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UvoD

Tento bleskovy prlizkum Eurobarometr poskytuje pfehled postoju evropskych ob¢anu k socialnim
médiim. Zkouma postoje ke kliCovym tématim, jako jsou: 1) informacni navyky a zdroje pro
aktualni spoleenské a politické déni; 2) vzorce pouzivani socialnich médii a preference pro
informace o aktualnim déni; 3) vystavovani se dezinformacim a reakce na né a d(ivéra v posly; 4)
spoluprace s influencery a tvarci obsahu na socialnich médiich; 5) publikum a preference
institucionalnich uctl a politického obsahu na socialnich médiich; 6) upfednostfiované formaty a
typy obsahu pro politicky obsah na socialnich médiich; (7) Postoje k Evropské unii.

Jménem generalniho feditelstvi Evropského parlamentu pro komunikaci provedla spole¢nost Ipsos
European Public Affairs rozhovory s reprezentativnim vzorkem ob&antl EU ve véku 15 let a vice v
kazdém z 27 ¢&lenskych statd Evropské unie (EU). Ve dnech 11. az 18. Cervna 2025 bylo
prostfednictvim pocitatem podporovaného internetového dotazovani (CAWI) provedeno 26 121
rozhovorQ s vyuzitim on-line panelll spole€nosti Ipsos a jeji partnerské sité.

Poznamky

m Vysledky prizkum0 podléhaji tolerancim vybéru vzorkd, coz znamena, ze ne vSechny zjevné
rozdily mezi zemémi a sociodemografickymi skupinami mohou byt statisticky vyznamné. V
textu jsou tak zvyraznény pouze rozdily, které jsou statisticky vyznamné (pfi 5% urovni
spolehlivosti) — tj. pokud Ize mit pfiméfenou jistotu, ze k nim pravdépodobné nedoslo
nahodou.

m Procenta nemusi dosahovat az 100 %, protoze jsou zaokrouhlena na nejbliz8i procento. V
dusledku zaokrouhleni se muze také stat, Ze procentualni podily pro jednotlivé moznosti
odpovédi se pfesné nerovnaji souctum uvedenym v textu. Procenta odpovédi pfesahuji 100
%, pokud otadzka umoznila respondentim vybrat vice odpovédi.

m Tento bleskovy prlizkum Eurobarometr navazuje na praci pfedchozich zprav, jako jsou
prizkumy Evropského parlamentu v oblasti sdélovacich prostfedk( a zprav z let 20221 a
20232. Pokud je to mozné, zprava se zabyva zménami trendl na urovni EU-27 a na
vnitrostatni Urovni ve srovnani s roky 2022" a 2023.? Termin procentni bod se pouziva pfi
porovnavani dvou riznych procentnich podill (zkratka je pp). Trendové rozdily se vypocitaji
z procent s jednim desetinnym mistem a poté se zaokrouhli na nejblizsi celé Cislo.

1 Viz: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832
2 Viz: hitps://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3153
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m V této zpravé jsou zemé& oznaCovany svou oficialni zkratkou. Zkratky pouZzité v této zpravé
jsou uvedeny nize.

BE Belgie LT Litva

BG Bulharsko LU Lucembursko
cz Cesko HU Madarsko
DK Dansko MT Malta

DE Némecko NL Nizozemsko
EE Estonsko AT Rakousko
IE Irsko PL Polsko

EL Recko PT Portugalsko
ES Spanélsko RO Rumunsko
FR Francie Sl Slovinsko
HR Chorvatsko SK Slovensko
IT Italie Fl Finsko

CcY Kyperska republika* SE Svédsko

LV LotySsko

Kypr jako celek je jednim z 27 &lenskych stati EU. Z praktickych divodud se pohovory
provadeéji pouze v ¢asti zemé kontrolované viadou Kyperské republiky.
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ZJISTENI KLICU
Informaéni navyky a zdroje

O néco vice nez Ctyfi z deseti (42 %) respondentll uvadéji, Ze pfi setkani s prateli nebo pfibuznymi
,casto® diskutuji o aktualnim spoleCenském a politickém déni, a pfiblizné polovina (51 %) uvadi, ze

b

tak Cini ,pfilezitostné”. Méné nez jeden z deseti (6 %) respondentl uvadi, ze tak ,nikdy“ neudinil.

Dvé tretiny (66 %) respondentl vyuZivaji tradicni média (offline nebo digitalni sluzby televiznich
stanic, novin, rozhlasovych stanic atd.) ke kazdodennimu sledovani obsahu o aktualnim
spoleCenském a politickém déni. Priblizné Sest z deseti (59 %) respondentt vyuziva jiné digitalni
zdroje (jako jsou socialni média, platformy pro video nebo streaming, blogy, internetové
zpravodajské portaly atd.) ke kazdodennimu sledovani obsahu o aktualnim spoleCenském a
politickém déni.

Na otazku, jaké informacéni zdroje se pouzivaji k ziskavani informaci o aktualnim spoleéenském a
politickém déni, odpovédélo pfiblizné sedm z deseti respondentl (71 %), ze televizi pouzivaji. Vice
nez Ctyfi z deseti (43 %) uvadéji radio, tésné za nim nasleduji tisténé noviny a ¢asopisy nebo jejich
online verze (41 %), vyhledavace (napf. Google Search nebo Bing) (40 %), platformy socialnich
médii (napf. Instagram, TikTok, Facebook, X atd.) (40 %) a pratelé, rodina a kolegové (40 %).

Vice nez Ctyfi z deseti respondentll (42 %) odpovédéli, Ze televize se pro né za posledni rok stala
dulezitéjsi. Kazdy paty (25 %) poukazuje na platformy socialnich médii (napf. Instagram, TikTok,
Facebook, X atd.) a méné nez kazdy Ctvrty uvadi, ze v poslednim roce vzrostl vyznam tisténych
novin a ¢asopist nebo jejich online verzi (19 %), radia (18 %) a vyhledavacl (napf. Google Search
nebo Bing) (18 %).

Respondenti byli dotazani na fadu témat tykajicich se aktualniho spoleCenského a politického
déni, ktera obecné sleduji nebo jimz vénuji pozornost. Pfiblizné Sest z deseti (61 %) uvadi systémy
vefejného zdravi a zdravotni péce. Vice nez Ctyfi z deseti uvadéji, Ze obecné sleduji demokracii a
pravni stat (47 %), migraci a azyl (45 %) nebo opatfeni proti zméné klimatu (43 %) nebo jim vénuji
pozornost. Ctyfi z deseti respondenttl (40 %) uvadéji, ze sleduji obranu a bezpeénost EU nebo jim
vénuji pozornost, stejny podil zmifiuje (40 %) snizovani chudoby a socialni zaglefovani. Vice nez
tfetina respondentlt poukazuje na podporu hospodafstvi a vytvareni pracovnich mist (37 %), jakoz
i zahrani¢ni politiky a obchodu (36 %) jako na témata zajimajici se o aktualni spoleCenské a
politické déni. MenSi podily odpovidaji, Zze sleduji zemédélstvi a zajiStovani potravin (28 %) a
autonomii EU v oblasti primyslu a energetiky (19 %) nebo jim vénuji pozornost.

Pouzivani socialnich médii

Uzivatelé socialnich médii a platforem pro informace o aktualnim déni byli pozadani, aby urcili
platformy, které k tomuto ucelu nejvice vyuzivaji. Vice nez jeden ze dvou uZivateld uvadi jako
jedna tretina uzivatelt uvadi jako dullezité platformy TikTok (31 %), WhatsApp (27 %) a X (Twitter)
(25 %) a nejméné jeden z deseti bodl Telegram (13 %) a LinkedIn (10 %).

Vysledky prizkumu odhaluji kombinaci aktivni a pasivni konzumace socialnich a politickych
informaci na socialnich médiich, pfi€emz mnoho uzivateld zamérné vyhledava obsah a neCekané
se s nim setkava pfi pfilezitostném prohlizeni. O néco vice nez tfi Ctvrtiny (76 %) respondentl
souhlasi s tvrzenim ,PFi prohliZzeni socidlnich médii nékdy ¢tu socialni a politické informace, na
které jsem narazil nahodou, i kdyZ jsem je aktivné nehledal®. Na druhé strané& dvé tfetiny (66 %)
uzivateli socialnich médii a platforem souhlasi s tvrzenim ,aktivné vyhledavam informace o
aktualnim spoleenském a politickém déni na socialnich médiich®.
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Respondenti v prizkumu byli dotazani, jakym zplsobem, pokud viibec, se zabyvaji socialnim a
politickym obsahem na socialnich médiich. Vice nez tfetina respondentl uvadi, ze si ¢te nebo
prohlizi obsah na svych kanalech (38 %) nebo Ze se jim libi pfispévky nebo na né reaguji (36 %).
Méné nez jeden ze &tyf (23 %) respondentl komentuje pfispévky a méné nez jeden z péti sdili
pfispévky ostatnich na svém profilu nebo ve svych pfibézich (19 %) nebo sdili obsah
prostfednictvim pfimych zprav nebo soukromych chatl (18 %). Priblizné kazdy desaty (11 %)
vytvari a zverfejfiuje svij vlastni pdvodni obsah (napf. mySlenky/stanoviska k otazkam).

Vystavovani se dezinformacim a reakce na né a divéra v posly

Na otazku, jak cCasto se domnivaji, Zze byli v poslednich sedmi dnech osobné vystaveni
dezinformacim a faleSnym zpravam, vice nez tfetina respondentt uvedla, ze byli vystaveni ,velmi
Casto” (12 %) nebo ,Casto” (23 %). TFi z deseti respondentl (31 %) uvadéji, ze byli v uplynulém
tydnu ,nékdy“ vystaveni dezinformacim a faleSnym zpravam, a méné nez jeden ze Ctyf uvadi, ze
byli vystaveni ,zfidka“ (16 %) nebo ,nikdy“ (7 %).

O néco vice nez Sest z deseti respondentl se domniva, zZe dezinformace mohou rozpoznat, kdyz
se s nimi setkaji (12 % ,velmi sebevédomych®, 49 % ,ponékud sebevédomych®). Na druhé strané
pfiblizné tfi z deseti si nejsou jisti svou schopnosti rozpoznat dezinformace (z nichz 26 % ,neni
pFilis sebevédomych® a 6 % ,neni viibec sebevédomych®).

Respondenti byli poté dotazani, co obvykle délaji, kdyz si nejsou jisti, zda je urcita informace na
socialnich médiich dezinformaci. Pfiblizné jeden ze dvou (49 %) respondentu uvadi kfizovou
kontrolu s jinymi zdroji informaci, aby zjistil, zda Fikaji totéz. Ctyfi z deseti (40 %) respondentt
uvadeéji, ze se podivaji na to, kdo je zvefejnil, aby ovéfili, zda pochazeji z dlivéryhodného nebo
neduvéryhodného zdroje. Priblizné jedna tretina (34 %) respondentl uvadi, Zze kontroluje, zda se
jedna o nedavné zpravy, nikoli o stary pfibéh, a méné nez tfi z deseti respondentll odpovidaji, ze
kontroluji komentafe, aby zjistili, co o tom fikaji ostatni lidé (29 %), kontroluji, zda obrazky nebo
videa vypadaiji realné nebo faleSné (25 %), nebo se divaji na pravopisné nebo gramatické chyby
(24 %). Méné nez dva z deseti respondentl uvadeéji, Ze za u€elem ovéreni, zda je urcita informace
na socialnich médiich dezinformaci, se bud ptaji lidi, kterym duvértuji, co si mysli (18 %), nebo
pouzivaji nastroj pro ovéfovani faktl nebo internetové stranky (14 %). Jeden z deseti (10 %)
respondentd zejména uvadi, ze pro ovéfeni informaci necini nic.

Sledujte influencery a tvirce obsahu

Vice nez tfetina respondentt (37 %) uvadi, zZe sleduji influencery nebo tviirce obsahu na kanalech
socialnich médii (napf. YouTube, Instagram nebo TikTok atd.). Respondenti, ktefi hlasi nasledujici
influencery nebo tvlirce obsahu na socialnich médiich, byli poté dotazani na jejich preferované typy
obsahu z téchto ucta. PFiblizné Ctyfi z deseti sledujicich uvadéji recenze (napf. produkty, knihy,
mista atd.) (39 %), komentéafe k aktualnim spole€enskym a politickym udalostem (38 %) a navody
(napf. navody) (38 %). Nasleduje vhled do jejich kazdodenniho Zivota (36 %) a motiva¢ni obsah
(31 %). Mensi podil sledujicich, téméf kazdy paty (19 %), uvadi, ze upfednostriuje propagaci a
reklamu komercénich produktd.

Preferované formaty pro politicky obsah na socialnich médiich

O néco vice nez dva z deseti (22 %) respondentl uvadéji, ze ,vétSinou“ sleduji to, co se déje v
politice EU, a vice nez Ctyfi z deseti (44 %) respondentd uvadeéji, Zze tak ,Cas od ¢asu“ ¢ini. DalSi
pétina (21 %) respondentl uvadi ,zfidka“ po tom, co se déje v politice EU. Pfiblizné kazdy desaty
(11 %) odpovida, ze tak ,nikdy nebo témér nikdy“ neudinil.
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Respondenti, ktefi uvedli, Ze pro informace o aktualnim spoleCenském a politickém déni pouzivaji
socialni média a/nebo platformy, byli poté dotazani na preferované formaty téchto informaci na
socialnich médiich. Vice nez C&tyfi z deseti uzivateld uvadéji, ze upfednostnuji kratké textové
prispévky (napf. obrazky s kratkym textem, aktualizace stavu) (46 %) a kratka videa (napf. TikTok,
Instagram Reels, méné nez 1 minuta) (39 %). Nasleduje upfednostriovani stfedné dlouhych videi
(napf. 1-5 minut) (39 %) a delSich videi (napf. YouTube, vice nez 5 minut) (35 %), z nichz kazdé
vybere vice nez tfetina uzivatelll. Pfiblizné kazdy &tvrty uzivatel na druhé strané dava prednost
pfibéhdm (napf. Instagram Stories) (26 %), delSim textovym &lankim (napf. ¢lankim, blogovym
pFispévkam) (25 %), zivym pfenosim nebo zZivym videim (24 %) a podcastim (24 %). MenSi podily
uvadeéji infografiku nebo grafy (animované ¢i nikoli) (19 %) a informacni bulletiny (napf. informacni
bulletiny LinkedIn, Substack) (15 %).

Respondenti, ktefi pouzivaji socialni média a/nebo platformy pro informace o aktualnim
spoleCenském a politickém déni, byli poté rovnéz pozadani, aby vyjadfili své preference ohledné
videoobsahu ve vztahu k informacim o aktualnim déni na socialnich médiich. Vice nez ¢tyfi z
deseti uzivatell uvadeéji, Ze uprednostriuji videa zkoumaijici aktualni déni do hloubky (47 %),
rozhovory s odborniky (napf. akademickymi pracovniky nebo politickymi analytiky) (44 %) a
rozhovory s béznymi lidmi nebo ob&any dotéenymi touto problematikou (42 %). O néco vice nez
tretina uzivatell poukazuje na rozhovory s politiky nebo vliadnimi ufedniky (34 %) a tfi z deseti (30
%) uzivatell oznacuji videa kombinujici lidi na kameru s grafikou, textem nebo animacemi jako
preferované typy video obsahu o aktualnim déni.

Postoje viici EU

Respondenti byli poZzadani, aby ohodnotili vyznam své zemé jako Clenského statu EU na stupnici
od 1 do 10, kde 1 znamena ,vibec nedllezité“ a 10 znamena ,extrémné dullezité“. Celkové v celé
EU pfiblizné dvé tfetiny (66 %) respondentl povazuji ¢lenstvi své zemé za dulezité (skére 8-10) a
15 % jej povazuje za malo dulezité (skére 1-4). Méné nez dva z deseti respondentl (16 %) voli na
stupnici mirnéjsi postoj (skoére 5-6 ,Ani dulezity, ani nedulezity®).

Vice nez Sest z deseti respondentl je obecné pro EU: 27 % je pro EU a zplsob, jakym v sou€asné
dobé funguije; 37 % je spiSe pro EU, ale ne pro zpusob, jakym v sou€asnosti funguje. Pfiblizné
jedna pétina (21 %) respondentt je vic¢i EU spiSe skepticka, ale mohla by zménit svij nazor,
pokud se skute¢né zmeéni zplsob, jakym funguje. Méné nez jeden z deseti (8 %) respondentl je
proti mySlence EU obecné.

Na otazku, zda duveéfuji riznym subjektim, vice nez &tyfi z deseti respondentl uvedli, ze duvéru;ji
nejvice pratelim a rodiné (45 %) a védcum (45 %). Kazdy paty az kazdy desaty respondent uvadi,
Ze duveéfuje nejvice ucitelim nebo vysokoSkolskym lektordm (17 %), novinarum (13 %), vefejnym
institucim (13 %), nevladnim organizacim (11 %) a sdélovacim prostfedkim (10 %). Mensi akcie
davéfuji nejvice jakémukoli jinému subjektu: soukromé spolecnosti (6 %), politici (5 %), influencefi
nebo tvurci obsahu (4 %) nebo jini (3 %). Jeden z deseti (10 %) respondentl uvadi, ze zadnému z
uvedenych subjektd neduvéfuje nejvice.
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1. INFORMACNI SCHUZE A ZDROJE

1.1. Cetnost diskusi o aktualnim spoleéenském a politickém déni

Respondenti byli nejprve dotazani na Cetnost Otazka 1: Kdyz se setkate s pFateli nebo
diskusi o aktualnim spolecenském a politickém pFibuznymi, jak éasto, pokud viibec,

déni, kdyz se setkavaji s prateli nebo ", . e - .
pribuznymi. O néco vice nez &tyfi z deseti (42 diskutujete o aktualnich spolecenskych a

%) respondentti uvadéji, Ze pfi setkani s prateli politickych udalostech?

nebo pfibuznymi ,Casto” diskutuji o aktualnim 47 Casto
spoleCenském a politickém déni, a pfiblizné
polovina (51 %) wuvadi, Zze tak ¢ini
Lprilezitostné“. Méné nez jeden z deseti (6 %)
respondentl uvadi, Ze tak ,nikdy“ neucinil.

51 prilezitostné

6 Nikdy

Rozdily mezi zemémi Nevim

PFiblizné Sest z deseti respondent(i v Recku
(61 %) a na Kypru (59 %) uvadi, ze pfi setkani
s prateli nebo pfibuznymi ,Casto* diskutuji o
aktualnim spoleCenském a politickém déni. Ve
v8ech ostatnich ¢lenskych statech se podil
respondentd, ktefi uvadéji, ze tak Cini ,Casto®,® zaklad: n=26 121 - Vsichni respondenti
pohybuje od 24 % v LotyS$sku po 49 % v Polsku a 50 % v Italii a Spanélsku.

Otazka 1: Kdyz se setkate s prateli nebo pFibuznymi, jak éasto, pokud vubec,
diskutujete o spolecenskych a politickych aktualnich udalostech?

mCasto W PFilezitostné m Nikdy Nevim
o0 1 1 1 1 1 3 1 2 1o 1 2
; i 6 5 3 4 6 4 7 6 1M 11 8 12 10
. T B N e (|
5 038 e SN NS E L

53 54

=

E:00w® @005V s S
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(%) Zéklad: n= 26 121 - VSichni respondenti
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VétSina respondentl ve 22 cClenskych statech uvadi, Ze pfi setkani s prateli nebo pfibuznymi
~pFileZitostné” diskutuje o aktualnim spoleCenském a politickém déni, pficemz relativni velikost této
vétSiny se pohybuje mezi 51 % v Bulharsku, Francii a Lucembursku a 66 % v LotySsku. Naproti
tomu méné nez &tyfi z deseti respondentd v Recku (35 %) a na Kypru (38 %) ,pfileZitostné*

diskutuji o aktualnim spoleCenském a politickém déni.

Podil respondentl, ktefi uvedli, ze pfi setkani s pfateli nebo pfibuznymi ,nikdy“ nediskutuji o
aktualnim spoleéenském a politickém déni, se pohybuje od 3 % v Polsku a na Kypru po 12 % v
Belgii.

Socialné-demografické uvahy

U muzd (46 %) je vétsi pravdépodobnost nez u Zen (38 %), Ze pfi setkani s prateli nebo
pfibuznymi ,Casto” diskutuji o aktualnim spoleCenském a politickém déni. U Zen je naopak
pravdépodobnéjsi nez u muzu, ze tak ,pfilezitostné“ ucini (54 % oproti 48 %).

U respondentd ve véku 15-24 let (38 %) je méné pravdépodobné nez u respondentu ve véku 25—
39 let (44 %) a 40-54 let (42 %), ze pfi setkani s prateli nebo pfibuznymi ,Casto” diskutuji o
aktualnim déni.

Urcité rozdily v €etnosti diskuzi o aktualnim spoleCenském a politickém déni jsou pozorovany i ve
vzdélavani. Respondenti, ktefi dokonCili své vzdélani ve véku 20 let a vice (47 %), Castéji nez ti,
ktefi jej dokongili v mladdim véku (30 %—39 %), a ti, ktefi stale studuji (41 %), uvadéji, ze ,Casto*
diskutuji o aktualnim déni. U osob, které dokoncily své vzdélani ve véku 15 let nebo méné (56 %),
je zase vétsi pravdépodobnost nez u osob, které jej dokoncily ve véku 20 let nebo vice (48 %), a u
osob, které stale studuji (51 %), ze tak u€ini ,pFileZitostné®“. U osob, které dokoncily své vzdélani
ve véku 15 let nebo méné (12 %), je také pravdépodobnéjsi nez u vSech ostatnich skupin (4-7 %),
Ze uvedou, Ze tak ,nikdy“ neucinily.
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1.2. Cetnost vyuzivani tradiénich a digitalnich informaénich zdrojt

Vysledky prizkumu ukazuji, ze ob&ané EU Casto vyuzivaji tradiéni média i jiné digitalni zdroje ke
sledovani obsahu o aktualnim spoleCenském a politickém déni.

Dvé tretiny respondent pouzivaji tradi¢ni média (offline nebo digitalni sluzby televiznich stanic,
novin, rozhlasovych stanic atd.) ke kazdodennimu sledovani obsahu o aktualnim spolec¢enském a
politickém déni: konkrétné vice nez 10krat denné (5 %), 2 az 10krat denné (31 %) nebo jednou
denné (30 %). DalSich 15 % tak €ini nékolikrat tydné. PFiblizné jeden z deseti respondentd uvadi,
ze pouziva tradi¢ni média ke sledovani obsahu o aktualnim spoleCenském a politickém déni
jednou tydné (5 %) nebo méné Casto nez jednou tydné (5 %). Méné nez jeden z deseti (6%) nikdy
aktivné nesleduje tento typ obsahu.

Priblizné Sest z deseti (59 %) respondentl vyuziva jiné digitalni zdroje (jako jsou socialni média,
platformy pro video nebo streaming, blogy, internetové zpravodajské portaly atd.) ke sledovani
obsahu o aktualnim spoleCenském a politickém déni denné, v€etné 8 %, ktefi tak ¢ini vice nez
10krat denné, 27 %, ktefi tak Cini 2 az 10krat denné, a 24 %, ktefi tak Cini jednou denné. DalSich
22 % tak Cini jednou tydné&, z nichZ 16 % tak €ini nékolikrat tydné a 6 % jednou tydné. Méné nez
jeden z deseti (6 %) uvadi, Zze tak €ini méné Casto neZ jednou tydné. O néco vice neZ jeden z
deseti (12 %) na druhou stranu uvadi, Ze tento typ obsahu nikdy aktivné nesleduiji.

Q3 Jak casto pouzivate nasledujici zdroje ke sledovani obsahu o aktualnim
spolecenském a politickém déni?

Tradi¢ni média (offline nebo Jiné digitdIni zdroje (napf. socidlni média,
digitdIni sluzby televiznich video nebo streamovaci platformy, blogy,
stanic, novin, rozhlasovych internetové zpravodajské portdly atd.)

stanic atdf,)‘“__n 5 Vice nez 10krat denné 8

2 az 10krat denné
* 31

Jednou denné
Nékolikrat tydné

5 Jednou tydné

5 Méné casto nez jednou
) g’ldné .

6 Nikdy aktivné

nesledujte tento typ

Nevc@sahu

(%) Zaklad: n=26 121 - VSichni respondenti

Rozdily mezi zemémi

Ve vSech Clenskych statech je rovnéz patrné Casté vyuzivani tradi€nich sdélovacich prostfedkd i
jinych digitalnich zdroju ke sledovani obsahu o aktualnim spoleCenském a politickém déni.

Podil respondentl, ktefi kazdodenné sleduji obsah o aktualnim spolecenském a politickém déni v
tradi¢nich sdélovacich prostfedcich, pfesahuje ve vSech C¢lenskych statech 50 %. Podil
respondent(, ktefi tuto skuteénost uvadsiji, se pohybuje od 53 % v Recku a Litvé po 73 % ve
Spanélsku a Lucembursku.® Podil respondent(, ktefi se pohybuji mezi 20 % (Lucembursko) a 34

3 V dasledku zaokrouhleni se muze také stat, ze procentualni podily pro jednotlivé moznosti odpovédi se
presné nerovnaji souctim uvedenym v textu.
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% (Irsko), uvadi, ze k témto ucelim pouzivaji tradiéni média jednou tydné nebo méné casto. V
zadném clenském staté neuvadi vice nez 13 % osob, Ze by tento druh obsahu nikdy aktivné
nesledovaly.

Q3_1 Jak casto pouzivate nasledujici zdroje ke sledovani obsahu o aktualnim
spolecenském a politickém déni?
Tradicni média (offline nebo digitdIni sluzby televiznich stanic, novin, rozhlasovych stanic atd.)

B Vice nez 10krat denné M2 az 10krat denné wJednou denné
Nékolikrat tydné ® Jednou tydné B Méné casto nez jednou tydné
m Nikdy aktivné nesledujte tento typ obsahuNevim
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S vyjimkou Francie (48 %) vyuziva alespon jeden ze dvou respondentl ve vSech ¢lenskych
statech jiné digitalni zdroje ke kazdodennimu sledovani obsahu o aktualnim spoleCenském a
politickém déni. Pfesny podil uvadéjici tuto skutecnost se pohybuje mezi t¢mér jednim ze dvou (48
%) ve Francii a osmi z deseti nebo vice na Malté (80 %) a na Kypru (82 %). Na druhé strané
nejvyéél' podl'l respondentl‘] ktefi uvédéji Ze k témto Uc':elﬂm pouiivajl' jiné digitalni zdroje tydné
Kypru (16 %) a na Malté (18 %). Ve Francii (19 %) a Belgii (19 %) pfiblizné dva z deseti
respondentu uvadeéji, ze tento typ obsahu nikdy aktivné nesleduji, zatimco na Kypru tento nazor
sdili pouze 1 %.

Q3_2 Jak casto pouzivate nasledujici zdroje ke sledovani obsahu o aktualnim
spolecenském a politickém déni?

Jiné digitdIni zdroje (napt. socidlni média, platformy pro video nebo streaming, blogy, internetové zpravodajské portdly atd.)

W Vice nez 10krat denné W2 az 10krat denné Jednou denné
Nékolikrat tydné mJednou tydné B Méné casto nez jednou tydné
m Nikdy aktivné nesledujte tento typ obsahuNevim
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(%) Zaklad: n=26 121 - VSichni respondenti

Socialné-demografické uvahy

Ruzné vzorce pouzivani tradi€nich médii a dalSich digitalnich zdroji pro sledovani obsahu o
aktualnim déni jsou pozorovany podle véku a urovné vzdeélani.

Pravdépodobnost kazdodenniho pouzivani tradiCnich médii pro tyto uc€ely se zvySuje s vékem: od
49 % respondentl ve véku 15-24 let po 75 % respondentl ve véku 55 let a vice. Na druhé strané
u osob ve véku 55 let a vice (52 %) je méné pravdépodobné nez u mladsich vékovych skupin (62
%—65 %), Ze budou k témto u€ellm denné pouzivat jiné digitalni zdroje.

StarSi respondenti byli, kdyz dokoncili své vzdélani, tim vétsi je pravdépodobnost, Ze budou
Castymi uzivateli tradi¢nich médii i jinych digitalnich zdrojl, aby sledovali obsah o aktualnim déni.
Napfiklad 47 % respondentd, ktefi dokoncili své vzdélani ve véku 15 let nebo méné, uvadi, ze pro
tyto ucely denné pouzivaji jiné digitalni zdroje, ve srovnani s 63 % respondentd, ktefi dokoncili své
vzdélani ve véku 20 let nebo vice.
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1.3. Preferované informacni zdroje pro aktualni spole¢enské a politické déni

Na otazku, jaké informacni zdroje se pouzivaji k ziskavani informaci o aktualnim spoleCenském a
politickém déni, odpovédélo pfiblizné sedm z deseti respondentl (71 %), Zze televizi pouzivaji. Vice
nez Ctyfi z deseti (43 %) uvadéji radio, tésné za nim nasleduiji tisténé noviny a Casopisy nebo jejich
online verze (41 %), vyhledavace (napf. Google Search nebo Bing) (40 %), platformy socialnich
meédii (napF. Instagram, TikTok, Facebook, X atd.) (40 %) a pFatelé, rodina a kolegové (40 %).

PFiblizné jeden ze &tyf respondentl (26 %) uvadi, Zze pouziva video platformy (napf. YouTube atd.)
(26 %). MenSi podily zmifuji podcasty (15 %), chatboty s umélou inteligenci (napf. ChatGPT,
Google Gemini, Perplexity atd.) (9 %), uCitele Skol nebo univerzitni lektory (6 %) nebo jiné (3 %).

Q4a Ktery z nasledujicich zdroju pouzivate pro ziskani informaci o aktualnim
spolecenském a politickém déni?
[Vice odpovédi]

televiz{Z NG
radio
Tisténé noviny a ¢asopisy nebo jejich online verze
Vyhleddavace (napf. Google Search nebo Bing)
platformy socidlnich médii (napf. Instagram, TikTok, Facebook, X a
Pratelé, rodina, kolegové
Video platformy (napf. YouTube atd.)
Podcasty
Al chatboti (napf. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity, atd.) E

Skolni ucitelé nebo vysokogkolsti IektoFiI 6
Jina mclijlost
Nehledam zadné informace na toto téma. I 3

Nevim 1

(%) Zaklad: n= 26 121 - VSichni respondenti

Rozdily mezi zemémi

Televize je nejCastéji zmifiovanym zdrojem informaci o aktualnim spoleCenském a politickém déni
ve 22 cClenskych statech, kde 60 % nebo vice respondentl uvadi, Ze tento zdroj vyuzZiva. Ve
zbyvaijicich péti Clenskych statech vyjadfuji tuto preferenci nizsi podily: Malta (48 %), Madarsko
(53 %), LotySsko (53 %), Recko (54 %) a Kypr (62 %).

V Lucembursku se radio spole¢né s televizi fadi na prvni misto v pouzivani (64 %). Ve vSech
ostatnich ¢lenskych statech se podil respondentd, ktefi zvolili radio jako zdroj informaci, pohybuje
mezi 27 % na Malté a 52 % v Rakousku.

Vice nez polovina respondentd v Lucembursku (57 %), Finsku (55 %), Rakousku (54 %) a Dansku
(51 %) uvadi, ze pouziva tisténé noviny a Casopisy nebo jejich online verze. Naproti tomu jen asi
dva z deseti (21 %) sdileji tento nazor v LotySsku a Madarsku.

Nejvétsi podil respondentl, ktefi uvedli, ze k ziskani informaci o aktualnim spoleCenském a
politickém déni pouzivaji vyhledavace (napf. Google Search nebo Bing), byl zaznamenan na

LotySsku (27 %).
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Nejcastéji vybiranym zdrojem informaci jsou platformy socialnich médii (napf. Instagram, TikTok,
Facebook, X atd.) na Kypru (76 %), Malté (74 %), v Recku (56 %), Loty$sku (56 %) a Madarsku
(55 %). Vice nez polovina respondentl uvadi tento zdroj informaci také v Bulharsku (55 %), Polsku
(52 %) a na Slovensku (51 %). Na druhé strané jeden ze tfi (33 %) uvadi tento zdroj ve Francii.

PFiblizné polovina respondentt v Chorvatsku (49 %) a Lucembursku (49 %) uvadi, ze k ziskavani
informaci o aktualnim déni vyuziva pratele, rodinu a kolegy. Tento nazor naopak sdili pfiblizné tfi z
deseti (31 %) respondentu v Belgii.

Ve vS8ech c&lenskych statech EU-27 menSi podily uvadéji, ze k ziskavani informaci o aktualnim
spole¢enském a politickém déni vyuzivaji tyto zdroje:

m Video platformy (napf. YouTube atd.): v rozmezi od 15 % v Nizozemsku po 41 % v Recku, na
Kypru a v Litvé;

m Podcasty: z 8 % v LotySsku na 27 % na Kypru;

m chatboti umélé inteligence (napf. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity atd.): z 6 % ve Francii
na 17 % na Kypru;

m Uditelé évkol nebo vysokoskolsti lektofi: ze 4 % v Chorvatsku, LotySsku, Litvé a Madarsku na
11 % v Recku.
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Q4a Ktery z nasledujicich zdroju pouzivate pro ziskani informaci o aktualnim spole¢enském a
politickém déni? [Vice odpovédi]

Al
Vyhleda Platformy chatboti
iy N socialnich . - & .
Tisténé vace médii Video (napf. Skolni
tel noviny a (napf. (napf Pratelé, platformy Chat ucitelé
evi radio  Casopisy  Google Insta F;ém rodina, (napf.  Podcasty GPT, nebo
ze nebo jejich  Search Tik'?’ok ’ kolegové YouTube Google vysokosko
online verze  nebo Faceboo’k atd.) Gemini, [sti lektofi
Bing) ’ Perplexit
X atd.)
’ y, atd.)
EU-27 71 43 41 40 40 40 26 15 9 6
BE 69 49 42 30 36 31 17 9 8 8
BG 73 32 23 46 55 41 36 20 13 6
Cz 67 28 25 48 43 46 27 20 11 6
DK 66 40 51 42 42 40 18 17 11 7
DE 70 51 48 43 34 46 27 14 9 5
EE 61 45 44 36 49 40 30 12 10 6
IE 62 48 36 41 50 45 25 21 9 6
EL 54 33 34 49 56 39 41 14 14 11
ES 74 43 42 31 38 40 25 16 8 5
FR 73 45 38 32 33 34 17 10 6 5
HR 73 43 27 45 44 49 26 14 8 4
IT 75 36 45 44 39 34 24 13 9 6
CcY 62 40 35 57 76 41 41 27 17 5
Lv 53 35 21 27 56 40 38 8 11 4
LT 60 35 25 51 48 38 41 19 15 4
LU 64 64 57 49 46 49 24 13 13 5
HU 53 29 21 38 55 34 37 23 11 4
MT 48 27 38 43 74 43 27 21 12 9
NL 66 38 44 33 35 37 15 14 8 5
AT 67 52 54 39 37 38 25 11 10 6
PL 70 46 31 47 52 46 33 18 11 8
PT 80 42 46 43 40 41 22 14 10 7
RO 72 37 34 52 48 45 38 24 16 10
Si 63 44 33 49 40 43 27 9 16 5
SK 67 41 26 37 51 40 24 20 8 6
Fl 71 42 55 43 41 43 25 13 7 7
SE 66 40 46 41 44 43 26 14 11 6

Poznamka: Cim vy$si je pomér vybéru odpovédi, tim tmavsi je modra bufika. Nejvy$si odpovéd pro kazdou zemi je zobrazena tmavé
modrym/bilym pismem. Odpovéd ,ostatni”, ,nehledam zadné informace o tomto tématu“ a ,nevim* neni zobrazena. (Poznamka:
(odstranéno v tomto souboru)

(%) Zaklad: n=26 121 — VSichni respondenti
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Socialné-demografické uvahy

Muzi (30 %) Castéji nez zeny (21 %) vyuzivaji video platformy (napf. YouTube atd.) jako informaéni
zdroje pro aktualni spole¢enské a politické déni.

Vyuzivani tradi¢nich informacnich zdroju se zvySuje s vékem: televize (od 50 % respondentd ve
véku 15-24 let do 82 % respondentld ve véku 55 let a vice); radio (od 22 % do 50 %) a tisténé
noviny a ¢asopisy nebo jejich online verze (od 24 % do 49 %). Naopak vyuzivani jinych digitalnich
zdroju se s vékem sniZuje: vyhledavace (od 47 % osob ve véku 15-24 let po 36 % osob ve véku
55 let a vice), platformy socialnich médii (65 % oproti 27 %), video platformy (39 % oproti 17 %) a
chatboty vyuzivajici umélou inteligenci (18 % oproti 4 %). Mezi dalsi zdroje, u nichz bylo zjisténo,
Ze jsou popularngjsi mezi mladSimi respondenty (ve véku 15-24 let) nez mezi star§imi skupinami,
patfi pratelé, rodina a kolegové (47 % oproti 37 % osob ve véku 55 let a vice) a ucitelé Skol nebo
vysokoSkolsti lektofi (19 % oproti 2 %). Respondenti ve véku 25-39 let (22 %) zase Castéji nez
vS8echny ostatni vékove skupiny (9—19 %) pouzivaji podcasty jako informaéni zdroje.

Vyuzivani vSech ostatnich digitalnich informacnich zdrojii pro aktualni déni je nejvysSi mezi
respondenty, ktefi stale studuji. Napfiklad 62 % respondentu, ktefi stale studuji, uvadi, ze jako
zdroj pouzivaji platformy socialnich médii, ve srovnani s 32 % az 41 % respondentq, ktefi dokondili
své vzdélani. Ti, ktefi stale studuji, se také Castéji odvolavaji na ucitele Skol nebo univerzitni
lektory (23 oproti 3-5 %), stejné jako na pratele, rodinu a kolegy (47 % oproti 32—42 %) jako na
preferované zdroje informaci. Na druhé strané respondenti, ktefi dokoncili své vzdélani ve véku 20
let nebo starSi, Castéji nez ti, ktefi jej dokonCili v mladSim véku, uvadéji jako informacni zdroje:
radio (48 % oproti 37 %—44 %), jakoz i tisténé noviny, Casopisy a jejich online verze (47 % oproti
31 %—-39 %). Vyuzivani televize jako zdroje informaci je naopak nejvyssi mezi témi, ktefi dokonili
své vzdélani ve véku 16-19 let (75 % oproti 67 % téch, ktefi dokonCili své vzdélani ve véku 15 let
nebo méné, a 72 % téch, ktefi dokoncili své vzdélani ve véku 20 let nebo vice).
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1.4. Ménici se vyznam informacnich zdrojti za posledni rok

Respondenti, ktefi uvedli, ze pouzili alespon jeden informacni zdroj pro aktualni spoleCenské a
politické déni, byli nasledné dotazani, ktery z téchto zdrojii se pro né v uplynulém roce stal

vvvvvv

Instagram, TikTok, Facebook, X atd.) a méné nez kazdy &tvrty uvadi, Zze v poslednim roce vzrostl
vyznam tiSténych novin a ¢asopisl nebo jejich online verzi (19 %), radia (18 %) nebo vyhledavacui
(napf. Google Search nebo Bing) (18 %).

MenSi podily, které tvofi nejvySe jeden ze sedmi respondentd, uvadéji jakykoli jiny zdroj: video
platformy (napf. YouTube atd.) (14 %), pratelé, rodina a kolegové (13 %), podcasty (8 %), chatboti
umélé inteligence (napf. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity atd.) (5 %) a ucitelé Skol nebo
vysokoSkolsti lektofi (3 %).

Zejména vs$ak vice nez jeden z deseti (14 %) odpovédél, Zze zadny z téchto zdrojl se pro né v

Q4b Ktery z téchto medialnich kanali, pokud vubec néjaky, se pro vas v poslednim

roce stal dulezitéjsim pro informace o aktualnim spoleéenském a politickém déni?
[Vice odpoveédi]

tele CEN
platformy socidlnich médii (napf. Instagram, TikTok, Facebook, X at
TisSténé noviny a casopisy nebo jejich online verze
radio
Vyhleddavace (napf. Google Search nebo Bing)

Video platformy (napf. YouTube atd.)
Pratelé, rodina, kolegové
Podcasty [
Al chatboti (napf. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity, atd.) I 5

Skolni u€itelé nebo vysokoskolsti lektofi I 3

Nic z toho se nestalo dalezité&jsim.
Nevim I 2

(%) Zaklad: n=25 104- Je-li v Q4a vybran alespon jeden zdroj (kromé jiného)
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Rozdily mezi zemémi

Ve vS8ech ¢lenskych statech kromé Sesti zajemci o informace o aktualnim déni nejcastéji zmiruiji,

vvvvvv

Platformy socialnich medii (napf. Instagram, TikTok, Facebook, X atd.) jsou uvadény jako hlavni
zdroj, ktery se v poslednim roce stal dilezitéjSim na Malté (59 %), Kypru (58 %), Recku (38 %),
LotySsku (35 %) a Madarsku (35 %). Naproti tomu v Nizozemsku tento nazor sdili téméf kazdy
paty (18 %).

V Lucembursku jsou nejCastéji uvadénym typem zdroje tiSt€né noviny a ¢asopisy nebo jejich on-
Ve vSech ostatnich Clenskych statech se tento podil pohybuje od meéné nez jedne desetiny v Litvé
(8 %), LotySsku (9 %), Madarsku (9 %) a Cesku (9 %) az po o néco vice nez jednu Ctvrtinu ve
Finsku (27 %) a Italii (26 %).

Pfiblizné kazdy treti (32 %) v Lucembursku odpovida, Ze rozhlas se pro né v poslednim roce stal

Vice nez tretina (36 %) Zadatell o informace na Kypru poukazuje na to, ze vyhledavace (napfr.
Google Search nebo Bing) se pro né v uplynulém roce staly dulezitéjSimi. Ve zbyvaijicich ¢lenskych
statech se tento podil pohybuje mezi 10 % v LotySsku a 31 % v Rumunsku.

Mensi podily ve v3ech Clenskych statech uvadeéji, Ze jakykoli jiny medialni kanal se pro né v
poslednim roce stal dllezitéjSim, pokud jde o informace o aktualnim spoleCenském a politickém
déni:

m Video platformy (napf. YouTube atd.): v rozmezi od 7 % v Nizozemsku po 25 % v Recku;

m Pratelé, rodina, kolegové: z 9 % v Belgii na 22 % v Rumunsku;

m Podcasty: z 2 % v LotySsku na 14 % v Madarsku;

m chatboti umélé inteligence (napf. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity atd.): z 3 % ve Francii
na 11 % na Kypru;

m UCitelé Skol nebo vysokoskolsti lektofi: z 1 % v Estonsku, na Kypru, ve Finsku a Svédsku na 5
% v Recku a Rumunsku.

Zejména podil uvadgjici, ze zadny z nich se v poslednim roce nestal dllezitéjSim, se pohybuje
mezi 5 % v Rumunsku a 28 % v Nizozemsku.
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Q4b Ktery z téchto medialnich kanall, pokud vibec né&jaky, se pro vas v poslednim roce stal
dudlezitéjSim pro informace o aktualnim spole€enském a politickém déni? [Vice odpovédi]

EU-
27

BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
FI
SE

platformy
socialnich
ol e
vi (napf.
Instagram,
TikTok,
Facebook,
X atd.)
42 25
40 23
47 35
38 25
39 24
34 21
30 28
37 33
28 38
42 23
47 22
43 25
52 25
36 58
32 35
36 29
31 27
31 35
24 59
31 18
36 25
42 32
48 20
54 34
39 26
45 34
43 24
38 25

Tisténé

noviny a

Casopisy
nebo jejich
online verze

19

21
12
9
24
18
18
17
19
19
17
11
26
23
9
8
35
9
20
17
25
14
18
18
13
14
27
20

radio Google

18

19
16
10
17
17
18
23
16
24
20
14
17
17
16
14
32
13
10
12
22
20
15
20
19
21
13
17

Vyhled
avace
(napf.

Video
platformy
(napf.

Search YouTube

nebo
Bing)

18

11
26
22
18
18
11
18
28
13
13
21
23
36
10
22
18
18
23
12
18
22
16
31
24
20
13
15

atd.)

14

8
21
14

9
16
15
13
25
12

9
13
12
24
22
22
12
21
13

7
15
20
10
22
12
15
10
14

Pratele,
rodina,
kolegov

13

9
18
18
12
12
12
14
14
13
10
14
13
17
13
10
15
14
14
10
12
17
13
22
14
20
12
13

Al
chatboti
(napf.
Chat

Podcasty GPT,

N ® I R NN 0N A NN

— — —
O o9 w Yo

6

Google
Gemini,
Perplexi
ty, atd.)

5

OO NN NOOTOoONMNWDOODNODOONNO®©OOM

-
o

H~ O ©

7

Skolni
ucitelé
nebo
vysokosk
olsti
lektofi

= NN AW PER ONPEDNDNDNDNDN=2"AWDNODNOW=SSDNDNNNNDOWREA O

1

14

21
9
17
14
23
19
10
12
10
14
13
8
6
16
10
14
14
9
28
17
13
17
5
16
8
14
15

Poznamka: (v originale...) Cim vy$8i je pomér vybéru odpovédi, tim tmavéi je modra/oranzova butika. Nejvy$si odpovéd pro kazdou
zemi je zobrazena tmavé modrym/bilym pismem. Odpovéd ,nevim“ neni zobrazena.

(%) Zaklad: n=25 104 — Je-li v Q4a vybran alespon jeden zdroj (kromé jiného)
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Socialné-demografické uvahy

Muzi (18 %) Castéji nez zZeny (11 %) uvadéji, ze v poslednim roce se pro né video platformy (napf.
YouTube atd.) staly dulezité&jSimi pro informace o aktualnim spole¢enském a politickém déni.

Vysledky pruzkumu také ukazuji, Ze vnimany zvySeny vyznam nékterych informacnich zdroju
koreluje s vékem. Starsi respondenti ¢astéji uvadéji, ze v uplynulém roce vzrostl vyznam tradi¢nich
zdrojl. Napfiklad 51 % respondentt ve véku 55 let a vice uvadi, Ze televize se pro né v poslednim

vvvvvv

vétsi tendenci hlasit zvySeny vyznam jinych digitalnich zdroju v poslednim roce pro informace o
socialnich a politickych aktualnich udalostech. Napfiklad pétina (20 %) respondentt ve véku 15-24
let nebo ve véku 25-39 let uvadi, ze video platformy se pro né staly dllezit&jSimi, ve srovnani s 9
% respondentll ve véku 55 let a vice. Respondenti ve véku 15-24 let navic Castéji nez starsi
skupiny poukazuji na to, Ze ucitelé 8kol nebo vysokoSkolsti lektofi (8 % oproti 1-4 %), jakoZ i

vvvvvv

zdroji informaci.

Vnimany zvy$eny vyznam vS8ech ostatnich digitalnich zdrojd je nejvyssi u respondentt, ktefi stale
studuji, coz je v uzkém souladu se sociodemografickymi vzorci pozorovanymi v preferovanych
informacnich zdrojich. Napfiklad 44 % respondentl, ktefi stale studuji, uvadi, ze platformy
socialnich médii se pro né v uplynulém roce staly dulezitéjSimi, ve srovnani s 20-25 % jinych
urovni vzdélani. Respondenti, ktefi dokonCili své vzdélani ve véku 15 let nebo méné (47 %) nebo
ve véku 16—19 let (48 %), navic Castéji nez ti, ktefi jej dokoncCili ve vy$Sim véku (40 %), a ti, ktefi
stale studuji (27 %), uvadegji, ze televize se pro né v uplynulém roce stala dulezitéjsi. A konec¢ng,
¢im starsi byli respondenti, kdyZz dokoncili své vzdélani, tim vétsi je pravdépodobnost, Ze uvedou,
Ze tisténé noviny a Casopisy nebo jejich on-line verze se pro né v poslednim roce staly

vvvvvv

ktefi dokongili své vzdélani ve véku 20 let a vice).
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1.5. Témata zajmu o spoleéenské a politické déni

Respondenti byli dotazani na fadu témat tykajicich se aktualniho spoleCenského a politického
déni, kterd obecné sleduji nebo jimz vénuji pozornost.*

Se seznamem deseti témat se pfiblizné Sest z deseti (61 %) zmifiuje o vefejném zdravi a
systémech zdravotni péce. Vice nez Ctyfi z deseti uvadéji, ze obecné sleduji demokracii a pravni
stat (47 %), migraci a azyl (45 %) a opatfeni proti zméné klimatu (43 %) nebo jim vénuji pozornost.
CtyFi z deseti respondent(i (40 %) uvadéji, Zze sleduji obranu a bezpeénost EU nebo jim vénuiji
pozornost, stejny podil zmirnuje (40 %) snizovani chudoby a socialni zaclenovani.

Vice nez tfetina respondentl poukazuje na podporu hospodafstvi a vytvareni pracovnich mist (37
%), jakoz i zahrani¢ni politiky a obchodu (36 %) jako na témata zajimajici se o aktualni
spoleCenské a politické déni. MenSi podily odpovidaji, ze sleduji zemédélstvi a zajistovani potravin
(28 %) nebo autonomii EU v oblasti primyslu a energetiky (19 %) nebo jim vénuji pozornost.

Otazka c. 2 Které z nasledujicich aktualnich spolecenskych a politickych
udalosti obecné sledujete nebo jim vénujete pozornost?
[Vice odpovédi]
Systémy vefejného zdravi a zdravotni péée_
Demokracie a pravni stat
Migrace a azyl
Opatieni proti zméné klimatu

Obrana a bezpecnost EU

Snizovani chudoby a socialni zaclenovani

Podpora hospodaFstvi a vytvareni pracovnich mist

Zahranicni politika a obch
Zemédélstvi a zajist ovani potral XJ
Autonomie EU v oblasti primyslu a energetiky m
Jina moin.t7
Zadnd ztéchto 6

(%) Zaklad: n= 26 121 - VSichni respondenti
Rozdily mezi zemémi

Pfi zvazovani riznych témat v oblasti aktualniho spoleCenského a politického déni respondenti ve
vSech Clenskych statech kromé tfi nejCastéji uvadéji, Ze obecné sleduji systémy vefejného zdravi a
zdravotni péCe nebo jim vénuji pozornost. Portugalsko (72 %) vynika jako zemé s nejvySSim
podilem respondentd zmirujicich toto téma zajmu. Naopak respondenti v Nizozemsku (52 %) a
Litvé (52 %) maji nejmensi pravdépodobnost, Ze budou tento nazor sdilet.

Podil respondentl, ktefi uvadéji demokracii a pravni stat jako téma zajmu, se pohybuje od
pFiblizné tfi z deseti v LotySsku (31 %) az po Sest z deseti (60 %) na Kypru.

Migrace a azyl vynikaji jako nejCastéji zminované téma zajmu v Némecku (64 %) a Nizozemsku
(58 %). Ve tfech dalSich Clenskych statech vice nez polovina respondentd uvadi, Zze toto téma

4 Je dllezité poznamenat, Ze tato otazka se lisi od dfive polozenych otazek tykajicich se ,hlavnich priorit*
nebo ,hlavnich otazek® (napf. pokud jde o priority EU), nebot respondentiim umoznila uvést vice oblasti
zajmu, které obecné sleduji nebo jimz vénuji pozornost v oblasti socialnich a politickych aktualnich
zalezitosti.
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obecné sleduje nebo mu vénuje pozornost: Kypr (66 %), Rakousko (61 %) a Irsko (53 %). Tento
nazor naopak sdili méné nez dva z deseti respondentl (18 %) v Rumunsku.

MensSi podily ve vSech €lenskych statech uvadéji jako téma zajmu opatfeni proti zméné klimatu,
pfiCemz relativni velikost tohoto podilu se pohybuje mezi 18 % v LotySsku a 49 % v Italii.

V Litvé (53 %) je nejCastéji vybiranym tématem obrana a bezpeCnost EU. Vice nez polovina
respondentd ve Finsku (53 %), Némecku (52 %), Estonsku (52 %) a Polsku (51 %) rovnéz uvadi,
Ze toto téma obecné sleduje nebo mu vénuje pozornost. Naproti tomu jeden ze &tyf (25 %)
respondentd v Irsku tento nazor sdili.

Vice nez polovina respondent(l ve tfech &lenskych statech — na Kypru (58 %), v Recku (57 %) a
Portugalsku (54 %) — povaZzuje sniZzovani chudoby a socialni zaclefiovani za téma zajmu. Ve vSech
ostatnich Clenskych statech se podil vybranych témat pohybuje od 31 % v LotySsku, Polsku a
Svédsku po 50 % ve Finsku.

Na Kypru (50 %), v Recku (51 %) a Rumunsku (51 %) a ve Spanélsku (52 %) alespof jeden ze
dvou respondentt poukazuje na podporu hospodarstvi a vytvareni pracovnich mist jako na téma
zajmu. Naproti tomu v Litvé tento nazor sdili méné nez jeden z péti respondentt (17 %).

Nejvétsi podil respondentll, ktefi povazuji zahrani¢ni politiku a obchod za téma zajmu, je
zaznamenan v Némecku (47 %), zatimco nejmensi podil je zaznamenan na Malté (26 %) a v
Nizozemsku (26 %).

Zbyvaijici dvé témata jsou nejméné Casto vybirana ve vSech ¢lenskych statech. Podil respondentd,
ktefi obecné sleduji zemeédelstvi a zajistovani potravin nebo jim vénuji pozornost, se pohybuje od
13 % na Kypru po 42 % v Chorvatsku. Pokud jde o autonomii EU v oblasti primyslu a energetiky,
podil respondentu, ktefi zvolili toto téma, se pohybuje mezi 11 % v LotySsku a 26 % v Rumunsku.
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Otazka €. 2 Které z nasledujicich aktualnich spole€enskych a politickych udalosti obecné
sledujete nebo jim vénujete pozornost? [Vice odpovédi]

SniZzovan Podpora Autonomi
Systémy . . POra 7 hrani o eEUvV
AN : Opatfe Obrana i hospodaf =, . Zemédélst .
vefejného Demokraci ,. i . . oblasti
; ... Migrace ni proti a chudoby stvia " via o
zdravia e apravni .« . o .. . politka __...., = . . primyslu
; . aazyl zméné bezpe€ a socialni vytvareni zajistovani
zdravotni stat . o . ;
< x klimatu nost EU zallefiov pracovni potravin .
péce " ., obchod energetik
ani ch mist y
EU-
27 61 47 45 43 40 40 37 36 28 19
BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17
BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19
Cz 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19
DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23
DE 58 54 64 48 52 38 34 47 24 16
EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15
IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16
EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15
ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22
FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20
HR 65 49 35 38 38 49 34 32 42 14
IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19
CY 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14
Lv 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11
LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13
LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20
HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19
MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15
NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16
AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20
PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19
PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17
RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26
Si 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16
SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17
Fl 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17
SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13

Poznamka: (V originale...) Cim vy$&i je pomé&r vyb&ru odpovédi, tim tmavsi je modra bufika. Nejvy$si odpovéd pro kaZzdou zemi je
zobrazena tmavé modrym/bilym pismem. Odpoveédi ,jiné* a ,zadna z nich® nejsou uvedeny.

(%), zaklad: n=26 121 — VSichni respondenti
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Socialné-demografické uvahy

Muzi Castéji nez Zzeny uvadeéji jako témata zajmu: demokracie a pravni stat (51 % oproti 43 %),
obrana a bezpec¢nost EU (45 % oproti 36 %), zahraniéni politika a obchod (42 % oproti 30 %) a
autonomie EU v oblasti primyslu a energetiky (23 % oproti 15 %). Naopak u zen (67 %) je vétsi
pravdépodobnost nez u muzl (55 %), ze zmini systémy vefejného zdravi a zdravotni péce.

Zminka o vétsiné uvedenych témat v socialni a politické déni se zvySuje s vékem. Napfiklad 44 %
respondentd ve véku 15-24 let uvadi, Zze obecné sleduje systémy vefejného zdravi a zdravotni
péce nebo jim vénuje pozornost, ve srovnani se 71 % respondentl ve véku 55 let a vice. Naopak
zminka o autonomii EU v oblasti primyslu a energetiky je nejvySSi u osob ve véku 25-39 let (22 %
oproti 15-19 % ostatnich vékovych skupin). Kromé toho, jak lze oCekavat, zajem o podporu
hospodafstvi a vytvareni pracovnich mist je nejvy$8i mezi respondenty v produktivnim véku (40 %
osob ve véku 25-39 let a 41 % osob ve véku 40-54 let oproti 34 %—-35 % ostatnich vékovych
skupin).

Zapojeni do vétSiny uvedenych témat se zvySuje s vékem dokonéeného vzdélani. Rozdil je
nejvyraznéjSi v pfipadech demokracie a pravniho statu (z 36 % osob, které ukoncily své vzdélani
ve véku 15 let nebo méngé, na 52 % osob, které ukoncily své vzdélani ve véku 20 let nebo vice) a
obrany a bezpecnosti EU (z 29 % na 45 %).
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2. Vyuziti socialnich médii

2.1. Uprednostiovana socialni média a platformy pro aktualni déni

Uzivatelé socialnich médii a platforem pro informace o aktualnim déni byli pozadani, aby urcili své
platformy, které k tomuto ucelu nejvice vyuZzivaiji.

Facebook (58 %) a YouTube (57 %) uvadi téméfr Sest z deseti respondentl, nasledovany
Instagramem (46 %). Méné nez jedna tfetina uzivatell uvadi jako dulezité platformy TikTok (31 %),
WhatsApp (27 %) a X (Twitter) (25 %) a nejméné jeden z deseti bodl Telegram (13 %) a LinkedIn
(10 %).

MenSi akcie zmifuji jakakoli jina socialni média nebo platformy: Snapchat (7 %), Reddit (7 %),
Threads (4 %), Bluesky (3 %) nebo jakakoli jina platforma (4 %).

Q5 A z jakych socialnich médii a platforem ziskavate informace o aktualnim
spolecenském a politickém déni?

Facebook
YouTube
Instagram ZI

TikTok EXHIN
WhatsApp

X (pFesmérz Twitter)
telegram
Linkedin [iX
Snapchat l 7
Reddit l 7
Zavity |4
Bluesky || 3
Jina mtIZpost

Nevim | 1

(%)Zaklad: n=14 380- Vyuziva socialni média a/nebo video platformy pro informace o aktualnim spole¢enském a politickém
déni (Q4a)

Rozdily mezi zemémi

V 21 Clenskych statech je Facebook S$pi¢kovou platformou socialnich médii pro informace o
aktualnim spolecenském a politickém déni; to plati napfiklad pro Maltu (87 %), Bulharsko (83 %),
Kypr (82 %) a Madarsko (80 %). Naproti tomu C&tyfi z deseti (40 %) uzivateld v Nizozemsku tento
nazor sdileji.

YouTube je 3pi¢kovou platformou socialnich médii pro informace o aktualnim spoleCenském a
politickém déni v N&mecku (62 %), Spanélsku (56 %), Francii (52 %) a Rakousku (51 %). Na
druhou stranu pfiblizné jedna tfetina uzivateld (33 %) na Malté tuto platformu socialnich médii
zmifuje.

V Lucembursku (54 %) a Nizozemsku (49 %) si uzivatelé nejCastéji vybiraji Instagram jako
platformu, ktera je pro né osobné dllezitd pro ziskani informaci o aktualnim spoleéenském a
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politickém déni. Naproti tomu v LotySsku (24 %) upfednostiiuje tuto platformu socialnich médii za
timto u€elem pfiblizné kazdy Ctvrty uzivatel (24 %).

NejvysSi podil uzivatell, ktefi uvadéji TikTok jako platformu pro informace o aktualnim déni, je

zaznamenan na Malté (20 %).

Podil uzivatelt, ktefi uvadéji WhatsApp jako dulezitou platformu pro ziskavani informaci o
aktualnim déni, se pohybuje od 5 % v Litvé a Madarsku po 37 % v Italii.

Ve Spanélsku vice nez &tyfi z deseti (44 %) uzivateld uvadé&ji, ze od spolednosti X (Twitter)
ziskavaji informace o aktualnim déni. Tuto platformu si naproti tomu vybira kazdy desaty (10 %)
uzivatel v Madarsku.

Méné nez jeden ze Ctyf uzivatell ve vSech Elenskych statech identifikuje jakakoli jina socialni
meédia nebo platformy jako pro né osobné dulezité pro ziskani informaci o aktualnim spolecenském
a politickém déni:

m Telegram: podil v rozmezi od 4 % na Malté do 22 % v LotySsku;

m LinkedIn: z 3 % v LotySsku na 19 % v Nizozemsku;

m Snapchat: z 1 % na Kypru a v Litvé na 15 % ve Francii a Irsku;

m Reddit: z 3 % na Kypru na 12 % v Estonsku, Irsku, Finsku a Svédsku;

m Zavity: z 3 % v Bulharsku, Estonsku, Chorvatsku, Lucembursku, Madarsku, Nizozemsku,
Portugalsku a na Slovensku na 7 % v Recku;

m Blueskyova: z 0 % v Litvé a Portugalsku na 5 % v Rakousku a Svédsku;
m ostatni: z 2 % v Belgii, Spanélsku, Polsku a Portugalsku na 8 % v Dansku a Nizozemsku.
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Q5 A z jakych socialnich médii a platforem ziskavate informace o aktualnim spole€enském a
politickém déni? Vyberte si ty nejdllezitéjsi pro vas osobné. [Vice odpovédi]

X
(pfesm
Facebook YouTube Instagram TikTok WhatsApp érovan telegram LinkedIn Snapchat Reddit Zavity
oz
Twitter)

EU-

27 58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4
BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4
BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3
Cz 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6
DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4
DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4
EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3
IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6
EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7
ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4
FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4
HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3
IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5
CY 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6
LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6
LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4
LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3
HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3
MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5
NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3
AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 11 5
PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5
PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3
RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4
SI 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4
SK 75 54 40 27 17 11 13 5 5 5 3
Fl 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5
SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6

Poznamka: (V originale...) Cim vy$si je pomé&r vyb&ru odpovédi, tim tmavsi je modra burika. Nejvyssi odpovéd pro kaZzdou zemi je
zobrazena tmavé modrym/bilym pismem. Odpovédi ,jiné“ a ,nevim* se nezobrazuiji.

(%), zaklad: n=14 380 — Vyuziva socialni média a/nebo video platformy pro informace o aktualnim spole¢enském a politickém déni
(Q4a)
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Socialné-demografické uvahy

Muzi Castéji nez zeny identifikuji YouTube (64 % oproti 49 %), X (Twitter) (32 % oproti 17 %),
Telegram (16 % oproti 10 %) a Reddit (9 % oproti 4 %) jako dulezité platformy pro informace o
socialnich a politickych udalostech. Na druhou stranu Zeny castéji nez muZi poukazuji na
Instagram (49 % oproti 42 %) a TikTok (33 % oproti 28 %).

Data ukazuji, ze vék ovliviuje preference platformy pro informace o aktualnim déni. Starsi
uzivatelé davaji pfednost Facebooku (71 % osob ve véku 55 let a vice oproti 31 % uZzivatelu ve
véku 15-24 let) a WhatsAppu (31 % oproti 19 %). Naopak mladSi uzivatelé upfrednostriuji
Instagram (64 % osob ve véku 15—24 let oproti 33 % osob ve véku 55 let a vice), TikTok (54 %
oproti 17 %), X (Twitter) (30 % oproti 20 %) a Snapchat (12 % oproti 2 %). UZivatelé ve véku 25—
YouTube (60 % oproti 52 %—-57 % ostatnich vékovych skupin), Telegram (16 % oproti 11 %—14 %)
a Reddit (11 % oproti 2 %—8 %). Tato vékova skupina (13 %) spolu s osobami ve véku 40-54 let
(12 %) také upfednostriuje LinkedIn vice nez v8echny ostatni vékové skupiny (5-9 %).

A konecné, uzivatelé, ktefi stale studuji, s vétsi pravdépodobnosti nez ti, ktefi jiz dokon ili své
vzdélani v mladSim véku, uvedou jako preferované platformy: Instagram (63 % oproti 40 %—43 %),
TikTok (50 % oproti 26 %—34 %), Snapchat (11 % oproti 6 %—8 %), Reddit (10 % oproti 4 %—7 %) a
vldkna (7 % oproti 3 %—4 %). Na druhou stranu je méné pravdépodobné nez u téch, ktefi dokondili
své vzdélani, Zze zmini Facebook (31 % oproti 60—66 %) a WhatsApp (21 % oproti 27-28 %).
Uzivatelé, ktefi dokonCili své vzdélani ve véku 20 let a vice (14 %), navic Castéji nez vSechny
ostatni skupiny (6—7 %) poukazuji na LinkedIn jako na preferovanou platformu; tato skupina (28 %)
spolu s t&mi, ktefi stale studuji (29 %), také Castéji nez ti, ktefi dokongili své vzdélani v mladSim
véku (19-22 %), poukazuji na X (Twitter) jako na preferovanou platformu.
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2.2. Aktivni vs. pasivni spotieba informaci na socialnich médiich

Vysledky priuzkumu odhaluji kombinaci aktivni a pasivni konzumace socialnich a politickych
informaci na socialnich médiich, pfi€emz mnoho uzivateld zamérné vyhledava obsah a neCekané
se s nim setkava pfi pfilezitostném prohlizeni.

Priblizné tfi ¢tvrtiny (76 %) respondentu, ktefi pouzivaji socialni média, souhlasi s tvrzenim, ze ,pfi
prohlizeni socialnich médii nékdy &tu socialni a politické informace, na které jsem narazil nahodou,
i kdyz jsem je aktivné nehledal” (z nichz 25 % ,rozhodné souhlasi“ a 51 % ,chce souhlasit®). Podil
nesouhlasicich se sklada z 10 %, ktefi ,se snazi nesouhlasit, a 10 %, ktefi ,rozhodné nesouhlasi*.

Pfiblizné dvé tfetiny (66 %) uzivatell socialnich médii a platforem souhlasi s tvrzenim ,aktivné
vyhledavam informace o aktualnim spoleCenském a politickém déni na socialnich médiich* (z
nichz 21 % ,rozhodné souhlasi a 45 % ,usiluje o souhlas®). Tfetina (33 %) z nich s timto tvrzenim
nesouhlasi (24 % ,usilovné nesouhlasi“ a 9 % ,rozhodné nesouhlasi®).

Otazka 6 Do jaké miry souhlasite nebo nesouhlasite s kazdym z nasledujicich tvrzeni?

Pri prohliZeni socidlnich médii obcas Aktivné vyhleddvdm informace

Ctu socidlni nebo politické informace, o aktudInim spolecenském a

na které jsem ndhodou narazil, i kdyZ politickém déni na socidlnich

jsem je aktivné nehledal. sitich
- 25 Rozhodné souhlasi | -

Spise souhlasim .
° Spise nesouhlasim .
=] O Rozhodné nesouhlas@ .

° Nevim .

%) Zaklad: n=26 121 - Vsichni i , oL S . .
(%) zaklad: n=26 Sichni respondenti (%) Zaklad:n=14 380 - Vyuziva socialni média a/nebo video platformy pro informace o

aktudlnim spolecenském a politickém déni (Q4a)

31



Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNi MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Rozdily mezi zemémi
Ve vSech Clenskych statech alespori dvé tretiny respondentl souhlasi s tvrzenim, Ze ,pfi prohlizeni
socialnich médii nékdy ¢tu socidlni a politické informace, na které jsem narazil ndhodou, i kdyz
jsem je aktivné nehledal“. Souhlasny podil se pohybuje mezi 67 % v Belgii a 93 % na Kypru i na
Malté.®
Q6_2 Do jaké miry souhlasite nebo nesouhlasite s kazdym z nasledujicich tvrzeni?
P¥i prohliZeni socidlnich médii obcas ctu socidlni nebo politické informace, na které jsem
ndhodou narazil, i kdyZ jsem je aktivné nehledal.
B Rozhodné souhlasim mSpise souhlasim mSpise nesouhlasim ®m Rozhodné nesouhlasim = Nevim

38

IIII26

LLTI‘-O"'EﬁvUG

CY BG PT RO EL IT Sl

.wbﬁ-lv““‘ ‘00

EE SK CZ EU-27FI SE AT DK DE NL

(%) Zaklad: n=26 121 - VSichni respondenti

5 V disledku zaokrouhleni se mlze také stat, ze procentualni podily pro jednotlivé moznosti odpovédi se
presné nerovnaji souétlim uvedenym v textu.
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S vyjimkou Estonska (47 %) a LotySska (39 %) vétSina uzivatell socialnich médii a platforem ve
vSech Clenskych statech souhlasi s tvrzenim ,aktivné vyhledavam informace o aktualnim
spoleCenském a politickém déni na socialnich médiich®, pficemz relativni velikost této vétsiny se
pohybuje od pfiblizné poloviny (51 %) v Belgii po vice nez osm z deseti (84 %) na Kypru.®

Q6_1 Do jaké miry souhlasite nebo nesouhlasite s kazdym z nasledujicich tvrzeni?
Aktivné vyhleddvdm informace o aktudlnim spolecenském a politickém déni na socidlnich sitich

B Rozhodné souhlasim mSpisSe souhlasim Spise nesouhlasim m Rozhodné nesouhlasim Nevim

2

10 10 10

1 1
9 9 115 1
HE

18
717 4 25 27 28 30 30 31 '3y

8 19 20 2% 23 27 4 5

N

28 33 33 32 39

52 46 47 53
46 49 48 50 4, 46 47 a4 a3
40

37 41 38 40 47 38 39

22 22 21 20 22
IIII T I - ] I T M 15 13 12
6
il llI JITHIIIMIT
R (A . A m A, = -_
BG ES PL PT CZ SK EU-27SE DK |E MT LT HU DE HR AT FR LU Fl Sl NL BE EE

(%) Zaklad:n=14 380 - Vyuziva socialni média a/nebo video platformy pro informace o aktudlnim spolecenském a politickém déni (Q4a)

Socialné-demografické uvahy

U muzl je o néco pravdépodobnéjSi nez u zen, Ze budou aktivnimi spotfebiteli informaci na
socialnich médiich (69 % oproti 63 %).

Aktivni vyhledavani informaci se zvySuje s vékem: 70 % osob ve véku 55 let a vice souhlasi s tim,
Ze ,aktivné vyhledavaji informace o aktualnim spoleCenském a politickém déni na socialnich
médiich®, ve srovnani s 67 % osob ve véku 40-54 let, 66 % osob ve véku 25-39 let a 59 % osob
ve véku 15-24 let. Spotieba pasivnich informaci naopak klesa s vékem: 83 % vékovych skupin
15-24 let i 25-39 let souhlasi s tvrzenim ,Pfi prohliZzeni socialnich médii nékdy ¢tu socialni a
politické informace, na které jsem narazil nahodou, i kdyZ jsem je aktivhé nehledal®, ve srovnani se
78 % osob ve véku 40-54 let a 70 % osob ve véku 55 let a vice.

Urcité rozdily ve spotfebé aktivnich a pasivnich informaci na socialnich médiich Ize pozorovat i ve
vzdélavani. U uzivatell, ktefi dokon ili své vzdélani ve véku 20 let nebo vice (69 %), je vétsi
pravdépodobnost nez u vSech ostatnich urovni vzdélani, ze budou aktivnimi spotfebiteli informaci
na socialnich médiich, a souhlasi s tvrzenim ,aktivné vyhledavam informace o aktualnim
spole€enském a politickém déni na socialnich médiich® ve srovnani s 63 % téch, ktefi dokondili
své vzdélani ve véku 15 let nebo méné. Na druhé strané je u respondentu, ktefi stale studuji (84
%), vétsi pravdépodobnost nez u téch, ktefi své vzdélani jiz dokoncili (69-78 %), ze budou
pasivnimi spotfebiteli informaci, a souhlasi s tvrzenim ,Pfi prohlizeni socialnich médii jsem nékdy
Cetl socialni a politické informace, na které jsem narazil nahodou, i kdyz jsem je aktivné nehledal®.

6 V dlsledku zaokrouhleni se muze také stat, ze procentualni podily pro jednotlivé moznosti odpovédi se
presné nerovnaji souctim uvedenym v textu.
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2.3. Typy zapojeni do spole¢enského a politického obsahu

Respondenti v prizkumu byli dotazani, jakym zplsobem, pokud viibec, se zabyvaji socialnim a
politickym obsahem na socialnich médiich.

Nejvétsi podil respondentl uvadi, Ze na svém kanalu (pfispévcich) ¢tou nebo prohlizeji obsah (38
%) nebo Ze se jim pfispévky libi nebo na né reaguiji (36 %).

Méné nez jeden ze C&tyf (23 %) respondentl komentuje pFispévky a méné nez jeden z péti sdili
pfispévky ostatnich na svém profilu nebo ve svych pfibézich (19 %) nebo sdili obsah
prostfednictvim pfimych zprav nebo soukromych chatl (18 %). Priblizné kazdy desaty (11 %)
vytvari a zverejiiuje svij vlastni plivodni obsah (napf. myslenky/stanoviska k otazkam).

PFiblizné tfi z deseti respondentl (29 %) se timto typem obsahu nezabyvaji vibec.

Otazka 7 Jakym z nasledujicich zpusobii, pokud existuje, se zabyvate socialnim
a politickym obsahem na socialnich médiich?
[Vice odpovédi]

PFectéte si nebo si prohlédnéte obsaanélu (kanalech)

Libi se nebo reaguji na p
Komentar k pFl’spéva
Sdilejte prispévky ostatnich na mém profilu npﬁ'bézich
Sdilejte obsah prostrednictvim pfimych zprav nebo soukru chatu
Vytvofit a zvefejnit vlastni pavodni obsah (napft.
myslenky/stanoviska k otazkam)

Jina modhést
S timto typem obsahu se vilbec nezabyvam.
Nevim I 3

(%) Zaklad: n= 26 121 - VSichni respondenti
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Rozdily mezi zemémi

Ve vSech Clenskych statech jsou &teni nebo prohlizeni obsahu na jejich kanalech a zalibeni v
pfispévcich nebo reakce na né dvéma nejCastéjSimi typy zapojeni do socialniho a politického
obsahu na socialnich médiich:

m Cteni nebo prohlizeni obsahu na jejich kanalech je nejéastji vybranou odpovédi v 16
Clenskych statech. Ve v8ech Clenskych statech se relativni podil respondentd uvadgjicich
tento typ zapojeni pohybuje od 24 % v Cesku po 62 % v Polsku.

m Na druhé strané se ve zbyvaijicich 11 ¢lenskych statech jako nejlépe hodnoceny typ zapojeni
do socialniho a politického obsahu na socialnich médiich jevi zalibeni v pfispévcich nebo
reakce na né. Podil respondentu, ktefi se zajimaji o socialni a politicky obsah na socialnich
médiich tim, Ze se jim libi pfispévky nebo na né reaguji, se pohybuje mezi 15 % v LotySsku a
58 % na Kypru.

Nejvyssi podil respondentd komentujicich pracovni mista Ize nalézt na Kypru (34 %) a v Recku (34

v v

Podil respondentd, ktefi se zapojuji do socialniho a politického obsahu na socialnich médiich tim,
Ze sdileji pfispévky ostatnich na svém profilu nebo ve svych pfibézich, se pohybuje mezi 7 % v
LotySsku a 27 % v Recku i Bulharsku.

Sdileni obsahu prostfednictvim pfimych zprav nebo soukromych chatt uvadi podil respondentl v
rozmezi od 11 % v LotySsku do 29 % na Malté.

Mensi podily nizsi nez 20 % ve vSech Clenskych statech naznaduji, Zze vytvareji a zverejiuji svij
vlastni pivodni obsah (napf. myslenky/stanoviska k otazkam). Pfesny podil se pohybuje mezi 4 %
v LotySsku a 19 % v Recku.

Zejména podil respondentl v rozmezi od 14 % na Kypru po vice nez Ctyfi z deseti respondentl v
Nizozemsku (47 %), Belgii (45 %) a Francii (41 %) uvadi, Ze se timto typem obsahu vibec
nezabyvaji.
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Q7 Jakym z nasledujicich zpUsobu, pokud vibec n&jakym, se zabyvate socialnim a politickym
obsahem na socialnich médiich? [Vice odpovédi]

Vytvofit a
Prectéte si i Sdilejte zverejnit ,
nebosi  Libise §d|l<?]te obsah vlastni S timto
prispévky typem

prohlédnét nebo
e obsah  reaguji

prostfednict  puvodni

vim pfimych obsah Jina obsahu se

moznost  vibec

Komentar k ostatnich na
prispévkim mém profilu

nka m,é m na nebo v zprav nep 0 (vnapF. nezabyva
analu pfispévky N soukromych myslenky/st

(kanalech) pribézich chatl anoviska k m.

otdzkam)

EU-27 38 36 23 19 18 1 4 29
BE 28 24 15 14 12 10 2 45
BG 34 52 27 27 20 13 5 20
cz 24 42 30 22 22 1 4 25
DK 36 34 21 14 15 10 2 32
DE 37 30 19 15 16 10 9 29
EE 41 36 15 15 18 9 4 23
IE 41 43 27 20 22 13 3 23
EL 46 51 34 27 23 19 1 19
ES 31 46 28 26 19 15 3 28
FR 37 26 17 15 17 7 1 41
HR 35 39 21 13 17 8 5 25
IT 33 41 28 22 19 12 3 27
CcY 55 58 34 24 24 14 1 14
Lv 51 15 1 7 11 4 2 28
LT 52 39 16 15 19 6 2 18
LU 39 34 13 14 15 9 4 28
HU 60 35 18 19 15 7 3 18
MT 44 46 24 19 29 16 2 20
NL 27 24 15 11 14 10 3 47
AT 36 31 18 16 16 10 7 28
PL 62 40 27 21 21 13 2 17
PT 42 35 21 20 18 1 2 32
RO 37 49 30 19 21 13 3 21
SI 48 31 19 16 15 9 3 25
SK 27 38 20 15 14 9 3 33
Fl 38 35 20 13 16 11 3 30
SE 47 37 24 18 19 14 4 26

Poznamka: (V originale...) Cim vy$&i je pomér vyb&ru odpovédi, tim tmavsi je modra/oranZova burika. Nejvy$si odpovéd pro kazdou
zemi je zobrazena tmavé modrym/bilym pismem. Odpovéd’ ,nevim® neni zobrazena.

(%), zaklad: n=26 121 — VSichni respondenti
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Socialné-demografické uvahy

U muzd (26 %) je vétsi pravdépodobnost, ze budou komentovat pfispévky, nez u Zzen (19 %). Na
druhou stranu je u Zen (32 %) vétsi pravdépodobnost nez u muzu (27 %), ze se s timto typem
obsahu vibec nezapoji.

MladsSi respondenti (ve véku 15-24 let) Castéji nez respondenti ve véku 55 let a vice &tou nebo
sleduji obsah na svém kanalu (51 % oproti 29 %), libi se jim pfispévky nebo na né reaguiji (46 %
oproti 31 %) a sdileji obsah prostfednictvim pfimych zprav nebo soukromych chatl (25 % oproti 13
%). Je vSak méné pravdépodobné nez u vSech ostatnich vékovych skupin, Ze budou komentovat
prispévky (18 % oproti 22 %—24 %). StarSi respondenti (ve véku 55 let a vice) maji na druhou
stranu mensi pravdépodobnost, Ze budou sdilet pfispévky ostatnich na svém profilu nebo
pFibézich (16 % oproti 19 %—23 % u jinych vékovych skupin) a vytvaret a zvefejiiovat svij vlastni
puvodni obsah (8 % oproti 12 %—15 %). Celkova angazovanost také klesa s vékem, pficemz 41 %
osob ve véku 55 let a vice uvadi, Ze se s timto typem obsahu vibec nezapojuji, ve srovnani se 14
% osob ve véku 15-24 let.

Respondenti, ktefi stale studuji, s vétsi pravdépodobnosti nez ti, ktefi jiz dokoncili své vzdélani v
mladsim véku, zminuji, Ze ¢tou nebo prohliZeji obsah na svych kanalech (51 % oproti 25-42 %),
radi nebo reaguji na prispévky (46 % oproti 32-37 %) a sdileji obsah prostfednictvim pFfimych
zprav nebo soukromych chatu (25 % oproti 14—-20 %). Na druhé strané je u této skupiny (19 %)
méné pravdépodobné nez u téch, ktefi dokondili své vzdélani ve véku 16-19 let (23 %) nebo ve
véku 20 a vice let (24 %), Ze oznami, Ze komentuji pfispévky. Respondenti, ktefi dokongili své
vzdélani ve véku 16-19 let, jsou méné pravdépodobni nez ti, ktefi dokonCili své vzdélani ve
vySSim véku, a ti, ktefi stale studuji, aby se zminili, vytvareji a zvefejiuji svUj vlastni plvodni
obsah (9 % oproti 12 %—14 %).

37



Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

3. EXPOZICE A ODPOVED NA DISINFORMACE A
DUVERA V POSKYTOVATELE

Otazka <. 17: Jak casto si myslite, ze jste
byli v poslednich 7 dnech osobné

vystaveni dezinformacim a faleSnym
Na otazku, jak Casto se domnivaiji, zpravam?
Nékdy

ze byli v poslednich sedmi dnech
osobné vystaveni dezinformacim a

. e ] B ziidka
:“11 w7 Nikdy
‘3 e Nevim

faleSnym zpravam, vice nez tfetina
(%) Zaklad: n=26 121 - VSichni respondenti

3.1. Vnimané vystaveni
dezinformacim

] 2 Velmi casto

Casto

respondentd  uvedla, ze byl
vystaveni ,velmi ¢asto” (12 %) nebo
,casto” (23 %). Priblizné tfi z deseti
respondentd (31 %) uvadéji, ze byl
v uplynulém  tydnu  ,nékdy”
vystaveni dezinformacim a
faleSnym zpravam, a méné nez
jeden ze Ctyf uvadi, ZzZe byl
vystaveni ,zfidka“ (16 %) nebo
,nikdy“ (7 %).

Rozdily mezi zemémi

VétSina respondentl ve tfech Clenskych statech uvadi, ze byli v uplynulém tydnu ,velmi ¢asto®
nebo ,Casto” vystaveni dezinformacim a faleSnym zpravam: Madarsko (57 %), Rumunsko (55 %) a
Spanélsko (52 %). Vice nez &tyti z deseti respondent(l sdileji tento nazor také v Bulharsku (48 %),
Lucembursku (45 %), na Malt& (45 %), v Recku (43 %), Irsku (42 %) a na Kypru (42 %).” Na druhé
strané méné nez tfi z deseti respondentli v Némecku (26 %), Finsku (26 %) a Cesku (29 %)
uvadeji, ze byli v poslednich sedmi dnech ,Casto” nebo ,velmi ¢asto* vystaveni dezinformacim.

Podil respondentu, ktefi uvedli, ze ,nékdy“ byli v minulém tydnu vystaveni dezinformacim a
faleSnym zpravam, se pohybuje od 24 % v Madarsku po pfiblizné ¢tyfi z deseti ve Svédsku (40 %),
Litvé (39 %) a Chorvatsku (39 %).

Ve vSech €lenskych statech ne vice nez jedna tfetina respondentl uvadi, ze v poslednich sedmi
dnech byla ,zfidka“ nebo ,nikdy* vystavena dezinformacim a faleSnym zpravam. NejvySsi podily
uvadéjici tuto skutednost jsou zaznamenany ve Francii (31 %), Némecku (31 %), Cesku (29 %),
Finsku (28 %) a na Slovensku (28 %). Naproti tomu v Madarsku sdili tento nazor jen asi kazdy
desaty (11 %).

7 'V dusledku zaokrouhleni se miize také stat, Ze procentualni podily pro jednotlivé moznosti odpovédi se
presné nerovnaji souctim uvedenym v textu.
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Otazka c. 17: Jak casto si myslite, ze jste byli v poslednich 7 dnech osobné
vystaveni dezinformacim a faleSnym zpravam?

mVelmi ¢asto Casto Nékdy m Zfidka m Nikdy Nevim
8 6 6 5 4 6 5 8 4 8 7 8 13 10 7 11 10 11 12 11 12 12 11 10 9 12 14
5 4 6
> 3 3 3 3 5 6 5 3 ; 8 4 12
_--—-—--- w4 5 6 11 5 6 6 7 5 10 1
111 12 13 - | -
g 9 16 5 13 99 14 12—-]6%-.-----]5.-.
-- 13 16 18 17 17 19 14 18 14 19 19
24 27 g8 33 20
34 34 50 53 34 5 36 39
32 31 35 34 55 34 36 39 40
28 32 32
30 31
29
35
32 39

27
25 30 56 22 26
25 27 25 27 23 24 25 23 23 21 21 19 21 22 2 16

17
22 23 22 21 21 20
IIIII]6 = 214 13 g0 12 11 10 12 9 g 10 11 12 19 g g 12 g
[] HEisEsEEsEssEEinenls
e > & p
SO0V =20209 w@® 0SS0
HU RO ES BG MT LU EL IE CY PT SI HR PL EU-27IT DK AT SK NL LV BE EE LT SE FR CZ DE

(%) Zaklad: n=26 121 - VSichni respondenti

Trend ve srovnani s rokem 2022

Od roku 2022, kdy byla tato otazka polozena naposledy (Media & News Survey 2022), se podil
respondentd, ktefi uvedli, ze byli v minulém tydnu ,Casto“ nebo ,velmi &asto® vystaveni
dezinformacim a faleSnym zpravam, zvySil na urovni EU o osm procentnich bodl (z 28 % v roce
2022 na 36 % v roce 2025). Na urovni jednotlivych zemi se tento podil vyrazné zvysil ve vice nez
poloviné Clenskych statl. Nejvétsi narlst byl zaznamenan v Nizozemsku (32 %, +19 procentnich
bodu), Dansku (35 %, +19 procentnich bodu), Lucembursku (45 %, +18 procentnich bodu), na
Malté (45 %, +17 procentnich bod(), ve Svédsku (30 %, +14 procentnich bodil) a ve Spanélsku
(52 %, +13 procentnich bodu).

39



Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNi MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Otazka c. 17: Jak casto si myslite, zZe jste byli v poslednich 7 dnech osobné vystaveni
dezinformacim a faleSnym zpravam?

% ,velmi casto“ nebo ,Casto”
Trend ve srovnani s fijnem 2022 (bleskovy prizkum Eurobarometr FLO12EP Media & News Survey 2022)

K Lo 3 48

Al7 A18 7 37 37
A3 A6 36
All = 41 s 33 32 32 32 31 30 30
IIIIIIIIIIIIIiiigAgV3HQVZ“0A9 11 5?]2% 267
‘R - o an
P ow a9

<02 5 ~Ob.§,-®0:== GBD 0&‘1—

HU RO ES BG MT LU EL CY PT PL EU-27 T DK AT SK NL LV E LT SE FR CZ DE

(%) Zaklad: n=26 121 - VSichni respondenti
Socialné-demografické uvahy
Muzi (40 %) Casté&ji nez zeny (32 %) uvadéji Casté vystaveni (ij. ,Casto“ nebo ,velmi Casto®)
dezinformacim a faleSnym zpravam v poslednich sedmi dnech.
Vnimani €astého vystaveni dezinformacim a faleSnym zpravam v poslednich sedmi dnech se s
vékem snizuje: 46 % respondentl ve véku 15-25 let uvadi, Ze jsou mu Casto vystaveni, ve

srovnani se 43 % respondentl ve véku 25-39 let, 36 % respondentl ve véku 40-54 let a 29 %
respondentu ve véku 55 let a vice.

Pokud jde o vzdélavani, respondenti, ktefi stale studuji (46 %), a ti, ktefi dokon ili své vzdélani ve
véku 20 let a vice (37 %), Castéji nez ti, ktefi dokonCili své vzdélani v mladSim véku (32 %-33 %),
uznavaiji, ze v uplynulém tydnu byli ¢asto vystaveni dezinformacim a faleSnym zpravam.
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3.2. Davéra v rozpoznani

dezinformaci Otazka &. 18: Jste si jisti, ze dokazete

O néco vice nez Sest z deseti rozpoznat dezinformace, kdyz se s nimi
respondentu se  domniva, ze setkate?
dezinformace mohou rozpoznat, kdyz 1 2 Velmi sebevédomy

se s nimi setkaji (12 % ,velmi
sebevédomych®, 49 % ,ponékud
sebevédomych®).

S— Ponékud sebevédomy

Neni pfilis sebevédomy
Pfiblizné jedna tfetina (32 %) si na
druhé strané neni jista svou schopnosti
rozpoznat dezinformace (z toho 26 %

»neni pfili§ sebevédomych® a 6 % ,neni
vubec sebevédomych®).

- 6 Neni viibec sebevédomy

I . Nevim

Rozdily mezi zemémi

S vyjimkou Polska (49 0/0) vétSina (%) Zaklad: n=26 121 - Vsichni respondenti

respondentd ve vSech Cclenskych

statech uvadi, Ze se citi sebejisté (,velmi sebejisté“ nebo ,ponékud sebejisté“), pokud jde o jejich
schopnost rozpoznat dezinformace, kdyz se s nimi setkaji. Nejméné dvé tretiny respondentl to
uvadéji na Malté (84 %), v Irsku (72 %), Lucembursku (69 %), Bulharsku (68 %), Chorvatsku (68
%), Rumunsku (67 %), Finsku (67 %), Svédsku (67 %) a Francii (66 %).°

Podil respondentd, ktefi uvadéji, ze se neciti sebevédomé (,nejsou si pfili§ jisti“ nebo ,nejsou si
vubec jisti“), pokud jde o jejich schopnost rozpoznat dezinformace, se pohybuje od 14 % na Malté
po vice nez Ctyfi z deseti v Polsku (45 %), Dansku (42 %) a Estonsku (41 %).

'u

Otazka <. 18: Jste si jisti, Ze dokazete rozpoznat dezinformace, kdyz se s nimi setkate?
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(%) Zéklad: n=26 121 - VSichni respondenti

8 V dusledku zaokrouhleni se muze také stat, ze procentualni podily pro jednotlivé moznosti odpovédi se
presné nerovnaji souctim uvedenym v textu.
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Trend ve srovnani s rokem 2022

Od roku 2022 (Media & News Survey 2022) zlstava podil respondentd, ktefi uvedli, ze maji
ddvéru ve svou schopnost rozpoznat dezinformace, kdyz se s nimi setkaji, konzistentni. Na urovni
jednotlivych zemi se ddvéra v uznavani dezinformaci vyrazné zvysSila na Malté (84 %, +5
procentnich bodu) a v Rumunsku (67 %, +5 procentnich bod(i). Na druhé strané se snizil v Irsku
(72 %, -9 p.b.), Finsku (67 %, —11 p.b.), na Slovensku (65 %, —6 p.b.), v Rakousku (64 %, -5 p.b.),
Recku (58 %, -9 p.b.), Loty$sku (58 %, —6 p.b.) a Polsku (49 %, -3 p.b.).

Otazka c. 18: Jste si jlstl Ze dokazete rozpoznat dezinformace, kdyz se s nimi setkate?

% ,Velmi sebevédomy“ nebo ,Ponékud sebevédomy“

Trend ve srovnani s fijnem 2022 (bleskovy priizkum Eurobarometr FLO12EP Media & News Survey
2022)

2 —

EU-27D NL IT LT EL LV SI EE CzZ DK

Ocw T ( +0-v' 00-E=b‘~

5
IE LU BG HR RO SE FI ES SK CY AT PT

(%) Zaklad: n=26 121 - VSichni respondenti

Socialné-demografické uvahy

U muzu je vétsi pravdépodobnost nez u zen, ze budou mit divéru ve svou schopnost rozpoznat
dezinformace (68 % oproti 56 %).

Duvéra ve schopnost rozpoznat dezinformace, kdyz se s nimi setkate, se s vékem snizuje: V tuto
schopnost véfi 71 % respondentll ve véku 15-24 let ve srovnani s 69 % respondentll ve véku 25—
39 let, 63 % respondentll ve véku 40-54 let a 54 % respondent( ve véku 55 let a vice.

Pokud jde o vzdélavani, respondenti, ktefi dokoncili své vzdélani ve véku 20 let a vice (67 %), a i,
ktefi stale studuji (68 %), maji vétsi pravdépodobnost nez ti, ktefi dokoncili své vzdélani v mladsim
véku (52 %—-57 %), ze budou mit davéru ve svou schopnost rozpoznat dezinformace.

3.3. Strategie pro ovérovani informaci

Respondenti byli poté dotazani, co obvykle délaji, kdyZ si nejsou jisti, zda je urcita informace na
socialnich médiich dezinformaci.

PFiblizné polovina respondentu (49 %) uvadi kfizovou kontrolu s jinymi zdroji informaci, aby zjistila,
zda fikaji totéz. Ctyfi z deseti respondentd (40 %) uvadéiji, Ze se divaji na to, kdo je zvefejnil, aby
zkontrolovali, zda pochazi z divéryhodného nebo nedlvéryhodného zdroje.

PFiblizné jedna tfetina (34 %) respondentu uvadi, Zze kontroluji, zda se jedna o nedavné zpravy, ne
o stary pfibéh, ktery je znovu sdilen, a méné nez tfi z deseti odpovédi, Zze kontroluji komentare,
aby zjistili, co o tom Fikaji ostatni lidé (29 %), kontroluji, zda obrazky nebo videa vypadaji realné
nebo falesSné (25 %), nebo se divaji na pravopisné nebo gramatické chyby (24 %).
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Méné nez dva z deseti respondentl uvadéji, Zze za ucelem ovéfeni, zda je urcitd informace na
socialnich médiich dezinformaci, se bud ptaji lidi, kterym davéfuji, co si mysli (18 %), nebo
pouzivaji nastroj pro ovéfovani faktl nebo internetové stranky (14 %).

Kazdy desaty (10 %) respondent uvadi, Ze nedéla nic pro ovéfeni informaci.

Otazka <. 19: Kdyz si nejste jisti, zda je urcita informace na socialnich médiich

dezinformaci, co obvykle délate?
[Vice odpovédi]

Porovnejte to s jinymi zdroji informaci, abyste zjistili, zda fikaji to samé.
Podivejte se, kdo to zvefejnil, abyste zjistili, zda je to z ddvéryhodného / ného zdroje
Zkontrolujte, zda se jednd o nedavné zpravy, ne o stary ptibéh, KEYIRovu sdili

Podivejte se na komentare, abyste zjistili, co o tom fikaji ostatni lidé

Zkontrolujte, zda obrazky nebo videa vypadaji re {fEjjjjpo falesné
Pozor na pravopisné nebo gramatické chyby [EYIl
Zeptejte se lidi, kterym davéfujete, co sI|'
Pouzijte nastroj pro ovérovani faktt nnternetové stranky
Nedéldm nic, abych ty informace ovéfil. m

Nevim I 4

(%) Zaklad: n= 26 121 - VSichni respondenti
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Rozdily mezi zemémi

Ve vSech ¢&lenskych statech kromé tii (Slovinsko, Litva a Cesko) je hlavni strategii pro ovéfovani
informaci na socialnich médiich jejich porovnani s jinymi zdroji informaci, aby se zjistilo, zda fikaji
totéz. NejvysSi podil respondentd zminujicich tuto strategii byl zaznamenan na Kypru (67 %), v
Lucembursku (65 %) a Recku (64 %). Naproti tomu méné nez tfi z deseti (29 %) respondentl v
Cesku uvadéji, ze to obvykle délaji.

Ve Slovinsku (46 %), Litvé (44 %) a Cesku (35 %) respondenti nejcastéji uvadéji jako strategii pro
ovérovani informaci, ze se divaji na to, kdo je zverfejnil, aby ovéfili, zda pochazeji z dlvéryhodného
nebo neduvéryhodného zdroje. V Dansku (41 %) a na Slovensku (41 %) se tato strategie fadi na
prvni misto spoleCné s kfiZzovou kontrolou informaci s jinymi zdroji informaci, aby se zjistilo, zda
fikaji totéz. Vysoky podil respondentl tuto strategii ovéfovani zminuje také na Kypru (60 %), Malté
(55 %), v Lucembursku (51 %) a Recku (50 %).

Podil respondentl, ktefi poukazuji na kontrolu, zda se jedna o nedavné zpravy, a nikoli o stary
pfibéh, ktery je znovu sdilen jako jedna z nejbéznéjSich strategii ovéfovani, je nejvyssi jak v
Lucembursku (43 %), tak na Malté (43 %) a nejniz8i v LotySsku (24 %).

Podil respondentd, ktefi uvedli, Ze kontroluji komentare, aby zjistili, co o tom fikaji ostatni lidé jako
0 ovérovaci strategii, se pohybuje od 21 % v Rakousku po 50 % na Malté.

V Lucembursku tfetina (33 %) respondentt uvadi, Zze jako ovéfovaci strategii kontroluje, zda
obrazky videi vypadaji realné nebo padélané. Naproti tomu v LotySsku se touto strategii fidi méné
nez jeden z péti (19 %) respondentu.

Podil respondentl v rozmezi od 13 % (Kypr) do 37 % (Litva) uvadi, Zze se zaméfuji na pravopisné
nebo gramatické chyby, pokud si nejsou jisti, zda je uréita informace na socialnich médiich
dezinformaci.

A konec¢né, ne vice nez jeden ze Ctyf respondentt ve vSech Clenskych statech EU-27 zmiriuje
jakoukoli jinou strategii ovéfovani informaci na socialnich médiich. Konkrétné:

Zeptejte se lidi, kterym duveéruji, co si mysli: podil respondentd se pohybuje od 14 % ve Francii,
Nizozemsku a Finsku po 25 % na Kypru a v Recku;

m Pouzijte nastroj pro ovérovani faktl nebo internetové stranky: z 10 % ve Francii na 24 % na
Malté;

Podil respondenttl v rozmezi od 3 % (Kypr) do 15 % (Cesko) uvadi, Ze ne&ini nic pro ovéfeni
informaci.
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Otazka €. 19: Kdyz si nejste jisti, zda je urcita informace na socialnich médiich dezinformaci, co
obvykle délate? [Vice odpovédi]

Zkontr
Podivejte ;élgtsé
se, kdo to . X Zkontrol .
. ..~ jednao . . Zeptejt
: zverejnil, . Podivejte ujte, zda i
Porovnejte to nedavn . e se Pouzijte .
N .. abyste . se na obrazky Pozorna . 7. . . Nedélam
S jinymi zdroji _.." %, e . . lidi, nastroj pro :
: . zjistili, zda i komentafe, nebo pravopisn § <z .. . hic, abych
informaci, ; zpravy, : . kterym  ovéfovani
L. jetoz abyste videa énebo ... . . ty
abyste zjistili, .~ e . .~ davefuj faktl nebo .
o s divéryhod zjistili, co o vypadaji gramatick . . informace
zda fikaji to ) stary M o ete, co internetové -
, ného / .o, tomfikaji redlné é chyby . . ovefil.
samé. . pFibéh, NS Si stranky
neduvéryh . ostatni lidé nebo .
. ktery o x mysli
odného o faleSné
zdroje
Znovu
sdili
EU-
57 49 40 34 29 25 24 18 14 10
BE 45 37 30 25 24 28 16 14 14
BG 52 40 38 37 24 16 22 19 6
Cz 29 35 33 30 20 23 22 22 15
DK 41 41 34 32 28 29 16 19 11
DE 46 39 36 23 27 30 17 13 12
EE 50 47 37 36 27 32 21 21 11
IE 42 38 36 34 31 27 20 23 10
EL 64 50 38 45 30 17 25 20 5
ES 53 40 35 28 22 16 21 16 9
FR 47 36 28 27 22 24 14 10 13
HR 46 45 33 40 21 19 24 18 11
IT 53 42 32 28 24 19 19 12 6
CYy 67 60 41 50 32 13 25 17 3
LV 44 37 24 36 19 26 16 14 13
LT 43 44 35 39 21 37 15 12 10
LU 65 51 43 36 33 33 23 15 6
HU 48 46 39 37 24 34 15 13 8
MT 58 55 43 38 29 19 18 24 5
NL 49 42 34 25 23 27 14 19 13
AT 45 39 36 21 27 29 21 13 10
PL 47 39 36 39 25 18 19 14 8
PT 53 42 36 34 30 31 18 21 8
RO 57 43 38 36 32 27 19 22 5
Si 42 46 33 34 28 18 24 20 11
SK 41 41 26 32 23 22 20 17 10
Fl 51 45 31 32 30 21 14 12 9
SE 49 48 38 30 30 22 21 15 9

Poznamka: (V originale...) Cim vy$si je pomér vybéru odpovédi, tim tmavsi je modra/oranzova burika. Nejvy$si odpovéd pro kazdou
zemi je zobrazena tmavé modrym/bilym pismem. Odpovéd ,nevim“ neni zobrazena.

(%), zaklad: n=26 121 — VSichni respondenti
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Socialné-demografické uvahy
MladsSi respondenti ¢astéji pouzivaji rizné strategie ovérovani:

| Podivame  se, kdo ji  zvefejnil, abychom  ovéfili, zda pochazi z
davéryhodného/nediavéryhodného zdroje (47 % osob ve véku 15-24 let oproti 37 % osob ve
véku 55 let a vice);

m Kontrola komentaru zjistit, co ostatni lidé Fikaji o tom (40% vs 24%);
m Kontrola, zda obrazky nebo videa vypadaji realné nebo falesné (36 % oproti 19 %);

Dotazovani davéryhodnych lidi na jejich nazor (22 % osob ve véku 15-24 let a 21 % osob ve
véku 25-39 let oproti 16 % starSich vékovych skupin).

Pravdépodobnost, Ze neudélame nic pro ovéfeni informaci, se naopak zvySuje s vékem (4 % osob
ve véku 15-24 let oproti 14 % osob ve véku 55 let a vice). Starsi respondenti (ve véku 55 let a
vice) také méné pravdépodobné pouzivaji nastroje pro ovéfovani faktll nebo webové stranky (12
% oproti 14 %—19 % u jinych vékovych skupin) a kontroluji, zda se jedna o nedavné zpravy, nikoli
o stary pfibéh, ktery je znovu sdilen (31 % oproti 35 %—37 %).

V souladu s témito vzorci souvisejicimi s vékem je u respondentl, ktefi stale studuji,
pravdépodobnéjsi nez u vS8ech ostatnich skupin, Ze budou pouzivat vétdinu ovéfovacich strategii.
Napfiklad 51% kontroluje divéryhodnost zdroje ve srovnani s 29% -43% téch, ktefi dokoncili své
vzdélani. Naopak ti, ktefi dokoncili vzdélani v mladSim véku (13 % u osob ve véku 15 let a méné a
ve véku 16-19 let), Casté&ji uvadéji, Ze nedélaji nic pro ovéfeni informaci ve srovnani s témi, ktefi
dokonéili vzdélani ve véku 20 let a vice (8 %) nebo stale studuji (4 %).
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4. NASLEDUJICi OBSAHOVE STROJE A Tvirci
obsahu

4.1. Sledujte influencery a tvirce obsahu

Vice neZ tietina respondentd (37 %) Sledujete néjaké influencery nebo tviirce
sleduje influencery nebo tvlirce obsahu

na kanalech socialnich médii (napf. obsahu na kanalech socialnich médii (napft.
YouTube, Instagram nebo TikTok atd.). ~ YouTube, Instagram nebo TikTok atd.)?

Stejny podil (37 %) vybere jako 37 Ano
odpovéd ,ne, pouzivdm  socialni

média, ale nesleduji Zadné influencery
ani tvlirce obsahu®. Méné nez jeden ze
CtyfF (24 %) respondentl odpovédél:
.Ne, nepouzivam socialni média“.

Ne, pouzivam socialni média, ale
nesleduji zadné influencery ani

tvlrce obsahu
+ 24 Ne, nepouzivam socialni média

Nevim
Rozdily mezi zemémi

Pfiblizné jeden ze dvou respondentu
na Malté (51 %) a Kypru (50 %) uvadi,
Ze sleduji influencery nebo tvirce
obsahu na kanalech socialnich médii.
Nejméné étyfl 7z deseti respondentl‘] to® Zaklad: n=26 121 - Vsichni respondenti

uvadéji ve 13 Clenskych statech, jako je Irsko (49 %), Madarsko (47 %), Rumunsko (47 %) a
Bulharsko (46 %). Na druhou stranu o néco vice nez tfi z deseti respondentu zvolili tuto odpovéd v
Chorvatsku (31 %), Nizozemsku (31 %), Belgii (31 %) a Francii (31 %).
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Sledujete néjaké influencery nebo tviirce obsahu na kanalech socialnich médii
(napfi. YouTube, Instagram nebo TikTok atd.)?

BAno mNe, pouzivam socialni média, ale nesleduji Zadné influencery ani tviirce mNe, nepouzivam socialni Nevim

obsahu média
1 2 2 5 2 3 4 3 5 2 4 1 4 3 4 3 2 5 3 2 2 5 2 1 3 1 2
6 6 17 14 11 13 16 17 15 17 20 16 12 18 13 19 21 18 19 29 35 18 29 28
I =
kT 1 "IN 1L

38 43
32 '3, 36 36 37 37 '3, 40 38 40 44 T4 48
34 38 39
32
51 50 49
47 47 46 44 43
43 43
42 41 40 40 38 37

%1 A 1 _“ AR AR E &
MT CY IE HU BG FI Cz PT SE ES LU SK Sl PL DK EE EU-27EL BE

(%) Zéklad: n= 26 121 - VSichni respondenti

V 11 Clenskych statech alespoil 40 % respondentu uvadi, Ze i kdyZ pouZivaji socialni media,
nesleduji zadné influencery ani tvarce obsahu; to se tyka napfiklad Recka (51 %), Chorvatska (48
%), Estonska (44 %), Litvy (44 %) a LotySska (43 %).

Podil respondentd, ktefi uvedli, Ze socialni média vibec nepouzivaji, se pohybuje od méné nez 10
% na Malté (6 %) a Kypru (6 %) po vice nez 30 % v Némecku (35 %) a Francii (31 %).
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Trend ve srovnani s rokem 2023

Ve srovnani s rokem 2023, kdy byla tato otazka poloZena naposledy (Media & News Survey 2023),
zustal pramérny podil respondentt v EU, ktefi uvedli, Zze sleduji jakékoli influencery nebo tvirce
obsahu na kandlech socialnich médii (napf. YouTube, Instagram nebo TikTok atd.), beze zmény.
Na urovni jednotlivych zemi se v8ak tento podil vyrazné zvysil na Malté (51 %, +9 procentnich
bodl) a v Bulharsku (46 %, +8 procentnich bodd); na druhé strané se vyrazné snizil ve Finsku (44
%, =5 p.b.), Recku (37 %, -5 p.b.) a Litvé (35 %, —6 p.b.).

Vzhledem ke zméné znéni otazky je v nize uvedeném grafu analyzovan a zobrazen pouze trend v
odpovédich ,Ano".

Sledujete néjaké influencery nebo tviirce obsahu na kanalech socialnich médii
(napf. YouTube, Instagram nebo TikTok atd.)?

% Ano
Trend ve srovnani s fijnem 2023 (bleskovy pruzkum Eurobarometr FLOT12EP Media & News Survey 2023)

51

50 49
A9 47 47 46 44 43 43 43 42

= 9 41 40 40 38 38 38
IIIIIISI]I]I]iI] | T 7SVGHV33223]13]13]2

D=0 ‘0.-!—&@13‘:33@@-12‘9';'03‘33 D

MT

CY IE HU RO BG FI PT SE ES LU LV SK SI PL DK EE EU-27EL LT |IT AT DE HR NL BE

(%) Zaklad: n=26 121 - VSichni respondenti

Socialné-demografické uvahy

Jak lze ocekavat, existuje silna korelace mezi vékem a pravdépodobnosti sledovat jakékoli
influencery nebo tvlirce obsahu na kanalech socialnich médii. Pravdépodobnost sledovani
influencert nebo tvircl obsahu klesa s vékem: 74 % respondentl ve véku 15-24 let uvadi toto
chovani ve srovnani s 61 % respondentl ve véku 25-34 let, 36 % respondentu ve véku 40-54 let
a pouze 14 % respondentl ve véku 55 let a vice. Naopak pravdépodobnost pouzivani socialnich
médii bez nasledujicich influencert se zvySuje s vékem: od 47 % osob ve véku 55 let a vice po 20
% osob ve véku 15-24 let). Pravdépodobnost nepouZzivani socialnich médii se zvySuje s vékem:
od 5 % osob ve véku 15-24 let do 36 % osob ve véku 55 let a vice.

V souladu s vySe uvedenymi sociodemografickymi zjisténimi o véku je u respondentu, ktefi stale
studuji (69 %), pravdépodobnéjsi nez u téch, ktefi své vzdélani jiz dokondili (30—-36 %), Zze na
kanalech socialnich médii hlasi, ze sleduji influencery nebo tvirce obsahu.
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4.2. Preferované typy obsahu od influencera a tvarci obsahu

Respondenti, ktefi hlasi nasledujici influencery nebo tvlirce obsahu na socialnich médiich, byli
poté dotazani na jejich preferované typy obsahu z téchto uctu.

PFiblizné stejny podil pfiblizné &tyf z deseti respondentl uvadi recenze (napf. produkty, knihy,
mista atd.) (39 %), komentaie k aktualnim spoleCenskym a politickym udalostem (38 %) a navody
(napf. navody) (38 %). Nasleduje vhled do jejich kazdodenniho Zivota (36 %) a motivaéni obsah
(31 %).

Mensi podil sledujicich, pfiblizné jeden z péti (19 %), uvadi, ze upfednostfiuje propagaci a reklamu
komercnich produktd.

Q14 Jaky typ obsahu od influencerii nebo tviirci obsahu preferujete?

[Vice odpovédi]

Recenze (napf. vyrobky, knihy, mista atd.)
KomentaF k aktudlnimu socidlnimu a politickému dén EEIEN

Jak na to (napf. navody)

Vhled do jejich kazdodenniho 2ivo

Motivacni obsah

Propagace a reklama komer¢nich produkti m
Jind moinos
Nevim |

(%) Zaklad: n = 10 441 - Pokud sledujete influencery nebo tviirce obsahu na socialnich médiich (Q13)
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Rozdily mezi zemémi

Preferované typy obsahu od influencert a tvlrcli obsahu se v jednotlivych zemich znaéné lisi. V
deviti Clenskych statech sledujici nejcastéji identifikuji recenze (napf. produkty, knihy, mista atd.)
jako preferovany typ obsahu z téchto uctu: Italie (52 %), Polsko (51 %), Malta (50 %), Chorvatsko
(48 %), Spanélsko (46 %), Rumunsko (45 %), Irsko (44 %), Cesko (41 % spoleéné s postupy) a
Estonsko (39 % spole¢né s postupy). Na druhou stranu tento nazor sdili v Rakousku o néco vice
nez kazdy paty (22 %).

Nejvyznamné&j$im typem obsahu na Kypru (57 %), v Recku (50 %), Litvé (40 %) a Madarsku (39
%) je komentar k aktualnimu socialnimu a politickému déni. Podil zmifnujici tento typ obsahu je
rovn&z vysoky v Polsku (44 %), Spanélsku (43 %), Italii (43 %) a Rumunsku (42 %). Naproti tomu v
Nizozemsku (29 %), na Slovensku (29 %), v Chorvatsku (26 %), LotySsku (26 %) a Belgii (26 %)
tuto skute€nost uprednostiuji méné nez tfi z deseti sleduijicich.

V péti ¢lenskych statech je nej¢astéji upfednostriovanym typem obsahu od influencer nebo tvarcu
obsahu to, jak na to (napf. navody); to plati pro nasledovniky v Lucembursku (51 %), LotySsku (49
%), Bulharsku (48 %), Francii (45 %) a na Slovensku (41 %). Ve dvou ¢lenskych statech je tento
typ obsahu rovnéZz na prvnim mist&, spoleéné s prezkumy: Cesko (41 %) a Estonsko (39 %).
Naproti tomu ve Slovinsku (22 %) a Litvé (23 %) tento typ obsahu zmiriuje méné nez jeden ze Ctyf
sleduijicich.

Vhled do jejich kazdodenniho Zivota je nejvybrangj§im typem obsahu ve Finsku (45 %), Svédsku
(44 %), Némecku (43 %), Belgii (42 %), Nizozemsku (40 %) a Portugalsku (39 %). Vice nez Ctyfi z
deseti sledujicich také poukazuji na tuto preferenci na Kypru (46 %), v Rakousku (43 %), Francii

hlasi, je zaznamenan v Italii (25 %).

Ve zbyvajicich tfech €lenskych statech — Rakousku (44 %), Dansku (43 %) a Slovinsku (42 %) — se
motivacni obsah jevi jako jediny nejCastéji preferovany typ obsahu od influencerd nebo tvlrcd
obsahu. Také ve Finsku (42 %) sdili tento nazor vice nez &tyfi z deseti sledujicich. Na druhé strané
kazdy &tvrty uvadi tuto preferenci ve Francii (23 %) a na Kypru (24 %).

Podil sledujicich, ktefi uvadéji propagaci a reklamu komercnich produktd jako upfednostiiovany
typ obsahu z téchto U¢&tl, se pohybuje od 7 % v LotySsku po 28 % v Recku.
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Q14 Jaky typ obsahu od influencert nebo tvurcl obsahu preferujete? [Vice odpovédi]
Recenze Komentar k

. o Vhled do Propagace a
(napft. aktualnimu Jak na to o L o
WWrobk socialnimu a (napF jejich Motivacni reklama Jina
y ¥, e 1 napr. kaZzdodennih obsah komerénich moznost
knihy, mista  politickému navody) .. .
. o zZivota produktd
atd.) déni
EU-27 39 38 38 36 31 19 11
BE 34 26 34 42 26 22 6
BG 40 40 48 26 29 19 8
Cz 41 38 41 38 33 17 6
DK 35 32 30 41 43 14 10
DE 27 37 37 43 37 12 20
EE 39 34 39 33 34 19 9
IE 44 36 37 39 37 21 7
EL 43 50 31 41 26 28 5
ES 46 43 37 30 31 24 9
FR 29 32 45 42 23 17 14
HR 48 26 46 30 37 13 8
IT 52 43 42 25 25 24 8
CY 42 57 37 46 24 27 6
LV 38 26 49 30 36 7 6
LT 36 40 23 35 30 14 6
LU 45 31 51 36 31 11 15
HU 33 39 31 33 33 17 11
MT 50 37 36 36 37 27 7
NL 31 29 33 40 37 16 13
AT 22 37 35 43 44 19 10
PL 51 44 39 34 30 20 5
PT 38 32 25 39 35 24 11
RO 45 42 32 36 33 27 5
Si 35 36 22 37 42 22 8
SK 40 29 41 36 36 17 8
Fl 33 35 34 45 42 16 9
SE 34 38 29 44 39 19 6

Poznamka: (V originale...) Cim vy$si je pomé&r vyb&ru odpovédi, tim tmavsi je modra burika. Nejvyssi odpovéd pro kaZzdou zemi je
zobrazena tmavé modrym/bilym pismem. Odpovéd ,nevim* neni zobrazena.
(%), zaklad: n=10 441 — Pokud sledujete influencery nebo tvirce obsahu na socialnich médiich (Q13)
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Socialné-demografické uvahy

Muzi (44 %) Castéji nez zeny (33 %) voli komentafe k aktualnim spoleCenskym a politickym
udalostem jako preferovany typ obsahu od influencerd nebo tvirct obsahu. Zeny na druhé strané
Castéji nez muzi uvadéji recenze (napf. produkty, knihy, mista atd.) (43 % oproti 35 %) a vhled do
svého kazdodenniho Zivota (42 % oproti 30 %) jako své oblibené typy obsahu.

Urcité rozdily v preferovanych typech obsahu jsou také pozorovany podle véku. Nasledovnici ve
véku 55 let a vice upfednostiuji komentafe k aktualnim spoleCenskym a politickym udalostem
Castéji nez mladsi skupiny (48 % oproti 35 %—38 %), ale méné Casto upfednostriuji motivacni
obsah (24 % oproti 31 %—35 %). Upfednostriovani vhledu do kazdodenniho Zivota influencert se s
vékem sniZuje: od 43 % sledujicich ve véku 15-24 let po 30 % sledujicich ve véku 55 let a vice.
Mladsi nasledovnici ve véku 15-24 let (34 %) maji na druhou stranu mensi pravdépodobnost nez
starSi vékové skupiny (39 %), Ze budou upfednostriovat navody (napf. tutoridly). Nasledovnici ve
véku 25-39 let (21 %) a 40-54 let (22 %) davaji vétsi pfednost propagaci a reklamé& komercnich
produktl ve srovnani s témi ve véku 15-24 let (15 %) a 55 let a vice (17 %).

Pokud jde o vzdélavani, u nasledovniku, ktefi dokoncili své vzdélani ve véku 20 let nebo vice (40
%), je pravdépodobnéjSi nez u téch, ktefi jej dokonCili v mladSim véku (29-36 %), Ze jako
preferovany typ obsahu uvedou recenze (napf. produkty, knihy, mista atd.); tato skupina (42 %) je
také pravdépodobnéjsi nez ti, ktefi jesté studuji (36 %), a ti, ktefi dokonCili své vzdélani ve véku
16—19 let (35 %), davaji pfednost komentarim k aktualnim spole€enskym a politickym udalostem.
Na druhé strané je u téch, ktefi stale studuji (15 %), méné pravdépodobné nez u téch, ktefi své
vzdélani jiz dokongili (20-22 %), Zze upozorni na propagaci a reklamu komercnich produktd jako na
preferovany typ obsahu od influenceru.
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~_ 5. AUDIENCE A PREFERENCE PRO INSTITUCNI
UCTY A POLITICKY OBSAH

5.1. Institucionalni ucty sledované na socialnich médiich

Méné nez tfi z deseti respondent aktivné sleduji néktery z uvedenych institucionalnich uétd na
socialnich médiich (napf. sledovanim svych Uc¢td nebo pravidelnou kontrolou svych informaénich
kanald).

Pfiblizné jeden ze Ctyf respondentd (26 %) uvadi, ze aktivné sleduje svou narodni vladu na
socialnich médiich. Na druhou stranu méné nez jeden ze C&tyf respondentl uvadi, ze sleduje
politiky na vnitrostatni urovni (23 %), vnitrostatni politické strany (21 %) a mistni/obecni viadu (20
%).

Mensi podil respondentl aktivné sleduje mistni politiky (17 %), mezinarodni organizace (napf.
NATO, OSN) (13 %), instituce Evropské unie (EU) (13 %), politiky na urovni EU (11 %) a politické
strany na drovni EU (9 %).

Témeér kazdy druhy (48 %) respondentl uvadi, Zze Zzadny z téchto u¢td na socialnich médiich
aktivné nesleduje.

Q8 Kterou z nasledujicich moznosti, pokud existuje, aktivné sledujete na
socialnich médiich (nap¥. sledovanim jejich aéta nebo pravidelnou kontrolou
jejich kanalu)?
[Vicenxdtoamediada [NATIONALITY]
Kategorie: Politici jedn statll
Narodni politické strany

Mistni/obecni sprava

Mistni politici
Mezinarodni organizace (napf. NATO, OSN)
Organy Evropské unie (EU)

Politici na drovni EU m
Politické strany na drovni ELE

Zadna z téchto

(%) Zaklad: n= 26 121 - VSichni respondenti
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Rozdily mezi zemémi

S vyjimkou Némecka (17 %), Chorvatska (25 %) a Madarska (27 %) je narodni vlada zemé
nejCastéji sledovanym typem institucionalniho U¢tu na socialnich médiich. Tento typ uctu je
nejrozSifenéjsi v Rumunsku (43 %), na Kypru (40 %), v Litvé (40 %) a ve Slovinsku (40 %) a
nejméneé rozsifeny v Némecku (17 %), Belgii (20 %) a Francii (21 %).

Nejcastéji sledovanymi institucionalnimi uéty v Madarsku jsou vnitrostatni politici (35 %). Na druhé
strané méné nez jeden z péti respondentu sdili tento typ chovani v Némecku (15 %), Belgii (18 %),
Chorvatsku (18 %), Nizozemsku (18 %), Rakousku (18 %), Francii (19 %) a LotySsku (19 %).

V Némecku respondenti nej¢astéji identifikuji vnitrostatni politické strany jako svij nejvybranég;si
typ institucionalniho u¢tu na socialnich médiich (uvedeno 18 %). Ve vSech ostatnich ¢lenskych
statech se podil respondentl sledujicich tyto Uéty pohybuje mezi 11 % v LotySsku a 31 % na
Malté.

V Chorvatsku (26 %) a LotySsku (24 % spole€né s narodni vladou) se zda, Ze nejvybranéjSim
typem institucionalniho uc&tu, ktery je aktivné sledovan na socialnich médiich, je mistni/obecni
vlada. Ve zbyvajicich ¢lenskych statech se nejvySsi podily, které maji nasledovat mistni/obecni

Nizozemsku (11 %).

V Rumunsku (24 %) a na Malté (23 %) vice nez pétina respondentl uvadi, Zze na socialnich
médiich aktivné sleduje mezinarodni organizace (napf. NATO, OSN). Naproti tomu ve Francii tento
nazor sdili méné nez jeden z deseti (9 %).

v Némecku (8 %), Francii (8 %), LotySsku (9 %) a Nizozemsku (9 %).

Zminka o jakémkoli jiném typu institucionalniho uctu zistava ve vSech €lenskych statech nizsi nez
25 %:

m Politici na urovni EU: podil respondentt se pohybuje od 6 % (Nizozemsko) do 23 % (Kypr);
m Politické strany na urovni EU: ze 4 % v LotySsku na 16 % na Kypru.

Zejména vétSina respondentl v Sesti Clenskych statech uvadi, Zze zadny z téchto institucionalnich
uctd na socialnich médiich aktivné nesleduje: Némecko (61 %), Francie (57 %), Nizozemsko (54
%), Rakousko (53 %), Belgie (52 %) a Dansko (51 %). Na druhé strané tento nazor sdili méné nez
tfi z deseti respondentd na Malté (26 %) a v Rumunsku (27 %).
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Q8 Kterou z nasledujicich moznosti, pokud existuje, aktivné sledujete na socialnich médiich (napf.
sledovanim jejich Uctl nebo pravidelnou kontrolou jejich kanal)? [Vice odpovédi]

Néarodn Mezinarodni Politick
. oo Kategori . s : Organy Politici é Zadn
Narodni vlada __ e - i Mistni/ . .. organizace .
[NATIONALIT e: Politici olitick  obecni Mistni (napf Evropsk na strany az
Y] jednotliv pot Sprava politici N A'IPO € unie  Urovni na técht
ych statd P ’ (EV) EU urovni o
strany OSN) EU

EU-
27 26 23 21 20 17 13 13 11 9 48
BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52
BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37
Cz 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38
DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51
DE 17 15 18 11 12 11 8 10 8 61
EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41
IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39
EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43
ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46
FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57
HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45
IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38
CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33
LV 24 19 11 24 15 13 9 9 4 44
LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36
LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34
HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37
MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26
NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54
AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53
PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40
PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42
RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27
Sl 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39
SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36
Fl 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41
SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

Poznamka: (V originle...) Cim vy3&i je pomé&r vyb&ru odpovédi, tim tmavsi je modra/oranzova burika. Nejvy$si odpovéd pro kaZdou
zemi je zobrazena tmavé modrym/bilym pismem.
(%), zaklad: n=26 121 — VSichni respondenti
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Socialné-demografické uvahy

U muzu je vétsi pravdépodobnost nez u zen, ze budou aktivné sledovat na socialnich médiich
vladu své zemé (29 % oproti 24 %), vnitrostatni politiky (26 % oproti 20 %), vnitrostatni politické
strany (24 % oproti 17 %) a organy EU (16 % oproti 11 %). Na druhé strané Zeny (52 %) Cast8gji
nez muzi (43 %) uvadéji, ze se zadnym z téchto uctu nefidi.

Respondenti ve véku 55 let a vice maji menSi pravdépodobnost nez mladsi vékové skupiny, ze
budou sledovat u¢ty mezinarodnich organizaci (10 % oproti 12 %—-18 %), politikd na urovni EU (9
% oproti 11 %—-16 %) a politickych stran na urovni EU (7 % oproti 8 %—13 %). Rovnéz je u nich
méné pravdépodobné nez u osob ve véku 15-24 let a 25-39 let, Ze se budou fidit uetni zavérkou
organlti EU (11 % oproti 14 % v pfipadé organu EU a 18 % v pfipadé organu EU). Tato starsi
skupina je na druhou stranu pravdépodobnéjSi nez mladsi vékové skupiny, Ze nebude sledovat
zadny z téchto uctu (54 % oproti 39 %—48 %).

Uroven vzdélani také ovliviiuje Uty podle vzorcl. Respondenti, ktefi dokongili své vzdélani ve
véku 20 let a vice, Castéji nez ti, ktefi jej dokon ili v mladSim véku, uvadéji, Ze aktivné sleduji ucty
vnitrostatnich politikd na socialnich médiich (26 % oproti 19 % — 21 %) a vnitrostatnich politickych
stran (23 % oproti 16 %—20 %). Respondenti, ktefi dokoncili své vzdélani ve véku 15 let a mladSim
nebo ve véku 16-19 let, uvadéji, ze aktivné navstévuji mezinarodni instituce (v obou pfipadech 11
% oproti 15-18 %), instituce EU (9 % resp. 11 % oproti 15 % ostatnich urovni vzdélavani) a politiky
na urovni EU (8 % resp. 9 % oproti 13 % ostatnich urovni vzdélavani). Na druhé strané je u
respondentu, ktefi stale studuji (39 %), méné pravdépodobné nez u téch, ktefi své vzdélani jiz
dokondili (46-51 %), Ze zadny z téchto uctl nesleduii.
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5.2. Davody pro sledovani institucionalnich uétu

Respondenti, ktefi aktivné sleduji alespon jeden institucionalni u¢et na socialnich médiich, byli
dotazani na duvody pro sledovani téchto ucta.

Na souhrnné urovni pfiblizné tfi Ctvrtiny (76 %) této skupiny souhlasi s tim, Ze tyto typy uctd
socialnich médii sleduji, protoze poskytuji aktualni informace o aktualnich udalostech (z nichz 25
% ,rozhodné souhlasi“ a 51 % ,do jisté miry souhlasi“). Méné nez jeden z péti (17 %) této skupiny
,nesouhlasi ani nesouhlasi® a méné nez jeden z deseti nesouhlasi (z toho 5 % ,ponékud
nesouhlasi“ a 2 % ,rozhodné nesouhlasi®).

Respondenti, ktefi aktivné sleduji ucty organd EU na socialnich médiich (26 % respondentd uvadi,
Ze aktivné sleduji alesponi jeden institucionalni ucet na socialnich médiich), s nejvétsi
pravdépodobnosti souhlasi s tim, ze tyto ucty sleduji, protoze poskytuji aktualni informace o
aktualnich udalostech (82 % respondentd ,rozhodné souhlasi nebo ,do jisté miry souhlasi“ oproti
74-75 % respondentu, ktefi sleduji jiné typy ucta).

Q9 4 V otazce na socialnich médiich jste uvedli, Ze sledujete: Dojaké miry

souhlasite s nasledujicim tvrzenim: Sleduji tento typ uctu na socialnich médiich,
protoze ...
... poskytuji aktudlni informace o aktudlnich udalostech

BRozhodné souhlasim Do jisté miry souhlasim Nesouhlasim ani nesouhlasim

SpiSe nesouhlasim B Rozhodné nesouhlasim Nevim

Celke 51 17 5 I 2 1

N
(9]

w

(o)}
I s P ——

26 49 17

)]

Politici na urovni EU

28 46 19

A _

organizace

(%) Zaklad: n=15 152- Pokud alespon jedna organizace aktivné sledovala socialni média (Q8)

v
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Pfiblizné tfi Ctvrtiny (73 %) této skupiny osob, které aktivné sleduji alespon jeden institucionalni
ucet na socialnich médiich, uvadéji, Ze tak ¢&ini, protoze jim pomahaji porozumét aktualnimu déni
(21 % ,rozhodné souhlasi“ a 52 % ,ponékud souhlasi“ s timto prohlasenim). Pfiblizné jedna pétina
této skupiny (19 %) ,nesouhlasi ani nesouhlasi a méné nez jedna desetina nesouhlasi (6 %
,ponékud nesouhlasi“ a 2 % ,rozhodné nesouhlasi®).

Nadprumérny podil respondentd aktivné sledujicich organy EU s timto tvrzenim souhlasi (80 %
,fozhodné souhlasi“ nebo ,do jisté miry souhlasi“ oproti 69 %—-75 % respondentu sledujicich jiné
typy ucta).?

Q9_2 V otazce na socialnich médiich jste uvedli, ze sledujete: Dojaké miry souhlasite

s nasledujicim tvrzenim: Sleduji tento typ uctu na socialnich médiich, protoze ...
...pomahaji mi pochopit aktualni déni

mRozhodné souhlasim Do jisté miry souhlasim Nesouhlasim ani nesouhlasim

Spise nesouhlasim m Rozhodné nesouhlasim Nevim

Celke 52 19 6 I 2 0

N
—_

ooy [ S N I
Politici na Urovni EU- 21 51 19 6 I 2 1

Mezinarodni
st [ . 2]

(%)Zaklad: n=15 152- Pokud alespon jedna organizace aktivné sledovala socialni média

(Q8)

9 V dasledku zaokrouhleni se muze také stat, ze procentualni podily pro jednotlivé moznosti odpovédi se
presné nerovnaji souctim uvedenym v textu.
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Necelé dvé tretiny (65 %) téch, ktefi sleduji alespor jeden ucet, souhlasi s tim, Ze se témito typy
ucta Fidi, protoze jim pomahaji pochopit, jaka opatfeni mohou v otazkach pfijmout (18 % ,rozhodné
souhlasi“ a 47 % ,ponékud souhlasi®). Pfiblizné kazdy Ctvrty (24 %) z této skupiny ,nesouhlasi ani
nesouhlasi“ a kazdy desaty nesouhlasi s timto nazorem (7 % ,ponékud nesouhlasi a 3 %
,rozhodné nesouhlasi®).

Opét plati, ze respondenti, ktefi uvadéji, ze se fidi organy EU, s vétSi pravdépodobnosti nez
primér souhlasi s tim, Ze se fidi témito ucty, nebot jim pomahaji pochopit, jaka opatfeni mohou
pFijmout v otazkach (76 % respondentu ,rozhodné souhlasi“ nebo ,do jisté miry souhlasi“ oproti 59
% respondentd, ktefi se fidi jinymi typy ucta).™

Q9_3 V otazce na socialnich médiich jste uvedli, ze sledujete: Dojaké miry

souhlasite s nasledujicim tvrzenim: Sleduji tento typ Gctu na socialnich médiich,
protoze ...
...pomahaji mi pochopit, jaké kroky mohu podniknout v otazkach

B Rozhodné souhlasim Do jisté miry souhlasim Nesouhlasim ani nesouhlasim

Spise nesouhlasim m Rozhodné nesouhlasim Nevim

47 24 7I3 1

Celke

[o]

Politici na drovni EU- 19 47 23 7
Mezinarodni -

organizace

Ostatni - 13 46 28 8

(%)Zaklad: n=15 152- Pokud alespon jedna organizace aktivné sledovala socialni média (Q8)

20 49 21 7 I 2 1

10 V dlsledku zaokrouhleni se muze také stat, ze procentualni podily pro jednotlivé moznosti odpovédi se
presné nerovnaji souctim uvedenym v textu.
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O néco vice nez polovina (53 %) této skupiny souhlasi s tim, Ze se fidi institucionalnimi ucty,
protoZe jsou duvéryhodné (z nichz 15 % ,rozhodné souhlasi“ a 39 % ,do jisté miry souhlasi®).
Pfiblizné tfi z deseti (31 %) ,ani nesouhlasi, ani nesouhlasi®. Naproti tomu 11 % ,ponékud
nesouhlasi“ a 4 % ,rozhodné nesouhlasi®.

Podil respondentl, ktefi s timto tvrzenim souhlasi, je vyrazné vysSi nez primér u téch
respondentu, ktefi uvadéji, ze aktivné sleduji organy EU (64 % ,silné souhlasi“ nebo ,do jisté miry
souhlasi“ oproti 47 %—61 % respondentd, ktefi sleduji jiné typy ucta).

Q9 1V otazce na socidlnich médiich jste uvedli, ze sledujete: Dojaké miry

souhlasite s nasledujicim tvrzenim: Sleduji tento typ uctu na socialnich médiich,
protoze ...
...jsou duvéryhodni

B Rozhodné souhlasim Do jisté miry souhlasim Nesouhlasim ani nesouhlasim
SpiSe nesouhlasim m Rozhodné nesouhlasim Nevim

39 31 11. 4 1

Celke

j—
(%}

17 34 32 11.4 2

Politici na urovni EU

18 43 23 12

Mezinarodni -

organizace

Ostatni - 10 37 35 12. 4 1

(%)Zaklad: n=15 152- Pokud alespon jedna organizace aktivné sledovala socialni média (Q8)
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Rozdily mezi zemémi

V kazdém z Clenskych statl EU-27 alespon dvé tretiny sledujicich institucionalnich uctd socialnich
médii ,ponékud souhlasi“ nebo ,rozhodné souhlasi®, Ze tyto typy Gctl socialnich médii sleduji,
protoze poskytuji aktualni informace o aktualnich udalostech. Nasledovnici na Malté (87 %) a v
Portugalsku (87 %) s timto tvrzenim s nejvétsi pravdépodobnosti souhlasi; nejméné
pravdépodobné s nim souhlasi Cesko (65 %), Belgie (66 %), Chorvatsko (66 %) a Slovinsko (68
%).11

Q9_4 V otazce na socialnich médiich jste uvedli, Ze sledujete: Dojaké miry
souhlasite s nasledujicim tvrzenim: Sleduji tento typ Gctu na socialnich médiich,

protoze ...
..poskytuji aktudlni informace o aktudlnich udalostech

MRozhodné souhlasDo jisté miry souhlatNesouhlasim ani nesouhlasimSpisSe nesouhlasim mRozhodné nesouhlasidevim

11 0 2 0o 1 1 0 0 0 0 1 1 0 o0 11 1 0 1 1 o0 1
AR T N R S N N SN N S S N 2 13 2 2 2 4 3
33 2 34 7 s 5 4 5 4 s 6 4 T 5 T 7 9 S %Y
9 9 13
1213 14 15 14 93 16 44 1617 45 19 17 20 19 20 30 22 22 25
57 56
44 55 50 51 52 49 51 59 49
I IIII I M50 4o a5 4
39
32
I I II I ] I I I I ]
[ [ : llll
@ a o , 4
OJU-OWvU (D-Gv-l-‘ i 2020902 &
PT MT RO LU DE SK NL LT BG Fl CY EL LV SE DK FR ES SI BE HR CZ

(%)Zaklad: n=15 152- Pokud alespon jedna organizace aktivné sledovala socidlni média

(Q8)

11 V dusledku zaokrouhleni se miize také stat, ze procentualni podily pro jednotlivé moznosti odpovédi se
presné nerovnaji souétlim uvedenym v textu.
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Vice nez Sest z deseti ¢lenu této skupiny ve vSech ¢lenskych statech souhlasi s tim, Ze budou tyto
typy UCth sledovat, protoZe jim pomahaji porozumét aktualnimu déni. Celkové se podil, ktery s
timto tvrzenim souhlasi, pohybuje od 62 % v Cesku po 84 % v Portugalsku. "

Q9_2 V otazce na socialnich médiich jste uvedli, ze sledujete: Dojaké miry
souhlasite s nasledujicim tvrzenim: Sleduji tento typ Gctu na socialnich médiich,
protoze ...

..pomahaji mi pochopit aktualni déni

MRozhodné souhlasDw jisté miry souhlatNesouhlasim ani nesouhlasimSpiSe nesouhlasim mRozhodné nesouhlasidevim
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(%)Zaklad: n=15 152- Pokud alespon jedna organizace aktivné sledovala socialni média

(Q8)

12 V dusledku zaokrouhleni se miize také stat, ze procentualni podily pro jednotlivé moznosti odpovédi se
presné nerovnaji souétlim uvedenym v textu.
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S vyjimkou Lucemburska (47 %) alespoi jeden ze dvou ve v3ech €lenskych statech souhlasi s tim,
Ze se témito typy uctd Fidi, protoze jim pomahaji pochopit, jaka opatfeni mohou v otazkach
pfijmout. Vice nez sedm z deseti respondentd s timto nazorem souhlasi v Portugalsku (79 %),
Rumunsku (77 %) a Italii (73 %)."

Q9_3 V otazce na socialnich médiich jste uvedli, ze sledujete: Dojaké miry
souhlasite s nasledujicim tvrzenim: Sleduji tento typ uctu na socialnich médiich,

protoze ...
..pomahaji mi pochopit, jaké kroky mohu podniknout v otazkach

BmRozhodné souhlasDo jisté miry souhlafNesouhlasim ani nesouhlasimSpiSe nesouhlasim m®Rozhodné nesouhlasidevim

1 1 0o o 1 o o0 1 O 1 1 1 0 0 3 2 2 o0 1 1 1 2 1 0 1 3 2 2
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PT RO IT EL BG EU- 27CY MT DE FR AT HR NL LT SK HU Fl CZ DK SE ES SI LV EE LU

(%)Zaklad: n=15 152- Pokud alespon jedna organizace aktivné sledovala socialni média (Q8)

13 V dusledku zaokrouhleni se miize také stat, ze procentualni podily pro jednotlivé moznosti odpovédi se
presné nerovnaji souétlim uvedenym v textu.
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VétSina této skupiny v 18 €lenskych statech souhlasi s tvrzenim, Ze se témito ucty fidi, protoze
jsou divéryhodné, pficemz relativni velikost této vétsiny se pohybuje mezi 51 % v Recku a
Rakousku a 63 % v Rumunsku. Na druhé strané s timto nazorem souhlasi pouze jedna ze dvou
t&chto skupin ve Spanélsku (41 %), Francii (41 %), Chorvatsku (46 %), Slovinsku (46 %), na Kypru

(47 %), v Madarsku (48 %), na Slovensku (48 %), v Cesku (48 %) a v Belgii (50 %)."

Q9 1V otazce na socialnich médiich jste uvedli, ze sledujete: Dojaké miry souhlasite

s nasledujicim tvrzenim: Sleduji tento typ uctu na socialnich médiich, protoze ...
...jsou duvéryhodni

mRozhodné souhlasio jisté miry souhlatNesouhlasim ani nesouhlasimSpiSe nesouhlasim m®Rozhodné nesouhlasidevim
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(%)Zaklad: n=15 152- Pokud alespon jedna organizace aktivné sledovala socialni média (Q8)

Socialné-demografické uvahy

Nasledovnici ve véku 25-39 let s nejvétSi pravdépodobnosti souhlasi s nazorem, ze tyto typy uctd
sleduji, protoze jim pomahaji pochopit, jaka opatfeni mohou pfijmout v pfipadé problémd (68 %
oproti 63 % — 66 % u jinych vékovych skupin). Tato skupina (58 %) spolu s osobami ve véku 40-54
let (56 %) je pravdépodobnéjSi nez osoby ve véku 15-24 let (50 %) a osoby ve véku 55 let a vice
(50 %), ze budou tyto uclty sledovat, protoze jsou duvéryhodné. Na druhou stranu starsi
nasledovnici (77 % osob ve véku 40-54 let a 78 % osob ve véku 55 let a vice) s veétsi
pravdépodobnosti nez ti ve véku 15-24 let (72 %) souhlasi s tim, Ze budou sledovat tyto uéty pro
aktualizace aktualnich udalosti.

Ti, ktefi dokoncili své vzdélani ve véku 15 let nebo méné, jsou méné pravdépodobné, nez ti, ktefi
dokonéili ve vyS$8im véku, aby souhlasili se vdemi tvrzenimi. Rozdil je nejvyraznéjsi, pokud jde o
nasledujici ucty, protoze poskytuji aktualizace aktualnich udalosti: S timto nazorem souhlasi 68 %
osob, které ukoncily své vzdélani ve véku 15 let nebo méng, ve srovnani se 78 % osob, které
ukonCily své vzdélani ve vySSim véku.

14 V dlsledku zaokrouhleni se muze také stat, ze procentualni podily pro jednotlivé moznosti odpovédi se
presné nerovnaji souctim uvedenym v textu.
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5.3. Duvody, pro¢ nesledovat organy EU na socialnich médiich

Respondenti, ktefi nesleduji Zadné organy EU na socialnich médiich, byli dotazani na hlavni
ddvody.

TFi z deseti (30 %) této skupiny uvadéji, Zze tyto ucty nesleduji, protoZe o jejich sledovani nikdy
neuvazovali. Pfiblizné kazda ¢&tvrta zprava této skupiny (24 %) dava prednost tomu, aby informace
o EU byly ziskavany z jinych zdrojd, coz je jednim z hlavnich dlvodu, a nasledné dava pfednost
tomu, aby se nepokraCovalo v politickych nebo institucionalnich u¢tech obecné (21 %).

Méné nez jeden z péti uvadi jako dlvod, Zze neduvéfuje informacim od organu EU (16 %), Ze
povazuje svuj obsah za nezapojeny nebo pro né irelevantni (14 %) nebo Ze nevi, Ze organy EU
maiji Ucty na socialnich médiich (12 %). Mensi podily uvadéji jako duvody, Ze jejich obsah je pfilis
technicky nebo formalni na to, aby mu snadno porozumély (10 %), a Ze organy EU nezvefejiuji
pFispévky ve svém preferovaném jazyce (5 %).

Q10 Zminil jste, Ze na socialnich médiich nesledujete zadné organy EU. Jaké jsou

hlavni duvody?
[Vice odpovédi]

Nikdy jsem neuvazoval o tom, ze bych jEJb .

Radéji ziskam informace o EU z jinych zdroja
Vyhybam se sledovani politickych nebo instituciondlnich Oétmé
Nedlvéfuji informacim od organd EU m

Zjist uji, Ze jejich obsah je pro mé nezajimavy nebo
Nev&dél jsem, Ze organy EU maji ¢ty na soiridleiahtmiéd {fJF]

Jejich obsah je pfilis technicky nebo formalni na to, abych mu snadno pﬁ)zumél.

Organy EU nepisi v mém preferovaném jazyce I 5
Jina moimlt6
Nevim . 7

(%)Zaklad: n=22 171 - Pokud organy EU aktivné nesleduji socialni média (8. Ctvrtleti)
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Rozdily mezi zemémi

Ve vSech ¢lenskych statech s vyjimkou &tyF je nejéastéji zminovanym divodem, pro¢ organy EU na
socialnich mediich nesledovat, to, Ze o jejich sledovani nikdy neuvazovaly. Celkové nejvyssi
podily, které zvolily tento dlvod, byly zaznamenany v Estonsku (39 %), Svédsku (37 %) a

Ve dvou ¢lenskych statech nenasledovnici organd EU nejcastéji uvadéji jako divod, pro¢ davaji
pfednost ziskavani informaci o EU z jinych zdroji: Némecko (30 %) a Finsko (29 %). V Rakousku
(29 %) a Litvé (25 %) je tento davod rovnéz na prvnim misté, spolecné se skutecnosti, Zze o jejich
nasledovani nikdy neuvazovali. Na druhé strané 15 % nenasledovnik( sdili tento nazor v LotySsku.
V Recku (32 %) a Bulharsku (31 %) je hlavnim diivodem nesledovani téchto uétd to, Ze se obecné

v v

nalézt ve Finsku (13 %).

Podil nenasledujicich osob v rozmezi od méné nez jedné osoby z deseti v Portugalsku (7 %),
Finsku (9 %) a Lucembursku (9 %) az po vice nez jednu osobu z péti v Recku (25 %), Bulharsku
(23 %), Cesku (21 %) a na Kypru (21 %) uvadi jako divod nedostate€nou davéru v informace od
organu EU.

Jakykoli jiny divod uvadi nejvyse 20 % nenasledujicich osob v kazdém ¢lenském staté:

m Nalezeni jejich obsahu nezapojeného nebo pro né irelevantniho: uved!| podil v rozmezi od 8
% (Bulharsko) do 19 % (Cesko);

m Nevédét, ze organy EU maji ucty na socialnich médiich: z 9 % (v Litvé i Belgii) na 16 %
(Finsko);

m Nalezeni jejich obsahu pfilis technického nebo formalniho na to, aby mu snadno porozumeli:
z 5 % (v Rakousku i Svédsku) na 16 % v Litvé;

m Organy EU nevysilaji pracovniky ve svém preferovaném jazyce: z 2 % (Francie) na 9 % (v
Bulharsku i Rumunsku);

m ostatni: z 2 % (v Polsku i Recku) na 8 % (v Némecku, Nizozemsku a Svédsku).
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Q10 Zminil jste, Ze na sociadlnich médiich nesledujete Zadné organy EU. Jaké jsou hlavni davody?
[Vice odpovédi]
Jejich
Nevédél obsah je
jsem, ze prilis Organy EU
organy EU technicky nepublikuji

Vyhybam

se Zjistuiji, Ze
sledovani Nedlvérfuji jejich obsah
politickych informacim je pro mé

Nikdy jsem Radéji
neuvazoval ziskam

otom, ze informace o oo s . maiji ucty nebo v mém
. . nebo od organll nezajimavy o
bychje EUzjinych . .~~~ na formalni na preferovan
. .2 institucional EU nebo el -l
nasledoval.  zdroju L e . . socialnich  to, abych ém jazyce
nich ucta irelevantni P
" médiich  mu snadno
obecné -
porozumél.

EU-

30 24 21 16 15 12 10 5
27
BE 28 24 19 14 16 9 9 4
BG 30 17 31 23 8 12 10 9
Cz 27 22 15 21 19 11 10 7
DK 31 22 18 11 12 11 8 4
DE 26 30 22 15 15 11 6 4
EE 39 20 23 11 16 14 11 8
IE 31 20 20 14 11 14 13 4
EL 23 28 32 25 16 12 13 8
ES 34 22 22 16 16 12 12 5
FR 31 22 20 18 16 11 10 2
HR 35 17 23 15 14 12 14 4
IT 28 24 23 15 15 13 15 6
CYy 30 26 28 21 13 11 7 3
Lv 30 15 22 11 18 10 12 5
LT 25 25 17 12 14 9 16 6
LU 30 25 19 9 11 14 9 5
HU 31 21 22 14 15 13 8 6
MT 32 19 26 13 17 12 15 6
NL 37 22 16 13 14 10 7 3
AT 29 29 25 17 13 11 5 4
PL 28 25 22 17 14 12 11 5
PT 31 25 18 7 12 14 10 3
RO 32 17 19 13 12 14 12 9
Sl 31 20 26 18 15 10 13 6
SK 26 21 22 19 10 14 10 8
Fl 26 29 13 9 17 16 14 6
SE 37 23 16 12 15 14 5 4

Poznamka: Cim vy$si je pomér vybéru odpovédi, tim tmavéi je modra/oranzova butika. Nejvy$si odpovéd pro kazdou zemi je
zobrazena tmavé modrym/bilym pismem. Odpovédi ,jiné“ a ,nevim“ se nezobrazuiji.

(%), zaklad: n=22 171 — Pokud organy EU aktivné nesleduji socialni média (8. ¢tvrtleti)
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Socialné-demografické uvahy

Muzi Castéji nez zeny uvadéji tfi divody, pro€ nesleduji institucionalni uéty EU: dava prednost
ziskavani informaci o EU z jinych zdroji (27 % oproti 22 %), nedGvéfuje informacim od organu EU
(19 % oproti 13 %) a povazuje obsah za nezapojeny nebo pro né irelevantni (18 % oproti 12 %).

Vék také ovliviiuje divody, pro¢ se nefidime institucionalnimi ucty EU. MladSi nenasledovnici (ve
véku 15-24 let) Castéji nez vSechny ostatni vékové skupiny uvadéji, ze o jejich sledovani nikdy
neuvazovali (36 % oproti 26—31 %) nebo nevédéli, ze organy EU maji u¢ty na socialnich médiich
(18 % oproti 10-14 %). Je vS8ak méné pravdépodobné nez u starSich vékovych skupin, Zze budou
hlasit nedostatec¢nou duvéru v informace od organt EU (11 % oproti 15-17 % starSich vékovych
skupin). Na druhé strané u starSich nesledujicich osob ve vé&ku 55 let a vice je pravdépodobné;si
nez u mladsSich vékovych skupin, ze budou upfednostiiovat ziskavani informaci o EU z jinych
zdroji (29 % oproti 20-22 %), ale je méné pravdépodobné, Ze zjisti, Ze jejich obsah je pro né
nezajimavy nebo irelevantni (11 % oproti 15-20 %).

U nenasledovnikill, ktefi stale studuji, je pravdépodobnéjSi nez u téch, ktefi své vzdélani jiz
dokongili, Ze o tom nikdy neuvazovali (37 % oproti 27 %—29 %) a nevédéli, ze organy EU maji ucty
na socialnich médiich (18 % oproti 11 % v3ech ostatnich Urovni vzdélavani). Kromé toho je u této
skupiny (18 %) pravdépodobnéjsSi nez u osob, které dokoncily své vzdélani ve véku 15 let nebo
méné (12 %) nebo ve véku 16-19 let (14 %), zZe zjisti, Zze jejich obsah je pro né nezajimavy nebo
irelevantni. Naproti tomu u nich (12 %) je méné pravdépodobné nez u téch, ktefi své vzdélani jiz
dokonili (16-17 %), Zze jako duvod zmiruji nedostate€nou duveéru v informace od organu EU.
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5.4. Mozné motivatory pro sledovani organi EU na socialnich médiich

Respondenti, ktefi uvedli, Ze aktivhé nesleduji organy EU na socialnich médiich, byli poté
dotazani, co by jim zvySilo pravdépodobnost sledovani téchto institucionalnich ucta.

O néco vice nez jeden z péti nenasledujicich uvadi jako potencialni motivator pokryti témat, ktera
jsou pro né osobné relevantnéjSi (22 %), nasledovany jasnéjSim a srozumitelnéjSim jazykem (20
%).

Vv s

informacni formaty (jako jsou kratka videa nebo animované infografiky) (15 %), Castéjsi aktualizace
politik a rozhodnuti EU (15 %) a tyto UCty jsou pro né viditelngjSi (14 %). Kazdy desaty
nenasledovnik poukazuje na doporu€eni nebo podily z jinych uctd, kterym duvéfuje (10 %), jako
na potencialni motivaci pro sledovani organu EU na socialnich médiich.

Asi jedna tfetina (32%) nenasledovniki naznaduje, Ze nic by je pfimélo sledovat tyto ucty.
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Otazka €. 11: Jak byste mohli s vétsi pravdépodobnosti sledovat Giéty organu
Evropské unie (EU) na socialnich médiich?
[Vice odpovédi]

Pokryti témat, ktera jsou pro mé osobné relevantné;jsi

Jasnéjsi a srozumitelnéjsi jazyk
Obsah v mém rodném jazyce
Zajimavéjsi informacni formaty (jako kratka videa nebo animované infografiky)
Castéjsi aktualizace politik a rozhodnuti EU
Kdyby tyto ucty byly pro mé viditelnéjsi

Doporuceni nebo akcie z jinych uctt, kterym divéruji IE
Jina moilo%t
Nic by mé nenutilo sledovat tyto ucty

Nevim E

(%)Zaklad: n=22 171 - Pokud organy EU aktivné nesleduji socidlni média (8. Ctvrtleti)
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Rozdily mezi zemémi

V 18 Clenskych statech nenasledovnici nejCastéji zmifuji pokryti témat, ktera jsou pro né osobné
relevantnéjsi, jako potencialni motivaci pro sledovani organti EU na socialnich médiich. Celkovy
nejvySsi podil respondentd, ktefi zvolili tuto odpovéd, byl zaznamenan v Chorvatsku (36 %) a na

%).

V péti Clenskych statech nenasledovnici nejcastéji uvadéji jako potencialni motivator jasnéjsi a
srozumitelngjSi jazyk: Portugalsko (29 %), Rumunsko (29 %), Italie (27 %), Spanélsko (26 %) a
Belgie (21 %). Tento potencialni motivator se také fadi na prvni misto, spole¢né s pokrytim témat,

sv v

ktefi tuto motivaci uvadeéji, Ize nalézt v Dansku (12 %).

V Litvé (32 %) a Madarsku (27 %) je nejlepSim potencialnim motivatorem obsah v jejich
matefském jazyce. Naproti tomu tuto motivaci uvadi méné nez kazdy desaty nenasledovnik v Irsku
(5 %).

Podil nenasleduijicich v rozmezi od 10 % (Cesko) do 28 % (Kypr) uvadi jako potencialni motivator
podmanivéjsi informacni formaty (jako jsou kratka videa nebo animované infografiky).

Podil, ktery naznacuje, Ze by tyto ucty sledovaly s vétsi pravdépodobnosti, pokud by byly Castéji
aktualizovany politiky a rozhodnuti EU, se pohybuje mezi méné nez jednim z deseti v Chorvatsku
(8 %) a Nizozemsku (8 %) a jednim ze CtyF (25 %) respondentl na Kypru.

V Lucembursku (24 %) a Svédsku (22 %) nenasledovnici nejéast&ji uvadéji jako potencialni
motivaci, pokud jsou pro né tyto ucty viditeInéjsi. Tuto motivaci zminuje také vice nez jeden z péti
nenasledovniki na Kypru (29 %). Na druhé strané tento nazor sdili kazdy desaty (10 %)
nenasledovnik v Némecku.

NejvysSi podil uvadgjici doporuc€eni nebo podily z jinych uétd, kterym davéfuji jako potencialnim
V péti Clenskych statech vSak vice nez tfetina respondentl uvadi, ze by je nic nepfimélo k tomu,
aby se témito ucty Fidili, nez aby si vybrali jakykoli potencialni motivator. Tak je tomu v Némecku
(43 %), Francii (43 %), Nizozemsku (43 %), Belgii (39 %) a Rakousku (36 %). Naproti tomu v Litvé
(15 %), Rumunsku (16 %), na Kypru (16 %) a na Malté (18 %) tento nazor sdili méné nez kazdy
paty nenasledovnik.
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Otazka €. 11: Jak byste mohli s vétSi pravdépodobnosti sledovat ucty organt Evropské unie (EU)
na socialnich médiich? [Vice odpovédi]

Vice
podmaniv
Pokryti e 5 axin
témat, Jasnéjsi informacni CaSte.JS' Kdy'bvy . Nic by
L Obsah v . aktualiza tyto uC€ty DoporuCeninebo . . N
ktera jsou a ) formaty o T Jina mé ;
M . méem . ce politik byly pro  akcie z jinych - . Nevi
pro mé& srozumit . (jako N s vpo ) mozn nenutilo
- <.x. rodném s a mé uctd, kterym
osobné elngj§i . kratka e ey ost sledovat
. jazyce . rozhodn viditelngj daveéruji v
relevantn  jazyk videa , wr tyto ucty
ixs uti EU Si
&jsi nebo
animovan
é)

EU-
27 22 20 15 15 15 14 10 3 32 8
BE 17 21 12 14 11 12 9 2 39 9
BG 32 23 27 15 10 13 12 3 25 5
Ccz 22 20 21 10 12 14 9 2 30 9
DK 18 12 12 13 11 13 10 5 33 15
DE 20 15 10 11 15 10 9 3 43 9
EE 26 20 25 15 15 14 12 2 29 6
IE 25 24 5 17 16 21 13 4 23 8
EL 27 24 21 21 18 16 16 4 23 3
ES 24 26 16 17 15 16 15 5 25 6
FR 18 18 11 15 12 15 6 2 43 7
HR 36 22 26 17 8 12 11 3 24 6
IT 22 27 16 17 19 15 11 2 21 9
CYy 35 24 22 28 25 29 18 3 16 4
Lv 28 18 21 14 12 14 10 2 23 10
LT 28 25 32 20 13 15 11 3 15 9
LU 23 19 15 22 14 24 8 5 24 9
HU 20 18 27 14 12 15 8 4 29 8
MT 36 25 13 27 17 23 15 5 18 5
NL 16 15 11 15 8 14 8 3 43 9
AT 25 15 12 13 18 11 10 3 36 8
PL 23 22 22 16 17 16 13 2 22 12
PT 20 29 18 17 18 17 10 3 22 9
RO 27 29 26 18 20 18 13 2 16 7
Sl 30 14 18 21 16 13 16 3 25 6
SK 22 15 19 15 15 16 12 3 28 10
Fl 29 18 19 15 13 19 10 3 22 12
SE 21 13 10 14 12 22 12 4 25 15

Poznamka: (V originale...) Cim vy$&i je pom&r vyb&ru odpovédi, tim tmavsi je modra/oranZova burika. Nejvyssi odpovéd pro kaZdou
zemi je zobrazena tmavé modrym/bilym pismem.
(%), zaklad: n=22 171 — Pokud organy EU aktivné nesleduji socialni média (8. ¢tvrtleti)
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Socialné-demografické uvahy

MladSi nenasledovnici (ve véku 15-24 let a 25-39 let) s vétsi pravdépodobnosti nez ti ve véku 55
let a vice poukazuji na to, Ze jsou motivovani: podmanivéjsi informacni formaty (jako kratka videa
nebo animovana infografika) (26 % resp. 21 % oproti 9 %), pokryti témat, ktera jsou pro né osobné
relevantnéjSi (26 % a 24 % oproti 19 %), Castéjsi aktualizace politik a rozhodnuti EU (19 % a 18 %
oproti 13 %), vétsi viditelnost uctd (21 % a 18 % oproti 11 %) a davéryhodna doporuéeni (15 % a
14 % oproti 8 %). Pravdépodobnost, Ze by je nic nemotivovalo, se naopak s vékem zvysuje: od 18
% osob ve véku 15-24 let do 39 % osob ve véku 55 let a vice.

Vzdélani ma také vliv na potencialni motivatory. U nenasledovnik(, ktefi stale studuji, je
pravdépodobnéjsi nez u téch, ktefi své vzdélani jiz dokongili, Ze budou motivovani: pokryti témat,
ktera jsou pro né osobné relevantné;jSi (28 % oproti 18 %—23 %), podmanivé;jsi informacni formaty
(26 % oproti 11 %—16 %), CastéjSi aktualizace politik a rozhodnuti EU (19 % oproti 13 %—-16 %),
vétsi viditelnost ucta (22 % oproti 12 %—15 %) a davéryhodna doporuceni (17 % oproti 9 %—10 %).
Na druhou stranu je méné pravdépodobné nez u téch, ktefi jiz dokonCili své vzdélani, Ze by je nic
nemotivovalo (18% oproti 32%-35%).
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5.5. Pozadovany obsah od organu EU

Respondenti byli rovnéz dotazani na konkrétni typ obsahu socialnich médii, ktery by pro né byl
zajimavy a ktery by pfichazel od organu EU (napf. Evropského parlamentu).

Vice nez Ctyfi z deseti respondentt (45 %) uvadéji jako pozadovany obsah od organu EU aktualni
zpravy a aktualizace.

Méné nez jeden ze Ctyf respondentd naopak uvadi analyzu trend a budouci pfedpovédi (23 %) a
interaktivni obsah (napf. otazky a odpovédi; Stejné jako u politiki nebo uUfednik( zivé pfenosy
udalosti) (23 %).

PFiblizné jeden z péti respondentl vyjadfuje zajem o vizualizace dat a statistiky (21 %), vzdélavaci
materialy o politikdch a procesech (21 %), zakulisni pohledy na institucionalni fungovani (20 %) a
historické informace (napf. klicové udalosti, vyroci) (19 %). Nejmensi podil uvadi zabavny obsah
(napf. kvizy, memy) (14 %).

Jeden z péti (20 %) respondentl uvadi, ze zadny z téchto specifickych typu obsahu socialnich
médii, ktery pochazi od organu EU, by pro né nebyl zajimavy.

Otazka 12: Jaky konkrétni typ obsahu na socialnich médiich by pro vas byl
zajimavy, pokud by pochazel od nékterého z organu EU (nap¥. Evropského

parlamentu)?
[Vice odpovedi] Aktualni zpravy a aktualizace
Analyza trendl a budouci prfedpovédi
Interaktivni obsah (napf. otdzky a odpovédi, stejné jako u politikd

nebo ufedniky Zivé prenosy udélosti)
Vizualizace dat a statistiky

Vzdélavaci materidly o politikach a procesech

Zakulisni zablesky institucionalniho fungovani
Historické informace (napf. klicové udalosti, vyroci) m
Zabavny obsah (napf. kvizy, memy)
Jind moinosl 3
Zadna z téchto
Nevim I 6
(%) Zaklad: n= 26 121 - Vsichni respondenti
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Rozdily mezi zemémi

Ve vsech Clenskych statech EU-27 jsou aktualni zpravy a aktualizace nejCastéji zmifiovanym
typem obsahu socialnich médii, ktery by respondenti povazovali za zajimavy a ktery pochazi od
organu EU (napf. Evropského parlamentu). Nejvy8Si podily zmifiujici tento druh obsahu jsou
zaznamenany na Kypru (62 %), na Malté (58 %), v Lucembursku (56 %) a Litvé (56 %), zatimco

Podil respondentu, ktefi uvadéji analyzu trendd a budouci pfedpovédi jako pozadovany typ obsahu
od organu EU, se pohybuje mezi méné nez jednim z péti v Némecku (15 %), Nizozemsku (16 %),
Belgii (17 %), Rakousku (18 %), Svédsku (18 %) a Dansku (19 %) a &tyfmi z deseti (40 %) v
Rumunsku.

Podil respondentt v rozmezi od pfiblizné jednoho z deseti (11 %) v Nizozemsku po vice nez jednu
tfetinu na Kypru (37 %) a v Rumunsku (35 %) uvadi, ze upfednostiiovanym typem obsahu je
interaktivni obsah (napf. otazky a odpovédi, stejné jako u politikd nebo Ufednikd Zivé pfenosy
udalosti).

O néco vice nez tfi z deseti (32 %) respondentl v Rumunsku uvadéji vizualizace dat a statistiky
jako pozadovany typ obsahu. Naproti tomu 13 % respondentl v Nizozemsku tento nazor sdili.

Vice nez 30 % respondentl v Rumunsku (33 %), Italii (32 %), Irsku (31 %) a na Malté (31 %)
vyjadfuje zgjem o to, aby instituce EU poskytovaly vzdélavaci materidly o politikach a procesech
na socialnich médiich. Na druhé strané jeden z deseti (10 %) respondentd ve Francii
uprednostnuje tento typ obsahu.

Podil respondentd, ktefi se pohybuji mezi 13 % v Loty$sku a vice nez jednim ze &ty v Bulharsku
(27 %), Rumunsku (27 %), Finsku (27 %), Lucembursku (27 %), na Kypru (26 %) a v Madarsku
(26 %), uvadi jako pozadovany typ obsahu zablesky institucionalniho fungovani v zakulisi.

NejvysSi podil respondentd uvadéjicich historické informace (napf. kliCové udalosti, vyroci) jako
upfednostfiovany typ obsahu od organt EU je zaznamenan na Kypru (33 %) a na Malté (32 %);

sv v

A konec¢né, podil respondentl v rozmezi od 11 % v Italii a Nizozemsku do 26 % na Malté
poukazuje na zabavny obsah (napf. kvizy, memy) jako na pozadovany typ obsahu z
institucionalnich uctd EU.
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Otazka 12: Jaky konkrétni typ obsahu na socialnich médiich by pro vas byl zajimavy, pokud by
pochazel od nékterého z organl EU (napf. Evropského parlamentu)? [Vice odpovédi]

Interaktivni
obsah (napf.

Aktual Analyza otazky a Historické Zabavny .
' y Y@ Vizualiz Vzdélavaci  Zakulisni  informace oo . Zad
. trendila odpovédi; . . N obsah Jina .
zpravy p . ace dat materidly o zablesky (napf. o . haz
budouci Stejné jako u e A P (napf. moz .
. Y R a politikach a institucionalnih  kliCové . técht
. predpové politikl nebo o - o kvizy,  nost
aktuali . .. .. statistiky procesech o fungovani udalosti,
di Ufednikd, B emy)
zace vy vyroci)
Zivé prenosy
udalosti)
s 45 23 23 21 21 20 19 14 3 20
BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2 27
BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5 N
Cz 40 22 22 18 17 18 19 15 3 21
DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4 23
DE 45 15 20 17 17 22 17 15 4 28
EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2 17
IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1 14
EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2 1"
ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3 15
FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1 30
HR 46 28 26 20 20 20 20 20 2 14
IT 45 27 24 25 32 19 17 11 2 13
CYy 62 33 37 24 30 26 33 24 2 7
Lv 46 27 20 19 19 13 17 15 2 13
LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2 9
LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3 14
HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4 13
MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4 9
NL 41 16 11 13 18 19 13 11 2 29
AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2 22
PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3 12
PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2 10
RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2 9
Sl 47 34 24 21 18 23 20 19 3 14
SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3 13
Fl 52 20 23 24 14 27 20 16 2 12
SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2 15

Poznamka: (V originale...) Cim vy$&i je pomé&r vybéru odpovédi, tim tmavsi je modra/oranzova burika. Nejvy$si odpovéd pro kaZdou
zemi je zobrazena tmavé modrym/bilym pismem. Odpovéd ,nevim“ neni zobrazena.

(%), zaklad: n=26 121 — VSichni respondenti
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Socialné-demografické uvahy

Muzi Castéji nez Zeny zminuji analyzu trendd a budouci pfedpovédi (26 % oproti 21 %) a
vizualizace dat a statistiky (25 % oproti 18 %) jako pozadovany obsah socialnich médii od organu
EU.

Vék ovliviuje preference institucionalniho obsahu socidlnich médii v EU. StarSi respondenti ve
véku 55 let a vice Castéji nez mladsi vékové skupiny upfednostiiuji aktualni zpravy a aktualizace
(48 % z nich oproti 40 % osob ve véku 15-24 let), ale je méné pravdépodobné, Ze projevi zajem o:
analyza trend( a budouci pfedpovédi (21 % oproti 24 %—26 %), interaktivni obsah (17 % oproti 21
%—-33 %), vizualizace dat a statistiky (16 % oproti 21 %—27 %), vzdélavaci materialy (15 % oproti
20 %—28 %), zakulisni zablesky institucionalniho fungovani (16 % oproti 20 %—27 %), historické
informace (15 % oproti 17 %—25 %) a zabavny obsah (7 % oproti 14 %—-25 %).

Respondenti, ktefi stale studuji, vykazuji vétsi zajem o interaktivni obsah (35 % oproti 19 %—-24
%), vizualizace dat a statistiky (28 % oproti 13 %—-25 %), vzdélavaci materialy (31 % oproti 17 %—
22 %), zakulisni zablesky institucionalniho fungovani (28 % oproti 15 %-22 %), historické
informace (27 % oproti 15 %—21 %) a zabavny obsah (24 % oproti 11 %—14 %). Tato skupina a ti,
ktefi dokoncili své vzdélani ve véku 20 let a vice, jsou také pravdépodobné&jsi nez ti, ktefi dokondili
své vzdélani v mladSim véku, aby vyjadfili zajem o analyzu trend a budouci pfedpovédi (29 % a
27 % oproti 14 % - 19 %). U osob, které dokoncCily své vzdélani ve véku 15 let nebo méné (33 %),
je méné pravdépodobné nez u osob, které jej dokoncily ve vy3Sim véku (44—-48 %), a u osob, které
stale studuji (45 %), Zze projevi zajem o aktualni zpravy a aktualizace jako obsah socialnich médii
od organu EU.
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6. PREDBEZNE FORMATY PRO POLITICKY OBSAH
SOCIALNICH MEDI

6.1. Preferované formaty pro informace o aktualnim déni

Respondenti, ktefi pouZzivaji socialni média a/nebo platformy pro informace o aktualnim
spolecenském a politickém déni, byli poté dotazani na preferované formaty téchto informaci na
socialnich médiich.

Vice nez Ctyfi z deseti uZivatell (46 %) uvadéji, Ze upfednostiuji kratké textové prispévky (napf.
obrazky s kratkym textem, aktualizace stavu) (46 %); pfiblizné Ctyfi z deseti (41 %) upfednostiuji
kratka videa (napf. TikTok, Instagram Reels, méné& nez 1 minuta). Nasleduje upfednostfiovani
stfedné dlouhych videi (napf. 1-5 minut) (39 %) a delSich videi (napf. YouTube, vice nez 5 minut)
(35 %), z nichz kazdé vybere vice nez tfetina uzivatell.

CtyFi formaty obsahu vykazovaly téméF stejnou miru preferenci mezi uzivateli, pficemz kazdy z
nich upfednostriovala pfiblizné &tvrtina respondentu: pfibéhy (napf. pfibéhy na Instagramu) (26 %),
delSi textové ¢lanky (napf. €lanky, pfispévky na blogu) (25 %), zivé pfenosy nebo ziva videa (24 %)
a podcasty (24 %).

Mensi podily uvadéji infografiku nebo grafy (animované ¢i nikoli) (19 %) a informacni bulletiny
(napf. informacni bulletiny LinkedIn, Substack) (15 %).

Q15 Ktery z nasledujicich formatu obecné upFednostiiujete pro informace o
aktualnim spolecenském a politickém déni na socialnich médiich?
[Vice odpovédi]
Kratké textové prispévky (napf. obrazky s kratkym textem, aktualizac X GG
Kratka videa (napf. TikTok, Instagram Reels, méné nez 1 min
Videa stfedni délky (napf. 1-5 minut)
Delsi videa (napf. YouTube, vice nez 5 minut)
Pribéhy (napf. Instagram Stories)
Delsi textové clanky (napf. ¢lanky, blogové prispévky)
Zivé pfenosy nebo Ziva videa
Podcasty

Infografiky nebo grafy (animované nebo nevané)

Newslettery (napf. LinkedIn newslettery, Substack)
Jina moinoiz
Zadna ztéchto || 3
Nevim |1

(%)Zaklad: n=14 380- Vyuziva socialni média a/nebo video platformy pro informace o aktualnim spolecenském a
politickém déni (Q4a)
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Rozdily mezi zemémi

Prispévky zalozené na kratkych textech (napf. obrazky s kratkym textem, aktualizace stavu) se ve
vSech &lenskych statech kromé péti objevu;ji jako format s nejvy§§im hodnocenim pro informace o
aktualnim déni na socialnich médiich. Nejvétsi podily, které voli tento typ formatu, se nachazeji v
Rakousku (51 %), na Kypru (51 %), na Malté (50 %), v Lucembursku (50 %) a v Portugalsku (50
%). Naproti tomu v Litvé (35 %) a Irsku (37 %) tento nazor sdili méné nez Ctyfi z deseti
respondentu.

Na Kypru (52 %), v Irsku (51 %), Rumunsku (48 %) a Spanélsku (46 %) si uzivatelé nejcastgji
vybiraji jako preferovany typ formatu kratka videa (napf. TikTok, Instagram Reels, méné nez 1
minutu). Na druhé strané tento nazor sdili méné nez tfi z deseti uzivatell v Litvé (27 %).

V Rumunsku jsou stfedné dlouha videa (napf. 1-5 minut) oznacena jako typ formatu s nejvySsSim
hodnocenim spolec¢né s kratkymi videi (oboji uvedlo 45 % respondentl). Naproti tomu v LotySsku
tuto preferenci vyjadfuji méné nez tfi z deseti (28 %) uzivatell.

Del$i videa (napf. YouTube, vice nez 5 minut) se v Litvé fadi na prvni misto mezi vSemi typy
informacnich formatu (41 %). Vice nez Ctyfi z deseti uzivatelu sdileji tento nazor také v Rumunsku
(44 %) a Spanélsku (41 %). Naproti tomu jeden z péti (20 %) uzivatell zastava toto stanovisko na
Malté.

NejvysSi podil uzivateld uvadeéjicich pfibéhy (napf. pfibéhy na Instagramu) jako upfednostiovany

jsou v LotySsku (14 %) a Litvé (15 %).
Podil uzivatelll, ktefi upfednostriuji delSi textové &lanky (napf. ¢lanky, blogové prispévky) jako

Vice nez tfi z deseti uZivateld v Recku (34 %), Polsku (33 %), Bulharsku (32 %), Madarsku (32 %)
a Litvé (31 %) upfednostiuji zivé pfenosy nebo Ziva videa. Naproti tomu tento nazor sdili pfiblizné
kazdy desaty (11 %) uzivatel v Nizozemsku.

Nejméné jedna tfetina uzivateld na Kypru (38 %), v Rumunsku (38 %) a v Cesku (33 %) uvadi, ze
upfednostniuje podcasty jako informacéni format pro aktualni déni na socialnich médiich. V
LotySsku naopak tento nazor vyjadfuje 13 % uzivatelQ.

Podil uzivateld v rozmezi od 11 % (Bulharsko, Litva a Madarsko) do 26 % (Lucembursko) vyjadfuje
preferenci informacéniho formatu pro infografiku nebo grafy (animované nebo neanimované).

V Dansku (22 %) a Svédsku (21 %) vice neZ pétina uZivatell obecné& upfednostiiuje, aby
informace o aktualnim déni na socialnich médiich pfichazely ve formé zpravodaju (napf.
zpravodajl LinkedIn, Substack). Naproti tomu tento nazor sdili méné nez jeden z deseti uzivatell v
Chorvatsku (4 %), LotySsku (6 %), Litvé (6 %), na Slovensku (7 %), v Estonsku (7 %) a Cesku (8
%).
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Q15 Ktery z nasledujicich formatd obecné upfednostriujete pro informace o aktualnim
spole¢enském a politickém déni na socialnich médiich? [Vice odpovédi]

oiove | Kréka Delsi DelSi
ey videa Videa . N textové . Infografiky Newsletter
pfispévky - . . videa Prfibéhy . Zivé »
. (napf.  stfedni N Y clanky . nebo grafy y (napf.
(napf. ' ) (napf.  (napf. 2 pfenos . :
. TikTok,  délky (napf. Podcast (animovan LinkedIn
obrazky s 7 YouTub Instagra .. y nebo )
el Instagram (napf. . ¢lanky, oo y énebo newsletter
kratkym e, vice m . ziva .
Reels, 1-5 Y . blogove . neanimova Y,
textem, o e nez5 Stories) .. T. videa .
. méné nez minut) . prispévky né) Substack)
aktualizac : minut)
1 minuta) )
e stavu)
S a6 41 39 35 26 25 24 24 19 15
BE 44 40 31 26 24 26 19 17 18 18
BG 47 33 36 31 18 22 32 26 11 10
Cz 45 39 34 36 27 23 27 33 13 8
DK 40 37 31 30 20 27 15 25 18 22
DE 49 42 37 37 28 28 21 24 23 20
EE 43 37 37 34 19 26 24 18 19 7
IE 37 51 36 31 31 17 22 27 16 16
EL 48 40 39 35 23 34 34 19 20 19
ES 40 46 39 41 26 26 23 30 17 12
FR 47 42 41 34 29 24 21 18 21 17
HR 49 39 41 27 21 18 25 24 14 4
IT 46 43 45 34 28 25 25 19 22 13
CcY 51 52 42 23 26 25 29 38 19 15
Lv 42 35 28 31 14 15 23 13 12 6
LT 35 27 35 41 15 27 31 19 11 6
LU 50 48 36 29 34 23 14 27 26 10
HU 48 34 38 32 17 26 32 29 11 10
MT 50 48 33 20 28 19 24 27 25 13
NL 44 33 33 28 18 22 11 19 21 17
AT 51 46 36 31 25 24 21 19 20 19
PL 46 39 37 35 28 26 33 26 20 11
PT 50 37 42 26 28 19 26 21 17 13
RO 44 48 48 44 23 27 27 38 14 16
Sl 47 38 36 31 21 21 30 14 14 13
SK 44 34 33 30 21 24 28 30 14 7
Fl 49 39 38 32 25 24 20 22 20 15
SE 43 37 33 32 27 26 17 21 14 21

Poznamka: (V originale...) Cim vy$&i je pomé&r vybéru odpovédi, tim tmavsi je modra burika. Nejvy$si odpovéd pro kaZdou zemi je
zobrazena tmavé modrym/bilym pismem. Odpovédi ,jiné*, ,zadna z nich“ a ,nevim*“ nejsou uvedeny.

(%), zaklad: n=14 380 — Vyuziva socialni média a/nebo video platformy pro informace o aktualnim spolecenském a politickém déni
(Q4a)
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Socialné-demografické uvahy

Zeny &ast&ji nez muzi upfednosthiuji kratké textové pFispévky (48 % oproti 43 %) a piib&hy (napf.
pfibéhy na Instagramu) (29 % oproti 23 %) jako typy formatl socialnich médii pro informace o
aktualnim déni. Muzi naopak Castéji uvadéji delsi videa (napf. YouTube, vice nez 5 minut) (42 %
oproti 28 %) a delSi textové Clanky (napf. ¢lanky, blogové pfispévky) (28 % oproti 23 %).

viv s

60 % osob ve véku 15-24 let oproti 26 % osob ve véku 55 let a vice) a pfibéhy (napf. pfibéhy na
Instagramu) (36 % oproti 15 %). Na druhou stranu uzivatelé ve véku 15-24 let maji mensi
pravdépodobnost, Ze budou upfednostriovat informacni bulletiny (9 % oproti 15-19 %) a zivé
pfenosy nebo Ziva videa (17 % oproti 23-29 %). U osob ve véku 25-39 let je pravdépodobnéjsi
nez u vSech ostatnich skupin, Ze budou upfednostfiovat podcasty (29 % oproti 20-23 %), zatimco
u této skupiny a osob ve véku 40-54 let je pravdépodobné&jsi nez u jinych vékovych skupin, ze
budou upfednostfiovat delSi textové ¢lanky (28 % u kazdého z nich oproti 21-24 % u ostatnich
vékovych skupin). Na druhé strané je u skupiny ve véku 55 let a vice méné pravdépodobné nez u
vSech ostatnich vékovych skupin, Ze upfednostni delSi videa (31 % oproti 35 %-38 %) a
infografiky nebo grafy (11 % oproti 18 %—25 %).

Nékteré rozdily jsou patrné i ve vzdélavani. UZivatelé, ktefi stale studuji, Castéji nez vSechny
ostatni vékové skupiny upfednostiuji kratka videa (57 % oproti 36 %—40 %), pfibéhy (35 % oproti
21 %—26 %) a infografiky nebo grafy (27 % oproti 12 %—21 %), ale je méné pravdépodobné, Ze
upfednostiuji Zivé pfenosy nebo Ziva videa (17 % oproti 26 % téch, ktefi dokoncili své vzdélani ve
véku 16—19 let nebo 20 let a vice). Na druhé strané ti, ktefi dokongili své vzdélani ve véku 20 let
nebo vice, jsou pravdépodobnéjsi nez ti, ktefi jej dokoncili v mladSim véku, a ti, ktefi stale studuiji,
davaji pfednost delSim textovym Elankim (29 % oproti 18 %—24 %) a zpravodajim (18 % oproti 10
%-13 %). Uzivatelé, ktefi dokonCili své vzdélani ve véku 15 let a méné, maji mensi
pravdépodobnost nez vSechny ostatni urovné vzdélani, ze upfednostni kratké textové pfispévky
(33 % oproti 45 %—49 %).
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6.2. Predvolby video obsahu pro aktualni déni

Respondenti, ktefi pouzivaji socialni média a/nebo platformy pro informace o aktualnim
spoleCenském a politickém déni, byli poté rovnéz pozadani, aby vyjadfili své preference ohledné
videoobsahu ve vztahu k informacim o aktualnim déni na socialnich médiich.

Vice nez Ctyfi z deseti uzivatell uvadeéji, ze uprednostriuji videa zkoumajici aktualni déni do
hloubky (47 %), rozhovory s odborniky (napf. akademickymi pracovniky nebo politickymi analytiky)
(44 %) a rozhovory s béznymi lidmi nebo ob&any dotéenymi touto problematikou (42 %).

O néco vice nez tretina uzivatelt poukazuje na rozhovory s politiky nebo viadnimi tfedniky (34 %)
a tfi z deseti (30 %) uzivatell oznacuji videa kombinujici lidi na kameru s grafikou, textem nebo
animacemi jako preferované typy video obsahu o aktualnich udalostech.

MenSi podily zminuji na druhé strané projevy politik (21 %), osobni vlogy nebo komentovana
videa tvarcu obsahu (19 %) a animovana videa bez skute€nych lidi (13 %).

Méné nez jeden z deseti (5 %) uzivatell neupfednostriuje zadny z téchto typl obsahu.

Otazka €. 16 Ktery z nasledujicich typu obsahu byste u videi o aktualnim
spolecenském a politickém déni na socialnich médiich uprednostnili?
[Vice odpovédi]

Videa zkoumajici aktudlni déni do hloubky

Rozhovory s odborniky (napf. akademickymi pracovniky nebo [EZIJEEGN2'vtiky)
Rozhovory s kazdodennimi lidmi/obcany dotéenymi touto proble
Rozhovory s politiky nebo vladnimi Gredniky

Videa kombinujici lidi na fotoaparatu s grafikou, textem nebo animace

Projevy politikt

Osobni vlogy nebo komentovana videa od tviirci obsahu  [[EJl

Animovana videa bez skute¢nych lidi
Jind moinosl 3

Zadna z téchto [ B

Nevim I 3

(%) Zaklad: n=14 380 - Vyuziva socialni média a/nebo video platformy pro informace o aktudlnim spolecenském
a politickém déni (Q4a)
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Rozdily mezi zemémi

Videa, ktera podrobné zkoumaji aktualni déni, se v 11 €lenskych statech objevuji jako nejvyssi typ
videoobsahu o aktualnim déni na socialnich médiich. Nejvétsi podily, které upfednostiuji tento
druh videoobsahu, jsou zaznamenany v Litvé (56 %), Italii (54 %) a Némecku (52 %). Naproti tomu
v Belgii sdili tento nazor o néco vice nez tfetina uzivatelu (35 %).

V deviti Clenskych statech jsou rozhovory s odborniky (napf. akademickymi pracovniky nebo
politickymi analytiky) nejlepSim typem videoobsahu, ktery by uzivatelé upfednosthovali na
socialnich médiich: Bulharsko (54 %), Kypr (54 %), Rumunsko (52 %), Malta (51 %), Polsko (51
%), Cesko (47 %), Lucembursko (47 %), Nizozemsko (40 %) a Belgie (37 %). Také v Estonsku
jsou rozhovory s odborniky na prvnim mist&, spole¢né s videi zkoumajicimi aktualni déni do
hloubky (48 %).

Uzivatelé v sedmi €lenskych statech nejCastéji uvadéji jako upfednostiiovany typ videoobsahu
rozhovory s b&Znymi lidmi nebo ob&any dotéenymi touto problematikou: Chorvatsko (57 %), Recko
(55 %), Irsko (49 %), Slovensko (47 %), Svédsko (44 %), Dansko (42 %) a Loty3sko (42 %). Tento
druh videoobsahu se rovnéz fadi na prvni misto na Kypru (54 %), a to spole¢né s rozhovory s

v v

V Polsku (43 %), Svédsku (43 %) a Rumunsku (41 %) vice neZ &tyii z deseti uZivatelt upozorfiuji
na rozhovory s politiky nebo vladnimi Ufedniky jako na preferovany typ videoobsahu na socialnich
meédiich. Naproti tomu pfiblizné jeden z péti uzivatelt zastava stejny nazor v Belgii (26 %).

Mensi podil uzivateld ve v8ech Clenskych statech uvadi, Zze by upfednostnili jakykoli jiny druh
videoobsahu o aktualnim déni na socialnich médiich:

m Videa kombinujici osoby na fotoaparatu s grafikou, textem nebo animacemi: podil odpovédi,
Z2e by upfednostnili tento typ videoobsahu, se pohybuje mezi 14 % v LotySsku a 37 % ve
Francii;

m Projevy politikG: mezi 8 % v LotySsku a 30 % v Rumunsku;

m Osobni vlogy nebo komentovana videa od tvarcl obsahu: mezi 11 % ve Francii a 34 % v
Rumunsku;

m Animovana videa bez skutecnych lidi: mezi 7 % v LotySsku a 19 % v Belgii.

Méné nez jeden z deseti respondentl v kazdém ¢lenském staté uvadi, Ze by zadny z téchto typu
videoobsahu neupfednostioval.
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Otazka €. 16 Ktery z nasledujicich typu obsahu byste u videi o aktualnim spoleCenském a
politickém déni na socialnich médiich upfednostnili? [Vice odpovédi]

Rozhovory Rozhovory Videa
Videa S o?nbaorglky kazdodenn kombinujici Osobni viogy Animovan
zkoumajic akader%i.cky i Rozhovory s lidi na nebo avidea
 aktualni mi lidmi/ob&an politiky nebo fotoaparatu Projevy komentovana bez
dénido  pracovnik y vladnimi s grafikou,  politikd videa od skute&nvc
hloubk P nebo y dotéenymi  Ufedniky textem tvlrct h Iidiy
y olitickvmi touto nebo obsahu
P Y problemati animacemi
analytiky) kou
EU-27 47 44 42 34 30 21 19 13
BE 35 37 35 26 32 17 21 19
BG 51 54 50 32 28 10 21 10
Cz 41 47 45 37 19 26 20 13
DK 41 41 42 34 29 20 19 12
DE 52 39 42 40 28 26 20 14
EE 48 48 46 33 27 17 21 12
IE 40 40 49 38 30 19 24 14
EL 49 49 55 27 32 15 24 17
ES 49 42 42 31 31 17 24 13
FR 42 38 33 28 37 18 11 14
HR 44 48 57 29 27 14 17 8
IT 54 44 39 28 32 16 14 11
CcY 45 54 54 36 31 15 20 10
Lv 39 37 42 27 14 8 19 7
LT 56 51 41 35 17 15 18 10
LU 45 47 45 34 33 21 17 16
HU 51 50 44 38 20 23 18 9
MT 37 51 49 37 29 18 19 14
NL 37 40 36 29 33 15 16 14
AT 44 41 40 31 28 21 22 13
PL 44 51 43 43 32 25 21 11
PT 49 45 45 39 25 21 16 13
RO 43 52 49 41 28 30 34 13
Sl 48 40 42 30 30 17 18 14
SK 46 42 47 35 19 19 19 8
Fl 48 47 43 34 25 23 22 11
SE 36 41 44 43 26 24 24 10

Poznamka: Cim vy$si je pomér vybéru odpovédi, tim tmavéi je modra burika. Nejvy$i odpovéd pro kazdou zemi je zobrazena tmavé
modrym/bilym pismem. Odpoveédi ,jiné“, ,zadna z nich“ a ,nevim* nejsou uvedeny.

(%), zaklad: n=14 380 — Vyuziva socialni média a/nebo video platformy pro informace o aktualnim spolecenském a politickém déni
(Q4a)
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Socialné-demografické uvahy

Muzi Castéji nez zZeny uvadéji jako preferované typy videoobsahu rozhovory s politiky nebo
vladnimi ufedniky (37 % oproti 31 %), videa kombinujici osoby na kameru s grafikou, textem nebo
animacemi (32 % oproti 27 %) a projevy politik( (24 % oproti 17 %). Zeny na druhé strané &astsji
hlasi sklon k rozhovorim s bézZnymi lidmi nebo ob¢any dot€enymi touto problematikou (44 % oproti
39 %).

Urcité rozdily v preferencich video obsahu jsou také pozorovany podle véku. U uzivateld ve véku
55 let a vice (51 %) je vétSi pravdépodobnost nez u vSech ostatnich vékovych skupin (42 %—46
%), Ze budou upfednostriovat videa podrobné zkoumajici aktualni déni; u této skupiny je rovnéz
pravdépodobnéjsi nez u osob ve véku 15-24 let, Zze upfednostni format rozhovorl s odborniky (48
% oproti 38 %), rozhovorll s béznymi lidmi nebo ob&any dotéenymi touto problematikou (44 %
oproti 39 %), rozhovoru s politiky nebo vladnimi ufedniky (37 % oproti 31 %) a projevu politikd (23
% oproti 19 %). Na druhé strané je u uzivatelt ve véku 55 let a vice méné pravdépodobné nez u
mladSich vékovych skupin, Ze budou upfednostiovat videa kombinujici lidi na fotoaparatu s
grafikou, textem nebo animacemi (19 % oproti 29 %—-39 %), osobni vlogy nebo komentafe tvarcu
obsahu (13 % oproti 20 %—25 %) a animovana videa bez skuteénych lidi (6 % oproti 11 %—18 %).

Ti, ktefi dokoncCili své vzdélani ve véku 20 let a vice, maji vétsi pravdépodobnost nez ti, ktefi jej
dokondili v mladSim véku, upfednostriuji rozhovory s odborniky (50 oproti 32 %—-39 %) a rozhovory
s politiky (37 % oproti 28 %—33 %); u této skupiny a u téch, ktefi dokoncili své vzdélani ve véku
16—-19 let, je rovnéz pravdépodobnéjsi nez u téch, ktefi dokonCili své vzdélani ve véku 15 let nebo
méng, Zze budou upfednosthovat videa podrobné& zkoumajici aktualni déni (47 % a 49 % u kazdého
z nich oproti 39 %). Uzivatelé, ktefi stale studuji, Castéji nez jiné urovné vzdélavani davaji pfednost
videim kombinujicim lidi na fotoaparatu s grafikou, textem nebo animacemi (41 % oproti 22 %—32
%), osobnim vlogdm nebo komentafovym videim tvirch obsahu (26 % oproti 16 %—-19 %) a
animovanym videim bez skute¢nych lidi (19 % oproti 9 %—-13 %). Uzivatelé, ktefi dokonCili své
vzdélani ve véku 16—19 let (24 %), maji vétsi pravdépodobnost nez viechny ostatni skupiny (17
%—20 %), ze upfednostni projevy politikl. Uzivatelé, ktefi dokongili své vzdélani ve véku 15 let
nebo méné (10 %), pravdépodobnéji nez vSechny ostatni urovné vzdélani (3-6 %) neuvedou
zadny z téchto typU obsahu jako preferovany.
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7. SOUVISEJICi SE SMEREM K EU

7.1. Zajem o politiku EU

Respondenti byli seznameni s
preambuli: ,Néktefi lidé sleduiji,
co se déje v politice EU, at' uz se
konaji volby, €i nikoli. Jini nemaji
takovy zdjem“. Poté Dbyli
dotazani, zda by fekli, ze sleduji
to, co se déje v politice EU.

O néco vice nez dva z deseti
(22 %) respondentt uvadéji, ze
Lvétsinou“ sleduji to, co se déje
v politice EU, a vice nez Ctyfi z
deseti (44 %) respondentl
uvadeéji, Ze tak ,as od casu“
¢ini. Dalsi pétina (21 %)
respondentd uvadi ,zfidka“ po
tom, co se déje v politice EU.
Priblizné kazdy desaty (11 %)
odpovida, ze tak ,nikdy nebo
témér nikdy“ neudinil.

Rozdily mezi zemémi

Otazka 23: Nekteri lidé sleduji, co se déje v
politice Evropské unie, bez ohledu na to, zda
se konaji volby, ci nikoli.

Jini o to nemaji zajem.

Rekli byste, Ze sledujete, co se déje v
politice Evropské unie?

2 2 Vétiinu casu

S Cas od casu
‘ . Z¥idka
-] 1 Nikdy nebo téméF nikdy
G e Nevim

(%) Zaklad: n=26 121 - Vsichni respondenti

S vyjimkou LotySska (49 %) vétSina ve vSech Elenskych statech uvadi, Ze alespon obcas sleduje
to, co se dé&je v politice EU (tj. ,€as od €asu“ a ,vétSinu Casu®). Vice nez dvé tl"'etigy respondentd to
uvadeéji v Portugalsku (74 %), Némecku (72 %), Rumunsku (72 %), Italii (71 %), Spanélsku (69 %),

Polsku (69 %) a Recku (68 %)."

V LotySsku (33 %), Madarsku (33 %), Chorvatsku (32 %) a Slovinsku (31 %) o néco vice nez tfi z
deseti respondent uvadéji, ze ,zfidka“ sleduji to, co se déje v politice EU. Na druhé strané to
uvadeéji méné nez dva z deseti respondentl v Némecku (17 %), Italii (17 %), Portugalsku (17 %) a
Spanélsku (19 %). Nejvyssi podil odpovédi, které ,nikdy nebo témér nikdy* nasleduji po tom, co se
déje v politice EU, je zaznamenan ve Francii (17 %), Chorvatsku (17 %), Slovinsku (17 %) a
Nizozemsku (16 %). Tento nazor je naopak nejméné Casty v Rumunsku (5 %), Polsku (7 %) a

Portugalsku (7 %).

15 V dlsledku zaokrouhleni se muze také stat, ze procentualni podily pro jednotlivé moznosti odpovédi se
presné nerovnaji souctim uvedenym v textu.
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Otazka 23: Nékteri lidé sleduji, co se déje v politice Evropské unie, bez ohledu na
to, zda se konaji volby, ¢i nikoli. Jini o to nemaji zajem. Rekli byste, Ze sledujete,
co se déje v politice Evropské unie?

B Vétsinu casu Cas od ¢asu Zridka m Nikdy nebo témér nikdy Nevim

2 1
10 70 11 7 9 11 10 11 10 12 10 13 11 16 12 15 313 17 14 7 14 43 g 17 17

(%) Zaklad: n=26 121 - V3ichni respondenti

Socialné-demografické uvahy

U muzu je vétSi pravdépodobnost nez u zen, ze budou ,vétSinou” informovat o tom, co se déje v
politice EU (26 % oproti 18 %); na druhé strané Zeny Castéji nez jejich protéjSky uvadéji, Zze ,nikdy
nebo témér nikdy“ tak neucini (14 % oproti 9 %).

Pravdépodobnost, Ze ,vétSinou“ naznaci, co se déje v politice EU, je nejvyssi

mezi osobami ve véku 55 let a vice (26 % oproti 15 %—21 %). Respondenti ve véku 55 let a vice
(18 %) na druhé strané méné Casto nez vdechny mladsi skupiny (22 %—25 %) zminuji ,zfidka“ to,
co se déje v politice EU.

v s

Starsi respondenti byli v dobé, kdy dokon ili své vzdélani, tim pravdépodobnéjsi je, ze ,vétSinu
Casu“ hlasi nasledujici politiky EU: od 16 % osob, které ukoncily své vzdélani ve véku 15 let nebo
méng, do 25 % osob, které ukoncily své vzdélani ve véku 20 let a vice. Respondenti, ktefi stale
studuji (48 %), a ti, ktefi dokoncili své vzdélani ve véku 20 let a vice (46 %), rovnéz Castéji nez ti,
ktefi jej dokonCili v mladSim véku (39-42 %), uvadéji, Ze tak ,Cas od €asu“ €ini. Na druhé strané je
u respondentu, ktefi dokonCili své vzdélani ve véku 15 let nebo méné (17 %), vétsi
pravdépodobnost nez u vSech ostatnich urovni vzdélani (9-13 %), zZe tak ucini ,nikdy nebo témér
nikdy*.
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7.2. Vnimany vyznam ¢lenstvi v EU

Re,spondver)ti byvli poia;\déni, ’aby ohodnotili y;'(znam Otazka 20 Jak dilezité je pro vas,
své zemé jako Clenského statu EU na stupnici od 1 (ZEME) je clensky tat
do 10, kde 1 znamena ,vibec neddlezite* a 10 *€ je clenskym statem

znamena ,extrémné dalezité“. Evropské unie? POUEijte StupniCi od
1 do 10, kde 1 znamena ,vubec

Celkové v celé EU priblizng dvé tretiny (66 %) nedulezité”a 10 znamena
respondentyd povazuji ¢lenstvi své zemé za dllezité  extrémné dulezité".

(skore 8-10) a 15 % jej povazuje za malo dllezité

(skore 1-4). Méné nez dva z deseti respondentl (16 | _ veimi delesite I
%) voli na stupnici mirnéjsi postoj (skére 5-6 ,Ani o 1>
dulezity, ani nedulezity”).

Rozdily mezi zemémi ’

. 7
Ve vSech &lenskych statech kromé jednoho (Cesko)

povazuje vétSina respondentl ¢lenstvi své zemé v
EU za dulezité (skére 8-10), pficemz relativni 5
velikost této vétdiny se pohybuje od 55 % v
Rakousku po 82 % v Portugalsku. Naproti tomu 45 %
respondent(l v Cesku tento nazor sdili.

6

4

3

Podil respondentu, ktefi vyjadfili mirn&jsi postoj k 2 |2
stupnici dullezitosti (skdére 5-6), se pohybuje mezi 1 - vibec nedilezité [ K
pfiblizné jednim z deseti respondentll v Rumunsku
(10 %), Lucembursku (11 %) a Portugalsku (11 %) a
pFiblizné &tvrtinou respondentti v Cesku (24 %).

Nevim

(%) Zaklad: n=26 121 - Vsichni respondenti

NejvysSi podil respondentt, ktefi povazuji Clenstvi

své zemé v EU za malo dulezZité (skére 1-4), je zaznamenan v Cesku (28 %), Rakousku (24 %) a
Bulharsku (24 %). Na druhé strané tento nazor sdili méné nez jeden z deseti respondentu v
Portugalsku (5 %), Lucembursku (8 %), Rumunsku (8 %) a Litvé (9 %).
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Otazka 20 Jak diilezité je pro vas, ze (ZEME) je élenskym statem Evropské unie?
Pouzijte stupnici od 1 do 10, kde 1 znamena ,vibec nedulezité“ a 10 znamena
,extrémné dulezité".

mDuleZité [7 - 10] Ani dilezité, ani nedulezité [5 - 6] m Neddlezité [1 - 4] Nevim

12 2 4 3 1 3 4 4 2 4 5 3 3 4 2 2 1 4 3 4
15 16 13 15 13 18 19 17 7

v

18

17 S4 17 1

[e)]

13 18 19 18

68 68 66 66 66 66 66 66 65 62 62 62

-§ I

' ] v = A~
PT RO LU LT MT EE ES Fl PL CY BE EU-27LV DK EL SE HR SK BG FR AT CZ

(%) Zaklad: n=26 121 - Vsichni respondenti

Socialné-demografické uvahy

Nasledujici sociodemografické skupiny s vétsi pravdépodobnosti povazuji Elenstvi své zemé za
dulezité (skoére 7-10):

m respondenti ve véku 55 let a vice (69 % oproti 62 %—64 % vSech ostatnich vékovych skupin);

m Respondenti, ktefi dokoncili své vzdélani ve véku 20 let a vice (71 % oproti 56-62 %
ostatnich urovni vzdélénl’).

¢lenstvi ve své zemi povazovat za malo dulezité (skére 1-4):
m muzi (17 % oproti 14 % Zen);
m Respondenti ve véku 40-54 let (oproti napt. 13 % respondentl ve véku 15-24 let)

m Respondenti, ktefi dokonCili své vzdélani ve véku 19 let a méné (17 % oproti 14 % téch, ktefi
dokondili své vzdélani ve véku 20 let a vice a 13 % téch, ktefi stale studuiji).
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7.3. Priznivost pro EU

Vice nez Sest z deseti respondentl je obecné pro EU: 27 % je pro EU a zpUsob, jakym v sou€asné
dobé funguje; 37 % je spiSe pro EU, ale ne pro zpusob, jakym v sou€asnosti funguje. Pfiblizné
jedna pétina (21 %) respondentt je vic¢i EU spiSe skepticka, ale mohla by zménit svij nazor,
pokud se skute¢né zmeéni zplsob, jakym funguje. Méné nez jeden z deseti (8 %) respondentl je
proti mySlence EU obecné.

Otazka 21 Které z nasledujicich tvrzeni tykajicich se Evropské
unie je Vasemu nazoru nejblize?

2 7 Jsem zastancem Evropské unie a toho, jak v soucasné dobé funguje.

Jsem spise pro Evropskou unii, ale ne pro zpusob, jakym v souc¢asné
dobé funguje

Jsem spi3e skepticky vici Evropské unii, ale mohl bych zménit svij nazor,
pokud se zpusob, jakym funguje, skuteé¢né zméni.

' 8 Jsem proti mysSlence Evropské unie obecné
R Nevim

(%) Zaklad: n=26 121 - VSichni respondenti

Rozdily mezi zemémi

Podil respondentd, ktefi jsou obecné pro EU, dosahuje vétSiny ve vSech ¢&lenskych statech kromé
jednoho (Cesko, kde tento podil &ini 47 %). Zejména vSak podil ve prospéch EU a zp(sob, jakym v
soucCasné dobé funguje, nikdy nedosahne vétsiny v zadném ¢lenském staté a pohybuje se od 15
% v Cesku po 43 % v Portugalsku. Na druhé strané& se podil respondentti, ktefi uvedli, Ze jsou
spiSe ve prospéch EU, ale nikoli zpGsobu, jakym v sou¢asné dobé funguje, pohybuje mezi 23 % v
Madarsku a 50 % na Kypru.

Nejméné tii z deseti respondenti v Cesku (32 %) a Slovinsku (31 %) uvadéji, Ze jsou vagi EU
spiSe skepticti, ale mohli by zménit svdj nazor, pokud se zpUsob, jakym funguje, skute€né zméni.
Naproti tomu v Portugalsku tento nazor sdili pfiblizné kazdy desaty (11 %) respondent.

Podil respondentu, ktefi uvedli, Zze jsou proti myslence EU obecné, zlUstava pod hranici 10 % ve
vSech &lenskych statech kromé sedmi: Cesko (14 %), Rakousko (12 %), Bulharsko (12 %),
Nizozemsko (10 %), Francie (10 %), Italie (10 %) a Svédsko (10 %). Naopak nejnizsi podily, které
svéd¢i o nesouhlasu, jsou v Lucembursku (3 %).
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Otazka 21 Které z nasledujicich tvrzeni tykajicich se Evropské unie je Vasemu
nazoru nejblize?

BJsem zastancem Evropské unie a toho, jak v soucasné dobé funguje.

Jsem spiSe pro Evropskou unii, ale ne pro to, jak v soucasné dobé funguje.

Jsem spise skepticky vici Evropské unii, ale mohl bych zménit sv(j nazor, pokud se zpusob, jakym funguje, skute¢né zméni
HJsem proti mysSlence Evropské unie obecné.

Nevim

6 7 5 5 4 7 7 6 5 10 5 8 6 9 4 8 8 6 5 10 7 9 4 9 4 6 5 8
4 3 4 5 6 5 7 8 05 7 9 8 g 10 39 g 9 8 10 g L g 42 12 7 14
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(%) Zaklad: n=26 121 - VSichni respondenti

Socialné-demografické uvahy

Respondenti ve véku 15-24 let (31 %) jsou s vétSi pravdépodobnosti nez vSechny ostatni vékové
skupiny (24-28 %) pro EU a zpusob, jakym v sou€asné dobé funguje; u této skupiny (17 %) je
rovnéz pravdépodobné, Ze nez u vSech ostatnich vékovych skupin (21-23 %) uvede, Ze je spise
skepticka vuci EU, ale je ochotna zménit svlj nazor, pokud se zplsob jejiho fungovani skute¢né
zméni. Respondenti ve véku 40-54 let jsou naopak Castéji nez vSechny ostatni skupiny proti
mysSlence EU obecné (11 % oproti 5-8 %).

Pokud jde o vzdélavani, respondenti, ktefi dokonCili své vzdélani ve véku 20 let nebo vice (29 %),
a ti, ktefi stale studuji (31 %), Castéji nez ti, ktefi dokoncili své vzdélani v mladSim véku (19 %—-24
%), uvadeji, ze jsou pro EU a zpusob, jakym v souCasné dobé funguje. Respondenti, ktefi
dokonéili své vzdélani ve véku 20 let a vice, také s vétsi pravdépodobnosti nez vSechny ostatni
urovné vzdélani uvadéji, ze jsou spise ve prospéch EU, ale ne zpUsobu, jakym v sou¢asné dobé
funguje (40 % oproti 32 %—36 %). Naproti tomu respondenti, ktefi dokoncili své vzdélani ve véku
15 let nebo mlad8im nebo ve véku 16-19 let, s vétsi pravdépodobnosti nez jiné urovné vzdélani
uvadeéji, ze jsou vlcCi EU spiSe skepticti, ale jsou ochotni zménit svUj nazor, pokud se zpusob,
jakym funguje, skute¢né zméni (28 %, resp. 22 %, oproti 18 %—20 %), a uvadéji, Ze jsou obecné
proti mySlence EU (11 % a 10 % oproti 5 %—7 %).
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7.4. Nejdavéryhodnéjsi subjekty
Na otazku, zda davéruji riznym subjektim, vice nez &tyfi z deseti respondent( uvedli, ze daveéru;ji
nejvice pratelum a rodiné (45 %). stejny podil je pozorovan u védcu (45 %).

Kazdy paty az kazdy desaty respondent uvadi, ze davéfuje nejvice uditelim nebo vysokosSkolskym
lektordm (17 %), novinarim (13 %), vefejnym institucim (13 %), nevladnim organizacim (11 %) a
sdélovacim prostfedkim (10 %). MenSi akcie dUvéfuji nejvice jakémukoli jinému subjektu:
soukromé spolecnosti (6 %), politici (5 %), influencefi nebo tvarci obsahu (4 %) nebo jini (3 %).

Jeden z deseti (10 %) respondentd uvadi, ze zadnému z uvedenych subjektl nedlvéruje nejvice.

Q22 Kterému z nasledujicich bodu nejvice duvérujete?
[Vice odpovédi]

Pratelé a rodina
védci
Ucitelé / vysokoskolsti lektofi
NovinaFi
Verejné instituce
NGO
Média m
Soukromé spoIeEnItlB
Politici |5
Influencefi / tvarci obsahu I4
Jind mcﬁhost
Zadna z téchtolfy
Nevim I4

(%) Zaklad: n= 26 121 - Vsichni respondenti
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Rozdily mezi zemémi

Respondenti ve vétsiné Clenskych statu nejCastéji uvadéji pratele a rodinu jako nejduvéryhodnéjsi
skupinu; to plati napfiklad pro Chorvatsko (54 %), Slovinsko (53 %), Irsko (53 %), Cesko (33 %),
Recko (52 %) a Kypr (50 %).

Vé&dci jsou nejlepsi odpovédi ve Spanélsku (54 %), Estonsku (52 %), Italii (52 %), Lucembursku
(52 %), Belgii (45 %), Nizozemsku (45 %) a Litvé (42 %).

Mensi podily pfiblizné jedné pétiny nebo méné respondentli uvadéji jako nejduvéryhodnéjsi
jakykoli jiny subjekt:

m Ucitelé Skol nebo vysokoskolsti lektofi: podil v rozmezi od 9 % v Némecku a LotySsku po 26

% v Recku;

m Novinafi: z 6 % v Recku na 22 % v Nizozemsku:;

m Vefejné instituce: z 5 % na Kypru na 24 % ve Svédsku;

m Nevladni organizace: ze 4 % ve Slovinsku na 22 % v Madarsku a na Malté;

m Média: z 3 % v Recku na 20 % v Portugalsku;

m Soukromé spolec¢nosti: z 3 % v Chorvatsku, na Kypru, v Lucembursku, Madarsku a Finsku na
8 % v Dansku;

m Politici: z 1 % na Kypru na 9 % ve Svédsku;
m Influencefi/tvarci obsahu: z 1 % v Lucembursku na 7 % v Bulharsku, Cesku a Recku.

A koneéné, podil respondentd, ktefi se pohybuji mezi 5 % (ve Finsku a Svédsku) a 17 % (na
Kypru), nenaznacuje, Zze by néktery z nich byl nejd{ivéryhodnéjsi.
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Q22 Kterému z nasledujicich bodu nejvice duvéfujete? [Vice odpovédi]

Pratel Ucitelé / .y ,  Soukrom Influence Jina <2°
. . . Vvysokosk . ... Vefejné Médi e e I . haz
ea Védci oliti Novinafi instituce N a  spoledno Politici i / tvarci moz t&ch
rodina lektofi ot obsahu nost o
V245 45 7 13 13 1 10 6 5 4 3 10
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
CZz 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7
DE 48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12
EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6
IE 53 35 19 17 14 7 11 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10
ES 51 54 19 11 11 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 11 14 8 7 4 3 2 13
HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
IT 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 "
Cy 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
Lv 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 1"
LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 22 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 11 22 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 N
PL 41 41 19 16 10 12 11 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 11 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 10 M 7 4 5 3 9
SI 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14
FI 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 24 10 M 5 9 3 2 5

Poznamka: Cim vy$si je pomér vybéru odpovédi, tim tmavsi je modra/oranzova bufika. Nejvy$si odpovéd pro kazdou zemi je
zobrazena tmavé modrym/bilym pismem. Odpovéd ,nevim* neni zobrazena.
(%), zaklad: n=26 121 — VSichni respondenti
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Socialné-demografické uvahy

U muzu je vétsi pravdépodobnost nez u zen, zZe budou védcim davérovat nejvice (47 % oproti 42
%).

Nékteré rozdily jsou také pozorovany podle véku. Duvéra ve védce se zvySuje s vékem (z 39 %
respondentu ve véku 15-24 let na 48 % respondentl ve véku 55 let a vice), stejné jako tendence
nevéfit zadnému z uvedenych subjektl (z 6 % respondentl ve véku 15-24 let na 12 %
respondentu ve véku 55 let a vice). Naopak dlveéra v influencery a tvirce obsahu klesa s vékem (z
8 % osob ve véku 15-24 let na 1 % osob ve véku 55 let a vice).

Respondenti, ktefi dokon ili své vzdélani ve véku 20 let nebo vice (51 %), maji vétsi
pravdépodobnost nez ti, ktefi jej dokoncili v mladSim véku (37-41 %), a ti, ktefi stale studuji (44
%), nejvice dlveéruji védclim. Respondenti, ktefi stale studuji, s vétSi pravdépodobnosti nez ti, ktefi
jiz dokongili své vzdélani v dfivéjSim véku, diveéfuji vétSiné uditell Skol nebo vysokoSkolskych
lektortl (24 % oproti 12—18 %) a nevladnim organizacim (13 % oproti 8—-12 %). Tato skupina je také
méné pravdépodobna nez ti, ktefi dokongili své vzdélani, aby naznadili, ze ned(vértuji nejvice
zadnému z nich (6 % oproti 9 %-13 %).
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Pripominky
(pFesmérovano z Pierre Dieumegard)

Je Skoda, Ze neexistuji tabulky &iselnych hodnot pro sociodemografické aspekty. To by usnadnilo
pochopeni vyznamu rozdilt ve vékové nebo socialni kategorii.

Chatboti se (zatim) nestali dllezitym zdrojem informaci (Q4a): mezi 6 % ve Francii a 17 % na
Kypru. Moje osobni zkuSenost s Zaky stfednich Skol vS8ak naznacuje, ze mezi mladymi lidmi
mladSimi 15 let jsou konzultace s chatboty velmi Casté.
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TECHNICKE SPECIFIKACE

Ve dnech 11. az 18. Cervna 2025 provedla spole€nost Ipsos European Public Affairs na zadost
Evropského parlamentu, generalniho feditelstvi pro komunikaci, bleskovy prizkum Eurobarometr
FLO14EP. Bleskovy prizkum Eurobarometr se zabyva obyvatelstvem obcant EU, obyvateli
jednoho z 27 &lenskych statl Evropské unie a osobami star§imi 15 let.

VSechny rozhovory byly provadény prostfednictvim Computer-Assisted Web Interviewing (CAWI) s
vyuzitim online panelt Ipsos a jejich partnerské sit€. Respondenti byli vybrani z on-line
pFistupovych panelu, skupin pfedem pfijatych osob, které souhlasily s Uc€asti na vyzkumu. Kvéta
pro vybér vzorku byla stanovena na zakladé véku (15-24 let, 25-34 let, 35-49 let, 5564 let a 65+
let), pohlavi a zemépisného regionu (NUTS1, NUTS2 nebo NUTS 3 v zavislosti na velikosti zemé a
poctu regiont NUTS).

Chybové rozpéti

Vysledky prizkumu podléhaji tolerancim pro odbér vzorkd. ,Rozpéti chyb® kvantifikuje nejistotu
ohledné vysledku prizkumu (nebo divéru v néj). Obecné plati, ze €im vice pohovorl bylo

provedeno (velikost vzorku), tim menSi byla mira chyb. Vzorek 500 vytvofi chybové rozpéti nejvyse
4,4 procentniho bodu a vzorek 1 000 vytvofi chybové rozpéti nejvySe 3,1 procentniho bodu.

Statisticka rozpéti v dusledku toleranci vybéru vzorki
(pfi 95% mife spolehlivosti)

rlzné velikosti vzorkl jsou v Fadcich rlzné pozorované vysledky jsou ve sloupcich
5% 10 % 25% 50 % 75 % 90 % 95 %
n=50 16,0 18,3 +12,0 +13,9 +12,0 18,3 16,0
n=100 4,3 15,9 18,5 19,8 18,5 15,9 14,3
n=200 £3,0 14,2 16,0 16,9 16,0 14,2 13,0
n =500 1,9 12,6 +3,8 4,4 13,8 +2,6 1,9
n=1000 1,4 1,9 2,7 13,1 12,7 +1,9 1,4
n=1500 11 1,5 12,2 12,5 12,2 +1,5 1.1
n=2000 1,0 +1,3 1,9 12,2 1,9 +1,3 +1,0
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poph?)(i/eotrl‘] Data terénnich praci
EU-27 26121 11.06.2025-18.06.2025
BE 1010 11.06.2025-17.06.2025
BG 1011 11.06.2025-17.06.2025
Cz 1036 11.06.2025-17.06.2025
DK 1036 11.06.2025-18.06.2025
DE 1038 11.06.2025-18.06.2025
EE 1023 11.06.2025-18.06.2025
IE 1017 11.06.2025-17.06.2025
EL 1044 11.06.2025-18.06.2025
ES 1039 11.06.2025-17.06.2025
FR 1037 11.06.2025-16.06.2025
HR 1014 11.06.2025-18.06.2025
IT 1058 11.06.2025-16.06.2025
CYy 506 11.06.2025-17.06.2025
LV 1032 11.06.2025-18.06.2025
LT 1005 11.06.2025-18.06.2025
LU 504 11.06.2025-17.06.2025
HU 1000 11.06.2025-17.06.2025
MT 500 11.06.2025-17.06.2025
NL 1085 11.06.2025-17.06.2025
AT 1020 11.06.2025-18.06.2025
PL 1005 11.06.2025-17.06.2025
PT 1018 11.06.2025-17.06.2025
RO 1040 11.06.2025-17.06.2025
Si 1009 11.06.2025-17.06.2025
SK 1023 11.06.2025-17.06.2025
Fl 1008 11.06.2025-17.06.2025
SE 1003 11.06.2025-17.06.2025

100

Pocet obyvatel 15+
(absolutni ¢isla)

383 603 764
9 892 796
5 534 456
9172797
5 022 981

71818 299
1154 359
4 338 938
9 041 201

42 189 318

56 855 864
3319 752

51 784 963

818 909
1579 066
2467 008
566 303
8 199 448
493 961

15228 902
7 842 929

31 082 980
9 275 958

16 034 437
1811 104
4 557 290
4771619
8 748 126

Pocet obyvatel 15+ (jako %
obyvatel EU-27)

100,00 %
2.58%
1.44%
2.39%
1.31%

18.72%
0.30%
1.13%
2.36%

11.00%

14.82%
0.87%

13.50%
0.21%
0.41%
0.64%
0.15%
2.14%
0.13%
3.97%
2.04%
8.10%
2.42%
4.18%
0.47%
1.19%
1.24%
2.28%
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DOTAZNIK

[AKTUALIZOVAT VSECHNY]

Q1 Kdyz se setkate s prateli nebo pfibuznymi, jak ¢asto, pokud vibec, délate
Diskutovat o aktualnim spole€enském a politickém déni?

[Jednotna odpoved]

Casto 1
Prilezitostné 2
Nikdy 3
Nevim 998

[AKTUALIZOVAT VSECHNY]

Q2 Které z nasledujicich aktualnich spolecenskych a politickych udalosti obecné sledujete?
Nebo vénovat pozornost? Vyberte prosim vse, co plati.

[Vice odpovédi povoleno]

[RANDOMIZNi BODY 1-10]

Zahrani¢ni politika a obchod 1

Podpora hospodafstvi a vytvareni pracovnich mist 2
Opatieni proti zméné klimatu 3

Systémy vefejného zdravi a zdravotni péce 4
Snizovani chudoby a socialni zac¢lefovani 5
Migrace a azyl 6

Demokracie a pravni stat 7

Obrana a bezpeénost EU 8

Zemédélstvi a potravinova bezpecnost 9
Autonomie EU v oblasti primyslu a energetiky 10
Ostatni 11

Zadna z téchto 12

[AKTUALIZOVAT VSECHNY]

Q3 Jak ¢asto pouzivate nasledujici zdroje ke sledovani obsahu na socialnich sitich?
Aktualni politické déni?

[Jedna odpovéd na Fadek]

PROHLASENI

Tradi¢ni média (offline nebo digitalni sluzby televiznich stanic, novin,
rozhlasové stanice atd.)

jiné digitalni zdroje (napf. socialni média, platformy pro video nebo streaming,
blogy, internetové zpravodajské portaly atd.)

RESPONSE SCALE

Vice nez 10krat denné 1

2 az 10krat denné 2

Jednou denné 3

Nékolikrat tydné 4

Jednou tydné 5

Méné Casto neZ jednou tydné 6

Nikdy aktivné nesledujte tento typ obsahu 7
Nevim 998

[AKTUALIZOVAT VSECHNY]

Q4a Ktery z nasledujicich zdroji pouzivate pro ziskani informaci o socialnich a
Aktualni politické déni? Viyberte prosim vse, co plati.

[Vice odpovédi povoleno]

[RANDOMIZNi BODY 1-10]

TV 1

radio 2

Tisténé noviny a ¢asopisy nebo jejich online verze 3
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Vyhledavace (napf. Google Search nebo Bing) 4

Video platformy (napf. YouTube atd.) 5

Podcasty 6

Platformy socialnich médii (napf. Instagram, TikTok, Facebook, X atd.) 7
Al chatboti (napf. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity atd.) 8

Skolni ugitelé nebo vysokoskolsti lektoFi 9

Pratelé, rodina, kolegové 10

Ostatni 11

Nehledam zadné informace na toto téma 12

Nevim 998

[NEZADAVEJTE, POKUD Q4a = 12 NEBO 998 NEBO 11 (je-li vybrano vyhradné)]
Q4b Ktery z téchto medialnich kanald, pokud existuje, se stal dulezit&jSim pro

za posledni rok pro informace o aktualnim spole¢enském a politickém déni

aféry?

[Vice odpovédi povoleno] ) )
[UVEDTE POUZE POLOZKY VYBRANE V OTAZCE 3a]

TV 1

radio 2

Tisténé noviny a ¢asopisy nebo jejich online verze 3

Vyhledavace (napf. Google Search nebo Bing) 4

Video platformy (napf. YouTube atd.) 5

Podcasty 6

Platformy socialnich médii (napf. Instagram, TikTok, Facebook, X atd.) 7
Al chatboti (napf. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity atd.) 8

Skolni ugitelé nebo vysokoskolsti lektofi 9

Pratelé, rodina, kolegové 10

Nevim 998

[ASK IF Q4a =5 NEBO 7]
Q5 A ze kterych socialnich médii a platforem ziskavate informace o

pro vas osobné.

[Vice odpovédi povoleno]
[RANDOMIKA 1-12]

WhatsApp 1
Facebook 2
YouTube 3
Zavity 4
Instagram 5

X (Twitter) 6
TikTok 7
Linkedin 8 (anglicky)
Snapchat 9
Telegram €. 10
Bluesky 11
Reddit 12
Ostatni 13
Nevim 998

[AKTUALIZOVAT VSECHNY]

Q6 Do jaké miry souhlasite nebo nesouhlasite s kazdym z nasledujicich
prohlaseni?

[Jedna odpoved na fadek]
PROHLASENI

[ASK IF Q3a JE rovno 5 nebo 7] Aktivné vyhledavam informace o
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aktualni spole¢enské a politické déni na socialnich médiich

PFi prohlizeni socialnich médii ob&as ¢tu socialni nebo politické informace.
Ze jsem narazil nahodou, i kdyz jsem aktivné nehledal

zato

2

RESPONSE SCALE

Durazné souhlasim 1
Spis$e souhlasim 2
Nesouhlasim 3
Rozhodné nesouhlasim 4
Nevim 998

[AKTUALIZOVAT VSECHNY]
Q7 Kterym z nasledujicich zplsobU, pokud existuje, se zabyvate socialnimi a
Politicky obsah na socialnich sitich?

[Vice odpovédi povoleno]
[RANDOMIKA 1-6]

Prectéte si nebo prohlédnéte obsah na mém kanalu (kanalech) 1

Libi se nebo reaguji na pfispévky 2

Komentar k pfispévkim 3

Sdilejte pfispévky ostatnich na mém profilu nebo v pfibézich 4

Sdilejte obsah prostfednictvim pfimych zprav nebo soukromych chatd 5

Vytvofit a zvefejnit vlastni pavodni obsah (napf. myslenky/stanoviska k otazkam) 6
Ostatni 7

S timto typem obsahu se viibec nezabyvam 8

Nevim 998

[AKTUALIZOVAT VSECHNY]

Q8 Ktera z nasledujicich moznosti, pokud existuje, aktivné sledujete na socialnich médiich (napf.
sledovanim jejich ucth nebo pravidelnou kontrolou jejich zdroj)?

[Vice odpovédi povoleno]

[RANDOMISE 1-3, 4-5, 6-7, 8-9 (+ v blocich)]

Narodni politici 1

Mistni politici 2

Politici na urovni EU 3

[NARODN{ SPOLECNOST] Narodni vlada 4
Mistni/obecni sprava 5

Organy Evropské unie (EU) 6

Mezinarodni organizace (napf. NATO, OSN) 7
Narodni politické strany 8

Politické strany na urovni EU 9

Z&dna z téchto 10

[ASK IF Q8 neni 10]

Q9 V otazce na socidlnich médiich jste uvedli, Ze sledujete: [POLOHA ZOBRAZIT
ZVEREJNENO V CTVRTLETI 7 NASLEDUJICIM TUTO SKOLU: (1) INSTITUCE EU; (2) EU-
UROVNENI POLITICIANU; 3) mezinarodni organizace; Vysledky hledani - RANDOMISE
ostatni]. Do jaké miry souhlasite s nasledujicim tvrzenim: ,Sleduji

tento druh Uctu na socialnich médiich, protoze ...“

[Jedna odpovéd na Fadek]

PROHLASENI [ODPOVEDNE BODY 1-4]

...jsou duvéryhodni

...pomahaji mi pochopit aktualni déni

...pomahaji mi pochopit, jaké kroky mohu podniknout v otazkach
...poskytuji aktualni informace o aktualnich udalostech
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RESPONSE SCALE (respektivni méFitko)

Durazné souhlasim 1

SpiSe souhlasim 2
Nesouhlasim ani nesouhlasim 3
SpiSe nesouhlasim 4

Rozhodné nesouhlasim 5
Nevim 998

[POZOR, POKUD Q8 neni 6]

Q10 Zminil jste, Ze na socialnich médiich nesledujete zadné organy EU. Co
Jsou pro to hlavni divody?

[MAX 3 odpovédi povoleny]

[RANDOMIKA 1-8]

Nevédél jsem, Ze organy EU maji ucty na socialnich médiich 1

Nikdy jsem neuvazoval o tom, Ze bych je sledoval 2

Neduvéfuji informacim od organd EU 3

Davam prednost ziskavani informaci o EU z jinych zdrojl 4

Zjistuji, ze jejich obsah je pro mé nezajimavy nebo irelevantni 5

Vyhybam se sledovani politickych nebo institucionalnich G¢td obecné 6

Jejich obsah je pfili§ technicky nebo formalni na to, abych mu snadno porozumél 7
Organy EU nezvefejiuji pfispévky v mém preferovaném jazyce 8

Ostatni 9

Nevim 998

[POZOR, POKUD Q8 neni 6]

Otazka €. 11: Co by vam zvysilo pravdépodobnost, Ze budete nasledovat instituci Evropské unie (EU)
ucty na socialnich sitich? Vyberte vSe, co plati.

[Vice odpovédi povoleno]

[RANDOMIKA 1-7]

Pokud by tyto ucty byly pro mé viditeln&jsi 1
Vice podmanivé informacni formaty (jako kratka videa nebo animované
infografiky)

2

Pokryti témat, ktera jsou pro mé osobné relevantné;jsi 3
Castéjsi aktualizace politik a rozhodnuti EU 4
Doporuceni nebo akcie z jinych uétd, kterym davéruji 6
Obsah v mém rodném jazyce 7

Ostatni 8

Nic by mé nenutilo sledovat tyto ucty 9

Nevim 998

[AKTUALIZOVAT VSECHNY]

Q12 Jaky konkrétni typ obsahu socialnich médii byste povazovali za zajimavy?
z organu EU (napf. Evropského parlamentu)? Vyberte vSe, co plati.

[Vice odpovédi povoleno]

[RANDOMIZNi BODY 1-8]

Historické informace (napf. klic¢ové udalosti, vyroci) 1

Aktuality a aktuality 2

Analyza trendu a budouci pfedpovédi 3

Zabavny obsah (napf. kvizy, memy) 4

Vzdélavaci materidly o politikach a procesech 5

Zakulisni zablesky institucionalniho fungovani 6

Vizualizace dat a statistiky 7

Interaktivni obsah (napf. otazky a odpovédi; Stejné jako u politiki nebo Urednikd, zivé prenosy
akce)
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8

Ostatni 9
Z4adna z téchto 10
Nevim 998

DalSi dvé otazky se tykaiji lidi, ktefi pouzivaji socialni média k propagaci
produkty, sdilet tutorialy nebo vytvaret obsah primarné s cilem ovlivnit
chuté&, ndkupy nebo nazory. Tito lidé jsou nékdy ozna€ovani jako
sinfluencery” nebo ,tvirci obsahu®.

[AKTUALIZOVAT VSECHNY]

Q13 Sledujete nejaké influencery nebo tvirce obsahu na kanalech socialnich médii (napf.
YouTube, Instagram nebo TikTok atd.)?

[Jednotna odpoved]

Ano 1

Ne, pouzivam socialni média, ale nesleduji zadné influencery nebo tviirce obsahu 2
Nepouzivam socialni sité 3

Nevim 998

[ASKIF Q13 =1]
Q14 Jaky typ obsahu od influencert nebo tvlrct obsahu preferujete?
[MAX 3 odpovédi povoleny]

[RANDOMIKA 1-6]

Komentar k aktualnimu spolecenskému a politickému déni 1

Recenze (napf. vyrobky, knihy, mista atd.) 2

Jak na to (napf. navody) 3

Vhled do jejich kazdodenniho Zivota 4

Motivaéni obsah 5

Propagace a reklama komerénich produktt 6

Ostatni 7

Nevim 998

INTRO Nyni bychom se chtéli zeptat na vase preferované formaty pro informace o socialnich médiich na adrese
aktualni spole¢enské a politické déni.

[ASK IF Q4a = 5 NEBO 7]

Q15 Ktery z nasledujicich format( obecné upfednosthujete pro informace o
aktualni socialni a politické déni na socialnich médiich?

[Vice odpovédi povoleno]

[RANDOMIKA 1-10 (1-2, 3-6 V BLOKU)]

Kratké textové pfispévky (napf. obrazky s kratkym textem, aktualizace stavu) 1
Del&i textové €lanky (napf. ¢lanky, blogové pfispévky) 2

Kratka videa (napf. TikTok, Instagram Reels, méné nez 1 minuta) 3
Videa stfedni délky (napf. 1-5 minut) 4

DelSi videa (napf. YouTube, vice nez 5 minut) 5

Zivé prenosy nebo Ziva videa 6

Infografika nebo grafy (animované nebo neanimované) 7

Podcasty 8

Pfibéhy (napf. pfibéhy na Instagramu) 9

Newslettery (napf. newslettery LinkedIn, Substack) 10

Ostatni 11

Zadna z téchto 12

Nevim 998
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[ASK IF Q4a = 5 NEBO 7]

Q16 Pro videa o socidlnich a politickych aktualnich déni na socialnich médiich, které z nich
Davate pfrednost nasledujicim typim obsahu? Vyberte vSe, co plati.

[Vice odpovédi povoleno]

[RANDOMIZNi BODY V BLOKACH: 1-3, 4-7 & 8 (+ v blocich)]

Rozhovory s odborniky (napf. akademickymi pracovniky nebo politickymi analytiky) 1
Rozhovory s béznymi lidmi/ob¢&any, jichZ se problematika 2 tyka

Rozhovory s politiky nebo vlddnimi ufedniky 3

Animovana videa bez skuteénych lidi 4

Videa zkoumajici aktualni déni v hloubce 5

Osobni vlogy nebo komentarova videa od tvircli obsahu 6

Videa kombinujici lidi na fotoaparatu s grafikou, textem nebo animacemi 7

Projevy politik(i 8

Ostatni 9

Zadna z téchto 10

Nevim 998

INTRO Nyni nékolik otazek o dezinformacich.

Dezinformacemi se rozumi nepravdivé nebo zavadéjici informace, které jsou Sifeny zamérné.
s umyslem oklamat vefejnost.

[AKTUALIZOVAT VSECHNY]

Otazka €. 17: Jak ¢asto si myslite, Ze jste byli osobné vystaveni dezinformacim?
FaleSné zpravy za poslednich 7 dni?

[Jednotna odpovéd]

Velmi ¢asto 1
Casto 2
Nékdy 3
Zridka 4
Nikdy 5
Nevim 998

[AKTUALIZOVAT VSECHNY]

Otazka €. 18: Jste si jisti, Ze dokazete rozpoznat dezinformace, kdyz se s nimi setkate?
Je to tak?

[Jednotna odpoveéd]

Velmi sebevédomy 1
Ponékud sebevédomy 2
Nepfili§ sebevédomy 3
Neni sebevédomy 4
Nevim 998

[AKTUALIZOVAT VSECHNY]

Q19 Kdyz si nejste jisti, zda je informace na socialnich médiich

Dezinformace, co obvykle délate? Vyberte vSe, co plati.

[Vice odpovédi povoleno]

[RANDOMIKA 1-8]

Podivejte se, kdo to zvefejnil, abyste zjistili, zda je to z divéryhodného / nedivéryhodného zdroje 1
Porovnejte to s jinymi zdroji informaci, abyste zjistili, zda fikaji, ze

stejna véc

2

Zkontrolujte, zda se jedna o nejnovéjsi zpravy, ne o stary pfib&h, ktery je znovu sdilen 3
Pozor na pravopisné nebo gramatické chyby 4

PouZijte nastroj pro ovérovani faktli nebo internetovou stranku 5

Zkontrolujte, zda obrazky nebo videa vypadaiji realné nebo fale$né 6
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Podivejte se na komentare, abyste zjistili, co o tom fikaji ostatni lidé 7
Zeptejte se lidi, kterym davéfujete, co si mysli 8

Nedélam nic pro ovéfeni informaci 9

Nevim 998

[AKTUALIZOVAT VSECHNY]

Otazka 20 Jak daleZité je pro véas, Ze (ZEME) je &lenskym statem Evropské unie
Unie? Pouzijte stupnici od 1 do 10, kde 1 znamena ,vlibec nedllezité* a 10
znamena ,mimoradné dulezité".

[Jednotna odpoved]

1 - Vlbec nedllezité 1

22

33

44

55

66

77

88

99

10 - Extrémné dulezité 10

Nevim 998

[AKTUALIZOVAT VSECHNY]

Q21 Které z nasledujicich prohlaseni tykajicich se Evropské unie je nejblize
Vas nazor?

[Jednotna odpoveéd]

Jsem pro Evropskou unii a zpusob, jakym v sou¢asné dobé funguje 1
Jsem spiSe pro Evropskou unii, ale ne pro zplsob, jakym pracuje

darek

2

Jsem spiSe skepticky k Evropské unii, ale mohl bych zménit svij nazor, pokud
Zpusob, jakym to funguje, se opravdu méni

3

Jsem proti mySlence Evropské unie obecné 4

Nevim 998

[AKTUALIZOVAT VSECHNY]

Q22 Kterému z nasledujicich bodl nejvice duvérujete?
[MAX 3 odpovédi povoleny]

[RANDOMIKA 1-10]

Novinafi 1

Nevladni organizace 2

Média 3

Soukromé spolecnosti 4

Politici 5

Vefejné instituce 6

Skolni ugitelé / vysokoskolsti lektoFi 7

Influencefi / tvirci obsahu 8

Védci 9

Pratelé a rodina 10

Ostatni 11

Zadna z téchto 12

Nevim 998

[AKTUALIZOVAT VSECHNY]

Otazka 23 Neéktefi lidé sleduji, co se déje v politice Evropské unie, at uz se jedna o
At uz volby probihaji nebo ne. Jini o to nemaiji zajem. Rekl bys, Ze
sledovat, co se déje v politice Evropské unie?
[Jednotna odpoveéd]

Vé&tSinu €asu 1

Cas od &asu 2

Zfidka 3

Nikdy nebo témér nikdy 4

Nevim 998
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UDAJE PRILOHA

Otazka 1: Kdyz se setkate s prateli nebo pfibuznymi, jak Casto,
pokud vibec, diskutujete o aktualnich spoleenskych a politickych
udalostech?

Casto Prilezitostné Nikdy Nevim
EU-27 42 51 6 1
BE 29 58 12 1
BG 42 51 4 3
Cz 35 56 8 1
DK 33 57 9 1
DE 42 53 4 1
EE 31 62 6 0
IE 34 54 11 1
EL 61 35 4 0
ES 50 43 6 1
FR 38 51 10 1
HR 28 65 7 0
IT 50 44 5 1
CYy 59 38 3 0
LV 24 66 8 2
LT 28 64 7 1
LU 41 51 7 1
HU 34 57 8 1
MT 39 54 5 1
NL 31 60 8 1
AT 39 53 6 2
PL 49 48 3 1
PT 36 58 5 1
RO 40 53 6 2
Sl 31 60 8 1
SK 35 53 11 1
Fl 27 61 10 2
SE 33 58 8 1

(%), zaklad: n=26 121 — vSichni respondenti
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Otazka €. 2 Které z nasledujicich aktualnich spoleCenskych a politickych udalosti obecné sledujete nebo jim
vénujete pozornost? Vyberte prosim vSe, co plati. [Vice odpovédi]

Systém .~ . Podpor
y Snlzgva a Zahra Zeméd .
vefejné Demokrac Migr Opatfeni Obran n hospod niéni élstvi a Autonomie . Zadn

aa chudob EU v Jina

ho ie a ace proti . afstvia politik zajisto . -
zdravi  pravni a zméné bezpec ya vytvafe aa vani 9blastl MOZ t&cht
a stat azyl klimatu né)jt socv:|alvn| ni obcho potravi prumysl!,la nost

zdravot zac’Ier}o pracovh d energetiky

ni péce vanlich mist
EU-27 61 47 45 43 40 40 37 36 28 19 7 6
BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17 6 8
BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19 15 7
Cz 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19 8§ M
DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23 11 7
DE 58 54 64 48 52 38 34 47 24 16 11 6
EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15 6 5
IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16 5 6
EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15 4 3
ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22 6 7
FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20 7 5
HR 65 49 35 38 38 49 34 32 42 14 4 5
IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19 6 3
CcYy 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14 6 3
Lv 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11 5 8
LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13 6 6
LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20 10 4
HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19 8 7
MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15 10 4
NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16 9 8
AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20 7 4
PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19 2 5
PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17 5 5
RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26 8 5
] 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16 6 7
SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17 5 9
Fl 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17 5 4
SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13 9 7

(%), zaklad: n=26 121 — vSichni respondenti
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Q3_1 Jak ¢asto pouzivate nasledujici zdroje ke sledovani obsahu o aktualnim spoleCenském a
politickém déni? Tradi¢ni média (offline nebo digitalni sluzby televiznich stanic, novin,
rozhlasovych stanic atd.)

Méng  NIKdy
Vicenez 2az Lt Casto aktlvne. Vice nez
10krat  10krat Sednou Nekolikrat Jednou 5" nesleduit “yo 0™ Noyim
denné denné denné tydné tydné jednou e tento denné
tydné obsahu
EU-27 5 31 30 15 5 5 6 1 5
BE 3 28 33 17 5 6 6 1 3
BG 7 34 32 12 5 4 6 1 7
Cz 6 24 28 17 7 9 7 2 6
DK 8 32 25 15 6 6 6 2 8
DE 5 32 29 16 5 5 7 1 5
EE 6 29 27 14 8 7 8 1 6
IE 8 28 23 16 8 10 6 1 8
EL 7 23 23 14 8 11 12 2 7
ES 6 33 34 14 3 4 5 1 6
FR 3 28 33 16 6 6 7 2 3
HR 6 27 29 17 7 9 5 1 6
IT 6 36 28 14 6 4 4 1 6
CYy 7 29 25 14 6 11 8 1 7
LV 5 21 33 14 8 9 9 1 5
LT 5 21 28 14 7 12 13 1 5
LU 7 40 26 10 4 6 5 1 7
HU 7 23 25 16 5 11 12 0 7
MT 13 27 18 12 4 12 13 0 13
NL 5 36 26 15 5 5 8 1 5
AT 5 32 29 16 7 5 5 2 5
PL 7 30 29 16 5 6 5 1 7
PT 6 37 28 15 4 4 4 1 6
RO 7 32 28 15 6 5 7 0 7
Sl 5 19 33 16 7 10 10 1 5
SK 8 27 30 15 6 6 7 1 8
Fl 4 41 24 13 6 7 3 1 4
SE 8 33 25 13 8 5 5 2 8

(%), zaklad: n=26 121 — vSichni respondenti
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Q3_2 Jak €asto pouzivate nasledujici zdroje ke sledovani obsahu o aktualnim spoleCenském a
politickém déni? Jiné digitalni zdroje (napf. socialni média, platformy pro video nebo streaming,
blogy, internetové zpravodajské portaly atd.)

Méng NIKdy
Vicenez 2az s Casto aktlvne. Vice nez
10krat  10krat odnou Nekolikrat Jednou o ;" nesleduit “yq e Novim
d N N denné tydné tydné . e tento N
enné denné Jegnovu typ denné
tydne obsahu
EU-27 8 27 24 16 6 6 12 1 8
BE 5 21 24 16 6 8 19 2 5
BG 9 34 31 12 5 3 5 1 9
Cz 9 29 22 16 6 8 8 2 9
DK 6 26 22 17 6 6 13 4 6
DE 6 23 23 16 7 7 17 2 6
EE 7 28 26 13 8 9 8 1 7
IE 13 28 20 16 6 7 10 1 13
EL 14 38 23 13 4 4 4 1 14
ES 8 25 30 15 5 5 10 1 8
FR 5 21 21 18 5 9 19 2 5
HR 9 29 27 15 5 8 8 1 9
IT 7 31 25 16 7 5 7 1 7
CYy 20 47 15 11 3 2 1 0 20
Lv 8 28 27 15 7 6 8 1 8
LT 6 31 29 16 5 7 5 1 6
LU 10 41 20 12 4 5 8 1 10
HU 13 32 21 16 6 7 5 1 13
MT 22 45 13 11 3 4 2 0 22
NL 6 32 20 13 6 6 16 1 6
AT 7 24 21 16 9 8 14 1 7
PL 10 34 24 17 4 5 5 1 10
PT 10 30 25 15 5 6 7 1 10
RO 9 28 26 16 7 5 7 0 9
Si 6 24 28 18 8 8 8 1 6
SK 10 30 25 13 6 7 8 2 10
Fl 6 35 21 12 7 9 8 1 6
SE 11 31 22 13 5 7 10 2 11

(%), zaklad: n=26 121 — vSichni respondenti
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Q4a Ktery z nasledujicich zdroju pouzivate pro ziskani informaci o aktualnim spole€enském a politickém déni? Vyberte
prosim vSe, co plati. [Vice odpovédi]

EU-
27

BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
(34
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

tel

evi radio

ze

71

69
73
67
66
70
61
62
54
74
73
73
75
62
53
60
64
53
48
66
67
70
80
72
63
67
71
66

43

49
32
28
40
51
45
48
33
43
45
43
36
40
35
35
64
29
27
38
52
46
42
37
44
41
42
40

Tisténé
noviny a
Casopisy
nebo jejich
online
verze

41

42
23
25
51
48
44
36
34
42
38
27
45
35
21
25
57
21
38
44
54
31
46
34
33
26
55
46

Vyhled

(napf.

oogle
Searc

h

nebo

Bin

40

30
46
48
42
43
36
41
49
31
32
45
44
57
27
51
49
38
43
33
39
47
43
52
49
37
43
41

g)

platformy

socialnich
médii
(napt.

Instagram kolegov

, TikTok,
Facebook
, X atd.)

40

36
55
43
42
34
49
50
56
38
33
44
39
76
56
48
46
55
74
35
37
52
40
48
40
51
41
44

(%), zaklad: n=26 121 — vSichni respondenti
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31
41
46
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39
40
34
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34
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40
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43
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40
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43

Video

platfor[n y Podcast
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YouTub
atd.)

26

17
36
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18
27
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17
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27
24
25
26
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Q4b Ktery z téchto medialnich kanall, pokud vibec néjaky, se pro vas v poslednim roce stal dulezitéjSim
pro informace o aktualnim spolec¢enském a politickém déni? [Vice odpovédi]

Al
platformy Vyhled chatboti &, .
socialnich  Tisténé S . - Skolni .
tel  médii noviny a avace  Video Pratelé (napr. ucitelé Nicz -~ Nen
ev (napf Casopisy (napr. - platform rodina’ Podcast Chat nebo toho se - echt
; : - ~° radio Google y (napf. ’ PT, . nestalo e
iz Instagram nebo jejich kolegov y vysoko$ ... ..
e TikTok online Search YouTube A Google kolsti dilezitéj kno
F’ ’ nebo atd.) Gemini, - Si w
acebook  verze Bi Perplexi lektofi
X atd.) ing) erplexi
, ty, atd.)
s a2 s 19 18 18 14 13 8 5 3 14 2
BE 40 23 21 19 11 8 9 4 5 4 21 2
BG 47 35 12 16 26 21 18 11 8 3 9 2
Cz 38 25 9 10 22 14 18 11 7 2 17 4
DK 39 24 24 17 18 9 12 9 7 2 14 3
DE 34 21 18 17 18 16 12 8 6 2 23 3
EE 30 28 18 18 11 15 12 3 5 1 19 2
IE 37 33 17 23 18 13 14 12 4 3 10 1
EL 28 38 19 16 28 25 14 7 8 5 12 1
ES 42 23 19 24 13 12 13 7 4 2 10 1
FR 47 22 17 20 13 9 10 4 3 3 14 2
HR 43 25 11 14 21 13 14 7 4 2 13 1
IT 52 25 26 17 23 12 13 8 5 3 8 1
CY 36 58 23 17 36 24 17 13 11 1 6 1
Lv 32 35 9 16 10 22 13 2 6 2 16 2
LT 36 29 8 14 22 22 10 8 7 2 10 2
LU 31 27 35 32 18 12 15 7 8 2 14 1
HU 31 35 9 13 18 21 14 14 5 2 14 1
MT 24 59 20 10 23 13 14 11 7 4 9 1
NL 31 18 17 12 12 7 10 8 5 2 28 2
AT 36 25 25 22 18 15 12 7 7 3 17 3
PL 42 32 14 20 22 20 17 10 6 4 13 1
PT 48 20 18 15 16 10 13 7 6 3 17 2
RO 54 34 18 20 31 22 22 13 10 5 5 1
Sl 39 26 13 19 24 12 14 5 9 2 16 1
SK 45 34 14 21 20 15 20 12 5 2 8 3
Fl 43 24 27 13 13 10 12 6 4 1 14 2
SE 38 25 20 17 15 14 13 6 7 1 15 3

(%), zaklad: n=25 104 — Je-li v Q4a vybran alespori jeden zdroj (kromé jiného)
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Q5 A z jakych socialnich médii a platforem ziskavate informace o aktualnim spole€enském a
politickém déni? Vyberte si ty nejdllezitéjsi pro vas osobné. [Vice odpovédi]

X
(pres Jing
Faceb YouTu Instagr TikT Whats mero telegra Linke Snapc Red Zavit Blues mo Ne
ook be am ok  App vazno m din hat dit “V'Y ky Zno vim

Twitt st

er)
EU-
57 58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4 3 4 1
BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4 3 2 1
BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3 1 7 1
Cz 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6 2 5 2
DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4 3 8 2
DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4 4 7 1
EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3 3 3 1
IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6 3 3 2
EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7 4 4 1
ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4 3 2 1
FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4 2 3 1
HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3 1 3 2
IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5 1 5 0
Cy 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6 1 3 1
LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6 1 4 1
LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4 0 6 1
LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3 2 4 2
HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3 1 5 1
MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5 2 5 0
NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3 6 8 2
AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 11 5 5 5 1
PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5 3 2 0
PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3 0 2 1
RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4 1 3 1
Sl 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4 2 4 0
SK 75 54 40 27 17 11 13 5 5 5 3 2 3 1
Fl 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5 3 5 2
SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6 5 7 1

(%), zaklad: n=14 380 — Vyuziva socialni média a/nebo video platformy pro informace o aktualnim
spole¢enském a politickém déni (Q4a)
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Q6_1 Do jaké miry souhlasite nebo nesouhlasite s kazdym z nasledujicich
tvrzeni? Aktivné vyhledavam informace o aktualnim spolecenském a politickém
déni na socialnich sitich

Rozhodné Spise Spise Rozhodné

souhlasim  souhlasim nesouhlasim nesouhlasim Nevim
EU-27 21 45 24 9 1
BE 13 39 32 15 1
BG 22 53 18 6 0
Cz 19 50 23 6 2
DK 20 44 24 7 4
DE 19 40 30 10 1
EE 12 35 39 13 1
IE 19 43 25 10 2
EL 29 47 17 5 1
ES 27 46 19 7 1
FR 15 41 28 15 1
HR 14 46 31 9 1
IT 25 52 18 4 1
CYy 26 57 14 2 0
LV 9 30 44 16 1
LT 15 46 28 9 1
LU 17 38 33 11 2
HU 19 41 30 9 1
MT 22 40 27 10 1
NL 15 38 28 18 2
AT 20 37 31 11 2
PL 22 49 20 6 2
PT 22 48 26 4 1
RO 30 46 17 6 1
Si 6 47 33 13 2
SK 19 47 27 6 1
Fl 14 40 36 9 2
SE 18 a7 25 9 1

(%), zaklad: n=14 380 — Vyuziva socialni média a/nebo video platformy pro
informace o aktualnim spolecenském a politickém déni (Q4a)
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Q6_2 Do jaké miry souhlasite nebo nesouhlasite s kazdym z nasledujicich
tvrzeni? Pfi prohlizeni socialnich médii ob&as ¢tu socialni nebo politické
informace, na které jsem nahodou narazil, i kdyz jsem je aktivné nehledal.

Rozhodné Spise Spise Rozhodné

souhlasim  souhlasim nesouhlasim nesouhlasim Nevim
EU-27 25 51 10 10 4
BE 20 48 14 13 6
BG 38 50 8 2 3
cz 21 58 11 6 4
DK 26 44 13 11 6
DE 24 46 12 16 2
EE 19 60 11 7 3
IE 24 56 10 7 3
EL 32 53 9 4 2
ES 35 45 10 6 4
FR 17 52 9 16 6
HR 24 58 11 6 1
IT 22 60 10 4 3
CYy 40 52 7 0 1
LV 21 60 12 3 4
LT 27 57 10 3 3
LU 32 50 12 4 3
HU 29 53 11 5 2
MT 36 57 4 2 1
NL 20 49 12 12 7
AT 25 47 14 12 2
PL 26 57 7 5 4
PT 31 55 8 4 2
RO 40 45 8 4 2
Sl 16 66 11 5 1
SK 22 57 12 6 3
Fl 18 57 11 8 6
SE 24 50 13 9 4

(%), zaklad: n=26 121 — vSichni respondenti
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Q7 Jakym z nasledujicich zpUsobu, pokud vibec n&jakym, se zabyvate socialnim a politickym
obsahem na socialnich médiich? [Vice odpovédi]

Prectéte Sdilejte Vytvofit a
si nebo pfispévk Sdilejte  zvefejnit
si Libi se y obsah vlastni S timto
provhlédn nebo_’ Komentar ostatnic prostF’ednic puvodni Jina typem
éte reaguji k h na tvim obsah N obsahu .
obsahna na  pfispévki mém primych (napf. MOZNOS <o vibec Nevim
mém  pfispév m profilu zprav nebo mysSlenky/ nezabyv
kanalu ky nebo v soukromyc stanovisk am.
(kanalec pfibézic  h chatu ak
h) h otazkam)
EU-27 38 36 23 19 18 11 4 29 3
BE 28 24 15 14 12 10 2 45 2
BG 34 52 27 27 20 13 5 20 3
Cz 24 42 30 22 22 11 4 25 4
DK 36 34 21 14 15 10 2 32 4
DE 37 30 19 15 16 10 9 29 4
EE 41 36 15 15 18 9 4 23 5
IE 41 43 27 20 22 13 3 23 2
EL 46 51 34 27 23 19 1 19 1
ES 31 46 28 26 19 15 3 28 2
FR 37 26 17 15 17 7 1 41 1
HR 35 39 21 13 17 8 5 25 3
IT 33 41 28 22 19 12 3 27 2
CYy 55 58 34 24 24 14 1 14 1
LV 51 15 11 7 11 4 2 28 3
LT 52 39 16 15 19 6 2 18 4
LU 39 34 13 14 15 9 4 28 5
HU 60 35 18 19 15 7 3 18 3
MT 44 46 24 19 29 16 2 20 0
NL 27 24 15 11 14 10 3 47 3
AT 36 31 18 16 16 10 7 28 4
PL 62 40 27 21 21 13 2 17 3
PT 42 35 21 20 18 11 2 32 2
RO 37 49 30 19 21 13 3 21 3
Sl 48 31 19 16 15 9 3 25 2
SK 27 38 20 15 14 9 3 33 3
Fl 38 35 20 13 16 11 3 30 4
SE 47 37 24 18 19 14 4 26 3

(%), zaklad: n=26 121 — vSichni respondenti
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Q8 Kterou z nasledujicich moznosti, pokud existuje, aktivné sledujete na socialnich médiich (napf.
sledovanim jejich Uctl nebo pravidelnou kontrolou jejich kanal)? [Vice odpovédi]

Kategori Nrod Mezinarod Politick
Narodni e: ni Mistni/ ni Organy Politici é Zad
vlada Politici olitick obecni Mistni organizace Evropsk na strany naz
[NATIONALI jednotliv P & sorava politici (napf. € unie urovni na téch
TY] yeh o P NATO, (EU) EU drovni to

statd y OSN) EU

s 26 23 21 20 17 13 13 11 o 48
BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52
BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37
Cz 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38
DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51
DE 17 15 18 11 12 11 8 10 8 61
EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41
IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39
EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43
ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46
FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57
HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45
IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38
CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33
LV 24 19 11 24 15 13 9 9 4 44
LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36
LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34
HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37
MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26
NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54
AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53
PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40
PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42
RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27
Sl 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39
SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36
Fl 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41
SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

(%), zaklad: n=26 121 — vSichni respondenti
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Q9_1 V otazce na socialnich médiich jste uvedli, Ze sledujete: Do jaké miry
souhlasite s nasledujicim tvrzenim: Sleduji tento typ u¢tu na socialnich médiich,
protoZe ... jsou duvéryhodné

Rozhodné Spise Spise Rozhodné

souhlasim  souhlasim nesouhlasim nesouhlasim Nevim
EU-27 15 39 31 11 4
BE 13 37 31 11 5
BG 20 42 28 8 2
Cz 11 38 36 10 4
DK 17 36 30 12 4
DE 19 40 27 9 3
EE 14 38 30 12 4
IE 18 38 29 10 4
EL 16 35 31 13 5
ES 12 30 38 14 6
FR 8 33 35 17 7
HR 11 36 34 13 7
IT 13 47 28 8 3
CYy 7 41 40 10 3
LV 17 37 34 7 3
LT 17 36 34 8 4
LU 10 42 32 9 4
HU 15 33 34 12 6
MT 14 45 29 7 4
NL 15 44 25 10 5
AT 17 34 31 11 6
PL 14 44 31 8 2
PT 17 42 27 9 3
RO 27 36 26 7 2
Si 7 39 31 15 7
SK 13 36 36 11 4
Fl 12 44 28 13 4
SE 13 39 29 11 5

(%), zaklad: n=15 152 — Pokud alespon jedna organizace aktivné sledovala
socialni média (Q8)
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Q9_2 V otazce na socialnich médiich jste uvedli, Ze sledujete: Do jaké miry
souhlasite s nasledujicim tvrzenim: Sleduji tento typ u¢tu na socialnich médiich,
protoZe ... mi pomahaji pochopit aktualni déni

Rozhodné Spise Spise Rozhodné

souhlasim  souhlasim nesouhlasim nesouhlasim Nevim
EU-27 21 52 19 6 2
BE 14 51 23 8 3
BG 28 51 17 3 1
Ccz 14 49 27 7 2
DK 21 48 23 5 3
DE 22 51 19 5 2
EE 19 55 17 7 2
IE 25 53 15 4 2
EL 20 51 22 5 2
ES 21 48 23 6 2
FR 16 50 23 8 3
HR 18 52 18 8 4
IT 19 59 16 4 2
CYy 20 58 16 4 1
LV 21 52 17 8 1
LT 23 48 23 4 1
LU 14 56 20 7 3
HU 20 47 22 8 3
MT 20 60 14 4 2
NL 21 52 18 6 2
AT 23 46 18 8 5
PL 21 56 17 5 1
PT 26 58 10 5 0
RO 30 49 17 3 1
Si 14 52 22 10 2
SK 22 53 17 6 2
Fl 21 57 15 6 2
SE 23 51 16 7 3

(%), zaklad: n=15 152 — Pokud alespon jedna organizace aktivné sledovala
socialni média (Q8)
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Q9_3 V otazce na socialnich médiich jste uvedli, Ze sledujete: Do jaké miry
souhlasite s nasledujicim tvrzenim: Sleduji tento typ u¢tu na socialnich médiich,
protoZe ... mi pomahaji pochopit, jaké kroky mohu podniknout v otazkach

Rozhodné Spise Spise Rozhodné

souhlasim  souhlasim nesouhlasim nesouhlasim Nevim
EU-27 18 47 24 7 3
BE 13 42 28 10 4
BG 21 a7 26 4 2
Ccz 12 46 31 7 2
DK 17 41 30 8 2
DE 20 44 25 7 4
EE 12 38 31 12 5
IE 22 47 19 8 3
EL 24 44 25 4 3
ES 17 40 26 12 4
FR 13 50 25 7 4
HR 14 48 25 8 5
IT 20 53 20 4 2
CYy 18 47 25 5 5
LV 13 44 30 9 4
LT 15 46 27 7 2
LU 7 40 34 11 6
HU 17 43 27 10 3
MT 16 48 27 5 3
NL 14 48 21 11 4
AT 19 44 24 10 3
PL 17 53 23 5 1
PT 20 60 15 4 1
RO 30 a7 19 2 1
Si 10 47 27 12 4
SK 17 44 29 7 2
Fl 12 a7 27 9 3
SE 17 41 26 10 5

(%), zaklad: n=15 152 — Pokud alespon jedna organizace aktivné sledovala
socialni média (Q8)
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Q9_4 V otazce na socialnich médiich jste uvedli, Ze sledujete: Do jaké miry
souhlasite s nasledujicim tvrzenim: Sleduji tento typ uctu socialnich médii,
protoze ... poskytuji aktualni informace o aktualnich udalostech

Rozhodné Spise Spise Rozhodné

souhlasim  souhlasim nesouhlasim nesouhlasim Nevim
EU-27 25 51 17 5 2
BE 17 49 22 9 2
BG 32 45 17 5 1
Ccz 17 48 25 7 3
DK 25 46 20 6 1
DE 31 50 13 4 1
EE 25 50 15 7 2
IE 30 49 14 5 1
EL 27 47 20 3 2
ES 27 44 20 7 2
FR 14 57 19 6 3
HR 21 46 22 8 4
IT 20 59 16 4 1
CYy 24 53 19 4 1
LV 27 47 18 6 2
LT 25 52 16 4 1
LU 27 55 12 3 1
HU 26 49 17 5 2
MT 31 56 9 3 1
NL 29 49 14 6 2
AT 28 51 13 4 4
PL 27 52 15 5 0
PT 29 57 9 3 1
RO 39 44 13 2 1
Si 17 50 20 9 2
SK 28 51 14 4 2
Fl 22 55 15 6 2
SE 22 51 17 8 2

(%), zaklad: n=15 152 — Pokud alespon jedna organizace aktivné sledovala
socialni média (Q8)
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Q10 Zminil jste, ze na socialnich médiich nesledujete zadné organy EU. Jaké jsou hlavni divody? [Vice

odpovédi]
Nikdy
jsem
neuvazov
al o tom,
ze bych je
nasledova
l.
S 30
BE 28
BG 30
Cz 27
DK 31
DE 26
EE 39
IE 31
EL 23
ES 34
FR 31
HR 35
IT 28
CcY 30
LV 30
LT 25
LU 30
HU 31
MT 32
NL 37
AT 29
PL 28
PT 31
RO 32
Sl 31
SK 26
Fl 26
SE 37

Radéji
ziskam
informace
oEUz

24

24
17
22
22
30
20
20
28
22
22
17
24
26
15
25
25
21
19
22
29
25
25
17
20
21
29
23

Vyhybam
se
sledovani
politickych
nebo
institucion
alnich
uctd
obecné

21

19
31
15
18
22
23
20
32
22
20
23
23
28
22
17
19
22
26
16
25
22
18
19
26
22
13
16

Ned(veéruj

informaci
m od
organd
EU

16

14
23
21
11
15
1
14
25
16
18
15
15
21
11
12
9
14
13
13
17
17
7
13
18
19
9
12

Jejich
obsah je
Zjistuji, ze Nevédél pFilis
jejich jsem, Ze technicky
obsah je  organy nebo
promé& EUmaji formalni
nezajimav Ucty na na to,
y nebo socialnich abych mu
irelevantni médiich  snadno
porozumél
15 12 10
16 9 9
8 12 10
19 11 10
12 11 8
15 11 6
16 14 11
11 14 13
16 12 13
16 12 12
16 11 10
14 12 14
15 13 15
13 11 7
18 10 12
14 9 16
11 14 9
15 13 8
17 12 15
14 10 7
13 11 5
14 12 11
12 14 10
12 14 12
15 10 13
10 14 10
17 16 14
15 14 5

Organy
EU nepisi
v mém
preferova
ném
jazyce

A OO 0O © WO A WO O O OO WO DN OGOOO PO PBANOPMM O

(%), zaklad: n=22 171 — Pokud organy EU aktivné nesleduji socialni média (8. Ctvrtleti)
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Otazka €. 11: Jak byste mohli s vétSi pravdépodobnosti sledovat Gcty organt Evropské unie (EU) na
socialnich médiich? Vyberte vSe, co plati. [Vice odpovédi]

Pokryti Zajimavejsi Castéjsi  Kdyby

témat, Jasné&jSi Obsah informacni ; oy . Nic by
L . I aktualiza tyto u¢ty Doporuceni nebo . . N
ktera jsou a v mém formaty (jako I T, Jind meé .
N . . il ce politik byly pro  akcie z jinych N . Nevi
promé srozumit rodné kratka videa M xro 4 mozn nenutilo
" ixs a mé ucta, kterym
osobné  elngjsi m nebo C A ost sledovat
: : . . rozhodn viditelngj davértuji -
relevantn  jazyk jazyce animované . v tyto ucty
i . , uti EU Si
&jSi infografiky)
E;J 22 20 15 15 15 14 10 3 32 8
BE 17 21 12 14 11 12 9 2 39 9
BG 32 23 27 15 10 13 12 3 25 5
Cz 22 20 21 10 12 14 9 2 30 9
DK 18 12 12 13 11 13 10 5 33 15
DE 20 15 10 11 15 10 9 3 43 9
EE 26 20 25 15 15 14 12 2 29 6
IE 25 24 5 17 16 21 13 4 23 8
EL 27 24 21 21 18 16 16 4 23 3
ES 24 26 16 17 15 16 15 5 25 6
FR 18 18 11 15 12 15 6 2 43 7
HR 36 22 26 17 8 12 11 3 24 6
IT 22 27 16 17 19 15 11 2 21 9
CcYy 35 24 22 28 25 29 18 3 16 4
LV 28 18 21 14 12 14 10 2 23 10
LT 28 25 32 20 13 15 11 3 15 9
LU 23 19 15 22 14 24 8 5 24 9
HU 20 18 27 14 12 15 8 4 29 8
MT 36 25 13 27 17 23 15 5 18 5
NL 16 15 11 15 8 14 8 3 43 9
AT 25 15 12 13 18 11 10 3 36 8
PL 23 22 22 16 17 16 13 2 22 12
PT 20 29 18 17 18 17 10 3 22 9
RO 27 29 26 18 20 18 13 2 16 7
Si 30 14 18 21 16 13 16 3 25 6
SK 22 15 19 15 15 16 12 3 28 10
Fl 29 18 19 15 13 19 10 3 22 12
SE 21 13 10 14 12 22 12 4 25 15

(%), zaklad: n=22 171 — Pokud organy EU aktivné& nesleduji socialni média (8. Ctvrtleti)
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Otazka 12: Jaky konkrétni typ obsahu na socialnich médiich by pro vas byl zajimavy, pokud by pochazel od
nékterého z organt EU (napf. Evropského parlamentu)? [Vice odpovédi]

Interaktivni Vzd&lava

AKtual obsah (napf. o Historick
. Analyza otdzkya Vizuali . L it é Zabavny s .
s . materialy Zakulisni . .. Zad
.. trendda odpovédi; =zace . informac  obsah Jind .
zpravy , RV zablesky . N . ndz Nev
budouci Stejné jakou data e o2 . e(napf. (napf. mozZ . .
. S e ._,. politikach institucionalnih A . téch im
. pfedpov politik(l nebo statisti . klicové kvizy, nost
aktuali g e o fungovani R to
édi Ufednikad, ky udalosti, memy)
zace A procesec e
Zivé prenosy h vyroci)
udalosti)

S 23 23 21 21 20 19 14 3 20 6
BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2 27 6
BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5 11 5
Cz 40 22 22 18 17 18 19 15 3 21 7
DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4 23 10
DE 45 15 20 17 17 22 17 15 4 28 6
EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2 17 5
IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1 14 4
EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2 11 4
ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3 15 4
FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1 30 6
HR 46 28 26 20 20 20 20 20 2 14 5
IT 45 27 24 25 32 19 17 11 2 13 5
CYy 62 33 37 24 30 26 33 24 2 7 3
Lv 46 27 20 19 19 13 17 15 2 13 8
LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2 9 7
LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3 14 5
HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4 13 6
MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4 9 2
NL 41 16 11 13 18 19 13 11 2 29 8
AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2 22 5
PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3 12 8
PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2 10 8
RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2 9 4
Sl 47 34 24 21 18 23 20 19 3 14 5
SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3 13 7
Fl 52 20 23 24 14 27 20 16 2 12 9
SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2 15 10

(%), zaklad: n=26 121 — vSichni respondenti
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Sledujete néjakeé influencery nebo tviirce obsahu na kanalech
socialnich médii (napf. YouTube, Instagram nebo TikTok atd.)?

Ne,
pouzivam
socialni
média, ale N%’, .
Ano nesleduiji nepouzivam Nevim
7adné socialni
influencery media
ani tvlrce
obsahu
EU-27 37 37 24 3
BE 31 39 28 2
BG 46 38 13 3
Cz 43 36 17 3
DK 38 39 21 2
DE 32 32 35 1
EE 38 44 13 5
IE 49 32 17 2
EL 37 51 11 2
ES 42 34 20 4
FR 31 38 31 1
HR 31 48 18 3
IT 35 41 19 5
CYy 50 41 6 2
Lv 41 43 12 4
LT 35 44 18 2
LU 42 40 16 1
HU 47 32 16 5
MT 51 41 6 1
NL 31 38 29 1
AT 35 34 29 2
PL 38 40 19 3
PT 43 37 15 5
RO 47 40 11 2
Si 40 38 18 4
SK 40 39 18 3
Fl 44 36 16 4
SE 43 37 17 2

(%), zaklad: n=26 121 — vSichni respondenti
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Q14 Jaky typ obsahu od influencer nebo tvircl obsahu preferujete? [Vice odpovédi]
Recenze Komentar k Vhled do

(nap. aktualnimu Jaknato jejich . o . 1opaddCe
vyrobky, socialnimua (napf. kazdoden otivacni  a reklgnja moznos Nevim
knihy, politickému navody) niho obsah komercms:h t
mista atd.) déni Zivota produkty
EU-27 39 38 38 36 31 19 11 1
BE 34 26 34 42 26 22 6 1
BG 40 40 48 26 29 19 8 0
Cz 41 38 41 38 33 17 6 1
DK 35 32 30 41 43 14 10 3
DE 27 37 37 43 37 12 20 1
EE 39 34 39 33 34 19 9 1
IE 44 36 37 39 37 21 7 1
EL 43 50 31 41 26 28 5 2
ES 46 43 37 30 31 24 9 1
FR 29 32 45 42 23 17 14 0
HR 48 26 46 30 37 13 8 1
IT 52 43 42 25 25 24 8 1
CY 42 57 37 46 24 27 6 0
LV 38 26 49 30 36 7 6 1
LT 36 40 23 35 30 14 6 2
LU 45 31 51 36 31 11 15 1
HU 33 39 31 33 33 17 11 2
MT 50 37 36 36 37 27 7 1
NL 31 29 33 40 37 16 13 1
AT 22 37 35 43 44 19 10 2
PL 51 44 39 34 30 20 5 2
PT 38 32 25 39 35 24 11 1
RO 45 42 32 36 33 27 5 1
Sl 35 36 22 37 42 22 8 1
SK 40 29 41 36 36 17 8 1
Fl 33 35 34 45 42 16 9 1
SE 34 38 29 44 39 19 6 1

(%), zaklad: n=10 441 — Pokud sledujete influencery nebo tvirce obsahu na socialnich médiich
(Q13)
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Q15 Ktery z nasledujicich format obecné upfednostiujete pro informace o aktualnim spole¢enském a politickém déni
na socialnich médiich? [Vice odpovédi]

Kratke =y ratka
textové . . Delsi Pfibéh  Delsi )
Hspevky videa  Videa 4o T textove  Zivé Infografiky Newslette .
P o (napf.  stfedn N . o . nebo grafy ry (napf. . . Zad
(napf. ) P (napf. (napf. Clanky prenos . . Jina . .
. TikTok, idélky 2 Podcast (animovan LinkedIn ~ haz Nevi
obrazky s 2 YouTub Instagr (napf. ynebo . Z .
o Instagram (napf. . 2 S y é nebo newsletter téch m
kratkym e,vice am ¢lanky,  ziva - ost
Reels, 1-5 . . . - neanimov Y, to
textem, e . nez5 Stories blogové videa .
. méné nez minut) o oy ané) Substack)
aktualizac 1 minut minut) ) pFispévky)
e stavu) minuta)
S s 41 39 35 26 25 24 24 19 15 2 3 1
BE 44 40 31 26 24 26 19 17 18 18 2 5 1
BG 47 33 36 31 18 22 32 26 11 10 6 1 1
cz 45 39 34 36 27 23 27 33 13 8 2 4 1
DK 40 37 31 30 20 27 15 25 18 22 4 5 3
DE 49 42 37 37 28 28 21 24 23 20 5 3 1
EE 43 37 37 34 19 26 24 18 19 7 2 2 1
IE 37 51 36 31 31 17 22 27 16 16 1 3 1
EL 48 40 39 35 23 34 34 19 20 19 1 3 1
ES 40 46 39 41 26 26 23 30 17 12 3 3 1
FR 47 42 41 34 29 24 21 18 21 17 1 2 1
HR 49 39 41 27 21 18 25 24 14 4 2 3 2
IT 46 43 45 34 28 25 25 19 22 13 2 2 0
CcY 51 52 42 23 26 25 29 38 19 15 2 1 1
LV 42 35 28 31 14 15 23 13 12 6 1 5 3
LT 35 27 35 41 15 27 31 19 1 6 1 2 3
LU 50 48 36 29 34 23 14 27 26 10 3 3 2
HU 48 34 38 32 17 26 32 29 11 10 3 4 1
MT 50 48 33 20 28 19 24 27 25 13 2 3 1
NL 44 33 33 28 18 22 1 19 21 17 3 5 4
AT 51 46 36 31 25 24 21 19 20 19 2 3 1
PL 46 39 37 35 28 26 33 26 20 1 1 2 3
PT 50 37 42 26 28 19 26 21 17 13 2 2 2
RO 44 48 48 44 23 27 27 38 14 16 3 2 1
SI 47 38 36 31 21 21 30 14 14 13 2 2 1
SK 44 34 33 30 21 24 28 30 14 7 1 4 2
Fl 49 39 38 32 25 24 20 22 20 15 3 2 2
SE 43 37 33 32 27 26 17 21 14 21 2 3 2
(%), z&klad: n=14 380 — VyuZiva socialni média a/nebo video platformy pro informace o aktudlnim spoleCenském a

politickém déni (Q4a)

128



Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Otazka €. 16 Ktery z nasledujicich typl obsahu byste u videi o aktualnim spoleCenském a politickém déni na socialnich
médiich upfednostnili? VVyberte vSe, co plati. [Vice odpovédi]

Rozhovory Rozhovory

s s )
Videa odborniky kazdodenni V|d_ea_’ , Osobni .
zkoumaji  (napF mi Rozhovory kombinujici viogy nebo Animova Sadn
. " T s politiky lidi na . navidea Jina . .
Ci akademick lidmi/ob&an . Projevy komentovan . az Nevi
o L nebo fotoaparatu s -G bez mozn .
aktualni ymi y RO . politiki  a videa od . técht m
déni do pracovniky dotéenymi \,/Ivadm,m' grafikou, tvarcl skuteppy ost o]
hloubk nebo touto Ufedniky textem nebo obsahu ch lidi
Y politickymi problematik animacemi
analytiky) ou
S ar 44 42 34 30 21 19 13 3 5 3
BE 35 37 35 26 32 17 21 19 3 9 4
BG 51 54 50 32 28 10 21 10 3 4 2
Ccz 41 47 45 37 19 26 20 13 2 6 3
DK 41 41 42 34 29 20 19 12 5 7 6
DE 52 39 42 40 28 26 20 14 5 6 2
EE 48 48 46 33 27 17 21 12 2 6 3
IE 40 40 49 38 30 19 24 14 3 4 3
EL 49 49 55 27 32 15 24 17 1 4 1
ES 49 42 42 31 31 17 24 13 4 4 3
FR 42 38 33 28 37 18 11 14 2 9 5
HR 44 48 57 29 27 14 17 8 2 5 3
IT 54 44 39 28 32 16 14 11 2 3 3
CY 45 54 54 36 31 15 20 10 3 4 1
Lv 39 37 42 27 14 8 19 7 2 6 6
LT 56 51 41 35 17 15 18 10 1 2 4
LU 45 47 45 34 33 21 17 16 3 5 4
HU 51 50 44 38 20 23 18 9 4 6 3
MT 37 51 49 37 29 18 19 14 2 5 1
NL 37 40 36 29 33 15 16 14 2 9 4
AT 44 41 40 31 28 21 22 13 3 8 3
PL 44 51 43 43 32 25 21 11 1 4 4
PT 49 45 45 39 25 21 16 13 2 3 3
RO 43 52 49 41 28 30 34 13 4 4 2
Sl 48 40 42 30 30 17 18 14 3 8 4
SK 46 42 47 35 19 19 19 8 1 6 5
Fl 48 47 43 34 25 23 22 11 4 3 7
SE 36 41 44 43 26 24 24 10 2 5 6

(%), zaklad: n=14 380 — Vyuziva socialni média a/nebo video platformy pro informace o aktualnim spole¢enském a
politickém déni (Q4a)
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Otazka €. 17: Jak Casto si myslite, ze jste byli v poslednich 7 dnech osobné vystaveni
dezinformacim a faleSnym zpravam?

Velmi ¢asto Casto Nékdy Zfidka Nikdy Nevim
EU-27 12 23 31 16 7 10
BE 1 21 36 14 6 12
BG 21 27 33 1 3 5
Cz 12 16 31 19 10 12
DK 10 25 34 15 5 11
DE 9 17 29 20 11 14
EE 12 19 32 18 7 12
IE 20 22 33 12 5 8
EL 16 26 32 16 4 5
ES 22 30 28 1 3 6
FR 8 21 30 19 12 9
HR 13 25 39 12 3 8
IT 11 24 35 16 8 7
cY 16 26 34 13 6 4
LV 10 21 32 19 6 11
LT 10 21 39 14 5 11
LU 16 30 34 13 3 6
HU 22 35 24 8 2 8
MT 21 25 34 12 5 4
NL 8 23 34 17 5 12
AT 12 21 32 18 6 10
PL 10 27 32 13 4 13
PT 14 25 33 14 6 8
RO 23 32 27 9 3 6
SI 1 27 36 14 5 7
SK 10 23 28 17 11 11
Fl 7 18 38 22 6 8
SE 8 22 40 15 4 10

(%), zaklad: n=26 121 — vSichni respondenti
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Otazka €. 18: Jste si jisti, ze dokazete rozpoznat dezinformace, kdyz se s nimi
setkate?

Velvmi ] Pon('?kud ] Nenivpl“'ilié, Neni \‘{lilbeC, Nevim
sebevédomy sebevédomy sebevédomy sebevédomy
EU-27 12 49 26 6 6
BE 9 51 27 7 6
BG 15 53 25 4 3
cz 17 39 24 12 8
DK 11 42 34 8 5
DE 13 49 25 6 8
EE 10 47 33 8 3
IE 20 52 19 5 4
EL 15 43 34 6 2
ES 15 50 25 5 4
FR 13 53 22 5 8
HR 10 57 24 5 3
IT 10 51 29 6 4
CY 15 50 30 4 1
LV 11 47 32 6 5
LT 12 47 29 6 7
LU 14 55 24 4 3
HU 14 49 24 9 4
MT 22 62 11 3 2
NL 11 50 28 5 6
AT 12 52 22 5 9
PL 8 41 38 7 6
PT 9 54 27 6 3
RO 18 49 25 4 4
Sl 8 49 34 6 3
SK 13 52 24 6 5
Fl 12 55 23 6 5
SE 13 54 22 8 4

(%), zaklad: n=26 121 — vSichni respondenti
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Otazka €. 19: Kdyz si nejste jisti, zda je urcita informace na socialnich médiich dezinformaci, co obvykle délate? Vyberte
vse, co plati. [Vice odpoveédi]

Podivejte

se, kdo to Zkontrol Podivejte Zkontrol
... Ujte, zda . .
. zvefejnil, : sena ujte, zda Zeptejt -
Porovnejte to jeto . . Pouzijte
N . abyste .. komentafe obrazky Pozorna e se . . 1
s jinymi zdroji Ziistili. zda nedavna abyste nebo ravopisn  lidi nastroj pro Nedélam
informaci, JIS, zprava, . Y : pravop N ovéfovani  nic, abych ty Nevi
L. jetoz . zjistili,co videa  énebo kterym N :
abyste zjistili, .~ ne stary . . .~ 7. . faktd nebo informace m
o davéryhod .. otom  vypadaji gramatick divéfuj . !
zda fikaji to ) pfibéh, Yo s v . internetové ovéfil.
. ného / : fikaji realné é chyby ete, co .
same. L ktery se . . . stranky
neduvéryh ostatni nebo si mysli
. znovu s o x
odného o lidé faleSné
. sdili
zdroje
EU-27 49 40 34 29 25 24 18 14 10 4
BE 45 37 30 25 24 28 16 14 14 5
BG 52 40 38 37 24 16 22 19 6 3
cz 29 35 33 30 20 23 22 22 15 3
DK 41 41 34 32 28 29 16 19 11 7
DE 46 39 36 23 27 30 17 13 12 4
EE 50 47 37 36 27 32 21 21 11 3
IE 42 38 36 34 31 27 20 23 10 4
EL 64 50 38 45 30 17 25 20 5 2
ES 53 40 35 28 22 16 21 16 9 2
FR 47 36 28 27 22 24 14 10 13 4
HR 46 45 33 40 21 19 24 18 11 2
IT 53 42 32 28 24 19 19 12 6 2
CcY 67 60 41 50 32 13 25 17 3 1
LV 44 37 24 36 19 26 16 14 13 5
LT 43 44 35 39 21 37 15 12 10 3
LU 65 51 43 36 33 33 23 15 6 1
HU 48 46 39 37 24 34 15 13 8 3
MT 58 55 43 38 29 19 18 24 5 1
NL 49 42 34 25 23 27 14 19 13 6
AT 45 39 36 21 27 29 21 13 10 5
PL 47 39 36 39 25 18 19 14 8 4
PT 53 42 36 34 30 31 18 21 8 2
RO 57 43 38 36 32 27 19 22 5 2
SI 42 46 33 34 28 18 24 20 11 2
SK 41 41 26 32 23 22 20 17 10 4
Fl 51 45 31 32 30 21 14 12 9 8
SE 49 48 38 30 30 22 21 15 9 5

(%), zaklad: n=26 121 — vSichni respondenti
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Otazka 20 Jak dtleZité je pro vas, Ze (ZEME) je ¢lenskym statem Evropské unie? PouZijte stupnici
od 1 do 10, kde 1 znamena ,vibec nedulezité“ a 10 znamena ,extrémné dalezité“.

1 —Vibec 10 - Velmi

3 4 5 6 7 8 9 Nevim

nedulezité dilezité
EU-27 7 2 3 3 9 7 11 16 12 27 3
BE 6 2 2 2 10 7 13 19 12 21 5
BG 11 4 3 5 11 6 10 12 9 28 1
Cz 15 4 5 5 15 9 8 12 8 17 4
DK 8 2 3 5 6 7 13 17 13 22 4
DE 8 2 4 3 7 5 10 16 11 30 4
EE 6 2 3 2 7 6 8 12 12 40 2
IE 7 2 2 4 7 8 10 14 12 32 4
EL 8 2 4 4 10 9 11 16 13 23 2
ES 5 1 2 3 9 7 13 19 18 22 2
FR 8 2 4 5 13 8 11 15 10 19 4
HR 8 2 3 4 9 9 12 16 12 23 2
IT 8 2 3 2 8 9 12 16 11 27 2
CY 5 1 3 4 10 8 12 15 13 29 1
LV 6 2 3 3 10 8 8 14 14 29 3
LT 4 1 2 2 6 7 7 10 14 44 3
LU 4 1 0 2 7 4 6 12 13 47 3
HU 5 2 2 3 9 8 8 11 8 41 3
MT 6 2 2 2 8 6 12 15 14 32 1
NL 8 2 3 3 6 8 15 20 14 17 4
AT 13 2 4 5 10 8 9 14 8 25 3
PL 5 1 4 3 7 7 9 14 12 35 3
PT 2 1 1 2 5 7 9 18 16 39 1
RO 4 1 2 1 6 4 6 9 13 52 2
Sl 8 3 4 3 10 8 12 17 13 20 1
SK 9 3 4 4 11 8 8 9 9 33 2
Fl 5 3 2 2 7 7 10 21 18 21 4
SE 9 2 3 3 10 8 13 18 11 20 4

(%), zaklad: n=26 121 — vSichni respondenti
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Otazka 21 Které z nasledujicich tvrzeni tykajicich se Evropské unie je Vasemu nazoru nejblize?

Jsem spiSe
skepticky vUCi
Jsem zas’tén_cem Jsem spiSe pro Evropské unii, Jsem profi
Evropské unie a Evropskou unii, ale mohl bych N
toho, jak v ale ne pro to, jak ~ zménit svuj E mysIEr,wce . Nevim
souCasné dobé v soucasné dobé nazor, pokud se vrops evunle
funguije. funguije. zpusob, jakym obecné.
funguje,
skutec¢né zméni.

EU-27 27 37 21 8 6
BE 21 37 25 8 9
BG 23 35 26 12 4
Ccz 15 32 32 14 8
DK 33 31 19 9 8
DE 30 37 19 8 6
EE 33 38 18 6 4
IE 38 27 17 8 10
EL 17 43 29 7 4
ES 28 42 18 5 7
FR 20 40 22 10 7
HR 24 38 25 8 5
IT 21 42 23 10 4
CY 16 50 25 5 5
LV 31 29 23 8 9
LT 33 36 18 7 7
LU 29 48 14 3 7
HU 39 23 23 6 8
MT 34 37 18 5 5
NL 28 33 19 10 10
AT 19 38 25 12 6
PL 34 31 23 7 5
PT 43 36 11 4 6
RO 39 34 17 4 5
Si 17 39 31 7 5
SK 27 35 22 9 6
Fl 33 31 20 8 9
SE 29 33 20 10 8

(%), zaklad: n=26 121 — vSichni respondenti
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Bleskovy priizkum Eurobarometr FLO14EP SOCIALNI MEDIA SURVEY 2025 (Priizkum v oblasti socialnich médii 2025)

Q22 Kterému z nasledujicich bodl nejvice dlivéfujete? [Vice odpovédi]

Pratel Uditelé / oy ., Soukrom Influencef Jina ., .

¢a  Veda YSOKOSK Noyinar VeTEING nNgo Medi € pglitici i/tvarci moz NV

rodina O|St|w instituce a spole'cno obsahu nost M

lektofi sti

EU-
S 45 45 17 13 13 1 10 6 5 4 310
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
cz 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7
DE 48 44 9 13 6 8 10 6 5 4 3 12
EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6
E 5 35 19 17 147 1 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10
ES 51 54 19 11 1 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 1 14 8 7 4 3 2 13
HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
T 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 11
cY 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
v 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 1
LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 2 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 1 2 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 1
PL 41 41 19 16 10 12 1 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 1 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 10 11 7 4 5 3 9
sl 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14
Fl 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 2 10 1 5 9 3 2 5

(%), zaklad: n=26 121 — vSichni respondenti
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Otazka 23: Nektefi lidé sleduji, co se déje v politice Evropské unie, bez ohledu na to, zda se
konaji volby, &i nikoli. Jini o to nemaji zajem. Rekli byste, Ze sledujete, co se déje v politice
Evropské unie?

Nikdy nebo

VétSinu €asu Cas od &asu Zfidka t6m&F nikdy Nevim
EU-27 22 44 21 11 2
BE 18 42 24 15 2
BG 23 42 24 10 2
Cz 20 37 27 13 3
DK 18 46 23 10 2
DE 27 45 17 10 1
EE 12 44 30 14 1
IE 19 43 25 11 2
EL 25 43 22 9 1
ES 22 47 19 11 1
FR 17 40 24 17 2
HR 7 44 32 17 1
IT 27 44 17 10 2
CY 23 42 22 12 1
LV 10 39 33 15 2
LT 8 47 28 13 4
LU 23 44 21 10 2
HU 17 36 33 12 3
MT 18 46 22 13 1
NL 17 44 22 16 1
AT 24 44 20 11 1
PL 21 48 21 7 2
PT 23 51 17 7 2
RO 23 48 21 5 2
Sl 14 37 31 17 1
SK 16 41 29 11 3
Fl 10 50 26 12 2
SE 13 44 27 14 2

(%), zaklad: n=26 121 — vSichni respondenti
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Tento bleskovy prlizkum Eurobarometr poskytuje prehled postoju evropskych ob¢anu k socialnim
meédiim. Zkouma postoje ke klicovym tématim, jako jsou: informacni navyky a zdroje pro aktualni
spoleCenské a politické déni; vzorce a preference pouzivani socialnich médii, pokud jde o
informace o aktualnim déni; vystavovani se dezinformacim a reakce na né a duvéra v posly;
spoluprace s influencery a tvarci obsahu na socialnich médiich; publikum a preference
institucionalnich uctu a politického obsahu na socialnich médiich; upfednostfiované formaty a typy
obsahu pro politicky obsah na socialnich médiich; postoje k Evropské unii.

Jménem generalniho feditelstvi Evropského parlamentu pro komunikaci provedla spole¢nost Ipsos
European Public Affairs rozhovory s reprezentativnim vzorkem ob&ant EU ve véku 15 let a vice v
kazdém z 27 clenskych statu Evropské unie (EU). Ve dnech 11. az 18. Cervna 2025 bylo
prostfednictvim pocitatem podporovaného internetového dotazovani (CAWI) provedeno 26 121
rozhovorQ s vyuzitim on-line panell spole€nosti Ipsos a jeji partnerské sité.
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