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SISSEJUHATUS

Kaesolev Eurobaromeetri kiiruuring annab Ulevaate Euroopa kodanike suhtumisest
sotsiaalmeediasse. Selles uuritakse suhtumist peamistesse teemadesse, nagu: 1) sotsiaalsete ja
poliitiliste paevakajaliste klisimuste teabeharjumused ja -allikad; (2) sotsiaalmeedia
kasutusharjumused ja eelistused paevakajaliste kisimuste kohta teabe saamiseks; 3)
desinformatsiooniga kokkupuutumine ja sellele reageerimine ning sdnumitoojate usaldamine; 4)
suhtlemine sotsiaalmeedias mdjutajate ja sisuloojatega; (5) vaatajaskond ja eelistused seoses
institutsiooniliste kontode ja poliitilise sisuga sotsiaalmeedias; (6) sotsiaalmeedia poliitilise sisu
eelistatud vormingud ja sisutlitibid; 7) suhtumine Euroopa Liitu.

Ipsos kusitles Euroopa Parlamendi kommunikatsiooni peadirektoraadi nimel 15-aastaste ja
vanemate ELi kodanike esinduslikku valimit kdigis 27 Euroopa Liidu liikkmesriigis. Ajavahemikul
11.—18. juunini 2025 viidi 1abi 26 121 intervjuud arvutipdhise veebikusitluse (CAWI) kaudu,
kasutades Ipsose veebipaneele ja nende partnerite vorgustikku.

Markused

m Uuringutulemuste puhul on lubatud valimi hdlbed, mis tdhendab, et kdik iimsed erinevused
riikide ja sotsiaaldemograafiliste rihmade vahel ei pruugi olla statistiliselt olulised. Seega on
tekstis esile tostetud ainult statistiliselt olulised erinevused (5 % usaldusnivoo juures), st
need, mille puhul véib olla piisavalt kindel, et need ei ole tdenaoliselt juhuslikult tekkinud.

m Protsendid ei pruugi moodustada 100%, kuna need on Umardatud lahima protsendini.
Umardamise téttu voib juhtuda ka see, et eraldi vastusevariantide protsendid ei vasta tapselt
tekstis nimetatud kogusummadele. Vastamise protsent on suurem kui 100 %, kui kisimus
vdimaldas vastajatel valida mitu vastust.

m Ka&esolev Eurobaromeetri kiiruuring pohineb varasemates aruannetes, naiteks Euroopa
Parlamendi 2022.1 ja 2023.2 aasta meedia- ja uudisteuuringutes tehtud t66l. Vdimaluse
korral vaadeldakse aruandes suundumuse muutusi EL 27 ja riiklikul tasandil vorreldes 2022."
ja 2023. aastaga.? Terminit protsendipunkt kasutatakse kahe erineva protsendi vdrdlemisel
(lthend on pp). Suundumuste erinevused arvutatakse protsentides Uhe kimnendkoha
tdpsusega ja Umardatakse seejarel 1ahima taisarvuni.

1 Vi https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832
2 Vi https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3153
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m Kaesolevas aruandes viidatakse riikidele nende ametliku Iihendiga. Kaesolevas aruandes
kasutatud lGhendid on esitatud allpool.

BE Belgia LT Leedu

BG Bulgaaria LU Luksemburg
Ccz TSehhi HU Ungari

DK Taani MT Malta

DE Saksamaa NL Madalmaad
EE Eesti AT Austria

IE lirimaa PL Poola

EL Kreeka PT Portugal

ES Hispaania RO Rumeenia
FR Prantsusmaa Si Sloveenia
HR Horvaatia SK Slovakkia
IT Itaalia Fl Soome

CY Klprose Vabariik* SE Rootsi

Lv Lati

* Kupros tervikuna on ks ELi 27 liikkmesriigist. Praktilistel pdhjustel viiakse vestlused labi
ainult Kiprose Vabariigi valitsuse kontrolli all olevas riigi osas.
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Votme leiud

Teabeharjumused ja -allikad

Veidi Ule nelja vastaja kimnest (42%) markis, et nad arutavad sbprade voi sugulastega
kokkusaamisel ,sageli“ paevakajalisi sotsiaalseid ja poliitilisi kiisimusi, ning umbes pooled (51%)
markisid, et nad arutavad seda ,monikord®. Vahem kui Gks kiimnest vastajast (6 %) markis, et nad
ei tee seda kunagi.

Kaks kolmandikku (66%) vastanutest kasutab traditsioonilist meediat (telejaamade, ajalehtede,
raadiojaamade jne vdrguvalised vo6i digitaalsed teenused), et jalgida igapaevaselt sisu
sotsiaalsetes ja poliitilistes paevakajalistes kisimustes. Umbes kuus vastajat kimnest (59 %)
kasutab muid digitaalseid allikaid (nt sotsiaalmeedia, videod vdi voogedastusplatvormid, blogid,
veebipdhised uudisteportaalid jne), et jalgida igapaevaselt sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste
kUsimuste sisu.

Kui kusiti teabeallikate kohta, mida kasutatakse teabe saamiseks sotsiaalsete ja poliitiliste
paevakajaliste kisimuste kohta, markis umbes seitse kimnest (71%) teleri kasutamist. Raadiot
mainib rohkem kui neli inimest kiimnest (43 %), neile jargnevad trukitud ajalehed ja ajakirjad voi
nende veebiversioonid (41 %), otsingumootorid (nt Google Search vdi Bing) (40 %),
sotsiaalmeedia platvormid (nt Instagram, TikTok, Facebook, X jne) (40 %) ning sdbrad, pereliikmed
ja kolleegid (40 %).

Veidi Ule nelja vastaja kimnest (42%) vastas, et televisioon on nende jaoks muutunud viimase
aasta jooksul olulisemaks. Uks viiest (25%) osutab sotsiaalmeedia platvormidele (nt Instagram,
TikTok, Facebook, X jne) ning vdhem kui Uks neljast aruandest on viimase aasta jooksul
suurendanud trukitud ajalehtede ja ajakirjade vdi nende veebiversioonide (19%), raadio (18%) ja
otsingumootorite (nt Google Search vi Bing) (18%) tahtsust.

Vastajatelt kusiti mitmesuguste sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste teemade kohta, mida nad
uldiselt jargivad voi millele nad tahelepanu pdéravad. Umbes kuus inimest kimnest (61%) mainib
rahvatervist ja tervishoiususteeme. Rohkem kui neli vastanut kimnest markis, et nad uldiselt
jargivad voi pododravad tahelepanu demokraatiale ja Oigusriigile (47%), randele ja varjupaigale
(45%) voi kliimamuutuste vastastele meetmetele (43%). Kimnest vastajast neli (40 %) markis, et
nad jargivad ELi kaitse- ja julgeolekupoliitikat véi pédravad sellele tdhelepanu, sama palju mainiti
ka vaesuse vahendamist ja sotsiaalset kaasatust (40 %). Rohkem kui kolmandik vastanutest
osutas majanduse ja tddkohtade loomise toetamisele (37%), samuti valispoliitikale ja
kaubandusele (36%) kui teemadele, mis pakuvad huvi sotsiaalsetes ja poliitilistes paevakajalistes
kisimustes. Vaiksemad osakaalud vastavad sellele, et nad jalgivad vdi poééravad tahelepanu
pbllumajandusele ja toiduga kindlustatusele (28%) ning ELi autonoomiale t66stuse ja energeetika
valdkonnas (19%).

Sotsiaalmeedia kasutamine

Sotsiaalmeedia ja paevakajalise teabe platvormide kasutajatel paluti teha kindlaks platvormid,
mida nad sel eesmargil kdige rohkem kasutavad. Enam kui iga teine kasutaja nimetab kdige
olulisemateks Facebooki (58%) ja YouTube'i (57%), millele jargneb Instagram (46%). Vahem kui
kolmandik kasutajatest mainib oluliste platvormidena TikToki (31%), WhatsAppi (27%) ja X-i
(Twitter) (25%) ning vahemalt Gks kiimnest osutab Telegramile (13%) ja LinkedlInile (10%).

Uuringu tulemused naitavad sotsiaalse ja poliitilise teabe aktiivse ja passiivse tarbimise
kombinatsiooni sotsiaalmeedias, kusjuures paljud kasutajad otsivad sisu tahtlikult ja ootamatult
kogevad seda juhusliku sirvimise ajal. Veidi Ule kolme neljandiku (76%) vastanutest ndustub
vaitega, et ,sotsiaalmeediat sirvides loen mdnikord sotsiaalset ja poliitilist teavet, millega olen
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juhuslikult kokku puutunud, kuigi ma seda aktiivselt ei otsinud®. Teisest kuljest ndustub kaks
kolmandikku (66%) sotsiaalmeedia ja platvormide kasutajatest vaitega, et ,otsin aktiivselt teavet
sotsiaalsete ja poliitiliste pdevakajaliste kiisimuste kohta sotsiaalmeedias®.

Kisitluses osalejatelt kisiti, kuidas nad sotsiaalmeedias sotsiaalse ja poliitilise sisuga tegelevad,
kui Gldse. Ule kolmandiku vastanutest teatas, et nad loevad véi vaatavad sisu oma kanali(te)s
(38%) voi et nad meeldivad postitustele voi reageerivad neile (36%). Vahem kui Uks neljast
vastajast (23%) kommenteerib postitusi ja vahem kui Uks viiest jagab teiste postitusi oma profiilis
voi lugudes (19%) vdi jagab sisu otsesdnumite voi privaatvestluste kaudu (18%). Umbes Uks
kiimnest (11 %) loob ja postitab oma originaalsisu (nt métted/arvamused teemadel).

Vaarinfoga kokkupuutumine ja sellele reageerimine ning usaldus s6numitoojate vastu

Kisimusele, kui sageli nad arvavad, et nad on viimase seitsme pdeva jooksul isiklikult kokku
puutunud desinformatsiooni ja valeuudistega, vastas Ule kolmandiku vastanutest, et nad on kokku
puutunud ,vaga sageli“ (12 %) voi ,sageli (23 %). Kolm vastajat kimnest (31%) teatasid, et nad on
viimase nadala jooksul ,moénikord® kokku puutunud desinformatsiooni ja valeuudistega, ning vdhem
kui iga neljas teatas, et nad on kokku puutunud ,harva“ (16%) voi ,mitte kunagi® (7%).

Veidi lUle kuue vastanu kimnest on veendunud, et nad suudavad vaarinfot ara tunda, kui nad
sellega kokku puutuvad (12 % vastanutest on ,vdga kindlad®, 49 % ,mdnevdrra kindlad®).
Ligikaudu kolm inimest kimnest ei ole aga kindlad, kas nad suudavad desinformatsiooni ara tunda
(millest 26 % ,ei ole vaga kindel“ ja 6 % ,ei ole Uldse kindel®).

Seejarel kusiti vastajatelt, mida nad tavaliselt teevad, kui nad ei ole kindlad, kas sotsiaalmeedias
olev teave on desinformatsioon. Umbes iga teine vastaja (49%) mainib selle ristkontrollimist teiste
teabeallikatega, et ndha, kas nad Utlevad sama asja. Kimnest vastajast neli (40 %) markis, et nad
vaatavad, kes selle postitas, et kontrolida, kas see parineb usaldusvdarsest voi
umbusaldusvaarsest allikast. Ligikaudu kolmandik (34%) vastanutest teatas, et nad kontrollivad,
kas tegemist on hiljutiste uudistega, mitte vana loo uuesti jagamisega, ning vahem kui kolm
vastanut kimnest vastas, et nad kontrollivad kommentaare, et naha, mida teised inimesed selle
kohta Utlevad (29%), kontrollivad, kas pildid vdi videod naevad valja tdelised vdi voltsitud (25%),
vOi otsivad Oigekirja- vdi grammatikavigu (24%). Vahem kui kaks vastajat kimnest markis, et
kontrollimaks, kas sotsiaalmeedias olev teave on desinformatsioon, kiisivad nad inimestelt, keda
nad usaldavad, mida nad arvavad (18%), vdi kasutavad faktide kontrollimise vahendit voi veebisaiti
(14%). Eelkdige markis Uks kimnest vastajast (10 %), et nad ei tee midagi teabe kontrollimiseks.

Mojutajate ja sisuloojate jalgimine

Rohkem kui kolmandik vastanutest (37%) markis, et nad jalgivad sotsiaalmeedia kanalites (nt
YouTube, Instagram voi TikTok jne) mojuisikuid voi sisuloojaid. Vastajatelt, kes teatasid
sotsiaalmeedias mdjutajate vdi sisuloojate jalgimisest, kiusiti seejarel nende kontode eelistatud
sisutlilipide kohta. Umbes neli kiimnest jalgijast mainib arvustusi (nt tooted, raamatud, kohad jne)
(39%), kommentaare sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste kisimuste kohta (38%) ja seda,
kuidas neid koostada (nt dpetused) (38%). Jargneb Ulevaade nende igapaevaelust (36%) ja
motiveeriv sisu (31%). Vaiksem jalgijate osakaal (ligi Uks viiest (19 %)) naitab, et eelistatakse
kaubanduslike toodete edendamist ja reklaamimist.

Sotsiaalmeedia poliitilise sisu eelistatud vormingud

Veidi Ule kahe vastaja kimnest (22 %) markis, et nad jalgivad ,enamasti“ ELi poliitikas toimuvat,
ning rohkem kui neli vastajat kimnest (44 %) markis, et nad teevad seda ,aeg-ajalt®. Veel viiendik
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(21%) vastanutest mainib ,harva“ seda, mis toimub ELi poliitikas. Ligikaudu Uks kiimnest vastajast
(11 %) vastab, et nad ei tee seda kunagi vdi peaaegu mitte kunagi.

Vastajatelt, kes markisid, et kasutavad sotsiaalmeediat ja/véi platvorme teabe saamiseks
sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste kusimuste kohta, klsiti seejarel, millised on nende
eelistatud vormingud sellise teabe esitamiseks sotsiaalmeedias. Rohkem kui neli kasutajat
kiimnest eelistab lihikesi tekstipdhiseid postitusi (nt Iihikese tekstiga pildid, olekuvarskendused)
(46%) ja luhikesi videoid (nt TikTok, Instagram Reels, alla 1 minuti) (39%). Seejarel eelistatakse
keskmise pikkusega videoid (nt 1-5 minutit) (39%) ja pikemaid videoid (nt YouTube, Ule 5 minuti)
(35%), millest igalihe valib Ule kolmandiku kasutajatest. Umbes iga neljas kasutaja seevastu
eelistab lugusid (nt Instagram Stories) (26%), pikemaid tekstipohiseid artikleid (nt artiklid,
blogipostitused) (25%), otselilekandeid voi otsevideoid (24%) ja netisaateid (24%). Vaiksemad
aktsiad mainivad infograafikuid voi graafikuid (animeeritud voi mitte) (19%) ja uudiskirju (nt
LinkedIni uudiskirjad, Substack) (15%).

Vastajatel, kes kasutasid sotsiaalmeediat ja/voi platvorme teabe saamiseks paevakajaliste
sotsiaalsete ja poliitiliste kisimuste kohta, paluti seejarel valjendada oma videosisu eelistusi
seoses paevakajalise teabega sotsiaalmeedias. Rohkem kui neli kasutajat kimnest eelistab
videoid, milles uuritakse pdhjalikult paevakajalisi kusimusi (47%), intervjuusid ekspertidega (nt
akadeemikud voi poliitikaanaltdtikud) (44%) ja intervjuusid igapaevaste inimeste voi kodanikega,
keda probleem mdjutab (42%). Veidi Ule kolmandiku kasutajatest (34%) viitab intervjuudele
poliitikute voi valitsusametnikega ning kolm kimnest (30%) kasutajast margib, et videod, mis
Uhendavad kaameras olevad inimesed graafika, teksti vb6i animatsioonidega, on eelistatud
videosisu tlilbid paevakajaliste kiisimuste kohta.

Suhtumine ELi

Vastajatel paluti hinnata, kui oluline on, et nende riik oleks ELi liikkmesriik skaalal 1-10, kus 1
tdhendab ,ei ole Uldse oluline” ja 10 tdhendab ,aarmiselt oluline“. Kogu ELis peab ligikaudu kaks
kolmandikku (66%) vastanutest oma riigi likmesust oluliseks (punktid 8—10) ja 15% peab seda
vahetahtsaks (punktid 1-4). Vahem kui kaks vastajat kimnest (16%) valisid skaalal mdddukama
seisukoha (punktid 5—6 ,Ei ole oluline ega ebaoluline®).

Ule kuue vastanu kiimnest pooldab Uldiselt ELi: 27% pooldab ELi ja selle praegust toimimist; 37%
pooldab pigem ELi, kuid mitte seda, kuidas see praegu toimib. Umbes viiendik (21%) vastanutest
on ELi suhtes Usna skeptilised, kuid véivad oma arvamust muuta, kui selle toimimisviis tdepoolest
muutub. Vahem kui Uks kimnest vastajast (8 %) on ELi idee vastu Uldiselt.

Kui kisiti nende usalduse kohta erinevate Uksuste vastu, markis Ule nelja vastaja kiimnest, et nad
usaldavad kéige rohkem sépru ja perekonda (45%) ning teadlasi (45%). Uks viiest kuni ks
kimnest vastajast teatas, et usaldab kbige rohkem koolidpetajaid véi Ulikooli 6ppejoude (17%),
ajakirjanikke (13%), avaliku sektori asutusi (13%), valitsusvaliseid organisatsioone (11%) ja
meediat (10%). Vaiksemad aktsiad usaldavad kdige ronkem mis tahes muud Uksust: eraettevotted
(6 %), poliitikud (5 %), mdjutajad voi sisuloojad (4 %) vdi muud (3 %). Eelkdige teatas Uks kimnest
(10 %) vastajast, et nad ei usalda Uhtegi neist loetellu kantud Uksustest kdige rohkem.
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1. Teabelehed ja allikad

1.1. Sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste kiisimuste arutamise sagedus

Vastajatelt kisiti kdigepealt, kui sageli nad Q1 Kui te sépradega vai sugulastega
arutavad sotsiaalseid ja poliitilisi paevakajalisi koklu saate, siis kui sageli, kui iildse

kisimusi, kui nad saavad kokku soprade voi inalseid i liitilisi
sugulastega. Veidi ile nelja vastaja kiimnest 2rutate sotsiaalseid ja poliitilisi

(42%) markis, et nad arutavad séprade véi aktuaalseid kiisimusi?

sugulastega kokkusaamisel .sageli“ 47 sageli
paevakajalisi sotsiaalseid ja poliitilisi kiisimusi,
ning umbes pooled (51%) markisid, et nad
arutavad seda ,monikord“. Vahem kui (ks
kimnest vastajast (6 %) markis, et nad ei tee
seda kunagi.

571 Aeg-ajalt
6 Mitte kunagi

I . . Ei oska o6elda
Riikidevahelised erinevused

Ligikaudu kuus vastajat kumnest Kreekas
(61%) ja Kuprosel (59%) on teatanud, et nad
arutavad sdprade vOi sugulastega
kokkusaamisel ,sageli“ sotsiaalseid ja poliitilisi
paevakajalisi kUsimusi. Kdigis  teistes() Baasvddrtus: n=26 121 - kGik vastajad

liikmesriikides ulatub nende vastajate osakaal, kes seda ,sageli“ mainivad, 24 %-st Latis 49 %-ni
Poolas ning 50 %-ni Itaalias ja Hispaanias.

Q1 Kui te sopradega voi sugulastega kokku saate, siis kui sageli, kui iildse,
arutate sotsiaalseid ja poliitilisi aktuaalseid kiisimusi?

W Sageli m Aeg-ajalt m Mitte kunagi Ei oska oelda
0 T 1 1 3 1 1 1 1 0 0o 1 2
; 3 4 6 4 8988861277]08
—_—

35 48 53 W EEEENESNDELg R
I 57 57 58 60 60 58 64 61 66
: I I I I I I I I I I

34 33 33

IIII]I]i29 TIT
E - (A A - -
= ‘:)"'e@-v" Vo ww v. DT e+
EL CY ES IT DE EL27 BG LU RO AT HU DK SE SI NL BE HR LT Fl LV

(%) Baasvaartus: n = 26 121 - kdik vastajad
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Enamik 22 liikkmesriigi vastajatest markis, et arutab sdprade voi sugulastega kokkusaamisel aeg-
ajalt paevakaijalisi sotsiaalseid ja poliitilisi kisimusi, kusjuures enamiku suhteline suurus varieerub
51 %st Bulgaarias, Prantsusmaal ja Luksemburgis 66 %ni Latis. Seevastu Kreekas (35%) ja
Klprosel (38%) arutab vahem kui neli vastajat kimnest aeg-ajalt paevakajalisi sotsiaalseid ja
poliitilisi kiisimusi.

Nende vastajate osakaal, kes teatasid, et nad ei aruta sGprade voi sugulastega kokkusaamisel
kunagi sotsiaalseid ja poliitilisi paevakajalisi kiisimusi, ulatub 3 %-st nii Poolas kui ka Kuprosel 12
%-ni Belgias.

Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Meestel (46%) on suurem téendosus kui naistel (38%) teatada soOprade vbéi sugulastega
kokkusaamisel ,sageli, et nad arutavad paevakajalisi sotsiaalseid ja poliitilisi klisimusi. Naised
omakorda margivad meestest suurema téendosusega, et nad teevad seda aeg-ajalt (54% vs.
48%).

15—24-aastased vastajad (38%) mainivad vahem téendoliselt kui 25-39-aastased (44%) ja 40-54-
aastased (42%), et nad arutavad sbprade voi sugulastega kokkusaamisel ,sageli“ paevakajalisi
kUsimusi.

Mdningaid erinevusi sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste kisimuste arutamise sageduses
tdheldatakse ka hariduses. Vastajad, kes l|6petasid hariduse 20-aastaselt vdi hiliem (47%),
raagivad paevakajalistest kisimustest suurema téenaosusega kui need, kes Idpetasid hariduse
nooremas eas (30-39%), ja need, kes alles dpivad (41%). Need, kes on omandanud hariduse 15-
aastaselt voi nooremalt (56 %), teatavad sellest ,monikord“ suurema tdendosusega kui need, kes
on omandanud hariduse 20-aastaselt voi vanemalt (48 %), ja need, kes alles 6pivad (51 %). Need,
kes on omandanud hariduse 15-aastaselt vdi nooremalt (12 %), margivad samuti suurema
tdendosusega kui koik teised rihmad (4—7 %), et nad ei tee seda kunagi.
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1.2. Traditsiooniliste ja digitaalsete teabeallikate kasutamise sagedus

Uuringu tulemused naitavad, et ELi kodanikud kasutavad sageli nii traditsioonilist meediat kui ka
muid digitaalseid allikaid, et jalgida sisu sotsiaalsetes ja poliitilistes paevakajalistes kiisimustes.

Kaks kolmandikku vastanutest kasutab traditsioonilist meediat (telejaamade, ajalehtede,
raadiojaamade jne vdrguvalised voi digitaalsed teenused), et jalgida igapaevaselt sotsiaal- ja
poliitikateemalist sisu: nimelt rohkem kui 10 korda paevas (5 %), 2—10 korda paevas (31 %) vdi Uks
kord paevas (30 %). Veel 15% teeb seda mitu korda nadalas. Umbes Uks kimnest vastajast
teatas, et kasutab traditsioonilist meediat, et jalgida sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste
kisimuste sisu kord nadalas (5 %) voi harvemini kui kord nadalas (5 %). Vahem kui Uks kimnest
(6%) ei jalgi seda tlupi sisu kunagi aktiivselt.

Umbes kuus vastajat kiimnest (59 %) kasutab muid digitaalseid allikaid (nt sotsiaalmeedia, videod
vOi voogedastusplatvormid, blogid, veebipdhised uudisteportaalid jne), et jalgida igapaevaselt
sotsiaal- ja poliitikateemalist sisu, sealhulgas 8 % vastanutest, kes teevad seda rohkem kui 10
korda paevas, 27 % vastanutest, kes teevad seda 2-10 korda paevas, ja 24 % vastanutest, kes
teevad seda kord paevas. Veel 22% teeb seda igal nadalal, millest 16% teeb seda mitu korda
nadalas ja 6% kord nadalas. Vahem kui Uks kiimnest (6%) teatab, et teeb seda harvemini kui kord
nadalas. Veidi rohkem kui Uks kimnest (12%) mainib seevastu, et nad ei jalgi seda tulpi sisu
kunagi aktiivselt.

Q3 Kui sageli kasutate jargmisi allikaid, et jilgida sotsiaalsete ja poliitiliste
paevakajaliste kiisimuste sisu?

Traditsiooniline meedia Muud digitaalsed allikad (nt
(telejaamade, ajalehtede, sotsiaalmeedia, video- voi
raadiojaamade jne vérguvdlised voogedastusplatvormid, blogid,
VoI digitqq]sed teenused) . 5 Rohkem kui 10 korda pag@?ipéhised uudisteportaalid jne)

2-10 korda péevas

. Uks kord péevas
Mitu korda nadalas
5 Uks kord nadalas 6
Harvem kui kord nadalas

5 6 |
Arge kunagi jilgige 12 7

seda tilipi sisu
Ei oska Oelda

(%) Baasvaartus: n=26 121 - koik vastajad

Riikidevahelised erinevused

Nii traditsioonilise meedia kui ka muude digitaalsete allikate sage kasutamine sotsiaalsete ja
poliitiliste paevakajaliste teemadega seotud sisu jalgimiseks on nahtav ka koigis liikmesriikides.

Koigis liikmesriikides on nende vastajate osakaal, kes kasutavad igapaevaselt sotsiaal- ja
poliitikateemalise sisu jalgimiseks traditsioonilist meediat, tUle 50 %. Seda mainivate vastajate
osakaal ulatub 53 %-st Kreekas ja Leedus 73 %-ni Hispaanias ja Luksemburgis.® Seevastu 20 %

3 Umardamise tdttu véib juhtuda ka see, et eraldi vastusevariantide protsendid ei vasta tapselt tekstis
nimetatud kogusummadele.
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(Luksemburg) kuni 34 % (lirimaa) vastanutest teatas, et nad kasutavad sel eesmargil traditsioonilisi
meediakanaleid iga nadal vdi harvemini. Uheski liikmesriigis ei naita mitte rohkem kui 13 %
vastanutest, et nad ei ole kunagi seda liiki sisu aktiivselt jarginud.

iste

Q3_1 Kui sageli kasutate jargmisi allikaid, et jalgida sotsiaalsete ja poliitil
paevakajaliste kiisimuste sisu?
Traditsiooniline meedia (telejaamade, ajalehtede, raadiojaamade jne vorguvdlised voi digitaalsed teenused)

W Rohkem kui 10 korda paevas W 2-10 korda paevas m Uks kord péevas
Mitu korda nadalas m Uks kord néadalas ® Harvem kui kord nadalas
= Arge kunagi jilgige seda tiiiipi sisu Ei oska oelda
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Vahemalt iga teine vastaja kdigist liikmesriikidest, valja arvatud Prantsusmaa (48 %), kasutab muid
digitaalseid allikaid, et jalgida igapaevaselt sotsiaal- ja poliitikateemalist sisu. Tapne teatatud
osakaal varieerub veidi vahem kui Uhest kahest (48 %) Prantsusmaal kuni kaheksani kimnest voi
enamast Maltal (80 %) ja Kliprosel (82 %). Teisest kiiljest on suurim osa vastanutest, kes markisid,
et kasutavad nendel eesmarkidel nadalas véi harvemini muid digitaalseid allikaid, Sloveenias
(33%), samas kui vaikseim osakaal on Kiprosel (16%) ja Maltal (18%). Prantsusmaal (19%) ja
Belgias (19%) mainib umbes kaks vastajat kiimnest, et nad ei jalgi kunagi aktiivselt seda liiki sisu,
samas kui Kiprosel jagab seda seisukohta ainult 1% vastanutest.

Q3_2 Kui sageli kasutate jargmisi allikaid, et jalgida sotsiaalsete ja poliitiliste
paevakajaliste kiisimuste sisu?

Muud digitaalsed allikad (nt sotsiaalmeedia, video- voi voogedastusplatvormid, blogid, veebipohised uudisteportaalid jne)

BmRohkem kui 10 korda pdevas B 2-10 korda paevas Uks kord paevas
Mitu korda nadalas m Uks kord nidalas ® Harvem kui kord nadalas
m Arge kunagi jilgige seda tiipi sisu Ei oska oelda
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(%) Baasvaartus: n=26 121 - kdéik vastajad

Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Traditsioonilise meedia ja muude digitaalsete allikate erinevaid kasutusmustreid paevakajalise sisu
jalgimiseks taheldatakse vanuse ja haridustaseme jargi.

Tdenaosus, et traditsioonilisi meediakanaleid kasutatakse nendel eesmarkidel iga paev, suureneb
vanuse jargi: 49 %-It 15—24aastastest vastajatest 75 %-le 55aastastest ja vanematest vastajatest.
Teisest kiljest margivad 55-aastased ja vanemad (52%) noorematest vanuseriihmadest (62%—
65%) vaiksema tdendosusega, et nad kasutavad nendel eesmarkidel iga paev muid digitaalseid
allikaid.

Vanemad vastajad olid, kui nad I6petasid oma hariduse, seda tdendolisem on, et nad on nii
traditsioonilise meedia kui ka muude digitaalsete allikate sagedased kasutajad, et jalgida
paevakajalist sisu. Naiteks 47 % vastanutest, kes |dpetasid oma hariduse 15-aastaselt voi
nooremalt, teatasid, et kasutavad selleks iga pdev muid digitaalseid allikaid, vorreldes 63 %ga
neist, kes Idpetasid oma hariduse 20-aastaselt véi vanemalt.
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1.3. Eelistatud teabeallikad sotsiaalsete ja poliitiliste pdevakajaliste kiisimuste jaoks

Kui kusiti teabeallikate kohta, mida kasutatakse teabe saamiseks sotsiaalsete ja poliitiliste
paevakajaliste kisimuste kohta, markis umbes seitse kiimnest (71%) teleri kasutamist. Raadiot
mainib rohkem kui neli inimest kiimnest (43 %), neile jargnevad trukitud ajalehed ja ajakirjad voi
nende veebiversioonid (41 %), otsingumootorid (nt Google Search vdi Bing) (40 %),
sotsiaalmeedia platvormid (nt Instagram, TikTok, Facebook, X jne) (40 %) ning sdbrad, pereliikmed
ja kolleegid (40 %).

Umbes iga neljas vastaja (26%) teatas, et kasutab videoplatvorme (nt YouTube jne) (26%).
Vaiksemates osakaaludes mainitakse taskuhaalingusaateid (15 %), tehisintellekti juturoboteid (nt
ChatGPT, Google Gemini, Perplexity jne) (9 %), koolidpetajaid voi Ulikooli dppejdude (6 %) voi
muid (3 %).

Q4a Milliseid jargmistest allikatest kasutate teabe saamiseks sotsiaalsete ja

poliitiliste paevakajaliste kiisimuste kohta?
[Mitu vastust]

relevi G
Raacio ERNN

Triikitud ajalehed ja ajakirjad véi nende veebiversioonid
Otsingumootorid (nt Google Search voi Bing)
Sotsiaalmeedia platvormid (nt Instagram, TikTok, Facebook, X jne)
Sébrad, perekond, koIIeegid
Videoplatvormid (nt YouTube jne)
Podcastid

Tehisintellekti juturobotid (nt Chat GPT, Google Gemini, PerpIeEyjne)

Koolidpetajad voi ulikooli 8ppejéud I 6
Muud |3
Ma ei otsi selle teema kohta mingit teavet I 3

Ei oska éelda 1

(%) Baasvaartus: n = 26 121 - kdik vastajad

Riikidevahelised erinevused

Televisioon on kdige sagedamini nimetatud teabeallikas sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste
kisimuste kohta 22 liikmesriigis, kus 60 % vo6i rohkem vastanutest markis, et nad kasutavad seda
allikat. Ulejaanud viies likmesriigis valjendavad seda eelistust vaiksemad osakaalud: Malta (48%),
Ungari (53%), Lati (53%), Kreeka (54%) ja Kipros (62%).

Raadio on koos televisiooniga kasutuses esikohal Luksemburgis (64%). Koigis teistes
likmesriikides jaab nende vastajate osakaal, kes valisid teabeallikaks raadio, vahemikku 27 %
Maltal ja 52 % Austrias.

Enam kui pooled vastanutest Luksemburgis (57%), Soomes (55%), Austrias (54%) ja Taanis (51%)
markisid, et nad kasutavad trikitud ajalehti ja ajakirju voi nende veebiversioone. Seevastu Latis ja
Ungaris jagab seda seisukohta vaid kaks kiimnest (21%).
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Kdige suurem osa vastanutest markis, et nad kasutavad sotsiaal- ja poliitikakiisimuste kohta teabe
saamiseks otsingumootoreid (nt Google Search vdi Bing) Kiprosel (57%), Rumeenias (52%) ja
Leedus (51%). Madalaim osakaal on omakorda Léatis (27%).

Sotsiaalmeedia platvormid (nt Instagram, TikTok, Facebook, X jne) on kdige valitum teabeallikas
Klprosel (76%), Maltal (74%), Kreekas (56%), Latis (56%) ja Ungaris (55%). Rohkem kui pooled
vastanutest markisid seda teabeallikat ka Bulgaarias (55%), Poolas (52%) ja Slovakkias (51%).
Samas mainib iga kolmas (33%) seda allikat Prantsusmaal.

Umbes pooled vastanutest Horvaatias (49%) ja Luksemburgis (49%) markisid, et kasutavad
paevakajaliste kisimuste kohta teabe saamiseks sdpru, perekonda ja kolleege. Umbes kolm
vastajat kiimnest (31%) Belgias seevastu jagavad seda seisukohta.

Koigis EL 27 liikmesriikides on vaiksemad osakaalud teatanud, et kasutavad sotsiaalsete ja
poliitiliste padevakajaliste kiisimuste kohta teabe saamiseks jargmisi allikaid:

m Videoplatvormid (nt YouTube jne): ulatudes 15%-st Madalmaades kuni 41%-ni Kreekas,
Klprosel ja Leedus;

m Podcastid: 8 %-It Latis 27 %-le Klprosel;

m Al juturobotid (nt ChatGPT, Google Gemini, Perplexity jne): 6 %-It Prantsusmaal 17 %-le
Klprosel;

m Koolidpetajad voi Ulikooli 6ppejoud: 4 %-It Horvaatias, Latis, Leedus ja Ungaris 11 %-le
Kreekas.
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Q4a Milliseid jargmistest allikatest kasutate teabe saamiseks sotsiaalsete ja poliitiliste
paevakajaliste kiisimuste kohta? [Mitu vastust]

EL 27
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
FI
SE

Tel
evii Raadi
sor o
id
71 43
69 49
73 32
67 28
66 40
70 51
61 45
62 48
54 33
74 43
73 45
73 43
75 36
62 40
53 35
60 35
64 64
53 29
48 27
66 38
67 52
70 46
80 42
72 37
63 44
67 41
71 42
66 40

Trakitud

ajalehed ja mootorid platvormid Sébrad, Videoplatv

ajakirjad voi
nende

Otsingu

(nt
Google

veebiversioo Search
vdi Bing) Facebook,

nid

41
42
23
25
51
48
44
36
34
42
38
27
45
35
21
25
57
21
38
44
54
31
46
34
33
26
55
46

40
30
46
48
42
43
36
41
49
31
32
45
44
57
27
51
49
38
43
33
39
47
43
52
49
37
43
41

Sotsiaalme
edia
(nt perekon ormid (nt
Instagram, d, YouTube
TikTok, kolleegid jne)
Xjne)
40 40 26
36 31 17
55 41 36
43 46 27
42 40 18
34 46 27
49 40 30
50 45 25
56 39 41
38 40 25
33 34 17
44 49 26
39 34 24
76 41 41
56 40 38
48 38 41
46 49 24
55 34 37
74 43 27
35 37 15
37 38 25
52 46 33
40 41 22
48 45 38
40 43 27
51 40 24
41 43 25
44 43 26

Podcastid

15
9
20
20
17
14
12
21
14
16
10
14
13
27
8
19
13
23
21
14
11
18
14
24
9
20
13
14

Tehisintel
lekti
juturoboti
d (nt
Chat
GPT,
Google
Gemini,
Perplexit
y jne)

9
8
13
11
11
9
10
9
14

7
11

Koolidpeta
jad voi
ulikooli

Oppejoud
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Markus: Mida suurem on vastuse valimise proportsioon, seda tumedam sinine on lahter. Iga riigi kdrgeim vastus on esitatud
tumesinises/valges kirjas. Vastust ,Muu®, ,Ma ei otsi selle teema kohta mingit teavet® ja ,Ei tea“ ei kuvata. (Markus: eemaldatud selles

failis)

(%) Baasvaartus: n=26 121 — kdik vastajad
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Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Mehed (30%) kasutavad tdendolisemalt kui naised (21%) videoplatvorme (nt YouTube jne)
sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste kisimuste teabeallikatena.

Traditsiooniliste teabeallikate kasutamine suureneb vanuse jargi: televisioon (50 %-It 15—
24aastastest vastajatest 82 %-le 55aastastest ja vanematest vastajatest); raadio (22%-It 50%-le)
ning trikitud ajalehed ja ajakirjad voi nende veebiversioonid (24%-It 49%-le). Seevastu teiste
digitaalsete allikate kasutamine véaheneb vanusega: otsingumootorid (47 %-It 15—24aastastest 36
%-le 55aastastest ja vanematest), sotsiaalmeediaplatvormid (65 % vs. 27 %), videoplatvormid (39
% vs. 17 %) ja tehisintellekti juturobotid (18 % vs. 4 %). Muud allikad, mis on nooremate vastajate
(15—-24aastased) seas populaarsemad kui vanemate rihmade seas, on sébrad, pereliikmed ja
kolleegid (47% vs. 37% 55aastastest ja vanematest) ning koolidpetajad voi ulikooli dppejoud (19%
vs. 2%). 25-39-aastased vastajad (22%) kasutavad omakorda teabeallikatena podcaste suurema
tdendosusega kui kdik teised vanuseriihmad (9%—19%).

Kbigi muude digitaalsete teabeallikate kasutamine paevakajalistes kisimustes on kdige suurem
nende vastajate seas, kes alles dpivad. Naiteks vaidab 62 % vastanutest, kes alles 6pivad, et nad
kasutavad allikana sotsiaalmeedia platvorme, vdrreldes 32-41 % vastanutega, kes on oma
hariduse omandanud. Need, kes alles Opivad, viitavad eelistatud teabeallikatena suurema
téendosusega ka koolidpetajatele voi Ulikoolide dppejoududele (23 vs. 3-5 %) ning sdpradele,
pereliikmetele ja kolleegidele (47 % vs. 32—42 %). Teisest kiljest margivad vastajad, kes |6petasid
hariduse 20-aastaselt v6i vanemalt, suurema téendosusega kui need, kes Idpetasid hariduse
nooremas eas, teabeallikatena jargmist: raadio (48% vs. 37%—44%), samuti trikitud ajalehed,
ajakirjad ja nende veebiversioonid (47% vs. 31%-39%). Telerit kasutatakse teabeallikana
omakorda kdige rohkem 16—19-aastaste seas (75% vorreldes 67%-ga nendest, kes Idpetasid 15-
aastase vOi nooremana, ja 72% neist, kes I6petasid selle 20-aastase vbi vanemana).
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1.4. Teabeallikate tahtsuse muutumine viimase aasta jooksul

Jargmisena Kkusiti vastajatelt, kes markisid, et nad kasutavad vahemalt Uhte teabeallikat
sotsiaalsete ja poliitiliste padevakajaliste kiisimuste jaoks, millised neist allikatest on muutunud neile
viimase aasta jooksul olulisemaks.

Veidi Ule nelja vastaja kiimnest (42%) vastab, et televisioon on nende jaoks muutunud viimase
aasta jooksul olulisemaks. Uks viiest (25%) osutab sotsiaalmeedia platvormidele (nt Instagram,
TikTok, Facebook, X jne) ja vahem kui Uks neljast aruandest on viimase aasta jooksul
suurendanud trikitud ajalehtede ja ajakirjade voi nende veebiversioonide (19%), raadio (18%) voi
otsingumootorite (nt Google Search vi Bing) (18%) tahtsust.

Vaiksemad osakaalud, mis ei koosne rohkem kui Uhest seitsmest vastajast, osutavad mis tahes
muule allikale: videoplatvormid (nt YouTube jne) (14 %), sbbrad, pereliikmed ja kolleegid (13 %),
netisaated (8 %), tehisintellekti juturobotid (nt ChatGPT, Google Gemini, Perplexity jne) (5 %) ning
koolidpetajad vai Ulikooli 6ppejdud (3 %).

Enam kui Uks kimnest vastajast (14 %) leiab siiski, et Ukski neist allikatest ei ole viimase aasta
jooksul muutunud nende jaoks olulisemaks.

Q4b Millised neist meediakanalitest, kui iildse, on muutunud teie jaoks viimase
aasta jooksul olulisemaks, et saada teavet sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste

kiisimuste kohta?
[Mitu vastust]
TelW

Sotsiaalmeedia platvormid (nt Instagram, TikTok, Facebook, X jne)
Trukitud ajalehed ja ajakirjad véi nende veebiversioonid

Raadio

Otsingumootorid (nt Google Search véi Bing)

Videoplatvormid (nt YouTube jne)
Sobrad, perekond, kolleegid

Podcastid|f
Tehisintellekti juturobotid (nt Chat GPT, Google Gemini, Perpliisyjne)
Kooliépetajad voi iilikooli dppejéud E
Ukski neist ei ole muutunud olulisemaks

Ei oska oelda |2

(%) Alus: n =25 104 - kui neljandas kvartalis on valitud vahemalt tks allikas (v.a muu)
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Riikidevahelised erinevused

Kodigis liikmesriikides peale kuue mainivad paevakajalisi kiisimusi kasitleva teabe taotlejad kdige
sagedamini, et televisioon on muutunud nende jaoks viimase aasta jooksul olulisemaks teabe
saamiseks paevakajaliste sotsiaalsete ja poliitiliste klisimuste kohta. Kéige suurem on see néitaja
Rumeenias (54 %) ja Itaalias (52 %). Madalaim osakaal on omakorda Maltal (24%).

Sotsiaalmeedia platvormid (nt Instagram, TikTok, Facebook, X jne) on viimase aasta jooksul
muutunud kdige olulisemaks Maltal (59%), Kuprosel (58%), Kreekas (38%), Latis (35%) ja Ungaris
(35%). Seevastu Madalmaades jagab seda seisukohta veidi alla viiendiku vastanutest (18 %).

Luksemburgis on kdige sagedamini nimetatud allikaks trikitud ajalehed ja ajakirjad vdi nende
veebiversioonid, mis on viimase aasta jooksul muutunud teabeotsijate jaoks olulisemaks (35 %).
Kdigis teistes liikmesriikides ulatub seda naitav osakaal vahem kui Uhest kimnest Leedus (8 %),
Latis (9 %), Ungaris (9 %) ja TSehhis (9 %) kuni veidi rohkem kui Gheni neljast Soomes (27 %) ja
Itaalias (26 %).

Ligikaudu iga kolmas (32%) Luksemburgis vastab, et raadio on viimase aasta jooksul muutunud
nende jaoks olulisemaks. Seevastu Maltal ja TSehhis jagab seda seisukohta Uks kiimnest (10 %).

Enam kui kolmandik (36%) Kuprose teabeotsijatest osutab, et otsingumootorid (nt Google Search
vOi Bing) on viimase aasta jooksul muutunud nende jaoks olulisemaks. Ulejdanud liikkmesriikides
jaab see naitaja vahemikku 10 % Latis ja 31 % Rumeenias.

Vaiksemad osakaalud koigis likmesriikides margivad, et mis tahes muu meediakanal on viimase
aasta jooksul muutunud nende jaoks olulisemaks, et saada teavet sotsiaalsete ja poliitiliste
paevakajaliste kUsimuste kohta:

m Videoplatvormid (nt YouTube jne): ulatudes 7 %-st Madalmaades 25 %-ni Kreekas;
m Sobrad, perekond, kolleegid: 9 %-It Belgias 22 %-le Rumeenias;
m Podcastid: 2 %-It Latis 14 %-le Ungaris;

m Al juturobotid (nt ChatGPT, Google Gemini, Perplexity jne): 3 %-It Prantsusmaal 11 %-le
Klprosel;

m Koolidpetajad voi Ulikooli 6ppejoud: 1 %-It Eestis, Kuprosel, Soomes ja Rootsis 5 %-le
Kreekas ja Rumeenias.

Vaarib markimist, et nende osakaal, kes teatasid, et Ukski neist ei ole viimase aasta jooksul
muutunud olulisemaks, varieerub 5 %st Rumeenias 28 %ni Madalmaades.
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Q4b Millised neist meediakanalitest, kui Gldse, on muutunud teie jaoks viimase aasta jooksul
olulisemaks, et saada teavet sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste kiisimuste kohta? [Mitu
vastust]

EL
27

BE
BG
Ccz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
F
SE

Sotsiaalm
eedia

Trukitud

Tel platvormid ajalehed ja

evi (nt
iso Instagram,
rid TikTok,
Facebook,
Xjne)

42 25
40 23
47 35
38 25
39 24
34 21
30 28
37 33
28 38
42 23
47 22
43 25
52 25
36 58
32 35
36 29
31 27
31 35
24 59
31 18
36 25
42 32
48 20
54 34
39 26
45 34
43 24
38 25

ajakirjad voi Raadi

nende
veebiversio
onid

19

21
12
9
24
18
18
17
19
19
17
11
26
23
9
8
35
9
20
17
25
14
18
18
13
14
27
20

(0]

18

19
16
10
17
17
18
23
16
24
20
14
17
17
16
14
32
13
10
12
22
20
15
20
19
21
13
17

Otsingu

mootori Videoplat Sébrad,
d(nt vormid perekon

Google (nt d,

Search YouTube kolleeg
vOi jne) d
Bing)
18 14 13
11 8 9
26 21 18
22 14 18
18 9 12
18 16 12
11 15 12
18 13 14
28 25 14
13 12 13
13 9 10
21 13 14
23 12 13
36 24 17
10 22 13
22 22 10
18 12 15
18 21 14
23 13 14
12 7 10
18 15 12
22 20 17
16 10 13
31 22 22
24 12 14
20 15 20
13 10 12
15 14 13

Podcasti
d

—_— - —_—
N® IR NN ®NR NN

— — —
O o9 w Yo

6

Tehisint
ellekti

juturobo

tid (nt
Chat
GPT,

Google 6ppejdud

Gemini,
Perplexi
ty jne)

5

OO NO NN TONWDAOONODOONN OO

N
o

~ 01 ©

7

Koolidpet

ajad voi
ulikooli

= 2NN OOW PR OWODNPBEDNDNMNDNDN-_2ODNODNOW-2DPNDNDNDDNWPRAM O

Ukski
neist ei
ole
muutunu

olulisema
ks

14

21
9
17
14
23
19
10
12
10
14
13
8
6
16
10
14
14
9
28
17
13
17
5
16
8
14
15

Markus: (originaalis...) Mida suurem on vastuse valimise proportsioon, seda tumedam sinine/oranz on lahter. Iga riigi kdrgeim vastus on
esitatud tumesinises/valges kirjas. Vastust ,ei tea“ ei kuvata.

(%) Baasvaartus: n = 25 104 — kui neljandas kvartalis on valitud vahemalt (ks allikas (v.a muu)
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Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Mehed (18%) teatavad suurema téendosusega kui naised (11%), et viimase aasta jooksul on
videoplatvormid (nt YouTube jne) muutunud neile olulisemaks, et saada teavet sotsiaalsete ja
poliitiliste paevakajaliste kiisimuste kohta.

Uuringu tulemused naitavad ka, et teatavate teabeallikate tajutav suurem tahtsus on seotud
vanusega. Eakamad vastajad margivad suurema téendosusega, et traditsiooniliste allikate tahtsus
on viimase aasta jooksul suurenenud. Naiteks 51% 55-aastastest ja vanematest vastajatest
markis, et televisioon on viimase aasta jooksul muutunud nende jaoks olulisemaks, vérreldes 23%-
ga 15-24-aastastest vastajatest. See vanem riihm (18%) teatab samuti suurema téendosusega kui
nooremad vanuserihmad (7-16%), et Ukski loetletud allikatest ei ole viimase aasta jooksul
muutunud olulisemaks. Seevastu nooremad vastajad kalduvad viimase aasta jooksul rohkem
teatama muude digitaalsete allikate suuremast tahtsusest paevakajaliste sotsiaalsete ja poliitiliste
kisimuste teabe jaoks. Naiteks viiendik (20 %) 15—24-aastastest voi 25-39-aastastest vastajatest
margib, et videoplatvormid on muutunud nende jaoks olulisemaks, vorreldes 9 %-ga 55-aastastest
ja vanematest vastajatest. Lisaks osutavad 15-24-aastased vastajad vanematest rihmadest
suurema tdéendosusega sellele, et koolidpetajad voi Ulikooli dppejoud (8 % vs. 1-4 %) ning sbbrad,
perelikmed ja kolleegid (18 % vs. 11-14%) on viimase aasta jooksul muutunud neile
teabeallikatena olulisemaks.

K&igi muude digitaalsete allikate tajutav suurenenud tahtsus on suurim nende vastajate seas, kes
alles dpivad, mis on tihedalt kooskdlas eelistatud teabeallikates taheldatud sotsiaaldemograafiliste
mustritega. Naiteks 44 % vastanutest, kes alles 6pivad, margib, et sotsiaalmeedia platvormid on
vimase aasta jooksul muutunud nende jaoks olulisemaks, vdrreldes 20-25 %ga muudest
haridustasemetest. Lisaks on vastajatel, kes I6petasid hariduse 15-aastaselt vo6i nooremalt (47%)
vOi vanuses 16—19 (48%), suurem tdendosus kui neil, kes I6petasid hariduse vanemas eas (40%),
ja neil, kes alles opivad (27%), teatada, et televisioon on nende jaoks muutunud viimase aasta
jooksul olulisemaks. Mida vanemad olid vastajad hariduse omandamise ajal, seda tdenaolisemalt
margivad nad, et trlkitud ajalehed ja ajakirjad vbi nende veebiversioonid on viimase aasta jooksul
muutunud nende jaoks olulisemaks (alates 14%-st 15-aastastest ja noorematest kuni 21%-ni 20-
aastastest ja vanematest).
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1.5. Huvipakkuvad teemad sotsiaalsetes ja poliitilistes paevakajalistes kiisimustes

Vastajatelt kusiti mitmesuguste sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste teemade kohta, mida nad
uldiselt jargivad voi millele nad tahelepanu pooravad.*

Kimnest teemast koosnevas loetelus mainib ligikaudu kuus kimnest (61%) rahvatervist ja
tervishoiusiisteeme. Rohkem kui neli vastanut kiimnest markis, et nad jargivad voi pééravad
Uldiselt tadhelepanu demokraatiale ja oOigusriigile (47%), randele ja varjupaigale (45%) ning
klimamuutuste vastastele meetmetele (43%). Kimnest vastajast neli (40 %) markis, et nad
jargivad ELi kaitse- ja julgeolekupoliitikat vdi podravad sellele tahelepanu, sama palju mainiti ka
vaesuse vahendamist ja sotsiaalset kaasatust (40 %).

Rohkem kui kolmandik vastanutest osutas majanduse ja t66kohtade loomise toetamisele (37%),
samuti valispoliitikale ja kaubandusele (36%) kui teemadele, mis pakuvad huvi sotsiaalsetes ja
poliitilistes paevakajalistes kusimustes. Vaiksemad osakaalud vastavad sellele, et nad jalgivad voi
pdoravad tahelepanu pdllumajandusele ja toiduga kindlustatusele (28%) véi ELi autonoomiale
to0stuse ja energeetika valdkonnas (19%).

2. kiisimus Millist jargmistest sotsiaalsetest ja poliitilistest paevakajalistest

kiisimustest te lildiselt jargite voi poorate tahelepanu?
[Mitu vastust]

Rahvatervis ja tervishoiusiisteemid _
Demokraatia ja 6igusriik
Ranne ja varjupaik

Kliimamuutuste vastased meetmeZEJ N

ELi kaitse ja julgeolek

Vaesuse vdhendamine ja sotsiaalne kaasa

Majanduse toetamine ja tddkohtade loomine

Vilispoliitika ja kaubandus
Péllumajandus ja toiduga kindl

ELi autonoomia toédstuse ja energeetika valdkonnas m

Muud I 7
Mitte Gkski neist I6

(%) Baasvaadrtus: n = 26 121 - koik vastajad

Riikidevahelised erinevused

Sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste teemade kasitlemisel teatasid vastajad kdige sagedamini
kaigist liikmesriikidest peale kolme, et nad uldiselt jalgivad rahvatervist ja tervishoiuslisteeme vdi
pddravad neile tahelepanu. Portugal (72%) paistab silma riigina, kus seda huvipakkuvat teemat
mainib kdige rohkem vastanuid. Seevastu Madalmaade (52%) ja Leedu (52%) vastajad jagavad
seda seisukohta kdige vaiksema tdendosusega.

Nende vastajate osakaal, kes nimetasid demokraatiat ja digusriiki huvipakkuvaks teemaks, ulatub
ligikaudu kolmest kiimnest Latis (31%) kuni kuueni kimnest (60%) Kuprosel.

4 Oluline on markida, et see kiisimus erineb varem esitatud kisimustest ,peamiste prioriteetide® voi
.peamiste kisimuste” kohta (nt seoses ELi prioriteetidega), kuna see véimaldas vastajatel markida mitu
huvipakkuvat valdkonda, mida nad Uldiselt jargivad vdi pddravad tahelepanu sotsiaalsetele ja poliitilistele
paevakajalistele kisimustele.
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Ranne ja varjupaik on kbdige sagedamini nimetatud huvipakkuv teema Saksamaal (64%) ja
Madalmaades (58%). Veel kolmes liikkmesriigis teatas Ule poole vastanutest, et nad uldiselt jargivad
seda teemat voi pOdravad sellele tdhelepanu: Kipros (66%), Austria (61%) ja lirimaa (53%).
Rumeenias jagab seda seisukohta vahem kui kaks vastajat kimnest (18 %).

Vaiksem osakaal koigis liikmesriikides osutab klimamuutuste vastastele meetmetele kui
huvipakkuvale teemale, mille suhteline suurus jaab vahemikku 18 % Latis ja 49 % Itaalias.

Leedus (53%) on kdige sagedamini valitud huvipakkuv teema ELi kaitse ja julgeolek. Ule poole
vastanutest Soomes (53%), Saksamaal (52%), Eestis (52%) ja Poolas (51%) markisid samuti, et
uldiselt jargivad vdi pooravad sellele teemale tdhelepanu. Seevastu lirimaal jagab seda seisukohta
iga neljas vastaja (25%).

Ule poole vastanutest kolmes likmesriigis — Kiiprosel (58 %), Kreekas (57 %) ja Portugalis (54 %)
— peab vaesuse vahendamist ja sotsiaalset kaasatust huvipakkuvaks teemaks. Kdigis teistes
likmesriikides ulatub selle teema valimise osakaal 31 %-st Latis, Poolas ja Rootsis 50 %-ni
Soomes.

Klprosel (50 %), Kreekas (51 %), Rumeenias (51 %) ja Hispaanias (52 %) osutab vahemalt iga
teine vastaja majanduse toetamisele ja td6kohtade loomisele kui huvipakkuvale teemale. Seevastu
Leedus jagab seda seisukohta vahem kui iga viies vastaja (17%).

Suurim osa vastanutest, kes pidasid valispoliitikat ja kaubandust huvipakkuvaks teemaks, on
Saksamaal (47%), samas kui vaikseim osakaal on Maltal (26%) ja Madalmaades (26%).

Ulejaanud kaks huvipakkuvat teemat on koigis liikmesriikides kdige harvemini valitud.
Pdllumajandust ja toiduga kindlustatust Uldiselt jalgivate voi sellele tdhelepanu pbdoravate vastajate
osakaal ulatub 13 %-st Klprosel 42 %-ni Horvaatias. Seoses ELi autonoomiaga t6dstuse ja
energeetika valdkonnas on selle teema valinud vastajate osakaal vahemikus 11 % Latis ja 26 %
Rumeenias.
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2. kisimus Millist jargmistest sotsiaalsetest ja poliitilistest paevakajalistest kiisimustest te Uldiselt
jargite voi podrate tahelepanu? [Mitu vastust]

ELi
Kliima Majandu autonoom
. Vaesuse ~ . .
. muutus  ELi N se . Pdllumaja ia
Rahvatervi : . véhenda . Valispo . o
) Demokraati .. . te kaitse .. toetamin .. "% ndusja todstuse
sja : Rénne ja . mine ja : liitika ja . ;
S aja . . vastas ja . eja toiduga ja
tervishoius ... . varjupaik . sotsiaaln ,.... kauban | . .
- ; Bigusriik ed julgeole tookohta kindlustatu energeeti
Usteemid e dus
meetm k de S ka
kaasatus .
ed loomine valdkonn
as
EL 27 61 47 45 43 40 40 37 36 28 19
BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17
BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19
Cz 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19
DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23
DE 58 54 64 48 52 38 34 47 24 16
EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15
IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16
EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15
ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22
FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20
HR 65 49 35 38 38 49 34 32 42 14
IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19
CY 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14
Lv 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11
LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13
LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20
HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19
MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15
NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16
AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20
PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19
PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17
RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26
Si 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16
SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17
Fl 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17
SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13

Markus: (Alguses...) Mida suurem on vastuse valimise proportsioon, seda tumedam sinine on lahter. Iga riigi kbrgeim vastus on
esitatud tumesinises/valges kirjas. Vastused ,muu* ja ,mitte Ukski neist* ei ole esitatud.

(%), baasvaartus: n=26 121 — kdik vastajad
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Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Mehed naitavad huvipakkuvate teemadena tdéenaolisemalt kui naised: demokraatia ja digusriik (51
% vs. 43 %), ELi kaitse ja julgeolek (45 % vs. 36 %), valispoliitika ja kaubandus (42 % vs. 30 %)
ning ELi autonoomia tddstuse ja energeetika valdkonnas (23 % vs. 15 %). Naised (67%)
nimetavad omakorda suurema téenaosusega kui mehed (55%) rahvatervist ja tervishoiusisteeme.

Enamiku loetletud teemade mainimine sotsiaalsetes ja poliitilistes paevakajalistes kisimustes
suureneb vanusega. Naiteks markis 44 % 15-24aastastest vastajatest, et nad Uldiselt jalgivad
rahvatervist ja tervishoiustisteeme voi podravad neile tdhelepanu, vorreldes 71 %ga 55aastastest
ja vanematest vastajatest. Seevastu on viide ELi autonoomiale t6dstuse ja energeetika valdkonnas
kdige suurem 25-39aastaste seas (22 % vs. 15-19 % muudest vanuserihmadest). Lisaks on
ootusparaselt kdige suurem huvi majanduse toetamise ja tdokohtade loomise vastu tdodealiste
vastajate seas (40 % 25-39aastastest ja 41 % 40-54aastastest vorreldes 34-35 % muude
vanuserihmadega).

Enamiku loetletud teemadega tegelemine suureneb Idpetatud hariduse vanusega. Erinevus on
kdige suurem demokraatia ja digusriigi valdkonnas (36%-It 15-aastastest voi noorematest hariduse
omandanutest 52%-le 20-aastastest voi vanematest hariduse omandanutest) ning ELi kaitse ja
julgeoleku valdkonnas (vastavalt 29%-It 45%-le).
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2. SOTSIAALMEEDIA KASUTAMINE

2.1. Eelistatud sotsiaalmeedia ja paevakajalised platvormid

Sotsiaalmeedia ja pdevakajalist teavet pakkuvate platvormide kasutajatel paluti teha kindlaks oma
platvormid, mida nad sel eesmargil kdige rohkem kasutavad.

Facebooki (58%) ja YouTube'i (57%) mainib igaiks ligi kuus vastajat kiimnest, neile jargneb
Instagram (46%). Vahem kui kolmandik kasutajatest mainib oluliste platvormidena TikToki (31%),
WhatsAppi (27%) ja X-i (Twitter) (25%) ning vahemalt Uks kimnest osutab Telegramile (13%) ja
LinkedInile (10%).

Vaiksemad aktsiad mainivad mis tahes muud sotsiaalmeediat vdi platvormi: Snapchat (7%), Reddit
(7%), Threads (4%), Bluesky (3%) vdi méni muu platvorm (4%).

Q5 Ja millisest sotsiaalmeediast ja platvormidelt saate teavet sotsiaalsete ja

poliitiliste paevakajaliste kiisimuste kohta?
Palun valige enda jaoks kdige olulisemad. [Mitu vastust]

Facebooki
YouTube
Instagram ZI
TikTok
WhatsApp
X (Twitter)
telegramniflE!

Linkedin [iX
Snapchat l 7
Reddit l 7
Léimed |4
Bluesky || 3
Muud || 4

Ei oska beIdIa]

(%)Pohialus: n=14 380- Kasutab sotsiaalmeediat ja/voi videoplatvorme teabe saamiseks sotsiaalsete ja poliitiliste
paevakajaliste kiisimuste kohta (Q4a)

Riikidevahelised erinevused

21 liikmesriigis on Facebook tipptasemel sotsiaalmeediaplatvorm, mis annab teavet sotsiaalsete ja
poliitiliste paevakajaliste kiusimuste kohta; see kehtib naiteks Malta (87%), Bulgaaria (83%),
Klprose (82%) ja Ungari (80%) kohta. Seevastu Madalmaades jagab seda seisukohta neli
kasutajat kiimnest (40%).

YouTube on Saksamaa (62%), Hispaania (56%), Prantsusmaa (52%) ja Austria (51%) kdrgeim
sotsiaalmeedia platvorm sotsiaal- ja poliitiliste pdevakajaliste kiisimuste kohta teabe saamiseks.
Teisest kiljest mainib seda sotsiaalmeediaplatvormi umbes kolmandik Malta kasutajatest (33%).

Luksemburgis (54%) ja Madalmaades (49%) valivad kasutajad kdige sagedamini Instagrami
platvormiks, mis on neile isiklikult oluline, et saada teavet sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste
kisimuste kohta. Latis (24%) seevastu eelistab umbes iga neljas (24%) kasutaja sel eesmargil
seda sotsiaalmeediaplatvormi.
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Kdige suurem on nende kasutajate osakaal, kes nimetavad TikToki paevakajaliste klisimuste
teabeplatvormiks, Rumeenias (46%), lirimaal (43%) ja Kuprosel (41%). Madalaim osakaal on
omakorda Maltal (20 %).

Nende kasutajate osakaal, kes margivad, et WhatsApp on oluline platvorm paevakajaliste
kisimuste kohta teabe saamiseks, ulatub 5%-st Leedus ja Ungaris kuni 37%-ni ltaalias.

Hispaanias on rohkem kui neli kasutajat kimnest (44%) teatanud, et nad saavad X-ilt (Twitter)
teavet paevakajaliste kisimuste kohta. Uks kimnest (10 %) kasutajast Ungaris seevastu valib
selle platvormi.

Kdigis liikkmesriikides peab vahem kui iga neljas kasutaja mis tahes muud sotsiaalmeediat voi -
platvormi enda jaoks oluliseks, et saada teavet sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste kiisimuste
kohta:

m Telegramm: osakaal ulatub 4 %-st Maltal 22 %-ni Latis;

m LinkedIn: 3 %-It Latis 19 %-le Madalmaades;

m Snapchat: 1 %-It Kiiprosel ja Leedus 15 %-le Prantsusmaal ja lirimaal;
m Reddit: 3 %-It Kiiprosel 12 %-le Eestis, lirimaal, Soomes ja Rootsis;

m LG6imed: 3 %-lt Bulgaarias, Eestis, Horvaatias, Luksemburgis, Ungaris, Madalmaades,
Portugalis ja Slovakkias 7 %-le Kreekas;

m Bluesky: 0%-It Leedus ja Portugalis 5%-le Austrias ja Rootsis;
m muu: 2 %-It Belgias, Hispaanias, Poolas ja Portugalis 8 %-le Taanis ja Madalmaades.
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Q5 Ja millisest sotsiaalmeediast ja platvormidelt saate teavet sotsiaalsete ja poliitiliste
paevakajaliste kiisimuste kohta? Palun valige enda jaoks kdige olulisemad. [Mitu vastust]

Facebook telegram

X
YouTube Instagram TikTok WhatsApp (Twitter mi LinkedIn Snapchat Reddit Léimed
)

57L 58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4
BE 61 45 49 35 22 2 10 10 11 7 4
BG 83 62 32 3 10 15 21 7 3 4 3
cz 67 54 47 21 24 22 11 9 4 6 6
DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4
DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4
EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3
IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6
EL 68 56 4 35 10 27 11 8 4 7 7
ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4
FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4
HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3
I 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5
cyY 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6
LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6
LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4
LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3
HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3
MT 87 33 3 20 20 18 4 16 3 4 5
NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3
AT 49 51 49 33 30 17 14 8 0 1 5
PL 75 63 38 3 20 29 9 8 6 7 5
PT 59 48 53 28 28 2% 12 13 3 7 3
RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4
S| 73 57 4 29 12 2% 14 12 0 1 4
SK 75 54 a0 27 17 11 13 5 5 5 3
Fi 56 49 39 36 22 24 8 8 0 12 5
SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6

Markus: (Alguses...) Mida suurem on vastuse valimise proportsioon, seda tumedam sinine on lahter. Iga riigi kérgeim vastus on
esitatud tumesinises/valges kirjas. Vastused ,muu* ja ,ei tea“ ei ole esitatud.

(%), baasvaartus: n=14 380 — kasutab sotsiaalmeediat ja/vdi videoplatvorme teabe saamiseks sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste
kiisimuste kohta (Q4a)
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Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Mehed peavad YouTube'i (64% vs. 49%), X-i (Twitter) (32% vs. 17%), Telegrami (16% vs. 10%) ja
Redditit (9% vs. 4%) naistest suurema téendosusega olulisteks sotsiaal- ja poliitilise paevakajalise
teabe platvormideks. Teisest kiljest osutavad naised meestest suurema tdendosusega
Instagramile (49% vs 42%) ja TikTokile (33% vs 28%).

Andmed naitavad, et vanus mojutab platvormi eelistusi paevakajaliste sliindmuste teabe jaoks.
Vanemad kasutajad eelistavad rohkem Facebooki (71 % 55-aastastest ja vanematest kasutajatest
vs 31 % 15-24-aastastest kasutajatest) ja WhatsAppi (31 % vs 19 %). Seevastu nooremad
kasutajad eelistavad téenaolisemalt Instagrami (64% 15—24-aastastest vs. 33% 55-aastastest ja
vanematest), TikToki (54% vs. 17%), Xi (Twitter) (30% vs. 20%) ja Snapchati (12% vs. 2%). 25—-39-
aastastel kasutajatel on mdned erinevad platvormieelistused, nad eelistavad suurema
téendosusega YouTube’i (60 % vs. 52-57 % muudest vanuserihmadest), Telegrami (16 % vs. 11—
14%) ja Redditi (11 % vs. 2—8%). See vanuserihm (13%) ja 40-54-aastased (12%) eelistavad
samuti LinkedIni rohkem kui kéik teised vanuserihmad (5-9 %).

Lopuks, kasutajad, kes alles dpivad on tdenaolisem kui need, kes juba I6petanud oma hariduse
nooremas eas markida eelistatud platvormid: Instagram (63% vs 40%-43%), TikTok (50% vs 26%-
34%), Snapchat (11% vs 6%-8%), Reddit (10% vs 4%-7%) ja teemad (7% vs 3%-4%). Teisest
klljest mainivad nad vahem tdenaoliselt kui need, kes I6petasid oma hariduse, Facebooki (31% vs
60%-66%) ja WhatsAppi (21% vs 27%-28%). Lisaks osutavad 20-aastased ja vanemad kasutajad
(14 %) tdéendolisemalt kui koik teised ruhmad (6—7 %) Linkedlnile kui eelistatud platvormile; see
rihm (28%) koos nendega, kes alles 6pivad (29%), on ka tdendolisem kui need, kes I6petasid oma
hariduse nooremas eas (19%-22%), osutades X-ile (Twitter) kui nende eelistatud platvormile.
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2.2. Aktiivne vs passiivne teabe tarbimine sotsiaalmeedias

Uuringu tulemused naitavad sotsiaalse ja poliitilise teabe aktiivse ja passiivse tarbimise
kombinatsiooni sotsiaalmeedias, kusjuures paljud kasutajad otsivad sisu tahtlikult ja ootamatult
kogevad seda juhusliku sirvimise ajal.

Ligikaudu kolm neljandikku (76%) sotsiaalmeediat kasutavatest vastajatest ndustub vaitega, et
,<Sotsiaalmeediat sirvides loen ménikord sotsiaalset ja poliitilist teavet, millega olen juhuslikult kokku
puutunud, kuigi ma seda aktiivselt ei otsinud“ (millest 25% ,ndustun taielikult* ja 51% ,kaldun
ndustuma“). Mittendustumise osakaal on 10 %, kes ,kalduvad mittendustumisele®, ja 10 %, kes ,ei
ndustu Uldse”.

Umbes kaks kolmandikku (66 %) sotsiaalmeedia ja platvormide kasutajatest ndustub vaitega ,Olen
aktiivselt otsinud sotsiaalmeedias teavet sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste kiisimuste kohta“
(millest 21 % ,ndustun taielikult* ja 45 % ,kaldun ndustuma®). Kolmandik (33 %) neist ei nbustu
selle vaitega (24 % ,vaga ei ndustu® ja 9 % ,vaga ei ndustu®).

K6. Mil maaral noustute voi ei noustu jirgmiste vaidetega?

Sotsiaalmeediat sirvides loen Otsin aktiivselt teavet
monikord sotsiaalset voi poliitilist sotsiaalsete ja poliitiliste
teavet, mida olen juhuslikult kohanud, pdevakajaliste kiisimuste kohta
kuigi ma seda aktiivselt ei otsinud. sotsiaalmeedias

* 25 Noustun tdielikult 2] .

Noustun . -
kalduvad mitte ndustuma - !

1 O Ei ndustu uldse 9 .

* Ei oska 6elda .

%) B :n=26 121 - koik j
(%) Baasvdartus: n=26 Gik vastajad (%) Alus:n=14 380 - kasutab sotsiaalmeediat ja/voi videoplatvorme teabe saamiseks

sotsiaalsete ja poliitiliste pdevakajaliste kiisimuste kohta (Q4a)
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Riikidevahelised erinevused

Kaigis liikkmesriikides ndustub vahemalt kaks kolmandikku vastanutest vaitega, et ,sotsiaalmeediat
sirvides loen monikord sotsiaalset ja poliitilist teavet, millega olen juhuslikult kokku puutunud, Kkuigi
ma seda aktiivselt ei otsinud“. Kokkulepitud osakaal varieerub 67 %st Belgias 93 %ni nii Kiprosel

kui ka Maltal.®

Q6_2 Mil mairal noustute voi ei noustu jargmiste viidetega?

Sotsiaalmeediat sirvides loen monikord sotsiaalset voi poliitilist teavet, mida olen juhuslikult
kohanud, kuigi ma seda aktiivselt ei otsinud.

B NOustun taielikult W NOustun m kalduvad mitte ndustuma Ei ndustu lldse Ei oska Oelda

1 1 3 4 3 1 2 1 3 4 3 4 3 3 4 4 6 4 2 6 2 7 6 6

2 0 3 5 5 6 4 7 12 16

2 0 5 4 3 7 6 6 6 10 g 9 11 12 16 13

4 7 e oy wm BN BN BN e o gy gy W

- BN 10 57 0 111111 12 12 59 50 Y 2 T 1-0-]]-3.. l.
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(%) Baasvaartus: n=26 121 - kdik vastajad

5 Umardamise téttu véib juhtuda ka see, et eraldi vastusevariantide protsendid ei vasta tapselt tekstis
nimetatud kogusummadele.
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Kui Eesti (47 %) ja Lati (39 %) valja arvata, ndustub enamik sotsiaalmeedia ja -platvormide
kasutajaid koigis liikmesriikides vaitega ,Olen aktiivselt otsinud sotsiaalmeedias teavet sotsiaalsete
ja poliitiliste paevakajaliste kisimuste kohta®, kusjuures enamiku suhteline suurus ulatub umbes
poolest (51 %) Belgias ronkem kui kaheksani kiimnest (84 %) Kiiprosel.®

Q6_1 Mil méaaral noustute voi ei noustu jirgmiste viidetega?
Otsin aktiivselt teavet sotsiaalsete ja poliitiliste pdevakajaliste kiisimuste kohta sotsiaalmeedias

B Noustun taielikult Noustun kalduvad mitte ndustuma Ei ndustu lldse Ei oska delda

0 1 1 1T 0 1 2 1T 2 1 1 1 4 2 1 1 102 1 2 2 2 2 1 1
2 4 6 5 6 7 g 4 6 6 9 9 , 10 10 9 9 10 9 11 15 11 9 13 18 15 13
Eri i e N N HENEN m B
24 25 24 5 27 28 30 30 31 ‘3 >g 33 36 53 TaED 39

52 46 47 53 46 49 43 o

26 25 30 23 22 22 19 19 21 18 20 19 22 19 19 20

15 14 15 17 14 15 13 15
IIIIIIII|| THHITATTITHTT
< NI--= Qvoeo@®@®cs0d)ec 2000+t 0Oa
cy IT EL BG ES PT CZ SK EL27 SE DK IE MT LT HU DE HR AT FR LU Fl SI NL BE EE

(%) Alus:n=14 380 - kasutab sotsiaalmeediat ja/voi videoplatvorme teabe saamiseks sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste kiisimuste
kohta (Q4a)

Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Mehed on moénevoérra tdendolisemalt kui naised aktiivsed teabetarbijad sotsiaalmeedias (69% vs.
63%).

Aktiivne teave, mis otsib vanusega suurenemist: 70 % 55aastastest ja vanematest ndustub, et nad
otsivad aktiivselt teavet sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste kisimuste kohta sotsiaalmeedias,
vlrreldes 67 %ga 40-54aastastest, 66 %ga 25-39aastastest ja 59 %ga 15-24aastastest.
Seevastu passiivne info tarbimine vaheneb vanusega: 83% nii 15-24-aastastest kui ka 25-39-
aastastest ndustub vaitega, et ,sotsiaalmeediat sirvides loen ménikord sotsiaalset ja poliitilist
teavet, millega olen juhuslikult kokku puutunud, kuigi ma seda aktiivselt ei otsinud®, vorreldes 78%-
ga 40-54-aastastest ja 70%-ga 55-aastastest ja vanematest.

Mdningaid erinevusi aktiivse ja passiivse teabe tarbimises sotsiaalmeedias taheldatakse ka
hariduses. Kasutajad, kes on omandanud 20-aastase vdi vanema hariduse (69%), on kdigist
teistest haridustasemetest suurema tdendosusega aktiivsed teabetarbijad sotsiaalmeedias ning
ndustuvad vaitega ,Olen aktiivselt otsinud sotsiaalmeediast teavet sotsiaalsete ja poliitiliste
paevakajaliste kisimuste kohta“, vorreldes 63%-ga nendest, kes on omandanud hariduse 15-
aastaselt vdi nooremalt. Teisest kuljest on vastajad, kes alles 0&pivad (84%), suurema
tdendosusega passiivsed infotarbijad kui need, kes on oma hariduse juba omandanud (69%—78%),
ning nad ndustuvad vaitega: ,Sotsiaalmeediat sirvides loen mdnikord sotsiaalset ja poliitilist teavet,
millega olen juhuslikult kokku puutunud, kuigi ma seda aktiivselt ei otsinud®.

6 Umardamise téttu véib juhtuda ka see, et eraldi vastusevariantide protsendid ei vasta tapselt tekstis
nimetatud kogusummadele.
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2.3. Sotsiaalse ja poliitilise sisuga tegelemise liigid

Klsitluses osalejatelt kisiti, kuidas nad sotsiaalmeedias sotsiaalse ja poliitilise sisuga tegelevad,
kui Uldse.

Suurim osa vastanutest teatas, et nad loevad véi vaatavad sisu oma kanali(te)s (38%) voi et nad
meeldivad postitustele voi reageerivad neile (36%).

Vahem kui Uks neljast vastajast (23%) kommenteerib postitusi ja vahem kui Uks viiest jagab teiste
postitusi oma profiilis voi lugudes (19%) voi jagab sisu otsesdnumite voi privaatvestluste kaudu
(18%). Umbes Uks kumnest (11 %) loob ja postitab oma originaalsisu (nt mdétted/arvamused
teemadel).

Nimelt ei tegele umbes kolm vastajat kiimnest (29%) seda liiki sisuga Uldse.

Millistel jargmistest viisidest (kui iildse) kasutate sotsiaalmeedias sotsiaalset
ja poliitilist sisu?
[Mitu vastust]
Minu kanali(te) sisu lugemine vdi vaa
Meeldib v6i reageerib po
Kommentaar postitust
Jaga teiste postitusi minu profiilis voi Iugudes
Jagage sisu otsesdnumite voi privaatvestluste kaudu

Looge ja postitage oma algne sisu (nt moétted/arvamused teemadel)

Muud I4

Ma ei tegele sellise sisuga illdse.
Ei oska 6e|dl3

(%) Baasvaartus: n = 26 121 - koik vastajad
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Riikidevahelised erinevused

Kdigis liikmesriikides on oma kanali(te) sisu lugemine voi vaatamine ning postitustele meeldimine
vOi reageerimine kaks koige levinumat sotsiaalse ja poliitilise sisuga tegelemise viisi
sotsiaalmeedias:

m Nende kanali(te) sisu lugemine voi vaatamine on kdige sagedamini valitud vastus 16
likmesriigis. Koigis liikmesriikides ulatub seda liiki koosttdle viitavate vastajate suhteline
osakaal 24 %-st TSehhis 62 %-ni Poolas.

m Teisest kiljest naib, et llejaanud 11 liikmesriigis on sotsiaalmeedia sotsiaalse ja poliitilise
sisuga tegelemisel esikohal postituste meeldimine voi neile reageerimine. Nende vastajate
osakaal, kes suhtlevad sotsiaalmeedias sotsiaalse ja poliitilise sisuga, meeldides postitustele
vOi reageerides neile, jaab vahemikku 15 % Latis ja 58 % Kulprosel.

Kdige suurem oli postitusi kommenteerinud vastajate osakaal Kiprosel (34%) ja Kreekas (34%),
kdige vaiksem oli see Latis (11%).

Nende vastajate osakaal, kes suhtlevad sotsiaalmeedias sotsiaalse ja poliitilise sisuga, jagades
teiste postitusi oma profiilis vdi lugudes, on vahemikus 7 % Latis ja 27 % nii Kreekas kui ka
Bulgaarias.

Sisu jagamist otsesdnumite voi privaatvestluste kaudu mainib osa vastanutest, ulatudes 11%-st
Latis 29%-ni Maltal.

Vaiksem osakaal (alla 20 %) kdigis liikmesriikides naitab, et nad loovad ja avaldavad oma
originaalsisu (nt métted/arvamused teemadel). Seda mainiv tdpne osakaal jaab Latis 4 % ja
Kreekas 19 % vahele.

Eelkdige teatas osa vastanutest, kelle osakaal ulatus 14 %-st Kuprosel kuni Gle nelja vastajani
kimnest Madalmaades (47%), Belgias (45%) ja Prantsusmaal (41%), et nad ei tegele seda liiki
sisuga Uldse.
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Millistel jargmistest viisidest (kui Gldse) kasutate sotsiaalmeedias sotsiaalset ja poliitilist sisu? [Mitu
vastust]

Minu Looge ja
. Meeldib ; Jagage sisu  postitage Ma ei
kanali(te) . Jaga teiste % X

) vOi Kommentaa - . .~ otsesdnumit oma algne tegele
sisu . . postitusi minu . . )

. reageerib r postituste e e VOi sisu (nt Muud sellise

lugemine ! profiilis voi , ~ .
~ postituste kohta privaatvestlu métted/arva sisuga
vOi lugudes .
: le ste kaudu mused uldse.
vaatamine
teemadel)

EL 27 38 36 23 19 18 11 4 29
BE 28 24 15 14 12 10 2 45
BG 34 52 27 27 20 13 5 20
Cz 24 42 30 22 22 11 4 25
DK 36 34 21 14 15 10 2 32
DE 37 30 19 15 16 10 9 29
EE 41 36 15 15 18 9 4 23
IE 41 43 27 20 22 13 3 23
EL 46 51 34 27 23 19 1 19
ES 31 46 28 26 19 15 3 28
FR 37 26 17 15 17 7 1 41
HR 35 39 21 13 17 8 5 25
IT 33 41 28 22 19 12 3 27
CY 55 58 34 24 24 14 1 14
LV 51 15 11 7 11 4 2 28
LT 52 39 16 15 19 6 2 18
LU 39 34 13 14 15 9 4 28
HU 60 35 18 19 15 7 3 18
MT 44 46 24 19 29 16 2 20
NL 27 24 15 11 14 10 3 47
AT 36 31 18 16 16 10 7 28
PL 62 40 27 21 21 13 2 17
PT 42 35 21 20 18 11 2 32
RO 37 49 30 19 21 13 3 21
] 48 31 19 16 15 9 3 25
SK 27 38 20 15 14 9 3 33
Fl 38 35 20 13 16 11 3 30
SE 47 37 24 18 19 14 4 26

Markus: (Alguses...) Mida suurem on vastuse valimise proportsioon, seda tumedam sinine/oranz on lahter. Iga riigi kdrgeim vastus on
esitatud tumesinises/valges kirjas. Vastust ,ei tea“ ei kuvata.

(%), baasvaartus: n=26 121 — koik vastajad
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Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Mehed (26%) kommenteerivad postitusi tdenadolisemalt kui naised (19%). Teisest kljest margivad
naised (32%) meestest (27%) suurema tdendosusega, et nad ei tegele seda tilpi sisuga Uldse.

Nooremad vastajad (15—24aastased) loevad v6i vaatavad oma voo sisu suurema tdendosusega
kui 55aastased ja vanemad (51 % vs. 29 %), meeldivad postitustele voi reageerivad neile (46 %
vs. 31 %) ning jagavad sisu otsesdnumite voi privaatvestluste kaudu (25 % vs. 13 %). Siiski on
vahem téendaoline, et nad kommenteerivad postitusi kui kbik teised vanuserihmad (18% vs. 22%-—
24%). Teisest kuljest jagavad vanemad vastajad (55-aastased ja vanemad) vahem téendaoliselt
teiste postitusi oma profiilis voi lugudes (16 % vs. 19-23 % muude vanuseriihmade puhul) ning
loovad ja postitavad oma algse sisu (8 % vs. 12-15 %). Uldine kaasatus vaheneb ka vanusega,
kusjuures 41% 55-aastastest ja vanematest inimestest naitab, et nad ei tegele seda tuupi sisuga
Uldse, vorreldes 14% -ga 15-24-aastastest.

Vastajad, kes alles dpivad, mainivad suurema tdendosusega kui need, kes on juba oma hariduse
omandanud nooremas eas, et nad loevad vdi vaatavad sisu oma voogudes (51% vs. 25%—42%),
nagu postitused voi reageerivad neile (46% vs. 32%—37%) ning jagavad sisu otsesdnumite voi
privaatvestluste kaudu (25% vs. 14%—20%). Teisest kiljest on see rihm (19%) vdhem tdendoline
kui need, kes I6petasid oma hariduse vanuses 16-19 (23%) vdi 20 ja Ule selle (24%), et teatada, et
nad kommenteerivad postitusi. Vastajad, kes Idpetasid hariduse 16-19-aastaselt, on vahem
tdendolised kui need, kes Iopetasid hariduse vanemas eas, ja need, kes alles dpivad, et mainida,
loovad ja postitavad oma algse sisu (9 % vs 12-14%).
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3. Desinformatsiooni ja teabe usaldusvaarsusega
seotud kulud ja vahendid

Q17 Kui sageli olete enda arvates viimase
seitsme paeva jooksul isiklikult kokku
puutunud desinformatsiooni ja

3.1. Tajutav kokkupuude
desinformatsiooniga

Kusimusele, kui sageli nad valeuudistega?

arvavad, et nad on viimase seitsme

pdeva jooksul isiklikult kokku 1 2 vaga sageli
puutunud  desinformatsiooni  ja f— Sageli
valeuudistega, vastas tle ) M&nikord
kolmandiku vastanutest, et nad on 1 6 Harva

kokku puutunud ,vaga sageli“ (12
%) voi ,sageli“ (23 %). Ligikaudu
kolm vastajat kimnest (31%)
teatas, et nad on viimase nadala
jooksul ,mdénikord“ kokku puutunud
desinformatsiooni ja valeuudistega,
ning vahem Kkui iga neljas teatas, et

:“‘1 e 7 Mitte kunagi
‘3 e Ei oska 6elda
nad on kokku puutunud ,harva“

(16%) VO ,,mitte kunagi“ (70/0). (%) Baasvdartus: n=26 121 - koik vastajad

Riikidevahelised erinevused

Enamik kolme liikmesriigi vastajatest markis, et nad on viimase nadala jooksul desinformatsiooni ja
valeuudistega ,vaga sageli“ vdi ,sageli“ kokku puutunud: Ungari (57%), Rumeenia (55%) ja
Hispaania (52%). Ule nelja vastaja kimnest jagab seda seisukohta ka Bulgaarias (48%),
Luksemburgis (45%), Maltal (45%), Kreekas (43%), lirimaal (42%) ja Kiprosel (42%).” Teisest
kiljest on vahem kui kolm vastajat kiimnest Saksamaal (26%), Soomes (26%) ja T$ehhis (29%)
teatanud, et nad on viimase seitsme paeva jooksul desinformatsiooniga ,sageli“ voi ,vaga sageli“
kokku puutunud.

Nende vastajate osakaal, kes markisid, et nad on viimase nadala jooksul ,m&nikord“ kokku
puutunud desinformatsiooni ja valeuudistega, ulatub 24 %-st Ungaris ligikaudu neljani kimnest
Rootsis (40 %), Leedus (39 %) ja Horvaatias (39 %).

Kdigis liikmesriikides ei ole rohkem kui kolmandik vastanutest teatanud, et nad on viimase seitsme
paeva jooksul vaarinfo ja valeuudistega ,harva“ voi ,mitte kunagi“ kokku puutunud. Seda
mainitakse kdige rohkem Prantsusmaal (31%), Saksamaal (31%), TSehhis (29%), Soomes (28%)
ja Slovakkias (28%). Seevastu Ungaris jagab seda seisukohta vaid iga kiimnes vastaja (11 %).

7 Umardamise tdttu voib juhtuda ka see, et eraldi vastusevariantide protsendid ei vasta tapselt tekstis
nimetatud kogusummadele.
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Q17 Kui sageli olete enda arvates viimase seitsme paeva jooksul isiklikult kokku
puutunud desinformatsiooni ja valeuudistega?

W Vdga sageli Sageli Ménikord ® Harva m Mitte kunagi Ei tea
8 6 6 5 4 6 5 8 4 8 7 8 13 10 7 11 10 11 12 11 12 12 11 10 9 12 14
5 4 6
> 3 3 3 3 5 6 5 3 ;7 8 4 12
— T o o B e [ ]  em 4 5 6 11 5 6 6 7 5 10 17
8 9 11 11 12 13 16313314 12—----.-----]-5.-
= 13 16 16 15 18 WM 57 N9 N Ng 14 19 19 -
24 27 28 33 '34 34 - . 5 20
33 38 32 35 34 36 39 40
31 32 34 35
28 32 30 31
29
2725 30 56 2 26
2> 27 25 27 23 24 25 o
2323 21 21 19 21 22 21 16 -
22 23 22 21 21 16 16 20 16
III..I Illllll
- - - o~ n w_\ N W a LY
HU o ES BG MT LU EL IE CY PT SI HR PL EL27 IT DK AT SK NL LV BE EE LT SE FR CZ DE

(%) Baasvaartus: n=26 121 - koik vastajad

Suundumus vorreldes 2022. aastaga

Alates 2022. aastast, mil seda kisimust viimati kusiti (Media & News Survey 2022), on nende
vastajate osakaal, kes teatasid, et on viimasel nadalal ,sageli“ vdi ,vaga sageli“ kokku puutunud
desinformatsiooni ja valeuudistega, suurenenud ELi tasandil kaheksa protsendipunkti (28 %-It
2022. aastal 36 %-le 2025. aastal). Riikide tasandil on see osakaal markimisvaarselt suurenenud
rohkem kui pooltes liikmesriikides. Suurim kasv on toimunud Madalmaades (32 %, +19
protsendipunkti), Taanis (35 %, +19 protsendipunkti), Luksemburgis (45 %, +18 protsendipunkti),
Maltal (45 %, +17 protsendipunkti), Rootsis (30 %, +14 protsendipunkti) ja Hispaanias (52 %, +13
protsendipunkti).
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Q17 Kui sageli olete enda arvates viimase seitsme paeva jooksul isiklikult kokku
puutunud desinformatsiooni ja valeuudistega?

% ,vaga sageli“ voi ,sageli“
Suundumus vorreldes 2022. aasta oktoobriga (Eurobaromeetri kiiruuring FLO12EP Media & 2022. aasta uudisteuuring)

11
A A]0A13387 45 42
Al7 A18 37 37 37
A3 A6 36
u] — Al a4 33 32 32 32 31 30 30

IIIIIII IIIIIiiigAQV3A]QVZA1OA “4A6$?]2%267

- N B NN -

- = ‘ ‘ .

HU RO ES BG MT LU EL IE CY PT PL EL27 IT DK AT SK NL LV BE LT SE FR CZ DE

(%) Baasvaartus: n=26 121 - koik vastajad

Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Mehed (40 %) naitavad suurema tdendosusega kui naised (32 %), et nad on viimase seitsme
paeva jooksul sageli (st ,sageli“ vbi ,vaga sageli“) kokku puutunud desinformatsiooni ja
valeuudistega.

Vanusega vaheneb arusaam, et viimase seitsme péeva jooksul puututakse sageli kokku
desinformatsiooni ja valeuudistega: 46% 15-25-aastastest vastajatest teatas sagedasest
kokkupuutest sellega, vorreldes 43%-ga 25—-39-aastastest, 36%-ga 40-54-aastastest ja 29%-ga
55-aastastest ja vanematest.

Hariduse valdkonnas tunnistavad vastajad, kes alles dpivad (46 %), ning need, kes on omandanud
hariduse vahemalt 20-aastaselt (37 %), suurema téenaosusega kui need, kes on omandanud
hariduse nooremas eas (32-33 %), et nad on viimase nadala jooksul sageli kokku puutunud
desinformatsiooni ja valeuudistega.
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3.2. Usaldus desinformatsiooni

dratundmise vastu Q18 Kas olete kindel, et saate

Veidi lle kuue vastanu kiimnest on desinformatsiooni dra tunda, kui sellega
veendunud, et nad suudavad vaarinfot kokku puutute?

ara tunda, kui nad sellega kokku 1 2 Vaga enesekindel
puutuvad (12 % vastanutest on ,vaga o _
kindlad“, 49 % ,mdnevdrra kindlad®). Monevorra enesekindel
Ligikaudu kolmandik (32%) ei ole aga ‘ Mitte vaga enesekindel
kindlad, kas nad suudavad 6 Uldse mitte enesekindel

desinformatsiooni ara tunda (millest
26% .ei ole vaga kindel“ ja 6% ,ei ole
Uldse kindel®).

Riikidevahelised erinevused

o . Ei oska oelda

Kui Poola valja arvata (49 %), teatas

enamik vastanutest k6|g|St (%) Baasvdartus: n=26 121 - koik vastajad

liikmesriikidest, et nad tunnevad end

desinformatsiooniga kokku puutudes selle &ratundmise voimes kindlalt (,vaga kindel“ voi
,monevorra kindel“). Vahemalt kaks kolmandikku vastanutest markis seda Maltal (84%), lirimaal
(72%), Luksemburgis (69%), Bulgaarias (68%), Horvaatias (68%), Rumeenias (67%), Soomes
(67%), Rootsis (67%) ja Prantsusmaal (66%).2

Nende vastajate osakaal, kes ei tunne end desinformatsiooni aratundmise vdimes kindlalt (,ei ole
vaga kindel“ voi ,ei ole Uldse kindel®), ulatub 14 %-st Maltal rohkem kui neljani kimnest Poolas (45
%), Taanis (42 %) ja Eestis (41 %).

Q18 Kas olete kindel, et saate desinformatsiooni dra tunda, kui sellega kokku puutute?

B Vaga enesekindel Monevorra enesekindel Mitte vidga enesekindel m Uldse mitte enesekindelr Ei oska delda
2 4 3 3 3 4 4 5 8 4 5 1 9 3 4 6 8 6 4 6 7 2 5 3 3 8 5 6
3 s 4 4 5 4 8 ¢ 5 6 2 6 9 6 6 5 6 8
— - 6 6 5 7 6 12 8 7
LR NN N 5 mm 5 mm - [ | =
1 24 25 25 - B30 ey = I = - H .
19 24 22 23 22 25 24 > 27 24 26 35 28 29 57 29 3% 32 34 33 34 38
62 24
52 55 53 57 49 54 55 53
50 52 50 52 54 49
49 49 50 51 51 47 43 47 49 47 39
42
41
22 5o
18 17
I I 14 15 0 13 92 13 5 13 15 12 TN 14 12 13 g o o 12 15 11 g o . 11 g
EisEEeniNEEciEEeesEliEsnlns
g - a (A =N S - =N =N N = - (A
"v'vﬁl "'|_ v"-v‘vev@.v"""fvb.bV"
MT IE LU BG HR SE Fl ES SK Cy AT PT HUEL27 DE NL IT BE LT EL LV SI EE CZ DK PL

(%) Baasvaartus: n=26 121 - koik vastajad

8 Umardamise tttu véib juhtuda ka see, et eraldi vastusevariantide protsendid ei vasta tapselt tekstis
nimetatud kogusummadele.
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Suundumus vorreldes 2022. aastaga

Alates 2022. aastast (Media & News Survey 2022) on nende vastajate osakaal, kes on teatanud,
et nad on kindlad oma suutlikkuses desinformatsiooni ara tunda, kui nad sellega kokku puutuvad,
olnud jarjepidev. Riigi tasandil on kindlustunne desinformatsiooni aratundmise suhtes
markimisvaarselt suurenenud Maltal (84 %, +5 protsendipunkti) ja Rumeenias (67 %, +5
protsendipunkti). Teisest kiljest on see vahenenud lirimaal (72 %, —9 protsendipunkti), Soomes (67
%, —11 protsendipunkti), Slovakkias (65 %, -6 protsendipunkti), Austrias (64 %, -5
protsendipunkti), Kreekas (58 %, —9 protsendipunkti), Latis (58 %, —6 protsendipunkti) ja Poolas
(49 %, -3 protsendipunkti).

Q18 Kas olete kindel, et saate desinformatsiooni dra tunda, kui sellega kokku puutute?
% ,vaga enesekindel” voi ,mdnevdrra enesekindel”

Suundumus vorreldes 2022. aasta oktoobriga (Eurobaromeetri kiiruuring FLO12EP Media & uudiste
uuring 2022)

84
AS
69 68 67 66 65 65
= 3 62 61 61 61
= A5 v-3 v-11 _
IIIIIIIIIZIIIISIZIIZI2A3 “ V]i%v9V7_
% Wiy AT, Painy

USeoZ08+00w = VDO woRe s
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(%) Baasvaartus: n=26 121 - kdik vastajad

Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Mehed tunnevad end desinformatsiooni aratundmise véimes suurema tdenaosusega kui naised
(68% vs. 56%).

Vanusega vaheneb kindlustunne, et inimene suudab vaarinfot ara tunda: 71% 15—24-aastastest
vastajatest on selles voimes kindlad, vorreldes 69%-ga 25-39-aastastest, 63%-ga 40-54-
aastastest ja 54%-ga 55-aastastest ja vanematest.

Hariduse valdkonnas on 20-aastastel ja vanematel vastajatel (67 %) ja veel dppivatel vastajatel (68
%) suurem tdendosus kui noorematel vastajatel (52-57 %) olla kindel, et nad suudavad
desinformatsiooni ara tunda.

3.3. Teabe kontrollimise strateegiad

Seejarel kusiti vastajatelt, mida nad tavaliselt teevad, kui nad ei ole kindlad, kas sotsiaalmeedias
olev teave on desinformatsioon.

Umbes pooled vastanutest (49%) mainivad selle ristkontrollimist teiste teabeallikatega, et naha,
kas nad Utlevad sama asja. Kiimnest vastajast neli (40%) markis, et nad vaatavad, kes selle
postitas, et kontrollida, kas see parineb usaldusvaarsest vdoi umbusaldusvaarsest allikast.

Umbes kolmandik (34%) vastanutest teatas, et nad kontrollivad, kas tegemist on hiljutiste
uudistega, mitte vana loo uuesti jagamisega, ja vahem kui kolm vastajat kiimnest vastas, et nad
kontrollivad kommentaare, et naha, mida teised inimesed selle kohta Utlevad (29%), kontrollida,
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kas pildid voi videod naevad valja toelised voi voltsitud (25%) voi vaatavad odigekirja- voi
grammatikavigu (24%).
Vahem kui kaks vastajat kimnest markis, et kontrollimaks, kas sotsiaalmeedias olev teave on

desinformatsioon, kusivad nad inimestelt, keda nad usaldavad, mida nad arvavad (18%), voi
kasutavad faktide kontrollimise vahendit vdi veebisaiti (14%).

Uks kiimnest (10 %) vastajast markis, et nad ei tee midagi teabe kontrollimiseks.

Q19 Kui te ei ole kindel, kas sotsiaalmeedias olev teave on desinformatsioon,

mida te tavaliselt teete?
[Mitu vastust]

Kontrollige seda teiste teabeallikatega, et ndha, kas nad utlevad sama asja
Vaadake, kes selle postitas, et kontrollida, kas see on usaldusvaarsest / u'aiéirsest allikast

Kontrollige, kas see on hiljutine uudis, mitte vana lugu, mida jag [EF§jst
Kontrollige kommentaare, et naha, mida teised inimesed selle kohta
Kontrollige, kas pildid v&i videod on ehtsad voi v

Otsige &igekirja- v6i grammatikavigu

Kisi inimestelt, keda usaldad, mida navad

Kasutage faktide kontrollimise vahendi veebisaiti
Ma ei tee midagi, et kontrollida teavet m
Ei oska oelda I4

(%) Baasvaartus: n = 26 121 - kdik vastajad
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Riikidevahelised erinevused

Kdigis liikkmesriikides peale kolme (Sloveenia, Leedu ja TSehhi) on sotsiaalmeedias oleva teabe
kontrollimise kdige olulisem strateegia vorrelda seda muude teabeallikatega, et ndha, kas nad
Utlevad sama. Seda strateegiat mainivate vastajate osakaal on suurim Kiprosel (67%),
Luksemburgis (65%) ja Kreekas (64%). Seevastu TSehhis markis vahem kui kolm vastajat
kimnest (29 %), et nad teevad seda tavaliselt.

Sloveenias (46%), Leedus (44%) ja TSehhis (35%) markisid vastajad teabe kontrollimise
strateegiana kdige sagedamini, et nad vaatavad, kes selle postitas, et kontrollida, kas see parineb
usaldusvaarsest vdi umbusaldusvaarsest allikast. Ka Taanis (41%) ja Slovakkias (41%) on see
strateegia esikohal, kdrvutades teavet teiste teabeallikatega, et ndha, kas nad Utlevad sama. Seda
kontrollistrateegiat mainib suur osa vastanutest ka Kuprosel (60 %), Maltal (55 %), Luksemburgis
(51 %) ja Kreekas (50 %).

Nende vastajate osakaal, kes viitasid kontrollimisele, kas tegemist on hiljutiste uudistega, mitte
vana loo taasjagamisele Uhe kbdige levinuma kontrollistrateegiana, on suurim nii Luksemburgis
(43%) kui ka Maltal (43%) ning vaikseim Latis (24%).

Nende vastajate osakaal, kes markisid, et nad kontrollivad kommentaare, et ndha, mida teised
inimesed selle kohta kontrollistrateegiana ltlevad, ulatub 21 %-st Austrias 50 %-ni Maltal.

Luksemburgis markis kolmandik (33%) vastanutest, et nad kontrollivad, kas videopildid naivad
kontrollistrateegiana ehtsad voi voltsitud. Seevastu Latis jargib seda strateegiat vahem kui Uks
viiest vastajast (19 %).

Osa vastanutest vahemikus 13 % (Kupros) kuni 37 % (Leedu) teatas, et otsib &igekirja- voi
grammatikavigu, kui nad ei ole kindlad, kas sotsiaalmeedias olev teave on desinformatsioon.

Lisaks mainib mitte rohkem kui iga neljas vastaja koigist EL 27 liikmesriikidest mis tahes muud
teabe kontrollimise strateegiat sotsiaalmeedias. Nimelt:

m KUsi inimestelt, et nad usaldaksid seda, mida nad arvavad: vastanute osakaal ulatub 14 %-st
Prantsusmaal, Madalmaades ja Soomes 25 %-ni Klprosel ja Kreekas;

m Kasutage faktide kontrollimise vahendit vdi veebisaiti: 10 %-It Prantsusmaal 24 %-le Maltal;
3 % (Kupros) kuni 15 % (TSehhi) vastanutest teatas, et nad ei tee midagi teabe kontrollimiseks.
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Q19 Kui te ei ole kindel, kas sotsiaalmeedias olev teave on desinformatsioon, mida te tavaliselt
teete? [Mitu vastust]

Kontrol
Vaadake, lige,
kes selle  kas _ Kontroll Kisi
. postitas, see on Kontrollige -
Kontrollige o ge, kas inimest
. et hiljutin kommenta - .
seda teiste . pildid Otsige elt, Kasutage ;
. kontrollida e are, et . a2 . Ma ei tee
teabeallikate . . . voi  Oigekirja- keda faktide .
. , kas see uudis, naha, mida _. . e midagi, et
ga, et ndha, ; . videod vOi usalda kontrollimise :
on mitte teised . : . ~. kontrollida
kas nad N - on grammati d, mida vahendit vGi
. usaldusvd vana inimesed . o teavet
utlevad sama . ehtsad  kavigu nad veebisaiti
. arsest/ lugu, selle kohta ~
asja : , vOi arvava
umbusald mida utlevad e
- . vOltsitud d
usvaarses jagatak
t allikast se
uuesti
EL 27 49 40 34 29 25 24 18 14 10
BE 45 37 30 25 24 28 16 14 14
BG 52 40 38 37 24 16 22 19 6
Cz 29 35 33 30 20 23 22 22 15
DK 41 41 34 32 28 29 16 19 11
DE 46 39 36 23 27 30 17 13 12
EE 50 47 37 36 27 32 21 21 11
IE 42 38 36 34 31 27 20 23 10
EL 64 50 38 45 30 17 25 20 5
ES 53 40 35 28 22 16 21 16 9
FR 47 36 28 27 22 24 14 10 13
HR 46 45 33 40 21 19 24 18 11
IT 53 42 32 28 24 19 19 12 6
CYy 67 60 41 50 32 13 25 17 3
Lv 44 37 24 36 19 26 16 14 13
LT 43 44 35 39 21 37 15 12 10
LU 65 51 43 36 33 33 23 15 6
HU 48 46 39 37 24 34 15 13 8
MT 58 55 43 38 29 19 18 24 5
NL 49 42 34 25 23 27 14 19 13
AT 45 39 36 21 27 29 21 13 10
PL 47 39 36 39 25 18 19 14 8
PT 53 42 36 34 30 31 18 21 8
RO 57 43 38 36 32 27 19 22 5
Sl 42 46 33 34 28 18 24 20 11
SK 41 41 26 32 23 22 20 17 10
Fl 51 45 31 32 30 21 14 12 9
SE 49 48 38 30 30 22 21 15 9

Markus: (Alguses...) Mida suurem on vastuse valimise proportsioon, seda tumedam sinine/oranz on lahter. Iga riigi kdrgeim vastus on
esitatud tumesinises/valges kirjas. Vastust ,ei tea“ ei kuvata.

(%), baasvaartus: n=26 121 — kdik vastajad
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Sotsiaaldemograafilised kaalutlused
Nooremad vastajad kasutavad téenaolisemalt erinevaid kontrollistrateegiaid:

[ Vaadates, kes selle postitas, et kontrollida, kas see parineb
usaldusvaarsest/umbusaldusvaarsest allikast (47 % 15-24aastastest vs 37 % 55aastastest
ja vanematest);

m Kommentaaride kontrollimine, et ndha, mida teised inimesed selle kohta Utlevad (40% vs
24%);

m kontrollida, kas pildid voi videod naevad valja ehtsad voi voltsitud (36% vs. 19%);

m Usaldusvaarsetelt inimestelt arvamuse kusimine (22% 15-24-aastastest ja 21% 25-39-
aastastest, vorreldes 16%-ga vanematest vanuserihmadest).

Seevastu tdenaosus, et teavet ei kontrollita, suureneb koos vanusega (4% 15—24-aastastest vs.
14% 55-aastastest ja vanematest). Vanemad vastajad (55-aastased ja vanemad) kasutavad
samuti vaiksema téendosusega faktikontrolli vahendeid voi veebisaite (12% vs. 14%—-19% muude
vanuseruhmade puhul) ja kontrollivad, kas tegemist on hiljutiste uudistega, mitte vana loo uuesti
jagamisega (31% vs. 35%—37%).

Kooskdlas nende vanusega seotud mustritega kasutavad endiselt uurivad vastajad suurema
téenaosusega kui kdik teised rihmad enamikku kontrollistrateegiaid. Naiteks kontrollib 51% allika
usaldusvaarsust, vorreldes 29%-43%-ga hariduse omandanud inimestest. Seevastu need, kes
omandasid hariduse nooremas eas (13 % nii 15-aastaste kui ka nooremate kui 16—19-aastaste
puhul), margivad suurema tdendosusega, et nad ei tee midagi teabe kontrollimiseks vorreldes
nendega, kes omandasid hariduse 20-aastaselt ja hiliem (8 %) voi 6pivad veel (4 %).

46



Eurobaromeetri kiiruuring FLO14EP SOTSIAALMEEDIA JARELEVALVE 2025

4. Jargmised infrapuna- ja CONTENT CREATORS

4.1. Mojutajate ja sisuloojate jalgimine

Rohkem kui kolmandik vastanutest P . . .
(37%) jalgib sotsiaalmeedia kanalites (nt Q13 Kas jalgite sot5|aa[|r1e.ed|a k.analltes (nt
YouTube, Instagram v6i TikTok jne) YouTube, Instagram voi TikTok jne)

mdjutajaid voi sisuloojaid. mojutajaid voi sisuloojaid?

Vordne osakaal (37%) valib vastusena 37 Jah
,ei, ma kasutan sotsiaalmeediat, kuid

[ o . . . . e Ei, kasutan sotsiaalmeediat, kuid
ei jalgi mojutajaid ega sisuloojaid®.

ei jalgi mojutajaid ega

Veidi vahem kui iga neljas vastaja sisuloojaid
(24%) vastas: Ei ma ei kasuta | — 2 4 Ei, ma ei kasuta sotsiaalmeediat
sotsiaalmeediat". |

— Ei oska Gelda
Riikidevahelised erinevused

Ligikaudu iga teine vastaja Maltal
(51%) ja Kuiprosel (50%) markis, et
nad jalgivad sotsiaalmeedia kanalites
mdjutajaid vdi sisuloojaid. Vahemalt
neli vastajat kiimnest markis seda 13(%) Baasvddrtus: n=26 121 - kéik vastajad

likmesriigis, naiteks lirimaal (49%), Ungaris (47%), Rumeenias (47%) ja Bulgaarias (46%). Teisest
kiljest valis selle vastuse veidi Ule kolme vastaja kimnest (31 %) Horvaatias, Madalmaades (31
%), Belgias (31 %) ja Prantsusmaal (31 %).
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Q13 Kas jilgite sotsiaalmeedia kanalites (nt YouTube, Instagram voi TikTok jne)
mojutajaid voi sisuloojaid?

mJah Ei, kasutan sotsiaalmeediat, kuid ei jidlgi mojutajaid ega sisuloojaid B Ei, ma ei kasuta Ei oska delda
sotsiaalmeediat

1 2 2 5 2 3 4 3 5 2 4 1 4 3 4 3 2 5 3 2 2 5 2 1 3 1 2 1
6 6 17 11 13 16 17 17 20 16 12 18 18 19 21 13 24 11 18 29 35 8 29 28 31
- 16 15 19
32 32 36 36 37

(%) Baasvaartus: n = 26 121 - koik vastajad

11 liikmesriigis markis vahemalt 40 % vastanutest, et kuigi nad kasutavad sotsiaalmeediat, ei jalgi
nad mojutajaid ega sisuloojaid; see kehtib naiteks Kreeka (51%), Horvaatia (48%), Eesti (44%),
Leedu (44%) ja Lati (43%) kohta.

Nende vastajate osakaal, kes teatasid, et nad ei kasuta Uldse sotsiaalmeediat, ulatub alla 10 %st
Maltal (6 %) ja Kiprosel (6 %) kuni Ule 30 %ni Saksamaal (35 %) ja Prantsusmaal (31 %).

48



Eurobaromeetri kiiruuring FLO14EP SOTSIAALMEEDIA JARELEVALVE 2025

Suundumus vorreldes 2023. aastaga

Vorreldes 2023. aastaga, mil seda kisimust viimati kusiti (Media & News Survey 2023), on nende
vastajate keskmine osakaal ELis, kes markisid, et nad jalgivad sotsiaalmeediakanalites (nt
YouTube, Instagram voi TikTok jne) mojutajaid voi sisuloojaid, jaanud samaks. Riigi tasandil on see
osakaal siiski markimisvaarselt suurenenud Maltal (51 %, +9 protsendipunkti) ja Bulgaarias (46 %,
+8 protsendipunkti); see on aga markimisvaarselt vihenenud Soomes (44 %, —5 protsendipunkti),
Kreekas (37 %, —5 protsendipunkti) ja Leedus (35 %, —6 protsendipunkti).

Kuna sénastust on muudetud, analllsitakse ja naidatakse alloleval diagrammil ainult ,Jah®-
vastuse suundumust.

Q13 Kas jilgite sotsiaalmeedia kanalites (nt YouTube, Instagram voi TikTok
jne) mojutajaid voi sisuloojaid?
% Jah

Suundumus vorreldes 2023. aasta oktoobriga (Eurobaromeetri kiiruuring FLO12EP Media & 2023. aasta uudisteuuring)

51 50 49
A9 47 47 46 44 43 43 43

42 41 40 40 38 38 38 37 37 35

A9 v-5 .1 vo1v
IIIIIIIII]iI]IV]V]YZYIVSV6A]V33223] A
I IIIIIIIIv ']v]ﬂ:
- . e oM
oW el N
F

M! O ‘lbv-l—b@ 2 A=K X XIN—X

CY IE HU RO BG FI PT SE ES LU Lv SK SI PL DK EE EL27 EL LT |IT AT DE HR NL BE

(%) Baasvaartus: n=26 121 - koik vastajad

Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Nagu voib eeldada, on vanuse ja sotsiaalmeedia kanalites mdojutajate vdi sisuloojate jalgimise
tdendosuse vahel tugev seos. Mojutajate vdi sisuloojate jalgimise tdendosus vaheneb vanusega:
74% 15-24-aastastest vastajatest teatas sellisest kaitumisest, vorreldes 61%-ga 25—34-aastastest,
36%-ga 40-54-aastastest ja vaid 14%-ga 55-aastastest ja vanematest. Seevastu téenaosus
kasutada sotsiaalmeediat iima jargmiste mojutajateta suureneb vanusega: 47 %-It 55aastastest ja
vanematest kuni 20 %-ni 15-24aastastest). Téendosus, et sotsiaalmeediat Uldse ei kasutata,
suureneb ka vanusega: alates 5 %-st 15—24aastastest kuni 36 %-ni 55aastastest ja vanematest.

Kooskdlas eespool nimetatud sotsiaaldemograafiliste tulemustega vanuse kohta on vastajatel, kes
alles dpivad (69 %), suurem téendosus kui neil, kes on juba oma hariduse omandanud (30-36 %),
teatada, et nad jalgivad sotsiaalmeedia kanalites mdjutajaid vdi sisuloojaid.
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4.2. Mojutajate ja sisuloojate eelistatud sisuttiuibid

Vastajatelt, kes teatasid sotsiaalmeedias mdjutajate voi sisuloojate jalgimisest, kusiti seejarel

nende kontode eelistatud sisutlitipide kohta.

Umbes vordne osa kimnest vastajast mainib arvustusi (nt tooted, raamatud, kohad jne) (39%),
kommentaare sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste kiisimuste kohta (38%) ja seda, kuidas seda
teha (nt dpetused) (38%). Jargneb Ullevaade nende igapaevaelust (36%) ja motiveeriv sisu (31%).

Vaiksem jalgijate osakaal, umbes Uks viiest (19 %), naitab, et eelistatakse kaubanduslike toodete

edendamist ja reklaamimist.

Q14 Millist sisu mojutajatelt voi sisuloojatelt eelistate?

[Mitu vastust]

Arvustused (nt tooted, raamatud, kohad jne)

Kommentaarid sotsiaalsete ja poliitiliste pdevakajalistjgts e kohta

Kuidas seda teha (nt 6petuse
Insight oma igapédevaelus
Motivatiivne sisu

Kommertstoodete miiigiedendus ja reklaam m
Muud
Ei oska 6elda |]

(%) Baasvaartus: n = 10 441 - kui jalgite sotsiaalmeedias mdjutajaid voi sisuloojaid (13. klisimus)
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Riikidevahelised erinevused

Mbéjutajate ja sisuloojate eelistatud sisutliiibid on riigiti védga erinevad. Uheksas liikmesriigis
nimetavad jalgijad kdige sagedamini arvustusi (nt tooted, raamatud, kohad jne) nende kontode
eelistatud sisuliigina: Itaalia (52 %), Poola (51 %), Malta (50 %), Horvaatia (48 %), Hispaania (46
%), Rumeenia (45 %), lirimaa (44 %), TSehhi (41 % koos sellega, kuidas toimida) ja Eesti (39 %
koos sellega, kuidas toimida). Teisest kuljest jagab veidi Ule viiendiku (22%) Austrias seda
seisukohta.

Kdrgeima taseme sisutlilip Kuprosel (57%), Kreekas (50%), Leedus (40%) ja Ungaris (39%) on
kommentaar sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste kisimuste kohta. Seda sisutlldpi mainiv
osakaal on suur ka Poolas (44%), Hispaanias (43%), ltaalias (43%) ja Rumeenias (42%).
Seevastu Madalmaades (29%), Slovakkias (29%), Horvaatias (26%), Latis (26%) ja Belgias (26%)
mainib seda eelistusena vahem kui kolm jalgijat kimnest.

Viies liikkmesriigis on mdjutajate voi sisuloojate kdige sagedamini eelistatud sisuliik see, kuidas
seda teha (nt 6petused); see kehtib jalgijate kohta Luksemburgis (51%), Latis (49%), Bulgaarias
(48%), Prantsusmaal (45%) ja Slovakkias (41%). Kahes liikmesriigis on see sisuliik koos
Ulevaadetega esikohal: TSehhi (41%) ja Eesti (39%). Seevastu Sloveenias (22%) ja Leedus (23%)
mainib seda sisutilpi vahem kui iga neljas jalgija.

Nende igapaevaelu llevaade on kodige valitum sisuliik Soomes (45%), Rootsis (44%), Saksamaal
(43%), Belgias (42%), Madalmaades (40%) ja Portugalis (39%). Kimnest jalgijast rohkem kui neli
viitavad sellele eelistusele ka Kuprosel (46%), Austrias (43%), Prantsusmaal (42%), Taanis (41%)
ja Kreekas (41%). Seevastu ltaalias on sellisest eelistusest teatanud jalgijate osakaal kdige
vaiksem (25 %).

Ulejaanud kolmes liikmesriigis — Austrias (44 %), Taanis (43 %) ja Sloveenias (42 %) — naib
motiveeriv sisu olevat mojutajate voi sisuloojate kdige sagedamini eelistatud sisuliik. Ka Soomes
(42%) jagab seda seisukohta rohkem kui neli kimnest jalgijast. Teisest kiljest mainib iga neljas riik
seda eelistust Prantsusmaal (23%) ja Kuprosel (24%).

Nende jalgijate osakaal, kes nimetavad eelistatuima sisuliigina kommertstoodete muugiedendust ja
reklaami, ulatub 7%-st Latis kuni 28%-ni Kreekas.
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Q14 Millist sisu mojutajatelt voi sisuloojatelt eelistate? [Mitu vastust]

Kommentaari

Arvustused dlsotsige'xl_sete Kuidas seda . o Kommertstoo

(nt tooted, ja polutlllls.te teha (nt 'In3|9ht oma Motlvlatuvne N dlete Muud

raamatud, paevakajaliste . igapaevaelus sisu midgiedendu

kohad jne) kisimuste Gpetused) s ja reklaam

kohta

EL 27 39 38 38 36 31 19 11
BE 34 26 34 42 26 22 6
BG 40 40 48 26 29 19 8
Ccz 41 38 41 38 33 17 6
DK 35 32 30 41 43 14 10
DE 27 37 37 43 37 12 20
EE 39 34 39 33 34 19 9
IE 44 36 37 39 37 21 7
EL 43 50 31 41 26 28 5
ES 46 43 37 30 31 24 9
FR 29 32 45 42 23 17 14
HR 48 26 46 30 37 13 8
IT 52 43 42 25 25 24 8
CYy 42 57 37 46 24 27 6
Lv 38 26 49 30 36 7 6
LT 36 40 23 35 30 14 6
LU 45 31 51 36 31 11 15
HU 33 39 31 33 33 17 11
MT 50 37 36 36 37 27 7
NL 31 29 33 40 37 16 13
AT 22 37 35 43 44 19 10
PL 51 44 39 34 30 20 5
PT 38 32 25 39 35 24 11
RO 45 42 32 36 33 27 5
Sl 35 36 22 37 42 22 8
SK 40 29 41 36 36 17 8
Fl 33 35 34 45 42 16 9
SE 34 38 29 44 39 19 6

Markus: (Alguses...) Mida suurem on vastuse valimise proportsioon, seda tumedam sinine on lahter. Iga riigi kbrgeim vastus on
esitatud tumesinises/valges kirjas. Vastust ,ei tea“ ei kuvata.

(%), baasvaartus: n=10 441 — Mgjutajate voi sisuloojate jalgimine sotsiaalmeedias (13. kiisimus)
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Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Mehed (44%) valivad tdéendolisemalt kui naised (33%) arvamusliidrite vdi sisuloojate eelistatud
sisuliigina kommentaare sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste kiisimuste kohta. Naised seevastu
nimetavad meestest suurema tdéendosusega oma lemmiksisuna arvustusi (nt tooted, raamatud,
kohad jne) (43 % vs. 35 %) ja Ulevaadet oma igapaevaelust (42 % vs. 30 %).

M®dningaid erinevusi eelistatud sisutlilpides taheldatakse ka vanuse jargi. 55-aastased ja vanemad
jalgijad eelistavad noorematest rihmadest tdendolisemalt kommentaare sotsiaalsete ja poliitiliste
paevakajaliste kusimuste kohta (48% vs. 35%-38%), kuid vahem tdendoliselt eelistavad
motiveerivat sisu (24% vs. 31%—-35%). Mojutajate igapaevaelust Ulevaate saamise eelistus
vaheneb vanusega: alates 43 %-st 15—24aastastest jalgijatest kuni 30 %-ni 55aastastest ja
vanematest jalgijatest. Nooremad jalgijad vanuses 15-24 (34%) on seevastu vahem téendaolised
kui vanemad vanuserihmad (39%), kes eelistavad juhiseid (nt dpetused). 25-39-aastased (21%)
ja 40-54-aastased (22%) jalgijad eelistavad kaubanduslike toodete reklaamimist ja reklaamimist
rohkem kui 15-24-aastased (15%) ning 55-aastased ja vanemad (17%).

Seoses haridusega margivad jalgijad, kes on omandanud hariduse 20-aastaselt vdi vanemalt (40
%), tdendolisemalt kui need, kes lIdpetasid hariduse nooremalt (29-36 %), oma eelistatud
sisuliigina arvustusi (nt tooted, raamatud, kohad jne); see rihm (42%) eelistab ka rohkem kui need,
kes alles opivad (36%) ja need, kes on lIdpetanud oma hariduse vanuses 16-19 (35%),
kommentaare sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste kiisimuste kohta. Teisest kiljest osutavad
need, kes alles épivad (15 %), vahem téendoliselt kui need, kes on juba oma hariduse omandanud
(20—22%), kaubanduslike toodete edendamisele ja reklaamimisele kui mdjutajate eelistatud
sisuttbile.
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5. INSTITUTSIOONILISE KONTROLLI JA POLIITIKA
KONTAKTILISE KONTROLLI AUDIENTS JA
POHJENDUSED

5.1. Sotsiaalmeedias jalgitavad institutsioonilised kontod

Vahem kui kolm vastajat kimnest jalgivad aktiivselt ménda loetletud institutsioonilist kontot
sotsiaalmeedias (nt jalgides oma kontosid voi kontrollides korraparaselt oma vooge).

Umbes iga neljas vastaja (26%) mainib, et jalgib aktiivselt oma riigi valitsust sotsiaalmeedias.
Samas annab iga kord vahem kui iga neljas vastaja aru riigi poliitikute (23%), riigi tasandi
erakondade (21%) ja kohaliku/kohaliku omavalitsuse (20%) jargi.

Vaiksem osa vastanutest jalgib aktiivselt kohalikke poliitikuid (17%), rahvusvahelisi
organisatsioone (nt NATO, URO) (13%), Euroopa Liidu (EL) institutsioone (13%), ELi tasandi
poliitikuid (11%) ja ELi tasandi erakondi (9%).

Peaaegu iga teine vastaja (48%) margib, et nad ei jalgi sotsiaalmeedias aktiivselt Uhtegi neist
kontodest.

Q8 Millist jargmistest (kui tildse) jalgite aktiivselt sotsiaalmeedias (nt jalgite

nende kontosid voi kontrollite korrapiraselt nende vooge)?
[Mitu vastust]

[RIKLIKU] riigi valitsus
Riiklikud poliitikud

Riiklikud erakonnad

Kohalik /omavalitsus

Kohalikud poIiitikud
Rahvusvahelised organisatsioonid (nt NATO, URO
Euroopa Liidu (EL) institutsioonid
ELi tasandi poliitikud m
ELi tasandi erakonnad ﬂ

Mitte iikski neist

(%) Baasvaartus: n = 26 121 - koik vastajad
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Riikidevahelised erinevused

Riigi valitsus, valja arvatud Saksamaa (17 %), Horvaatia (25 %) ja Ungari (27 %), on
sotsiaalmeedias kdige sagedamini jargitav institutsioonilise konto liik. Seda tllpi kontode osakaal
on kdige suurem Rumeenias (43 %), Klprosel (40 %), Leedus (40 %) ja Sloveenias (40 %) ning
kdige vaiksem Saksamaal (17 %), Belgias (20 %) ja Prantsusmaal (21 %).

Ungaris on kbige sagedamini jargitavad institutsioonilised kontod riigi poliitikud (35%). Seevastu
Saksamaal (15%), Belgias (18%), Horvaatias (18%), Madalmaades (18%), Austrias (18%),
Prantsusmaal (19%) ja Latis (19%) jagab sellist kaitumist vahem kui iga viies vastaja.

Saksamaal nimetasid vastajad kdige sagedamini riigi tasandi erakondi oma kdige valitumaks
institutsioonilise konto liigiks sotsiaalmeedias (18 %). Kdigis teistes liikmesriikides jaab neid arveid
jargivate vastajate osakaal vahemikku 11 % Latis kuni 31 % Maltal.

Horvaatias (26 %) ja Latis (24 % koos riigi valitsusega) ndib kohalik/kohalik omavalitsus olevat
kdige valitum institutsioonilise konto liik, mida sotsiaalmeedias aktiivselt jalgitakse. Ulejaanud
likmesriikides on kodige rohkem kohalikke omavalitsusi jargivaid riike Rumeenias (36 %) ja
Luksemburgis (34 %) ning kdige vdhem Saksamaal (11 %), Austrias (12 %), Prantsusmaal (13 %)
ja Taanis (13 %).

Kohalikke poliitikuid mainitakse kdige rohkem Maltal (35%) ja Kiprosel (30%) ning kdige vahem
Madalmaades (11%).

Rumeenias (24%) ja Maltal (23%) teatas Ule viiendiku vastanutest, et nad jalgivad sotsiaalmeedias
aktiivselt rahvusvahelisi organisatsioone (nt NATO, URO). Seevastu Prantsusmaal jagab seda
seisukohta vahem kui Uks kiimnest (9%).

ELi institutsioone nimetavate vastajate osakaal on suurim Maltal (28%) ning vaikseim Saksamaal
(8%), Prantsusmaal (8%), Latis (9%) ja Madalmaades (9%).

Mis tahes muud liiki institutsionaalse konto mainimine jaab kdigis likmesriikides alla 25 %:
m ELi tasandi poliitikud: vastanute osakaal ulatus 6 %-st (Madalmaad) 23 %-ni (KUpros);
m ELi tasandi erakonnad: 4%-It Latis 16%-le Kuprosel.

Eelkdige teatas enamik vastanutest kuues liikmesriigis, et nad ei jalgi aktiivselt Uhtegi neist
institutsioonilistest kontodest sotsiaalmeedias: Saksamaa (61%), Prantsusmaa (57%), Madalmaad
(54%), Austria (53%), Belgia (52%) ja Taani (51%). Seevastu Maltal (26%) ja Rumeenias (27%)
jagab seda seisukohta vahem kui kolm inimest kiimnest.

55



Eurobaromeetri kiiruuring FLO14EP SOTSIAALMEEDIA JARELEVALVE 2025

Q8 Millist jargmistest (kui Uldse) jalgite aktiivselt sotsiaalmeedias (nt jalgite nende kontosid voi
kontrollite korraparaselt nende vooge)? [Mitu vastust]

Rahvusvahe Euroopa
oo RiKKU ik Kohalika 1889 gy Bl BN witte
[RIKLIK] riigi  Riiklikud d . organisatsio . tasandi .
. o omavalitsu d . (EL)  tasandi Ukski
valitsus poliitikud erakon o onid(nt . ‘> . S erakon :
nad s poliitikud NATO institutsi poliitikud nad neist
URO), oonid

o 26 23 21 20 17 13 13 11 o 48
BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52
BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37
Cz 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38
DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51
DE 17 15 18 11 12 11 8 10 8 61
EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41
IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39
EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43
ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46
FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57
HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45
IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38
CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33
LV 24 19 11 24 15 13 9 9 4 44
LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36
LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34
HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37
MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26
NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54
AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53
PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40
PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42
RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27
Sl 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39
SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36
Fl 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41
SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

Markus: (Alguses...) Mida suurem on vastuse valimise proportsioon, seda tumedam sinine/oranz on lahter. Iga riigi kdrgeim vastus on
esitatud tumesinises/valges kirjas.

(%), baasvaartus: n=26 121 — kdik vastajad
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Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Mehed jalgivad sotsiaalmeedias suurema tdéenaosusega kui naised aktiivselt oma riigi valitsust
(29% vs. 24%), riigi poliitikuid (26% vs. 20%), riigi erakondi (24% vs. 17%) ja ELi institutsioone
(16% vs. 11%). Teisest kiljest teatavad naised (52%) meestest (43%) suurema tdéendosusega, et
nad ei jargi Uhtegi neist kontodest.

55-aastased ja vanemad vastajad jalgivad vahem tdendoliselt kui nooremad vanuserihmad
rahvusvaheliste organisatsioonide (10% vs. 12%—-18%), ELi tasandi poliitikute (9% vs. 11%—-16%)
ja ELi tasandi erakondade (7% vs. 8%—-13%) aruandeid. Samuti on vahem téenaoline, et nad
jalgivad ELi institutsioonide raamatupidamisaruandeid kui 15-24-aastased ja 25-39-aastased
(vastavalt 11 % vs. 14 % ja 18 %). Teisest kiljest ei jargi see vanem rihm noorematest
vanuserihmadest suurema téenaosusega Uhtegi neist kontodest (54% vs. 39%—48%).

Haridustase mojutab ka mustrite jargimist. Vastajad, kes on omandanud hariduse vahemalt 20-
aastaselt, teatavad suurema tdendosusega kui nooremad, et jalgivad aktiivselt riigi poliitikute (26%
vs. 19%-21%) ja riigi tasandi erakondade (23% vs. 16%—20%) sotsiaalmeediakontosid. Vastajad,
kes on omandanud hariduse vanuses 15-19 v6i nooremad kui muud haridustasemed, margivad
vahem tbenaoliselt, et nad jargivad aktiivselt rahvusvahelisi institutsioone (11% mdlema puhul vs.
15%—-18%), ELi institutsioone (vastavalt 9% ja 11% vs. 15% muust haridustasemest) ja ELi tasandi
poliitikuid (vastavalt 8% ja 9% vs. 13% muust haridustasemest). Teisest kiljest nditavad vastajad,
kes alles opivad (39%), vahem tdendoliselt kui need, kes on oma hariduse juba I6petanud (46%-
51%), et nad ei jargi Uhtegi neist kontodest.
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5.2. Institutsionaalsete kontode jargimise pohjused

Vastajatelt, kes jalgisid sotsiaalmeedias aktiivselt vahemalt Uhte institutsioonilist kontot, kusiti
nende kontode jalgimise pdhjuste kohta.

Koondtasandil néustub ligikaudu kolm neljandikku (76 %) sellest rihmast, et nad jargivad seda liiki
sotsiaalmeediakontosid, sest nad annavad ajakohast teavet jooksvate sindmuste kohta (millest 25
% ,ndustub taielikult ja 51 % ,ndustub mdnevodrra®). Vahem kui Uks viiendik (17%) sellest rahmast
»ei ndustu ega ole vastu“ ning vahem kui Uks kiimnest ei ndustu (millest 5% ,mingil maaral ei
ndustu“ ja 2% ,ei ndustu Uldse®).

Vastajad, kes jalgivad aktiivselt ELi institutsioonide sotsiaalmeediakontosid (26 % neist, kes
margivad, et jalgivad aktiivselt vahemalt Uhte institutsioonilist kontot sotsiaalmeedias), on kdige
téendolisemalt ndus, et nad jalgivad neid kontosid, sest nad annavad ajakohast teavet jooksvate
stndmuste kohta (82 % ,ndustun taielikult” voi ,ndustun mdnevarra“ vs 74—75 % neist, kes jargivad
muud liiki kontosid).

Q9 _4Sotsiaalmeedias esitatud klisimuses markisite, et jargite: Milmaaral noustute

jargmise viitega: Ma jilgin seda tiiiipi sotsiaalmeedia kontot, sest ...
... nad annavad ajakohast teavet jooksvate siindmuste kohta

B Noustun tdielikult Monevorra ndus Ei nbustu ega ei ndustu

Monevorra ei ndustu B Ei ndustu uldse Ei oska oelda

Kokku

N
(9]

51 17 5I2 1

ELi institutsioo 31 51 13

w

(o)}
I s P ——

ELitasandipoIiitiku- 26 4o I T
Rahvusvahelised
organisatsioonid _28 46 19

(%) Baasvadrtus: n=15 152- Kui sotsiaalmeedias jalgis aktiivselt vahemalt liks organisatsioon (8.
kiisimus)
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Ligikaudu kolm neljandikku (73 %) sellest rlGhmast, kes jalgivad aktiivselt vahemalt Uhte
institutsioonilist kontot sotsiaalmeedias, teatab, et nad teevad seda, sest nad aitavad neil mdista
paevakajalisi kisimusi (21 % ,ndustun taielikult® ja 52 % ,ndustun mdnevdrra“ selle vaitega).
Ligikaudu Uks viiendik sellest rihmast (19 %) ,ei ndustu ega ole vastu“ ning vahem kui (ks
kimnest ei ndustu (6% ,mingil maaral ei ndustu“ ja 2% ,ei ndustu uldse®).

Keskmisest suurem osa vastajatest, kes jalgivad aktiivselt ELi institutsioone, ndustub selle vaitega
(80 % vastajatest ,ndustun taielikult® voi ,ndustun ménevorra® vorreldes 69-75 %ga vastajatest,
kes jalgivad muud liiki kontosid).®

Q9_2Sotsiaalmeedias esitatud kisimuses markisite, et jargite: Milmaaral noustute

jargmise vditega: Ma jalgin seda tiilipi sotsiaalmeedia kontot, sest ...
... nad aitavad mul moista pdevakajalisi asju

m Noustun tdielikult Monevérra ndus Ei ndustu ega ei ndustu
Monevdrra ei ndustu ® Ei ndustu lldse Ei oska delda

Kokku

N
—_

52 19 6I2 0

ELi institutsioo 29 52 14

ELi tasandi poIiitiku_ 21 51 19 6
Rahvusvahelised
organisatsioonid _ 26 49 18

(%)Pdhialus: n=15 152- Kui sotsiaalmeedias jalgis aktiivselt vihemalt tiks organisatsioon
(8. kiisimus)

N

(9]
N s B
o

N
pu—

9 Umardamise tttu véib juhtuda ka see, et eraldi vastusevariantide protsendid ei vasta tapselt tekstis
nimetatud kogusummadele.
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Veidi alla kahe kolmandiku (65%) vahemalt Uhte kontot jalgivatest isikutest ndustub, et nad
jargivad seda liiki kontosid, sest need aitavad neil moista, milliseid meetmeid nad saavad
probleemide lahendamiseks voétta (18% ,ndustun taielikult® ja 47% ,ndustun mdnevdrra®).
Ligikaudu Uks neljandik (24 %) sellest rGhmast ,ei nbustu ega ei ndustu“ ning Uks kimnest ei
ndustu selle seisukohaga (7 % ,mingil maaral ei néustu“ ja 3 % ,ei nbustu tldse®).

Vastajad, kes markisid, et nad jalgivad ELi institutsioone, ndustuvad keskmisest tdenaolisemalt, et
nad jargivad neid kontosid, kuna need aitavad neil mdista, milliseid meetmeid nad saavad
probleemide lahendamiseks vétta (76 % vastanutest ,ndéustun taielikult” vdi ,ndustun mdnevdrra®
vs 59-69 % vastanutest, kes jargivad muud liiki kontosid).™

Q9_3Sotsiaalmeedias esitatud kisimuses markisite, et jargite: Milmaaral noustute

jargmise viitega: Ma jilgin seda tiiiipi sotsiaalmeedia kontot, sest ...
... nad aitavad mul moista, milliseid meetmeid ma saan votta klisimustes

B NOoustun tdielikult Monevodrra ndus Ei ndustu ega ei ndustu

Monevorra ei noustu ® Ei noustu uldse Ei oska Oelda

47 24 7I3 1

Kokku

[o]

ELi institutsioo_ 27 48 17 4 I 2 0

ELi tasandi poliitiku- 19 47 23 7 I 3 1
Rahvusvahelised

organisatsioonid - 20 49 21 / I 2 !

Muud - 13 46 28 8 I 4 1

(%)Pohialus: n=15 152- Kui sotsiaalmeedias jalgis aktiivselt vihemalt (iks organisatsioon (8.
kisimus)

10 Umardamise téttu véib juhtuda ka see, et eraldi vastusevariantide protsendid ei vasta tapselt tekstis
nimetatud kogusummadele.
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Veidi Ule poole (53 %) sellest rGthmast ndustub, et nad jargivad institutsionaalseid kontosid, sest
need on usaldusvaarsed (millest 15 % ,ndustub taielikult® ja 39 % ,ndustub mdnevdrra“). Umbes
kolm kimnest (31 %) ,ei ole ndus ega eriarvamusel®. Seevastu 11 % ,mingil maaral ei nbustu“ ja 4
% ,ei ndustu Uldse”.

Selle vaitega ndustuvate vastajate osakaal on keskmisest markimisvaarselt suurem nende
vastajate seas, kes markisid, et nad jalgisid aktiivselt ELi institutsioone (64 % vastanutest
~noustusid taielikult® vdi ,ndustusid mdnevdrra“ vs 47-61 % vastanutest, kes jalgisid muud liiki
kontosid).

Q9_1Sotsiaalmeedias esitatud kisimuses markisite, et jargite: Milmaaral noustute

jargmise viitega: Ma jalgin seda tiilipi sotsiaalmeedia kontot, sest ...
Nad on usaldusvaadrsed

m Noustun taielikult Moénevoérra ndus Ei ndustu ega ei ndustu

Monevorra ei ndustu m Ei noustu tldse Ei oska 6elda

39 31 HI 4 1

Kokku

j—
(%}

21 43 24 7

17 34 32 11. 4 2

ELi institutsioo

ELi tasandi poliitiku

18 43 23 12

Rahvusvahelised -

organisatsioonid

Muud - 10 37 35 12. 4 1

(%)Pohialus: n=15 152- Kui sotsiaalmeedias jalgis aktiivselt vahemalt ks organisatsioon (8.
kiisimus)
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Riikidevahelised erinevused

Igas EL 27 liikmesriigis on vdhemalt kaks kolmandikku institutsionaalsete sotsiaalmeediakontode
jalgijatest ,mdnevorra ndus® voi taiesti ndus®, et nad jargivad seda liiki sotsiaalmeediakontosid,
sest nad annavad ajakohast teavet jooksvate slindmuste kohta. Selle vaitega ndustuvad kdige
téenaolisemalt jargijad Maltal (87%) ja Portugalis (87%); kdige vaiksema tdenaosusega ndustuvad
sellega TSehhi (65%), Belgia (66%), Horvaatia (66%) ja Sloveenia (68%)."

Q9_4Sotsiaalmeedias esitatud kilisimuses markisite, et jargite: Milmaaral noustute

jargmise viitega: Ma jilgin seda tiiiipi sotsiaalmeedia kontot, sest ...
..need annavad ajakohast teavet praeguste siindmuste kohta

B NOustun tdielikult Ménevdrra ndus Ei ndustu ega ei ndustu Monevorra ei ndustu mEi ndustu dldse Ei oska Oelda
1 1T 0 2 0 1 1 0 0 0 0 1 T 0 0 1 0 1 T 1 T 0 1 1T 0 1

1 1 1 1 1 2 0 1 4 1 2 1 1 2 1 2 2 2 2 1 3 2 2 2 4 3
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HR Cz

30 28

IIZO
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LU DE SK AT NL LT BG FlI CYy EL27 HU EE EL LV SE DK FR ES SI B

(%)Pdhialus: n=15 152- Kui sotsiaalmeedias jalgis aktiivselt vihemalt liks organisatsioon
(8. kiisimus)

11 Umardamise tdttu véib juhtuda ka see, et eraldi vastusevariantide protsendid ei vasta tapselt tekstis
nimetatud kogusummadele.
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Rohkem kui kuus kimnest sellisest ruhmast kdigis likmesriikides ndustub jargima seda liiki
kontosid, sest need aitavad neil mdista paevakajalisi klisimusi. Kokkuvéttes ulatub selle vaitega
ndustuv osakaal 62 %-st TSehhis 84 %-ni Portugalis. "

Q9_2Sotsiaalmeedias esitatud kiisimuses markisite, et jargite: Milmaaral noustute

jargmise viitega: Ma jilgin seda tiiiipi sotsiaalmeedia kontot, sest ...
..need aitavad mul mdista pdevakajalisi asju

B NOustun tdielikult Ménevdrra ndus Ei ndustu ega ei ndustu 1 Monevdrra ei ndustu m Ei ndustu lldse Ei oska Oelda
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(%)Pdhialus: n=15 152- Kui sotsiaalmeedias jalgis aktiivselt vdhemalt tiks organisatsioon

(8. kiisimus)

12 Umardamise tdttu véib juhtuda ka see, et eraldi vastusevariantide protsendid ei vasta tapselt tekstis
nimetatud kogusummadele.
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Kui Luksemburg (47 %) valja arvata, ndustub vahemalt iga teine liikkmesriik, et nad jargivad seda
liiki kontosid, sest need aitavad neil moista, milliseid meetmeid nad saavad probleemide
lahendamiseks voétta. Rohkem kui seitse kimnest ndustub selle seisukohaga Portugalis (79%),

Rumeenias (77%) ja ltaalias (73%)."

Q9_3Sotsiaalmeedias esitatud kiisimuses markisite, et jargite: Milmaaral noustute

jargmise viitega: Ma jilgin seda tiilipi sotsiaalmeedia kontot, sest ...
..heed aitavad mul mdista, mida ma saan probleemide korral ette votta

W NOustun tdielikult MGnevorra ndus Ei nbustu ega ei ndustu m Monevorra ei ndustu mEi ndustu uldse Ei oska Oelda
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(%)Pdhialus: n=15 152- Kui sotsiaalmeedias jalgis aktiivselt vihemalt iiks organisatsioon (8.

kisimus)

13 Umardamise tdttu véib juhtuda ka see, et eraldi vastusevariantide protsendid ei vasta tapselt tekstis
nimetatud kogusummadele.
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Selle rihma enamus 18 lilkkmesriigis ndustub vaitega, et nad jargivad neid kontosid, sest need on
usaldusvaarsed, kusjuures selle enamuse suhteline suurus varieerub 51 %st Kreekas ja Austrias
kuni 63 %ni Rumeenias. Teisest kuljest ei ndustu selle seisukohaga rohkem kui Uks kahest
rihmast Hispaanias (41%), Prantsusmaal (41%), Horvaatias (46%), Sloveenias (46%), Kiprosel
(47%), Ungaris (48%), Slovakkias (48%), T$ehhis (48%) ja Belgias (50%)."

Q9_1Sotsiaalmeedias esitatud kisimuses markisite, et jargite: Milmaaral noustute

jargmise viaitega: Ma jalgin seda tiilipi sotsiaalmeedia kontot, sest ...
Nad on usaldusvaarsed

mNOustun tdielikult Monevorra ndus Ei ndustu ega ei ndustu Monevorra ei ndustu mEi ndustu dldse Ei oska Oelda
1 o o 1 o0 1 1 1 o0 o0 1 1 1 2 2 3 2 0 2 2 2 1 1 0 0 1 1 1
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(%)Pohialus: n=15 152- Kui sotsiaalmeedias jalgis aktiivselt vihemalt iks organisatsioon (8. kiisimus)

Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

25-39-aastased jalgijad ndustuvad kdige tdenaolisemalt seisukohaga, et nad jargivad seda liiki
kontosid, sest need aitavad neil mdista, milliseid meetmeid nad saavad probleemide
lahendamiseks vétta (68% vs. 63%—66% muude vanuseruhmade puhul). See rihm (58%) ning
40-54-aastased (56%) jalgivad neid kontosid suurema tdendosusega kui 15—24-aastased (50%)
ning 55-aastased ja vanemad (50%), sest nad on usaldusvaarsed. Teisest kulljest ndustuvad
vanemad jalgijad (77% 40-54-aastastest ja 78% 55-aastastest ja vanematest) tdendolisemalt kui
15—-24-aastased (72%), et nad jargivad neid kontosid jooksvate siindmuste ajakohastamiseks.

Need, kes |6petasid oma hariduse vanuses 15 vdi alla selle, on vahem téenaoline kui need, kes
|dpetasid selle vanemas eas, ndustuvad koigi vaidetega. Erinevus on kdige margatavam, Kui
tegemist on nende kontode jargimisega, sest need pakuvad ajakohast teavet praeguste
sundmuste kohta: Selle seisukohaga ndustub 68% 15-aastastest v6i noorematest hariduse
omandanutest, vorreldes 78%-ga vanemas eas hariduse omandanutest.

14 Umardamise téttu véib juhtuda ka see, et eraldi vastusevariantide protsendid ei vasta tapselt tekstis
nimetatud kogusummadele.
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5.3. Pohjused, miks ELi institutsioone sotsiaalmeedias ei jalgita
Vastajatelt, kes ei jalgi sotsiaalmeedias uhtegi ELi institutsiooni, kusiti selle peamiste pdhjuste
kohta.

Kolm kiimnest (30%) sellest rihmast naitavad, et nad ei jargi neid kontosid, sest nad ei ole kunagi
kaalunud nende jargimist. Ligikaudu iga neljas (24%) rGhma aruandest eelistab selle peamiste
pdhjuste hulgas saada teavet ELi kohta muudest allikatest, millele jargneb eelistus valtida
poliitiliste vdi institutsiooniliste kontode jalgimist Gldiselt (21%).

Vahem kui iga viies mainib pdhjusena, miks nad ei usalda ELi institutsioonidelt saadud teavet
(16%), et nende arvates ei ole nende sisu nendega seotud vbi on nende jaoks ebaoluline (14%)
vbi et nad ei teadnud, et ELi institutsioonidel on sotsiaalmeedia kontod (12%). Vaiksemad
turuosalised margivad pdhjusena, et nende sisu on liiga tehniline vdi formaalne, et sellest kergesti
aru saada (10 %), ning et ELi institutsioonid ei avalda seda nende eelistatud keeles (5 %).

Q10 Te mainisite, et te ei jilgi sotsiaalmeedias iihtegi ELi institutsiooni. Millised
on selle peamised pohjused?
[Mitu vastust]
Ma pole kunagi kaalunud nende jargimilEJIH
Eelistan saada teavet ELi kohta muudest allikatest
Ma valdin poliitilise voi institutsioonilise arvepidamise jélgimiselt

Ma ei usalda ELi institutsioonide teavet m

Ma leian, et nende sisu ei puutu minusse v6i on minu
Ma ei teadnud, et ELi institutsioonidejavksotbaalutierdiajhtod

Nende sisu on minu jaoks liiga tehniline voi formaalne, et sellest kergeﬂlru saada.
ELi institutsioonid ei postita minu eelistatud keeles I 5
Muud I 6
Ei oska oelda . 7

(%)Pohialus: n=22 171- Kui ELi institutsioonid ei jalgi aktiivselt sotsiaalmeediat (8. kiisimus)
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Riikidevahelised erinevused

Koigis liikmesriikides peale nelja on kdige sagedamini mainitud pdhjus, miks ei jalgita
sotsiaalmeedias Uhtegi ELi institutsiooni, see, et nad ei ole kunagi kaalunud nende jalgimist. Kbige
suurem osakaal valis selle pdhjuse Eestis (39%), Rootsis (37%) ja Madalmaades (37%). Kodige
vahem valis selle péhjuse Kreeka (23%).

Kahes liikmesriigis margivad ELi institutsioonide mittejargijad kdige sagedamini péhjusena, miks
nad eelistavad saada ELi kohta teavet muudest allikatest: Saksamaa (30%) ja Soome (29%). See
pbhjus on esikohal ka Austrias (29%) ja Leedus (25%) koos asjaoluga, et nad ei ole kunagi
kaalunud nende jargimist. Seevastu Latis jagab seda seisukohta 15% mittejargijatest.

Kreekas (32%) ja Bulgaarias (31%) on nende kontode mittejargimise peamine pdhjus see, et nad
valdivad poliitiliste voi institutsiooniliste kontode jalgimist Uldiselt. Kdige vaiksem osakaal oli sel
pdhjusel Soomes (13 %).

Mittejargijate osakaal, mis ulatub vahem kui Uhest kimnest Portugalis (7 %), Soomes (9 %) ja
Luksemburgis (9 %) kuni rohkem kui Uheni viiest Kreekas (25 %), Bulgaarias (23 %), TSehhis (21
%) ja Kuprosel (21 %), nimetab pdhjusena usalduse puudumist ELi institutsioonidelt saadud teabe
vastu.

Mis tahes muud pdhjust mainib mitte ronkem kui 20 % mittejargivatest isikutest igas liikmesriigis:

m Leida nende sisu, mis ei ole nendega seotud vdi on nende jaoks ebaoluline: nimetatud
osakaaluga vahemikus 8 % (Bulgaaria) kuni 19 % (T$ehhi);

m Teadmata, kas ELi institutsioonidel oli sotsiaalmeedia kontosid: 9 %-It (nii Leedus kui ka
Belgias) 16 %-le (Soomes);

m Leides, et nende sisu on liiga tehniline voi formaalne, et neist oleks lihtne aru saada: 5 %-It
(nii Austrias kui ka Rootsis) 16 %-le Leedus;

m ELi institutsioonid, kes ei postita oma eelistatud keeles: 2 %-It (Prantsusmaa) 9 %-le (nii
Bulgaarias kui ka Rumeenias);

m muu: 2 %-It (nii Poolas kui ka Kreekas) 8 %-le (Saksamaal, Madalmaades ja Rootsis).
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Q10 Te mainisite, et te ei jalgi sotsiaalmeedias Uhtegi ELi institutsiooni. Millised on selle peamised
pohjused? [Mitu vastust]
Ma ei Nende sisu

. Ma valdin Ma leian, et . ELi
Eelistan N " ] teadnud,et onminu . . .
Ma pole poliitilise voi . nende sisu . . - institutsioo
. saad PR Ma ei . ELi jaoks liiga S
kunagi . institutsioon . eipuutu . "0 . o ~. nhidei
teavet ELi o usalda ELi . . institutsioo tehniline vai )
kaalunud ilise RPN minusse voi . postita
kohta ; . institutsioon : nidelon  formaalne, ;
nende arvepidamis . on minu . minu
e muudest e ide teavet : sotsiaalme et sellest :
jargimist. : e jalgimist jaoks . ) eelistatud
allikatest A . edia kergesti aru
Uldiselt ebaoluline kohta
kontod saada.
EL 27 30 24 21 16 15 12 10 5
BE 28 24 19 14 16 9 9 4
BG 30 17 31 23 8 12 10 9
Cz 27 22 15 21 19 11 10 7
DK 31 22 18 11 12 11 8 4
DE 26 30 22 15 15 11 6 4
EE 39 20 23 11 16 14 11 8
IE 31 20 20 14 11 14 13 4
EL 23 28 32 25 16 12 13 8
ES 34 22 22 16 16 12 12 5
FR 31 22 20 18 16 11 10 2
HR 35 17 23 15 14 12 14 4
IT 28 24 23 15 15 13 15 6
CY 30 26 28 21 13 11 7 3
Lv 30 15 22 11 18 10 12 5
LT 25 25 17 12 14 9 16 6
LU 30 25 19 9 11 14 9 5
HU 31 21 22 14 15 13 8 6
MT 32 19 26 13 17 12 15 6
NL 37 22 16 13 14 10 7 3
AT 29 29 25 17 13 11 5 4
PL 28 25 22 17 14 12 11 5
PT 31 25 18 7 12 14 10 3
RO 32 17 19 13 12 14 12 9
Si 31 20 26 18 15 10 13 6
SK 26 21 22 19 10 14 10 8
Fl 26 29 13 9 17 16 14 6
SE 37 23 16 12 15 14 5 4

Markus: Mida suurem on vastuse valimise proportsioon, seda tumedam sinine/oranz on lahter. Iga riigi kdrgeim vastus on esitatud
tumesinises/valges kirjas. Vastused ,muu” ja ,ei tea“ ei ole esitatud.

(%), baasvaartus: n=22 171 — Kui ELi institutsioonid ei jalgi aktiivselt sotsiaalmeedias (8. kiisimus)
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Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Mehed nimetavad naistest suurema tdendosusega kolme pohjust, miks nad ei jargi ELi
institutsioonide arvepidamist: eelistades saada teavet ELi kohta muudest allikatest (27 % vs. 22
%), mitte usaldades ELi institutsioonidelt saadud teavet (19 % vs. 13 %) ning leides, et sisu ei ole
nende jaoks siduv vdi asjakohane (18 % vs. 12 %).

Vanus mojutab ka pdhjuseid, miks ELi institutsioonilist arvepidamist ei jargita. Nooremad
mittejargijad (15-24aastased) viitavad suurema téenaosusega kui kdik teised vanuserihmad
sellele, et nad ei ole kunagi kaalunud nende jargimist (36% vs. 26%—-31%) voi ei tea, et ELi
institutsioonidel olid sotsiaalmeedia kontod (18% vs. 10%—14%). Vanemate vanuserihmadega
vorreldes on aga vahem tdendoline, et nad teatavad usalduse puudumisest ELi institutsioonide
teabe vastu (11 % vs. 15-17% vanematest vanuseriihmadest). Teisest kiljest eelistavad vanemad,
55-aastased ja vanemad mittejalgijad noorematest vanuserihmadest suurema tdenaosusega
saada ELi kohta teavet muudest allikatest (29% vs. 20%—22%), kuid vaiksema tdendosusega
leiavad nad, et nende sisu ei ole nendega seotud vdi on nende jaoks ebaoluline (11% vs. 15%—
20%).

Mittejargijad, kes alles &pivad, mainivad suurema téendosusega kui need, kes on juba oma
hariduse omandanud, et nad ei ole kunagi kaalunud nende jargimist (37% vs. 27%—29%) ja ei tea,
et ELi institutsioonidel on sotsiaalmeedia kontod (18% vs. 11% koigist muudest
haridustasemetest). Lisaks leiab see rihm (18%) suurema tdendosusega kui need, kes on
I6petanud hariduse 15-aastaselt voi nooremalt (12%) vdi 16-19-aastaselt (14%), et nende sisu ei
ole nendega seotud vdi on nende jaoks ebaoluline. Teisest kiljest nimetavad nad (12 %) vahem
téendoliselt kui need, kes on oma hariduse juba omandanud (16-17%), pdhjusena usalduse
puudumist ELi institutsioonidelt saadud teabe vastu.
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5.4. Voimalikud motivaatorid ELi institutsioonide jalgimiseks sotsiaalmeedias

Vastajatelt, kes markisid, et nad ei jalgi aktiivselt ELi institutsioone sotsiaalmeedias, kusiti seejarel,
mis muudaks nende asutuste kontode jalgimise tdenaolisemaks.

Veidi ule viiendiku mittejargijatest mainib véimaliku motivaatorina nende jaoks isiklikult
asjakohasemate teemade hdlmamist (22%), millele jargneb selgem ja arusaadavam keel (20%).

Muud vdimalikud motivaatorid on nende emakeelne sisu (15 %), kbéitvamad teabevormingud (nt
lGhivideod vdi animeeritud infograafikud) (15 %), sagedasem ELi poliitika ja otsuste
ajakohastamine (15 %) ning need kontod on neile nahtavamad (14 %). Uks kiimnest mittejargijast
osutab teiste kontode soovitustele voi aktsiatele, mida nad usaldavad (10 %), kui vdimalikule
motivaatorile jalgida ELi institutsioone sotsiaalmeedias.

Ligikaudu kolmandik (32%) mittejargijatest margib, et miski ei pane neid neid neid kontosid
jargima.
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Q11 Mis suurendaks toendosust, et jilgite Euroopa Liidu (EL) institutsioonide

kontosid sotsiaalmeedias?
[Mitu vastust]

Teemad, mis on mulle isiklikult olulisemad
Selgem ja arusaadavam keel
Sisu minu emakeeles
Huvitavamad teabevormingud (nt lihikesed videod voi animeeritud infograafikud)
ELi poliitika ja otsuste sagedasem ajakohastamine
Kui need kontod oleksid mulle nahtavamad
Soovitused voi aktsiad teistelt kontodelt, mida usaldan IE
Muud I 3
Miski ei paneks mind neid arveid jargima.
Ei oska 6elda E

(%)Pohialus: n=22 171- Kui ELi institutsioonid ei jalgi aktiivselt sotsiaalmeediat (8.
kusimus)
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Riikidevahelised erinevused

18 liikmesriigis mainivad mittejargijad kdige sagedamini nende jaoks asjakohasemate teemade
kajastamist kui vdimalikku motivaatorit ELi institutsioonide jalgimiseks sotsiaalmeedias. Koige
suurem osakaal selle vastuse valimisel oli Horvaatias (36%) ja Maltal (36%). Vaikseim osakaal
selle motivaatori valimisel on Belgias (17 %).

Viies lilkkmesriigis osutavad mittejargijad kdige sagedamini véimaliku motivaatorina selgemale ja
arusaadavamale keelekasutusele: Portugal (29%), Rumeenia (29%), ltaalia (27%), Hispaania
(26%) ja Belgia (21%). See potentsiaalne motivaator on esikohal ka Prantsusmaal (18%) koos
teemadega, mis on neile isiklikult olulisemad. Madalaim seda motivaatorit naitavate mittejargijate
osakaal on seevastu Taanis (12 %).

Leedus (32%) ja Ungaris (27%) on peamine potentsiaalne motivaator nende emakeelne sisu.
Seevastu lirimaal teatab sellest motivaatorist vdahem kui Uks kimnest mittejargijast (5 %).

Mittejargijate osakaal vahemikus 10 % (T$ehhi) kuni 28 % (Kupros) mainib véimaliku motivaatorina
rohkem kditvaid teabevorminguid (nt lGhivideod v6i animeeritud infograafikud).

Nende osakaal, mis viitab sellele, et nad jargiksid neid kontosid tdenaolisemailt, kui ELi poliitikat ja
otsuseid ajakohastataks sagedamini, varieerub alla Uhe vastaja kimnest Horvaatias (8 %) ja
Madalmaades (8 %) ning Uks vastaja neljast (25 %) Kiprosel.

Luksemburgis (24%) ja Rootsis (22%) mainivad mittejargijad kdige sagedamini potentsiaalse
motivaatorina, kui need kontod oleksid neile nahtavamad. Seda motivaatorit mainib ka rohkem kui
Uks viiest mittejargijast Klprosel (29%). Teisest kiljest jagab seda seisukohta (ks kiimnest (10 %)
mittejargijast Saksamaal.

Suurim osakaal, mis viitab soovitustele voi teiste kontode osakaaludele, mida nad vdimaliku
motivaatorina usaldavad, on Kuprosel (18 %) ja vaikseim Prantsusmaal (6 %).

Viies liikmesriigis vaidab aga rohkem kui kolmandik vastanutest, et miski ei sunni neid neid
kontosid jargima, vaid valima véimaliku motivaatori. Nii on see Saksamaal (43%), Prantsusmaal
(43%), Madalmaades (43%), Belgias (39%) ja Austrias (36%). Seevastu Leedus (15 %),
Rumeenias (16 %), Kiprosel (16 %) ja Maltal (18 %) jagab seda seisukohta vahem kui iga viies
mittejargija.
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Q11 Mis suurendaks téendosust, et jalgite Euroopa Liidu (EL) institutsioonide kontosid
sotsiaalmeedias? [Mitu vastust]

Huvitavam ELi

Tegmad, Selgem . ad poljitika Kui need _ - Miski ei
mis on N S|_su tgabevorm ja konto_d Sooyltuse_d vOi par)eks _
_ r_nglle arquaad minu |pg_ud (nt otsuste oleksid aktsiad te|stglt Muu m|r_1d Ei
isiklikult emakeel lUhikesed sagedas mulle kontodelt, mida d neid tea

olulisema 2v@Mm es videod vdi em nahtava usaldan arveid

d keel animeeritu ajakohas mad jargima.

d) tamine

o 22 20 15 15 15 14 10 3 32 8
BE 17 21 12 14 11 12 9 2 39 9
BG 32 23 27 15 10 13 12 3 25 5
Cz 22 20 21 10 12 14 9 2 30 9
DK 18 12 12 13 11 13 10 5 33 15
DE 20 15 10 11 15 10 9 3 43 9
EE 26 20 25 15 15 14 12 2 29 6
IE 25 24 5 17 16 21 13 4 23 8
EL 27 24 21 21 18 16 16 4 23 3
ES 24 26 16 17 15 16 15 5 25 6
FR 18 18 11 15 12 15 6 2 43 7
HR 36 22 26 17 8 12 1" 3 24 6
IT 22 27 16 17 19 15 11 2 21 9
CY 35 24 22 28 25 29 18 3 16 4
Lv 28 18 21 14 12 14 10 2 23 10
LT 28 25 32 20 13 15 11 3 15 9
LU 23 19 15 22 14 24 8 5 24 9
HU 20 18 27 14 12 15 8 4 29 8
MT 36 25 13 27 17 23 15 5 18 5
NL 16 15 11 15 8 14 8 3 43 9
AT 25 15 12 13 18 1" 10 3 36 8
PL 23 22 22 16 17 16 13 2 22 12
PT 20 29 18 17 18 17 10 3 22 9
RO 27 29 26 18 20 18 13 2 16 7
Si 30 14 18 21 16 13 16 3 25 6
SK 22 15 19 15 15 16 12 3 28 10
Fl 29 18 19 15 13 19 10 3 22 12
SE 21 13 10 14 12 22 12 4 25 15

Markus: (Alguses...) Mida suurem on vastuse valimise proportsioon, seda tumedam sinine/oranz on lahter. Iga riigi kdrgeim vastus on
esitatud tumesinises/valges kirjas.

(%), baasvaartus: n=22 171 — Kui ELi institutsioonid ei jalgi aktiivselt sotsiaalmeedias (8. kiisimus)
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Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Nooremad mittejargijad (15-24-aastased ja 25-39-aastased) on tdenaolisemalt motiveeritud kui 55-
aastased ja vanemad: koéitvamad teabevormingud (nt lGhivideod v6i animeeritud infograafikud)
(vastavalt 26 % ja 21 % vs. 9 %), nende jaoks asjakohasemate teemade hdlmamine (vastavalt 26
% ja 24 % vs. 19 %), ELi poliitika ja otsuste sagedasem ajakohastamine (19 % ja 18 % vs. 13 %),
konto suurem nahtavus (vastavalt 21 % ja 18 % vs. 11 %) ning usaldusvaarsed soovitused (15 %
ja 14 % vs. 8 %). Seevastu tdendosus, et miski ei motiveeri neid, suureneb vanusega: 18 %-It 15—
24aastastest 39 %-le 55aastastest ja vanematest.

Haridus mdjutab ka potentsiaalseid motivaatoreid. Mittejargijad, kes alles &pivad, on
tdendolisemalt motiveeritud kui need, kes on oma hariduse juba Idpetanud: nende jaoks isiklikult
asjakohasemate teemade hélmamine (28% vs. 18%—-23%), kdéitvamad teabevormingud (26% vs.
11%-16%), ELi poliitika ja otsuste sagedasem ajakohastamine (19% vs. 13%—16%), konto suurem
nahtavus (22% vs. 12%—15%) ja usaldusvaarsed soovitused (17% vs. 9%—10%). Teisest kiljest on
vahem tdendoline, et need, kes on oma hariduse juba Idpetanud, ei Gtle midagi, mis neid
motiveeriks (18% vs 32%-35%).

74



Eurobaromeetri kiiruuring FLO14EP SOTSIAALMEEDIA JARELEVALVE 2025

5.5. Soovitud sisu ELi institutsioonidelt

Vastajatelt kusiti ka selle kohta, millist konkreetset liiki sotsiaalmeediasisu nad ELi institutsioonist
(nt Euroopa Parlamendist) huvitavaks peavad.

Ule nelja vastaja kiimnest (45%) teatab ELi institutsioonidelt soovitud sisuna praegustest uudistest
ja uuendustest.

Seevastu vahem kui Uks neljast vastajast (23%) viitab suundumuste analldsile ja

tulevikuprognoosidele ning interaktiivsele sisule (nt kisimused ja vastused; poliitikute voi
ametnikega suhtlemine, Urituste otsellekanded) (23%).

Ligikaudu Uks viiest vastajast valjendas huvi andmete visualiseerimise ja statistika vastu (21%),
poliitikaid ja protsesse kasitlevate Oppematerjalide vastu (21%), Ulevaadete vastu
institutsionaalsest t6dst (20%) ja ajaloolise teabe vastu (nt péhisindmused, aastapdevad) (19%).
Vaikseim osakaal mainib meelelahutuslikku sisu (nt viktoriinid, meemid) (14 %).

Uks viiest vastajast (20 %) teatas, et nad ei leiaks, et Ukski neist konkreetset liiki sotsiaalmeedia
sisust oleks huvitav ménest ELi institutsioonist.

Kiisimus 12. Millist konkreetset liiki sotsiaalmeedia sisu oleks Teie arvates
huvitav saada monest ELi institutsioonist (nt Euroopa Parlamendist)?

[Mitu vastust]
Praegused uudised ja uuendus

Suundumuste analius ja tulevikuprogno
Interaktiivne sisu (nt kiilsimused ja vastused, poliitikute vdi ametnikega |BE}

suhtlemine, Urituste otsellekanded)
Andmete visualiseerimine ja statlstlk

Oppematerjalid poliitika ja protsesside kohta
Institutsionaalse t60 pilguheit kulisside taha
Ajalooline teave (nt pdhisiindmused, aastapdevad) m

Meelelahutuslik sisu (nt viktoriinid, meemid)
Muud I 3

Mitte tUkski neist
Ei oska delda I 6

(%) Baasvaartus: n = 26 121 - koik vastajad

75



Eurobaromeetri kiiruuring FLO14EP SOTSIAALMEEDIA JARELEVALVE 2025

Riikidevahelised erinevused

Koigis EL 27 liikkmesriikides on praegused uudised ja uuendused kbdige sagedamini mainitud
sotsiaalmeediasisu liik, mida vastajad peavad huvitavaks mdnest ELi institutsioonist (nt Euroopa
Parlament). Seda liiki sisu mainitakse kdige rohkem Kuprosel (62%), Maltal (58%), Luksemburgis
(56%) ja Leedus (56%), kdige vahem Prantsusmaal (37%).

Nende vastajate osakaal, kes viitavad suundumuste anallUsile ja tulevastele prognoosidele kui
soovitud liiki sisule ELi institutsioonidest, varieerub vahem kui iga viienda vastaja puhul Saksamaal
(15 %), Madalmaades (16 %), Belgias (17 %), Austrias (18 %), Rootsis (18 %) ja Taanis (19 %)
ning nelja vastaja puhul kimnest (40 %) Rumeenias.

Osa vastanutest, alates umbes thest kimnest (11 %) Madalmaades kuni rohkem kui kolmandikuni
Klprosel (37 %) ja Rumeenias (35 %), teatas, et interaktiivne sisu (nt Q& nagu ka poliitikud voi
ametnikud, Urituste otsellekanded) on nende eelistatud sisuliik.

Rumeenias markis veidi Ule kolme vastaja kimnest (32%), et soovitud sisutlilbiks on andmete
visualiseerimine ja statistika. Seevastu Madalmaades jagab seda seisukohta 13% vastanutest.

Rohkem kui 30 % vastanutest Rumeenias (33 %), Itaalias (32 %), lirimaal (31 %) ja Maltal (31 %)
valjendas huvi selle vastu, et ELi institutsioonid pakuksid sotsiaalmeedias poliitika ja protsesside
kohta 6ppematerjale. Prantsusmaal eelistab iga kiimnes vastaja (10 %) sellist sisu.

Osa vastanutest, kes jaid vahemikku 13 % Léatis ja rohkem kui Uks neljast Bulgaarias (27 %),
Rumeenias (27 %), Soomes (27 %), Luksemburgis (27 %), Klprosel (26 %) ja Ungaris (26 %),
nimetasid taustapilte institutsioonilisest t6dst soovitud sisuliigina.

Nende vastajate osakaal, kes markisid ELi institutsioonide eelistatud sisuliigina varasemat teavet
(nt pdhisindmused, aastapaevad), on suurim Kuprosel (33%) ja Maltal (32%); teisest kiljest on
vaikseim osakaal Madalmaades (13 %).

Lépuks osutab osa vastanutest, kes ulatusid 11 %-st ltaalias ja Madalmaades 26 %-ni Maltal,
meelelahutuslikule sisule (nt viktoriinid, meemid) kui soovitud sisutlubile ELi institutsioonilistelt
kontodelt.
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Kisimus 12. Millist konkreetset liiki sotsiaalmeedia sisu oleks Teie arvates huvitav saada moénest
ELi institutsioonist (nt Euroopa Parlamendist)? [Mitu vastust]

Interaktiivhe

sisu (nt
Praeg Suundum kisimused ja Andmet x Ajalooline
Oppemater Meelelahu :

used uste vastused, e jalid Institutsionaals teave (nt tuslik sisu Mitte

uudise analliis poliitikute voi visualise jaid - e .. pohistind Muu Uksk

dja ja ametnikega erimine politika ja e too pilguheit mused (nt i

uuend tulevikupr suhtlemine, ja pro&iﬁ:ide kulisside taha aastapé,e vgé%r::}?cijc;, neist

used ognoosid Urituste  statistika vad)

otsellekande
d)

EL
27 45 23 23 21 21 20 19 14 3 20
BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2 27
BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5 N
Cz 40 22 22 18 17 18 19 15 3 21
DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4 23
DE 45 15 20 17 17 22 17 15 4 28
EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2 17
IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1 14
EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2 1"
ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3 15
FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1 30
HR 46 28 26 20 20 20 20 20 2 14
IT 45 27 24 25 32 19 17 11 2 13
CY 62 33 37 24 30 26 33 24 2 7
Lv 46 27 20 19 19 13 17 15 2 13
LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2 9
LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3 14
HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4 13
MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4 9
NL 41 16 11 13 18 19 13 11 2 29
AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2 22
PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3 12
PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2 10
RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2 9
Sl 47 34 24 21 18 23 20 19 3 14
SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3 13
Fl 52 20 23 24 14 27 20 16 2 12
SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2 15

Markus: (Alguses...) Mida suurem on vastuse valimise proportsioon, seda tumedam sinine/oranz on lahter. Iga riigi kdrgeim vastus on
esitatud tumesinises/valges kirjas. Vastust ,ei tea“ ei kuvata.

(%), baasvaartus: n=26 121 — kdik vastajad
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Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Mehed nimetavad ELi institutsioonide soovitud sotsiaalmeedia sisuna naistest suurema
tdbendosusega suundumuste analllsi ja tulevikuprognoose (26% vs. 21%) ning andmete
visualiseerimist ja statistikat (25% vs. 18%).

Vanus mojutab ELi institutsioonilise sotsiaalmeedia sisu eelistusi. Eakamad, 55-aastased ja
vanemad vastajad eelistavad noorematest vanuserihmadest tdendolisemalt varskeid uudiseid ja
uuendusi (48% neist vs. 40% 15—24-aastastest), kuid vahem tdendoliselt valjendavad nad huvi
jargmise vastu: suundumuste analtiUs ja tulevikuprognoosid (21% vs. 24%—-26%), interaktiivne sisu
(17% vs. 21%—-33%), andmete visualiseerimine ja statistika (16% vs. 21%—27%), 6ppematerjalid
(15% vs. 20-28%), Ulevaated institutsioonilisest t6dst kulisside taga (16% vs. 20-27%), ajalooline
teave (15% vs. 17%—-25%) ja meelelahutuslik sisu (7% vs. 14%—25%).

Vastajad, kes alles dpivad, naditavad suurema tdendosusega kui need, kes on juba oma hariduse
omandanud, ules suuremat huvi interaktiivse sisu (35% vs. 19%—24%), andmete visualiseerimise
ja statistika (28% vs. 13%—25%), Oppematerjalide (31% vs. 17%—22%), kulissidetaguse
institutsioonilise t66 (28% vs. 15%—22%), ajaloolise teabe (27% vs. 15%—21%) ja meelelahutusliku
sisu (24% vs. 11%—-14%) vastu. See riihm ja need, kes on oma hariduse omandanud vahemalt 20-
aastaselt, valjendavad samuti suurema tdendosusega huvi suundumuste anallusi ja
tulevikuprognooside vastu (29% ja 27% vs. 14%—-19%). Need, kes on omandanud hariduse 15-
aastaselt voi nooremalt (33 %), véljendavad vahem tdendoliselt kui need, kes omandasid hariduse
vanemas eas (44-48 %), ja need, kes alles dpivad (45 %), huvi ELi institutsioonide sotsiaalmeedia
sisuna ajakohaste uudiste ja uuenduste vastu.
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6. SOTSIAALMEEDIA POLITIKA POHIMOTETE
ESITATUD VORMID

6.1. Paevakajalisi kiisimusi kasitleva teabe eelistatud vormid

Vastajatelt, kes kasutavad sotsiaalmeediat ja/vbi platvorme teabe saamiseks sotsiaalsete ja
poliitiliste paevakajaliste kisimuste kohta, kusiti seejarel, millised on nende eelistatud vormingud
sellise teabe esitamiseks sotsiaalmeedias.

rohkem kui neli kasutajat kimnest (46%) eelistab IUhikesi tekstipdhiseid postitusi (nt lihikese
tekstiga pildid, olekuvarskendused) (46%); umbes neli kimnest (41 %) eelistab lUhivideoid (nt
TikTok, Instagram Reels, alla 1 minuti). Seejarel eelistatakse keskmise pikkusega videoid (nt 1-5
minutit) (39%) ja pikemaid videoid (nt YouTube, Ule 5 minuti) (35%), millest igathe valib Ule
kolmandiku kasutajatest.

Neli sisuvormingut naitasid kasutajate seas peaaegu samavaarset eelistuste maara, millest igatht
eelistas umbes veerand vastanutest: lood (nt Instagram Stories) (26%), pikemad tekstipdhised
artiklid (nt artiklid, blogipostitused) (25%), otsellekanded vdi otsevideod (24%) ja taskuhaalingud
(24%).

Vaiksemad aktsiad mainivad infograafikuid voi graafikuid (animeeritud voi mitte) (19%) ja uudiskirju
(nt LinkedlIni uudiskirjad, Substack) (15%).

Q15 Millist jargmistest vormingutest eelistate lildiselt sotsiaalmeedias teabe
saamiseks sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste kiisimuste kohta?
[Mitu vastust]
Liihikesed tekstipdhised postitused (nt lihikese tekstiga pildid, oleku\EX EGGND
Luhikesed videod (nt TikTok, Instagram Reels, alla T minuti)
Keskmise pikkusega videod (nt 1-5 minutit)
Pikemad videod (nt YouTube, ile 5 minuti)
Lood (nt Instagrami lood)
Pikemad tekstipohised artiklid (nt artiklid, blogipostitu
Otselilekanded voi otsevideod
Podcastid
Infograafikud véi diagrammid (animeeritud itte)
Uudiskirjad (nt LinkedIni uudiskirjad, Substack)
Muud I 2
Mitte tkski neist || 3

Ei oska delda |1

(%)Pohialus: n=14 380- Kasutab sotsiaalmeediat ja/vdi videoplatvorme teabe saamiseks sotsiaalsete ja poliitiliste
pdevakajaliste kiisimuste kohta (Q4a)
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Riikidevahelised erinevused

Lahitekstipbhised postitused (nt Ilhikese tekstiga pildid, olekuvarskendused) on kdigis
likmesriikides peale viie kdige paremusjarjestuses sotsiaalmeedia paevakajalise teabe vorming.
Seda tlupi vormi valis kdige rohkem Austria (51 %), Klpros (51 %), Malta (50 %), Luksemburg (50
%) ja Portugal (50 %). Seevastu Leedus (35%) ja lirimaal (37%) jagab seda seisukohta vahem kui
neli inimest kimnest.

Kuprosel (62%), lirimaal (51%), Rumeenias (48%) ja Hispaanias (46%) valivad kasutajad kdige
sagedamini eelistatud vorminguks lihivideod (nt TikTok, Instagram Reels, alla 1 minuti). Teisest
klljest jagab seda seisukohta Leedus vahem kui kolm kasutajat kimnest (27%).

Rumeenias on esikohal keskmise pikkusega videod (nt 1-5 minutit) koos luhivideotega (md&lemat
mainis 45 % vastanutest). Seevastu Latis valjendab seda eelistust vahem kui kolm kasutajat
kimnest (28%).

Pikemad videod (nt YouTube, Ule 5 minuti) on Leedus igat liiki teabevormingute seas esikohal
(41%). Rohkem kui neli kasutajat kimnest jagab seda seisukohta ka Rumeenias (44%) ja
Hispaanias (41%). Seevastu Maltal on see arvamus Uhel kasutajal viiest (20 %).

Nende kasutajate osakaal, kes naitavad sotsiaalmeedias lugusid (nt Instagram Stories) eelistatud
vorminguna, on suurim Luksemburgis (34%) ja lirimaal (31%); vaikseim osakaal on seevastu Latis
(14%) ja Leedus (15%).

Nende kasutajate osakaal, kes eelistavad sotsiaalmeedias teabevorminguna pikemaid
tekstipdhiseid artikleid (nt artiklid, blogipostitused), on suurim Kreekas (34%) ja vaikseim Latis
(15%).

Ule kolme kasutaja kiimnest Kreekas (34%), Poolas (33%), Bulgaarias (32%), Ungaris (32%) ja
Leedus (31%) eelistab otsellekandeid voi otsevideoid. Seevastu Madalmaades jagab seda
seisukohta umbes iga kimnes (11%) kasutaja.

Vahemalt kolmandik Kiprose (38%), Rumeenia (38%) ja T3ehhi (33%) kasutajatest eelistab
sotsiaalmeedias paevakajaliste kusimuste puhul teabevorminguna taskuhaalingusaateid. Latis
seevastu valjendab seda seisukohta 13% kasutajatest.

11% (Bulgaaria, Leedu ja Ungari) kuni 26% (Luksemburg) kasutajatest eelistab infograafikuid voi
graafikuid (animeeritud voi mitte).

Taanis (22%) ja Rootsis (21%) eelistab Ule viiendiku kasutajatest Uldiselt, et teave paevakajaliste
kiisimuste kohta sotsiaalmeedias esitatakse uudiskirjadena (nt LinkedIni uudiskirjad, Substack).
Seevastu Horvaatias (4 %), Latis (6 %), Leedus (6 %), Slovakkias (7 %), Eestis (7 %) ja TSehhis (8
%) jagab seda arvamust vdahem kui iga kiimnes kasutaja.
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Q15 Millist jargmistest vormingutest eelistate Uldiselt sotsiaalmeedias teabe saamiseks
sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste kiisimuste kohta? [Mitu vastust]

Ldhikesed
tekstipdhis Keskmi Pikemad
ed LUhikesed se Pikemad tekstipohi Otseiil Infograafik Uudiskirjad
postitused videod (nt iKkuse videod Lood (nt sed ckande ud voi (nt
(nt TikTok, P (nt artiklid ~. Podcast diagrammi LinkedIni
lihikese Instagram .92 = YouTub mStagra .- dvoi Ty d  uudiskirjad
; videod - mi lood) . . otsevid ; .
tekstiga Reels, alla (nt 1-5 e, ule b artiklid, cod (animeeritu ,
pildid, 1 minuti) minutit) minuti) blogiposti d voi mitte) Substack)
olekuvarsk tused)
endused)
o 46 41 39 35 26 25 24 24 19 15
BE 44 40 31 26 24 26 19 17 18 18
BG 47 33 36 31 18 22 32 26 11 10
Cz 45 39 34 36 27 23 27 33 13 8
DK 40 37 31 30 20 27 15 25 18 22
DE 49 42 37 37 28 28 21 24 23 20
EE 43 37 37 34 19 26 24 18 19 7
IE 37 51 36 31 31 17 22 27 16 16
EL 48 40 39 35 23 34 34 19 20 19
ES 40 46 39 41 26 26 23 30 17 12
FR 47 42 41 34 29 24 21 18 21 17
HR 49 39 41 27 21 18 25 24 14 4
IT 46 43 45 34 28 25 25 19 22 13
CY 51 52 42 23 26 25 29 38 19 15
LV 42 35 28 31 14 15 23 13 12 6
LT 35 27 35 41 15 27 31 19 11 6
LU 50 48 36 29 34 23 14 27 26 10
HU 48 34 38 32 17 26 32 29 11 10
MT 50 48 33 20 28 19 24 27 25 13
NL 44 33 33 28 18 22 11 19 21 17
AT 51 46 36 31 25 24 21 19 20 19
PL 46 39 37 35 28 26 33 26 20 11
PT 50 37 42 26 28 19 26 21 17 13
RO 44 48 48 44 23 27 27 38 14 16
Sl 47 38 36 31 21 21 30 14 14 13
SK 44 34 33 30 21 24 28 30 14 7
Fl 49 39 38 32 25 24 20 22 20 15
SE 43 37 33 32 27 26 17 21 14 21

Markus: (Alguses...) Mida suurem on vastuse valimise proportsioon, seda tumedam sinine on lahter. Iga riigi kbrgeim vastus on
esitatud tumesinises/valges kirjas. Vastused ,muu®, ,mitte tGkski neist” ja ,ei tea“ ei ole esitatud.

(%), baasvaartus: n=14 380 — kasutab sotsiaalmeediat ja/vdi videoplatvorme teabe saamiseks sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste
kiusimuste kohta (Q4a)
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Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Naised eelistavad meestest suurema téendosusega lihikesi tekstipdhiseid postitusi (48% vs. 43%)
ja lugusid (nt Instagram Stories) (29% vs. 23%) kui sotsiaalmeedia vorme paevakajaliste
kisimuste kohta teabe saamiseks. Mehed seevastu naitavad suurema tdendosusega pikemaid
videoid (nt YouTube, Ule 5 minuti) (42% vs. 28%) ja pikemaid tekstipohiseid artikleid (nt artiklid,
blogipostitused) (28% vs. 23%).

Mida nooremad on kasutajad, seda tdendolisemalt eelistavad nad lUhivideoid (nt 60 % 15—
24aastastest vs. 26 % 55aastastest ja vanematest) ja lugusid (nt Instagrami lood) (vastavalt 36 %
vs. 15 %). Teisest kiljest eelistavad 15-24aastased kasutajad vahem téendoliselt uudiskirju (9 %
vs. 15-19%) ning otsellekandeid v&i -videoid (17 % vs. 23-29%). 25-39-aastased eelistavad
podcaste suurema tdendosusega kui kdik teised rihmad (29% vs. 20%—-23%), samas kui see
rihm ja 40-54-aastased eelistavad teistest vanuserihmadest suurema téenaosusega pikemaid
tekstipdhiseid artikleid (28% kummastki vs. 21%—24% muudest vanuseriihmadest). Teisest kiiljest
eelistavad 55-aastased ja vanemad rihmad vahem kui kdik teised vanuserihmad pikemaid
videoid (31% vs 35%-38%) ja infograafikuid voi diagramme (11% vs 18%-25%).

Mdningaid erinevusi tdheldatakse ka hariduses. Endiselt dppivad kasutajad eelistavad teistest
vanuserihmadest suurema téendosusega lihivideoid (57% vs. 36%—40%), lugusid (35% vs. 21%—
26%) ja infograafikuid voi graafikuid (27% vs. 12%-21%), kuid vahem tdenaoliselt otsellekandeid
vOi otsevideoid (17% vs. 26% 16-19-aastastest vdi 20-aastastest ja vanematest hariduse
omandanutest). Teisest kuljest eelistavad need, kes |6petasid oma hariduse 20-aastaselt voi
hiliem, tdenaolisemalt kui need, kes Idpetasid selle nooremas eas, ja need, kes alles dpivad,
pikemaid tekstipohiseid artikleid (29% vs. 18%—24%) ja uudiskirju (18% vs. 10-13%). Alla 15-
aastased kasutajad eelistavad luhemaid tekstipdhiseid ametikohti vahem kui ko&ik teised
haridustasemed (33% vs. 45%—49%).
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6.2. Videosisu eelistused paevakajaliste kiisimuste jaoks

Vastajatel, kes kasutasid sotsiaalmeediat ja/voi platvorme teabe saamiseks paevakajaliste
sotsiaalsete ja poliitiliste kisimuste kohta, paluti seejarel valjendada oma videosisu eelistusi
seoses paevakajalise teabega sotsiaalmeedias.

Rohkem kui neli kasutajat kimnest eelistab videoid, milles uuritakse pdhjalikult paevakajalisi
kisimusi (47%), intervjuusid ekspertidega (nt akadeemikud vdi poliitikaanallutikud) (44%) ja
intervjuusid igapaevaste inimeste vdi kodanikega, keda probleem méjutab (42%).

Veidi Ule kolmandiku kasutajatest (34%) viitab intervjuudele poliitikute véi valitsusametnikega ning
kolm kimnest (30%) kasutajast margib, et videod, mis Uhendavad kaameras olevad inimesed
graafika, teksti vdi animatsioonidega, on eelistatud videosisu tuubid paevakajaliste kisimuste
kohta.

Vaiksemates osakaaludes mainitakse seevastu poliitikute kdnesid (21%), sisuloojate isiklikke vioge
vodi kommentaarvideoid (19%) ja animeeritud videoid ilma reaalsete inimesteta (13%).

Vahem kui Uks kasutaja kiimnest (5 %) ei eelista Uhtegi sellist liiki sisu.

Kiisimus 16. Millist jargmistest sisuliikidest eelistaksite sotsiaalmeedias

sotsiaal- ja poliitilisi paevakajalisi kiisimusi kasitlevate videote puhul?
[Mitu vastust]
Videod, mis uurivad pievakajalisi kiisimusi
Intervjuud ekspertidega (nt akadeemikud véi poliitikaanaliiitik |[ZZ G
Intervjuud probleemist mdjutatud igapaevaste inimeste/kodanik{ZF G
Intervjuud poliitikute vai valitsusametnikega
Videod, mis Ghendavad inimesi kaameras graafika, teksti voi animatsio
Poliitikute kéned
Sisuloojate isiklikud vlogid vdi kommentaarvideod m

Animeeritud videod iima reaalsed inimes [}
Muud I 3

Mitte Uikski neist I 5

Ei oska elda || 3

(%) Baasvaartus: n=14 380 - kasutab sotsiaalmeediat ja/voi videoplatvorme teabe saamiseks sotsiaalsete ja
poliitiliste pdevakajaliste kiisimuste kohta (Q4a)
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Riikidevahelised erinevused

Videod, mis uurivad paevakajalisi kisimusi pohjalikult, on 11 liikmesriigis sotsiaalmeedias
paevakajalisi klisimusi kasitleva videosisu esirinnas. Suurim osakaal, kes eelistab sellist videosisu,
on Leedus (56%), Itaalias (54%) ja Saksamaal (52%). Seevastu Belgias jagab seda seisukohta
veidi Ule kolmandiku kasutajatest (35%).

Uheksas liikmesriigis on intervjuud ekspertidega (nt akadeemikute véi poliitikaanallitikutega)
kdige populaarsem videosisu liik, mida kasutajad eelistaksid sotsiaalmeedias: Bulgaaria (54%),
Kipros (54%), Rumeenia (52%), Malta (51%), Poola (51%), TSehhi (47%), Luksemburg (47%),
Madalmaad (40%) ja Belgia (37%). Ka Eestis on esikohal intervjuud ekspertidega koos videotega,
mis uurivad pdhjalikult paevakajalisi kisimusi (48%).

Kasutajad seitsmes liikmesriigis nimetavad kdige sagedamini oma eelistatud videosisu liigina
intervjuusid igapdevaste inimeste voi kodanikega, keda see probleem mdjutab: Horvaatia (57%),
Kreeka (55%), liimaa (49%), Slovakkia (47%), Rootsi (44%), Taani (42%) ja Lati (42%). Seda
tulpi videosisu on esikohal ka Kuprosel (54%) koos ekspertidega tehtud intervjuudega. Koige
vahem kasutajaid valis seda tllpi sisu Prantsusmaal (33%).

Poolas (43%), Rootsis (43%) ja Rumeenias (41%) viitab Ule nelja kasutaja kimnest sellele, et
sotsiaalmeedias on eelistatud videosisu liik intervjuud poliitikute véi valitsusametnikega. Seevastu
Belgias on umbes uhel kasutajal viiest sama seisukoht (26%).

Vaiksem kasutajate osakaal koigis liikmesriikides margib, et nad eelistaksid mis tahes muud liiki
videosisu paevakajaliste kiisimuste kohta sotsiaalmeedias:

m Videod, mis Uhendavad inimesi kaameras graafika, teksti voi animatsioonidega: vastajate
osakaal, kes eelistaksid seda videosisu liiki, jadb vahemikku 14 % Latis ja 37 %
Prantsusmaal;

m Poliitikute kdned: Latis 8 % ja Rumeenias 30 % vahel;

m Sisuloojate isiklikud vlogid vdi kommentaarvideod: Prantsusmaal 11 % ja Rumeenias 34 %
vahel;

m animeeritud videod ilma reaalsed inimesed: Latis 7% ja Belgias 19% vahel.

Igas liikmesriigis mainib vahem kui Uks kimnest vastajast, et nad ei eelistaks Uhtegi sellist
videosisu liiki.
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Kisimus 16. Millist jargmistest sisuliikidest eelistaksite sotsiaalmeedias sotsiaal- ja poliitilisi
paevakajalisi kisimusi kasitlevate videote puhul? [Mitu vastust]

Videod, Intervjuud Intervjuud \éﬁ::gégg’
mis ekspertideg probleemis ; g . Sisuloojate Animeeritu
uurivad a (nt t mojutatud Intervjuud inimest isiklikud d videod
paevakaja akadeemiku igapaevast poliitikute voi kaameras  Politikute vlogid voi iima
L e valitsusamet graafika, kéned
lisi d voi nikeaa teksti voi kommentaarv reaalsed
kiisimusi poliitikaanal inimeste/ko 9 : . ideod inimesed
sugavuti  Gdtikud)  danikega animatsioon
idega
EL 27 47 44 42 34 30 21 19 13
BE 35 37 35 26 32 17 21 19
BG 51 54 50 32 28 10 21 10
Cz 41 47 45 37 19 26 20 13
DK 41 41 42 34 29 20 19 12
DE 52 39 42 40 28 26 20 14
EE 48 48 46 33 27 17 21 12
IE 40 40 49 38 30 19 24 14
EL 49 49 55 27 32 15 24 17
ES 49 42 42 31 31 17 24 13
FR 42 38 33 28 37 18 11 14
HR 44 48 57 29 27 14 17 8
IT 54 44 39 28 32 16 14 11
CY 45 54 54 36 31 15 20 10
Lv 39 37 42 27 14 8 19 7
LT 56 51 41 35 17 15 18 10
LU 45 47 45 34 33 21 17 16
HU 51 50 44 38 20 23 18 9
MT 37 51 49 37 29 18 19 14
NL 37 40 36 29 33 15 16 14
AT 44 41 40 31 28 21 22 13
PL 44 51 43 43 32 25 21 11
PT 49 45 45 39 25 21 16 13
RO 43 52 49 41 28 30 34 13
Si 48 40 42 30 30 17 18 14
SK 46 42 47 35 19 19 19 8
Fl 48 47 43 34 25 23 22 11
SE 36 41 44 43 26 24 24 10

Markus: Mida suurem on vastuse valimise proportsioon, seda tumedam sinine on lahter. Iga riigi kdrgeim vastus on esitatud
tumesinises/valges kirjas. Vastused ,muu®, ,mitte Ukski neist” ja ,ei tea“ ei ole esitatud.

(%), baasvaartus: n=14 380 — kasutab sotsiaalmeediat ja/vdi videoplatvorme teabe saamiseks sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste
kisimuste kohta (Q4a)
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Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Mehed nimetavad eelistatud videosisu liikidena tdenaolisemalt intervjuusid poliitikute voi
valitsusametnikega (37% vs. 31%), videoid, mis Uhendavad kaameras viibivaid inimesi graafika,
teksti véi animatsioonidega (32% vs. 27%), ning poliitikute kdnesid (24% vs. 17%). Naised
seevastu teatavad suurema tdendosusega kalduvusest kusitleda igapaevaseid inimesi voi
kodanikke, keda probleem mdjutab (44% vs. 39%).

Mdéningaid erinevusi videosisu eelistustes taheldatakse ka vanuse jargi. 55-aastased ja vanemad
kasutajad (51%) eelistavad suurema tbendosusega kui kéik teised vanuserihmad (42%—46%)
videoid, milles uuritakse poéhjalikult paevakajalisi kiisimusi; see rihm eelistab 15—24aastastest
suurema tdendosusega ka intervjuusid ekspertidega (48% vs. 38%), intervjuusid probleemist
mojutatud igapaevaste inimeste voi kodanikega (44% vs. 39%), intervjuusid poliitikute voi
valitsusametnikega (37% vs. 31%) ja poliitikute konesid (23% vs. 19%). Teisest kuljest eelistavad
55-aastased ja vanemad kasutajad noorematest vanuseriihmadest vahem videoid, mis ihendavad
inimesi kaameras graafika, teksti vdi animatsioonidega (19% vs. 29%-39%), sisuloojate isiklikke
vloge vdi kommentaarvideoid (13% vs. 20%—25%) ja animeeritud videoid ilma reaalsete inimesteta
(6% vs. 11%—18%).

Need, kes Idpetasid hariduse 20-aastaselt voi hiliem, eelistavad tdéenaolisemalt intervjuusid
ekspertidega (50 vs. 32%—39%) ja intervjuusid poliitikutega (37% vs. 28%-33%); see rihm ja
need, kes |6petasid hariduse 16—19-aastaselt, eelistavad samuti suurema tdendosusega videoid,
mis uurivad pohjalikult paevakajalisi teemasid (mdlemad 47 % ja 49 % vdrreldes 39 %ga).
Kasutajad, kes alles Opivad, eelistavad teistest haridustasemetest tdenaolisemalt videoid, mis
Uhendavad inimesi kaameras graafika, teksti voi animatsioonidega (41% vs 22%-32%), sisuloojate
isiklikke vloge vbi kommentaarvideoid (26% vs 16%-19%) ja animeeritud videoid ilma reaalsete
inimesteta (19% vs 9%-13%). 16—19-aastased (24%) Opingud I6petanud eelistavad suurema
tdendosusega kui koik teised ruhmad (17%-20%) poliitikute sonavotte. Kasutajad, kes on
omandanud 15-aastase v6i noorema hariduse (10 %), margivad suurema tdendosusega kui koik
teised haridustasemed (3—6 %), et nad ei eelista Uhtegi sellist liiki sisu.

86



Eurobaromeetri kiiruuring FLO14EP SOTSIAALMEEDIA JARELEVALVE 2025

7. ATTITUDES TOWARDS EL

7.1. Huvi ELi poliitika

vastu

Vastajatele tutvustati preambulit:
.,Moned inimesed jalgivad ELi
poliitikas toimuvat, olenemata
sellest, kas valimised toimuvad
voi mitte. Teised ei ole sellest
huvitatud.” Seejarel kusiti neilt,
kas nad Utleksid, et jalgivad ELi
poliitikas toimuvat.

Veidi Gle kahe vastaja kimnest
(22 %) markis, et nad jalgivad
.enamasti“ ELi poliitikas
toimuvat, ning rohkem kui neli
vastajat kimnest (44 %) markis,
et nad teevad seda ,aeg-ajalt”.
Veel viiendik (21%) vastanutest
mainib ,harva“ seda, mis toimub
ELi poliitikas. Ligikaudu (ks
kimnest vastajast (11 %)
vastab, et nad ei tee seda
kunagi vbi peaaegu mitte
kunagi.

Riikidevahelised erinevused

Kiisimus 23. Moned inimesed jilgivad
Euroopa Liidu poliitikas toimuvat,
olenemata sellest, kas valimised toimuvad
voi mitte.

Teised ei ole sellest huvitatud.

Kas te jalgiksite, mis toimub Euroopa Liidu

LI PR ,
POIIltlkas- — 2 2 Suurema osa ajast

S, Aeg-ajalt
‘ S Harva
« ] 1 Mitte kunagi véi peaaegu mitte kunagi
G B Ei oska 6elda

(%) Baasvaartus: n=26 121 - kdik vastajad

Enamik liikmesriike, valja arvatud Lati (49 %), mainib, et nad jalgivad vahemalt aeg-ajalt ELi
poliitikas toimuvat (st ,aeg-ajalt” ja ,enamikul juhtudel”). Rohkem kui kaks kolmandikku vastanutest
markis seda Portugalis (74%), Saksamaal (72%), Rumeenias (72%), Itaalias (71%), Hispaanias
(69%), Poolas (69%) ja Kreekas (68%)."

Latis (33%), Ungaris (33%), Horvaatias (32%) ja Sloveenias (31%) teatas veidi Gle kolme vastanu
kimnest, et nad jalgivad ELi poliitikas toimuvat ,harva®“. Seevastu Saksamaal (17%), Itaalias
(17%), Portugalis (17%) ja Hispaanias (19%) mainib seda vdhem kui kaks vastajat kimnest.
Suurim osa vastajatest, kes vastasid, et nad ,ei ole kunagi vdi peaaegu mitte kunagi“ jargivad ELi
poliitikas toimuvat, on Prantsusmaal (17%), Horvaatias (17%), Sloveenias (17%) ja Madalmaades
(16%). See seisukoht on seevastu kdige vahem levinud Rumeenias (5 %), Poolas (7 %) ja

Portugalis (7 %).

15 Umardamise téttu véib juhtuda ka see, et eraldi vastusevariantide protsendid ei vasta tapselt tekstis

nimetatud kogusummadele.
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Kiisimus 23. Moned inimesed jilgivad Euroopa Liidu poliitikas toimuvat,
olenemata sellest, kas valimised toimuvad voi mitte. Teised ei ole sellest
huvitatud. Kas te jilgiksite, mis toimub Euroopa Liidu poliitikas?

B Suurema osa ajast Aeg-ajalt Harva m Mitte kunagi voi peaaegu mitt&ikestiagdelda

T2 1 2 1 1 2 2 2 1 2 1 2 1 2 2 3 2 2 3 1 4 3 1 1 2
10 10 11 9 11 30 11 10 12 10 13 11 16 12 15 13 17 14 11 14 433 12 17 17 5
21 2

2 2

75 7
e il ad A LI L LT R E] ]
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51 48 45 44
47 48 43 44 44 44
42 42 46 46 43
44 50 42
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(%) Baasvaartus: n=26 121 - koik vastajad
Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Mehed teatavad suurema téendosusega kui naised sellest, mis toimub ELi poliitikas ,enamasti® (26
% vs. 18 %); teisest kiljest mainivad naised oma kolleegidest suurema tdendosusega ,mitte
kunagi voi peaaegu mitte kunagi“ (14% vs. 9%).

Tdendosus, et ELi poliitikas toimuvat jalgitakse ,enamasti“, on suurim

55-aastaste ja vanemate hulgas (26% vs 15%—21%). Seevastu 55-aastased ja vanemad vastajad
(18%) mainivad ELi poliitikas toimuvat ,harva“ vahem kui kdik nooremad rihmad (22%—25%).

Vanemad vastajad olid hariduse omandamise ajal seda tdendolisemad, et nad teatavad ,enamasti*
ELi poliitika jargimisest: 16 %-It 15-aastastest vdi noorematest hariduse omandanutest 25 %-le 20-
aastastest ja vanematest hariduse omandanutest. Vastajad, kes alles 6pivad (48%), ja need, kes
on omandanud hariduse vahemalt 20-aastaselt (46%), teatavad sellest ,aeg-ajalt® suurema
tdendosusega kui need, kes omandasid hariduse nooremas eas (39%-42%). Teisest kuljest
margivad 15-aastased vdi nooremad vastajad (17 %) suurema tdendosusega kui koik teised
haridustasemed (9-13 %), et nad ei tee seda kunagi vdi ei tee seda peaaegu kunagi.
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7.2. ELi liikmesuse tajutav tihtsus

Vastajatel paluti hinnata, kui oluline on, et nende riik
oleks ELi likmesriik skaalal 1-10, kus 1 tahendab ,ei
ole Uldse oluline® ja 10 tdhendab ,aarmiselt oluline®.

Q20 Kui oluline on teie jaoks see, et

(RIIK) on Euroopa Liidu liikmesriik?
Palun kasutage skaalat 1-10, kus 1
Kogu ELis peab ligikaudu kaks kolmandikku (66%) tf’_‘he”dab "ef_c"e “'d_se f"”"”e jal1o0
vastanutest oma riigi likmesust oluliseks (punktid 8— tdhendab ,vdga oluline®.

10) ja 15% peab seda vahetahtsaks (punktid 1-4).

Vahem kui kaks vastajat kimnest (16 %) valisid

skaalal mdéddukama seisukoha (punktid 5-6 ,Ei ole |, _ asrmiselt oluline I 2
oluline ega ebaoluline®). o 1>

Riikidevahelised erinevused 8

Kdigis liikmesriikides peale Uhe (TSehhi) peab 7
enamik vastanutest oma riigi ELi liikmesust oluliseks

(punktid 8-10), kusjuures selle enamuse suhteline 6

suurus ulatub 55 %-st Austrias 82 %-ni Portugalis. 5
Seevastu 45 % TSehhi vastanutest jagab seda 4
seisukohta.

3
Nende vastajate osakaal, kes valjendasid olulisuse

skaala suhtes méddukamat seisukohta (punktid 5-6),
varieerub ligikaudu Uhest kiUmnest vastajast 1 - Ei ole illdse oluline [
Rumeenias (10 %), Luksemburgis (11 %) ja
Portugalis (11 %) ligikaudu neljandikuni TSehhis (24
%).

Kdige suurem osa vastanutest pidas oma riigi ELi
likmesust vahetdhtsaks (punktid 1-4) TSehhis (28%), Austrias (24%) ja Bulgaarias (24%).

Seevastu Portugalis (5 %), Luksemburgis (8 %), Rumeenias (8 %) ja Leedus (9 %) jagab seda
seisukohta vahem kui iga kimnes vastaja.

2|2

Ei oska delda

(%) Baasvaartus: n=26 121 - koik vastajad
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Q20 Kui oluline on teie jaoks see, et (RIIK) on Euroopa Liidu liikmesriik? Palun
kasutage skaalat 1-10, kus 1 tahendab ,ei ole tldse oluline® ja 10 tahendab ,vdaga

oluline®.
B Tahtis [7-10] Ei oluline ega ebaoluline [5-6] m Tahtsusetu [1-4] Ei oska 6elda
4 3 1 3 4 4 2 4 5 3 3 4 2 2 1 4 3 4
11 13 13 15 16 13 15 13 18 19 17 17

18

17 S4 17 1

[e)]

13 18 19 18

68 68 66 66 66 66 66 66 65 62 62 62

4
Al

L) = 4l
4
DK

(
¢

»
S|

m
L
wv
m

PT RO LU LT MT EE ES F PL CY

(%) Baasvaartus: n=26 121 - kdik vastajad

Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Jargmised sotsiaaldemograafilised rGthmad peavad oma riigi likmesust suurema tdendosusega
oluliseks (punktid 7—10):

m 55-aastased ja vanemad vastajad (69% vs 62%-64% koigist teistest vanuseriihmadest);
m 20-aastased ja vanemad vastajad (71% vs 56%—62% muust haridustasemest).

Seevastu jargmised sotsiaaldemograafilised rGhmad peavad oma riigi likmesust mdnevdrra
suurema téendosusega vahetahtsaks (punktid 1-4):

m mehed (17% vs 14% naistest);
m 40-54-aastased vastajad (vs nt 13% 15—24-aastastest)

m 19-aastased voi nooremad vastajad (17% vorreldes 14%-ga 20-aastastest ja vanematest ning
13%-ga nendest, kes alles dpivad).
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7.3. Soodne kohtlemine ELi suhtes

Ule kuue vastanu kiimnest pooldab Uldiselt ELi: 27% pooldab ELi ja selle praegust toimimist; 37%
pooldab pigem ELi, kuid mitte seda, kuidas see praegu toimib. Umbes viiendik (21%) vastanutest
on ELi suhtes Usnha skeptilised, kuid véivad oma arvamust muuta, kui selle toimimisviis tdepoolest
muutub. Vahem kui Uks kimnest vastajast (8 %) on ELi idee vastu uldiselt.

Kiisimus 21. Milline jargmistest vididetest Euroopa Liidu
kohta on Teie arvamusele koige lahemal?

2 7 Olen Euroopa Liidu ja selle praeguse toimimise poolt.

Ma pooldan pigem Euroopa Liitu, kuid mitte seda, kuidas see praegu

toimib.

Olen Euroopa Liidu suhtes sna skeptiline, kuid véin oma arvamust muuta, kui
selle toimimine tdepoolest muutub.

4

¢ 8 Olen Uldiselt Euroopa Liidu idee vastu.
b Ei oska delda

(%) Baasvaartus: n=26 121 - kdik vastajad

Riikidevahelised erinevused

Uldiselt ELi pooldavate vastajate osakaal saavutab enamuse kéigis liikmesriikides peale (ihe
(T8ehhi, kus see naitaja on 47 %). Markimisvaarne on aga see, et ELile ja selle praegusele
toimimisviisile antav toetus ei saavuta Gheski liikmesriigis kunagi enamust ning ulatub 15 %-st
TSehhis 43 %-ni Portugalis. Teisest kiljest on nende vastajate osakaal, kes vaidavad, et nad
pooldavad pigem ELi, kuid mitte seda, kuidas see praegu toimib, vahemikus 23 % Ungaris ja 50 %
Klprosel.

Vahemalt kolm vastajat kimnest TSehhis (32%) ja Sloveenias (31%) on ELi suhtes usna
skeptilised, kuid vbéivad oma arvamust muuta, kui selle toimimine tdepoolest muutub. Seevastu
Portugalis jagab seda seisukohta umbes iga kimnes vastaja (11 %).

Nende vastajate osakaal, kes on Uldiselt ELi idee vastu, jaab alla 10 % kdigis likmesriikides peale
seitsme: T8ehhi (14 %), Austria (12 %), Bulgaaria (12 %), Madalmaad (10 %), Prantsusmaa (10
%), ltaalia (10 %) ja Rootsi (10 %). Teisest klljest on vaikseimad osakaalud, mis viitavad
vastuseisule, Luksemburgis (3 %).
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Eurobaromeetri kiiruuring FLO14EP SOTSIAALMEEDIA JARELEVALVE 2025
Kiisimus 21. Milline jargmistest vaidetest Euroopa Liidu kohta on Teie
arvamusele koige lahemal?

B Olen Euroopa Liidu ja selle praeguse toimimise poolt.
Ma pooldan pigem Euroopa Liitu, kuid mitte seda, kuidas see praegu toimib.

Olen Euroopa Liidu suhtes iisna skeptiline, kuid véin oma arvamust muuta, kui selle toimimine tdepoolest muutub.

m Olen uldiselt Euroopa Liidu idee vastu.
Ei oska delda

Baasvaadrtus: n=26 121 - kdik vastajad

Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

15—24-aastased vastajad (31%) pooldavad suurema tdenaosusega kui koik teised vanuserihmad
(24%-28%) ELi ja selle praegust toimimist; see rihm (17 %) teatab tdendoliselt ka teistest
vanuseruhmadest (21-23 %), et on ELi suhtes Usna skeptiline, kuid soovib oma arvamust muuta,
kui selle toimimisviis tdepoolest muutub. Seevastu 40-54-aastased vastajad on koigist teistest
rihmadest suurema téendosusega ELi idee vastu uldiselt (11 % vs. 5-8 %).

Mis puudutab haridust, siis 20-aastased v6i vanemad vastajad (29%) ja need, kes alles 6pivad
(31%), teatavad suurema téenaosusega kui need, kes Idpetasid hariduse nooremas eas (19%—
24%), et nad pooldavad ELi ja selle praegust téokorraldust. Vastajad, kes on omandanud 20-
aastase vOi vanema hariduse, on samuti suurema téendosusega kui kdik teised haridustasemed,
kui mainida, et nad pooldavad pigem ELi, kuid mitte seda, kuidas see praegu toimib (40 % vs. 32—
36 %). Seevastu vastajad, kes on omandanud hariduse vanuses 15-19 aastat vdi vanuses 16-19
aastat, margivad teistest haridustasemetest suurema téendosusega, et nad on ELi suhtes lsna
skeptilised, kuid soovivad oma arvamust muuta, kui selle toimimine tegelikult muutub (vastavalt 28
% ja 22 % vs 18-20 %), ning margivad, et nad on vastu ELi ideele uldiselt (11 % ja 10 % vs 5-7

%).
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7.4. Enamik usaldusvaarseid uiksusi

Kui kusiti nende usalduse kohta eri Uksuste vastu, markis Ule nelja vastanu kimnest, et nad
usaldavad kdige rohkem sépru ja perekonda (45%); Samasugust osakaalu tdheldatakse teadlaste
puhul (45%).

Uks viiest kuni (ks kiimnest vastajast teatas, et usaldab kdige rohkem koolidpetajaid vai tlikooli
oppejoude (17%), ajakirjanikke (13%), avaliku sektori asutusi (13%), valitsusvaliseid
organisatsioone (11%) ja meediat (10%). Vaiksemad aktsiad usaldavad kdige rohkem mis tahes
muud Uksust: eraettevdtted (6 %), poliitikud (5 %), mdjutajad voi sisuloojad (4 %) voi muud (3 %).

Eelkdige teatas Uks kimnest (10 %) vastajast, et nad ei usalda Uhtegi neist loetellu kantud
Uksustest kdige rohkem.

Q22 Millist jargmistest usaldate koige rohkem?

[Mitu vastust]

Sobrad ja perekon

Teadlased 5
Koolidpetajad / llikooli 6ppejoéud
AjakirjanikulfE}]
Avaliku sektori ased
vaIitsusmsed organisatsioonid
Meediam
Eraettevotted l 6
Poliitikud [ 5
Mojutajad / sisuloojad I4
Muud |3
Mitte iikski neilfli
Ei oska deldd] 4

(%) Baasvaartus: n = 26 121 - kdik vastajad
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Riikidevahelised erinevused

Enamiku liikmesriikide vastajad nimetavad kdige sagedamini sdpru ja perekonda koige
usaldusvaarsemaks riilhmaks; see kehtib naiteks Horvaatia (54%), Sloveenia (53%), lirimaa (53%),
T3ehhi (53%), Kreeka (52%) ja Kiprose (50%) kohta.

Kdige rohkem reageerisid teadlased Hispaanias (54%), Eestis (52%), Itaalias (52%),
Luksemburgis (52%), Belgias (45%), Madalmaades (45%) ja Leedus (42%).

Umbes viiendiku voi vahemate vastajate vaiksem osakaal naitab, et mis tahes muu Uksus on kdige
usaldusvaarsem:

m Koolidpetajad voi Ulikooli dppejoud: osakaal ulatub 9 %-st Saksamaal ja Latis 26 %-ni
Kreekas;

m Ajakirjanikud: 6 %-It Kreekas 22 %-le Madalmaades;

m Avaliku sektori asutused: 5 %-It Kliprosel 24 %-le Rootsis;

m valitsusvalised organisatsioonid: 4 %-It Sloveenias 22 %-le nii Ungaris kui ka Maltal;

m Meedia: 3 %-It Kreekas 20 %-le Portugalis;

m Eraettevotted: 3 %-It Horvaatias, Kiprosel, Luksemburgis, Ungaris ja Soomes 8 %-le Taanis;
m Poliitikud: 1 %-It Kiiprosel 9 %-le Rootsis;

m Mdjutajad/sisuloojad: 1 %-It Luksemburgis 7 %-le Bulgaarias, TSehhis ja Kreekas.

Osa vastanutest, kes jaid vahemikku 5 % (Soomes ja Rootsis) kuni 17 % (Klproses), ei pidanud
Uhtegi neist kdige usaldusvaarsemaks.
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Q22 Millist jargmistest usaldate kdige rohkem? [Mitu vastust]

valits Mitt
Sébra Koolidpet Avaliku ‘?S"g' Méjutaja e
dja Teadl ajad/ Ajakirjan sektori IoSrZa Mee Eraettev Poliitiku d/ Muu Uksk
perek ased ~l'JIik(_)EJIi ikud  asutuse nisat dia  otted d sisulooja d i.
ond Oppejoud d . d neis
sioo
nid t
U2
7 45 45 17 13 13 1 10 6 5 4 3 10
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
Cz 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7
DE 48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12
EE 50 52 14 1 17 6 13 5 5 4 2 6
IE 53 35 19 17 14 7 1 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10
ES 51 54 19 1 11 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 11 14 8 7 4 3 2 13
HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
IT 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 "
CY 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
Lv 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 1"
LT 40 42 11 1 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 2 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 11 22 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 N
PL 41 41 19 16 10 12 11 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 11 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 10 M1 7 4 5 3 9
SI 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14
FI 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 24 10 11 5 9 3 2 5

Markus: Mida suurem on vastuse valimise proportsioon, seda tumedam sinine/oranz on lahter. Iga riigi kdrgeim vastus on esitatud
tumesinises/valges kirjas. Vastust ,ei tea“ ei kuvata.

(%), baasvaartus: n=26 121 — kdik vastajad
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Sotsiaaldemograafilised kaalutlused
Mehed usaldavad teadlasi suurema tdendosusega kui naised (47% vs 42%).

Mdningaid erinevusi tdheldatakse ka vanuse jargi. Nimelt suureneb vanusega usaldus teadlaste
vastu (39%-It 15-24-aastastest vastajatest 48%-le 55-aastastest ja vanematest), nagu ka kalduvus
mitte usaldada Uhtegi loetletud Uksust (6%-It 15-24-aastastest 12%-le 55-aastastest ja
vanematest). Seevastu usaldus mojutajate ja sisuloojate vastu vaheneb vanusega (8%-It 15—24-
aastastest kuni 1%-ni 55-aastastest ja vanematest).

Vastajad, kes lopetasid hariduse 20-aastaselt voi hiliem (51%), usaldavad teadlasi suurema
tdendosusega kui need, kes Iopetasid hariduse nooremas eas (37%—41%) ja need, kes alles
Opivad (44%). Vastajad, kes alles Opivad, usaldavad suurema tbendosusega enamikku
koolidpetajaid voi Ulikooli dppejoude (24% vs. 12-18%) ja valitsusvaliseid organisatsioone (13%
vs. 8%—12%). See rihm on ka vahem téenaoline kui need, kes Iopetasid oma hariduse, et naidata,
et nad usaldavad kdige rohkem Uhtegi neist (6% vs 9%-13%).
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Markused

(Pierre Dieumegard)

Kahju, et puuduvad arvuliste vaartuste tabelid sotsiaaldemograafiliste aspektide kohta. See oleks
lintsustanud vanuse voi sotsiaalse kategooria erinevuste tdhenduse maoistmist.

Vestlusrobotid ei ole (veel) muutunud oluliseks teabeallikaks (Q4a): 6 % Prantsusmaal ja 17 %
Kiprosel. Minu isiklik kogemus keskkoolidpilastega naitab siiski, et alla 15-aastaste noorte seas on
juturobotitega konsulteerimine vaga levinud.
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Tehnilised spetsifikatsioonid

11.-18. juunil 2025 korraldas Ipsos Euroopa Parlamendi kommunikatsiooni peadirektoraadi
taotlusel Eurobaromeetri kiiruuringu FLO14EP. Eurobaromeetri kiiruuring hdlmab ELi kodanikke,
Euroopa Liidu Ghe 27 liikmesriigi elanikke ning 15-aastaseid ja vanemaid.

Kaik intervjuud viidi 1abi arvutipdhise veebiintervjuu (CAWI) kaudu, kasutades Ipsose veebipaneele
ja nende partnerite vérgustikku. Vastajad valiti veebipdhistest juurdepaasupaneelidest, eelvarbatud
isikute rihmadest, kes on ndustunud teadusuuringutes osalema. Proovivétukvoot kehtestati
vanuse (15—24aastased, 25-34aastased, 35-49aastased, 55-64aastased ja lle 65aastased), soo
ja geograafilise piirkonna (NUTS1, NUTS2 voi NUTS 3, olenevalt riigi suurusest ja NUTSI
piirkondade arvust) alusel.

Veamaar

Uuringutulemuste suhtes kohaldatakse proovivotul lubatud halbeid. Veapiir méddab ebakindlust
uuringu tulemuste suhtes (vdi nende usaldusvaarsust). Uldjuhul, mida rohkem kisitlusi l&bi viiakse
(valimi suurus), seda vaiksem on veamaar. 500-likmelise valimi veamaar ei Uleta 4,4
protsendipunkti ja 1000-liikmelise valimi veamaar ei Uleta 3,1 protsendipunkti.

Proovivotu lubatud halvetest tulenevad statistilised halbed
(95 % usaldusnivoo juures)

erinevad valimi suurused on ridades erinevad taheldatud tulemused on veergudes
5% 10 % 25 % 50 % 75 % 90 % 95 %
n=>50 16,0 18,3 12,0 +13,9 12,0 18,3 16,0
n =100 14,3 15,9 18,5 19,8 18,5 15,9 14,3
n =200 13,0 14,2 16,0 16,9 16,0 14,2 13,0
n =500 +1,9 +2,6 +3,8 +4.4 +3,8 +2,6 +1,9
n = 1000 1,4 +1,9 12,7 +3,1 12,7 1,9 1,4
n = 1500 11 1,5 12,2 12,5 12,2 1,5 1,1
n = 2000 1,0 1,3 1,9 12,2 +1,9 1,3 1,0
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Intervjuude

Valitédde kuupaevad
arv

EL 27 26121 11.06.2025-18.06.2025
BE 1010 11.06.2025-17.06.2025
BG 1011 11.06.2025-17.06.2025
Cz 1036 11.06.2025-17.06.2025
DK 1036 11.06.2025-18.06.2025
DE 1038 11.06.2025-18.06.2025
EE 1023 11.06.2025-18.06.2025
IE 1017 11.06.2025-17.06.2025
EL 1044 11.06.2025-18.06.2025
ES 1039 11.06.2025-17.06.2025
FR 1037 11.06.2025-16.06.2025
HR 1014 11.06.2025-18.06.2025
IT 1058 11.06.2025-16.06.2025
CcYy 506 11.06.2025-17.06.2025
LV 1032 11.06.2025-18.06.2025
LT 1005 11.06.2025-18.06.2025
LU 504 11.06.2025-17.06.2025
HU 1000 11.06.2025-17.06.2025
MT 500 11.06.2025-17.06.2025
NL 1085 11.06.2025-17.06.2025
AT 1020 11.06.2025-18.06.2025
PL 1005 11.06.2025-17.06.2025
PT 1018 11.06.2025-17.06.2025
RO 1040 11.06.2025-17.06.2025
SI 1009 11.06.2025-17.06.2025
SK 1023 11.06.2025-17.06.2025
Fl 1008 11.06.2025-17.06.2025
SE 1003 11.06.2025-17.06.2025
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Populatsioon 15+
(absoluutarvud)

383 603 764
9 892 796
5 534 456
9172797
5 022 981

71818 299
1154 359
4 338 938
9 041 201

42 189 318

56 855 864
3319 752

51 784 963

818 909
1579 066
2467 008
566 303
8 199 448
493 961

15228 902
7 842 929

31 082 980
9 275 958

16 034 437
1811 104
4 557 290
4771619
8 748 126

Ule 15-aastane elanikkond
(% EL 27 elanikkonnast)

100,00 %
2.58%
1.44%
2.39%
1.31%

18.72%
0.30%
1.13%
2.36%

11.00%

14.82%
0.87%

13.50%
0.21%
0.41%
0.64%
0.15%
2.14%
0.13%
3.97%
2.04%
8.10%
2.42%
4.18%
0.47%
1.19%
1.24%
2.28%
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KUSIMUSED

[KOIK]

Q1 Kui sa saad kokku sdprade vdi sugulastega, siis kui tihti, kui Gldse, sa
arutleda Uhiskondlike ja poliitiliste aktuaalsete kisimuste tle?

[Uks vastus]

Sageli 1

Aeg-ajalt 2

Mitte kunagi 3

Ei oska 6elda 998

[KOIK]

2. kiisimus Millist jargmistest sotsiaalsetest ja poliitilistest paevakajalistest teemadest te Uldiselt jargite?
V6i péorata tahelepanu? Palun valige kdik sobivad variandid.

[Mitmehaalelised]

[RANDOMISE ITEMS 1-10]

Vélispoliitika ja kaubandus 1

Majanduse toetamine ja tédkohtade loomine 2
Kliimamuutuste vastased meetmed 3
Rahvatervis ja tervishoiusisteemid 4

Vaesuse vahendamine ja sotsiaalne kaasatus 5
Ranne ja varjupaik 6

Demokraatia ja digusriik 7

ELi kaitse ja julgeolek 8

Péllumajandus ja toiduga kindlustatus 9

ELi autonoomia t60stuse ja energeetika valdkonnas 10
muud 11

Mitte Ukski neist 12

[KOIK]

Q3 Kui sageli kasutate jargmisi allikaid, et jalgida sotsiaal- ja
Poliitilised paevakajalised kiusimused?

[Uks vastus liini kohtal]

Avaldused

Traditsiooniline meedia (telejaamade, ajalehtede,
raadiojaamad jne)

Muud digitaalsed allikad (nt sotsiaalmeedia, video- vdi voogedastusplatvormid,
blogid, veebipbhised uudisteportaalid jne)

RESPONSE SCALE

Rohkem kui 10 korda paevas 1

2—-10 korda péaevas 2

Uks kord paevas 3

Mitu korda nadalas 4

Uks kord nadalas 5

Harvem kui kord nadalas 6

Arge kunagi jélgige seda tlilipi sisu aktiivselt 7
Ei oska 6elda 998

[KOIK]

Q4a Milliseid jargmistest allikatest kasutate teabe saamiseks sotsiaalsete ja
Poliitilised paevakajalised kiisimused? Palun valige kdik sobivad variandid.
[Mitmehaalelised]

[RANDOMISE ITEMS 1-10]

TVA1

Raadio 2

Trikitud ajalehed ja ajakirjad v6i nende veebiversioonid 3
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Otsingumootorid (nt Google Search vdi Bing) 4

Videoplatvormid (nt YouTube jne) 5

Podcastid 6

Sotsiaalmeedia platvormid (nt Instagram, TikTok, Facebook, X jne) 7
Tehisintellekti juturobotid (nt Chat GPT, Google Gemini, Perplexity jne) 8
Koolidpetajad voi ulikooli dppejdéud 9

Sobrad, perekond, kolleegid 10

muud 11

Ma ei otsi selle teema kohta mingit teavet 12

Ei oska 6elda 998

[Arge kiisige, kui Q4a = 12 VOI 998 VOI 11 (kui on ainult valitud)]

Q4b Milline neist meediakanalitest, kui Gildse, on muutunud olulisemaks

teid viimase aasta jooksul, et saada teavet sotsiaalse ja poliitilise hetkeolukorra kohta
Asjad?

[Mitmehaalelised]
[Naita ainult Q3a-s kirjeldatud esemeid]

TV 1

Raadio 2

Trukitud ajalehed ja ajakirjad v6i nende veebiversioonid 3
Otsingumootorid (nt Google Search vdi Bing) 4

Videoplatvormid (nt YouTube jne) 5

Podcastid 6

Sotsiaalmeedia platvormid (nt Instagram, TikTok, Facebook, X jne) 7
Tehisintellekti juturobotid (nt Chat GPT, Google Gemini, Perplexity jne) 8
Kooliépetajad véi ulikooli 6ppejdéud 9

Sébrad, perekond, kolleegid 10

Ukski neist ei ole muutunud olulisemaks 12

Ei oska 6elda 998

[ASK IF Q4a=5VOI 7]

Q5 Ja millisest sotsiaalmeediast ja platvormidelt saate teavet

Sotsiaalsed ja poliitilised paevakajalised kiisimused? Palun valige kdige olulisemad
Sinu jaoks isiklikult.

[Mitmehaalelised]
[RANDOMISE 1-12]

WhatsApp 1
Facebook 2
YouTube 3
Léimed 4
Instagram 5
X (Twitter) 6
TikTok 7
LinkedIn 8
Snapchat 9
Telegramm 10
Bluesky 11
Reddit 12
Muud 13

Ei oska 6elda 998

[KOIK]

K6. Mil maaral ndustute voi ei ndustu jargmiste vaidetega?
avaldused?

[Uks vastus liini kohta]
Avaldused

[ASK IF Q3a IS EQUAL TO 5 OR 7] Otsin aktiivselt teavet jargmise kohta:
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Sotsiaalsed ja poliitilised paevakajalised kiisimused sotsiaalmeedias

Sotsiaalmeediat sirvides loen mdnikord sotsiaalset voi poliitilist teavet
et olen kohanud juhuslikult, kuigi ma ei otsinud aktiivselt

selle eest

2

RESPONSE SCALE

Noustun taielikult 1
Noustun 2

Vaidab, et ei ndustu 3
Ei nbustu tldse 4

Ei oska 6elda 998

[KOIK]
Q7 Millisel jargmistest viisidest, kui lldse, te suhtlete sotsiaalsete ja
Poliitiline sisu sotsiaalmeedias?

[Mitmehaalelised]
[RANDOMISE 1-6]

Minu kanali(te) sisu lugemine voi vaatamine 1

Meeldib vdi reageerib postitustele 2

Kommentaar postituste kohta 3

Jaga teiste postitusi minu profiilil vi lugusid 4

Jagage sisu otsesdnumite voéi privaatvestluste kaudu 5

Looge ja postitage oma algne sisu (nt métted/arvamused teemadel) 6
Muud 7

Ma ei tegele sellise sisuga Uldse 8

Ei oska 6elda 998

[KOIK]

Q8 Millist jargmistest, kui uldse, jalgite aktiivselt sotsiaalmeedias (nt

jalgides nende raamatupidamist vdi kontrollides korraparaselt nende sd6tasid)?
[Mitmehaalelised]

[RANDOMISE 1-3, 4-5, 67, 8-9 (+ plokkide sees)]

Riiklikud poliitikud 1

Kohalikud poliitikud 2

ELi tasandi poliitikud 3

[Rahvusvaheline] Valitsus 4

Kohalik/omavalitsus 5

Euroopa Liidu institutsioonid 6

Rahvusvahelised organisatsioonid (nt NATO, URO) 7
Riigi tasandi erakonnad 8

ELi tasandi erakonnad 9

Mitte Ukski neist kiimnest

[Kinnitage, kui Q8 ei ole 10]

Kusimus 9 Sotsiaalmeedias esitatud kisimuses markisite, et jargite: [Naita seda]

TAHELEPANU VII KAESOLEVA TAHELEPANU KAESOLEVA TAHELEPANU KAESOLEVALE TAHELEPANULE: 1) ELi
institutsioonid; (2) EL-

tase POLITICIANS; 3) rahvusvahelised organisatsioonid; (4) RANDOMISE

muud]. Mil maaral ndustute jargmise vaitega: ,Jalgin

seda liiki sotsiaalmeediakonto, sest ..."“:

[Uks vastus liini kohtal]

AVALDUSED [RANDOMISE ITEMS 1-4]

Nad on usaldusvaarsed

...need aitavad mul mdista paevakajalisi asju
...need aitavad mul méista, mida ma saan probleemide korral ette votta
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...need annavad ajakohast teavet praeguste siindmuste kohta
RESPONSE SCALE

Noustun taielikult 1
Monevorra ndus 2

Ei ndustu ega ei ndustu 3
Mdnevorra ei ndustu 4

Ei ndustu uldse 5

Ei oska 6elda 998

[Kinnitage, kui Q8 ei ole 6]

Q10 Te mainisite, et te ei jalgi sotsiaalmeedias Uhtegi ELi institutsiooni. Mis on
Kas need on selle peamised p&hjused?

[MARKUS 3 ANSWERS ALLOWED]

[RANDOMISE 1-8]

Ma ei teadnud, et ELi institutsioonidel on sotsiaalmeedia kontod 1

Ma ei ole kunagi kaalunud nende jargimist 2

Ma ei usalda ELi institutsioonidelt saadud teavet 3

Eelistan saada teavet ELi kohta muudest allikatest 4

Ma leian, et nende sisu ei puutu minusse vdi on minu jaoks ebaoluline 5

Ma valdin dldiselt poliitiliste vdi institutsiooniliste kontode jalgimist 6

Nende sisu on minu jaoks liiga tehniline vdi formaalne, et sellest kergesti aru saada 7
ELi institutsioonid ei postita minu eelistatud keeles 8

Muud 9

Ei oska 6elda 998

[Kinnitage, kui Q8 ei ole 6]

Q11 Mis paneks teid tdendolisemalt jargima Euroopa Liidu (EL) institutsiooni?
Kontod sotsiaalmeedias? Valige kdik sobivad variandid.

[Mitmehaalelised]

[RANDOMISE 1-7]

Kui need kontod oleksid mulle ndhtavamad 1
Huvitavamad teabevormingud (nt lihikesed videod vi animeeritud
infograafika)

2

Teemad, mis on mulle isiklikult olulisemad 3

ELi poliitika ja otsuste sagedasem ajakohastamine 4
Selgem ja arusaadavam keel 5

Soovitused voi aktsiad teistelt kontodelt, mida usaldan 6
Sisu minu emakeeles 7

Muud 8

Miski ei paneks mind neid kontosid jargima 9

Ei oska 6elda 998

[KOIK]

Q12 Millist konkreetset tiilipi sotsiaalmeedia sisu peate huvitavaks

ELi institutsioonilt (nt Euroopa Parlamendilt)? Valige kdik sobivad variandid.
[Mitmehaalelised]

[RANDOMISE KIRJED 1-8]

Ajalooline teave (nt pbhisiindmused, aastapaevad) 1

Viimased uudised ja uuendused 2

Suundumuste analliis ja tulevikuprognoosid 3

Meelelahutuslik sisu (nt viktoriinid, meemid) 4

Oppematerjalid poliitika ja protsesside kohta 5

Institutsionaalse t66 pilguheit kulisside taha 6

Andmete visualiseerimine ja statistika 7

Interaktiivne sisu (nt Q&Nagu poliitikute voi ametnikega, otsellekanded
Uritused)
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8

Muud 9
Mitte Gkski neist kiimnest
Ei oska 6elda 998

INTRO Jargmised kaks kiisimust puudutavad inimesi, kes kasutavad sotsiaalmeediat reklaamimiseks
tooteid, jagada 6petusi vdi luua sisu peamiselt selleks, et mdjutada inimeste

maitsed, ostud vdi arvamused. Neid inimesi nimetatakse mdénikord

»,méojutajad” vdi ,sisuloojad”.

[KOIK]

Q13 Kas jalgite sotsiaalmeedia kanalites mdojutajaid voi sisuloojaid (nt.
YouTube, Instagram véi TikTok jne)?

[Uks vastus]

Jah 1

Ei, ma kasutan sotsiaalmeediat, kuid ei jalgi m&jutajaid ega sisuloojaid 2
Ei, ma ei kasuta sotsiaalmeediat 3

Ei oska 6elda 998

[ASKIF Q13 =1]
Q14 Millist sisu mojutajatelt voi sisuloojatelt eelistate?
[MARKUS 3 ANSWERS ALLOWED]

[RANDOMISE 1-6]

Kommentaarid sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste kiisimuste kohta 1
Arvustused (nt tooted, raamatud, kohad jne) 2

Kuidas seda teha (nt 6petused) 3

Insight oma igapaevaelus 4

Motiveeriv sisu 5

Kaubanduslike toodete muligiedendus ja reklaam 6

Muud 7

Ei oska 6elda 998

INTRO Nuud soovime kiisida teie sotsiaalmeedia teabe eelistatud vormingute kohta:
Sotsiaalsed ja poliitilised paevakajalised kiisimused.

[ASK IF Q4a =5 VOI 7]

Q15 Millist jargmistest vormingutest Te Uldiselt eelistate, et saada teavet jargmise kohta:
Sotsiaalsed ja poliitilised kiisimused sotsiaalmeedias?

[Mitmehaalelised]

[RANDOMISE 1-10 (1-2, 3-6 BLOCKIis)]

Lihikesed tekstipdhised postitused (nt lihikese tekstiga pildid, olekuvarskendused) 1
Pikemad tekstipbhised artiklid (nt artiklid, blogipostitused) 2
Lihikesed videod (nt TikTok, Instagram Reels, alla 1 minuti) 3
Keskmise pikkusega videod (nt 1-5 minutit) 4

Pikemad videod (nt YouTube, Ule 5 minuti) 5

Otsellekanded vdi otsevideod 6

Infograafikud vdi diagrammid (animeeritud v&i mitte) 7
Podcastid 8

Lood (nt Instagrami lood) 9

Uudiskirjad (nt LinkedIni uudiskirjad, Substack) 10

muud 11

Mitte Ukski neist 12

Ei oska 6elda 998
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[ASK IF Q4a =5VOI 7]

Q16 Sotsiaalseid ja poliitilisi pAevakajalisi kiisimusi kasitlevate videote jaoks sotsiaalmeedias, milline neist
jargmist tulpi sisu, mida eelistaksite? Valige kdik sobivad variandid.

[Mitmehaalelised]

[RANDOMISE KIRJED BLOKKIDES: 1-3, 4-7 & 8 (+ plokkide sees)]

Intervjuud ekspertidega (nt akadeemikud v6i poliitikaanaltitikud) 1
Intervjuud probleemist méjutatud igapaevaste inimeste/kodanikega 2
Intervjuud poliitikute vdi valitsusametnikega 3

Animeeritud videod ilma reaalne inimesed 4

Videod, mis uurivad paevakajalisi kiisimusi stigavuti 5

Sisuloojate isiklikud vlogid v6i kommentaarvideod 6

Videod, mis Ghendavad inimesi kaameras graafika, teksti vdi animatsioonidega 7
Poliitikute kdned 8

Muud 9

Mitte Ukski neist kiimnest

Ei oska 6elda 998

INTRO Nutd moned kisimused desinformatsiooni kohta.

Vaarinfo viitab valele vdi eksitavale teabele, mida levitatakse tahtlikult.
Eesmargiga avalikkust petta.

[KOIK]

Q17 Kui sageli olete enda arvates desinformatsiooniga isiklikult kokku puutunud?
Véltsuudised viimase 7 paeva jooksul?

[Uks vastus]

Véaga sageli 1
Sageli 2
Ménikord 3
Harva 4

Mitte kunagi 5
Ei tea 998

[KOIK]

Q18 Kas olete kindel, et saate desinformatsiooni ara tunda, kui sellega kokku puutute?
voi?

[Uks vastus]

Véaga kindel 1

Mdnevorra enesekindel 2
Mitte vaga enesekindel 3
Uldse mitte kindel 4

Ei oska 6elda 998

[KOIK]

Q19 Kui te pole kindel, kas sotsiaalmeedias olev teave on

Desinformatsioon, mida te tavaliselt teete? Valige kdik sobivad variandid.

[Mitmehaalelised]

[RANDOMISE 1-8]

Vaadake, kes selle postitas, et kontrollida, kas see on usaldusvaarsest / umbusaldusvaarsest allikast 1
Kontrollige seda teiste teabeallikatega, et ndha, kas nad utlevad

sama asi

2

Kontrollige, kas see on hiljutine uudis, mitte vana lugu, mida jagatakse uuesti 3
Otsige bigekirja- vdi grammatikavigu 4

Kasutage faktide kontrollimise vahendit vdi veebisaiti 5
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Kontrollige, kas pildid v6i videod naevad valja téelised voi voltsitud 6
Vaadake kommentaare, et ndha, mida teised inimesed selle kohta Utlevad 7
Kusi inimestelt, keda sa usaldad, mida nad arvavad 8

Ma ei tee midagi, et kontrollida teavet 9

Ei oska 6elda 998

[KOIK]

Q20 Kui oluline on teie jaoks see, et (RIIK) on Euroopa Liidu likmesriik?
Liit? Palun kasutage skaalat 1-10, kus 1 tahendab ,ei ole (ldse oluline* ja 10
Laarmiselt oluline®.

[Uks vastus]

1 — ei ole uldse oluline 1

22

33

44

55

66

77

88

99

10 - Aarmiselt oluline 10

Ma ei tea 998

[KOIK]

Kisimus 21. Milline jargmistest vaidetest Euroopa Liidu kohta on kdige lahemal
Teie arvamus?

[Uks vastus]

Olen Euroopa Liidu ja selle praeguse té6korralduse poolt 1

Ma pooldan pigem Euroopa Liitu, kuid mitte seda, kuidas see toimib.

kohal

2

Olen Euroopa Liidu suhtes lsna skeptiline, kuid voin oma arvamust muuta, kui
kuidas see toimib tdesti muutub

3

Olen Uldiselt Euroopa Liidu idee vastu 4

Ei oska 6elda 998

[KOIK]

Q22 Millist jargmistest usaldate kdige rohkem?
[MARKUS 3 ANSWERS ALLOWED]
[RANDOMISE 1-10]

Ajakirjanikud 1

Valitsusvalised organisatsioonid 2

Meedium 3

Eraettevotted 4

Poliitikud 5

Avaliku sektori asutused 6

Koolidpetajad / tlikooli dppejéud 7

Médjutajad / sisuloojad 8

Teadlased 9

Sobrad ja perekond 10

muud 11

Mitte Ukski neist 12

Ei oska 6elda 998

[KOIK]

Q23 Mdned inimesed jalgivad Euroopa Liidu poliitikas toimuvat, olenemata sellest, kas
Valimised toimuvad voi mitte. Teised ei ole sellest huvitatud. Kas sa (tleksid, et sa
jalgida, mis toimub Euroopa Liidu poliitikas?
[Uks vastus]

Suurema osa ajast 1

Aeg-agjalt 2

Harva 3

Mitte kunagi v6i peaaegu mitte kunagi 4

Ma ei tea 998
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ANDMETE LISA

Q1 Kui te sdpradega voi sugulastega kokku saate, siis kui sageli,
kui Uldse, arutate sotsiaalseid ja poliitilisi aktuaalseid kisimusi?

. . . . Eioska
Sageli Aeg-ajalt Mitte kunagi 5elda
EL 27 42 51 6
BE 29 58 12
BG 42 51 4
Cz 35 56 8
DK 33 57 9
DE 42 53 4
EE 31 62 6
IE 34 54 11
EL 61 35 4
ES 50 43 6
FR 38 51 10
HR 28 65 7
IT 50 44 5
CYy 59 38 3
LV 24 66 8
LT 28 64 7
LU 41 51 7
HU 34 57 8
MT 39 54 5
NL 31 60 8
AT 39 53 6
PL 49 48 3
PT 36 58 5
RO 40 53 6
Sl 31 60 8
SK 35 53 11
Fl 27 61 10
SE 33 58 8

(%), baasvaartus: n=26 121 — koik vastajad
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2. kusimus Millist jargmistest sotsiaalsetest ja poliitilistest paevakajalistest kisimustest te Uldiselt jargite voi
poddrate tahelepanu? Palun valige kbik sobivad variandid. [Mitu vastust]

EL 27
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

(%), baasvaartus: n=26 121 — kdik vastajad
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61
54
62
46
57
58
60
65
69
64
60
65
66
67
54
52
56
63
66
52
65
66
72
63
65
53
63
53

atia ja

47
37
42
39
41
54
41
36
59
52
35
49
44
60
31
35
44
53
45
46
46
57
46
54
46
44
45
45
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45
48
22
39
39
64
25
53
42
45
41
35
36
66
26
31
47
34
40
58
61
42
44
18
36
28
46
44
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34
33
24
42
48
24
35
33
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38
49
28
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24
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36
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34
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34
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34
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35
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38
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Q3_1 Kui sageli kasutate jargmisi allikaid, et jalgida sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste
kiisimuste sisu? Traditsiooniline meedia (telejaamade, ajalehtede, raadiojaamade jne vdrguvalised
vOi digitaalsed teenused)

thkem 210  Uks  Mitu  Uks Harvem kﬁ:\%iyi Rohkem
ui 10 . ) kui 10 Ei oska
korda kord korda kord  kui kord jalgige N
k"orda paevas paevas nadalas nadalas nadalas seda k_prda Oelda
paevas tiitipi sisu paevas

EL 27 5 31 30 15 5 5 6 1 5
BE 3 28 33 17 5 6 6 1 3
BG 7 34 32 12 5 4 6 1 7
Cz 6 24 28 17 7 9 7 2 6
DK 8 32 25 15 6 6 6 2 8
DE 5 32 29 16 5 5 7 1 5
EE 6 29 27 14 8 7 8 1 6
IE 8 28 23 16 8 10 6 1 8
EL 7 23 23 14 8 11 12 2 7
ES 6 33 34 14 3 4 5 1 6
FR 3 28 33 16 6 6 7 2 3
HR 6 27 29 17 7 9 5 1 6
IT 6 36 28 14 6 4 4 1 6
CYy 7 29 25 14 6 11 8 1 7
LV 5 21 33 14 8 9 9 1 5
LT 5 21 28 14 7 12 13 1 5
LU 7 40 26 10 4 6 5 1 7
HU 7 23 25 16 5 11 12 0 7
MT 13 27 18 12 4 12 13 0 13
NL 5 36 26 15 5 5 8 1 5
AT 5 32 29 16 7 5 5 2 5
PL 7 30 29 16 5 6 5 1 7
PT 6 37 28 15 4 4 4 1 6
RO 7 32 28 15 6 5 7 0 7
Si 5 19 33 16 7 10 10 1 5
SK 8 27 30 15 6 6 7 1 8
Fl 4 41 24 13 6 7 3 1 4
SE 8 33 25 13 8 5 5 2 8

(%), baasvaartus: n=26 121 — kdik vastajad
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Q3_2 Kui sageli kasutate jargmisi allikaid, et jalgida sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste
kisimuste sisu? Muud digitaalsed allikad (nt sotsiaalmeedia, video- vdi voogedastusplatvormid,
blogid, veebipdhised uudisteportaalid jne)

Arge

Ri?h_kem 2-10 Uks Mitu Uks Harvem kunagi Rohkem

ui 10 . et kui 10 Eioska
korda k_prda .I.<ord Iforda _kord kl.J.I kord jalgige korda  Gelda

péevas paevas paevas nadalas nadalas nadalas ) "se_de! pdevas
tudpi sisu

EL 27 8 27 24 16 6 6 12 1 8
BE 5 21 24 16 6 8 19 2 5
BG 9 34 31 12 5 3 5 1 9
Cz 9 29 22 16 6 8 8 2 9
DK 6 26 22 17 6 6 13 4 6
DE 6 23 23 16 7 7 17 2 6
EE 7 28 26 13 8 9 8 1 7
IE 13 28 20 16 6 7 10 1 13
EL 14 38 23 13 4 4 4 1 14
ES 8 25 30 15 5 5 10 1 8
FR 5 21 21 18 5 9 19 2 5
HR 9 29 27 15 5 8 8 1 9
IT 7 31 25 16 7 5 7 1 7
CYy 20 47 15 11 3 2 1 0 20
LV 8 28 27 15 7 6 8 1 8
LT 6 31 29 16 5 7 5 1 6
LU 10 41 20 12 4 5 8 1 10
HU 13 32 21 16 6 7 5 1 13
MT 22 45 13 11 3 4 2 0 22
NL 6 32 20 13 6 6 16 1 6
AT 7 24 21 16 9 8 14 1 7
PL 10 34 24 17 4 5 5 1 10
PT 10 30 25 15 5 6 7 1 10
RO 9 28 26 16 7 5 7 0 9
Sl 6 24 28 18 8 8 8 1 6
SK 10 30 25 13 6 7 8 2 10
Fl 6 35 21 12 7 9 8 1 6
SE 11 31 22 13 5 7 10 2 11

(%), baasvaartus: n=26 121 — koik vastajad
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Q4a Milliseid jargmistest allikatest kasutate teabe saamiseks sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste kiisimuste kohta?
Palun valige kdik sobivad variandid. [Mitu vastust]

EL
27

BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

Tel
evi
iso
rid

71

69
73
67
66
70
61
62
54
74
73
73
75
62
53
60
64
53
48
66
67
70
80
72
63
67
71
66

Raad ajakirjad voi

10

43

49
32
28
40
51
45
48
33
43
45
43
36
40
35
35
64
29
27
38
52
46
42
37
44
41
42
40

Trikitud
ajalehed ja

nende
veebiversio
onid

41

42
23
25
51
48
44
36
34
42
38
27
45
35
21
25
57
21
38
44
54
31
46
34
33
26
55
46

Otsingu
mootori

d (nt

Google
Search

9)

Bin

40

30
46
48
42
43
36
41
49
31
32
45
44
57
27
51
49
38
43
33
39
47
43
52
49
37
43
41

Sotsiaalm
eedia
platvormid
(nt
Instagram
, TikTok,
Facebook
, X jne)

40

36
55
43
42
34
49
50
56
38
33
44
39
76
56
48
46
55
74
35
37
52
40
48
40
51
41
44

(%), baasvaartus: n=26 121 — kbik vastajad

Sébrad, Videoplat

pereko vormid

nd

(nt

kolleégi YouTube

d

40

31
41
46
40
46
40
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40
34
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34
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40
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49
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43
37
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40
43
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jne)
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Eurobaromeetri kiiruuring FLO14EP SOTSIAALMEEDIA JARELEVALVE 2025

Q4b Millised neist meediakanalitest, kui Gildse, on muutunud teie jaoks viimase aasta jooksul olulisemaks, et
saada teavet sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste kiisimuste kohta? [Mitu vastust]

Tehisint
iaalm . llekti L
Te Soetzgiz . T rUkitUd. L?r:\zlggo Videopla Sobrad juiu?o:)o Koolidpe nLeJ:(sStkéi
le plz-,:jtvorm| aJalIekhejd cia Raad rid (nt tvormid ,k Podcasti tgh(ntt tajad vdi  ole Ara
vii Insta(gnrtam v?”JJian:-:‘rJnade ?Oa Google  (nt penrg oo ga8| GP?I' ~Clliko_(zli muutunu kno
SO " TikTok, veebiversio Sez-,1~|"ch YoyTube kolleé i Goo ie oppejou d w
rid F,aceboo,k onid vol ine) d ] Gemgi;ni d olulisem
: Bing) ? aks
, Xjne) Perplexi
ty jne)
o4 s 19 18 18 14 13 8 5 3 14 2
BE 40 23 21 19 11 8 9 4 5 4 21 2
BG 47 35 12 16 26 21 18 11 8 3 9 2
Cz 38 25 9 10 22 14 18 11 7 2 17 4
DK 39 24 24 17 18 9 12 9 7 2 14 3
DE 34 21 18 17 18 16 12 8 6 2 23 3
EE 30 28 18 18 11 15 12 3 5 1 19 2
IE 37 33 17 23 18 13 14 12 4 3 10 1
EL 28 38 19 16 28 25 14 7 8 5 12 1
ES 42 23 19 24 13 12 13 7 4 2 10 1
FR 47 22 17 20 13 9 10 4 3 3 14 2
HR 43 25 11 14 21 13 14 7 4 2 13 1
IT 52 25 26 17 23 12 13 8 5 3 8 1
CYy 36 58 23 17 36 24 17 13 11 1 6 1
Lv 32 35 9 16 10 22 13 2 6 2 16 2
LT 36 29 8 14 22 22 10 8 7 2 10 2
LU 31 27 35 32 18 12 15 7 8 2 14 1
HU 31 35 9 13 18 21 14 14 5 2 14 1
MT 24 59 20 10 23 13 14 11 7 4 9 1
NL 31 18 17 12 12 7 10 8 5 2 28 2
AT 36 25 25 22 18 15 12 7 7 3 17 3
PL 42 32 14 20 22 20 17 10 6 4 13 1
PT 48 20 18 15 16 10 13 7 6 3 17 2
RO 54 34 18 20 31 22 22 13 10 5 5 1
Sl 39 26 13 19 24 12 14 5 9 2 16 1
SK 45 34 14 21 20 15 20 12 5 2 8 3
FI 43 24 27 13 13 10 12 6 4 1 14 2
SE 38 25 20 17 15 14 13 6 7 1 15 3
(%), baasvaartus: n = 25 104 — kui neljandas kvartalis on valitud vahemalt Uks allikas (v.a muu)
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Eurobaromeetri kiiruuring FLO14EP SOTSIAALMEEDIA JARELEVALVE 2025

Q5 Ja millisest sotsiaalmeediast ja platvormidelt saate teavet sotsiaalsete ja poliitiliste
paevakajaliste kiisimuste kohta? Palun valige enda jaoks kdige olulisemad. [Mitu vastust]

Ei
Faceb YouTu Instagr TikT Whats X. telegra Linke Snapc Red L&ime Blues Mu osk
ooKi be am ok App (Twitt mmi  din hat  dit d ky ud .

er) el
da

EL
27 58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4 3 4 1
BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4 3 2 1
BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3 1 7 1
Cz 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6 2 5 2
DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4 3 8 2
DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4 4 7 1
EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3 3 3 1
IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6 3 3 2
EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7 4 4 1
ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4 3 2 1
FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4 2 3 1
HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3 1 3 2
IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5 1 5 0
CY 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6 1 3 1
LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6 1 4 1
LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4 0 6 1
LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3 2 4 2
HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3 1 5 1
MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5 2 5 0
NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3 6 8 2
AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 11 5 5 5 1
PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5 3 2 0
PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3 0 2 1
RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4 1 3 1
Sl 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4 2 4 0
SK 75 54 40 27 17 11 13 5 5 5 3 2 3 1
Fl 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5 3 5 2
SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6 5 7 1

(%), baasvaartus: n=14 380 — kasutab sotsiaalmeediat ja/véi videoplatvorme teabe saamiseks
sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste kisimuste kohta (Q4a)
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Eurobaromeetri kiiruuring FLO14EP SOTSIAALMEEDIA JARELEVALVE 2025

Q6_1 Mil maaral ndustute voi ei ndustu jargmiste vaidetega? Otsin aktiivselt
teavet sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste kiisimuste kohta sotsiaalmeedias

NGustun 3 kalduvad g 5 61y .
taielikult Ndustun lette iildse Ei tea
noustuma
EL 27 21 45 24 9 1
BE 13 39 32 15 1
BG 22 53 18 6 0
cz 19 50 23 6 2
DK 20 44 24 7 4
DE 19 40 30 10 1
EE 12 35 39 13 1
IE 19 43 25 10 2
EL 29 47 17 5 1
ES 27 46 19 7 1
FR 15 41 28 15 1
HR 14 46 31 9 1
IT 25 52 18 4 1
CcYy 26 57 14 2 0
LV 9 30 44 16 1
LT 15 46 28 9 1
LU 17 38 33 11 2
HU 19 41 30 9 1
MT 22 40 27 10 1
NL 15 38 28 18 2
AT 20 37 31 11 2
PL 22 49 20 6 2
PT 22 48 26 4 1
RO 30 46 17 6 1
Sl 6 47 33 13 2
SK 19 47 27 6 1
Fl 14 40 36 9 2
SE 18 47 25 9 1

(%), baasvaartus: n=14 380 — kasutab sotsiaalmeediat ja/véi videoplatvorme
teabe saamiseks sotsiaalsete ja poliitiliste paevakajaliste kisimuste kohta (Q4a)
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Eurobaromeetri kiiruuring FLO14EP SOTSIAALMEEDIA JARELEVALVE 2025

Q6_2 Mil maaral ndustute vdi ei ndustu jargmiste vaidetega? Sotsiaalmeediat
sirvides loen mdnikord sotsiaalset vdi poliitilist teavet, mida olen juhuslikult
kohanud, kuigi ma seda aktiivselt ei otsinud.

kalduvad

g?glisliﬂlr’: Ndustun ~mitte Elur;g::tu Ei tea
noustuma
EL 27 25 51 10 10 4
BE 20 48 14 13 6
BG 38 50 8 2 3
Ccz 21 58 11 6 4
DK 26 44 13 11 6
DE 24 46 12 16 2
EE 19 60 11 7 3
IE 24 56 10 7 3
EL 32 53 9 4 2
ES 35 45 10 6 4
FR 17 52 9 16 6
HR 24 58 11 6 1
IT 22 60 10 4 3
CYy 40 52 7 0 1
LV 21 60 12 3 4
LT 27 57 10 3 3
LU 32 50 12 4 3
HU 29 53 11 5 2
MT 36 57 4 2 1
NL 20 49 12 12 7
AT 25 47 14 12 2
PL 26 57 7 5 4
PT 31 55 8 4 2
RO 40 45 8 4 2
S 16 66 11 5 1
SK 22 57 12 6 3
Fl 18 57 11 8 6
SE 24 50 13 9 4

(%), baasvaartus: n=26 121 — koik vastajad
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Eurobaromeetri kiiruuring FLO14EP SOTSIAALMEEDIA JARELEVALVE 2025

Millistel jargmistest viisidest (kui Gldse) kasutate sotsiaalmeedias sotsiaalset ja poliitilist sisu? [Mitu

vastust]

EL 27
BE
BG
CZ
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

Minu
kanali(te)
sisu
lugemine
VoI
vaatamin

38
28
34
24
36
37
41
41
46
31
37
35
33
55
51
52
39
60
44
27
36
62
42
37
48
27
38
47

Meeldib
vOi
reageer

ib

postitus
tele

36
24
52
42
34
30
36
43
51
46
26
39
41
58
15
39
34
35
46
24
31
40
35
49
31
38
35
37

Kommenta

ar

postituste
kohta

23
15
27
30
21
19
15
27
34
28
17
21
28
34
11
16
13
18
24
15
18
27
21
30
19
20
20
24

(%), baasvaartus: n=26 121 — koik vastajad
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19 18 11
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15 17 7
13 17 8
22 19 12
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Eurobaromeetri kiiruuring FLO14EP SOTSIAALMEEDIA JARELEVALVE 2025

Q8 Millist jargmistest (kui Uldse) jalgite aktiivselt sotsiaalmeedias (nt jalgite nende kontosid voi
kontrollite korraparaselt nende vooge)? [Mitu vastust]

Rahvusvah Euroop ELi Mitt

_ Riiklikud UKk oparg Kohalikelised ot uy b ELE o cng L8
[RIKLIK] riigi oliitiku ud omavalits ud  organisatsi (EL) tasandi . uksk
valitsus P erakon poliitiku oonid (nt . ‘=~ . poliitiku [

d us institutsi erakon _ .
nad d l\_l_ATO, oonid d nad neis

URO) t

57L 26 23 21 20 17 13 13 11 9 48
BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52
BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37
Cz 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38
DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51
DE 17 15 18 11 12 11 8 10 8 61
EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41
IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39
EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43
ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46
FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57
HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45
IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38
CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33
LV 24 19 11 24 15 13 9 9 4 44
LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36
LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34
HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37
MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26
NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54
AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53
PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40
PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42
RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27
Sl 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39
SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36
Fl 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41
SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

(%), baasvaartus: n=26 121 — koik vastajad
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Eurobaromeetri kiiruuring FLO14EP SOTSIAALMEEDIA JARELEVALVE 2025

Q9_1 Sotsiaalmeedias esitatud kisimuses markisite, et jargite: Mil maaral
noustute jargmise vaitega: Ma jalgin seda tllpi sotsiaalmeedia kontot, sest ...
nad on usaldusvaarsed

kalduvad

g?;lislzﬂlr: Ndustun ~mitte E'Uqglsj;tu Ei tea
ndustuma
EL 27 15 39 31 11 4
BE 13 37 31 11 5
BG 20 42 28 8 2
Ccz 11 38 36 10 4
DK 17 36 30 12 4
DE 19 40 27 9 3
EE 14 38 30 12 4
IE 18 38 29 10 4
EL 16 35 31 13 5
ES 12 30 38 14 6
FR 8 33 35 17 7
HR 11 36 34 13 7
IT 13 47 28 8 3
CY 7 41 40 10 3
LV 17 37 34 7 3
LT 17 36 34 8 4
LU 10 42 32 9 4
HU 15 33 34 12 6
MT 14 45 29 7 4
NL 15 44 25 10 5
AT 17 34 31 11 6
PL 14 44 31 8 2
PT 17 42 27 9 3
RO 27 36 26 7 2
Sl 7 39 31 15 7
SK 13 36 36 11 4
Fl 12 44 28 13 4
SE 13 39 29 11 5

(%), baasvaartus: n=15 152 — kui sotsiaalmeedias jalgis aktiivselt vahemalt Uks
organisatsioon (8. klisimus)
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Eurobaromeetri kiiruuring FLO14EP SOTSIAALMEEDIA JARELEVALVE 2025

Q9_2 Sotsiaalmeedias esitatud kisimuses markisite, et jargite: Mil maaral
noustute jargmise vaitega: Ma jalgin seda tllpi sotsiaalmeedia kontot, sest ...
need aitavad mul mdista paevakajalisi kisimusi

kalduvad

g?;lislzﬂlr: Ndustun ~mitte E'Uqglsj;tu Ei tea
ndustuma
EL 27 21 52 19 6 2
BE 14 51 23 8 3
BG 28 51 17 3 1
Ccz 14 49 27 7 2
DK 21 48 23 5 3
DE 22 51 19 5 2
EE 19 55 17 7 2
IE 25 53 15 4 2
EL 20 51 22 5 2
ES 21 48 23 6 2
FR 16 50 23 8 3
HR 18 52 18 8 4
IT 19 59 16 4 2
CY 20 58 16 4 1
LV 21 52 17 8 1
LT 23 48 23 4 1
LU 14 56 20 7 3
HU 20 47 22 8 3
MT 20 60 14 4 2
NL 21 52 18 6 2
AT 23 46 18 8 5
PL 21 56 17 5 1
PT 26 58 10 5 0
RO 30 49 17 3 1
Sl 14 52 22 10 2
SK 22 53 17 6 2
Fl 21 57 15 6 2
SE 23 51 16 7 3

(%), baasvaartus: n=15 152 — kui sotsiaalmeedias jalgis aktiivselt vahemalt Uks
organisatsioon (8. klisimus)

119



Eurobaromeetri kiiruuring FLO14EP SOTSIAALMEEDIA JARELEVALVE 2025

Q9_3 Sotsiaalmeedias esitatud kisimuses markisite, et jargite: Mil maaral
ndustute jargmise vaitega: Jalgin seda tllpi sotsiaalmeedia kontot, sest ... need
aitavad mul mdista, milliseid meetmeid saan probleemide korral votta

kalduvad

g?;lislzﬂlr: Ndustun ~mitte E'Uqglsj;tu Ei tea
ndustuma
EL 27 18 47 24 7 3
BE 13 42 28 10 4
BG 21 47 26 4 2
Ccz 12 46 31 7 2
DK 17 41 30 8 2
DE 20 44 25 7 4
EE 12 38 31 12 5
IE 22 47 19 8 3
EL 24 44 25 4 3
ES 17 40 26 12 4
FR 13 50 25 7 4
HR 14 48 25 8 5
IT 20 53 20 4 2
CY 18 47 25 5 5
LV 13 44 30 9 4
LT 15 46 27 7 2
LU 7 40 34 11 6
HU 17 43 27 10 3
MT 16 48 27 5 3
NL 14 48 21 11 4
AT 19 44 24 10 3
PL 17 53 23 5 1
PT 20 60 15 4 1
RO 30 47 19 2 1
Sl 10 47 27 12 4
SK 17 44 29 7 2
Fl 12 47 27 9 3
SE 17 41 26 10 5

(%), baasvaartus: n=15 152 — kui sotsiaalmeedias jalgis aktiivselt vahemalt Uks
organisatsioon (8. klisimus)

120



Eurobaromeetri kiiruuring FLO14EP SOTSIAALMEEDIA JARELEVALVE 2025

Q9_4 Sotsiaalmeedias esitatud kisimuses markisite, et jargite: Mil maaral
noustute jargmise vaitega: Ma jalgin seda tllpi sotsiaalmeedia kontot, sest ...
nad pakuvad ajakohast teavet praeguste sundmuste kohta

kalduvad

g?;lislzﬂlr: Ndustun ~mitte E'Uqglsj;tu Ei tea
ndustuma
EL 27 25 51 17 5 2
BE 17 49 22 9 2
BG 32 45 17 5 1
Ccz 17 48 25 7 3
DK 25 46 20 6 1
DE 31 50 13 4 1
EE 25 50 15 7 2
IE 30 49 14 5 1
EL 27 47 20 3 2
ES 27 44 20 7 2
FR 14 57 19 6 3
HR 21 46 22 8 4
IT 20 59 16 4 1
CY 24 53 19 4 1
LV 27 47 18 6 2
LT 25 52 16 4 1
LU 27 55 12 3 1
HU 26 49 17 5 2
MT 31 56 9 3 1
NL 29 49 14 6 2
AT 28 51 13 4 4
PL 27 52 15 5 0
PT 29 57 9 3 1
RO 39 44 13 2 1
Sl 17 50 20 9 2
SK 28 51 14 4 2
Fl 22 55 15 6 2
SE 22 51 17 8 2

(%), baasvaartus: n=15 152 — kui sotsiaalmeedias jalgis aktiivselt vahemalt Uks
organisatsioon (8. klisimus)
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Eurobaromeetri kiiruuring FLO14EP SOTSIAALMEEDIA JARELEVALVE 2025

Q10 Te mainisite, et te ei jalgi sotsiaalmeedias Uhtegi ELi institutsiooni. Millised on selle peamised

pdhjused? [Mitu vastust]

EL
27

BE
BG
Ccz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

Ma pole
kunagi
kaalunud
nende
jargimist.

30

28
30
27
31
26
39
31
23
34
31
35
28
30
30
25
30
31
32
37
29
28
31
32
31
26
26
37

Eelistan
saada
teavet ELi
kohta
muudest
allikatest

24

24
17
22
22
30
20
20
28
22
22
17
24
26
15
25
25
21
19
22
29
25
25
17
20
21
29
23

Ma valdin
poliitilise
vOi Ma ei
institutsioo usalda ELi
nilise institutsioo
arvepidam  nide
ise teavet
jalgimist
uUldiselt
21 16
19 14
31 23
15 21
18 11
22 15
23 11
20 14
32 25
22 16
20 18
23 15
23 15
28 21
22 11
17 12
19 9
22 14
26 13
16 13
25 17
22 17
18 7
19 13
26 18
22 19
13 9
16 12

Ma leian, Ma ei
et nende teadnud,
sisu ei et ELi

puutu institutsio

minusse onidel on

vBion  sotsiaalm

minu jaoks  eedia
ebaoluline  kontod

15 12
16 9
8 12
19 11
12 11
15 11
16 14
11 14
16 12
16 12
16 11
14 12
15 13
13 11
18 10
14 9
11 14
15 13
17 12
14 10
13 11
14 12
12 14
12 14
15 10
10 14
17 16
15 14

Nende
sisu on
minu jaoks
liga
tehniline
o]
formaalne,
et sellest
kergesti
aru saada.

10

9
10
10

8

6
11
13
13
12
10
14
15

7
12
16
9
8
15
7
5
11
10
12
13
10
14
5

ELi
institutsio
onid ei
postita
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keeles
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(%), baasvaartus: n=22 171 — Kui ELi institutsioonid ei jélgi aktiivselt sotsiaalmeedias (8. klisimus)
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Eurobaromeetri kiiruuring FLO14EP SOTSIAALMEEDIA JARELEVALVE 2025

Q11 Mis suurendaks téendosust, et jalgite Euroopa Liidu (EL) institutsioonide kontosid sotsiaalmeedias?
Valige kodik sobivad variandid. [Mitu vastust]

Huvitavamad ELi

Teemad, teabevormin poliitika Kui Miski ei
; Selgem . ; need . ~ .
mis on = Sisu gud (nt ja kontod Soovitused voi paneks Ei
mulle arujsaad minu l[ihikesed otsuste oleksid aktsiad teistelt Muu mind oska
isiklikult emake videod vdi sagedas kontodelt, mida d neid Oeld
. avam . . mulle X
olulisema eles animeeritud em .. usaldan arveid a
keel . . . nahtava e
d infograafikud ajakohas jargima.
. mad
) tamine
EL
57 22 20 15 15 15 14 10 3 32 8
BE 17 21 12 14 11 12 9 2 39 9
BG 32 23 27 15 10 13 12 3 25 5
Cz 22 20 21 10 12 14 9 2 30 9
DK 18 12 12 13 1 13 10 5 33 15
DE 20 15 10 11 15 10 9 3 43 9
EE 26 20 25 15 15 14 12 2 29 6
IE 25 24 5 17 16 21 13 4 23 8
EL 27 24 21 21 18 16 16 4 23 3
ES 24 26 16 17 15 16 15 5 25 6
FR 18 18 1" 15 12 15 6 2 43 7
HR 36 22 26 17 8 12 1" 3 24 6
IT 22 27 16 17 19 15 1" 2 21 9
CYy 35 24 22 28 25 29 18 3 16 4
LV 28 18 21 14 12 14 10 2 23 10
LT 28 25 32 20 13 15 1" 3 15 9
LU 23 19 15 22 14 24 8 5 24 9
HU 20 18 27 14 12 15 8 4 29 8
MT 36 25 13 27 17 23 15 5 18 5
NL 16 15 1" 15 8 14 8 3 43 9
AT 25 15 12 13 18 11 10 3 36 8
PL 23 22 22 16 17 16 13 2 22 12
PT 20 29 18 17 18 17 10 3 22 9
RO 27 29 26 18 20 18 13 2 16 7
Sl 30 14 18 21 16 13 16 3 25 6
SK 22 15 19 15 15 16 12 3 28 10
Fl 29 18 19 15 13 19 10 3 22 12
SE 21 13 10 14 12 22 12 4 25 15

(%), baasvaartus: n=22 171 — Kui ELi institutsioonid ei jalgi aktiivselt sotsiaalmeedias (8. kiisimus)
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Eurobaromeetri kiiruuring FLO14EP SOTSIAALMEEDIA JARELEVALVE 2025

Kisimus 12. Millist konkreetset liiki sotsiaalmeedia sisu oleks Teie arvates huvitav saada monest ELi
institutsioonist (nt Euroopa Parlamendist)? [Mitu vastust]

Interaktiivne

sisu (nt . .
Praeg Suundu kisimused ja Andm Ajaloolin Mitt .
uste ete  Oppemat e teave Meelelah Ei
used " vastused, . . o T : e
. anallus ~. visuali erjalid Institutsionaals (nt utuslik " osk
uudise . poliitikute voi ) A e o s . Muu Uksk
: ja : seerim poliitika ja e t60 pilguheit pdhisind sisu (nt ;
dja : ametnikega .~ . . . S i
tulevikup ; ine ja protsessi kulisside taha mused, viktoriinid, . Oeld
uuend . suhtlemine, hay N : neis
rognoosi . statisti de kohta aastapde meemid)
used Urituste t
d . ka vad)
otsellekand
ed)
EL
27 45 23 23 21 21 20 19 14 3 20 6
BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2 27 6
BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5 11 5
Cz 40 22 22 18 17 18 19 15 3 21 7
DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4 23 10
DE 45 15 20 17 17 22 17 15 4 28 6
EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2 17 5
IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1 14 4
EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2 11 4
ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3 15 4
FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1 30 6
HR 46 28 26 20 20 20 20 20 2 14 5
IT 45 27 24 25 32 19 17 11 2 13 5
CY 62 33 37 24 30 26 33 24 2 7 3
Lv 46 27 20 19 19 13 17 15 2 13 8
LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2 9 7
LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3 14 5
HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4 13 6
MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4 9 2
NL 41 16 11 13 18 19 13 11 2 29 8
AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2 22 5
PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3 12 8
PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2 10 8
RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2 9 4
Sl 47 34 24 21 18 23 20 19 3 14 5
SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3 13 7
Fl 52 20 23 24 14 27 20 16 2 12 9
SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2 15 10

(%), baasvaartus: n=26 121 — kdik vastajad
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Q13 Kas jalgite sotsiaalmeedia kanalites (nt YouTube, Instagram
voi TikTok jne) mdjutajaid voi sisuloojaid?

Ei, kasutan

Sthiaalme? Ei, ma ei

diat, kuid ei ’ .

Jah (algi kgsuta EJ oska
méjutajaid sotsgalmee Oelda
ega iat

sisuloojaid
EL 27 37 37 24 3
BE 31 39 28 2
BG 46 38 13 3
Cz 43 36 17 3
DK 38 39 21 2
DE 32 32 35 1
EE 38 44 13 5
IE 49 32 17 2
EL 37 51 11 2
ES 42 34 20 4
FR 31 38 31 1
HR 31 48 18 3
IT 35 41 19 5
CYy 50 41 6 2
LV 41 43 12 4
LT 35 44 18 2
LU 42 40 16 1
HU 47 32 16 5
MT 51 41 6 1
NL 31 38 29 1
AT 35 34 29 2
PL 38 40 19 3
PT 43 37 15 5
RO 47 40 11 2
Si 40 38 18 4
SK 40 39 18 3
Fl 44 36 16 4
SE 43 37 17 2

(%), baasvaartus: n=26 121 — koik vastajad
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Q14 Millist sisu mdjutajatelt voi sisuloojatelt eelistate? [Mitu vastust]

Kommentaar
Arvustuse . id Kuidas Insight Kommertsto
d (nt :_sot3|a_gl_s_ete seda oma Motivatiivne “q.de_;te Ei oska
tooted, ja poliitiliste teha (nt . . . muaugieden Muud .
- L igapaevae sisu . Oelda
raamat'ud, pae_\_/a.kajallst Opetused lus dus ja
kohad jne) e kusimuste ) reklaam
kohta

EL 27 39 38 38 36 31 19 11 1
BE 34 26 34 42 26 22 6 1
BG 40 40 48 26 29 19 8 0
Cz 41 38 41 38 33 17 6 1
DK 35 32 30 41 43 14 10 3
DE 27 37 37 43 37 12 20 1
EE 39 34 39 33 34 19 9 1
IE 44 36 37 39 37 21 7 1
EL 43 50 31 41 26 28 5 2
ES 46 43 37 30 31 24 9 1
FR 29 32 45 42 23 17 14 0
HR 48 26 46 30 37 13 8 1
IT 52 43 42 25 25 24 8 1
CYy 42 57 37 46 24 27 6 0
LV 38 26 49 30 36 7 6 1
LT 36 40 23 35 30 14 6 2
LU 45 31 51 36 31 11 15 1
HU 33 39 31 33 33 17 11 2
MT 50 37 36 36 37 27 7 1
NL 31 29 33 40 37 16 13 1
AT 22 37 35 43 44 19 10 2
PL 51 44 39 34 30 20 5 2
PT 38 32 25 39 35 24 11 1
RO 45 42 32 36 33 27 5 1
Sl 35 36 22 37 42 22 8 1
SK 40 29 41 36 36 17 8 1
Fl 33 35 34 45 42 16 9 1
SE 34 38 29 44 39 19 6 1

w

(%), baasvaartus: n=10 441 — Mdjutajate vdi sisuloojate jalgimine sotsiaalmeedias (13. kisimus)
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Q15 Millist jargmistest vormingutest eelistate Uldiselt sotsiaalmeedias teabe saamiseks sotsiaalsete ja poliitiliste
paevakajaliste kisimuste kohta? [Mitu vastust]

EL
27

BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

Lihikesed
tekstipbhis
ed
postitused
(nt
lihikese

tekstiga Reels, alla

pildid,
olekuvarsk
endused)

46

44
47
45
40
49
43
37
48
40
47
49
46
51
42
35
50
48
50
44
51
46
50
44
47
44
49
43

Lihikesed
videod (nt
TikTok,
Instagram

1 minuti)

41
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33
39
37
42
37
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35
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34
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Kesk
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21
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25
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21
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Pikemad

tekstipdhi Otsedl

sed ekand
Instagr artiklid (nt ed voi
artiklid, otsevi
lood) blogipostit deod
used)
25 24
26 19
22 32
23 27
27 15
28 21
26 24
17 22
34 34
26 23
24 21
18 25
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15 23
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23 14
26 32
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22 11
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26 17
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(%), baasvaartus: n=14 380 — kasutab sotsiaalmeediat ja/vdi videoplatvorme teabe saamiseks sotsiaalsete ja poliitiliste
paevakajaliste kiisimuste kohta (Q4a)
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Kusimus 16. Millist jargmistest sisuliikidest eelistaksite sotsiaalmeedias sotsiaal- ja poliitilisi paevakajalisi kisimusi
kasitlevate videote puhul? Valige kdik sobivad variandid. [Mitu vastust]

EL 27
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

) . . Videod, mis
Videod, Intervjuud Intervjuud -
. . . . Uhendavad . . . .
mis ekspertide probleemist Intervjuud inimesi Sisuloojate Animeerit
uurivad ga (nt mdjutatud  poliitikute K Poliitik  isiklikud  ud videod Mitte
A . e . aameras S . R
paevakaj akadeemik igapaevast vOi raafika ute vlogid voi ilma  Muud Ukski
alisi ud voi e valitsusam ~ Jraatixa. kéned kommentaar reaalsed neist
. . - ; teksti voi . .
kiisimusi poliitikaana inimeste/ko etnikega . Lo videod inimesed
- LT : animatsioonid
stigavuti lGutikud)  danikega
ega
47 44 42 34 30 21 19 13 3 5
35 37 35 26 32 17 21 19 3 9
51 54 50 32 28 10 21 10 3 4
41 47 45 37 19 26 20 13 2 6
41 41 42 34 29 20 19 12 5 7
52 39 42 40 28 26 20 14 5 6
48 48 46 33 27 17 21 12 2 6
40 40 49 38 30 19 24 14 3 4
49 49 55 27 32 15 24 17 1 4
49 42 42 31 31 17 24 13 4 4
42 38 33 28 37 18 1 14 2 9
44 48 57 29 27 14 17 8 2 5
54 44 39 28 32 16 14 1 2 3
45 54 54 36 31 15 20 10 3 4
39 37 42 27 14 8 19 7 2 6
56 51 41 35 17 15 18 10 1 2
45 47 45 34 33 21 17 16 3 5
51 50 44 38 20 23 18 9 4 6
37 51 49 37 29 18 19 14 2 5
37 40 36 29 33 15 16 14 2 9
44 41 40 31 28 21 22 13 3 8
44 51 43 43 32 25 21 1 1 4
49 45 45 39 25 21 16 13 2 3
43 52 49 41 28 30 34 13 4 4
48 40 42 30 30 17 18 14 3 8
46 42 47 35 19 19 19 8 1 6
48 47 43 34 25 23 22 1 4 3
36 41 44 43 26 24 24 10 2 5

Ei
oska
oelda
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(%), baasvaartus: n=14 380 — kasutab sotsiaalmeediat ja/vdi videoplatvorme teabe saamiseks sotsiaalsete ja poliitiliste
paevakajaliste kiisimuste kohta (Q4a)
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Q17 Kui sageli olete enda arvates viimase seitsme paeva jooksul isiklikult kokku puutunud
desinformatsiooni ja valeuudistega?

Vaga sageli Sageli Médnikord Harva Mitte kunagi Ei tea
EL 27 12 23 31 16 7 10
BE 11 21 36 14 6 12
BG 21 27 33 11 3 5
Cz 12 16 31 19 10 12
DK 10 25 34 15 5 11
DE 9 17 29 20 11 14
EE 12 19 32 18 7 12
IE 20 22 33 12 5 8
EL 16 26 32 16 4 5
ES 22 30 28 11 3 6
FR 8 21 30 19 12 9
HR 13 25 39 12 3 8
IT 11 24 35 16 8 7
CY 16 26 34 13 6 4
LV 10 21 32 19 6 11
LT 10 21 39 14 5 11
LU 16 30 34 13 3 6
HU 22 35 24 8 2 8
MT 21 25 34 12 5 4
NL 8 23 34 17 5 12
AT 12 21 32 18 6 10
PL 10 27 32 13 4 13
PT 14 25 33 14 6 8
RO 23 32 27 9 3 6
SI 11 27 36 14 5 7
SK 10 23 28 17 11 11
Fl 7 18 38 22 6 8
SE 8 22 40 15 4 10

(%), baasvaartus: n=26 121 — koik vastajad
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Q18 Kas olete kindel, et saate desinformatsiooni ara tunda, kui sellega kokku
puutute?

Vaga Ménevérra  Mitte vaga  Uldse mitte Ei oska
enesekindel enesekindel enesekindel enesekindel Oelda
EL 27 12 49 26 6 6
BE 9 51 27 7 6
BG 15 53 25 4 3
cz 17 39 24 12 8
DK 11 42 34 8 5
DE 13 49 25 6 8
EE 10 47 33 8 3
IE 20 52 19 5 4
EL 15 43 34 6 2
ES 15 50 25 5 4
FR 13 53 22 5 8
HR 10 57 24 5 3
IT 10 51 29 6 4
CYy 15 50 30 4 1
Lv 11 47 32 6 5
LT 12 47 29 6 7
LU 14 55 24 4 3
HU 14 49 24 9 4
MT 22 62 11 3 2
NL 11 50 28 5 6
AT 12 52 22 5 9
PL 8 41 38 7 6
PT 9 54 27 6 3
RO 18 49 25 4 4
Sl 8 49 34 6 3
SK 13 52 24 6 5
Fl 12 55 23 6 5
SE 13 54 22 8 4

(%), baasvaartus: n=26 121 — kdik vastajad
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Q19 Kui te ei ole kindel, kas sotsiaalmeedias olev teave on desinformatsioon, mida te tavaliselt teete? Valige kdik

sobivad variandid. [Mitu vastust]

Vaadake, Kontrolli
. kes selle
Kontrollige .
. postitas, et .57
seda teiste . hiljutine
teabeallikateg kontrollida, uudis
.. kas see on o
a, et ndha, . mitte
usaldusva
kas nad . vana
.. arsest /
Utlevad sama lugu,
asia umbusaldu mida
J svaarsest . K
allikast 1293taks
e uuesti
EL 27 49 40 34
BE 45 37 30
BG 52 40 38
CzZ 29 35 33
DK 41 41 34
DE 46 39 36
EE 50 47 37
IE 42 38 36
EL 64 50 38
ES 53 40 35
FR 47 36 28
HR 46 45 33
IT 53 42 32
CcY 67 60 41
LV 44 37 24
LT 43 44 35
LU 65 51 43
HU 48 46 39
MT 58 55 43
NL 49 42 34
AT 45 39 36
PL 47 39 36
PT 53 42 36
RO 57 43 38
Sl 42 46 33
SK 41 41 26
Fl 51 45 31
SE 49 48 38

(%), baasvaartus: n=26 121 — koik vastajad

ge, kas Kontrollige
see on kommenta
are, et
naha,
mida
teised
inimesed
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Utlevad
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Kontrolli . KUSi
e kas . inimest
?Id’id VoI Otsige elt, Kasutage
pvi deod 0igekiria-  keda faktide
on vOi usalda kontrollimise
ehtsad grammati d, mida vahendit voi
VoI kavigu nad veebisaiti
véltsitud arvava
d
25 24 18 14
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24 16 22 19
20 23 22 22
28 29 16 19
27 30 17 13
27 32 21 21
31 27 20 23
30 17 25 20
22 16 21 16
22 24 14 10
21 19 24 18
24 19 19 12
32 13 25 17
19 26 16 14
21 37 15 12
33 33 23 15
24 34 15 13
29 19 18 24
23 27 14 19
27 29 21 13
25 18 19 14
30 31 18 21
32 27 19 22
28 18 24 20
23 22 20 17
30 21 14 12
30 22 21 15

Ma ei tee

midagi, et

kontrollida
teavet
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Eurobaromeetri kiiruuring FLO14EP SOTSIAALMEEDIA JARELEVALVE 2025

Q20 Kui oluline on teie jaoks see, et (RIIK) on Euroopa Liidu liikmesriik? Palun kasutage skaalat
1-10, kus 1 tdhendab ,ei ole lldse oluline® ja 10 tdhendab ,vaga oluline®.

EL 27
BE
BG
CZ
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

1 —eiole
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Eurobaromeetri kiiruuring FLO14EP SOTSIAALMEEDIA JARELEVALVE 2025

Kisimus 21. Milline jargmistest vaidetest Euroopa Liidu kohta on Teie arvamusele kdige
lahemal?

Olen Euroopa
Liidu suhtes
Ma pooldan Usna skeptiline,

Olen Euroopa pigem Euroopa  kuid vin oma  Olen {ldiselt

Liidu ja selle Liitu, kuid mitte arvamust muuta, Euroopa Liidu Ei oska 6elda
praeguse : ; )
toimimise poolt. seda, kwda§ see k.UI §e!le idee vastu.
praegu toimib. toimimine
tdepoolest
muutub.
EL 27 27 37 21 8 6
BE 21 37 25 8 9
BG 23 35 26 12 4
cz 15 32 32 14 8
DK 33 31 19 9 8
DE 30 37 19 8 6
EE 33 38 18 6 4
IE 38 27 17 8 10
EL 17 43 29 7 4
ES 28 42 18 5 7
FR 20 40 22 10 7
HR 24 38 25 8 5
IT 21 42 23 10 4
CY 16 50 25 5 5
Lv 31 29 23 8 9
LT 33 36 18 7 7
LU 29 48 14 3 7
HU 39 23 23 6 8
MT 34 37 18 5 5
NL 28 33 19 10 10
AT 19 38 25 12 6
PL 34 31 23 7 5
PT 43 36 11 4 6
RO 39 34 17 4 5
Si 17 39 31 7 5
SK 27 35 22 9 6
Fl 33 31 20 8 9
SE 29 33 20 10 8

(%), baasvaartus: n=26 121 — koik vastajad
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Q22 Millist jargmistest usaldate kdige rohkem? [Mitu vastust]

valits

Sobra Kooliopet . UV ) Majutajad Ei

dja Teadlas ajad/ Ajakirjani . Mee Eraettevd - / Muu oska

perek ed ulikooli kud sektori or9a - ia tted Poliitikud sisulooja d deld

ond Sppejoud asutused msat d a

sioon
id

EL
57 45 45 17 13 13 11 10 6 5 4 3 10
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
Ccz 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7
DE 48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12
EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6
IE 53 35 19 17 14 7 11 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10
ES 51 54 19 11 11 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 11 14 8 7 4 3 2 13
HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
IT 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 1"
CcY 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
LV 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 1"
LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 22 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 11 22 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 1
PL 41 41 19 16 10 12 N 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 11 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 107 N 7 4 5 3 9
Sl 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14
Fl 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 24 107 N 5 9 3 2 5

(%), baasvaartus: n=26 121 — kdik vastajad
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Kisimus 23. Mdned inimesed jalgivad Euroopa Liidu poliitikas toimuvat, olenemata sellest, kas
valimised toimuvad vo6i mitte. Teised ei ole sellest huvitatud. Kas te jalgiksite, mis toimub Euroopa
Liidu poliitikas?

Suurema osa Mitte kunagi voi

. Aeg-ajalt Harva peaaegu mitte  Ei oska Oelda
ajast kunagi
EL 27 22 44 21 11 2
BE 18 42 24 15 2
BG 23 42 24 10 2
Cz 20 37 27 13 3
DK 18 46 23 10 2
DE 27 45 17 10 1
EE 12 44 30 14 1
IE 19 43 25 11 2
EL 25 43 22 9 1
ES 22 47 19 11 1
FR 17 40 24 17 2
HR 7 44 32 17 1
IT 27 44 17 10 2
CY 23 42 22 12 1
LV 10 39 33 15 2
LT 8 47 28 13 4
LU 23 44 21 10 2
HU 17 36 33 12 3
MT 18 46 22 13 1
NL 17 44 22 16 1
AT 24 44 20 11 1
PL 21 48 21 7 2
PT 23 51 17 7 2
RO 23 48 21 5 2
Sl 14 37 31 17 1
SK 16 41 29 11 3
Fl 10 50 26 12 2
SE 13 44 27 14 2

(%), baasvaartus: n=26 121 — koik vastajad
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Kaesolev Eurobaromeetri kiiruuring annab Ulevaate Euroopa kodanike suhtumisest
sotsiaalmeediasse. Selles uuritakse suhtumist peamistesse teemadesse, nagu: sotsiaalsete ja
poliitiliste =~ paevakajaliste ~ klsimuste  teabeharjumused ja  -allikad; sotsiaalmeedia
kasutusharjumused ja eelistused paevakajaliste kisimuste kohta teabe saamiseks; kokkupuude
desinformatsiooniga ja sellele reageerimine ning usaldus sd&numitoojate vastu; suhtlemine
sotsiaalmeedias mdjutajate ja sisuloojatega; vaatajaskond ja eelistused seoses institutsiooniliste
kontode ja poliitilise sisuga sotsiaalmeedias; sotsiaalmeedia poliitilise sisu eelistatud vormingud ja
sisutlilibid; suhtumine Euroopa Liitu.

Ipsos kusitles Euroopa Parlamendi kommunikatsiooni peadirektoraadi nimel 15-aastaste ja
vanemate ELi kodanike esinduslikku valimit kdigis 27 Euroopa Liidu liikmesriigis. Ajavahemikul
11.—18. juunini 2025 viidi labi 26 121 intervjuud arvutipdhise veebiklsitluse (CAWI) kaudu,
kasutades Ipsose veebipaneele ja nende partnerite vorgustikku.
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