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JOHDANTO

Tassd Flash Eurobarometri -tutkimuksessa luodaan yleiskatsaus Euroopan kansalaisten
asenteisiin sosiaalista mediaa kohtaan. Siina tarkastellaan asenteita keskeisiin teemoihin, kuten: 1)
tietotottumukset ja yhteiskunnallisten ja poliittisten ajankohtaisten asioiden lahteet; 2) sosiaalisen
median kayttdtavat ja mieltymykset ajankohtaisista asioista tiedottamiseksi; 3) disinformaatiolle
altistuminen ja disinformaation torjunta seka luottamus sanansaattajia kohtaan; 4) yhteydenpito
vaikuttajiin ja sisallontuottajiin sosiaalisessa mediassa; 5) yleis6 ja mieltymykset institutionaalisiin
tileihin ja poliittiseen sisaltdédon sosiaalisessa mediassa; (6) sosiaalisen median poliittisen sisallén
ensisijaiset muodot ja sisaltotyypit; (7) asenteet Euroopan unionia kohtaan.

Ipsos European Public Affairs haastatteli Euroopan parlamentin viestinnan padosaston puolesta
edustavaa otosta vahintaan 15-vuotiaista EU:n kansalaisista kussakin Euroopan unionin (EU) 27
jasenvaltiossa. Kesdkuun 11. ja 18. paivan 2025 valisend aikana tehtiin 26 121 haastattelua
tietokoneavusteisella verkkohaastattelulla (CAWI) kayttden Ipsosin verkkopaneeleja ja niiden
kumppaniverkostoa.

Huomautukset

m Tutkimustuloksiin sovelletaan otantapoikkeamia, mika tarkoittaa, ettd kaikki maiden ja
sosiodemografisten ryhmien valiset ilmeiset erot eivat valttamatta ole tilastollisesti
merkitsevia. Nain ollen tekstissa korostetaan vain tilastollisesti merkittavia eroja (viiden
prosentin luottamustasolla) eli eroja, joiden todenndkodisyys sattumalta on kohtuullisen
varma.

m Prosenttiosuudet eivat saa nousta 100 prosenttiin, koska ne pydristetdan lahimpaan
prosenttiin. Pyoristdmisen vuoksi voi myos kayda niin, ettd erillisten vastausvaihtoehtojen
prosenttiosuudet eivat tadsmaa tekstissda mainittujen kokonaismaarien kanssa.
Vastausprosentit ovat yli 100 %, jos vastaajat voivat kysymyksen perusteella valita useita
vastauksia.

m Tama Flash-eurobarometri perustuu aiempiin kertomuksiin, kuten Euroopan parlamentin
vuosina 20221 ja 2023 tekemiin media- ja uutiskyselyihin2. Kertomuksessa tarkastellaan
mahdollisuuksien mukaan suuntausten muutoksia 27 jasenvaltion EU:ssa ja kansallisella
tasolla vuosiin 2022" ja 2023 verrattuna.? Termid prosenttiyksikkda kaytetdan vertailtaessa
kahta eri prosenttiosuutta (lyhenne on pp). Trendierot lasketaan prosenttiosuuksista yhden
desimaalin tarkkuudella ja pyoristetaan Iahimpaan kokonaislukuun.

1 Ks. hitps://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832
2 Ks. https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3153
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m Tassa kertomuksessa valtioihin viitataan niiden virallisella lyhenteelld. Tassa kertomuksessa
kaytetyt lyhenteet on esitetty jaljempana.

BE Belgia LT Liettua

BG Bulgaria LU Luxemburg
Cz TSekKki HU Unkari

DK Tanska MT Malta

DE Saksa NL Alankomaat
EE Viro AT Itavalta

IE Irlanti PL Puola

EL Kreikka PT Portugali
ES Espanja RO Romania
FR Ranska Si Slovenia
HR Kroatia SK Slovakia

IT Italia Fl Suomi

CY Kyproksen tasavalta®* SE Ruotsi

Lv Latvia

* Kypros on yksi EU:n 27 jasenvaltiosta. Kaytannon syista haastatteluja tehdaan vain
Kyproksen tasavallan hallituksen hallinnassa olevassa maan osassa.



Flash-eurobarometri FLO14EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025

Avainten etsinnat

Tietotottumukset ja lahteet

Hieman yli neljd kymmenestd (42 prosenttia) vastaajasta ilmoittaa keskustelevansa “usein”
sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista, kun he tapaavat ystavia tai sukulaisia, ja noin
puolet (51 prosenttia) mainitsee taman “satunnaisesti”. Vahemman kuin yksi kymmenesta (6 %)
vastaajasta ilmoitti, ettd he eivat koskaan tee niin.

Kaksi kolmasosaa (66 %) vastaajista kayttda perinteisia tiedotusvalineitéa (televisioasemien,
sanomalehtien, radioasemien jne. verkko- tai digitaalisia palveluja) seuratakseen paivittain
yhteiskunnallisten ja poliittisten ajankohtaisten asioiden sisaltéa. Noin kuusi kymmenesta (59 %)
vastaajasta kayttdd muita digitaalisia lahteitd (kuten sosiaalista mediaa, video- tai
suoratoistoalustoja, blogeja, verkkouutisportaaleja jne.) seuratakseen paivittain sosiaalisiin ja
poliittisiin ajankohtaisiin asioihin liittyvaa sisaltoa.

Kun kysyttiin yhteiskunnallisia ja poliittisia ajankohtaisia asioita koskevien tietojen hankkimiseen
kaytettavista tietolahteista, noin seitseman kymmenesta (71 %) ilmoitti kayttadvansa televisiota. Yli
nelja kymmenesta (43 %) mainitsee radion, jota seuraavat painetut sanoma- ja aikakauslehdet tai
niiden verkkoversiot (41 %), hakukoneet (esim. Google Search tai Bing) (40 %), sosiaalisen
median alustat (esim. Instagram, TikTok, Facebook, X jne.) (40 %) seka ystavat, perheenjasenet ja
tyotoverit (40 %).

Hieman yli nelja kymmenesta vastaajasta (42 %) vastaa, etta televisiosta on tullut heille tarkeampi
viime vuoden aikana. Joka viides (25 %) viittaa sosiaalisen median alustoihin (esim. Instagram,
TikTok, Facebook, X jne.), ja vAhemman kuin joka neljas raportti lisdsi painettujen sanoma- ja
aikakauslehtien tai niiden verkkoversioiden (19 %), radion (18 %) ja hakukoneiden (esim. Google
Search tai Bing) (18 %) merkitysta viime vuonna.

Vastaajilta kysyttiin erilaisista ajankohtaisista yhteiskunnallisista ja poliittisista aiheista, joita he
yleensa seuraavat tai joihin he kiinnittdvat huomiota. Noin kuusi kymmenesta (61 %) mainitsee
kansanterveys- ja terveydenhuoltojarjestelmat. Yli neljd kymmenestd ilmoittaa vyleisesti
noudattavansa demokratiaa ja oikeusvaltioperiaatetta (47 prosenttia), muuttoliiketta ja turvapaikka-
asioita (45 prosenttia) tai ilmastonmuutoksen vastaisia toimia (43 prosenttia) tai kiinnittavansa
niihin huomiota. Nelja kymmenesta vastaajasta (40 %) ilmoitti seuraavansa EU:n puolustusta ja
turvallisuutta tai kiinnittdvansa niihin huomiota. Samassa osassa mainittin (40 %) kdyhyyden
vahentaminen ja sosiaalinen osallisuus. Yli kolmannes vastaajista pitdd talouden tukemista ja
tydpaikkojen luomista (37 prosenttia) seka ulkopolitikkaa ja kauppaa (36 prosenttia) ajankohtaisten
yhteiskunnallisten ja poliittisten asioiden kannalta kiinnostavina aiheina. Pienemmat osuudet
vastaavat siihen, ettd ne seuraavat maataloutta ja elintarviketurvaa tai kiinnittavat niihin huomiota
(28 prosenttia) ja EU:n riippumattomuuteen teollisuuden ja energian aloilla (19 prosenttia).

Sosiaalisen median kaytto

Sosiaalisen median ja ajankohtaistietojen alustojen kayttajia pyydettiin tunnistamaan alustat, joita
he kayttavat eniten tahan tarkoitukseen. Yli joka toinen kayttaja pitda tarkeimpina Facebookia (58
%) ja YouTubea (57 %) ja seuraavaksi tarkeimpina Instagramia (46 %). Alle kolmannes kayttajista
pitdd TikTokia (31 %), WhatsAppia (27 %) ja X:aa (Twitter) (25 %) tarkeina alustoina ja vahintaan
joka kymmenes mainitsee Telegramin (13 %) ja LinkedInin (10 %) tarkeiksi alustoiksi.

Tutkimuksen tulokset paljastavat sosiaalisen ja poliittisen tiedon aktiivisen ja passiivisen
kulutuksen yhdistelman sosiaalisessa mediassa, ja monet kayttgjat etsivat sisdltoa
tarkoituksellisesti ja kohtaavat sen odottamatta satunnaisen selailun aikana. Hieman yli kolme
neljdsosaa (76 %) vastaajista on samaa mieltd toteamuksesta, jonka mukaan "sosiaalista mediaa
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selatessani luen toisinaan sattumalta saamiani sosiaalisia ja poliittisia tietoja, vaikka en aktiivisesti
etsinytkaan niitd”. Toisaalta kaksi kolmasosaa (66 %) sosiaalisen median ja alustojen kayttajista on
samaa mieltd toteamuksesta, jonka mukaan etsin aktiivisesti tietoa sosiaalisista ja poliittisista
ajankohtaisista asioista sosiaalisessa mediassa.

Kyselyyn vastanneilta kysyttiin, milld tavoin he mahdollisesti kasittelivat sosiaalista ja poliittista
sisdltda sosiaalisessa mediassa. Yli kolmannes vastaajista ilmoittaa lukevansa tai katsovansa
sisaltdéa syodtteissaan (38 %) tai pitdvansa viesteista tai reagoivansa niihin (36 %). Vahemman kuin
joka neljas (23 %) vastaajista kommentoi julkaisuja, ja vdhemman kuin joka viides jakaa muiden
julkaisuja profiilissaan tai tarinoissaan (19 %) tai jakaa sisalt6d suorien viestien tai yksityisten
chattien kautta (18 %). Noin joka kymmenes (11 %) luo ja julkaisee omaa alkuperaista sisaltda
(esim. ajatuksia/mielipiteita asioista).

Disinformaatiolle altistuminen ja disinformaation torjunta seka luottamus viestinviejiin

Kysyttaessa, kuinka usein vastaajat katsovat itse altistuneensa disinformaatiolle ja valeuutisille
viimeisten seitseman paivan aikana, yli kolmannes vastaajista ilmoitti altistuneensa "hyvin usein”
(12 %) tai "usein” (23 %). Kolme kymmenesta vastaajasta (31 prosenttia) ilmoitti, ettd he ovat
“joskus” altistuneet disinformaatiolle ja valeuutisille viime viikon aikana, ja harvempi kuin yksi
neljasta ilmoitti altistuneensa "harvoin” (16 prosenttia) tai "ei koskaan” (7 prosenttia).

Hieman yli kuusi kymmenesta vastaajasta luottaa siihen, ettd he voivat tunnistaa disinformaation
kohdatessaan sen (12 prosenttia on erittain luottavaisia”, 49 prosenttia "jokseenkin luottavaisia®).
Noin kolme kymmenesta ei sitd vastoin luota kykyynsa tunnistaa disinformaatiota (joista 26
prosenttia "ei ole kovin luottavainen” ja 6 prosenttia "ei lainkaan luottavainen”).

Taman jalkeen vastaajilta kysyttiin, mita he tyypillisesti tekevat, kun he eivat ole varmoja siita, onko
sosiaalisessa mediassa oleva tieto disinformaatiota. Noin joka toinen (49 %) vastaajista mainitsee
ristiintarkistavansa sen muiden tietoldhteiden kanssa nahdakseen, sanovatko he samaa. Nelja
kymmenesta vastaajasta (40 prosenttia) ilmoittaa katsovansa, kuka sen julkaisi, tarkistaakseen,
onko se peraisin luotettavasta vai epaluotettavasta lahteestd. Noin kolmannes (34 prosenttia)
vastaajista ilmoittaa tarkistavansa, onko kyseessa tuoreet uutiset, eikd vanhaa tarinaa jaeta
uudelleen, ja alle kolme kymmenesta vastaajista tarkistaa kommentit nahdakseen, mitad muut
ihmiset sanovat siita (29 prosenttia), tarkistaakseen, nayttavatké kuvat tai videot todellisilta tai
vaarennetyiltd (25 prosenttia) tai tarkkaillakseen kirjoitus- tai kielioppivirheitd (24 prosenttia). Alle
kaksi kymmenesta vastaajasta mainitsee, etta tarkistaakseen, onko sosiaalisessa mediassa oleva
tieto disinformaatiota, he joko kysyvat ihmisiltd, joihin he luottavat (18 %), tai kayttavat
faktantarkistusvalinettd tai verkkosivustoa (14 %). Erityisesti joka kymmenes (10 %) vastaajista
ilmoitti, ettd he eivat tee mitaan tietojen tarkistamiseksi.

Vaikuttajien ja sisallontuottajien seuraaminen

Yli kolmannes vastaajista (37 %) ilmoitti seuraavansa vaikuttajia tai sisallontuottajia sosiaalisen
median kanavilla (esim. YouTube, Instagram tai TikTok). Vastaajilta, jotka raportoivat vaikuttajien tai
sisallontuottajien seuraamisesta sosiaalisessa mediassa, kysyttin  heidan suosimiaan
sisaltdétyyppeja nailta tileiltd. Noin nelja kymmenesta seuraajasta mainitsee arvosteluja (esim.
tuotteita, kirjoja, paikkoja jne.) (39 %), kommentteja sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista
asioista (38 %) ja ohjeita (esim. opetusohjelmia) (38 %). Naitd seuraa nakemys heidan
jokapaivaisesta elamastaan (36 %) ja motivaatiosisallostaan (31 %). Pienempi osuus seuraajista,
l&ahes joka viides (19 %), ilmoittaa kannattavansa kaupallisten tuotteiden myynninedistamista ja
mainontaa.
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Poliittisen sisallon suositeltavat muodot sosiaalisessa mediassa

Hieman yli kaksi kymmenesta (22 %) vastaajasta ilmoittaa seuraavansa "useimmiten” sita, mita
EU:n politikassa tapahtuu, ja yli nelja kymmenesta (44 %) vastaajasta ilmoittaa tekevansa niin
"ajoittain”. Viidennes (21 %) vastaajista mainitsee "harvoin”, mitd EU:n politiikassa tapahtuu. Noin
joka kymmenes (11 %) vastaa, etta he eivat koskaan tai ldhes koskaan tee niin.

Vastaaijilta, jotka ilmoittivat kayttdvansa sosiaalista mediaa ja/tai alustoja saadakseen tietoa
sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista, kysyttiin, missd muodossa he haluaisivat
tallaista tietoa sosiaalisessa mediassa. Yli nelja kymmenesta kayttajasta ilmoittaa pitavansa
parempana lyhyita tekstipohjaisia julkaisuja (esim. kuvia, joissa on lyhyt teksti, tilapaivityksia) (46
%) ja lyhyitd videoita (esim. TikTok, Instagram Reels, alle 1 minuutti) (39 %). Taman jalkeen
suositaan keskipitkia videoita (esim. 1-5 minuuttia) (39 %) ja pidempia videoita (esim. YouTube, yli
5 minuuttia) (35 %), joista jokaisen valitsee yli kolmasosa kayttajista. Noin joka neljas kayttaja
puolestaan suosii tarinoita (esim. Instagram Stories) (26 %), pidempia tekstipohjaisia artikkeleita
(esim. artikkelit, blogikirjoitukset) (25 %), suoratoistoja tai live-videoita (24 %) ja podcasteja (24 %).
Pienemmissa osakkeissa mainitaan infografiikat tai kaaviot (animoidut tai animoimattomat) (19 %)
ja uutiskirjeet (esim. LinkedIn-uutiskirjeet, Substack) (15 %).

Vastaajia, jotka kayttivat sosiaalista mediaa ja/tai alustoja saadakseen tietoa sosiaalisista ja
poliittisista ajankohtaisista asioista, pyydettin myds ilmaisemaan videosisdltéd koskevat
mieltymyksensa suhteessa sosiaalisen median ajankohtaisiin tietoihin. Yli nelja kymmenesta
kayttajasta ilmoittaa pitdvansa parempana videoita, joissa tarkastellaan perusteellisesti
ajankohtaisia asioita (47 prosenttia), asiantuntijoiden (esim. tutkijoiden tai poliittisten
analyytikoiden) haastatteluja (44 prosenttia) ja sellaisten jokapaivaisten ihmisten tai kansalaisten
haastatteluja, joihin ongelma vaikuttaa (42 prosenttia). Hieman yli kolmannes kayttdjista viittaa
poliitikkojen tai valtion virkamiesten haastatteluihin (34%), ja kolme kymmenesta (30%) kayttajista
ilmoittaa videoiden yhdistavan kameran ihmisia grafiikoilla, tekstilla tai animaatioilla suosituimmiksi
videosisalldiksi ajankohtaisista asioista.

Asenteet EU:ta kohtaan

Vastaajia pyydettiin arvioimaan maansa merkitystd EU:n jasenvaltiona asteikolla 1-10, jossa 1
tarkoittaa “ei lainkaan tarkeaa” ja 10 ’erittain tarkead”. Kaiken kaikkiaan EU:ssa noin kaksi
kolmasosaa (66 %) vastaajista pitdd maansa jasenyytta tarkeana (pisteet 8-10) ja 15 prosenttia
pitdad sitd vahaisena (pisteet 1-4). Vahemman kuin kaksi kymmenesta vastaajasta (16 %) valitsi
asteikolla maltillisemman kannan (pisteet 5—6 "Ei tarkea eika merkityksetdon”).

Yli kuusi kymmenesta vastaajasta kannattaa yleisesti ottaen EU:ta: 27 prosenttia kannattaa EU:ta
ja sen nykyista toimintatapaa; 37 prosenttia kannattaa pikemminkin EU:ta, mutta ei sita, miten se
toimii talla hetkellad. Noin viidennes (21 %) vastaajista suhtautuu EU:hun melko epéilevasti, mutta
voi muuttaa mielipidettaan, jos sen toimintatapa todella muuttuu. Harvempi kuin yksi kymmenesta
(8 %) vastaajasta vastustaa ajatusta EU:sta yleisesti.

Kun vastaagjilta kysyttiin heidan luottamuksestaan eri tahoihin, yli nelja kymmenesta vastaajasta
ilmoitti luottavansa eniten ystaviin ja perheeseen (45 %) ja tutkijoihin (45 %). Joka viides ja joka
kymmenes vastaaja ilmoitti luottavansa useimpiin koulujen opettajiin tai yliopistojen luennoitsijoihin
(17 prosenttia), toimittajiin (13 prosenttia), julkisiin laitoksiin (13 prosenttia), kansalaisjarjestéihin
(11 prosenttia) ja tiedotusvalineisiin (10 prosenttia). Pienemmat osakkeet luottavat eniten mihin
tahansa muuhun yksikkddn: yksityiset yritykset (6 %), poliitikot (5 %), vaikuttajat tai sisalldntuottajat
(4 %) tai muut (3 %). Erityisesti yksi kymmenesta (10 %) vastaajasta ilmoitti, ettd he eivat luota
mihinkaan naista luetelluista yhteisdista eniten.
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1. TIETOSUOJAKAYTANNOT JA LAHETEET

1.1. Yhteiskunnallisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista kaytavien
keskustelujen tiheys

Vastaajilta kysyttiin ensin, kuinka usein he Q1 Kun tapaat ystivia tai sukulaisia,

keskustelevat sosiaalisista ja poliittisista kuinka usein, jos ollenkaan, keskustelet
ajankohtaisista asioista, kun he tapaavat e NP
sosiaalisista ja poliittisista

ystdvid tai sukulaisia. Hieman yli nelja
kymmenestd (42 prosenttia) vastaajasta ajankohtaisista asioista?

ilmoittaa keskustelevansa "usein” sosiaalisista 472 Usein
ja poliittisista ajankohtaisista asioista, kun he

tapaavat ystavia tai sukulaisia, ja noin puolet 5 1 Toisinaan
(51 prosenttia) mainitsee tdman
"satunnaisesti”. Vahemman  kuin  yksi 6 Ei koskaan
kymmenesta (6 %) vastaajasta ilmoitti, etta he e tieds

n tieaa

eivat koskaan tee niin.
Maakohtaiset erot

Noin kuusi kymmenesta  vastaajasta
Kreikassa (61 prosenttia) ja Kyproksessa (59
prosenttia) iimoitti keskustelevansa
sdanndllisesti  sosiaalisista ja  poliittisista® Perustaso: n=26 121 - Kaikki vastaajat

ajankohtaisista asioista ystavien tai sukulaisten kanssa. Kaikissa muissa jasenvaltioissa niiden
vastaajien osuus, jotka mainitsevat tdman “usein”, vaihtelee Latvian 24 prosentista Puolan 49
prosenttiin ja Italian ja Espanjan 50 prosenttiin.

Q1 Kun tapaat ystivia tai sukulaisia, kuinka usein, jos ollenkaan, keskustelet
sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista?

W Usein m Toisinaan m Ei koskaan En tieda
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Enemmistd vastaajista 22 jasenvaltiossa ilmoittaa keskustelevansa "satunnaisesti” sosiaalisista ja
poliittisista ajankohtaisista asioista, kun he tapaavat ystavia tai sukulaisia. Suhteellinen osuus on
51 prosenttia Bulgariassa, Ranskassa ja Luxemburgissa ja 66 prosenttia Latviassa. Sitd vastoin
Kreikassa (35 %) ja Kyproksessa (38 %) alle nelja kymmenesta vastaajasta keskustelee
"satunnaisesti” sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista.

Niiden vastaajien osuus, jotka ilmoittivat, ettd he eivat koskaan keskustele sosiaalisista ja
poliittisista ajankohtaisista asioista ystavien tai sukulaisten kanssa, vaihtelee Puolan ja Kyproksen
3 prosentista Belgian 12 prosenttiin.

Sosiodemografiset nakokohdat

Miehet (46 prosenttia) raportoivat naisia (38 prosenttia) todenndkdisemmin keskustelevansa
"usein” sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista, kun he tapaavat ystavia tai sukulaisia.
Naiset puolestaan ilmoittavat miehia todenndkéisemmin "satunnaisesti” ndin tehdessaan (54 % vs.
48 %).

15—24-vuotiaat vastaajat (38 %) mainitsevat harvemmin kuin 25-39-vuotiaat (44 %) ja 40-54-
vuotiaat (42 %), ettd he keskustelevat "usein” ajankohtaisista asioista tavatessaan ystavia tai
sukulaisia.

Myds koulutuksessa on havaittavissa joitakin eroja yhteiskunnallisten ja poliittisten
ajankohtaiskeskustelujen tiheydessa. Vastaajat, jotka ovat suorittaneet opintonsa vahintdan 20-
vuotiaina (47 %), ovat todenndkdisemmin kuin ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa nuorempina
(30-39 %), ja ne, jotka opiskelevat edelleen (41 %), ilmoittavat keskustelevansa “usein”
ajankohtaisista asioista. Ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa 15-vuotiaina tai sitd nuorempina (56
%), ovat puolestaan todennakdisemmin kuin ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa 20-vuotiaina tai
sitd nuorempina (48 %), ja ne, jotka opiskelevat edelleen (51 %), ilmoittavat tekevansa niin
"satunnaisesti”. My6s ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa 15-vuotiaina tai sitd nuorempina (12
prosenttia), mainitsevat muita ryhmia (4—7 prosenttia) todennakdéisemmin, ettd he eivat koskaan
tee niin.
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1.2. Perinteisten ja digitaalisten tietolahteiden kayttétiheys

Kyselyn tulokset osoittavat, etta EU:n kansalaiset kayttavat usein seka perinteisia tiedotusvalineita
ettd muita digitaalisia lahteitd seuratakseen sisaltda sosiaalisissa ja poliittisissa ajankohtaisissa
asioissa.

Kaksi kolmasosaa vastaajista kayttda perinteisia tiedotusvalineitd (televisioasemien,
sanomalehtien, radioasemien jne. verkkopalveluja tai digitaalisia palveluja) seuratakseen paivittain
yhteiskunnallisten ja poliittisten ajankohtaisten asioiden sisaltéa: yli 10 kertaa paivassa (5 %), 2-10
kertaa paivassa (31 %) tai kerran paivassa (30 %). Liséksi 15 prosenttia tekee niin useita kertoja
viikossa. Noin joka kymmenes vastaaja ilmoittaa kayttavansa perinteistd mediaa seuratakseen
yhteiskunnallisten ja poliittisten ajankohtaisten asioiden sisaltéd kerran viikossa (5 %) tai
harvemmin kuin kerran viikossa (5 %). Harvempi kuin joka kymmenes (6 %) ei koskaan seuraa
aktiivisesti tallaista sisaltoa.

Noin kuusi kymmenesta (59 %) vastaajasta kayttaa paivittdin muita digitaalisia lahteitéa (kuten
sosiaalista mediaa, video- tai suoratoistoalustoja, blogeja, verkkouutisportaaleja jne.) seuratakseen
sisaltda sosiaalisissa ja poliittisissa ajankohtaisissa asioissa. Heista 8 prosenttia seuraa sisaltéa yli
10 kertaa paivassa, 27 prosenttia 2—10 kertaa paivassa ja 24 prosenttia kerran paivassa. Lisaksi
22 prosenttia tekee niin viikoittain, ja 16 prosenttia tekee niin useita kertoja viikossa ja 6 prosenttia
kerran viikossa. Harvempi kuin joka kymmenes (6 %) ilmoittaa tehneensa niin harvemmin kuin
kerran viikossa. Hieman yli joka kymmenes (12%) sitd vastoin mainitsee, etta he eivat koskaan
seuraa aktiivisesti tallaista sisaltoa.

Q3 Kuinka usein kaytat seuraavia lahteita seurataksesi sisiltoa sosiaalisista ja
poliittisista ajankohtaisista asioista?

Perinteiset tiedotusvdlineet Muut digitaaliset Idhteet (kuten sosiaalinen
(televisioasemien, media, video- tai suoratoistoalustat, blogit,
sanomalehtien, radioasemien verkkouutisportaalit jne.)

Jne. verkkopalvelut tai o
digitaaliset palvelut)

5 YIi 10 kertaa paivissa 8
- 31 2-10 kertaa paivassa

Kerran paivassa
Useita kertoja viikossa

5 Kerran viikossa

5 Harvemmin kuin kerran
. viikossa

6 Ald koskaan seuraa

aktiivisesti
En tieda . .
tamantyyppista

sisaltoa

(%) Perustaso: n=26 121 - Kaikki vastaajat

Maakohtaiset erot

Kaikissa jasenvaltioissa ndkyy myds se, ettd sekd perinteisid tiedotusvalineitd ettd muita
digitaalisia lahteitd kaytetddn usein sosiaalisten ja poliittisten ajankohtaisten asioiden sisallén
seuraamiseen.

Niiden vastaajien osuus, jotka kayttavat perinteisia tiedotusvalineitd seuratakseen
yhteiskunnallisten ja poliittisten ajankohtaisten asioiden sisaltéa paivittdin, on yli 50 prosenttia
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kaikissa jasenvaltioissa. Niiden vastaajien osuus, jotka mainitsivat tdman, vaihteli Kreikan ja
Liettuan 53 prosentista Espanjan ja Luxemburgin 73 prosenttiin.® Vastaajista puolestaan 20
prosenttia (Luxemburg) ja 34 prosenttia (Irlanti) ilmoitti kdyttdvansa perinteisia tiedotusvalineita
naihin tarkoituksiin viikoittain tai harvemmin. Enintdan 13 prosenttia jasenvaltioista ilmoittaa, ettei
se koskaan seuraa aktiivisesti tamantyyppista sisaltdoa.

Q3_1 Kuinka usein kidytit seuraavia lihteita seurataksesi sisaltoa sosiaalisissa ja

poliittisissa ajankohtaisissa asioissa?
Perinteiset tiedotusvdlineet (televisioasemien, sanomalehtien, radioasemien jne. verkkopalvelut tai digitaaliset palvelut)

mYIi 10 kertaa pdivassa W 2-10 kertaa paivassa Kerran pdivdssa
Useita kertoja viikossa m Kerran viikossa B Harvemmin kuin kerran viikossa
m Al4 koskaan seuraa aktiivisesti timantyyppistieslaaltod
1M1 1 1 1 1 1 1 1 1 o0 2 2 2 1 2 1 1 1 1 1 1 0 2 1 0 2 1
5;64438576‘5567768;89613710121213
- - = . - . Em = mm BN BN . [ | -
e N S i e e s s e o e e el el il
- - - -
4 3 5 4 6 6 5 5 5 5 6 8 ; W .- 5?’.--.---..
mm S mm TS B O gy B an o gy gy gy = wm 6 8 8 7 7 =
10 12 14 73 95 16 16 15 15 13 16 15 15 16 17 W0 BO mm gy BN 4 gy S 8 7
14 14 14 16 == 17 Sg 98 Il
26 34 32 28 L5 4 14 14
26 29 29 30 28 25 29 25 30 33 33 57 g 25 33 23
18 28 33 25 53 L
40 41
37
33 34 36 36 30 32 37 32 33 3 32 7 29 5, 29 28 27
28 28 24 23 23
I I I I I I I ] I ; ;
7 7 6 7 7 8 8 8 I I 6 6 7 l 8 E I . ! ! .
6 6 4 5 5 5 5 5 6 5 5
N P (A & B 0 ~ - L) -
LU ES BG PT IT F NL PL DE EU27 RO SE AT DK SK FR BE EE HR CY LV IE MT CZ SI HU EL LT

(%) Perustaso: n=26 121 - Kaikki vastaajat

3 Pyodristamisen vuoksi voi myos kayda niin, etta erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet eivat
tasmaa tekstissa mainittujen kokonaismaarien kanssa.
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Ranskaa (48 %) lukuun ottamatta vahintdan joka toinen vastaajista kaikissa jasenvaltioissa kayttaa
paivittdin muita digitaalisia 1ahteitd seuratakseen yhteiskunnallisten ja poliittisten ajankohtaisten
asioiden sisaltéa. Tarkka osuus vaihtelee hieman alle kahden (48 %) Ranskan ja kahdeksan
kymmenesta tai enemman Maltan (80 %) ja Kyproksen (82 %) valilla. Toisaalta suurin osuus
vastaajista, jotka ilmoittivat kayttdvansa muita digitaalisia 1ahteitd naihin tarkoituksiin viikoittain tai
harvemmin, oli Sloveniassa (33 %), kun taas pienimmat osuudet olivat Kyproksessa (16 %) ja
Maltassa (18 %). Ranskassa (19 prosenttia) ja Belgiassa (19 prosenttia) noin kaksi kymmenesta
vastaajasta mainitsee, ettd tadmantyyppistd sisaltdéad ei koskaan seurata aktiivisesti, kun taas
Kyproksessa vain yksi prosentti vastaajista on samaa mielta.

Q3_2 Kuinka usein kidytat seuraavia lahteita seurataksesi yhteiskunnallisten ja
poliittisten ajankohtaisten asioiden sisaltoa?

Muut digitaaliset Idhteet (kuten sosiaalinen media, video- tai suoratoistoalustat, blogit, verkkouutisportaalit jne.)

BYIli 10 kertaa paivassa B 2-10 kertaa paivassa Kerran pdivassa
Useita kertoja viikossa m Kerran viikossa ® Harvemmin kuin kerran viikossa
m Ald koskaan seuraa aktiivisesti timantyypistiesidailtoa
o 1 1 1 1 1 1 1 2 1 o0 1 2 1 1 1 1 1 2 1 1 1 4 1 2 2
2 4 5 8 5 5 5 7 § 8 7 7 10 8 10 8 8 10 8 12 16 8 43 14 17 19 1
e e s e e e o el el e il 8 Rl B f
_— 7 5 7 8
ERra . Bl N B B N N N FOR R
TS T eememms fmm Ll et e
12 17 16 16 15 W W% 50 S0 mm omm N SC mm e omm g O W 7 "6
13 13 12 13 16 16 16 N3 18 NF M mm
13 16 16 ¢
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(%) Perustaso: n=26 121 - Kaikki vastaajat

Sosiodemografiset nakokohdat

Perinteisten tiedotusvalineiden ja muiden digitaalisten lahteiden erilaisia kayttétapoja seurata
ajankohtaisia asioita koskevaa sisaltda havaitaan ian ja koulutustason mukaan.

Todennakdisyys kayttda perinteisia tiedotusvalineita paivittdin naihin tarkoituksiin kasvaa ian
mukaan: 49 prosenttia 15-24-vuotiaista vastaajista ja 75 prosenttia 55 vuotta tayttaneista
vastaajista. Toisaalta 55-vuotiaat ja sitd vanhemmat (52 %) eivat nuorempia ikdryhmia (62—65 %)
todennakdisemmin ilmoita kayttavansa muita digitaalisia lahteita naihin tarkoituksiin paivittain.

Vanhemmat vastaajat olivat koulutuksensa paattyessa sitd todenndkdisemmin seka perinteisen
median ettd muiden digitaalisten lahteiden kayttajia, jotka seuraavat ajankohtaissisaltoa.
Esimerkiksi vahintdan 15-vuotiaista vastaajista 47 prosenttia ilmoittaa kayttdvansa naihin
tarkoituksiin paivittdin muita digitaalisia lahteitd, kun taas vahintdan 20-vuotiaista vastaajista
vastaava osuus on 63 prosenttia.
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1.3. Ensisijaiset tietolahteet yhteiskunnallisille ja poliittisille ajankohtaisille asioille

Kun kysyttiin yhteiskunnallisia ja poliittisia ajankohtaisia asioita koskevien tietojen hankkimiseen
kaytettavista tietolahteista, noin seitseman kymmenesta (71 %) ilmoitti kayttdvansa televisiota. Yli
nelja kymmenesta (43 %) mainitsee radion, jota seuraavat painetut sanoma- ja aikakauslehdet tai
niiden verkkoversiot (41 %), hakukoneet (esim. Google Search tai Bing) (40 %), sosiaalisen
median alustat (esim. Instagram, TikTok, Facebook, X jne.) (40 %) seka ystavat, perheenjasenet ja
tyotoverit (40 %).

Noin joka neljds vastaaja (26 %) ilmoitti kdyttdvansa videoalustoja (esim. YouTubea) (26 %).
Pienemmat osakkeet mainitsevat podcastit (15 %), tekoalychatbotit (esim. ChatGPT, Google
Gemini, Perplexity jne.) (9 %), koulujen opettajat tai yliopistojen luennoitsijat (6 %) tai muut (3 %).

Q4a Mita seuraavista lihteista kiytat saadaksesi tietoa sosiaalisista ja

poliittisista ajankohtaisista asioista?
[useita vastauksia]

™
Radio
Painetut sanoma- ja aikakauslehdet tai niiden verkkoversiot
Hakukoneet (esim. Google Search tai Bing)
Sosiaalisen median alustat (esim. Instagram, TikTok, Facebook, Xj
Ystavat, perhe, kollegat

Videoalustat (esim. YouTube)

Podcastit

Tekodlychatbotit (esim. Chat GPT, Google Gemini, Perplexityjrﬂ)

Koulujen tai yliopistojen opettajat I 6

Muutal 3

En etsi tdstd aiheesta mitddn tietoa. I 3
Entiedd |1

(%) Perustaso: n= 26 121 - Kaikki vastaajat

Maakohtaiset erot

Televisio on yleisimmin mainittu yhteiskunnallisten ja poliittisten ajankohtaisten asioiden tietolahde
22 jasenvaltiossa, joissa vahintdan 60 prosenttia vastaajista ilmoittaa kayttavansa tata
tietolahdettd. Muissa viidessa jasenvaltiossa pienemmat osuudet ilmaisevat tdman mieltymyksen:
Malta (48 %), Unkari (63 %), Latvia (53 %), Kreikka (54 %) ja Kypros (62 %).

Radio on ensimmaisena kaytdssa yhdessa TV:n kanssa Luxemburgissa (64 %). Kaikissa muissa
jasenvaltioissa niiden vastaajien osuus, jotka valitsevat radion tietolahteeksi, vaihtelee Maltan 27
prosentista Itavallan 52 prosenttiin.

Yli puolet vastaajista Luxemburgissa (57 %), Suomessa (55 %), Itavallassa (54 %) ja Tanskassa
(51 %) ilmoitti kayttdvansa painettuja sanoma- ja aikakauslehtid tai niiden verkkoversioita. Sen
sijaan Latviassa ja Unkarissa vain noin kaksi kymmenestd (21 prosenttia) yhtyy tahan
nakemykseen.

Suurimmat osuudet vastaajista, jotka mainitsivat kayttdvansa hakukoneita (esim. Google Search
tai Bing) saadakseen tietoa yhteiskunnallisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista, olivat
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Kyproksella (57 %), Romaniassa (52 %) ja Liettuassa (51 %). Pienin osuus puolestaan on
Latviassa (27 %).

Sosiaalisen median alustat (esim. Instagram, TikTok, Facebook, X jne.) ovat valituimpia
tietoldhteitd Kyproksessa (76 %), Maltassa (74 %), Kreikassa (56 %), Latviassa (56 %) ja
Unkarissa (55 %). Yli puolet vastaajista ilmoitti tdman tietoldhteen myos Bulgariassa (55 %),
Puolassa (52 %) ja Slovakiassa (51 %). Toisaalta joka kolmas (33 %) mainitsee taman lahteen
Ranskassa.

Noin puolet vastaajista Kroatiassa (49 %) ja Luxemburgissa (49 %) ilmoitti kayttdvansa ystavia,
perhettd ja tyotovereita saadakseen tietoa ajankohtaisista asioista. Belgiassa noin kolme
kymmenesta (31 %) vastaajasta on sitd vastoin samaa mielta.

Kaikissa EUZ27-jasenvaltioissa pienemmat osuudet ilmoittavat kayttavansa seuraavia lahteita
saadakseen tietoa sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista:

m Videoalustat (esim. vaihtelee Alankomaiden 15 prosentista Kreikan, Kyproksen ja Liettuan 41
prosenttiin;

m Podcastit: 8 prosentista Latviassa 27 prosenttiin Kyproksessa;

m Al chatbotit (esim ChatGPT, Google Gemini, Perplexity, jne.): Ranskan 6 prosentista
Kyproksen 17 prosenttiin;

m Koulujen tai yliopistojen opettajat: 4 prosentista Kroatiassa, Latviassa, Liettuassa ja Unkarissa
11 prosenttiin Kreikassa.
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Q4a Mita seuraavista lahteista kaytat saadaksesi tietoa sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista
asioista? [useita vastauksia]

EU27
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

Painetut
sanoma- ja

TV Radio aikakauslehd

71
69
73
67
66
70
61
62
54
74
73
73
75
62
53
60
64
53
48
66
67
70
80
72
63
67
71
66

43
49
32
28
40
51
45
48
33
43
45
43
36
40
35
35
64
29
27
38
52
46
42
37
44
41
42
40

et tai niiden
verkkoversiot

41
42
23
25
51
48
44
36
34
42
38
27
45
35
21
25
57
21
38
44
54
31
46
34
33
26
55
46

Hakukon
eet
(esim.
Google
Search

Sosiaalisen

median
alustat
(esim.

Instagram,

TikTok,

tai Bing) Facebook,

40
30
46
48
42
43
36
41
49
31
32
45
44
57
27
51
49
38
43
33
39
47
43
52
49
37
43
41

Xjne.)

40
36
55
43
42
34
49
50
56
38
33
44
39
76
56
48
46
55
74
35
37
52
40
48
40
51
41
44

Ystavat, Videoalust
at (esim. Podcastit
kollegat YouTube)

perhe,

40
31
41
46
40
46
40
45
39
40
34
49
34
41
40
38
49
34
43
37
38
46
41
45
43
40
43
43

26
17
36
27
18
27
30
25
41
25
17
26
24
41
38
41
24
37
27
15
25
33
22
38
27
24
25
26

15
9
20
20
17
14
12
21
14
16
10
14
13
27
8
19
13
23
21
14
11
18
14
24
9
20
13
14

Tekoalyc
hatbotit
(esim.
Chat
GPT,
Google
Gemini,
Perplexit
y jne.)
9
8
13
11
11
9
10
9
14

1

Koulujen
tai
yliopistoje
n opettajat

o OO0 N O OO 0O

~No oo oo~

-
o

N O O

6

Huomautus: Mita suurempi vasteen valitseva osuus on, sitd tummempi sininen solu on. Kunkin maan parhaiten sijoittunut vastaus
esitetddn tummansiniselld/valkoisella kirjasinlajilla. Vastausta "muu”, “en etsi tietoja tasta aiheesta” ja "en tieda” ei naytetad. (Huom.
poistettu tasta tiedostosta)

(%) Perustaso: n=26 121 — Kaikki vastaajat
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Sosiodemografiset nakokohdat

Miehet (30 %) kayttavat naisia (21 %) todennakdisemmin videoalustoja (esim. YouTubea)
tietolahteina yhteiskunnallisissa ja poliittisissa ajankohtaisissa asioissa.

Perinteisten tietolahteiden kayttd lisdantyy ian myodta: televisio (50 %:sta 15-24-vuotiaista
vastaajista 82 %:iin 55-vuotiaista ja sitd vanhemmista vastaajista) radio (22-50 %) ja painetut
sanoma- ja aikakauslehdet tai niiden verkkoversiot (24—-49 %). Sita vastoin muiden digitaalisten
lahteiden kayttdé vahenee idn myota: hakukoneet (47 % 15—24-vuotiaista ja 36 % 55-vuotiaista ja
sitd vanhemmista), sosiaalisen median alustat (65 % vs. 27 %), videoalustat (39 % vs. 17 %) ja
tekoalyn chatbotit (18 % vs. 4 %). Muita lahteita, joita pidetddn suositumpina nuorempien
vastaajien (15-24-vuotiaat) kuin vanhempien ryhmien keskuudessa, ovat ystavat, perhe ja kollegat
(47 % vs. 37 % 55-vuotiaista ja sitd vanhemmista) seka koulujen opettajat tai yliopistojen
luennoitsijat (19 % vs. 2 %). 25-39-vuotiaat vastaajat (22 %) puolestaan kayttavat podcasteja
tietoldhteind muita ikaryhmia todennakéisemmin (9-19 %).

Kaikkien muiden digitaalisten tietolahteiden kayttd ajankohtaisissa asioissa on yleisinta viela
opiskelevilla vastaaijilla. Esimerkiksi 62 prosenttia vastanneista, jotka vield opiskelevat, mainitsee
kayttadvansa lahteend sosiaalisen median alustoja, kun taas 32—41 prosenttia vastanneista on
suorittanut koulutuksensa loppuun. Viela opiskelevat viittaavat myds todennakdéisemmin koulujen
opettajiin tai yliopistojen luennoitsijoihin (23 vs. 3-5 %) seka ystaviin, perheeseen ja tydtovereihin
(47 % vs. 32-42 %) ensisijaisina tietolahteina. Toisaalta vahintaan 20-vuotiaat vastaajat ilmoittavat
tietoldhteind todennakdisemmin kuin nuoremmat vastaajat, jotka ovat suorittaneet koulutuksensa:
radio (48 % vs. 37-44 %) seka painetut sanoma- ja aikakauslehdet ja niiden verkkoversiot (47 %
vs. 31-39 %). Television kayttd tietoldhteend on puolestaan vyleisintd 16—19-vuotiailla
koulutuksensa paattaneilld (75 % verrattuna 67 %:iin 15 vuotta tayttéaneista ja 72 %:iin 20 vuotta
tayttaneista).
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1.4. Tietolahteiden merkitys muuttunut viime vuonna

Vastaagjilta, jotka ilmoittivat kayttavansa vahintdan yhta tietolahdettd yhteiskunnallisissa ja
poliittisissa ajankohtaisissa asioissa, kysyttiin seuraavaksi, kumpi naistd Iahteistd oli tullut heille
tarkedmmaksi kuluneen vuoden aikana.

Hieman yli nelja kymmenesta vastaajista (42 prosenttia) vastaa televisioon, mika on tullut heille
tarkedmmaksi viime vuoden aikana. Joka viides (25 %) viittaa sosiaalisen median alustoihin (esim.
Instagram, TikTok, Facebook, X jne.) ja alle joka neljas raportti lisdsi painettujen sanoma- ja
aikakauslehtien tai niiden verkkoversioiden (19 %), radion (18 %) tai hakukoneiden (esim. Google
Search tai Bing) (18 %) merkitysta viime vuonna.

Pienemmat osuudet, jotka koostuvat enintdan yhdestd seitsemastd vastaajasta, osoittavat muita
lahteita: videoalustat (esim. YouTube) (14 %), ystavat, perhe ja tydtoverit (13 %), podcastit (8 %),
tekoalyn chatbotit (esim. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity jne.) (5 %) ja koulujen opettajat tai
yliopistojen luennoitsijat (3 %).

Erityisesti kuitenkin yli joka kymmenes (14 %) vastaa, ettd mikaan naista lahteista ei ole tullut heille
tarkeammaksi viime vuoden aikana.

Q4b Mitka ndista mediakanavista, jos mitkaan, ovat tulleet teille tirkeammiksi
viime vuoden aikana tiedotettaessa yhteiskunnallisista ja poliittisista

ajankohtaisista asioista?
[useita vastauksia]

v
Sosiaalisen median alustat (esim. Instagram, TikTok, Facebook, X jn|EEl
Painetut sanoma- ja aikakauslehdet tai niiden verkkoversiot

Radio

Hakukoneet (esim. Google Search tai Bing)

Videoalustat (esim. YouTube)

Ystavat, perhe, kollegat
Podcastit [

Tekodlychatbotit (esim. Chat GPT, Google Gemini, Perplexityjl.s
Koulujen tai yliopistojen opettajat I 3

Mikadn ndista ei ole tullut tairkeammaksi
En tiedd |2

(%) Perustaso: n=25 104- Jos vahintaan yksi Q4a:ssa valittu ldhde (pl. muut)
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Maakohtaiset erot

Kaikissa jasenvaltioissa kuutta lukuun ottamatta ajankohtaistiedon hakijat mainitsevat yleisimmin,
ettd televisiosta on tullut heille tarkedmpi viime vuoden aikana sosiaalisista ja poliittisista
ajankohtaisasioista tiedottamisen kannalta. Suurimmat tatd osoittavat osuudet ovat Romaniassa
(54 %) ja Italiassa (52 %). Pienimmat osuudet ovat puolestaan Maltalla (24 %).

Sosiaalisen median alustojen (esim. Instagram, TikTok, Facebook, X jne.) raportoidaan olevan
tarkein lahde, jonka merkitys on kasvanut viime vuoden aikana Maltassa (59 %), Kyproksessa (58
%), Kreikassa (38 %), Latviassa (35 %) ja Unkarissa (35 %). Sitéd vastoin hieman alle viidennes
vastaa tatd nakemysta Alankomaissa (18 %).

Luxemburgissa painetut sanoma- ja aikakauslehdet tai niiden verkkoversiot ovat yleisimmin
mainittu lahdetyyppi, ja niistd on tullut tiedonhakijoille tarkedmpia viime vuoden aikana (35
prosenttia). Kaikissa muissa jasenvaltioissa tama osuus vaihtelee alle yhdestd kymmenesta
Liettuassa (8 %), Latviassa (9 %), Unkarissa (9 %) ja TSekissa (9 %) hieman yli yhteen neljasta
Suomessa (27 %) ja Italiassa (26 %).

Noin joka kolmas (32 %) Luxemburgissa vastaa, ettd radiosta on tullut heille tarkeampi viime
vuoden aikana. Sita vastoin yksi kymmenesta (10 %) on samaa mieltd Maltassa ja TSekissa.

Yli kolmannes (36 %) Kyproksen tiedonhakijoista katsoo, ettd hakukoneet (esim. Google Search tai
Bing) ovat tulleet heille tarkedmmiksi kuluneen vuoden aikana. Muissa jasenvaltioissa tama osuus
vaihtelee Latvian 10 prosentista Romanian 31 prosenttiin.

Pienemmissa osuuksissa kaikissa jasenvaltioissa mainitaan, ettéd kaikista muista mediakanavista
on tullut heille tarkeampia viime vuoden aikana sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista
tiedottamisen kannalta:

m Videoalustat (esim. vaihtelee Alankomaiden 7 prosentista Kreikan 25 prosenttiin;
m Ystavat, perhe, kollegat: Belgian 9 prosentista Romanian 22 prosenttiin;
m Podcastit: Latvian 2 prosentista Unkarin 14 prosenttiin;

m Al chatbotit (esim ChatGPT, Google Gemini, Perplexity, jne.): 3 prosentista Ranskassa 11
prosenttiin Kyproksessa;

m Koulujen tai yliopistojen opettajat: 1 prosentista Virossa, Kyproksessa, Suomessa ja
Ruotsissa 5 prosenttiin Kreikassa ja Romaniassa.

Erityisesti niiden tietojen osuus, joiden mukaan mikaan naista ei ole muuttunut tdrkedmmaksi viime
vuoden aikana, vaihtelee Romanian 5 prosentista Alankomaiden 28 prosenttiin.
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Q4b Mitka naista mediakanavista, jos mitkaan, ovat tulleet teille tarkeammiksi viime vuoden
aikana tiedotettaessa yhteiskunnallisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista? [useita vastauksia]

Sosiaalise Tekoaly
. Painetut Hakuko chatbotit
n median . : : . o e
alustat  Sanoma-ja ne_et Videoalu o (esim. Koulgjen I\_/Ill_ka_fan.
(esim aikakausleh (esim. stat  Ystavat, Chat tai naista ei
' dettai Radio Google (esim. perhe, Podcastit GPT, yliopistoj ole tullut
Instagram, o s h YouT Koll Goodl ke
TikTok niiden . earch You ube kollegat oogle en tar eam
' verkkoversi tai ) Gemini, opettajat maksi
Facebook, ; .
. ot Bing) Perplexi
Xjne.) .
ty jne.)
EU27 42 25 19 18 18 14 13 8 5 3 14
BE 40 23 21 19 11 8 9 5 4 21
BG 47 35 12 16 26 21 18 11 8 3 9
Cz 38 25 9 10 22 14 18 11 7 2 17
DK 39 24 24 17 18 9 12 9 7 2 14
DE 34 21 18 17 18 16 12 8 6 2 23
EE 30 28 18 18 11 15 12 3 5 1 19
IE 37 33 17 23 18 13 14 12 4 3 10
EL 28 38 19 16 28 25 14 7 8 5 12
ES 42 23 19 24 13 12 13 7 4 2 10
FR 47 22 17 20 13 9 10 4 3 3 14
HR 43 25 11 14 21 13 14 7 4 2 13
IT 52 25 26 17 23 12 13 8 5 3 8
Cy 36 58 23 17 36 24 17 13 11 1 6
Lv 32 35 9 16 10 22 13 2 6 2 16
LT 36 29 8 14 22 22 10 8 7 2 10
LU 31 27 35 32 18 12 15 7 8 2 14
HU 31 35 9 13 18 21 14 14 5 2 14
MT 24 59 20 10 23 13 14 11 7 4 9
NL 31 18 17 12 12 7 10 8 5 2 28
AT 36 25 25 22 18 15 12 7 7 3 17
PL 42 32 14 20 22 20 17 10 6 4 13
PT 48 20 18 15 16 10 13 7 6 3 17
RO 54 34 18 20 31 22 22 13 10 5 5
Si 39 26 13 19 24 12 14 5 9 2 16
SK 45 34 14 21 20 15 20 12 5 2 8
Fl 43 24 27 13 13 10 12 6 4 1 14
SE 38 25 20 17 15 14 13 6 7 1 15

Huomautus: (alkuperaisessa...) Mitd suurempi on vastauksen valitseva osuus, sitd tummempi sininen/oranssi solu. Kunkin maan
parhaiten sijoittunut vastaus esitetdan tummansinisella/valkoisella kirjasinlajilla. Vastausta “en tieda” ei nayteta.

(%) Perustaso: n=25 104 — Jos vahintaan yksi Q4a:ssa valittu lahde (pl. muut)
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Sosiodemografiset nakokohdat

Miehet (18 prosenttia) ilmoittavat naisia (11 prosenttia) todennakdisemmin, ettd videoalustoista
(esim. YouTube) on viime vuoden aikana tullut heille tarkedmpia tietoja sosiaalisista ja poliittisista
ajankohtaisista asioista.

Kyselyn tulokset osoittavat myds, etta tiettyjen tietolahteiden kasvava merkitys korreloi ian kanssa.
Vanhemmat vastaajat ilmoittavat todennakdisemmin perinteisten lahteiden merkityksen kasvaneen
viime vuoden aikana. Esimerkiksi 55-vuotiaista ja sitd vanhemmista vastaajista 51 prosenttia
iimoitti, etta televisiosta on tullut heille tarkeampi viime vuoden aikana, kun vastaava osuus 15-24-
vuotiaista oli 23 prosenttia. Tdma vanhempi ryhma (18 prosenttia) ilmoittaa myds nuorempia
ikdryhmia (7-16 prosenttia) todennakdisemmin, ettd mikdan luetelluista lahteistd ei ole tullut
tarkeammaksi viime vuoden aikana. Sen sijaan nuoremmat vastaajat ovat taipuvaisempia
kertomaan muiden digitaalisten lahteiden lisdantyneesta merkityksesta yhteiskunnallisten ja
poliittisten ajankohtaistietojen kannalta viime vuoden aikana. Esimerkiksi viidennes (20 prosenttia)
15-24-vuotiaista tai 25-39-vuotiaista vastaajista ilmoitti, ettd videoalustoista on tullut heille
tarkedmpia kuin 9 prosenttia 55-vuotiaista ja sitd vanhemmista. Lisaksi 15—24-vuotiaat vastaajat
viittaavat vanhempia ryhmia todennakdisemmin siihen, ettd koulujen opettajat tai yliopistojen
luennoitsijat (8 % vs. 1-4 %) seka ystavat, perhe ja kollegat (18 % vs. 11-14 %) ovat tulleet heille
tarkedmmiksi tietolahteiksi viime vuoden aikana.

Kaikkien muiden digitaalisten lahteiden merkityksen koetaan kasvaneen eniten niiden vastaajien
keskuudessa, jotka opiskelevat edelleen, miké vastaa laheisesti suosituimmissa tietolahteissa
havaittuja sosiodemografisia malleja. Esimerkiksi 44 prosenttia edelleen opiskelevista vastaajista
ilmoitti, ettd sosiaalisen median alustoista on tullut heille tarkedmpia kuluneen vuoden aikana, kun
vastaava osuus muilla koulutustasoilla on 20-25 prosenttia. Liséksi vastaajat, jotka ovat
suorittaneet opintonsa 15-vuotiaana tai sitd nuorempana (47 %) tai 16-19-vuotiaana (48 %),
iimoittavat todennakdisemmin kuin ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa vanhemmalla ialla (40 %),
ja ne, jotka opiskelevat edelleen (27 %), etté televisiosta on tullut heille tarkedmpaa kuluneen
vuoden aikana. Mitd vanhempia vastaajat olivat koulutuksensa paattadessaan, sita
todennakdisemmin he ilmoittavat, ettd painetuista sanoma- ja aikakauslehdistd tai niiden
verkkoversioista on tullut heille tarkedmpia viime vuoden aikana (vahintddn 15-vuotiaiden
koulutuksen paattaneiden osuus oli 14 prosenttia ja yli 20-vuotiaiden 21 prosenttia).

22



Flash-eurobarometri FLO14EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025

1.5. Ajankohtaiset yhteiskunnalliset ja poliittiset aiheet

Vastaajilta kysyttiin erilaisista ajankohtaisista yhteiskunnallisista ja poliittisista aiheista, joita he
yleensa seuraavat tai joihin he kiinnittavat huomiota.*

Kymmenen aiheen listalla noin kuusi kymmenestd (61 %) mainitsee kansanterveyden ja
terveydenhuoltojarjestelmat. Yli nelja kymmenesta ilmoittaa yleisesti noudattavansa demokratiaa ja
oikeusvaltioperiaatetta (47 prosenttia), muuttoliikettd ja turvapaikka-asioita (45 prosenttia) ja
iimastonmuutoksen vastaisia toimia (43 prosenttia) tai kiinnittdvansa niihin huomiota. Nelja
kymmenesta vastaajasta (40 %) ilmoitti seuraavansa EU:n puolustusta ja turvallisuutta tai
kiinnittdvansa niihin huomiota. Samassa osassa mainittin (40 %) kéyhyyden vahentaminen ja
sosiaalinen osallisuus.

Yli kolmannes vastaajista pitda talouden tukemista ja tydpaikkojen luomista (37 prosenttia) seka
ulkopolitiikkaa ja kauppaa (36 prosenttia) ajankohtaisten yhteiskunnallisten ja poliittisten asioiden
kannalta kiinnostavina aiheina. Pienemmat osuudet vastaavat siihen, ettd ne seuraavat
maataloutta ja elintarviketurvaa tai kiinnittavat niihin huomiota (28 prosenttia) tai EU:n
riippumattomuuteen teollisuuden ja energian aloilla (19 prosenttia).

Q2 Mita seuraavista yhteiskunnallisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista

seuraat tai kiinnitiat yleensa huomiota?
[useita vastauksia]

Kansanterveys ja terveydenhuoltojarjestelr_

Demokratia ja oikeusvaltioperiaate

Maahanmuutto- ja turvapaik |[ZEJN

limastonmuutoksen vastaiset toim|EEJ N

EU:n puolustus ja turvallisuus
Koyhyyden viahentdminen ja sosiaalinen o

Talouden tukeminen ja tydpaikkojen luominen
Ulkopolitiikka ja kauppa
Maatalous ja elintarviketurva

EU:n riippumattomuus teollisuuden ja energian aloilla m
Muuta I 7

Ei mikaan naista I6

(%) Perustaso: n= 26 121 - Kaikki vastaajat
Maakohtaiset erot

Tarkastellessaan eri aiheita sosiaalisissa ja poliittisissa ajankohtaisissa asioissa vastaajat kaikissa
jasenvaltioissa kolmea lukuun ottamatta ilmoittavat useimmiten, ettd he yleensa seuraavat
kansanterveys- ja terveydenhuoltojarjestelmia tai kiinnittavat niihin huomiota. Portugali (72 %) on
maa, jossa suurin osa vastaajista mainitsee tdman aiheen. Vastaajat Alankomaissa (52 %) ja
Liettuassa (52 %) ovat sita vastoin epatodennakdisimmin samaa mielta.

4 On tarkedd huomata, ettd tdma kysymys eroaa aiemmin esitetyistd kysymyksista, jotka koskevat
"keskeisia painopisteitd” tai "keskeisia kysymyksia” (esim. EU:n painopisteiden osalta), koska se antoi
vastaajille mahdollisuuden ilmoittaa monista kiinnostuksen kohteista, joita he yleensa seuraavat tai joihin
he kiinnittavat huomiota sosiaalisissa ja poliittisissa ajankohtaisissa asioissa.
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Niiden vastaajien osuus, jotka pitdvat demokratiaa ja oikeusvaltioperiaatetta kiinnostavana
aiheena, vaihtelee Latvian noin kolmesta kymmenesta (31 %) Kyproksen kuuteen kymmenesta (60
%).

Maahanmuutto- ja turvapaikka-asiat ovat useimmin mainittu aihe Saksassa (64 %) ja
Alankomaissa (58 %). Kolmessa muussa jasenvaltiossa yli puolet vastaajista ilmoitti yleisesti
seuraavansa tata aihetta tai kiinnittdvansa siihen huomiota: Kypros (66 %), Itavalta (61 %) ja Irlanti
(53 %). Romaniassa puolestaan alle kaksi kymmenesta vastaajasta (18 prosenttia) yhtyy tahan
nakemykseen.

Pienemmat osuudet kaikissa jasenvaltioissa osoittavat, ettd ilmastonmuutoksen torjunta on
kiinnostava aihe. Suhteellinen osuus vaihtelee Latvian 18 prosentista Italian 49 prosenttiin.

Liettuassa (53 %) EU:n puolustus ja turvallisuus on useimmin valittu kiinnostuksen kohde. Yli
puolet vastaajista Suomessa (53 %), Saksassa (52 %), Virossa (52 %) ja Puolassa (51 %) ilmoitti
myds yleisesti noudattavansa tatéd aihetta tai kiinnittdvansa siihen huomiota. Sitd vastoin yksi
neljasta (25 %) irlantilaisesta vastaajasta on samaa mielta.

Yli puolet vastaajista kolmessa jasenvaltiossa — Kyproksessa (58 %), Kreikassa (57 %) ja
Portugalissa (54 %) — piti kdyhyyden vahentamistd ja sosiaalista osallisuutta kiinnostavana
aiheena. Kaikissa muissa jasenvaltioissa tdman aiheen valitsevien osuus vaihtelee Latvian, Puolan
ja Ruotsin 31 prosentista Suomen 50 prosenttiin.

Kyproksessa (50 %), Kreikassa (51 %), Romaniassa (51 %) ja Espanjassa (52 %) vahintaan joka
toinen vastaaja pitda talouden tukemista ja tydpaikkojen luomista kiinnostavana aiheena. Sita
vastoin harvempi kuin joka viides liettualainen vastaaja (17 %) yhtyy tdhan nédkemykseen.

Suurin osa vastaajista pitda ulkopolitikkaa ja kauppaa kiinnostavana aiheena Saksassa (47 %),
kun taas pienimmat osuudet ovat Maltassa (26 %) ja Alankomaissa (26 %).

Loput kaksi kiinnostavaa aihetta valitaan vahiten kaikissa jasenvaltioissa. Niiden vastaajien osuus,
jotka yleensa seuraavat maataloutta ja elintarviketurvaa tai kiinnittavat niihin huomiota, vaihtelee
Kyproksen 13 prosentista Kroatian 42 prosenttiin. EU:n riippumattomuuden varmistamiseksi
teollisuuden ja energian aloilla tatd aihetta valitsevien vastaajien osuus vaihtelee Latvian 11
prosentista Romanian 26 prosenttiin.
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Q2 Mita seuraavista yhteiskunnallisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista seuraat tai kiinnitat
yleensa huomiota? [useita vastauksia]

Koyhyyd .
EU:n
Kansanter Maahan lIimasto n en Talouden riippumatt
. Demokratia nmuuto ) vahentd tukemine Ulkopol Maatalous
veys ja . muutto- puolust . . . L ; omuus
ja . ksen minen ja nja itiikka ja .
terveyden . . ja . usja Y . X ; . teollisuud
.. oikeusvali . vastais . sosiaalin tyopaikk ja  elintarviket .
huoltojarje . turvapaik turvallis . enja
. operiaate : en ojen  kauppa urva :
stelmat ka-asiat . uus . . energian
toimet osallisuu luominen ;
s aloilla
EU27 61 47 45 43 40 40 37 36 28 19
BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17
BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19
Cz 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19
DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23
DE 58 54 64 48 52 38 34 47 24 16
EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15
IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16
EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15
ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22
FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20
HR 65 49 35 38 38 49 34 32 42 14
IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19
CY 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14
Lv 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11
LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13
LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20
HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19
MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15
NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16
AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20
PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19
PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17
RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26
Si 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16
SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17
Fl 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17
SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13

Huomautus: (Alkuperaisessa...) Mitéa suurempi on vastauksen valitseva osuus, sitd tummempi sininen solu. Kunkin maan parhaiten
sijoittunut vastaus esitetdan tummansinisella/valkoisella kirjasinlajilla. Vastauksia "muut” ja "ei mitdan naista” ei esiteta.

(%), perustaso: n=26 121 — Kaikki vastaajat
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Sosiodemografiset nakokohdat

Miehet ilmoittavat naisia todennakdisemmin kiinnostaviksi aiheiksi: demokratia ja oikeusvaltio (51
% vs. 43 %), EU:n puolustus ja turvallisuus (45 % vs. 36 %), ulkopolitikka ja kauppa (42 % vs. 30
%) sekd EU:n autonomia teollisuuden ja energian aloilla (23 % vs. 15 %). Naiset puolestaan (67
%) mainitsevat miehia todennakdisemmin kansanterveyden ja terveydenhuoltojarjestelmat (55 %).

Maininta useimmista luetelluista aiheista sosiaalisissa ja poliittisissa ajankohtaisissa asioissa
kasvaa ian myoéta. Esimerkiksi 44 prosenttia 15—24-vuotiaista vastaajista ilmoitti noudattavansa
yleisesti kansanterveys- ja terveydenhuoltojarjestelmia tai kiinnittdvansa niihin huomiota, kun
vastaava osuus 55-vuotiaista ja sitd vanhemmista oli 71 prosenttia. Viittaus EU:n autonomiaan
teollisuuden ja energian aloilla on sitd vastoin suurin 25—-39-vuotiailla (22 prosenttia verrattuna 15—
19 prosenttiin muista ikaryhmista). Lisaksi, kuten voidaan odottaa, kiinnostus talouden tukemiseen
ja tyopaikkojen luomiseen on suurinta tydikaisten vastaajien keskuudessa (40 prosenttia 25-39-
vuotiaista ja 41 prosenttia 40-54-vuotiaista verrattuna 34-35 prosenttiin muista ikaryhmista).

Sitoutuminen useimpiin lueteltuihin aiheisiin lisdantyy valmistumisian myo6ta. Ero on suurin
demokratian ja oikeusvaltion alalla (36 prosenttia 15 vuotta tayttaneista ja 52 prosenttia 20 vuotta
tayttaneista) ja EU:n puolustuksen ja turvallisuuden alalla (29-45 prosenttia).
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2. Sosiaalisen median kaytto

2.1. Ensisijainen sosiaalinen media ja ajankohtaisfoorumit

Sosiaalisen median ja ajankohtaistietoalustojen kayttajid pyydettiin tunnistamaan alustansa, joita
he kayttavat eniten tdhan tarkoitukseen.

Lahes kuusi kymmenestd vastaajasta mainitsi Facebookin (58 %) ja YouTuben (57 %) ja
seuraavaksi eniten Instagramin (46 %). Alle kolmannes kayttdjista pitda TikTokia (31 %),
WhatsAppia (27 %) ja X:aa (Twitter) (25 %) tarkeina alustoina ja vahintdan joka kymmenes
mainitsee Telegramin (13 %) ja LinkedInin (10 %) tarkeiksi alustoiksi.

Pienemmat osakkeet mainitsevat minka tahansa muun sosiaalisen median tai alustan: Snapchat (7
%), Reddit (7 %), Threads (4 %), Bluesky (3 %) tai mika tahansa muu alusta (4 %).

Q5 Ja milta sosiaaliselta medialta ja alustoilta saat tietoa sosiaalisista ja

poliittisista ajankohtaisista asioista?
Valitse itsellesi henkilokohtaisesti tarkeimmat. [useita vastauksia]

Facebook
YouTube
Instagram ZI
TikTok
WhatsApp
X (Twitter)
sdhke
Linkedin [iX

Snapchat l 7

Reddit l 7
Langat |4
Bluesky || 3

Muuta || 4
En tieda | 1

(%)Perus: n=14 380- Kayttda sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja tiedottamiseen sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista
asioista (Q4a)

Maakohtaiset erot

Facebook on 21 jasenvaltiossa tarkein sosiaalisen median foorumi, jolla annetaan tietoa
sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista. Tama koskee esimerkiksi Maltaa (87 %),
Bulgariaa (83 %), Kyprosta (82 %) ja Unkaria (80 %). Sitd vastoin nelja kymmenesta (40 %)
alankomaalaisesta kayttajasta on samaa mielta.

YouTube on johtava sosiaalisen median alusta, jolla annetaan tietoa sosiaalisista ja poliittisista
ajankohtaisista asioista Saksassa (62 %), Espanjassa (56 %), Ranskassa (52 %) ja Itavallassa (51
%). Toisaalta noin kolmannes Maltan kayttgjistd (33 %) mainitsee tdman sosiaalisen median
alustan.

Luxemburgissa (54 %) ja Alankomaissa (49 %) kayttajat valitsevat yleisimmin Instagramin
foorumiksi, joka on heille henkilokohtaisesti tarkea, jotta he saavat tietoa sosiaalisista ja poliittisista
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ajankohtaisista asioista. Latviassa (24 %) taas noin joka neljas (24 %) kayttaja pitdaa tata
sosiaalisen median alustaa parempana.

Eniten kayttdjia, jotka mainitsevat TikTokin ajankohtaisia asioita koskevana tiedotusfoorumina, on
Romaniassa (46 %), Irlannissa (43 %) ja Kyproksessa (41 %). Pienin osuus puolestaan on Maltalla
(20 %).

Niiden kayttajien osuus, jotka ilmoittavat WhatsAppin tarkeaksi foorumiksi saadakseen tietoa
ajankohtaisista asioista, vaihtelee Liettuan ja Unkarin 5 prosentista Italian 37 prosenttiin.

Espanjassa yli nelja kymmenesta (44 %) kayttajasta ilmoittaa saaneensa tietoa ajankohtaisista
asioista X:lta (Twitter). Yksi kymmenesta (10 %) kayttajastd Unkarissa sen sijaan valitsee tdman
alustan.

Harvempi kuin joka neljas kayttaja kaikissa jasenvaltioissa pitdad mitd tahansa muuta sosiaalista
mediaa tai alustaa henkilokohtaisesti tarkeana saadakseen tietoa sosiaalisista ja poliittisista
ajankonhtaisista asioista:

m sahke: osuus vaihtelee Maltan 4 prosentista Latvian 22 prosenttiin;

m LinkedIn: Latvian 3 prosentista Alankomaiden 19 prosenttiin;

m Snapchat: Kyproksen ja Liettuan 1 prosentista Ranskan ja Irlannin 15 prosenttiin;
m Reddit: Kyproksen 3 prosentista Viron, Irlannin, Suomen ja Ruotsin 12 prosenttiin;

m Langat: 3 prosentista Bulgariassa, Virossa, Kroatiassa, Luxemburgissa, Unkarissa,
Alankomaissa, Portugalissa ja Slovakiassa 7 prosenttiin Kreikassa;

m Bluesky: Liettuan ja Portugalin 0 prosentista Itdvallan ja Ruotsin 5 prosenttiin;

m muut: 2 prosentista Belgiassa, Espanjassa, Puolassa ja Portugalissa 8 prosenttiin Tanskassa
ja Alankomaissa.
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Q5 Ja milta sosiaaliselta medialta ja alustoilta saat tietoa sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista
asioista? Valitse itsellesi henkildkohtaisesti tarkeimmat. [useita vastauksia]
X
Facebook YouTube Instagram TikTok WhatsApp (Twitter sahke LinkedIn Snapchat Reddit Langat
)

EU27 58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4
BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4
BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3
Cz 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6
DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4
DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4
EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3
IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6
EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7
ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4
FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4
HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3
IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5
CcYy 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6
LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6
LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4
LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3
HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3
MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5
NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3
AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 11 5
PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5
PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3
RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4
SI 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4
SK 75 54 40 27 17 11 13 5 5 5 3
Fl 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5
SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6

Huomautus: (Alkuperaisessa...) Mitd suurempi on vastauksen valitseva osuus, sitd tummempi sininen solu. Kunkin maan parhaiten
sijoittunut vastaus esitetdan tummansinisella/valkoisella kirjasinlajilla. Vastauksia "muut” ja "en tieda” ei esiteta.

(%), perustaso: n=14 380 — Kayttaa sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja tiedottamiseen sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista
asioista (Q4a)
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Sosiodemografiset nakokohdat

Miehet tunnistavat naisia todennakdisemmin YouTuben (64 % vs. 49 %), X:n (Twitter) (32 % vs. 17
%), Telegramin (16 % vs. 10 %) ja Redditin (9 % vs. 4 %) tarkeiksi sosiaalisen ja poliittisen
ajankohtaistiedon alustoiksi. Toisaalta naiset viittaavat miehid todennakdéisemmin Instagramiin (49
% vs. 42 %) ja TikTokiin (33 % vs. 28 %).

Tiedot osoittavat, etta ik vaikuttaa alustan mieltymyksiin ajankohtaistietojen suhteen. Vanhemmat
kayttajat suosivat enemman Facebookia (71 prosenttia 55 vuotta tayttaneista ja 31 prosenttia 15—
24-vuotiaista) ja WhatsAppia (31 prosenttia ja 19 prosenttia). Sitd vastoin nuoremmat kayttajat
suosivat todenndkdisemmin Instagramia (64 % 15—24-vuotiaista vs. 33 % 55-vuotiaista ja sita
vanhemmista), TikTokia (54 % vs. 17 %), X:8a (Twitter) (30 % vs. 20 %) ja Snapchatia (12 % vs. 2
%). 25-39-vuotiaat kayttajat suosivat todennakdisemmin YouTubea (60 % vs. 52-57 % muista
ikdryhmista), Telegramia (16 % vs. 11-14 %) ja Redditia (11 % vs. 2-8 %). Myds tama ikaryhma
(13 %) sekd 40-54-vuotiaat (12 %) suosivat LinkedInid enemman kuin kaikki muut ikaryhmat (5-9
%).

Lopuksi kayttajat, jotka vield opiskelevat, ilmoittavat todennakdisemmin kuin ne, jotka ovat jo
suorittaneet opintonsa nuorempina, ettd ne ovat suositeltavia alustoja: Instagram (63 % vs. 40—43
%), TikTok (50 % vs. 26—-34 %), Snapchat (11 % vs. 6-8 %), Reddit (10 % vs. 4—7 %) ja Threads (7
% vs. 3-4 %). Toisaalta he mainitsevat Facebookin (31 prosenttia vs. 60-66 prosenttia) ja
WhatsAppin (21 prosenttia vs. 27-28 prosenttia) harvemmin kuin koulutuksensa paattaneet.
Lisdksi vahintdan 20-vuotiaat (14 %) kayttdjat pitavat LinkedInia muita ryhmia (6—7 %)
todennakdisemmin ensisijaisena alustana. Tama ryhma (28 prosenttia) ja viela opiskelevat (29
prosenttia) ovat myds todennakdisemmin kuin ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa nuorempina
(19-22 prosenttia), osoittamassa X:aa (Twitter) ensisijaiseksi alustakseen.
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2.2. Aktiivinen vs. passiivinen tiedon kulutus sosiaalisessa mediassa

Tutkimuksen tulokset paljastavat sosiaalisen ja poliittisen tiedon aktiivisen ja passiivisen
kulutuksen yhdistelman sosiaalisessa mediassa, ja monet kayttajat etsivat sisaltdéa
tarkoituksellisesti ja kohtaavat sen odottamatta satunnaisen selailun aikana.

Noin kolme neljdsosaa (76 prosenttia) sosiaalista mediaa kayttavista vastaajista on samaa mielta
toteamuksesta, jonka mukaan “sosiaalista mediaa selatessani luen toisinaan sattumalta saamiani
sosiaalisia ja poliittisia tietoja, vaikka en aktiivisesti etsinytkaan niita” (josta 25 prosenttia oli "taysin
samaa mieltd” ja 51 prosenttia "kymmenesti samaa mieltd”). Osuus, joka on eri mielta, on 10
prosenttia, joka "on ollut eri mieltd” ja 10 prosenttia, joka on erittéin eri mieltd”.

Noin kaksi kolmasosaa (66 prosenttia) sosiaalisen median ja alustojen kayttajistd on samaa mielta
toteamuksesta "Haen aktiivisesti tietoa sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista
sosiaalisessa mediassa” (josta 21 prosenttia oli "taysin samaa mieltd” ja 45 prosenttia "oli samaa
mieltd”). Niistd kolmannes (33 prosenttia) oli eri mielta tasta vaitteesta (24 prosenttia oli
"kymmenen eri mieltd” ja 9 prosenttia "erittain eri mielta”).

K6 Missa mairin olet samaa tai eri mieltd seuraavista vaittamista?

Sosiaalista mediaa selatessani luen Etsin aktiivisesti tietoa

joskus sosiaalista tai poliittista tietoa, sosiaalisista ja poliittisista

jonka olen térmdnnyt sattumalta, ajankohtaisista asioista

vaikka en aktiivisesti etsinyt sitd. sosiaalisessa mediassa
25 Téysin samaa mieltd) ] -

e Tend suostua .
° Yritetddn olla eri mielta .
=] O Taysin eri mieltd 9 .

. En tieda .

%) P taso: n=26 121 - Kaikki taajat
(%) Perustaso: n alkki vastaaja (%) Base:n=14 380 - Kayttad sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja tiedottamiseen

sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista (Q4a)
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Maakohtaiset erot

Kaikissa jasenvaltioissa vahintaan kaksi kolmasosaa vastaajista on samaa mieltd toteamuksesta,
jonka mukaan ”selaillessani sosiaalista mediaa luen toisinaan sattumalta saamiani sosiaalisia ja
poliittisia tietoja, vaikka en aktiivisesti etsinytkdan niitd”. Sovittu osuus vaihtelee Belgian 67
prosentista Kyproksen ja Maltan 93 prosenttiin.®

Q6 2 Missa maarin olet samaa tai eri mieltd seuraavista vaittamista?

Sosiaalista mediaa selatessani luen joskus sosiaalista tai poliittista tietoa, jonka olen
tormdnnyt sattumalta, vaikka en aktiivisesti etsinyt sitd.

B Tdysin samaa mieltd ™ Tend suostua m Yritetdadn olla eri mieltd mTaysin eri mielta En tiedd

38

IIII26

LLTI‘-O"'EﬁvUG

CY BG PT RO EL IT Sl

EE SK  CzZ EU27 FI SE

(%) Perustaso: n=26 121 - Kaikki vastaajat

5 Pydristamisen vuoksi voi myos kayda niin, ettd erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet eivat
tasmaa tekstissa mainittujen kokonaismaarien kanssa.
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Viroa (47 %) ja Latviaa (39 %) lukuun ottamatta suurin osa sosiaalisen median ja alustojen
kayttajista kaikissa jasenvaltioissa on samaa mieltd toteamuksesta "Haen aktiivisesti tietoa
sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista sosiaalisessa mediassa”. Enemmistd vaihtelee
Belgian noin puolesta (51 %) Kyproksen yli kahdeksaan kymmenesta (84 %).°

Q6 1 Missa maarin olet samaa tai eri mielta seuraavista vaittamista?
Etsin aktiivisesti tietoa sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista sosiaalisessa mediassa

B Taysin samaa mieltad Tend suostua Yritetddn olla eri mieltd m Taysin eri mieltad En tieda
1 1 T 0o 1 2 1 2 1 1 1T 4 2 1 1 T2 1 2 2 2 2 1 1
4 6 5 6 7 g 4 6 6 9 9 5, j0 10 9 9 10 9 11 15 11 9 13 18 15 13
TEEEEm eSS . EEEN ] []
24 25 24 27 28 30 30 31 36
25 31 28 33 33 28 32 39

52 46 47 53
46 49 48 50 4, 46 47 a4 43
40 46

41 40 46
37 41 38 40 47 38 39
35
22 21 20 22 20

IIII19 19I18 19.15 19 19 F s 17 14 15 s

=
HEEREREEEEsinEn.EnE

AR A . A m‘ = -_
BG ES PL PT CZ SK EU27 SE DK IE MT LT HU DE HR AT FR LU Fl Sl NL BE EE

(%) Base:n=14 380 - Kayttaa sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja tiedottamiseen sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista (Q4a)

Sosiodemografiset nakokohdat

Miehet ovat naisia todenndkdisemmin aktiivisia tiedon kuluttajia sosiaalisessa mediassa (69 % vs.
63 %).

Aktiivinen tiedonhaku lisdantyy ian myota: Yli 55-vuotiaista 70 prosenttia on samaa mielta siita, etta
he "hakevat aktiivisesti tietoa sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista sosiaalisessa
mediassa", kun 40-54-vuotiaista vastaava osuus on 67 prosenttia, 25-39-vuotiaista 66 prosenttia
ja 15—24-vuotiaista 59 prosenttia. Passiivisen tiedon kulutus sen sijaan vahenee ian myo6ta: Seka
15-24-vuotiaista ettd 25-39-vuotiaista 83 prosenttia on samaa mieltad toteamuksesta "Sosiaalista
mediaa selatessani luen toisinaan sattumalta saamiani sosiaalisia ja poliittisia tietoja, vaikka en
aktiivisesti etsinytkaan niitd”, kun 40—-54-vuotiaista vastaava osuus on 78 prosenttia ja 55-vuotiaista
ja sitéd vanhemmista 70 prosenttia.

Sosiaalisessa mediassa tapahtuvassa aktiivisessa ja passiivisessa tiedon kulutuksessa on
havaittavissa jonkin verran vaihtelua myds koulutuksessa. Vahintdan 20-vuotiaat kayttajat (69
prosenttia) ovat muita koulutustasoja todennakdisemmin aktiivisia kuluttajia sosiaalisessa
mediassa ja ovat samaa mieltd toteamuksesta "Haen aktiivisesti tietoa sosiaalisista ja poliittisista
ajankohtaisista asioista sosiaalisessa mediassa”, kun taas enintdan 15-vuotiaista koulutuksensa
paattaneista vastaava osuus on 63 prosenttia. Toisaalta vastaajat, jotka opiskelevat edelleen (84
%), ovat todenndkdisemmin passiivisia tiedon kuluttajia kuin ne, jotka ovat jo suorittaneet
opintonsa (69-78 %), ja yhtyvat toteamukseen "Sosiaalista mediaa selatessani luen toisinaan
sattumalta saamiani sosiaalisia ja poliittisia tietoja, vaikka en aktiivisesti etsinytkaan niita”.

6 Pyoristamisen vuoksi voi myos kayda niin, etta erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet eivat
tasmaa tekstissa mainittujen kokonaismaarien kanssa.
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2.3. Sosiaaliseen ja poliittiseen sisdltoon sitoutumisen tyypit

Kyselyyn vastanneilta kysyttiin, milla tavoin he mahdollisesti kasittelivat sosiaalista ja poliittista
sisaltdéa sosiaalisessa mediassa.

Suurin osa vastaajista ilmoittaa lukevansa tai katsovansa sisaltda syotteissdan (38 %) tai
pitdvansa viesteista tai reagoivansa niihin (36 %).

Vahemman kuin joka neljas (23 %) vastaajista kommentoi julkaisuja, ja vahemman kuin joka viides
jakaa muiden julkaisuja profiilissaan tai tarinoissaan (19 %) tai jakaa sisaltda suorien viestien tai
yksityisten chattien kautta (18 %). Noin joka kymmenes (11 %) luo ja julkaisee omaa alkuperaista
sisaltdéa (esim. ajatuksia/mielipiteita asioista).

Noin kolme kymmenesta vastaajasta (29 %) ei ole lainkaan tekemisissa tamantyyppisen sisallén
kanssa.

Q7 Milla seuraavista tavoista,jos millaan, olet tekemisissa sosiaalisen ja

poliittisen sisdllon kanssa sosiaalisessa mediassa?
[useita vastauksia]

Syétteeni sisdllon lukeminen tai tark
Tykkaa tai reagoi viestei
Kommentoi julkaisuja

Jaa muiden postauksia profiilissani tai tarinoi
Jaa sisdltdéa suorien viestien tai yksityisten chattien kautta

Luoda ja julkaista omaa alkuperdista sisdltoa (esim.
ajatuksia/mielipiteitd asioista)
Muuta I4
En ole missaan tekemisissd tamantyyppisen sissa.
Entiedd || 3

(%) Perustaso: n= 26 121 - Kaikki vastaajat
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Maakohtaiset erot

Kaikissa jasenvaltioissa kaksi yleisinta sosiaalisen ja poliittisen sisallon kayttdtapaa sosiaalisessa
mediassa ovat syotteiden sisallon lukeminen tai katseleminen seka viestien tykkaaminen tai niihin
reagoiminen:

m Niiden sydétteiden sisallon lukeminen tai katsominen on yleisimmin valittu vastaus 16
jasenvaltiossa. Kaikissa jasenvaltioissa tamantyyppisesta sitoutumisesta ilmoittavien
vastaajien suhteellinen osuus vaihtelee 24 prosentista TSekissa 62 prosenttiin Puolassa.

m Toisaalta viestien pitdminen tai niihin reagoiminen nayttda olevan tarkein sosiaalisen ja
poliittisen sisdllén levittdmisen muoto sosiaalisessa mediassa muissa 11 jasenvaltiossa.
Niiden vastaajien osuus, jotka kayttavat sosiaalista ja poliittista sisaltda sosiaalisessa
mediassa tykkdamalld julkaisuista tai reagoimalla niihin, vaihtelee Latvian 15 prosentista
Kyproksen 58 prosenttiin.

Eniten virkoja kommentoivia vastaajia oli Kyproksessa (34 %) ja Kreikassa (34 %), ja vahiten
Latviassa (11 %).

Niiden vastaajien osuus, jotka kayttavat sosiaalista ja poliittista sisaltdéa sosiaalisessa mediassa
jakamalla muiden julkaisuja profiilissaan tai tarinoissaan, vaihtelee Latvian 7 prosentista Kreikan ja
Bulgarian 27 prosenttiin.

Osuus vastaajista mainitsi sisallon jakamisen suorien viestien tai yksityiskeskustelujen kautta.
Osuus vaihteli Latvian 11 prosentista Maltan 29 prosenttiin.

Pienemmat, alle 20 prosentin osuudet kaikissa jdsenvaltioissa viittaavat siihen, ettd ne luovat ja
julkaisevat omaa alkuperaista sisaltdaan (esim. ajatuksia/mielipiteitd asioista). Tasmallinen osuus
tasta vaihtelee Latvian 4 prosentista Kreikan 19 prosenttiin.

Vastaajien osuus vaihteli Kyproksen 14 prosentista Alankomaiden (47 prosenttia), Belgian (45
prosenttia) ja Ranskan (41 prosenttia) yli neljadn kymmenesta vastaajasta, jotka ilmoittivat, etteivat
he ole lainkaan tekemisissa tamantyyppisen sisallon kanssa.
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Q7 Millad seuraavista tavoista, jos millaan, olet tekemisissa sosiaalisen ja poliittisen sisalléon kanssa
sosiaalisessa mediassa? [useita vastauksia]

Luoda ja
: : En ole
. ; ane. Julkaista S an
Syoétteeni ; Jaa sisaltoa missaan
P Jaa muiden : omaa -
sisallén s ; suorien tekemisiss
. Tykkaa . postauksia S . alkuperaist .
lukeminen _. . Kommentoi o . viestientai . TS a
X tai reagoi . A profiilissani L asisaltbd  Muuta . ..
tai : > julkaisuja X yksityisten ; tamantyyp
viesteihin tai . (esim. ;
tarkastele L . chattien . A pisen
) tarinoissani ajatuksia/mi L
minen kautta o sisallon
elipiteita K
- anssa.
asioista)
EU27 38 36 23 19 18 11 4 29
BE 28 24 15 14 12 10 2 45
BG 34 52 27 27 20 13 5 20
Cz 24 42 30 22 22 11 4 25
DK 36 34 21 14 15 10 2 32
DE 37 30 19 15 16 10 9 29
EE 41 36 15 15 18 9 4 23
IE 41 43 27 20 22 13 3 23
EL 46 51 34 27 23 19 1 19
ES 31 46 28 26 19 15 3 28
FR 37 26 17 15 17 7 1 41
HR 35 39 21 13 17 8 5 25
IT 33 41 28 22 19 12 3 27
CY 55 58 34 24 24 14 1 14
Lv 51 15 11 7 11 4 2 28
LT 52 39 16 15 19 6 2 18
LU 39 34 13 14 15 9 4 28
HU 60 35 18 19 15 7 3 18
MT 44 46 24 19 29 16 2 20
NL 27 24 15 11 14 10 3 47
AT 36 31 18 16 16 10 7 28
PL 62 40 27 21 21 13 2 17
PT 42 35 21 20 18 11 2 32
RO 37 49 30 19 21 13 3 21
Si 48 31 19 16 15 9 3 25
SK 27 38 20 15 14 9 3 33
Fl 38 35 20 13 16 11 3 30
SE 47 37 24 18 19 14 4 26

Huomautus: (Alkuperaisessa...) Mita suurempi on vastauksen valitseva osuus, sitd tummempi sininen/oranssi solu. Kunkin maan
parhaiten sijoittunut vastaus esitetddn tummansinisella/valkoisella kirjasinlajilla. Vastausta “en tiedd” ei nayteta.

(%), perustaso: n=26 121 — Kaikki vastaajat
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Sosiodemografiset nakokohdat

Miehet (26 %) kommentoivat postauksia naisia todennakéisemmin (19 %). Toisaalta naiset (32 %)
iimoittavat miehia todennakdisemmin (27 %), etteivat he ole lainkaan tekemisissa tamantyyppisen
sisallén kanssa.

Nuoremmat vastaajat (15-24-vuotiaat) lukevat tai katsovat todennakdisemmin sisaltdéa
sybtteessaan (51 % vs. 29 %), pitdvat viesteista tai reagoivat niihin (46 % vs. 31 %) ja jakavat
sisaltdd suorien viestien tai yksityisten chattien kautta (25 % vs. 13 %). He eivat kuitenkaan
kommentoi viesteja yhtd todennadkoisesti kuin kaikki muut ikdryhmat (18 % vs. 22-24 %).
Vanhemmat vastaajat (55-vuotiaat ja sitd vanhemmat) puolestaan jakavat epatodennakdisemmin
muiden julkaisuja profiilissaan tai tarinoissaan (16 % vs. 19-23 % muissa ikdryhmissa) ja luovat ja
julkaisevat omaa alkuperaista sisaltdéa (8 % vs. 12-15 %). Yleinen sitoutuminen vahenee myos ian
myota, silla 41 prosenttia 55-vuotiaista ja sitd vanhemmista ilmoittaa, ettd he eivat osallistu
tamantyyppiseen sisaltéon lainkaan, verrattuna 14 prosenttiin 15-24-vuotiaista.

Viela opiskelevat vastaajat mainitsevat todennakdisemmin kuin nuoret, jotka ovat jo suorittaneet
koulutuksensa, ettd he lukevat tai katsovat sisaltéad syodtteissaan (51 % vs. 2542 %), pitavat
viesteista tai reagoivat niihin (46 % vs. 32—37 %) ja jakavat sisdltéa suorien viestien tai yksityisten
chattien kautta (25 % vs. 14-20 %). Toisaalta tdma ryhma (19 %) ei iimoita kommenteistaan yhta
todennakdisesti kuin ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa 16—19-vuotiaina (23 %) tai yli 20-
vuotiaina (24 %). Vastaajat, jotka ovat suorittaneet opintonsa 16—19-vuotiaina, ovat vahemman
todenndkdisid kuin ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa vanhemmalla idlld, ja ne, jotka viela
opiskelevat, mainitsevat luoneensa ja julkaisevansa oman alkuperaisen sisaltonsa (9 % vs. 12-14
%).
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3. Kokemukset ja vastuu Vviestinnasta ja
luottamuksesta viestinnassa

K17 Kuinka usein olet mielestasi ollut

henkilokohtaisesti alttiina

o ' . disinformaatiolle ja valeuutisille

Kysyttaessa, kuinka usein vastaajat  yjimeisten seitsemin piivin aikana?
Joskus

katsovat itse altistuneensa
disinformaatiolle ja valeuutisille i
. S ] 6 Harvoin
““1 ) 7 Ei koskaan
‘3 e En tieda

viimeisten seitseman paivan
(%) Perustaso: n=26 121 - Kaikki vastaajat

3.1. Havaittu altistuminen
disinformaatiolle

] 2 Hyvin usein

Usein

aikana, yli kolmannes vastaajista
ilmoitti altistuneensa ”hyvin usein”
(12 %) tai "usein” (23 %). Noin
kolme kymmenesta vastaajasta (31
prosenttia) ilmoitti, ettd he ovat
"joskus” altistuneet disinformaatiolle
ja valeuutisille viime viikon aikana,
ja harvempi kuin yksi neljasta
ilmoitti altistuneensa “harvoin” (16
prosenttia) tai “ei koskaan” (7
prosenttia).

Maakohtaiset erot

Enemmistd vastaajista kolmessa jasenvaltiossa ilmoitti, ettd he ovat olleet "hyvin usein” tai “usein”
alttiina disinformaatiolle ja valeuutisille viime viikon aikana: Unkari (57 %), Romania (55 %) ja
Espanja (52 %). Yli nelja kymmenesta vastaajasta on samaa mieltd myos Bulgariassa (48 %),
Luxemburgissa (45 %), Maltassa (45 %), Kreikassa (43 %), Irlannissa (42 %) ja Kyproksessa (42
%).” Toisaalta alle kolme kymmenesta vastaajasta Saksassa (26 %), Suomessa (26 %) ja TSekissa
(29 %) ilmoittaa olleensa "usein” tai "hyvin usein” alttiina disinformaatiolle viimeisten seitseman
paivan aikana.

Niiden vastaajien osuus, jotka mainitsevat, ettd he ovat “joskus” altistuneet disinformaatiolle ja
valeuutisille viime viikolla, vaihtelee Unkarin 24 prosentista noin neljadn kymmenestd Ruotsissa
(40 prosenttia), Liettuassa (39 prosenttia) ja Kroatiassa (39 prosenttia).

Kaikissa jasenvaltioissa enintddn kolmannes vastaajista ilmoittaa, ettd he ovat seitseman viime
paivan aikana olleet "harvoin” tai "ei koskaan” alttiina disinformaatiolle ja valeuutisille. Suurimmat
osuudet tastad ovat Ranskassa (31 %), Saksassa (31 %), T8ekissa (29 %), Suomessa (28 %) ja
Slovakiassa (28 %). Sitd vastoin Unkarissa vain noin joka kymmenes (11 %) yhtyy tahan
nakemykseen.

7 Pyoristamisen vuoksi voi myds kayda niin, etta erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet eivat
tasmaa tekstissa mainittujen kokonaismaarien kanssa.
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K17 Kuinka usein olet mielestisi ollut henkilokohtaisesti alttiina disinformaatiolle
ja valeuutisille viimeisten seitseman paivan aikana?

B Hyvin usein Usein Joskus B Harvoin B Ei koskaan En tiedd
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(%) Perustaso: n=26 121 - Kaikki vastaajat

Suuntaus vuoteen 2022 verrattuna

Sen jalkeen, kun tdma kysymys esitettiin viimeksi vuonna 2022 (Media & News Survey 2022),
niiden vastaajien osuus, jotka ilmoittivat olleensa “usein” tai "hyvin usein” alttiina disinformaatiolle
ja valeuutisille viime viikolla, on kasvanut kahdeksan prosenttiyksikkda EU:n tasolla (28 prosentista
vuonna 2022 36 prosenttiin vuonna 2025). Yksittdisten maiden tasolla tdma osuus on kasvanut
merkittavasti yli puolessa jasenvaltioista. Eniten kasvu oli Alankomaissa (32 %, +19
prosenttiyksikkda), Tanskassa (35 %, +19 prosenttiyksikkdd), Luxemburgissa (45 %, +18
prosenttiyksikk6d), Maltassa (45 %, +17 prosenttiyksikk6d), Ruotsissa (30 %, +14
prosenttiyksikk6d) ja Espanjassa (52 %, +13 prosenttiyksikk6a).
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K17 Kuinka usein olet mielestasi ollut henkilokohtaisesti alttiina disinformaatiolle ja
valeuutisille viimeisten seitseman paivan aikana?

% "Erittdin usein” tai "Usein”
Suuntaus lokakuuhun 2022 verrattuna (Flash-eurobarometri FLO12EP Media & News Survey 2022)
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(%) Perustaso: n=26 121 - Kaikki vastaajat

Sosiodemografiset nakokohdat

Miehet (40 %) ilmoittavat naisia (32 %) todennakdisemmin altistuneensa usein (eli "usein” tai
"hyvin usein”) disinformaatiolle ja valeuutisille viimeisten seitseman paivan aikana.

Kasitys siitd, etta disinformaatiolle ja valeuutisille altistutaan usein seitseman viime paivan aikana,
heikkenee ian myo6ta: Vastaajista 46 prosenttia 15—-25-vuotiaista ilmoitti altistuneensa sille usein,
kun 25-39-vuotiaista vastaava osuus oli 43 prosenttia, 40-54-vuotiaista 36 prosenttia ja 55-
vuotiaista ja sitd vanhemmista 29 prosenttia.

Koulutuksen osalta vastaajat, jotka opiskelevat edelleen (46 %), ja vastaajat, jotka ovat
suorittaneet opintonsa vahintddn 20-vuotiaina (37 %), tunnustavat todennakdisemmin
altistuneensa usein disinformaatiolle ja valeuutisille viime viikon aikana kuin vastaajat, jotka ovat
suorittaneet opintonsa nuorempina (32—-33%).
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3.2. Luottamus disinformaation

tunnustamiseen Q18 Oletko varma, etta pystyt tunnistamaan

Hieman yli  kuusi  kymmenesta disinformaation, kun kohtaat sen?
vastaajasta luottaa siihen, ettd he
voivat tunnistaa disinformaation 1 2 Erittain luottavainen

kohdatessaan sen (12 prosenttia on
“erittdin  luottavaisia”, 49 prosenttia
“jokseenkin luottavaisia”).

- Jokseenkin luottavainen

............................ . Ei kovin luottavainen

Toisaalta  noin  kolmannes (32
prosenttia) ei luota kykyynsa tunnistaa
disinformaatiota (joista 26 prosenttia "ei
ole kovin luottavainen” ja 6 prosenttia
"ei lainkaan luottavainen”).

— 6 Ei lainkaan luottavainen

o . En tieda

Maakohtaiset erot

Puolaa (49 0/0) lukuun ottamatta suurin (%) Perustaso: n=26 121 - Kaikki vastaajat

osa vastaajista kaikissa jasenvaltioissa

ilmoitti luottavansa (“erittdin luottavaisesti’ tai "jokseenkin luottavaisesti’) siihen, ettd he pystyvat
tunnistamaan disinformaation kohdatessaan sitd. Vahintdan kaksi kolmasosaa vastaajista ilmoitti
taman Maltassa (84 %), Irlannissa (72 %), Luxemburgissa (69 %), Bulgariassa (68 %), Kroatiassa
(68 %), Romaniassa (67 %), Suomessa (67 %), Ruotsissa (67 %) ja Ranskassa (66 %).

Niiden vastaajien osuus, jotka ilmoittavat olevansa epavarmoja (’ei kovin luottavaisia” tai “ei
lainkaan luottavaisia”) kyvystdan tunnistaa disinformaatiota, vaihtelee Maltan 14 prosentista
Puolan (45 %), Tanskan (42 %) ja Viron (41 %) yli neljaan kymmenesta.

Q18 Oletko varma, ettd pystyt tunnistamaan disinformaation, kun kohtaat sen?

M Erittdin luottavainen®Jokseenkin luottavainen m Ei kovin luottavainen mEi lainkaan luottavainen En tieda
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(%) Perustaso: n=26 121 - Kaikki vastaajat

8 Pyodristamisen vuoksi voi myos kayda niin, etta erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet eivat
tasmaa tekstissa mainittujen kokonaismaarien kanssa.
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Suuntaus vuoteen 2022 verrattuna

Vuodesta 2022 lahtien (Media & News Survey 2022) niiden vastaajien osuus, jotka raportoivat
luottavansa kykyynsa tunnistaa disinformaatiota kohdatessaan sita, on pysynyt johdonmukaisena.
Yksittaisten maiden tasolla luottamus disinformaation tunnustamiseen on kasvanut merkittavasti
Maltassa (84 %, +5 prosenttiyksikkda) ja Romaniassa (67 %, +5 prosenttiyksikkda). Toisaalta se
on pienentynyt Irlannissa (72 %, -9 prosenttiyksikk6d), Suomessa (67 %, -11 prosenttiyksikk6a),
Slovakiassa (65 %, -6 prosenttiyksikkda), Itavallassa (64 %, -5 prosenttiyksikkdd), Kreikassa (58
%, -9 prosenttiyksikk6d), Latviassa (58 %, -6 prosenttiyksikk6a) ja Puolassa (49 %, -3
prosenttiyksikkoa).

Q18 Oletko varma, etti pystyt tunnistamaan disinformaation, kun kohtaat sen?
% "erittdin luottavainen” tai "jokseenkin luottavainen”

Suuntaus lokakuuhun 2022 verrattuna (Flash-eurobarometri FLO12EP Media & News Survey 2022)
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(%) Perustaso: n=26 121 - Kaikki vastaajat

Sosiodemografiset nakokohdat
Miehet luottavat naisia todennakdéisemmin kykyynsa tunnistaa disinformaatio (68 % vs. 56 %).

l&n myo6ta luottamus disinformaation tunnistamiseen vahenee: Vastaajista 71 prosenttia (15-24-
vuotiaat) luottaa tdhan kykyyn, kun 25-39-vuotiaista vastaava osuus on 69 prosenttia, 40-54-
vuotiaista 63 prosenttia ja 55-vuotiaista ja sitd vanhemmista 54 prosenttia.

Koulutuksen osalta vahintdan 20-vuotiaat (67 %) ja viela opiskelevat (68 %) luottavat
todennakdisemmin disinformaation tunnistamiseen kuin nuoremmat (52-57 %).

3.3. Tietojen todentamisstrategiat

Taman jalkeen vastaajilta kysyttiin, mita he tyypillisesti tekevat, kun he eivat ole varmoja siita, onko
sosiaalisessa mediassa oleva tieto disinformaatiota.

Noin puolet vastaajista (49 %) mainitsee sen ristiintarkistamisen muiden tietolahteiden kanssa
nahdakseen, sanovatko he samaa. Nelja kymmenesta (40 %) vastaajasta ilmoittaa katsovansa,
kuka sen julkaisi, tarkistaakseen, onko se peraisin luotettavasta vai epaluotettavasta lahteesta.

Noin kolmannes (34 %) vastaajista ilmoittaa tarkistavansa, onko kyse tuoreista uutisista, eika
vanhaa tarinaa jaeta uudelleen, ja alle kolme kymmenestad vastaajista tarkistaa kommentit
nahdakseen, mitd muut ihmiset sanovat siitd (29 %), tarkista, nayttavatkd kuvat tai videot
todellisilta tai vaarennetyilta (25 %) tai etsivat kirjoitus- tai kielioppivirheita (24 %).
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Alle kaksi kymmenesta vastaajasta mainitsee, ettad tarkistaakseen, onko sosiaalisessa mediassa
oleva tieto disinformaatiota, he joko kysyvat ihmisilta, joihin he luottavat (18 %), tai kayttavat
faktantarkistusvalinetta tai verkkosivustoa (14 %).

Joka kymmenes (10 %) vastaajista ilmoitti, ettd he eivat tee mitdan tietojen tarkistamiseksi.

Q19 Kun olet epavarma siita, onko sosiaalisessa mediassa oleva tieto

disinformaatiota, miti teet tyypillisesti?
[useita vastauksia]

Tarkista se muiden tietolahteiden kanssa nahdaksesi, sanovatko he samaa
.
asiaa
Katso kuka julkaisi sen tarkistaakseen, onko se perdisin luotettavasta / eta lahteesta
Tarkista, onko kyse tuoreista uutisista, ei vanhasta tarinasta, jotudelleen

Tarkista kommentit nahdaksesi, mitd muut ihmiset sanovat siita

Tarkista, nayttévitko kuvat tai videot oikeilta vai [EEjJjjetyilta
Varo oikeinkirjoitus- tai kielioppivirheita
Kysy ihmisilta, joihin luotat, mita he ajajjjfat

Kayta faktantarkistustyokalua tai verki@P:Bustoa
En tee mitdin tietojen tarkistamiseksi m

En tieda |4

(%) Perustaso: n= 26 121 - Kaikki vastaajat
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Maakohtaiset erot

Kaikissa muissa paitsi kolmessa jasenvaltiossa (Sloveniassa, Liettuassa ja TSekissa) sosiaalisen
median tietojen tarkistamisen ensisijainen strategia on verrata niitd muihin tietolahteisiin sen
selvittdmiseksi, sanovatko ne samaa. Eniten tata strategiaa mainitsevia vastaajia oli Kyproksessa
(67 %), Luxemburgissa (65 %) ja Kreikassa (64 %). Sita vastoin TSekissa alle kolme kymmenesta
(29 %) vastaajasta ilmoitti tekevansa nain tyypillisesti.

Sloveniassa (46 %), Liettuassa (44 %) ja TSekissd (35 %) vastaajat ilmoittavat useimmin
strategiaksi tarkistaa tiedot, joita he katsovat lahettaneensa, tarkistaakseen, ovatko ne peraisin
luotettavasta tai epaluotettavasta lahteesta. Myds Tanskassa (41 prosenttia) ja Slovakiassa (41
prosenttia) tdma strategia sijoittuu ensimmaiselle sijalle, kun tietoja verrataan muihin tietoldhteisiin
sen selvittAmiseksi, sanovatko ne samaa. Suuri osuus vastaajista mainitsi tadman
tarkastusstrategian myds Kyproksessa (60 %), Maltassa (55 %), Luxemburgissa (51 %) ja
Kreikassa (50 %).

Niiden vastaajien osuus, jotka viittaavat siihen, ettd kyse on tuoreista uutisista eikd vanhasta
tarinasta, joka on jalleen yksi yleisimmista varmennusstrategioista, on suurin seka Luxemburgissa
(43 prosenttia) ettéd Maltassa (43 prosenttia) ja pienin Latviassa (24 prosenttia).

Niiden vastaajien osuus, jotka viittaavat siihen, ettd he tarkistavat kommentit ndhdakseen, mita
muut ihmiset sanovat siitd todentamisstrategiana, vaihtelee Itavallan 21 prosentista Maltan 50
prosenttiin.

Luxemburgissa kolmannes (33 %) vastaajista ilmoitti tarkistavansa, nayttavatkd videokuvat
todellisilta vai vaarennetyiltd todentamisstrategiana. Sita vastoin harvempi kuin joka viides (19
prosenttia) vastaajista Latviassa noudattaa tata strategiaa.

Vastaajista 13 prosenttia (Kypros) ja 37 prosenttia (Liettua) kertoi etsivansa kirjoitus- tai
kielioppivirheitd, kun he eivat ole varmoja siitd, onko sosiaalisessa mediassa oleva tieto
disinformaatiota.

Lisaksi enintdan yksi neljasta vastaajasta kaikissa EU27-jasenvaltioissa mainitsee muita tietojen
todentamisstrategioita sosiaalisessa mediassa. Nimittain:

m Kysy ihmisiltd, jotka luottavat siihen, mitd he ajattelevat: vastaajien osuus vaihteli Ranskan,
Alankomaiden ja Suomen 14 prosentista Kyproksen ja Kreikan 25 prosenttiin;

m Kaytd faktantarkistustyokalua tai verkkosivustoa: Ranskan 10 prosentista Maltan 24
prosenttiin;

Kolmen prosentin (Kypros) ja 15 prosentin (TSekki) valilla vaihteleva osuus vastaajista ilmoitti, etta
he eivat tehneet mitaan tietojen tarkistamiseksi.
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Q19 Kun olet epavarma siita, onko sosiaalisessa mediassa oleva tieto disinformaatiota, mita teet
tyypillisesti? [useita vastauksia]

Tarkist
Katso
a, onko
kuka kvse
julkaisi yse ; Tarkista,
. tuoreist Tarkista a i Kysy
Tarkista se sen a kommentit nayttava ihmisilt
muiden tarkistaak tkd Varo . Kayta En tee

uutisist nahdakses

tietolahteiden  seen, kuvat tai oikeinkirj faktantarkistu mitaan

kanssa onkose > °© |, mita videot oitus- tai joihin stydkalua tai tietojen
ey . .. . vanhas muut o - .. luotat, . . .

nahdaksesi, peraisin ta ihmiset oikeilta kielioppivi mita he verkkosivusto tarkistamise

sanovatko he luotettava tarinast sanovat vai rheita ajattele a ksi

samaa asiaa §ta / a, jota siité vaarenn vat

epaluotett . etyilta
avasta Jae(;aﬁn
lahteesta U49e"e

EU27 49 40 34 29 25 24 18 14 10
BE 45 37 30 25 24 28 16 14 14
BG 52 40 38 37 24 16 22 19 6
Cz 29 35 33 30 20 23 22 22 15
DK 41 41 34 32 28 29 16 19 11
DE 46 39 36 23 27 30 17 13 12
EE 50 47 37 36 27 32 21 21 11
IE 42 38 36 34 31 27 20 23 10
EL 64 50 38 45 30 17 25 20 5
ES 53 40 35 28 22 16 21 16 9
FR 47 36 28 27 22 24 14 10 13
HR 46 45 33 40 21 19 24 18 11
IT 53 42 32 28 24 19 19 12 6
CYy 67 60 41 50 32 13 25 17 3
LV 44 37 24 36 19 26 16 14 13
LT 43 44 35 39 21 37 15 12 10
LU 65 51 43 36 33 33 23 15 6
HU 48 46 39 37 24 34 15 13 8
MT 58 55 43 38 29 19 18 24 5
NL 49 42 34 25 23 27 14 19 13
AT 45 39 36 21 27 29 21 13 10
PL 47 39 36 39 25 18 19 14 8
PT 53 42 36 34 30 31 18 21 8
RO 57 43 38 36 32 27 19 22 5
Sl 42 46 33 34 28 18 24 20 11
SK 41 41 26 32 23 22 20 17 10
Fl 51 45 31 32 30 21 14 12 9
SE 49 48 38 30 30 22 21 15 9

Huomautus: (Alkuperaisessa...) Mitd suurempi on vastauksen valitseva osuus, sitd tummempi sininen/oranssi solu. Kunkin maan
parhaiten sijoittunut vastaus esitetddn tummansinisella/valkoisella kirjasinlajilla. Vastausta “en tiedd” ei nayteta.

(%), perustaso: n=26 121 — Kaikki vastaajat
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Sosiodemografiset nakokohdat
Nuoremmat vastaajat kayttavat todennakdisemmin erilaisia todentamisstrategioita:

m Tarkastellaan, kuka lahetti sen tarkistaakseen, onko se peraisin luotettavasta/epaluotettavasta
lahteesta (47 prosenttia 15—24-vuotiaista ja 37 prosenttia 55-vuotiaista ja sitd vanhemmista).

m Kommenttien tarkistaminen, jotta ndhdaan, mitd muut ihmiset sanovat siitéd (40% vs. 24%);
m Tarkistaa, nayttavatko kuvat tai videot oikeilta tai vaarennetyilta (36 % vs. 19 %);

m Luotettavien mielipiteiden kysyminen (22 % 15-24-vuotiaista ja 21 % 25-39-vuotiaista ja 16 %
vanhemmista ikaryhmista).

Sita vastoin todennakoisyys olla tekematta mitaan tietojen todentamiseksi kasvaa ian myota (4 %
15—-24-vuotiaista ja 14 % 55-vuotiaista ja sitd vanhemmista). Vanhemmat vastaajat (55-vuotiaat ja
sitd vanhemmat) kayttdvat myds vahemman todennakdisesti faktantarkistustyokaluja tai
verkkosivustoja (12% vs. 14%-19% muissa ikaryhmissa) ja tarkistavat, onko se tuoreita uutisia, ei
vanhaa tarinaa, joka jaetaan uudelleen (31% vs. 35%-37%).

Vastaajat, jotka viela tutkivat naita ikaan liittyvia malleja, kayttavat todennakdisemmin kuin kaikki
muut ryhmat useimpia todentamisstrategioita. Esimerkiksi 51 prosenttia tarkistaa lahteen
luotettavuuden verrattuna 29-43 prosenttiin niistd, jotka ovat suorittaneet koulutuksensa. Sita
vastoin ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa nuorempina (13 prosenttia seka 15 vuotta tayttaneilla
ettd alle 16-19-vuotiailla), mainitsevat todennakdisemmin, ettd he eivat tee mitaan tietojen
todentamiseksi, verrattuna niihin, jotka ovat suorittaneet opintonsa 20 vuotta tayttdneina (8
prosenttia) tai opiskelevat edelleen (4 prosenttia).
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4. INFLUENCERS- JA CONTENT CREATORS -
TIETOJEN SEURANTA

4.1. Vaikuttajien ja sisdllontuottajien seuraaminen

Yli kolmannes vastaajista (37 %) seuraa
vaikuttajia tai sisallontuottajia sosiaalisen
median kanavissa (esim.

Q13 Seuraatko vaikuttajia tai sisdllontuottajia
sosiaalisen median kanavissa (esim.

Yhtéa suuri osuus (37 prosenttia) valitsee

vastaukseksi ei, kaytdn sosiaalista 37 «yla
mediaa, mutta en seuraa mitaan
vaikuttajia tai sisallontuottajia”. Hieman
alle joka neljdgs (24 %) vastaajista

vastasi "ei, en kaytd sosiaalista
mediaa”.

Ei, kdaytdan sosiaalista mediaa,
mutta en seuraa mitddn

vaikuttajia tai sisallontuottajia
+ 24 En kayta sosiaalista mediaa

En tieda
Maakohtaiset erot

Noin joka toinen vastaajista Maltassa
(51 prosenttia) ja Kyproksessa (50
prosenttia) iimoitti seuraavansa
vaikuttajia tai sisallontuottajia
sosiaalisen median kanavilla. Vahintaan® Perustaso: =26 121 - Kaikki vastaajat

nelja kymmenesta vastaajasta ilmoitti tdman 13 jasenvaltiossa, kuten Irlannissa (49 %), Unkarissa
(47 %), Romaniassa (47 %) ja Bulgariassa (46 %). Toisaalta hieman yli kolme kymmenesta
vastaajasta valitsi tdman vastauksen Kroatiassa (31 %), Alankomaissa (31 %), Belgiassa (31 %) ja
Ranskassa (31 %).
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Q13 Seuraatko vaikuttajia tai sisidllontuottajia sosiaalisen median kanavissa (esim.

B Kylld = Ei, kdytdn sosiaalista mediaa, mutta en seuraa mitdan vaikuttajia tai m En kdyta sosiaalista En tieda

sisdllontuottajia mediaa
1 2 2 5 2 3 4 3 5 2 4 1 4 3 4 3 2 5 3 2 2 5 2 1 3 1 2 1
6 6 17 15 11 13 16 17 20 16 12 18 1g 19 21 43 24 11 18 19 29 35 48 29 28 31
I = .
okl | L . l [ 1Tkl

38 43
32 40 44
32 36 37 37 '3, 39 38 40 39 37 44 48
34 32 38 39 38

>l 50 49 47 47 46 44

I I I I I i 1
P=20OS0wt+ Sez3S00
MT CY IE HU RO BG FI CZ PT SE AT DE HR NL BE FR

(%) Perustaso: n= 26 121 - Kaikki vastaajat

Yhdessatoista jasenvaltiossa vahintaan 40 prosenttia vastaajista mainitsi, etta vaikka he kayttavat
sosiaalista mediaa, he eivat seuraa mitdan vaikuttajia tai sisalldontuottajia. Tama koskee
esimerkiksi Kreikkaa (51 %), Kroatiaa (48 %), Viroa (44 %), Liettuaa (44 %) ja Latviaa (43 %).

Niiden vastaajien osuus, jotka ilmoittivat, etteivat kayta sosiaalista mediaa lainkaan, vaihteli Maltan
(6 %) ja Kyproksen (6 %) alle 10 prosentista Saksan (35 %) ja Ranskan (31 %) yli 30 prosenttiin.
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Suuntaus vuoteen 2023 verrattuna

Verrattuna vuoteen 2023, jolloin tdama kysymys esitettiin viimeksi (Media & News Survey 2023),
niiden vastaajien keskimaarainen osuus EU:ssa, jotka ilmoittivat seuraavansa vaikuttajia tai
sisalldntuottajia sosiaalisen median kanavilla (esim. YouTube, Instagram tai TikTok), on pysynyt
muuttumattomana. Yksittaisten maiden tasolla osuus on kuitenkin kasvanut merkittavasti Maltassa
(51 %, +9 prosenttiyksikkdd) ja Bulgariassa (46 %, +8 prosenttiyksikk6d). Sen sijaan se on
vahentynyt merkittdvasti Suomessa (44 %, -5 prosenttiyksikkéa), Kreikassa (37 %, -5
prosenttiyksikkda) ja Liettuassa (35 %, -6 prosenttiyksikkoa).

Kysymyksen sanamuodon muuttumisen vuoksi jaliempana olevassa kaaviossa analysoidaan ja
esitetdan ainoastaan "kylla”-vastausten suuntaus.

Q13 Seuraatko vaikuttajia tai sisdllontuottajia sosiaalisen median kanavissa
(esim.

% Kylla

Suuntaus lokakuuhun 2023 verrattuna (Flash-eurobarometri FLO12EP Media & News Survey 2023)

51 50 49
29 47 47 46 44 43 43 43 42 42 40 40

38 38 37 37 35 35 35

A9 y_5 41 y_1y
IIIIIIIII]MIIV]V]VZVI [1]] 223] T
IIIIIIIIIIv Y]V]AZZ

e 0otewdeCsSsovwis ‘@'hvﬂ“"‘=
MT CY IE HU RO BG PT SE ES LU Lv SK SI PL DK EE EU27 EL LT IT AT DE HR NL BE

(%) Perustaso: n=26 121 - Kaikki vastaajat

Sosiodemografiset nakokohdat

Kuten voidaan odottaa, idn ja sosiaalisen median kanavien mahdollisten vaikuttajien tai
sisallontuottajien seuraamisen todennakdisyyden valilla on vahva korrelaatio. Todennakoisyys
seurata vaikuttajia tai sisalldntuottajia pienenee ian myo6ta: Vastaajista 74 prosenttia 15-24-
vuotiaista ilmoitti tallaisesta kayttaytymisesta, kun 25-34-vuotiaista vastaava osuus oli 61
prosenttia, 40-54-vuotiaista 36 prosenttia ja 55-vuotiaista ja sitd vanhemmista vain 14 prosenttia.
Toisaalta todennakoisyys kayttaa sosiaalista mediaa ilman seuraavia vaikuttajia kasvaa ian mydéta:
vahintdan 55-vuotiaista 47 prosenttia ja 15—24-vuotiaista 20 prosenttia). Myds todennakoisyys, etta
sosiaalista mediaa ei kayteta lainkaan, kasvaa ian myoéta: 5 prosentista 15-24-vuotiaista 36
prosenttiin 55 vuotta tayttaneista.

Edelld esitettyjen ikda koskevien sosiodemografisten havaintojen mukaisesti vastaajat, jotka
opiskelevat edelleen (69 %), ilmoittavat sosiaalisen median kanavissa todennakdisemmin
seuraavansa vaikuttajia tai sisallontuottajia kuin ne, jotka ovat jo suorittaneet koulutuksensa (30—
36 %).
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4.2. Vaikuttajien ja sisallontuottajien suosimat sisaltotyypit

Vastaagjilta, jotka raportoivat vaikuttajien tai sisalldontuottajien seuraamisesta sosiaalisessa
mediassa, kysyttiin heidan suosimiaan sisaltdétyyppeja nailta tileilta.

Noin nelja kymmenesta vastaajasta mainitsi arvosteluja (esim. tuotteita, kirjoja, paikkoja jne.) (39
%), kommentteja sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista (38 %) ja ohjeita (esim.
opetusohjelmia) (38 %). Naitd seuraa nakemys heidan jokapaivaisestd elamastaan (36 %) ja
motivaatiosisalléstaan (31 %).

Pienempi osuus seuraajista, noin joka viides (19 %), kertoo suosivansa kaupallisten tuotteiden
myynninedistamista ja mainontaa.

Q14 Millaista sisaltoa suosit vaikuttajilta tai sisdllontuottajilta?

[useita vastauksia]

Arvostelut (esim. tuotteet, kirjat, paikat jne.)
Kommentteja yhteiskunnallisista ja poliittisista ajankioista
Ohjeet (esim. tutoriaalit)
Insight heidén jokapdivdiseen elém
Motivaatiosisaltd

Kaupallisten tuotteiden myynninedistiminen ja mainom

Muuta

En tiedi |1

(%) Perustaso: n = 10 441 - Jos seuraat vaikuttajia tai sisdllontuottajia sosiaalisessa mediassa (Q13)
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Maakohtaiset erot

Vaikuttajien ja sisallontuottajien suosimat sisaltdtyypit vaihtelevat suuresti maittain. Yhdeksassa
jasenvaltiossa seuraajat tunnistavat yleisimmin arviot (esim. tuotteet, kirjat, paikat jne.)
ensisijaiseksi sisaltotyypikseen nailta tileilta: Italia (52 %), Puola (51 %), Malta (50 %), Kroatia (48
%), Espanja (46 %), Romania (45 %), Irlanti (44 %), TSekki (41 %) ja Viro (39 %). Toisaalta hieman
yli joka viides (22 prosenttia) yhtyy tdhan nakemykseen ltavallassa.

Tarkein sisaltotyyppi Kyproksessa (57 %), Kreikassa (50 %), Liettuassa (40 %) ja Unkarissa (39 %)
on kommentaari sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista. Taman sisaltotyypin
mainitsevien osuus on suuri myods Puolassa (44 %), Espanjassa (43 %), ltaliassa (43 %) ja
Romaniassa (42 %). Sitd vastoin alle kolme kymmenestd seuraajasta mainitsee taman
suosituimmuusasemassa Alankomaissa (29 %), Slovakiassa (29 %), Kroatiassa (26 %), Latviassa
(26 %) ja Belgiassa (26 %).

Viidessa jasenvaltiossa vaikuttajien tai sisalldontuottajien eniten suosima sisaltétyyppi on se, miten
(esim. opetusohjelmat); Tama koskee seuraajia Luxemburgissa (51 %), Latviassa (49 %),
Bulgariassa (48 %), Ranskassa (45 %) ja Slovakiassa (41 %). Kahdessa jasenvaltiossa tama
sisaltdétyyppi sijoittuu myds ensimmaiselle sijalle yhdessa arvostelujen kanssa: TSekki (41 %) ja
Viro (39 %). Sen sijaan harvempi kuin joka neljds seuraaja mainitsee tadman sisaltdtyypin
Sloveniassa (22 %) ja Liettuassa (23 %).

Valikoituin sisaltétyyppi Suomessa (45 %), Ruotsissa (44 %), Saksassa (43 %), Belgiassa (42 %),
Alankomaissa (40 %) ja Portugalissa (39 %) on nakemys heidan jokapaivaisesta elamastaan. Yli
nelja kymmenesta seuraajasta viittaa tdhan suosituimmuusasemaan myds Kyproksessa (46 %),
Itavallassa (43 %), Ranskassa (42 %), Tanskassa (41 %) ja Kreikassa (41 %). Vahiten tasta
mieltymyksesta ilmoittavia seuraajia sen sijaan oli ltaliassa (25 %).

Muissa kolmessa jasenvaltiossa — Itavallassa (44 prosenttia), Tanskassa (43 prosenttia) ja
Sloveniassa (42 prosenttia) — motivoiva sisaltdé nayttda olevan suosituin yksittainen sisaltotyyppi
vaikuttajilta tai sisalléntuottajilta. Myds Suomessa (42 %) yli nelja kymmenesta seuraajasta on
samaa mielta. Toisaalta alle joka neljas mainitsee tdman suosituimmuuskohtelun Ranskassa (23
prosenttia) ja Kyproksessa (24 prosenttia).

Niiden seuraajien osuus, jotka mainitsevat kaupallisten tuotteiden myynninedistamisen ja
mainonnan naiden tilien ensisijaisena sisaltdtyyppina, vaihtelee Latvian 7 prosentista Kreikan 28
prosenttiin.
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Q14 Millaista sisaltéa suosit vaikuttajilta tai sisallontuottajilta? [useita vastauksia]
Kommentteja

Arvostelut hteiskunnall Insight Kaupallisten
(esim. ~ YMeISKUr Ohjeet heidan . tuotteiden
sista ja . . Motivaatiosis o
tuotteet, poliittisista (esim. jokapaivaise Al myynninedist Muuta
kirjat, paikat _. L tutoriaalit) en aminen ja
. ajankohtaisist i X
jne.) a asioista elamaansa mainonta

EU27 39 38 38 36 31 19 11
BE 34 26 34 42 26 22 6
BG 40 40 48 26 29 19 8
Cz 41 38 41 38 33 17 6
DK 35 32 30 41 43 14 10
DE 27 37 37 43 37 12 20
EE 39 34 39 33 34 19 9
IE 44 36 37 39 37 21 7
EL 43 50 31 41 26 28 5
ES 46 43 37 30 31 24 9
FR 29 32 45 42 23 17 14
HR 48 26 46 30 37 13 8
IT 52 43 42 25 25 24 8
CYy 42 57 37 46 24 27 6
LV 38 26 49 30 36 7 6
LT 36 40 23 35 30 14 6
LU 45 31 51 36 31 11 15
HU 33 39 31 33 33 17 11
MT 50 37 36 36 37 27 7
NL 31 29 33 40 37 16 13
AT 22 37 35 43 44 19 10
PL 51 44 39 34 30 20 5
PT 38 32 25 39 35 24 11
RO 45 42 32 36 33 27 5
Si 35 36 22 37 42 22 8
SK 40 29 41 36 36 17 8
Fl 33 35 34 45 42 16 9
SE 34 38 29 44 39 19 6

Huomautus: (Alkuperaisessa...) Mitéa suurempi on vastauksen valitseva osuus, sitd tummempi sininen solu. Kunkin maan parhaiten
sijoittunut vastaus esitetdan tummansinisella/valkoisella kirjasinlajilla. Vastausta "en tieda” ei nayteta.

(%), perustaso: n=10 441 — Jos seuraat vaikuttajia tai siséllontuottajia sosiaalisessa mediassa (Q13)
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Sosiodemografiset nakokohdat

Miehet (44 %) valitsevat naisia (33 %) todenndkdisemmin vaikuttajien tai sisalldntuottajien
suosimaksi sisaltétyypiksi kommentaarin sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista. Naiset
puolestaan ilmoittavat miehid todennakdisemmin suosikikseen arvostelut (esim. tuotteet, kirjat,
paikat jne.) (43 % vs. 35 %) ja késityksen jokapaivaisesta elamastaan (42 % vs. 30 %).

Jonkin verran vaihtelua suositelluissa sisaltdétyypeissa havaitaan myoés ian mukaan. 55-vuotiaat ja
sitd vanhemmat seuraajat suosivat nuorempia ryhmid todennakdisemmin kommentteja
sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista (48 % vs. 35-38 %), mutta he suosivat
vdhemman motivoivaa sisaltéd (24 % vs. 31-35 %). Mielikuva vaikuttajien arjesta vahenee ian
myota: 43 prosenttia 15—24-vuotiaista seuraajista ja 30 prosenttia 55 vuotta tayttaneista
seuraajista. Nuoremmat 15-24-vuotiaat (34 %) ovat sitéd vastoin vdhemman todennakdisia kuin
vanhemmat ikaryhmat (39 %) suosimaan ohjeita (esim. opetusohjelmia). 25-39-vuotiaat (21
prosenttia) ja 40-54-vuotiaat (22 prosenttia) suosivat enemman kaupallisten tuotteiden
menekinedistamistd ja mainontaa kuin 15-24-vuotiaat (15 prosenttia) ja 55 vuotta tayttaneet (17
prosenttia).

Koulutuksen osalta seuraajat, jotka ovat suorittaneet koulutuksensa vahintadan 20-vuotiaina (40 %),
ilmoittavat todennakéisemmin kuin nuoremmat (29-36 %) arvioinnit (esim. tuotteet, kirjat, paikat
jne.) ensisijaiseksi sisaltdétyypikseen. Tama ryhma (42 prosenttia) on myds todennakdisemmin kuin
viela opiskelevat (36 prosenttia) ja 16—19-vuotiaat (35 prosenttia) mieluummin kommentoivat
yhteiskunnallisia ja poliittisia ajankohtaisia asioita. Toisaalta ne, jotka opiskelevat edelleen (15 %),
eivat ole yhtd todenndkdisia kuin ne, jotka ovat jo suorittaneet koulutuksensa (20-22 %),
osoittamaan kaupallisten tuotteiden myynninedistamistd ja mainontaa vaikuttajien suosimaksi
sisaltotyypiksi.
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5. Toimielinten tilinpaatoksiin ja poliittiseen
sisaltoon liittyvat tiedot ja prioriteetit

5.1. Sosiaalisessa mediassa seuratut institutionaaliset tilit

Alle kolme kymmenesta vastaajasta seuraa aktiivisesti jotakin luetelluista institutionaalisista tileista
sosiaalisessa mediassa (esim. seuraamalla tilejaan tai tarkistamalla saanndllisesti syotteitaan).

Noin joka neljds vastaaja (26 %) mainitsi seuraavansa aktiivisesti kansallista hallitustaan
sosiaalisessa mediassa. Joka kerta harvempi kuin yksi neljastd vastaajasta raportoi puolestaan
kansallisten poliitikkojen (23 prosenttia), kansallisten poliittisten puolueiden (21 prosenttia) ja
paikallis-/kuntahallinnon (20 prosenttia) jalkeen.

Pienempi osuus vastaajista seuraa aktiivisesti paikallisia poliitikkoja (17 %), kansainvalisia
jarjestdja (esim. Nato, YK) (13 %), Euroopan unionin (EU) toimielimia (13 %), EU-tason poliitikkoja
(11 %) ja EU-tason poliittisia puolueita (9 %).

Lahes joka toinen (48 %) vastaajista ilmoitti, ettd he eivat seuraa aktiivisesti mitdan naista tileista
sosiaalisessa mediassa.

Q8 Mita seuraavista, jos mitadn, seuraat aktiivisesti sosiaalisessa mediassa
(esim. seuraamalla heidin tilejaan tai tarkistamalla saannollisesti heidan
syotteitain)?
[useiaaNsPUkSIAUS] Kansallinen hallitus
Kansalliset poliitikot
Kansalliset poliittiset puolu
Paikallis-/kunnallishallinto
Paikallispoliitikot
Kansainvaliset jarjestot (esim. Nato, YK)
Euroopan unionin (EU) toimielimet
EU-tason poliitikot m
EU:n tason poliittiset puolueﬂ
Ei mikddn naistd

(%) Perustaso: n= 26 121 - Kaikki vastaajat
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Maakohtaiset erot

Saksaa (17 %), Kroatiaa (25 %) ja Unkaria (27 %) lukuun ottamatta maan kansallinen hallitus on
yleisimmin seurattu institutionaalisen tilin tyyppi sosiaalisessa mediassa. Tamantyyppiset tilit ovat
yleisimpia Romaniassa (43 %), Kyproksessa (40 %), Liettuassa (40 %) ja Sloveniassa (40 %) ja
vahiten yleisia Saksassa (17 %), Belgiassa (20 %) ja Ranskassa (21 %).

Kansalliset poliitikot ovat yleisimmin seurattuja institutionaalisia tileja Unkarissa (35 %). Toisaalta
harvempi kuin joka viides vastaaja jakaa tadmantyyppisen kayttaytymisen Saksassa (15 %),
Belgiassa (18 %), Kroatiassa (18 %), Alankomaissa (18 %), Itavallassa (18 %), Ranskassa (19 %)
ja Latviassa (19 %).

Saksassa vastaajien mukaan kansalliset poliittiset puolueet ovat yleisimmin valittu
institutionaalinen tilityyppi sosiaalisessa mediassa (mainittu 18 prosentilla). Kaikissa muissa
jasenvaltioissa naita tileja seuraavien vastaajien osuus vaihtelee Latvian 11 prosentista Maltan 31
prosenttiin.

Kroatiassa (26 prosenttia) ja Latviassa (24 prosenttia yhdessa kansallisen hallituksen kanssa)
paikallis-/kuntahallinto nayttdd olevan eniten valittu institutionaalisen tilin tyyppi, jota seurataan
aktiivisesti sosiaalisessa mediassa. Muissa jasenvaltioissa suurimmat paikallis-/kuntahallintoa
seuraavat osuudet ovat Romaniassa (36 %) ja Luxemburgissa (34 %) ja pienimmat Saksassa (11
%), Itavallassa (12 %), Ranskassa (13 %) ja Tanskassa (13 %).

Paikallispoliitikkoja mainitaan eniten Maltassa (35 %) ja Kyproksessa (30 %) ja vahiten
Alankomaissa (11 %).

Romaniassa (24 %) ja Maltassa (23 %) yli viidennes vastaajista ilmoitti seuraavansa aktiivisesti
kansainvalisia jarjestdja (esimerkiksi Natoa ja YK:ta) sosiaalisessa mediassa. Ranskassa sita
vastoin harvempi kuin joka kymmenes (9 %) on samaa mielta.

EU:n toimielimia ilmoittavien vastaajien osuus on suurin Maltassa (28 %) ja pienin Saksassa (8 %),
Ranskassa (8 %), Latviassa (9 %) ja Alankomaissa (9 %).

Muuntyyppisen institutionaalisen tilin mainitseminen on alle 25 prosenttia kaikissa jasenvaltioissa:

m EU-tason poliitikot: vastaajien osuus vaihteli 6 prosentista (Alankomaat) 23 prosenttiin
(Kypros);
m EU:n tason poliittiset puolueet: Latvian 4 prosentista Kyproksen 16 prosenttiin.
Enemmistd vastaajista kuudessa jasenvaltiossa ilmoitti, ettd ne eivat seuraa aktiivisesti mitdan
naistd institutionaalisista tileistd sosiaalisessa mediassa: Saksa (61 %), Ranska (57 %),

Alankomaat (54 %), Itavalta (53 %), Belgia (52 %) ja Tanska (51 %). Toisaalta alle kolme
kymmenesta on samaa mieltd Maltassa (26 %) ja Romaniassa (27 %).
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Q8 Mita seuraavista, jos mitdan, seuraat aktiivisesti sosiaalisessa mediassa (esim. seuraamalla

heidan tilejaan tai tarkistamalla saanndllisesti heidan syétteitdan)? [useita vastauksia]

EU2
7

BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

Huomautus: (Alkuperaisessa...) Mitd suurempi on vastauksen valitseva osuus, sitd tummempi sininen/oranssi solu. Kunkin maan
parhaiten sijoittunut vastaus esitetdan tummansinisella/valkoisella kirjasinlajilla.

[KANSALLISU
Us]
Kansallinen
hallitus

26

20
30
33
23
17
32
30
25
26
21
25
30
40
24
40
36
27
39
22
23
38
32
43
40
33
39
29

Kansall
Kansallis S.(.at.

ot p0|ellttIS

poliitikot puolue
et
23 21
18 16
26 21
25 23
21 15
15 18
22 18
21 19
23 20
25 21
19 18
18 16
27 23
29 21
19 1"
22 17
34 24
35 16
27 31
18 19
18 17
36 28
25 23
32 29
23 19
24 24
26 20
21 19

(%), perustaso: n=26 121 — Kaikki vastaajat

Paikallis-/
kunnallish
allinto
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16
28
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13
11
25
15
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13
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17
12
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12
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15
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13
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15
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11
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14
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Sosiodemografiset nakokohdat

Miehet seuraavat naisia todennakdisemmin aktiivisesti sosiaalisessa mediassa maansa hallitusta
(29 % vs. 24 %), kansallisia poliitikkoja (26 % vs. 20 %), kansallisia poliittisia puolueita (24 % vs.
17 %) ja EU:n toimielimid (16 % vs. 11 %). Toisaalta naiset (52 %) ilmoittavat miehia
todennakdisemmin (43 %), etteivat he noudata mitdan naista tileista.

Vahintaan 55-vuotiaat vastaajat seuraavat vahemman todennakdisesti kuin nuoremmat ikaryhmat
kansainvalisten jarjestojen (10 % vs. 12-18 %), EU:n tason poliitikkojen (9 % vs. 11-16 %) ja EU:n
tason poliittisten puolueiden (7 % vs. 8-13 %) tileja. He seuraavat myds epatodennakdisemmin
EU:n toimielinten tilejd kuin 15-24-vuotiaat (11 %) ja 25-39-vuotiaat (14 %). Toisaalta tdma
vanhempi ryhma ei nuorempia ikaryhmia todennakdisemmin seuraa yhtakaan naista tileista (54 %
vs. 39-48 %).

Koulutustaso vaikuttaa my®os tiliin seuraavien mallien mukaisesti. Vastaajat, jotka ovat suorittaneet
koulutuksensa vahintdaan 20-vuotiaina, ilmoittavat nuorempina todenndkdisemmin seuraavansa
aktiivisesti kansallisten poliitikkojen (26 % vs. 19-21 %) ja kansallisten poliittisten puolueiden (23
% vs. 16—20 %) sosiaalisen median tileja. Vastaajat, jotka ovat suorittaneet opintonsa 15-vuotiaina
tai sitd nuorempina tai 16—19-vuotiaina, mainitsevat muita koulutustasoja harvemmin, ettd he
seuraavat aktiivisesti kansainvalisia instituutioita (11 prosenttia molemmissa, 15-18 prosenttia),
EU:n toimielimia (9 prosenttia ja 11 prosenttia muissa koulutustasoissa) ja EU:n tason poliitikkoja
(8 prosenttia ja 9 prosenttia verrattuna 13 prosenttiin muissa koulutustasoissa). Toisaalta vastaajat,
jotka opiskelevat edelleen (39 %), ilmoittavat harvemmin kuin ne, jotka ovat jo suorittaneet
opintonsa (46-51 %), ettd he eivat noudata mitdan naista tileista.
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5.2. Institutionaalisen tilinpidon seuraamisen syyt

Vastaagjilta, jotka seurasivat aktiivisesti vahintdan yhta institutionaalista tilia sosiaalisessa
mediassa, kysyttiin syitd naiden tilien seuraamiseen.

Kokonaistasolla noin kolme neljasosaa (76 prosenttia) tastd ryhmasta on samaa mielta siita, etta
ne noudattavat tamantyyppisia sosiaalisen median tileja, koska ne tarjoavat paivityksia
ajankohtaisista tapahtumista (joista 25 prosenttia on "tdysin samaa mieltd” ja 51 prosenttia
“jokseenkin samaa mieltd”). Vahemman kuin joka viides (17 %) tasta ryhmasta "ei ole samaa eika
eri mieltd” ja vdhemman kuin joka kymmenes (josta 5 % ”jokseenkin eri mieltd” ja 2 % erittain eri
mielta”).

Vastaajat, jotka seuraavat aktiivisesti EU:n toimielinten sosiaalisen median tileja (26 prosenttia
vastaajista, jotka ilmoittavat seuraavansa aktiivisesti vahintdan yhta institutionaalista tilia
sosiaalisessa mediassa), ovat todennakoéisimmin samaa mielta siita, ettd he seuraavat naita tileja,
koska he tarjoavat paivityksid ajankohtaisista tapahtumista (82 prosenttia vastaajista on "taysin
samaa mieltd” tai "melko samaa mieltd” ja 74-75 prosenttia vastaajista, jotka seuraavat
muuntyyppisia tileja).

Q9_4 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittamassasi kysymyksessa seuraavaa:

Missamaarin olet samaa mielta seuraavasta vaittamasti: Seuraan

tamantyyppista sosiaalisen median tilia, koska...
... he tarjoavat paivityksia ajankohtaisista tapahtumista
B Tdysin samaa mieltd Jokseenkin samaa mieltd Ei samaa eikd eri mieltd
Jokseenkin eri mielta HTaysin eri mielta En tieda

Yhtee 51 17 5 I 2 1

N
v

w

(e)]
I s P

EU:n toimielim_ 31 51 13

EU-tason poliitikot 26 49 17

[e)]

28 46 19

(%) Perustaso: n=15 152- Jos vahintdan yksi organisaatio seurasi aktiivisesti sosiaalisessa
mediassa (Q8)

e _

jarjestot

wi
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Noin kolme neljdsosaa (73 prosenttia) niista, jotka seuraavat aktiivisesti vahintdan yhta
institutionaalista tilid sosiaalisessa mediassa, ilmoittaa tekevansa niin, koska he auttavat heita
ymmartdmaan ajankohtaisia asioita (21 prosenttia on taysin samaa mieltd ja 52 prosenttia on
melko samaa mieltd). Noin joka viides naista ryhmista (19 prosenttia) ei ole samaa eika eri mielta,
ja harvempi kuin joka kymmenes on eri mieltd (6 prosenttia on “jokseenkin eri mieltd” ja 2
prosenttia "erittain eri mieltad”).

Keskimaaraistd suurempi osuus vastaajista, jotka seuraavat aktiivisesti EU:n toimielimia, yhtyy
tahan nakemykseen (80 prosenttia vastaajista on "taysin samaa mieltd” tai "jokseenkin samaa
mieltd” verrattuna 69-75 prosenttiin vastaajista, jotka seuraavat muuntyyppisia tileja).®

Q9_2 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittamassasi kysymyksessa seuraavaa:

Missdmaarin olet samaa mielta seuraavasta viittamasta: Seuraan tamantyyppista

sosiaalisen median tilia, koska...
... he auttavat minua ymmartamaan ajankohtaisia asioita

B Taysin samaa mieltd Jokseenkin samaa mielta Ei samaa eika eri mielta
Jokseenkin eri mielta HTaysin eri mielta En tieda

Yhtee 52 19 6 I 2 0

N
—_

EU:n toimielime_ 29 52 14 4 I 2 0
EU-tason poliitikot - 21 51 19 6 I 2 1

Kansainvaliset
v [ ¢ e 21 Bk

(%)Perus: n=15 152- Jos vahintdan yksi organisaatio seurasi aktiivisesti sosiaalisessa
mediassa (Q8)

9 Pyodristamisen vuoksi voi myos kayda niin, etta erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet eivat
tasmaa tekstissa mainittujen kokonaismaarien kanssa.
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Hieman alle kaksi kolmasosaa (65 prosenttia) niista, jotka seuraavat vahintdan yhta tilia, ovat
samaa mielta siita, ettd he seuraavat tamantyyppisia tileja, koska ne auttavat heitd ymmartamaan,
mitd toimia he voivat toteuttaa asioissa (18 prosenttia "tdysin samaa mieltd” ja 47 prosenttia
“jokseenkin samaa mieltd”). Noin joka neljas (24 %) tasta ryhmasta “ei ole samaa eika eri mieltd” ja
joka kymmenes on eri mieltd tastd nakemyksesta (7 % “jokseenkin eri mieltd” ja 3 % erittain eri

mielta”).

Jalleen kerran ne vastaajat, jotka mainitsevat noudattavansa EU:n toimielimia, ovat keskimaaraista
todenndkdisemmin samaa mieltd siita, ettd he noudattavat naita tileja, koska ne auttavat heita
ymmartdmaan, mita toimia he voivat toteuttaa asioissa (76 prosenttia vastaajista on "taysin samaa
mieltd” tai “jokseenkin samaa mieltd” verrattuna 59—69 prosenttiin vastaajista, jotka seuraavat

muuntyyppisia tileja).™

Q9_3 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittamassasi kysymyksessa seuraavaa:

Missdmaarin olet samaa mielta seuraavasta vaittamasta: Seuraan tamantyyppista

sosiaalisen median tilia, koska...
... e auttavat minua ymmartamaan, mitd toimia voin tehda asioissa

B Tdysin samaa mielta Jokseenkin samaa mielta Ei samaa eika eri mielta

Jokseenkin eri mielta H Tdysin eri mielta En tieda

Yhtee 47 24

[e2]

EU:n toimielime_ 27 48 17

EU-tason poliitikot - 19 47 23
Kansainviliset
jarjestot - 20 49 !

(%)Perus: n=15 152- Jos vahintdan yksi organisaatio seurasi aktiivisesti sosiaalisessa mediassa

(01

10 Pydristamisen vuoksi voi myds kayda niin, ettad erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet eivat

tasmaa tekstissa mainittujen kokonaismaarien kanssa.
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Hieman yli puolet (53 prosenttia) tdstd ryhmastda on samaa mieltéd siitd, ettd ne seuraavat
institutionaalisia tileja, koska ne ovat luotettavia (joista 15 prosenttia on "taysin samaa mieltd” ja 39
prosenttia “jokseenkin samaa mieltd”). Noin kolme kymmenesta (31 prosenttia) "ei ole samaa eika
eri mieltd”. Sita vastoin 11 prosenttia oli “jokseenkin eri mieltd” ja 4 prosenttia "erittain eri mielta”.

Niiden vastaajien osuus, jotka ovat samaa mieltd tasta vaittamasta, on huomattavasti
keskimaaraista suurempi niiden vastaajien keskuudessa, jotka ilmoittavat seuranneensa aktiivisesti
EU:n toimielimia (64 prosenttia vastaajista oli "taysin samaa mieltad” tai "jokseenkin samaa mieltd”
verrattuna 47-61 prosenttiin vastaajista, jotka seurasivat muuntyyppisia tileja).

Q9_1 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittamassasi kysymyksessa seuraavaa:

Missdmaarin olet samaa mielta seuraavasta vaittamasta: Seuraan taméantyyppista
sosiaalisen median tilia, koska...
...he ovat luotettavia
W Taysin samaa mieltd Jokseenkin samaa mielta Ei samaa eikd eri mielta
Jokseenkin eri mielta m Taysin eri mieltd En tieda

39 31 11. 4 1

Yhtee

j—
(%}

EU:n toimielime- 21 43 24 7 I
17 34 32 11 . 4 2

EU-tason poliitikot

18 43 23 12

Kansainviliset -

jarjestot I
Muut - 10 37 35 12. 4 1

(%)Perus: n=15 152- Jos vahintddn yksi organisaatio seurasi aktiivisesti sosiaalisessa mediassa

(Q8)
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Maakohtaiset erot

Jokaisessa EUZ27-jasenvaltiossa vahintddn kaksi kolmasosaa institutionaalisten sosiaalisen
median tilien seuraajista on “jokseenkin samaa mieltd” tai “erittdin samaa mieltd” siitd, ettd he
seuraavat tdmantyyppisia sosiaalisen median tileja, koska he tarjoavat paivityksiad ajankohtaisista
tapahtumista. Seuraajat Maltalla (87 %) ja Portugalissa (87 %) ovat todenndkéisimmin samaa
mielta tasta lausunnosta. TSekissa (65 %), Belgiassa (66 %), Kroatiassa (66 %) ja Sloveniassa (68
%) ollaan vahiten samaa mielta."

Q9_4 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittamassasi kysymyksessa seuraavaa:
Missamaarin olet samaa mielta seuraavasta vaittamasta: Seuraan tamantyyppista

sosiaalisen median tilia, koska...
..he tarjoavat paivityksia ajankohtaisista tapahtumista

W Taysin samaa mielldkseenkin samaa mElsamaa eika eri mielta Jokseenkin eri mieltd m Taysin eri mielta En tieda
1 1 0 2 0 1 1 0 0 0 0
1 1 1 1 1 2 o0 1 4 1 2
3 3 2 3 4 T3 s s | a4 T
9 9 13 42 13 14 15 14 43 16 4
57 56
i 55 50 51 52 51 59
39 I I I I I
29 31 27 31 g 27 28 24 25
& PN o N /E - 1. L
0)0-9@-0 (D-Gv f@ asSQ -.(D@wﬂ@b
PT MT RO LU DE SK NL LT BG Fl CY EU27 HU EE EL LV SE DK FR ES SI BE HR CzZ

(%)Perus: n=15 152- Jos vdhintddn yksi organisaatio seurasi aktiivisesti sosiaalisessa
mediassa (Q8)

11 Pydristdmisen vuoksi voi myds kayda niin, etté erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet eivat
tasmaa tekstissa mainittujen kokonaismaarien kanssa.
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Yli kuusi kymmenestd tastd ryhmastd kaikissa jasenvaltioissa suostuu noudattamaan
tdmantyyppisia tileja, koska ne auttavat heitda ymmartdamaan ajankohtaisia asioita. Yleisesti ottaen
taman lausuman mukainen osuus vaihtelee T$ekissa 62 prosentista Portugalissa 84 prosenttiin. '

Q9_2 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittamassasi kysymyksessa seuraavaa:
Missamaarin olet samaa mielta seuraavasta vaittamasta: Seuraan tamantyyppista

sosiaalisen median tilia, koska...
..he auttavat minua ymmartamaan ajankohtaisia asioita

B Taysin samaa mielldkseenkin samaa milsamaa eika eri mielta mJokseenkin eri mieltd m Taysin eri mielta En tieda

1 o0 o 1 0o 0 0 O O 1 1 o o 1
o 2 1 1 1 2 2 21 5 3 4 5
e —— o o T o o — —— e m—— -
A N T A N A R oo
- - S m g .
10 14 17 17 16 16 15 5 17E- -1-8-
58
60 51 49 58 59 53 57 56
53
52
26 II
1

I II ]gl 2]I

@NVw O = ll()-l—:w

PT MT BG RO CY

OMN:
¢ Il

c
T
-

(%)Perus: n=15 152- Jos vahintdaan yksi organisaatio seurasi aktiivisesti sosiaalisessa
mediassa (Q8)

12 Pydristamisen vuoksi voi myds kayda niin, etté erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet eivat
tasmaa tekstissa mainittujen kokonaismaarien kanssa.
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Luxemburgia (47 %) lukuun ottamatta vahintdan joka toinen kaikista jasenvaltioista on samaa
mieltd siita, ettd ne noudattavat tamantyyppisia tileja, koska ne auttavat niitd ymmartamaan, mita
toimia ne voivat toteuttaa asioissa. Yli seitseman kymmenesta on samaa mieltd Portugalissa (79

%), Romaniassa (77 %) ja Italiassa (73 %)."

Q9 _3 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittamassasi kysymyksessa seuraavaa:

Missamaarin olet samaa mielta seuraavasta vaittamasta: Seuraan tamantyyppista

sosiaalisen median tilia, koska...
..ne auttavat minua ymmartamaan, mihin toimiin voin ryhtya asioissa

WM Taysin samaa mielldkseenkin samaa mElsamaa eika eri mielta Jokseenkin eri mieltda m Taysin eri mielta En tieda

1 0
4 4
|
12 12

26 27

47

10

0 Uv'EUQ DPeOST

EL BG EU27 CY MT DE FR AT HR NL LT SK HU F CzZ DK SE ES S

(%)Perus: n=15 152- Jos vahintdan yksi organisaatio seurasi aktiivisesti sosiaalisessa mediassa

PP @®S 0O

LV BE EE LU

13 Pydristamisen vuoksi voi myds kayda niin, etté erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet eivat

tasmaa tekstissa mainittujen kokonaismaarien kanssa.
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Suurin osa tasta ryhmasta 18 jasenvaltiossa on samaa mieltd siita, ettd ne noudattavat naita tileja,
koska ne ovat luotettavia. Enemmistd on suhteellisesti 51 prosenttia Kreikassa ja Itavallassa ja 63
prosenttia Romaniassa. Toisaalta vain joka toinen naistd ryhmistd yhtyy tdhan nakemykseen
Espanjassa (41 %), Ranskassa (41 %), Kroatiassa (46 %), Sloveniassa (46 %), Kyproksessa (47
%), Unkarissa (48 %), Slovakiassa (48 %), TSekissa (48 %) ja Belgiassa (50 %).™

Q9_1 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittamassadsi kysymyksessa seuraavaa:

Missdmaarin olet samaa mielta seuraavasta vaittamasta: Seuraan tamantyyppista

sosiaalisen median tilia, koska...
...he ovat luotettavia

W Tdysin samaa mieltdkseenkin samaa mEtlsamaa eika eri mielta Jokseenkin eri mieltd m Taysin eri mielta En tieda
1 0 0 1 0 1 1 1T 0 0 1 1 12 2 3 2 o0 2 2 2 1 1 0 0 1 1 1
2 2 ;L 3 ;L 3 5 2 ‘L .il 3 4 4 4 4 5 4 ;; 6 5 4 4 6 _2_ i; 7 6 7
m— — - = - O O O gy . I =m == == gy I =
7 8 8 9 7 9 5o & 10 13 7 11 12 8 9 1y 12 13 ;11 10 11 55 10 S5 BN 5T
26 28 28 27 29 27 31 34
29 34 40
25 28 31 30 32 29 30 31 31 31 36 36 34 34 3y 38 5,

36 42 47 40 45 42 44 44 38

44 37 39 36 36 42 39 38 35 34 37 38 36 33 4 36 39

30 33

I2. 13i 14 17 15 g4 g8 N5 17 s 170 17 BU g g4 16 17 g3 D3 s oo a2 Ty
A frnrrirynnaarr I e e
Ow0®P)0Sseolt+tsB®re-CR2ES0Wes =T @20
G T MT PT NL PL IE FI LV EU27 DK LT LU SE EE EL AT BE CZ SK HU CY HR SI ES FR

(%)Perus: n=15 152- Jos vahintdan yksi organisaatio seurasi aktiivisesti sosiaalisessa mediassa (Q8)

Sosiodemografiset nakokohdat

25-39-vuotiaat seuraajat ovat todennakodisimmin samaa mieltd siitd, ettd he seuraavat
tamantyyppisia tileja, koska he auttavat heita ymmartamaan, mita toimia he voivat toteuttaa
asioissa (68 % vs. 63—66 % muissa ikaryhmissa). Tama ryhma (58 prosenttia) seka 40—54-vuotiaat
(56 prosenttia) seuraavat naita tileja todennakdisemmin kuin 15—24-vuotiaat (50 prosenttia) ja 55
vuotta tayttaneet (50 prosenttia), koska he ovat luotettavia. Toisaalta vanhemmat seuraajat (77 %
40-54-vuoctiaista ja 78 % 55-vuotiaista ja sitd vanhemmista) ovat 15-24-vuotiaita (72 %)
todennakdisemmin samaa mieltd siita, ettd he seuraavat naita tileja ajankohtaisten tapahtumien
paivittdmiseksi.

Ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa 15-vuotiaana tai sitd nuorempana, ovat vdhemman
todennakodisesti samaa mieltd kaikista lausunnoista kuin ne, jotka ovat suorittaneet sen
vanhemmalla ialla. Ero on suurin, kun on kyse naiden tilien seuraamisesta, koska ne tarjoavat
paivityksia ajankohtaisista tapahtumista: Enintdan 15-vuotiaista tutkinnon suorittaneista 68
prosenttia on samaa mieltd, kun vanhemmista tutkinnon suorittaneista vastaava osuus on 78
prosenttia.

14 Pyodristamisen vuoksi voi myds kayda niin, ettad erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet eivat
tasmaa tekstissa mainittujen kokonaismaarien kanssa.
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5.3. Syyt siihen, miksi EU:n toimielimia ei ole seurattu sosiaalisessa mediassa

Vastaajilta, jotka eivat seuraa EU:n toimielimid sosiaalisessa mediassa, kysyttiin tarkeimpia syita
tahan.

Kolme kymmenesta (30 %) tasta ryhmasta ilmoittaa, ettd he eivat noudata naita tileja, koska he
eivat ole koskaan harkinneet niiden noudattamista. Noin joka neljas (24 prosenttia) taman ryhman
raportista piti parempana saada tietoa EU:sta muista lahteista tarkeimpina syinad tahan, minka
jalkeen pidettiin parempana valttaa poliittisen tai institutionaalisen tilinpidon noudattamista yleensa
(21 prosenttia).

Harvempi kuin joka viides mainitsee syyksi, ettd he eivat luota EU:n toimielinten tietoihin (16
prosenttia), ettd heidan sisdltonsa ei ole heidan mielestdan kiinnostavaa tai merkityksetonta (14
prosenttia) tai ettd he eivat tienneet, ettd EU:n toimielimilld oli sosiaalisen median tileja (12
prosenttia). Pienemmat osuudet ilmoittavat syyksi sen, ettd niiden sisdlté on liilan teknista tai
muodollista, jotta ne olisivat helposti ymmarrettavissa (10 %), ja sen, ettd EU:n toimielimet eivat
julkaise haluamallaan kielella (5 %).

Kysymys 10 Mainitsitte, etta ette seuraa EU:n toimielimia sosiaalisessa mediassa.
Mitka ovat tarkeimmat syyt tahan?

[useita vastauksia]
En ole koskaan harkinnut niiden seuraa[E[JH
Haluan mieluummin saada tietoa EU:sta muista ldhteista
Valtdn seuraamasta poliittisia tai institutionaalisia tileja eren
En luota EU:n toimielinten tietoihin m
Mielestdni heiddn sisélténsa ei ole minulle
En tiennyt, ettd EU:n kiiimizdtenitia tri sussibithikeatoredian B4

Niiden sisdltoé on liian teknista tai muodollista ymmartadkseni helposti m

EU:n toimielimet eivat julkaise haluamallani kielella I 5
Muuta |6
En tieda B

(%)Perus: n=22 171- Jos EU:n toimielimia ei seurata aktiivisesti sosiaalisessa mediassa (Q8)
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Maakohtaiset erot

Kaikissa jasenvaltioissa neljaa lukuun ottamatta useimmin mainittu syy olla seuraamatta EU:n
toimielimia sosiaalisessa mediassa on se, ettei se ole koskaan harkinnut niiden seuraamista.
Suurimmat tdman syyn valinneet osuudet ovat Virossa (39 %), Ruotsissa (37 %) ja Alankomaissa
(37 %). Pienin osuus tdaman syyn valinnasta on Kreikassa (23 %).

Kahdessa jasenvaltiossa EU:n toimielinten muut kuin seuraajat ilmoittavat useimmiten syyksi sen,
ettd he haluavat saada tietoa EU:sta muista lahteista: Saksa (30 %) ja Suomi (29 %). Tama syy on
myos ensimmainen yhdessa sen seikan kanssa, ettd he eivat ole koskaan harkinneet niiden
noudattamista Itavallassa (29 prosenttia) ja Liettuassa (25 prosenttia). Toisaalta 15 prosenttia
muista kuin seuraajista on samaa mielta Latviassa.

Kreikassa (32 prosenttia) ja Bulgariassa (31 prosenttia) suurin syy siihen, ettd naita tileja ei ole
noudatettu, on se, ettd ne valttavat yleisesti poliittisten tai institutionaalisten tilien noudattamista.
Pienin osuus tasta syysta on Suomessa (13 %).

Muiden kuin seuraajien osuus vaihteli alle joka kymmenennesta Portugalissa (7 %), Suomessa (9
%) ja Luxemburgissa (9 %) ja yli joka viidennesta Kreikassa (25 %), Bulgariassa (23 %), T3ekissa
(21 %) ja Kyproksessa (21 %). Syyna tahan oli luottamuksen puute EU:n toimielimiltd saataviin
tietoihin.

Enintdan 20 prosenttia muista kuin seuraajista kussakin jasenvaltiossa mainitsee minka tahansa
muun syyn:

m Sisallon havaitseminen sitoutumattomaksi tai epaolennaiseksi: mainittu osuus vaihteli 8
prosentista (Bulgaria) 19 prosenttiin (TSekki);

m Tietdmatta, ettd EU:n toimielimilla oli sosiaalisen median tileja: 9 prosentista (Liettuassa ja
Belgiassa) 16 prosenttiin (Suomessa);

m Niiden sisallon pitaminen liilan teknisena tai muodollisena, jotta ne olisivat helposti
ymmarrettavissa: 5 prosentista (Itdvallassa ja Ruotsissa) 16 prosenttiin Liettuassa;

m EU:n toimielimet eivat l&heta tyontekijoita haluamallaan kielelld: 2 prosentista (Ranska) 9
prosenttiin (seka Bulgariassa ettd Romaniassa);

m muut: 2 prosentista (seké@ Puolassa ettd Kreikassa) 8 prosenttiin (Saksassa, Alankomaissa ja
Ruotsissa).
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Kysymys 10 Mainitsitte, etta ette seuraa EU:n toimielimia sosiaalisessa mediassa. Mitka ovat
tarkeimmat syyt tahan? [useita vastauksial]

Haluan Valtan Miglestani En tiennyt Niiden
En ole ! . heidan HeNMYL - gisaltbon  EU:n
mieluummi seuraamast e . . etta EU:n . L
koskaan veer s En luota sisaltonsaei , . .. ", liian toimielimet
) nsaada a poliittisia ) . toimielimill e .
harkinnut . . EU:n ole minulle .. teknista tai eivat
o tietoa tai . . aon . . i
niiden ) c ey toimielinten kiinnostavaa _ muodollista julkaise
. EU:sta institutionaa . ,~. . . sosiaalisen v e
seuraamist : L tietoihin tai . ymmartaak haluamalla
muista lisia tileja : . median . s .
a. Mg e A merkityksetd N seni ni kielella
lahteista yleensa ’. tileja .
nta. helposti
EU27 30 24 21 16 15 12 10 5
BE 28 24 19 14 16 9 9 4
BG 30 17 31 23 8 12 10 9
(0v4 27 22 15 21 19 1 10 7
DK 31 22 18 11 12 1 8 4
DE 26 30 22 15 15 1 6 4
EE 39 20 23 11 16 14 1" 8
IE 31 20 20 14 11 14 13 4
EL 23 28 32 25 16 12 13 8
ES 34 22 22 16 16 12 12 5
FR 31 22 20 18 16 1" 10 2
HR 35 17 23 15 14 12 14 4
IT 28 24 23 15 15 13 15 6
CY 30 26 28 21 13 1 7 3
LV 30 15 22 11 18 10 12 5
LT 25 25 17 12 14 9 16 6
LU 30 25 19 9 11 14 9 5
HU 31 21 22 14 15 13 8 6
MT 32 19 26 13 17 12 15 6
NL 37 22 16 13 14 10 7 3
AT 29 29 25 17 13 1 5 4
PL 28 25 22 17 14 12 1 5
PT 31 25 18 7 12 14 10 3
RO 32 17 19 13 12 14 12 9
Si 31 20 26 18 15 10 13 6
SK 26 21 22 19 10 14 10 8
Fl 26 29 13 9 17 16 14 6
SE 37 23 16 12 15 14 5 4

Huomautus: Mita suurempi vasteen valitseva osuus on, sitd tummempi sininen/oranssi solu on. Kunkin maan parhaiten sijoittunut
vastaus esitetddn tummansiniselld/valkoisella kirjasinlajilla. Vastauksia "muut” ja "en tieda” ei esiteta.

(%), perustaso: n=22 171 — Jos EU:n toimielimia ei seurata aktiivisesti sosiaalisessa mediassa (Q8)

68



Flash-eurobarometri FLO14EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025

Sosiodemografiset nakokohdat

Miehet mainitsevat naisia todennakdisemmin kolme syyta, joiden vuoksi EU:n toimielinten tileja ei
noudateta: haluavat mieluummin saada tietoa EU:sta muista lahteista (27 % vs. 22 %), eivat luota
EU:n toimielimiltd saataviin tietoihin (19 % vs. 13 %) ja l0ytavat sisdllon, joka ei ole heille
kiinnostavaa tai merkityksetonta (18 % vs. 12 %).

Ika vaikuttaa myds syihin, joiden vuoksi EU:n toimielinten tileja ei noudateta. Nuoremmat (15-24-
vuotiaat) muut kuin seuraajat mainitsevat muita ikaryhmia todennakdisemmin, etteivat he ole
koskaan harkinneet heidan seuraamistaan (36 % vs. 26-31 %) tai etteivat he tieda, ettd EU:n
toimielimilld on sosiaalisen median tili (18 % vs. 10-14 %). He ilmoittavat kuitenkin vanhempia
ikdryhmia harvemmin luottamuksen puutteesta EU:n toimielinten tietoihin (11 prosenttia verrattuna
15—-17 prosenttiin vanhemmista ikaryhmista). Toisaalta 55-vuotiaat ja sitd vanhemmat muut kuin
seuraajat saavat nuorempia ikdryhmia todennakéisemmin tietoa EU:sta muista lahteista (29 % vs.
20-22 %), mutta he eivat todenndkodisesti pidd sisdltdédan kiinnostavana tai heille
merkityksettomana (11 % vs. 15-20 %).

Muita kuin seuraajia, jotka opiskelevat edelleen, on todennakdisempad mainita, etteivat he ole
koskaan harkinneet heidan seuraamistaan (37 % vs. 27-29 %) eivatka tieda, ettd EU:n
toimielimilla oli sosiaalisen median tileja (18 % vs. 11 % kaikista muista koulutustasoista). Lisaksi
tama ryhma (18 prosenttia) on todennakdisemmin kuin ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa 15-
vuotiaana tai sitd nuorempana (12 prosenttia) tai 16-19-vuotiaana (14 prosenttia), ettd heidan
sisaltonsa ei ole heille kiinnostavaa tai merkityksetonta. He (12 prosenttia) sitéd vastoin mainitsevat
syyksi luottamuksen puutteen EU:n toimielinten tietoihin harvemmin kuin ne, jotka ovat jo
suorittaneet opintonsa (16—17 prosenttia).
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5.4. Mahdollisia motiiveja EU:n toimielinten seuraamiseen sosiaalisessa mediassa

Vastaajilta, jotka ilmoittivat, etteivat he seuraa aktiivisesti EU:n toimielimia sosiaalisessa mediassa,
kysyttiin, mika saisi heidat todennakdisemmin seuraamaan naita institutionaalisia tileja.

Hieman yli joka viides seuraaja mainitsee mahdollisena motiivina sellaisten aiheiden kattavuuden,
jotka ovat heille henkildkohtaisesti merkityksellisempia (22 %), ja sen jalkeen selkedmman ja
helpommin ymmarrettavan kielen (20 %).

Muita mahdollisia motivaattoreita ovat muun muassa sisaltd omalla aidinkielelldadan (15 %),
kiehtovammat tietomuodot (kuten lyhyet videot tai animoidut infografiikat) (15 %), tihedmmin
paivitettavat tiedot EU:n politiikoista ja paatoksistd (15 %) ja se, ettd nama tilit ovat heille
nakyvampia (14 %). Yksi kymmenesta ei-seuraavasta henkiléstd mainitsee muiden luotettavien
tilien suositukset tai osuudet (10 %) mahdollisena motiivina EU:n toimielinten seuraamiseen
sosiaalisessa mediassa.

Noin kolmannes (32 %) ei-seuraavista vastaajista ilmoitti, ettd mikaan ei saisi heitd noudattamaan
naita tileja.
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Kysymys 11 Mika saisi sinut seuraamaan todennakoisemmin Euroopan unionin

(EU) toimielinten tileja sosiaalisessa mediassa?
[useita vastauksia]

Kattavat aiheet, jotka ovat minulle henkilokohtaisesti merkity 22 mpid
Selkedmpi ja helpommin ymmarrettava kieli

Sisalto aidinkielellani

— =
(28 N9

Kiinnostavammat tietomuodot (kuten lyhyet videot tai animoidut infografiikat)

(9]

EU:n politiikkoja ja paatoksia paivitetadan useammin 1

N

Jos nama tilit olisivat minulle ndkyvampia |

Suositukset tai osakkeet muilta tileiltd, joihin luotan

Muuta

|
w

Mikddn ei saisi minua seuraamaan ndita tileja.

mﬁ

En tieda

(%)Perus: n=22 171- Jos EU:n toimielimid ei seurata aktiivisesti sosiaalisessa mediassa

(Q8)
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Maakohtaiset erot

18 jasenvaltiossa muut kuin seuraajat mainitsevat yleisimmin aiheet, jotka ovat heille
henkilokohtaisesti merkityksellisempia, mahdollisena motiivina seurata EU:n toimielimia
sosiaalisessa mediassa. Eniten vastaajia oli Kroatiassa (36 %) ja Maltassa (36 %). Pienin osuus
tdman motiivin valinnasta on Belgiassa (17 %).

Viidessa jasenvaltiossa muut kuin seuraajat mainitsevat useimmiten selkedmman ja helpommin
ymmarrettavan kielen mahdollisena motiivina: Portugali (29 %), Romania (29 %), Italia (27 %),
Espanja (26 %) ja Belgia (21 %). Tama potentiaalinen motivaattori sijoittuu myds ensimmaiseksi
yhdessa heille henkilokohtaisesti tarkeiden aiheiden kattavuuden kanssa Ranskassa (18%).
Vahiten tata motiivia osoittavia muita kuin seuraajia on Tanskassa (12 %).

Liettuassa (32 %) ja Unkarissa (27 %) suurin mahdollinen motivaatiotekija on tyytyvaisyys
aidinkieleen. Sita vastoin harvempi kuin yksi kymmenesta seuraamatta jaaneesta irlantilaisesta (5
%) ilmoittaa tasta motiivista.

Muiden kuin seuraajien osuus vaihtelee 10 prosentista (TSekki) 28 prosenttiin (Kypros) ja
mainitsee kiehtovammat tietomuodot (kuten lyhyet videot tai animoidut infografiikat) mahdollisena
motivaattorina.

Niiden osuus, joka viittaa siihen, ettd ne noudattaisivat naita tilejd todennakdisemmin, jos EU:n
politiikkoja ja paatoksia paivitettaisiin useammin, vaihtelee Kroatian (8 prosenttia) ja Alankomaiden
(8 prosenttia) alle kymmenesta ja Kyproksen joka neljannella (25 prosenttia) vastaajalla.

Luxemburgissa (24 prosenttia) ja Ruotsissa (22 prosenttia) muut kuin seuraajat mainitsevat
yleisimmin mahdollisena motivaattorina, jos nama tilit olivat heille nakyvampia. Useampi kuin joka
viides ei-seuraaja Kyproksella (29 %) mainitsee myds tdman motiivin. Toisaalta yksi kymmenesta
(10 %) seuraamattomasta saksalaisesta on samaa mielta.

Eniten suosituksia tai osuuksia muilta tileiltd, joihin ne luottavat mahdollisena motiivina, on
Kyproksella (18 %), ja vahiten Ranskassa (6 %).

Viidessa jasenvaltiossa yli kolmannes vastaajista kuitenkin totesi, ettd mikdan ei pakota heita
noudattamaan naita tileja kuin valitsemaan mahdollisia motiiveja. Nain on Saksassa (43 %),
Ranskassa (43 %), Alankomaissa (43 %), Belgiassa (39 %) ja Itavallassa (36 %). Sen sijaan
Liettuassa (15 prosenttia), Romaniassa (16 prosenttia), Kyproksessa (16 prosenttia) ja Maltassa
(18 prosenttia) harvempi kuin joka viides ei-seuraavista vastaajista yhtyy tdhan nakemykseen.
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Kysymys 11 Mika saisi sinut seuraamaan todennakoéisemmin Euroopan unionin (EU) toimielinten
tileja sosiaalisessa mediassa? [useita vastauksia]

EU:n

’;?:e"";’ft Selkedm Kiinnostav politiikkoj ~ Jos Mikzin

. ’ pi ja ammat aja nama . . ei saisi

jotka ovat h Sisalts ti AN " Suositukset tai ;

minulle elp_om ___lgalt.o tietomuod paaj[_ok3| .t".'t osakkeet muilta Muut _"4a

min aidinkiel ot (kuten a olisivat N seuraam . _ ..

henkiloko . . U . tileilta, joihin a tieda

htaisesti Ymmarre ellani lyhyet  paivitetd minulle luotan aan

merkitvks ttava videot tai an nakyva naita

eIIisemypié kieli animoidut) useammi  mpia tileja.

n

S 20 15 15 15 14 10 3 32 8
BE 17 21 12 14 11 12 9 2 39 9
BG 32 23 27 15 10 13 12 3 25 5
Cz 22 20 21 10 12 14 9 2 30 9
DK 18 12 12 13 11 13 10 5 33 15
DE 20 15 10 11 15 10 9 3 43 9
EE 26 20 25 15 15 14 12 2 29 6
IE 25 24 5 17 16 21 13 4 23 8
EL 27 24 21 21 18 16 16 4 23 3
ES 24 26 16 17 15 16 15 5 25 6
FR 18 18 11 15 12 15 6 2 43 7
HR 36 22 26 17 8 12 11 3 24 6
IT 22 27 16 17 19 15 11 2 21 9
CYy 35 24 22 28 25 29 18 3 16 4
Lv 28 18 21 14 12 14 10 2 23 10
LT 28 25 32 20 13 15 11 3 15 9
LU 23 19 15 22 14 24 8 5 24 9
HU 20 18 27 14 12 15 8 4 29 8
MT 36 25 13 27 17 23 15 5 18 5
NL 16 15 11 15 8 14 8 3 43 9
AT 25 15 12 13 18 11 10 3 36 8
PL 23 22 22 16 17 16 13 2 22 12
PT 20 29 18 17 18 17 10 3 22 9
RO 27 29 26 18 20 18 13 2 16 7
Sl 30 14 18 21 16 13 16 3 25 6
SK 22 15 19 15 15 16 12 3 28 10
Fl 29 18 19 15 13 19 10 3 22 12
SE 21 13 10 14 12 22 12 4 25 15

Huomautus: (Alkuperaisessa...) Mitéd suurempi on vastauksen valitseva osuus, sitd tummempi sininen/oranssi solu. Kunkin maan
parhaiten sijoittunut vastaus esitetdan tummansinisella/valkoisella kirjasinlajilla.

(%), perustaso: n=22 171 — Jos EU:n toimielimia ei seurata aktiivisesti sosiaalisessa mediassa (Q8)
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Sosiodemografiset nakokohdat

Nuoremmat (15-24-vuotiaat ja 25-39-vuotiaat) muut kuin seuraajat ovat 55-vuotiaita ja sita
vanhempia todennakdisemmin motivoituneita seuraavista syista: kiehtovammat tietomuodot (kuten
lyhyet videot tai animoidut infografiikat) (26 % ja 21 % vs. 9 %), heille henkilokohtaisesti
merkityksellisempien aiheiden kattavuus (26 % ja 24 % vs. 19 %), EU:n toimintapolitiikkoja ja
paatoksia koskevat paivitykset useammin (19 % ja 18 % vs. 13 %), tilin nékyvyyden lisddminen (21
% ja 18 % vs. 11 %) ja luotettavat suositukset (15 % ja 14 % vs. 8 %). Sita vastoin todennakoisyys
osoittaa, ettd mikdan ei motivoisi heitd, kasvaa idn myo6ta: 15-24-vuotiaista 18 prosenttia ja 55
vuotta tayttaneista 39 prosenttia.

Koulutus vaikuttaa myds mahdollisiin motivaattoreihin. Muita kuin seuraajia, jotka opiskelevat
edelleen, motivoivat todennakdisemmin seuraavat tekijat kuin niita, jotka ovat jo suorittaneet
opintonsa: heille henkildkohtaisesti merkityksellisempien aiheiden kattavuus (28 % vs. 18-23 %),
kiinnostavammat tietomuodot (26 % vs. 11-16 %), tihedmmat paivitykset EU:n politiikoista ja
paatoksista (19 % vs. 13—-16 %), tilin nakyvyyden lisdaminen (22 % vs. 12-15 %) ja luotettavat
suositukset (17 % vs. 9-10 %). Toisaalta on epatodennakdisempaa, ettd ne, jotka ovat jo
suorittaneet opintonsa, eivat sanoisi mitdan, mika motivoisi heita (18 % vs. 32-35 %).
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5.5. Haluttu sisalto EU:n toimielimilta

Vastaajilta kysyttiin myos, minka tyyppista sosiaalisen median sisaltda he pitavat kiinnostavana
EU:n toimielimeltd (kuten Euroopan parlamentilta).

Yli nelja kymmenestéa vastaajasta (45 %) ilmoittaa ajankohtaiset uutiset ja paivitykset haluamanaan
sisalténa EU:n toimielimilta.
Toisaalta harvempi kuin yksi neljdstd vastaajasta ilmoittaa suuntausanalyysin ja tulevaisuuden

ennusteet (23 prosenttia) ja vuorovaikutteisen sisallon (esim. kysymykset ja vastaukset, kuten
poliitikkojen tai virkamiesten kanssa, tapahtumien suorat Iahetykset) (23 prosenttia).

Noin joka viides vastaaja ilmaisi kiinnostuksensa datan visualisointiin ja tilastointiin (21 %),
koulutusmateriaaliin toimintapolitiikoista ja prosesseista (21 %), kulissien takaisiin valahdyksiin
institutionaalisesta toiminnasta (20 %) ja historiallisiin tietoihin (esim. keskeiset tapahtumat,
vuosipaivat) (19 %). Pienin osuus mainitsee viihdyttdvan sisallon (esim. tietokilpailut, meemit) (14
%).

Joka viides (20 %) vastaajista ilmoitti, ettei mikdan naista sosiaalisen median sisaltotyypeista olisi
heidan mielestdan kiinnostavaa EU:n toimielimelta.

Kysymys 12 Minka tyyppinen sosiaalisen median sisilto olisi mielestasi
kiinnostavaa EU:n toimielimelta (kuten Euroopan parlamentilta)?

[useita vastauksia]
Ajankohtaiset uutiset ja paivity

Trendianalyysi ja tulevaisuuden ennustee
Vuorovaikutteinen sisdltd (esim. kysymyksia ja vastauksia, kuten 23

poliitikkojen tai virkamiesten kanssa, tapahtumien suorat lahetykset)
Datan visualisoinnit ja tilastot

Koulutusmateriaalia politiikoista ja prosesseista
Kulissien takana vdlahdyksid institutionaalisesta toiminn
Historialliset tiedot (esim. keskeiset tapahtumat, vuosipm

Viihdyttava sisalto (esim. tietokilpailut, meemi

Muuta I 3
Ei mikéan naistd
En tieda Be

(%) Perustaso: n= 26 121 - Kaikki vastaajat
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Maakohtaiset erot

Kaikissa EU27-jasenvaltioissa ajankohtaiset uutiset ja paivitykset ovat yleisimmin mainittu
sosiaalisen median sisaltétyyppi, jota vastaajat pitdvat kiinnostavana EU:n toimielimeltd (kuten
Euroopan parlamentilta). Eniten tallaisia sisaltdja mainitaan Kyproksessa (62 %), Maltassa (58 %),
Luxemburgissa (56 %) ja Liettuassa (56 %), ja vahiten Ranskassa (37 %).

Niiden vastaajien osuus, jotka ilmoittavat suuntausanalyysin ja tulevaisuuden ennusteet
haluamanaan sisaltétyyppina EU:n toimielimissa, vaihtelee alle viidesosasta Saksassa (15 %),
Alankomaissa (16 %), Belgiassa (17 %), Itavallassa (18 %), Ruotsissa (18 %) ja Tanskassa (19 %)
ja neljastd kymmenesta (40 %) Romaniassa.

Vastaajien osuus vaihteli Alankomaiden noin yhdestd kymmenesta (11 prosenttia) Kyproksen (37
prosenttia) ja Romanian (35 prosenttia) yli kolmannekseen. Vastaajien mukaan vuorovaikutteinen
sisaltd (esim. kysymykset ja vastaukset, kuten poliitikkojen tai virkamiesten kanssa, tapahtumien
suoratoistolahetykset) on heidan suosimansa sisaltotyyppi.

Hieman yli kolme kymmenesta (32 %) romanialaisesta vastaajasta iimoittaa tietojen visualisoinnin
ja tilastot haluamakseen sisaltotyypiksi. Sitd vastoin 13 prosenttia alankomaalaisista vastaajista on
samaa mielta.

Yli 30 prosenttia vastaajista Romaniassa (33 prosenttia), Italiassa (32 prosenttia), Irlannissa (31
prosenttia) ja Maltassa (31 prosenttia) ilmaisi kiinnostuksensa siihen, ettd EU:n toimielimet
tarjoavat sosiaalisessa mediassa koulutusmateriaalia toimintapolitiikoista ja prosesseista. Toisaalta
joka kymmenes vastaaja Ranskassa pitaa tallaista sisaltéa parempana.

Osuus vastaajista vaihteli Latvian 13 prosentin ja Bulgarian (27 %), Romanian (27 %), Suomen (27
%), Luxemburgin (27 %), Kyproksen (26 %) ja Unkarin (26 %) valilla.

Eniten vastaajia, jotka ilmoittivat aiempia tietoja (esim. keskeiset tapahtumat, vuosipaivat) EU:n
toimielinten suosimaksi sisaltétyypiksi, oli Kyproksella (33 %) ja Maltalla (32 %). Toisaalta pienin
osuus on Alankomaissa (13 %).

Vastaajien osuus, joka vaihteli Italian ja Alankomaiden 11 prosentista Maltan 26 prosenttiin, piti
viihdyttavaa sisaltéa (esim. tietokilpailuja ja meemeja) haluttuna sisaltétyyppina EU:n toimielinten
tileilta.
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Kysymys 12 Minka tyyppinen sosiaalisen median sisalto olisi mielestasi kiinnostavaa EU:n
toimielimelta (kuten Euroopan parlamentilta)? [useita vastauksia]

EU2
7

BE
BG
Ccz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

Huomautus: (Alkuperaisessa...) Mitd suurempi on vastauksen valitseva osuus, sitd tummempi sininen/oranssi solu. Kunkin maan

Ajanko Trendian
htaiset alyysi ja
uutiset tulevaisu

ja uden
paivity ennustee
kset t
45 23
41 17
51 35
40 22
40 19
45 15
47 29
51 25
52 28
45 24
37 20
46 28
45 27
62 33
46 27
56 28
56 25
52 21
58 28
41 16
44 18
49 32
52 34
49 40
47 34
46 25
52 20
45 18

Vuorovaikutt
einen sisalto
(esim.
kysymyksia
ja
vastauksia,
kuten
poliitikkojen
tai
virkamiesten
kanssa,
tapahtumien
suorat
[ahetykset)

23

17
24
22
16
20
26
27
33
28
19
26
24
37
20
19
27
29
25
11
23
25
24
35
24
26
23
23

Datan

Koulutusm
ateriaalia

Kulissien
takana

Historialli
set tiedot
(esim.

visualiso politiikoista valahdyksia keskeiset
institutionaalis tapahtum

innit ja

tilastot prosesseist

21

14
27
18
14
17
22
18
21
27
19
20
25
24
19
22
28
15
27
13
17
23
29
32
21
21
24
21

ja

a

21

15
21
17
14
17
26
31
25
23
10
20
32
30
19
17
23
18
31
18
17
23
28
33
18
19
14
23

esta
toiminnasta

20

17
27
18
17
22
17
23
19
22
15
20
19
26
13
18
27
26
25
19
25
20
16
27
23
25
27
18

at,
vuosipaiv
at)

19

16
21
19
19
17
18
26
29
21
15
20
17
33
17
24
25
21
32
13
19
21
24
28
20
18
20
19

Viihdyttav
a sisaltod
(esim.
tietokilpail
ut,
meemit)

14

14
14
15
12
15
17
19
15
16
12
20
11
24
15
16
14
16
26
11
14
16
15
15
19
17
16
12

parhaiten sijoittunut vastaus esitetdan tummansinisella/valkoisella kirjasinlajilla. Vastausta "en tieda” ei nayteta.
(%), perustaso: n=26 121 — Kaikki vastaajat
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Sosiodemografiset nakokohdat

Miehet mainitsevat naisia todennakdisemmin trendianalyysin ja tulevaisuuden ennusteet (26 % vs.
21 %) seka tietojen visualisoinnin ja tilastot (25 % vs. 18 %) haluamanaan sosiaalisen median
sisalténa EU:n toimielimissa.

Ika vaikuttaa EU:n institutionaalisen sosiaalisen median sisallon mieltymyksiin. Vanhemmat 55-
vuotiaat ja sitd vanhemmat vastaajat pitdvat nuorempia ikdryhmia todenndkéisemmin
ajankohtaisista uutisista ja paivityksista (48 prosenttia vastaajista ja 40 prosenttia 15—24-vuotiaista
vastaajista), mutta he ovat vahemman kiinnostuneita seuraavista: trendianalyysi ja tulevaisuuden
ennusteet (21 % vs. 24-26 %), vuorovaikutteinen sisaltd (17 % vs. 21-33 %), tietojen visualisoinnit
ja tilastot (16 % vs. 21-27 %), koulutusmateriaali (15 % vs. 20-28 %), kulissien takaiset
valahdykset institutionaalisesta toiminnasta (16 % vs. 20-27 %), historialliset tiedot (15 % vs. 17—
25 %) ja viihdyttava sisaltd (7 % vs. 14-25 %).

Vield opiskelevat vastaajat ovat todenndkdisemmin kiinnostuneita vuorovaikutteisesta sisallosta
(35 % vs. 19-24 %), tietojen visualisoinnista ja ftilastoista (28 % vs. 13-25 %),
koulutusmateriaalista (31 % vs. 17-22 %), nakemyksista laitostyoskentelysta kulissien takana (28
% vs. 15-22 %), historiallisista tiedoista (27 % vs. 15-21 %) ja viihdyttavasta sisallosta (24 % vs.
11-14 %) kuin vastaajat, jotka ovat jo suorittaneet opintonsa loppuun. Tama ryhma ja vahintaan
20-vuotiaat koulutuksensa paattaneet ilmaisevat myos todenndkdisemmin kiinnostuksensa
trendianalyysiin ja tulevaisuuden ennusteisiin kuin nuoremmat koulutuksensa paattaneet (29 % ja
27 % vs. 14-19 %). Ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa 15-vuotiaana tai sitd nuorempana (33 %),
eivat ole yhta todennakoéisesti kiinnostuneita ajankohtaisista uutisista ja paivityksistda EU:n
toimielinten sosiaalisen median sisalténa kuin ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa vanhemmalla
ialla (44-48 %) tai jotka opiskelevat edelleen (45 %).
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6. Sosiaalisen median poliittisen sisallon alustavat
muodot

6.1. Ajankohtaista tietoa suositeltavassa muodossa

Taman jalkeen vastaajilta, jotka kayttavat sosiaalista mediaa ja/tai alustoja saadakseen tietoa
sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista, kysyttiin, missa muodossa he haluavat tallaista
tietoa sosiaalisessa mediassa.

Yli nelja kymmenestad kayttdjastéd (46 %) ilmoittaa suosivansa lyhyitéa tekstipohjaisia julkaisuja
(esim. kuvia, joissa on lyhyt teksti, tilapaivityksia) (46 %). noin nelja kymmenesta (41 %) suosii
lyhyita videoita (esimerkiksi TikTok, Instagram Reels, alle 1 minuutti). Taman jalkeen suositaan
keskipitkia videoita (esim. 1-5 minuuttia) (39 %) ja pidempia videoita (esim. YouTube, yli 5
minuuttia) (35 %), joista jokaisen valitsee yli kolmasosa kayttajista.

Neljassa sisaltbmuodossa kayttajien mieltymysasteet olivat lahes yhta suuret. Kumpaakin kannatti
noin neljdsosa vastaajista: tarinat (esim. Instagram Stories) (26 %), pidemmat tekstipohjaiset
artikkelit (esim. artikkelit, blogikirjoitukset) (25 %), suorat lahetykset tai live-videot (24 %) ja
podcastit (24 %).

Pienemmissa osakkeissa mainitaan infografiikat tai kaaviot (animoidut tai animoimattomat) (19 %)
ja uutiskirjeet (esim. LinkedIn-uutiskirjeet, Substack) (15 %).

Kysymys 15 Mitka seuraavista muodoista ovat mielestasi yleisimpia
sosiaalisen median ajankohtaisia yhteiskunnallisia ja poliittisia asioita
koskevia tietoja varten?
[lLW\t/%tv?eSI@H‘ﬁgﬁjaisetjulkaisut (esim. kuvat, joissa on lyhyt teksti, tiI
Lyhyet videot (esim. TikTok, Instagram Reels, alle 1 minuutti)
Keskipitkat videot (esim. 1-5 minuuttia)
Pidemmat videot (esim. YouTube, yli 5 minuuttia
Tarinoita (esim.
Pidemmat tekstipohjaiset artikkelit (esim. artikkelit, bItukset)
Live-lahetykset tai live-videot

Podcastit

Infografiikat tai kaaviot (animoidut tai animomat)

Uutiskirjeet (esim. LinkedIn-uutiskirjeet, Substack)
Muuta I 2
Ei mikaan naista || 3
En tieda I

(%)Perus: n=14 380- Kayttda sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja tiedottamiseen sosiaalisista ja poliittisista
ajankohtaisista asioista (Q4a)
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Maakohtaiset erot

Lyhyeen tekstiin perustuvat julkaisut (esim. kuvat, joissa on lyhyt teksti, tilannepaivitykset)
nousevat sosiaalisen median ajankohtaistietojen ensisijaiseksi esitysmuodoksi kaikissa
jasenvaltioissa viitta lukuun ottamatta. Suurimmat tdmantyyppiset osuudet ovat Itavallassa (51 %),
Kyproksessa (51 %), Maltassa (50 %), Luxemburgissa (50 %) ja Portugalissa (50 %). Vahemman
kuin nelja kymmenesta on sitd vastoin samaa mielta Liettuassa (35 %) ja Irlannissa (37 %).

Kyproksessa (52 %), Irlannissa (51 %), Romaniassa (48 %) ja Espanjassa (46 %) kayttajat
valitsevat useimmiten Iyhyitad videoita (esim. Toisaalta alle kolme kymmenesta kayttajasta
Liettuassa (27 %) on samaa mielta.

Romaniassa keskipitkat videot (esim. 1-5 minuuttia) on ilmoitettu huippuluokan formaattityypiksi
yhdessa lyhyiden videoiden kanssa (kummankin mainitsi 45 prosenttia vastaajista). Vahemman
kuin kolme kymmenesta (28 %) kayttajasta sita vastoin ilmaisee taman mieltymyksen Latviassa.

Pidemmat videot (esim. YouTube, yli 5 minuuttia) ovat Liettuan kaikkien tietomuotojen ykkossijalla
(41 %). Yli neljda kymmenesta kayttgjastd on samaa mieltd myds Romaniassa (44 %) ja
Espanjassa (41 %). Sita vastoin yksi viidestd (20 prosenttia) kayttdjista pitda tatd ndkemysta ylla
Maltassa.

Eniten kayttajia, jotka ilmoittavat tarinoita (esim. Instagram Stories) suosituimpana muotona
sosiaalisessa mediassa, on Luxemburgissa (34 %) ja Irlannissa (31 %). Sen sijaan pienimmat
osuudet ovat Latviassa (14 %) ja Liettuassa (15 %).

Niiden kayttajien osuus, jotka suosivat pidempia tekstipohjaisia artikkeleita (esim. artikkeleita,
blogikirjoituksia) sosiaalisen median tietomuotona, on suurin Kreikassa (34 %) ja pienin Latviassa
(15 %).

Yli kolme kymmenesta kayttdjastd Kreikassa (34 %), Puolassa (33 %), Bulgariassa (32 %),
Unkarissa (32 %) ja Liettuassa (31 %) ilmoittaa pitdvansa live-lahetyksia tai -videoita parempana
vaihtoehtona. Sitd vastoin noin joka kymmenes (11 %) alankomaalainen kayttgja yhtyy tahan
nakemykseen.

Ainakin kolmannes kayttijista Kyproksella (38 prosenttia), Romaniassa (38 prosenttia) ja TSekissa
(33 prosenttia) ilmoittaa pitdvansd podcasteja parempana sosiaalisen median ajankohtaisten
asioiden tietomuotona. Latviassa sita vastoin 13 prosenttia kayttajista on tata mielta.

Niiden kayttajien osuus, joiden osuus vaihtelee 11 prosentista (Bulgaria, Liettua ja Unkari) 26
prosenttiin (Luxemburg), pitda infograafeja tai kaavioita (animoituja tai animoituja) tietomuotoisina.

Tanskassa (22 %) ja Ruotsissa (21 %) yli viidennes kayttdjista pitaa yleisesti parempana, etta
ajankohtaisista asioista tiedotetaan sosiaalisessa mediassa uutiskirjeiden muodossa (esim.
LinkedIn-uutiskirjeet, Substack). Sitd vastoin harvempi kuin joka kymmenes kayttaja Kroatiassa (4
%), Latviassa (6 %), Liettuassa (6 %), Slovakiassa (7 %), Virossa (7 %) ja TSekissa (8 %) on
samaa mielta.
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Kysymys 15 Mitka seuraavista muodoista ovat mielestasi yleisimpia sosiaalisen median
ajankohtaisia yhteiskunnallisia ja poliittisia asioita koskevia tietoja varten? [useita vastauksia]

Lyhyet
tekstipohja Pidemma
iset Lyhyet Keskipit Pidemm t Infografiika e
julkaisut v?d;/ot _k'atp 4t videot tekstipohj _Live- 4 tai U”(t(':’s‘m?et
(esim. (¢S|m. wdgot (esim. Tarinoita qlset _ Iahety!< Podcast kgawpt LinkedIn-
kuvat, TikTok, (esim. YouTub . artikkelit set tai . (animoidut .
joissaon Instagram 1-5 e, ylib (esim (esim. live- it tai uutiskirjeet
thyt Regls, allg minuutti minuutti artik.k.ellit,l videot animoimatt Subs,tack)
teksti, 1 minuutt) a) a) blogikirjoi omat)
tilapaivityk tukset)
set)
P2 e 41 39 35 26 25 24 24 19 15
BE 44 40 31 26 24 26 19 17 18 18
BG 47 33 36 31 18 22 32 26 11 10
Ccz 45 39 34 36 27 23 27 33 13 8
DK 40 37 31 30 20 27 15 25 18 22
DE 49 42 37 37 28 28 21 24 23 20
EE 43 37 37 34 19 26 24 18 19 7
IE 37 51 36 31 31 17 22 27 16 16
EL 48 40 39 35 23 34 34 19 20 19
ES 40 46 39 41 26 26 23 30 17 12
FR 47 42 41 34 29 24 21 18 21 17
HR 49 39 41 27 21 18 25 24 14 4
IT 46 43 45 34 28 25 25 19 22 13
CcY 51 52 42 23 26 25 29 38 19 15
LV 42 35 28 31 14 15 23 13 12 6
LT 35 27 35 41 15 27 31 19 11 6
LU 50 48 36 29 34 23 14 27 26 10
HU 48 34 38 32 17 26 32 29 11 10
MT 50 48 33 20 28 19 24 27 25 13
NL 44 33 33 28 18 22 11 19 21 17
AT 51 46 36 31 25 24 21 19 20 19
PL 46 39 37 35 28 26 33 26 20 11
PT 50 37 42 26 28 19 26 21 17 13
RO 44 48 48 44 23 27 27 38 14 16
Sl 47 38 36 31 21 21 30 14 14 13
SK 44 34 33 30 21 24 28 30 14 7
Fl 49 39 38 32 25 24 20 22 20 15
SE 43 37 33 32 27 26 17 21 14 21

Huomautus: (Alkuperaisessa...) Mitéa suurempi on vastauksen valitseva osuus, sitd tummempi sininen solu. Kunkin maan parhaiten
sijoittunut vastaus esitetdan tummansinisella/valkoisella kirjasinlajilla. Vastauksia "muut”, "ei mitdan naista” ja "en tieda” ei esiteta.

(%), perustaso: n=14 380 — Kayttaa sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja tiedottamiseen sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista
asioista (Q4a)
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Sosiodemografiset nakokohdat

Naiset suosivat miehid todennakdisemmin lyhyitd tekstipohjaisia julkaisuja (48 % vs. 43 %) ja
tarinoita (esim. Instagram Stories) (29 % vs. 23 %) sosiaalisen median muodoina ajankohtaistietoa
varten. Miehet puolestaan ilmoittavat todenndkdisemmin pidempia videoita (esim. YouTube, yli 5
minuuttia) (42 % vs. 28 %) ja pidempia tekstipohjaisia artikkeleita (esim. artikkelit, blogikirjoitukset)
(28 % vs. 23 %).

Mitd nuorempia kayttajat ovat, sitd todennakdisemmin he suosivat lyhyitd videoita (esim. 60
prosenttia 15-24-vuotiaista ja 26 prosenttia 55-vuotiaista ja sitd vanhemmista) ja tarinoita (esim.
Instagram-tarinoita) (36 prosenttia ja 15 prosenttia). Toisaalta 15—24-vuotiaat kayttajat suosivat
vahemman uutiskirjeita (9 % vs. 15—-19 %) ja suoratoistoja tai live-videoita (17 % vs. 23-29 %). 25—
39-vuotiaat suosivat muita ryhmia todennakdisemmin podcasteja (29 % vs. 20-23 %), kun taas
tama ryhma ja 40-54-vuotiaat suosivat muita ikaryhmia todennakdisemmin pidempia
tekstipohjaisia artikkeleita (28 % vs. 21-24 % muista ikdryhmista). Toisaalta 55-vuotiaat ja sita
vanhemmat ryhmat suosivat muita ikdryhmia harvemmin pidempia videoita (31 % vs. 35-38 %) ja
infograafeja tai kaavioita (11 % vs. 18-25 %).

Joitakin eroja on havaittavissa myds koulutuksessa. Vield opiskelevat kayttgjat suosivat muita
ikdryhmia todennakdisemmin lyhyita videoita (57 % vs. 36—40 %), tarinoita (35 % vs. 21-26 %) ja
infografiikkaa tai kaavioita (27 % vs. 12-21 %), mutta he suosivat harvemmin suoria lahetyksia tai
live-videoita (17 % vs. 26 % niista, jotka ovat suorittaneet opintonsa 16—19-vuotiaina tai yli 20-
vuotiaina). Toisaalta ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa vahintdan 20-vuotiaina, ovat
todennakdisemmin kuin ne, jotka ovat suorittaneet sen nuorempina, ja ne, jotka viela opiskelevat,
suosivat pidempia tekstipohjaisia artikkeleita (29 % vs. 18-24 %) ja uutiskirjeitd (18 % vs. 10-13 %).
Kayttajat, jotka ovat suorittaneet opintonsa 15-vuotiaina tai sitd nuorempina, suosivat muita
koulutustasoja harvemmin lyhyita tekstipohjaisia julkaisuja (33 % vs. 45-49 %).
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6.2. Videosisallon mieltymykset ajankohtaisiin asioihin

Vastaajia, jotka kayttivat sosiaalista mediaa ja/tai alustoja saadakseen tietoa sosiaalisista ja
poliittisista ajankohtaisista asioista, pyydettin myds ilmaisemaan videosisdltéad koskevat
mieltymyksensa suhteessa sosiaalisen median ajankohtaisiin tietoihin.

Yli nelja kymmenestd kayttgjastad ilmoittaa pitdvansa parempana videoita, joissa tarkastellaan
perusteellisesti ajankohtaisia asioita (47 prosenttia), asiantuntijoiden (esim. tutkijoiden tai
poliittisten analyytikoiden) haastatteluja (44 prosenttia) ja sellaisten jokapaivaisten ihmisten tai
kansalaisten haastatteluja, joihin ongelma vaikuttaa (42 prosenttia).

Hieman yli kolmannes kayttajista viittaa poliitikkojen tai valtion virkamiesten haastatteluihin (34%)
ja kolme kymmenesta (30%) kayttajista ilmoittaa videoiden yhdistdvan kameran ihmisia grafiikoilla,
tekstilla tai animaatioilla suosituimmiksi videosisalldiksi ajankohtaisista asioista.

Pienemmissd osuuksissa mainitaan toisaalta poliitikkojen puheet (21 %), sisalldntuottajien
henkilokohtaiset vlogit tai kommenttivideot (19 %) ja animoidut videot ilman oikeita ihmisia (13 %).

Vahemman kuin yksi kymmenesta (5 %) kayttajasta ei pida tallaista sisaltdd parempana.

Q16 Jos haluat videoita sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista

sosiaalisessa mediassa, minka tyyppista sisiltoa pidat parempana?
[useita vastauksia]

Videoita ajankohtaisten asioiden syvallisesta|Zy G
Asiantuntijoiden (esim. tutkijoiden tai poliittisten analyytikkoje|ZZ Nt

Haastattelut niiden arjen ihmisten/kansalaisten kanssa, joihin on|[ZEk=a
Poliitikkojen tai valtion virkamiesten haastattelut

Videot, jotka yhdistavat kamerassa olevat henkilét grafiikkaan, tekstiin {EJgjjjiletioihin
Poliitikkojen puheenvuorot
Sisdllontuottajien henkilokohtaiset viogit tai kommenttividem
Animoituja videoita ilman oikeita ihmisia
Muuta I 3
Ei mikaan naista | 5

En tieda | 3

(%) Perustaso: n=14 380 - Kayttaa sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja tiedottamiseen sosiaalisista ja
poliittisista ajankohtaisista asioista (Q4a)
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Maakohtaiset erot

Videot, joissa tarkastellaan perusteellisesti ajankohtaisia asioita, nousevat esiin sosiaalisen median
ajankohtaisia asioita koskevan videosisallon tarkeimpana tyyppind 11 jasenvaltiossa. Eniten
tallaisia videosisaltdja on Liettuassa (56 %), Italiassa (54 %) ja Saksassa (52 %). Sitd vastoin
hieman yli kolmannes kayttdjista on samaa mielta Belgiassa (35 %).

Yhdeksassa jasenvaltiossa asiantuntijoiden (esim. tutkijoiden tai poliittisten analyytikoiden)
haastattelut ovat suosituin videosisaltotyyppi, jota kayttajat suosivat sosiaalisessa mediassa:
Bulgaria (54 %), Kypros (54 %), Romania (52 %), Malta (51 %), Puola (51 %), TSekki (47 %),
Luxemburg (47 %), Alankomaat (40 %) ja Belgia (37 %). Myds Virossa asiantuntijoiden haastattelut
sijoittuvat ensimmaiselle sijalle yhdessa ajankohtaisia asioita perusteellisesti tutkivien videoiden
kanssa (48 %).

Kayttajat seitsemassa jasenvaltiossa mainitsevat useimmiten ongelmasta karsivien jokapaivaisten
ihmisten tai kansalaisten haastattelut ensisijaisena videosisaltotyyppina: Kroatia (57 %), Kreikka
(55 %), Irlanti (49 %), Slovakia (47 %), Ruotsi (44 %), Tanska (42 %) ja Latvia (42 %).
Tamantyyppinen videosisaltd sijoittuu myds ensimmaiseksi Kyproksella (54 prosenttia) yhdessa
asiantuntijoiden haastattelujen kanssa. Vahiten tallaisia sisaltdja valitsevia kayttajia on Ranskassa
(33 %).

Puolassa (43 %), Ruotsissa (43 %) ja Romaniassa (41 %) yli nelja kymmenesta kayttajasta pitaa
poliitikkojen tai viranomaisten haastatteluja ensisijaisena videosisaltond sosiaalisessa mediassa.
Sita vastoin Belgiassa noin joka viidennella kayttajalla on sama nakemys (26 prosenttia).

Pienemmat osuudet kayttdjista kaikissa jasenvaltioissa mainitsevat pitdvansa parempana
muuntyyppista videosisaltdéa ajankohtaisista asioista sosiaalisessa mediassa:

m Videot, jotka yhdistavat kamerassa olevat henkil6t grafiikkaan, tekstiin tai animaatioihin: osuus
vastaajista, ettd he pitdisivat tatd videosisaltdtyyppia parempana, vaihtelee Latvian 14
prosentista Ranskan 37 prosenttiin;

m Poliitikkojen puheenvuorot: 8 prosentista Latviassa 30 prosenttiin Romaniassa;

m Sisalldntuottajien henkilokohtaiset vlogit tai kommenttivideot: Ranskassa 11 prosenttia ja
Romaniassa 34 prosenttia;

m Animoituja videoita ilman oikeita ihmisia: Latviassa 7 prosenttia ja Belgiassa 19 prosenttia.

Harvempi kuin yksi kymmenesta vastaajasta kussakin jasenvaltiossa mainitsee, etta he eivat pitaisi
parempana mitdan tamantyyppista videosisaltoa.
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Q16 Jos haluat videoita sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista sosiaalisessa
mediassa, minka tyyppista sisaltda pidat parempana? [useita vastauksia]

Haastattelu Videot,
Videoita Asiantuntijoi t niiden jotka
ajankohtai den (esim. . yhdistavat Sisallontuotta , . . .
L arjen i G - Animoituja
sten tutkijoiden . Poliitikkojen kamerassa Poliitikkoje jien S
- : ihmisten/ka ; : . videoita
asioiden tai . tai valtion olevat n henkilokohtai .
o e nsalaisten . . o ilman
syvallisest poliittisten virkamiesten  henkilét puheenvuo set viogit tai o
. .. kanssa, . . oikeita
a analyytikkoj C haastattelut grafiikkaan, rot kommenttivid .~ T
joihin A ihmisia
tarkastelu en) ongelma tekstiin tai eot
sta  haastattelut "3 animaatioihi
vaikuttaa n
EU27 47 44 42 34 30 21 19 13
BE 35 37 35 26 32 17 21 19
BG 51 54 50 32 28 10 21 10
Cz 41 47 45 37 19 26 20 13
DK 41 41 42 34 29 20 19 12
DE 52 39 42 40 28 26 20 14
EE 48 48 46 33 27 17 21 12
IE 40 40 49 38 30 19 24 14
EL 49 49 55 27 32 15 24 17
ES 49 42 42 31 31 17 24 13
FR 42 38 33 28 37 18 11 14
HR 44 48 57 29 27 14 17 8
IT 54 44 39 28 32 16 14 11
CYy 45 54 54 36 31 15 20 10
Lv 39 37 42 27 14 8 19 7
LT 56 51 41 35 17 15 18 10
LU 45 47 45 34 33 21 17 16
HU 51 50 44 38 20 23 18 9
MT 37 51 49 37 29 18 19 14
NL 37 40 36 29 33 15 16 14
AT 44 41 40 31 28 21 22 13
PL 44 51 43 43 32 25 21 11
PT 49 45 45 39 25 21 16 13
RO 43 52 49 41 28 30 34 13
Sl 48 40 42 30 30 17 18 14
SK 46 42 47 35 19 19 19 8
Fl 48 47 43 34 25 23 22 11
SE 36 41 44 43 26 24 24 10

Huomautus: Mita suurempi vasteen valitseva osuus on, sitd tummempi sininen solu on. Kunkin maan parhaiten sijoittunut vastaus
esitetddn tummansiniselld/valkoisella kirjasinlajilla. Vastauksia "muut”, "ei mitadn naistd” ja "en tieda” ei esiteta.

(%), perustaso: n=14 380 — Kayttaa sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja tiedottamiseen sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista
asioista (Q4a)
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Sosiodemografiset nakokohdat

Miehet ilmoittavat naisia todennakdisemmin suositeltavina videosisaltotyyppeina poliitikkojen tai
valtion virkamiesten haastattelut (37 % vs. 31 %), videot, joissa ihmisid yhdistetddn kameraan
grafiikoilla, tekstilla tai animaatioilla (32 % vs. 27 %), seka poliitikkojen puheenvuorot (24 % vs. 17
%). Naiset puolestaan ilmoittavat todennakdisemmin taipumuksestaan haastatella tavallisia ihmisia
tai kansalaisia, joihin ongelma vaikuttaa (44 % vs. 39 %).

Jonkin verran vaihtelua videosisallon mieltymyksissd havaitaan myds idn mukaan. 55-vuotiaat ja
sitd vanhemmat kayttajat (51 prosenttia) suosivat muita ikdryhmia (42-46 prosenttia)
todennakdisemmin videoita, joissa tarkastellaan perusteellisesti ajankohtaisia asioita. Tama ryhma
on myds 15-24-vuotiaita todenndkdisemmin suosinut asiantuntijoiden haastattelujen muotoa (48
prosenttia vs. 38 prosenttia), jokapaivaisten ihmisten tai kansalaisten haastatteluja (44 prosenttia
vs. 39 prosenttia), poliitikkojen tai valtion virkamiesten haastatteluja (37 prosenttia vs. 31
prosenttia) ja poliitikkojen puheita (23 prosenttia vs. 19 prosenttia). Toisaalta 55-vuotiaat ja sita
vanhemmat kayttajat eivat nuorempia ikdryhmia todennakdisemmin ilmaise haluavansa videoita,
joissa yhdistyvat kameran kayttajat grafiikoilla, tekstilla tai animaatioilla (19 % vs. 29 %-39 %),
sisallontuottajien henkildékohtaisilla vlogeilla tai kommenttivideoilla (13 % vs. 20-25 %) ja
animoiduilla videoilla, joissa ei ole oikeita ihmisia (6 % vs. 11-18 %).

Ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa vahintdan 20-vuotiaina, pitavat todennakdisemmin
asiantuntijoiden haastatteluja (50 vs. 32-39 %) ja poliitikkojen haastatteluja (37 % vs. 28-33 %)
parempina kuin ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa nuorempina. tdma ryhma ja 16—19-vuotiaat
koulutuksensa paattaneet suosivat myds todennakdisemmin ajankohtaisia asioita perusteellisesti
tutkivia videoita kuin 15-vuotiaat tai sitd nuoremmat (47 prosenttia ja 49 prosenttia kummastakin,
kun vastaava luku on 39 prosenttia). Viela opiskelevat kayttajat ilmaisevat muita koulutustasoja
todennakdisemmin mieltymyksensa videoihin, joissa yhdistetdan ihmisia kameralla grafiikoilla,
tekstilla tai animaatioilla (41% vs. 22%-32%), sisalldntuottajien henkilokohtaisiin viogeihin tai
kommenttivideoihin (26% vs. 16%-19%) ja animoituihin videoihin ilman oikeita ihmisid (19% vs.
9%-13%). 16—19-vuotiaat kayttajat (24 %) pitavat muita ryhmia (17-20 %) todennakdisemmin
mieluummin poliitikkojen puheita. Kayttajat, jotka ovat suorittaneet opintonsa 15-vuotiaina tai sita
nuorempina (10 %), ilmoittavat muita koulutustasoja (3—6 %) todennakdisemmin, etteivat he pida
mitdan naista sisaltétyypeistad parempana.
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7. ATTITUDES TOWARDS THE EU Nayta tarkat
tiedot

7.1. Kiinnostus EU:n
politiikkaan Q23 Jotkut seuraavat, mita Euroopan
Vastaajile esitettiin  johdanto- unionin politiikassa tapahtuu, olivatpa
osa: “Jotkut seuraavat, mita vaalit kidynnissa tai eivat.
EU:n  politikassa tapahtuu, Toiset eivit ole niin kiilnnostuneita.
olivatpa vaalit kaynnissa tai  geyraatko, miti Euroopan unionin

eivat. Toiset eivat ole niin
-
kiinnostuneita.” Taman jalkeen politiikassa tapahtuu?

heiltd kysyttiin, seuraavatko he 2 2 Suurimman osan ajasta

EU:n politiikkaa. o
e Ajoittain

Hieman yli kaksi kymmenesta _

(22 %) vastaajasta ilmoittaa O Harvoln

seuraavansa “useimmiten” sit3, "‘g « ] 1 Ei koskaan tai lihes koskaan
mitd EU:n politikassa tapahtuu, . e tieds
ja yli nelja kymmenesta (44 %)

vastaajasta ilmoittaa tekevansa
niin "ajoittain”. Viidennes (21 %)
vastaajista mainitsee “harvoin”,
mitd EU:n politikassa tapahtuu.
Noin jOka kymmenes (11 %) (%) Perustaso: n=26 121 - Kaikki vastaajat
vastaa, ettd he eivat koskaan tai

l&hes koskaan tee niin.

Maakohtaiset erot

Latviaa (49 prosenttia) lukuun ottamatta enemmistd kaikissa jasenvaltioissa mainitsee, ettd se
seuraa EU:n politikassa tapahtuvia tapahtumia ainakin ajoittain (eli "ajoittain” ja "useimmiten”). Yli
kaksi kolmasosaa vastaajista ilmoitti taman Portugalissa (74 %), Saksassa (72 %), Romaniassa
(72 %), ltaliassa (71 %), Espanjassa (69 %), Puolassa (69 %) ja Kreikassa (68 %)."

Latviassa (33 %), Unkarissa (33 %), Kroatiassa (32 %) ja Sloveniassa (31 %) hieman yli kolme
kymmenesta vastaajasta ilmoitti seuraavansa “harvoin” sitd, mitd EU:n politikassa tapahtuu.
Toisaalta alle kaksi kymmenestd vastaajasta mainitsi tdman Saksassa (17 %), Italiassa (17 %),
Portugalissa (17 %) ja Espanjassa (19 %). Eniten vastaajia oli Ranskassa (17 prosenttia),
Kroatiassa (17 prosenttia), Sloveniassa (17 prosenttia) ja Alankomaissa (16 prosenttia). Tama
nakemys on sita vastoin vahiten yleinen Romaniassa (5 %), Puolassa (7 %) ja Portugalissa (7 %).

15 Pyodristamisen vuoksi voi myds kayda niin, ettad erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet eivat
tasmaa tekstissa mainittujen kokonaismaarien kanssa.
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Q23 Jotkut seuraavat, mita Euroopan unionin politiikassa tapahtuu, olivatpa vaalit
kaynnissa tai eivat. Toiset eivat ole niin kiinnostuneita. Seuraatko, mita Euroopan
unionin politiikassa tapahtuu?
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Sosiodemografiset nakokohdat

Miehet raportoivat naisia todennakdisemmin siitd, mita EU:n politiikassa tapahtuu "useimmiten” (26
% vs. 18 %). Toisaalta naiset mainitsevat kollegoitaan todenndkéisemmin “ei koskaan tai lahes
koskaan” (14 % vs. 9 %).

Todennakdisyys osoittaa, mitd EU:n politiikassa tapahtuu "useimmiten”, on suurin.

55-vuotiaista ja sitd vanhemmista (26 % vs. 15-21 %). 55-vuotiaiden ja sitéd vanhempien vastaajien
(18 prosenttia) on sitd vastoin epatodennakdisempaa kuin kaikkien nuorempien ryhmien (22—-25
prosenttia) mainitsevan "harvoin” EU:n politiikassa tapahtuneen jalkeen.

Mita idkkdammat vastaajat olivat koulutuksensa paattdessaan, sitd todennakdisemmin he
raportoivat “useimmiten” EU:n politikan mukaisesti: 16 prosentista enintdan 15-vuotiaista
opintonsa paattaneista 25 prosenttiin 20 vuotta tayttdneistd. Vastaajat, jotka opiskelevat edelleen
(48 %), ja vastaajat, jotka ovat suorittaneet opintonsa vahintdan 20-vuotiaina (46 %), ilmoittavat
tastd todenndkdisemmin kuin vastaajat, jotka ovat suorittaneet opintonsa nuorempina (39-42 %).
Toisaalta vastaajat, jotka ovat suorittaneet opintonsa 15-vuotiaina tai sitd nuorempina (17 %),
ilmoittavat muita koulutustasoja (9-13 %) todennakdisemmin, ettd he eivat koskaan tai lahes
koskaan tee niin.
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Flash-eurobarometri FLO14EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025

7.2. EU-jasenyyden merkitys

Vastaajia pyydettiin arvioimaan maansa merkitysta
EU:n jasenvaltiona asteikolla 1-10, jossa 1 tarkoittaa
"ei lainkaan tarke&aa” ja 10 “erittain tarkeaa”.

Kaiken kaikkiaan EU:ssa noin kaksi kolmasosaa (66
%) vastaajista pitdd maansa jasenyyttd tarkeana
(pisteet 8-10) ja 15 prosenttia pitda sitd vahaisena
(pisteet 1-4). Vahemman kuin kaksi kymmenesta
vastaajasta (16 %) valitsi asteikolla maltillisemman
kannan (pisteet 5- 6 “Ei tarkea eika merkityksetdn”).

Maakohtaiset erot

Kaikissa jasenvaltioissa yhtd Ilukuun ottamatta
(TSekki) suurin osa vastaajista pitdd maansa EU-
jasenyytta tarkeana (pisteet 8-10). Enemmisto
vaihteli Itavallan 55 prosentista Portugalin 82
prosenttiin. Sitd vastoin 45 prosenttia vastaajista
TSekissa on samaa mielta.

Niiden  vastaajien osuus, jotka ilmaisevat
maltillisemman kannan tarkeysasteikkoon (pisteet 5—
6), vaihtelee noin yhdestd kymmenesta vastaajasta
Romaniassa (10 %), Luxemburgissa (11 %) ja
Portugalissa (11 %) noin neljdsosaan vastaajista
TSekissa (24 %).

Eniten vastaajia, jotka pitivat maansa EU-jasenyytta

Kysymys 20 Kuinka tarkeaa teille
on, etta (MAA) on Euroopan
unionin jasenvaltio? Kayttakada
asteikkoa 1-10, jossa 1 tarkoittaa
"ei lainkaan tdrkeda” ja 10
tarkoittaa "erittdin tdrkeaa”.

10 - Erittdin tirked [ B

ol 2

8

7

6

5

4

3

2 |2

1. Ei lainkaan tirkeda [

En tieda

(%) Perustaso: n=26 121 - Kaikki vastaajat

vahaisena (pisteet 1-4), oli TSekissa (28 %), Itavallassa (24 %) ja Bulgariassa (24 %). Toisaalta
harvempi kuin yksi kymmenesta vastaajasta on samaa mieltéd Portugalissa (5 %), Luxemburgissa

(8 %), Romaniassa (8 %) ja Liettuassa (9 %).
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Kysymys 20 Kuinka tarkeda teille on, ettd (MAA) on Euroopan unionin
jasenvaltio? Kdyttakaa asteikkoa 1-10, jossa 1 tarkoittaa "ei lainkaan tarkeaad” ja

10 tarkoittaa "erittdin tarkeaa”.

B Tarkeda [7 - 10] Ei tarkea eikda merkitykseton [5 - 6] m Adrimmaisen tiarked [1 - 4] En tieda
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(%) Perustaso: n=26 121 - Kaikki vastaajat

Sosiodemografiset nakokohdat

Seuraavat sosiodemografiset ryhmat pitdvat maansa jasenyyttd todenndkdisemmin tarkedna
(pisteet 7-10):

m 55 vuotta tayttaneet vastaajat (69 % vs. 62—64 % kaikista muista ikaryhmista)

m Vahintdadn 20-vuotiaat koulutuksensa paattdneet vastaajat (71 % vs. 56-62 % muista
koulutusasteista).

Sitd vastoin seuraavat sosiodemografiset ryhmat pitavat jonkin verran todennakdisemmin maansa
jasenyytta vahaisena (pisteet 1-4):

m Miehet (17 % vs. 14 % naisista);
m 40-54-vuotiaat vastaajat (esim. 13 % 15-24-vuotiaista)

m Vastaajat, jotka ovat suorittaneet opintonsa 19-vuotiaana tai sitd nuorempana (17 %
verrattuna 14 %:iin niistd, jotka ovat suorittaneet opintonsa 20-vuotiaana tai sitd
nuorempana, ja 13 %:iin niista, jotka opiskelevat edelleen).
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7.3. Suotuisa suhtautuminen EU:hun

Yli kuusi kymmenesta vastaajasta kannattaa yleisesti ottaen EU:ta: 27 prosenttia kannattaa EU:ta
ja sen nykyista toimintatapaa; 37 prosenttia kannattaa pikemminkin EU:ta, mutta ei sita, miten se
toimii talla hetkelld. Noin viidennes (21 %) vastaajista suhtautuu EU:hun melko epailevasti, mutta
voi muuttaa mielipidettdan, jos sen toimintatapa todella muuttuu. Harvempi kuin yksi kymmenesta
(8 %) vastaajasta vastustaa ajatusta EU:sta yleisesti.

Kysymys 21 Mika seuraavista Euroopan unionia koskevista
vaittamista on ldhempiana mielipidettasi?

2 7 Kannatan Euroopan unionia ja sen nykyistd toimintatapaa.

Kannatan pikemminkin Euroopan unionia, mutta en tapaa, jolla se
toimii talla hetkella.

Suhtaudun Euroopan unioniin melko epdilevasti, mutta voisin muuttaa
mielipidettdni, jos sen toimintatapa todella muuttuu.

¢ 8 Vastustan yleisesti ajatusta Euroopan unionista.
e En tieda

(%) Perustaso: n=26 121 - Kaikki vastaajat

Maakohtaiset erot

EU:ta yleisesti kannattavien vastaajien osuus on enemmistd kaikissa jasenvaltioissa yhta lukuun
ottamatta (TSekki, jossa osuus on 47 prosenttia). Erityisesti EU:ta hyddyttdvad osuus ja sen
nykyinen toimintatapa eivat kuitenkaan koskaan saavuta enemmist6d missaan jasenvaltiossa,
vaan ne vaihtelevat TSekissa 15 prosentista Portugalissa 43 prosenttiin. Toisaalta niiden vastaajien
osuus, jotka ilmoittivat kannattavansa EU:ta, mutta eivat sitd, miten se talla hetkelld toimii,
vaihtelee Unkarin 23 prosentista Kyproksen 50 prosenttiin.

Ainakin kolme kymmenestd vastaajasta TSekissa (32 %) ja Sloveniassa (31 %) ilmoittaa
suhtautuvansa EU:hun melko epailevasti, mutta voi muuttaa mielipidettdan, jos sen toimintatapa
todella muuttuu. Sitd vastoin noin joka kymmenes (11 %) portugalilainen vastaaja yhtyy tdhan
nakemykseen.

Niiden vastaajien osuus, jotka ilmoittivat vastustavansa ajatusta EU:sta yleensd, on edelleen alle
10 prosentin rajan kaikissa jasenvaltioissa seitsemaa lukuun ottamatta: TSekki (14 %), Itavalta (12
%), Bulgaria (12 %), Alankomaat (10 %), Ranska (10 %), Italia (10 %) ja Ruotsi (10 %). Toisaalta
pienimmat vastustavat osuudet ovat Luxemburgissa (3 %).
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Kysymys 21 Mikd seuraavista Euroopan unionia koskevista viittamista on
lahempana mielipidettasi?

B Kannatan Euroopan unionia ja sen nykyistd toimintatapaa.
Kannatan pikemminkin Euroopan unionia, mutta en sitd, miten se toimii talla hetkella.
Suhtaudun Euroopan unioniin melko epadilevasti, mutta voisin muuttaa mielipidettani, jos sen toimintatapa todella muuttuu.

B Vastustan ajatusta Euroopan unionista yleensa.

En tiedad
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Sosiodemografiset nakokohdat

15—-24-vuotiaat vastaajat (31 %) kannattavat EU:ta ja sen nykyistd tydskentelytapaa muita
ikdryhmia todennakdisemmin (24-28 %). Tama ryhma (17 prosenttia) on myds muita ikaryhmia
(21-23 prosenttia) todennakodisempi, silla se on melko skeptinen EU:ta kohtaan mutta haluaa
muuttaa mielipidettdan, jos sen toimintatapa todella muuttuu. 40-54-vuotiaat vastaajat sitd vastoin
vastustavat muita ryhmia todennakdisemmin ajatusta EU:sta yleensa (11 % vs. 5-8 %).

Koulutuksen osalta vahintddn 20-vuotiaat (29 %) ja edelleen opiskelevat (31 %) ilmoittavat
todennakdisemmin kannattavansa EU:ta ja sen nykyista tydskentelytapaa kuin nuoremmat (19-24
%). Vastaajat, jotka ovat suorittaneet opintonsa vahintaan 20-vuotiaina, mainitsevat myods muita
koulutustasoja todennakdisemmin kannattavansa pikemminkin EU:ta mutta eivat sen nykyista
tydskentelytapaa (40 % vs. 32-36 %). Vastaajat, jotka ovat suorittaneet opintonsa 15-vuotiaina tai
sitd nuorempina tai 16-19-vuotiaina, ovat sitd vastoin muita koulutustasoja todennakdisemmin sita
mieltd, ettd he suhtautuvat EU:hun melko epailevasti mutta ovat halukkaita muuttamaan
mielipidettdan, jos sen toimintatapa todella muuttuu (28 % ja 22 % vs. 18-20 %), ja mainitsevat
vastustavansa EU:n ajatusta yleisesti (11 % ja 10 % vs. 5-7 %).
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7.4. Luotetuimmat yhteisot
Kun vastaagjilta kysyttiin heidan luottamuksestaan eri tahoihin, yli nelja kymmenesta vastaajasta
ilmoitti luottavansa eniten ystaviin ja perheeseen (45 %). Tutkijoiden osuus on sama (45 %).

Joka viides ja joka kymmenes vastaaja ilmoitti luottavansa useimpiin koulujen opettajiin tai
yliopistojen luennoitsijoihin (17 prosenttia), toimittajiin (13 prosenttia), julkisiin laitoksiin (13
prosenttia), kansalaisjarjestoihin (11 prosenttia) ja tiedotusvalineisiin (10 prosenttia). Pienemmat
osakkeet luottavat eniten mihin tahansa muuhun yksikkdon: yksityiset yritykset (6 %), poliitikot (5
%), vaikuttajat tai sisallontuottajat (4 %) tai muut (3 %).

Erityisesti yksi kymmenesta (10 %) vastaajasta ilmoitti, ettd he eivat luota mihinkdan naista
luetelluista yhteisdista eniten.

Q22 Mihin seuraavista luotat eniten?
[useita vastauksia]

Ystdvat ja perhe
Tutkijat
Koulujen opettajat / yliopistojen Iuerﬂsijat
Toimittajat
Julkiset laitokset
kansalamrjestét
TiedothiIineet
Yksityiset yrityksetl 6
Poliitikot ] 5
Vaikuttajat / sisallontuottajat I4
Muuta I 3
Ei mikaan nais{fi
Entiedd 4

(%) Perustaso: n= 26 121 - Kaikki vastaajat
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Maakohtaiset erot

Useimmissa jasenvaltioissa vastaajat mainitsevat useimmiten ystavat ja perheen luotetuimpana
ryhmana. Tama koskee esimerkiksi Kroatiaa (54 %), Sloveniaa (53 %), Irlantia (53 %), TSekkia (53
%), Kreikkaa (52 %) ja Kyprosta (50 %).

Tutkijat ovat karkipaassa Espanjassa (54 %), Virossa (52 %), Italiassa (52 %), Luxemburgissa (52
%), Belgiassa (45 %), Alankomaissa (45 %) ja Liettuassa (42 %).

Noin viidenneksen tai harvemman vastaajan pienemmat osuudet osoittavat, ettd mika tahansa
muu taho on luotettavin:

m Koulujen tai yliopistojen opettajat: osuus vaihtelee 9 prosentista Saksassa ja Latviassa 26
prosenttiin Kreikassa;

m Toimittajat: Kreikan 6 prosentista Alankomaiden 22 prosenttiin;

m Julkiset laitokset: Kyproksen 5 prosentista Ruotsin 24 prosenttiin;

m Kansalaisjarjestot: 4 prosentista Sloveniassa 22 prosenttiin sekd Unkarissa etta Maltassa;
m Tiedotusvalineet: Kreikan 3 prosentista Portugalin 20 prosenttiin;

m Yksityiset yritykset: 3 prosentista Kroatiassa, Kyproksessa, Luxemburgissa, Unkarissa ja
Suomessa 8 prosenttiin Tanskassa;

m Poliitikot: Kyproksen 1 prosentista Ruotsin 9 prosenttiin;

m Vaikuttajat/sisallontuottajat: 1 prosentista Luxemburgissa 7 prosenttiin Bulgariassa, TSekissa
ja Kreikassa.

Vastaajien osuus vaihteli 5 prosentista (Suomessa ja Ruotsissa) 17 prosenttiin (Kyproksessa), eika
yksikaan niista ollut luotettavin.
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Q22 Mihin seuraavista luotat eniten? [useita vastauksia]

Koulujen _ _ . Ei
Ystay . opettajat/ o kans Tied o0 Vaikuttaj mik
itja Tutkij yliopistoje Toimittaj ngklset §I§|SJ o't.u.s t Poliitikot .qt / Muu 330
at n at laitokset arjes valin _ . sisallont ta ..
perhe luennoitsij tot eet yritykset uottajat n:aéls
at
u2
7 45 45 17 13 13 1 10 6 5 4 3 10
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
Cz 853 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7
DE 48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12
EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6
IE 53 35 19 17 14 7 11 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10
ES 51 54 19 11 11 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 11 14 8 7 4 3 2 13
HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
IT 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 1
CYy &0 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
LV 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 N
LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 22 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 11 22 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 1
PL 41 41 19 16 10 12 1 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 11 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 10 M 7 4 5 3 9
SI 83 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14
FI 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 24 10 11 5 9 3 2 5

Huomautus: Mita suurempi vasteen valitseva osuus on, sitd tummempi sininen/oranssi solu on. Kunkin maan parhaiten sijoittunut
vastaus esitetddn tummansiniselld/valkoisella kirjasinlajilla. Vastausta "en tieda” ei nayteta.

(%), perustaso: n=26 121 — Kaikki vastaajat
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Sosiodemografiset nakokohdat
Miehet luottavat tutkijoihin naisia todennakéisemmin (47 % vs. 42 %).

Joitakin eroja havaitaan my6s idan mukaan. Luottamus tutkijoihin kasvaa ian myéta (39 prosentista
15-24-vuotiaista vastaajista 48 prosenttiin 55-vuotiaista ja sitd vanhemmista vastaajista) samoin
kuin taipumus olla luottamatta yhteenkaan luetelluista yhteiséista (6 prosentista 15-24-vuotiaista
12 prosenttiin 55-vuotiaista ja sitd vanhemmista vastaajista). Sitd vastoin luottamus vaikuttajiin ja
sisallontuottajiin vahenee ian myo6ta (8 prosentista 15—24-vuotiaista 1 prosenttiin 55-vuotiaista ja
sitd vanhemmista).

Vahintdan 20-vuotiaat (51 %) vastaajat luottavat tutkijoihin todenngkdisemmin kuin nuoremmat
(37-41 %) ja viela opiskelevat (44 %). Viela opiskelevat vastaajat luottavat todennakdisemmin
useimpiin  koulujen opettajiin tai yliopistojen luennoitsijoihin (24 % vs. 12-18 %) ja
kansalaisjarjestéihin (13 % vs. 8-12 %) kuin ne, jotka ovat jo suorittaneet opintonsa
varhaisemmassa idssad. Tama ryhma on myos vdhemman todennakdinen kuin ne, jotka ovat
suorittaneet koulutuksensa, osoittavat luottavansa eniten mihinkaan naista (6 % vs. 9-13 %).
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Huomautukset

(Ohjattu sivulta Pierre Dieumegard)

On saali, ettei sosiodemografisten nakokohtien numeerisista arvoista ole olemassa taulukoita.
Tama olisi helpottanut ikdan tai yhteiskuntaluokkaan liittyvien erojen merkityksen ymmartamista.

Chatboteista ei ole (vield) tullut tarkedd tietoldhdettd (Q4a): Ranskassa 6 prosenttia ja
Kyproksessa 17 prosenttia. Oma kokemukseni toisen asteen oppilaista kuitenkin osoittaa, etta alle
15-vuotiaiden nuorten keskuudessa chatbottien konsultointi on hyvin yleista.

98



Flash-eurobarometri FLO14EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025

TEKNISET TEKNISET TIEDOT

Ipsos European Public Affairs toteutti 11.—18. kesakuuta 2025 Flash-eurobarometrin FLO14EP
Euroopan parlamentin viestinndn padosaston pyynnosta. Flash-eurobarometri kattaa EU:n
kansalaisten, jossakin Euroopan unionin 27 jasenvaltiosta asuvien ja vahintdan 15-vuotiaiden
vaeston.

Kaikki haastattelut toteutettiin tietokoneavusteisen verkkohaastattelun (CAWI) kautta kayttéen
Ipsos-verkkopaneeleja ja niiden kumppaniverkostoa. Vastaajat valittiin verkkoyhteyspaneeleista,
jotka koostuvat etukateen rekrytoitujen henkildiden ryhmistd, jotka ovat suostuneet osallistumaan
tutkimukseen. Naytteenottokiintié vahvistettiin idn (15—24-vuotiaat, 25-34-vuotiaat, 35—49-vuctiaat,
55—-64-vuotiaat ja yli 65-vuotiaat), sukupuolen ja maantieteellisen alueen (NUTS1, NUTS2 tai
NUTS 3 maan koon ja NUTS-alueiden lukumaaran mukaan) perusteella.

Virhemarginaali

Tutkimustuloksiin  sovelletaan naytteenoton toleransseja. "Virhemarginaalilla” kvantifioidaan
kyselyn tulokseen liittyva epavarmuus (tai luottamus siihen). Yleissdanténa on, ettd mitd enemman
haastatteluja tehddan (otoksen koko), sitd pienempi on virhemarginaali. Jos otos on 500,
virhemarginaali on enintdan 4,4 prosenttiyksikkda, ja jos otos on 1 000, virhemarginaali on
enintdan 3,1 prosenttiyksikkoda.

Otannassa sallituista poikkeamista johtuvat tilastolliset marginaalit
(95 prosentin luottamustasolla)

eri otoskoot ovat riveissa erilaiset havaitut tulokset ovat sarakkeissa

5% 10 % 25 % 50 % 75 % 90 % 95 %

n =50 16,0 18,3 +12,0 +13,9 +12,0 +8,3 16,0

n =100 14,3 15,9 18,5 19,8 18,5 +5,9 14,3
n =200 +3,0 4.2 16,0 6,9 16,0 4.2 +3,0
n =500 1,9 12,6 13,8 4.4 13,8 +2,6 1,9
n = 1000 1,4 1,9 12,7 13,1 12,7 +1,9 1,4
n = 1500 1,1 +1,5 2,2 2,5 2,2 1,5 1,1
n=2000 +1,0 +1,3 +1,9 2,2 +1,9 1,3 +1,0
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EU27

BE
BG
Cz
DK
DE
EE

EL
ES
FR
HR

cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

Haastatteluje
n maara

26121 11.06.2025-18.06.2025

1010 11.06.2025-17.06.2025
1011 11.06.2025-17.06.2025
1036 11.06.2025-17.06.2025
1036 11.06.2025-18.06.2025
1038 11.06.2025-18.06.2025
1023 11.06.2025-18.06.2025
1017 11.06.2025-17.06.2025
1044 11.06.2025-18.06.2025
1039 11.06.2025-17.06.2025
1037 11.06.2025-16.06.2025
1014 11.06.2025-18.06.2025
1058 11.06.2025-16.06.2025

506 11.06.2025-17.06.2025
1032 11.06.2025-18.06.2025
1005 11.06.2025-18.06.2025

504 11.06.2025-17.06.2025
1000 11.06.2025-17.06.2025

500 11.06.2025-17.06.2025
1085 11.06.2025-17.06.2025
1020 11.06.2025-18.06.2025
1005 11.06.2025-17.06.2025
1018 11.06.2025-17.06.2025
1040 11.06.2025-17.06.2025
1009 11.06.2025-17.06.2025
1023 11.06.2025-17.06.2025
1008 11.06.2025-17.06.2025
1003 11.06.2025-17.06.2025

100

Kenttatydn paivamaarat

Vakiluku 15+
(absoluuttiset luvut)

383 603 764
9 892 796
5 534 456
9172797
5 022 981

71818 299
1154 359
4 338 938
9 041 201

42 189 318

56 855 864
3319 752

51 784 963

818 909
1579 066
2467 008
566 303
8 199 448
493 961

15228 902
7 842 929

31 082 980
9 275 958

16 034 437
1811 104
4 557 290
4771619
8 748 126

15+-vaestd (% EU27:n
vaestosta)

100,00 %
2.58%
1.44%
2.39%
1.31%

18.72%
0.30%
1.13%
2.36%

11.00%

14.82%
0.87%

13.50%
0.21%
0.41%
0.64%
0.15%
2.14%
0.13%
3.97%
2.04%
8.10%
2.42%
4.18%
0.47%
1.19%
1.24%
2.28%
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KYSYMYSNAYTANTO

[ASK KAIKKI]

Q1 Kun tapaat ystavia tai sukulaisia, kuinka usein, jos ollenkaan,
Keskusteletko ajankohtaisista yhteiskunnallisista ja poliittisista asioista?
[Yksi vastaus]

Usein 1
Joskus 2

Ei koskaan 3
En tieda 998

[ASK KAIKKI]

Q2 Mita seuraavista yhteiskunnallisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista seuraat yleensa
vai kiinnittdd huomiota? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot.

[Useat vastaukset hyvéaksytty]

[RANDOMISE-ALAMOMENTTI 1-10]

Ulkopolitiikka ja kauppa 1

Talouden tukeminen ja tydpaikkojen luominen 2
limastonmuutoksen torjunta 3

Kansanterveys ja terveydenhuoltojarjestelmat 4
Kdéyhyyden vahentadminen ja sosiaalinen osallisuus 5
Maahanmuutto- ja turvapaikka-asiat 6

Demokratia ja oikeusvaltio 7

EU:n puolustus ja turvallisuus 8

Maatalous ja elintarviketurva 9

EU:n riippumattomuus teollisuuden ja energian aloilla 10
Muut 11

Ei mikaan naista 12

[ASK KAIKKI]

Q3 Kuinka usein kaytat seuraavia lahteita sosiaalisen ja sosiaalisen median sisallon seuraamiseen?
Poliittiset ajankohtaiset asiat?

[yksi vastaus per linja]

LAUSUMAT

Perinteiset tiedotusvalineet (televisioasemien, sanomalehtien,
radioasemat jne.)

Muut digitaaliset lahteet (kuten sosiaalinen media, video- tai suoratoistoalustat,
blogit, verkkouutisportaalit jne.)

VASTUUVAPAUSLAUSEKE

Yli 10 kertaa paivassa 1

2-10 kertaa paivassa 2

Kerran paivassa 3

Useita kertoja viikossa 4

Kerran viikossa 5

Harvemmin kuin kerran viikossa 6

Ala koskaan seuraa aktiivisesti taméantyyppista sisaltéa 7
En tieda 998

[ASK KAIKKI]

Q4a Mita seuraavista lahteista kaytat saadaksesi tietoa sosiaalisista ja
Poliittiset ajankohtaiset asiat? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot.
[Useat vastaukset hyvaksytty]

[RANDOMISE-ALAMOMENTTI 1-10]

TVA1

Radio 2

Painetut sanoma- ja aikakauslehdet tai niiden verkkoversiot 3
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Hakukoneet (esim.

Videoalustat (esim. YouTube) 5

Podcastit 6

Sosiaalisen median alustat (esim. Instagram, TikTok, Facebook, X jne.) 7
Tekoalychatbotit (esim. chat GPT, Google Gemini, perplexity jne.) 8
Koulujen tai yliopistojen opettajat 9

Ystavat, perhe, tyotoverit 10

Muut 11

En etsi tasta aiheesta mitaan tietoa 12

En tieda 998

[ALA KYSY JOS Q4a = 12 TAI 998 TAI 11 (jos valittu)]

Q4b Mika naistd mediakanavista, jos mikaan, on tullut tarkedmmaksi

viimeksi kuluneen vuoden aikana tietoja sosiaalisesta ja poliittisesta nykytilasta
asioita?

[Useat vastaukset hyvaksyity]
[VAIHTOA VAIN Q3a:ssa valitut tuotteet]

TV 1

Radio 2

Painetut sanoma- ja aikakauslehdet tai niiden verkkoversiot 3
Hakukoneet (esim.

Videoalustat (esim. YouTube) 5

Podcastit 6

Sosiaalisen median alustat (esim. Instagram, TikTok, Facebook, X jne.) 7
Tekoalychatbotit (esim. chat GPT, Google Gemini, perplexity jne.) 8
Koulujen tai yliopistojen opettajat 9

Ystavat, perhe, tyétoverit 10

Mikaan naista ei ole tullut tarkedmmaksi 12

En tieda 998

[ASK JOS Q4a = 5 TAI 7]

Q5 Ja mista sosiaalisesta mediasta ja alustoista saat tietoa
Yhteiskunnalliset ja poliittiset ajankohtaiset asiat? Valitse tarkeimmat
Sinulle henkilékohtaisesti.

[Useat vastaukset hyvaksytty]
[RANDOMISE 1-12]

WhatsApp 1
Facebook 2
YouTube 3
Langat 4
Instagram 5
X (Twitter) 6
TikTok 7
LinkedIn 8
Snapchat 9
Sahke 10
Bluesky 11
Reddit 12
Muut 13

En tieda 998

[ASK KAIKKI]

K6 Missa maarin olet samaa tai eri mielta seuraavien kanssa:
lausunnot?

[yksi vastaus per linja]
LAUSUMAT

[ASK JOS Q3a ON yhta suuri kuin 5 TAI 7] Etsin aktiivisesti tietoa
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sosiaaliset ja poliittiset ajankohtaiset asiat sosiaalisessa mediassa

Sosiaalista mediaa selatessani luen joskus sosiaalista tai poliittista tietoa.
ettd olen térmannyt sattumalta, vaikka en aktiivisesti etsinyt

sité varten

2

VASTUUVAPAUSLAUSEKE

Taysin samaa mielta 1
Sovitaan 2

Yritetdan olla eri mielta 3
Taysin eri mielta 4

En tieda 998

[ASK KAIKKI]
Q7 Milla seuraavista tavoista, jos millaan, olet tekemisissa sosiaalisten ja
Poliittinen sisaltd sosiaalisessa mediassa?

[Useat vastaukset hyvéksytty]
[RANDOMISE 1-6]

Syotteeni sisallon lukeminen tai tarkasteleminen 1

Tykkaa tai reagoi viesteihin 2

Kommentoi viesteja 3

Jaa muiden postauksia profiilissani tai tarinoissani 4

Jaa sisaltda suorien viestien tai yksityisten chattien kautta 5

Luoda ja julkaista omaa alkuperaista sisaltod (esim. ajatuksia/mielipiteitd asioista) 6
Muut 7

En kayta tdmantyyppista sisaltéa lainkaan 8

En tieda 998

[ASK KAIKKI]

Q8 Mita seuraavista, jos mitdan, seuraat aktiivisesti sosiaalisessa mediassa (esim.
seuraamalla tilejaan tai tarkastamalla sédanndllisesti syétteitaan)?

[Useat vastaukset hyvaksytty]

[RANDOMISE 1-3, 4-5, 6-7, 8-9 (+ lohkojen sisalla)]

Kansalliset poliitikot 1

Paikallispoliitikot 2

EU-tason poliitikot 3

[Kansallisuus] Kansallinen hallitus 4
Kunta- ja paikallishallinto 5

Euroopan unionin (EU) toimielimet 6
Kansainvaliset jarjestot (esim. Nato, YK) 7
Kansalliset puolueet 8

EU:n tason poliittiset puolueet 9

Ei mikaan naista 10

[ASK JOS Q8 EI OLE 10]

Q9 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittdmassasi kysymyksessa, etta seuraat: [VAIHTOEHTO

limoitettu seitsemannella vuosineljanneksella taman ansioluettelon mukaisesti: 1) EU:n toimielimet; (2) EU-
vasemmanpuoleiset poliitikot; 3) kansainvaliset jarjestot; (4) RANDOMISE

Muut). Missa maéarin olet samaa mielta seuraavasta vaittamasta: "Seuraan

taman tyyppinen sosiaalisen median tili, koska ...”

[yksi vastaus per linja]

LAUSUMAT [MAARAYSJARJESTELMAT 1-4]

...he ovat luotettavia

...he auttavat minua ymmartamaan ajankohtaisia asioita

...ne auttavat minua ymmartdmaan, mihin toimiin voin ryhtya asioissa
...he tarjoavat paivityksia ajankohtaisista tapahtumista
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VASTUUVAPAUSLAUSEKE

Taysin samaa mielta 1
Jokseenkin samaa mielta 2
Ei samaa eika eri mielta 3
Jokseenkin eri mieltéa 4
Taysin eri mielta 5

En tieda 998

[ASK JOS Q8 EI OLE 6]

Kysymys 10 Mainitsitte, ettd ette seuraa EU:n toimielimia sosiaalisessa mediassa. Mita
Ovatko tarkeimmat syyt tdhan?

[MAX 3 Vastaukset sallittu]

[RANDOMISE 1-8]

En tiennyt, ettd EU:n toimielimilld on sosiaalisen median tileja 1

En ole koskaan ajatellut seurata niita 2

En luota EU:n toimielinten tietoihin 3

Haluan mieluummin saada tietoa EU:sta muista I8hteista 4

Mielestani niiden sisaltd ei ole kiinnostavaa tai merkitykseténta minulle 5
Valtéan seuraamasta poliittisia tai institutionaalisia tileja yleensa 6

Niiden sisalto on liian tekninen tai muodollinen ymmartaakseni helposti 7
EU:n toimielimet eivat julkaise haluamallani kielella 8

Muut 9

En tieda 998

[ASK JOS Q8 EI OLE 6]

Kysymys 11 Mikéa saisi sinut seuraamaan todennakéisemmin Euroopan unionin (EU) toimielinta?
tileja sosiaalisessa mediassa? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot.

[Useat vastaukset hyvaksytty]

[RANDOMISE 1-7]

Jos ndma tilit olivat ndkyvampia minulle 1
Kiinnostavammat tietomuodot (kuten lyhyet videot tai animaatiot)
infografiikka)

2

Kattavuus aiheita, jotka ovat merkityksellisempid minulle henkildkohtaisesti 3
EU:n politiikkoja ja paatoksia paivitetdan useammin 4

Selkeampi ja helpommin ymmarrettava kieli 5

Sisallét aidinkielellani 7

Muut 8

Mikaan ei saisi minua seuraamaan naita tileja 9

En tieda 998

[ASK KAIKKI]

Q12 Minka tyyppista sosiaalisen median sisalta olisit kiinnostunut tulemaan

EU:n toimielimelta (kuten Euroopan parlamentilta)? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot.
[Useat vastaukset hyvaksytty]

[RANDOMISE-ALAMOMENTTI 1-8]

Historialliset tiedot (esim. keskeiset tapahtumat, vuosipaivat) 1

Ajankohtaiset uutiset ja paivitykset 2

Trendianalyysi ja tulevaisuuden ennusteet 3

Viihdyttava sisaltd (esim. tietokilpailut, meemit) 4

Koulutusmateriaalia politiikoista ja prosesseista 5

Kulissien takana vilauksia institutionaalisesta toiminnasta 6

Datan visualisoinnit ja tilastot 7

Vuorovaikutteinen sisaltd (esim. Q& Kuten poliitikkojen tai virkamiesten kanssa, suorat lahetykset
tapahtumat)
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8

Muut 9
Ei mikaan naista 10
En tieda 998

INTRO Seuraavat kaksi kysymysta koskevat ihmisia, jotka kayttavat sosiaalista mediaa mainostaakseen
tuotteita, jakaa opetusohjelmia tai luoda sisaltda, jolla on ensisijaisesti vaikutusta ihmisten

makuja, ostoksia tai mielipiteitd. Naita ihmisia kutsutaan joskus

“vaikuttajat” tai "sisallon luojat”.

[ASK KAIKKI]

Q13 Seuraatko vaikuttajia tai sisallontuottajia sosiaalisen median kanavissa (esim.
YouTube, Instagram tai TikTok jne.)

[Yksi vastaus]

Kylla 1

Ei, kaytan sosiaalista mediaa, mutta en seuraa mitaan vaikuttajia tai sisalléntuottajia 2
Ei, en kayta sosiaalista mediaa 3

En tieda 998

[ASK JOS Q13 = 1]
Q14 Millaista sisaltéa suosit vaikuttajilta tai sisallontuottajilta?
[MAX 3 Vastaukset sallittu]

[RANDOMISE 1-6]

Kommentteja sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista 1

Arvostelut (esim. tuotteet, kirjat, paikat jne.) 2

Ohjeet (esim. opetusohjelmat) 3

Insight heidan jokapaivaiseen elamaansa 4

Motivaatiosisalté 5

Kaupallisten tuotteiden myynninedistdminen ja mainonta 6

Muut 7

En tied4d 998

INTRO Haluaisimme nyt kysya haluamistasi sosiaalisen median tietojen muodoista
yhteiskunnalliset ja poliittiset ajankohtaiset asiat.

[ASK JOS Q4a =5 TAI 7]

Q15 Mitkad seuraavista tiedostomuodoista ovat mielestasi yleisimpia
Sosiaaliset ja poliittiset ajankohtaiset asiat sosiaalisessa mediassa?
[Useat vastaukset hyvaksytty]

[RANDOMISE 1-10 (1-2, 3-6 suljetussa tilassa)]

Lyhyet tekstipohjaiset viestit (esim. kuvat, joissa on lyhyt teksti, tilapaivitykset) 1
Pidemmat tekstipohjaiset artikkelit (esim. artikkelit, blogikirjoitukset) 2
Lyhyet videot (esim. TikTok, Instagram Reels, alle 1 minuutti) 3
Keskipitkat videot (esim. 1-5 minuuttia) 4

Pidemmat videot (esim. YouTube, yli 5 minuuttia) 5

Live-lahetykset tai live-videot 6

Infografiikat tai kaaviot (animoidut tai animoimattomat) 7

Podcastit 8

Tarinoita (esim.

Uutiskirjeet (esim. LinkedIn-uutiskirjeet, Substack) 10

Muut 11

Ei mikaan naista 12

En tieda 998
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[ASK JOS Q4a = 5 TAI 7]

Q16 Sosiaalisen median ajankohtaisista yhteiskunnallisista ja poliittisista asioista kertoville videoille
Haluaisitko mieluummin seuraavanlaisia sisalt6ja? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot.

[Useat vastaukset hyvaksytty]

[LITTYVAT TUTKIMUKSET: 1-3, 4-7 & 8 (+ lohkojen sis&lld)]

Asiantuntijoiden (esim. tutkijoiden tai poliittisten analyytikkojen) haastattelut 1

Haastattelut niiden jokapaivaisten ihmisten/kansalaisten kanssa, joihin ongelma 2 vaikuttaa
Poliitikkojen tai valtion virkamiesten haastattelut 3

Animoituja videoita ilman oikeita ihmisia 4

Videoita ajankohtaisista asioista perusteellisesti 5

Sisallontuottajien henkildkohtaiset vlogit tai kommenttivideot 6

Videot, jotka yhdistavat kamerassa olevat ihmiset grafiikkaan, tekstiin tai animaatioihin 7
Poliitikkojen puheenvuorot 8

Muut 9

Ei mikaan naista 10

En tieda 998

INTRO Nyt muutama kysymys disinformaatiosta.

Disinformaatiolla tarkoitetaan vaaraa tai harhaanjohtavaa tietoa, jota levitetaan tarkoituksellisesti.
Tarkoitus on huijata yleis6a.

[ASK KAIKKI]

Q17 Kuinka usein olet mielestasi joutunut henkilokohtaisesti alttiiksi disinformaatiolle?
ja valeuutisia viimeisten 7 paivan aikana?

[Yksi vastaus]

Hyvin usein 1
Usein 2
Joskus 3
Harvoin 4

Ei koskaan 5
En tieda 998

[ASK KAIKKI]

Q18 Oletko varma, etta pystyt tunnistamaan disinformaation, kun kohtaat
se?

[Yksi vastaus]

Erittain luottavainen 1
Jokseenkin itsevarma 2
Ei kovin itsevarma 3

Ei lainkaan luottavainen 4
En tieda 998

[ASK KAIKKI]

Q19 Kun olet epavarma siitd, onko jokin tieto sosiaalisessa mediassa

Disinformaatio, mita sina yleensa teet? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot.

[Useat vastaukset hyvaksytty]

[RANDOMISE 1-8]

Katso kuka julkaisi sen tarkistaakseen, onko se peraisin luotettavasta / epaluotettavasta lahteesta 1
Tarkista se muiden tietolahteiden kanssa nahdaksesi, sanovatko he

sama asia

2

Tarkista, onko se tuore uutinen, ei vanha tarina jaetaan uudelleen 3
Varo oikeinkirjoitus- tai kielioppivirheita 4

Kayta faktantarkistustydkalua tai verkkosivustoa 5

Tarkista, nayttavatkd kuvat tai videot oikeilta vai vaarennetyilta 6
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Tarkista kommentit ndhdéksesi, mitd muut ihmiset sanovat siita 7

Kysy ihmisilta, joihin luotat, mité he ajattelevat 8

En tee mitdan tietojen tarkistamiseksi 9

En tieda 998

[ASK KAIKKI]

Q20 Kuinka tarkeaa sinulle on, ettd (MAA) on Euroopan unionin jasenvaltio?
Unioni? Kayta asteikkoa 1-10, jossa 1 tarkoittaa "ei lainkaan tarkeaa” ja 10
tarkoittaa “erittain tarkeaa”.

[Yksi vastaus]

1 - Ei lainkaan tarkea 1

22

33

44

55

66

77

88

99

10 - Erittain tarkea 10

En tieda 998

[ASK KAIKKI]

Kysymys 21 Mika seuraavista Euroopan unionia koskevista lausunnoista on lahimpana
Mielipiteesi?

[Yksi vastaus]

Kannatan Euroopan unionia ja sen nykyista toimintatapaa 1

Kannatan pikemminkin Euroopan unionia, mutta en tapaa, jolla se toimii.
lasna

2

Suhtaudun Euroopan unioniin melko epailevasti, mutta voisin muuttaa mielipidettani, jos
Tapa, jolla se todella toimii, muuttuu

3

Vastustan ajatusta Euroopan unionista yleisesti 4

En tieda 998

[ASK KAIKKI]

Q22 Mihin seuraavista luotat eniten?

[MAX 3 Vastaukset sallittu]

[RANDOMISE 1-10]

Toimittajat 1

Kansalaisjarjestot 2

Media 3

Yksityiset yritykset 4

Poliitikot 5

Julkiset laitokset 6

Koulujen opettajat / yliopistojen luennoitsijat 7
Vaikuttajat / sisallontuottajat 8

Tutkijat 9

Ystavét ja perhe 10

Muut 11

Ei mikdan naista 12

En tieda 998

[ASK KAIKKI]

Q23 Jotkut seuraavat, mita Euroopan unionin politiikassa tapahtuu, onko
Vaalit ovat kdynnissa tai sitten eivat. Toiset eivat ole niin kiinnostuneita. Sanoisitko sina
Seuraa, mita Euroopan unionin politikassa tapahtuu.
[Yksi vastaus]

Suurimman osan ajasta 1

Ajoittain 2

Harvoin 3

Ei koskaan tai melkein koskaan 4

En tieda 998
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TIETOJEN LIITE

Q1 Kun tapaat ystavia tai sukulaisia, kuinka usein, jos ollenkaan,
keskustelet sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista?

Usein Toisinaan Ei koskaan En tieda
EU27 42 51 6
BE 29 58 12
BG 42 51 4
Cz 35 56 8
DK 33 57 9
DE 42 53 4
EE 31 62 6
IE 34 54 11
EL 61 35 4
ES 50 43 6
FR 38 51 10
HR 28 65 7
IT 50 44 5
CYy 59 38 3
LV 24 66 8
LT 28 64 7
LU 41 51 7
HU 34 57 8
MT 39 54 5
NL 31 60 8
AT 39 53 6
PL 49 48 3
PT 36 58 5
RO 40 53 6
SI 31 60 8
SK 35 53 11
Fl 27 61 10
SE 33 58 8

(%), perustaso: n = 26 121 — kaikki vastaajat
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Q2 Mita seuraavista yhteiskunnallisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista seuraat tai kiinnitat yleensa

huomiota? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot. [Monia vastauksia]

EU27
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

(%), perustaso: n = 26 121 — kaikki vastaajat

Kansan
terveys

terveyd

enhuolt

ojarjest
elmat

61
54
62
46
57
58
60
65
69
64
60
65
66
67
54
52
56
63
66
52
65
66
72
63
65
53
63
53

Demokrati muut

aja

Maa
han

to- ja

oikeusvalt turva

ioperiaate paikk

47
37
42
39
41
54
41
36
59
52
35
49
44
60
31
35
44
53
45
46
46
57
46
54
46
44
45
45

asiat

45
48
22
39
39
64
25
53
42
45
41
35
36
66
26
31
47
34
40
58
61
42
44
18
36
28
46
44

lImaston

n

toimet

43
34
33
24
42
48
24
35
33
46
47
38
49
28
18
24
44
38
36
36
46
38
46
35
37
25
34
34

40
39
34
38
47
52
52
25
28
32
34
38
32
32
41
53
50
36
29
44
42
51
41
49
41
34
53
38

Koyhyy Taloude

den

EU:n vahenta
muutokse puolust minen
usja
vastaiset turvalli sosiaali
suus

ja

nen
osallisu

us
40
35
49
33
32
38
43
41
57
45
36
49
41
58
31
33
40
45
38
38
37
31
54
46
47
36
50
31
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tukem

in

tydpaikk

luomine

37
26
39
32
24
34
43
40
51
52
28
34
43
50
32
17
34
43
35
20
34
34
44
51
36
34
48
27

Ulkop Maatal riippumatt
olitiikk ous ja
aja elintarv teollisuude
kaupp iketurv

36
27
42
35
41
47
43
28
34
30
30
32
34
32
33
43
41
35
26
26
36
39
28
39
31
38
42
38

a

28
25
28
32
26
24
28
24
21
28
36
42
27
13
26
21
23
31
25
22
27
31
24
40
35
35
31
17

EU:n
omuus

nja

energian

aloilla

19
17
19
19
23
16
15
16
15
22
20
14
19
14
11
13
20
19
15
16
20
19
17
26
16
17
17
13
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Q3_1 Kuinka usein kaytat seuraavia lahteitd seurataksesi sisaltdéa sosiaalisissa ja poliittisissa
ajankohtaisissa asioissa? Perinteiset tiedotusvalineet (televisioasemien, sanomalehtien,
radioasemien jne. verkkopalvelut tai digitaaliset palvelut)

Ala
koskaan
I:glrt;g k2-10 Kerran — Useita (. rt:%rvk?_lm alf’?iil\J/ir::st I:glrt;(e)l —
paivass mer't.aa . pavass If.e rtoja viilkossa kerran [ paivass En tieda
g  Paivassa  a  vikossa vikossa tamantyy 4

ppista

sisaltoa
EU27 5 31 30 15 5 5 6 1 5
BE 3 28 33 17 5 6 6 1 3
BG 7 34 32 12 5 4 6 1 7
Cz 6 24 28 17 7 9 7 2 6
DK 8 32 25 15 6 6 6 2 8
DE 5 32 29 16 5 5 7 1 5
EE 6 29 27 14 8 7 8 1 6
IE 8 28 23 16 8 10 6 1 8
EL 7 23 23 14 8 11 12 2 7
ES 6 33 34 14 3 4 5 1 6
FR 3 28 33 16 6 6 7 2 3
HR 6 27 29 17 7 9 5 1 6
IT 6 36 28 14 6 4 4 1 6
CYy 7 29 25 14 6 11 8 1 7
LV 5 21 33 14 8 9 9 1 5
LT 5 21 28 14 7 12 13 1 5
LU 7 40 26 10 4 6 5 1 7
HU 7 23 25 16 5 11 12 0 7
MT 13 27 18 12 4 12 13 0 13
NL 5 36 26 15 5 5 8 1 5
AT 5 32 29 16 7 5 5 2 5
PL 7 30 29 16 5 6 5 1 7
PT 6 37 28 15 4 4 4 1 6
RO 7 32 28 15 6 5 7 0 7
Sl 5 19 33 16 7 10 10 1 5
SK 8 27 30 15 6 6 7 1 8
Fl 4 41 24 13 6 7 3 1 4
SE 8 33 25 13 8 5 5 2 8

(%), perustaso: n = 26 121 — kaikki vastaajat

110



Flash-eurobarometri FLO14EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025

Q3_2 Kuinka usein kaytat seuraavia lahteita seurataksesi yhteiskunnallisten ja poliittisten
ajankohtaisten asioiden sisalt6a? Muut digitaaliset lahteet (kuten sosiaalinen media, video- tai
suoratoistoalustat, blogit, verkkouutisportaalit jne.)

Ala
koskaan
I:Q:’tllg 2-10 Kerran  Useita Kerran rl:;e;\rvki?:] alfteiil\J/ir::st I:g:’t;(; -
paivass Ifgr_t_aa . pavass If.e rtoja viikkossa kerran [ paivass En tieda
.. paivassa a viikossa . . ..
vilkossa tamantyy a

ppista

sisalt6a
EU27 8 27 24 16 6 6 12 1 8
BE 5 21 24 16 6 8 19 2 5
BG 9 34 31 12 5 3 5 1 9
Cz 9 29 22 16 6 8 8 2 9
DK 6 26 22 17 6 6 13 4 6
DE 6 23 23 16 7 7 17 2 6
EE 7 28 26 13 8 9 8 1 7
IE 13 28 20 16 6 7 10 1 13
EL 14 38 23 13 4 4 4 1 14
ES 8 25 30 15 5 5 10 1 8
FR 5 21 21 18 5 9 19 2 5
HR 9 29 27 15 5 8 8 1 9
IT 7 31 25 16 7 5 7 1 7
CY 20 47 15 11 3 2 1 0 20
LV 8 28 27 15 7 6 8 1 8
LT 6 31 29 16 5 7 5 1 6
LU 10 41 20 12 4 5 8 1 10
HU 13 32 21 16 6 7 5 1 13
MT 22 45 13 11 3 4 2 0 22
NL 6 32 20 13 6 6 16 1 6
AT 7 24 21 16 9 8 14 1 7
PL 10 34 24 17 4 5 5 1 10
PT 10 30 25 15 5 6 7 1 10
RO 9 28 26 16 7 5 7 0 9
Sl 6 24 28 18 8 8 8 1 6
SK 10 30 25 13 6 7 8 2 10
Fl 6 35 21 12 7 9 8 1 6
SE 11 31 22 13 5 7 10 2 11

(%), perustaso: n = 26 121 — kaikki vastaajat
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Flash-eurobarometri FLO14EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025

Q4a Mita seuraavista lahteista kdytat saadaksesi tietoa sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista? Valitse kaikki
soveltuvat vaihtoehdot. [useita vastauksia]

EU2
7

BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
(34
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

TV Radi

71

69
73
67
66
70
61
62
54
74
73
73
75
62
53
60
64
53
48
66
67
70
80
72
63
67
71
66

43

49
32
28
40
51
45
48
33
43
45
43
36
40
35
35
64
29
27
38
52
46
42
37
44
41
42
40

Painetut Hakuko
sanoma-ja neet
aikakausleh (esim.

dettai  Google
niiden Search
verkkoversi  tai
ot Bing)
41 40
42 30
23 46
25 48
51 42
48 43
44 36
36 41
34 49
42 31
38 32
27 45
45 44
35 57
21 27
25 51
57 49
21 38
38 43
44 33
54 39
31 47
46 43
34 52
33 49
26 37
55 43
46 41

Sosiaalise
n median
alustat
(esim.
Instagram
, TikTok,
Facebook
, Xjne.)

40

36
55
43
42
34
49
50
56
38
33
44
39
76
56
48
46
55
74
35
37
52
40
48
40
51
41
44

(%), perustaso: n = 26 121 — kaikki vastaajat

Ystavat
, perhe,

kollegat YouTube

40

31
41
46
40
46
40
45
39
40
34
49
34
41
40
38
49
34
43
37
38
46
41
45
43
40
43
43

Videoalu
stat
(esim.

)

26

17
36
27
18
27
30
25
41
25
17
26
24
41
38
41
24
37
27
15
25
33
22
38
27
24
25
26
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Podcasti

15

20
20
17
14
12
21
14
16
10
14
13
27

19
13
23
21
14
1
18
14
24

20
13
14

Tekoaly
chatboti

t (esim. Koulujen

Chat

GPT, vyliopistoj

Google

Gemini, opettajat

Perplexi
ty jne.)
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Flash-eurobarometri FLO14EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025

Q4b Mitka naistd mediakanavista, jos mitkdan, ovat tulleet teille tarkedmmiksi viime vuoden aikana
tiedotettaessa yhteiskunnallisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista? [Monia vastauksial

Sosiaalis Tekoaly
en Painetut Hakuk chatboti
median sanoma- ja oneet Videoalu t (esim. Koulujen Mikaan
alugtat aikakaus_le Radi (esim. stgt Ystavat Podcasti Chat _ ta_i _ naista ei Ala
(esim. hq_et tai o Google (esim. , perhe, GPT, yliopistoj q!e tu_I.Iut kno
Instagram  niiden Search YouTube kollegat Google en tarkedm w
, TikTok, verkkoversi tai ) Gemini, opettajat maksi
Facebook ot Bing) Perplexi
, X jne.) ty jne.)
P24 2 19 18 18 14 13 8 5 3 14 2
BE 40 23 21 19 11 8 9 4 5 4 21 2
BG 47 35 12 16 26 21 18 11 8 3 9 2
Cz 38 25 9 10 22 14 18 11 7 2 17 4
DK 39 24 24 17 18 9 12 9 7 2 14 3
DE 34 21 18 17 18 16 12 8 6 2 23 3
EE 30 28 18 18 11 15 12 3 5 1 19 2
IE 37 33 17 23 18 13 14 12 4 3 10 1
EL 28 38 19 16 28 25 14 7 8 5 12 1
ES 42 23 19 24 13 12 13 7 4 2 10 1
FR 47 22 17 20 13 9 10 4 3 3 14 2
HR 43 25 11 14 21 13 14 7 4 2 13 1
IT 52 25 26 17 23 12 13 8 5 3 8 1
Cy 36 58 23 17 36 24 17 13 11 1 6 1
Lv 32 35 9 16 10 22 13 2 6 2 16 2
LT 36 29 8 14 22 22 10 8 7 2 10 2
LU 31 27 35 32 18 12 15 7 8 2 14 1
HU 31 35 9 13 18 21 14 14 5 2 14 1
MT 24 59 20 10 23 13 14 11 7 4 9 1
NL 31 18 17 12 12 7 10 8 5 2 28 2
AT 36 25 25 22 18 15 12 7 7 3 17 3
PL 42 32 14 20 22 20 17 10 6 4 13 1
PT 48 20 18 15 16 10 13 7 6 3 17 2
RO 54 34 18 20 31 22 22 13 10 5 5 1
Sl 39 26 13 19 24 12 14 5 9 2 16 1
SK 45 34 14 21 20 15 20 12 5 2 8 3
Fl 43 24 27 13 13 10 12 6 4 1 14 2
SE 38 25 20 17 15 14 13 6 7 1 15 3

(%), perustaso: n=25 104 — Jos vahintaan yksi Q4a:ssa valittu lahde (pl. muut)
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Flash-eurobarometri FLO14EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025

Q5 Ja milta sosiaaliselta medialta ja alustoilta saat tietoa sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista
asioista? Valitse itsellesi henkildkohtaisesti tarkeimmat. [useita vastauksia]

Faceb YouTu Instagr TikT Whats X_ N Linke Snapc Red Lang Blues Mu _En
(Twitt sahke . tied

ook be am ok  App er) din hat dit at ky uta 3

S0 88 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4 3 4 1
BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4 3 2 1
BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3 1 7 1
Cz 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6 2 5 2
DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4 3 8 2
DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4 4 7 1
EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3 3 3 1
IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6 3 3 2
EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7 4 4 1
ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4 3 2 1
FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4 2 3 1
HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3 1 3 2
IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5 1 5 0
Cy 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6 1 3 1
LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6 1 4 1
LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4 0 6 1
LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3 2 4 2
HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3 1 5 1
MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5 2 5 0
NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3 6 8 2
AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 11 5 5 5 1
PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5 3 2 0
PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3 0 2 1
RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4 1 3 1
Sl 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4 2 4 0
SK 75 54 40 27 17 11 13 5 5 5 3 2 3 1
Fl 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5 3 5 2
SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6 5 7 1

(%), perustaso: n=14 380 — Kayttaa sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja tiedottamiseen
sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista (Q4a)
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Flash-eurobarometri FLO14EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025

Q6_1 Missa maarin olet samaa tai eri mielté seuraavista vaittamista? Etsin
aktiivisesti tietoa sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista sosiaalisessa
mediassa

Taysin Yritetdan

samaa Tend olla eri Téy.sin"eri En tieda
mielta suostua mielts mielta
EU27 21 45 24 9 1
BE 13 39 32 15 1
BG 22 53 18 6 0
Cz 19 50 23 6 2
DK 20 44 24 7 4
DE 19 40 30 10 1
EE 12 35 39 13 1
IE 19 43 25 10 2
EL 29 47 17 5 1
ES 27 46 19 7 1
FR 15 41 28 15 1
HR 14 46 31 9 1
IT 25 52 18 4 1
CYy 26 57 14 2 0
LV 9 30 44 16 1
LT 15 46 28 9 1
LU 17 38 33 11 2
HU 19 41 30 9 1
MT 22 40 27 10 1
NL 15 38 28 18 2
AT 20 37 31 11 2
PL 22 49 20 6 2
PT 22 48 26 4 1
RO 30 46 17 6 1
Si 6 47 33 13 2
SK 19 47 27 6 1
Fl 14 40 36 9 2
SE 18 47 25 9 1

(%), perustaso: n=14 380 — Kayttaa sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja
tiedottamiseen sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista (Q4a)
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Flash-eurobarometri FLO14EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025

Q6_2 Missa maarin olet samaa tai eri mielta seuraavista vaittamista? Sosiaalista
mediaa selatessani luen joskus sosiaalista tai poliittista tietoa, jonka olen
térmannyt sattumalta, vaikka en aktiivisesti etsinyt sita.

Taysin Yritetdan

samaa Tend olla eri Téy.sin"eri En tieda
mielts suostua mielta mielta
EU27 25 51 10 10 4
BE 20 48 14 13 6
BG 38 50 8 2 3
Ccz 21 58 11 6 4
DK 26 44 13 11 6
DE 24 46 12 16 2
EE 19 60 11 7 3
IE 24 56 10 7 3
EL 32 53 9 4 2
ES 35 45 10 6 4
FR 17 52 9 16 6
HR 24 58 11 6 1
IT 22 60 10 4 3
CYy 40 52 7 0 1
LV 21 60 12 3 4
LT 27 57 10 3 3
LU 32 50 12 4 3
HU 29 53 11 5 2
MT 36 57 4 2 1
NL 20 49 12 12 7
AT 25 47 14 12 2
PL 26 57 7 5 4
PT 31 55 8 4 2
RO 40 45 8 4 2
S 16 66 11 5 1
SK 22 57 12 6 3
Fl 18 57 11 8 6
SE 24 50 13 9 4

(%), perustaso: n = 26 121 — kaikki vastaajat
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Flash-eurobarometri FLO14EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025

Q7 Millad seuraavista tavoista, jos millaan, olet tekemisissa sosiaalisen ja poliittisen sisalléon kanssa
sosiaalisessa mediassa? [useita vastauksia]

Luoda ja
Jaa . . En ole
N ) Jaa julkaista S
Syotteen o muiden L missaan
o Tykkaa sisaltoa omaa L
i sisallén . postauk : tekemisis
. ) suorien alkuperais N
lukemine . Kommento sia o i e sa En
: reagoi .. - .. viestien tai ta sisaltéd Muuta . . -
n tai . . ijulkaisuja profiiliss " . tamantyy tieda
viesteih ... yksityisten (esim. .
tarkastel . ani tai ; . ; ppisen
. in L chattien ajatuksia/ L
eminen tarinoiss P sisallén
. kautta  mielipiteit
ani . kanssa.
a asioista)
EU27 38 36 23 19 18 11 4 29 3
BE 28 24 15 14 12 10 2 45 2
BG 34 52 27 27 20 13 5 20 3
Cz 24 42 30 22 22 11 4 25 4
DK 36 34 21 14 15 10 2 32 4
DE 37 30 19 15 16 10 9 29 4
EE 41 36 15 15 18 9 4 23 5
IE 41 43 27 20 22 13 3 23 2
EL 46 51 34 27 23 19 1 19 1
ES 31 46 28 26 19 15 3 28 2
FR 37 26 17 15 17 7 1 41 1
HR 35 39 21 13 17 8 5 25 3
IT 33 41 28 22 19 12 3 27 2
CY 55 58 34 24 24 14 1 14 1
LV 51 15 11 7 11 4 2 28 3
LT 52 39 16 15 19 6 2 18 4
LU 39 34 13 14 15 9 4 28 5
HU 60 35 18 19 15 7 3 18 3
MT 44 46 24 19 29 16 2 20 0
NL 27 24 15 11 14 10 3 47 3
AT 36 31 18 16 16 10 7 28 4
PL 62 40 27 21 21 13 2 17 3
PT 42 35 21 20 18 11 2 32 2
RO 37 49 30 19 21 13 3 21 3
Sl 48 31 19 16 15 9 3 25 2
SK 27 38 20 15 14 9 3 33 3
Fl 38 35 20 13 16 11 3 30 4
SE 47 37 24 18 19 14 4 26 3

(%), perustaso: n = 26 121 — kaikki vastaajat
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Flash-eurobarometri FLO14EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025

Q8 Mita seuraavista, jos mitdan, seuraat aktiivisesti sosiaalisessa mediassa (esim. seuraamalla

heidan tilejaan tai tarkistamalla sdannéllisesti heidan syétteitdan)? [Monia vastauksia]
Euroop

EU2
7

BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

(%), perustaso: n = 26 121 — kaikki vastaajat

[KANSALLIS
UUS]
Kansallinen
hallitus

26

20
30
33
23
17
32
30
25
26
21
25
30
40
24
40
36
27
39
22
23
38
32
43
40
33
39
29

set
oliitikot
P p

23

18
26
25
21
15
22
21
23
25
19
18
27
29
19
22
34
35
27
18
18
36
25
32
23
24
26
21

Kansal
liset
poliittis

uolue

et
21

16
21
23
15
18
18
19
20
21
18
16
23
21
11
17
24
16
31
19
17
28
23
29
19
24
20
19

Paikallis-/ Paikallis

kunnallish poliitikot

allinto

20

16
28
21
13
11
25
15
24
24
13
26
27
30
24
20
34
25
26
17
12
22
23
36
25
24
20
18

17

15
17
23
20
12
18
27
15
19
13
25
20
30
15
18
20
20
35
11
14
23
15
28
22
14
20
18
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Kansainval

iset
jarjestot
(esim.
Nato, YK)

13

14
15
14
13
11
18
16
18
13
9
10
15
14
13
18
19
12
23
11
13
15
13
24
17
16
20
16

unionin
(EV)
toimieli

met
13

12
19
12
12
8
14
17
17
14
8
12
19
18
9
17
20
17
28
9
12
15
16
24
14
13
14
17

EU:n .
_ tason rrIIE|I
tason poliittis 230
poliitikot nais
puolue t
et
11 9 48
10 8 52
14 8 37
15 10 38
13 8 51
10 8 61
12 6 41
12 10 39
13 11 43
10 10 46
8 6 57
9 5 45
11 11 38
23 16 33
9 4 44
13 6 36
17 13 34
14 11 37
20 13 26
6 5 54
11 9 53
16 9 40
10 7 42
20 14 27
18 9 39
18 13 36
17 9 41
16 9 46



Flash-eurobarometri FLO14EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025

Q9_1 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittamassasi kysymyksessa seuraavaa:
Missa maarin olet samaa mieltd seuraavasta vaittamasta: Seuraan tallaista
sosiaalisen median tilia, koska ...he ovat luotettavia

Taysin Yritetdan

samaa Tend olla eri Téy.sin"eri En tieda
mielta suostua mielts mielta
EU27 15 39 31 11 4
BE 13 37 31 11 5
BG 20 42 28 8 2
Cz 11 38 36 10 4
DK 17 36 30 12 4
DE 19 40 27 9 3
EE 14 38 30 12 4
IE 18 38 29 10 4
EL 16 35 31 13 5
ES 12 30 38 14 6
FR 8 33 35 17 7
HR 11 36 34 13 7
IT 13 a7 28 8 3
CYy 7 41 40 10 3
LV 17 37 34 7 3
LT 17 36 34 8 4
LU 10 42 32 9 4
HU 15 33 34 12 6
MT 14 45 29 7 4
NL 15 44 25 10 5
AT 17 34 31 11 6
PL 14 44 31 8 2
PT 17 42 27 9 3
RO 27 36 26 7 2
Si 7 39 31 15 7
SK 13 36 36 11 4
Fl 12 44 28 13 4
SE 13 39 29 11 5

(%), perustaso: n=15 152 — Jos vahintaan yksi organisaatio seurasi aktiivisesti
sosiaalisessa mediassa (Q8)
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Flash-eurobarometri FLO14EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025

Q9_2 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittamassasi kysymyksessa seuraavaa:
Missa maarin olet samaa mieltd seuraavasta vaittamasta: Seuraan tdman
tyyppista sosiaalisen median tilia, koska ...ne auttavat minua ymmartamaan
ajankohtaisia asioita

Taysin Tend Yritetéén Taysin eri C

samaa olla eri s En tieda

mielts suostua mielta mielta
EU27 21 52 19 6 2
BE 14 51 23 8 3
BG 28 51 17 3 1
cz 14 49 27 7 2
DK 21 48 23 5 3
DE 22 51 19 5 2
EE 19 55 17 7 2
IE 25 53 15 4 2
EL 20 51 22 5 2
ES 21 48 23 6 2
FR 16 50 23 8 3
HR 18 52 18 8 4
IT 19 59 16 4 2
CYy 20 58 16 4 1
Lv 21 52 17 8 1
LT 23 48 23 4 1
LU 14 56 20 7 3
HU 20 47 22 8 3
MT 20 60 14 4 2
NL 21 52 18 6 2
AT 23 46 18 8 5
PL 21 56 17 5 1
PT 26 58 10 5 0
RO 30 49 17 3 1
Sl 14 52 22 10 2
SK 22 53 17 6 2
Fl 21 57 15 6 2
SE 23 51 16 7 3

(%), perustaso: n=15 152 — Jos vahintaan yksi organisaatio seurasi aktiivisesti
sosiaalisessa mediassa (Q8)
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Flash-eurobarometri FLO14EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025

Q9_3 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittamassasi kysymyksessa seuraavaa:
Missa maarin olet samaa mieltd seuraavasta vaittamasta: Seuraan tdman
tyyppista sosiaalisen median tilia, koska ...ne auttavat minua ymmartamaan, mita
toimia voin tehda asioissa

Taysin Tend Yritetéén Taysin eri C

samaa olla eri s En tieda

mielts suostua mielta mielta
EU27 18 a7 24 7 3
BE 13 42 28 10 4
BG 21 47 26 4 2
cz 12 46 31 7 2
DK 17 41 30 8 2
DE 20 44 25 7 4
EE 12 38 31 12 5
IE 22 47 19 8 3
EL 24 44 25 4 3
ES 17 40 26 12 4
FR 13 50 25 7 4
HR 14 48 25 8 5
IT 20 53 20 4 2
CYy 18 47 25 5 5
Lv 13 44 30 9 4
LT 15 46 27 7 2
LU 7 40 34 11 6
HU 17 43 27 10 3
MT 16 48 27 5 3
NL 14 48 21 11 4
AT 19 44 24 10 3
PL 17 53 23 5 1
PT 20 60 15 4 1
RO 30 47 19 2 1
Sl 10 a7 27 12 4
SK 17 44 29 7 2
Fl 12 47 27 9 3
SE 17 41 26 10 5

(%), perustaso: n=15 152 — Jos vahintaan yksi organisaatio seurasi aktiivisesti
sosiaalisessa mediassa (Q8)
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Flash-eurobarometri FLO14EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025

Q9_4 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittamassasi kysymyksessa seuraavaa:
Missa maarin olet samaa mieltd seuraavasta vaittamasta: Seuraan
tamantyyppista sosiaalisen median tilia, koska ... ne tarjoavat paivityksia
ajankohtaisista tapahtumista

Taysin Tend Yritetéén Taysin eri C

samaa olla eri s En tieda

mielts suostua mielta mielta
EU27 25 51 17 5 2
BE 17 49 22 9 2
BG 32 45 17 5 1
cz 17 48 25 7 3
DK 25 46 20 6 1
DE 31 50 13 4 1
EE 25 50 15 7 2
IE 30 49 14 5 1
EL 27 47 20 3 2
ES 27 44 20 7 2
FR 14 57 19 6 3
HR 21 46 22 8 4
IT 20 59 16 4 1
CYy 24 53 19 4 1
Lv 27 47 18 6 2
LT 25 52 16 4 1
LU 27 55 12 3 1
HU 26 49 17 5 2
MT 31 56 9 3 1
NL 29 49 14 6 2
AT 28 51 13 4 4
PL 27 52 15 5 0
PT 29 57 9 3 1
RO 39 44 13 2 1
Sl 17 50 20 9 2
SK 28 51 14 4 2
Fl 22 55 15 6 2
SE 22 51 17 8 2

(%), perustaso: n=15 152 — Jos vahintaan yksi organisaatio seurasi aktiivisesti
sosiaalisessa mediassa (Q8)

122



Flash-eurobarometri FLO14EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025

Kysymys 10 Mainitsitte, etta ette seuraa EU:n toimielimia sosiaalisessa mediassa. Mitka ovat tarkeimmat
syyt tdhan? [Monia vastauksia]

VAltan Mielestani En Niiden
Haluan heidan . sisaltdé on EU:n
En ole . seuraama C e . tiennyt, .. L .
mieluumm sisaltonsa - ’ liian toimielime Ei
koskaan . sta En luota . etta EU:n T . L
. in saada e ) ei ole ... teknista tai teivat mika
harkinnut ; poliittisia EU:n : toimielimil . . . Muut ..
. tietoa . L minulle . muodollist julkaise an
niiden . tai toimielinte | .. la on
. EUssta . ... .. ... kiinnostava L a haluamall naist
seuraamis : institutiona n tietoihin . sosiaalise v e . "
muista P atai . ymmartaa ani a
ta. ar. .. alisia tileja . n median ; . N
lahteista - merkitykse 0 kseni kielella
yleensa Y tileja .
tonta. helposti
FU2 0 24 21 16 15 12 10 5 6 7
BE 28 24 19 14 16 9 9 4 7 7
BG 30 17 31 23 8 12 10 9 4 6
Ccz 27 22 15 21 19 11 10 7 5 6
DK 31 22 18 11 12 11 8 4 7 10
DE 26 30 22 15 15 11 6 4 8 6
EE 39 20 23 11 16 14 11 8 4 5
IE 31 20 20 14 11 14 13 4 5 8
EL 23 28 32 25 16 12 13 8 2 3
ES 34 22 22 16 16 12 12 5 5 5
FR 31 22 20 18 16 11 10 2 7 6
HR 35 17 23 15 14 12 14 4 4 5
IT 28 24 23 15 15 13 15 6 5 7
CcYy 30 26 28 21 13 11 7 3 3 3
LV 30 15 22 11 18 10 12 5 4 6
LT 25 25 17 12 14 9 16 6 4 8
LU 30 25 19 9 11 14 9 5 5 6
HU 31 21 22 14 15 13 8 6 4 8
MT 32 19 26 13 17 12 15 6 5 6
NL 37 22 16 13 14 10 7 3 8 7
AT 29 29 25 17 13 11 5 4 6 5
PL 28 25 22 17 14 12 11 5 2 10
PT 31 25 18 7 12 14 10 3 4 9
RO 32 17 19 13 12 14 12 9 3 6
Sl 31 20 26 18 15 10 13 6 3 5
SK 26 21 22 19 10 14 10 8 4 8
Fl 26 29 13 9 17 16 14 6 6 8
SE 37 23 16 12 15 14 5 4 8 7

(%), perustaso: n=22 171 — Jos EU:n toimielimia ei seurata aktiivisesti sosiaalisessa mediassa (Q8)
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Kysymys 11 Mika saisi sinut seuraamaan todennakdisemmin Euroopan unionin (EU) toimielinten tileja
sosiaalisessa mediassa? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot. [Monia vastauksia]

EU2
7

BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

Kattavat
aiheet,
jotka ovat
minulle
henkiléko
htaisesti
merkityks
ellisempia

22

17
32
22
18
20
26
25
27
24
18
36
22
35
28
28
23
20
36
16
25
23
20
27
30
22
29
21

Selkeam
pi ja

min
ymmarre elellani

ttava

kieli

20 15
21 12
23 27
20 21
12 12
15 10
20 25
24 5
24 21
26 16
18 11
22 26
27 16
24 22
18 21
25 32
19 15
18 27
25 13
15 11
15 12
22 22
29 18
29 26
14 18
15 19
18 19
13 10

15

14
15
10
13
11
15
17
21
17
15
17
17
28
14
20
22
14
27
15
13
16
17
18
21
15
15
14

Kiinnostava politiikkoj
mmat
helpom Siséaltd tietomuodot paatoksi
aidinki (kuten lyhyet
videot tai
animoidut
infografiikat) useammi

EU:n
Jos
aja nama
tilit
a olisivat
paivitetd minulle
an nakyva
mpia
n
15 14
11 12
10 13
12 14
11 13
15 10
15 14
16 21
18 16
15 16
12 15
8 12
19 15
25 29
12 14
13 15
14 24
12 15
17 23
8 14
18 11
17 16
18 17
20 18
16 13
15 16
13 19
12 22

Suositukset tai
osakkeet muilta Muut
tileilta, joihin
luotan

10

9

12
9

10
9

12
13
16
15
6

1
1
18
10
1
8

8

15
8

10
13
10
13
16
12
10
12

a

W W W N WNWWOO PO WDNDWDNWDNDOaOPEBEDNWOAODNWDND O

4

Mikaan
ei saisi
minua
seuraam ,.
aan
naita
tileja.

32

39
25
30
33
43
29
23
23
25
43
24
21
16
23
15
24
29
18
43
36
22
22
16
25
28
22
25

(%), perustaso: n=22 171 — Jos EU:n toimielimia ei seurata aktiivisesti sosiaalisessa mediassa (Q8)
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Flash-eurobarometri FLO14EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025

Kysymys 12 Minka tyyppinen sosiaalisen median sisaltd olisi mielestasi kiinnostavaa EU:n toimielimelta
(kuten Euroopan parlamentilta)? [Monia vastauksia]

Vuorovaikutt

einen sisaltd
(esim.
; kysymyksia Historialli
AJan.k Trendian ja Koulu.tus. _ set tiedot Viihdyttav ;
ohtais - . Datan materiaali Kulissien . A Ei
alyysi ja vastauksia, visuali a takana (esim. & sisaltd mik En
.. tulevaisu kuten L L e an .. keskeiset (esim. Muu .. ..
uutiset L soinnit politiikoist  valahdyksia . o aan tied
. uden  poliitikkojen . . P . tapahtum tietokilpail ta .. .
ja . ja aja institutionaalise nais a
.. .. ennustee tai . . S at, ut, ..
paivity . . tilastot prosessei sta toiminnasta o . ta
t virkamiesten vuosipaiv.meemit)
kset sta N
kanssa, at)
tapahtumien
suorat
l&hetykset)
P2 s 2 23 21 21 20 19 14 3 20 6
BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2 27 6
BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5 1 5
Cz 40 22 22 18 17 18 19 15 3 21 7
DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4 23 10
DE 45 15 20 17 17 22 17 15 4 28 ©6
EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2 17 5
IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1 14 4
EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2 11 4
ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3 15 4
FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1 30 6
HR 46 28 26 20 20 20 20 20 2 14 5
IT 45 27 24 25 32 19 17 11 2 13 5
CY 62 33 37 24 30 26 33 24 2 7 3
Lv 46 27 20 19 19 13 17 15 2 13 8
LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2 9 7
LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3 14 5
HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4 13 6
MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4 9 2
NL 41 16 11 13 18 19 13 11 2 29 8
AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2 22 5
PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3 12 8
PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2 10 8
RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2 9 4
SI 47 34 24 21 18 23 20 19 3 14 5
SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3 13 7
Fl 52 20 23 24 14 27 20 16 2 12 9
SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2 15 10
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(%), perustaso: n = 26 121 — kaikki vastaajat
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Q13 Seuraatko vaikuttajia tai sisallontuottajia sosiaalisen median
kanavissa (esim.

Ei, kaytan
sosiaalista
mediaa,
mutta en En kayta
Kylla seuraa sosiaalista En tieda
mitaan mediaa

vaikuttajia tai
sisallontuott

ajia
EU27 37 37 24 3
BE 31 39 28 2
BG 46 38 13 3
Cz 43 36 17 3
DK 38 39 21 2
DE 32 32 35 1
EE 38 44 13 5
IE 49 32 17 2
EL 37 51 11 2
ES 42 34 20 4
FR 31 38 31 1
HR 31 48 18 3
IT 35 41 19 5
CY 50 41 6 2
LV 41 43 12 4
LT 35 44 18 2
LU 42 40 16 1
HU 47 32 16 5
MT 51 41 6 1
NL 31 38 29 1
AT 35 34 29 2
PL 38 40 19 3
PT 43 37 15 5
RO 47 40 11 2
SI 40 38 18 4
SK 40 39 18 3
Fl 44 36 16 4
SE 43 37 17 2

(%), perustaso: n = 26 121 — kaikki vastaajat
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Q14 Millaista sisaltda suosit vaikuttajilta tai sisallontuottajilta? [useita vastauksia]

Arvostelut Kommenttej Insight .

(esim. , Ohjeet  heidan Kaupallllste

tuotteet, YNeiskunnall " iokapdivai Motivaatiosi 1 luotteiden En

kirjat, |s_|_st_a_Ja tutoriaalit seen salto myyqnlneQ| Muuta tieda

paikat .poluttlsnsf[a' ) clAMAEANS stamlnen ja

ine.) aJanko.h’ga|S|s " mainonta

ta asioista

EU27 39 38 38 36 31 19 11 1
BE 34 26 34 42 26 22 6 1
BG 40 40 48 26 29 19 8 0
Cz 41 38 41 38 33 17 6 1
DK 35 32 30 41 43 14 10 3
DE 27 37 37 43 37 12 20 1
EE 39 34 39 33 34 19 9 1
IE 44 36 37 39 37 21 7 1
EL 43 50 31 41 26 28 5 2
ES 46 43 37 30 31 24 9 1
FR 29 32 45 42 23 17 14 0
HR 48 26 46 30 37 13 8 1
IT 52 43 42 25 25 24 8 1
CYy 42 57 37 46 24 27 6 0
LV 38 26 49 30 36 7 6 1
LT 36 40 23 35 30 14 6 2
LU 45 31 51 36 31 11 15 1
HU 33 39 31 33 33 17 11 2
MT 50 37 36 36 37 27 7 1
NL 31 29 33 40 37 16 13 1
AT 22 37 35 43 44 19 10 2
PL 51 44 39 34 30 20 5 2
PT 38 32 25 39 35 24 11 1
RO 45 42 32 36 33 27 5 1
Sl 35 36 22 37 42 22 8 1
SK 40 29 41 36 36 17 8 1
Fl 33 35 34 45 42 16 9 1
SE 34 38 29 44 39 19 6 1

(%), perustaso: n=10 441 — Jos seuraat vaikuttajia tai sisalléntuottajia sosiaalisessa mediassa
(Q13)
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Kysymys 15 Mitka seuraavista muodoista ovat mielestasi yleisimpia sosiaalisen median ajankohtaisia yhteiskunnallisia
ja poliittisia asioita koskevia tietoja varten? [useita vastauksial

Lyhyet
tekstipohja . . .
. . Pidemm Pidemmat "
et '\-/fdhé’gtt Ki‘flf‘;.‘t'p &t tekstipohj Live- '”fg?{::"k Uutiskirjee £
Julka ) . videot . aiset  lahety . t (esim. .
(esim. (esim.  videot ; Tarinoit . . kaaviot . mikd En
) ) (esim. artikkelit  kset Podcast . LinkedIn- Muu .. .
kuvat, TikTok, (esim. YouTub a . tai it (animoidut tiskiri t an tied
joissaon Instagram 1-5 ou’u (esim. (§5|m._ al ! tai uutiskinee 1a - sist 4
J lyhyt Reels, alle minuut °’ yliiS artikkelit, - live- animoimat : a
tgkéi " minoutty | tig)  Minuutt blogikirjoit videot tomat)  Substack)
tilapaivityk a) ukset)
set)
$U2 46 41 39 35 26 25 24 24 19 15 2 3 1
BE 44 40 31 26 24 26 19 17 18 18 2 5 1
BG 47 33 36 31 18 22 32 26 11 10 6 1 1
cz 45 39 34 36 27 23 27 33 13 8 2 4 1
DK 40 37 31 30 20 27 15 25 18 22 4 5 3
DE 49 42 37 37 28 28 21 24 23 20 5 3 1
EE 43 37 37 34 19 26 24 18 19 7 2 2 1
IE 37 51 36 31 31 17 22 27 16 16 1 3 1
EL 48 40 39 35 23 34 34 19 20 19 1 3 1
ES 40 46 39 41 26 26 23 30 17 12 3 3 1
FR 47 42 41 34 29 24 21 18 21 17 1 2 1
HR 49 39 41 27 21 18 25 24 14 4 2 3 2
IT 46 43 45 34 28 25 25 19 22 13 2 2 0
cY 51 52 42 23 26 25 29 38 19 15 2 1 1
LV 42 35 28 31 14 15 23 13 12 6 1 5 3
LT 35 27 35 41 15 27 31 19 11 6 1 2 3
LU 50 48 36 29 34 23 14 27 26 10 3 3 2
HU 48 34 38 32 17 26 32 29 11 10 3 4 1
MT 50 48 33 20 28 19 24 27 25 13 2 3 1
NL 44 33 33 28 18 22 11 19 21 17 3 5 4
AT 51 46 36 31 25 24 21 19 20 19 2 3 1
PL 46 39 37 35 28 26 33 26 20 1 1 2 3
PT 50 37 42 26 28 19 26 21 17 13 2 2 2
RO 44 48 48 44 23 27 27 38 14 16 3 2 1
Sl 47 38 36 31 21 21 30 14 14 13 2 2 1
SK 44 34 33 30 21 24 28 30 14 7 1 4 2
Fl 49 39 38 32 25 24 20 22 20 15 3 2 2
SE 43 37 33 32 27 26 17 21 14 21 2 3 2

(%), perustaso: n=14 380 — Kayttaa sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja tiedottamiseen sosiaalisista ja poliittisista
ajankohtaisista asioista (Q4a)
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Q16 Jos haluat videoita sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista sosiaalisessa mediassa, minka tyyppista
sisaltda pidat parempana? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot. [Monia vastauksia]

Asiantuntj Haastattelu

Videoita oiden t niiden  Poliitikkoie Videot, jotka
ajankoht  (esim. . ) yhdistavat Sisalléntuott T .
: g arjen n tai - Animoituj Ei
aisten tutkijoiden .,_ . kamerassa Poliitik ajien C o
asioiden  tai  nmisten/ka  valtion olevat  kojen henkildkohta @ VI9€0Ma ny,p mika g
s s nsalaisten virkamiest - o .. ilman an ..
syvéllise poliittisten henkilét ~ puheen iset viogit tai o .., tiedd
. . kanssa, en " .. oikeita naist
sta analyytikko C grafiikkaan, vuorot kommenttivi .~ > . -
. joihin haastattelu D ihmisia a
tarkastel jen) tekstiin tai deot
ongelma t ; L
usta  haastattelu ; animaatioihin
t vaikuttaa
EU27 47 44 42 34 30 21 19 13 3 5 3
BE 35 37 35 26 32 17 21 19 3 9 4
BG 51 54 50 32 28 10 21 10 3 4 2
Ccz 41 47 45 37 19 26 20 13 2 6 3
DK 41 41 42 34 29 20 19 12 5 7 6
DE 52 39 42 40 28 26 20 14 5 6 2
EE 48 48 46 33 27 17 21 12 2 6 3
IE 40 40 49 38 30 19 24 14 3 4 3
EL 49 49 55 27 32 15 24 17 1 4 1
ES 49 42 42 31 31 17 24 13 4 4 3
FR 42 38 33 28 37 18 1 14 2 9 5
HR 44 48 57 29 27 14 17 8 2 5 3
IT 54 44 39 28 32 16 14 11 2 3 3
CcY 45 54 54 36 31 15 20 10 3 4 1
LV 39 37 42 27 14 8 19 7 2 6 6
LT 56 51 41 35 17 15 18 10 1 2 4
LU 45 47 45 34 33 21 17 16 3 5 4
HU 51 50 44 38 20 23 18 9 4 6 3
MT 37 51 49 37 29 18 19 14 2 5 1
NL 37 40 36 29 33 15 16 14 2 9 4
AT 44 41 40 31 28 21 22 13 3 8 3
PL 44 51 43 43 32 25 21 11 1 4 4
PT 49 45 45 39 25 21 16 13 2 3 3
RO 43 52 49 41 28 30 34 13 4 4 2
SI 48 40 42 30 30 17 18 14 3 8 4
SK 46 42 47 35 19 19 19 8 1 6 5
Fl 48 47 43 34 25 23 22 11 4 3 7
SE 36 41 44 43 26 24 24 10 2 5 6

(%), perustaso: n=14 380 — Kayttaa sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja tiedottamiseen sosiaalisista ja poliittisista
ajankohtaisista asioista (Q4a)
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K17 Kuinka usein olet mielestasi ollut henkildkohtaisesti alttiina disinformaatiolle ja valeuutisille
viimeisten seitseman paivan aikana?

Hyvin usein Usein Joskus Harvoin Ei koskaan En tieda
EU27 12 23 31 16 7 10
BE 11 21 36 14 6 12
BG 21 27 33 11 3 5
Cz 12 16 31 19 10 12
DK 10 25 34 15 5 11
DE 9 17 29 20 11 14
EE 12 19 32 18 7 12
IE 20 22 33 12 5 8
EL 16 26 32 16 4 5
ES 22 30 28 11 3 6
FR 8 21 30 19 12 9
HR 13 25 39 12 3 8
IT 11 24 35 16 8 7
CY 16 26 34 13 6 4
LV 10 21 32 19 6 11
LT 10 21 39 14 5 11
LU 16 30 34 13 3 6
HU 22 35 24 8 2 8
MT 21 25 34 12 5 4
NL 8 23 34 17 5 12
AT 12 21 32 18 6 10
PL 10 27 32 13 4 13
PT 14 25 33 14 6 8
RO 23 32 27 9 3 6
Sl 11 27 36 14 5 7
SK 10 23 28 17 11 11
Fl 7 18 38 22 6 8
SE 8 22 40 15 4 10

(%), perustaso: n = 26 121 — kaikki vastaajat
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Q18 Oletko varma, etta pystyt tunnistamaan disinformaation, kun kohtaat sen?

Erittain Jokseenkin Ei kovin Ei lainkaan

luottavainen luottavainen luottavainen luottavainen En tieda
EU27 12 49 26 6 6
BE 9 51 27 7 6
BG 15 53 25 4 3
Ccz 17 39 24 12 8
DK 11 42 34 8 5
DE 13 49 25 6 8
EE 10 a7 33 8 3
IE 20 52 19 5 4
EL 15 43 34 6 2
ES 15 50 25 5 4
FR 13 53 22 5 8
HR 10 57 24 5 3
IT 10 51 29 6 4
CYy 15 50 30 4 1
Lv 11 47 32 6 5
LT 12 47 29 6 7
LU 14 55 24 4 3
HU 14 49 24 9 4
MT 22 62 11 3 2
NL 11 50 28 5 6
AT 12 52 22 5 9
PL 8 41 38 7 6
PT 9 54 27 6 3
RO 18 49 25 4 4
Sl 8 49 34 6 3
SK 13 52 24 6 5
Fl 12 55 23 6 5
SE 13 54 22 8 4

(%), perustaso: n = 26 121 — kaikki vastaajat
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Q19 Kun olet epavarma siitd, onko sosiaalisessa mediassa oleva tieto disinformaatiota, mita teet tyypillisesti? Valitse
kaikki soveltuvat vaihtoehdot. [Monia vastauksia]

Katso kuka Tarkista,
julkaisi sen onko se Tarkista Tarkista,

Tark|§ta S tarkistaaks tuore kommentit nayttava .Ky.sy
muiden . W i . Varo ihmisilt s s En tee
. vy een, onko uutinen, nahdakse tko kuvat ., ... L. Kayta yee
tietolahteiden o . L - oikeinkirjo &, joihin . mitaan
se peraisin  ettei si, mita tai videot . " faktantarkistus o En
kanssa o itus- tai  luotat, . ; tietojen I
s . luotettavas vanhaa muut oikeilta .~ " . . tybkalua tai ; . tieda
nahdaksesi, . I : kielioppivi mita he . tarkistamise
ta/ tarinaa  ihmiset vai o . verkkosivustoa .
sanovatko he _ .. - - rheitd  ajattele ksi
. epaluotetta jaeta sanovat vaarenn
samaa asiaa - o vat
vasta  uudellee siita etyilta
lahteesta n
EU27 49 40 34 29 25 24 18 14 10 4
BE 45 37 30 25 24 28 16 14 14 5
BG 52 40 38 37 24 16 22 19 6 3
Ccz 29 35 33 30 20 23 22 22 15 3
DK 41 41 34 32 28 29 16 19 11 7
DE 46 39 36 23 27 30 17 13 12 4
EE 50 47 37 36 27 32 21 21 11 3
IE 42 38 36 34 31 27 20 23 10 4
EL 64 50 38 45 30 17 25 20 5 2
ES 53 40 35 28 22 16 21 16 9 2
FR 47 36 28 27 22 24 14 10 13 4
HR 46 45 33 40 21 19 24 18 11 2
IT 53 42 32 28 24 19 19 12 6 2
CY 67 60 41 50 32 13 25 17 3 1
LV 44 37 24 36 19 26 16 14 13 5
LT 43 44 35 39 21 37 15 12 10 3
LU 65 51 43 36 33 33 23 15 6 1
HU 48 46 39 37 24 34 15 13 8 3
MT 58 55 43 38 29 19 18 24 5 1
NL 49 42 34 25 23 27 14 19 13 6
AT 45 39 36 21 27 29 21 13 10 5
PL 47 39 36 39 25 18 19 14 8 4
PT 53 42 36 34 30 31 18 21 8 2
RO 57 43 38 36 32 27 19 22 5 2
Sl 42 46 33 34 28 18 24 20 11 2
SK 41 41 26 32 23 22 20 17 10 4
Fl 51 45 31 32 30 21 14 12 9 8
SE 49 48 38 30 30 22 21 15 9 5

(%), perustaso: n = 26 121 — kaikki vastaajat
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Kysymys 20 Kuinka tarkeaa teille on, ettda (MAA) on Euroopan unionin jdsenvaltio? Kayttakaa
asteikkoa 1-10, jossa 1 tarkoittaa "ei lainkaan tarkeaa” ja 10 tarkoittaa “erittain tarkeaa”.

EU27
BE
BG
CZ
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

1-Ei
lainkaan
tarkea

7

©® DGR DROU®O®O®U®ONDD®®O G IO

-
w

O © o A~ N O

9

2

W W W =2 2 a2 NNPNDDN 22NN _22NDNNDNDN_22NDMNDNDNDNNDNDDNEEBEDNDDN

2

3

N B BEADN-_2EFEBRODNNODNWOWWWEADNPEDNOWPRERWOAOWDND W

3

4

N P WO 2N WOWOAOWNOWODNMNDNDNOWEDNPPOAOWERERBEADNWOGOOODND W

3

5

9
10
11

N2 SO0 Ng oo N

10

(%), perustaso: n = 26 121 — kaikki vastaajat

6

O N 00 00 A~ N NO0WOOWO WP NOOWOWWOWOOOWwWNOO0wOOZO O N OO NN

134

7

11
13
10
8

13
10
8

10
11
13
11
12
12
12

8

16
19
12
12
17
16
12
14
16
19
15
16
16
15
14
10
12
11
15
20
14
14
18
9
17
9
21
18

12
12

13
11
12
12
13
18
10
12
11
13
14
14
13

14
14

12
16
13
13

18
11

10 - Erittain
tarkea
27
21
28
17
22
30
40
32
23
22
19
23
27
29
29
44
47
41
32
17
25
35
39
52
20
33
21
20

En tieda
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Kysymys 21 Mika seuraavista Euroopan unionia koskevista vaittamista on lahempana
mielipidettasi?

Suhtaudun
Kannatan Euroopan
Kannatan pikemminkin unioniin melko Vastustan
Euroopan Euroopan epailevasti, ajatusta
unionia ja sen unionia, mutta en  mutta voisin Euroopan En tieda
nykyista sita, miten se muuttaa unionista
toimintatapaa. toimii talla mielipidettani, jos yleensa.
hetkella. sen toimintatapa
todella muuttuu.

EU27 27 37 21 8 6
BE 21 37 25 8 9
BG 23 35 26 12 4
Cz 15 32 32 14 8
DK 33 31 19 9 8
DE 30 37 19 8 6
EE 33 38 18 6 4
IE 38 27 17 8 10
EL 17 43 29 7 4
ES 28 42 18 5 7
FR 20 40 22 10 7
HR 24 38 25 8 5
IT 21 42 23 10 4
CY 16 50 25 5 5
LV 31 29 23 8 9
LT 33 36 18 7 7
LU 29 48 14 3 7
HU 39 23 23 6 8
MT 34 37 18 5 5
NL 28 33 19 10 10
AT 19 38 25 12 6
PL 34 31 23 7 5
PT 43 36 11 4 6
RO 39 34 17 4 5
Sl 17 39 31 7 5
SK 27 35 22 9 6
Fl 33 31 20 8 9
SE 29 33 20 10 8

(%), perustaso: n = 26 121 — kaikki vastaajat
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Q22 Mihin seuraavista luotat eniten? [useita vastauksia]

Koulujen
Ystév oper — A Vaikuttaja En
stia Tutkiat yliopistoj 'O 42 IJ‘.J”"Set alaisj 4, qvy YKSityiset ooy U Muut gy
perhe en aitokset arj__est lineet yritykset S|saII<_)ntu a M
luennoitsi ot ottajat
jat
P2 s s 17 13 13 11 10 6 5 4 310
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
Cz 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 1" 13 6 11 8 8 2 2 7
DE 48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12
EE 50 52 14 1" 17 6 13 5 5 4 2 6
IE 53 35 19 17 14 7 11 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10
ES 51 54 19 1" 11 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 11 14 8 7 4 3 2 13
HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
IT 38 52 21 1 15 13 6 7 5 3 3 11
CcYy 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
LV 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 11
LT 40 42 1" 1" 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 22 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 11 22 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 1" 18 6 11 4 5 5 2 11
PL 41 41 19 16 10 12 11 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 11 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 10 11 7 4 5 3 9
Sl 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14
Fl 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 24 10 11 5 9 3 2 5

(%), perustaso: n = 26 121 — kaikki vastaajat
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Q23 Jotkut seuraavat, mitd Euroopan unionin politikassa tapahtuu, olivatpa vaalit kdynnissa tai
eivat. Toiset eivat ole niin kiinnostuneita. Seuraatko, mitd Euroopan unionin politikassa
tapahtuu?

Suurimman osan Ei koskaan tai

. Ajoittain Harvoin - En tieda
ajasta I&hes koskaan
EU27 22 44 21 11 2
BE 18 42 24 15 2
BG 23 42 24 10 2
Cz 20 37 27 13 3
DK 18 46 23 10 2
DE 27 45 17 10 1
EE 12 44 30 14 1
IE 19 43 25 11 2
EL 25 43 22 9 1
ES 22 47 19 11 1
FR 17 40 24 17 2
HR 7 44 32 17 1
IT 27 44 17 10 2
CYy 23 42 22 12 1
LV 10 39 33 15 2
LT 8 47 28 13 4
LU 23 44 21 10 2
HU 17 36 33 12 3
MT 18 46 22 13 1
NL 17 44 22 16 1
AT 24 44 20 11 1
PL 21 48 21 7 2
PT 23 51 17 7 2
RO 23 48 21 5 2
Sl 14 37 31 17 1
SK 16 41 29 11 3
Fl 10 50 26 12 2
SE 13 44 27 14 2

(%), perustaso: n = 26 121 — kaikki vastaajat
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Tassa Flash Eurobarometri -tutkimuksessa Iluodaan vyleiskatsaus Euroopan kansalaisten
asenteisiin sosiaalista mediaa kohtaan. Siina tarkastellaan asenteita keskeisiin teemoihin, kuten:
yhteiskunnallisten ja poliittisten ajankohtaisten asioiden tietotottumukset ja lahteet; sosiaalisen
median kayttétottumukset ja mieltymykset ajankohtaisista asioista tiedottamiseksi; disinformaatiolle
altistuminen ja disinformaation torjunta seka luottamus sanansaattajia kohtaan; yhteydenpito
vaikuttajiin ja sisalléntuottajiin sosiaalisessa mediassa; yleisd ja mieltymykset institutionaalisiin
tileihin ja poliittiseen sisaltdédn sosiaalisessa mediassa; sosiaalisen median poliittisen sisallén
ensisijaiset muodot ja sisaltdtyypit; asenteita Euroopan unionia kohtaan.

Ipsos European Public Affairs haastatteli Euroopan parlamentin viestinnan padosaston puolesta
edustavaa otosta vahintdan 15-vuotiaista EU:n kansalaisista kussakin Euroopan unionin (EU) 27
jasenvaltiossa. Kesdkuun 11. ja 18. paivan 2025 valisend aikana tehtiin 26 121 haastattelua
tietokoneavusteisella verkkohaastattelulla (CAWI) kayttden Ipsosin verkkopaneeleja ja niiden
kumppaniverkostoa.
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