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JOHDANTO 
Tässä  Flash  Eurobarometri  -tutkimuksessa  luodaan  yleiskatsaus  Euroopan  kansalaisten
asenteisiin sosiaalista mediaa kohtaan. Siinä tarkastellaan asenteita keskeisiin teemoihin, kuten: 1)
tietotottumukset ja yhteiskunnallisten ja poliittisten ajankohtaisten asioiden lähteet; 2) sosiaalisen
median  käyttötavat  ja  mieltymykset  ajankohtaisista  asioista  tiedottamiseksi;  3)  disinformaatiolle
altistuminen ja disinformaation torjunta sekä luottamus sanansaattajia kohtaan; 4) yhteydenpito
vaikuttajiin ja sisällöntuottajiin sosiaalisessa mediassa; 5) yleisö ja mieltymykset institutionaalisiin
tileihin ja poliittiseen sisältöön sosiaalisessa mediassa; (6) sosiaalisen median poliittisen sisällön
ensisijaiset muodot ja sisältötyypit; (7) asenteet Euroopan unionia kohtaan. 

Ipsos European Public Affairs haastatteli  Euroopan parlamentin viestinnän pääosaston puolesta
edustavaa otosta vähintään 15-vuotiaista EU:n kansalaisista kussakin Euroopan unionin (EU) 27
jäsenvaltiossa.  Kesäkuun  11.  ja  18.  päivän  2025  välisenä  aikana  tehtiin  26  121  haastattelua
tietokoneavusteisella  verkkohaastattelulla  (CAWI)  käyttäen  Ipsosin  verkkopaneeleja  ja  niiden
kumppaniverkostoa. 

Huomautukset 

■  Tutkimustuloksiin  sovelletaan  otantapoikkeamia,  mikä  tarkoittaa,  että  kaikki  maiden  ja
sosiodemografisten  ryhmien  väliset  ilmeiset  erot  eivät  välttämättä  ole  tilastollisesti
merkitseviä.  Näin  ollen  tekstissä  korostetaan  vain  tilastollisesti  merkittäviä  eroja  (viiden
prosentin  luottamustasolla)  eli  eroja,  joiden  todennäköisyys  sattumalta  on  kohtuullisen
varma. 

■  Prosenttiosuudet  eivät  saa  nousta  100  prosenttiin,  koska  ne  pyöristetään  lähimpään
prosenttiin.  Pyöristämisen vuoksi  voi  myös käydä niin,  että  erillisten vastausvaihtoehtojen
prosenttiosuudet  eivät  täsmää  tekstissä  mainittujen  kokonaismäärien  kanssa.
Vastausprosentit  ovat yli  100 %, jos vastaajat voivat kysymyksen perusteella valita useita
vastauksia. 

■  Tämä  Flash-eurobarometri  perustuu  aiempiin  kertomuksiin,  kuten  Euroopan  parlamentin
vuosina 20221 ja  2023 tekemiin media-  ja  uutiskyselyihin2.  Kertomuksessa tarkastellaan
mahdollisuuksien  mukaan  suuntausten  muutoksia  27  jäsenvaltion  EU:ssa  ja  kansallisella
tasolla vuosiin 20221 ja 2023 verrattuna.2 Termiä prosenttiyksikköä käytetään vertailtaessa
kahta eri prosenttiosuutta (lyhenne on pp). Trendierot lasketaan prosenttiosuuksista yhden
desimaalin tarkkuudella ja pyöristetään lähimpään kokonaislukuun. 

1 Ks. https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832 

2 Ks. https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3153 
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■ Tässä kertomuksessa valtioihin viitataan niiden virallisella lyhenteellä. Tässä kertomuksessa
käytetyt lyhenteet on esitetty jäljempänä. 

BE Belgia LT Liettua

BG Bulgaria LU Luxemburg

CZ Tšekki HU Unkari

DK Tanska MT Malta

DE Saksa NL Alankomaat

EE Viro AT Itävalta

IE Irlanti PL Puola

EL Kreikka PT Portugali

ES Espanja RO Romania

FR Ranska SI Slovenia

HR Kroatia SK Slovakia

IT Italia FI Suomi

CY Kyproksen tasavalta* SE Ruotsi

LV Latvia

* Kypros on yksi EU:n 27 jäsenvaltiosta. Käytännön syistä haastatteluja tehdään vain 
Kyproksen tasavallan hallituksen hallinnassa olevassa maan osassa. 
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Avainten etsinnät 
Tietotottumukset ja lähteet 

Hieman  yli  neljä  kymmenestä  (42  prosenttia)  vastaajasta  ilmoittaa  keskustelevansa  ”usein”
sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista, kun he tapaavat ystäviä tai sukulaisia, ja noin
puolet (51 prosenttia) mainitsee tämän ”satunnaisesti”. Vähemmän kuin yksi kymmenestä (6 %)
vastaajasta ilmoitti, että he eivät koskaan tee niin. 

Kaksi  kolmasosaa  (66  %)  vastaajista  käyttää  perinteisiä  tiedotusvälineitä  (televisioasemien,
sanomalehtien,  radioasemien  jne.  verkko-  tai  digitaalisia  palveluja)  seuratakseen  päivittäin
yhteiskunnallisten ja poliittisten ajankohtaisten asioiden sisältöä. Noin kuusi kymmenestä (59 %)
vastaajasta  käyttää  muita  digitaalisia  lähteitä  (kuten  sosiaalista  mediaa,  video-  tai
suoratoistoalustoja,  blogeja,  verkkouutisportaaleja  jne.)  seuratakseen  päivittäin  sosiaalisiin  ja
poliittisiin ajankohtaisiin asioihin liittyvää sisältöä. 

Kun kysyttiin yhteiskunnallisia ja poliittisia ajankohtaisia asioita koskevien tietojen hankkimiseen
käytettävistä tietolähteistä, noin seitsemän kymmenestä (71 %) ilmoitti käyttävänsä televisiota. Yli
neljä kymmenestä (43 %) mainitsee radion, jota seuraavat painetut sanoma- ja aikakauslehdet tai
niiden  verkkoversiot  (41  %),  hakukoneet  (esim.  Google  Search  tai  Bing)  (40  %),  sosiaalisen
median alustat (esim. Instagram, TikTok, Facebook, X jne.) (40 %) sekä ystävät, perheenjäsenet ja
työtoverit (40 %). 

Hieman yli neljä kymmenestä vastaajasta (42 %) vastaa, että televisiosta on tullut heille tärkeämpi
viime vuoden aikana. Joka viides (25 %) viittaa sosiaalisen median alustoihin (esim. Instagram,
TikTok,  Facebook, X jne.),  ja vähemmän kuin joka neljäs raportti  lisäsi  painettujen sanoma- ja
aikakauslehtien tai niiden verkkoversioiden (19 %), radion (18 %) ja hakukoneiden (esim. Google
Search tai Bing) (18 %) merkitystä viime vuonna. 

Vastaajilta  kysyttiin  erilaisista  ajankohtaisista  yhteiskunnallisista  ja  poliittisista  aiheista,  joita  he
yleensä seuraavat tai joihin he kiinnittävät huomiota. Noin kuusi kymmenestä (61 %) mainitsee
kansanterveys-  ja  terveydenhuoltojärjestelmät.  Yli  neljä  kymmenestä  ilmoittaa  yleisesti
noudattavansa demokratiaa ja oikeusvaltioperiaatetta (47 prosenttia), muuttoliikettä ja turvapaikka-
asioita  (45  prosenttia)  tai  ilmastonmuutoksen  vastaisia  toimia  (43 prosenttia)  tai  kiinnittävänsä
niihin huomiota. Neljä kymmenestä vastaajasta (40 %) ilmoitti seuraavansa EU:n puolustusta ja
turvallisuutta  tai  kiinnittävänsä  niihin  huomiota.  Samassa  osassa  mainittiin  (40  %)  köyhyyden
vähentäminen  ja  sosiaalinen  osallisuus.  Yli  kolmannes  vastaajista  pitää  talouden  tukemista  ja
työpaikkojen luomista (37 prosenttia) sekä ulkopolitiikkaa ja kauppaa (36 prosenttia) ajankohtaisten
yhteiskunnallisten  ja  poliittisten  asioiden  kannalta  kiinnostavina  aiheina.  Pienemmät  osuudet
vastaavat siihen, että ne seuraavat maataloutta ja elintarviketurvaa tai kiinnittävät niihin huomiota
(28 prosenttia) ja EU:n riippumattomuuteen teollisuuden ja energian aloilla (19 prosenttia).

Sosiaalisen median käyttö 

Sosiaalisen median ja ajankohtaistietojen alustojen käyttäjiä pyydettiin tunnistamaan alustat, joita
he käyttävät eniten tähän tarkoitukseen. Yli joka toinen käyttäjä pitää tärkeimpinä Facebookia (58
%) ja YouTubea (57 %) ja seuraavaksi tärkeimpinä Instagramia (46 %). Alle kolmannes käyttäjistä
pitää TikTokia (31 %), WhatsAppia (27 %) ja X:ää (Twitter) (25 %) tärkeinä alustoina ja vähintään
joka kymmenes mainitsee Telegramin (13 %) ja LinkedInin (10 %) tärkeiksi alustoiksi. 

Tutkimuksen  tulokset  paljastavat  sosiaalisen  ja  poliittisen  tiedon  aktiivisen  ja  passiivisen
kulutuksen  yhdistelmän  sosiaalisessa  mediassa,  ja  monet  käyttäjät  etsivät  sisältöä
tarkoituksellisesti  ja  kohtaavat  sen odottamatta  satunnaisen selailun  aikana.  Hieman yli  kolme
neljäsosaa (76 %) vastaajista on samaa mieltä toteamuksesta, jonka mukaan ”sosiaalista mediaa
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selatessani luen toisinaan sattumalta saamiani sosiaalisia ja poliittisia tietoja, vaikka en aktiivisesti
etsinytkään niitä”. Toisaalta kaksi kolmasosaa (66 %) sosiaalisen median ja alustojen käyttäjistä on
samaa  mieltä  toteamuksesta,  jonka  mukaan  etsin  aktiivisesti  tietoa  sosiaalisista  ja  poliittisista
ajankohtaisista asioista sosiaalisessa mediassa. 

Kyselyyn vastanneilta  kysyttiin,  millä  tavoin  he mahdollisesti  käsittelivät  sosiaalista ja  poliittista
sisältöä  sosiaalisessa  mediassa.  Yli  kolmannes  vastaajista  ilmoittaa  lukevansa  tai  katsovansa
sisältöä syötteissään (38 %) tai pitävänsä viesteistä tai reagoivansa niihin (36 %). Vähemmän kuin
joka neljäs (23 %) vastaajista kommentoi julkaisuja, ja vähemmän kuin joka viides jakaa muiden
julkaisuja  profiilissaan tai  tarinoissaan (19 %)  tai  jakaa sisältöä  suorien viestien  tai  yksityisten
chattien kautta (18 %). Noin joka kymmenes (11 %) luo ja julkaisee omaa alkuperäistä sisältöä
(esim. ajatuksia/mielipiteitä asioista). 

Disinformaatiolle altistuminen ja disinformaation torjunta sekä luottamus viestinviejiin 

Kysyttäessä,  kuinka usein vastaajat  katsovat  itse altistuneensa disinformaatiolle  ja  valeuutisille
viimeisten seitsemän päivän aikana, yli kolmannes vastaajista ilmoitti altistuneensa ”hyvin usein”
(12 %) tai  ”usein” (23 %). Kolme kymmenestä vastaajasta (31 prosenttia)  ilmoitti,  että he ovat
”joskus”  altistuneet  disinformaatiolle  ja  valeuutisille  viime  viikon  aikana,  ja  harvempi  kuin  yksi
neljästä ilmoitti altistuneensa ”harvoin” (16 prosenttia) tai ”ei koskaan” (7 prosenttia). 

Hieman yli kuusi kymmenestä vastaajasta luottaa siihen, että he voivat tunnistaa disinformaation
kohdatessaan sen (12 prosenttia on ”erittäin luottavaisia”, 49 prosenttia ”jokseenkin luottavaisia”).
Noin  kolme  kymmenestä  ei  sitä  vastoin  luota  kykyynsä  tunnistaa  disinformaatiota  (joista  26
prosenttia ”ei ole kovin luottavainen” ja 6 prosenttia ”ei lainkaan luottavainen”). 

Tämän jälkeen vastaajilta kysyttiin, mitä he tyypillisesti tekevät, kun he eivät ole varmoja siitä, onko
sosiaalisessa mediassa oleva tieto disinformaatiota. Noin joka toinen (49 %) vastaajista mainitsee
ristiintarkistavansa sen muiden tietolähteiden kanssa nähdäkseen,  sanovatko he samaa.  Neljä
kymmenestä vastaajasta (40 prosenttia) ilmoittaa katsovansa, kuka sen julkaisi,  tarkistaakseen,
onko  se  peräisin  luotettavasta  vai  epäluotettavasta  lähteestä.  Noin  kolmannes  (34  prosenttia)
vastaajista  ilmoittaa  tarkistavansa,  onko  kyseessä  tuoreet  uutiset,  eikä  vanhaa  tarinaa  jaeta
uudelleen,  ja  alle  kolme  kymmenestä  vastaajista  tarkistaa  kommentit  nähdäkseen,  mitä  muut
ihmiset  sanovat  siitä  (29 prosenttia),  tarkistaakseen,  näyttävätkö kuvat  tai  videot  todellisilta  tai
väärennetyiltä (25 prosenttia) tai tarkkaillakseen kirjoitus- tai kielioppivirheitä (24 prosenttia). Alle
kaksi kymmenestä vastaajasta mainitsee, että tarkistaakseen, onko sosiaalisessa mediassa oleva
tieto  disinformaatiota,  he  joko  kysyvät  ihmisiltä,  joihin  he  luottavat  (18  %),  tai  käyttävät
faktantarkistusvälinettä tai verkkosivustoa (14 %). Erityisesti joka kymmenes (10 %) vastaajista
ilmoitti, että he eivät tee mitään tietojen tarkistamiseksi. 

Vaikuttajien ja sisällöntuottajien seuraaminen 

Yli kolmannes vastaajista (37 %) ilmoitti  seuraavansa vaikuttajia tai sisällöntuottajia sosiaalisen
median kanavilla (esim. YouTube, Instagram tai TikTok). Vastaajilta, jotka raportoivat vaikuttajien tai
sisällöntuottajien  seuraamisesta  sosiaalisessa  mediassa,  kysyttiin  heidän  suosimiaan
sisältötyyppejä  näiltä  tileiltä.  Noin  neljä  kymmenestä  seuraajasta  mainitsee  arvosteluja  (esim.
tuotteita,  kirjoja,  paikkoja  jne.)  (39  %),  kommentteja  sosiaalisista  ja  poliittisista  ajankohtaisista
asioista  (38  %)  ja  ohjeita  (esim.  opetusohjelmia)  (38  %).  Näitä  seuraa  näkemys  heidän
jokapäiväisestä elämästään (36 %) ja motivaatiosisällöstään (31 %). Pienempi osuus seuraajista,
lähes joka viides (19 %), ilmoittaa kannattavansa kaupallisten tuotteiden myynninedistämistä ja
mainontaa. 
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Poliittisen sisällön suositeltavat muodot sosiaalisessa mediassa 

Hieman yli kaksi kymmenestä (22 %) vastaajasta ilmoittaa seuraavansa ”useimmiten” sitä, mitä
EU:n politiikassa tapahtuu, ja yli  neljä kymmenestä (44 %) vastaajasta ilmoittaa tekevänsä niin
”ajoittain”. Viidennes (21 %) vastaajista mainitsee ”harvoin”, mitä EU:n politiikassa tapahtuu. Noin
joka kymmenes (11 %) vastaa, että he eivät koskaan tai lähes koskaan tee niin. 

Vastaajilta,  jotka  ilmoittivat  käyttävänsä  sosiaalista  mediaa  ja/tai  alustoja  saadakseen  tietoa
sosiaalisista  ja  poliittisista  ajankohtaisista  asioista,  kysyttiin,  missä  muodossa  he  haluaisivat
tällaista  tietoa  sosiaalisessa  mediassa.  Yli  neljä  kymmenestä  käyttäjästä  ilmoittaa  pitävänsä
parempana lyhyitä tekstipohjaisia julkaisuja (esim. kuvia, joissa on lyhyt teksti, tilapäivityksiä) (46
%) ja  lyhyitä  videoita  (esim.  TikTok,  Instagram Reels,  alle  1  minuutti)  (39  %).  Tämän jälkeen
suositaan keskipitkiä videoita (esim. 1–5 minuuttia) (39 %) ja pidempiä videoita (esim. YouTube, yli
5 minuuttia) (35 %), joista jokaisen valitsee yli  kolmasosa käyttäjistä. Noin joka neljäs käyttäjä
puolestaan suosii tarinoita (esim. Instagram Stories) (26 %), pidempiä tekstipohjaisia artikkeleita
(esim. artikkelit, blogikirjoitukset) (25 %), suoratoistoja tai live-videoita (24 %) ja podcasteja (24 %).
Pienemmissä osakkeissa mainitaan infografiikat tai kaaviot (animoidut tai animoimattomat) (19 %)
ja uutiskirjeet (esim. LinkedIn-uutiskirjeet, Substack) (15 %). 

Vastaajia,  jotka  käyttivät  sosiaalista  mediaa  ja/tai  alustoja  saadakseen  tietoa  sosiaalisista  ja
poliittisista  ajankohtaisista  asioista,  pyydettiin  myös  ilmaisemaan  videosisältöä  koskevat
mieltymyksensä  suhteessa  sosiaalisen  median  ajankohtaisiin  tietoihin.  Yli  neljä  kymmenestä
käyttäjästä  ilmoittaa  pitävänsä  parempana  videoita,  joissa  tarkastellaan  perusteellisesti
ajankohtaisia  asioita  (47  prosenttia),  asiantuntijoiden  (esim.  tutkijoiden  tai  poliittisten
analyytikoiden) haastatteluja (44 prosenttia) ja sellaisten jokapäiväisten ihmisten tai kansalaisten
haastatteluja,  joihin ongelma vaikuttaa (42 prosenttia).  Hieman yli  kolmannes käyttäjistä viittaa
poliitikkojen tai valtion virkamiesten haastatteluihin (34%), ja kolme kymmenestä (30%) käyttäjistä
ilmoittaa videoiden yhdistävän kameran ihmisiä grafiikoilla, tekstillä tai animaatioilla suosituimmiksi
videosisällöiksi ajankohtaisista asioista. 

Asenteet EU:ta kohtaan 

Vastaajia  pyydettiin arvioimaan maansa merkitystä EU:n jäsenvaltiona asteikolla 1–10,  jossa 1
tarkoittaa  ”ei  lainkaan  tärkeää”  ja  10  ”erittäin  tärkeää”.  Kaiken  kaikkiaan  EU:ssa  noin  kaksi
kolmasosaa (66 %) vastaajista pitää maansa jäsenyyttä tärkeänä (pisteet 8–10) ja 15 prosenttia
pitää sitä vähäisenä (pisteet 1–4). Vähemmän kuin kaksi kymmenestä vastaajasta (16 %) valitsi
asteikolla maltillisemman kannan (pisteet 5–6 ”Ei tärkeä eikä merkityksetön”). 

Yli kuusi kymmenestä vastaajasta kannattaa yleisesti ottaen EU:ta: 27 prosenttia kannattaa EU:ta
ja sen nykyistä toimintatapaa; 37 prosenttia kannattaa pikemminkin EU:ta, mutta ei sitä, miten se
toimii tällä hetkellä. Noin viidennes (21 %) vastaajista suhtautuu EU:hun melko epäilevästi, mutta
voi muuttaa mielipidettään, jos sen toimintatapa todella muuttuu. Harvempi kuin yksi kymmenestä
(8 %) vastaajasta vastustaa ajatusta EU:sta yleisesti. 

Kun vastaajilta kysyttiin heidän luottamuksestaan eri tahoihin, yli  neljä kymmenestä vastaajasta
ilmoitti luottavansa eniten ystäviin ja perheeseen (45 %) ja tutkijoihin (45 %). Joka viides ja joka
kymmenes vastaaja ilmoitti luottavansa useimpiin koulujen opettajiin tai yliopistojen luennoitsijoihin
(17 prosenttia), toimittajiin (13 prosenttia), julkisiin laitoksiin (13 prosenttia), kansalaisjärjestöihin
(11 prosenttia) ja tiedotusvälineisiin (10 prosenttia).  Pienemmät osakkeet luottavat eniten mihin
tahansa muuhun yksikköön: yksityiset yritykset (6 %), poliitikot (5 %), vaikuttajat tai sisällöntuottajat
(4 %) tai muut (3 %). Erityisesti yksi kymmenestä (10 %) vastaajasta ilmoitti, että he eivät luota
mihinkään näistä luetelluista yhteisöistä eniten. 
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1. TIETOSUOJAKÄYTÄNNÖT JA LÄHETEET 

1.1.  Yhteiskunnallisista  ja  poliittisista  ajankohtaisista  asioista  käytävien
keskustelujen tiheys

Vastaajilta  kysyttiin  ensin,  kuinka  usein  he
keskustelevat  sosiaalisista  ja  poliittisista
ajankohtaisista  asioista,  kun  he  tapaavat
ystäviä  tai  sukulaisia.  Hieman  yli  neljä
kymmenestä  (42  prosenttia)  vastaajasta
ilmoittaa keskustelevansa ”usein” sosiaalisista
ja poliittisista ajankohtaisista asioista, kun he
tapaavat ystäviä tai sukulaisia, ja noin puolet
(51  prosenttia)  mainitsee  tämän
”satunnaisesti”.  Vähemmän  kuin  yksi
kymmenestä (6 %) vastaajasta ilmoitti, että he
eivät koskaan tee niin. 

Maakohtaiset erot 

Noin  kuusi  kymmenestä  vastaajasta
Kreikassa (61 prosenttia) ja Kyproksessa (59
prosenttia)  ilmoitti  keskustelevansa
säännöllisesti  sosiaalisista  ja  poliittisista
ajankohtaisista  asioista ystävien tai  sukulaisten kanssa.  Kaikissa muissa jäsenvaltioissa niiden
vastaajien  osuus,  jotka  mainitsevat  tämän ”usein”,  vaihtelee Latvian 24 prosentista  Puolan 49
prosenttiin ja Italian ja Espanjan 50 prosenttiin. 
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(%) Perustaso: n=26 121 – Kaikki vastaajat

Usein42
Toisinaan51
Ei koskaan6
En tiedä1

Q1 Kun tapaat ystäviä tai sukulaisia, 
kuinka usein, jos ollenkaan, keskustelet 
sosiaalisista ja poliittisista 
ajankohtaisista asioista?
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(%) Perustaso: n= 26 121 – Kaikki vastaajat

Q1 Kun tapaat ystäviä tai sukulaisia, kuinka usein, jos ollenkaan, keskustelet 
sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista?
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Enemmistö vastaajista 22 jäsenvaltiossa ilmoittaa keskustelevansa ”satunnaisesti” sosiaalisista ja
poliittisista ajankohtaisista asioista, kun he tapaavat ystäviä tai sukulaisia. Suhteellinen osuus on
51 prosenttia Bulgariassa, Ranskassa ja Luxemburgissa ja 66 prosenttia Latviassa. Sitä vastoin
Kreikassa  (35  %)  ja  Kyproksessa  (38  %)  alle  neljä  kymmenestä  vastaajasta  keskustelee
”satunnaisesti” sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista. 

Niiden  vastaajien  osuus,  jotka  ilmoittivat,  että  he  eivät  koskaan  keskustele  sosiaalisista  ja
poliittisista ajankohtaisista asioista ystävien tai sukulaisten kanssa, vaihtelee Puolan ja Kyproksen
3 prosentista Belgian 12 prosenttiin. 

Sosiodemografiset näkökohdat 

Miehet  (46  prosenttia)  raportoivat  naisia  (38  prosenttia)  todennäköisemmin  keskustelevansa
”usein” sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista, kun he tapaavat ystäviä tai sukulaisia.
Naiset puolestaan ilmoittavat miehiä todennäköisemmin ”satunnaisesti” näin tehdessään (54 % vs.
48 %). 

15–24-vuotiaat  vastaajat  (38 %) mainitsevat  harvemmin kuin 25–39-vuotiaat  (44 %) ja  40–54-
vuotiaat  (42  %),  että  he  keskustelevat  ”usein”  ajankohtaisista  asioista  tavatessaan  ystäviä  tai
sukulaisia. 

Myös  koulutuksessa  on  havaittavissa  joitakin  eroja  yhteiskunnallisten  ja  poliittisten
ajankohtaiskeskustelujen tiheydessä.  Vastaajat,  jotka ovat  suorittaneet  opintonsa vähintään 20-
vuotiaina (47 %), ovat todennäköisemmin kuin ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa nuorempina
(30–39  %),  ja  ne,  jotka  opiskelevat  edelleen  (41  %),  ilmoittavat  keskustelevansa  ”usein”
ajankohtaisista asioista. Ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa 15-vuotiaina tai sitä nuorempina (56
%), ovat puolestaan todennäköisemmin kuin ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa 20-vuotiaina tai
sitä  nuorempina  (48  %),  ja  ne,  jotka  opiskelevat  edelleen  (51  %),  ilmoittavat  tekevänsä  niin
”satunnaisesti”. Myös ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa 15-vuotiaina tai sitä nuorempina (12
prosenttia), mainitsevat muita ryhmiä (4–7 prosenttia) todennäköisemmin, että he eivät koskaan
tee niin. 
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1.2. Perinteisten ja digitaalisten tietolähteiden käyttötiheys 

Kyselyn tulokset osoittavat, että EU:n kansalaiset käyttävät usein sekä perinteisiä tiedotusvälineitä
että muita digitaalisia lähteitä seuratakseen sisältöä sosiaalisissa ja poliittisissa ajankohtaisissa
asioissa. 

Kaksi  kolmasosaa  vastaajista  käyttää  perinteisiä  tiedotusvälineitä  (televisioasemien,
sanomalehtien, radioasemien jne. verkkopalveluja tai digitaalisia palveluja) seuratakseen päivittäin
yhteiskunnallisten ja poliittisten ajankohtaisten asioiden sisältöä: yli 10 kertaa päivässä (5 %), 2–10
kertaa päivässä (31 %) tai kerran päivässä (30 %). Lisäksi 15 prosenttia tekee niin useita kertoja
viikossa.  Noin  joka kymmenes vastaaja  ilmoittaa  käyttävänsä perinteistä  mediaa seuratakseen
yhteiskunnallisten  ja  poliittisten  ajankohtaisten  asioiden  sisältöä  kerran  viikossa  (5  %)  tai
harvemmin kuin kerran viikossa (5 %). Harvempi kuin joka kymmenes (6 %) ei koskaan seuraa
aktiivisesti tällaista sisältöä. 

Noin  kuusi  kymmenestä  (59  %)  vastaajasta  käyttää päivittäin  muita  digitaalisia  lähteitä  (kuten
sosiaalista mediaa, video- tai suoratoistoalustoja, blogeja, verkkouutisportaaleja jne.) seuratakseen
sisältöä sosiaalisissa ja poliittisissa ajankohtaisissa asioissa. Heistä 8 prosenttia seuraa sisältöä yli
10 kertaa päivässä, 27 prosenttia 2–10 kertaa päivässä ja 24 prosenttia kerran päivässä. Lisäksi
22 prosenttia tekee niin viikoittain, ja 16 prosenttia tekee niin useita kertoja viikossa ja 6 prosenttia
kerran viikossa. Harvempi kuin joka kymmenes (6 %) ilmoittaa tehneensä niin harvemmin kuin
kerran viikossa. Hieman yli joka kymmenes (12%) sitä vastoin mainitsee, että he eivät koskaan
seuraa aktiivisesti tällaista sisältöä. 

Maakohtaiset erot 

Kaikissa  jäsenvaltioissa  näkyy  myös  se,  että  sekä  perinteisiä  tiedotusvälineitä  että  muita
digitaalisia  lähteitä  käytetään  usein  sosiaalisten  ja  poliittisten  ajankohtaisten  asioiden  sisällön
seuraamiseen. 

Niiden  vastaajien  osuus,  jotka  käyttävät  perinteisiä  tiedotusvälineitä  seuratakseen
yhteiskunnallisten  ja  poliittisten  ajankohtaisten  asioiden  sisältöä  päivittäin,  on  yli  50  prosenttia
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8Yli 10 kertaa päivässä5
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24Kerran päivässä30
16Useita kertoja viikossa15
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(%) Perustaso: n=26 121 – Kaikki vastaajat

Q3 Kuinka usein käytät seuraavia lähteitä seurataksesi sisältöä sosiaalisista ja 
poliittisista ajankohtaisista asioista?

Perinteiset tiedotusvälineet 
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sanomalehtien, radioasemien 
jne. verkkopalvelut tai 
digitaaliset palvelut)

Muut digitaaliset lähteet (kuten sosiaalinen 
media, video- tai suoratoistoalustat, blogit, 
verkkouutisportaalit jne.)

2-10 kertaa päivässä

Älä koskaan seuraa 
aktiivisesti 

tämäntyyppistä 
sisältöä

Harvemmin kuin kerran 
viikossa



Flash-eurobarometri FL014EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025 

kaikissa  jäsenvaltioissa.  Niiden  vastaajien  osuus,  jotka  mainitsivat  tämän,  vaihteli  Kreikan  ja
Liettuan  53  prosentista  Espanjan  ja  Luxemburgin  73  prosenttiin.3 Vastaajista  puolestaan  20
prosenttia (Luxemburg) ja  34 prosenttia (Irlanti)  ilmoitti  käyttävänsä perinteisiä tiedotusvälineitä
näihin tarkoituksiin viikoittain tai harvemmin. Enintään 13 prosenttia jäsenvaltioista ilmoittaa, ettei
se koskaan seuraa aktiivisesti tämäntyyppistä sisältöä. 

3 Pyöristämisen vuoksi  voi  myös käydä niin,  että erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet  eivät
täsmää tekstissä mainittujen kokonaismäärien kanssa. 
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(%) Perustaso: n=26 121 – Kaikki vastaajat

Q3_1 Kuinka usein käytät seuraavia lähteitä seurataksesi sisältöä sosiaalisissa ja 
poliittisissa ajankohtaisissa asioissa?
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Ranskaa (48 %) lukuun ottamatta vähintään joka toinen vastaajista kaikissa jäsenvaltioissa käyttää
päivittäin muita digitaalisia  lähteitä  seuratakseen yhteiskunnallisten ja poliittisten ajankohtaisten
asioiden  sisältöä.  Tarkka  osuus  vaihtelee  hieman alle  kahden  (48  %)  Ranskan  ja  kahdeksan
kymmenestä  tai  enemmän Maltan  (80 %) ja  Kyproksen (82 %) välillä.  Toisaalta  suurin  osuus
vastaajista, jotka ilmoittivat käyttävänsä muita digitaalisia lähteitä näihin tarkoituksiin viikoittain tai
harvemmin, oli  Sloveniassa (33 %), kun taas pienimmät osuudet olivat Kyproksessa (16 %) ja
Maltassa (18 %). Ranskassa (19 prosenttia) ja Belgiassa (19 prosenttia) noin kaksi kymmenestä
vastaajasta  mainitsee,  että  tämäntyyppistä  sisältöä  ei  koskaan  seurata  aktiivisesti,  kun  taas
Kyproksessa vain yksi prosentti vastaajista on samaa mieltä. 

Sosiodemografiset näkökohdat 

Perinteisten  tiedotusvälineiden  ja  muiden  digitaalisten  lähteiden  erilaisia  käyttötapoja  seurata
ajankohtaisia asioita koskevaa sisältöä havaitaan iän ja koulutustason mukaan. 

Todennäköisyys  käyttää  perinteisiä  tiedotusvälineitä  päivittäin  näihin  tarkoituksiin  kasvaa  iän
mukaan:  49  prosenttia  15–24-vuotiaista  vastaajista  ja  75  prosenttia  55  vuotta  täyttäneistä
vastaajista. Toisaalta 55-vuotiaat ja sitä vanhemmat (52 %) eivät nuorempia ikäryhmiä (62–65 %)
todennäköisemmin ilmoita käyttävänsä muita digitaalisia lähteitä näihin tarkoituksiin päivittäin. 

Vanhemmat  vastaajat  olivat  koulutuksensa päättyessä sitä  todennäköisemmin sekä perinteisen
median  että  muiden  digitaalisten  lähteiden  käyttäjiä,  jotka  seuraavat  ajankohtaissisältöä.
Esimerkiksi  vähintään  15-vuotiaista  vastaajista  47  prosenttia  ilmoittaa  käyttävänsä  näihin
tarkoituksiin  päivittäin  muita  digitaalisia  lähteitä,  kun  taas  vähintään  20-vuotiaista  vastaajista
vastaava osuus on 63 prosenttia. 
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Q3_2 Kuinka usein käytät seuraavia lähteitä seurataksesi yhteiskunnallisten ja 
poliittisten ajankohtaisten asioiden sisältöä?
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1.3. Ensisijaiset tietolähteet yhteiskunnallisille ja poliittisille ajankohtaisille asioille 

Kun kysyttiin yhteiskunnallisia ja poliittisia ajankohtaisia asioita koskevien tietojen hankkimiseen
käytettävistä tietolähteistä, noin seitsemän kymmenestä (71 %) ilmoitti käyttävänsä televisiota. Yli
neljä kymmenestä (43 %) mainitsee radion, jota seuraavat painetut sanoma- ja aikakauslehdet tai
niiden  verkkoversiot  (41  %),  hakukoneet  (esim.  Google  Search  tai  Bing)  (40  %),  sosiaalisen
median alustat (esim. Instagram, TikTok, Facebook, X jne.) (40 %) sekä ystävät, perheenjäsenet ja
työtoverit (40 %). 

Noin  joka  neljäs  vastaaja  (26  %)  ilmoitti  käyttävänsä  videoalustoja  (esim.  YouTubea)  (26  %).
Pienemmät  osakkeet  mainitsevat  podcastit  (15  %),  tekoälychatbotit  (esim.  ChatGPT,  Google
Gemini, Perplexity jne.) (9 %), koulujen opettajat tai yliopistojen luennoitsijat (6 %) tai muut (3 %). 

Maakohtaiset erot 

Televisio on yleisimmin mainittu yhteiskunnallisten ja poliittisten ajankohtaisten asioiden tietolähde
22  jäsenvaltiossa,  joissa  vähintään  60  prosenttia  vastaajista  ilmoittaa  käyttävänsä  tätä
tietolähdettä. Muissa viidessä jäsenvaltiossa pienemmät osuudet ilmaisevat tämän mieltymyksen:
Malta (48 %), Unkari (53 %), Latvia (53 %), Kreikka (54 %) ja Kypros (62 %). 

Radio on ensimmäisenä käytössä yhdessä TV:n kanssa Luxemburgissa (64 %). Kaikissa muissa
jäsenvaltioissa niiden vastaajien osuus, jotka valitsevat radion tietolähteeksi, vaihtelee Maltan 27
prosentista Itävallan 52 prosenttiin. 

Yli puolet vastaajista Luxemburgissa (57 %), Suomessa (55 %), Itävallassa (54 %) ja Tanskassa
(51 %) ilmoitti  käyttävänsä painettuja sanoma- ja aikakauslehtiä tai  niiden verkkoversioita.  Sen
sijaan  Latviassa  ja  Unkarissa  vain  noin  kaksi  kymmenestä  (21  prosenttia)  yhtyy  tähän
näkemykseen. 

Suurimmat osuudet vastaajista, jotka mainitsivat käyttävänsä hakukoneita (esim. Google Search
tai  Bing)  saadakseen  tietoa  yhteiskunnallisista  ja  poliittisista  ajankohtaisista  asioista,  olivat
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poliittisista ajankohtaisista asioista?
[useita vastauksia]
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Kyproksella  (57  %),  Romaniassa  (52  %)  ja  Liettuassa  (51  %).  Pienin  osuus  puolestaan  on
Latviassa (27 %). 

Sosiaalisen  median  alustat  (esim.  Instagram,  TikTok,  Facebook,  X  jne.)  ovat  valituimpia
tietolähteitä  Kyproksessa  (76  %),  Maltassa  (74  %),  Kreikassa  (56  %),  Latviassa  (56  %)  ja
Unkarissa  (55  %).  Yli  puolet  vastaajista  ilmoitti  tämän tietolähteen  myös  Bulgariassa  (55  %),
Puolassa (52 %) ja Slovakiassa (51 %). Toisaalta joka kolmas (33 %) mainitsee tämän lähteen
Ranskassa. 

Noin puolet vastaajista Kroatiassa (49 %) ja Luxemburgissa (49 %) ilmoitti käyttävänsä ystäviä,
perhettä  ja  työtovereita  saadakseen  tietoa  ajankohtaisista  asioista.  Belgiassa  noin  kolme
kymmenestä (31 %) vastaajasta on sitä vastoin samaa mieltä. 

Kaikissa  EU27-jäsenvaltioissa  pienemmät  osuudet  ilmoittavat  käyttävänsä  seuraavia  lähteitä
saadakseen tietoa sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista: 

■ Videoalustat (esim. vaihtelee Alankomaiden 15 prosentista Kreikan, Kyproksen ja Liettuan 41
prosenttiin; 

■ Podcastit: 8 prosentista Latviassa 27 prosenttiin Kyproksessa; 

■  AI  chatbotit  (esim  ChatGPT,  Google  Gemini,  Perplexity,  jne.):  Ranskan  6  prosentista
Kyproksen 17 prosenttiin; 

■ Koulujen tai yliopistojen opettajat: 4 prosentista Kroatiassa, Latviassa, Liettuassa ja Unkarissa
11 prosenttiin Kreikassa. 
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Q4a Mitä seuraavista lähteistä käytät saadaksesi tietoa sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista 
asioista? [useita vastauksia] 

TV Radio 

Painetut
sanoma- ja

aikakauslehd
et tai niiden

verkkoversiot 

Hakukon
eet

(esim.
Google
Search
tai Bing) 

Sosiaalisen
median
alustat
(esim.

Instagram,
TikTok,

Facebook,
X jne.) 

Ystävät,
perhe,

kollegat 

Videoalust
at (esim.
YouTube) 

Podcastit 

Tekoälyc
hatbotit
(esim.
Chat
GPT,

Google
Gemini,
Perplexit

y jne.) 

Koulujen
tai

yliopistoje
n opettajat

EU27 71 43 41 40 40 40 26 15 9 6

BE 69 49 42 30 36 31 17 9 8 8

BG 73 32 23 46 55 41 36 20 13 6

CZ 67 28 25 48 43 46 27 20 11 6

DK 66 40 51 42 42 40 18 17 11 7

DE 70 51 48 43 34 46 27 14 9 5

EE 61 45 44 36 49 40 30 12 10 6

IE 62 48 36 41 50 45 25 21 9 6

EL 54 33 34 49 56 39 41 14 14 11

ES 74 43 42 31 38 40 25 16 8 5

FR 73 45 38 32 33 34 17 10 6 5

HR 73 43 27 45 44 49 26 14 8 4

IT 75 36 45 44 39 34 24 13 9 6

CY 62 40 35 57 76 41 41 27 17 5

LV 53 35 21 27 56 40 38 8 11 4

LT 60 35 25 51 48 38 41 19 15 4

LU 64 64 57 49 46 49 24 13 13 5

HU 53 29 21 38 55 34 37 23 11 4

MT 48 27 38 43 74 43 27 21 12 9

NL 66 38 44 33 35 37 15 14 8 5

AT 67 52 54 39 37 38 25 11 10 6

PL 70 46 31 47 52 46 33 18 11 8

PT 80 42 46 43 40 41 22 14 10 7

RO 72 37 34 52 48 45 38 24 16 10

SI 63 44 33 49 40 43 27 9 16 5

SK 67 41 26 37 51 40 24 20 8 6

FI 71 42 55 43 41 43 25 13 7 7

SE 66 40 46 41 44 43 26 14 11 6
Huomautus: Mitä suurempi vasteen valitseva osuus on, sitä tummempi sininen solu on. Kunkin maan parhaiten sijoittunut vastaus 
esitetään tummansinisellä/valkoisella kirjasinlajilla. Vastausta ”muu”, ”en etsi tietoja tästä aiheesta” ja ”en tiedä” ei näytetä. (Huom. 
poistettu tästä tiedostosta)

(%) Perustaso: n=26 121 – Kaikki vastaajat 
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Flash-eurobarometri FL014EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025 

Sosiodemografiset näkökohdat 

Miehet  (30  %)  käyttävät  naisia  (21  %)  todennäköisemmin  videoalustoja  (esim.  YouTubea)
tietolähteinä yhteiskunnallisissa ja poliittisissa ajankohtaisissa asioissa. 

Perinteisten  tietolähteiden  käyttö  lisääntyy  iän  myötä:  televisio  (50  %:sta  15–24-vuotiaista
vastaajista 82 %:iin  55-vuotiaista ja sitä  vanhemmista vastaajista)  radio (22–50 %) ja  painetut
sanoma- ja aikakauslehdet tai niiden verkkoversiot (24–49 %). Sitä vastoin muiden digitaalisten
lähteiden käyttö vähenee iän myötä: hakukoneet (47 % 15–24-vuotiaista ja 36 % 55-vuotiaista ja
sitä vanhemmista), sosiaalisen median alustat (65 % vs. 27 %), videoalustat (39 % vs. 17 %) ja
tekoälyn  chatbotit  (18  %  vs.  4  %).  Muita  lähteitä,  joita  pidetään  suositumpina  nuorempien
vastaajien (15–24-vuotiaat) kuin vanhempien ryhmien keskuudessa, ovat ystävät, perhe ja kollegat
(47  %  vs.  37  %  55-vuotiaista  ja  sitä  vanhemmista)  sekä  koulujen  opettajat  tai  yliopistojen
luennoitsijat  (19 % vs.  2 %).  25–39-vuotiaat  vastaajat  (22 %) puolestaan käyttävät  podcasteja
tietolähteinä muita ikäryhmiä todennäköisemmin (9–19 %). 

Kaikkien  muiden  digitaalisten  tietolähteiden  käyttö  ajankohtaisissa  asioissa  on  yleisintä  vielä
opiskelevilla vastaajilla. Esimerkiksi 62 prosenttia vastanneista, jotka vielä opiskelevat, mainitsee
käyttävänsä lähteenä sosiaalisen  median alustoja,  kun  taas  32–41 prosenttia  vastanneista  on
suorittanut koulutuksensa loppuun. Vielä opiskelevat viittaavat myös todennäköisemmin koulujen
opettajiin tai yliopistojen luennoitsijoihin (23 vs. 3-5 %) sekä ystäviin, perheeseen ja työtovereihin
(47 % vs. 32-42 %) ensisijaisina tietolähteinä. Toisaalta vähintään 20-vuotiaat vastaajat ilmoittavat
tietolähteinä todennäköisemmin kuin nuoremmat vastaajat, jotka ovat suorittaneet koulutuksensa:
radio (48 % vs. 37–44 %) sekä painetut sanoma- ja aikakauslehdet ja niiden verkkoversiot (47 %
vs.  31–39  %).  Television  käyttö  tietolähteenä  on  puolestaan  yleisintä  16–19-vuotiailla
koulutuksensa päättäneillä (75 % verrattuna 67 %:iin 15 vuotta täyttäneistä ja 72 %:iin 20 vuotta
täyttäneistä). 

18



Flash-eurobarometri FL014EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025 

1.4. Tietolähteiden merkitys muuttunut viime vuonna 

Vastaajilta,  jotka  ilmoittivat  käyttävänsä  vähintään  yhtä  tietolähdettä  yhteiskunnallisissa  ja
poliittisissa ajankohtaisissa asioissa, kysyttiin seuraavaksi, kumpi näistä lähteistä oli  tullut heille
tärkeämmäksi kuluneen vuoden aikana. 

Hieman yli neljä kymmenestä vastaajista (42 prosenttia) vastaa televisioon, mikä on tullut heille
tärkeämmäksi viime vuoden aikana. Joka viides (25 %) viittaa sosiaalisen median alustoihin (esim.
Instagram,  TikTok,  Facebook,  X  jne.)  ja  alle  joka  neljäs  raportti  lisäsi  painettujen  sanoma-  ja
aikakauslehtien tai niiden verkkoversioiden (19 %), radion (18 %) tai hakukoneiden (esim. Google
Search tai Bing) (18 %) merkitystä viime vuonna. 

Pienemmät osuudet, jotka koostuvat enintään yhdestä seitsemästä vastaajasta, osoittavat muita
lähteitä: videoalustat (esim. YouTube) (14 %), ystävät, perhe ja työtoverit (13 %), podcastit (8 %),
tekoälyn chatbotit (esim. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity jne.) (5 %) ja koulujen opettajat tai
yliopistojen luennoitsijat (3 %). 

Erityisesti kuitenkin yli joka kymmenes (14 %) vastaa, että mikään näistä lähteistä ei ole tullut heille
tärkeämmäksi viime vuoden aikana. 
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TV

Sosiaalisen median alustat (esim. Instagram, TikTok, Facebook, X jne.)
Painetut sanoma- ja aikakauslehdet tai niiden verkkoversiot

Radio

Hakukoneet (esim. Google Search tai Bing)

Videoalustat (esim. YouTube)
Ystävät, perhe, kollegat

Podcastit

Tekoälychatbotit (esim. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity jne.)

Koulujen tai yliopistojen opettajat
Mikään näistä ei ole tullut tärkeämmäksi

En tiedä

42

25

19

18

18

14

13

8

5

3

14

2

(%) Perustaso: n=25 104– Jos vähintään yksi Q4a:ssa valittu lähde (pl. muut)

Q4b Mitkä näistä mediakanavista, jos mitkään, ovat tulleet teille tärkeämmiksi 
viime vuoden aikana tiedotettaessa yhteiskunnallisista ja poliittisista 
ajankohtaisista asioista?
[useita vastauksia]
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Maakohtaiset erot 

Kaikissa jäsenvaltioissa kuutta lukuun ottamatta ajankohtaistiedon hakijat mainitsevat yleisimmin,
että  televisiosta  on  tullut  heille  tärkeämpi  viime  vuoden  aikana  sosiaalisista  ja  poliittisista
ajankohtaisasioista tiedottamisen kannalta. Suurimmat tätä osoittavat osuudet ovat Romaniassa
(54 %) ja Italiassa (52 %). Pienimmät osuudet ovat puolestaan Maltalla (24 %). 

Sosiaalisen median alustojen (esim.  Instagram,  TikTok,  Facebook,  X jne.)  raportoidaan olevan
tärkein lähde, jonka merkitys on kasvanut viime vuoden aikana Maltassa (59 %), Kyproksessa (58
%), Kreikassa (38 %), Latviassa (35 %) ja Unkarissa (35 %). Sitä vastoin hieman alle viidennes
vastaa tätä näkemystä Alankomaissa (18 %). 

Luxemburgissa  painetut  sanoma-  ja  aikakauslehdet  tai  niiden  verkkoversiot  ovat  yleisimmin
mainittu  lähdetyyppi,  ja  niistä  on  tullut  tiedonhakijoille  tärkeämpiä  viime  vuoden  aikana  (35
prosenttia).  Kaikissa  muissa  jäsenvaltioissa  tämä  osuus  vaihtelee  alle  yhdestä  kymmenestä
Liettuassa (8 %), Latviassa (9 %), Unkarissa (9 %) ja Tšekissä (9 %) hieman yli yhteen neljästä
Suomessa (27 %) ja Italiassa (26 %). 

Noin joka kolmas (32 %) Luxemburgissa vastaa,  että radiosta on tullut  heille  tärkeämpi  viime
vuoden aikana. Sitä vastoin yksi kymmenestä (10 %) on samaa mieltä Maltassa ja Tšekissä. 

Yli kolmannes (36 %) Kyproksen tiedonhakijoista katsoo, että hakukoneet (esim. Google Search tai
Bing) ovat tulleet heille tärkeämmiksi kuluneen vuoden aikana. Muissa jäsenvaltioissa tämä osuus
vaihtelee Latvian 10 prosentista Romanian 31 prosenttiin. 

Pienemmissä osuuksissa kaikissa jäsenvaltioissa mainitaan, että kaikista muista mediakanavista
on tullut heille tärkeämpiä viime vuoden aikana sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista
tiedottamisen kannalta: 

■ Videoalustat (esim. vaihtelee Alankomaiden 7 prosentista Kreikan 25 prosenttiin; 

■ Ystävät, perhe, kollegat: Belgian 9 prosentista Romanian 22 prosenttiin; 

■ Podcastit: Latvian 2 prosentista Unkarin 14 prosenttiin; 

■ AI chatbotit  (esim ChatGPT, Google Gemini,  Perplexity,  jne.):  3 prosentista Ranskassa 11
prosenttiin Kyproksessa; 

■  Koulujen  tai  yliopistojen  opettajat:  1  prosentista  Virossa,  Kyproksessa,  Suomessa  ja
Ruotsissa 5 prosenttiin Kreikassa ja Romaniassa. 

Erityisesti niiden tietojen osuus, joiden mukaan mikään näistä ei ole muuttunut tärkeämmäksi viime
vuoden aikana, vaihtelee Romanian 5 prosentista Alankomaiden 28 prosenttiin. 
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Q4b Mitkä näistä mediakanavista, jos mitkään, ovat tulleet teille tärkeämmiksi viime vuoden 
aikana tiedotettaessa yhteiskunnallisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista? [useita vastauksia]

TV 

Sosiaalise
n median

alustat
(esim.

Instagram,
TikTok,

Facebook,
X jne.) 

Painetut
sanoma- ja
aikakausleh

det tai
niiden

verkkoversi
ot 

Radio 

Hakuko
neet

(esim.
Google
Search

tai
Bing) 

Videoalu
stat

(esim.
YouTube

) 

Ystävät,
perhe,

kollegat 
Podcastit 

Tekoäly
chatbotit
(esim.
Chat
GPT,

Google
Gemini,
Perplexi
ty jne.)

Koulujen
tai

yliopistoj
en

opettajat 

Mikään
näistä ei
ole tullut
tärkeäm
mäksi

EU27 42 25 19 18 18 14 13 8 5 3 14

BE 40 23 21 19 11 8 9 4 5 4 21

BG 47 35 12 16 26 21 18 11 8 3 9

CZ 38 25 9 10 22 14 18 11 7 2 17

DK 39 24 24 17 18 9 12 9 7 2 14

DE 34 21 18 17 18 16 12 8 6 2 23

EE 30 28 18 18 11 15 12 3 5 1 19

IE 37 33 17 23 18 13 14 12 4 3 10

EL 28 38 19 16 28 25 14 7 8 5 12

ES 42 23 19 24 13 12 13 7 4 2 10

FR 47 22 17 20 13 9 10 4 3 3 14

HR 43 25 11 14 21 13 14 7 4 2 13

IT 52 25 26 17 23 12 13 8 5 3 8

CY 36 58 23 17 36 24 17 13 11 1 6

LV 32 35 9 16 10 22 13 2 6 2 16

LT 36 29 8 14 22 22 10 8 7 2 10

LU 31 27 35 32 18 12 15 7 8 2 14

HU 31 35 9 13 18 21 14 14 5 2 14

MT 24 59 20 10 23 13 14 11 7 4 9

NL 31 18 17 12 12 7 10 8 5 2 28

AT 36 25 25 22 18 15 12 7 7 3 17

PL 42 32 14 20 22 20 17 10 6 4 13

PT 48 20 18 15 16 10 13 7 6 3 17

RO 54 34 18 20 31 22 22 13 10 5 5

SI 39 26 13 19 24 12 14 5 9 2 16

SK 45 34 14 21 20 15 20 12 5 2 8

FI 43 24 27 13 13 10 12 6 4 1 14

SE 38 25 20 17 15 14 13 6 7 1 15
Huomautus: (alkuperäisessä...) Mitä suurempi on vastauksen valitseva osuus, sitä tummempi sininen/oranssi solu. Kunkin maan 
parhaiten sijoittunut vastaus esitetään tummansinisellä/valkoisella kirjasinlajilla. Vastausta ”en tiedä” ei näytetä. 

(%) Perustaso: n=25 104 – Jos vähintään yksi Q4a:ssa valittu lähde (pl. muut)
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Sosiodemografiset näkökohdat 

Miehet  (18 prosenttia)  ilmoittavat  naisia  (11 prosenttia)  todennäköisemmin,  että videoalustoista
(esim. YouTube) on viime vuoden aikana tullut heille tärkeämpiä tietoja sosiaalisista ja poliittisista
ajankohtaisista asioista. 

Kyselyn tulokset osoittavat myös, että tiettyjen tietolähteiden kasvava merkitys korreloi iän kanssa.
Vanhemmat vastaajat ilmoittavat todennäköisemmin perinteisten lähteiden merkityksen kasvaneen
viime  vuoden  aikana.  Esimerkiksi  55-vuotiaista  ja  sitä  vanhemmista  vastaajista  51  prosenttia
ilmoitti, että televisiosta on tullut heille tärkeämpi viime vuoden aikana, kun vastaava osuus 15–24-
vuotiaista  oli  23  prosenttia.  Tämä  vanhempi  ryhmä  (18  prosenttia)  ilmoittaa  myös  nuorempia
ikäryhmiä  (7–16  prosenttia)  todennäköisemmin,  että  mikään  luetelluista  lähteistä  ei  ole  tullut
tärkeämmäksi  viime  vuoden  aikana.  Sen  sijaan  nuoremmat  vastaajat  ovat  taipuvaisempia
kertomaan  muiden  digitaalisten  lähteiden  lisääntyneestä  merkityksestä  yhteiskunnallisten  ja
poliittisten ajankohtaistietojen kannalta viime vuoden aikana. Esimerkiksi viidennes (20 prosenttia)
15–24-vuotiaista  tai  25–39-vuotiaista  vastaajista  ilmoitti,  että  videoalustoista  on  tullut  heille
tärkeämpiä kuin 9 prosenttia 55-vuotiaista ja sitä vanhemmista. Lisäksi 15–24-vuotiaat vastaajat
viittaavat  vanhempia  ryhmiä  todennäköisemmin  siihen,  että  koulujen  opettajat  tai  yliopistojen
luennoitsijat (8 % vs. 1–4 %) sekä ystävät, perhe ja kollegat (18 % vs. 11–14 %) ovat tulleet heille
tärkeämmiksi tietolähteiksi viime vuoden aikana. 

Kaikkien muiden digitaalisten lähteiden merkityksen koetaan kasvaneen eniten niiden vastaajien
keskuudessa,  jotka  opiskelevat  edelleen,  mikä  vastaa  läheisesti  suosituimmissa  tietolähteissä
havaittuja sosiodemografisia malleja. Esimerkiksi 44 prosenttia edelleen opiskelevista vastaajista
ilmoitti, että sosiaalisen median alustoista on tullut heille tärkeämpiä kuluneen vuoden aikana, kun
vastaava  osuus  muilla  koulutustasoilla  on  20–25  prosenttia.  Lisäksi  vastaajat,  jotka  ovat
suorittaneet  opintonsa  15-vuotiaana  tai  sitä  nuorempana  (47  %)  tai  16-19-vuotiaana  (48  %),
ilmoittavat todennäköisemmin kuin ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa vanhemmalla iällä (40 %),
ja ne, jotka opiskelevat edelleen (27 %), että televisiosta on tullut  heille tärkeämpää kuluneen
vuoden  aikana.  Mitä  vanhempia  vastaajat  olivat  koulutuksensa  päättäessään,  sitä
todennäköisemmin  he  ilmoittavat,  että  painetuista  sanoma-  ja  aikakauslehdistä  tai  niiden
verkkoversioista  on  tullut  heille  tärkeämpiä  viime  vuoden  aikana  (vähintään  15-vuotiaiden
koulutuksen päättäneiden osuus oli 14 prosenttia ja yli 20-vuotiaiden 21 prosenttia). 
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1.5. Ajankohtaiset yhteiskunnalliset ja poliittiset aiheet 

Vastaajilta  kysyttiin  erilaisista  ajankohtaisista  yhteiskunnallisista  ja  poliittisista  aiheista,  joita  he
yleensä seuraavat tai joihin he kiinnittävät huomiota.4 

Kymmenen  aiheen  listalla  noin  kuusi  kymmenestä  (61  %)  mainitsee  kansanterveyden  ja
terveydenhuoltojärjestelmät. Yli neljä kymmenestä ilmoittaa yleisesti noudattavansa demokratiaa ja
oikeusvaltioperiaatetta  (47  prosenttia),  muuttoliikettä  ja  turvapaikka-asioita  (45  prosenttia)  ja
ilmastonmuutoksen  vastaisia  toimia  (43  prosenttia)  tai  kiinnittävänsä  niihin  huomiota.  Neljä
kymmenestä  vastaajasta  (40  %)  ilmoitti  seuraavansa  EU:n  puolustusta  ja  turvallisuutta  tai
kiinnittävänsä  niihin  huomiota.  Samassa  osassa  mainittiin  (40  %)  köyhyyden  vähentäminen  ja
sosiaalinen osallisuus. 

Yli kolmannes vastaajista pitää talouden tukemista ja työpaikkojen luomista (37 prosenttia) sekä
ulkopolitiikkaa ja kauppaa (36 prosenttia) ajankohtaisten yhteiskunnallisten ja poliittisten asioiden
kannalta  kiinnostavina  aiheina.  Pienemmät  osuudet  vastaavat  siihen,  että  ne  seuraavat
maataloutta  ja  elintarviketurvaa  tai  kiinnittävät  niihin  huomiota  (28  prosenttia)  tai  EU:n
riippumattomuuteen teollisuuden ja energian aloilla (19 prosenttia). 

Maakohtaiset erot 

Tarkastellessaan eri aiheita sosiaalisissa ja poliittisissa ajankohtaisissa asioissa vastaajat kaikissa
jäsenvaltioissa  kolmea  lukuun  ottamatta  ilmoittavat  useimmiten,  että  he  yleensä  seuraavat
kansanterveys- ja terveydenhuoltojärjestelmiä tai kiinnittävät niihin huomiota. Portugali (72 %) on
maa,  jossa suurin osa vastaajista  mainitsee tämän aiheen.  Vastaajat  Alankomaissa (52 %) ja
Liettuassa (52 %) ovat sitä vastoin epätodennäköisimmin samaa mieltä. 

4 On  tärkeää  huomata,  että  tämä  kysymys  eroaa  aiemmin  esitetyistä  kysymyksistä,  jotka  koskevat
”keskeisiä painopisteitä” tai ”keskeisiä kysymyksiä” (esim. EU:n painopisteiden osalta), koska se antoi
vastaajille mahdollisuuden ilmoittaa monista kiinnostuksen kohteista, joita he yleensä seuraavat tai joihin
he kiinnittävät huomiota sosiaalisissa ja poliittisissa ajankohtaisissa asioissa. 
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Kansanterveys ja terveydenhuoltojärjestelmät
Demokratia ja oikeusvaltioperiaate

Maahanmuutto- ja turvapaikka-asiat

Ilmastonmuutoksen vastaiset toimet

EU:n puolustus ja turvallisuus
Köyhyyden vähentäminen ja sosiaalinen osallisuus

Talouden tukeminen ja työpaikkojen luominen
Ulkopolitiikka ja kauppa

Maatalous ja elintarviketurva

EU:n riippumattomuus teollisuuden ja energian aloilla
Muuta

Ei mikään näistä

61

47

45

43

40

40

37

36

28

19

7

6

(%) Perustaso: n= 26 121 – Kaikki vastaajat

Q2 Mitä seuraavista yhteiskunnallisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista 
seuraat tai kiinnität yleensä huomiota?
[useita vastauksia]
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Niiden  vastaajien  osuus,  jotka  pitävät  demokratiaa  ja  oikeusvaltioperiaatetta  kiinnostavana
aiheena, vaihtelee Latvian noin kolmesta kymmenestä (31 %) Kyproksen kuuteen kymmenestä (60
%). 

Maahanmuutto-  ja  turvapaikka-asiat  ovat  useimmin  mainittu  aihe  Saksassa  (64  %)  ja
Alankomaissa  (58  %).  Kolmessa  muussa  jäsenvaltiossa  yli  puolet  vastaajista  ilmoitti  yleisesti
seuraavansa tätä aihetta tai kiinnittävänsä siihen huomiota: Kypros (66 %), Itävalta (61 %) ja Irlanti
(53 %). Romaniassa puolestaan alle kaksi kymmenestä vastaajasta (18 prosenttia) yhtyy tähän
näkemykseen. 

Pienemmät  osuudet  kaikissa  jäsenvaltioissa  osoittavat,  että  ilmastonmuutoksen  torjunta  on
kiinnostava aihe. Suhteellinen osuus vaihtelee Latvian 18 prosentista Italian 49 prosenttiin. 

Liettuassa (53 %) EU:n puolustus  ja  turvallisuus on useimmin valittu  kiinnostuksen kohde.  Yli
puolet vastaajista Suomessa (53 %), Saksassa (52 %), Virossa (52 %) ja Puolassa (51 %) ilmoitti
myös  yleisesti  noudattavansa  tätä  aihetta  tai  kiinnittävänsä  siihen  huomiota.  Sitä  vastoin  yksi
neljästä (25 %) irlantilaisesta vastaajasta on samaa mieltä. 

Yli  puolet  vastaajista  kolmessa  jäsenvaltiossa  –  Kyproksessa  (58  %),  Kreikassa  (57  %)  ja
Portugalissa  (54  %)  –  piti  köyhyyden  vähentämistä  ja  sosiaalista  osallisuutta  kiinnostavana
aiheena. Kaikissa muissa jäsenvaltioissa tämän aiheen valitsevien osuus vaihtelee Latvian, Puolan
ja Ruotsin 31 prosentista Suomen 50 prosenttiin. 

Kyproksessa (50 %), Kreikassa (51 %), Romaniassa (51 %) ja Espanjassa (52 %) vähintään joka
toinen  vastaaja  pitää  talouden  tukemista  ja  työpaikkojen  luomista  kiinnostavana  aiheena.  Sitä
vastoin harvempi kuin joka viides liettualainen vastaaja (17 %) yhtyy tähän näkemykseen. 

Suurin osa vastaajista pitää ulkopolitiikkaa ja kauppaa kiinnostavana aiheena Saksassa (47 %),
kun taas pienimmät osuudet ovat Maltassa (26 %) ja Alankomaissa (26 %). 

Loput kaksi kiinnostavaa aihetta valitaan vähiten kaikissa jäsenvaltioissa. Niiden vastaajien osuus,
jotka yleensä seuraavat maataloutta ja elintarviketurvaa tai kiinnittävät niihin huomiota, vaihtelee
Kyproksen  13  prosentista  Kroatian  42  prosenttiin.  EU:n  riippumattomuuden  varmistamiseksi
teollisuuden  ja  energian  aloilla  tätä  aihetta  valitsevien  vastaajien  osuus  vaihtelee  Latvian  11
prosentista Romanian 26 prosenttiin. 
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Q2 Mitä seuraavista yhteiskunnallisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista seuraat tai kiinnität 
yleensä huomiota? [useita vastauksia] 

Kansanter
veys ja

terveyden
huoltojärje

stelmät 

Demokratia
ja

oikeusvalti
operiaate 

Maahan
muutto-

ja
turvapaik
ka-asiat 

Ilmasto
nmuuto

ksen
vastais

et
toimet 

EU:n
puolust

us ja
turvallis

uus 

Köyhyyd
en

vähentä
minen ja
sosiaalin

en
osallisuu

s 

Talouden
tukemine

n ja
työpaikk

ojen
luominen 

Ulkopol
itiikka

ja
kauppa 

Maatalous
ja

elintarviket
urva 

EU:n
riippumatt

omuus
teollisuud

en ja
energian

aloilla

EU27 61 47 45 43 40 40 37 36 28 19

BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17

BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19

CZ 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19

DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23

DE 58 54 64 48 52 38 34 47 24 16

EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15

IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16

EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15

ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22

FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20

HR 65 49 35 38 38 49 34 32 42 14

IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19

CY 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14

LV 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11

LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13

LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20

HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19

MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15

NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16

AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20

PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19

PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17

RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26

SI 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16

SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17

FI 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17

SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13

Huomautus: (Alkuperäisessä...) Mitä suurempi on vastauksen valitseva osuus, sitä tummempi sininen solu. Kunkin maan parhaiten 
sijoittunut vastaus esitetään tummansinisellä/valkoisella kirjasinlajilla. Vastauksia ”muut” ja ”ei mitään näistä” ei esitetä. 

(%), perustaso: n=26 121 – Kaikki vastaajat
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Sosiodemografiset näkökohdat 

Miehet ilmoittavat naisia todennäköisemmin kiinnostaviksi aiheiksi: demokratia ja oikeusvaltio (51
% vs. 43 %), EU:n puolustus ja turvallisuus (45 % vs. 36 %), ulkopolitiikka ja kauppa (42 % vs. 30
%) sekä EU:n autonomia teollisuuden ja energian aloilla (23 % vs. 15 %). Naiset puolestaan (67
%) mainitsevat miehiä todennäköisemmin kansanterveyden ja terveydenhuoltojärjestelmät (55 %). 

Maininta  useimmista  luetelluista  aiheista  sosiaalisissa  ja  poliittisissa  ajankohtaisissa  asioissa
kasvaa iän myötä. Esimerkiksi  44 prosenttia 15–24-vuotiaista vastaajista ilmoitti  noudattavansa
yleisesti  kansanterveys-  ja  terveydenhuoltojärjestelmiä  tai  kiinnittävänsä  niihin  huomiota,  kun
vastaava osuus 55-vuotiaista ja sitä vanhemmista oli  71 prosenttia.  Viittaus EU:n autonomiaan
teollisuuden ja energian aloilla on sitä vastoin suurin 25–39-vuotiailla (22 prosenttia verrattuna 15–
19 prosenttiin muista ikäryhmistä). Lisäksi, kuten voidaan odottaa, kiinnostus talouden tukemiseen
ja työpaikkojen luomiseen on suurinta työikäisten vastaajien keskuudessa (40 prosenttia 25–39-
vuotiaista ja 41 prosenttia 40–54-vuotiaista verrattuna 34–35 prosenttiin muista ikäryhmistä). 

Sitoutuminen  useimpiin  lueteltuihin  aiheisiin  lisääntyy  valmistumisiän  myötä.  Ero  on  suurin
demokratian ja oikeusvaltion alalla (36 prosenttia 15 vuotta täyttäneistä ja 52 prosenttia 20 vuotta
täyttäneistä) ja EU:n puolustuksen ja turvallisuuden alalla (29–45 prosenttia). 
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2. Sosiaalisen median käyttö 

2.1. Ensisijainen sosiaalinen media ja ajankohtaisfoorumit 

Sosiaalisen median ja ajankohtaistietoalustojen käyttäjiä pyydettiin tunnistamaan alustansa, joita
he käyttävät eniten tähän tarkoitukseen. 

Lähes  kuusi  kymmenestä  vastaajasta  mainitsi  Facebookin  (58  %)  ja  YouTuben  (57  %)  ja
seuraavaksi  eniten  Instagramin  (46  %).  Alle  kolmannes  käyttäjistä  pitää  TikTokia  (31  %),
WhatsAppia  (27  %)  ja  X:ää  (Twitter)  (25  %)  tärkeinä  alustoina  ja  vähintään  joka  kymmenes
mainitsee Telegramin (13 %) ja LinkedInin (10 %) tärkeiksi alustoiksi. 

Pienemmät osakkeet mainitsevat minkä tahansa muun sosiaalisen median tai alustan: Snapchat (7
%), Reddit (7 %), Threads (4 %), Bluesky (3 %) tai mikä tahansa muu alusta (4 %). 

Maakohtaiset erot 

Facebook  on  21  jäsenvaltiossa  tärkein  sosiaalisen  median  foorumi,  jolla  annetaan  tietoa
sosiaalisista  ja  poliittisista  ajankohtaisista  asioista.  Tämä  koskee  esimerkiksi  Maltaa  (87  %),
Bulgariaa (83 %),  Kyprosta (82 %) ja  Unkaria (80 %).  Sitä vastoin neljä  kymmenestä (40 %)
alankomaalaisesta käyttäjästä on samaa mieltä. 

YouTube on johtava sosiaalisen median alusta, jolla annetaan tietoa sosiaalisista ja poliittisista
ajankohtaisista asioista Saksassa (62 %), Espanjassa (56 %), Ranskassa (52 %) ja Itävallassa (51
%).  Toisaalta  noin  kolmannes  Maltan  käyttäjistä  (33  %)  mainitsee  tämän  sosiaalisen  median
alustan. 

Luxemburgissa  (54  %)  ja  Alankomaissa  (49  %)  käyttäjät  valitsevat  yleisimmin  Instagramin
foorumiksi, joka on heille henkilökohtaisesti tärkeä, jotta he saavat tietoa sosiaalisista ja poliittisista
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Facebook
YouTube

Instagram
TikTok

WhatsApp
X (Twitter)

sähke
LinkedIn

Snapchat
Reddit

Langat
Bluesky

Muuta
En tiedä

58
57
46
31
27
25
13
10

7
7

4
3
4

1

Q5 Ja miltä sosiaaliselta medialta ja alustoilta saat tietoa sosiaalisista ja 
poliittisista ajankohtaisista asioista?
Valitse itsellesi henkilökohtaisesti tärkeimmät. [useita vastauksia]

(%)Perus: n=14 380– Käyttää sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja tiedottamiseen sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista 
asioista (Q4a)
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ajankohtaisista  asioista.  Latviassa  (24  %)  taas  noin  joka  neljäs  (24  %)  käyttäjä  pitää  tätä
sosiaalisen median alustaa parempana. 

Eniten käyttäjiä, jotka mainitsevat TikTokin ajankohtaisia asioita koskevana tiedotusfoorumina, on
Romaniassa (46 %), Irlannissa (43 %) ja Kyproksessa (41 %). Pienin osuus puolestaan on Maltalla
(20 %). 

Niiden  käyttäjien  osuus,  jotka  ilmoittavat  WhatsAppin  tärkeäksi  foorumiksi  saadakseen  tietoa
ajankohtaisista asioista, vaihtelee Liettuan ja Unkarin 5 prosentista Italian 37 prosenttiin. 

Espanjassa yli  neljä kymmenestä (44 %) käyttäjästä ilmoittaa saaneensa tietoa ajankohtaisista
asioista X:ltä (Twitter). Yksi kymmenestä (10 %) käyttäjästä Unkarissa sen sijaan valitsee tämän
alustan. 

Harvempi kuin joka neljäs käyttäjä kaikissa jäsenvaltioissa pitää mitä tahansa muuta sosiaalista
mediaa  tai  alustaa  henkilökohtaisesti  tärkeänä  saadakseen  tietoa  sosiaalisista  ja  poliittisista
ajankohtaisista asioista: 

■ sähke: osuus vaihtelee Maltan 4 prosentista Latvian 22 prosenttiin; 

■ LinkedIn: Latvian 3 prosentista Alankomaiden 19 prosenttiin; 

■ Snapchat: Kyproksen ja Liettuan 1 prosentista Ranskan ja Irlannin 15 prosenttiin; 

■ Reddit: Kyproksen 3 prosentista Viron, Irlannin, Suomen ja Ruotsin 12 prosenttiin; 

■  Langat:  3  prosentista  Bulgariassa,  Virossa,  Kroatiassa,  Luxemburgissa,  Unkarissa,
Alankomaissa, Portugalissa ja Slovakiassa 7 prosenttiin Kreikassa; 

■ Bluesky: Liettuan ja Portugalin 0 prosentista Itävallan ja Ruotsin 5 prosenttiin; 

■ muut: 2 prosentista Belgiassa, Espanjassa, Puolassa ja Portugalissa 8 prosenttiin Tanskassa
ja Alankomaissa. 
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Q5 Ja miltä sosiaaliselta medialta ja alustoilta saat tietoa sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista
asioista? Valitse itsellesi henkilökohtaisesti tärkeimmät. [useita vastauksia] 

Facebook YouTube Instagram TikTok WhatsApp 
X

(Twitter
) 

sähke LinkedIn Snapchat Reddit Langat

EU27 58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4

BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4

BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3

CZ 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6

DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4

DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4

EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3

IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6

EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7

ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4

FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4

HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3

IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5

CY 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6

LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6

LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4

LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3

HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3

MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5

NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3

AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 11 5

PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5

PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3

RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4

SI 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4

SK 75 54 40 27 17 11 13 5 5 5 3

FI 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5

SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6

Huomautus: (Alkuperäisessä...) Mitä suurempi on vastauksen valitseva osuus, sitä tummempi sininen solu. Kunkin maan parhaiten 
sijoittunut vastaus esitetään tummansinisellä/valkoisella kirjasinlajilla. Vastauksia ”muut” ja ”en tiedä” ei esitetä. 

(%), perustaso: n=14 380 – Käyttää sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja tiedottamiseen sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista 
asioista (Q4a) 
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Sosiodemografiset näkökohdat 

Miehet tunnistavat naisia todennäköisemmin YouTuben (64 % vs. 49 %), X:n (Twitter) (32 % vs. 17
%),  Telegramin (16 % vs.  10 %) ja  Redditin  (9  % vs.  4  %) tärkeiksi  sosiaalisen ja  poliittisen
ajankohtaistiedon alustoiksi. Toisaalta naiset viittaavat miehiä todennäköisemmin Instagramiin (49
% vs. 42 %) ja TikTokiin (33 % vs. 28 %). 

Tiedot osoittavat, että ikä vaikuttaa alustan mieltymyksiin ajankohtaistietojen suhteen. Vanhemmat
käyttäjät suosivat enemmän Facebookia (71 prosenttia 55 vuotta täyttäneistä ja 31 prosenttia 15–
24-vuotiaista)  ja WhatsAppia (31 prosenttia ja 19 prosenttia).  Sitä vastoin nuoremmat käyttäjät
suosivat  todennäköisemmin Instagramia (64 % 15–24-vuotiaista  vs.  33 % 55-vuotiaista ja  sitä
vanhemmista), TikTokia (54 % vs. 17 %), X:ää (Twitter) (30 % vs. 20 %) ja Snapchatia (12 % vs. 2
%). 25–39-vuotiaat käyttäjät suosivat  todennäköisemmin YouTubea (60 % vs. 52–57 % muista
ikäryhmistä), Telegramia (16 % vs. 11–14 %) ja Redditiä (11 % vs. 2–8 %). Myös tämä ikäryhmä
(13 %) sekä 40–54-vuotiaat (12 %) suosivat LinkedIniä enemmän kuin kaikki muut ikäryhmät (5–9
%). 

Lopuksi  käyttäjät,  jotka  vielä  opiskelevat,  ilmoittavat  todennäköisemmin  kuin  ne,  jotka  ovat  jo
suorittaneet opintonsa nuorempina, että ne ovat suositeltavia alustoja: Instagram (63 % vs. 40–43
%), TikTok (50 % vs. 26–34 %), Snapchat (11 % vs. 6–8 %), Reddit (10 % vs. 4–7 %) ja Threads (7
%  vs.  3–4  %).  Toisaalta  he  mainitsevat  Facebookin  (31  prosenttia  vs.  60–66  prosenttia)  ja
WhatsAppin  (21  prosenttia  vs.  27–28  prosenttia)  harvemmin  kuin  koulutuksensa  päättäneet.
Lisäksi  vähintään  20-vuotiaat  (14  %)  käyttäjät  pitävät  LinkedIniä  muita  ryhmiä  (6–7  %)
todennäköisemmin ensisijaisena alustana. Tämä ryhmä (28 prosenttia) ja vielä opiskelevat (29
prosenttia) ovat myös todennäköisemmin kuin ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa nuorempina
(19–22 prosenttia), osoittamassa X:ää (Twitter) ensisijaiseksi alustakseen.
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2.2. Aktiivinen vs. passiivinen tiedon kulutus sosiaalisessa mediassa 

Tutkimuksen  tulokset  paljastavat  sosiaalisen  ja  poliittisen  tiedon  aktiivisen  ja  passiivisen
kulutuksen  yhdistelmän  sosiaalisessa  mediassa,  ja  monet  käyttäjät  etsivät  sisältöä
tarkoituksellisesti ja kohtaavat sen odottamatta satunnaisen selailun aikana. 

Noin kolme neljäsosaa (76 prosenttia) sosiaalista mediaa käyttävistä vastaajista on samaa mieltä
toteamuksesta, jonka mukaan ”sosiaalista mediaa selatessani luen toisinaan sattumalta saamiani
sosiaalisia ja poliittisia tietoja, vaikka en aktiivisesti etsinytkään niitä” (josta 25 prosenttia oli ”täysin
samaa mieltä”  ja 51 prosenttia  ”kymmenesti  samaa mieltä”).  Osuus,  joka on eri  mieltä,  on 10
prosenttia, joka ”on ollut eri mieltä” ja 10 prosenttia, joka on ”erittäin eri mieltä”. 

Noin kaksi kolmasosaa (66 prosenttia) sosiaalisen median ja alustojen käyttäjistä on samaa mieltä
toteamuksesta  ”Haen  aktiivisesti  tietoa  sosiaalisista  ja  poliittisista  ajankohtaisista  asioista
sosiaalisessa mediassa” (josta 21 prosenttia oli ”täysin samaa mieltä” ja 45 prosenttia ”oli samaa
mieltä”).  Niistä  kolmannes  (33  prosenttia)  oli  eri  mieltä  tästä  väitteestä  (24  prosenttia  oli
”kymmenen eri mieltä” ja 9 prosenttia ”erittäin eri mieltä”). 
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K6 Missä määrin olet samaa tai eri mieltä seuraavista väittämistä?

(%) Perustaso: n=26 121 – Kaikki vastaajat

21Täysin samaa mieltä25
45Tend suostua51
24Yritetään olla eri mieltä10
9Täysin eri mieltä10
1En tiedä4

Sosiaalista mediaa selatessani luen 
joskus sosiaalista tai poliittista tietoa, 
jonka olen törmännyt sattumalta, 
vaikka en aktiivisesti etsinyt sitä.

Etsin aktiivisesti tietoa 
sosiaalisista ja poliittisista 

ajankohtaisista asioista 
sosiaalisessa mediassa

(%) Base:n=14 380 – Käyttää sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja tiedottamiseen 
sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista (Q4a)



Flash-eurobarometri FL014EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025 

Maakohtaiset erot 

Kaikissa jäsenvaltioissa vähintään kaksi kolmasosaa vastaajista on samaa mieltä toteamuksesta,
jonka mukaan ”selaillessani sosiaalista mediaa luen toisinaan sattumalta saamiani sosiaalisia ja
poliittisia  tietoja,  vaikka  en  aktiivisesti  etsinytkään  niitä”.  Sovittu  osuus  vaihtelee  Belgian  67
prosentista Kyproksen ja Maltan 93 prosenttiin.5 

5 Pyöristämisen vuoksi  voi  myös käydä niin,  että erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet  eivät
täsmää tekstissä mainittujen kokonaismäärien kanssa. 
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2 0 2 4 4 4 3 5 4 5 5 6 4 3 7 6 7 6 6 10 8 9 12 11 16 12 16 13

1 1 3 2 2 2 3 4 3 1 2 1 3 4 3 4 3 3 4 4 6 4 2 6 2 7 6 6

Täysin samaa mieltä Tend suostua Yritetään olla eri mieltä Täysin eri mieltä En tiedä

Q6_2 Missä määrin olet samaa tai eri mieltä seuraavista väittämistä?

(%) Perustaso: n=26 121 – Kaikki vastaajat

Sosiaalista mediaa selatessani luen joskus sosiaalista tai poliittista tietoa, jonka olen 
törmännyt sattumalta, vaikka en aktiivisesti etsinyt sitä.
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Viroa  (47  %)  ja  Latviaa  (39  %)  lukuun  ottamatta  suurin  osa  sosiaalisen  median  ja  alustojen
käyttäjistä  kaikissa  jäsenvaltioissa  on  samaa  mieltä  toteamuksesta  ”Haen  aktiivisesti  tietoa
sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista sosiaalisessa mediassa”. Enemmistö vaihtelee
Belgian noin puolesta (51 %) Kyproksen yli kahdeksaan kymmenestä (84 %).6 

Sosiodemografiset näkökohdat 

Miehet ovat naisia todennäköisemmin aktiivisia tiedon kuluttajia sosiaalisessa mediassa (69 % vs.
63 %). 

Aktiivinen tiedonhaku lisääntyy iän myötä: Yli 55-vuotiaista 70 prosenttia on samaa mieltä siitä, että
he  "hakevat  aktiivisesti  tietoa  sosiaalisista  ja  poliittisista  ajankohtaisista  asioista  sosiaalisessa
mediassa", kun 40–54-vuotiaista vastaava osuus on 67 prosenttia, 25–39-vuotiaista 66 prosenttia
ja 15–24-vuotiaista 59 prosenttia. Passiivisen tiedon kulutus sen sijaan vähenee iän myötä: Sekä
15–24-vuotiaista että 25–39-vuotiaista 83 prosenttia on samaa mieltä toteamuksesta ”Sosiaalista
mediaa selatessani luen toisinaan sattumalta saamiani sosiaalisia ja poliittisia tietoja, vaikka en
aktiivisesti etsinytkään niitä”, kun 40–54-vuotiaista vastaava osuus on 78 prosenttia ja 55-vuotiaista
ja sitä vanhemmista 70 prosenttia. 

Sosiaalisessa  mediassa  tapahtuvassa  aktiivisessa  ja  passiivisessa  tiedon  kulutuksessa  on
havaittavissa  jonkin  verran  vaihtelua  myös  koulutuksessa.  Vähintään  20-vuotiaat  käyttäjät  (69
prosenttia)  ovat  muita  koulutustasoja  todennäköisemmin  aktiivisia  kuluttajia  sosiaalisessa
mediassa ja ovat samaa mieltä toteamuksesta ”Haen aktiivisesti tietoa sosiaalisista ja poliittisista
ajankohtaisista asioista sosiaalisessa mediassa”, kun taas enintään 15-vuotiaista koulutuksensa
päättäneistä vastaava osuus on 63 prosenttia. Toisaalta vastaajat, jotka opiskelevat edelleen (84
%),  ovat  todennäköisemmin  passiivisia  tiedon  kuluttajia  kuin  ne,  jotka  ovat  jo  suorittaneet
opintonsa (69–78  %),  ja  yhtyvät  toteamukseen ”Sosiaalista  mediaa  selatessani  luen  toisinaan
sattumalta saamiani sosiaalisia ja poliittisia tietoja, vaikka en aktiivisesti etsinytkään niitä”. 

6 Pyöristämisen vuoksi  voi  myös käydä niin,  että erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet  eivät
täsmää tekstissä mainittujen kokonaismäärien kanssa. 
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Täysin samaa mieltä Tend suostua Yritetään olla eri mieltä Täysin eri mieltä En tiedä

Q6_1 Missä määrin olet samaa tai eri mieltä seuraavista väittämistä?
Etsin aktiivisesti tietoa sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista sosiaalisessa mediassa

(%) Base:n=14 380 – Käyttää sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja tiedottamiseen sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista (Q4a)
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2.3. Sosiaaliseen ja poliittiseen sisältöön sitoutumisen tyypit 

Kyselyyn vastanneilta  kysyttiin,  millä  tavoin  he mahdollisesti  käsittelivät  sosiaalista ja  poliittista
sisältöä sosiaalisessa mediassa. 

Suurin  osa  vastaajista  ilmoittaa  lukevansa  tai  katsovansa  sisältöä  syötteissään  (38  %)  tai
pitävänsä viesteistä tai reagoivansa niihin (36 %). 

Vähemmän kuin joka neljäs (23 %) vastaajista kommentoi julkaisuja, ja vähemmän kuin joka viides
jakaa muiden julkaisuja profiilissaan tai tarinoissaan (19 %) tai jakaa sisältöä suorien viestien tai
yksityisten chattien kautta (18 %). Noin joka kymmenes (11 %) luo ja julkaisee omaa alkuperäistä
sisältöä (esim. ajatuksia/mielipiteitä asioista). 

Noin kolme kymmenestä vastaajasta (29 %) ei ole lainkaan tekemisissä tämäntyyppisen sisällön
kanssa. 
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Syötteeni sisällön lukeminen tai tarkasteleminen
Tykkää tai reagoi viesteihin

Kommentoi julkaisuja

Jaa muiden postauksia profiilissani tai tarinoissani
Jaa sisältöä suorien viestien tai yksityisten chattien kautta

Luoda ja julkaista omaa alkuperäistä sisältöä (esim. 
ajatuksia/mielipiteitä asioista)

Muuta
En ole missään tekemisissä tämäntyyppisen sisällön kanssa.

En tiedä
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Q7 Millä seuraavista tavoista,jos millään, olet tekemisissä sosiaalisen ja 
poliittisen sisällön kanssa sosiaalisessa mediassa?
[useita vastauksia]
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Maakohtaiset erot 

Kaikissa jäsenvaltioissa kaksi yleisintä sosiaalisen ja poliittisen sisällön käyttötapaa sosiaalisessa
mediassa ovat syötteiden sisällön lukeminen tai katseleminen sekä viestien tykkääminen tai niihin
reagoiminen: 

■  Niiden  syötteiden  sisällön  lukeminen  tai  katsominen  on  yleisimmin  valittu  vastaus  16
jäsenvaltiossa.  Kaikissa  jäsenvaltioissa  tämäntyyppisestä  sitoutumisesta  ilmoittavien
vastaajien suhteellinen osuus vaihtelee 24 prosentista Tšekissä 62 prosenttiin Puolassa. 

■  Toisaalta  viestien  pitäminen  tai  niihin  reagoiminen  näyttää  olevan  tärkein  sosiaalisen  ja
poliittisen  sisällön  levittämisen  muoto  sosiaalisessa  mediassa  muissa  11  jäsenvaltiossa.
Niiden  vastaajien  osuus,  jotka  käyttävät  sosiaalista  ja  poliittista  sisältöä  sosiaalisessa
mediassa  tykkäämällä  julkaisuista  tai  reagoimalla  niihin,  vaihtelee  Latvian  15  prosentista
Kyproksen 58 prosenttiin. 

Eniten virkoja kommentoivia vastaajia  oli  Kyproksessa (34 %) ja  Kreikassa (34 %),  ja  vähiten
Latviassa (11 %). 

Niiden vastaajien osuus, jotka käyttävät sosiaalista ja poliittista sisältöä sosiaalisessa mediassa
jakamalla muiden julkaisuja profiilissaan tai tarinoissaan, vaihtelee Latvian 7 prosentista Kreikan ja
Bulgarian 27 prosenttiin. 

Osuus  vastaajista  mainitsi  sisällön  jakamisen  suorien  viestien  tai  yksityiskeskustelujen  kautta.
Osuus vaihteli Latvian 11 prosentista Maltan 29 prosenttiin. 

Pienemmät, alle 20 prosentin osuudet kaikissa jäsenvaltioissa viittaavat siihen, että ne luovat ja
julkaisevat omaa alkuperäistä sisältöään (esim. ajatuksia/mielipiteitä asioista). Täsmällinen osuus
tästä vaihtelee Latvian 4 prosentista Kreikan 19 prosenttiin. 

Vastaajien  osuus vaihteli  Kyproksen 14 prosentista  Alankomaiden  (47  prosenttia),  Belgian (45
prosenttia) ja Ranskan (41 prosenttia) yli neljään kymmenestä vastaajasta, jotka ilmoittivat, etteivät
he ole lainkaan tekemisissä tämäntyyppisen sisällön kanssa. 
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Q7 Millä seuraavista tavoista, jos millään, olet tekemisissä sosiaalisen ja poliittisen sisällön kanssa
sosiaalisessa mediassa? [useita vastauksia] 

Syötteeni
sisällön

lukeminen
tai

tarkastele
minen

Tykkää
tai reagoi
viesteihin 

Kommentoi
julkaisuja 

Jaa muiden
postauksia
profiilissani

tai
tarinoissani 

Jaa sisältöä
suorien

viestien tai
yksityisten
chattien
kautta 

Luoda ja
julkaista

omaa
alkuperäist
ä sisältöä

(esim.
ajatuksia/mi

elipiteitä
asioista) 

Muuta 

En ole
missään

tekemisiss
ä

tämäntyyp
pisen

sisällön
kanssa.

EU27 38 36 23 19 18 11 4 29

BE 28 24 15 14 12 10 2 45

BG 34 52 27 27 20 13 5 20

CZ 24 42 30 22 22 11 4 25

DK 36 34 21 14 15 10 2 32

DE 37 30 19 15 16 10 9 29

EE 41 36 15 15 18 9 4 23

IE 41 43 27 20 22 13 3 23

EL 46 51 34 27 23 19 1 19

ES 31 46 28 26 19 15 3 28

FR 37 26 17 15 17 7 1 41

HR 35 39 21 13 17 8 5 25

IT 33 41 28 22 19 12 3 27

CY 55 58 34 24 24 14 1 14

LV 51 15 11 7 11 4 2 28

LT 52 39 16 15 19 6 2 18

LU 39 34 13 14 15 9 4 28

HU 60 35 18 19 15 7 3 18

MT 44 46 24 19 29 16 2 20

NL 27 24 15 11 14 10 3 47

AT 36 31 18 16 16 10 7 28

PL 62 40 27 21 21 13 2 17

PT 42 35 21 20 18 11 2 32

RO 37 49 30 19 21 13 3 21

SI 48 31 19 16 15 9 3 25

SK 27 38 20 15 14 9 3 33

FI 38 35 20 13 16 11 3 30

SE 47 37 24 18 19 14 4 26

Huomautus: (Alkuperäisessä...) Mitä suurempi on vastauksen valitseva osuus, sitä tummempi sininen/oranssi solu. Kunkin maan 
parhaiten sijoittunut vastaus esitetään tummansinisellä/valkoisella kirjasinlajilla. Vastausta ”en tiedä” ei näytetä. 

(%), perustaso: n=26 121 – Kaikki vastaajat
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Sosiodemografiset näkökohdat 

Miehet (26 %) kommentoivat postauksia naisia todennäköisemmin (19 %). Toisaalta naiset (32 %)
ilmoittavat miehiä todennäköisemmin (27 %), etteivät he ole lainkaan tekemisissä tämäntyyppisen
sisällön kanssa. 

Nuoremmat  vastaajat  (15–24-vuotiaat)  lukevat  tai  katsovat  todennäköisemmin  sisältöä
syötteessään (51 % vs. 29 %), pitävät viesteistä tai reagoivat niihin (46 % vs. 31 %) ja jakavat
sisältöä  suorien  viestien  tai  yksityisten  chattien  kautta  (25  % vs.  13  %).  He  eivät  kuitenkaan
kommentoi  viestejä  yhtä  todennäköisesti  kuin  kaikki  muut  ikäryhmät  (18  %  vs.  22–24  %).
Vanhemmat vastaajat (55-vuotiaat ja sitä vanhemmat) puolestaan jakavat epätodennäköisemmin
muiden julkaisuja profiilissaan tai tarinoissaan (16 % vs. 19–23 % muissa ikäryhmissä) ja luovat ja
julkaisevat omaa alkuperäistä sisältöä (8 % vs. 12–15 %). Yleinen sitoutuminen vähenee myös iän
myötä,  sillä  41  prosenttia  55-vuotiaista  ja  sitä  vanhemmista  ilmoittaa,  että  he  eivät  osallistu
tämäntyyppiseen sisältöön lainkaan, verrattuna 14 prosenttiin 15-24-vuotiaista. 

Vielä opiskelevat vastaajat mainitsevat todennäköisemmin kuin nuoret, jotka ovat jo suorittaneet
koulutuksensa,  että  he lukevat  tai  katsovat  sisältöä  syötteissään (51 % vs.  25–42 %),  pitävät
viesteistä tai reagoivat niihin (46 % vs. 32–37 %) ja jakavat sisältöä suorien viestien tai yksityisten
chattien kautta (25 % vs. 14–20 %). Toisaalta tämä ryhmä (19 %) ei ilmoita kommenteistaan yhtä
todennäköisesti  kuin  ne,  jotka  ovat  suorittaneet  opintonsa  16–19-vuotiaina  (23  %)  tai  yli  20-
vuotiaina (24 %). Vastaajat,  jotka ovat suorittaneet opintonsa 16–19-vuotiaina, ovat vähemmän
todennäköisiä  kuin  ne,  jotka  ovat  suorittaneet  opintonsa  vanhemmalla  iällä,  ja  ne,  jotka  vielä
opiskelevat, mainitsevat luoneensa ja julkaisevansa oman alkuperäisen sisältönsä (9 % vs. 12–14
%). 
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3.  Kokemukset  ja  vastuu  viestinnästä  ja
luottamuksesta viestinnässä 

3.1.  Havaittu  altistuminen
disinformaatiolle

Kysyttäessä, kuinka usein vastaajat
katsovat  itse  altistuneensa
disinformaatiolle  ja  valeuutisille
viimeisten  seitsemän  päivän
aikana,  yli  kolmannes  vastaajista
ilmoitti  altistuneensa  ”hyvin  usein”
(12  %)  tai  ”usein”  (23  %).  Noin
kolme kymmenestä vastaajasta (31
prosenttia)  ilmoitti,  että  he  ovat
”joskus” altistuneet disinformaatiolle
ja valeuutisille viime viikon aikana,
ja  harvempi  kuin  yksi  neljästä
ilmoitti  altistuneensa  ”harvoin”  (16
prosenttia)  tai  ”ei  koskaan”  (7
prosenttia). 

Maakohtaiset erot 

Enemmistö vastaajista kolmessa jäsenvaltiossa ilmoitti, että he ovat olleet ”hyvin usein” tai ”usein”
alttiina disinformaatiolle  ja  valeuutisille  viime viikon aikana:  Unkari  (57 %),  Romania (55 %) ja
Espanja (52 %). Yli  neljä kymmenestä vastaajasta on samaa mieltä myös Bulgariassa (48 %),
Luxemburgissa (45 %), Maltassa (45 %), Kreikassa (43 %), Irlannissa (42 %) ja Kyproksessa (42
%).7 Toisaalta alle kolme kymmenestä vastaajasta Saksassa (26 %), Suomessa (26 %) ja Tšekissä
(29 %) ilmoittaa olleensa ”usein” tai  ”hyvin usein” alttiina disinformaatiolle viimeisten seitsemän
päivän aikana. 

Niiden vastaajien osuus,  jotka mainitsevat,  että he ovat ”joskus” altistuneet disinformaatiolle ja
valeuutisille viime viikolla, vaihtelee Unkarin 24 prosentista noin neljään kymmenestä Ruotsissa
(40 prosenttia), Liettuassa (39 prosenttia) ja Kroatiassa (39 prosenttia). 

Kaikissa jäsenvaltioissa enintään kolmannes vastaajista ilmoittaa, että he ovat seitsemän viime
päivän aikana olleet ”harvoin” tai ”ei koskaan” alttiina disinformaatiolle ja valeuutisille. Suurimmat
osuudet tästä ovat Ranskassa (31 %), Saksassa (31 %), Tšekissä (29 %), Suomessa (28 %) ja
Slovakiassa  (28  %).  Sitä  vastoin  Unkarissa  vain  noin  joka  kymmenes  (11  %)  yhtyy  tähän
näkemykseen. 

7 Pyöristämisen vuoksi  voi  myös käydä niin,  että erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet  eivät
täsmää tekstissä mainittujen kokonaismäärien kanssa. 
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Hyvin usein12
Usein23
Joskus31
Harvoin16
Ei koskaan7
En tiedä10
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henkilökohtaisesti alttiina 
disinformaatiolle ja valeuutisille 
viimeisten seitsemän päivän aikana?
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Suuntaus vuoteen 2022 verrattuna 

Sen jälkeen, kun tämä kysymys esitettiin viimeksi vuonna 2022 (Media & News Survey 2022),
niiden vastaajien osuus, jotka ilmoittivat olleensa ”usein” tai ”hyvin usein” alttiina disinformaatiolle
ja valeuutisille viime viikolla, on kasvanut kahdeksan prosenttiyksikköä EU:n tasolla (28 prosentista
vuonna 2022 36 prosenttiin vuonna 2025). Yksittäisten maiden tasolla tämä osuus on kasvanut
merkittävästi  yli  puolessa  jäsenvaltioista.  Eniten  kasvu  oli  Alankomaissa  (32  %,  +19
prosenttiyksikköä),  Tanskassa  (35  %,  +19  prosenttiyksikköä),  Luxemburgissa  (45  %,  +18
prosenttiyksikköä),  Maltassa  (45  %,  +17  prosenttiyksikköä),  Ruotsissa  (30  %,  +14
prosenttiyksikköä) ja Espanjassa (52 %, +13 prosenttiyksikköä). 
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K17 Kuinka usein olet mielestäsi ollut henkilökohtaisesti alttiina disinformaatiolle 
ja valeuutisille viimeisten seitsemän päivän aikana?



Flash-eurobarometri FL014EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025 

Sosiodemografiset näkökohdat 

Miehet  (40 %)  ilmoittavat  naisia  (32 %)  todennäköisemmin altistuneensa  usein  (eli  ”usein”  tai
”hyvin usein”) disinformaatiolle ja valeuutisille viimeisten seitsemän päivän aikana. 

Käsitys siitä, että disinformaatiolle ja valeuutisille altistutaan usein seitsemän viime päivän aikana,
heikkenee iän myötä: Vastaajista 46 prosenttia 15–25-vuotiaista ilmoitti altistuneensa sille usein,
kun  25–39-vuotiaista  vastaava  osuus  oli  43  prosenttia,  40–54-vuotiaista  36  prosenttia  ja  55-
vuotiaista ja sitä vanhemmista 29 prosenttia. 

Koulutuksen  osalta  vastaajat,  jotka  opiskelevat  edelleen  (46  %),  ja  vastaajat,  jotka  ovat
suorittaneet  opintonsa  vähintään  20-vuotiaina  (37  %),  tunnustavat  todennäköisemmin
altistuneensa usein disinformaatiolle ja valeuutisille viime viikon aikana kuin vastaajat, jotka ovat
suorittaneet opintonsa nuorempina (32–33%).
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3.2.  Luottamus  disinformaation
tunnustamiseen 

Hieman  yli  kuusi  kymmenestä
vastaajasta  luottaa  siihen,  että  he
voivat  tunnistaa  disinformaation
kohdatessaan  sen  (12  prosenttia  on
”erittäin  luottavaisia”,  49  prosenttia
”jokseenkin luottavaisia”). 

Toisaalta  noin  kolmannes  (32
prosenttia) ei luota kykyynsä tunnistaa
disinformaatiota (joista 26 prosenttia ”ei
ole kovin luottavainen” ja 6 prosenttia
”ei lainkaan luottavainen”). 

Maakohtaiset erot 

Puolaa (49 %) lukuun ottamatta suurin
osa vastaajista kaikissa jäsenvaltioissa
ilmoitti luottavansa (”erittäin luottavaisesti” tai ”jokseenkin luottavaisesti”) siihen, että he pystyvät
tunnistamaan disinformaation kohdatessaan sitä. Vähintään kaksi kolmasosaa vastaajista ilmoitti
tämän Maltassa (84 %), Irlannissa (72 %), Luxemburgissa (69 %), Bulgariassa (68 %), Kroatiassa
(68 %), Romaniassa (67 %), Suomessa (67 %), Ruotsissa (67 %) ja Ranskassa (66 %).8 

Niiden  vastaajien  osuus,  jotka  ilmoittavat  olevansa  epävarmoja  (”ei  kovin  luottavaisia”  tai  ”ei
lainkaan  luottavaisia”)  kyvystään  tunnistaa  disinformaatiota,  vaihtelee  Maltan  14  prosentista
Puolan (45 %), Tanskan (42 %) ja Viron (41 %) yli neljään kymmenestä. 

8 Pyöristämisen vuoksi  voi  myös käydä niin,  että erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet  eivät
täsmää tekstissä mainittujen kokonaismäärien kanssa.
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Suuntaus vuoteen 2022 verrattuna 

Vuodesta 2022 lähtien (Media & News Survey 2022) niiden vastaajien osuus, jotka raportoivat
luottavansa kykyynsä tunnistaa disinformaatiota kohdatessaan sitä, on pysynyt johdonmukaisena.
Yksittäisten maiden tasolla luottamus disinformaation tunnustamiseen on kasvanut merkittävästi
Maltassa (84 %, +5 prosenttiyksikköä) ja Romaniassa (67 %, +5 prosenttiyksikköä). Toisaalta se
on pienentynyt Irlannissa (72 %, -9 prosenttiyksikköä), Suomessa (67 %, -11 prosenttiyksikköä),
Slovakiassa (65 %, -6 prosenttiyksikköä), Itävallassa (64 %, -5 prosenttiyksikköä), Kreikassa (58
%,  -9  prosenttiyksikköä),  Latviassa  (58  %,  -6  prosenttiyksikköä)  ja  Puolassa  (49  %,  -3
prosenttiyksikköä). 

Sosiodemografiset näkökohdat 

Miehet luottavat naisia todennäköisemmin kykyynsä tunnistaa disinformaatio (68 % vs. 56 %). 

Iän myötä luottamus disinformaation tunnistamiseen vähenee: Vastaajista 71 prosenttia (15–24-
vuotiaat)  luottaa tähän kykyyn,  kun 25–39-vuotiaista vastaava osuus on 69 prosenttia,  40–54-
vuotiaista 63 prosenttia ja 55-vuotiaista ja sitä vanhemmista 54 prosenttia. 

Koulutuksen  osalta  vähintään  20-vuotiaat  (67  %)  ja  vielä  opiskelevat  (68  %)  luottavat
todennäköisemmin disinformaation tunnistamiseen kuin nuoremmat (52–57 %). 

3.3. Tietojen todentamisstrategiat 

Tämän jälkeen vastaajilta kysyttiin, mitä he tyypillisesti tekevät, kun he eivät ole varmoja siitä, onko
sosiaalisessa mediassa oleva tieto disinformaatiota. 

Noin puolet  vastaajista  (49 %)  mainitsee sen ristiintarkistamisen muiden tietolähteiden kanssa
nähdäkseen, sanovatko he samaa. Neljä kymmenestä (40 %) vastaajasta ilmoittaa katsovansa,
kuka sen julkaisi, tarkistaakseen, onko se peräisin luotettavasta vai epäluotettavasta lähteestä. 

Noin  kolmannes  (34  %)  vastaajista  ilmoittaa  tarkistavansa,  onko kyse  tuoreista  uutisista,  eikä
vanhaa  tarinaa  jaeta  uudelleen,  ja  alle  kolme  kymmenestä  vastaajista  tarkistaa  kommentit
nähdäkseen,  mitä  muut  ihmiset  sanovat  siitä  (29  %),  tarkista,  näyttävätkö  kuvat  tai  videot
todellisilta tai väärennetyiltä (25 %) tai etsivät kirjoitus- tai kielioppivirheitä (24 %). 
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Alle kaksi kymmenestä vastaajasta mainitsee, että tarkistaakseen, onko sosiaalisessa mediassa
oleva tieto  disinformaatiota,  he joko kysyvät  ihmisiltä,  joihin  he luottavat  (18 %),  tai  käyttävät
faktantarkistusvälinettä tai verkkosivustoa (14 %). 

Joka kymmenes (10 %) vastaajista ilmoitti, että he eivät tee mitään tietojen tarkistamiseksi. 
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Tarkista se muiden tietolähteiden kanssa nähdäksesi, sanovatko he samaa 
asiaa

Katso kuka julkaisi sen tarkistaakseen, onko se peräisin luotettavasta / epäluotettavasta lähteestä

Tarkista, onko kyse tuoreista uutisista, ei vanhasta tarinasta, jota jaetaan uudelleen
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Tarkista, näyttävätkö kuvat tai videot oikeilta vai väärennetyiltä

Varo oikeinkirjoitus- tai kielioppivirheitä

Kysy ihmisiltä, joihin luotat, mitä he ajattelevat

Käytä faktantarkistustyökalua tai verkkosivustoa

En tee mitään tietojen tarkistamiseksi

En tiedä

49

40

34

29

25

24
18

14

10

4

(%) Perustaso: n= 26 121 – Kaikki vastaajat

Q19 Kun olet epävarma siitä, onko sosiaalisessa mediassa oleva tieto 
disinformaatiota, mitä teet tyypillisesti?
[useita vastauksia]
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Maakohtaiset erot 

Kaikissa muissa paitsi kolmessa jäsenvaltiossa (Sloveniassa, Liettuassa ja Tšekissä) sosiaalisen
median  tietojen  tarkistamisen  ensisijainen  strategia  on  verrata  niitä  muihin  tietolähteisiin  sen
selvittämiseksi, sanovatko ne samaa. Eniten tätä strategiaa mainitsevia vastaajia oli Kyproksessa
(67 %), Luxemburgissa (65 %) ja Kreikassa (64 %). Sitä vastoin Tšekissä alle kolme kymmenestä
(29 %) vastaajasta ilmoitti tekevänsä näin tyypillisesti. 

Sloveniassa  (46  %),  Liettuassa  (44  %)  ja  Tšekissä  (35  %)  vastaajat  ilmoittavat  useimmin
strategiaksi  tarkistaa tiedot,  joita he katsovat lähettäneensä, tarkistaakseen, ovatko ne peräisin
luotettavasta tai epäluotettavasta lähteestä. Myös Tanskassa (41 prosenttia) ja Slovakiassa (41
prosenttia) tämä strategia sijoittuu ensimmäiselle sijalle, kun tietoja verrataan muihin tietolähteisiin
sen  selvittämiseksi,  sanovatko  ne  samaa.  Suuri  osuus  vastaajista  mainitsi  tämän
tarkastusstrategian  myös  Kyproksessa  (60  %),  Maltassa  (55  %),  Luxemburgissa  (51  %)  ja
Kreikassa (50 %). 

Niiden  vastaajien  osuus,  jotka  viittaavat  siihen,  että  kyse  on tuoreista  uutisista  eikä  vanhasta
tarinasta, joka on jälleen yksi yleisimmistä varmennusstrategioista, on suurin sekä Luxemburgissa
(43 prosenttia) että Maltassa (43 prosenttia) ja pienin Latviassa (24 prosenttia). 

Niiden vastaajien osuus, jotka viittaavat siihen, että he tarkistavat kommentit nähdäkseen, mitä
muut  ihmiset  sanovat  siitä  todentamisstrategiana,  vaihtelee Itävallan  21 prosentista  Maltan 50
prosenttiin. 

Luxemburgissa  kolmannes  (33  %)  vastaajista  ilmoitti  tarkistavansa,  näyttävätkö  videokuvat
todellisilta  vai  väärennetyiltä  todentamisstrategiana.  Sitä vastoin  harvempi kuin joka viides (19
prosenttia) vastaajista Latviassa noudattaa tätä strategiaa. 

Vastaajista  13  prosenttia  (Kypros)  ja  37  prosenttia  (Liettua)  kertoi  etsivänsä  kirjoitus-  tai
kielioppivirheitä,  kun  he  eivät  ole  varmoja  siitä,  onko  sosiaalisessa  mediassa  oleva  tieto
disinformaatiota. 

Lisäksi enintään yksi neljästä vastaajasta kaikissa EU27-jäsenvaltioissa mainitsee muita tietojen
todentamisstrategioita sosiaalisessa mediassa. Nimittäin: 

■ Kysy ihmisiltä, jotka luottavat siihen, mitä he ajattelevat: vastaajien osuus vaihteli Ranskan,
Alankomaiden ja Suomen 14 prosentista Kyproksen ja Kreikan 25 prosenttiin; 

■  Käytä  faktantarkistustyökalua  tai  verkkosivustoa:  Ranskan  10  prosentista  Maltan  24
prosenttiin; 

Kolmen prosentin (Kypros) ja 15 prosentin (Tšekki) välillä vaihteleva osuus vastaajista ilmoitti, että
he eivät tehneet mitään tietojen tarkistamiseksi. 
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Q19 Kun olet epävarma siitä, onko sosiaalisessa mediassa oleva tieto disinformaatiota, mitä teet 
tyypillisesti? [useita vastauksia] 

Tarkista se
muiden

tietolähteiden
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nähdäksesi,
sanovatko he
samaa asiaa 
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sen

tarkistaak
seen,

onko se
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epäluotett
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ihmiset
sanovat

siitä 

Tarkista,
näyttävä

tkö
kuvat tai
videot
oikeilta

vai
väärenn
etyiltä 

Varo
oikeinkirj
oitus- tai

kielioppivi
rheitä 

Kysy
ihmisilt

ä,
joihin
luotat,

mitä he
ajattele

vat 

Käytä
faktantarkistu
styökalua tai
verkkosivusto

a 

En tee
mitään
tietojen

tarkistamise
ksi

EU27 49 40 34 29 25 24 18 14 10

BE 45 37 30 25 24 28 16 14 14

BG 52 40 38 37 24 16 22 19 6

CZ 29 35 33 30 20 23 22 22 15

DK 41 41 34 32 28 29 16 19 11

DE 46 39 36 23 27 30 17 13 12

EE 50 47 37 36 27 32 21 21 11

IE 42 38 36 34 31 27 20 23 10

EL 64 50 38 45 30 17 25 20 5

ES 53 40 35 28 22 16 21 16 9

FR 47 36 28 27 22 24 14 10 13

HR 46 45 33 40 21 19 24 18 11

IT 53 42 32 28 24 19 19 12 6

CY 67 60 41 50 32 13 25 17 3

LV 44 37 24 36 19 26 16 14 13

LT 43 44 35 39 21 37 15 12 10

LU 65 51 43 36 33 33 23 15 6

HU 48 46 39 37 24 34 15 13 8

MT 58 55 43 38 29 19 18 24 5

NL 49 42 34 25 23 27 14 19 13

AT 45 39 36 21 27 29 21 13 10

PL 47 39 36 39 25 18 19 14 8

PT 53 42 36 34 30 31 18 21 8

RO 57 43 38 36 32 27 19 22 5

SI 42 46 33 34 28 18 24 20 11

SK 41 41 26 32 23 22 20 17 10

FI 51 45 31 32 30 21 14 12 9

SE 49 48 38 30 30 22 21 15 9
Huomautus: (Alkuperäisessä...) Mitä suurempi on vastauksen valitseva osuus, sitä tummempi sininen/oranssi solu. Kunkin maan 
parhaiten sijoittunut vastaus esitetään tummansinisellä/valkoisella kirjasinlajilla. Vastausta ”en tiedä” ei näytetä. 

(%), perustaso: n=26 121 – Kaikki vastaajat
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Sosiodemografiset näkökohdat 

Nuoremmat vastaajat käyttävät todennäköisemmin erilaisia todentamisstrategioita: 

■ Tarkastellaan, kuka lähetti sen tarkistaakseen, onko se peräisin luotettavasta/epäluotettavasta
lähteestä (47 prosenttia 15–24-vuotiaista ja 37 prosenttia 55-vuotiaista ja sitä vanhemmista). 

■ Kommenttien tarkistaminen, jotta nähdään, mitä muut ihmiset sanovat siitä (40% vs. 24%); 

■ Tarkistaa, näyttävätkö kuvat tai videot oikeilta tai väärennetyiltä (36 % vs. 19 %); 

■ Luotettavien mielipiteiden kysyminen (22 % 15-24-vuotiaista ja 21 % 25-39-vuotiaista ja 16 %
vanhemmista ikäryhmistä). 

Sitä vastoin todennäköisyys olla tekemättä mitään tietojen todentamiseksi kasvaa iän myötä (4 %
15–24-vuotiaista ja 14 % 55-vuotiaista ja sitä vanhemmista). Vanhemmat vastaajat (55-vuotiaat ja
sitä  vanhemmat)  käyttävät  myös  vähemmän  todennäköisesti  faktantarkistustyökaluja  tai
verkkosivustoja (12% vs. 14%-19% muissa ikäryhmissä) ja tarkistavat, onko se tuoreita uutisia, ei
vanhaa tarinaa, joka jaetaan uudelleen (31% vs. 35%-37%). 

Vastaajat, jotka vielä tutkivat näitä ikään liittyviä malleja, käyttävät todennäköisemmin kuin kaikki
muut  ryhmät  useimpia  todentamisstrategioita.  Esimerkiksi  51  prosenttia  tarkistaa  lähteen
luotettavuuden  verrattuna  29–43  prosenttiin  niistä,  jotka  ovat  suorittaneet  koulutuksensa.  Sitä
vastoin ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa nuorempina (13 prosenttia sekä 15 vuotta täyttäneillä
että  alle  16–19-vuotiailla),  mainitsevat  todennäköisemmin,  että  he  eivät  tee  mitään  tietojen
todentamiseksi,  verrattuna  niihin,  jotka  ovat  suorittaneet  opintonsa  20  vuotta  täyttäneinä  (8
prosenttia) tai opiskelevat edelleen (4 prosenttia). 

46



Flash-eurobarometri FL014EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025 

4.  INFLUENCERS-  JA  CONTENT  CREATORS  -
TIETOJEN SEURANTA 

4.1. Vaikuttajien ja sisällöntuottajien seuraaminen 

Yli kolmannes vastaajista (37 %) seuraa
vaikuttajia tai sisällöntuottajia sosiaalisen
median kanavissa (esim. 

Yhtä suuri osuus (37 prosenttia) valitsee
vastaukseksi  ”ei,  käytän  sosiaalista
mediaa,  mutta  en  seuraa  mitään
vaikuttajia tai sisällöntuottajia”. Hieman
alle  joka  neljäs  (24  %)  vastaajista
vastasi  ”ei,  en  käytä  sosiaalista
mediaa”. 

Maakohtaiset erot 

Noin joka toinen vastaajista Maltassa
(51  prosenttia)  ja  Kyproksessa  (50
prosenttia)  ilmoitti  seuraavansa
vaikuttajia  tai  sisällöntuottajia
sosiaalisen median kanavilla. Vähintään
neljä kymmenestä vastaajasta ilmoitti tämän 13 jäsenvaltiossa, kuten Irlannissa (49 %), Unkarissa
(47  %),  Romaniassa  (47  %)  ja  Bulgariassa  (46  %).  Toisaalta  hieman  yli  kolme  kymmenestä
vastaajasta valitsi tämän vastauksen Kroatiassa (31 %), Alankomaissa (31 %), Belgiassa (31 %) ja
Ranskassa (31 %).
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Ei, käytän sosiaalista mediaa, 
mutta en seuraa mitään 
vaikuttajia tai sisällöntuottajia
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Yhdessätoista jäsenvaltiossa vähintään 40 prosenttia vastaajista mainitsi, että vaikka he käyttävät
sosiaalista  mediaa,  he  eivät  seuraa  mitään  vaikuttajia  tai  sisällöntuottajia.  Tämä  koskee
esimerkiksi Kreikkaa (51 %), Kroatiaa (48 %), Viroa (44 %), Liettuaa (44 %) ja Latviaa (43 %). 

Niiden vastaajien osuus, jotka ilmoittivat, etteivät käytä sosiaalista mediaa lainkaan, vaihteli Maltan
(6 %) ja Kyproksen (6 %) alle 10 prosentista Saksan (35 %) ja Ranskan (31 %) yli 30 prosenttiin. 
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Suuntaus vuoteen 2023 verrattuna 

Verrattuna vuoteen 2023, jolloin tämä kysymys esitettiin viimeksi (Media & News Survey 2023),
niiden  vastaajien  keskimääräinen  osuus  EU:ssa,  jotka  ilmoittivat  seuraavansa  vaikuttajia  tai
sisällöntuottajia sosiaalisen median kanavilla (esim. YouTube, Instagram tai TikTok), on pysynyt
muuttumattomana. Yksittäisten maiden tasolla osuus on kuitenkin kasvanut merkittävästi Maltassa
(51  %,  +9  prosenttiyksikköä)  ja  Bulgariassa  (46  %,  +8  prosenttiyksikköä).  Sen  sijaan  se  on
vähentynyt  merkittävästi  Suomessa  (44  %,  -5  prosenttiyksikköä),  Kreikassa  (37  %,  -5
prosenttiyksikköä) ja Liettuassa (35 %, -6 prosenttiyksikköä). 

Kysymyksen sanamuodon muuttumisen vuoksi  jäljempänä olevassa kaaviossa analysoidaan ja
esitetään ainoastaan ”kyllä”-vastausten suuntaus. 

Sosiodemografiset näkökohdat 

Kuten  voidaan  odottaa,  iän  ja  sosiaalisen  median  kanavien  mahdollisten  vaikuttajien  tai
sisällöntuottajien  seuraamisen  todennäköisyyden  välillä  on  vahva  korrelaatio.  Todennäköisyys
seurata  vaikuttajia  tai  sisällöntuottajia  pienenee  iän  myötä:  Vastaajista  74  prosenttia  15–24-
vuotiaista  ilmoitti  tällaisesta  käyttäytymisestä,  kun  25–34-vuotiaista  vastaava  osuus  oli  61
prosenttia, 40–54-vuotiaista 36 prosenttia ja 55-vuotiaista ja sitä vanhemmista vain 14 prosenttia.
Toisaalta todennäköisyys käyttää sosiaalista mediaa ilman seuraavia vaikuttajia kasvaa iän myötä:
vähintään 55-vuotiaista 47 prosenttia ja 15–24-vuotiaista 20 prosenttia). Myös todennäköisyys, että
sosiaalista  mediaa  ei  käytetä  lainkaan,  kasvaa  iän  myötä:  5  prosentista  15–24-vuotiaista  36
prosenttiin 55 vuotta täyttäneistä. 

Edellä  esitettyjen  ikää  koskevien  sosiodemografisten  havaintojen  mukaisesti  vastaajat,  jotka
opiskelevat  edelleen  (69  %),  ilmoittavat  sosiaalisen  median  kanavissa  todennäköisemmin
seuraavansa vaikuttajia tai sisällöntuottajia kuin ne, jotka ovat jo suorittaneet koulutuksensa (30–
36 %). 
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4.2. Vaikuttajien ja sisällöntuottajien suosimat sisältötyypit 

Vastaajilta,  jotka  raportoivat  vaikuttajien  tai  sisällöntuottajien  seuraamisesta  sosiaalisessa
mediassa, kysyttiin heidän suosimiaan sisältötyyppejä näiltä tileiltä. 

Noin neljä kymmenestä vastaajasta mainitsi arvosteluja (esim. tuotteita, kirjoja, paikkoja jne.) (39
%),  kommentteja  sosiaalisista  ja  poliittisista  ajankohtaisista  asioista  (38  %)  ja  ohjeita  (esim.
opetusohjelmia)  (38  %).  Näitä  seuraa  näkemys  heidän  jokapäiväisestä  elämästään  (36  %)  ja
motivaatiosisällöstään (31 %). 

Pienempi osuus seuraajista, noin joka viides (19 %), kertoo suosivansa kaupallisten tuotteiden
myynninedistämistä ja mainontaa. 
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Arvostelut (esim. tuotteet, kirjat, paikat jne.)

Kommentteja yhteiskunnallisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista

Ohjeet (esim. tutoriaalit)

Insight heidän jokapäiväiseen elämäänsä

Motivaatiosisältö

Kaupallisten tuotteiden myynninedistäminen ja mainonta

Muuta

En tiedä

39

38

38

36

31

19

11

1

Q14 Millaista sisältöä suosit vaikuttajilta tai sisällöntuottajilta?

[useita vastauksia]

(%) Perustaso: n = 10 441 – Jos seuraat vaikuttajia tai sisällöntuottajia sosiaalisessa mediassa (Q13)
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Maakohtaiset erot 

Vaikuttajien ja sisällöntuottajien suosimat sisältötyypit  vaihtelevat  suuresti  maittain.  Yhdeksässä
jäsenvaltiossa  seuraajat  tunnistavat  yleisimmin  arviot  (esim.  tuotteet,  kirjat,  paikat  jne.)
ensisijaiseksi sisältötyypikseen näiltä tileiltä: Italia (52 %), Puola (51 %), Malta (50 %), Kroatia (48
%), Espanja (46 %), Romania (45 %), Irlanti (44 %), Tšekki (41 %) ja Viro (39 %). Toisaalta hieman
yli joka viides (22 prosenttia) yhtyy tähän näkemykseen Itävallassa. 

Tärkein sisältötyyppi Kyproksessa (57 %), Kreikassa (50 %), Liettuassa (40 %) ja Unkarissa (39 %)
on  kommentaari  sosiaalisista  ja  poliittisista  ajankohtaisista  asioista.  Tämän  sisältötyypin
mainitsevien  osuus  on  suuri  myös  Puolassa  (44  %),  Espanjassa  (43  %),  Italiassa  (43  %)  ja
Romaniassa  (42  %).  Sitä  vastoin  alle  kolme  kymmenestä  seuraajasta  mainitsee  tämän
suosituimmuusasemassa Alankomaissa (29 %), Slovakiassa (29 %), Kroatiassa (26 %), Latviassa
(26 %) ja Belgiassa (26 %). 

Viidessä jäsenvaltiossa vaikuttajien tai sisällöntuottajien eniten suosima sisältötyyppi on se, miten
(esim.  opetusohjelmat);  Tämä  koskee  seuraajia  Luxemburgissa  (51  %),  Latviassa  (49  %),
Bulgariassa (48 %),  Ranskassa (45 %) ja  Slovakiassa (41 %).  Kahdessa jäsenvaltiossa tämä
sisältötyyppi sijoittuu myös ensimmäiselle sijalle yhdessä arvostelujen kanssa: Tšekki (41 %) ja
Viro  (39  %).  Sen  sijaan  harvempi  kuin  joka  neljäs  seuraaja  mainitsee  tämän  sisältötyypin
Sloveniassa (22 %) ja Liettuassa (23 %). 

Valikoituin sisältötyyppi Suomessa (45 %), Ruotsissa (44 %), Saksassa (43 %), Belgiassa (42 %),
Alankomaissa (40 %) ja Portugalissa (39 %) on näkemys heidän jokapäiväisestä elämästään. Yli
neljä kymmenestä seuraajasta viittaa tähän suosituimmuusasemaan myös Kyproksessa (46 %),
Itävallassa (43 %),  Ranskassa (42 %),  Tanskassa (41 %)  ja  Kreikassa (41 %).  Vähiten tästä
mieltymyksestä ilmoittavia seuraajia sen sijaan oli Italiassa (25 %). 

Muissa  kolmessa  jäsenvaltiossa  –  Itävallassa  (44  prosenttia),  Tanskassa  (43  prosenttia)  ja
Sloveniassa (42 prosenttia) – motivoiva sisältö näyttää olevan suosituin yksittäinen sisältötyyppi
vaikuttajilta tai  sisällöntuottajilta.  Myös Suomessa (42 %) yli  neljä  kymmenestä seuraajasta on
samaa mieltä. Toisaalta alle joka neljäs mainitsee tämän suosituimmuuskohtelun Ranskassa (23
prosenttia) ja Kyproksessa (24 prosenttia). 

Niiden  seuraajien  osuus,  jotka  mainitsevat  kaupallisten  tuotteiden  myynninedistämisen  ja
mainonnan näiden tilien ensisijaisena sisältötyyppinä, vaihtelee Latvian 7 prosentista Kreikan 28
prosenttiin. 
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Q14 Millaista sisältöä suosit vaikuttajilta tai sisällöntuottajilta? [useita vastauksia]

Arvostelut
(esim.

tuotteet,
kirjat, paikat

jne.) 

Kommentteja
yhteiskunnalli

sista ja
poliittisista

ajankohtaisist
a asioista 

Ohjeet
(esim.

tutoriaalit) 

Insight
heidän

jokapäiväise
en

elämäänsä 

Motivaatiosis
ältö 

Kaupallisten
tuotteiden

myynninedist
äminen ja
mainonta 

Muuta

EU27 39 38 38 36 31 19 11

BE 34 26 34 42 26 22 6

BG 40 40 48 26 29 19 8

CZ 41 38 41 38 33 17 6

DK 35 32 30 41 43 14 10

DE 27 37 37 43 37 12 20

EE 39 34 39 33 34 19 9

IE 44 36 37 39 37 21 7

EL 43 50 31 41 26 28 5

ES 46 43 37 30 31 24 9

FR 29 32 45 42 23 17 14

HR 48 26 46 30 37 13 8

IT 52 43 42 25 25 24 8

CY 42 57 37 46 24 27 6

LV 38 26 49 30 36 7 6

LT 36 40 23 35 30 14 6

LU 45 31 51 36 31 11 15

HU 33 39 31 33 33 17 11

MT 50 37 36 36 37 27 7

NL 31 29 33 40 37 16 13

AT 22 37 35 43 44 19 10

PL 51 44 39 34 30 20 5

PT 38 32 25 39 35 24 11

RO 45 42 32 36 33 27 5

SI 35 36 22 37 42 22 8

SK 40 29 41 36 36 17 8

FI 33 35 34 45 42 16 9

SE 34 38 29 44 39 19 6
Huomautus: (Alkuperäisessä...) Mitä suurempi on vastauksen valitseva osuus, sitä tummempi sininen solu. Kunkin maan parhaiten 
sijoittunut vastaus esitetään tummansinisellä/valkoisella kirjasinlajilla. Vastausta ”en tiedä” ei näytetä. 

(%), perustaso: n=10 441 – Jos seuraat vaikuttajia tai sisällöntuottajia sosiaalisessa mediassa (Q13) 
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Sosiodemografiset näkökohdat 

Miehet  (44  %)  valitsevat  naisia  (33  %)  todennäköisemmin  vaikuttajien  tai  sisällöntuottajien
suosimaksi sisältötyypiksi kommentaarin sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista. Naiset
puolestaan  ilmoittavat  miehiä  todennäköisemmin  suosikikseen  arvostelut  (esim.  tuotteet,  kirjat,
paikat jne.) (43 % vs. 35 %) ja käsityksen jokapäiväisestä elämästään (42 % vs. 30 %). 

Jonkin verran vaihtelua suositelluissa sisältötyypeissä havaitaan myös iän mukaan. 55-vuotiaat ja
sitä  vanhemmat  seuraajat  suosivat  nuorempia  ryhmiä  todennäköisemmin  kommentteja
sosiaalisista  ja  poliittisista  ajankohtaisista  asioista  (48  %  vs.  35-38  %),  mutta  he  suosivat
vähemmän motivoivaa sisältöä (24 % vs. 31-35 %).  Mielikuva vaikuttajien arjesta vähenee iän
myötä:  43  prosenttia  15–24-vuotiaista  seuraajista  ja  30  prosenttia  55  vuotta  täyttäneistä
seuraajista. Nuoremmat 15-24-vuotiaat (34 %) ovat  sitä vastoin vähemmän todennäköisiä kuin
vanhemmat  ikäryhmät  (39  %)  suosimaan  ohjeita  (esim.  opetusohjelmia).  25–39-vuotiaat  (21
prosenttia)  ja  40–54-vuotiaat  (22  prosenttia)  suosivat  enemmän  kaupallisten  tuotteiden
menekinedistämistä ja mainontaa kuin 15–24-vuotiaat (15 prosenttia) ja 55 vuotta täyttäneet (17
prosenttia). 

Koulutuksen osalta seuraajat, jotka ovat suorittaneet koulutuksensa vähintään 20-vuotiaina (40 %),
ilmoittavat todennäköisemmin kuin nuoremmat (29–36 %) arvioinnit (esim. tuotteet, kirjat, paikat
jne.) ensisijaiseksi sisältötyypikseen. Tämä ryhmä (42 prosenttia) on myös todennäköisemmin kuin
vielä  opiskelevat  (36  prosenttia)  ja  16–19-vuotiaat  (35  prosenttia)  mieluummin  kommentoivat
yhteiskunnallisia ja poliittisia ajankohtaisia asioita. Toisaalta ne, jotka opiskelevat edelleen (15 %),
eivät  ole  yhtä  todennäköisiä  kuin  ne,  jotka  ovat  jo  suorittaneet  koulutuksensa  (20-22  %),
osoittamaan  kaupallisten  tuotteiden  myynninedistämistä  ja  mainontaa  vaikuttajien  suosimaksi
sisältötyypiksi. 
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5.  Toimielinten  tilinpäätöksiin  ja  poliittiseen
sisältöön liittyvät tiedot ja prioriteetit 

5.1. Sosiaalisessa mediassa seuratut institutionaaliset tilit 

Alle kolme kymmenestä vastaajasta seuraa aktiivisesti jotakin luetelluista institutionaalisista tileistä
sosiaalisessa mediassa (esim. seuraamalla tilejään tai tarkistamalla säännöllisesti syötteitään). 

Noin  joka  neljäs  vastaaja  (26  %)  mainitsi  seuraavansa  aktiivisesti  kansallista  hallitustaan
sosiaalisessa mediassa. Joka kerta harvempi kuin yksi neljästä vastaajasta raportoi puolestaan
kansallisten  poliitikkojen  (23  prosenttia),  kansallisten  poliittisten  puolueiden  (21  prosenttia)  ja
paikallis-/kuntahallinnon (20 prosenttia) jälkeen. 

Pienempi  osuus  vastaajista  seuraa  aktiivisesti  paikallisia  poliitikkoja  (17  %),  kansainvälisiä
järjestöjä (esim. Nato, YK) (13 %), Euroopan unionin (EU) toimielimiä (13 %), EU-tason poliitikkoja
(11 %) ja EU-tason poliittisia puolueita (9 %). 

Lähes joka toinen (48 %) vastaajista ilmoitti, että he eivät seuraa aktiivisesti mitään näistä tileistä
sosiaalisessa mediassa. 
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[KANSALLISUUS] Kansallinen hallitus

Kansalliset poliitikot

Kansalliset poliittiset puolueet

Paikallis-/kunnallishallinto

Paikallispoliitikot

Kansainväliset järjestöt (esim. Nato, YK)

Euroopan unionin (EU) toimielimet

EU-tason poliitikot

EU:n tason poliittiset puolueet

Ei mikään näistä

26

23

21

20

17

13

13

11

9

48

(%) Perustaso: n= 26 121 – Kaikki vastaajat

Q8 Mitä seuraavista, jos mitään, seuraat aktiivisesti sosiaalisessa mediassa 
(esim. seuraamalla heidän tilejään tai tarkistamalla säännöllisesti heidän 
syötteitään)?
[useita vastauksia]
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Maakohtaiset erot 

Saksaa (17 %), Kroatiaa (25 %) ja Unkaria (27 %) lukuun ottamatta maan kansallinen hallitus on
yleisimmin seurattu institutionaalisen tilin tyyppi sosiaalisessa mediassa. Tämäntyyppiset tilit ovat
yleisimpiä Romaniassa (43 %), Kyproksessa (40 %), Liettuassa (40 %) ja Sloveniassa (40 %) ja
vähiten yleisiä Saksassa (17 %), Belgiassa (20 %) ja Ranskassa (21 %). 

Kansalliset poliitikot ovat yleisimmin seurattuja institutionaalisia tilejä Unkarissa (35 %). Toisaalta
harvempi  kuin  joka  viides  vastaaja  jakaa  tämäntyyppisen  käyttäytymisen  Saksassa  (15  %),
Belgiassa (18 %), Kroatiassa (18 %), Alankomaissa (18 %), Itävallassa (18 %), Ranskassa (19 %)
ja Latviassa (19 %). 

Saksassa  vastaajien  mukaan  kansalliset  poliittiset  puolueet  ovat  yleisimmin  valittu
institutionaalinen  tilityyppi  sosiaalisessa  mediassa  (mainittu  18  prosentilla).  Kaikissa  muissa
jäsenvaltioissa näitä tilejä seuraavien vastaajien osuus vaihtelee Latvian 11 prosentista Maltan 31
prosenttiin. 

Kroatiassa (26 prosenttia)  ja  Latviassa (24 prosenttia  yhdessä kansallisen hallituksen kanssa)
paikallis-/kuntahallinto näyttää olevan eniten valittu  institutionaalisen tilin  tyyppi,  jota seurataan
aktiivisesti  sosiaalisessa  mediassa.  Muissa  jäsenvaltioissa  suurimmat  paikallis-/kuntahallintoa
seuraavat osuudet ovat Romaniassa (36 %) ja Luxemburgissa (34 %) ja pienimmät Saksassa (11
%), Itävallassa (12 %), Ranskassa (13 %) ja Tanskassa (13 %). 

Paikallispoliitikkoja  mainitaan  eniten  Maltassa  (35  %)  ja  Kyproksessa  (30  %)  ja  vähiten
Alankomaissa (11 %). 

Romaniassa (24 %) ja Maltassa (23 %) yli viidennes vastaajista ilmoitti seuraavansa aktiivisesti
kansainvälisiä  järjestöjä  (esimerkiksi  Natoa  ja  YK:ta)  sosiaalisessa  mediassa.  Ranskassa  sitä
vastoin harvempi kuin joka kymmenes (9 %) on samaa mieltä. 

EU:n toimielimiä ilmoittavien vastaajien osuus on suurin Maltassa (28 %) ja pienin Saksassa (8 %),
Ranskassa (8 %), Latviassa (9 %) ja Alankomaissa (9 %). 

Muuntyyppisen institutionaalisen tilin mainitseminen on alle 25 prosenttia kaikissa jäsenvaltioissa: 

■  EU-tason  poliitikot:  vastaajien  osuus  vaihteli  6  prosentista  (Alankomaat)  23  prosenttiin
(Kypros); 

■ EU:n tason poliittiset puolueet: Latvian 4 prosentista Kyproksen 16 prosenttiin. 

Enemmistö vastaajista kuudessa jäsenvaltiossa ilmoitti,  että ne eivät  seuraa aktiivisesti  mitään
näistä  institutionaalisista  tileistä  sosiaalisessa  mediassa:  Saksa  (61  %),  Ranska  (57  %),
Alankomaat  (54  %),  Itävalta  (53  %),  Belgia  (52  %)  ja  Tanska  (51  %).  Toisaalta  alle  kolme
kymmenestä on samaa mieltä Maltassa (26 %) ja Romaniassa (27 %). 
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Q8 Mitä seuraavista, jos mitään, seuraat aktiivisesti sosiaalisessa mediassa (esim. seuraamalla 
heidän tilejään tai tarkistamalla säännöllisesti heidän syötteitään)? [useita vastauksia] 

[KANSALLISU
US]

Kansallinen
hallitus 

Kansallis
et

poliitikot 

Kansall
iset

poliittis
et

puolue
et 

Paikallis-/
kunnallish

allinto

Paikallis
poliitikot 

Kansainväli
set järjestöt
(esim. Nato,

YK)

Euroopa
n unionin

(EU)
toimielim

et 

EU-
tason

poliitikot 

EU:n
tason

poliittis
et

puolue
et 

Ei
mikä
än

näist
ä

EU2
7

26 23 21 20 17 13 13 11 9 48

BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52

BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37

CZ 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38

DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51

DE 17 15 18 11 12 11 8 10 8 61

EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41

IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39

EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43

ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46

FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57

HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45

IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38

CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33

LV 24 19 11 24 15 13 9 9 4 44

LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36

LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34

HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37

MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26

NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54

AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53

PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40

PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42

RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27

SI 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39

SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36

FI 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41

SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46
Huomautus: (Alkuperäisessä...) Mitä suurempi on vastauksen valitseva osuus, sitä tummempi sininen/oranssi solu. Kunkin maan 
parhaiten sijoittunut vastaus esitetään tummansinisellä/valkoisella kirjasinlajilla. 

(%), perustaso: n=26 121 – Kaikki vastaajat 
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Sosiodemografiset näkökohdat 

Miehet seuraavat naisia todennäköisemmin aktiivisesti sosiaalisessa mediassa maansa hallitusta
(29 % vs. 24 %), kansallisia poliitikkoja (26 % vs. 20 %), kansallisia poliittisia puolueita (24 % vs.
17  %)  ja  EU:n  toimielimiä  (16  %  vs.  11  %).  Toisaalta  naiset  (52  %)  ilmoittavat  miehiä
todennäköisemmin (43 %), etteivät he noudata mitään näistä tileistä. 

Vähintään 55-vuotiaat vastaajat seuraavat vähemmän todennäköisesti kuin nuoremmat ikäryhmät
kansainvälisten järjestöjen (10 % vs. 12–18 %), EU:n tason poliitikkojen (9 % vs. 11–16 %) ja EU:n
tason poliittisten puolueiden (7 % vs. 8–13 %) tilejä. He seuraavat myös epätodennäköisemmin
EU:n  toimielinten  tilejä  kuin  15–24-vuotiaat  (11  %)  ja  25–39-vuotiaat  (14  %).  Toisaalta  tämä
vanhempi ryhmä ei nuorempia ikäryhmiä todennäköisemmin seuraa yhtäkään näistä tileistä (54 %
vs. 39–48 %). 

Koulutustaso vaikuttaa myös tiliin seuraavien mallien mukaisesti. Vastaajat, jotka ovat suorittaneet
koulutuksensa  vähintään  20-vuotiaina,  ilmoittavat  nuorempina  todennäköisemmin  seuraavansa
aktiivisesti kansallisten poliitikkojen (26 % vs. 19–21 %) ja kansallisten poliittisten puolueiden (23
% vs. 16–20 %) sosiaalisen median tilejä. Vastaajat, jotka ovat suorittaneet opintonsa 15-vuotiaina
tai  sitä  nuorempina  tai  16–19-vuotiaina,  mainitsevat  muita  koulutustasoja  harvemmin,  että  he
seuraavat  aktiivisesti  kansainvälisiä instituutioita  (11 prosenttia  molemmissa,  15–18 prosenttia),
EU:n toimielimiä (9 prosenttia ja 11 prosenttia muissa koulutustasoissa) ja EU:n tason poliitikkoja
(8 prosenttia ja 9 prosenttia verrattuna 13 prosenttiin muissa koulutustasoissa). Toisaalta vastaajat,
jotka  opiskelevat  edelleen  (39  %),  ilmoittavat  harvemmin  kuin  ne,  jotka  ovat  jo  suorittaneet
opintonsa (46–51 %), että he eivät noudata mitään näistä tileistä. 
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5.2. Institutionaalisen tilinpidon seuraamisen syyt 

Vastaajilta,  jotka  seurasivat  aktiivisesti  vähintään  yhtä  institutionaalista  tiliä  sosiaalisessa
mediassa, kysyttiin syitä näiden tilien seuraamiseen. 

Kokonaistasolla noin kolme neljäsosaa (76 prosenttia) tästä ryhmästä on samaa mieltä siitä, että
ne  noudattavat  tämäntyyppisiä  sosiaalisen  median  tilejä,  koska  ne  tarjoavat  päivityksiä
ajankohtaisista  tapahtumista  (joista  25  prosenttia  on  ”täysin  samaa  mieltä”  ja  51  prosenttia
”jokseenkin samaa mieltä”). Vähemmän kuin joka viides (17 %) tästä ryhmästä ”ei ole samaa eikä
eri mieltä” ja vähemmän kuin joka kymmenes (josta 5 % ”jokseenkin eri mieltä” ja 2 % ”erittäin eri
mieltä”). 

Vastaajat,  jotka seuraavat  aktiivisesti  EU:n toimielinten sosiaalisen median tilejä  (26 prosenttia
vastaajista,  jotka  ilmoittavat  seuraavansa  aktiivisesti  vähintään  yhtä  institutionaalista  tiliä
sosiaalisessa mediassa), ovat todennäköisimmin samaa mieltä siitä, että he seuraavat näitä tilejä,
koska he tarjoavat päivityksiä ajankohtaisista tapahtumista (82 prosenttia vastaajista on ”täysin
samaa  mieltä”  tai  ”melko  samaa  mieltä”  ja  74–75  prosenttia  vastaajista,  jotka  seuraavat
muuntyyppisiä tilejä). 
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Täysin samaa mieltä Jokseenkin samaa mieltä Ei samaa eikä eri mieltä
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Q9_4 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittämässäsi kysymyksessä seuraavaa: 
Missämäärin olet samaa mieltä seuraavasta väittämästä: Seuraan 
tämäntyyppistä sosiaalisen median tiliä, koska...
... ne tarjoavat päivityksiä ajankohtaisista tapahtumista

(%) Perustaso: n=15 152– Jos vähintään yksi organisaatio seurasi aktiivisesti sosiaalisessa 
mediassa (Q8)

Kansainväliset 
järjestöt
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Noin  kolme  neljäsosaa  (73  prosenttia)  niistä,  jotka  seuraavat  aktiivisesti  vähintään  yhtä
institutionaalista  tiliä  sosiaalisessa mediassa,  ilmoittaa tekevänsä niin,  koska he auttavat  heitä
ymmärtämään ajankohtaisia  asioita  (21 prosenttia  on täysin  samaa mieltä ja  52 prosenttia  on
melko samaa mieltä). Noin joka viides näistä ryhmistä (19 prosenttia) ei ole samaa eikä eri mieltä,
ja  harvempi  kuin  joka  kymmenes  on  eri  mieltä  (6  prosenttia  on  ”jokseenkin  eri  mieltä”  ja  2
prosenttia ”erittäin eri mieltä”). 

Keskimääräistä suurempi  osuus vastaajista,  jotka  seuraavat  aktiivisesti  EU:n toimielimiä,  yhtyy
tähän näkemykseen (80 prosenttia  vastaajista on ”täysin samaa mieltä”  tai  ”jokseenkin samaa
mieltä” verrattuna 69–75 prosenttiin vastaajista, jotka seuraavat muuntyyppisiä tilejä).9 

9 Pyöristämisen vuoksi  voi  myös käydä niin,  että erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet  eivät
täsmää tekstissä mainittujen kokonaismäärien kanssa. 

59

Täysin samaa mieltä Jokseenkin samaa mieltä Ei samaa eikä eri mieltä
Jokseenkin eri mieltä Täysin eri mieltä En tiedä

21

29

21

26

16

52

52

51

49

53

19

14

19

18

22

6

4

6

5

6

2

2

2

1

2

0

0

1

0

0

Yhteensä

EU:n toimielimet

EU-tason poliitikot

Muut

Q9_2 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittämässäsi kysymyksessä seuraavaa: 
Missämäärin olet samaa mieltä seuraavasta väittämästä: Seuraan tämäntyyppistä 
sosiaalisen median tiliä, koska...
... ne auttavat minua ymmärtämään ajankohtaisia asioita

(%)Perus: n=15 152– Jos vähintään yksi organisaatio seurasi aktiivisesti sosiaalisessa 
mediassa (Q8)

Kansainväliset 
järjestöt



Flash-eurobarometri FL014EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025 

Hieman alle  kaksi  kolmasosaa (65 prosenttia)  niistä,  jotka seuraavat  vähintään yhtä tiliä,  ovat
samaa mieltä siitä, että he seuraavat tämäntyyppisiä tilejä, koska ne auttavat heitä ymmärtämään,
mitä  toimia  he  voivat  toteuttaa  asioissa  (18  prosenttia  ”täysin  samaa mieltä”  ja  47  prosenttia
”jokseenkin samaa mieltä”). Noin joka neljäs (24 %) tästä ryhmästä ”ei ole samaa eikä eri mieltä” ja
joka kymmenes on eri mieltä tästä näkemyksestä (7 % ”jokseenkin eri mieltä” ja 3 % ”erittäin eri
mieltä”). 

Jälleen kerran ne vastaajat, jotka mainitsevat noudattavansa EU:n toimielimiä, ovat keskimääräistä
todennäköisemmin samaa mieltä siitä,  että  he noudattavat  näitä tilejä,  koska ne auttavat heitä
ymmärtämään, mitä toimia he voivat toteuttaa asioissa (76 prosenttia vastaajista on ”täysin samaa
mieltä”  tai  ”jokseenkin  samaa mieltä”  verrattuna  59–69  prosenttiin  vastaajista,  jotka  seuraavat
muuntyyppisiä tilejä).10 

10 Pyöristämisen vuoksi  voi  myös käydä niin,  että erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet  eivät
täsmää tekstissä mainittujen kokonaismäärien kanssa. 
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Hieman  yli  puolet  (53  prosenttia)  tästä  ryhmästä  on  samaa  mieltä  siitä,  että  ne  seuraavat
institutionaalisia tilejä, koska ne ovat luotettavia (joista 15 prosenttia on ”täysin samaa mieltä” ja 39
prosenttia ”jokseenkin samaa mieltä”). Noin kolme kymmenestä (31 prosenttia) ”ei ole samaa eikä
eri mieltä”. Sitä vastoin 11 prosenttia oli ”jokseenkin eri mieltä” ja 4 prosenttia ”erittäin eri mieltä”. 

Niiden  vastaajien  osuus,  jotka  ovat  samaa  mieltä  tästä  väittämästä,  on  huomattavasti
keskimääräistä suurempi niiden vastaajien keskuudessa, jotka ilmoittavat seuranneensa aktiivisesti
EU:n toimielimiä (64 prosenttia vastaajista oli ”täysin samaa mieltä” tai ”jokseenkin samaa mieltä”
verrattuna 47–61 prosenttiin vastaajista, jotka seurasivat muuntyyppisiä tilejä). 
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Maakohtaiset erot 

Jokaisessa  EU27-jäsenvaltiossa  vähintään  kaksi  kolmasosaa  institutionaalisten  sosiaalisen
median tilien seuraajista on ”jokseenkin samaa mieltä”  tai  ”erittäin samaa mieltä”  siitä,  että he
seuraavat tämäntyyppisiä sosiaalisen median tilejä, koska he tarjoavat päivityksiä ajankohtaisista
tapahtumista.  Seuraajat  Maltalla  (87 %) ja  Portugalissa (87 %) ovat  todennäköisimmin samaa
mieltä tästä lausunnosta. Tšekissä (65 %), Belgiassa (66 %), Kroatiassa (66 %) ja Sloveniassa (68
%) ollaan vähiten samaa mieltä.11 

11 Pyöristämisen vuoksi  voi  myös käydä niin,  että erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet  eivät
täsmää tekstissä mainittujen kokonaismäärien kanssa. 
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9 9 13 12 13 14 15 14 13 16 14 16 17 15 19 17 17 15 20 18 17 20 19 20 20 22 22 25

3 3 2 3 4 4 5 5 4 4 6 4 5 6 4 5 5 7 3 6 8 6 6 7 9 9 8 7

1 1 1 1 1 2 0 1 4 1 2 1 1 2 1 2 2 2 2 2 2 1 3 2 2 2 4 3
1 1 0 2 0 1 1 0 0 0 0 1 1 0 0 1 0 1 0 1 1 1 1 0 1 1 0 1

Täysin samaa mieltäJokseenkin samaa mieltäEi samaa eikä eri mieltä Jokseenkin eri mieltä Täysin eri mieltä En tiedä

Q9_4 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittämässäsi kysymyksessä seuraavaa: 
Missämäärin olet samaa mieltä seuraavasta väittämästä: Seuraan tämäntyyppistä 
sosiaalisen median tiliä, koska...
...he tarjoavat päivityksiä ajankohtaisista tapahtumista

(%)Perus: n=15 152– Jos vähintään yksi organisaatio seurasi aktiivisesti sosiaalisessa 
mediassa (Q8)



Flash-eurobarometri FL014EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025 

Yli  kuusi  kymmenestä  tästä  ryhmästä  kaikissa  jäsenvaltioissa  suostuu  noudattamaan
tämäntyyppisiä tilejä, koska ne auttavat heitä ymmärtämään ajankohtaisia asioita. Yleisesti ottaen
tämän lausuman mukainen osuus vaihtelee Tšekissä 62 prosentista Portugalissa 84 prosenttiin. 12 

12 Pyöristämisen vuoksi  voi  myös käydä niin,  että erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet  eivät
täsmää tekstissä mainittujen kokonaismäärien kanssa. 
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PT MT BG RO CY IT IE FI PL SK EE SE DE LV NL EU27 EL LT LU HR AT DK ES HU FR BE SI CZ

26
20

28 30
20 19

25 21 21 22 19 23 22 21 21 21 20 23
14 18

23 21 21 20 16 14 14 14

58 60 51 49 58 59 53 57 56 53 55 51 51 52 52 52 51 48 56 52 46 48 48 47 50 51 52 49

10 14 17 17 16 16 15 15 17 17 17 16 19 17 18 19 22 23 20 18 18 23 23 22 23 23 22 27

5 4 3 3 4 4 4 6 5 6 7 7 5 8 6 6 5 4 7 8 8 5 6 8 8 8 10 7
0 2 1 1 1 2 2 2 1 2 2 3 2 1 2 2 2 1 3 4 5 3 2 3 3 3 2 2
1 0 0 1 0 0 0 0 0 1 1 1 0 0 0 0 0 1 0 0 1 1 0 0 1 1 0 2

Täysin samaa mieltäJokseenkin samaa mieltäEi samaa eikä eri mieltä Jokseenkin eri mieltä Täysin eri mieltä En tiedä

Q9_2 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittämässäsi kysymyksessä seuraavaa: 
Missämäärin olet samaa mieltä seuraavasta väittämästä: Seuraan tämäntyyppistä 
sosiaalisen median tiliä, koska...
...he auttavat minua ymmärtämään ajankohtaisia asioita

(%)Perus: n=15 152– Jos vähintään yksi organisaatio seurasi aktiivisesti sosiaalisessa 
mediassa (Q8)
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Luxemburgia (47 %) lukuun ottamatta  vähintään joka toinen kaikista jäsenvaltioista on samaa
mieltä siitä, että ne noudattavat tämäntyyppisiä tilejä, koska ne auttavat niitä ymmärtämään, mitä
toimia ne voivat toteuttaa asioissa. Yli seitsemän kymmenestä on samaa mieltä Portugalissa (79
%), Romaniassa (77 %) ja Italiassa (73 %).13

13 Pyöristämisen vuoksi  voi  myös käydä niin,  että erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet  eivät
täsmää tekstissä mainittujen kokonaismäärien kanssa. 
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PT RO IT IE PL EL BG EU27 CY MT DE FR AT HR NL LT SK HU FI CZ DK SE ES SI LV BE EE LU

20
30

20 22
17

24 21 18 18 16 20
13

19 14 14 15 17 17
12 12 17 17 17

10 13 13 12 7

60 47 53 47 53 44 47 47 47 48 44 50 44 48 48 46 44 43 47 46 41 41 40 47 44 42 38 40

15 19 20 19 23 25 26 24 25 27 25 25 24 25
21

27 29 27 27 31 30
26 26 27 30 28 31 34

4 2 4 8 5 4 4 7 5 5 7 7 10 8 11 7 7 10 9 7 8 10 12 12 9 10 12 11

1 1 2 3 1 3 2 3 5 3 4 4 3 5 4 2 2 3 3 2 2 5 4 4 4 4 5 6
1 1 0 0 1 0 0 1 0 1 1 1 0 0 3 2 2 0 1 1 1 2 1 0 1 3 2 2

Täysin samaa mieltäJokseenkin samaa mieltäEi samaa eikä eri mieltä Jokseenkin eri mieltä Täysin eri mieltä En tiedä

Q9_3 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittämässäsi kysymyksessä seuraavaa: 
Missämäärin olet samaa mieltä seuraavasta väittämästä: Seuraan tämäntyyppistä 
sosiaalisen median tiliä, koska...
...ne auttavat minua ymmärtämään, mihin toimiin voin ryhtyä asioissa

(%)Perus: n=15 152– Jos vähintään yksi organisaatio seurasi aktiivisesti sosiaalisessa mediassa 
(Q8)
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Suurin osa tästä ryhmästä 18 jäsenvaltiossa on samaa mieltä siitä, että ne noudattavat näitä tilejä,
koska ne ovat luotettavia. Enemmistö on suhteellisesti 51 prosenttia Kreikassa ja Itävallassa ja 63
prosenttia  Romaniassa.  Toisaalta  vain  joka  toinen  näistä  ryhmistä  yhtyy  tähän  näkemykseen
Espanjassa (41 %), Ranskassa (41 %), Kroatiassa (46 %), Sloveniassa (46 %), Kyproksessa (47
%), Unkarissa (48 %), Slovakiassa (48 %), Tšekissä (48 %) ja Belgiassa (50 %).14 

Sosiodemografiset näkökohdat 

25–39-vuotiaat  seuraajat  ovat  todennäköisimmin  samaa  mieltä  siitä,  että  he  seuraavat
tämäntyyppisiä  tilejä,  koska  he  auttavat  heitä  ymmärtämään,  mitä  toimia  he  voivat  toteuttaa
asioissa (68 % vs. 63–66 % muissa ikäryhmissä). Tämä ryhmä (58 prosenttia) sekä 40–54-vuotiaat
(56 prosenttia) seuraavat näitä tilejä todennäköisemmin kuin 15–24-vuotiaat (50 prosenttia) ja 55
vuotta täyttäneet (50 prosenttia), koska he ovat luotettavia. Toisaalta vanhemmat seuraajat (77 %
40–54-vuotiaista  ja  78  %  55-vuotiaista  ja  sitä  vanhemmista)  ovat  15–24-vuotiaita  (72  %)
todennäköisemmin samaa mieltä siitä, että he seuraavat näitä tilejä ajankohtaisten tapahtumien
päivittämiseksi. 

Ne,  jotka  ovat  suorittaneet  opintonsa  15-vuotiaana  tai  sitä  nuorempana,  ovat  vähemmän
todennäköisesti  samaa  mieltä  kaikista  lausunnoista  kuin  ne,  jotka  ovat  suorittaneet  sen
vanhemmalla iällä. Ero on suurin, kun on kyse näiden tilien seuraamisesta, koska ne tarjoavat
päivityksiä  ajankohtaisista  tapahtumista:  Enintään  15-vuotiaista  tutkinnon  suorittaneista  68
prosenttia  on  samaa  mieltä,  kun  vanhemmista  tutkinnon  suorittaneista  vastaava  osuus  on  78
prosenttia. 

14 Pyöristämisen vuoksi  voi  myös käydä niin,  että erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet  eivät
täsmää tekstissä mainittujen kokonaismäärien kanssa. 
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RO BG IT DE MT PT NL PL IE FI LV EU27 DK LT LU SE EE EL AT BE CZ SK HU CY HR SI ES FR

27
20

13
19

14 17 15 14 18
12

17 15 17 17
10 13 14 16 17 13 11 13 15

7 11 7
12 8

36 42 47 40 45 42 44 44 38 44 37 39 36 36 42 39 38 35 34 37 38 36 33 41 36 39 30 33

26 28 28 27 29 27 25
31 29 28 34 31 30 34 32 29 30 31 31 31 36 36 34

40
34 31 38 35

7 8 8 9 7 9 10 8 10 13 7 11 12 8 9 11 12 13 11 11 10 11 12 10 13 15 14 17

2 2 3 3 4 3 5 2 4 4 3 4 4 4 4 5 4 5 6 5 4 4 6 3 7 7 6 7
1 0 0 1 0 1 1 1 0 0 1 1 1 2 2 3 2 0 2 2 2 1 1 0 0 1 1 1

Täysin samaa mieltäJokseenkin samaa mieltäEi samaa eikä eri mieltä Jokseenkin eri mieltä Täysin eri mieltä En tiedä

Q9_1 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittämässäsi kysymyksessä seuraavaa: 
Missämäärin olet samaa mieltä seuraavasta väittämästä: Seuraan tämäntyyppistä 
sosiaalisen median tiliä, koska...
...he ovat luotettavia

(%)Perus: n=15 152– Jos vähintään yksi organisaatio seurasi aktiivisesti sosiaalisessa mediassa (Q8)
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5.3. Syyt siihen, miksi EU:n toimielimiä ei ole seurattu sosiaalisessa mediassa 

Vastaajilta, jotka eivät seuraa EU:n toimielimiä sosiaalisessa mediassa, kysyttiin tärkeimpiä syitä
tähän. 

Kolme kymmenestä (30 %) tästä ryhmästä ilmoittaa, että he eivät noudata näitä tilejä, koska he
eivät ole koskaan harkinneet niiden noudattamista. Noin joka neljäs (24 prosenttia) tämän ryhmän
raportista piti  parempana saada tietoa EU:sta muista lähteistä  tärkeimpinä syinä tähän,  minkä
jälkeen pidettiin parempana välttää poliittisen tai institutionaalisen tilinpidon noudattamista yleensä
(21 prosenttia). 

Harvempi  kuin  joka viides  mainitsee syyksi,  että  he eivät  luota  EU:n toimielinten tietoihin  (16
prosenttia), että heidän sisältönsä ei ole heidän mielestään kiinnostavaa tai merkityksetöntä (14
prosenttia)  tai  että  he  eivät  tienneet,  että  EU:n  toimielimillä  oli  sosiaalisen  median  tilejä  (12
prosenttia).  Pienemmät  osuudet  ilmoittavat  syyksi  sen,  että  niiden  sisältö  on  liian  teknistä  tai
muodollista, jotta ne olisivat helposti ymmärrettävissä (10 %), ja sen, että EU:n toimielimet eivät
julkaise haluamallaan kielellä (5 %). 
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En ole koskaan harkinnut niiden seuraamista.

Haluan mieluummin saada tietoa EU:sta muista lähteistä

Vältän seuraamasta poliittisia tai institutionaalisia tilejä yleensä

En luota EU:n toimielinten tietoihin

En tiennyt, että EU:n toimielimillä on sosiaalisen median tilejä
Niiden sisältö on liian teknistä tai muodollista ymmärtääkseni helposti

EU:n toimielimet eivät julkaise haluamallani kielellä

Muuta

En tiedä

30

24

21

16

15

12

10

5

6

7

Kysymys 10 Mainitsitte, että ette seuraa EU:n toimielimiä sosiaalisessa mediassa. 
Mitkä ovat tärkeimmät syyt tähän?
[useita vastauksia]

Mielestäni heidän sisältönsä ei ole minulle 
kiinnostavaa tai merkityksetöntä.

(%)Perus: n=22 171– Jos EU:n toimielimiä ei seurata aktiivisesti sosiaalisessa mediassa (Q8)
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Maakohtaiset erot 

Kaikissa jäsenvaltioissa neljää  lukuun ottamatta  useimmin mainittu  syy  olla  seuraamatta  EU:n
toimielimiä  sosiaalisessa  mediassa  on  se,  ettei  se  ole  koskaan  harkinnut  niiden  seuraamista.
Suurimmat tämän syyn valinneet osuudet ovat Virossa (39 %), Ruotsissa (37 %) ja Alankomaissa
(37 %). Pienin osuus tämän syyn valinnasta on Kreikassa (23 %). 

Kahdessa jäsenvaltiossa EU:n toimielinten muut kuin seuraajat ilmoittavat useimmiten syyksi sen,
että he haluavat saada tietoa EU:sta muista lähteistä: Saksa (30 %) ja Suomi (29 %). Tämä syy on
myös  ensimmäinen  yhdessä  sen  seikan  kanssa,  että  he  eivät  ole  koskaan  harkinneet  niiden
noudattamista  Itävallassa  (29  prosenttia)  ja  Liettuassa  (25  prosenttia).  Toisaalta  15  prosenttia
muista kuin seuraajista on samaa mieltä Latviassa. 

Kreikassa (32 prosenttia) ja Bulgariassa (31 prosenttia) suurin syy siihen, että näitä tilejä ei ole
noudatettu, on se, että ne välttävät yleisesti poliittisten tai institutionaalisten tilien noudattamista.
Pienin osuus tästä syystä on Suomessa (13 %). 

Muiden kuin seuraajien osuus vaihteli alle joka kymmenennestä Portugalissa (7 %), Suomessa (9
%) ja Luxemburgissa (9 %) ja yli joka viidennestä Kreikassa (25 %), Bulgariassa (23 %), Tšekissä
(21 %) ja Kyproksessa (21 %). Syynä tähän oli luottamuksen puute EU:n toimielimiltä saataviin
tietoihin. 

Enintään 20 prosenttia muista kuin seuraajista kussakin jäsenvaltiossa mainitsee minkä tahansa
muun syyn: 

■  Sisällön  havaitseminen  sitoutumattomaksi  tai  epäolennaiseksi:  mainittu  osuus  vaihteli  8
prosentista (Bulgaria) 19 prosenttiin (Tšekki); 

■ Tietämättä, että EU:n toimielimillä oli sosiaalisen median tilejä: 9 prosentista (Liettuassa ja
Belgiassa) 16 prosenttiin (Suomessa); 

■  Niiden  sisällön  pitäminen  liian  teknisenä  tai  muodollisena,  jotta  ne  olisivat  helposti
ymmärrettävissä: 5 prosentista (Itävallassa ja Ruotsissa) 16 prosenttiin Liettuassa; 

■ EU:n toimielimet  eivät  lähetä työntekijöitä  haluamallaan kielellä:  2  prosentista (Ranska)  9
prosenttiin (sekä Bulgariassa että Romaniassa); 

■ muut: 2 prosentista (sekä Puolassa että Kreikassa) 8 prosenttiin (Saksassa, Alankomaissa ja
Ruotsissa). 
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Kysymys 10 Mainitsitte, että ette seuraa EU:n toimielimiä sosiaalisessa mediassa. Mitkä ovat 
tärkeimmät syyt tähän? [useita vastauksia] 

En ole
koskaan
harkinnut

niiden
seuraamist

a. 

Haluan
mieluummi

n saada
tietoa

EU:sta
muista

lähteistä 

Vältän
seuraamast
a poliittisia

tai
institutionaa

lisia tilejä
yleensä 

En luota
EU:n

toimielinten
tietoihin 

Mielestäni
heidän

sisältönsä ei
ole minulle

kiinnostavaa
tai

merkityksetö
ntä. 

En tiennyt,
että EU:n
toimielimill

ä on
sosiaalisen

median
tilejä 

Niiden
sisältö on

liian
teknistä tai
muodollista
ymmärtääk

seni
helposti 

EU:n
toimielimet

eivät
julkaise

haluamalla
ni kielellä

EU27 30 24 21 16 15 12 10 5

BE 28 24 19 14 16 9 9 4

BG 30 17 31 23 8 12 10 9

CZ 27 22 15 21 19 11 10 7

DK 31 22 18 11 12 11 8 4

DE 26 30 22 15 15 11 6 4

EE 39 20 23 11 16 14 11 8

IE 31 20 20 14 11 14 13 4

EL 23 28 32 25 16 12 13 8

ES 34 22 22 16 16 12 12 5

FR 31 22 20 18 16 11 10 2

HR 35 17 23 15 14 12 14 4

IT 28 24 23 15 15 13 15 6

CY 30 26 28 21 13 11 7 3

LV 30 15 22 11 18 10 12 5

LT 25 25 17 12 14 9 16 6

LU 30 25 19 9 11 14 9 5

HU 31 21 22 14 15 13 8 6

MT 32 19 26 13 17 12 15 6

NL 37 22 16 13 14 10 7 3

AT 29 29 25 17 13 11 5 4

PL 28 25 22 17 14 12 11 5

PT 31 25 18 7 12 14 10 3

RO 32 17 19 13 12 14 12 9

SI 31 20 26 18 15 10 13 6

SK 26 21 22 19 10 14 10 8

FI 26 29 13 9 17 16 14 6

SE 37 23 16 12 15 14 5 4
Huomautus: Mitä suurempi vasteen valitseva osuus on, sitä tummempi sininen/oranssi solu on. Kunkin maan parhaiten sijoittunut 
vastaus esitetään tummansinisellä/valkoisella kirjasinlajilla. Vastauksia ”muut” ja ”en tiedä” ei esitetä. 

(%), perustaso: n=22 171 – Jos EU:n toimielimiä ei seurata aktiivisesti sosiaalisessa mediassa (Q8) 

68



Flash-eurobarometri FL014EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025 

Sosiodemografiset näkökohdat 

Miehet mainitsevat naisia todennäköisemmin kolme syytä, joiden vuoksi EU:n toimielinten tilejä ei
noudateta: haluavat mieluummin saada tietoa EU:sta muista lähteistä (27 % vs. 22 %), eivät luota
EU:n  toimielimiltä  saataviin  tietoihin  (19  %  vs.  13  %)  ja  löytävät  sisällön,  joka  ei  ole  heille
kiinnostavaa tai merkityksetöntä (18 % vs. 12 %). 

Ikä vaikuttaa myös syihin, joiden vuoksi EU:n toimielinten tilejä ei noudateta. Nuoremmat (15–24-
vuotiaat)  muut  kuin  seuraajat  mainitsevat  muita  ikäryhmiä  todennäköisemmin,  etteivät  he  ole
koskaan harkinneet heidän seuraamistaan (36 % vs. 26–31 %) tai  etteivät he tiedä, että EU:n
toimielimillä on sosiaalisen median tili (18 % vs. 10–14 %). He ilmoittavat kuitenkin vanhempia
ikäryhmiä harvemmin luottamuksen puutteesta EU:n toimielinten tietoihin (11 prosenttia verrattuna
15–17 prosenttiin vanhemmista ikäryhmistä). Toisaalta 55-vuotiaat ja sitä vanhemmat muut kuin
seuraajat saavat nuorempia ikäryhmiä todennäköisemmin tietoa EU:sta muista lähteistä (29 % vs.
20–22  %),  mutta  he  eivät  todennäköisesti  pidä  sisältöään  kiinnostavana  tai  heille
merkityksettömänä (11 % vs. 15–20 %). 

Muita kuin seuraajia,  jotka opiskelevat edelleen, on todennäköisempää mainita,  etteivät he ole
koskaan  harkinneet  heidän  seuraamistaan  (37  %  vs.  27–29  %)  eivätkä  tiedä,  että  EU:n
toimielimillä oli sosiaalisen median tilejä (18 % vs. 11 % kaikista muista koulutustasoista). Lisäksi
tämä ryhmä (18 prosenttia) on todennäköisemmin kuin ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa 15-
vuotiaana tai  sitä  nuorempana (12 prosenttia)  tai  16-19-vuotiaana (14 prosenttia),  että  heidän
sisältönsä ei ole heille kiinnostavaa tai merkityksetöntä. He (12 prosenttia) sitä vastoin mainitsevat
syyksi  luottamuksen  puutteen  EU:n  toimielinten  tietoihin  harvemmin  kuin  ne,  jotka  ovat  jo
suorittaneet opintonsa (16–17 prosenttia). 
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5.4. Mahdollisia motiiveja EU:n toimielinten seuraamiseen sosiaalisessa mediassa 

Vastaajilta, jotka ilmoittivat, etteivät he seuraa aktiivisesti EU:n toimielimiä sosiaalisessa mediassa,
kysyttiin, mikä saisi heidät todennäköisemmin seuraamaan näitä institutionaalisia tilejä. 

Hieman yli joka viides seuraaja mainitsee mahdollisena motiivina sellaisten aiheiden kattavuuden,
jotka  ovat  heille  henkilökohtaisesti  merkityksellisempiä  (22  %),  ja  sen  jälkeen  selkeämmän  ja
helpommin ymmärrettävän kielen (20 %). 

Muita  mahdollisia  motivaattoreita  ovat  muun  muassa  sisältö  omalla  äidinkielellään  (15  %),
kiehtovammat  tietomuodot  (kuten  lyhyet  videot  tai  animoidut  infografiikat)  (15  %),  tiheämmin
päivitettävät  tiedot  EU:n  politiikoista  ja  päätöksistä  (15  %)  ja  se,  että  nämä  tilit  ovat  heille
näkyvämpiä (14 %). Yksi kymmenestä ei-seuraavasta henkilöstä mainitsee muiden luotettavien
tilien  suositukset  tai  osuudet  (10  %)  mahdollisena  motiivina  EU:n  toimielinten  seuraamiseen
sosiaalisessa mediassa. 

Noin kolmannes (32 %) ei-seuraavista vastaajista ilmoitti, että mikään ei saisi heitä noudattamaan
näitä tilejä. 
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Kattavat aiheet, jotka ovat minulle henkilökohtaisesti merkityksellisempiä

Selkeämpi ja helpommin ymmärrettävä kieli

Sisältö äidinkielelläni

Kiinnostavammat tietomuodot (kuten lyhyet videot tai animoidut infografiikat)

EU:n politiikkoja ja päätöksiä päivitetään useammin

Jos nämä tilit olisivat minulle näkyvämpiä

Suositukset tai osakkeet muilta tileiltä, joihin luotan
Muuta

Mikään ei saisi minua seuraamaan näitä tilejä.
En tiedä

22

20

15

15

15

14

10

3

32

8

Kysymys 11 Mikä saisi sinut seuraamaan todennäköisemmin Euroopan unionin 
(EU) toimielinten tilejä sosiaalisessa mediassa?
[useita vastauksia]

(%)Perus: n=22 171– Jos EU:n toimielimiä ei seurata aktiivisesti sosiaalisessa mediassa 
(Q8)
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Maakohtaiset erot 

18  jäsenvaltiossa  muut  kuin  seuraajat  mainitsevat  yleisimmin  aiheet,  jotka  ovat  heille
henkilökohtaisesti  merkityksellisempiä,  mahdollisena  motiivina  seurata  EU:n  toimielimiä
sosiaalisessa mediassa. Eniten vastaajia oli Kroatiassa (36 %) ja Maltassa (36 %). Pienin osuus
tämän motiivin valinnasta on Belgiassa (17 %). 

Viidessä jäsenvaltiossa muut kuin seuraajat mainitsevat useimmiten selkeämmän ja helpommin
ymmärrettävän kielen mahdollisena motiivina: Portugali  (29 %), Romania (29 %), Italia (27 %),
Espanja (26 %) ja Belgia (21 %). Tämä potentiaalinen motivaattori sijoittuu myös ensimmäiseksi
yhdessä  heille  henkilökohtaisesti  tärkeiden  aiheiden  kattavuuden  kanssa  Ranskassa  (18%).
Vähiten tätä motiivia osoittavia muita kuin seuraajia on Tanskassa (12 %). 

Liettuassa  (32  %)  ja  Unkarissa  (27  %)  suurin  mahdollinen  motivaatiotekijä  on  tyytyväisyys
äidinkieleen. Sitä vastoin harvempi kuin yksi kymmenestä seuraamatta jääneestä irlantilaisesta (5
%) ilmoittaa tästä motiivista. 

Muiden  kuin  seuraajien  osuus  vaihtelee  10  prosentista  (Tšekki)  28  prosenttiin  (Kypros)  ja
mainitsee kiehtovammat tietomuodot (kuten lyhyet videot tai animoidut infografiikat) mahdollisena
motivaattorina. 

Niiden osuus, joka viittaa siihen, että ne noudattaisivat näitä tilejä todennäköisemmin, jos EU:n
politiikkoja ja päätöksiä päivitettäisiin useammin, vaihtelee Kroatian (8 prosenttia) ja Alankomaiden
(8 prosenttia) alle kymmenestä ja Kyproksen joka neljännellä (25 prosenttia) vastaajalla. 

Luxemburgissa  (24  prosenttia)  ja  Ruotsissa  (22  prosenttia)  muut  kuin  seuraajat  mainitsevat
yleisimmin mahdollisena motivaattorina, jos nämä tilit olivat heille näkyvämpiä. Useampi kuin joka
viides ei-seuraaja Kyproksella (29 %) mainitsee myös tämän motiivin. Toisaalta yksi kymmenestä
(10 %) seuraamattomasta saksalaisesta on samaa mieltä. 

Eniten  suosituksia  tai  osuuksia  muilta  tileiltä,  joihin  ne  luottavat  mahdollisena  motiivina,  on
Kyproksella (18 %), ja vähiten Ranskassa (6 %). 

Viidessä  jäsenvaltiossa  yli  kolmannes  vastaajista  kuitenkin  totesi,  että  mikään  ei  pakota  heitä
noudattamaan  näitä  tilejä  kuin  valitsemaan  mahdollisia  motiiveja.  Näin  on  Saksassa  (43  %),
Ranskassa (43 %),  Alankomaissa (43 %),  Belgiassa (39 %) ja  Itävallassa (36 %).  Sen sijaan
Liettuassa (15 prosenttia), Romaniassa (16 prosenttia), Kyproksessa (16 prosenttia) ja Maltassa
(18 prosenttia) harvempi kuin joka viides ei-seuraavista vastaajista yhtyy tähän näkemykseen. 

72



Flash-eurobarometri FL014EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025 

Kysymys 11 Mikä saisi sinut seuraamaan todennäköisemmin Euroopan unionin (EU) toimielinten 
tilejä sosiaalisessa mediassa? [useita vastauksia]

Kattavat
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jotka ovat
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htaisesti
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ellisempiä 

Selkeäm
pi ja

helpom
min

ymmärre
ttävä
kieli 

Sisältö
äidinkiel

elläni 

Kiinnostav
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tietomuod
ot (kuten

lyhyet
videot tai

animoidut) 

EU:n
politiikkoj

a ja
päätöksi

ä
päivitetä

än
useammi

n 

Jos
nämä

tilit
olisivat
minulle
näkyvä
mpiä 

Suositukset tai
osakkeet muilta

tileiltä, joihin
luotan 

Muut
a 

Mikään
ei saisi
minua

seuraam
aan
näitä
tilejä. 

En
tiedä

EU2
7

22 20 15 15 15 14 10 3 32 8

BE 17 21 12 14 11 12 9 2 39 9

BG 32 23 27 15 10 13 12 3 25 5

CZ 22 20 21 10 12 14 9 2 30 9

DK 18 12 12 13 11 13 10 5 33 15

DE 20 15 10 11 15 10 9 3 43 9

EE 26 20 25 15 15 14 12 2 29 6

IE 25 24 5 17 16 21 13 4 23 8

EL 27 24 21 21 18 16 16 4 23 3

ES 24 26 16 17 15 16 15 5 25 6

FR 18 18 11 15 12 15 6 2 43 7

HR 36 22 26 17 8 12 11 3 24 6

IT 22 27 16 17 19 15 11 2 21 9

CY 35 24 22 28 25 29 18 3 16 4

LV 28 18 21 14 12 14 10 2 23 10

LT 28 25 32 20 13 15 11 3 15 9

LU 23 19 15 22 14 24 8 5 24 9

HU 20 18 27 14 12 15 8 4 29 8

MT 36 25 13 27 17 23 15 5 18 5

NL 16 15 11 15 8 14 8 3 43 9

AT 25 15 12 13 18 11 10 3 36 8

PL 23 22 22 16 17 16 13 2 22 12

PT 20 29 18 17 18 17 10 3 22 9

RO 27 29 26 18 20 18 13 2 16 7

SI 30 14 18 21 16 13 16 3 25 6

SK 22 15 19 15 15 16 12 3 28 10

FI 29 18 19 15 13 19 10 3 22 12

SE 21 13 10 14 12 22 12 4 25 15
Huomautus: (Alkuperäisessä...) Mitä suurempi on vastauksen valitseva osuus, sitä tummempi sininen/oranssi solu. Kunkin maan 
parhaiten sijoittunut vastaus esitetään tummansinisellä/valkoisella kirjasinlajilla. 

(%), perustaso: n=22 171 – Jos EU:n toimielimiä ei seurata aktiivisesti sosiaalisessa mediassa (Q8) 
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Sosiodemografiset näkökohdat 

Nuoremmat  (15–24-vuotiaat  ja  25–39-vuotiaat)  muut  kuin  seuraajat  ovat  55-vuotiaita  ja  sitä
vanhempia todennäköisemmin motivoituneita seuraavista syistä: kiehtovammat tietomuodot (kuten
lyhyet  videot  tai  animoidut  infografiikat)  (26  %  ja  21  %  vs.  9  %),  heille  henkilökohtaisesti
merkityksellisempien aiheiden kattavuus (26 % ja 24 % vs.  19 %),  EU:n toimintapolitiikkoja ja
päätöksiä koskevat päivitykset useammin (19 % ja 18 % vs. 13 %), tilin näkyvyyden lisääminen (21
% ja 18 % vs. 11 %) ja luotettavat suositukset (15 % ja 14 % vs. 8 %). Sitä vastoin todennäköisyys
osoittaa, että mikään ei motivoisi heitä, kasvaa iän myötä: 15–24-vuotiaista 18 prosenttia ja 55
vuotta täyttäneistä 39 prosenttia. 

Koulutus  vaikuttaa  myös  mahdollisiin  motivaattoreihin.  Muita  kuin  seuraajia,  jotka  opiskelevat
edelleen,  motivoivat  todennäköisemmin  seuraavat  tekijät  kuin  niitä,  jotka  ovat  jo  suorittaneet
opintonsa: heille henkilökohtaisesti merkityksellisempien aiheiden kattavuus (28 % vs. 18–23 %),
kiinnostavammat  tietomuodot  (26  % vs.  11–16  %),  tiheämmät  päivitykset  EU:n  politiikoista  ja
päätöksistä (19 % vs. 13–16 %), tilin näkyvyyden lisääminen (22 % vs. 12–15 %) ja luotettavat
suositukset  (17  %  vs.  9–10  %).  Toisaalta  on  epätodennäköisempää,  että  ne,  jotka  ovat  jo
suorittaneet opintonsa, eivät sanoisi mitään, mikä motivoisi heitä (18 % vs. 32-35 %). 
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5.5. Haluttu sisältö EU:n toimielimiltä 

Vastaajilta kysyttiin myös, minkä tyyppistä sosiaalisen median sisältöä he pitävät kiinnostavana
EU:n toimielimeltä (kuten Euroopan parlamentilta). 

Yli neljä kymmenestä vastaajasta (45 %) ilmoittaa ajankohtaiset uutiset ja päivitykset haluamanaan
sisältönä EU:n toimielimiltä. 

Toisaalta  harvempi  kuin  yksi  neljästä  vastaajasta  ilmoittaa  suuntausanalyysin  ja  tulevaisuuden
ennusteet  (23  prosenttia)  ja  vuorovaikutteisen  sisällön  (esim.  kysymykset  ja  vastaukset,  kuten
poliitikkojen tai virkamiesten kanssa, tapahtumien suorat lähetykset) (23 prosenttia). 

Noin  joka  viides  vastaaja  ilmaisi  kiinnostuksensa  datan  visualisointiin  ja  tilastointiin  (21  %),
koulutusmateriaaliin  toimintapolitiikoista  ja  prosesseista  (21  %),  kulissien  takaisiin  välähdyksiin
institutionaalisesta  toiminnasta  (20  %)  ja  historiallisiin  tietoihin  (esim.  keskeiset  tapahtumat,
vuosipäivät) (19 %). Pienin osuus mainitsee viihdyttävän sisällön (esim. tietokilpailut, meemit) (14
%). 

Joka viides (20 %) vastaajista ilmoitti, ettei mikään näistä sosiaalisen median sisältötyypeistä olisi
heidän mielestään kiinnostavaa EU:n toimielimeltä. 

75

Ajankohtaiset uutiset ja päivitykset

Trendianalyysi ja tulevaisuuden ennusteet
Vuorovaikutteinen sisältö (esim. kysymyksiä ja vastauksia, kuten 

poliitikkojen tai virkamiesten kanssa, tapahtumien suorat lähetykset)
Datan visualisoinnit ja tilastot

Koulutusmateriaalia politiikoista ja prosesseista

Kulissien takana välähdyksiä institutionaalisesta toiminnasta

Historialliset tiedot (esim. keskeiset tapahtumat, vuosipäivät)

Viihdyttävä sisältö (esim. tietokilpailut, meemit)

Muuta

Ei mikään näistä

En tiedä

45

23

23

21

21

20

19

14

3

20

6
(%) Perustaso: n= 26 121 – Kaikki vastaajat

Kysymys 12 Minkä tyyppinen sosiaalisen median sisältö olisi mielestäsi 
kiinnostavaa EU:n toimielimeltä (kuten Euroopan parlamentilta)?
[useita vastauksia]
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Maakohtaiset erot 

Kaikissa  EU27-jäsenvaltioissa  ajankohtaiset  uutiset  ja  päivitykset  ovat  yleisimmin  mainittu
sosiaalisen median sisältötyyppi,  jota  vastaajat  pitävät  kiinnostavana EU:n toimielimeltä  (kuten
Euroopan parlamentilta). Eniten tällaisia sisältöjä mainitaan Kyproksessa (62 %), Maltassa (58 %),
Luxemburgissa (56 %) ja Liettuassa (56 %), ja vähiten Ranskassa (37 %). 

Niiden  vastaajien  osuus,  jotka  ilmoittavat  suuntausanalyysin  ja  tulevaisuuden  ennusteet
haluamanaan sisältötyyppinä EU:n toimielimissä,  vaihtelee alle  viidesosasta  Saksassa (15  %),
Alankomaissa (16 %), Belgiassa (17 %), Itävallassa (18 %), Ruotsissa (18 %) ja Tanskassa (19 %)
ja neljästä kymmenestä (40 %) Romaniassa. 

Vastaajien osuus vaihteli Alankomaiden noin yhdestä kymmenestä (11 prosenttia) Kyproksen (37
prosenttia) ja Romanian (35 prosenttia) yli kolmannekseen. Vastaajien mukaan vuorovaikutteinen
sisältö (esim. kysymykset ja vastaukset, kuten poliitikkojen tai virkamiesten kanssa, tapahtumien
suoratoistolähetykset) on heidän suosimansa sisältötyyppi. 

Hieman yli kolme kymmenestä (32 %) romanialaisesta vastaajasta ilmoittaa tietojen visualisoinnin
ja tilastot haluamakseen sisältötyypiksi. Sitä vastoin 13 prosenttia alankomaalaisista vastaajista on
samaa mieltä. 

Yli 30 prosenttia vastaajista Romaniassa (33 prosenttia), Italiassa (32 prosenttia), Irlannissa (31
prosenttia)  ja  Maltassa  (31  prosenttia)  ilmaisi  kiinnostuksensa  siihen,  että  EU:n  toimielimet
tarjoavat sosiaalisessa mediassa koulutusmateriaalia toimintapolitiikoista ja prosesseista. Toisaalta
joka kymmenes vastaaja Ranskassa pitää tällaista sisältöä parempana. 

Osuus vastaajista vaihteli Latvian 13 prosentin ja Bulgarian (27 %), Romanian (27 %), Suomen (27
%), Luxemburgin (27 %), Kyproksen (26 %) ja Unkarin (26 %) välillä. 

Eniten vastaajia, jotka ilmoittivat aiempia tietoja (esim. keskeiset tapahtumat, vuosipäivät) EU:n
toimielinten suosimaksi sisältötyypiksi, oli Kyproksella (33 %) ja Maltalla (32 %). Toisaalta pienin
osuus on Alankomaissa (13 %). 

Vastaajien osuus, joka vaihteli  Italian ja Alankomaiden 11 prosentista Maltan 26 prosenttiin, piti
viihdyttävää sisältöä (esim. tietokilpailuja ja meemejä) haluttuna sisältötyyppinä EU:n toimielinten
tileiltä. 
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Kysymys 12 Minkä tyyppinen sosiaalisen median sisältö olisi mielestäsi kiinnostavaa EU:n 
toimielimeltä (kuten Euroopan parlamentilta)? [useita vastauksia] 

Ajanko
htaiset
uutiset

ja
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EU2
7

45 23 23 21 21 20 19 14 3 20

BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2 27

BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5 11

CZ 40 22 22 18 17 18 19 15 3 21

DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4 23

DE 45 15 20 17 17 22 17 15 4 28

EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2 17

IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1 14

EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2 11

ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3 15

FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1 30

HR 46 28 26 20 20 20 20 20 2 14

IT 45 27 24 25 32 19 17 11 2 13

CY 62 33 37 24 30 26 33 24 2 7

LV 46 27 20 19 19 13 17 15 2 13

LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2 9

LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3 14

HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4 13

MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4 9

NL 41 16 11 13 18 19 13 11 2 29

AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2 22

PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3 12

PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2 10

RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2 9

SI 47 34 24 21 18 23 20 19 3 14

SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3 13

FI 52 20 23 24 14 27 20 16 2 12

SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2 15
Huomautus: (Alkuperäisessä...) Mitä suurempi on vastauksen valitseva osuus, sitä tummempi sininen/oranssi solu. Kunkin maan 
parhaiten sijoittunut vastaus esitetään tummansinisellä/valkoisella kirjasinlajilla. Vastausta ”en tiedä” ei näytetä. 

(%), perustaso: n=26 121 – Kaikki vastaajat

77



Flash-eurobarometri FL014EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025 

78



Flash-eurobarometri FL014EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025 

Sosiodemografiset näkökohdat 

Miehet mainitsevat naisia todennäköisemmin trendianalyysin ja tulevaisuuden ennusteet (26 % vs.
21 %) sekä tietojen visualisoinnin ja tilastot (25 % vs. 18 %) haluamanaan sosiaalisen median
sisältönä EU:n toimielimissä. 

Ikä vaikuttaa EU:n institutionaalisen sosiaalisen median sisällön mieltymyksiin.  Vanhemmat 55-
vuotiaat  ja  sitä  vanhemmat  vastaajat  pitävät  nuorempia  ikäryhmiä  todennäköisemmin
ajankohtaisista uutisista ja päivityksistä (48 prosenttia vastaajista ja 40 prosenttia 15–24-vuotiaista
vastaajista), mutta he ovat vähemmän kiinnostuneita seuraavista: trendianalyysi ja tulevaisuuden
ennusteet (21 % vs. 24–26 %), vuorovaikutteinen sisältö (17 % vs. 21–33 %), tietojen visualisoinnit
ja  tilastot  (16  %  vs.  21–27  %),  koulutusmateriaali  (15  %  vs.  20–28  %),  kulissien  takaiset
välähdykset institutionaalisesta toiminnasta (16 % vs. 20–27 %), historialliset tiedot (15 % vs. 17–
25 %) ja viihdyttävä sisältö (7 % vs. 14–25 %). 

Vielä opiskelevat  vastaajat  ovat  todennäköisemmin kiinnostuneita vuorovaikutteisesta sisällöstä
(35  %  vs.  19–24  %),  tietojen  visualisoinnista  ja  tilastoista  (28  %  vs.  13–25  %),
koulutusmateriaalista (31 % vs. 17–22 %), näkemyksistä laitostyöskentelystä kulissien takana (28
% vs. 15–22 %), historiallisista tiedoista (27 % vs. 15–21 %) ja viihdyttävästä sisällöstä (24 % vs.
11–14 %) kuin vastaajat, jotka ovat jo suorittaneet opintonsa loppuun. Tämä ryhmä ja vähintään
20-vuotiaat  koulutuksensa  päättäneet  ilmaisevat  myös  todennäköisemmin  kiinnostuksensa
trendianalyysiin ja tulevaisuuden ennusteisiin kuin nuoremmat koulutuksensa päättäneet (29 % ja
27 % vs. 14–19 %). Ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa 15-vuotiaana tai sitä nuorempana (33 %),
eivät  ole  yhtä  todennäköisesti  kiinnostuneita  ajankohtaisista  uutisista  ja  päivityksistä  EU:n
toimielinten sosiaalisen median sisältönä kuin ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa vanhemmalla
iällä (44–48 %) tai jotka opiskelevat edelleen (45 %). 

79



Flash-eurobarometri FL014EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025 

6. Sosiaalisen median poliittisen sisällön alustavat
muodot 

6.1. Ajankohtaista tietoa suositeltavassa muodossa 

Tämän jälkeen  vastaajilta,  jotka  käyttävät  sosiaalista  mediaa  ja/tai  alustoja  saadakseen  tietoa
sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista, kysyttiin, missä muodossa he haluavat tällaista
tietoa sosiaalisessa mediassa. 

Yli  neljä  kymmenestä  käyttäjästä  (46  %)  ilmoittaa  suosivansa  lyhyitä  tekstipohjaisia  julkaisuja
(esim. kuvia, joissa on lyhyt teksti, tilapäivityksiä) (46 %). noin neljä kymmenestä (41 %) suosii
lyhyitä videoita (esimerkiksi TikTok, Instagram Reels, alle 1 minuutti).  Tämän jälkeen suositaan
keskipitkiä  videoita  (esim.  1–5  minuuttia)  (39  %)  ja  pidempiä  videoita  (esim.  YouTube,  yli  5
minuuttia) (35 %), joista jokaisen valitsee yli kolmasosa käyttäjistä. 

Neljässä sisältömuodossa käyttäjien mieltymysasteet olivat lähes yhtä suuret. Kumpaakin kannatti
noin  neljäsosa  vastaajista:  tarinat  (esim.  Instagram  Stories)  (26  %),  pidemmät  tekstipohjaiset
artikkelit  (esim.  artikkelit,  blogikirjoitukset)  (25  %),  suorat  lähetykset  tai  live-videot  (24  %)  ja
podcastit (24 %). 

Pienemmissä osakkeissa mainitaan infografiikat tai kaaviot (animoidut tai animoimattomat) (19 %)
ja uutiskirjeet (esim. LinkedIn-uutiskirjeet, Substack) (15 %). 
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Lyhyet tekstipohjaiset julkaisut (esim. kuvat, joissa on lyhyt teksti, tilapäivitykset)

Lyhyet videot (esim. TikTok, Instagram Reels, alle 1 minuutti)

Keskipitkät videot (esim. 1-5 minuuttia)

Pidemmät videot (esim. YouTube, yli 5 minuuttia)

Tarinoita (esim.

Pidemmät tekstipohjaiset artikkelit (esim. artikkelit, blogikirjoitukset)

Live-lähetykset tai live-videot
Podcastit

Infografiikat tai kaaviot (animoidut tai animoimattomat)

Uutiskirjeet (esim. LinkedIn-uutiskirjeet, Substack)

Muuta
Ei mikään näistä

En tiedä

46

41

39

35

26

25
24

24

19

15

2

3
1

Kysymys 15 Mitkä seuraavista muodoista ovat mielestäsi yleisimpiä 
sosiaalisen median ajankohtaisia yhteiskunnallisia ja poliittisia asioita 
koskevia tietoja varten?
[useita vastauksia]

(%)Perus: n=14 380– Käyttää sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja tiedottamiseen sosiaalisista ja poliittisista 
ajankohtaisista asioista (Q4a)
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Maakohtaiset erot 

Lyhyeen  tekstiin  perustuvat  julkaisut  (esim.  kuvat,  joissa  on  lyhyt  teksti,  tilannepäivitykset)
nousevat  sosiaalisen  median  ajankohtaistietojen  ensisijaiseksi  esitysmuodoksi  kaikissa
jäsenvaltioissa viittä lukuun ottamatta. Suurimmat tämäntyyppiset osuudet ovat Itävallassa (51 %),
Kyproksessa (51 %), Maltassa (50 %), Luxemburgissa (50 %) ja Portugalissa (50 %). Vähemmän
kuin neljä kymmenestä on sitä vastoin samaa mieltä Liettuassa (35 %) ja Irlannissa (37 %). 

Kyproksessa  (52  %),  Irlannissa  (51  %),  Romaniassa  (48  %)  ja  Espanjassa  (46  %)  käyttäjät
valitsevat  useimmiten  lyhyitä  videoita  (esim.  Toisaalta  alle  kolme  kymmenestä  käyttäjästä
Liettuassa (27 %) on samaa mieltä. 

Romaniassa keskipitkät videot (esim. 1–5 minuuttia) on ilmoitettu huippuluokan formaattityypiksi
yhdessä lyhyiden videoiden kanssa (kummankin mainitsi  45 prosenttia vastaajista). Vähemmän
kuin kolme kymmenestä (28 %) käyttäjästä sitä vastoin ilmaisee tämän mieltymyksen Latviassa. 

Pidemmät videot (esim. YouTube, yli 5 minuuttia) ovat Liettuan kaikkien tietomuotojen ykkössijalla
(41  %).  Yli  neljä  kymmenestä  käyttäjästä  on  samaa  mieltä  myös  Romaniassa  (44  %)  ja
Espanjassa (41 %). Sitä vastoin yksi viidestä (20 prosenttia) käyttäjistä pitää tätä näkemystä yllä
Maltassa. 

Eniten  käyttäjiä,  jotka  ilmoittavat  tarinoita  (esim.  Instagram  Stories)  suosituimpana  muotona
sosiaalisessa mediassa,  on Luxemburgissa (34 %) ja Irlannissa (31 %).  Sen sijaan pienimmät
osuudet ovat Latviassa (14 %) ja Liettuassa (15 %). 

Niiden  käyttäjien  osuus,  jotka  suosivat  pidempiä  tekstipohjaisia  artikkeleita  (esim.  artikkeleita,
blogikirjoituksia) sosiaalisen median tietomuotona, on suurin Kreikassa (34 %) ja pienin Latviassa
(15 %). 

Yli  kolme  kymmenestä  käyttäjästä  Kreikassa  (34  %),  Puolassa  (33  %),  Bulgariassa  (32  %),
Unkarissa (32 %) ja Liettuassa (31 %) ilmoittaa pitävänsä live-lähetyksiä tai -videoita parempana
vaihtoehtona.  Sitä  vastoin  noin  joka  kymmenes  (11  %)  alankomaalainen  käyttäjä  yhtyy  tähän
näkemykseen. 

Ainakin kolmannes käyttäjistä Kyproksella (38 prosenttia), Romaniassa (38 prosenttia) ja Tšekissä
(33  prosenttia)  ilmoittaa  pitävänsä  podcasteja  parempana  sosiaalisen  median  ajankohtaisten
asioiden tietomuotona. Latviassa sitä vastoin 13 prosenttia käyttäjistä on tätä mieltä. 

Niiden käyttäjien  osuus,  joiden osuus vaihtelee 11 prosentista  (Bulgaria,  Liettua ja  Unkari)  26
prosenttiin (Luxemburg), pitää infograafeja tai kaavioita (animoituja tai animoituja) tietomuotoisina. 

Tanskassa (22 %) ja Ruotsissa (21 %) yli  viidennes käyttäjistä pitää yleisesti  parempana, että
ajankohtaisista  asioista  tiedotetaan  sosiaalisessa  mediassa  uutiskirjeiden  muodossa  (esim.
LinkedIn-uutiskirjeet, Substack). Sitä vastoin harvempi kuin joka kymmenes käyttäjä Kroatiassa (4
%), Latviassa (6 %), Liettuassa (6 %), Slovakiassa (7 %), Virossa (7 %) ja Tšekissä (8 %) on
samaa mieltä. 
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Kysymys 15 Mitkä seuraavista muodoista ovat mielestäsi yleisimpiä sosiaalisen median 
ajankohtaisia yhteiskunnallisia ja poliittisia asioita koskevia tietoja varten? [useita vastauksia] 
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Reels, alle
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artikkelit
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artikkelit,
blogikirjoi
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EU2
7

46 41 39 35 26 25 24 24 19 15

BE 44 40 31 26 24 26 19 17 18 18

BG 47 33 36 31 18 22 32 26 11 10

CZ 45 39 34 36 27 23 27 33 13 8

DK 40 37 31 30 20 27 15 25 18 22

DE 49 42 37 37 28 28 21 24 23 20

EE 43 37 37 34 19 26 24 18 19 7

IE 37 51 36 31 31 17 22 27 16 16

EL 48 40 39 35 23 34 34 19 20 19

ES 40 46 39 41 26 26 23 30 17 12

FR 47 42 41 34 29 24 21 18 21 17

HR 49 39 41 27 21 18 25 24 14 4

IT 46 43 45 34 28 25 25 19 22 13

CY 51 52 42 23 26 25 29 38 19 15

LV 42 35 28 31 14 15 23 13 12 6

LT 35 27 35 41 15 27 31 19 11 6

LU 50 48 36 29 34 23 14 27 26 10

HU 48 34 38 32 17 26 32 29 11 10

MT 50 48 33 20 28 19 24 27 25 13

NL 44 33 33 28 18 22 11 19 21 17

AT 51 46 36 31 25 24 21 19 20 19

PL 46 39 37 35 28 26 33 26 20 11

PT 50 37 42 26 28 19 26 21 17 13

RO 44 48 48 44 23 27 27 38 14 16

SI 47 38 36 31 21 21 30 14 14 13

SK 44 34 33 30 21 24 28 30 14 7

FI 49 39 38 32 25 24 20 22 20 15

SE 43 37 33 32 27 26 17 21 14 21
Huomautus: (Alkuperäisessä...) Mitä suurempi on vastauksen valitseva osuus, sitä tummempi sininen solu. Kunkin maan parhaiten 
sijoittunut vastaus esitetään tummansinisellä/valkoisella kirjasinlajilla. Vastauksia ”muut”, ”ei mitään näistä” ja ”en tiedä” ei esitetä. 

(%), perustaso: n=14 380 – Käyttää sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja tiedottamiseen sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista 
asioista (Q4a) 
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Sosiodemografiset näkökohdat 

Naiset  suosivat  miehiä todennäköisemmin lyhyitä  tekstipohjaisia julkaisuja (48 % vs.  43 %) ja
tarinoita (esim. Instagram Stories) (29 % vs. 23 %) sosiaalisen median muodoina ajankohtaistietoa
varten. Miehet puolestaan ilmoittavat todennäköisemmin pidempiä videoita (esim. YouTube, yli 5
minuuttia) (42 % vs. 28 %) ja pidempiä tekstipohjaisia artikkeleita (esim. artikkelit, blogikirjoitukset)
(28 % vs. 23 %). 

Mitä  nuorempia  käyttäjät  ovat,  sitä  todennäköisemmin  he  suosivat  lyhyitä  videoita  (esim.  60
prosenttia 15–24-vuotiaista ja 26 prosenttia 55-vuotiaista ja sitä vanhemmista) ja tarinoita (esim.
Instagram-tarinoita)  (36 prosenttia  ja  15 prosenttia).  Toisaalta  15–24-vuotiaat  käyttäjät  suosivat
vähemmän uutiskirjeitä (9 % vs. 15–19 %) ja suoratoistoja tai live-videoita (17 % vs. 23–29 %). 25–
39-vuotiaat suosivat muita ryhmiä todennäköisemmin podcasteja (29 % vs. 20–23 %), kun taas
tämä  ryhmä  ja  40–54-vuotiaat  suosivat  muita  ikäryhmiä  todennäköisemmin  pidempiä
tekstipohjaisia artikkeleita (28 % vs. 21–24 % muista ikäryhmistä).  Toisaalta 55-vuotiaat ja sitä
vanhemmat ryhmät suosivat muita ikäryhmiä harvemmin pidempiä videoita (31 % vs. 35–38 %) ja
infograafeja tai kaavioita (11 % vs. 18–25 %). 

Joitakin  eroja  on havaittavissa  myös koulutuksessa.  Vielä  opiskelevat  käyttäjät  suosivat  muita
ikäryhmiä todennäköisemmin lyhyitä videoita (57 % vs. 36–40 %), tarinoita (35 % vs. 21–26 %) ja
infografiikkaa tai kaavioita (27 % vs. 12–21 %), mutta he suosivat harvemmin suoria lähetyksiä tai
live-videoita (17 % vs. 26 % niistä, jotka ovat suorittaneet opintonsa 16–19-vuotiaina tai yli  20-
vuotiaina).  Toisaalta  ne,  jotka  ovat  suorittaneet  opintonsa  vähintään  20-vuotiaina,  ovat
todennäköisemmin kuin ne, jotka ovat suorittaneet sen nuorempina, ja ne, jotka vielä opiskelevat,
suosivat pidempiä tekstipohjaisia artikkeleita (29 % vs. 18-24 %) ja uutiskirjeitä (18 % vs. 10-13 %).
Käyttäjät,  jotka  ovat  suorittaneet  opintonsa  15-vuotiaina  tai  sitä  nuorempina,  suosivat  muita
koulutustasoja harvemmin lyhyitä tekstipohjaisia julkaisuja (33 % vs. 45–49 %). 
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6.2. Videosisällön mieltymykset ajankohtaisiin asioihin 

Vastaajia,  jotka  käyttivät  sosiaalista  mediaa  ja/tai  alustoja  saadakseen  tietoa  sosiaalisista  ja
poliittisista  ajankohtaisista  asioista,  pyydettiin  myös  ilmaisemaan  videosisältöä  koskevat
mieltymyksensä suhteessa sosiaalisen median ajankohtaisiin tietoihin. 

Yli  neljä  kymmenestä  käyttäjästä  ilmoittaa  pitävänsä  parempana  videoita,  joissa  tarkastellaan
perusteellisesti  ajankohtaisia  asioita  (47  prosenttia),  asiantuntijoiden  (esim.  tutkijoiden  tai
poliittisten  analyytikoiden)  haastatteluja  (44  prosenttia)  ja  sellaisten  jokapäiväisten  ihmisten  tai
kansalaisten haastatteluja, joihin ongelma vaikuttaa (42 prosenttia). 

Hieman yli kolmannes käyttäjistä viittaa poliitikkojen tai valtion virkamiesten haastatteluihin (34%)
ja kolme kymmenestä (30%) käyttäjistä ilmoittaa videoiden yhdistävän kameran ihmisiä grafiikoilla,
tekstillä tai animaatioilla suosituimmiksi videosisällöiksi ajankohtaisista asioista. 

Pienemmissä  osuuksissa  mainitaan  toisaalta  poliitikkojen  puheet  (21  %),  sisällöntuottajien
henkilökohtaiset vlogit tai kommenttivideot (19 %) ja animoidut videot ilman oikeita ihmisiä (13 %). 

Vähemmän kuin yksi kymmenestä (5 %) käyttäjästä ei pidä tällaista sisältöä parempana. 
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Videoita ajankohtaisten asioiden syvällisestä tarkastelusta

Asiantuntijoiden (esim. tutkijoiden tai poliittisten analyytikkojen) haastattelut

Haastattelut niiden arjen ihmisten/kansalaisten kanssa, joihin ongelma vaikuttaa

Poliitikkojen tai valtion virkamiesten haastattelut

Videot, jotka yhdistävät kamerassa olevat henkilöt grafiikkaan, tekstiin tai animaatioihin

Poliitikkojen puheenvuorot

Sisällöntuottajien henkilökohtaiset vlogit tai kommenttivideot

Animoituja videoita ilman oikeita ihmisiä

Muuta

Ei mikään näistä

En tiedä

47

44

42

34

30

21

19

13

3

5

3

Q16 Jos haluat videoita sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista 
sosiaalisessa mediassa, minkä tyyppistä sisältöä pidät parempana?
[useita vastauksia]

(%) Perustaso: n=14 380 – Käyttää sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja tiedottamiseen sosiaalisista ja 
poliittisista ajankohtaisista asioista (Q4a)
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Maakohtaiset erot 

Videot, joissa tarkastellaan perusteellisesti ajankohtaisia asioita, nousevat esiin sosiaalisen median
ajankohtaisia  asioita  koskevan  videosisällön  tärkeimpänä  tyyppinä  11  jäsenvaltiossa.  Eniten
tällaisia videosisältöjä on Liettuassa (56 %), Italiassa (54 %) ja Saksassa (52 %). Sitä vastoin
hieman yli kolmannes käyttäjistä on samaa mieltä Belgiassa (35 %). 

Yhdeksässä  jäsenvaltiossa  asiantuntijoiden  (esim.  tutkijoiden  tai  poliittisten  analyytikoiden)
haastattelut  ovat  suosituin  videosisältötyyppi,  jota  käyttäjät  suosivat  sosiaalisessa  mediassa:
Bulgaria (54 %), Kypros (54 %), Romania (52 %), Malta (51 %), Puola (51 %), Tšekki (47 %),
Luxemburg (47 %), Alankomaat (40 %) ja Belgia (37 %). Myös Virossa asiantuntijoiden haastattelut
sijoittuvat ensimmäiselle sijalle yhdessä ajankohtaisia asioita perusteellisesti  tutkivien videoiden
kanssa (48 %). 

Käyttäjät seitsemässä jäsenvaltiossa mainitsevat useimmiten ongelmasta kärsivien jokapäiväisten
ihmisten tai kansalaisten haastattelut ensisijaisena videosisältötyyppinä: Kroatia (57 %), Kreikka
(55  %),  Irlanti  (49  %),  Slovakia  (47  %),  Ruotsi  (44  %),  Tanska  (42  %)  ja  Latvia  (42  %).
Tämäntyyppinen videosisältö sijoittuu myös ensimmäiseksi Kyproksella (54 prosenttia) yhdessä
asiantuntijoiden haastattelujen kanssa. Vähiten tällaisia sisältöjä valitsevia käyttäjiä on Ranskassa
(33 %). 

Puolassa (43 %), Ruotsissa (43 %) ja Romaniassa (41 %) yli neljä kymmenestä käyttäjästä pitää
poliitikkojen tai viranomaisten haastatteluja ensisijaisena videosisältönä sosiaalisessa mediassa.
Sitä vastoin Belgiassa noin joka viidennellä käyttäjällä on sama näkemys (26 prosenttia). 

Pienemmät  osuudet  käyttäjistä  kaikissa  jäsenvaltioissa  mainitsevat  pitävänsä  parempana
muuntyyppistä videosisältöä ajankohtaisista asioista sosiaalisessa mediassa: 

■ Videot, jotka yhdistävät kamerassa olevat henkilöt grafiikkaan, tekstiin tai animaatioihin: osuus
vastaajista,  että  he  pitäisivät  tätä  videosisältötyyppiä  parempana,  vaihtelee  Latvian  14
prosentista Ranskan 37 prosenttiin; 

■ Poliitikkojen puheenvuorot: 8 prosentista Latviassa 30 prosenttiin Romaniassa; 

■  Sisällöntuottajien  henkilökohtaiset  vlogit  tai  kommenttivideot:  Ranskassa  11  prosenttia  ja
Romaniassa 34 prosenttia; 

■ Animoituja videoita ilman oikeita ihmisiä: Latviassa 7 prosenttia ja Belgiassa 19 prosenttia. 

Harvempi kuin yksi kymmenestä vastaajasta kussakin jäsenvaltiossa mainitsee, että he eivät pitäisi
parempana mitään tämäntyyppistä videosisältöä. 
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Q16 Jos haluat videoita sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista sosiaalisessa 
mediassa, minkä tyyppistä sisältöä pidät parempana? [useita vastauksia]
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videoita
ilman
oikeita
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EU27 47 44 42 34 30 21 19 13

BE 35 37 35 26 32 17 21 19

BG 51 54 50 32 28 10 21 10

CZ 41 47 45 37 19 26 20 13

DK 41 41 42 34 29 20 19 12

DE 52 39 42 40 28 26 20 14

EE 48 48 46 33 27 17 21 12

IE 40 40 49 38 30 19 24 14

EL 49 49 55 27 32 15 24 17

ES 49 42 42 31 31 17 24 13

FR 42 38 33 28 37 18 11 14

HR 44 48 57 29 27 14 17 8

IT 54 44 39 28 32 16 14 11

CY 45 54 54 36 31 15 20 10

LV 39 37 42 27 14 8 19 7

LT 56 51 41 35 17 15 18 10

LU 45 47 45 34 33 21 17 16

HU 51 50 44 38 20 23 18 9

MT 37 51 49 37 29 18 19 14

NL 37 40 36 29 33 15 16 14

AT 44 41 40 31 28 21 22 13

PL 44 51 43 43 32 25 21 11

PT 49 45 45 39 25 21 16 13

RO 43 52 49 41 28 30 34 13

SI 48 40 42 30 30 17 18 14

SK 46 42 47 35 19 19 19 8

FI 48 47 43 34 25 23 22 11

SE 36 41 44 43 26 24 24 10
Huomautus: Mitä suurempi vasteen valitseva osuus on, sitä tummempi sininen solu on. Kunkin maan parhaiten sijoittunut vastaus 
esitetään tummansinisellä/valkoisella kirjasinlajilla. Vastauksia ”muut”, ”ei mitään näistä” ja ”en tiedä” ei esitetä. 

(%), perustaso: n=14 380 – Käyttää sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja tiedottamiseen sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista 
asioista (Q4a) 
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Sosiodemografiset näkökohdat 

Miehet  ilmoittavat  naisia  todennäköisemmin suositeltavina videosisältötyyppeinä poliitikkojen tai
valtion virkamiesten haastattelut  (37 % vs. 31 %),  videot,  joissa ihmisiä yhdistetään kameraan
grafiikoilla, tekstillä tai animaatioilla (32 % vs. 27 %), sekä poliitikkojen puheenvuorot (24 % vs. 17
%). Naiset puolestaan ilmoittavat todennäköisemmin taipumuksestaan haastatella tavallisia ihmisiä
tai kansalaisia, joihin ongelma vaikuttaa (44 % vs. 39 %). 

Jonkin verran vaihtelua videosisällön mieltymyksissä havaitaan myös iän mukaan. 55-vuotiaat ja
sitä  vanhemmat  käyttäjät  (51  prosenttia)  suosivat  muita  ikäryhmiä  (42–46  prosenttia)
todennäköisemmin videoita, joissa tarkastellaan perusteellisesti ajankohtaisia asioita. Tämä ryhmä
on myös 15–24-vuotiaita todennäköisemmin suosinut asiantuntijoiden haastattelujen muotoa (48
prosenttia vs. 38 prosenttia), jokapäiväisten ihmisten tai kansalaisten haastatteluja (44 prosenttia
vs.  39  prosenttia),  poliitikkojen  tai  valtion  virkamiesten  haastatteluja  (37  prosenttia  vs.  31
prosenttia) ja poliitikkojen puheita (23 prosenttia vs. 19 prosenttia). Toisaalta 55-vuotiaat ja sitä
vanhemmat käyttäjät eivät nuorempia ikäryhmiä todennäköisemmin ilmaise haluavansa videoita,
joissa yhdistyvät kameran käyttäjät grafiikoilla, tekstillä tai animaatioilla (19 % vs. 29 %-39 %),
sisällöntuottajien  henkilökohtaisilla  vlogeilla  tai  kommenttivideoilla  (13  %  vs.  20-25  %)  ja
animoiduilla videoilla, joissa ei ole oikeita ihmisiä (6 % vs. 11-18 %). 

Ne,  jotka  ovat  suorittaneet  opintonsa  vähintään  20-vuotiaina,  pitävät  todennäköisemmin
asiantuntijoiden haastatteluja (50 vs. 32-39 %) ja poliitikkojen haastatteluja (37 % vs. 28-33 %)
parempina kuin ne, jotka ovat suorittaneet opintonsa nuorempina. tämä ryhmä ja 16–19-vuotiaat
koulutuksensa päättäneet suosivat myös todennäköisemmin ajankohtaisia asioita perusteellisesti
tutkivia videoita kuin 15-vuotiaat tai sitä nuoremmat (47 prosenttia ja 49 prosenttia kummastakin,
kun vastaava luku on 39 prosenttia). Vielä opiskelevat käyttäjät ilmaisevat muita koulutustasoja
todennäköisemmin  mieltymyksensä  videoihin,  joissa  yhdistetään  ihmisiä  kameralla  grafiikoilla,
tekstillä  tai  animaatioilla  (41%  vs.  22%-32%),  sisällöntuottajien  henkilökohtaisiin  vlogeihin  tai
kommenttivideoihin (26% vs. 16%-19%) ja animoituihin videoihin ilman oikeita ihmisiä (19% vs.
9%-13%).  16–19-vuotiaat  käyttäjät  (24  %)  pitävät  muita  ryhmiä  (17–20  %)  todennäköisemmin
mieluummin poliitikkojen puheita. Käyttäjät, jotka ovat suorittaneet opintonsa 15-vuotiaina tai sitä
nuorempina (10 %), ilmoittavat muita koulutustasoja (3–6 %) todennäköisemmin, etteivät he pidä
mitään näistä sisältötyypeistä parempana.
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7.  ATTITUDES  TOWARDS  THE  EU  Näytä  tarkat
tiedot

7.1.  Kiinnostus  EU:n
politiikkaan 

Vastaajille  esitettiin  johdanto-
osa:  ”Jotkut  seuraavat,  mitä
EU:n  politiikassa  tapahtuu,
olivatpa  vaalit  käynnissä  tai
eivät.  Toiset  eivät  ole  niin
kiinnostuneita.”  Tämän  jälkeen
heiltä  kysyttiin,  seuraavatko  he
EU:n politiikkaa. 

Hieman  yli  kaksi  kymmenestä
(22  %)  vastaajasta  ilmoittaa
seuraavansa  ”useimmiten”  sitä,
mitä EU:n politiikassa tapahtuu,
ja yli  neljä kymmenestä (44 %)
vastaajasta  ilmoittaa  tekevänsä
niin ”ajoittain”. Viidennes (21 %)
vastaajista  mainitsee  ”harvoin”,
mitä EU:n politiikassa tapahtuu.
Noin  joka  kymmenes  (11  %)
vastaa, että he eivät koskaan tai
lähes koskaan tee niin. 

Maakohtaiset erot 

Latviaa (49 prosenttia)  lukuun ottamatta  enemmistö kaikissa jäsenvaltioissa mainitsee,  että  se
seuraa EU:n politiikassa tapahtuvia tapahtumia ainakin ajoittain (eli ”ajoittain” ja ”useimmiten”). Yli
kaksi kolmasosaa vastaajista ilmoitti tämän Portugalissa (74 %), Saksassa (72 %), Romaniassa
(72 %), Italiassa (71 %), Espanjassa (69 %), Puolassa (69 %) ja Kreikassa (68 %).15 

Latviassa (33 %), Unkarissa (33 %), Kroatiassa (32 %) ja Sloveniassa (31 %) hieman yli kolme
kymmenestä  vastaajasta  ilmoitti  seuraavansa  ”harvoin”  sitä,  mitä  EU:n  politiikassa  tapahtuu.
Toisaalta alle kaksi kymmenestä vastaajasta mainitsi tämän Saksassa (17 %), Italiassa (17 %),
Portugalissa  (17  %)  ja  Espanjassa  (19  %).  Eniten  vastaajia  oli  Ranskassa  (17  prosenttia),
Kroatiassa (17 prosenttia),  Sloveniassa  (17 prosenttia)  ja  Alankomaissa (16 prosenttia).  Tämä
näkemys on sitä vastoin vähiten yleinen Romaniassa (5 %), Puolassa (7 %) ja Portugalissa (7 %). 

15 Pyöristämisen vuoksi  voi  myös käydä niin,  että erillisten vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet  eivät
täsmää tekstissä mainittujen kokonaismäärien kanssa. 
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(%) Perustaso: n=26 121 – Kaikki vastaajat

Suurimman osan ajasta22
Ajoittain44
Harvoin21
Ei koskaan tai lähes koskaan11
En tiedä2

Q23 Jotkut seuraavat, mitä Euroopan 
unionin politiikassa tapahtuu, olivatpa 
vaalit käynnissä tai eivät.
Toiset eivät ole niin kiinnostuneita.
Seuraatko, mitä Euroopan unionin 
politiikassa tapahtuu?
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Sosiodemografiset näkökohdat 

Miehet raportoivat naisia todennäköisemmin siitä, mitä EU:n politiikassa tapahtuu ”useimmiten” (26
% vs. 18 %). Toisaalta naiset mainitsevat kollegoitaan todennäköisemmin ”ei koskaan tai lähes
koskaan” (14 % vs. 9 %). 

Todennäköisyys osoittaa, mitä EU:n politiikassa tapahtuu ”useimmiten”, on suurin. 

55-vuotiaista ja sitä vanhemmista (26 % vs. 15–21 %). 55-vuotiaiden ja sitä vanhempien vastaajien
(18 prosenttia) on sitä vastoin epätodennäköisempää kuin kaikkien nuorempien ryhmien (22–25
prosenttia) mainitsevan ”harvoin” EU:n politiikassa tapahtuneen jälkeen. 

Mitä  iäkkäämmät  vastaajat  olivat  koulutuksensa  päättäessään,  sitä  todennäköisemmin  he
raportoivat  ”useimmiten”  EU:n  politiikan  mukaisesti:  16  prosentista  enintään  15-vuotiaista
opintonsa päättäneistä 25 prosenttiin 20 vuotta täyttäneistä. Vastaajat, jotka opiskelevat edelleen
(48 %), ja vastaajat, jotka ovat suorittaneet opintonsa vähintään 20-vuotiaina (46 %), ilmoittavat
tästä todennäköisemmin kuin vastaajat, jotka ovat suorittaneet opintonsa nuorempina (39–42 %).
Toisaalta  vastaajat,  jotka  ovat  suorittaneet  opintonsa 15-vuotiaina  tai  sitä  nuorempina (17 %),
ilmoittavat  muita  koulutustasoja  (9–13  %)  todennäköisemmin,  että  he  eivät  koskaan  tai  lähes
koskaan tee niin. 
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(%) Perustaso: n=26 121 – Kaikki vastaajat

Q23 Jotkut seuraavat, mitä Euroopan unionin politiikassa tapahtuu, olivatpa vaalit 
käynnissä tai eivät. Toiset eivät ole niin kiinnostuneita. Seuraatko, mitä Euroopan 
unionin politiikassa tapahtuu?
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7.2. EU-jäsenyyden merkitys 

Vastaajia  pyydettiin  arvioimaan  maansa  merkitystä
EU:n jäsenvaltiona asteikolla 1–10, jossa 1 tarkoittaa
”ei lainkaan tärkeää” ja 10 ”erittäin tärkeää”. 

Kaiken kaikkiaan EU:ssa noin kaksi kolmasosaa (66
%)  vastaajista  pitää  maansa  jäsenyyttä  tärkeänä
(pisteet 8–10) ja 15 prosenttia pitää sitä vähäisenä
(pisteet  1–4).  Vähemmän  kuin  kaksi  kymmenestä
vastaajasta  (16  %)  valitsi  asteikolla  maltillisemman
kannan (pisteet 5- 6 ”Ei tärkeä eikä merkityksetön”). 

Maakohtaiset erot 

Kaikissa  jäsenvaltioissa  yhtä  lukuun  ottamatta
(Tšekki)  suurin  osa  vastaajista  pitää  maansa  EU-
jäsenyyttä  tärkeänä  (pisteet  8–10).  Enemmistö
vaihteli  Itävallan  55  prosentista  Portugalin  82
prosenttiin.  Sitä  vastoin  45  prosenttia  vastaajista
Tšekissä on samaa mieltä. 

Niiden  vastaajien  osuus,  jotka  ilmaisevat
maltillisemman kannan tärkeysasteikkoon (pisteet 5–
6),  vaihtelee noin yhdestä kymmenestä vastaajasta
Romaniassa  (10  %),  Luxemburgissa  (11  %)  ja
Portugalissa  (11  %)  noin  neljäsosaan  vastaajista
Tšekissä (24 %). 

Eniten vastaajia, jotka pitivät maansa EU-jäsenyyttä
vähäisenä (pisteet 1–4), oli Tšekissä (28 %), Itävallassa (24 %) ja Bulgariassa (24 %). Toisaalta
harvempi kuin yksi kymmenestä vastaajasta on samaa mieltä Portugalissa (5 %), Luxemburgissa
(8 %), Romaniassa (8 %) ja Liettuassa (9 %). 
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10 - Erittäin tärkeä

9

8

7

6

5

4

3

2

1. Ei lainkaan tärkeää

En tiedä

Kysymys 20 Kuinka tärkeää teille 
on, että (MAA) on Euroopan 
unionin jäsenvaltio? Käyttäkää 
asteikkoa 1–10, jossa 1 tarkoittaa 
”ei lainkaan tärkeää” ja 10 
tarkoittaa ”erittäin tärkeää”.
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Sosiodemografiset näkökohdat 

Seuraavat  sosiodemografiset  ryhmät  pitävät  maansa  jäsenyyttä  todennäköisemmin  tärkeänä
(pisteet 7–10): 

■ 55 vuotta täyttäneet vastaajat (69 % vs. 62–64 % kaikista muista ikäryhmistä) 

■  Vähintään  20-vuotiaat  koulutuksensa  päättäneet  vastaajat  (71  %  vs.  56–62  %  muista
koulutusasteista). 

Sitä vastoin seuraavat sosiodemografiset ryhmät pitävät jonkin verran todennäköisemmin maansa
jäsenyyttä vähäisenä (pisteet 1–4): 

■ Miehet (17 % vs. 14 % naisista); 

■ 40-54-vuotiaat vastaajat (esim. 13 % 15-24-vuotiaista) 

■  Vastaajat,  jotka  ovat  suorittaneet  opintonsa  19-vuotiaana  tai  sitä  nuorempana  (17  %
verrattuna  14  %:iin  niistä,  jotka  ovat  suorittaneet  opintonsa  20-vuotiaana  tai  sitä
nuorempana, ja 13 %:iin niistä, jotka opiskelevat edelleen). 
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82 80 78 76 73 72 71 70 70 68 68 68 66 66 66 66 66 66 65 62 62 62 62 59 58 56 55
45

11 10 11 13 14 13 17 14 14 18 18 14 13 17 14 17 16 18
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24

5 8 8 9 12 13 10 11 13 13 12 14 17 15 16 13 15 13 18 19 17 17 18 20 24 19 24 28

1 2 3 3 1 2 2 4 3 1 3 4 4 2 4 5 3 3 4 1 2 4 2 2 1 4 3 4

Tärkeää [7 - 10] Ei tärkeä eikä merkityksetön [5 - 6] Äärimmäisen tärkeä [1 - 4] En tiedä

(%) Perustaso: n=26 121 – Kaikki vastaajat

Kysymys 20 Kuinka tärkeää teille on, että (MAA) on Euroopan unionin 
jäsenvaltio? Käyttäkää asteikkoa 1–10, jossa 1 tarkoittaa ”ei lainkaan tärkeää” ja 
10 tarkoittaa ”erittäin tärkeää”.
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7.3. Suotuisa suhtautuminen EU:hun 

Yli kuusi kymmenestä vastaajasta kannattaa yleisesti ottaen EU:ta: 27 prosenttia kannattaa EU:ta
ja sen nykyistä toimintatapaa; 37 prosenttia kannattaa pikemminkin EU:ta, mutta ei sitä, miten se
toimii tällä hetkellä. Noin viidennes (21 %) vastaajista suhtautuu EU:hun melko epäilevästi, mutta
voi muuttaa mielipidettään, jos sen toimintatapa todella muuttuu. Harvempi kuin yksi kymmenestä
(8 %) vastaajasta vastustaa ajatusta EU:sta yleisesti. 

Maakohtaiset erot 

EU:ta yleisesti kannattavien vastaajien osuus on enemmistö kaikissa jäsenvaltioissa yhtä lukuun
ottamatta  (Tšekki,  jossa  osuus  on  47  prosenttia).  Erityisesti  EU:ta  hyödyttävä  osuus  ja  sen
nykyinen  toimintatapa  eivät  kuitenkaan  koskaan  saavuta  enemmistöä  missään  jäsenvaltiossa,
vaan ne vaihtelevat Tšekissä 15 prosentista Portugalissa 43 prosenttiin. Toisaalta niiden vastaajien
osuus,  jotka  ilmoittivat  kannattavansa  EU:ta,  mutta  eivät  sitä,  miten  se  tällä  hetkellä  toimii,
vaihtelee Unkarin 23 prosentista Kyproksen 50 prosenttiin. 

Ainakin  kolme  kymmenestä  vastaajasta  Tšekissä  (32  %)  ja  Sloveniassa  (31  %)  ilmoittaa
suhtautuvansa EU:hun melko epäilevästi, mutta voi muuttaa mielipidettään, jos sen toimintatapa
todella muuttuu.  Sitä vastoin noin joka kymmenes (11 %) portugalilainen vastaaja yhtyy tähän
näkemykseen. 

Niiden vastaajien osuus, jotka ilmoittivat vastustavansa ajatusta EU:sta yleensä, on edelleen alle
10 prosentin rajan kaikissa jäsenvaltioissa seitsemää lukuun ottamatta: Tšekki (14 %), Itävalta (12
%), Bulgaria (12 %), Alankomaat (10 %), Ranska (10 %), Italia (10 %) ja Ruotsi (10 %). Toisaalta
pienimmät vastustavat osuudet ovat Luxemburgissa (3 %). 
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27
37
21
8

En tiedä6

Kysymys 21 Mikä seuraavista Euroopan unionia koskevista 
väittämistä on lähempänä mielipidettäsi?

Kannatan Euroopan unionia ja sen nykyistä toimintatapaa.

Kannatan pikemminkin Euroopan unionia, mutta en tapaa, jolla se 
toimii tällä hetkellä.

Suhtaudun Euroopan unioniin melko epäilevästi, mutta voisin muuttaa 
mielipidettäni, jos sen toimintatapa todella muuttuu.

Vastustan yleisesti ajatusta Euroopan unionista.
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Sosiodemografiset näkökohdat 

15–24-vuotiaat  vastaajat  (31  %)  kannattavat  EU:ta  ja  sen  nykyistä  työskentelytapaa  muita
ikäryhmiä todennäköisemmin (24–28 %). Tämä ryhmä (17 prosenttia) on myös muita ikäryhmiä
(21–23 prosenttia)  todennäköisempi,  sillä  se  on  melko skeptinen EU:ta  kohtaan  mutta  haluaa
muuttaa mielipidettään, jos sen toimintatapa todella muuttuu. 40–54-vuotiaat vastaajat sitä vastoin
vastustavat muita ryhmiä todennäköisemmin ajatusta EU:sta yleensä (11 % vs. 5–8 %). 

Koulutuksen  osalta  vähintään  20-vuotiaat  (29  %)  ja  edelleen  opiskelevat  (31  %)  ilmoittavat
todennäköisemmin kannattavansa EU:ta ja sen nykyistä työskentelytapaa kuin nuoremmat (19–24
%). Vastaajat, jotka ovat suorittaneet opintonsa vähintään 20-vuotiaina, mainitsevat myös muita
koulutustasoja  todennäköisemmin  kannattavansa  pikemminkin  EU:ta  mutta  eivät  sen  nykyistä
työskentelytapaa (40 % vs. 32–36 %). Vastaajat, jotka ovat suorittaneet opintonsa 15-vuotiaina tai
sitä nuorempina tai 16-19-vuotiaina, ovat sitä vastoin muita koulutustasoja todennäköisemmin sitä
mieltä,  että  he  suhtautuvat  EU:hun  melko  epäilevästi  mutta  ovat  halukkaita  muuttamaan
mielipidettään, jos sen toimintatapa todella muuttuu (28 % ja 22 % vs. 18-20 %), ja mainitsevat
vastustavansa EU:n ajatusta yleisesti (11 % ja 10 % vs. 5-7 %). 
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Kannatan Euroopan unionia ja sen nykyistä toimintatapaa.
Kannatan pikemminkin Euroopan unionia, mutta en sitä, miten se toimii tällä hetkellä.
Suhtaudun Euroopan unioniin melko epäilevästi, mutta voisin muuttaa mielipidettäni, jos sen toimintatapa todella muuttuu.
Vastustan ajatusta Euroopan unionista yleensä.
En tiedä

(%) Perustaso: n=26 121 – Kaikki vastaajat

Kysymys 21 Mikä seuraavista Euroopan unionia koskevista väittämistä on 
lähempänä mielipidettäsi?
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7.4. Luotetuimmat yhteisöt 

Kun vastaajilta kysyttiin heidän luottamuksestaan eri tahoihin, yli  neljä kymmenestä vastaajasta
ilmoitti luottavansa eniten ystäviin ja perheeseen (45 %). Tutkijoiden osuus on sama (45 %). 

Joka  viides  ja  joka  kymmenes  vastaaja  ilmoitti  luottavansa  useimpiin  koulujen  opettajiin  tai
yliopistojen  luennoitsijoihin  (17  prosenttia),  toimittajiin  (13  prosenttia),  julkisiin  laitoksiin  (13
prosenttia), kansalaisjärjestöihin (11 prosenttia) ja tiedotusvälineisiin (10 prosenttia). Pienemmät
osakkeet luottavat eniten mihin tahansa muuhun yksikköön: yksityiset yritykset (6 %), poliitikot (5
%), vaikuttajat tai sisällöntuottajat (4 %) tai muut (3 %). 

Erityisesti  yksi  kymmenestä  (10  %)  vastaajasta  ilmoitti,  että  he  eivät  luota  mihinkään  näistä
luetelluista yhteisöistä eniten. 
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Ystävät ja perhe

Tutkijat

Koulujen opettajat / yliopistojen luennoitsijat

Toimittajat

Julkiset laitokset

kansalaisjärjestöt

Tiedotusvälineet

Yksityiset yritykset

Poliitikot

Vaikuttajat / sisällöntuottajat
Muuta

Ei mikään näistä

En tiedä

45

45

17

13

13

11

10

6

5

4

3

10

4

(%) Perustaso: n= 26 121 – Kaikki vastaajat

Q22 Mihin seuraavista luotat eniten?
[useita vastauksia]



Flash-eurobarometri FL014EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025 

Maakohtaiset erot 

Useimmissa jäsenvaltioissa vastaajat mainitsevat useimmiten ystävät ja perheen luotetuimpana
ryhmänä. Tämä koskee esimerkiksi Kroatiaa (54 %), Sloveniaa (53 %), Irlantia (53 %), Tšekkiä (53
%), Kreikkaa (52 %) ja Kyprosta (50 %). 

Tutkijat ovat kärkipäässä Espanjassa (54 %), Virossa (52 %), Italiassa (52 %), Luxemburgissa (52
%), Belgiassa (45 %), Alankomaissa (45 %) ja Liettuassa (42 %). 

Noin viidenneksen tai  harvemman vastaajan pienemmät osuudet  osoittavat,  että mikä tahansa
muu taho on luotettavin: 

■ Koulujen tai yliopistojen opettajat: osuus vaihtelee 9 prosentista Saksassa ja Latviassa 26
prosenttiin Kreikassa; 

■ Toimittajat: Kreikan 6 prosentista Alankomaiden 22 prosenttiin; 

■ Julkiset laitokset: Kyproksen 5 prosentista Ruotsin 24 prosenttiin; 

■ Kansalaisjärjestöt: 4 prosentista Sloveniassa 22 prosenttiin sekä Unkarissa että Maltassa; 

■ Tiedotusvälineet: Kreikan 3 prosentista Portugalin 20 prosenttiin; 

■  Yksityiset  yritykset:  3  prosentista  Kroatiassa,  Kyproksessa,  Luxemburgissa,  Unkarissa  ja
Suomessa 8 prosenttiin Tanskassa; 

■ Poliitikot: Kyproksen 1 prosentista Ruotsin 9 prosenttiin; 

■ Vaikuttajat/sisällöntuottajat: 1 prosentista Luxemburgissa 7 prosenttiin Bulgariassa, Tšekissä
ja Kreikassa. 

Vastaajien osuus vaihteli 5 prosentista (Suomessa ja Ruotsissa) 17 prosenttiin (Kyproksessa), eikä
yksikään niistä ollut luotettavin. 
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Q22 Mihin seuraavista luotat eniten? [useita vastauksia] 

Ystäv
ät ja

perhe 

Tutkij
at 

Koulujen
opettajat /
yliopistoje

n
luennoitsij

at 

Toimittaj
at 

Julkiset
laitokset 

kans
alaisj
ärjes
töt 

Tied
otus
välin
eet 

Yksityise
t

yritykset 
Poliitikot 

Vaikuttaj
at /

sisällönt
uottajat 

Muu
ta 

Ei
mik
ään
näis
tä

U2
7

45 45 17 13 13 11 10 6 5 4 3 10

BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8

BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12

CZ 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8

DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7

DE 48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12

EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6

IE 53 35 19 17 14 7 11 5 7 6 2 6

EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10

ES 51 54 19 11 11 13 12 6 4 5 2 6

FR 42 41 19 12 11 14 8 7 4 3 2 13

HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9

IT 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 11

CY 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17

LV 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 11

LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12

LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7

HU 49 35 14 8 6 22 7 3 3 6 4 12

MT 45 32 21 19 11 22 10 4 7 4 3 7

NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9

AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 11

PL 41 41 19 16 10 12 11 6 4 4 2 13

PT 48 44 24 17 11 13 20 4 2 3 2 6

RO 46 43 20 15 10 10 11 7 4 5 3 9

SI 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12

SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14

FI 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5

SE 48 46 15 15 24 10 11 5 9 3 2 5
Huomautus: Mitä suurempi vasteen valitseva osuus on, sitä tummempi sininen/oranssi solu on. Kunkin maan parhaiten sijoittunut 
vastaus esitetään tummansinisellä/valkoisella kirjasinlajilla. Vastausta ”en tiedä” ei näytetä. 

(%), perustaso: n=26 121 – Kaikki vastaajat
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Sosiodemografiset näkökohdat 

Miehet luottavat tutkijoihin naisia todennäköisemmin (47 % vs. 42 %). 

Joitakin eroja havaitaan myös iän mukaan. Luottamus tutkijoihin kasvaa iän myötä (39 prosentista
15–24-vuotiaista vastaajista 48 prosenttiin 55-vuotiaista ja sitä vanhemmista vastaajista) samoin
kuin taipumus olla luottamatta yhteenkään luetelluista yhteisöistä (6 prosentista 15–24-vuotiaista
12 prosenttiin 55-vuotiaista ja sitä vanhemmista vastaajista). Sitä vastoin luottamus vaikuttajiin ja
sisällöntuottajiin vähenee iän myötä (8 prosentista 15–24-vuotiaista 1 prosenttiin 55-vuotiaista ja
sitä vanhemmista). 

Vähintään 20-vuotiaat  (51 %) vastaajat  luottavat  tutkijoihin todennäköisemmin kuin nuoremmat
(37–41 %) ja  vielä opiskelevat (44 %). Vielä opiskelevat vastaajat  luottavat  todennäköisemmin
useimpiin  koulujen  opettajiin  tai  yliopistojen  luennoitsijoihin  (24  %  vs.  12–18  %)  ja
kansalaisjärjestöihin  (13  %  vs.  8–12  %)  kuin  ne,  jotka  ovat  jo  suorittaneet  opintonsa
varhaisemmassa  iässä.  Tämä  ryhmä  on  myös  vähemmän  todennäköinen  kuin  ne,  jotka  ovat
suorittaneet koulutuksensa, osoittavat luottavansa eniten mihinkään näistä (6 % vs. 9-13 %). 
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Huomautukset
(Ohjattu sivulta Pierre Dieumegard)

On  sääli,  ettei  sosiodemografisten  näkökohtien  numeerisista  arvoista  ole  olemassa  taulukoita.
Tämä olisi helpottanut ikään tai yhteiskuntaluokkaan liittyvien erojen merkityksen ymmärtämistä.

Chatboteista  ei  ole  (vielä)  tullut  tärkeää  tietolähdettä  (Q4a):  Ranskassa  6  prosenttia  ja
Kyproksessa 17 prosenttia. Oma kokemukseni toisen asteen oppilaista kuitenkin osoittaa, että alle
15-vuotiaiden nuorten keskuudessa chatbottien konsultointi on hyvin yleistä.
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TEKNISET TEKNISET TIEDOT 
Ipsos  European  Public  Affairs  toteutti  11.–18.  kesäkuuta  2025  Flash-eurobarometrin  FL014EP
Euroopan  parlamentin  viestinnän  pääosaston  pyynnöstä.  Flash-eurobarometri  kattaa  EU:n
kansalaisten,  jossakin  Euroopan  unionin  27  jäsenvaltiosta  asuvien  ja  vähintään  15-vuotiaiden
väestön. 

Kaikki  haastattelut  toteutettiin  tietokoneavusteisen  verkkohaastattelun  (CAWI)  kautta  käyttäen
Ipsos-verkkopaneeleja  ja  niiden kumppaniverkostoa.  Vastaajat  valittiin  verkkoyhteyspaneeleista,
jotka koostuvat etukäteen rekrytoitujen henkilöiden ryhmistä, jotka ovat suostuneet osallistumaan
tutkimukseen. Näytteenottokiintiö vahvistettiin iän (15–24-vuotiaat, 25–34-vuotiaat, 35–49-vuotiaat,
55–64-vuotiaat  ja  yli  65-vuotiaat),  sukupuolen  ja  maantieteellisen  alueen  (NUTS1,  NUTS2  tai
NUTS 3 maan koon ja NUTS-alueiden lukumäärän mukaan) perusteella. 

Virhemarginaali 

Tutkimustuloksiin  sovelletaan  näytteenoton  toleransseja.  ”Virhemarginaalilla”  kvantifioidaan
kyselyn tulokseen liittyvä epävarmuus (tai luottamus siihen). Yleissääntönä on, että mitä enemmän
haastatteluja  tehdään  (otoksen  koko),  sitä  pienempi  on  virhemarginaali.  Jos  otos  on  500,
virhemarginaali  on  enintään  4,4  prosenttiyksikköä,  ja  jos  otos  on  1  000,  virhemarginaali  on
enintään 3,1 prosenttiyksikköä. 

Otannassa sallituista poikkeamista johtuvat tilastolliset marginaalit

(95 prosentin luottamustasolla)

eri otoskoot ovat riveissä erilaiset havaitut tulokset ovat sarakkeissa

5 % 10 % 25 % 50 % 75 % 90 % 95 %

n = 50 ±6,0 ±8,3 ±12,0 ±13,9 ±12,0 ±8,3 ±6,0

n = 100 ±4,3 ±5,9 ±8,5 ±9,8 ±8,5 ±5,9 ±4,3

n = 200 ±3,0 ±4.2 ±6,0 ±6,9 ±6,0 ±4.2 ±3,0

n = 500 ±1,9 ±2,6 ±3,8 ±4,4 ±3,8 ±2,6 ±1,9

n = 1000 ±1,4 ±1,9 ±2,7 ±3,1 ±2,7 ±1,9 ±1,4

n = 1500 ±1,1 ±1,5 ±2,2 ±2,5 ±2,2 ±1,5 ±1,1

n=2000 ±1,0 ±1,3 ±1,9 ±2,2 ±1,9 ±1,3 ±1,0
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Haastatteluje
n määrä

Kenttätyön päivämäärät
Väkiluku 15+

(absoluuttiset luvut)
15+-väestö (% EU27:n

väestöstä) 

EU27 26121 11.06.2025-18.06.2025 383 603 764 100,00 %

BE 1010 11.06.2025-17.06.2025 9 892 796 2.58% 

BG 1011 11.06.2025-17.06.2025 5 534 456 1.44% 

CZ 1036 11.06.2025-17.06.2025 9 172 797 2.39% 

DK 1036 11.06.2025-18.06.2025 5 022 981 1.31% 

DE 1038 11.06.2025-18.06.2025 71 818 299 18.72% 

EE 1023 11.06.2025-18.06.2025 1 154 359 0.30% 

IE 1017 11.06.2025-17.06.2025 4 338 938 1.13% 

EL 1044 11.06.2025-18.06.2025 9 041 201 2.36% 

ES 1039 11.06.2025-17.06.2025 42 189 318 11.00% 

FR 1037 11.06.2025-16.06.2025 56 855 864 14.82% 

HR 1014 11.06.2025-18.06.2025 3 319 752 0.87% 

IT 1058 11.06.2025-16.06.2025 51 784 963 13.50% 

CY 506 11.06.2025-17.06.2025 818 909 0.21% 

LV 1032 11.06.2025-18.06.2025 1 579 066 0.41% 

LT 1005 11.06.2025-18.06.2025 2 467 008 0.64% 

LU 504 11.06.2025-17.06.2025 566 303 0.15% 

HU 1000 11.06.2025-17.06.2025 8 199 448 2.14% 

MT 500 11.06.2025-17.06.2025 493 961 0.13% 

NL 1085 11.06.2025-17.06.2025 15 228 902 3.97% 

AT 1020 11.06.2025-18.06.2025 7 842 929 2.04% 

PL 1005 11.06.2025-17.06.2025 31 082 980 8.10% 

PT 1018 11.06.2025-17.06.2025 9 275 958 2.42% 

RO 1040 11.06.2025-17.06.2025 16 034 437 4.18% 

SI 1009 11.06.2025-17.06.2025 1 811 104 0.47% 

SK 1023 11.06.2025-17.06.2025 4 557 290 1.19% 

FI 1008 11.06.2025-17.06.2025 4 771 619 1.24% 

SE 1003 11.06.2025-17.06.2025 8 748 126 2.28% 
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KYSYMYSNÄYTÄNTÖ 
[ASK KAIKKI] 
Q1 Kun tapaat ystäviä tai sukulaisia, kuinka usein, jos ollenkaan, 
Keskusteletko ajankohtaisista yhteiskunnallisista ja poliittisista asioista? 
[Yksi vastaus] 

Usein 1 
Joskus 2 
Ei koskaan 3 
En tiedä 998 

[ASK KAIKKI] 
Q2 Mitä seuraavista yhteiskunnallisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista seuraat yleensä 
vai kiinnittää huomiota? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot. 
[Useat vastaukset hyväksytty] 
[RANDOMISE-ALAMOMENTTI 1–10] 

Ulkopolitiikka ja kauppa 1 
Talouden tukeminen ja työpaikkojen luominen 2 
Ilmastonmuutoksen torjunta 3 
Kansanterveys ja terveydenhuoltojärjestelmät 4 
Köyhyyden vähentäminen ja sosiaalinen osallisuus 5 
Maahanmuutto- ja turvapaikka-asiat 6 
Demokratia ja oikeusvaltio 7 
EU:n puolustus ja turvallisuus 8 
Maatalous ja elintarviketurva 9 
EU:n riippumattomuus teollisuuden ja energian aloilla 10 
Muut 11 
Ei mikään näistä 12 

[ASK KAIKKI] 
Q3 Kuinka usein käytät seuraavia lähteitä sosiaalisen ja sosiaalisen median sisällön seuraamiseen? 
Poliittiset ajankohtaiset asiat? 
[yksi vastaus per linja] 
LAUSUMAT 

Perinteiset tiedotusvälineet (televisioasemien, sanomalehtien, 
radioasemat jne.) 

Muut digitaaliset lähteet (kuten sosiaalinen media, video- tai suoratoistoalustat, 
blogit, verkkouutisportaalit jne.) 

VASTUUVAPAUSLAUSEKE 

Yli 10 kertaa päivässä 1 
2-10 kertaa päivässä 2 
Kerran päivässä 3 
Useita kertoja viikossa 4 
Kerran viikossa 5 
Harvemmin kuin kerran viikossa 6 
Älä koskaan seuraa aktiivisesti tämäntyyppistä sisältöä 7 
En tiedä 998 

[ASK KAIKKI] 
Q4a Mitä seuraavista lähteistä käytät saadaksesi tietoa sosiaalisista ja 
Poliittiset ajankohtaiset asiat? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot. 
[Useat vastaukset hyväksytty] 
[RANDOMISE-ALAMOMENTTI 1–10] 
TV 1 
Radio 2 
Painetut sanoma- ja aikakauslehdet tai niiden verkkoversiot 3 
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 Hakukoneet (esim. 
Videoalustat (esim. YouTube) 5 
Podcastit 6 
Sosiaalisen median alustat (esim. Instagram, TikTok, Facebook, X jne.) 7 
Tekoälychatbotit (esim. chat GPT, Google Gemini, perplexity jne.) 8 
Koulujen tai yliopistojen opettajat 9 
Ystävät, perhe, työtoverit 10 
Muut 11 
En etsi tästä aiheesta mitään tietoa 12 
En tiedä 998 

[ÄLÄ KYSY JOS Q4a = 12 TAI 998 TAI 11 (jos valittu)] 
Q4b Mikä näistä mediakanavista, jos mikään, on tullut tärkeämmäksi 
viimeksi kuluneen vuoden aikana tietoja sosiaalisesta ja poliittisesta nykytilasta 
asioita? 

[Useat vastaukset hyväksytty] 
[VAIHTOA VAIN Q3a:ssa valitut tuotteet] 

TV 1 
Radio 2 
Painetut sanoma- ja aikakauslehdet tai niiden verkkoversiot 3 
Hakukoneet (esim. 
Videoalustat (esim. YouTube) 5 
Podcastit 6 
Sosiaalisen median alustat (esim. Instagram, TikTok, Facebook, X jne.) 7 
Tekoälychatbotit (esim. chat GPT, Google Gemini, perplexity jne.) 8 
Koulujen tai yliopistojen opettajat 9 
Ystävät, perhe, työtoverit 10 
Mikään näistä ei ole tullut tärkeämmäksi 12 
En tiedä 998 

[ASK JOS Q4a = 5 TAI 7] 
Q5 Ja mistä sosiaalisesta mediasta ja alustoista saat tietoa 
Yhteiskunnalliset ja poliittiset ajankohtaiset asiat? Valitse tärkeimmät 
Sinulle henkilökohtaisesti. 

[Useat vastaukset hyväksytty] 
[RANDOMISE 1–12] 

WhatsApp 1 
Facebook 2 
YouTube 3 
Langat 4 
Instagram 5 
X (Twitter) 6 
TikTok 7 
LinkedIn 8 
Snapchat 9 
Sähke 10 
Bluesky 11 
Reddit 12 
Muut 13 
En tiedä 998 

[ASK KAIKKI] 

K6 Missä määrin olet samaa tai eri mieltä seuraavien kanssa: 
lausunnot? 

[yksi vastaus per linja] 
LAUSUMAT 

[ASK JOS Q3a ON yhtä suuri kuin 5 TAI 7] Etsin aktiivisesti tietoa 
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sosiaaliset ja poliittiset ajankohtaiset asiat sosiaalisessa mediassa 

Sosiaalista mediaa selatessani luen joskus sosiaalista tai poliittista tietoa. 
että olen törmännyt sattumalta, vaikka en aktiivisesti etsinyt 
sitä varten 
2 

VASTUUVAPAUSLAUSEKE 

Täysin samaa mieltä 1 
Sovitaan 2 
Yritetään olla eri mieltä 3 
Täysin eri mieltä 4 
En tiedä 998 

[ASK KAIKKI] 
Q7 Millä seuraavista tavoista, jos millään, olet tekemisissä sosiaalisten ja 
Poliittinen sisältö sosiaalisessa mediassa? 

[Useat vastaukset hyväksytty] 
[RANDOMISE 1–6] 

Syötteeni sisällön lukeminen tai tarkasteleminen 1 
Tykkää tai reagoi viesteihin 2 
Kommentoi viestejä 3 
Jaa muiden postauksia profiilissani tai tarinoissani 4 
Jaa sisältöä suorien viestien tai yksityisten chattien kautta 5 
Luoda ja julkaista omaa alkuperäistä sisältöä (esim. ajatuksia/mielipiteitä asioista) 6 
Muut 7 
En käytä tämäntyyppistä sisältöä lainkaan 8 
En tiedä 998 

[ASK KAIKKI] 
Q8 Mitä seuraavista, jos mitään, seuraat aktiivisesti sosiaalisessa mediassa (esim. 
seuraamalla tilejään tai tarkastamalla säännöllisesti syötteitään)? 
[Useat vastaukset hyväksytty] 
[RANDOMISE 1-3, 4-5, 6-7, 8-9 (+ lohkojen sisällä)] 

Kansalliset poliitikot 1 
Paikallispoliitikot 2 
EU-tason poliitikot 3 
[Kansallisuus] Kansallinen hallitus 4 
Kunta- ja paikallishallinto 5 
Euroopan unionin (EU) toimielimet 6 
Kansainväliset järjestöt (esim. Nato, YK) 7 
Kansalliset puolueet 8 
EU:n tason poliittiset puolueet 9 
Ei mikään näistä 10 

[ASK JOS Q8 EI OLE 10] 
Q9 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittämässäsi kysymyksessä, että seuraat: [VAIHTOEHTO 
Ilmoitettu seitsemännellä vuosineljänneksellä tämän ansioluettelon mukaisesti: 1) EU:n toimielimet; (2) EU-
vasemmanpuoleiset poliitikot; 3) kansainväliset järjestöt; (4) RANDOMISE 
Muut). Missä määrin olet samaa mieltä seuraavasta väittämästä: ”Seuraan 
tämän tyyppinen sosiaalisen median tili, koska ...” 
[yksi vastaus per linja] 
LAUSUMAT [MÄÄRÄYSJÄRJESTELMÄT 1–4] 

...he ovat luotettavia 

...he auttavat minua ymmärtämään ajankohtaisia asioita 

...ne auttavat minua ymmärtämään, mihin toimiin voin ryhtyä asioissa 

...he tarjoavat päivityksiä ajankohtaisista tapahtumista 
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 VASTUUVAPAUSLAUSEKE 

Täysin samaa mieltä 1 
Jokseenkin samaa mieltä 2 
Ei samaa eikä eri mieltä 3 
Jokseenkin eri mieltä 4 
Täysin eri mieltä 5 
En tiedä 998 

[ASK JOS Q8 EI OLE 6] 
Kysymys 10 Mainitsitte, että ette seuraa EU:n toimielimiä sosiaalisessa mediassa. Mitä 
Ovatko tärkeimmät syyt tähän? 
[MAX 3 Vastaukset sallittu] 
[RANDOMISE 1–8] 

En tiennyt, että EU:n toimielimillä on sosiaalisen median tilejä 1 
En ole koskaan ajatellut seurata niitä 2 
En luota EU:n toimielinten tietoihin 3 
Haluan mieluummin saada tietoa EU:sta muista lähteistä 4 
Mielestäni niiden sisältö ei ole kiinnostavaa tai merkityksetöntä minulle 5 
Vältän seuraamasta poliittisia tai institutionaalisia tilejä yleensä 6 
Niiden sisältö on liian tekninen tai muodollinen ymmärtääkseni helposti 7 
EU:n toimielimet eivät julkaise haluamallani kielellä 8 
Muut 9 
En tiedä 998 

[ASK JOS Q8 EI OLE 6] 
Kysymys 11 Mikä saisi sinut seuraamaan todennäköisemmin Euroopan unionin (EU) toimielintä? 
tilejä sosiaalisessa mediassa? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot. 
[Useat vastaukset hyväksytty] 
[RANDOMISE 1–7] 

Jos nämä tilit olivat näkyvämpiä minulle 1 
Kiinnostavammat tietomuodot (kuten lyhyet videot tai animaatiot) 
infografiikka) 

2 

Kattavuus aiheita, jotka ovat merkityksellisempiä minulle henkilökohtaisesti 3 
EU:n politiikkoja ja päätöksiä päivitetään useammin 4 
Selkeämpi ja helpommin ymmärrettävä kieli 5 
Suositukset tai osakkeet muilta tileiltä, joihin luotan 6 
Sisällöt äidinkielelläni 7 
Muut 8 
Mikään ei saisi minua seuraamaan näitä tilejä 9 
En tiedä 998 

[ASK KAIKKI] 
Q12 Minkä tyyppistä sosiaalisen median sisältöä olisit kiinnostunut tulemaan 
EU:n toimielimeltä (kuten Euroopan parlamentilta)? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot. 
[Useat vastaukset hyväksytty] 
[RANDOMISE-ALAMOMENTTI 1–8] 

Historialliset tiedot (esim. keskeiset tapahtumat, vuosipäivät) 1 
Ajankohtaiset uutiset ja päivitykset 2 
Trendianalyysi ja tulevaisuuden ennusteet 3 
Viihdyttävä sisältö (esim. tietokilpailut, meemit) 4 
Koulutusmateriaalia politiikoista ja prosesseista 5 
Kulissien takana vilauksia institutionaalisesta toiminnasta 6 
Datan visualisoinnit ja tilastot 7 
Vuorovaikutteinen sisältö (esim. Q& Kuten poliitikkojen tai virkamiesten kanssa, suorat lähetykset 
tapahtumat) 
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8 

Muut 9 
Ei mikään näistä 10 
En tiedä 998 

INTRO Seuraavat kaksi kysymystä koskevat ihmisiä, jotka käyttävät sosiaalista mediaa mainostaakseen 
tuotteita, jakaa opetusohjelmia tai luoda sisältöä, jolla on ensisijaisesti vaikutusta ihmisten 
makuja, ostoksia tai mielipiteitä. Näitä ihmisiä kutsutaan joskus 
”vaikuttajat” tai ”sisällön luojat”. 

[ASK KAIKKI] 
Q13 Seuraatko vaikuttajia tai sisällöntuottajia sosiaalisen median kanavissa (esim. 
YouTube, Instagram tai TikTok jne.) 
[Yksi vastaus] 
Kyllä 1 
Ei, käytän sosiaalista mediaa, mutta en seuraa mitään vaikuttajia tai sisällöntuottajia 2 
Ei, en käytä sosiaalista mediaa 3 
En tiedä 998 

[ASK JOS Q13 = 1] 
Q14 Millaista sisältöä suosit vaikuttajilta tai sisällöntuottajilta? 
[MAX 3 Vastaukset sallittu] 

[RANDOMISE 1–6] 

Kommentteja sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista 1 
Arvostelut (esim. tuotteet, kirjat, paikat jne.) 2 
Ohjeet (esim. opetusohjelmat) 3 
Insight heidän jokapäiväiseen elämäänsä 4 
Motivaatiosisältö 5 
Kaupallisten tuotteiden myynninedistäminen ja mainonta 6 
Muut 7 
En tiedä 998 
INTRO Haluaisimme nyt kysyä haluamistasi sosiaalisen median tietojen muodoista 
yhteiskunnalliset ja poliittiset ajankohtaiset asiat. 

[ASK JOS Q4a = 5 TAI 7] 
Q15 Mitkä seuraavista tiedostomuodoista ovat mielestäsi yleisimpiä 
Sosiaaliset ja poliittiset ajankohtaiset asiat sosiaalisessa mediassa? 
[Useat vastaukset hyväksytty] 

[RANDOMISE 1-10 (1-2, 3-6 suljetussa tilassa)] 

Lyhyet tekstipohjaiset viestit (esim. kuvat, joissa on lyhyt teksti, tilapäivitykset) 1 
Pidemmät tekstipohjaiset artikkelit (esim. artikkelit, blogikirjoitukset) 2 
Lyhyet videot (esim. TikTok, Instagram Reels, alle 1 minuutti) 3 
Keskipitkät videot (esim. 1-5 minuuttia) 4 
Pidemmät videot (esim. YouTube, yli 5 minuuttia) 5 
Live-lähetykset tai live-videot 6 
Infografiikat tai kaaviot (animoidut tai animoimattomat) 7 
Podcastit 8 
Tarinoita (esim. 
Uutiskirjeet (esim. LinkedIn-uutiskirjeet, Substack) 10 
Muut 11 
Ei mikään näistä 12 
En tiedä 998 
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[ASK JOS Q4a = 5 TAI 7] 
Q16 Sosiaalisen median ajankohtaisista yhteiskunnallisista ja poliittisista asioista kertoville videoille 
Haluaisitko mieluummin seuraavanlaisia sisältöjä? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot. 
[Useat vastaukset hyväksytty] 
[LIITTYVÄT TUTKIMUKSET: 1-3, 4-7 & 8 (+ lohkojen sisällä)] 

Asiantuntijoiden (esim. tutkijoiden tai poliittisten analyytikkojen) haastattelut 1 
Haastattelut niiden jokapäiväisten ihmisten/kansalaisten kanssa, joihin ongelma 2 vaikuttaa 
Poliitikkojen tai valtion virkamiesten haastattelut 3 
Animoituja videoita ilman oikeita ihmisiä 4 
Videoita ajankohtaisista asioista perusteellisesti 5 
Sisällöntuottajien henkilökohtaiset vlogit tai kommenttivideot 6 
Videot, jotka yhdistävät kamerassa olevat ihmiset grafiikkaan, tekstiin tai animaatioihin 7 
Poliitikkojen puheenvuorot 8 
Muut 9 
Ei mikään näistä 10 
En tiedä 998 
INTRO Nyt muutama kysymys disinformaatiosta. 
Disinformaatiolla tarkoitetaan väärää tai harhaanjohtavaa tietoa, jota levitetään tarkoituksellisesti. 
Tarkoitus on huijata yleisöä. 

[ASK KAIKKI] 
Q17 Kuinka usein olet mielestäsi joutunut henkilökohtaisesti alttiiksi disinformaatiolle? 
ja valeuutisia viimeisten 7 päivän aikana? 
[Yksi vastaus] 

Hyvin usein 1 
Usein 2 
Joskus 3 
Harvoin 4 
Ei koskaan 5 
En tiedä 998 

[ASK KAIKKI] 
Q18 Oletko varma, että pystyt tunnistamaan disinformaation, kun kohtaat 
se? 
[Yksi vastaus] 

Erittäin luottavainen 1 
Jokseenkin itsevarma 2 
Ei kovin itsevarma 3 
Ei lainkaan luottavainen 4 
En tiedä 998 

[ASK KAIKKI] 
Q19 Kun olet epävarma siitä, onko jokin tieto sosiaalisessa mediassa 
Disinformaatio, mitä sinä yleensä teet? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot. 
[Useat vastaukset hyväksytty] 
[RANDOMISE 1–8] 
Katso kuka julkaisi sen tarkistaakseen, onko se peräisin luotettavasta / epäluotettavasta lähteestä 1 
Tarkista se muiden tietolähteiden kanssa nähdäksesi, sanovatko he 
sama asia 

2 
Tarkista, onko se tuore uutinen, ei vanha tarina jaetaan uudelleen 3 
Varo oikeinkirjoitus- tai kielioppivirheitä 4 
Käytä faktantarkistustyökalua tai verkkosivustoa 5 
Tarkista, näyttävätkö kuvat tai videot oikeilta vai väärennetyiltä 6 
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Tarkista kommentit nähdäksesi, mitä muut ihmiset sanovat siitä 7 
Kysy ihmisiltä, joihin luotat, mitä he ajattelevat 8 
En tee mitään tietojen tarkistamiseksi 9 
En tiedä 998 
[ASK KAIKKI] 
Q20 Kuinka tärkeää sinulle on, että (MAA) on Euroopan unionin jäsenvaltio? 
Unioni? Käytä asteikkoa 1–10, jossa 1 tarkoittaa ”ei lainkaan tärkeää” ja 10 
tarkoittaa ”erittäin tärkeää”. 
[Yksi vastaus] 
1 - Ei lainkaan tärkeä 1 
2 2 
3 3 
4 4 
5 5 
6 6 
7 7 
8 8 
9 9 
10 - Erittäin tärkeä 10 
En tiedä 998 
[ASK KAIKKI] 
Kysymys 21 Mikä seuraavista Euroopan unionia koskevista lausunnoista on lähimpänä 
Mielipiteesi? 
[Yksi vastaus] 
Kannatan Euroopan unionia ja sen nykyistä toimintatapaa 1 
Kannatan pikemminkin Euroopan unionia, mutta en tapaa, jolla se toimii. 
läsnä 

2 

Suhtaudun Euroopan unioniin melko epäilevästi, mutta voisin muuttaa mielipidettäni, jos 
Tapa, jolla se todella toimii, muuttuu 

3 
Vastustan ajatusta Euroopan unionista yleisesti 4 
En tiedä 998 
[ASK KAIKKI] 
Q22 Mihin seuraavista luotat eniten? 
[MAX 3 Vastaukset sallittu] 
[RANDOMISE 1–10] 
Toimittajat 1 
Kansalaisjärjestöt 2 
Media 3 
Yksityiset yritykset 4 
Poliitikot 5 
Julkiset laitokset 6 
Koulujen opettajat / yliopistojen luennoitsijat 7 
Vaikuttajat / sisällöntuottajat 8 
Tutkijat 9 
Ystävät ja perhe 10 
Muut 11 
Ei mikään näistä 12 
En tiedä 998 
[ASK KAIKKI] 
Q23 Jotkut seuraavat, mitä Euroopan unionin politiikassa tapahtuu, onko 
Vaalit ovat käynnissä tai sitten eivät. Toiset eivät ole niin kiinnostuneita. Sanoisitko sinä 
Seuraa, mitä Euroopan unionin politiikassa tapahtuu. 
[Yksi vastaus] 
Suurimman osan ajasta 1 
Ajoittain 2 
Harvoin 3 
Ei koskaan tai melkein koskaan 4 
En tiedä 998 
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TIETOJEN LIITE

Q1 Kun tapaat ystäviä tai sukulaisia, kuinka usein, jos ollenkaan, 
keskustelet sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista?

Usein Toisinaan Ei koskaan En tiedä

EU27 42 51 6 1

BE 29 58 12 1

BG 42 51 4 3

CZ 35 56 8 1

DK 33 57 9 1

DE 42 53 4 1

EE 31 62 6 0

IE 34 54 11 1

EL 61 35 4 0

ES 50 43 6 1

FR 38 51 10 1

HR 28 65 7 0

IT 50 44 5 1

CY 59 38 3 0

LV 24 66 8 2

LT 28 64 7 1

LU 41 51 7 1

HU 34 57 8 1

MT 39 54 5 1

NL 31 60 8 1

AT 39 53 6 2

PL 49 48 3 1

PT 36 58 5 1

RO 40 53 6 2

SI 31 60 8 1

SK 35 53 11 1

FI 27 61 10 2

SE 33 58 8 1

(%), perustaso: n = 26 121 – kaikki vastaajat
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Q2 Mitä seuraavista yhteiskunnallisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista seuraat tai kiinnität yleensä 
huomiota? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot. [Monia vastauksia] 
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ja
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Maa
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to- ja
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a-
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n
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puolust
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ja
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osallisu

us 
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n
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työpaikk
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olitiikk
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a 

Maatal
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iketurv
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riippumatt

omuus
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Muut
a 
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näist
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EU27 61 47 45 43 40 40 37 36 28 19 7 6

BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17 6 8

BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19 15 7

CZ 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19 8 11

DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23 11 7

DE 58 54 64 48 52 38 34 47 24 16 11 6

EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15 6 5

IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16 5 6

EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15 4 3

ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22 6 7

FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20 7 5

HR 65 49 35 38 38 49 34 32 42 14 4 5

IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19 6 3

CY 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14 6 3

LV 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11 5 8

LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13 6 6

LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20 10 4

HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19 8 7

MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15 10 4

NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16 9 8

AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20 7 4

PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19 2 5

PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17 5 5

RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26 8 5

SI 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16 6 7

SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17 5 9

FI 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17 5 4

SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13 9 7

(%), perustaso: n = 26 121 – kaikki vastaajat
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Q3_1 Kuinka usein käytät seuraavia lähteitä seurataksesi sisältöä sosiaalisissa ja poliittisissa 
ajankohtaisissa asioissa? Perinteiset tiedotusvälineet (televisioasemien, sanomalehtien, 
radioasemien jne. verkkopalvelut tai digitaaliset palvelut)

Yli 10
kertaa

päiväss
ä 

2-10
kertaa

päivässä 

Kerran
päiväss

ä 

Useita
kertoja
viikossa 

Kerran
viikossa 

Harvem
min kuin
kerran

viikossa 

Älä
koskaan
seuraa

aktiivisest
i

tämäntyy
ppistä

sisältöä 

Yli 10
kertaa

päiväss
ä 

En tiedä

EU27 5 31 30 15 5 5 6 1 5

BE 3 28 33 17 5 6 6 1 3

BG 7 34 32 12 5 4 6 1 7

CZ 6 24 28 17 7 9 7 2 6

DK 8 32 25 15 6 6 6 2 8

DE 5 32 29 16 5 5 7 1 5

EE 6 29 27 14 8 7 8 1 6

IE 8 28 23 16 8 10 6 1 8

EL 7 23 23 14 8 11 12 2 7

ES 6 33 34 14 3 4 5 1 6

FR 3 28 33 16 6 6 7 2 3

HR 6 27 29 17 7 9 5 1 6

IT 6 36 28 14 6 4 4 1 6

CY 7 29 25 14 6 11 8 1 7

LV 5 21 33 14 8 9 9 1 5

LT 5 21 28 14 7 12 13 1 5

LU 7 40 26 10 4 6 5 1 7

HU 7 23 25 16 5 11 12 0 7

MT 13 27 18 12 4 12 13 0 13

NL 5 36 26 15 5 5 8 1 5

AT 5 32 29 16 7 5 5 2 5

PL 7 30 29 16 5 6 5 1 7

PT 6 37 28 15 4 4 4 1 6

RO 7 32 28 15 6 5 7 0 7

SI 5 19 33 16 7 10 10 1 5

SK 8 27 30 15 6 6 7 1 8

FI 4 41 24 13 6 7 3 1 4

SE 8 33 25 13 8 5 5 2 8

(%), perustaso: n = 26 121 – kaikki vastaajat
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Q3_2 Kuinka usein käytät seuraavia lähteitä seurataksesi yhteiskunnallisten ja poliittisten 
ajankohtaisten asioiden sisältöä? Muut digitaaliset lähteet (kuten sosiaalinen media, video- tai 
suoratoistoalustat, blogit, verkkouutisportaalit jne.)

Yli 10
kertaa

päiväss
ä 

2-10
kertaa

päivässä 

Kerran
päiväss

ä 

Useita
kertoja
viikossa 

Kerran
viikossa 

Harvem
min kuin
kerran

viikossa 

Älä
koskaan
seuraa

aktiivisest
i

tämäntyy
ppistä

sisältöä 

Yli 10
kertaa

päiväss
ä 

En tiedä

EU27 8 27 24 16 6 6 12 1 8

BE 5 21 24 16 6 8 19 2 5

BG 9 34 31 12 5 3 5 1 9

CZ 9 29 22 16 6 8 8 2 9

DK 6 26 22 17 6 6 13 4 6

DE 6 23 23 16 7 7 17 2 6

EE 7 28 26 13 8 9 8 1 7

IE 13 28 20 16 6 7 10 1 13

EL 14 38 23 13 4 4 4 1 14

ES 8 25 30 15 5 5 10 1 8

FR 5 21 21 18 5 9 19 2 5

HR 9 29 27 15 5 8 8 1 9

IT 7 31 25 16 7 5 7 1 7

CY 20 47 15 11 3 2 1 0 20

LV 8 28 27 15 7 6 8 1 8

LT 6 31 29 16 5 7 5 1 6

LU 10 41 20 12 4 5 8 1 10

HU 13 32 21 16 6 7 5 1 13

MT 22 45 13 11 3 4 2 0 22

NL 6 32 20 13 6 6 16 1 6

AT 7 24 21 16 9 8 14 1 7

PL 10 34 24 17 4 5 5 1 10

PT 10 30 25 15 5 6 7 1 10

RO 9 28 26 16 7 5 7 0 9

SI 6 24 28 18 8 8 8 1 6

SK 10 30 25 13 6 7 8 2 10

FI 6 35 21 12 7 9 8 1 6

SE 11 31 22 13 5 7 10 2 11

(%), perustaso: n = 26 121 – kaikki vastaajat
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Q4a Mitä seuraavista lähteistä käytät saadaksesi tietoa sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista? Valitse kaikki
soveltuvat vaihtoehdot. [useita vastauksia]

TV 
Radi

o

Painetut
sanoma- ja
aikakausleh

det tai
niiden

verkkoversi
ot

Hakuko
neet

(esim.
Google
Search

tai
Bing) 

Sosiaalise
n median

alustat
(esim.

Instagram
, TikTok,

Facebook
, X jne.)

Ystävät
, perhe,
kollegat 

Videoalu
stat

(esim.
YouTube

) 

Podcasti
t

Tekoäly
chatboti
t (esim.

Chat
GPT,

Google
Gemini,
Perplexi
ty jne.)

Koulujen
tai

yliopistoj
en

opettajat

Muut
a

En etsi
tästä

aiheesta
mitään
tietoa.

En
tiedä

EU2
7

71 43 41 40 40 40 26 15 9 6 3 3 1

BE 69 49 42 30 36 31 17 9 8 8 3 4 1

BG 73 32 23 46 55 41 36 20 13 6 7 2 0

CZ 67 28 25 48 43 46 27 20 11 6 4 3 1

DK 66 40 51 42 42 40 18 17 11 7 3 4 1

DE 70 51 48 43 34 46 27 14 9 5 6 3 1

EE 61 45 44 36 49 40 30 12 10 6 2 4 0

IE 62 48 36 41 50 45 25 21 9 6 2 3 1

EL 54 33 34 49 56 39 41 14 14 11 3 2 0

ES 74 43 42 31 38 40 25 16 8 5 3 2 0

FR 73 45 38 32 33 34 17 10 6 5 2 3 0

HR 73 43 27 45 44 49 26 14 8 4 3 3 0

IT 75 36 45 44 39 34 24 13 9 6 3 1 1

CY 62 40 35 57 76 41 41 27 17 5 1 1 0

LV 53 35 21 27 56 40 38 8 11 4 2 5 0

LT 60 35 25 51 48 38 41 19 15 4 2 3 0

LU 64 64 57 49 46 49 24 13 13 5 2 1 0

HU 53 29 21 38 55 34 37 23 11 4 4 4 1

MT 48 27 38 43 74 43 27 21 12 9 3 2 0

NL 66 38 44 33 35 37 15 14 8 5 6 5 1

AT 67 52 54 39 37 38 25 11 10 6 2 3 0

PL 70 46 31 47 52 46 33 18 11 8 3 3 1

PT 80 42 46 43 40 41 22 14 10 7 1 1 1

RO 72 37 34 52 48 45 38 24 16 10 3 3 1

SI 63 44 33 49 40 43 27 9 16 5 3 5 1

SK 67 41 26 37 51 40 24 20 8 6 2 4 1

FI 71 42 55 43 41 43 25 13 7 7 4 3 1

SE 66 40 46 41 44 43 26 14 11 6 3 3 1

(%), perustaso: n = 26 121 – kaikki vastaajat
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Q4b Mitkä näistä mediakanavista, jos mitkään, ovat tulleet teille tärkeämmiksi viime vuoden aikana 
tiedotettaessa yhteiskunnallisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista? [Monia vastauksia]

T
V 

Sosiaalis
en

median
alustat
(esim.

Instagram
, TikTok,

Facebook
, X jne.)

Painetut
sanoma- ja
aikakausle

hdet tai
niiden

verkkoversi
ot 

Radi
o 

Hakuk
oneet
(esim.
Google
Search

tai
Bing) 

Videoalu
stat

(esim.
YouTube

) 

Ystävät
, perhe,
kollegat 

Podcasti
t 

Tekoäly
chatboti
t (esim.

Chat
GPT,

Google
Gemini,
Perplexi
ty jne.) 

Koulujen
tai

yliopistoj
en

opettajat 

Mikään
näistä ei
ole tullut
tärkeäm
mäksi 

Älä
kno
w

EU2
7

42 25 19 18 18 14 13 8 5 3 14 2

BE 40 23 21 19 11 8 9 4 5 4 21 2

BG 47 35 12 16 26 21 18 11 8 3 9 2

CZ 38 25 9 10 22 14 18 11 7 2 17 4

DK 39 24 24 17 18 9 12 9 7 2 14 3

DE 34 21 18 17 18 16 12 8 6 2 23 3

EE 30 28 18 18 11 15 12 3 5 1 19 2

IE 37 33 17 23 18 13 14 12 4 3 10 1

EL 28 38 19 16 28 25 14 7 8 5 12 1

ES 42 23 19 24 13 12 13 7 4 2 10 1

FR 47 22 17 20 13 9 10 4 3 3 14 2

HR 43 25 11 14 21 13 14 7 4 2 13 1

IT 52 25 26 17 23 12 13 8 5 3 8 1

CY 36 58 23 17 36 24 17 13 11 1 6 1

LV 32 35 9 16 10 22 13 2 6 2 16 2

LT 36 29 8 14 22 22 10 8 7 2 10 2

LU 31 27 35 32 18 12 15 7 8 2 14 1

HU 31 35 9 13 18 21 14 14 5 2 14 1

MT 24 59 20 10 23 13 14 11 7 4 9 1

NL 31 18 17 12 12 7 10 8 5 2 28 2

AT 36 25 25 22 18 15 12 7 7 3 17 3

PL 42 32 14 20 22 20 17 10 6 4 13 1

PT 48 20 18 15 16 10 13 7 6 3 17 2

RO 54 34 18 20 31 22 22 13 10 5 5 1

SI 39 26 13 19 24 12 14 5 9 2 16 1

SK 45 34 14 21 20 15 20 12 5 2 8 3

FI 43 24 27 13 13 10 12 6 4 1 14 2

SE 38 25 20 17 15 14 13 6 7 1 15 3

(%), perustaso: n=25 104 – Jos vähintään yksi Q4a:ssa valittu lähde (pl. muut)
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Q5 Ja miltä sosiaaliselta medialta ja alustoilta saat tietoa sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista
asioista? Valitse itsellesi henkilökohtaisesti tärkeimmät. [useita vastauksia]

Faceb
ook 

YouTu
be 

Instagr
am 

TikT
ok 

Whats
App 

X
(Twitt

er) 
sähke 

Linke
dIn 

Snapc
hat 

Red
dit 

Lang
at 

Blues
ky 

Mu
uta 

En
tied
ä

EU
27

58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4 3 4 1

BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4 3 2 1

BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3 1 7 1

CZ 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6 2 5 2

DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4 3 8 2

DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4 4 7 1

EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3 3 3 1

IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6 3 3 2

EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7 4 4 1

ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4 3 2 1

FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4 2 3 1

HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3 1 3 2

IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5 1 5 0

CY 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6 1 3 1

LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6 1 4 1

LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4 0 6 1

LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3 2 4 2

HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3 1 5 1

MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5 2 5 0

NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3 6 8 2

AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 11 5 5 5 1

PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5 3 2 0

PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3 0 2 1

RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4 1 3 1

SI 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4 2 4 0

SK 75 54 40 27 17 11 13 5 5 5 3 2 3 1

FI 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5 3 5 2

SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6 5 7 1

(%), perustaso: n=14 380 – Käyttää sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja tiedottamiseen 
sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista (Q4a)
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Q6_1 Missä määrin olet samaa tai eri mieltä seuraavista väittämistä? Etsin 
aktiivisesti tietoa sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista sosiaalisessa 
mediassa

Täysin
samaa
mieltä 

Tend
suostua 

Yritetään
olla eri
mieltä 

Täysin eri
mieltä 

En tiedä

EU27 21 45 24 9 1

BE 13 39 32 15 1

BG 22 53 18 6 0

CZ 19 50 23 6 2

DK 20 44 24 7 4

DE 19 40 30 10 1

EE 12 35 39 13 1

IE 19 43 25 10 2

EL 29 47 17 5 1

ES 27 46 19 7 1

FR 15 41 28 15 1

HR 14 46 31 9 1

IT 25 52 18 4 1

CY 26 57 14 2 0

LV 9 30 44 16 1

LT 15 46 28 9 1

LU 17 38 33 11 2

HU 19 41 30 9 1

MT 22 40 27 10 1

NL 15 38 28 18 2

AT 20 37 31 11 2

PL 22 49 20 6 2

PT 22 48 26 4 1

RO 30 46 17 6 1

SI 6 47 33 13 2

SK 19 47 27 6 1

FI 14 40 36 9 2

SE 18 47 25 9 1

(%), perustaso: n=14 380 – Käyttää sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja 
tiedottamiseen sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista (Q4a)
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Q6_2 Missä määrin olet samaa tai eri mieltä seuraavista väittämistä? Sosiaalista 
mediaa selatessani luen joskus sosiaalista tai poliittista tietoa, jonka olen 
törmännyt sattumalta, vaikka en aktiivisesti etsinyt sitä.

Täysin
samaa
mieltä 

Tend
suostua 

Yritetään
olla eri
mieltä 

Täysin eri
mieltä 

En tiedä

EU27 25 51 10 10 4

BE 20 48 14 13 6

BG 38 50 8 2 3

CZ 21 58 11 6 4

DK 26 44 13 11 6

DE 24 46 12 16 2

EE 19 60 11 7 3

IE 24 56 10 7 3

EL 32 53 9 4 2

ES 35 45 10 6 4

FR 17 52 9 16 6

HR 24 58 11 6 1

IT 22 60 10 4 3

CY 40 52 7 0 1

LV 21 60 12 3 4

LT 27 57 10 3 3

LU 32 50 12 4 3

HU 29 53 11 5 2

MT 36 57 4 2 1

NL 20 49 12 12 7

AT 25 47 14 12 2

PL 26 57 7 5 4

PT 31 55 8 4 2

RO 40 45 8 4 2

SI 16 66 11 5 1

SK 22 57 12 6 3

FI 18 57 11 8 6

SE 24 50 13 9 4

(%), perustaso: n = 26 121 – kaikki vastaajat
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Q7 Millä seuraavista tavoista, jos millään, olet tekemisissä sosiaalisen ja poliittisen sisällön kanssa
sosiaalisessa mediassa? [useita vastauksia]

Syötteen
i sisällön
lukemine

n tai
tarkastel
eminen 

Tykkää
tai

reagoi
viesteih

in 

Kommento
i julkaisuja 

Jaa
muiden
postauk

sia
profiiliss
ani tai

tarinoiss
ani 

Jaa
sisältöä
suorien

viestien tai
yksityisten

chattien
kautta

Luoda ja
julkaista

omaa
alkuperäis
tä sisältöä

(esim.
ajatuksia/
mielipiteit
ä asioista) 

Muuta 

En ole
missään
tekemisis

sä
tämäntyy

ppisen
sisällön
kanssa. 

En
tiedä

EU27 38 36 23 19 18 11 4 29 3

BE 28 24 15 14 12 10 2 45 2

BG 34 52 27 27 20 13 5 20 3

CZ 24 42 30 22 22 11 4 25 4

DK 36 34 21 14 15 10 2 32 4

DE 37 30 19 15 16 10 9 29 4

EE 41 36 15 15 18 9 4 23 5

IE 41 43 27 20 22 13 3 23 2

EL 46 51 34 27 23 19 1 19 1

ES 31 46 28 26 19 15 3 28 2

FR 37 26 17 15 17 7 1 41 1

HR 35 39 21 13 17 8 5 25 3

IT 33 41 28 22 19 12 3 27 2

CY 55 58 34 24 24 14 1 14 1

LV 51 15 11 7 11 4 2 28 3

LT 52 39 16 15 19 6 2 18 4

LU 39 34 13 14 15 9 4 28 5

HU 60 35 18 19 15 7 3 18 3

MT 44 46 24 19 29 16 2 20 0

NL 27 24 15 11 14 10 3 47 3

AT 36 31 18 16 16 10 7 28 4

PL 62 40 27 21 21 13 2 17 3

PT 42 35 21 20 18 11 2 32 2

RO 37 49 30 19 21 13 3 21 3

SI 48 31 19 16 15 9 3 25 2

SK 27 38 20 15 14 9 3 33 3

FI 38 35 20 13 16 11 3 30 4

SE 47 37 24 18 19 14 4 26 3

(%), perustaso: n = 26 121 – kaikki vastaajat
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Q8 Mitä seuraavista, jos mitään, seuraat aktiivisesti sosiaalisessa mediassa (esim. seuraamalla 
heidän tilejään tai tarkistamalla säännöllisesti heidän syötteitään)? [Monia vastauksia]

[KANSALLIS
UUS]

Kansallinen
hallitus 

Kansalli
set

poliitikot 

Kansal
liset

poliittis
et

puolue
et 

Paikallis-/
kunnallish

allinto 

Paikallis
poliitikot 

Kansainväl
iset

järjestöt
(esim.

Nato, YK) 

Euroop
an

unionin
(EU)

toimieli
met 

EU-
tason

poliitikot 

EU:n
tason

poliittis
et

puolue
et 

Ei
mik
ään
näis
tä

EU2
7

26 23 21 20 17 13 13 11 9 48

BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52

BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37

CZ 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38

DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51

DE 17 15 18 11 12 11 8 10 8 61

EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41

IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39

EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43

ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46

FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57

HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45

IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38

CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33

LV 24 19 11 24 15 13 9 9 4 44

LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36

LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34

HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37

MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26

NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54

AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53

PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40

PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42

RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27

SI 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39

SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36

FI 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41

SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

(%), perustaso: n = 26 121 – kaikki vastaajat
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Q9_1 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittämässäsi kysymyksessä seuraavaa: 
Missä määrin olet samaa mieltä seuraavasta väittämästä: Seuraan tällaista 
sosiaalisen median tiliä, koska ...he ovat luotettavia

Täysin
samaa
mieltä 

Tend
suostua 

Yritetään
olla eri
mieltä 

Täysin eri
mieltä 

En tiedä

EU27 15 39 31 11 4

BE 13 37 31 11 5

BG 20 42 28 8 2

CZ 11 38 36 10 4

DK 17 36 30 12 4

DE 19 40 27 9 3

EE 14 38 30 12 4

IE 18 38 29 10 4

EL 16 35 31 13 5

ES 12 30 38 14 6

FR 8 33 35 17 7

HR 11 36 34 13 7

IT 13 47 28 8 3

CY 7 41 40 10 3

LV 17 37 34 7 3

LT 17 36 34 8 4

LU 10 42 32 9 4

HU 15 33 34 12 6

MT 14 45 29 7 4

NL 15 44 25 10 5

AT 17 34 31 11 6

PL 14 44 31 8 2

PT 17 42 27 9 3

RO 27 36 26 7 2

SI 7 39 31 15 7

SK 13 36 36 11 4

FI 12 44 28 13 4

SE 13 39 29 11 5

(%), perustaso: n=15 152 – Jos vähintään yksi organisaatio seurasi aktiivisesti 
sosiaalisessa mediassa (Q8)
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Q9_2 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittämässäsi kysymyksessä seuraavaa: 
Missä määrin olet samaa mieltä seuraavasta väittämästä: Seuraan tämän 
tyyppistä sosiaalisen median tiliä, koska ...ne auttavat minua ymmärtämään 
ajankohtaisia asioita

Täysin
samaa
mieltä 

Tend
suostua 

Yritetään
olla eri
mieltä 

Täysin eri
mieltä 

En tiedä

EU27 21 52 19 6 2

BE 14 51 23 8 3

BG 28 51 17 3 1

CZ 14 49 27 7 2

DK 21 48 23 5 3

DE 22 51 19 5 2

EE 19 55 17 7 2

IE 25 53 15 4 2

EL 20 51 22 5 2

ES 21 48 23 6 2

FR 16 50 23 8 3

HR 18 52 18 8 4

IT 19 59 16 4 2

CY 20 58 16 4 1

LV 21 52 17 8 1

LT 23 48 23 4 1

LU 14 56 20 7 3

HU 20 47 22 8 3

MT 20 60 14 4 2

NL 21 52 18 6 2

AT 23 46 18 8 5

PL 21 56 17 5 1

PT 26 58 10 5 0

RO 30 49 17 3 1

SI 14 52 22 10 2

SK 22 53 17 6 2

FI 21 57 15 6 2

SE 23 51 16 7 3

(%), perustaso: n=15 152 – Jos vähintään yksi organisaatio seurasi aktiivisesti 
sosiaalisessa mediassa (Q8)
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Q9_3 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittämässäsi kysymyksessä seuraavaa: 
Missä määrin olet samaa mieltä seuraavasta väittämästä: Seuraan tämän 
tyyppistä sosiaalisen median tiliä, koska ...ne auttavat minua ymmärtämään, mitä
toimia voin tehdä asioissa

Täysin
samaa
mieltä 

Tend
suostua 

Yritetään
olla eri
mieltä 

Täysin eri
mieltä 

En tiedä

EU27 18 47 24 7 3

BE 13 42 28 10 4

BG 21 47 26 4 2

CZ 12 46 31 7 2

DK 17 41 30 8 2

DE 20 44 25 7 4

EE 12 38 31 12 5

IE 22 47 19 8 3

EL 24 44 25 4 3

ES 17 40 26 12 4

FR 13 50 25 7 4

HR 14 48 25 8 5

IT 20 53 20 4 2

CY 18 47 25 5 5

LV 13 44 30 9 4

LT 15 46 27 7 2

LU 7 40 34 11 6

HU 17 43 27 10 3

MT 16 48 27 5 3

NL 14 48 21 11 4

AT 19 44 24 10 3

PL 17 53 23 5 1

PT 20 60 15 4 1

RO 30 47 19 2 1

SI 10 47 27 12 4

SK 17 44 29 7 2

FI 12 47 27 9 3

SE 17 41 26 10 5

(%), perustaso: n=15 152 – Jos vähintään yksi organisaatio seurasi aktiivisesti 
sosiaalisessa mediassa (Q8)
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Q9_4 Mainitsit sosiaalisessa mediassa esittämässäsi kysymyksessä seuraavaa: 
Missä määrin olet samaa mieltä seuraavasta väittämästä: Seuraan 
tämäntyyppistä sosiaalisen median tiliä, koska ... ne tarjoavat päivityksiä 
ajankohtaisista tapahtumista

Täysin
samaa
mieltä 

Tend
suostua 

Yritetään
olla eri
mieltä 

Täysin eri
mieltä 

En tiedä

EU27 25 51 17 5 2

BE 17 49 22 9 2

BG 32 45 17 5 1

CZ 17 48 25 7 3

DK 25 46 20 6 1

DE 31 50 13 4 1

EE 25 50 15 7 2

IE 30 49 14 5 1

EL 27 47 20 3 2

ES 27 44 20 7 2

FR 14 57 19 6 3

HR 21 46 22 8 4

IT 20 59 16 4 1

CY 24 53 19 4 1

LV 27 47 18 6 2

LT 25 52 16 4 1

LU 27 55 12 3 1

HU 26 49 17 5 2

MT 31 56 9 3 1

NL 29 49 14 6 2

AT 28 51 13 4 4

PL 27 52 15 5 0

PT 29 57 9 3 1

RO 39 44 13 2 1

SI 17 50 20 9 2

SK 28 51 14 4 2

FI 22 55 15 6 2

SE 22 51 17 8 2

(%), perustaso: n=15 152 – Jos vähintään yksi organisaatio seurasi aktiivisesti 
sosiaalisessa mediassa (Q8)
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Kysymys 10 Mainitsitte, että ette seuraa EU:n toimielimiä sosiaalisessa mediassa. Mitkä ovat tärkeimmät 
syyt tähän? [Monia vastauksia]

En ole
koskaan
harkinnut

niiden
seuraamis

ta. 

Haluan
mieluumm
in saada

tietoa
EU:sta
muista

lähteistä

Vältän
seuraama

sta
poliittisia

tai
institutiona
alisia tilejä

yleensä 

En luota
EU:n

toimielinte
n tietoihin 

Mielestäni
heidän

sisältönsä
ei ole

minulle
kiinnostava

a tai
merkitykse

töntä.

En
tiennyt,

että EU:n
toimielimil

lä on
sosiaalise
n median

tilejä

Niiden
sisältö on

liian
teknistä tai
muodollist

a
ymmärtää

kseni
helposti

EU:n
toimielime

t eivät
julkaise

haluamall
ani

kielellä 

Muut
a 

Ei
mikä
än

näist
ä

EU2
7

30 24 21 16 15 12 10 5 6 7

BE 28 24 19 14 16 9 9 4 7 7

BG 30 17 31 23 8 12 10 9 4 6

CZ 27 22 15 21 19 11 10 7 5 6

DK 31 22 18 11 12 11 8 4 7 10

DE 26 30 22 15 15 11 6 4 8 6

EE 39 20 23 11 16 14 11 8 4 5

IE 31 20 20 14 11 14 13 4 5 8

EL 23 28 32 25 16 12 13 8 2 3

ES 34 22 22 16 16 12 12 5 5 5

FR 31 22 20 18 16 11 10 2 7 6

HR 35 17 23 15 14 12 14 4 4 5

IT 28 24 23 15 15 13 15 6 5 7

CY 30 26 28 21 13 11 7 3 3 3

LV 30 15 22 11 18 10 12 5 4 6

LT 25 25 17 12 14 9 16 6 4 8

LU 30 25 19 9 11 14 9 5 5 6

HU 31 21 22 14 15 13 8 6 4 8

MT 32 19 26 13 17 12 15 6 5 6

NL 37 22 16 13 14 10 7 3 8 7

AT 29 29 25 17 13 11 5 4 6 5

PL 28 25 22 17 14 12 11 5 2 10

PT 31 25 18 7 12 14 10 3 4 9

RO 32 17 19 13 12 14 12 9 3 6

SI 31 20 26 18 15 10 13 6 3 5

SK 26 21 22 19 10 14 10 8 4 8

FI 26 29 13 9 17 16 14 6 6 8

SE 37 23 16 12 15 14 5 4 8 7

(%), perustaso: n=22 171 – Jos EU:n toimielimiä ei seurata aktiivisesti sosiaalisessa mediassa (Q8)
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Kysymys 11 Mikä saisi sinut seuraamaan todennäköisemmin Euroopan unionin (EU) toimielinten tilejä 
sosiaalisessa mediassa? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot. [Monia vastauksia]

Kattavat
aiheet,

jotka ovat
minulle

henkilöko
htaisesti

merkityks
ellisempiä 

Selkeäm
pi ja

helpom
min

ymmärre
ttävä
kieli 

Sisältö
äidinki
elelläni

Kiinnostava
mmat

tietomuodot
(kuten lyhyet

videot tai
animoidut

infografiikat)

EU:n
politiikkoj

a ja
päätöksi

ä
päivitetä

än
useammi

n 

Jos
nämä

tilit
olisivat
minulle
näkyvä
mpiä 

Suositukset tai
osakkeet muilta

tileiltä, joihin
luotan 

Muut
a 

Mikään
ei saisi
minua

seuraam
aan
näitä
tilejä.

En
tiedä

EU2
7

22 20 15 15 15 14 10 3 32 8

BE 17 21 12 14 11 12 9 2 39 9

BG 32 23 27 15 10 13 12 3 25 5

CZ 22 20 21 10 12 14 9 2 30 9

DK 18 12 12 13 11 13 10 5 33 15

DE 20 15 10 11 15 10 9 3 43 9

EE 26 20 25 15 15 14 12 2 29 6

IE 25 24 5 17 16 21 13 4 23 8

EL 27 24 21 21 18 16 16 4 23 3

ES 24 26 16 17 15 16 15 5 25 6

FR 18 18 11 15 12 15 6 2 43 7

HR 36 22 26 17 8 12 11 3 24 6

IT 22 27 16 17 19 15 11 2 21 9

CY 35 24 22 28 25 29 18 3 16 4

LV 28 18 21 14 12 14 10 2 23 10

LT 28 25 32 20 13 15 11 3 15 9

LU 23 19 15 22 14 24 8 5 24 9

HU 20 18 27 14 12 15 8 4 29 8

MT 36 25 13 27 17 23 15 5 18 5

NL 16 15 11 15 8 14 8 3 43 9

AT 25 15 12 13 18 11 10 3 36 8

PL 23 22 22 16 17 16 13 2 22 12

PT 20 29 18 17 18 17 10 3 22 9

RO 27 29 26 18 20 18 13 2 16 7

SI 30 14 18 21 16 13 16 3 25 6

SK 22 15 19 15 15 16 12 3 28 10

FI 29 18 19 15 13 19 10 3 22 12

SE 21 13 10 14 12 22 12 4 25 15

(%), perustaso: n=22 171 – Jos EU:n toimielimiä ei seurata aktiivisesti sosiaalisessa mediassa (Q8)

124



Flash-eurobarometri FL014EP Sosiaalinen mediapalvelu 2025 

Kysymys 12 Minkä tyyppinen sosiaalisen median sisältö olisi mielestäsi kiinnostavaa EU:n toimielimeltä 
(kuten Euroopan parlamentilta)? [Monia vastauksia]

Ajank
ohtais

et
uutiset

ja
päivity
kset 

Trendian
alyysi ja
tulevaisu

uden
ennustee

t

Vuorovaikutt
einen sisältö

(esim.
kysymyksiä

ja
vastauksia,

kuten
poliitikkojen

tai
virkamiesten

kanssa,
tapahtumien

suorat
lähetykset)

Datan
visuali
soinnit

ja
tilastot 

Koulutus
materiaali

a
politiikoist

a ja
prosessei

sta

Kulissien
takana

välähdyksiä
institutionaalise
sta toiminnasta

Historialli
set tiedot

(esim.
keskeiset
tapahtum

at,
vuosipäiv

ät)

Viihdyttäv
ä sisältö
(esim.

tietokilpail
ut,

meemit)

Muu
ta 

Ei
mik
ään
näis
tä 

En
tied
ä

EU2
7

45 23 23 21 21 20 19 14 3 20 6

BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2 27 6

BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5 11 5

CZ 40 22 22 18 17 18 19 15 3 21 7

DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4 23 10

DE 45 15 20 17 17 22 17 15 4 28 6

EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2 17 5

IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1 14 4

EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2 11 4

ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3 15 4

FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1 30 6

HR 46 28 26 20 20 20 20 20 2 14 5

IT 45 27 24 25 32 19 17 11 2 13 5

CY 62 33 37 24 30 26 33 24 2 7 3

LV 46 27 20 19 19 13 17 15 2 13 8

LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2 9 7

LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3 14 5

HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4 13 6

MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4 9 2

NL 41 16 11 13 18 19 13 11 2 29 8

AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2 22 5

PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3 12 8

PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2 10 8

RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2 9 4

SI 47 34 24 21 18 23 20 19 3 14 5

SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3 13 7

FI 52 20 23 24 14 27 20 16 2 12 9

SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2 15 10
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(%), perustaso: n = 26 121 – kaikki vastaajat
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Q13 Seuraatko vaikuttajia tai sisällöntuottajia sosiaalisen median 
kanavissa (esim.

Kyllä 

Ei, käytän
sosiaalista

mediaa,
mutta en
seuraa
mitään

vaikuttajia tai
sisällöntuott

ajia 

En käytä
sosiaalista

mediaa 
En tiedä

EU27 37 37 24 3

BE 31 39 28 2

BG 46 38 13 3

CZ 43 36 17 3

DK 38 39 21 2

DE 32 32 35 1

EE 38 44 13 5

IE 49 32 17 2

EL 37 51 11 2

ES 42 34 20 4

FR 31 38 31 1

HR 31 48 18 3

IT 35 41 19 5

CY 50 41 6 2

LV 41 43 12 4

LT 35 44 18 2

LU 42 40 16 1

HU 47 32 16 5

MT 51 41 6 1

NL 31 38 29 1

AT 35 34 29 2

PL 38 40 19 3

PT 43 37 15 5

RO 47 40 11 2

SI 40 38 18 4

SK 40 39 18 3

FI 44 36 16 4

SE 43 37 17 2

(%), perustaso: n = 26 121 – kaikki vastaajat
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Q14 Millaista sisältöä suosit vaikuttajilta tai sisällöntuottajilta? [useita vastauksia]

Arvostelut
(esim.

tuotteet,
kirjat,
paikat
jne.) 

Kommenttej
a

yhteiskunnall
isista ja

poliittisista
ajankohtaisis

ta asioista 

Ohjeet
(esim.

tutoriaalit
) 

Insight
heidän

jokapäiväi
seen

elämääns
ä 

Motivaatiosi
sältö 

Kaupalliste
n tuotteiden
myynninedi
stäminen ja
mainonta 

Muuta 
En

tiedä

EU27 39 38 38 36 31 19 11 1

BE 34 26 34 42 26 22 6 1

BG 40 40 48 26 29 19 8 0

CZ 41 38 41 38 33 17 6 1

DK 35 32 30 41 43 14 10 3

DE 27 37 37 43 37 12 20 1

EE 39 34 39 33 34 19 9 1

IE 44 36 37 39 37 21 7 1

EL 43 50 31 41 26 28 5 2

ES 46 43 37 30 31 24 9 1

FR 29 32 45 42 23 17 14 0

HR 48 26 46 30 37 13 8 1

IT 52 43 42 25 25 24 8 1

CY 42 57 37 46 24 27 6 0

LV 38 26 49 30 36 7 6 1

LT 36 40 23 35 30 14 6 2

LU 45 31 51 36 31 11 15 1

HU 33 39 31 33 33 17 11 2

MT 50 37 36 36 37 27 7 1

NL 31 29 33 40 37 16 13 1

AT 22 37 35 43 44 19 10 2

PL 51 44 39 34 30 20 5 2

PT 38 32 25 39 35 24 11 1

RO 45 42 32 36 33 27 5 1

SI 35 36 22 37 42 22 8 1

SK 40 29 41 36 36 17 8 1

FI 33 35 34 45 42 16 9 1

SE 34 38 29 44 39 19 6 1

(%), perustaso: n=10 441 – Jos seuraat vaikuttajia tai sisällöntuottajia sosiaalisessa mediassa 
(Q13)
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Kysymys 15 Mitkä seuraavista muodoista ovat mielestäsi yleisimpiä sosiaalisen median ajankohtaisia yhteiskunnallisia 
ja poliittisia asioita koskevia tietoja varten? [useita vastauksia]

Lyhyet
tekstipohja

iset
julkaisut
(esim.
kuvat,

joissa on
lyhyt

teksti,
tilapäivityk

set)

Lyhyet
videot
(esim.
TikTok,

Instagram
Reels, alle
1 minuutti)

Keskip
itkät

videot
(esim.

1-5
minuut

tia)

Pidemm
ät

videot
(esim.

YouTub
e, yli 5

minuutti
a)

Tarinoit
a

(esim.

Pidemmät
tekstipohj

aiset
artikkelit
(esim.

artikkelit,
blogikirjoit

ukset)

Live-
lähety
kset
tai

live-
videot 

Podcast
it 

Infografiik
at tai

kaaviot
(animoidut

tai
animoimat

tomat)

Uutiskirjee
t (esim.

LinkedIn-
uutiskirjee

t,
Substack)

Muu
ta 

Ei
mikä
än

näist
ä 

En
tied
ä

EU2
7

46 41 39 35 26 25 24 24 19 15 2 3 1

BE 44 40 31 26 24 26 19 17 18 18 2 5 1

BG 47 33 36 31 18 22 32 26 11 10 6 1 1

CZ 45 39 34 36 27 23 27 33 13 8 2 4 1

DK 40 37 31 30 20 27 15 25 18 22 4 5 3

DE 49 42 37 37 28 28 21 24 23 20 5 3 1

EE 43 37 37 34 19 26 24 18 19 7 2 2 1

IE 37 51 36 31 31 17 22 27 16 16 1 3 1

EL 48 40 39 35 23 34 34 19 20 19 1 3 1

ES 40 46 39 41 26 26 23 30 17 12 3 3 1

FR 47 42 41 34 29 24 21 18 21 17 1 2 1

HR 49 39 41 27 21 18 25 24 14 4 2 3 2

IT 46 43 45 34 28 25 25 19 22 13 2 2 0

CY 51 52 42 23 26 25 29 38 19 15 2 1 1

LV 42 35 28 31 14 15 23 13 12 6 1 5 3

LT 35 27 35 41 15 27 31 19 11 6 1 2 3

LU 50 48 36 29 34 23 14 27 26 10 3 3 2

HU 48 34 38 32 17 26 32 29 11 10 3 4 1

MT 50 48 33 20 28 19 24 27 25 13 2 3 1

NL 44 33 33 28 18 22 11 19 21 17 3 5 4

AT 51 46 36 31 25 24 21 19 20 19 2 3 1

PL 46 39 37 35 28 26 33 26 20 11 1 2 3

PT 50 37 42 26 28 19 26 21 17 13 2 2 2

RO 44 48 48 44 23 27 27 38 14 16 3 2 1

SI 47 38 36 31 21 21 30 14 14 13 2 2 1

SK 44 34 33 30 21 24 28 30 14 7 1 4 2

FI 49 39 38 32 25 24 20 22 20 15 3 2 2

SE 43 37 33 32 27 26 17 21 14 21 2 3 2

(%), perustaso: n=14 380 – Käyttää sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja tiedottamiseen sosiaalisista ja poliittisista 
ajankohtaisista asioista (Q4a)
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Q16 Jos haluat videoita sosiaalisista ja poliittisista ajankohtaisista asioista sosiaalisessa mediassa, minkä tyyppistä 
sisältöä pidät parempana? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot. [Monia vastauksia]

Videoita
ajankoht

aisten
asioiden
syvällise

stä
tarkastel

usta 

Asiantuntij
oiden
(esim.

tutkijoiden
tai

poliittisten
analyytikko

jen)
haastattelu

t

Haastattelu
t niiden
arjen

ihmisten/ka
nsalaisten
kanssa,

joihin
ongelma
vaikuttaa

Poliitikkoje
n tai

valtion
virkamiest

en
haastattelu

t

Videot, jotka
yhdistävät
kamerassa

olevat
henkilöt

grafiikkaan,
tekstiin tai

animaatioihin 

Poliitik
kojen

puheen
vuorot 

Sisällöntuott
ajien

henkilökohta
iset vlogit tai
kommenttivi

deot

Animoituj
a videoita

ilman
oikeita
ihmisiä 

Muut
a 

Ei
mikä
än

näist
ä 

En
tiedä

EU27 47 44 42 34 30 21 19 13 3 5 3

BE 35 37 35 26 32 17 21 19 3 9 4

BG 51 54 50 32 28 10 21 10 3 4 2

CZ 41 47 45 37 19 26 20 13 2 6 3

DK 41 41 42 34 29 20 19 12 5 7 6

DE 52 39 42 40 28 26 20 14 5 6 2

EE 48 48 46 33 27 17 21 12 2 6 3

IE 40 40 49 38 30 19 24 14 3 4 3

EL 49 49 55 27 32 15 24 17 1 4 1

ES 49 42 42 31 31 17 24 13 4 4 3

FR 42 38 33 28 37 18 11 14 2 9 5

HR 44 48 57 29 27 14 17 8 2 5 3

IT 54 44 39 28 32 16 14 11 2 3 3

CY 45 54 54 36 31 15 20 10 3 4 1

LV 39 37 42 27 14 8 19 7 2 6 6

LT 56 51 41 35 17 15 18 10 1 2 4

LU 45 47 45 34 33 21 17 16 3 5 4

HU 51 50 44 38 20 23 18 9 4 6 3

MT 37 51 49 37 29 18 19 14 2 5 1

NL 37 40 36 29 33 15 16 14 2 9 4

AT 44 41 40 31 28 21 22 13 3 8 3

PL 44 51 43 43 32 25 21 11 1 4 4

PT 49 45 45 39 25 21 16 13 2 3 3

RO 43 52 49 41 28 30 34 13 4 4 2

SI 48 40 42 30 30 17 18 14 3 8 4

SK 46 42 47 35 19 19 19 8 1 6 5

FI 48 47 43 34 25 23 22 11 4 3 7

SE 36 41 44 43 26 24 24 10 2 5 6

(%), perustaso: n=14 380 – Käyttää sosiaalista mediaa ja/tai videoalustoja tiedottamiseen sosiaalisista ja poliittisista 
ajankohtaisista asioista (Q4a)
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K17 Kuinka usein olet mielestäsi ollut henkilökohtaisesti alttiina disinformaatiolle ja valeuutisille
viimeisten seitsemän päivän aikana?

Hyvin usein Usein Joskus Harvoin Ei koskaan En tiedä

EU27 12 23 31 16 7 10

BE 11 21 36 14 6 12

BG 21 27 33 11 3 5

CZ 12 16 31 19 10 12

DK 10 25 34 15 5 11

DE 9 17 29 20 11 14

EE 12 19 32 18 7 12

IE 20 22 33 12 5 8

EL 16 26 32 16 4 5

ES 22 30 28 11 3 6

FR 8 21 30 19 12 9

HR 13 25 39 12 3 8

IT 11 24 35 16 8 7

CY 16 26 34 13 6 4

LV 10 21 32 19 6 11

LT 10 21 39 14 5 11

LU 16 30 34 13 3 6

HU 22 35 24 8 2 8

MT 21 25 34 12 5 4

NL 8 23 34 17 5 12

AT 12 21 32 18 6 10

PL 10 27 32 13 4 13

PT 14 25 33 14 6 8

RO 23 32 27 9 3 6

SI 11 27 36 14 5 7

SK 10 23 28 17 11 11

FI 7 18 38 22 6 8

SE 8 22 40 15 4 10

(%), perustaso: n = 26 121 – kaikki vastaajat
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Q18 Oletko varma, että pystyt tunnistamaan disinformaation, kun kohtaat sen?

Erittäin
luottavainen 

Jokseenkin
luottavainen 

Ei kovin
luottavainen 

Ei lainkaan
luottavainen 

En tiedä

EU27 12 49 26 6 6

BE 9 51 27 7 6

BG 15 53 25 4 3

CZ 17 39 24 12 8

DK 11 42 34 8 5

DE 13 49 25 6 8

EE 10 47 33 8 3

IE 20 52 19 5 4

EL 15 43 34 6 2

ES 15 50 25 5 4

FR 13 53 22 5 8

HR 10 57 24 5 3

IT 10 51 29 6 4

CY 15 50 30 4 1

LV 11 47 32 6 5

LT 12 47 29 6 7

LU 14 55 24 4 3

HU 14 49 24 9 4

MT 22 62 11 3 2

NL 11 50 28 5 6

AT 12 52 22 5 9

PL 8 41 38 7 6

PT 9 54 27 6 3

RO 18 49 25 4 4

SI 8 49 34 6 3

SK 13 52 24 6 5

FI 12 55 23 6 5

SE 13 54 22 8 4

(%), perustaso: n = 26 121 – kaikki vastaajat
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Q19 Kun olet epävarma siitä, onko sosiaalisessa mediassa oleva tieto disinformaatiota, mitä teet tyypillisesti? Valitse 
kaikki soveltuvat vaihtoehdot. [Monia vastauksia]

Tarkista se
muiden

tietolähteiden
kanssa

nähdäksesi,
sanovatko he
samaa asiaa

Katso kuka
julkaisi sen
tarkistaaks
een, onko
se peräisin
luotettavas

ta /
epäluotetta

vasta
lähteestä

Tarkista,
onko se

tuore
uutinen,

ettei
vanhaa
tarinaa
jaeta

uudellee
n

Tarkista
kommentit
nähdäkse

si, mitä
muut

ihmiset
sanovat

siitä 

Tarkista,
näyttävä
tkö kuvat
tai videot
oikeilta

vai
väärenn
etyiltä 

Varo
oikeinkirjo

itus- tai
kielioppivi

rheitä 

Kysy
ihmisilt
ä, joihin
luotat,

mitä he
ajattele

vat 

Käytä
faktantarkistus

työkalua tai
verkkosivustoa 

En tee
mitään
tietojen

tarkistamise
ksi 

En
tiedä

EU27 49 40 34 29 25 24 18 14 10 4

BE 45 37 30 25 24 28 16 14 14 5

BG 52 40 38 37 24 16 22 19 6 3

CZ 29 35 33 30 20 23 22 22 15 3

DK 41 41 34 32 28 29 16 19 11 7

DE 46 39 36 23 27 30 17 13 12 4

EE 50 47 37 36 27 32 21 21 11 3

IE 42 38 36 34 31 27 20 23 10 4

EL 64 50 38 45 30 17 25 20 5 2

ES 53 40 35 28 22 16 21 16 9 2

FR 47 36 28 27 22 24 14 10 13 4

HR 46 45 33 40 21 19 24 18 11 2

IT 53 42 32 28 24 19 19 12 6 2

CY 67 60 41 50 32 13 25 17 3 1

LV 44 37 24 36 19 26 16 14 13 5

LT 43 44 35 39 21 37 15 12 10 3

LU 65 51 43 36 33 33 23 15 6 1

HU 48 46 39 37 24 34 15 13 8 3

MT 58 55 43 38 29 19 18 24 5 1

NL 49 42 34 25 23 27 14 19 13 6

AT 45 39 36 21 27 29 21 13 10 5

PL 47 39 36 39 25 18 19 14 8 4

PT 53 42 36 34 30 31 18 21 8 2

RO 57 43 38 36 32 27 19 22 5 2

SI 42 46 33 34 28 18 24 20 11 2

SK 41 41 26 32 23 22 20 17 10 4

FI 51 45 31 32 30 21 14 12 9 8

SE 49 48 38 30 30 22 21 15 9 5

(%), perustaso: n = 26 121 – kaikki vastaajat
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Kysymys 20 Kuinka tärkeää teille on, että (MAA) on Euroopan unionin jäsenvaltio? Käyttäkää 
asteikkoa 1–10, jossa 1 tarkoittaa ”ei lainkaan tärkeää” ja 10 tarkoittaa ”erittäin tärkeää”.

1 – Ei
lainkaan
tärkeä 

2 3 4 5 6 7 8 9
10 - Erittäin

tärkeä 
En tiedä

EU27 7 2 3 3 9 7 11 16 12 27 3

BE 6 2 2 2 10 7 13 19 12 21 5

BG 11 4 3 5 11 6 10 12 9 28 1

CZ 15 4 5 5 15 9 8 12 8 17 4

DK 8 2 3 5 6 7 13 17 13 22 4

DE 8 2 4 3 7 5 10 16 11 30 4

EE 6 2 3 2 7 6 8 12 12 40 2

IE 7 2 2 4 7 8 10 14 12 32 4

EL 8 2 4 4 10 9 11 16 13 23 2

ES 5 1 2 3 9 7 13 19 18 22 2

FR 8 2 4 5 13 8 11 15 10 19 4

HR 8 2 3 4 9 9 12 16 12 23 2

IT 8 2 3 2 8 9 12 16 11 27 2

CY 5 1 3 4 10 8 12 15 13 29 1

LV 6 2 3 3 10 8 8 14 14 29 3

LT 4 1 2 2 6 7 7 10 14 44 3

LU 4 1 0 2 7 4 6 12 13 47 3

HU 5 2 2 3 9 8 8 11 8 41 3

MT 6 2 2 2 8 6 12 15 14 32 1

NL 8 2 3 3 6 8 15 20 14 17 4

AT 13 2 4 5 10 8 9 14 8 25 3

PL 5 1 4 3 7 7 9 14 12 35 3

PT 2 1 1 2 5 7 9 18 16 39 1

RO 4 1 2 1 6 4 6 9 13 52 2

SI 8 3 4 3 10 8 12 17 13 20 1

SK 9 3 4 4 11 8 8 9 9 33 2

FI 5 3 2 2 7 7 10 21 18 21 4

SE 9 2 3 3 10 8 13 18 11 20 4

(%), perustaso: n = 26 121 – kaikki vastaajat
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Kysymys 21 Mikä seuraavista Euroopan unionia koskevista väittämistä on lähempänä 
mielipidettäsi?

Kannatan
Euroopan

unionia ja sen
nykyistä

toimintatapaa.

Kannatan
pikemminkin

Euroopan
unionia, mutta en

sitä, miten se
toimii tällä
hetkellä. 

Suhtaudun
Euroopan

unioniin melko
epäilevästi,
mutta voisin

muuttaa
mielipidettäni, jos
sen toimintatapa
todella muuttuu. 

Vastustan
ajatusta

Euroopan
unionista
yleensä. 

En tiedä

EU27 27 37 21 8 6

BE 21 37 25 8 9

BG 23 35 26 12 4

CZ 15 32 32 14 8

DK 33 31 19 9 8

DE 30 37 19 8 6

EE 33 38 18 6 4

IE 38 27 17 8 10

EL 17 43 29 7 4

ES 28 42 18 5 7

FR 20 40 22 10 7

HR 24 38 25 8 5

IT 21 42 23 10 4

CY 16 50 25 5 5

LV 31 29 23 8 9

LT 33 36 18 7 7

LU 29 48 14 3 7

HU 39 23 23 6 8

MT 34 37 18 5 5

NL 28 33 19 10 10

AT 19 38 25 12 6

PL 34 31 23 7 5

PT 43 36 11 4 6

RO 39 34 17 4 5

SI 17 39 31 7 5

SK 27 35 22 9 6

FI 33 31 20 8 9

SE 29 33 20 10 8

(%), perustaso: n = 26 121 – kaikki vastaajat
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Q22 Mihin seuraavista luotat eniten? [useita vastauksia]

Ystäv
ät ja

perhe 
Tutkijat 

Koulujen
opettajat 

/
yliopistoj

en
luennoitsi

jat 

Toimittaja
t 

Julkiset
laitokset 

kans
alaisj
ärjest

öt 

Tiedo
tusvä
lineet 

Yksityiset
yritykset 

Poliitikot 

Vaikuttaja
t /

sisällöntu
ottajat 

Muut
a 

En
tied
ä

EU2
7

45 45 17 13 13 11 10 6 5 4 3 10

BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8

BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12

CZ 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8

DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7

DE 48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12

EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6

IE 53 35 19 17 14 7 11 5 7 6 2 6

EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10

ES 51 54 19 11 11 13 12 6 4 5 2 6

FR 42 41 19 12 11 14 8 7 4 3 2 13

HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9

IT 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 11

CY 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17

LV 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 11

LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12

LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7

HU 49 35 14 8 6 22 7 3 3 6 4 12

MT 45 32 21 19 11 22 10 4 7 4 3 7

NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9

AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 11

PL 41 41 19 16 10 12 11 6 4 4 2 13

PT 48 44 24 17 11 13 20 4 2 3 2 6

RO 46 43 20 15 10 10 11 7 4 5 3 9

SI 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12

SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14

FI 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5

SE 48 46 15 15 24 10 11 5 9 3 2 5

(%), perustaso: n = 26 121 – kaikki vastaajat
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Q23 Jotkut seuraavat, mitä Euroopan unionin politiikassa tapahtuu, olivatpa vaalit käynnissä tai 
eivät. Toiset eivät ole niin kiinnostuneita. Seuraatko, mitä Euroopan unionin politiikassa 
tapahtuu?

Suurimman osan
ajasta 

Ajoittain Harvoin 
Ei koskaan tai
lähes koskaan 

En tiedä

EU27 22 44 21 11 2

BE 18 42 24 15 2

BG 23 42 24 10 2

CZ 20 37 27 13 3

DK 18 46 23 10 2

DE 27 45 17 10 1

EE 12 44 30 14 1

IE 19 43 25 11 2

EL 25 43 22 9 1

ES 22 47 19 11 1

FR 17 40 24 17 2

HR 7 44 32 17 1

IT 27 44 17 10 2

CY 23 42 22 12 1

LV 10 39 33 15 2

LT 8 47 28 13 4

LU 23 44 21 10 2

HU 17 36 33 12 3

MT 18 46 22 13 1

NL 17 44 22 16 1

AT 24 44 20 11 1

PL 21 48 21 7 2

PT 23 51 17 7 2

RO 23 48 21 5 2

SI 14 37 31 17 1

SK 16 41 29 11 3

FI 10 50 26 12 2

SE 13 44 27 14 2

(%), perustaso: n = 26 121 – kaikki vastaajat
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Tässä  Flash  Eurobarometri  -tutkimuksessa  luodaan  yleiskatsaus  Euroopan  kansalaisten
asenteisiin sosiaalista mediaa kohtaan. Siinä tarkastellaan asenteita keskeisiin teemoihin, kuten:
yhteiskunnallisten  ja  poliittisten  ajankohtaisten  asioiden  tietotottumukset  ja  lähteet;  sosiaalisen
median käyttötottumukset ja mieltymykset ajankohtaisista asioista tiedottamiseksi; disinformaatiolle
altistuminen  ja  disinformaation  torjunta  sekä  luottamus  sanansaattajia  kohtaan;  yhteydenpito
vaikuttajiin  ja  sisällöntuottajiin  sosiaalisessa  mediassa;  yleisö  ja  mieltymykset  institutionaalisiin
tileihin  ja  poliittiseen  sisältöön  sosiaalisessa  mediassa;  sosiaalisen  median  poliittisen  sisällön
ensisijaiset muodot ja sisältötyypit; asenteita Euroopan unionia kohtaan. 

Ipsos European Public Affairs haastatteli  Euroopan parlamentin viestinnän pääosaston puolesta
edustavaa otosta vähintään 15-vuotiaista EU:n kansalaisista kussakin Euroopan unionin (EU) 27
jäsenvaltiossa.  Kesäkuun  11.  ja  18.  päivän  2025  välisenä  aikana  tehtiin  26  121  haastattelua
tietokoneavusteisella  verkkohaastattelulla  (CAWI)  käyttäen  Ipsosin  verkkopaneeleja  ja  niiden
kumppaniverkostoa. 
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