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uvoD

Ovaj Flash Eurobarometar pruza pregled stavova europskih gradana prema drustvenim medijima.
U njemu se ispituju stavovi prema klju¢nim temama, kao $to su: (1) informacijske navike i izvori za
drustvena i politicka aktualna pitanja; (2) obrasce koriStenja drustvenih medija i preferencije za
informacije o aktualnim pitanjima; (3) izlozenost dezinformacijama i povjerenje u glasnike te
odgovor na njih; 4. suradnja s influencerima i stvarateljima sadrzaja na druStvenim mreZzama; (5)
publici i preferencijama za institucionalne racune i politicki sadrzaj na drustvenim mrezama; (6)
preferirani formati i vrste sadrzaja za politiCki sadrzaj na druStvenim mrezama; (7) stavovi prema
Europskoj uniji.

U ime Glavne uprave Europskog parlamenta za komunikaciju lpsos European Public Affairs
intervjuirao je reprezentativni uzorak gradana EU-a u dobi od 15 i viSe godina u svakoj od 27
drzava Clanica Europske unije (EU). Od 11. do 18. lipnja 2025. provedeno je 26 121 intervju putem
raCunalno potpomognutog internetskog intervjua (CAWI) s pomocu internetskih panela
poduzetnika Ipsos i njihove partnerske mreze.

Biljeske
m Rezultati istraZivanja podlozni su tolerancijama uzorkovanja, $to znaci da ne mogu sve ocite
razlike izmedu zemalja i sociodemografskih skupina biti statistiki znacajne. Stoga su u

tekstu istaknute samo statistiCki zna€ajne razlike (na razini pouzdanosti od 5 %), tj. ako se
moze razumno utvrditi da nije vjerojatno da su se dogodile sluéajno.

m Postotci ne mogu iznositi do 100% jer su zaokruzeni na najblizi postotak. Zbog zaokruzivanja
moze se dogoditi i da postoci za zasebne opcije odgovora ne odgovaraju to¢no ukupnim
iznosima navedenima u tekstu. Postotak odgovora premasSuje 100 % ako je na temelju
pitanja ispitanicima omogucéeno da odaberu vise odgovora.

m Ovo istrazivanje Flash Eurobarometra temelji se na radu iz prethodnih izvje$¢a, kao Sto su
ankete Europskog parlamenta o medijima i vijestima iz 2022.1 i 2023.2. Ako je to moguce, u
izvieS¢u se razmatraju promjene trendova na razini 27 drzava Clanica EU-a i nacionalnoj
razini u odnosu na 2022." i 2023.?2 Pojam postotni bod upotrebljava se pri usporedbi dvaju
razliCitih postotaka (skracenica je pp). Razlike u trendovima izraunavaju se iz postotaka s
jednom decimalom, a zatim se zaokruzuju na najblizi cijeli broj.

1 Vidjeti: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832
2 Vidjeti: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3153
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m U ovom izvjeSéu zemlje se spominju u sluzbenoj kratici. Kratice upotrijebljene u ovom izvjes¢u
navedene su u nastavku.

BE Belgija LT Litva

BG Bugarska LU Luksemburg
cz Ceska HU Madarska
DK Danska MT Malta

DE Njemacka NL Nizozemska
EE Estonija AT Austrija

IE Irska PL Poljska

EL Grcka PT Portugal

ES Spanjolska RO Rumunjska
FR Francuska Si Slovenija
HR Hrvatska SK Slovacka

IT Italija Fl Finska

CcY Rep. Cipra* SE Svedska

LV Latvija

* Cipar je u cjelini jedna od 27 drzava ¢lanica EU-a. |1z prakti¢nih razloga razgovori se
provode samo u dijelu zemlje koji je pod kontrolom vlade Republike Cipra.
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Pronalazenje kljuceva

Informacijske navike i izvori

Nesto viSe od Cetiri od deset ispitanika (42 %) izjavilo je da ,Cesto” raspravljaju o drustvenim i
politickim aktualnim pitanjima kada se sastaju s prijateljima ili rodbinom, a otprilike polovina (51 %)
to spominje ,povremeno”. Manje od jedne desetine (6 %) ispitanika navodi da to ,nikad” ne €ine.

Dvije tre¢ine (66 %) ispitanika Kkoristi tradicionalne medije (izvanmrezne ili digitalne usluge
televizijskih postaja, novina, radijskih postaja itd.) za svakodnevno praéenje sadrzaja o drustvenim
i politickim aktualnim pitanjima. Otprilike Sest od deset ispitanika (59 %) koristi se drugim digitalnim
izvorima (kao Sto su drustveni mediji, platforme za videosadrzaj ili internetski prijenos, blogovi,
internetski portali za vijesti itd.) za svakodnevno praéenje sadrzaja o druStvenim i politickim
aktualnim pitanjima.

Na pitanje o izvorima informacija koji se koriste za dobivanje informacija o drustvenim i politickim
aktualnim pitanjima, oko sedam od deset (71%) ukazuje na koriStenje TV-a. ViSe od Cetiri od deset
osoba (43 %) spominje radio, nakon Cega slijede tiskane novine i €asopisi ili njihove internetske
verzije (41 %), trazilice (npr. Google Search ili Bing) (40 %), platforme druStvenih medija (npr.
Instagram, TikTok, Facebook, X itd.) (40 %) te prijatelji, obitelj i kolege (40 %).

Nesto viSe od Cetiri od deset ispitanika (42%) odgovorilo je da im je TV postao vazniji tijekom
proSle godine. Svaki peti (25 %) upucuje na platforme drustvenih medija (npr. Instagram, TikTok,
Facebook, X itd.), a manje od svakog Cetvrtog izvijeSca povecalo je tijekom prosle godine vaznost
tiskanih novina i €asopisa ili njihovih internetskih verzija (19 %), radija (18 %) i trazilica (npr.
Google Search ili Bing) (18 %).

Ispitanicima je postavljeno pitanje o nizu tema o aktualnim drustvenim i politi€¢kim pitanjima koje
opcenito prate ili na koje obrac¢aju pozornost. Otprilike Sest od deset osoba (61 %) spominje javno
zdravstvo i zdravstvene sustave. ViSe od Cetiri od deset ispitanika opc¢enito navodi da slijede ili
obracaju pozornost na demokraciju i vladavinu prava (47 %), migracije i azil (45 %) ili mjere protiv
klimatskih promjena (43 %). Cetvero od deset ispitanika (40 %) izvijestilo je nakon obrane i
sigurnosti EU-a ili obrac¢ajuéi pozornost na njih, a isti udio spominje smanjenje siromastva i
socijalnu ukljuenost (40 %). ViSe od trecine ispitanika istiC¢e potporu gospodarstvu i otvaranju
radnih mjesta (37 %) te vanjskoj politici i trgovini (36 %) kao teme od interesa za drustvena i
politicka aktualna pitanja. Manji udjeli odgovaraju na pitanja koja slijede ili obracaju pozornost na
poljoprivredu i sigurnost opskrbe hranom (28 %) te autonomiju EU-a u podrudju industrije i
energetike (19 %).

Upotreba drustvenih medija

Od korisnika drustvenih medija i platformi za informacije o aktualnim pitanjima zatrazeno je da
utvrde koje platforme u tu svrhu najvise upotrebljavaju. Vise od jednog od dva korisnika navodi
Facebook (58 %) i YouTube (57 %) kao najvaznije, nakon Cega slijedi Instagram (46 %). Manje od
tre¢ine korisnika spominje TikTok (31 %), WhatsApp (27 %) i X (Twitter) (25 %), a najmanje svaki
deseti bod navodi Telegram (13 %) i LinkedIn (10 %) kao vazne platforme.

Rezultati ankete otkrivaju kombinaciju aktivhe i pasivhe konzumacije drustvenih i politikih
informacija na druStvenim mrezama, pri ¢emu mnogi korisnici namjerno traze sadrzaj i
neoCekivano ga susreéu tijekom lezernog pregledavanja. NeSto viSe od tri Cetvrtine (76 %)
ispitanika slaze se s izjavom ,Prilikom pregledavanja drustvenih medija ponekad Citam drustvene i
politicke informacije na koje sam naisla slu¢ajno, iako ih nisam aktivno trazila”. S druge strane,
dvije tre¢ine (66 %) korisnika drustvenih medija i platformi slaze se s izjavom ,Aktivno trazim
informacije o drustvenim i politickim aktualnim pitanjima na drustvenim medijima”.
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Ispitanicima u anketi postavljeno je pitanje na koje se nacine, ako ih ima, bave druStvenim i
politickim sadrzajima na drudtvenim mreZzama. Vide od jedne trecine ispitanika izjavilo je da Citaju
ili pregledavaju sadrZzaj na svojim feedovima (38 %) ili da vole ili reagiraju na postove (36 %).
Manje od Cetvrtine ispitanika (23 %) komentira objave, a manje od petine dijeli objave drugih na
svojem profilu ili pri¢ama (19 %) ili dijeli sadrzaj putem izravnih poruka ili privatnih razgovora (18
%). Otprilike svaki deseti (11 %) stvara i objavljuje vlastiti izvorni sadrzaj (npr. misli/misljenja o
pitanjima).

Izlozenost dezinformacijama i povjerenje u glasnike te odgovor na njih

Na pitanje koliko ¢esto misle da su bili osobno izloZeni dezinformacijama i laznim vijestima tijekom
posljednjih sedam dana, viSe od trecine ispitanika navodi da su bili izlozeni ,vrlo Eesto” (12 %) ili
.cesto” (23 %). Tri od deset ispitanika (31 %) izjavilo je da su tijekom proteklog tjedna ,ponekad”
bili izloZeni dezinformacijama i laZnim vijestima, a manje od jedne &etvrtine izjavilo je da su ,rijetko”
(16 %) ili ,nikad” (7 %) bili izlozeni.

Nesto vise od Sest od deset ispitanika uvjereno je da mogu prepoznati dezinformacije kada ih
naidu (12 % ,vrlo samouvjereno”, 49 % ,donekle samouvjereno”). S druge strane, oko tri od deset
osoba nije uvjereno u svoju sposobnost prepoznavanja dezinformacija (od ¢ega 26 % ,nije vrlo
samouvjereno”, a 6 % ,hije uopée samouvjereno”).

Ispitanike se zatim pitalo Sto obicno rade kad nisu sigurni jesu li informacije na druStvenim
mrezama dezinformacije. Oko jedan od dva (49%) ispitanika spominje unakrsnu provjeru s drugim
izvorima informacija kako bi vidjeli govore li istu stvar. Cetiri od deset ispitanika (40 %) navelo je da
razmatraju tko ga je objavio kako bi provjerili dolazi li iz pouzdanog ili nepovjerenog izvora.
Otprilike jedna trecCina (34 %) ispitanika izjavila je da provjerava jesu li to nedavne vijesti, a ne da
se stara prica ponovno dijeli, a manje od tri od deset ispitanika odgovorilo je da provjerava
komentare kako bi vidjeli Sto drugi ljudi govore o tome (29 %), provjeravaju izgledaju li slike ili
videozapisi stvarno ili lazno (25 %) ili paze na pravopisne ili gramati¢ke pogreske (24 %). Manje od
dva od deset ispitanika navodi da, kako bi provjerili jesu li informacije na druStvenim mrezama
dezinformacije, pitaju osobe kojima vjeruju u ono 3to misle (18 %) ili upotrebljavaju alat ili
internetsku stranicu za provjeru €injenica (14 %). Konkretno, svaki deseti ispitanik (10 %) navodi
da ne ¢ini nista kako bi provjerio informacije.

Sljedeéi influenceri i kreatori sadrzaja

Vide od trecine ispitanika (37 %) navodi da prati utjecajne osobe ili stvaratelje sadrzaja na
kanalima druStvenih medija (npr. YouTube, Instagram ili TikTok itd.). Ispitanici koji su prijavili
sljede¢e influencere ili kreatore sadrzaja na drustvenim mrezama zatim su upitani o svojim
preferiranim vrstama sadrzaja s tih raCuna. Otprilike Cetiri od deset pratitelja spominju recenzije
(npr. proizvodi, knjige, mjesta itd.) (39 %), komentare o aktualnim drustvenim i politickim pitanjima
(38 %) i o tome kako to uciniti (npr. tutorijali) (38 %). Nakon toga slijedi uvid u njihov svakodnevni
zivot (36 %) i motivacijski sadrzaj (31 %). Manji udio sljedbenika, gotovo svaki peti (19 %), upucuje
na sklonost promociji i ogladavanju komercijalnih proizvoda.

Preferirani formati za politicki sadrzaj na drustvenim mrezama

Nesto viSe od dva od deset ispitanika (22 %) navelo je da ,veéinom” prate $to se dogada u politici
EU-a, a viSe od Cetiri od deset ispitanika (44 %) izjavilo je da to €ine ,s vremena na vrijeme”. Jo§
jedna petina (21 %) ispitanika spominje ,rijetko” nakon onoga Sto se dogada u politici EU-a.
Otprilike svaki deseti ispitanik (11 %) odgovara da to ,nikad ili gotovo nikad” ne &ini.
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Ispitanike koji navedu da se za informacije o druStvenim i politickim aktualnim pitanjima koriste
drustvenim medijima i/ili platformama zatim se pitalo o njihovim preferiranim formatima za takve
informacije na druStvenim mrezama. ViSe od Cetiri od deset korisnika izjavilo je da preferiraju
kratke tekstualne objave (npr. slike s kratkim tekstom, aZuriranja statusa) (46 %) i kratke
videozapise (npr. TikTok, Instagram Reels, manje od jedne minute) (39 %). Nakon toga slijedi
sklonost prema videozapisima srednje duljine (npr. 1 — 5 minuta) (39 %) i duljim videozapisima
(npr. YouTube, viSe od 5 minuta) (35 %), koje je odabralo viSe od jedne trecine korisnika. S druge
strane, otprilike svaki Cetvrti korisnik preferira pri€e (npr. Instagram pri¢e) (26 %), dulje tekstualne
Clanke (npr. Clanke, objave na blogu) (25 %), prijenose uzivo ili videozapise uzivo (24 %) i
podcaste (24 %). U manjim se dionicama spominju infografike ili grafikoni (animirani ili neanimirani)
(19 %) i bilteni (npr. bilteni na LinkedInu, podstack) (15 %).

Ispitanici koji se koriste drustvenim medijima i/ili platformama za informacije o aktualnim
drudtvenim i politickim pitanjima zatim su takoder pozvani da izraze svoje preferencije u pogledu
videosadrzaja u vezi s informacijama o aktualnim pitanjima na drustvenim medijima. ViSe od Cetiri
od deset korisnika izjavilo je da preferiraju videozapise u kojima se detaljno istrazuju aktualna
pitanja (47 %), intervjue sa stru€njacima (npr. akademicima ili politiCkim analitiCarima) (44 %) i
intervjue sa svakodnevnim osobama ili gradanima na koje to pitanje utjeCe (42 %). NeSto viSe od
trecine korisnika ukazuje na intervjue s politi¢arima ili vladinim duznosnicima (34%), a tri od deset
(30%) korisnika navode videozapise koji kombiniraju ljude na kameri s grafikom, tekstom ili
animacijama kao preferirane vrste video sadrzaja o aktualnim pitanjima.

Stavovi prema EU-u

Od ispitanika se traZilo da ocijene vaznost toga da njihova zemlja bude drzava ¢lanica EU-a na
ljestvici od 1 do 10, pri ¢emu 1 znadi ,uopce nije vazno”, a 10 znadi ,iznimno vazno”. Opcenito, u
cijelom EU-u oko dvije tre¢ine (66 %) ispitanika smatra da je Clanstvo u njihovoj zemlji vazno
(ocjene 8 — 10), a 15 % smatra da je od male vaznosti (ocjene 1 — 4). Manje od dva od deset
ispitanika (16 %) odabralo je umjereniji stav na ljestvici (ocjene od 5 do 6 ,Ni vazno ni nevazno”).

ViSe od Sest od deset ispitanika opcéenito podrzava EU: 27 % zalaze se za EU i nacin na koji on
trenutacno djeluje; 37 % ispitanika radije se zalaZe za EU, ali ne i za nacin na koji on trenutacno
djeluje. Otprilike jedna petina (21 %) ispitanika prilicno je skepti€éna prema EU-u, ali bi mogla
promijeniti svoje misljenje ako se nacin na koji funkcionira doista promijeni. Manje od jedne
desetine (8 %) ispitanika protivi se ideji EU-a opcenito.

Na pitanje o njihovom povjerenju u razli€ite subjekte, viSe od Cetiri od deset ispitanika navodi da
vjeruju najviSe prijateljima i obitelji (45%) i znanstvenicima (45%). |lzmedu petine i desetine
ispitanika izjavilo je da imaju najviSe povjerenja u nastavnike ili sveuciliSne predavace (17 %),
novinare (13 %), javne institucije (13 %), nevladine organizacije (11 %) i medije (10 %). Manji udjeli
najviSe vjeruju bilo kojem drugom subjektu: privatna poduzeca (6 %), politi¢ari (5 %), influenceri ili
stvaratelji sadrzaja (4 %) ili drugo (3 %). Konkretno, svaki deseti ispitanik (10 %) navodi da ne
vjeruje nijednom od tih subjekata uvrStenih na popis.
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1. INFORMACIJE KORISNIKA | IZVJESCA

1.1. Ucestalost rasprave o aktualnim drustvenim i politiCkim pitanjima

Ispitanicima je prvo postavljeno pitanje o Q1 Kada se sastajete s prijateljima ili
uCestalosti rasprave o drustvenim i politiCkim rodbinom, koliko &esto, ako uopée

aktualnim pitanjima kada se sastaju s I drus im i politicki
prijateljima ili rodbinom. Nesto vise od &etiri od FasPravijate o drustvenim i politickim

deset ispitanika (42 %) izjavilo je da ,Eesto” aktualnim pitanjima?

raspravljaju o drudtvenim i politickim 47 Cesto
aktualnim pitanjima kada se sastaju s
prijateljima ili rodbinom, a otprilike polovina
(51 %) to spominje ,povremeno”. Manje od
jedne desetine (6 %) ispitanika navodi da to
~nikad” ne Cine.

51 Povremeno
6 Nikada

. . Ne znam
Razlike medu zemljama

Otprilike Sest od deset ispitanika u Grckoj (61
%) i Cipru (59 %) izjavilo je da ,Cesto”
raspravljaju o drustvenim i politiCkim
aktualnim pitanjima kad se sastaju s
prijateljima ili rodbinom. U svim drugim() Osnova: n=26 121 - Svi ispitanici

drzavama ¢lanicama udio ispitanika koji to navode ,&esto” krece se od 24 % u Latviji do 49 % u

Poljskoj te 50 % u ltaliji i Spanjolskoj.

Q1 Kada se sastajete s prijateljima ili rodbinom, koliko cesto, ako uopce,
razgovarate o drustvenim i politickim aktualnim pitanjima?

mCesto m Povremeno mNikada Ne znam

1 1
6 5 4
I =N ||
43 4 3

Cy ES IT DE EU-27BG LU RO AT MT FR PT CZ SK IE HU DK SE SI NL EE BE HR LT

Osnova: n= 26 121 - Svi ispitanici
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Vecina ispitanika u 22 drzave &lanice navodi da ,povremeno” raspravlja o aktualnim drustvenim i
politi€kim pitanjima kada se sastaje s prijateljima ili rodbinom, pri ¢emu se relativha veliCina te
vecine kre¢e od 51 % u Bugarskoj, Francuskoj i Luksemburgu do 66 % u Latviji. S druge strane,
manje od Cetiri od deset ispitanika u Grckoj (35 %) i Cipru (38 %) ,povremeno” raspravljaju o
aktualnim drustvenim i politi€kim pitanjima.

Udio ispitanika koiji su izjavili da ,nikad” ne raspravljaju o drustvenim i politickim aktualnim pitanjima
kada se sastaju s prijateljima ili rodbinom kre¢e se od 3 % u Poljskoj i Cipru do 12 % u Belgiji.

Sociodemografska razmatranja

Muskarci (46 %) CeSCe nego zene (38 %) izvjeScuju o ,Cestim” raspravama o drustvenim i
politickim aktualnim pitanjima kad se sastaju s prijateljima ili rodbinom. Zene, pak, imaju vecu
vjerojatnost od muskaraca da to ,povremeno” navedu (54 % u odnosu na 48 %).

Ispitanici u dobi od 15 do 24 godine (38 %) manje su vjerojatni od onih u dobi od 25 do 39 godina
(44 %) i od 40 do 54 godine (42 %) da spomenu da ,Cesto” raspravljaju o aktualnim pitanjima kad
se sastaju s prijateljima ili rodbinom.

Obrazovanje takoder primjeéuje odredene razlike u ucestalosti rasprave o drustvenim i politickim
aktualnim pitanjima. Ispitanici koji su zavrSili obrazovanje u dobi od 20 i vise godina (47 %) ¢eSce
nego oni koji su ga zavrsili u mladoj dobi (30 % — 39 %) i oni koji jo$ studiraju (41 %) navode da
,cesto” raspravljaju o aktualnim pitanjima. Oni koji su zavrsili obrazovanje u dobi od 15 ili manje
godina (56 %) imaju vecu vjerojatnost od onih koji su ga zavrsili u dobi od 20 ili viSe godina (48 %)
i onih koji jo$ studiraju (51 %) da to prijave ,povremeno”. Takoder je vjerojatnije da ¢e osobe koje
su zavr8ile obrazovanje u dobi od 15 ili manje godina (12 %) navesti ,nikad” nego sve druge
skupine (4 % — 7 %).
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1.2. Ucestalost koriStenja tradicionalnih i digitalnih izvora informacija

Rezultati ankete pokazuju da se gradani EU-a Cesto koriste tradicionalnim medijima i drugim
digitalnim izvorima kako bi pratili sadrZaj o druStvenim i politickim aktualnim pitanjima.

Dvije trecine ispitanika koristi tradicionalne medije (izvanmrezne ili digitalne usluge televizijskih
postaja, novina, radijskih postaja itd.) za svakodnevno pracenje sadrzaja o drustvenim i politickim
aktualnim pitanjima: odnosno vise od 10 puta dnevno (5 %), izmedu 2 i 10 puta dnevno (31 %) ili
jednom dnevno (30 %). Daljnjih 15% to €ini nekoliko puta tjedno. Otprilike svaki deseti ispitanik
navodi da se Koristi tradicionalnim medijima za praéenje sadrzaja o drustvenim i politiCkim
aktualnim pitanjima jednom tjedno (5 %) ili rjede nego jednom tjedno (5 %). Manje od 1 na 10 (6%)
nikada aktivno ne prati ovu vrstu sadrzaja.

Otprilike Sest od deset ispitanika (59 %) koristi se drugim digitalnim izvorima (kao $to su drustveni
mediji, platforme za videosadrzaj ili internetski prijenos, blogovi, internetski portali za vijesti itd.) za
svakodnevno praéenje sadrzaja o drustvenim i politickim aktualnim pitanjima, ukljuCujuéi 8 % koji
to Cine viSe od 10 puta dnevno, 27 % koji to €ine izmedu 2 i 10 puta dnevno i 24 % koji to €ine
jednom dnevno. Dodatnih 22 % to €ini jednom tjedno, od ¢ega 16 % nekoliko puta tjedno, a 6 %
jednom tjedno. Manje od jedne desetine ispitanika (6%) izjavilo je da to &ini rjiede nego jednom
tiedno. Nesto viSe od jedne desetine (12%), s druge strane, spominju da nikada aktivno ne slijede
ovu vrstu sadrzaja.

Q3 Koliko cesto koristite sljedece izvore za pracenje sadrzaja o drustvenim i
politickim aktualnim pitanjima?

Tradicionalni mediji Drugi digitalni izvori (kao Sto su druStveni
(izvanmrezZne ili digitalne usluge mediji, platforme za videoprijenos ili
televizijskih postaja, novina, internetski prijenos, blogovi, internetski

5 Vise od 10 puta dnevno P%"m“ za vijesti itd.)

radijskih postaja itd.)
Izmedu 2 i 10 puta

dnevno
""""""""""""""""""" Jednom dnevno
Nekoliko puta tjedno
5 Jednom tjedno

Manje od jednom tjedno

5

Nikada ne pratite 12 e
aktivno ovu vrstu
Ne znam .
sadrzaja

(%) Osnova: n=26 121 - Svi ispitanici

Razlike medu zemljama
Cesta upotreba tradicionalnih medija i drugih digitalnih izvora za praéenje sadrzaja o drustvenim i
politickim aktualnim pitanjima vidljiva je i u svim drzavama ¢&lanicama.

Udio ispitanika koji se svakodnevno koriste tradicionalnim medijima za praéenje sadrzaja o
drustvenim i politiCkim aktualnim pitanjima veci je od 50 % u svim drzavama Clanicama. Udio
ispitanika koji to spominju kre¢e se od 53 % u Grékoj i Litvi do 73 % u Spanjolskoj i Luksemburgu.?

3 Zbog zaokruZivanja moze se dogoditi i da postoci za zasebne opcije odgovora ne odgovaraju to¢no
ukupnim iznosima navedenima u tekstu.
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S druge strane, udio ispitanika koji se krece izmedu 20 % (Luksemburg) i 34 % (lrska) navodi da
se tradicionalni mediji upotrebljavaju u te svrhe na tjednoj osnovi ili rjede. Najvise 13 % u bilo kojoj
drzavi €lanici navodi da nikad nije aktivno slijedilo tu vrstu sadrzaja.

Q3_1 Koliko cesto koristite sljedece izvore za pracenje sadrzaja o drustvenim i
politickim aktualnim pitanjima?
Tradicionalni mediji (izvanmreZne ili digitalne usluge televizijskih postaja, novina, radijskih postaja itd.)

W Vise od 10 puta dnevno MIizmedu 2 i 10 puta dnevno wJednom dnevno
Nekoliko puta tjedno ® Jednom tjedno ® Manje od jednom tjedno
m Nikada ne pratite aktivno ovu vrstu sadrzdj® znam
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Uz iznimku Francuske (48 %), najmanje svaki drugi ispitanik u svim drzavama ¢lanicama Koristi se
drugim digitalnim izvorima za svakodnevno praéenje sadrZaja o drudtvenim i politickim aktualnim
pitanjima. To¢no izvjeS¢ivanje o udjelu varira izmedu nesto manje od jednog od dva (48 %) u
Francuskoj i osam od deset ili vise u Malti (80 %) i Cipru (82 %). S druge strane, najveéi udio
ispitanika koji navode da se u te svrhe koriste drugim digitalnim izvorima na tjednoj osnovi ili rjiede
nalazi se u Sloveniji (33 %), dok su najnizi udjeli zabiljezeni na Cipru (16 %) i Malti (18 %). U
Francuskoj (19 %) i Belgiji (19 %) otprilike dva od deset ispitanika spominju da nikad nisu aktivno
slijedili tu vrstu sadrzaja, dok samo 1 % na Cipru dijeli to stajaliSte.

Q3_2 Koliko cesto koristite sljedece izvore za pracenje sadrzaja o drustvenim i
politickim aktualnim pitanjima?

Drugi digitalni izvori (kao Sto su drustveni mediji, platforme za videosadrzaje ili internetski prijenos, blogovi, internetski portali .
mVise od 10 puta dnevno BIizmedu 2 i 10 puta dnevno Jednom dnevno

Nekoliko puta tjedno ®Jednom tjedno B Manje od jednom tjedno
m Nikada ne pratite aktivno ovu vrstu sadrzdje znam
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Sociodemografska razmatranja

Razli¢iti obrasci koristenja tradicionalnih medija i drugih digitalnih izvora za praéenje sadrzaja o
aktualnim pitanjima promatraju se prema dobi i razini obrazovanja.

Vjerojatnost svakodnevnog koristenja tradicionalnih medija u te svrhe poveéava se prema dobi: od
49 % ispitanika u dobi od 15 do 24 godine do 75 % osoba u dobi od 55 godina i viSe. S druge
strane, osobe u dobi od 55 i viSe godina (52 %) manje su vjerojatne od mladih dobnih skupina (62
% — 65 %) da svakodnevno upotrebljavaju druge digitalne izvore u te svrhe.

Sto su stariji ispitanici bili kada su zavrsili obrazovanje, to je vjerojatnije da ée biti ¢esti korisnici
tradicionalnih medija i drugih digitalnih izvora kako bi pratili sadrzaj o aktualnim pitanjima. Na
primjer, 47 % ispitanika koji su zavrSili obrazovanje u dobi od 15 ili manje godina svakodnevno se
koristi drugim digitalnim izvorima u te svrhe, u usporedbi sa 63 % onih koji su zavrsili obrazovanje
u dobi od 20 ili viSe godina.
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1.3. Preferirani izvori informacija o aktualnim drustvenim i politiCkim pitanjima

Na pitanje o izvorima informacija koji se koriste za dobivanje informacija o drustvenim i politickim
aktualnim pitanjima, oko sedam od deset (71%) ukazuje na koriStenje TV-a. ViSe od Cetiri od deset
osoba (43 %) spominje radio, nakon Cega slijede tiskane novine i ¢asopisi ili njihove internetske
verzije (41 %), trazilice (npr. Google Search ili Bing) (40 %), platforme drustvenih medija (npr.
Instagram, TikTok, Facebook, X itd.) (40 %) te prijatelji, obitelj i kolege (40 %).

Otprilike svaki Cetvrti ispitanik (26 %) prijavio je da upotrebljava videoplatforme (npr. YouTube itd.)
(26 %). Manje dionice spominju podcaste (15 %), chatbotove s umjetnom inteligencijom (npr.
ChatGPT, Google Gemini, Perplexity itd.) (9 %), Skolske nastavnike ili sveuciliSne predavace (6 %)
ili druge (3 %).

Q4a Koji od sljedecih izvora koristite za dobivanje informacija o drustvenim
i politickim aktualnim pitanjima?
[ViSe odgovora]

Radio
Tiskane novine i ¢asopisi ili njihove internetske verzije
Trazilice (npr. Google pretrazivanje ili Bing)
platforme drustvenih medija (npr. Instagram, TikTok, Facebook, X i
Prijatelji, obitelj, kolege

Videoplatforme (npr. YouTube itd.)

Podcasti

Chatbotovi s umjetnom inteligencijom (npr. Chat GPT, Google Emini, Perplexity itd.)

Skolski nastavnici ili sveudili$ni predavaq 6
Ostalol 3
Ne trazim nikakve informacije o ovoj temi I 3

Ne znam | 1

(%) Osnova: n= 26 121 - Svi ispitanici

Razlike medu zemljama

Televizija je najCeSce spomenut izvor informacija o aktualnim drustvenim i politi€¢kim pitanjima u 22
drzave Clanice, u kojima 60 % ili viSe ispitanika navodi da se koristi tim izvorom. U preostalih pet
drzava Clanica nizi udjeli izrazavaju tu prednost: Malta (48 %), Madarska (53 %), Latvija (53 %),
Grcka (54 %) i Cipar (62 %).

Radio je prvi u uporabi, zajedno s TV-om, u Luksemburgu (64 %). U svim drugim drzavama
Clanicama udio ispitanika koji odabiru radio kao izvor informacija varira izmedu 27 % u Malti i 52 %
u Austriji.

ViSe od polovine ispitanika u Luksemburgu (57 %), Finskoj (55 %), Austriji (54 %) i Danskoj (51 %)
navelo je da se koristi tiskanim novinama i ¢asopisima ili njihovim internetskim verzijama. S druge
strane, otprilike dva od deset ispitanika (21 %) dijeli to stajaliSte u Latviji i Madarskoj.

Najveéi udio ispitanika koji navode da upotrebljavaju trazilice (npr. Google Search ili Bing) za
dobivanje informacija o drustvenim i politickim aktualnim pitanjima zabiljeZen je na Cipru (57 %), u
Rumunijskoj (52 %) i Litvi (51 %). NajnizZi udio zabiljeZzen je u Latviji (27 %).
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Platforme drustvenih medija (npr. Instagram, TikTok, Facebook, X itd.) najodabraniji su izvor
informacija na Cipru (76 %), Malti (74 %), Grckoj (56 %), Latviji (56 %) i Madarskoj (55 %). Vise od
polovine ispitanika navelo je taj izvor informacija i u Bugarskoj (55 %), Poljskoj (52 %) i Slovackoj
(51 %). S druge strane, svaki treci (33 %) spominje taj izvor u Francuskoj.

Otprilike polovina ispitanika u Hrvatskoj (49 %) i Luksemburgu (49 %) navodi da se za dobivanje
informacija o aktualnim pitanjima koristi prijateljima, obitelji i kolegama. S druge strane, otprilike tri
od deset ispitanika (31 %) u Belgiji dijeli to stajaliste.

U svim drzavama ¢lanicama EU-27 manji udjeli navode da se za dobivanje informacija o aktualnim
drustvenim i politiCkim pitanjima koriste sljedecim izvorima:

m Videoplatforme (npr. YouTube itd.): u rasponu od 15 % u Nizozemskoj do 41 % u Grckoj,
Cipru i Litvi;
m Podcasts: s 8 % u Latviji na 27 % na Cipru;

m Al chatbotovi (npr. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity itd.): sa 6 % u Francuskoj na 17 % na
Cipru;

m Skolski nastavnici ili sveucili$ni predavadi: s 4 % u Hrvatskoj, Latviji, Litvi i Madarskoj na 11 %
u Grckoj.
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Q4a Koji od sljedecih izvora koristite za dobivanje informacija o drustvenim i politickim aktualnim
pitanjima? [ViSe odgovora]

EU-27
BE
BG
Ccz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
F
SE

tel

evi Radio
Zija

71 43
69 49
73 32
67 28
66 40
70 51
61 45
62 48
54 33
74 43
73 45
73 43
75 36
62 40
53 35
60 35
64 64
53 29
48 27
66 38
67 52
70 46
80 42
72 37
63 44
67 41
71 42
66 40

Tiskane
novine i
Casopisi ili
njihove
internetske
verzije

41
42
23
25
51
48
44
36
34
42
38
27
45
35
21
25
57
21
38
44
54
31
46
34
33
26
55
46

Trazilice
(npr.
Google
pretraziv
anje ili
Bing)

40
30
46
48
42
43
36
41
49
31
32
45
44
57
27
51
49
38
43
33
39
47
43
52
49
37
43
41

platforme

drustvenih

medija (npr. Prijatelji,

Instagram,  obitelj,

TikTok, kolege
Facebook,
Xitd.)

40 40
36 31
55 41
43 46
42 40
34 46
49 40
50 45
56 39
38 40
33 34
44 49
39 34
76 41
56 40
48 38
46 49
55 34
74 43
35 37
37 38
52 46
40 41
48 45
40 43
51 40
41 43
44 43

Videoplatf

orme (npr.

YouTube
itd.)

26
17
36
27
18
27
30
25
41
25
17
26
24
41
38
41
24
37
27
15
25
33
22
38
27
24
25
26

Podcasti

15
9
20
20
17
14
12
21
14
16
10
14
13
27
8
19
13
23
21
14
11
18
14
24
9
20
13
14

Chatboto
vis
umjetno
m
inteligenc
ijom (npr.
Chat
GPT,
Google
Gemini,
Perplexit
y itd.)
9
8
13
11
11
9
10
9
14

11

Skolski
nastavnici
ili
sveudilisni
predavadi

O OO0l N O OO 60O

~NooonmobdMoaddoodooo

N
o

D N O O,

Napomena: Sto je veéi omjer odabira odgovora, stanica je tamnije plava. Najvi$e rangirani odgovor za svaku zemlju prikazan je
tamnoplavim/bijelim fontom. Odgovor ,ostalo”, ,Ne trazim nikakve informacije o ovoj temi” i ,Ne znam” nije prikazan. (Napomena:
uklonjena u ovoj datoteci)

(%) Osnova: n=26 121 — Svi ispitanici
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Sociodemografska razmatranja

Muskarci (30 %) ¢eS¢e od Zena (21 %) upotrebljavaju videoplatforme (npr. YouTube itd.) kao izvore
informacija o drustvenim i politiCkim aktualnim pitanjima.

Upotreba tradicionalnih izvora informacija poveéava se prema dobi: TV (od 50 % ispitanika u dobi
od 15 do 24 godine do 82 % osoba u dobi od 55 i vise godina); radio (od 22 % do 50 %) i tiskane
novine i Casopisi ili njihove internetske verzije (od 24 % do 49 %). S druge strane, upotreba drugih
digitalnih izvora smanjuje se s godinama: trazilice (od 47 % osoba u dobi od 15 do 24 godine do 36
% osoba u dobi od 55 godina i viSe), platforme drustvenih medija (65 % u odnosu na 27 %),
videoplatforme (39 % u odnosu na 17 %) i chatbotovi s umjetnom inteligencijom (18 % u odnosu
na 4 %). Drugi izvori za koje se smatra da su popularniji medu mladim ispitanicima (u dobi od 15
do 24 godine) nego medu starijim skupinama uklju€uju prijatelje, obitelj i kolege (47 % naspram 37
% onih u dobi od 55 godina i viSe) i Skolske ucitelje ili sveuciliSne predavace (19 % naspram 2 %).
Ispitanici u dobi od 25 do 39 godina (22 %) imaju veéu vjerojatnost da ¢e koristiti podcaste kao
izvore informacija od svih ostalih dobnih skupina (9 — 19 %).

Upotreba svih drugih digitalnih izvora informacija za aktualna pitanja najvisa je medu ispitanicima
koji jo$ studiraju. Na primjer, 62 % ispitanika koji jo$ uvijek prou¢avaju navode da koriste platforme
drustvenih medija kao izvor, u usporedbi s 32 % — 41 % ispitanika koji su zavrsili obrazovanje. Oni
koji joS studiraju takoder imaju vecu vjerojatnost da ¢e se referirati na ucitelje ili sveuciliSne
predavace (23 naspram 3%-5%), kao i prijatelje, obitelj i kolege (47% naspram 32%-42%) kao
preferirane izvore informacija. S druge strane, ispitanici koji su zavrsili obrazovanje u dobi od 20 ili
viSe godina imaju vecu vjerojatnost da ¢e kao izvore informacija navesti one koji su ga zavrSili u
mladoj dobi: radio (48 % naspram 37 % — 44 %), kao i tiskane novine, Casopisi i njihove
internetske verzije (47 % naspram 31 % — 39 %). Koritenje televizora kao izvora informacija
zauzvrat je najviSe medu onima koji su zavrSili obrazovanje u dobi od 16 do 19 godina (75 %
naspram 67 % onih koji su zavrSili obrazovanje u dobi od 15 ili manje godina i 72 % onih koji su ga
zavrSili u dobi od 20 ili vise godina).
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1.4. Promjena vaznosti izvora informacija tijekom prosle godine

Ispitanici koji su naveli da su upotrijebili barem jedan izvor informacija za druStvena i politicka
aktualna pitanja upitani su koji im je od tih izvora postao vazniji tiiekom protekle godine.

Nesto viSe od Cetiri od deset njih (42%) odgovori TV je postao vazniji za njih tijekom prosle godine.
Svaki peti (25 %) upuéuje na platforme drustvenih medija (npr. Instagram, TikTok, Facebook, X
itd.), a manje od svakog Cetvrtog izvjeS¢a povecalo je tijekom proSle godine vaznost tiskanih
novina i Casopisa ili njihovih internetskih verzija (19 %), radija (18 %) ili trazilica (npr. Google
Search ili Bing) (18 %).

Manji udjeli koji se sastoje od najviSe jednog od sedam ispitanika navode bilo koji drugi izvor:
videoplatforme (npr. YouTube itd.) (14 %), prijatelji, obitelj i kolege (13 %), podcasti (8 %),
chatbotovi s umjetnom inteligencijom (npr. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity itd.) (5 %) i Skolski
nastavnici ili sveuciliSni predavaci (3 %).

Medutim, viSe od 1 od 10 (14%) ispitanika odgovorilo je da im nijedan od tih izvora nije postao
vazniji tijekom prosle godine.

Q4b Koji su od tih medijskih kanala, ako postoje, postali vazniji za vas tijekom

prosle godine za informacije o drustvenim i politickim aktualnim pitanjima?
[ViSe odgovora]

tele ZERN
platforme drustvenih medija (npr. Instagram, TikTok, Facebook, X i

Tiskane novine i ¢asopisi ili njihove internetske verzije
Radio
Trazilice (npr. Google pretraZivanje ili Bing)

Videoplatforme (npr. YouTube itd.)
Prijatelji, obitelj, kolege

Podcasti E
Chatbotovi s umjetnom inteligencijom (npr. Chat GPT, Google Iefmini, Perplexity itd.)

Skolski nastavnici ili sveucilidni predavaci I 3

Nijedna od njih nije postala vaznija
Ne znam I 2

(%) Osnova: n=25 104- Ako je barem jedan izvor (osim drugog) odabran u Cetvrtom tromjesecju

19



Flash Eurobarometar FLO14EP SOCIAL MEDIA SURVEY 2025

Razlike medu zemljama

U svim drzavama c¢lanicama osim Sest, trazitelji informacija o aktualnim pitanjima naj¢eSée
spominju da im je televizija tijekom prosle godine postala vaznija za informacije o aktualnim
drudtvenim i politickim pitanjima. Najveci udjeli koji to pokazuju zabiljezeni su u Rumunjskoj (54 %)
i ltaliji (52 %). Najnizi udjeli zabiljezeni su na Malti (24 %).

Platforme drustvenih medija (npr. Instagram, TikTok, Facebook, X itd.) navedene su kao glavni
izvor Kkoji je prosle godine postao vazniji na Malti (59 %), Cipru (58 %), Gr&koj (38 %), Latviji (35 %)
i Madarskoj (35 %). S druge strane, neSto manje od jedne petine ispitanika dijeli to stajaliste u
Nizozemskoj (18 %).

U Luksemburgu su tiskane novine i Casopisi ili njihove internetske verzije najéeSce citirana vrsta
izvora koja je tijekom prosle godine postala vaznija traziteljima informacija (spomenuta za 35 %). U
svim ostalim drzavama ¢lanicama udio koji upuéuje na to kre¢e se od manje od jedne desetine u
Litvi (8 %), Latviji (9 %), Madarskoj (9 %) i Ceskoj (9 %) do nesto vise od jedne &etvrtine u Finskoj
(27 %) i Italiji (26 %).

Otprilike svaki treéi (32 %) u Luksemburgu odgovara da im je radio postao vazniji tijekom prosle
godine. S druge strane, jedan od deset ispitanika (10 %) dijeli to stajaliste na Malti i u Cekoj.

Vide od trecCine (36 %) trazitelja informacija na Cipru ukazuje na to da su trazilice (npr. Google
Search ili Bing) postale vaZznije za njih tijekom protekle godine. U preostalim drzavama ¢lanicama
udio koji upucuje na to varira izmedu 10 % u Latviji i 31 % u Rumunjsko;.

Maniji udjeli u svim drzavama c¢lanicama navode da im je tijekom proSle godine bilo koji drugi
medijski kanal postao vazniji za informacije o aktualnim drustvenim i politickim pitanjima:

m Videoplatforme (npr. YouTube itd.): u rasponu od 7 % u Nizozemskoj do 25 % u Grékoj;
m Prijatelji, obitelj, kolege: s 9 % u Belgiji na 22 % u Rumunjskoj;
m Podcasts: s 2 % u Latviji na 14 % u Madarskoj;

m Al chatbotovi (npr. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity itd.): s 3 % u Francuskoj na 11 % na
Cipru;

m Skolski nastavnici ili sveugili$ni predavadi: od 1 % u Estoniji, Cipru, Finskoj i Svedskoj do 5 %
u Grckoj i Rumunjsko;.

Konkretno, udio u kojem se navodi da nijedan od njih nije postao vazniji tijekom proSle godine
varira izmedu 5 % u Rumunjskoj i 28 % u Nizozemskoj.
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Q4b Koji su od tih medijskih kanala, ako postoje, postali vazniji za vas tijekom prosle godine za
informacije o drustvenim i politiCkim aktualnim pitanjima? [Vise odgovora]

Chatbot
ovis
umjetno
platforme . m Skolski
tel diﬁ:é?g'h ::)S\Eigei 'I(;r:(;\r?llrc Videoplat inteligen nastavnic Nijedna
i (n rJ casonis: i Gooplé forme  Prijatelj cijom iili  od njih
v pr. >Op Radio 2°°9'®  (npr. , obitelj, Podcasti (npr. sveudili§  nije
Zij Instagram, - njihove pretrazi YouTube kolege Chat ni postala
a TikTok, internetske vanje ili itd.) GPT redavaé vazniia
Facebook, verzije Bing) ' Googie P i I
Xitd.) Gemini,
Perplexi
ty itd.)
SO a2 25 19 18 18 14 13 8 5 3 14
BE 40 23 21 19 11 8 9 4 5 4 21
BG 47 35 12 16 26 21 18 11 8 3 9
Cz 38 25 9 10 22 14 18 11 7 2 17
DK 39 24 24 17 18 9 12 9 7 2 14
DE 34 21 18 17 18 16 12 8 6 2 23
EE 30 28 18 18 11 15 12 3 5 1 19
IE 37 33 17 23 18 13 14 12 4 3 10
EL 28 38 19 16 28 25 14 7 8 5 12
ES 42 23 19 24 13 12 13 7 4 2 10
FR 47 22 17 20 13 9 10 4 3 3 14
HR 43 25 11 14 21 13 14 7 4 2 13
IT 52 25 26 17 23 12 13 8 5 3 8
CY 36 58 23 17 36 24 17 13 11 1 6
Lv 32 35 9 16 10 22 13 2 6 2 16
LT 36 29 8 14 22 22 10 8 7 2 10
LU 31 27 35 32 18 12 15 7 8 2 14
HU 31 35 9 13 18 21 14 14 5 2 14
MT 24 59 20 10 23 13 14 11 7 4 9
NL 31 18 17 12 12 7 10 8 5 2 28
AT 36 25 25 22 18 15 12 7 7 3 17
PL 42 32 14 20 22 20 17 10 6 4 13
PT 48 20 18 15 16 10 13 7 6 3 17
RO 54 34 18 20 31 22 22 13 10 5 5
Sl 39 26 13 19 24 12 14 5 9 2 16
SK 45 34 14 21 20 15 20 12 5 2 8
Fl 43 24 27 13 13 10 12 6 4 1 14
SE 38 25 20 17 15 14 13 6 7 1 15

Napomena: (u originalu...) Sto je veéi omjer odabira odgovora, to je tamna plava/naranéasta stanica. Najvi$e rangirani odgovor za
svaku zemlju prikazan je tamnoplavim/bijelim fontom. Odgovor ,ne znam” nije prikazan.

(%) Osnova: n=25 104 — Ako je barem jedan izvor (osim drugog) odabran u ¢etvrtom tromjesecju
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Sociodemografska razmatranja

Muskarci (18 %) ¢eSc¢e nego zene (11 %) izvjeSc¢uju da su im tijekom prosle godine videoplatforme
(npr. YouTube itd.) postale vaznije za informacije o drustvenim i politickim aktualnim pitanjima.

Rezultati istraZivanja takoder pokazuju da je percipirana poveéana vaznost odredenih izvora
informacija u korelaciji s dobi. Veca je vjerojatnost da ¢Ce stariji ispitanici tijekom protekle godine
prijaviti povecanu vaznost tradicionalnih izvora. Na primjer, 51 % ispitanika u dobi od 55 i viSe
godina navodi da im je TV postao vazniji tijekom pro$le godine, u usporedbi s 23 % ispitanika u
dobi od 15 do 24 godine. Ova starija skupina (18%) takoder je vjerojatnije od mladih dobnih
skupina (7%-16%) da ¢&e izvijestiti da niti jedan od navedenih izvora nije postao vaZzniji tijekom
proSle godine. S druge strane, miladi ispitanici skloniji su izvjeStavati o poveéanoj vaznosti drugih
digitalnih izvora tijekom prosle godine za informacije o drustvenim i politiCkim aktualnim pitanjima.
Na primjer, jedna petina (20 %) ispitanika u dobi od 15 do 24 godine ili u dobi od 25 do 39 godina
navodi da su im videoplatforme postale vaznije, u usporedbi s 9 % ispitanika u dobi od 55 godina i
vide. Osim toga, ispitanici u dobi od 15 do 24 godine ¢eSce od starijih skupina upuéuju na to da su
im Skolski nastavnici ili sveucilidni predavaci (8 % u odnosu na 1 % — 4 %), kao i prijatelji, obitelj i
kolege (18 % u odnosu na 11 % — 14 %) postali vazniji izvori informacija tijekom prosle godine.

PrimjeCena povec¢ana vaznost svih drugih digitalnih izvora najveca je medu ispitanicima koji jos
uvijek prou€avaju, usko se uskladujuéi sa sociodemografskim obrascima uo€enima u preferiranim
izvorima informacija. Na primjer, 44 % ispitanika koji jo$ uvijek studiraju navodi da su im platforme
drudtvenih medija postale vaZznije tijekom protekle godine, u usporedbi s 20 % — 25 % drugih
razina obrazovanja. Nadalje, ispitanici koji su zavrsili obrazovanje u dobi od 15 ili manje godina (47
%) ili u dobi od 16 do 19 godina (48 %) imaju vecu vjerojatnost od onih koji su ga zavrsili u starijoj
dobi (40 %) i onih koji jo$ studiraju (27 %) da Ce prijaviti da im je TV postao vazniji tijekom protekle
godine. Naposljetku, Sto su ispitanici stariji bili kada su zavrSili obrazovanje, to je vjerojatnije da ¢e
navesti da su im tiskane novine i €asopisi ili njihove internetske verzije postale vaznije tijekom
proSle godine (u rasponu od 14 % onih koji su zavrsili obrazovanje u dobi od 15 ili manje godina do
21 % onih koji su ga zavrsili u dobi od 20 i viSe godina).
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1.5. Teme od interesa za drustvena i politicka aktualna pitanja

Ispitanicima je postavljeno pitanje o nizu tema o aktualnim drustvenim i politiCkim pitanjima koje
opcenito prate ili na koje obracéaju pozornost.*

Predstavljeno s popisom od deset tema, oko Sest od deset (61 %) spominje javno zdravstvo i
zdravstvene sustave. Vise od Cetiri od deset ispitanika navodi da opcenito prate ili posvecuju
pozornost demokraciji i vladavini prava (47 %), migracijama i azilu (45 %) te borbi protiv klimatskih
promjena (43 %). Cetvero od deset ispitanika (40 %) izvijestilo je nakon obrane i sigurnosti EU-a ili
obracajuéi pozornost na njih, a isti udio spominje smanjenje siromastva i socijalnu uklju¢enost (40
%).

ViSe od trecine ispitanika istiCe potporu gospodarstvu i otvaranju radnih mjesta (37 %) te vanjskoj
politici i trgovini (36 %) kao teme od interesa za druStvena i politiCka aktualna pitanja. Maniji udjeli
odgovaraju na pitanje prate li poljoprivredu i sigurnost opskrbe hranom ili obraéaju pozornost na
njih (28 %) ili autonomiju EU-a u podrucju industrije i energetike (19 %).

Q2 Na koje od sljedecih drustvenih i politickih aktualnih pitanja opcenito
pratite ili obracate pozornost?
[Vise odgovora]

Javno zdravstvo i zdravstveni sustavi _
Demokracija i vladavina prava
Migracije i azil
Djelovanje protiv klimatskih prom ZEJN

Obrana i sigurnost EU-a

Smanjenje siromastva i socijalna ukIjuEen
Potpora gospodarstvu i otvaranje radnih mjesta
Vanjska politika i trgovina

Poljoprivreda i sigurnost opskrom

Autonomija EU-a u podrudju industrije i energetike m
Ostalo I 7

Nijedna od ovih I6

(%) Osnova: n= 26 121 - Svi ispitanici
Razlike medu zemljama

Pri razmatranju razliCitih tema u druStvenim i politickim aktualnim pitanjima ispitanici u svim
drzavama Clanicama osim u trima naj¢eSCe izvjeSCuju da opcenito prate javno zdravlje i
zdravstvene sustave ili obracaju pozornost na njih. Portugal (72 %) istiCe se kao zemlja s najve¢im
udjelom ispitanika koji spominju tu temu od interesa. S druge strane, ispitanici u Nizozemskoj (52
%) i Litvi (52 %) najmanije dijele to stajaliste.

Udio ispitanika koji navode demokraciju i vladavinu prava kao temu od interesa kreée se od oko tri
od deset ispitanika u Latviji (31 %) do Sest od deset ispitanika (60 %) na Cipru.

Migracije i azil istiCu se kao naj¢eSCe spomenuta tema od interesa u Njemackoj (64 %) i
Nizozemskoj (58 %). U jos tri drzave C€lanice viSe od polovine ispitanika izvijestilo je da opcenito

4 Vazno je napomenuti da se to pitanje razlikuje od prethodno postavljenih pitanja o ,glavnim prioritetima”
ili ,glavnim pitanjima” (npr. u pogledu prioriteta EU-a) jer je ispitanicima omoguéilo da navedu viSe
podrudja interesa koja opcéenito prate ili obrate pozornost na socijalna i politicka aktualna pitanja.

23



Flash Eurobarometar FLO14EP SOCIAL MEDIA SURVEY 2025

prati tu temu ili joj posveéuje pozornost: Cipar (66 %), Austrija (61 %) i Irska (53 %). S druge
strane, manje od dva od deset ispitanika (18 %) u Rumunjskoj dijeli to stajaliSte.

Maniji udjeli u svim drzavama ¢lanicama ukazuju na djelovanje protiv klimatskih promjena kao temu
od interesa, pri Cemu se relativna veli€ina tog udjela kre¢e od 18 % u Latviji do 49 % u Italiji.

U Litvi (53 %) obrana i sigurnost EU-a naj¢eS¢e su odabrane teme od interesa. Vise od polovine
ispitanika u Finskoj (53 %), Njemackoj (52 %), Estoniji (52 %) i Poljskoj (51 %) takoder navodi da
opcenito prati tu temu ili joj posvecuje pozornost. S druge strane, jedan od Cetiri ispitanika (25 %) u
Irskoj dijeli to stajaliste.

Vide od polovine ispitanika u trima drzavama ¢lanicama — Cipru (58 %), Gr&koj (57 %) i Portugalu
(54 %) — smatra da su smanjenje siroma$tva i socijalna uklju¢enost tema od interesa. U svim
drugim drzavama ¢lanicama udio odabranih tema kreée se od 31 % u Latviji, Poljskoj i Svedskoj do
50 % u Finskoj.

U Cipru (50 %), Grekoj (51 %), Rumunjskoj (51 %) i Spanjolskoj (52 %) najmanje svaki drugi
ispitanik istiCe potporu gospodarstvu i otvaranju radnih mjesta kao temu od interesa. S druge
strane, manje od jednog od pet ispitanika (17 %) u Litvi dijeli to stajaliste.

Najveci udio ispitanika koji vanjsku politiku i trgovinu smatraju temom od interesa zabiljeZzen je u
Njemackoj (47 %), dok su najmaniji udjeli zabiljezeni u Malti (26 %) i Nizozemskoj (26 %).

Preostale dvije teme od interesa najmanje su odabrane u svim drzavama Cclanicama. Udio
ispitanika koji opéenito prate poljoprivredu i sigurnost opskrbe hranom ili obra¢aju pozornost na
njih kre¢e se od 13 % na Cipru do 42 % u Hrvatskoj. Kad je rije¢ o autonomiji EU-a u podrucju
industrije i energetike, udio ispitanika koji odabiru tu temu kre¢e se od 11 % u Latviji do 26 % u
Rumunjskoj.
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Q2 Na koje od sljedecih drustvenih i politickih aktualnih pitanja opéenito pratite ili obracate
pozornost? [Vise odgovora]

Djelova Smanijen;j -
. Potpora ; .. Autonomij
. nje e Vanjska Poljoprivre
Javno  Demokracij .~ Obrana _. «, gospodar _.: : aEU-au
. . . . protiv siromast politika dai <

zdravstvo i ai Migracije . i ; stvu : . podrudju

. A klimats _. va i . i sigurnost . N

zdravstve vladavina i azil : sigurno o otvaranje . industrije i

X X kih socijalna . trgovin  opskrbe ;
ni sustavi prava . stEU-a ~ .7 radnih energetik
promje ukljueno . a hranom
mjesta e
na st
EU-

27 61 47 45 43 40 40 37 36 28 19
BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17
BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19
Cz 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19
DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23
DE 58 54 64 48 52 38 34 47 24 16
EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15
IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16
EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15
ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22
FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20
HR 65 49 35 38 38 49 34 32 42 14
IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19
CY 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14
Lv 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11
LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13
LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20
HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19
MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15
NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16
AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20
PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19
PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17
RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26
Si 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16
SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17
Fl 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17
SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13

Napomena: (U originalu...) Sto je veéi omjer odabira odgovora, stanica je tamnije plava. Najvi$e rangirani odgovor za svaku zemlju
prikazan je tamnoplavim/bijelim fontom. Odgovori ,ostalo” i ,nijedan od njih” nisu prikazani.

(%), baza: n=26 121 — Svi ispitanici
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Sociodemografska razmatranja

Muskarci su vjerojatniji od Zena da ¢e kao teme od interesa navesti: demokracija i vladavina prava
(51 % naspram 43 %), obrana i sigurnost EU-a (45 % naspram 36 %), vanjska politika i trgovina
(42 % naspram 30 %) te autonomija EU-a u podrucju industrije i energetike (23 % naspram 15 %).
Zauzvrat, Zene (67 %) imaju vecu vjerojatnost od muskaraca (55 %) da spomenu javno zdravstvo i
zdravstvene sustave.

Spominjanje vecine navedenih tema u drustvenim i politiCkim aktualnim pitanjima poveéava se s
godinama. Na primjer, 44 % ispitanika u dobi od 15 do 24 godine navodi da op¢enito prati ili obraca
pozornost na javno zdravlje i zdravstvene sustave, u usporedbi sa 71 % ispitanika u dobi od 55
godina i viSe. S druge strane, upucivanje na autonomiju EU-a u podrudju industrije i energetike
najvece je medu osobama u dobi od 25 do 39 godina (22 % naspram 15 % — 19 % drugih dobnih
skupina). Nadalje, kao $to se moze ocekivati, interes za potporu gospodarstvu i otvaranje radnih
mjesta najveci je medu ispitanicima u radnoj dobi (40 % osoba u dobi od 25 do 39 godina i 41 %
osoba u dobi od 40 do 54 godine u odnosu na 34 % do 35 % drugih dobnih skupina).

Angazman s vec¢inom navedenih tema povecava se s dobi zavrSenog obrazovanja. Razlika je
najizrazenija u slu€ajevima demokracije i vladavine prava (s 36 % osoba koje su zavrSile
obrazovanje u dobi od 15 ili manje godina na 52 % osoba koje su zavrSile obrazovanje u dobi od
20 ili viSe godina) te obrane i sigurnosti EU-a (s 29 % na 45 %).
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2. SOCIAL MEDIA UPOTREBA

2.1. Preferirani drustveni mediji i platforme za aktualna pitanja

Od korisnika drustvenih medija i platformi za informacije o aktualnim pitanjima zatrazeno je da
utvrde svoje platforme kojima se u tu svrhu najvi$e koriste.

Facebook (58 %) i YouTube (57 %) spominju gotovo Sest od deset ispitanika, a slijedi ih Instagram
(46 %). Manje od trec€ine korisnika spominje TikTok (31 %), WhatsApp (27 %) i X (Twitter) (25 %), a
najmanje svaki deseti bod navodi Telegram (13 %) i LinkedIn (10 %) kao vazne platforme.

U manjim se dionicama spominju bilo koji drugi druStveni mediji ili platforma: Snapchat (7 %),
Reddit (7 %), Threads (4 %), Bluesky (3 %) ili bilo koja druga platforma (4 %).

Q5 A s kojih drustvenih medija i platformi dobivate informacije o drustvenim i
politickim aktualnim pitanjima?
Odaberite one najvaznije za vas osobno. [ViSe odgovora]

Facebook
YouTube
Instagram
TikTok
WhatsApp
X (Twitter)
telegram
Linkedin |

Snhapchat l 7
Reddit | 7
Navoji || 4

Bluesky || 3
Ostalol 4

Ne znam |1

(%)Osnova: n=14 380 - Koristi druStvene medije i/ili video platforme za informacije o drustvenim i politickim aktualnim
pitanjima (Cetvrto tromjesecje)

Razlike medu zemljama

U 21 drzavi Clanici Facebook je vodeca platforma druStvenih medija za informacije o drustvenim i
politickim aktualnim pitanjima; to se primjerice odnosi na Maltu (87 %), Bugarsku (83 %), Cipar (82
%) i Madarsku (80 %). S druge strane, Cetiri od deset korisnika (40 %) u Nizozemskoj dijele to
stajaliste.

YouTube je vrhunska platforma drustvenih medija za informacije o drustvenim i politickim aktualnim
pitanjima u Njemackoj (62 %), Spanjolskoj (56 %), Francuskoj (52 %) i Austriji (51 %). S druge
strane, otprilike jedna trecina korisnika (33 %) na Malti spominje tu platformu drustvenih medija.

U Luksemburgu (54 %) i Nizozemskoj (49 %) korisnici najéeS¢e odabiru Instagram kao platformu
koja im je osobno vazna za dobivanje informacija o drustvenim i politickim aktualnim pitanjima. S

druge strane, u Latviji (24 %) otprilike svaki Cetvrti korisnik (24 %) preferira tu platformu drustvenih
medija u tu svrhu.
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Najvedi udio korisnika koji spominju TikTok kao platformu za informacije o aktualnim pitanjima
zabiljeZen je u Rumunjskoj (46 %), Irskoj (43 %) i Cipru (41 %). Najnizi udio zabiljezen je na Malti
(20 %).

Udio korisnika koji navode WhatsApp kao vaznu platformu za dobivanje informacija o aktualnim
pitanjima krece se od 5 % u Litvi i Madarskoj do 37 % u ltaliji.

U Spanjolskoj vise od &etiri od deset korisnika (44 %) izvje$¢uje o dobivanju informacija o
aktualnim pitanjima od drustva X (Twitter). Jedan od deset (10%) korisnika u Madarskoj, s druge
strane, odaberite ovu platformu.

Manje od jednog od Cetiri korisnika u svim drzavama ¢lanicama smatra bilo koje druge drustvene
medije ili platformu vaznima za njih osobno kako bi dobili informacije o drustvenim i politickim
aktualnim pitanjima:

m Telegram: udio u rasponu od 4 % na Malti do 22 % u Latviji;

m LinkedIn: s 3 % u Latviji na 19 % u Nizozemskoj;

m Snapchat: s 1 % na Cipru i u Litvi na 15 % u Francuskoj i Irskoj;

m Reddit: s 3 % na Cipru na 12 % u Estoniji, Irskoj, Finskoj i Svedskoj;

m Navoji: s 3 % u Bugarskoj, Estoniji, Hrvatskoj, Luksemburgu, Madarskoj, Nizozemskoj,
Portugalu i Slovackoj na 7 % u Gr&koj;

m Bluesky: od 0 % u Litvi i Portugalu do 5 % u Austriji i Svedskoj;
m Ostalo: od 2 % u Belgiji, Spanjolskoj, Poljskoj i Portugalu do 8 % u Danskoj i Nizozemskoj.
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Q5 A s kojih drustvenih medija i platformi dobivate informacije o drustvenim i politickim aktualnim
pitanjima? Odaberite one najvaznije za vas osobno. [ViSe odgovoral]

X
Facebook YouTube Instagram TikTok WhatsApp (Twitter telegram LinkedIn Snapchat Reddit Navoiji

E;J ) 58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4
BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4
BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3
cz 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6
DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 1 4
DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4
EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3
IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6
EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7
ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4
FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4
HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 1 3
IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5
CcY 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6
LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6
LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4
LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3
HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3
MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5
NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3
AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 1 5
PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5
PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3
RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4
Sl 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4
SK 75 54 40 27 17 1 13 5 5 5 3
FI 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5
SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6

Napomena: (U originalu...) Sto je veéi omjer odabira odgovora, stanica je tamnije plava. Najvi$e rangirani odgovor za svaku zemlju
prikazan je tamnoplavim/bijelim fontom. Odgovori ,ostalo” i ,ne znam” nisu prikazani.

(%), baza: n=14 380 — Koristi druStvene medije i/ili video platforme za informacije o drustvenim i politickim aktualnim pitanjima (Cetvrto
tromjesecje)
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Sociodemografska razmatranja

Muskarci su skloniji od Zena identificirati YouTube (64% naspram 49%), X (Twitter) (32% naspram
17%), Telegram (16% naspram 10%) i Reddit (9% naspram 4%) kao vazne platforme za
informacije o drustvenim i politickim aktualnim pitanjima. S druge strane, vjerojatnije je da ¢e Zene
od muskaraca upucivati na Instagram (49 % u odnosu na 42 %) i TikTok (33 % u odnosu na 28 %).

Podaci pokazuju da dob utjeCe na preferencije platforme za informacije o aktualnim pitanjima.
Stariji korisnici pokazuju veéu sklonost prema Facebooku (71 % osoba u dobi od 55 i viSe godina u
odnosu na 31 % korisnika u dobi od 15 do 24 godine) i WhatsAppu (31 % u odnosu na 19 %). S
druge strane, vjerojatnije je da ¢e mladi korisnici preferirati Instagram (64 % osoba u dobi od 15 do
24 godine u odnosu na 33 % osoba u dobi od 55 i viSe godina), TikTok (54 % u odnosu na 17 %),
X (Twitter) (30 % u odnosu na 20 %) i Snapchat (12 % u odnosu na 2 %). Korisnici u dobi od 25 do
39 godina pokazuju neke razliCite preferencije platforme, a veca je vjerojatnost da ¢e dati prednost
YouTubeu (60 % naspram 52 % — 57 % drugih dobnih skupina), Telegramu (16 % naspram 11 % —
14 %) i Redditu (11 % naspram 2 % — 8 %). Ta dobna skupina (13 %), zajedno s osobama u dobi
od 40 do 54 godine (12 %), takoder pokazuje vecu sklonost LinkedInu od svih ostalih dobnih
skupina (5 -9 %).

Naposljetku, korisnici koji jo§ studiraju imaju veéu vjerojatnost da ¢ée kao preferirane platforme
navesti one koji su ve¢ zavrsili obrazovanje u mladoj dobi: Instagram (63 % naspram 40 % — 43
%), TikTok (50 % naspram 26 % — 34 %), Snapchat (11 % naspram 6 % — 8 %), Reddit (10 %
naspram 4 % — 7 %) i Threads (7 % naspram 3 % — 4 %). S druge strane, manje je vjerojatno da
¢e oni koji su zavrsili obrazovanje spomenuti Facebook (31 % naspram 60 % — 66 %) i WhatsApp
(21 % naspram 27 % — 28 %). Nadalje, vjerojatnije je da ¢e korisnici koji su zavrsili obrazovanje u
dobi od 20 i viSe godina (14 %) u odnosu na sve druge skupine (6 % — 7 %) istaknuti LinkedIn kao
preferiranu platformu; ta skupina (28 %), uz one koji jo$ uvijek studiraju (29 %), takoder je
vjerojatnija od onih koji su zavrSili obrazovanje u mladoj dobi (19 % — 22 %), $to upucuje na X
(Twitter) kao njihovu preferiranu platformu.
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2.2. Aktivna i pasivna potrosnja informacija na drustvenim mrezama

Rezultati ankete otkrivaju kombinaciju aktivhe i pasivhe konzumacije drustvenih i politiCkih
informacija na drustvenim mrezama, pri ¢emu mnogi Kkorisnici namjerno traze sadrzaj i
neocCekivano ga susrecu tijekom leZzernog pregledavanja.

Otprilike tri Cetvrtine (76 %) ispitanika koji se koriste drustvenim medijima slaze se s izjavom ,pri
pretrazivanju drustvenih medija ponekad &itam drustvene i politicke informacije na koje sam naiSao
slu¢ajno, iako ih nisam aktivno trazio” (od ¢ega se 25 % ,jako slaze”, a 51 % ,namjerava se
sloziti”). Udio koji se ne slaze sastoji se od 10 % koji se ,namjeravaju ne sloziti” i 10 % koji se
,SNazno ne slazu”.

Otprilike dvije treCine (66 %) korisnika drustvenih medija i platformi slaze se s izjavom ,Aktivno
trazim informacije o drustvenim i politickim aktualnim pitanjima na drustvenim mreZzama” (od ¢ega
se 21 % ,slaze” i 45 % ,namjerava se sloziti”). Jedna trecina njih (33 %) ne slaze se s tom tvrdnjom
(24 % ,namjerava se ne sloziti’, a 9 % ,snazno se ne slaze”).

Pitanje 6. U kojoj se mjeri slazete ili ne slazete sa svakom od sljedecih izjava?

Prilikom pregledavanja drusStvenih Aktivno trazim informacije o
medija ponekad Citam drustvene ili drustvenim i politickim
politicke informacije na koje sam aktualnim pitanjima na
naisao slucajno, iako ih nisam aktivno drustvenim mreZama
razio. * y

trazio : . ° 2 5 Cvrsto se slazem 2 ] .

. Zeli se sloziti .

. Zelja za neslaganjem .

- ] O Snazno se ne slaiem9 .

° Ne znam .

o o i emitamic
(%) Osnova: n=26 121 - Sviispitanici (%) Baza:n=14 380 - Koristi drustvene medije i/ili video platforme za informacije o

drustvenim i politickim aktualnim pitanjima (Cetvrto tromjesecje)
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Razlike medu zemljama

U svim drzavama c¢lanicama najmanje dvije treCine ispitanika slaze se s izjavom ,pri pretrazivanju
drudtvenih medija ponekad citam drustvene i politicke informacije na koje sam naiSao slu€ajno,
iako ih nisam aktivno traZio”. Udio sporazuma varira izmedu 67 % u Belgiji i 93 % u Cipru i Malti.®

Q6_2 U kojoj se mjeri slazete ili ne slazete sa svakom od sljedecih izjava?

Prilikom pregledavanja drustvenih medija ponekad citam drustvene ili politicke informacije
na koje sam naisao slucajno, iako ih nisam aktivno trazio.

mCvrsto se slazem m Zeli se sloZiti mZelja za neslaganjem  ®SnaZno se ne slazem Ne znam

29 32 =
THINITIATT I
?1”)@-‘-3‘30©wa@-1— =©:=Qt$§£!

HU HR LU LV IE ES EE SK CZ EU-27FI SE AT DK DE

CY BG PT

=/ »
3

LT

(%) Osnova: n=26 121 - Svi ispitanici

5 Zbog zaokruzivanja moze se dogoditi i da postoci za zasebne opcije odgovora ne odgovaraju to¢no
ukupnim iznosima navedenima u tekstu.
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Uz iznimku Estonije (47 %) i Latvije (39 %), vecina korisnika drustvenih medija i platformi u svim
drzavama ¢lanicama slaze se s izjavom ,Aktivno trazim informacije o drustvenim i politickim
aktualnim pitanjima na drustvenim mrezama”, pri ¢emu se relativna veli€ina te vecine kre¢e od
otprilike polovine (51 %) u Belgiji do vise od osam od deset (84 %) na Cipru.®

Q6_1 U kojoj se mjeri slazete ili ne slazete sa svakom od sljedecih izjava?
Aktivno trazim informacije o drustvenim i politickim aktualnim pitanjima na drustvenim mreZama

m Cvrsto se slazem Zeli se sloziti Zelja za neslaganjem  mSnaZno se ne slazem Ne znam
o 1 1 1 0 1 2 1 2 1 1 1 4 2 1T T2 1 2 2 2 2 1 1 1
2 4 6 5 6 7 g 4 6 6 9 9 , j0 10 9 9 10 9 11 I5 11 9 13 18 15 13 16
Bk -0 L L L L L L 24 LY
19 20 24 25 24 25 27 28 30 30 31 3 33 36 ‘33 39
28 28 32 44
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52 46 47
46 49 45 5o
47 45 47 44 43 40 46
41 40 46 5
41 38 40 47 38
39
35
30
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(%) Baza:n=14 380 - Koristi drustvene medije i/ili video platforme za informacije o drustvenim i politickim aktualnim pitanjima (Cetvrto
tromjesecje)

Sociodemografska razmatranja

Muskarci imaju neSto veéu vjerojatnost od Zena da budu aktivni potroSali informacija na
drustvenim mrezama (69 % naspram 63 %).

Aktivne informacije koje traze povecanje s dobi: 70 % osoba u dobi od 55 i viSe godina slaze se da
"aktivno traze informacije o drustvenim i politickim aktualnim pitanjima na drustvenim mrezama", u
usporedbi sa 67 % osoba u dobi od 40 do 54 godine, 66 % osoba u dobi od 25 do 39 godina i 59
% osoba u dobi od 15 do 24 godine. S druge strane, potro3nja pasivnih informacija smanjuje se s
dobi: 83 % dobnih skupina od 15 do 24 godine i od 25 do 39 godina slaze se s izjavom ,Prilikom
pregledavanja drustvenih medija ponekad Citam drustvene i politicke informacije na koje sam
naiSao slucajno, iako ih nisam aktivno trazio”, u usporedbi sa 78 % osoba u dobi od 40 do 54
godine i 70 % osoba u dobi od 55 godina i viSe.

Obrazovanje takoder primjecuje odredene razlike u aktivnoj i pasivnoj potrodnji informacija na
drudtvenim mreZzama. Korisnici koji su zavrsili obrazovanje u dobi od 20 ili vise godina (69 %)
vjerojatnije su od svih drugih razina obrazovanja aktivni potro$aci informacija na drustvenim
mrezama i slazu se s izjavom ,Aktivho trazim informacije o druStvenim i politickim aktualnim
pitanjima na drustvenim mrezama”, u usporedbi sa 63 % onih koji su zavrsili obrazovanje u dobi od
15 ili manje godina. S druge strane, ispitanici koji jo§ studiraju (84 %) ¢eS¢e su pasivni potrosaci
informacija od onih koji su vec¢ zavrsili obrazovanje (69 % — 78 %) i slazu se s izjavom ,Pri

6 Zbog zaokruzivanja moze se dogoditi i da postoci za zasebne opcije odgovora ne odgovaraju to¢no
ukupnim iznosima navedenima u tekstu.
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pretrazivanju drustvenih medija ponekad c¢itam drustvene i politicke informacije na koje sam
slu¢ajno naisao, iako ih nisam aktivno traZio”.

2.3. Vrste sudjelovanja u drustvenom i politickom sadrzaju

Ispitanicima u anketi postavljeno je pitanje na koje se nacine, ako ih ima, bave drustvenim i
politickim sadrzajima na drustvenim mrezama.

Najvedi udjeli ispitanika navode da Citaju ili pregledavaju sadrzaj na svojim feedovima (38 %) ili da
vole ili reagiraju na postove (36 %).

Manje od Cetvrtine ispitanika (23 %) komentira objave, a manje od petine dijeli objave drugih na
svojem profilu ili pricama (19 %) ili dijeli sadrzaj putem izravnih poruka ili privatnih razgovora (18
%). Otprilike svaki deseti (11 %) stvara i objavljuje vlastiti izvorni sadrzaj (npr. misli/misljenja o
pitanjima).

Konkretno, otprilike tri od deset ispitanika (29 %) uopce se ne bave tom vrstom sadrzaja.

Q7 Na koji od sljedecih nacina, ako postoji, bavite li se drustvenim i politickim
sadrzajem na drustvenim mrezama?
[ViSe odgovora]

Procitajte ili pregledajte sadrzaj na vima

Poput postova ili reagira

Komentar na postove

Podijelite objave drugih osoba na mom profiIiEama
Dijeljenje sadrzaja putem izravnih poruka ili privatnih raza
Stvaranje i objavljivanje vlastitog izvornog sadrzaja (npr.

misli/misljenja o pitanjima)
Ostalo I4

Uopce se ne bavim ovom vrstom sadrzaja.

Ne znam I 3

(%) Osnova: n= 26 121 - Svi ispitanici
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Razlike medu zemljama

U svim drzavama c&lanicama ditanje ili pregledavanje sadrzaja na njihovim feedovima i svidanje
objava ili reagiranje na njih dvije su najCeSce vrste sudjelovanja u drustvenim i politiCkim
sadrZajima na drudtvenim mrezama:

m Citanje ili pregledavanje sadrzaja na njihovim feedovima najée$ce je odabran odgovor u 16
drzava Clanica. U svim drzavama clanicama relativni udio ispitanika koji navode tu vrstu
angazmana krece se od 24 % u Ceskoj do 62 % u Poljskoj.

m S druge strane, svidanje objava ili reagiranje na njih Cini se najnaprednijom vrstom
uklju€ivanja drustvenih i politickih sadrzaja na drustvenim mrezama u preostalih 11 drZzava
Clanica. Udio ispitanika koji se bave drustvenim i politickim sadrzajem na drustvenim
mrezama tako Sto vole objave ili reagiraju na njih krece se od 15 % u Latviji do 58 % na
Cipru.

Najvedi udio ispitanika koji komentiraju radna mjesta zabiljezen je u Cipru (34 %) i Gr¢koj (34 %),
dok je najmaniji udio zabiljeZzen u Latviji (11 %).

Udio ispitanika koji se bave drustvenim i politickim sadrzajem na drustvenim mreZzama dijeljenjem
objava drugih na svojem profilu ili pri€ama kre¢e se od 7 % u Latviji do 27 % u Gr&koj i Bugarsko;j.

Dijeljenje sadrzaja putem izravnih poruka ili privatnih razgovora spominje udio ispitanika u rasponu
od 11 % u Latviji do 29 % na Malti.

Manji udjeli manji od 20 % u svim drzavama c¢lanicama upucuju na stvaranje i objavljivanje
vlastitog izvornog sadrzaja (npr. misli/miSljenja o pitanjima). To¢an udio koji se spominje varira
izmedu 4 % u Latviji i 19 % u Grckoj.

Konkretno, udio ispitanika u rasponu od 14 % na Cipru do viSe od Cetiri od deset ispitanika u

Nizozemskoj (47 %), Belgiji (45 %) i Francuskoj (41 %) navodi da se uopée ne bave tom vrstom
sadrzaja.
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Q7 Na koji se od sljedecih nacina, ako ih ima, bavite drustvenim i politickim sadrzajem na
drustvenim mrezama? [ViSe odgovora]

L Dijelienje  2/adite
Proq_tajte Poput Podijelite sadrzaja Ot.)J.aV'te . Uopce se
ili . . svoj izvorni ;
., postova objave drugih putem . ne bavim
pregledaijt " Komentar . . sadrzaj
. osoba na izravnih Ostalo ovom
e sadrzaj . . na postove - o (npr.
. reagiranj mom profilu ili  poruka ili L vrstom
na mojim i - . : misli/mislje .
" € na njih pricama privatnih . sadrzaja.
feedovima nja o
razgovora o
pitanjima)
EU-27 38 36 23 19 18 11 4 29
BE 28 24 15 14 12 10 2 45
BG 34 52 27 27 20 13 5 20
Cz 24 42 30 22 22 11 4 25
DK 36 34 21 14 15 10 2 32
DE 37 30 19 15 16 10 9 29
EE 41 36 15 15 18 9 4 23
IE 41 43 27 20 22 13 3 23
EL 46 51 34 27 23 19 1 19
ES 31 46 28 26 19 15 3 28
FR 37 26 17 15 17 7 1 41
HR 35 39 21 13 17 8 5 25
IT 33 41 28 22 19 12 3 27
CY 55 58 34 24 24 14 1 14
Lv 51 15 11 7 11 4 2 28
LT 52 39 16 15 19 6 2 18
LU 39 34 13 14 15 9 4 28
HU 60 35 18 19 15 7 3 18
MT 44 46 24 19 29 16 2 20
NL 27 24 15 11 14 10 3 47
AT 36 31 18 16 16 10 7 28
PL 62 40 27 21 21 13 2 17
PT 42 35 21 20 18 11 2 32
RO 37 49 30 19 21 13 3 21
Si 48 31 19 16 15 9 3 25
SK 27 38 20 15 14 9 3 33
Fl 38 35 20 13 16 11 3 30
SE 47 37 24 18 19 14 4 26

Napomena: (U originalu...) Sto je veéi omjer odabira odgovora, to je tamna plava/naranéasta stanica. Najvi§e rangirani odgovor za
svaku zemlju prikazan je tamnoplavim/bijelim fontom. Odgovor ,ne znam” nije prikazan.

(%), baza: n=26 121 — Svi ispitanici
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Sociodemografska razmatranja

Muskarci (26%) imaju vecu vjerojatnost od Zena (19%) komentirati postove. S druge strane, Zzene
(32 %) imaju vecu vjerojatnost od musSkaraca (27 %) da se uopce ne bave tom vrstom sadrzaja.

Mladi ispitanici (u dobi od 15 do 24 godine) imaju vecu vjerojatnost od onih u dobi od 55 i viSe
godina da Citaju ili pregledavaju sadrzaj na svojem feedu (51 % u odnosu na 29 %), vole ili
reagiraju na postove (46 % u odnosu na 31 %) i dijele sadrzaj putem izravnih poruka ili privatnih
razgovora (25 % u odnosu na 13 %). Medutim, manje je vjerojatno da ¢e komentirati postove od
svih ostalih dobnih skupina (18 % naspram 22 % — 24 %). S druge strane, manje je vjerojatno da
¢e stariji ispitanici (u dobi od 55 i viSe godina) dijeliti objave drugih na svojem profilu ili pricama (16
% naspram 19 % — 23 % za druge dobne skupine) te stvarati i objavljivati vlastiti izvorni sadrzaj (8
% naspram 12 % — 15 %). Ukupni angazman takoder se smanjuje s dobi, pri ¢emu 41 % osoba u
dobi od 55 i viSe godina ukazuje na to da uopce ne sudjeluju u toj vrsti sadrzaja, u usporedbi s 14
% osoba u dobi od 15 do 24 godine.

Ispitanici koji jo§ uvijek studiraju imaju vecu vjerojatnost od onih koji su veé¢ zavrsili svoje
obrazovanje u mladoj dobi da spomenu da ditaju ili gledaju sadrZzaj na svojim feedovima (51%
naspram 25%-42%), vole ili reagiraju na postove (46% naspram 32%-37%) i dijele sadrzaj putem
izravnih poruka ili privatnih chatova (25% naspram 14%-20%). S druge strane, manje je vjerojatno
da Ce ta skupina (19 %) od onih koji su zavrsili obrazovanje u dobi od 16 do 19 godina (23 %) ili 20
godina i viSe (24 %) izvijestiti da komentiraju radna mjesta. Ispitanici koji su zavrsili obrazovanje u
dobi od 16 do 19 godina manje su vjerojatni od onih koji su zavrsili obrazovanje u starijoj dobi, a
oni koji joS uvijek studiraju navode da stvaraju i objavljuju vlastiti izvorni sadrzaj (9 % naspram 12
% — 14 %).
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3. 1ZVJESCE | ODGOVORNOST NA
DISINFORMACIJE | VJEROVATI U POSLOVNIKE

Q17 Koliko cesto mislite da ste bili

osobno izloZeni dezinformacijama i

laZznim vijestima u posljednjih 7 dana?
Ponekad

. ] B Rijetko

:“‘1 e 7 Nikada

‘3 e Ne znam
Cetvrtine izvijestilo je da su ,rijetko”
(16 %) ili ,nikad” (7 %) bili izlozeni.

Razlike medu Zemljama (%) Osnova: n=26 121 - Svi ispitanici

3.1. Percipirana izlozenost
dezinformacijama

Na pitanje koliko ¢esto misle da su
bili osobno izlozeni
dezinformacijama i laznim vijestima
tijekom posljednjih sedam dana,
viSe od trecine ispitanika navodi da
su bili izlozeni ,vrlo ¢esto” (12 %) ili
.cesto” (23 %). Otprilike tri od deset
ispitanika (31 %) izjavilo je da su
tijekom proteklog tjedna ,ponekad”
bili izlozeni dezinformacijama i
laznim vijestima, a manje od jedne

] 2 Vrlo Cesto

Cesto

Vecina ispitanika u trima drzavama

Clanicama navodi da su tijjekom proteklog tjedna bili ,vrlo ¢&esto” ili ,Cesto” izloZeni
dezinformacijama i laznim vijestima: Madarska (57 %), Rumunjska (55 %) i Spanjolska (52 %).
Vise od Cetiri od deset ispitanika dijeli to stajaliste i u Bugarskoj (48 %), Luksemburgu (45 %), Malti
(45 %), Grckoj (43 %), Irskoj (42 %) i Cipru (42 %).” S druge strane, manje od tri od deset
ispitanika u Njemackoj (26 %), Finskoj (26 %) i Cedkoj (29 %) izjavilo je da su u posljednjih sedam
dana ,Cesto” ili ,vrlo Cesto” bili izloZzeni dezinformacijama.

Udio ispitanika koji navode da su ,ponekad” bili izlozeni dezinformacijama i laznim vijestima u
proteklom tjednu krece se od 24 % u Madarskoj do otprilike Cetiri od deset u Svedskoj (40 %), Litvi
(39 %) i Hrvatskoj (39 %).

U svim drzavama ¢lanicama najviSe jedna trecina ispitanika izjavila je da su ,rijetko” ili ,nikad” bili
izlozeni dezinformacijama i laznim vijestima u posljednjih sedam dana. Najveci udjeli zabiljezeni su
u Francuskoj (31 %), Njemackoj (31 %), Ceskoj (29 %), Finskoj (28 %) i Slovackoj (28 %). S druge
strane, samo jedan od deset (11%) dijeli to stajaliSte u Madarsko;j.

7 Zbog zaokruzivanja moze se dogoditi i da postoci za zasebne opcije odgovora ne odgovaraju to¢no
ukupnim iznosima navedenima u tekstu.
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Q17 Koliko cesto mislite da ste bili osobno izlozeni dezinformacijama i laznim
vijestima u posljednjih 7 dana?

mVrlo Cesto Cesto Ponekad H Rijetko m Nikada Ne znam
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(%) Osnova: n=26 121 - Svi ispitanici

Trend u usporedbi s 2022.

Od 2022., kad je to pitanje posljednji put postavljeno (Media & News Survey 2022.), udio ispitanika
koji su izjavili da su ,Cesto” ili ,vrlo ¢esto” bili izlozeni dezinformacijama i laznim vijestima povec¢ao
se za osam postotnih bodova na razini EU-a (s 28 % 2022. na 36 % 2025.). Na razini pojedinacnih
zemalja taj se udio znatno povecao u vide od polovine drZzava ¢lanica. Najveca povecéanja
zabiljezena su u Nizozemskoj (32 %, +19 postotnih bodova), Danskoj (35 %, +19 postotnih
bodova), Luksemburgu (45 %, +18 postotnih bodova), Malti (45 %, +17 postotnih bodova),
Svedskoj (30 %, +14 postotnih bodova) i Spanjolskoj (52 %, +13 postotnih bodova).
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Q17 Koliko cesto mislite da ste bili osobno izlozeni dezinformacijama i laznim
vijestima u posljednjih 7 dana?

% ,Vrlo &esto” ili ,Cesto”
Trend u usporedbi s listopadom 2022. (Flash Eurobarometer FLO12EP Media & News Survey 2022)
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(%) Osnova: n=26 121 - Svi ispitanici

Sociodemografska razmatranja

Muskarci (40 %) ceSc¢e nego Zene (32 %) ukazuju na Cestu izloZzenost (ij. ,Cesto” ili ,vrlo Cesto”)
dezinformacijama i laznim vijestima tijekom posljednjih sedam dana.

Percepcija Ceste izlozenosti dezinformacijama i laznim vijestima u posljednjih sedam dana
smanjuje se s godinama: 46 % ispitanika u dobi od 15 do 25 godina izjavilo je da je Cesto izlozeno
tom riziku, u usporedbi s 43 % osoba u dobi od 25 do 39 godina, 36 % osoba u dobi od 40 do 54
godine i 29 % osoba u dobi od 55 godina i viSe.

Kad je rije€ o obrazovaniju, ispitanici koji jos studiraju (46 %) i oni koji su zavrsili obrazovanje u dobi
od 20 i viSe godina (37 %) vjerojatnije ¢e od onih koji su zavrsili obrazovanje u mladoj dobi (32 % —
33 %) prepoznati Cestu izlozenost dezinformacijama i laznim vijestima tijekom proteklog tjedna.
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3.2. Povjerenje u prepoznavanje

dezinformacija

Nesto vise od Sest od deset ispitanika
uviereno je da mogu prepoznati
dezinformacije kada ih naidu (12 %

Q18 Osjecate li se sigurnima da mozete
prepoznati dezinformacije kada ih naidete?

1 2 vrlo samouvjeren

,vrlo samouvjereno”, 49 % ,donekle
samouvjereno”)_ e donekle samouvjeren

Ne bas samouvjereno

S druge strane, otprilike jedna treéina
(32 %) nije uvjerena u svoju
sposobnost prepoznavanja
dezinformacija (od €ega 26 % ,hisu
bas sigurni”, a 6 % ,nisu uopce
sigurni”).

e 6 Uopce nisam samouvjeren

Ne znam

Razlike medu zemljama

Uz iznimku Poljske (49 %), vecina
ispitanika u svim drzavama c¢lanicama
izjavila je da se osjeta uvjereno (,vrlo samouvjereno” ili ,donekle samouvjereno”) u svoju
sposobnost prepoznavanja dezinformacija pri suo€avanju s njima. Najmanje dvije tre€ine ispitanika
to navodi u Malti (84 %), Irskoj (72 %), Luksemburgu (69 %), Bugarskoj (68 %), Hrvatskoj (68 %),
Rumunijskoj (67 %), Finskoj (67 %), Svedskoj (67 %) i Francuskoj (66 %).®

Udio ispitanika koji ukazuju na to da nisu sigurni (,nisu bas sigurni” ili ,nisu uopée sigurni”) u svoju
sposobnost prepoznavanja dezinformacija kre¢e se od 14 % na Malti do viSe od Cetiri od deset
ispitanika u Poljskoj (45 %), Danskoj (42 %) i Estoniji (41 %).

(%) Osnova: n=26 121 - Svi ispitanici

Q18 Osjecate li se sigurnima da mozete prepoznati dezinformacije kada ih naidete?
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8 Zbog zaokruzivanja moze se dogoditi i da postoci za zasebne opcije odgovora ne odgovaraju to¢no
ukupnim iznosima navedenima u tekstu.
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Trend u usporedbi s 2022.

Od 2022. (Media & News Survey 2022) udio ispitanika koji su izjavili da su sigurni u svoju
sposobnost prepoznavanja dezinformacija kada naidu na njih ostao je dosljedan. Na razini
pojedinaénih zemalja povjerenje u prepoznavanje dezinformacija znatno se povecéalo u Malti (84
%, +5 postotnih bodova) i Rumunjskoj (67 %, +5 postotnih bodova). S druge strane, smanijila se u
Irskoj (72 %, —9 postotnih bodova), Finskoj (67 %, —11 postotnih bodova), Slovackoj (65 %, —6
postotnih bodova), Austriji (64 %, —5 postotnih bodova), Grékoj (58 %, —9 postotnih bodova), Latviji
(58 %, —6 postotnih bodova) i Poljskoj (49 %, —3 postotna boda).

Q18 Osjecate li se sigurnima da mozete prepoznati dezinformacije kada ih naidete?
% ,vrlo samouvjereno” ili ,nesto samouvjereno”

Trend u usporedbi s listopadom 2022. (Flash Eurobarometer FLO12EP Media & News Survey 2022)
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(%) Osnova: n=26 121 - Svi ispitanici

Sociodemografska razmatranja

Vjerojatnije je da ¢e se muskarci nego Zene osjecéati sigurnima u svoju sposobnost prepoznavanja
dezinformacija (68 % naspram 56 %).

Povjerenje u sposobnost prepoznavanja dezinformacija pri suoavanju s njima smanjuje se s
godinama: 71 % ispitanika u dobi od 15 do 24 godine uvjereno je u tu sposobnost, u usporedbi sa
69 % osoba u dobi od 25 do 39 godina, 63 % osoba u dobi od 40 do 54 godine i 54 % osoba u
dobi od 55 godina i vise.

Kad je rije€ o obrazovanju, ispitanici koji su zavrsili obrazovanje u dobi od 20 i viSe godina (67 %) i
oni koji jo§ studiraju (68 %) imaju vecu vjerojatnost od onih koji su zavrsili obrazovanje u mladoj
dobi (52 % — 57 %) da Ce biti sigurni u svoju sposobnost prepoznavanja dezinformacija.

3.3. Strategije za provjeru informacija

Ispitanike se zatim pitalo $to obiéno rade kad nisu sigurni jesu li informacije na druStvenim
mreZzama dezinformacije.

Oko polovice ispitanika (49%) spominje unakrsnu provjeru s drugim izvorima informacija kako bi
vidjeli govore li istu stvar. Cetiri od deset ispitanika (40 %) navodi da gledaju tko ga je objavio kako
bi provijerili dolazi li iz pouzdanog ili nepovjerenog izvora.

Otprilike jedna trec¢ina (34%) ispitanika navodi da provjerava jesu li to nedavne vijesti, a ne stara
prica koja se ponovno dijeli, a manje od tri od deset odgovora da provjeravaju komentare kako bi
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vidjeli $to drugi ljudi govore o tome (29%), provjeravaju izgledaju li slike ili videozapisi stvarno ili
lazno (25%) ili paze na pravopisne ili gramaticke pogreske (24%).
Manje od dva od deset ispitanika navodi da, kako bi provjerili jesu li informacije na drustvenim

mreZzama dezinformacije, pitaju osobe kojima vjeruju u ono $to misle (18 %) ili upotrebljavaju alat ili
internetsku stranicu za provjeru €injenica (14 %).

Svaki deseti ispitanik (10 %) navodi da ne €ini nista kako bi provjerio informacije.

Q19 Kada niste sigurni jesu li informacije na drustvenim mrezama

dezinformacije, sto obicno radite?
[VisSe odgovora]

Usporedite ga s drugim izvorima informacija kako biste vidjeli govore li istu

stvar
Pogledajte tko ga je objavio kako biste provjerili je li iz pouzdanog / nepora
Provjerite je li to nedavna vijest, a ne stara prica koja se ponovndEVIIN
Provjerite komentare kako biste vidjeli Sto drugi ljudi govore o tome

Provjerite izgledaju li slike ili videozapisi stvarno
Pazite na pravopisne ili gramaticke pogres ke[ Y
Pitajte ljude kojima vjerujete Sto misle
Upotreba alata za provjeru Cinjenica iIi—mjesta
Ne ¢inim nista da provjerim informacije. m

Ne znam I4

(%) Osnova: n= 26 121 - Svi ispitanici
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Razlike medu zemljama

U svim drzavama ¢&lanicama osim u trima (Slovenija, Litva i Ceska) najvisa strategija za provjeru
informacija na drustvenim mrezama jest unakrsna provjera informacija s drugim izvorima
informacija kako bi se vidjelo govore li iste rijeCi. Najveéi udio ispitanika koji spominju tu strategiju
zabiljezen je u Cipru (67 %), Luksemburgu (65 %) i Grékoj (64 %). S druge strane, manje od tri od
deset ispitanika (29 %) u Ceskoj navodi da to obiéno &ine.

U Sloveniji (46 %), Litvi (44 %) i Ceskoj (35 %) ispitanici kao strategiju za provjeru informacija
naj¢esée navode tko ih je objavio kako bi provjerili dolaze li iz pouzdanog ili nepovjerenog izvora. U
Danskoj (41 %) i Slovackoj (41 %) ta je strategija na prvom mijestu, zajedno s unakrsnom
provjerom informacija s drugim izvorima informacija kako bi se vidjelo govore li istu stvar. Visoki
udjeli ispitanika spominju tu strategiju provjere i na Cipru (60 %), Malti (55 %), Luksemburgu (51
%) i Grékoj (50 %).

Udio ispitanika koji upucuju na provjeru je li rije€ o nedavnim vijestima, a ne o staroj pric¢i koja se
ponovno dijeli jer je jedna od naj¢eScih strategija provjere najviSa i u Luksemburgu (43 %) i na
Malti (43 %), a najniza u Latviji (24 %).

Udio ispitanika koji navode da provjeravaju komentare kako bi vidjeli Sto drugi ljudi govore o tome
kao strategiju provjere krece se od 21 % u Austriji do 50 % na Malti.

U Luksemburgu jedna trecina (33 %) ispitanika navodi da provjerava izgledaju li slike videozapisa
kao stvarna ili lazna strategija provjere. S druge strane, manje od petine (19 %) ispitanika u Latviji
slijedi tu strategiju.

Udio ispitanika u rasponu od 13 % (Cipar) do 37 % (Litva) navodi da paze na pravopisne ili
gramati¢ke pogreske kada nisu sigurni jesu li informacije na drustvenim mrezama dezinformacije.

Naposljetku, najviSe svaki Cetvrti ispitanik u svim drzavama ¢lanicama EU-27 ne spominje nijednu
drugu strategiju provjere informacija na drustvenim mrezama. Konkretno:

m Pitajte ljude koji vjeruju u ono Sto misle: udio ispitanika u rasponu od 14 % u Francuskoj,
Nizozemskoj i Finskoj do 25 % u Cipru i Gr¢koj;

m Koristite alat za provjeru &injenica ili web-mjesto: s 10 % u Francuskoj na 24 % na Malti;

Udio ispitanika u rasponu od 3 % (Cipar) do 15 % (Ce$ka) navodi da ne &ini nista kako bi provjerio
informacije.
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Q19 Kada niste sigurni jesu li informacije na drustvenim mreZzama dezinformacije, $to obi¢no
radite? [ViSe odgovora]

Provjer
Pogleda;te ite je i Provjerit
. tko ga je to .
Usporedite A Provjerite e . e
. objavio nedavn . . Pazite na Pitajte
ga s drugim kako biste a komentare izgledaj pravopisn ljude Upotreba Ne &nim
izvorima S kako biste u li slike - . alata za e
. o provjerili  vijest, ... o e ili kojima . nista da
informacija o vidjeli Sto ili e provjeru o
. jeliiz ane TR gramatick vjerujet ..~ 27 .. provjerim
kako biste drugi ljudi videoza « Cinjenicaili . o
e pouzdano stara L e e Sto ) informacije.
vidjeli govore - govore 0 pisi . . web-mjesta
o g/ pric¢a pogreske misle
li istu stvar . . tome stvarno
nepovjere koja se .
) ili lazno
nog izvora ponovn
o dijeli
EU-
57 49 40 34 29 25 24 18 14 10
BE 45 37 30 25 24 28 16 14 14
BG 52 40 38 37 24 16 22 19 6
Cz 29 35 33 30 20 23 22 22 15
DK 41 41 34 32 28 29 16 19 11
DE 46 39 36 23 27 30 17 13 12
EE 50 47 37 36 27 32 21 21 11
IE 42 38 36 34 31 27 20 23 10
EL 64 50 38 45 30 17 25 20 5
ES 53 40 35 28 22 16 21 16 9
FR 47 36 28 27 22 24 14 10 13
HR 46 45 33 40 21 19 24 18 11
IT 53 42 32 28 24 19 19 12 6
CY 67 60 41 50 32 13 25 17 3
LV 44 37 24 36 19 26 16 14 13
LT 43 44 35 39 21 37 15 12 10
LU 65 51 43 36 33 33 23 15 6
HU 48 46 39 37 24 34 15 13 8
MT 58 55 43 38 29 19 18 24 5
NL 49 42 34 25 23 27 14 19 13
AT 45 39 36 21 27 29 21 13 10
PL 47 39 36 39 25 18 19 14 8
PT 53 42 36 34 30 31 18 21 8
RO 57 43 38 36 32 27 19 22 5
Sl 42 46 33 34 28 18 24 20 11
SK 41 41 26 32 23 22 20 17 10
Fl 51 45 31 32 30 21 14 12 9
SE 49 48 38 30 30 22 21 15 9

Napomena: (U originalu...) Sto je veéi omjer odabira odgovora, to je tamna plava/naranéasta stanica. Najvi§e rangirani odgovor za
svaku zemlju prikazan je tamnoplavim/bijelim fontom. Odgovor ,ne znam” nije prikazan.

(%), baza: n=26 121 — Svi ispitanici
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Sociodemografska razmatranja
Vjerojatnije je da ¢e mladi ispitanici primjenijivati razliCite strategije provjere:

m Gledajuci tko ga je objavio kako bi provjerio dolazi li iz pouzdanog/nepouzdanog izvora (47 %
osoba u dobi od 15 do 24 godine u odnosu na 37 % osoba u dobi od 55 godina i vise),

m Provjera komentara kako biste vidjeli to drugi ljudi govore o tome (40% naspram 24%);
m Provjera jesu li slike ili videozapisi stvarni ili lazni (36% naspram 19%);

m Upitati pouzdane osobe za njihovo misljenje (22 % osoba u dobi od 15 do 24 godine i 21 %
osoba u dobi od 25 do 39 godina u odnosu na 16 % starijin dobnih skupina).

S druge strane, vjerojatnost da se informacije nece provjeravati poveéava se s dobi (4 % osoba u
dobi od 15 do 24 godine u odnosu na 14 % osoba u dobi od 55 godina i viSe). Stariji ispitanici (u
dobi od 55 i viSe godina) takoder imaju manju vjerojatnost da ¢e koristiti alate za provjeru Cinjenica
ili internetske stranice (12 % naspram 14 % — 19 % za druge dobne skupine) i da ¢e provjeriti jesu
li to nedavne vijesti, a ne da ¢e se stara pri¢a ponovno dijeliti (31 % naspram 35 % — 37 %).

Uskladivanje s tim dobnim obrascima, ispitanici koji joS uvijek studiraju imaju vecu vjerojatnost od
svih drugih skupina da c¢e koristiti veéinu strategija provjere. Na primjer, 51% provjerava
pouzdanost izvora, u usporedbi s 29%-43% onih koji su zavrSili svoje obrazovanje. S druge strane,
vjerojatnije je da ¢e oni koji su zavrSili obrazovanje u mladoj dobi (13 % za osobe u dobi od 15 ili
manje godina i osobe u dobi od 16 do 19 godina) spomenuti da ne Cine nista kako bi provjerili
informacije u usporedbi s onima koji su zavrsili obrazovanje u dobi od 20 i viSe godina (8 %) ili jo3
uvijek studiraju (4 %).
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4. SLJEDECI INFLUENCERI | KONTAKTIVNI
CREATORI

4.1. Sljedec¢i influenceri i kreatori sadrzaja

Vi.‘é’e (.)d trecine igpitanika (?.’7 %) Qr?“ Q13 Pratite li utjecajne osobe ili stvaratelje
utjecajne osobe ili stvaratelje sadrzaja

na kanalima drudtvenih medija (npr. sadrzaja na kanalima drustvenih medija (npr.
YouTube, Instagram ili TikTok itd.). YouTube, Instagram ili TikTok itd.)?

Jednak udio (37 %) kao odgovor 37 pa
odabire ,ne, koristim drustvene medije,

ali ne pratim utjecajne osobe ili
stvaratelje sadrzaja”. NeSto manje od
Cetvrtine ispitanika (24 %) odgovorilo
je .ne, ne koristim drustvene medije”.

Ne, koristim drustvene medije,
ali ne pratim utjecajne osobe ili

kreatore sadrzaja
. 2 4 Ne, ne koristim drusStvene mreze

Ne znam

Razlike medu zemljama

Otprilike svaki drugi ispitanik na Malti
(51 %) i Cipru (50 %) navodi da prati
utjecajne osobe ili stvaratelje sadrzaja
na kanalima drustvenih  medija.
Najmanje cetiri od deset ispitanika® Osnova:n=26121 -Sviispitanici

navelo je to u 13 drzava Clanica, kao $to su Irska (49 %), Madarska (47 %), Rumunjska (47 %) i
Bugarska (46 %). S druge strane, nesSto viSe od tri od deset ispitanika odabire taj odgovor u
Hrvatskoj (31 %), Nizozemskoj (31 %), Belgiji (31 %) i Francuskoj (31 %).
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Q13 Pratite li utjecajne osobe ili stvaratelje sadrzaja na kanalima drustvenih
medija (npr. YouTube, Instagram ili TikTok itd.)?

mDa Ne, koristim drustvene medije, ali ne pratim utjecajne osobe ili kreatore m Ne, ne koristim drustvene Ne znam
sadrzaja mreze
1 2 2 5 2 3 4 3 5 2 4 1 4 3 4 3 2 5 3 2 2 5 2 1 3 1 2 1
6 6 17 11 13 16 17 17 20 16 1, 18 18 19 21 13 24 11 18 29 35 18 29 28 31
o 16 15 I 19
4

(%) Osnova: n= 26 121 - Svi ispitanici

U 11 drzava Clanica najmanje 40 % ispitanika navodi da, iako se koriste druStvenim medijima, ne
prate utjecajne osobe ili stvaratelje sadrzaja; to se primjerice odnosi na Gréku (51 %), Hrvatsku (48
%), Estoniju (44 %), Litvu (44 %) i Latviju (43 %).

Udio ispitanika koji navode da se uopée ne koriste drustvenim medijima kre¢e se od manje od 10
% na Malti (6 %) i Cipru (6 %) do viSe od 30 % u Njemackoj (35 %) i Francuskoj (31 %).
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Trend u usporedbi s 2023.

U usporedbi s 2023., kad je to pitanje posljednji put postavljeno (Media & News Survey 2023.),
prosjecni udio ispitanika u EU-u koji navode da prate utjecajne osobe ili stvaratelje sadrZaja na
kanalima druStvenih medija (npr. YouTube, Instagram ili TikTok itd.) ostao je nepromijenjen.
Medutim, na razini pojedinaénih zemalja taj se udio znatno povec¢ao u Malti (51 %, +9 postotnih
bodova) i Bugarskoj (46 %, +8 postotnih bodova); s druge strane, znatno se smanjio u Finskoj (44
%, =5 postotnih bodova), Grekoj (37 %, —5 postotnih bodova) i Litvi (35 %, —6 postotnih bodova).

Zbog promjene teksta u pitanju analizira se samo trend u odgovorima ,Da” i prikazuje se u
grafikonu u nastavku.

Q13 Pratite li utjecajne osobe ili stvaratelje sadrzaja na kanalima drustvenih
medija (npr. YouTube, Instagram ili TikTok itd.)?

% Da
Trend u usporedbi s listopadom 2023. (Flash Eurobarometer FLO12EP Media & News Survey 2023)
51 50 49
47 47 46
A9 a4 _ 44 43 43 43 42
= 40 vo5 41 vigirag a1 D40 40038 38 38 37 37
= V-l y_] v2 v-1 _ 5,6] 332 31 31 31
III IIIIIIIIIIIIVIVZ']Y]A2
=N (A & . e - a o o
MT Cy IE HU RO BG Fl CZz PT SE ES LU LV SK SI PL DK EE EU- 27EL AT DE HR NL

(%) Osnova: n=26 121 - Svi ispitanici

Sociodemografska razmatranja

Kao Sto se moze ocCekivati, postoji snazna korelacija izmedu dobi i vjerojatnosti pracenja utjecajnih
osoba ili kreatora sadrzaja na kanalima drustvenih medija. Vjerojatnost pracenja influencera ili
stvaratelja sadrzaja smanjuje se s godinama: To je pona$anje prijavilo 74 % ispitanika u dobi od 15
do 24 godine, u usporedbi sa 61 % ispitanika u dobi od 25 do 34 godine, 36 % ispitanika u dobi od
40 do 54 godine i samo 14 % ispitanika u dobi od 55 godina i viSe. S druge strane, vjerojatnost
koristenja drustvenih medija bez sljedecih influencera poveéava se s dobi: od 47 % osoba u dobi
od 55 i viSe godina do 20 % osoba u dobi od 15 do 24 godine). Vjerojatnost da se uopée ne koriste
drustveni mediji takoder se povecava s dobi: od 5 % osoba u dobi od 15 do 24 godine do 36 %
osoba u dobi od 55 godina i viSe.

U skladu s prethodno navedenim sociodemografskim nalazima o dobi, ispitanici koji jo§ uvijek
studiraju (69 %) imaju vecéu vjerojatnost od onih koji su ve¢ zavrsili svoje obrazovanje (30 % — 36
%) da prijave da prate influencere ili stvaratelje sadrzaja na kanalima drustvenih medija.
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4.2. Preferirane vrste sadrzaja influencera i kreatora sadrzaja

Ispitanici koji su prijavili sljedece influencere ili kreatore sadrzaja na drustvenim mrezama zatim su
upitani o svojim preferiranim vrstama sadrzaja s tih racuna.

Otprilike Cetvrtina od deset ispitanika navodi recenzije (npr. proizvodi, knjige, mjesta itd.) (39 %),
komentare o aktualnim drustvenim i politiCkim pitanjima (38 %) i o tome kako (npr. vodici) (38 %).
Nakon toga slijedi uvid u njihov svakodnevni Zivot (36 %) i motivacijski sadrzaj (31 %).

Maniji udio sljedbenika, otprilike svaki peti (19 %), upucuje na sklonost promociji i oglasavanju
komercijalnih proizvoda.

Q14 Koju vrstu sadrzaja od influencera ili kreatora sadrzaja preferirate?

[ViSe odgovora]

Recenzije (npr. proizvodi, knjige, mjesta itd.)
Komentar o aktualnim dru3tvenim i politickim pitan;ifEC N
Kako to uciniti (npr. tutorijali
Uvid u njihov svakodnevni Zivot

Motivacijski sadrzaj

Promidzba i oglasavanje komercijalnih proizvoda m

Ostalo

Ne znam |]

(%) Osnova: n = 10 441 - Ako pratite influencere ili stvaratelje sadrzaja na drustvenim mrezama (Q13)
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Razlike medu zemljama

Preferirane vrste sadrzaja influencera i stvaratelja sadrzaja uvelike se razlikuju po zemljama. U
devet drzava Clanica sljedbenici najéeSce identificiraju recenzije (npr. proizvode, knjige, mjesta itd.)
kao Zeljenu vrstu sadrzaja s tih rauna: Italija (52 %), Poljska (51 %), Malta (50 %), Hrvatska (48
%), Spanjolska (46 %), Rumunjska (45 %), Irska (44 %), Ce$ka (41 %) i Estonija (39 %). S druge
strane, nesto vise od jedne petine (22 %) dijeli to stajaliste u Austriji.

Najpopularnija vrsta sadrzaja na Cipru (57 %), u Grckoj (50 %), Litvi (40 %) i Madarskoj (39 %)
odnosi se na socijalna i politicka aktualna pitanja. Udio u kojem se spominje ta vrsta sadrzaja visok
je i u Poljskoj (44 %), Spanjolskoj (43 %), Italiji (43 %) i Rumunjskoj (42 %). S druge strane, manje
od tri od deset pratitelja to navode kao preferenciju u Nizozemskoj (29 %), Slovackoj (29 %),
Hrvatskoj (26 %), Latviji (26 %) i Belgiji (26 %).

U pet drzava Clanica najCeScCe preferirana vrsta sadrzaja influencera ili stvaratelja sadrzaja jest
kako to uciniti (npr. tutorijali); to se odnosi na sljedbenike u Luksemburgu (51 %), Latviji (49 %),
Bugarskoj (48 %), Francuskoj (45 %) i Slovackoj (41 %). U dvije drzave Clanice ova vrsta sadrzaja
takoder je na prvom mijestu, zajedno s recenzijama: Ceska (41 %) i Estonija (39 %). S druge
strane, manje od jedne Cetvrtine pratitelja spominje tu vrstu sadrzaja u Sloveniji (22 %) i Litvi (23
%).

Uvid u njihov svakodnevni Zivot najodabranija je vrsta sadrzaja u Finskoj (45 %), Svedskoj (44 %),
Njemackoj (43 %), Belgiji (42 %), Nizozemskoj (40 %) i Portugalu (39 %). ViSe od Cetiri od deset
pratitelja upucuje i na tu prednost na Cipru (46 %), u Austriji (43 %), Francuskoj (42 %), Danskoj
(41 %) i Grckoj (41 %). S druge strane, najmanji udio sliedbenika koji su prijavili tu prednost
zabiljeZen je u ltaliji (25 %).

U preostale tri drzave ¢lanice — Austriji (44 %), Danskoj (43 %) i Sloveniji (42 %) — &ini se da je
motivacijski sadrzaj najpozeljnija vrsta sadrzaja influencera ili stvaratelja sadrzaja. | u Finskoj (42

%) vide od Cetiri od deset pratitelja dijeli to stajaliSte. S druge strane, u okviru jedne Cetvrtine njih ta
se prednost spominje u Francuskoj (23 %) i Cipru (24 %).

Naposljetku, udio pratitelja koji navode promidzbu i oglaSavanje komercijalnih proizvoda kao
preferiranu vrstu sadrzaja s tih raCuna krec¢e se od 7 % u Latviji do 28 % u Grcko;j.
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Q14 Koju vrstu sadrzaja od influencera ili kreatora sadrZaja preferirate? [ViSe odgovora]
Recenzije  Komentar o

: . . Promidzba i
(_npr. . akvtualn{m . vKa.k'o to  Uvidu nj'hOY Motivacijski  oglaSavanje
proizvodi,  drustvenimi udiniti (npr. svakodnevni clis 9 vane Ostalo
knjige, politickim tutorijali) Fivot sadrzaj  komercijalnih
mjesta itd.) pitanjima proizvoda

EU-27 39 38 38 36 31 19 1
BE 34 26 34 42 26 22 6
BG 40 40 48 26 29 19 8
Cz 41 38 41 38 33 17 6
DK 35 32 30 41 43 14 10
DE 27 37 37 43 37 12 20
EE 39 34 39 33 34 19 9
IE 44 36 37 39 37 21 7
EL 43 50 31 41 26 28 5
ES 46 43 37 30 31 24 9
FR 29 32 45 42 23 17 14
HR 48 26 46 30 37 13 8
IT 52 43 42 25 25 24 8
CcYy 42 57 37 46 24 27 6
Lv 38 26 49 30 36 7 6
LT 36 40 23 35 30 14 6
LU 45 31 51 36 31 11 15
HU 33 39 31 33 33 17 1
MT 50 37 36 36 37 27 7
NL 31 29 33 40 37 16 13
AT 22 37 35 43 44 19 10
PL 51 44 39 34 30 20 5
PT 38 32 25 39 35 24 11
RO 45 42 32 36 33 27 5
Si 35 36 22 37 42 22 8
SK 40 29 41 36 36 17 8
Fl 33 35 34 45 42 16 9
SE 34 38 29 44 39 19 6

Napomena: (U originalu...) Sto je veéi omjer odabira odgovora, stanica je tamnije plava. Najvi$e rangirani odgovor za svaku zemlju
prikazan je tamnoplavim/bijelim fontom. Odgovor ,ne znam” nije prikazan.

(%), baza: n=10 441 — Ako pratite influencere ili stvaratelje sadrzaja na drustvenim mrezama (Q13)
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Sociodemografska razmatranja

Muskarci (44%) imaju vecéu vjerojatnost od Zena (33%) odabrati komentare o drustvenim i
politickim aktualnim pitanjima kao preferiranu vrstu sadrzaja od influencera ili kreatora sadrzaja. S
druge strane, Zene ¢eS¢e nego muskarci navode recenzije (npr. proizvode, knjige, mjesta itd.) (43
% naspram 35 %) i uvid u svoj svakodnevni Zivot (42 % naspram 30 %) kao svoje omiljene vrste
sadrzaja.

Neke varijacije u preferiranim vrstama sadrzaja takoder se promatraju prema dobi. Vjerojatnije je
da ¢e sljedbenici u dobi od 55 i viSe godina od mladih skupina preferirati komentare o drustvenim i
politickim aktualnim pitanjima (48 % naspram 35 % — 38 %), ali je manje vjerojatno da ce
favorizirati motivacijski sadrzaj (24 % naspram 31 % — 35 %). Prednost za uvid u svakodnevni Zivot
influencera smanjuje se s godinama: od 43 % sljedbenika u dobi od 15 do 24 godine do 30 %
osoba u dobi od 55 godina i vise. Mladi sljedbenici u dobi od 15 do 24 godine (34%) imaju, s druge
strane, manju vjerojatnost od starijih dobnih skupina (39%) da preferiraju upute (npr. tutorijali).
Sljedbenici u dobi od 25 do 39 godina (21 %) i od 40 do 54 godine (22 %) pokazuju vecu sklonost
promociji i oglasavanju komercijalnih proizvoda u usporedbi s onima u dobi od 15 do 24 godine (15
%) i 55 godina i vise (17 %).

Kad je rije€¢ o obrazovaniju, sljedbenici koji su zavrSili obrazovanje u dobi od 20 ili viSe godina (40
%) vjerojatnije ¢e od onih koji su ga zavrsili u mladoj dobi (29 % — 36 %) navesti recenzije (npr.
proizvodi, knjige, mjesta itd.) kao Zeljenu vrstu sadrzaja; ta je skupina (42 %) takoder vjerojatnija
od onih koji jo$ studiraju (36 %) i onih koji su zavrsili obrazovanje u dobi od 16 do 19 godina (35 %)
da ¢e dati prednost komentarima o aktualnim drustvenim i politickim pitanjima. S druge strane,
manje je vjerojatno da ¢e oni koiji jos studiraju (15 %) od onih koji su ve¢ zavrsili svoje obrazovanje
(20 % — 22 %) ukazati na promidzbu i ogladavanje komercijalnih proizvoda kao preferirane vrste
sadrzaja influencera.
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5. PODRUéJEv I PREDSTAVLJANJE
INSTITUTIONALNIH RACUNA | POLITICKOG UGOVORA

5.1. Institucionalni rac¢uni na drustvenim mrezama

Manje od tri od deset ispitanika aktivno prati bilo koji od navedenih institucijskin raduna na
drustvenim mrezama (npr. pra¢enjem svojih racuna ili redovitim provjeravanjem svojih izvora
informacija).

Otprilike svaki Cetvrti ispitanik (26 %) navodi da aktivno prati svoju nacionalnu vladu na drustvenim
mrezama. S druge strane, svaki put manje od Cetvrtine ispitanika izvjeSéuje o pracenju nacionalnih
politiCara (23 %), nacionalnih politickih stranaka (21 %) i lokalne/opc¢inske viade (20 %).

Maniji udio ispitanika aktivno prati lokalne politicare (17 %), medunarodne organizacije (npr. NATO,
UN) (13 %), institucije Europske unije (EU) (13 %), politicare na razini EU-a (11 %) i politicke
stranke na razini EU-a (9 %).

Gotovo svaki drugi (48%) ispitanik navodi da aktivno ne prati nijedan od tih rauna na drustvenim
mrezama.

Q8 Koje od sljedecih sadrzaja, ako postoje, aktivno pratite na drustvenim
mrezama (npr. pracenjem njihovih racuna ili redovitim provjeravanjem
njihovih feedova)?

[Visenagasalfd viada

Nacionalni politi¢ari

Nacionalne politi¢ke strank

Lokalna/op¢inska vlada

Lokalni politi¢ari

Medunarodne organizacije (npr. NATO, UN)
Institucije Europske unije (EU)
Politi¢ari na razini EU—ﬂ
Politi¢ke stranke na razini EE

Nijedna od ovih

(%) Osnova: n= 26 121 - Svi ispitanici
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Razlike medu zemljama

Uz iznimku Njemacke (17 %), Hrvatske (25 %) i Madarske (27 %), nacionalna vlada naj¢esca je
vrsta institucijskog rauna na drustvenim mreZzama. Nakon te vrste rauna najviSe je zastupljeno u
Rumunjskoj (43 %), Cipru (40 %), Litvi (40 %) i Sloveniji (40 %), a najmanje u Njemackoj (17 %),
Belgiji (20 %) i Francuskoj (21 %).

Nacionalni politiCari najc¢eSée prate institucionalne racune u Madarskoj (35 %). S druge strane,
manje od petine ispitanika dijeli tu vrstu ponaSanja u Njemackoj (15 %), Belgiji (18 %), Hrvatskoj
(18 %), Nizozemskoj (18 %), Austriji (18 %), Francuskoj (19 %) i Latviji (19 %).

U Njemackoj ispitanici najceSc¢e identificiraju nacionalne politicke stranke kao svoju najodabraniju
vrstu institucijskog racuna na drustvenim mrezama (spomenutih 18 %). U svim drugim drzavama
¢lanicama udio ispitanika koji prate te raCune varira izmedu 11 % u Latviji i 31 % u Malti.

U Hrvatskoj (26 %) i Latviji (24 % zajedno s nacionalnom vladom) Cini se da je lokalna/opc¢inska
vlada najodabranija vrsta institucijskog racuna koji se aktivno prati na drustvenim mrezama. U
preostalim drzavama cClanicama najveéi udio lokalnih/opéinskih vlasti zabiljezen je u Rumunjskoj
(36 %) i Luksemburgu (34 %), a najnizi u Njemackoj (11 %), Austriji (12 %), Francuskoj (13 %) i
Danskoj (13 %).

Lokalni politiCari najviSe se spominju na Malti (35 %) i Cipru (30 %), a najmanje u Nizozemskoj (11
%).

U Rumunjskoj (24 %) i Malti (23 %) vise od petine ispitanika izvijestilo je da aktivho prati
medunarodne organizacije (npr. NATO, UN) na drustvenim mreZzama. S druge strane, manje od 1
od 10 (9 %) u Francuskoj dijeli to stajaliste.

Najvedi udio ispitanika koji navode institucije EU-a zabiljeZzen je na Malti (28 %), a najnizi u
Njemackoj (8 %), Francuskoj (8 %), Latviji (9 %) i Nizozemskoj (9 %).

Navodenje bilo koje druge vrste institucijskog racuna i dalje je ispod 25 % u svim drzavama
Clanicama:

m Politiari na razini EU-a: udio ispitanika u rasponu od 6 % (Nizozemska) do 23 % (Cipar);
m Politicke stranke na razini EU-a: s 4 % u Latviji na 16 % na Cipru.

Konkretno, vecina ispitanika u Sest drzava €lanica izvijestila je da aktivho ne prati nijedan od tih
institucijskih raCuna na drudtvenim mrezama: Njemacka (61 %), Francuska (57 %), Nizozemska
(54 %), Austrija (53 %), Belgija (52 %) i Danska (51 %). S druge strane, manje od tri od deset
ispitanika dijeli to stajaliSte na Malti (26 %) i u Rumunjskoj (27 %).
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Q8 Koje od sljedecih sadrzaja, ako postoje, aktivno pratite na druStvenim mrezama (npr.
pracenjem njihovih racuna ili redovitim provjeravanjem njihovih feedova)? [ViSe odgovora]

_ Nacion Medunarod Institucij o Po“et'Ck Nijed

Nacionalna Nacpnal aI_ng Lolf_alna/ Lokalni ne © F’°"t'c?r! stranke na

viada ni politick opéinska politicari organizacije Europ_)_sk narazini " od

politicari e vlada (npr. NATO, eunije EU-a - X

stranke UN) (EU) Eéml ovih

-a
EU-

27 26 23 21 20 17 13 13 11 9 48
BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52
BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37
Cz 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38
DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51
DE 17 15 18 11 12 11 8 10 8 61
EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41
IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39
EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43
ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46
FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57
HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45
IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38
CcY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33
LV 24 19 11 24 15 13 9 9 4 44
LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36
LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34
HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37
MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26
NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54
AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53
PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40
PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42
RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27
Si 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39
SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36
Fl 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41
SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

Napomena: (U originalu...) Sto je veéi omjer odabira odgovora, to je tamna plava/naranéasta stanica. Najvi$e rangirani odgovor za
svaku zemlju prikazan je tamnoplavim/bijelim fontom.

(%), baza: n=26 121 — Svi ispitanici
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Sociodemografska razmatranja

Vjerojatnije je da ¢e muskarci aktivno pratiti nacionalnu vladu svoje zemlje na drustvenim mreZzama
(29 % naspram 24 %), nacionalne politiCare (26 % naspram 20 %), nacionalne politicke stranke
(24 % naspram 17 %) i institucije EU-a (16 % naspram 11 %). S druge strane, Zene (52 %) imaju
vecu vjerojatnost od muskaraca (43 %) da prijave da ne slijede nijedan od tih rauna.

Ispitanici u dobi od 55 i vise godina manje su skloni od mladih dobnih skupina pratiti raCune
medunarodnih organizacija (10 % naspram 12 % — 18 %), politiCara na razini EU-a (9 % naspram
11 % — 16 %) i politiCkih stranaka na razini EU-a (7 % naspram 8 % — 13 %). Manje je vjerojatno i
da ¢e oni u dobi od 15 do 24 godine i od 25 do 39 godina pratiti racune institucija EU-a (11 % u
odnosu na 14 % odnosno 18 %). S druge strane, veca je vjerojatnost da Ce ta starija skupina od
mladih dobnih skupina slijediti nijedan od tih racuna (54 % naspram 39 % — 48 %).

Razina obrazovanja utjeCe i na sljedeée obrasce raCuna. Ispitanici koji su zavrsili obrazovanje u
dobi od 20 i viSe godina imaju vecéu vjerojatnost od onih koji su ga zavrsili u mladoj dobi da ¢e
prijaviti da aktivho prate racune nacionalnih politi¢ara na drustvenim mrezama (26 % u odnosu na
19 % — 21 %) i nacionalnih politickih stranaka (23 % u odnosu na 16 % — 20 %). Ispitanici koji su
zavrsili obrazovanje u dobi od 15 i manje godina ili od 16 do 19 godina manje su skloni spomenuti
da aktivho prate medunarodne institucije (11 % za obje razine, u odnosu na 15 % — 18 %),
institucije EU-a (9 % odnosno 11 % u odnosu na 15 % drugih razina obrazovanja) i politi¢are na
razini EU-a (8 % odnosno 9 % u odnosu na 13 % drugih razina obrazovanja). S druge strane,
ispitanici koji jo$ uvijek studiraju (39 %) imaju manju vjerojatnost od onih koji su ve¢ zavrsili
obrazovanje (46 % — 51 %) da navedu da ne slijede nijedan od tih racuna.
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5.2. Razlozi za praéenje institucijskih rauna

Ispitanicima koji aktivno prate barem jedan institucionalni racun na drustvenim mrezama
postavljeno je pitanje o razlozima za pracéenje tih raCuna.

Na ukupnoj razini oko tri Cetvrtine (76 %) te skupine slaze se da prate te vrste raCuna na
drusdtvenim mrezama jer pruzaju azurirane informacije o tekué¢im dogadajima (od Cega se 25 %
.Jjako slaze”, a 51 % ,donekle se slaze”). Manje od jedne petine (17 %) te skupine ,ne slaze se niti
se ne slaze”, a manje od jedne desetine ne slaze se (od ¢ega se 5 % ,ne slaze”, a 2 % ,u velikoj

mjeri se ne slaze”).

Ispitanici koji aktivno prate racune institucija EU-a na drustvenim mrezama (26 % onih koji navode
da aktivno prate barem jedan institucionalni raun na drusStvenim mrezama) isticu se kao
najvjerojatnije da ¢e se sloziti da prate te raCune jer pruzaju azurirane informacije o aktualnim
dogadajima (82 % ispitanika ,slaze se” ili ,donekle se slaze” u odnosu na 74 % — 75 % onih koji
prate druge vrste racuna).

Q9 _4 U pitanju na druStvenim mrezama naveli ste da slijedite: Ukojoj se mjeri

slazete sa sljedecom izjavom: Pratim ovu vrstu racuna na drustvenim mrezama
jer ...
. pruzaju najnovije informacije o aktualnim dogadajima

mCvrsto se slazem Donekle se slazem Niti se slazu niti se ne slazu

Donekle se ne slazem ESnazno se ne slazem Ne znam

Ukupn

N
(9]

51 17 5I2 1

Institucije EU- 31 51 13

w

(o)}
I s P ——

Politi¢ari na razini E_ 26 49 17 6 2 0
Medunarodne

(%) Osnova: n=15 152 - Ako je barem jedna organizacija aktivno pratila drustvene medije (8.
tromjesecje)
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Otprilike tri Cetvrtine (73 %) te skupine osoba koje aktivno prate barem jedan institucionalni racun
na druStvenim mrezama izjavilo je da to €ine jer im pomazu u razumijevanju aktualnih pitanja (21
% ispitanika ,usko se slaze”, a 52 % ,donekle se slaze” s ovom izjavom). Otprilike jedna petina te
skupine (19 %) ,ne slaze se niti se ne slaze”, a manje od jedne desetine ne slaze se (6 % ,ne
slaze se”, a 2 % ,ne slaze se”).

Udio ispitanika koji aktivno prate institucije EU-a koji je viSi od prosjeka slaze se s tom izjavom (80
% ispitanika ,slaZe se” ili ,donekle se slaze” u odnosu na 69 % — 75 % ispitanika koji prate druge
vrste racuna).’

Q9_2 U pitanju na drustvenim mrezama naveli ste da slijedite: Ukojoj se mjeri
slazete sa sljedecom izjavom: Pratim ovu vrstu racuna na drustvenim mrezama

jer ...
...pomazu mi razumjeti aktualna pitanja

m Cvrsto se slazem Donekle se slazem Niti se slazu niti se ne slazu
Donekle se ne slazem mSnazno se ne slazem Ne znam
ooor N > 2 sl o]z o

Politi¢ari na razini E- 21 51 19 6 I 2 1
Medunarodne
osai [ ¢ . 2 o2 o

(%)Osnova: n=15 152 - Ako je barem jedna organizacija aktivno pratila drustvene medije
(8. tromjesecje)

9 Zbog zaokruzivanja moze se dogoditi i da postoci za zasebne opcije odgovora ne odgovaraju to¢no
ukupnim iznosima navedenima u tekstu.
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Nesto manje od dvije tre€ine (65 %) osoba koje slijede barem jedan raCun slaze se da slijede te
vrste raCuna jer im pomazu razumijeti koje mjere mogu poduzeti u vezi s pitanjima (18 %
,suglasno”, a 47 % ,donekle se slaze”). Otprilike svaka Cetvrta skupina (24 %) u toj skupini ,ne
slaze se niti se ne slaze”, a svaka deseta ne slaze se s tim stajaliStem (7 % ,ne slaze se”, a 3 %
,ne slaze se”).

Jos$ jednom, ispitanici koji su spomenuli da prate institucije EU-a vjerojatnije je nego u prosjeku da
Ce se sloziti da prate te raCune jer im pomazu razumjeti koje mjere mogu poduzeti u vezi s
pitanjima (76 % ,suglasno” ili ,donekle suglasno” u odnosu na 59 % — 69 % onih koji prate druge
vrste ra¢una).™

Q9_3 U pitanju na drustvenim mrezama naveli ste da slijedite: Ukojoj se mjeri
slazete sa sljedecom izjavom: Pratim ovu vrstu racuna na drustvenim mrezama

jer ...
Pomazu mi da razumijem Sto mogu poduzeti u vezi s tim.

m Cvrsto se slazem Donekle se slazem Niti se slazu niti se ne slazu

Donekle se ne slazem HmSnazno se ne slazem Ne zham

47 24 7I3 1

Ukupn

[o]

Institucije EU—a_ 27 48 17 4

Politi¢ari na razini E 19 47 23 7

organizacije

osat [ ” s [

(%)Osnova: n=15 152 - Ako je barem jedna organizacija aktivno pratila drustvene medije (8.
tromjesecje)

Medunarodne

10 Zbog zaokruZivanja moze se dogoditi i da postoci za zasebne opcije odgovora ne odgovaraju to¢no
ukupnim iznosima navedenima u tekstu.
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Nesto vide od polovine (53 %) te skupine slaZe se da slijedi institucionalne racune jer su pouzdani
(od Cega se 15 % ,jako slaze”, a 39 % ,donekle se slaze”). Otprilike tri od deset ispitanika (31 %)
ne slazu se niti se ne slazu. S druge strane, 11 % ispitanika ,ne slaze se”, a 4 % ,ne slaze se”.

Udio ispitanika koji se slazu s tom izjavom znatno je veci od prosjeka medu ispitanicima koji
navode da su aktivno slijedili institucije EU-a (64 % ispitanika ,slaze se” ili ,donekle se slaze” u
odnosu na 47 % — 61 % ispitanika koji slijede druge vrste racuna).

Q9_1 U pitanju na drusStvenim mrezama naveli ste da slijedite: Ukojoj se mjeri
slazete sa sljedecom izjavom: Pratim ovu vrstu racuna na drustvenim mrezama

jer ...
Oni su pouzdani

m Cvrsto se slazem w Donekle se slazem Niti se slazu niti se ne slazu

Donekle se ne slazem HSnazno se ne slazem Ne znam

organizacije

(%)Osnova: n=15 152 - Ako je barem jedna organizacija aktivno pratila drustvene medije (8.
tromjesecje)

Politi¢ari na razini E
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Razlike medu zemljama

U svakoj od 27 drzava ¢lanica EU-a najmanje dvije tredine sljedbenika institucijskih racuna na
drustvenim mrezama ,donekle se slaze” ili ,jasno se slaze” da prate te vrste raCuna na drustvenim
mreZzama jer pruzaju azurirane informacije o aktualnim dogadajima. Sljedbenici na Malti (87 %) i u
Portugalu (87 %) najvjerojatnije ¢e se sloZiti s tom izjavom; za one u Ceskoj (65 %), Belgiji (66 %),
Hrvatskoj (66 %) i Sloveniji (68 %) najmanije je vjerojatno da ¢e se s time sloziti."

Q9_4 U pitanju na drustvenim mrezama naveli ste da slijedite: Ukojoj se mjeri

slazete sa sljedecom izjavom: Pratim ovu vrstu racuna na drustvenim mrezama
jer ...
..daju najnovije informacije o aktualnim dogadajima

m Cvrsto se slazemm Donekle se slazem  Niti se slaZzu niti se ne slazum Donekle se ne slazenm SnaZno se ne slazemNe znam

-0‘0-6v+‘@‘wﬁ‘““0©WQ%b

LU DE SK AT NL LT BG FlI CY EU-27HU SE DK FR ES SI B HR Cz

(%)Osnova: n=15 152 - Ako je barem jedna organizacija aktivno pratila drustvene medije
(8. tromjesecje)

11 Zbog zaokruzivanja moze se dogoditi i da postoci za zasebne opcije odgovora ne odgovaraju to¢no
ukupnim iznosima navedenima u tekstu.
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Vise od Sest od deset Clanova te skupine u svim drzavama ¢lanicama slaze se da ¢e pratiti te vrste
racuna jer im pomazu u razumijevanju aktualnih pitanja. Opc¢enito, udio koji se slaze s tom izjavom
krece se od 62 % u Ceskoj do 84 % u Portugalu.

Q9_2 U pitanju na drusStvenim mrezama naveli ste da slijedite: Ukojoj se mjeri
slazete sa sljedecom izjavom: Pratim ovu vrstu racuna na drustvenim mrezama

jer ...
..pomazu mi razumjeti aktualna pitanja

m Cvrsto se slazemm Donekle se slazem  Niti se slazu niti se ne slazum Donekle se ne slaZenm Snazno se ne slazemNe znam
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(%)Osnova: n=15 152 - Ako je barem jedna organizacija aktivno pratila drustvene medije

(8. tromjesecje)

12 Zbog zaokruzivanja moze se dogoditi i da postoci za zasebne opcije odgovora ne odgovaraju to¢no
ukupnim iznosima navedenima u tekstu.
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Uz iznimku Luksemburga (47 %), najmanje jedna od dvije drzave Clanice slaze se da slijede te
vrste racuna jer im pomazu da shvate koje mjere mogu poduzeti u vezi s tim pitanjima. ViSe od
sedam od deset ispitanika slaze se s tim stajaliStem u Portugalu (79 %), Rumunjskoj (77 %) i Italiji

(73 %)."™
Q9_3 U pitanju na drusStvenim mrezama naveli ste da slijedite: Ukojoj se mjeri
slazete sa sljedecom izjavom: Pratim ovu vrstu racuna na drustvenim mrezama

jer ...
Pomazu mi da razumijem Sto mogu poduzeti u vezi s tim.

m Cvrsto se slazemmDonekle se slazem  Niti se slaZzu niti se ne slazum Donekle se ne slazenm SnaZno se ne slazemNe znam
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(%)Osnova: n=15 152 - Ako je barem jedna organizacija aktivno pratila drustvene medije (8.

tromjesecje)

13 Zbog zaokruzivanja moze se dogoditi i da postoci za zasebne opcije odgovora ne odgovaraju to¢no
ukupnim iznosima navedenima u tekstu.
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Vecina te skupine u 18 drzava Clanica slaZze se s izjavom da prati te raCune jer su pouzdani, pri
¢emu se relativna veli€ina te vecine krece od 51 % u Gr€koj i Austriji do 63 % u Rumunjskoj. S
druge strane, samo se jedna od dvije skupine slaze s tim stajaliStem u Spanjolskoj (41 %),
Francuskoj (41 %), Hrvatskoj (46 %), Sloveniji (46 %), Cipru (47 %), Madarskoj (48 %), Slovackoj
(48 %), Ceskoj (48 %) i Belgiji (50 %)."

Q9_1 U pitanju na druStvenim mrezama naveli ste da slijedite: Ukojoj se mjeri
slazete sa sljedecom izjavom: Pratim ovu vrstu racuna na drustvenim mrezama

jer ...
Oni su pouzdani

m Cvrsto se slazemm Donekle se slazem

Np

26
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O
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Niti se slazu niti se ne slazum Donekle se ne slazenm Snazno se ne slazemNe znam
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(%)Osnova: n=15 152 - Ako je barem jedna organizacija aktivno pratila drustvene medije (8.
tromjesecje)

Sociodemografska razmatranja

Sljedbenici u dobi od 25 do 39 godina najvjerojatnije ¢e se sloziti sa stajaliStem da slijede te vrste
raCuna jer im pomazu razumijeti koje mjere mogu poduzeti u vezi s pitanjima (68 % u odnosu na 63
% — 66 % za druge dobne skupine). Ta je skupina (58 %), zajedno s osobama u dobi od 40 do 54
godine (56 %), vjerojatnija od osoba u dobi od 15 do 24 godine (50 %) i osoba u dobi od 55 i viSe
godina (50 %) da ¢e pratiti te racune jer su pouzdani. S druge strane, stariji sliedbenici (77 %
osoba u dobi od 40 do 54 godine i 78 % osoba u dobi od 55 i viSe godina) imaju vecu vjerojatnost
od onih u dobi od 15 do 24 godine (72 %) da se dogovore da ¢e pratiti te raCune radi aZuriranja
aktualnih dogadaja.

Oni koji su zavrsili svoje obrazovanje u dobi od 15 ili manje godina imaju manju vjerojatnost od
onih koji su ga zavrSili u starijoj dobi da se slaZzu sa svim izjavama. Razlika je najizraZenija kada je
rije¢ o pracenju ovih raCuna jer pruzaju azuriranja o teku¢im dogadajima: 68 % osoba koje su
zavrSile obrazovanje u dobi od 15 ili manje godina slaze se s tim stajaliStem, u usporedbi sa 78 %
osoba koje su zavrSile obrazovanje u starijoj dobi.

14 Zbog zaokruZivanja moze se dogoditi i da postoci za zasebne opcije odgovora ne odgovaraju to¢no
ukupnim iznosima navedenima u tekstu.
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5.3. Razlozi za nepracenje institucija EU-a na drustvenim mrezama
Ispitanicima koji ne prate nijednu instituciju EU-a na drustvenim mreZama postavljeno je pitanje o
glavnim razlozima za to.

Tri od deset ispitanika (30 %) iz te skupine navode da ne slijede te ra¢une jer nikad nisu razmatrali
njihovo pracenje. Otprilike svaki Cetvrti ispitanik (24 %) u izvjeSéu te skupine preferira dobivanje
informacija o EU-u iz drugih izvora, $to je jedan od glavnih razloga za to, nakon Cega slijedi
preferencija izbjegavanja praéenja politi¢kih ili institucionalnih raCuna opéenito (21 %).

Manje od petine ispitanika navodi da ne vjeruje informacijama institucija EU-a (16 %), da smatra
da njihov sadrzaj za njih nije relevantan (14 %) ili da ne zna da institucije EU-a imaju raCune na
drudtvenim mrezama (12 %). Maniji udjeli navode se kao razlozi zbog kojih je njihov sadrzaj previse
tehnicke ili formalne prirode da bi ga mogli lako razumijeti (10 %) i zbog kojih institucije EU-a ne
objavljuju informacije na Zeljenom jeziku (5 %).

Q10 Spomenuli ste da ne pratite nijednu instituciju EU-a na drustvenim mrezama.
Koji su glavni razlozi za to?
[ViSe odgovora]
Nikad nisam razmisljao o tome da ih in
Vise volim primati informacije o EU-u iz drugih izvora.
Izbjegavam slijediti politicke ili institucionalne racune opc’eni
Ne vjerujem informacijama iz institucija EU-a m
Smatram njihov sadrzaj neaktivnim ili nevaznim za
Nisam znao da institucije EU-a imaju racune na d’reéslermmreiama
Njihov je sadrzaj previse tehnicke ili formalne prirode da bih ga mogaomio razumjeti.
Institucije EU-a ne objavljuju oglase na Zeljenom jeziku I 5
Ostalo I 6
Ne znam . 7

(%)Osnova: n=22 171 - Ako institucije EU-a nisu aktivno pratile drustvene medije (8. tromjesecje)
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Razlike medu zemljama

U svim drZzavama ¢lanicama, osim u Cetirima, najées¢i razlog zbog kojeg se institucije EU-a ne
prate na drustvenim mreZama jest taj $to se nikad nije razmatralo njihovo praéenje. Ukupni najveci
udjeli koji su odabrali taj razlog zabiljezeni su u Estoniji (39 %), Svedskoj (37 %) i Nizozemskoj (37
%). Najmaniji udio odabranog razloga zabiljezen je u Gr¢koj (23 %).

U dvjema drzavama ¢lanicama osobe koje nisu sljedbenici institucija EU-a naj¢e$¢e navode razlog
zbog kojeg radije dobivaju informacije o EU-u iz drugih izvora: Njemacka (30 %) i Finska (29 %).
Taj je razlog takoder na prvom mijestu, zajedno s Cinjenicom da nikada nisu razmatrali njihovo
pracenje, u Austriji (29 %) i Litvi (25 %). S druge strane, 15 % osoba koje nisu sljedbenici slaze se
s tim stajaliStem u Latviji.

U Grckoj (32 %) i Bugarskoj (31 %) glavni je razlog zbog kojeg ne slijede te racune to Sto
izbjegavaju pracenje politiCkih ili institucionalnih raduna opc¢enito. Najmaniji udio koji je prijavio taj
razlog nalazi se u Finskoj (13 %).

Udio nesliedbenika u rasponu od manje od desetine u Portugalu (7 %), Finskoj (9 %) i
Luksemburgu (9 %) do viSe od petine u Gr¢koj (25 %), Bugarskoj (23 %), Ceskoj (21 %) i Cipru (21
%) navodi se kao razlog nedostatka povjerenja u informacije institucija EU-a.

Bilo koji drugi razlog navodi najvise 20 % osoba koje nisu sljedbenici u svakoj drzavi €lanici:

m Pronalazenje njihovog sadrzaja neangaziranog ili nevaznog za njih: spomenuti udio u rasponu
od 8 % (Bugarska) do 19 % (Ceska);

m Neznanje da su institucije EU-a imale raCune na druStvenim mrezama: s 9 % (u Litvi i Belgiji)
na 16 % (Finska);

m Pronalazenje njihova sadrzaja previse tehnicke ili formalne za lako razumijevanje: s 5 % (u
Austriji i Svedskoj) na 16 % u Litvi;

m Institucije EU-a ne objavljuju na Zeljenom jeziku: od 2 % (Francuska) do 9 % (u Bugarskoj i
Rumunjskoj);

m Ostalo: od 2 % (u Poljskoj i Grékoj) do 8 % (u Njemackoj, Nizozemskoj i Svedskoj).
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Q10 Spomenuli ste da ne pratite nijednu instituciju EU-a na druStvenim mreZzama. Koji su glavni
razlozi za to? [Vise odgovora]

Njihov je
. Vise volim Izbjegavam S Smatram Nisam sadr_zvaj Institucije
Nikad T 2. Ne vjerujem - znao da previSe
. primati slijediti . - njihov PP v .. EU-ane
nisam . . < .. informacija . institucije  tehnicke ili o
o informacije politicke ili : sadrzaj o objavljuju u
razmisljao S aiz .~ EU-aimaju formalne
o EU-u iz institucional . ... . neaktivnim Y ; voznom
o tome da : - institucija .. - . racune na prirode da :
S drugih ne racune ili nevaznim . . : traku koju
ih slijedim. ; P EU-a drustvenim  bih ga .
izvora. opcenito Zza mene N preferiram
mrezama mogao lako
razumijeti.
EU- 30 24 21 16 15 12 10 5
27
BE 28 24 19 14 16 9 9 4
BG 30 17 31 23 8 12 10 9
cz 27 22 15 21 19 11 10 7
DK 31 22 18 11 12 11 8 4
DE 26 30 22 15 15 11 6 4
EE 39 20 23 11 16 14 11 8
IE 31 20 20 14 11 14 13 4
EL 23 28 32 25 16 12 13 8
ES 34 22 22 16 16 12 12 5
FR 31 22 20 18 16 11 10 2
HR 35 17 23 15 14 12 14 4
IT 28 24 23 15 15 13 15 6
CYy 30 26 28 21 13 11 7 3
Lv 30 15 22 11 18 10 12 5
LT 25 25 17 12 14 9 16 6
LU 30 25 19 9 11 14 9 5
HU 31 21 22 14 15 13 8 6
MT 32 19 26 13 17 12 15 6
NL 37 22 16 13 14 10 7 3
AT 29 29 25 17 13 11 5 4
PL 28 25 22 17 14 12 11 5
PT 31 25 18 7 12 14 10 3
RO 32 17 19 13 12 14 12 9
Sl 31 20 26 18 15 10 13 6
SK 26 21 22 19 10 14 10 8
Fl 26 29 13 9 17 16 14 6
SE 37 23 16 12 15 14 5 4

Napomena: Sto je veéi omjer odabira odgovora, to je tamna plava/naranéasta stanica. Najvi$e rangirani odgovor za svaku zemlju
prikazan je tamnoplavim/bijelim fontom. Odgovori ,ostalo” i ,ne znam” nisu prikazani.

(%), baza: n=22 171 — Ako institucije EU-a nisu aktivno pratile drustvene medije (8. tromjesecje)
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Sociodemografska razmatranja

Vjerojatnije je da ¢e muskarci nego Zene navesti tri razloga zbog kojih ne slijede institucionalne
raCune EU-a: radije dobiti informacije o EU-u iz drugih izvora (27 % u odnosu na 22 %), ne
vjerovati informacijama institucija EU-a (19 % u odnosu na 13 %) i smatrati sadrzaj neaktivnim ili
nebitnim za njih (18 % u odnosu na 12 %).

Dob utjeCe i na razloge nepridrzavanja institucijskih racuna EU-a. Mladi nesljedbenici (u dobi od 15
do 24 godine) imaju vecu vjerojatnost od svih ostalih dobnih skupina da navode da nikad nisu
razmatrali njihovo praéenje (36 % naspram 26 % — 31 %) ili da nisu znali da institucije EU-a imaju
racune na drustvenim mrezama (18 % naspram 10 % — 14 %). Medutim, manja je vjerojatnost da
¢e starije dobne skupine prijaviti nedostatak povjerenja u informacije institucija EU-a (11 % u
odnosu na 15 % — 17 % starijih dobnih skupina). S druge strane, vjerojatnije je da ¢e stariji
nesliedbenici u dobi od 55 godina i vise od mladih dobnih skupina radije dobiti informacije o EU-u
iz drugih izvora (29 % u odnosu na 20 % — 22 %), ali je manje vjerojatno da ¢e njihov sadrzaj biti
neaktivan ili nevazan za njih (11 % u odnosu na 15 % — 20 %).

Vjerojatnije je da osobe koje nisu pratitelji, a joS uvijek studiraju, od onih koje su veé¢ zavrSile
obrazovanje ne spominju da ih nikad nisu razmatrale (37 % naspram 27 % — 29 %) i da ne znaju
da su institucije EU-a imale racdune na drustvenim mrezama (18 % naspram 11 % svih ostalih
razina obrazovanja). Nadalje, vjerojatnije je da ¢e ta skupina (18 %) od osoba koje su zavrsile
obrazovanje u dobi od 15 ili manje godina (12 %) ili u dobi od 16 do 19 godina (14 %) svoj sadrzaj
smatrati neaktivnim ili nevaznim za njih. S druge strane, manje je vjerojatno da ¢e oni (12 %) od
onih koji su ve¢ zavrsili obrazovanje (16 % — 17 %) kao razlog navesti nedostatak povjerenja u
informacije institucija EU-a.
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5.4. Potencijalni motivatori za pra¢enje institucija EU-a na drustvenim mrezama
Ispitanicima koji navedu da ne prate aktivno institucije EU-a na drustvenim mrezZzama zatim je
postavljeno pitanje zbog €ega je vjerojatnije da e pratiti te institucionalne raune.

Nesto viSe od jedne petine osoba koje nisu pratitelji kao potencijalni motivator spominju

jezik (20 %).

Ostali potencijalni motivatori uklju€uju sadrzaj na njihovu materinjem jeziku (15 %), zadivljujuce
formate informacija (kao Sto su kratki videozapisi ili animirane infografike) (15 %), CeS$¢a azuriranja

preporuke ili dionice s drugih raCuna u koje vjeruje (10 %) kao moguéi motivator za praéenje
institucija EU-a na druStvenim mrezama.

Otprilike jedna treCina (32%) nesljedbenika ukazuje na to da ih niSta ne bi natjeralo da slijede te
racune.
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Q11 Sto bi vas uéinilo vjerojatnijim da éete pratiti racune institucija Europske

unije (EU) na drustvenim mrezama?
[Vise odgovora]

Pokrivenost temama koje su vaznije za mene osobno
Jasniji i razumljiviji jezik

Sadrzaj na mom materinjem jeziku
Zadivljuju¢i formati informacija (kao Sto su kratki videozapisi ili animirane infografi
Cesce azuriranje politika i odluka EU-a
Ako su ti racuni bili vidljiviji za mene
Preporuke ili dionice s drugih racuna kojima vjerujem IE
Ostalo I 3

Nista me ne bi natjeralo da slijedim ove racune
Ne znam E

(%)Osnova: n=22 171 - Ako institucije EU-a nisu aktivno pratile drusStvene medije (8.
tromjesecje)
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Razlike medu zemljama

U 18 drzava €lanica osobe koje nisu pratitelji najéeSée spominju pokrivenost temama koje su za
njih osobno relevantnije kao potencijalni motivator za pracéenje institucija EU-a na drustvenim
mreZama. Ukupni najveci udjeli koji su odabrali taj odgovor zabiljeZeni su u Hrvatskoj (36 %) i Malti
(36 %). Najnizi udio odabranog motivatora zabiljeZen je u Belgiji (17 %).

U pet drzava Clanica osobe koje ne slijede najteSée kao mogucéi motivator navode jasniji i
razumljiviji jezik: Portugal (29 %), Rumunjska (29 %), ltalija (27 %), Spanjolska (26 %) i Belgija (21
%). Taj potencijalni motivator takoder je na prvom mjestu, zajedno s obuhvacanjem tema koje su
za njih osobno relevantnije, u Francuskoj (18 %). S druge strane, najmaniji udio nesljedbenika koji
upucuju na taj motivator nalazi se u Danskoj (12 %).

U Litvi (32 %) i Madarskoj (27 %) najveéi potencijalni motivator je sadrzaj na njihovu materinjem
jeziku. S druge strane, manje od jedne desetine osoba koje nisu sljedbenici u Irskoj (5 %) navodi
taj motivator.

Udio nesliedbenika u rasponu od 10 % (Ces$ka) do 28 % (Cipar) navodi zadivljujuée formate
informacija (kao Sto su kratki videozapisi ili animirane infografike) kao potencijalni motivator.

Udio koji upucuje na to da ¢e vjerojatnije pratiti te raune ako se ¢esée aZuriraju politike i odluke
EU-a razlikuje se od jednog na deset u Hrvatskoj (8 %) do Nizozemske (8 %) i jednog na C&etiri (25
%) ispitanika na Cipru.

U Luksemburgu (24 %) i Svedskoj (22 %) nesljedbenici se najée$ée spominju kao potencijalni
%) takoder spominje taj motivator. S druge strane, jedan od deset (10 %) nesljedbenika u
Njemackoj dijeli to stajaliste.

Najveci udio preporuka ili udjela s drugih raCuna kojima vjeruju kao potencijalnom motivatoru
zabiljeZen je na Cipru (18 %), a najnizi u Francuskoj (6 %).

Medutim, u pet drzava €lanica viSe od jedne trecine ispitanika izjavilo je da ih niSta ne bi natjeralo
da slijede te raCune nego da odaberu bilo koji potencijalni motivator. To je slu¢aj u Njemackoj (43
%), Francuskoj (43 %), Nizozemskoj (43 %), Belgiji (39 %) i Austriji (36 %). S druge strane, manje
od jedne petine osoba koje nisu pratitelji dijeli to stajaliste u Litvi (15 %), Rumunjskoj (16 %), Cipru
(16 %) i Malti (18 %).
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Q11 Sto bi vas uginilo vjerojatnijim da ¢ete pratiti radune institucija Europske unije (EU) na
drustvenim mrezama? [ViSe odgovora]

Pokriveno Zia% ;’rITJ]LgtL:C . Nista me
st Sadrzaj . .. CeS¢e Akosuti o ne bi
s informacija _. 7. . Preporuke ili .
temama Jasnijii na mom < azuriranj racuni - : natjeralo & Ne
. . .. (kao sto " e dionice s drugih Ostal
koje su razumljiv materinj su kratki € politika  bili racuna koiima o da zna
vaznije za iji jezik em | ie0zabis i odluka vidljiviji v'eru'erjn slijedim mJ
mene jeziku il P EU-a zamene jerd) ove
osobno Lo racune
animirani)
s 2 20 15 15 15 14 10 3 32 8
BE 17 21 12 14 11 12 9 2 39 9
BG 32 23 27 15 10 13 12 3 25 5
Cz 22 20 21 10 12 14 9 2 30 9
DK 18 12 12 13 11 13 10 5 33 15
DE 20 15 10 11 15 10 9 3 43 9
EE 26 20 25 15 15 14 12 2 29 6
IE 25 24 5 17 16 21 13 4 23 8
EL 27 24 21 21 18 16 16 4 23 3
ES 24 26 16 17 15 16 15 5 25 6
FR 18 18 11 15 12 15 6 2 43 7
HR 36 22 26 17 8 12 11 3 24 6
IT 22 27 16 17 19 15 1 2 21 9
CY 35 24 22 28 25 29 18 3 16 4
LV 28 18 21 14 12 14 10 2 23 10
LT 28 25 32 20 13 15 1 3 15 9
LU 23 19 15 22 14 24 8 5 24 9
HU 20 18 27 14 12 15 8 4 29 8
MT 36 25 13 27 17 23 15 5 18 5
NL 16 15 11 15 8 14 8 3 43 9
AT 25 15 12 13 18 11 10 3 36 8
PL 23 22 22 16 17 16 13 2 22 12
PT 20 29 18 17 18 17 10 3 22 9
RO 27 29 26 18 20 18 13 2 16 7
Si 30 14 18 21 16 13 16 3 25 6
SK 22 15 19 15 15 16 12 3 28 10
Fl 29 18 19 15 13 19 10 3 22 12
SE 21 13 10 14 12 22 12 4 25 15

Napomena: (U originalu...) Sto je veéi omjer odabira odgovora, to je tamna plava/naranéasta stanica. Najvi$e rangirani odgovor za
svaku zemlju prikazan je tamnoplavim/bijelim fontom.

(%), baza: n=22 171 — Ako institucije EU-a nisu aktivno pratile drustvene medije (8. tromjesecje)
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Sociodemografska razmatranja

Mladi nesljedbenici (u dobi od 15 do 24 godine i od 25 do 39 godina) imaju vecu vjerojatnost od
onih u dobi od 55 godina i viSe da ¢e biti motivirani: zadivljujuéi formati informacija (kao $to su
kratki videozapisi ili animirane infografike) (26 % odnosno 21 % u odnosu na 9 %), pokrivenost
tema koje su za njih vaznije osobno (26 % i 24 % u odnosu na 19 %), CeS¢e azuriranje politika i
odluka EU-a (19 % i 18 % u odnosu na 13 %), povecana vidljivost raCuna (21 % i 18 % u odnosu
na 11 %) i pouzdane preporuke (15 % i 14 % u odnosu na 8 %). S druge strane, vjerojatnost
navodenja da ih niSta ne bi motiviralo povecava se s godinama: od 18 % osoba u dobi od 15 do 24
godine do 39 % osoba u dobi od 55 godina i vise.

Obrazovanje takoder utjeCe na potencijalne motivatore. Vjerojatnije je da ¢ée osobe koje nisu
pratitelji i koje jo$ studiraju biti motivirane: pokrivenost tema koje su za njih osobno relevantnije (28
% u odnosu na 18 % — 23 %), privlaéniji formati informacija (26 % u odnosu na 11 % — 16 %),
¢eSc¢a azuriranja politika i odluka EU-a (19 % u odnosu na 13 % — 16 %), povec¢ana vidljivost
racuna (22 % u odnosu na 12 % — 15 %) i pouzdane preporuke (17 % u odnosu na 9 % — 10 %). S
druge strane, manje je vjerojatno da ¢e oni koji su ve¢ zavrsili svoje obrazovanje reci da ih nista ne
bi motiviralo (18% naspram 32%-35%).
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5.5. Zeljeni sadrzaj institucija EU-a

Ispitanicima je postavljeno i pitanje o konkretnoj vrsti sadrzaja na drustvenim mrezama za koiji bi
smatrali da je zanimljiv iz institucije EU-a (kao §to je Europski parlament).

ViSe od Cetiri od deset ispitanika (45 %) izvjeSCuje institucije EU-a o aktualnim vijestima i
azuriranjima kao Zeljenom sadrzaju.

S druge strane, manje od Cetvrtine ispitanika navodi analizu trendova i predvidanja za buduénost
(23 %) te interaktivni sadrzaj (npr. Pitanja i odgovori; Kao i s politiarima ili duznosnicima, prijenosi
dogadanja uZzivo) (23 %).

Otprilike svaki peti ispitanik iskazuje interes za vizualizaciju podataka i statistiku (21 %), obrazovne
materijale o politikama i procesima (21 %), uvide u rezultate rada institucija (20 %) i povijesne
informacije (npr. kljuéna dogadanja, godiSnjice) (19 %). U najmanjem udjelu spominje se zabavni
sadrzaj (npr. kvizovi, memeovi) (14 %).

Svaki peti (20 %) ispitanik izjavio je da smatra da nijedna od tih posebnih vrsta sadrzaja na
drustvenim mrezama nije zanimljiva iz institucije EU-a.

Q12 Koja bi vam konkretna vrsta sadrzaja na drustvenim mrezama bila
zanimljiva u institucijama EU-a (kao Sto je Europski parlament)?

[ViSe odgovora]
Aktualne vijesti i azuriranja

Analiza trendova i predvidanja za budu¢riZERIN
Interaktivni sadrzaj (npr. pitanja i odgovori; kao i s politicarima ili

duznosnicima, prijenosi dogadanja uzivo)
Vizua{izacija pgdatalga i statistika

Edukativni materijali o politikama i procesima
Iza kulisa vide se institucionalna djelovanja
Povijesne informacije (npr. kljucni dogadaji, godisSnjice) m

Zabavni sadrzaj (npr. kvizovi, memeovi)
Ostalo I 3
Nijedna od ovih
Ne znam I 6

(%) Osnova: n= 26 121 - Svi ispitanici
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Razlike medu zemljama

U svim drzavama c¢lanicama EU-27 aktualne vijesti i azuriranja naj¢eSée su spomenuta vrsta
sadrzaja na druStvenim mrezama za koje bi ispitanicima bilo zanimljivo da dolaze iz institucija EU-
a (kao 3to je Europski parlament). Najveéi udjeli koji spominju tu vrstu sadrzaja zabiljeZzeni su na
Cipru (62 %), Malti (58 %), Luksemburgu (56 %) i Litvi (56 %), a najnizi u Francuskoj (37 %).

Udio ispitanika koji navode analizu trendova i buduéa predvidanja kao zeljenu vrstu sadrzaja iz
institucija EU-a kreCe se od manje od jedne petine u Njemackoj (15 %), Nizozemskoj (16 %),
Belgiji (17 %), Austriji (18 %), Svedskoj (18 %) i Danskoj (19 %) do &etiri desetine (40 %) u
Rumunjskoj.

Udio ispitanika u rasponu od otprilike 1 od 10 (11 %) u Nizozemskoj do viSe od jedne trecCine na
Cipru (37 %) i u Rumunjskoj (35 %) navodi da im je preferirana vrsta sadrzaja interaktivni sadrzaj
(npr. Pitanja i odgovori; Kao i s politicarima ili duZznosnicima, prijenosi dogadanja uzivo).

Nesto viSe od tri od deset ispitanika (32 %) u Rumunjskoj navodi vizualizaciju podataka i statistiku
kao Zeljenu vrstu sadrzaja. S druge strane, 13 % ispitanika u Nizozemskoj dijeli to stajaliste.

Vise od 30 % ispitanika u Rumunjskoj (33 %), Italiji (32 %), Irskoj (31 %) i Malti (31 %) iskazalo je
interes za institucije EU-a koje pruzaju obrazovne materijale o politkama i procesima na
drudtvenim mreZzama. S druge strane, svaki deseti ispitanik (10 %) u Francuskoj preferira tu vrstu
sadrzaja.

Udio ispitanika koji se krec¢e od 13 % u Latviji do vise od €etvrtine u Bugarskoj (27 %), Rumunjskoj
(27 %), Finskoj (27 %), Luksemburgu (27 %), Cipru (26 %) i Madarskoj (26 %) kao Zeljenu vrstu
sadrzaja navodi preglede institucijskog rada iza kulisa.

Najvecéi udio ispitanika koji navode povijesne informacije (npr. kljuéna dogadanja, obljetnice) kao
preferiranu vrstu sadrzaja iz institucija EU-a zabiljeZzen je na Cipru (33 %) i Malti (32 %); s druge
strane, najnizi udio zabiljezen je u Nizozemskoj (13 %).

Naposljetku, udio ispitanika u rasponu od 11 % u Italiji i Nizozemskoj do 26 % na Malti upucuje na
zabavni sadrzaj (npr. kvizovi, memeovi) kao Zeljenu vrstu sadrzaja iz institucijskih racuna EU-a.
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Q12 Koja bi vam konkretna vrsta sadrzaja na drustvenim mrezama bila zanimljiva u institucijama
EU-a (kao $to je Europski parlament)? [ViSse odgovora]

Interaktivni
sadrzaj (npr.
Analiza pitanja i Povijesne
Aktual trenc_:iova odgoyorl; V|zu_gI|z Edukativni Iza kulisa vide informacij Zabayn_l Nije
ne i kaois acija L e (npr. sadrzaj
o . e materijali o se A Osta dna
vijestii predvida politiCarima podatak ", . klju€ni (npr.
. X - . politikama i institucionalna i, o lo od
azurira njaza ili : . . dogadaji, kvizovi, X
procesima  djelovanja ovih

nja buduénos duznosnicim statistika godisSnjic memeovi)

t a, prijenosi e)
dogadanja
uzZivo)

EU-

27 45 23 23 21 21 20 19 14 3 20
BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2 27
BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5 N
Ccz 40 22 22 18 17 18 19 15 3 21
DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4 23
DE 45 15 20 17 17 22 17 15 4 28
EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2 17
IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1 14
EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2 N
ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3 15
FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1 30
HR 46 28 26 20 20 20 20 20 2 14
IT 45 27 24 25 32 19 17 11 2 13
CcY 62 33 37 24 30 26 33 24 2 7

Lv 46 27 20 19 19 13 17 15 2 13
LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2 9

LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3 14
HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4 13
MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4 9

NL 41 16 11 13 18 19 13 11 2 29
AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2 22
PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3 12
PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2 10
RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2 9

Sl 47 34 24 21 18 23 20 19 3 14
SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3 13
Fl 52 20 23 24 14 27 20 16 2 12
SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2 15

Napomena: (U originalu...) Sto je veéi omjer odabira odgovora, to je tamna plava/naranéasta stanica. Najvi§e rangirani odgovor za
svaku zemlju prikazan je tamnoplavim/bijelim fontom. Odgovor ,ne znam” nije prikazan.

(%), baza: n=26 121 — Svi ispitanici
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Sociodemografska razmatranja

Muskarci ¢eS¢e nego Zene spominju analizu trendova i predvidanja za buduénost (26 % u odnosu
na 21 %) te vizualizaciju podataka i statistiku (25 % u odnosu na 18 %) kao Zeljeni sadrzaj na
drustvenim mrezama institucija EU-a.

Dob utje€e na preferencije za institucionalne sadrzaje EU-a na drustvenim mrezama. Vjerojatnije je
da Ce stariji ispitanici u dobi od 55 godina i viSe od mladih dobnih skupina preferirati aktualne vijesti
i azuriranja (48 % njih u odnosu na 40 % onih u dobi od 15 do 24 godine), ali je manje vjerojatno
da Ce iskazati interes za: analiza trendova i buduc¢a predvidanja (21 % naspram 24 % — 26 %),
interaktivni sadrzaj (17 % naspram 21 % — 33 %), vizualizacije i statistike podataka (16 % naspram
21 % — 27 %), obrazovni materijal (15 % naspram 20 % — 28 %), pregledi iza kulisa institucionalnih
aktivnosti (16 % naspram 20 % — 27 %), povijesne informacije (15 % naspram 17 % — 25 %) i
zabavni sadrzaj (7 % naspram 14 % — 25 %).

Ispitanici koji jo$ studiraju imaju vecu vjerojatnost od onih koji su ve¢ zavrSili obrazovanje da
pokazu vecdi interes za interaktivni sadrzaj (35 % naspram 19 % — 24 %), vizualizaciju podataka i
statistiku (28 % naspram 13 % — 25 %), obrazovni materijal (31 % naspram 17 % — 22 %), prikaze
iza kulisa institucionalnih aktivnosti (28 % naspram 15 % — 22 %), povijesne informacije (27 %
naspram 15 % — 21 %) i zabavni sadrzaj (24 % naspram 11 % — 14 %). Ta skupina i oni Kkoji su
zavrsili obrazovanje u dobi od 20 i viSe godina takoder su vjerojatniji od onih koji su zavrsili
obrazovanje u mladoj dobi da izraze interes za analizu trendova i buduéa predvidanja (29 % i 27 %
u odnosu na 14 % — 19 %). Manje je vjerojatno da ¢e osobe koje su zavrSile obrazovanje u dobi od
15 ili manje godina (33 %) nego osobe koje su ga zavrSile u starijoj dobi (44 % — 48 %) i osobe
koje jos studiraju (45 %) iskazati interes za aktualne vijesti i azuriranja kao sadrzaj na drustvenim
mrezama iz institucija EU-a.
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6. PREPORUCENI FORMATI ZA POLITICKI
SADRZAJ DRUSTVENE MEDIJE

6.1. Preferirani formati za informacije o aktualnim pitanjima

Ispitanike koji se koriste drustvenim medijima i/ili platformama za informacije o druStvenim i
politickim aktualnim pitanjima zatim se pitalo o njihovim preferiranim formatima za takve
informacije na drustvenim mrezama.

ViSe od Cetiri od deset korisnika (46 %) navodi preferenciju za kratke tekstualne objave (npr. slike s
kratkim tekstom, azuriranja statusa) (46 %); oko Cetiri od deset (41 %) preferira kratke videozapise
(npr. TikTok, Instagram Reels, manje od jedne minute). Nakon toga slijedi sklonost prema
videozapisima srednje duljine (npr. 1 — 5 minuta) (39 %) i duljim videozapisima (npr. YouTube, viSe
od 5 minuta) (35 %), koje je odabralo viSe od jedne trecine korisnika.

Cetiri formata sadrzaja pokazala su gotovo jednake stope preferencija medu korisnicima, od kojih
je svaki preferirao otprilike Cetvrtinu ispitanika: pri€e (npr. Instagram pri¢e) (26 %), dulje tekstualne
Clanke (npr. Clanke, objave na blogu) (25 %), prijenose uzivo ili videozapise uzivo (24 %) i
podcaste (24 %).

U manjim se dionicama spominju infografike ili grafikoni (animirani ili neanimirani) (19 %) i bilteni
(npr. bilteni na LinkedInu, podstack) (15 %).

Q15 Koji od sljedecih formata opcenito preferirate za informacije o
drustvenim i politickim aktualnim pitanjima na drustvenim mrezama?

[ViSe odgovora]
Kratke tekstualne objave (npr. slike s kratkim tekstom, azuriranja stat|EX GG
Kratki videozapisi (npr. TikTok, Instagram Reels, manje od 1

Videozapisi srednje duljine (npr. 1 -5 minu
Dulji videozapisi (npr. YouTube, viSe od 5 minut

Price (npr. price na Instagramu)

Duzi tekstualni ¢lanci (npr. ¢lanci, objave na blogu)
Prijenosi uzivo ili videozapisi u|ZZJ
Podcasti

Infografika ili grafikoni (animirani ili ne)

Bilten (npr. bilteni na LinkedInu, podstack)
Ostalo I 2

Nijedna od ovih || 3

Ne znam |1

(%)Osnova: n=14 380 - Koristi drustvene medije i/ili video platforme za informacije o drustvenim i politickim
aktualnim pitanjima (Cetvrto tromjesecje)
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Razlike medu zemljama

Postovi koji se temelje na kratkom tekstu (npr. slike s kratkim tekstom, azuriranja statusa)
pojavljuju se kao najvisi format za informacije na druStvenim mreZzama o aktualnim pitanjima u
svim drzavama c&lanicama osim u pet. Najveci udjeli koji odabiru tu vrstu formata nalaze se u
Austriji (51 %), Cipru (51 %), Malti (50 %), Luksemburgu (50 %) i Portugalu (50 %). S druge strane,
manje od Cetiri od deset ispitanika dijeli to stajaliSte u Litvi (35 %) i Irskoj (37 %).

U Cipru (52 %), Irskoj (51 %), Rumunjskoj (48 %) i Spanjolskoj (46 %) korisnici najée$¢e odabiru
kratke videozapise (npr. TikTok, Instagram Reels, manje od jedne minute) kao Zzeljenu vrstu
formata. S druge strane, manje od tri od deset korisnika u Litvi (27 %) dijeli to stajaliste.

U Rumunjskoj su videozapisi srednje duljine (npr. 1 — 5 minuta) navedeni kao vrsta formata
najviseg ranga, zajedno s kratkim videozapisima (oboje ih spominje 45 % ispitanika). S druge
strane, manje od tri od deset (28%) korisnika izrazilo je tu sklonost u Latviji.

Dulji videozapisi (npr. YouTube, viS§e od 5 minuta) na prvom su mjestu medu svim vrstama formata
informacija u Litvi (41 %). To stajaliste dijeli i viSe od Cetiri od deset korisnika u Rumunjskoj (44 %) i
Spanjolskoj (41 %). S druge strane, svaki peti (20 %) korisnik ima to misljenje na Malti.

Najvecéi udio korisnika koji navode prie (npr. Instagram Stories) kao preferiranu vrstu formata na
drudtvenim mreZzama nalazi se u Luksemburgu (34 %) i Irskoj (31 %); s druge strane, najniZi su
udjeli u Latviji (14 %) i Litvi (15 %).

Udio korisnika koji preferiraju dulje tekstualne &lanke (npr. ¢lanke, objave na blogu) kao oblik
informacija na drustvenim mreZama najveci je u Grékoj (34 %), a najnizi u Latviji (15 %).

ViSe od tri od deset korisnika u Grckoj (34 %), Poljskoj (33 %), Bugarskoj (32 %), Madarskoj (32
%) i Litvi (31 %) preferiraju prijenose uzivo ili videozapise uzivo. S druge strane, otprilike svaki
deseti korisnik (11 %) u Nizozemskoj dijeli to stajaliSte.

Najmanije jedna tre¢ina korisnika na Cipru (38 %), u Rumunijskoj (38 %) i Ce$koj (33 %) navodi da
preferiraju podcaste kao oblik informacija o aktualnim pitanjima na drustvenim mrezama. S druge
strane, u Latviji 13 % korisnika izrazava to stajaliste.

Udio korisnika u rasponu od 11 % (Bugarska, Litva i Madarska) do 26 % (Luksemburg) izrazava
preferenciju formata informacija za infografike ili grafikone (animirane ili neanimirane).

U Danskoj (22 %) i Svedskoj (21 %) vise od jedne petine korisnika opéenito preferira da
informacije o aktualnim pitanjima na druStvenim mrezama dolaze u obliku biltena (npr. bilteni

LinkedIn, Substack). S druge strane, manje od jednog od deset korisnika u Hrvatskoj (4 %), Latviji
(6 %), Litvi (6 %), Slovackoj (7 %), Estoniji (7 %) i CeSkoj (8 %) dijeli to misljenje.
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Q15 Koji od sljedecih formata opcenito preferirate za informacije o drustvenim i politickim
aktualnim pitanjima na drustvenim mrezama? [ViSe odgovora]
Kratke Kratki
tekstualne videozapis
objave i (npr.
(npr. slike  TikTok,

Videoza Dulji Duzi
pisi videoza PriCe tekstualni

srednje pisi (npr.  (npr. ¢lanci

duljine YouTub pricena  (npr.

Prijeno
i Infografika Bilten (npr.
uzivo ili Podcast ili grafikoni bilteni na

s kratkim Instagram (npr.1 e, vide Instagra  &lanci videoz i (animirani LinkedInu,

tekstom, Reels, pr- ’ 9 . apisi ili ne) podstack)

. ; -5 od 5 mu) objave ..

azuriranja manje od minuta) minuta) na blogu) uzivo

statusa) 1 minute)
s e 41 39 35 26 25 24 24 19 15
BE 44 40 31 26 24 26 19 17 18 18
BG 47 33 36 31 18 22 32 26 11 10
Cz 45 39 34 36 27 23 27 33 13 8
DK 40 37 31 30 20 27 15 25 18 22
DE 49 42 37 37 28 28 21 24 23 20
EE 43 37 37 34 19 26 24 18 19 7
IE 37 51 36 31 31 17 22 27 16 16
EL 48 40 39 35 23 34 34 19 20 19
ES 40 46 39 41 26 26 23 30 17 12
FR 47 42 41 34 29 24 21 18 21 17
HR 49 39 41 27 21 18 25 24 14 4
IT 46 43 45 34 28 25 25 19 22 13
CcY 51 52 42 23 26 25 29 38 19 15
Lv 42 35 28 31 14 15 23 13 12 6
LT 35 27 35 41 15 27 31 19 11 6
LU 50 48 36 29 34 23 14 27 26 10
HU 48 34 38 32 17 26 32 29 11 10
MT 50 48 33 20 28 19 24 27 25 13
NL 44 33 33 28 18 22 11 19 21 17
AT 51 46 36 31 25 24 21 19 20 19
PL 46 39 37 35 28 26 33 26 20 11
PT 50 37 42 26 28 19 26 21 17 13
RO 44 48 48 44 23 27 27 38 14 16
Si 47 38 36 31 21 21 30 14 14 13
SK 44 34 33 30 21 24 28 30 14 7
Fl 49 39 38 32 25 24 20 22 20 15
SE 43 37 33 32 27 26 17 21 14 21

Napomena: (U originalu...) Sto je veéi omjer odabira odgovora, stanica je tamnije plava. Najvi$e rangirani odgovor za svaku zemlju
prikazan je tamnoplavim/bijelim fontom. Odgovori ,ostalo”, ,niSta od navedenog” i ,ne znam” nisu prikazani.

(%), baza: n=14 380 — Koristi druStvene medije i/ili video platforme za informacije o drustvenim i politickim aktualnim pitanjima (Cetvrto
tromjesecje)
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Sociodemografska razmatranja

Zene imaju veéu vjerojatnost od muskaraca da preferiraju kratke tekstualne objave (48 % u odnosu
na 43 %) i pri¢e (npr. priCe na Instagramu) (29 % u odnosu na 23 %) kao vrste formata drustvenih
medija za informacije o aktualnim pitanjima. S druge strane, vjerojatnije je da ¢e muskarci naznaditi
dulje videozapise (npr. YouTube, viSe od 5 minuta) (42 % u odnosu na 28 %) i dulje tekstualne
Clanke (npr. ¢lanke, objave na blogu) (28 % u odnosu na 23 %).

Sto su korisnici mladi, to je vjerojatnije da ée preferirati kratke videozapise (npr. 60 % osoba u dobi
od 15 do 24 godine u odnosu na 26 % osoba u dobi od 55 godina i vise) i pri€e (npr. price na
Instagramu) (36 % u odnosu na 15 %). S druge strane, manje je vjerojatno da ¢e korisnici u dobi
od 15 do 24 godine preferirati biltene (9 % naspram 15 % — 19 %) i prijenose uZivo ili videozapise
uzivo (17 % naspram 23 % — 29 %). Za osobe u dobi od 25 do 39 godina vjerojatnije je da ¢e
preferirati podcaste (29 % naspram 20 % — 23 %), dok je vjerojatnije da ¢e ta skupina i osobe u
dobi od 40 do 54 godine preferirati dulje ¢lanke na temelju teksta (28 % svaka naspram 21 % — 24
% drugih dobnih skupina). S druge strane, manje je vjerojatno da ¢e skupina u dobi od 55 godina i
starija od svih ostalih dobnih skupina preferirati dulje videozapise (31 % naspram 35 % — 38 %) i
infografike ili grafikone (11 % naspram 18 % — 25 %).

Neke razlike primjeéuju se i u obrazovanju. Korisnici koji jo$ studiraju imaju vecu vjerojatnost od
svih ostalih dobnih skupina da preferiraju kratke videozapise (57 % u odnosu na 36 % — 40 %),
pric¢e (35 % u odnosu na 21 % — 26 %) i infografike ili grafikone (27 % u odnosu na 12 % — 21 %),
ali je manje vjerojatno da ¢e preferirati prijenose uzivo ili videozapise uzivo (17 % u odnosu na 26
% onih koji su zavrsili obrazovanje u dobi od 16 do 19 godina ili 20 godina i viSe). S druge strane,
oni koji su zavrSili obrazovanje u dobi od 20 ili viSe godina imaju vecu vjerojatnost od onih koji su
ga zavrsili u mladoj dobi i onih koji jo$ uvijek studiraju da preferiraju dulje tekstualne ¢lanke (29%
naspram 18%-24%) i biltene (18% naspram 10%-13%). Manje je vjerojatno da ¢e korisnici koji su
zavrsili obrazovanje u dobi od 15 i manje godina dati prednost kratkim tekstualnim objavama (33 %
u odnosu na 45 % — 49 %).
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6.2. Postavke videosadrzaja za aktualna pitanja

Ispitanici koji se koriste drustvenim medijima i/ili platformama za informacije o aktualnim
drudtvenim i politickim pitanjima zatim su takoder pozvani da izraze svoje preferencije u pogledu
videosadrzaja u vezi s informacijama o aktualnim pitanjima na drustvenim medijima.

Vie od Cetiri od deset korisnika izjavilo je da preferiraju videozapise u kojima se detaljno istrazuju
aktualna pitanja (47 %), intervjue sa stru€njacima (npr. akademicima ili politi¢kim analitiCarima) (44
%) i intervjue sa svakodnevnim osobama ili gradanima na koje to pitanje utjeCe (42 %).

Nesto viSe od tre€ine korisnika ukazuje na intervjue s politi€arima ili vladinim duznosnicima (34%),
a tri od deset (30%) korisnika navode videozapise koji kombiniraju ljude na kameri s grafikom,
tekstom ili animacijama kao preferirane vrste video sadrzaja o aktualnim pitanjima.

S druge strane, u manjim se dionicama spominju govori politi¢ara (21 %), osobni viogovi ili
videozapisi s komentarima kreatora sadrzaja (19 %) i animirani videozapisi bez stvarnih osoba (13
%).

Manje od jednog od deset (5%) korisnika izrazilo je sklonost prema nijednoj od tih vrsta sadrzaja.

Q16 Za videozapise o aktualnim drustvenim i politickim pitanjima na

drustvenim mrezama, koje biste od sljedecih vrsta sadrzaja preferirali?
[ViSe odgovora]

Videozapisi s detaljnim istrazivanjem aktual {Zx G
Razgovori sa stru¢njacima (npr. akademicima ili politickim ana|ZZ 3G

Razgovori sa svakodnevnim ljudima/gradanima koji su pogodeni |[ZZ o™
Razgovori s politi¢arima ili vladinim duznosnicima

Videozapisi koji kombiniraju osobe na kameri s grafikom, tekstom ili ana

Govor politicara

Osobni vlogovi ili videozapisi s komentarima kreatora sadrim

Animirani videozapisi bez stvarnih ljudi

Ostalo I 3
Nijedna od ovih [ 5
Ne znam I 3

(%) Osnova: n=14 380 - Koristi druStvene medije i/ili video platforme za informacije o drustvenim i politickim
aktualnim pitanjima (Cetvrto tromjesecje)
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Razlike medu zemljama

Videozapisi u kojima se detaljno istrazuju aktualna pitanja pojavljuju se kao najpopularnija vrsta
videosadrzaja o aktualnim pitanjima na drustvenim mreZzama u 11 drzava ¢lanica. Najveci udjeli
koji preferiraju tu vrstu videosadrZaja zabiljeZzeni su u Litvi (56 %), Italiji (54 %) i Njemackoj (52 %).
S druge strane, nesto viSe od trecine korisnika dijeli to stajaliSte u Belgiji (35 %).

U devet drzava €lanica razgovori sa struénjacima (npr. akademicima ili politickim analitiCarima)
najviSa su vrsta videosadrzaja koju bi korisnici preferirali na drustvenim mrezama: Bugarska (54
%), Cipar (54 %), Rumunjska (52 %), Malta (51 %), Poljska (51 %), Ce$ka (47 %), Luksemburg (47
%), Nizozemska (40 %) i Belgija (37 %). | u Estoniji su razgovori sa stru¢njacima na prvom mjestu,
zajedno s videozapisima u kojima se detaljno istraZuju aktualna pitanja (48 %).

Korisnici u sedam drzava cClanica najceS¢e navode intervjue sa svakodnevnim osobama ili
gradanima koji su pogodeni problemom kao preferiranu vrstu videosadrzaja: Hrvatska (57 %),
Greka (55 %), Irska (49 %), Slovacka (47 %), Svedska (44 %), Danska (42 %) i Latvija (42 %). Ta
vrsta videosadrzaja takoder je na prvom mjestu na Cipru (54 %), zajedno s razgovorima sa
struCnjacima. Najnizi udio korisnika koji odabiru tu vrstu sadrzaja nalazi se u Francuskoj (33 %).

U Poljskoj (43 %), Svedskoj (43 %) i Rumunjskoj (41 %) viSe od &etiri od deset korisnika upuéuje
na intervjue s politi€arima ili vladinim duznosnicima kao preferiranu vrstu videosadrzaja na
drustvenim mrezama. S druge strane, otprilike svaki peti korisnik ima isto stajaliSte u Belgiji (26 %).

Maniji udjeli korisnika u svim drzavama ¢lanicama navode da bi preferirali bilo koju drugu vrstu
videosadrzaja o aktualnim pitanjima na drustvenim mrezama:

m Videozapisi koji kombiniraju osobe na kameri s grafikom, tekstom ili animacijama: udio
ispitanika koji bi Zeljeli tu vrstu videosadrzaja varira izmedu 14 % u Latviji i 37 % u
Francuskoj;

m Govor politiara: izmedu 8 % u Latviji i 30 % u Rumunjskoj;

m Osobni vlogovi ili videozapisi s komentarima kreatora sadrzaja: izmedu 11 % u Francuskoj i
34 % u Rumunjskoj;

m Animirani videozapisi bez stvarnih ljudi: izmedu 7 % u Latviji i 19 % u Belgiji.

Manje od jedne desetine ispitanika u svakoj drzavi €lanici navodi da ne bi radije bilo koju od tih
vrsta videosadrzaja.
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Q16 Za videozapise o aktualnim drustvenim i politickim pitanjima na druStvenim mrezama, koje
biste od sliedecih vrsta sadrzaja preferirali? [ViSe odgovora]

Razgovori Razg;)von Videozapisi
Videozapi sa koji .
) .. svakodnev . L Osobni N
sis struénjacim . Razgovori s kombiniraju .. Animirani
o nim 2T vlogovi ili . .
detaljnim a (npr. A politiCarima osobe na . .. _ videozapis
A .. ljudima/gra " o ; Govor  videozapisi s ;
istraZzivanj akademicim . .. ili vladinim kameri s - ; i bez
- danima koji . - ) politiCara komentarima .
em aili duznosnicim  grafikom, stvarnih
. o Su o kreatora o
aktualnih  politi¢kim . a tekstom ili . ljudi
o e pogodeni X o sadrzaja
pitanja analiticarim tim animacijam
a) a
problemom
EU-27 47 44 42 34 30 21 19 13
BE 35 37 35 26 32 17 21 19
BG 51 54 50 32 28 10 21 10
Cz 41 47 45 37 19 26 20 13
DK 41 41 42 34 29 20 19 12
DE 52 39 42 40 28 26 20 14
EE 48 48 46 33 27 17 21 12
IE 40 40 49 38 30 19 24 14
EL 49 49 55 27 32 15 24 17
ES 49 42 42 31 31 17 24 13
FR 42 38 33 28 37 18 11 14
HR 44 48 57 29 27 14 17 8
IT 54 44 39 28 32 16 14 11
CYy 45 54 54 36 31 15 20 10
Lv 39 37 42 27 14 8 19 7
LT 56 51 41 35 17 15 18 10
LU 45 47 45 34 33 21 17 16
HU 51 50 44 38 20 23 18 9
MT 37 51 49 37 29 18 19 14
NL 37 40 36 29 33 15 16 14
AT 44 41 40 31 28 21 22 13
PL 44 51 43 43 32 25 21 11
PT 49 45 45 39 25 21 16 13
RO 43 52 49 41 28 30 34 13
Sl 48 40 42 30 30 17 18 14
SK 46 42 47 35 19 19 19 8
Fl 48 47 43 34 25 23 22 11
SE 36 41 44 43 26 24 24 10

Napomena: Sto je veéi omjer odabira odgovora, stanica je tamnije plava. Najvise rangirani odgovor za svaku zemlju prikazan je
tamnoplavim/bijelim fontom. Odgovori ,ostalo”, ,niSta od navedenog” i ,ne znam” nisu prikazani.

(%), baza: n=14 380 — Koristi druStvene medije i/ili video platforme za informacije o drustvenim i politickim aktualnim pitanjima (Cetvrto
tromjesecje)
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Sociodemografska razmatranja

Muskarci ¢eS¢e nego zene navode, kao preferirane vrste videosadrzaja, intervjue s politiCarima ili
vladinim duznosnicima (37 % naspram 31 %), videozapise u kojima se osobe na kameri
kombiniraju s grafikom, tekstom ili animacijama (32 % naspram 27 %) i govore politiCara (24 %
naspram 17 %). S druge strane, vjerojatnije je da ¢e Zene prijaviti sklonost intervjuima sa
svakodnevnim osobama ili gradanima koji su pogodeni tim problemom (44 % naspram 39 %).

Neke varijacije u preferencijama video sadrzaja takoder se promatraju prema dobi. Vjerojatnije je
da ¢e korisnici u dobi od 55 i vie godina (51 %) od svih ostalih dobnih skupina (42 % — 46 %) dati
prednost videozapisima u kojima se detaljno istrazuju aktualna pitanja; ta je skupina vjerojatnija i
od osoba u dobi od 15 do 24 godine da ¢e preferirati format intervjua sa struénjacima (48 % u
odnosu na 38 %), intervjue sa svakodnevnim osobama ili gradanima na koje to pitanje utjeCe (44
% u odnosu na 39 %), intervjue s politicarima ili vladinim duznosnicima (37 % u odnosu na 31 %) i
govore politiCara (23 % u odnosu na 19 %). S druge strane, manje je vjerojatno da ¢e korisnici u
dobi od 55 i viSe godina izraziti sklonost videozapisima koji kombiniraju osobe na fotoaparatu s
grafikom, tekstom ili animacijama (19 % naspram 29 % — 39 %), osobnim vlogovima ili
komentarima kreatora sadrzaja (13 % naspram 20 % — 25 %) i animiranim videozapisima bez
stvarnih osoba (6 % naspram 11 % — 18 %).

Vjerojatnije je da ¢e osobe koje su zavrSile obrazovanje u dobi od 20 i viSe godina dati prednost
razgovorima sa struénjacima (50 naspram 32 % — 39 %) i razgovorima s politiCarima (37 %
naspram 28 % — 33 %). ta skupina i oni koji su zavrSili obrazovanje u dobi od 16 do 19 godina
takoder su vjerojatniji od onih koji su zavrsili obrazovanje u dobi od 15 ili manje godina da ¢e dati
prednost videozapisima koji detaljno istrazuju aktualna pitanja (47 % i 49 % svaki, u odnosu na 39
%). Korisnici koji jo$ uvijek studiraju imaju vecu vjerojatnost od drugih razina obrazovanja da izraze
sklonost videozapisima koji kombiniraju ljude na kameri s grafikom, tekstom ili animacijama (41%
naspram 22%-32%), osobnim vlogovima ili komentarima autora sadrzaja (26% naspram 16%-
19%) i animiranim videozapisima bez stvarnih ljudi (19% naspram 9%-13%). Korisnici koji su
zavrSili obrazovanje u dobi od 16 do 19 godina (24%) imaju vecu vjerojatnost od svih ostalih
skupina (17%-20%) da preferiraju govore politiCara. Naposljetku, korisnici koji su zavrsili
obrazovanje u dobi od 15 ili manje godina (10 %) vjerojatnije ¢e od svih drugih razina obrazovanja
(3 % — 6 %) navesti da nijedna od tih vrsta sadrzaja nije njihova prednost.
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7. POTVRDUJE UPRAVLJANJE EU-om

7.1. Interes za politiku EU-

a

Ispitanicima je predstavljena
preambula: ,Neki ljudi prate Sto
se dogada u politici EU-a, bez
obzira na to odrzavaju li se
izbori ili ne. Drugi nisu toliko
zainteresirani’. Zatim su ih pitali
hoce li reéi da slijede ono $to se
dogada u politici EU-a.

Nesto vise od dva od deset
ispitanika (22 %) navelo je da
,wecinom” prate $to se dogada u
politici EU-a, a viSe od Cetiri od
deset ispitanika (44 %) izjavilo je
da to Ccine ,s vremena na
vrijeme”. Jo$ jedna petina (21
%) ispitanika spominje ,rijetko”
nakon onoga $to se dogada u
politici EU-a. Otprilike svaki
deseti ispitanik (11 %) odgovara
da to ,nikad ili gotovo nikad” ne
¢ini.

Razlike medu zemljama

Uz iznimku Latvije (49 %), vecina u svim drzavama ¢lanicama spominje da barem povremeno prati
Sto se dogada u politici EU-a (tj. ,s vremena na vrijeme” i ,ve¢inom vremena”). ViSe od dvije treéine
ispitanika to navodi u Portugalu (74 %), Njemackoj (72 %), Rumunjskoj (72 %), Italiji (71 %),

Q23 Neki ljudi prate sto se dogada u politici
Europske unije, bez obzira na to odrzavaju li
se izbori ili ne.

Drugi nisu toliko zainteresirani.

Biste li rekli da pratite sto se dogada u
politici Europske unije?

2 2 Vecinu vremena

S S vremena na vrijeme
‘ s Rijetko
« ] 1 Nikada ili gotovo nikada
G e Ne znam

(%) Osnova: n=26 121 - Svi ispitanici

Spanjolskoj (69 %), Poljskoj (69 %) i Grékoj (68 %)."

U Latviji (33 %), Madarskoj (33 %), Hrvatskoj (32 %) i Sloveniji (31 %) nesto viSe od tri od deset
ispitanika izjavilo je da ,rijetko” prati $to se dogada u politici EU-a. S druge strane, manje od dva od
deset ispitanika to spominje u Njemackoj (17 %), Italiji (17 %), Portugalu (17 %) i Spanjolskoj (19
%). Najvedi udjeli koji odgovaraju da ,nikada ili gotovo nikad” slijede ono $to se dogada u politici
EU-a zabiljezeni su u Francuskoj (17 %), Hrvatskoj (17 %), Sloveniji (17 %) i Nizozemskoj (16 %).
S druge strane, to je stajaliSte najmanje uobi¢ajeno u Rumunjskoj (5 %), Poljskoj (7 %) i Portugalu

(7 %).

15 Zbog zaokruZivanja moze se dogoditi i da postoci za zasebne opcije odgovora ne odgovaraju to¢no

ukupnim iznosima navedenima u tekstu.
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Q23 Neki ljudi prate sto se dogada u politici Europske unije, bez obzira na to
odrzavaju li se izbori ili ne. Drugi nisu toliko zainteresirani. Biste li rekli da pratite
sto se dogada u politici Europske unije?

®mVedinu vremena S vremena na vrijeme Rijetko m Nikada ili gotovo nikada Ne znam
2 2 1 2 1 2 1 1 2 2 2 1 2 1 2 1 2 2 3 2 2 3 1 4 3 1 1 2
7 5 10 30 11 7 9 11 10 11 10 12 30 13 11 16 12 15 13 17 14 17 14 413 12 17 17 15
S NEEn SRR SRR
17 20 21 22 23 22 25 550 26 54 27 o, 27 29 30 g 33 31 32 33

51
48 45 44 47 48 43 -
44 50 42 37 40 44

on

37 44 39
27 27
il IIllIIllmmw”mm TI I'E
TIIFMITIIMIE
| HEEm T
- (= - - o Y R o o~
PT RO DE IT ES PL EL AT LU EU-27BG CY DK MT IE NL FI BE CZ FR SE SK EE LT HU SI HR L

<

(%) Osnova: n=26 121 - Svi ispitanici
Sociodemografska razmatranja

Vjerojatnije je da ¢e muskarci nego zene izvjeséivati o tome Sto se dogada u politici EU-a ,veéinom
vremena” (26 % u odnosu na 18 %); s druge strane, vjerojatnije je da ¢e Zene od svojih kolega
spomenuti ,nikad ili gotovo nikad” (14 % u odnosu na 9 %).

Najvjerojatnije je da ¢e se pratiti $to se dogada u politici EU-a ,ve¢inom vremena”.

medu osobama u dobi od 55 i viSe godina (26 % u odnosu na 15 % — 21 %). S druge strane,
ispitanici u dobi od 55 i vise godina (18 %) manje su vjerojatni od svih mladih skupina (22 % — 25
%) da ¢e ,rijetko” spominjati $to se dogada u politici EU-a.

Sto su stariji ispitanici bili kad su zavrsili obrazovanje, to je vjerojatnije da ée ,ve¢inom” izvje$éivati
o politici EU-a: od 16 % osoba koje su zavrsile obrazovanje u dobi od 15 ili manje godina do 25 %
osoba koje su zavrSile obrazovanje u dobi od 20 ili vise godina. Ispitanici koji jo$ studiraju (48 %) i
oni koji su zavrsili obrazovanje u dobi od 20 i viSe godina (46 %) takoder su vjerojatniji od onih koji
su ga zavrsili u mladoj dobi (39 % — 42 %) da Ce to prijaviti ,s vremena na vrijeme”. S druge strane,
ispitanici koji su zavrSili obrazovanje u dobi od 15 ili manje godina (17 %) vjerojatnije ¢e od svih
drugih razina obrazovanja (9 % — 13 %) navesti ,nikada ili gotovo nikad”.
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7.2. Percipirana vaznost ¢lanstva u EU-u

Od ispitanika se trazilo da ocijene vaznost toga da

njihova zemlja bude drzava Clanica EU-a na ljestvici Q20 Koliko vam je vazno da je
od 1 do 10, pri &emu 1 znadi ,uopce nije vazno”, a 10 (ZEMLJOPRIJSKA) drzava clanica

znadi ,iznimno vazno”. Europske unije? Upotrijebite
ljestvicu od 1 do 10, pri cemu 1

Opéenito, u cijelom EU-u oko dvije trecine (66 %) ZNnaci,uopce nije vazno”, a 10 znadi
ispitanika smatra da je Clanstvo u njihovoj zemlji iznimno vazno”.
vazno (ocjene 8 — 10), a 15 % smatra da je od male
vaznosti (ocjene 1 — 4). Manje od dva od deset ;_i,nimnovasno I
ispitanika (16 %) odabralo je umjereniji stav na o 1>
ljiestvici (ocjene od 5. do 6. ,Ni vazno ni nevazno”).

8

Razlike medu zemljama
7

U svim drzavama G&lanicama osim jedne (Ceska)
vecina ispitanika smatra da je clanstvo njihove
zemlje u EU-u vazno (ocjene 8 — 10), a relativna 5
veliCina te vecine krec¢e se od 55 % u Austriji do 82 % 4
u Portugalu. S druge strane, 45 % ispitanika u
Ceskoj slaze se s tim stajalistem.

6

3

Udio ispitanika koji izrazavaju umijereniji stav o 2 |2
ljiestvici vaznosti (rezultati od 5 do 6) razlikuje se od 1 - uopée nije vazno [ K
otprilike jednog od deset ispitanika u Rumunjskoj (10
%), Luksemburgu (11 %) i Portugalu (11 %) do
otprilike Setvrtine ispitanika u Ceskoj (24 %).

Ne znam

(%) Osnova: n=26 121 - Svi ispitanici

Najveéi udio ispitanika koji smatraju da je Clanstvo

njihove zemlje u EU-u od male vaznosti (ocjene od 1 do 4) zabiliezen je u Ceskoj (28 %), Austriji
(24 %) i Bugarskoj (24 %). S druge strane, manje od jednog od deset ispitanika dijeli to stajaliste u
Portugalu (5 %), Luksemburgu (8 %), Rumunjskoj (8 %) i Litvi (9 %).
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Q20 Koliko vam je vazno da je (ZEMLJOPRIJSKA) drzava clanica Europske unije?
Upotrijebite ljestvicu od 1 do 10, pri cemu 1 znaci ,uopce nije vazno”, a 10 znaci
,iznimno vazno”.

BVazno [7 - 10] Nije vazno ni nevazno [5 - 6] ® Nevazno [1 - 4] Ne znam

4 3 1 3 4 4 2 4 5 3 3 4 2 2 1 4 3 4
1 13 13 15 16 13 15 13 18 19 17 7
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(%) Osnova: n=26 121 - Svi ispitanici

Sociodemografska razmatranja

Veca je vjerojatnost da ¢e sljedeCe sociodemografske skupine smatrati ¢lanstvo svoje zemlje
vaznim (ocjene 7 — 10):

m Ispitanici u dobi od 55 i vie godina (69 % naspram 62 % — 64 % svih ostalih dobnih skupina);

m Ispitanici koji su zavrsili obrazovanje u dobi od 20 i viSe godina (71 % u odnosu na 56 % — 62
% drugih razina obrazovanja).

S druge strane, vjerojatnije je da ¢e sljede¢e sociodemografske skupine smatrati da je ¢lanstvo u
njihovoj zemlji od male vaznosti (ocjene 1 —4):

m Muskarci (17 % naspram 14 % Zena);

m Ispitanici u dobi od 40 do 54 godine (u odnosu na npr. 13 % ispitanika u dobi od 15 do 24
godine)

m Ispitanici koji su zavrsili obrazovanje u dobi od 19 ili manje godina (17 % naspram 14 % onih
koji su zavrsili obrazovanje u dobi od 20 ili viSe godina i 13 % onih koji jo$ studiraju).
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7.3. Povoljnost prema EU-u

ViSe od Sest od deset ispitanika opéenito podrzava EU: 27 % zalaZe se za EU i nacin na koji on
trenutacno djeluje; 37 % ispitanika radije se zalaZe za EU, ali ne i za nacin na koji on trenutacno
djeluje. Otprilike jedna petina (21 %) ispitanika prilicno je skepti€éna prema EU-u, ali bi mogla
promijeniti svoje misljenje ako se nacin na koji funkcionira doista promijeni. Manje od jedne
desetine (8 %) ispitanika protivi se ideji EU-a opcenito.

Q21 Koja je od sljedecih izjava u vezi s Europskom unijom
najbliza vasem misljenju?

2 7 ZalaZzem se za Europsku uniju i njezin sadasnji rad

Zalazem se za Europsku uniju, ali ne i za njezin dosadasnji rad.

Skeptican sam prema Europskoj uniji, ali mogao bih promijeniti svoje misljenje
ako se nacin na koji ona funkcionira doista promijeni.

‘} * 8 Protivim se ideji Europske unije opcenito.
e Ne znam

(%) Osnova: n=26 121 - Svi ispitanici

Razlike medu zemljama

Udio ispitanika koji se op¢enito zalazu za EU dostize vecinu u svim drzavama ¢lanicama osim
jedne (Ceska, u kojoj ta brojka iznosi 47 %). Medutim, udio u korist EU-a i nadin na koji trenutaéno
djeluje nikad ne doseze veéinu ni u jednoj drzavi &lanici, a kreée se od 15 % u Ceskoj do 43 % u
Portugalu. S druge strane, udio ispitanika koji tvrde da su skloniji EU-u, ali ne i na€inu na koji EU
trenutacno djeluje, krece se od 23 % u Madarskoj do 50 % na Cipru.

Najmanje tri od deset ispitanika u Ceskoj (32 %) i Sloveniji (31 %) navode da su priliéno skeptiéni
prema EU-u, ali bi mogli promijeniti svoje mislijenje ako se nacin na koji funkcionira doista
promijeni. S druge strane, otprilike svaki deseti ispitanik (11 %) u Portugalu dijeli to stajaliste.

Udio ispitanika koji su izjavili da se protive ideji EU-a opcenito i dalje je ispod 10 % u svim
drzavama ¢lanicama osim sedam: Ceska (14 %), Austrija (12 %), Bugarska (12 %), Nizozemska
(10 %), Francuska (10 %), Italija (10 %) i Svedska (10 %). S druge strane, najnizi udjeli koji
upucuju na suprotno nalaze se u Luksemburgu (3 %).

91



Flash Eurobarometar FLO14EP SOCIAL MEDIA SURVEY 2025

Q21 Koja je od sljedecih izjava u vezi s Europskom unijom najbliza vasem
misljenju?

B Zalazem se za Europsku uniju i njezin sadasnji rad

Zalazem se za Europsku uniju, ali ne i za nacin na koji ona trenutacno djeluje.

Skepti¢an sam prema Europskoj uniji, ali mogao bih promijeniti svoje misljenje ako se nacin na koji ona funkcionira doista
B Protivim se ideji Europske unije opcenito.

Ne znam
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(%) Osnova: n=26 121 - Svi ispitanici

Sociodemografska razmatranja

Ispitanici u dobi od 15 do 24 godine (31 %) vjerojatnije su od svih ostalih dobnih skupina (24 % —
28 %) u korist EU-a i nacina na koji on trenutacno radi; vjerojatno je da ¢e ta skupina (17 %) u
odnosu na sve ostale dobne skupine (21 % — 23 %) izvijestiti da je priliéno skepti¢na prema EU-u,
ali da je voljna promijeniti svoje misljenje ako se nacin na koji ono funkcionira doista promijeni. S
druge strane, vjerojatnije je da ¢e se ispitanici u dobi od 40 do 54 godine suprotstaviti ideji EU-a
opcenito (11 % u odnosu na 5 % — 8 %) nego sve druge skupine.

Kad je rije€ o obrazovanju, ispitanici koji su zavrSili obrazovanje u dobi od 20 ili viSe godina (29 %)
i oni koji jo§ studiraju (31 %) vjerojatnije ¢e nego oni koji su zavrsili obrazovanje u mladoj dobi (19
% — 24 %) izjaviti da su u korist EU-a i na€ina na koji on trenutacno funkcionira. Ispitanici koji su
zavrSili obrazovanje u dobi od 20 ili viSe godina takoder su vjerojatniji od svih drugih razina
obrazovanja da spomenu da su viSe u korist EU-a, ali ne i nacin na koji trenutacno radi (40 %
naspram 32 % — 36 %). S druge strane, ispitanici koji su zavrSili obrazovanije u dobi od 15 ili manje
godina ili u dobi od 16 do 19 godina vjerojatnije ¢e u odnosu na druge razine obrazovanja navesti
da su priliéno skeptiéni prema EU-u, ali voljni promijeniti svoje misljenje ako se nacin na koji ono
funkcionira doista promijeni (28 % odnosno 22 %, u odnosu na 18 % — 20 %) i spomenuti da se
protive ideji EU-a opcenito (11 % i 10 % u odnosu na 5 % — 7 %).
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7.4. Veéina pouzdanih subjekata
Na pitanje o njihovu povjerenju u razliCite subjekte, viSe od Cetiri od deset ispitanika navodi da
imaju najvise povjerenja u prijatelje i obitelj (45 %); isti udio zabiljeZen je i za znanstvenike (45 %).

Izmedu petine i desetine ispitanika izjavilo je da imaju najviS8e povjerenja u nastavnike ili
sveuciliSne predavace (17 %), novinare (13 %), javne institucije (13 %), nevladine organizacije (11
%) i medije (10 %). Manji udjeli najviSe vjeruju bilo kojem drugom subjektu: privatna poduzeca (6
%), politiCari (5 %), influenceri ili stvaratelji sadrzaja (4 %) ili drugo (3 %).

Konkretno, svaki deseti ispitanik (10 %) navodi da ne vjeruje nijednom od tih subjekata uvrstenih
na popis.

Q22 U sto od navedenog najvise vjerujete?
[ViSe odgovora]

Prijatelji i obitel]
znanstveni
Skolski nastavnici / sveuciligni pred
Novinari
Javne ustanove
Nevladimorganizacije
Mediji [
Privatna poduzeca l 6
politicari I 5
Influenceri / kreatori sadrzaja I4
Ostalo I 3
Nijedna od ovim
Ne znam I4

(%) Osnova: n= 26 121 - Svi ispitanici
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Razlike medu zemljama

Ispitanici u vecini drzava Clanica najcesce spominju prijatelje i obitelj kao skupinu kojoj se najvise
vjeruje; to se primjerice odnosi na Hrvatsku (54 %), Sloveniju (53 %), Irsku (53 %), CeSku (53 %),
Gréku (52 %) i Cipar (50 %).

Znanstvenici su najbolji odgovor u Spanjolskoj (54 %), Estoniji (52 %), Italiji (52 %), Luksemburgu
(52 %), Belgiji (45 %), Nizozemskoj (45 %) i Litvi (42 %).

Maniji udjeli otprilike jedne petine ili manje ispitanika ukazuju na to da je bilo koji drugi subjekt
najpouzdaniji:

m Skolski nastavnici ili sveugilisni predavadi: udio u rasponu od 9 % u Njemackoj i Latviji do 26
% u Grckoj;

m Novinari: sa 6 % u Gr¢koj na 22 % u Nizozemskoj;

m Javne institucije: s 5 % na Cipru na 24 % u Svedskoj;

m Nevladine organizacije: s 4 % u Sloveniji na 22 % u Madarskoj i Malti;
m Mediji: s 3 % u Gr¢koj na 20 % u Portugalu;

m Privatna poduzeca: s 3 % u Hrvatskoj, Cipru, Luksemburgu, Madarskoj i Finskoj na 8 % u
Danskoj;

m Politi¢ari: s 1 % na Cipruna 9 % u évedskoj;
m Influenceri / stvaratelji sadrzaja: s 1 % u Luksemburgu na 7 % u Bugarskoj, Ce$koj i Grékoj.

Naposljetku, udio ispitanika koji se kreée izmedu 5 % (u Finskoj i Svedskoj) i 17 % (na Cipru) ne
navodi da je jedan od njih najpouzdaniji.
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Q22 U sto od navedenog najviSe vjerujete? [ViSe odgovoral]

Skolski Nevl
Pritat nastavnici Javne adin  Privatna Inﬂu_ence Nije
J
elji i tZ”a’.‘S. /v..v Novinari ustanov M?d' poduzec¢ politiCari ri/ . Osta dna
obitelj venici sveuplllsn e orga i a krea:torl lo oq
i nizac sadrZaja ovih
predavaci ije

V2 a5 a5 a7 13 13 11 10 6 5 4 3 10
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
Cz 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7
DE 48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12
EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6
IE 53 35 19 17 14 7 11 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10
ES 51 54 19 11 11 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 11 14 8 7 4 3 2 13
HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
IT 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 1
Cy 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
Lv 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 1"
LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 22 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 11 22 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 1
PL 41 41 19 16 10 12 11 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 11 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 10 M 7 4 5 3 9
SI 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14
FI 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 24 10 11 5 9 3 2 5

Napomena: Sto je vedi omjer odabira odgovora, to je tamna plava/naranéasta stanica. Najvi$e rangirani odgovor za svaku zemlju
prikazan je tamnoplavim/bijelim fontom. Odgovor ,ne znam” nije prikazan.

(%), baza: n=26 121 — Svi ispitanici
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Sociodemografska razmatranja
Muskarci imaju vecu vjerojatnost od Zena da najviSe vjeruju znanstvenicima (47% naspram 42%).

Neke se razlike takoder primjecuju prema dobi. Naime, povjerenje u znanstvenike poveéava se s
dobi (s 39 % ispitanika u dobi od 15 do 24 godine na 48 % onih u dobi od 55 i viSe godina), kao i
tendencija da se ne vjeruje nijednom od subjekata uvrstenih na popis (s 6 % ispitanika u dobi od
15 do 24 godine na 12 % onih u dobi od 55 i vie godina). S druge strane, povjerenje u influencere
i stvaratelje sadrzaja smanjuje se s godinama (s 8 % osoba u dobi od 15 do 24 godine na 1 %
osoba u dobi od 55 godina i vise).

Ispitanici koji su zavrSili svoje obrazovanje u dobi od 20 ili vise godina (51%) imaju vecu
vjerojatnost od onih koji su ga zavrSili u mladoj dobi (37%-41%) i onih koji jo$S uvijek studiraju
(44%) da najviSe vjeruju znanstvenicima. Ispitanici koji jo$ uvijek studiraju imaju veéu vjerojatnost
od onih koji su ve¢ zavrsili obrazovanje u ranijoj dobi da ¢e vjerovati veéini Skolskih nastavnika ili
sveuciliSnih predavaca (24% naspram 12-18%) i nevladinih organizacija (13% naspram 8%-12%).
Ova skupina je takoder manje vjerojatno od onih koji su zavrsili svoje obrazovanje ukazati
povjerenje najvise nitko od njih (6% naspram 9%-13%).
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Primjedbe

(Preusmjereno sa Pierre Dieumegard)

Steta je $to ne postoje tablice numeri¢kih vrijednosti za sociodemografske aspekte. To bi olak$alo
uvid u vaznost razlika u dobnoj ili drustvenoj kategoriji.

Chatbotovi (joS) nisu postali vazan izvor informacija (Cetvrto tromjesedje): izmedu 6 % u
Francuskoj i 17 % na Cipru. Medutim, moje osobno iskustvo sa srednjoskolcima pokazuje da je
kod mladih mladih od 15 godina savjetovanje s chatbotovima vrlo uobi¢ajeno.
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TEHNICKI SPECIFIKACIJE

U razdoblju od 11. do 18. lipnja 2025. europski javni poslovi u Ipsosu proveli su Flash
Eurobarometar FLO14EP na zahtjev Europskog parlamenta, Glavne uprave za komunikaciju. Flash
Eurobarometar obuhvaca stanovnistvo gradana EU-a, osobe s boravistem u jednoj od 27 drzava
Clanica Europske unije i osobe starije od 15 godina.

Svi intervjui provedeni su putem racunalno potpomognutog internetskog intervjua (CAWI), koristedi
Ipsosove internetske panele i njihovu partnersku mrezu. Ispitanici su odabrani iz panela za
internetski pristup, skupina prethodno zaposlenih pojedinaca koji su pristali sudjelovati u
istraZivanju. Kvota za uzorkovanje utvrdena je na temelju dobi (osobe u dobi od 15 do 24 godine,
osobe u dobi od 25 do 34 godine, osobe u dobi od 35 do 49 godina, osobe u dobi od 55 do 64
godine i osobe u dobi od 65 i vise godina), rodne i zemljopisne regije (NUTS1, NUTS2 ili NUTS 3,
ovisno o veli€ini zemlje i broju regija NUTS).

Razlika do gornje granice pogreske

Na rezultate istraZivanja primjenjuju se dopustena odstupanja pri uzorkovaniju. ,Grani¢na vrijednost
pogreske” kvantificira nesigurnost u vezi s rezultatima ankete (ili povjerenje u njih). U pravilu, Sto
se viSe intervjua provodi (veli¢ina uzorka), to je manja dopustena pogres$ka. Uzorak od 500 imat ¢e

dopusteno odstupanje od najviSe 4,4 postotna boda, a uzorak od 1 000 imat ¢e dopusteno
odstupanje od najviSe 3,1 postotnog boda.

StatistiCke granice zbog dopustenih odstupanja pri uzorkovanju
(na razini pouzdanosti od 95 %)

razliCite veli€ine uzorka su u redovima razli€iti opazeni rezultati nalaze se u stupcima
5% 10 % 25 % 50 % 75 % 90 % 95 %
n =250 16,0 18,3 +12,0 13,9 +12,0 +8,3 16,0
n =100 14,3 15,9 18,5 19,8 18,5 +5,9 14,3
n =200 13,0 4.2 16,0 16,9 16,0 4.2 13,0
n =500 1,9 12,6 13,8 14,4 13,8 12,6 1,9
n = 1000 1,4 +1,9 12,7 +3.1 12,7 1,9 1,4
n=1500 1.1 1,5 12,2 12,5 12,2 1,5 1.1
n=2000 1,0 1,3 1,9 12,2 +1,9 1,3 1,0
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razggc\)/Jora Datumi terenskog rada
EU-27 26121 11.06.2025-18.06.2025
BE 1010 11.06.2025-17.06.2025
BG 1011 11.06.2025-17.06.2025
Ccz 1036 11.06.2025-17.06.2025
DK 1036 11.06.2025-18.06.2025
DE 1038 11.06.2025-18.06.2025
EE 1023 11.06.2025-18.06.2025
IE 1017 11.06.2025-17.06.2025
EL 1044 11.06.2025-18.06.2025
ES 1039 11.06.2025-17.06.2025
FR 1037 11.06.2025-16.06.2025
HR 1014 11.06.2025-18.06.2025
IT 1058 11.06.2025-16.06.2025
CYy 506 11.06.2025-17.06.2025
LV 1032 11.06.2025-18.06.2025
LT 1005 11.06.2025-18.06.2025
LU 504 11.06.2025-17.06.2025
HU 1000 11.06.2025-17.06.2025
MT 500 11.06.2025-17.06.2025
NL 1085 11.06.2025-17.06.2025
AT 1020 11.06.2025-18.06.2025
PL 1005 11.06.2025-17.06.2025
PT 1018 11.06.2025-17.06.2025
RO 1040 11.06.2025-17.06.2025
SI 1009 11.06.2025-17.06.2025
SK 1023 11.06.2025-17.06.2025
Fl 1008 11.06.2025-17.06.2025
SE 1003 11.06.2025-17.06.2025
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Stanovnistvo 15+
(apsolutni brojevi)

383 603 764
9 892 796
5 534 456
9172797
5 022 981

71818 299
11564 359
4 338 938
9 041 201

42 189 318

56 855 864
3319 752

51 784 963

818 909
1579 066
2467 008
566 303
8 199 448
493 961

15228 902
7 842 929

31082 980
9 275 958

16 034 437
1811 104
4 557 290
4771619
8 748 126

Stanovnistvo 15+ (kao
postotak stanovnistva 27
drzava ¢lanica EU-a)

100,00 %
2.58%
1.44%
2.39%
1.31%

18.72%
0.30%
1.13%
2.36%

11.00%

14.82%
0.87%

13.50%
0.21%
0.41%
0.64%
0.15%
2.14%
0.13%
3.97%
2.04%
8.10%
2.42%
4.18%
0.47%
1.19%
1.24%
2.28%



Flash Eurobarometar FLO14EP SOCIAL MEDIA SURVEY 2025

PITANJE

[Uzmi sve]

Q1 Kada se sastajete s prijateljima ili rodbinom, koliko ¢esto, ako uopce, radite
Raspravljati o aktualnim drustvenim i politickim pitanjima?

[Jedna obavijest]

Najcesce 1
Povremeno 2
Nikad 3

Ne znam 998

[Uzmi sve]

Q2 Koje od sljedecih drustvenih i politi¢kih aktualnih pitanja opcenito pratite
lli obratiti pozornost na? Odaberite sve $to se primjenjuje.

[MULTIPLE ANSWERS ALLOWED]

[RANDOMISE ITEMS 1-10]

Vanjska politika i trgovina 1

Potpora gospodarstvu i otvaranje radnih mjesta 2
Djelovanje protiv klimatskih promjena 3

Javno zdravstvo i zdravstveni sustavi 4
Smanjenje siromastva i socijalna uklju¢enost 5
Migracije i azil 6

Demokracija i vladavina prava 7

Obrana i sigurnost EU-a 8

Poljoprivreda i sigurnost opskrbe hranom 9
Autonomija EU-a u podrudju industrije i energetike 10
Ostalo 11

Nijedna od ovih 12

[Uzmi sve]

Q3 Koliko Cesto koristite sljedecée izvore za pracenje sadrzaja na drustvenim i
Aktualna politicka pitanja?

[Jedna pomoéna linija]

IZJAVA

Tradicionalni mediji (izvanmrezne ili digitalne usluge televizijskih postaja, novina,
radijske postaje itd.)

drugi digitalni izvori (kao $to su drustveni mediji, platforme za videosadrzaje ili internetski prijenos,
blogovi, internetski portali za vijesti itd.)

PODRUCJE PRIMJENE

Vise od 10 puta dnevno 1

Izmedu 2 i 10 puta dnevno 2

Jedanput nadan 3

Nekoliko puta tjedno 4

Jednom tjedno 5

Manje ¢esto nego jednom tjedno 6

Nikada ne pratite aktivno ovu vrstu sadrzaja 7
Ne znam 998

[Uzmi sve]

Q4a Koji od sljedecih izvora koristite za dobivanje informacija o drustvenim i
Aktualna politicka pitanja? Odaberite sve $to se primjenjuje.

[MULTIPLE ANSWERS ALLOWED]

[RANDOMISE ITEMS 1-10]

TVA1

Radio 2

Tiskane novine i Casopisi ili njihove internetske verzije 3
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Trazilice (npr. Google pretrazivanje ili Bing) 4

Videoplatforme (npr. YouTube itd.) 5

Podcasti 6

platforme druStvenih medija (npr. Instagram, TikTok, Facebook, X itd.) 7

Chatbotovi s umjetnom inteligencijom (npr. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity itd.) 8
Skolski nastavnici ili sveugili$ni predavadi 9

Prijatelji, obitelj, kolege 10

Ostalo 11

Ne trazim nikakve informacije o ovoj temi 12

Ne znam 998

[NE POZIVAJTE IF Q4a =12 ILI 998 ILI 11 (ako je iskljuCivo odabrano)]
Q4b Koji su od tih medijskih kanala, ako postoje, postali vazniji za

tijekom prosSle godine za informacije o drustvenim i politickim aktualnostima
Afere?

[MULTIPLE ANSWERS ALLOWED]
[SHOW SAMO ITEMS SELECTED in Q3a]

TV 1

Radio 2

Tiskane novine i Casopisi ili njihove internetske verzije 3

Trazilice (npr. Google pretrazivanje ili Bing) 4

Videoplatforme (npr. YouTube itd.) 5

Podcasti 6

platforme drustvenih medija (npr. Instagram, TikTok, Facebook, X itd.) 7
Chatbotovi s umjetnom inteligencijom (npr. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity itd.) 8
Skolski nastavnici ili sveugilisni predavagi 9

Prijatelji, obitelj, kolege 10

Nijedan od njih nije postao vazniji 12

Ne znam 998

[ASK IF Q4a =5 1LI17]

Q5 | s kojih drustvenih medija i platformi dobivate informacije o
Drustvene i politicke promjene? Odaberite najvaznije

Za tebe osobno.

[MULTIPLE ANSWERS ALLOWED]
[RANDOMISE 1-12]

WhatsApp 1
Facebook 2
YouTube 3
Nitovi 4
Instagram 5
X (Twitter) 6
TikTok 7
LinkedIn 8
Snapchat 9
Telegram 10
Bluesky 11
Reddit 12
Ostalo 13
Ne znam 998

[Uzmi sve]

Pitanje 6. U kojoj se mjeri slaZete ili ne slazete sa svakim od sljedecih elemenata:
Izjave?

[Jedna pomocna linija]
IZJAVA

[ASK IF Q3a IS EQUAL TO 5 OR 7] Aktivno trazim informacije o
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drustvena i politicka aktualna pitanja na drustvenim mrezama

Prilikom pregledavanja drustvenih medija ponekad ¢itam drustvene ili politicke informacije
na koje sam nai$ao slu€ajno, iako nisam aktivno trazio
umjesto toga

PODRUCJE PRIMJENE

Slazem se sa 1
Slazem se sa 2

Zelja za neslaganjem 3
Uopce se ne slazem 4
Ne znam 998

[Uzmi sve]
Q7 Na koji od sljedec¢ih nacina, ako ih ima, bavite se drustvenim i
Politicki sadrzaj na drustvenim mrezama?

[MULTIPLE ANSWERS ALLOWED]
[RANDOMISE 1-6]

Procitajte ili pregledajte sadrzaj na mojim feedovima 1

Poput ili reagirati na postove 2

Komentar na 3. mjesto

Podijelite objave drugih osoba na mom profilu ili pricama 4

Dijeljenje sadrzaja putem izravnih poruka ili privatnih razgovora 5

Stvaranje i objavljivanje vlastitog izvornog sadrZaja (npr. misli/misljenja o pitanjima) 6
Ostalo 7

Ne bavim se ovom vrstom sadrzaja uopce 8

Ne znam 998

[Uzmi sve]

Q8 Koju od sljedecih znacajki, ako ih ima, aktivno pratite na drustvenim mrezama (npr.
pracenje njihovih racuna ili redovito provjeravanje njihovih izvora)?

[MULTIPLE ANSWERS ALLOWED]

[RANDOMISE 1-3, 4-5, 6-7, 8-9 (+ unutar blokova)]

Nacionalni politiari 1

Lokalni politi¢ari 2

Politi€ari na razini EU-a 3

Nacionalna vlada 4

Lokalna/opc¢inska uprava 5

Institucije Europske unije (EU) 6
Medunarodne organizacije (npr. NATO, UN) 7
Nacionalne politicke stranke 8

Politicke stranke na razini EU-a 9

Nijedna od ovih deset

[ASK IF Q8 NIJE 10]

Q9 U pitanju na drustvenim mreZama naveli ste da slijedite: [SHOW ITEM
IZVRSENO U SVAKOM SVJETLU OVU HERACHIJU: (1) Institucije EU-a; (2) EU-
LEVEL POLITICIANS; 3. medunarodne organizacije; (4) RANDOMISE
OTKRIVACI]. U kojoj se mijeri slaZete sa sljedeéom izjavom: ,Pratim

ova vrsta rac¢una na drustvenim mrezama jer ...”:

[Jedna pomoéna linija]

IZJAVA [RANDOMISE ITEMS 1-4]

Oni su pouzdani

...pomazu mi razumjeti aktualna pitanja

Pomazu mi da razumijem $to mogu poduzeti u vezi s tim.
...daju najnovije informacije o aktualnim dogadajima
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PODRUCJE PRIMJENE

Slazem se sa 1

Donekle se slazem 2

Niti se slazem niti se ne slazem 3
Donekle se ne slazem 4

Uopce se ne slazem 5

Ne znam 998

[ASK IF Q8 NIJE 6]

Q10 Spomenuli ste da ne pratite nijednu instituciju EU-a na dru$tvenim mrezama. Sto
Koji su glavni razlozi za to?

[MAX 3 ANSWERS ALLOWED]

[RANDOMISE 1-8]

Nisam znao da institucije EU-a imaju ralune na dru$tvenim mrezama 1
Nikad nisam razmisljao da ih slijedim 2

Ne vjerujem informacijama iz institucija EU-a 3

ViSe volim primati informacije o EU-u iz drugih izvora 4

Smatram da je njihov sadrzaj neaktivan ili nevazan za mene 5
Izbjegavam slijediti politiCke ili institucionalne raéune opcenito 6

Njihov sadrzaj je previse tehnicke ili formalne za mene razumijeti lako 7
Institucije EU-a ne objavljuju oglase na jeziku koji preferiram 8

Ostalo 9

Ne znam 998

[ASK IF Q8 NIJE 6]

Q11 Sto bi vas uginilo vjerojatnijim da éete slijediti instituciju Europske unije (EU)
Racuni na drustvenim mrezama? Odaberite sve $to se primjenjuje.

[MULTIPLE ANSWERS ALLOWED]

[RANDOMISE 1-7]

Ako su ti racuni bili vidljiviji za mene 1
ViSe zadivljujucih formata informacija (kao $to su kratki videozapisi ili animirani
infografika)

2

Pokrivenost temama koje su vaznije za mene osobno 3
Cesée azuriranje politika i odluka EU-a 4

Jasniji i razumljiviji jezik 5

Preporuke ili dionice s drugih ra¢una kojima vjerujem 6
Sadrzaj na mom materinjem jeziku 7

Ostalo 8

Nista me ne bi natjeralo da slijedim ove racune 9

Ne znam 998

[Uzmi sve]

Q12 Koja bi vam specifi¢na vrsta sadrzaja na druStvenim mrezama bila zanimljiva
od institucije EU-a (kao $to je Europski parlament)? Odaberite sve Sto se primjenjuje.
[MULTIPLE ANSWERS ALLOWED]

[RANDOMISE ITEMS 1-8]

Povijesne informacije (npr. klju¢ni dogadaiji, godisSnjice) 1

Aktualne vijesti i aZuriranja 2

Analiza trendova i predvidanja za budu¢nost 3

Zabavni sadrzaj (npr. kvizovi, memeovi) 4

Obrazovni materijali o politikama i procesima 5

Iza kulisa vide se institucionalna djelovanja 6

Vizualizacija podataka i statistika 7

Interaktivni sadrzaj (npr. Pitanja i odgovori;Kao i s politi€arima ili duznosnicima, prijenosi uzivo
dogadanja)
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8

Ostalo 9
Nijedna od ovih deset
Ne znam 998

INTRO Sljedeca dva pitanja su o ljudima koji koriste drustvene mreze za promociju
proizvodi, dijeljenje tutorijala ili stvaranje sadrzaja prvenstveno kako bi utjecali na ljude
okusi, kupnje ili misljenja. Ti se ljudi ponekad nazivaju

Lutjecajnici” ili ,kreatori sadrzaja”.

[Uzmi sve]

Q13 Pratite li utjecajne osobe ili stvaratelje sadrzaja na kanalima dru$tvenih medija (npr.
YouTube, Instagram ili TikTok itd.)?

[Jedna obavijest]

Da1

Ne, koristim drustvene medije, ali ne pratim utjecajne osobe ili kreatore sadrzaja 2

Ne, ne koristim drustvene mreze 3

Ne znam 998

[ASKIF Q13 =1]
Q14 Koju vrstu sadrzaja od influencera ili kreatora sadrzaja preferirate?
[MAX 3 ANSWERS ALLOWED]

[RANDOMISE 1-6]

Komentar o aktualnim drustvenim i politickim pitanjima 1

Recenzije (npr. proizvodi, knjige, mjesta itd.) 2

Kako (npr. tutorijali) 3

Uvid u njihov svakodnevni Zivot 4

Motivacijski sadrzaj 5

Promidzba i oglaSavanje komercijalnih proizvoda 6

Ostalo 7

Ne znam 998

INTRO Sada, zeljeli bismo pitati o vasim preferiranim formatima za informacije o drustvenim medijima na
Drustvena i politicka pitanja.

[ASKIF Q4a=51LI17]

Q15 Koji od sljedecih formata opcenito preferirate za informacije o
Drustvene i politicke teme na drustvenim mrezama?

[MULTIPLE ANSWERS ALLOWED]

[RANDOMISE 1-10 (1-2, 3-6 IN BLOCK)]

Kratke tekstualne objave (npr. slike s kratkim tekstom, aZuriranja statusa) 1
Duzi tekstualni €lanci (npr. €lanci, objave na blogu) 2

Kratki videozapisi (npr. TikTok, Instagram Reels, manje od 1 minute) 3
Videozapisi srednje duljine (npr. 1 — 5 minuta) 4

Dulji videozapisi (npr. YouTube, viSe od 5 minuta) 5

Prijenosi uzivo ili videozapisi uzivo 6

Infografika ili grafikoni (animirani ili ne) 7

Podcasti 8

Pri¢e (npr. Instagram Price) 9

Bilteni (npr. bilteni na LinkedInu, podstack) 10

Ostalo 11

Nijedna od ovih 12

Ne znam 998
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[ASK IF Q4a =5 1LI 7]

Q16 Za videozapise o drustvenim i politickim aktualnim pitanjima na druStvenim mreZzama, od kojih
biste li radije pratili vrste sadrzaja? Odaberite sve Sto se primjenjuje.

[MULTIPLE ANSWERS ALLOWED]

[RANDOMISE ITEMS IN BLOCKS: 1-3, 4-7 & 8 (+ unutar blokova)]

Razgovori sa stru¢njacima (npr. akademicima ili politickim analiti¢arima) 1
Razgovori sa svakodnevnim osobama/gradanima koji su pogodeni problemom 2
Razgovori s politi¢arima ili vladinim duZnosnicima 3

Animirani videozapisi bez stvarnih osoba 4

Videozapisi u kojima se detaljno istrazuju aktualna pitanja 5

Osobni vlogovi ili videozapisi s komentarima kreatora sadrzaja 6

Videozapisi koji kombiniraju osobe na kameri s grafikom, tekstom ili animacijama 7
Govor politicara 8

Ostalo 9

Nijedna od ovih deset

Ne znam 998

INTRO Sada, nekoliko pitanja o dezinformacijama.

Dezinformacije se odnose na lazne ili obmanjujuce informacije koje se namjerno Sire
S namjerom obmanjivanja javnosti.

[Uzmi sve]

Q17 Koliko ¢esto mislite da ste osobno bili izlozeni dezinformacijama
Lazne vijesti u posljednjih 7 dana?

[Jedna obavijest]

Vrlo Cesto 1
Cesto 2
Ponekad 3
Rijetko 4
Nikad 5

Ne znam 998

[Uzmi sve]

Q18 Osjecate li se sigurnima da moZete prepoznati dezinformacije kada se susretnete
To je to?

[Jedna obavijest]

Vrlo samouvjeren 1

Donekle samouvjeren 2

Ne bas samouvjereno 3
Uopce nisam samouvjeren 4
Ne znam 998

[Uzmi sve]

Q19 Kada niste sigurni je li neka informacija na druStvenim mrezama

Dezinformacije, $to obi¢no radite? Odaberite sve Sto se primjenjuje.

[MULTIPLE ANSWERS ALLOWED]

[RANDOMISE 1-8]

Pogledajte tko ga je objavio kako biste provijerili je li iz pouzdanog / nepovjerenog izvora 1
Usporedite ga s drugim izvorima informacija kako biste vidjeli govore li

ista stvar

2

Provjerite je li to nedavna vijest, a ne stara pric¢a koja se ponovno dijeli 3
Pazite na pravopisne ili gramati¢ke pogreske 4

Upotreba alata za provjeru €injenica ili internetske stranice 5

Provijerite izgledaju li slike ili videozapisi stvarno ili lazno 6
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Provjerite komentare kako biste vidjeli $to drugi ljudi govore o tome 7
Pitajte ljude kojima vjerujete Sto misle 8

Ne ¢&inim nista da provjerim informacije 9

Ne znam 998

[Uzmi sve]

Q20 Koliko vam je vazno da je (ZEMLJOPRIJSKA) drzava ¢lanica EU-a
Unija? Upotrijebite ljestvicu od 1 do 10, pri ¢emu 1 znadi ,uopée nije vazno”, a 10
znadi ,iznimno vazno”.

[Jedna obavijest]

1 — uopce nije vazno 1

22

33

44

55

66

77

88

99

10 - Iznimno vazno 10

Ne znate 998

[Uzmi sve]

Q21 Koja je od sljedecih izjava o Europskoj uniji najbliza

Vase misljenje?

[Jedna obavijest]

Zalazem se za Europsku uniju i njezin nacin rada 1

Zalazem se za Europsku uniju, ali ne i za njezin nacin rada.

prisutan

2

Skepti¢an sam prema Europskoj uniji, ali mogao bih promijeniti misljenje ako
Nacin na koji djeluje se stvarno mijenja

3

Protivim se ideji Europske unije opcéenito 4
Ne znam 998

[Uzmi sve]

Q22 U Sto od navedenog najvise vjerujete?
[MAX 3 ANSWERS ALLOWED]
[RANDOMISE 1-10]

Novinari 1

Nevladine organizacije 2

Mediji 3

Privatna poduzeca 4

PolitiCari 5

Javne ustanove 6

Skolski nastavnici / sveugili$ni predavadi 7

Influenceri / kreatori sadrzaja 8

Znanstvenici 9

Prijatelji i obitelj 10

Ostalo 11

Nijedna od ovih 12

Ne znam 998

[Uzmi sve]

Q23 Neki ljudi prate Sto se dogada u politici Europske unije, bez obzira na to postoji li
Izbori se odrzavaiju ili ne. Drugi nisu toliko zainteresirani. Bi li ti to rekla?
pratiti $to se dogada u politici Europske unije?

[Jedna obavijest]

Vecinu vremena 1

S vremena na vrijeme 2

Rijetko 3

Nikada ili gotovo nikada 4

Ne znate 998
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PRILOG PODATAKA

Q1 Kada se sastajete s prijateljima ili rodbinom, koliko &esto, ako
uopce, raspravljate o drustvenim i politickim aktualnim pitanjima?

Cesto Povremeno Nikada Ne znam
EU-27 42 51 6
BE 29 58 12
BG 42 51 4
Cz 35 56 8
DK 33 57 9
DE 42 53 4
EE 31 62 6
IE 34 54 11
EL 61 35 4
ES 50 43 6
FR 38 51 10
HR 28 65 7
IT 50 44 5
CY 59 38 3
LV 24 66 8
LT 28 64 7
LU 41 51 7
HU 34 57 8
MT 39 54 5
NL 31 60 8
AT 39 53 6
PL 49 48 3
PT 36 58 5
RO 40 53 6
Sl 31 60 8
SK 35 53 11
Fl 27 61 10
SE 33 58 8

(%), baza: n=26 121 — svi ispitanici
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Q2 Na koje od sljedecih drustvenih i politickih aktualnih pitanja opéenito pratite ili obra¢ate pozornost?
Odaberite sve §to se primjenjuje. [Vise odgovora]
Smanje

Javno nje  Potpora Vanjsk Poljopri
Djelovanj Obran . " vreda i Autonomij ,
zdravst Demokrac ,. : . siroma$ gospod a . Nijed
. L Migr eprotiv  ai . . ... sigurno aEU-au
VO i jai = : L tvai arstvui politik .. Osta na
. acije klimatski sigurn o . . st podrucju
zdravst vladavina -, socijaln otvaranj ai . g od
. i azil h ost . . opskrb industrije i X
veni prava . a e radnih trgovin g ovih
. promjena EU-a - ; e  energetike
sustavi uklju¢en mjesta a
ranom
ost
EU-27 61 47 45 43 40 40 37 36 28 19 7 6
BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17 6 8
BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19 15 7
Cz 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19 8§ M
DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23 11 7
DE 58 54 64 48 52 38 34 47 24 16 11 6
EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15 6 5
IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16 5 6
EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15 4 3
ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22 6 7
FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20 7 5
HR 65 49 35 38 38 49 34 32 42 14 4 5
IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19 6 3
CcYy 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14 6 3
Lv 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11 5 8
LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13 6 6
LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20 10 4
HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19 8 7
MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15 10 4
NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16 9 8
AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20 7 4
PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19 2 5
PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17 5 5
RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26 8 5
] 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16 6 7
SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17 5 9
Fl 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17 5 4
SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13 9 7

(%), baza: n=26 121 — svi ispitanici
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Q3_1 Koliko Cesto koristite slijedece izvore za pracenje sadrzaja o drustvenim i politickim
aktualnim pitanjima? Tradicionalni mediji (izvanmrezne ili digitalne usluge televizijskih postaja,
novina, radijskih postaja itd.)

.v : . Manje Nikad? -

Vise od Izmedu 2 i Nekoliko ne pratite Vise od

10 puta 10 puta \éednom puta Jgdnom . od aktivno 10 puta Ne

dnevno dnevno NEVNO  4iedno tiedno Jgdnom ovuvrstu dnevno Z1am

J tiedno e
sadrzaja

EU-27 5 31 30 15 5 5 6 1 5
BE 3 28 33 17 5 6 6 1 3
BG 7 34 32 12 5 4 6 1 7
cz 6 24 28 17 7 9 7 2 6
DK 8 32 25 15 6 6 6 2 8
DE 5 32 29 16 5 5 7 1 5
EE 6 29 27 14 8 7 8 1 6
IE 8 28 23 16 8 10 6 1 8
EL 7 23 23 14 8 11 12 2 7
ES 6 33 34 14 3 4 5 1 6
FR 3 28 33 16 6 6 7 2 3
HR 6 27 29 17 7 9 5 1 6
IT 6 36 28 14 6 4 4 1 6
CYy 7 29 25 14 6 11 8 1 7
LV 5 21 33 14 8 9 9 1 5
LT 5 21 28 14 7 12 13 1 5
LU 7 40 26 10 4 6 5 1 7
HU 7 23 25 16 5 11 12 0 7
MT 13 27 18 12 4 12 13 0 13
NL 5 36 26 15 5 5 8 1 5
AT 5 32 29 16 7 5 5 2 5
PL 7 30 29 16 5 6 5 1 7
PT 6 37 28 15 4 4 4 1 6
RO 7 32 28 15 6 5 7 0 7
Sl 5 19 33 16 7 10 10 1 5
SK 8 27 30 15 6 6 7 1 8
Fl 4 41 24 13 6 7 3 1 4
SE 8 33 25 13 8 5 5 2 8

(%), baza: n=26 121 — svi ispitanici
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Q3_2 Koliko &esto koristite sljedece izvore za pracenje sadrzaja o drustvenim i politickim
aktualnim pitanjima? Drugi digitalni izvori (kao Sto su drustveni mediji, platforme za videosadrzaje
ili internetski prijenos, blogovi, internetski portali za vijesti itd.)

o : . Manje Nikadg -

Vise od Izmedu 2 i Nekoliko ne pratite Vise od

10 puta 10 puta \:jednom puta Jgdnom : od aktivno 10 puta Ne

dnevno dnevno nevno tjedno tiedno Jgdnom ovuvrstu dnevno Z1am

tiedno e
sadrzaja

EU-27 8 27 24 16 6 6 12 1 8
BE 5 21 24 16 6 8 19 2 5
BG 9 34 31 12 5 3 5 1 9
Cz 9 29 22 16 6 8 8 2 9
DK 6 26 22 17 6 6 13 4 6
DE 6 23 23 16 7 7 17 2 6
EE 7 28 26 13 8 9 8 1 7
IE 13 28 20 16 6 7 10 1 13
EL 14 38 23 13 4 4 4 1 14
ES 8 25 30 15 5 5 10 1 8
FR 5 21 21 18 5 9 19 2 5
HR 9 29 27 15 5 8 8 1 9
IT 7 31 25 16 7 5 7 1 7
CYy 20 47 15 11 3 2 1 0 20
LV 8 28 27 15 7 6 8 1 8
LT 6 31 29 16 5 7 5 1 6
LU 10 41 20 12 4 5 8 1 10
HU 13 32 21 16 6 7 5 1 13
MT 22 45 13 11 3 4 2 0 22
NL 6 32 20 13 6 6 16 1 6
AT 7 24 21 16 9 8 14 1 7
PL 10 34 24 17 4 5 5 1 10
PT 10 30 25 15 5 6 7 1 10
RO 9 28 26 16 7 5 7 0 9
Sl 6 24 28 18 8 8 8 1 6
SK 10 30 25 13 6 7 8 2 10
Fl 6 35 21 12 7 9 8 1 6
SE 11 31 22 13 5 7 10 2 11

(%), baza: n=26 121 — svi ispitanici
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Q4a Koji od sljedecih izvora koristite za dobivanje informacija o drustvenim i politickim aktualnim pitanjima? Odaberite
sve $Sto se primjenjuje. [ViSe odgovora]

EU-
27

BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

tel

evi Radi

zZij
a

71

69
73
67
66
70
61
62
54
74
73
73
75
62
53
60
64
53
48
66
67
70
80
72
63
67
71
66

(0]

43

49
32
28
40
51
45
48
33
43
45
43
36
40
35
35
64
29
27
38
52
46
42
37
44
41
42
40

Tiskane  TraZilic
novinei e (npr.
Casopisi ili Google
njihove pretrazi
internetske vanje ili
verzije Bing)
41 40
42 30
23 46
25 48
51 42
48 43
44 36
36 41
34 49
42 31
38 32
27 45
45 44
35 57
21 27
25 51
57 49
21 38
38 43
44 33
54 39
31 47
46 43
34 52
33 49
26 37
55 43
46 41

(%), baza: n=26 121 — svi ispitanici

platforme

drustvenih
medija

(npr.

Instagram
, TikTok,

Facebook
, Xitd.)

40

36
55
43
42
34
49
50
56
38
33
44
39
76
56
48
46
55
74
35
37
52
40
48
40
51
41
44

Prijatelji
, obitelj,
kolege

40

31
41
46
40
46
40
45
39
40
34
49
34
41
40
38
49
34
43
37
38
46
41
45
43
40
43
43

Videoplat
forme

(npr.
YouTube
itd.)

26

17
36
27
18
27
30
25
41
25
17
26
24
41
38
41
24
37
27
15
25
33
22
38
27
24
25
26

111

Podcasti

15

20
20
17
14
12
21
14
16
10
14
13
27

19
13
23
21
14
11
18
14
24

20
13
14

Chatbot
ovis
umjetno
m

Skolski

inteligen nastavni

cijom
(npr.
Chat

GPT, predavacé

Google

Gemini,

Perplexi

ty itd.)
9

8
13
1
1
9
10
9

ciili
sveucilis
ni

. Ostal

oo o001 N O o O
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Flash Eurobarometar FLO14EP SOCIAL MEDIA SURVEY 2025

Q4b Koji su od tih medijskih kanala, ako postoje, postali vazniji za vas tijekom prosle godine za informacije o
drustvenim i politickim aktualnim pitanjima? [ViSe odgovora]

Chatbot
ovis
umjetno
platforme . m Skolski
drustveﬂm T'Sk.ane. Trazilic Videopla o .. , . intelige nastavni Nijedna
tel hmedija novinei e (npr. Prijatelj o ., .
ev (npr.  Gasopisiili Radi Google TOMe ncjom  ciili ~odnjih - Ne
- pr- 0P ge (npr. .. . Podcasti (npr. sveucili§ nije kno
izij Instagram  njihove o pretrazi YouTube obitelj, Chat ni ostala W
a , TikTok, internetske vanje ili itd.) kolege GPT redava Saini'a
Facebook verzije Bing) ' Googie P & I
 Xitd.) Gemini,
Perplexi
ty itd.)
s a2 s 19 18 18 14 13 8 5 3 14 2
BE 40 23 21 19 11 8 9 4 5 4 21 2
BG 47 35 12 16 26 21 18 11 8 3 9 2
Cz 38 25 9 10 22 14 18 11 7 2 17 4
DK 39 24 24 17 18 9 12 9 7 2 14 3
DE 34 21 18 17 18 16 12 8 6 2 23 3
EE 30 28 18 18 11 15 12 3 5 1 19 2
IE 37 33 17 23 18 13 14 12 4 3 10 1
EL 28 38 19 16 28 25 14 7 8 5 12 1
ES 42 23 19 24 13 12 13 7 4 2 10 1
FR 47 22 17 20 13 9 10 4 3 3 14 2
HR 43 25 11 14 21 13 14 7 4 2 13 1
IT 52 25 26 17 23 12 13 8 5 3 8 1
CYy 36 58 23 17 36 24 17 13 11 1 6 1
Lv 32 35 9 16 10 22 13 2 6 2 16 2
LT 36 29 8 14 22 22 10 8 7 2 10 2
LU 31 27 35 32 18 12 15 7 8 2 14 1
HU 31 35 9 13 18 21 14 14 5 2 14 1
MT 24 59 20 10 23 13 14 11 7 4 9 1
NL 31 18 17 12 12 7 10 8 5 2 28 2
AT 36 25 25 22 18 15 12 7 7 3 17 3
PL 42 32 14 20 22 20 17 10 6 4 13 1
PT 48 20 18 15 16 10 13 7 6 3 17 2
RO 54 34 18 20 31 22 22 13 10 5 5 1
Sl 39 26 13 19 24 12 14 5 9 2 16 1
SK 45 34 14 21 20 15 20 12 5 2 8 3
Fl 43 24 27 13 13 10 12 6 4 1 14 2
SE 38 25 20 17 15 14 13 6 7 1 15 3

(%), baza: n=25 104 — Ako je barem jedan izvor (osim drugog) odabran u Cetvrtom tromjesecju
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Q5 A s kojih drustvenih medija i platformi dobivate informacije o drustvenim i politickim aktualnim
pitanjima? Odaberite one najvaznije za vas osobno. [ViSe odgovoral]

Faceb YouTu Instagr TikT Whats X_ telegra Linke Snapc Red Navoj Blues Ost Ne
(Twitt . . zna
ook be am ok  App er) din hat  dit i ky alo

S 88 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4 3 4 1
BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4 3 2 1
BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3 1 7 1
Cz 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6 2 5 2
DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4 3 8 2
DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4 4 7 1
EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3 3 3 1
IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6 3 3 2
EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7 4 4 1
ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4 3 2 1
FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4 2 3 1
HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3 1 3 2
IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5 1 5 0
Cy 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6 1 3 1
LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6 1 4 1
LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4 0 6 1
LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3 2 4 2
HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3 1 5 1
MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5 2 5 0
NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3 6 8 2
AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 11 5 5 5 1
PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5 3 2 0
PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3 0 2 1
RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4 1 3 1
Si 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4 2 4 0
SK 75 54 40 27 17 11 13 5 5 5 3 2 3 1
Fl 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5 3 5 2
SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6 5 7 1

(%), baza: n=14 380 — Koristi drustvene medije i/ili video platforme za informacije o drustvenim i
politikim aktualnim pitanjima (Cetvrto tromjesecje)
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Q6_1 U kojoj se mjeri slaZete ili ne slazete sa svakom od sljedecih izjava?
Aktivno trazim informacije o drustvenim i politickim aktualnim pitanjima na
drustvenim mreZzama

Cvrsto se Zelaza  Snazno se

slazem zeli se sloziti neslaganjem ne slazem 7 Ne znam /J
EU-27 21 45 24 9 1
BE 13 39 32 15 1
BG 22 53 18 6 0
Cz 19 50 23 6 2
DK 20 44 24 7 4
DE 19 40 30 10 1
EE 12 35 39 13 1
IE 19 43 25 10 2
EL 29 47 17 5 1
ES 27 46 19 7 1
FR 15 41 28 15 1
HR 14 46 31 9 1
IT 25 52 18 4 1
CYy 26 57 14 2 0
LV 9 30 44 16 1
LT 15 46 28 9 1
LU 17 38 33 11 2
HU 19 41 30 9 1
MT 22 40 27 10 1
NL 15 38 28 18 2
AT 20 37 31 11 2
PL 22 49 20 6 2
PT 22 48 26 4 1
RO 30 46 17 6 1
SI 6 47 33 13 2
SK 19 47 27 6 1
Fl 14 40 36 9 2
SE 18 47 25 9 1

(%), baza: n=14 380 — Koristi drustvene medije i/ili video platforme za informacije
o drustvenim i politickim aktualnim pitanjima (Cetvrto tromjesecje)
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Q6_2 U kojoj se mjeri slazete ili ne slazete sa svakom od sljedecéih izjava?
Prilikom pregledavanja drusStvenih medija ponekad Citam drustvene ili politiCke
informacije na koje sam nai$ao slu¢ajno, iako ih nisam aktivno trazio.

Cvrsto se Zelaza  Snaznose

slazem zeli se sloziti neslaganjem ne slazem 7 Ne znam f
EU-27 25 51 10 10 4
BE 20 48 14 13 6
BG 38 50 8 2 3
Cz 21 58 11 6 4
DK 26 44 13 11 6
DE 24 46 12 16 2
EE 19 60 11 7 3
IE 24 56 10 7 3
EL 32 53 9 4 2
ES 35 45 10 6 4
FR 17 52 9 16 6
HR 24 58 11 6 1
IT 22 60 10 4 3
CY 40 52 7 0 1
LV 21 60 12 3 4
LT 27 57 10 3 3
LU 32 50 12 4 3
HU 29 53 11 5 2
MT 36 57 4 2 1
NL 20 49 12 12 7
AT 25 47 14 12 2
PL 26 57 7 5 4
PT 31 55 8 4 2
RO 40 45 8 4 2
Sl 16 66 11 5 1
SK 22 57 12 6 3
Fl 18 57 11 8 6
SE 24 50 13 9 4

(%), baza: n=26 121 — svi ispitanici
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Q7 Na koji se od sljedecih nacina, ako ih ima, bavite drustvenim i politickim sadrzajem na
drustvenim mrezama? [ViSe odgovora]

EU-27
BE
BG
CZ
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

Procitajt
eili Poput
pregledaj postova
te ili
sadrzaj reagira
na mojim nje na
feedovim  njih
a
38 36
28 24
34 52
24 42
36 34
37 30
41 36
41 43
46 51
31 46
37 26
35 39
33 41
55 58
51 15
52 39
39 34
60 35
44 46
27 24
36 31
62 40
42 35
37 49
48 31
27 38
38 35
47 37

Komentar
na
postove

23
15
27
30
21
19
15
27
34
28
17
21
28
34
11
16
13
18
24
15
18
27
21
30
19
20
20
24

(%), baza: n=26 121 — svi ispitanici

Izradite i
Podijelit Dijeljenje  objavite
e objave sadrZaja SVOj
drugih putem izvorni
osoba izravnih sadrzaj
na mom poruka ili (npr.
profilu ili  privatnih  misli/mislj
priCama razgovora enjao
pitanjima)
19 18 11
14 12 10
27 20 13
22 22 11
14 15 10
15 16 10
15 18 9
20 22 13
27 23 19
26 19 15
15 17 7
13 17 8
22 19 12
24 24 14
7 11 4
15 19 6
14 15 9
19 15 7
19 29 16
11 14 10
16 16 10
21 21 13
20 18 11
19 21 13
16 15 9
15 14 9
13 16 11
18 19 14
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Flash Eurobarometar FLO14EP SOCIAL MEDIA SURVEY 2025

Q8 Koje od sljedecih sadrzaja, ako postoje, aktivno pratite na druStvenim mrezama (npr.
pracenjem njihovih racuna ili redovitim provjeravanjem njihovih feedova)? [ViSe odgovora]

Nacion T Politick
Medunaro Institucij Ly .
. alne PolitiCar e Nije
: Naciona ... Lokalna/ . dne :
Nacionalna o politick o Lokalni o ina strank dna
Ini opcinska ..« . organizacij Europsk oy
vlada ew politiari - razini ena od
politiCari strank vlada e (npr.  eunije EU-a  razini ovih
NATO, UN) (EU)
e EU-a
EU-

57 26 23 21 20 17 13 13 11 9 48
BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52
BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37
Cz 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38
DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51
DE 17 15 18 11 12 11 8 10 8 61
EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41
IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39
EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43
ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46
FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57
HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45
IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38
CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33
LV 24 19 11 24 15 13 9 9 4 44
LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36
LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34
HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37
MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26
NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54
AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53
PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40
PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42
RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27
Sl 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39
SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36
Fl 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41
SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

(%), baza: n=26 121 — svi ispitanici
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Q9_1 U pitanju na drusStvenim mrezama naveli ste da slijedite: U kojoj se mjeri
slazete sa sliedecom izjavom: Pratim ovu vrstu raCuna na drustvenim mrezama
jer ...oni su pouzdani

Cvrsto se Zelaza  Snazno se

slazem zeli se sloziti neslaganjem ne slazem 7 Ne znam /J
EU-27 15 39 31 11 4
BE 13 37 31 11 5
BG 20 42 28 8 2
Cz 11 38 36 10 4
DK 17 36 30 12 4
DE 19 40 27 9 3
EE 14 38 30 12 4
IE 18 38 29 10 4
EL 16 35 31 13 5
ES 12 30 38 14 6
FR 8 33 35 17 7
HR 11 36 34 13 7
IT 13 47 28 8 3
CYy 7 41 40 10 3
LV 17 37 34 7 3
LT 17 36 34 8 4
LU 10 42 32 9 4
HU 15 33 34 12 6
MT 14 45 29 7 4
NL 15 44 25 10 5
AT 17 34 31 11 6
PL 14 44 31 8 2
PT 17 42 27 9 3
RO 27 36 26 7 2
SI 7 39 31 15 7
SK 13 36 36 11 4
Fl 12 44 28 13 4
SE 13 39 29 11 5

(%), baza: n=15 152 — Ako je barem jedna organizacija aktivno pratila drustvene
medije (8. tromjesecje)
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Q9_2 U pitanju na drustvenim mrezama naveli ste da slijedite: U kojoj se mjeri
slazete sa sliedecom izjavom: Pratim ovu vrstu raCuna na drustvenim mrezama
jer ...pomazu mi razumjeti aktualna pitanja

Cvrsto se Zelaza  Snazno se

slazem zeli se sloziti neslaganjem ne slazem 7 Ne znam /J
EU-27 21 52 19 6 2
BE 14 51 23 8 3
BG 28 51 17 3 1
Cz 14 49 27 7 2
DK 21 48 23 5 3
DE 22 51 19 5 2
EE 19 55 17 7 2
IE 25 53 15 4 2
EL 20 51 22 5 2
ES 21 48 23 6 2
FR 16 50 23 8 3
HR 18 52 18 8 4
IT 19 59 16 4 2
CY 20 58 16 4 1
LV 21 52 17 8 1
LT 23 48 23 4 1
LU 14 56 20 7 3
HU 20 47 22 8 3
MT 20 60 14 4 2
NL 21 52 18 6 2
AT 23 46 18 8 5
PL 21 56 17 5 1
PT 26 58 10 5 0
RO 30 49 17 3 1
SI 14 52 22 10 2
SK 22 53 17 6 2
Fl 21 57 15 6 2
SE 23 51 16 7 3

(%), baza: n=15 152 — Ako je barem jedna organizacija aktivno pratila drustvene
medije (8. tromjesecje)
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Q9_3 U pitanju na drustvenim mrezama naveli ste da slijedite: U kojoj se mjeri
slazete sa sliedecom izjavom: Pratim ovu vrstu raCuna na drustvenim mrezama
jer ...pomazu mi razumjeti Sto mogu poduzeti u vezi s pitanjima

EU-27
BE
BG
CZ
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

Cvrsto se
slazem

18
13
21
12
17
20
12
22
24
17
13
14
20
18
13
15
7
17
16
14
19
17
20
30
10
17
12
17

Zeli se sloziti

47
42
47
46
41
44
38
47
44
40
50
48
53
47
44
46
40
43
48
48
44
53
60
47
47
44
47
41

Zelja za

Snazno se
neslaganjem ne slazem
24 7
28 10
26 4
31 7
30 8
25 7
31 12
19 8
25 4
26 12
25 7
25 8
20 4
25 5
30 9
27 7
34 11
27 10
27 5
21 11
24 10
23 5
15 4
19 2
27 12
29 7
27 9
26 10

s Ne znam J

w

WN P2 bhpWwWOONPMPOAONMORAPROWWOAOPRAEADNDNDDND N>

5

(%), baza: n=15 152 — Ako je barem jedna organizacija aktivno pratila drustvene

medije (8. tromjesecje)
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Q9_4 U pitanju na druStvenim mrezama naveli ste da slijedite: U kojoj se mjeri
slazete sa sliedecom izjavom: Pratim ovu vrstu raCuna na drustvenim mrezama
jer ... oni pruzaju azuriranja o teku¢im dogadajima

Cvrsto se Zelaza  Snazno se

slazem zeli se sloziti neslaganjem ne slazem 7 Ne znam /J
EU-27 25 51 17 5 2
BE 17 49 22 9 2
BG 32 45 17 5 1
Cz 17 48 25 7 3
DK 25 46 20 6 1
DE 31 50 13 4 1
EE 25 50 15 7 2
IE 30 49 14 5 1
EL 27 47 20 3 2
ES 27 44 20 7 2
FR 14 57 19 6 3
HR 21 46 22 8 4
IT 20 59 16 4 1
CY 24 53 19 4 1
LV 27 47 18 6 2
LT 25 52 16 4 1
LU 27 55 12 3 1
HU 26 49 17 5 2
MT 31 56 9 3 1
NL 29 49 14 6 2
AT 28 51 13 4 4
PL 27 52 15 5 0
PT 29 57 9 3 1
RO 39 44 13 2 1
SI 17 50 20 9 2
SK 28 51 14 4 2
Fl 22 55 15 6 2
SE 22 51 17 8 2

(%), baza: n=15 152 — Ako je barem jedna organizacija aktivno pratila drustvene
medije (8. tromjesecje)
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Q10 Spomenuli ste da ne pratite nijednu instituciju EU-a na druStvenim mrezama. Koji su glavni razlozi za
to? [ViSe odgovora]

EU-
27

BE
BG
Ccz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

Nikad
nisam
razmiSljao
o tome da
ih slijedim.

30

28
30
27
31
26
39
31
23
34
31
35
28
30
30
25
30
31
32
37
29
28
31
32
31
26
26
37

ViSe volim
primati
informacij
e o EU-u
iz drugih
izvora.

24

24
17
22
22
30
20
20
28
22
22
17
24
26
15
25
25
21
19
22
29
25
25
17
20
21
29
23

Izbjegava
m slijediti
politicke ili
institucion
alne
radune
opcenito

21

19
31
15
18
22
23
20
32
22
20
23
23
28
22
17
19
22
26
16
25
22
18
19
26
22
13
16

Ne
vjerujem
informacij
ama iz
institucija
EU-a

16

14
23
21
11
15
11
14
25
16
18
15
15
21
11
12
9
14
13
13
17
17
7
13
18
19
9
12

Smatram
njihov
sadrzaj
neaktivnim

Nisam
znao da
institucije

EU-a

imaju
racune na

nevaznim drustveni

Za mene

15

16
8
19
12
15
16
11
16
16
16
14
15
13
18
14
1
15
17
14
13
14
12
12
15
10
17
15

m
mrezama

12

9

12
11
11
11
14
14
12
12
11
12
13
11
10
9

14
13
12
10
11
12
14
14
10
14
16
14

Njihov je

sadrzaj

previse
tehnicke ili

formalne objavljuju Ostal
prirode da oglase na

bih ga
mogao
lako
razumijeti.

10

9
10
10

8

6
11
13
13
12
10
14
15

7
12
16

9

8
15

7

5
11
10
12
13
10
14

5

Institucije
EU-a ne

zeljenom
jeziku
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(%), baza: n=22 171 — Ako institucije EU-a nisu aktivno pratile drudtvene medije (8. tromjesedje)
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Q11 Sto bi vas uginilo vjerojatnijim da ¢ete pratiti radune institucija Europske unije (EU) na drustvenim
mrezama? Odaberite sve $to se primjenjuje. [ViSe odgovoral

Zadivljujudi

Pokriveno Sadrsa  formati } Nista
st ; ; " CeS¢e Akosuti o me ne bi
... jna informacija _. 7. L Preporuke ili .
temama Jasniji i « azuriranj racuni - : natjeralo Ne
. . mom (kao Sto su " " dionice s drugih Ostal
koje su razumljiv . . e politika  bili . " da zna
o ... materin kratki ; e racuna kojima o} L
vaznije za iji jezik . . ... i odluka vidljiviji Lo slijedim m
jem videozapisi ili vjerujem
mene T C EU-a zamene ove
jeziku  animirane "
osobno : ' racune
infografike)
s 2 20 15 15 15 14 10 3 32 8
BE 17 21 12 14 11 12 9 2 39 9
BG 32 23 27 15 10 13 12 3 25 5
Cz 22 20 21 10 12 14 9 2 30 9
DK 18 12 12 13 11 13 10 5 33 15
DE 20 15 10 11 15 10 9 3 43 9
EE 26 20 25 15 15 14 12 2 29 6
IE 25 24 5 17 16 21 13 4 23 8
EL 27 24 21 21 18 16 16 4 23 3
ES 24 26 16 17 15 16 15 5 25 6
FR 18 18 11 15 12 15 6 2 43 7
HR 36 22 26 17 8 12 11 3 24 6
IT 22 27 16 17 19 15 11 2 21 9
CcYy 35 24 22 28 25 29 18 3 16 4
LV 28 18 21 14 12 14 10 2 23 10
LT 28 25 32 20 13 15 11 3 15 9
LU 23 19 15 22 14 24 8 5 24 9
HU 20 18 27 14 12 15 8 4 29 8
MT 36 25 13 27 17 23 15 5 18 5
NL 16 15 11 15 8 14 8 3 43 9
AT 25 15 12 13 18 11 10 3 36 8
PL 23 22 22 16 17 16 13 2 22 12
PT 20 29 18 17 18 17 10 3 22 9
RO 27 29 26 18 20 18 13 2 16 7
Si 30 14 18 21 16 13 16 3 25 6
SK 22 15 19 15 15 16 12 3 28 10
Fl 29 18 19 15 13 19 10 3 22 12
SE 21 13 10 14 12 22 12 4 25 15

(%), baza: n=22 171 — Ako institucije EU-a nisu aktivno pratile drustvene medije (8. tromjesecje)

124



Flash Eurobarometar FLO14EP SOCIAL MEDIA SURVEY 2025

Q12 Koja bi vam konkretna vrsta sadrzaja na drustvenim mrezama bila zanimljiva u institucijama EU-a (kao

Sto je Europski parlament)? [ViSe odgovora]
Interaktivni
sadrzaj (npr.
Analiza Pitanja i
Aktual trendova odgovori;
ne i Kaois

Vizuali

vijesti i predvida politicarima p?(c;aita

azurir njaza ili .

anja buduéno duznosnicim Stak?t'

st a, prijenosi
dogadanja
uzivo)

E;J 45 23 23 21
BE 41 17 17 14
BG 51 35 24 27
Cz 40 22 22 18
DK 40 19 16 14
DE 45 15 20 17
EE 47 29 26 22
IE 51 25 27 18
EL 52 28 33 21
ES 45 24 28 27
FR 37 20 19 19
HR 46 28 26 20
IT 45 27 24 25
CY 62 33 37 24
Lv 46 27 20 19
LT 56 28 19 22
LU 56 25 27 28
HU 52 21 29 15
MT 58 28 25 27
NL 41 16 11 13
AT 44 18 23 17
PL 49 32 25 23
PT 52 34 24 29
RO 49 40 35 32
Sl 47 34 24 21
SK 46 25 26 21
Fl 52 20 23 24
SE 45 18 23 21

(%), baza: n=26 121 — svi ispitanici

(o]

ai

a

21

15
21
17
14
17
26
31
25
23
10
20
32
30
19
17
23
18
31
18
17
23
28
33
18
19
14
23

Edukativn
zacija materijali
politikam

procesim

125

Iza kulisa vide
se
institucionalna
djelovanja

20

17
27
18
17
22
17
23
19
22
15
20
19
26
13
18
27
26
25
19
25
20
16
27
23
25
27
18

Povijesn
e
informaci

je (npr.
kljuéni
dogadaji,
godisnjic
e)

19

16
21
19
19
17
18
26
29
21
15
20
17
33
17
24
25
21
32
13
19
21
24
28
20
18
20
19

Zabavni
sadrzaj

(npr
kvizovi,
memeovi)

14

14
14
15
12
15
17
19
15
16
12
20
11
24
15
16
14
16
26
11
14
16
15
15
19
17
16
12

lo
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Q13 Pratite li utjecajne osobe ili stvaratelje sadrzaja na kanalima
drustvenih medija (npr. YouTube, Instagram ili TikTok itd.)?

EU-27
BE
BG
CZ
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

Da

37
31
46
43
38
32
38
49
37
42
31
31
35
50
41
35
42
47
51
31
35
38
43
47
40
40
44
43

Ne, koristim

drustvene
medije, ali
ne pratim
utjecajne
osobe ili
kreatore
sadrzaja

37

39

38

36

39

32

44

32

51

34

38

48

41

41

43

44

40

32

41

38

34

40

37

40

38

39

36

37

(%), baza: n=26 121 — svi ispitanici

Ne, ne
koristim
drusStvene
mreze

24
28
13
17
21
35
13
17
11
20
31
18
19

12
18
16
16

29
29
19
15
11
18
18
16
17
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Ne znam
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Flash Eurobarometar FLO14EP SOCIAL MEDIA SURVEY 2025

Q14 Koju vrstu sadrzaja od influencera ili kreatora sadrzaja preferirate? [ViSe odgovora]

Recenzije Komentar o , s

(npr. . Kakoto  Uvidu Promidzba i

proizvodi, dak:[ualnllm . uciniti njihov  Motivacijski oglasavanje

knjige, rus"t\(cven.lml (npr.  svakodne sadrzaj komercijalni Ostalo
mjesta  POMUCKIM 4 i orijali)  vni Zivot h proizvoda
itd.) pitanjima

EU-27 39 38 38 36 31 19 11
BE 34 26 34 42 26 22 6
BG 40 40 48 26 29 19 8
Cz 41 38 41 38 33 17 6
DK 35 32 30 41 43 14 10
DE 27 37 37 43 37 12 20
EE 39 34 39 33 34 19 9
IE 44 36 37 39 37 21 7
EL 43 50 31 41 26 28 5
ES 46 43 37 30 31 24 9
FR 29 32 45 42 23 17 14
HR 48 26 46 30 37 13 8
IT 52 43 42 25 25 24 8
CY 42 57 37 46 24 27 6
LV 38 26 49 30 36 7 6
LT 36 40 23 35 30 14 6
LU 45 31 51 36 31 11 15
HU 33 39 31 33 33 17 11
MT 50 37 36 36 37 27 7
NL 31 29 33 40 37 16 13
AT 22 37 35 43 44 19 10
PL 51 44 39 34 30 20 5
PT 38 32 25 39 35 24 11
RO 45 42 32 36 33 27 5
Sl 35 36 22 37 42 22 8
SK 40 29 41 36 36 17 8
Fl 33 35 34 45 42 16 9
SE 34 38 29 44 39 19 6

Ne
znam

S A A A A aAODNDN A AN DTN 2O 0D NN D A W,

(%), baza: n=10 441 — Ako pratite influencere ili stvaratelje sadrzaja na drustvenim mreZzama

(Q13)
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Q15 Koji od sljedecih formata opcenito preferirate za informacije o drustvenim i politickim aktualnim pitanjima na
drustvenim mrezama? [ViSe odgovora]

EU-
27

BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
(34
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

(%), baza: n=14 380 — Koristi drustvene medije i/ili video platforme za informacije o drustvenim i politickim aktualnim

Kratke Kratki
tekstualne videozapi
objave si (npr.
(npr. slike  TikTok,
s kratkim Instagram
tekstom, Reels,
azuriranja manje od
statusa) 1 minute)
46 41
44 40
47 33
45 39
40 37
49 42
43 37
37 51
48 40
40 46
47 42
49 39
46 43
51 52
42 35
35 27
50 48
48 34
50 48
44 33
51 46
46 39
50 37
44 48
47 38
44 34
49 39
43 37

Videoz
apisi
rednj

duljine

(npr. 1

minuta

)
39

31
36
34
31
37
37
36
39
39
41
41
45
42
28
35
36
38
33
33
36
37
42
48
36
33
38
33

pitanjima (Cetvrto tromjesecje)

Dulji

. videoza

pisi

(npr.
YouTub
e, vise

od5
minuta)

35

26
31
36
30
37
34
31
35
41
34
27
34
23
31
41
29
32
20
28
31
35
26
44
31
30
32
32

Price
(npr.
price
na
Instagr
amu)

26

24
18
27
20
28
19
31
23
26
29
21
28
26
14
15
34
17
28
18
25
28
28
23
21
21
25
27

Duzi  Prijeno

tekstualni si

¢lanci uzivo
(npr. ili

¢lanci, videoz

objave na apisi

blogu) uzivo
25 24
26 19
22 32
23 27
27 15
28 21
26 24
17 22
34 34
26 23
24 21
18 25
25 25
25 29
15 23
27 31
23 14
26 32
19 24
22 11
24 21
26 33
19 26
27 27
21 30
24 28
24 20
26 17
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Infografika

Podcast ili grafikoni

24

17
26
33
25
24
18
27
19
30
18
24
19
38
13
19
27
29
27
19
19
26
21
38
14
30
22
21

(animirani
ili ne)

19

18
11
13
18
23
19
16
20
17
21
14
22
19
12
1"
26
11
25
21
20
20
17
14
14
14
20
14

LinkedInu,
podstack)

15

18
10
8
22
20
7
16
19
12
17
4
13
15
6
6
10
10
13
17
19
1
13
16
13
7
15
21

W =2 N OWON-_2DNONOWW-_2=2NNNN_2 O a2aDNNaBENMNODNDN

N

N AN DNMNDNMNDNWAOWPAERONOAO-_2DNONMOWWWDNWORAR-~ O W

3

-

NN N 22 AN W a2 D a aNDWwWW-_2"ONA A naaaaaWwa" aaa



Flash Eurobarometar FLO14EP SOCIAL MEDIA SURVEY 2025

Q16 Za videozapise o aktualnim drustvenim i politickim pitanjima na druStvenim mrezama, koje biste od sljedecih vrsta
sadrzaja preferirali? Odaberite sve Sto se primjenjuje. [ViSe odgovora]

R . Razgovori
azgovori . .
. . Videozapisi
Videozap sa Razgovori " .
g . .. svakodnev koji Osobni T
isi s stru€njaci - T ... Animirani
o nim v kombiniraju vlogovi ili . . "
detaljnim  ma (npr. liudima/ara politi¢arim osobe na Govor videozapisi s videozapi Ostal Nijed Ne
istrazivan akademici Juc'ma/gra aili . politiCa pIS si bez na od
. .. danima koji - kameri s komentarim : . znam
jem ma ili vladinim ' ra stvarnih ovih
. b su N .. grafikom, a kreatora S
aktualnih politickim . duznosnici o . ljudi
o o»_ . pogodeni tekstom ili sadrzaja
pitanja  analiti¢ari . ma ; .
tim animacijama
ma)
problemom
S ar 44 42 34 30 21 19 13 3 5 3
BE 35 37 35 26 32 17 21 19 3 9 4
BG 51 54 50 32 28 10 21 10 3 4 2
cz 41 47 45 37 19 26 20 13 2 6 3
DK 41 41 42 34 29 20 19 12 5 7 6
DE 52 39 42 40 28 26 20 14 5 6 2
EE 48 48 46 33 27 17 21 12 2 6 3
IE 40 40 49 38 30 19 24 14 3 4 3
EL 49 49 55 27 32 15 24 17 1 4 1
ES 49 42 42 31 31 17 24 13 4 4 3
FR 42 38 33 28 37 18 1 14 2 9 5
HR 44 48 57 29 27 14 17 8 2 5 3
IT 54 44 39 28 32 16 14 11 2 3 3
CcY 45 54 54 36 31 15 20 10 3 4 1
LV 39 37 42 27 14 8 19 7 2 6 6
LT 56 51 41 35 17 15 18 10 1 2 4
LU 45 47 45 34 33 21 17 16 3 5 4
HU 51 50 44 38 20 23 18 9 4 6 3
MT 37 51 49 37 29 18 19 14 2 5 1
NL 37 40 36 29 33 15 16 14 2 9 4
AT 44 41 40 31 28 21 22 13 3 8 3
PL 44 51 43 43 32 25 21 11 1 4 4
PT 49 45 45 39 25 21 16 13 2 3 3
RO 43 52 49 41 28 30 34 13 4 4 2
SI 48 40 42 30 30 17 18 14 3 8 4
SK 46 42 47 35 19 19 19 8 1 6 5
Fl 48 47 43 34 25 23 22 11 4 3 7
SE 36 41 44 43 26 24 24 10 2 5 6

(%), baza: n=14 380 — Koristi drustvene medije i/ili video platforme za informacije o drustvenim i politickim aktualnim
pitanjima (Cetvrto tromjesecje)

129



Flash Eurobarometar FLO14EP SOCIAL MEDIA SURVEY 2025

Q17 Koliko ¢esto mislite da ste bili osobno izloZzeni dezinformacijama i laznim vijestima u
posljednjih 7 dana?

Vrlo &esto Cesto Ponekad Rijetko Nikada Ne znam
EU-27 12 23 31 16 7 10
BE 11 21 36 14 6 12
BG 21 27 33 11 3 5
Cz 12 16 31 19 10 12
DK 10 25 34 15 5 1
DE 9 17 29 20 11 14
EE 12 19 32 18 7 12
IE 20 22 33 12 5 8
EL 16 26 32 16 4 5
ES 22 30 28 11 3 6
FR 8 21 30 19 12 9
HR 13 25 39 12 3 8
IT 11 24 35 16 8 7
CcYy 16 26 34 13 6 4
LV 10 21 32 19 6 1"
LT 10 21 39 14 5 1"
LU 16 30 34 13 3 6
HU 22 35 24 8 2 8
MT 21 25 34 12 5 4
NL 8 23 34 17 5 12
AT 12 21 32 18 6 10
PL 10 27 32 13 4 13
PT 14 25 33 14 6 8
RO 23 32 27 9 3 6
Sl 11 27 36 14 5 7
SK 10 23 28 17 1" 1"
Fl 7 18 38 22 6 8
SE 8 22 40 15 4 10

(%), baza: n=26 121 — svi ispitanici
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Q18 Osjecate li se sigurnima da mozZete prepoznati dezinformacije kada ih
naidete?

vrlo donekle Ne b?é U_op(:e
samouvjeren samouvijeren samouvjeren nisam Ne znam
o samouvjeren
EU-27 12 49 26 6 6
BE 9 51 27 7 6
BG 15 53 25 4 3
Ccz 17 39 24 12 8
DK 11 42 34 8 5
DE 13 49 25 6 8
EE 10 47 33 8 3
IE 20 52 19 5 4
EL 15 43 34 6 2
ES 15 50 25 5 4
FR 13 53 22 5 8
HR 10 57 24 5 3
IT 10 51 29 6 4
CY 15 50 30 4 1
LV 11 47 32 6 5
LT 12 47 29 6 7
LU 14 55 24 4 3
HU 14 49 24 9 4
MT 22 62 11 3 2
NL 11 50 28 5 6
AT 12 52 22 5 9
PL 8 41 38 7 6
PT 9 54 27 6 3
RO 18 49 25 4 4
Sl 8 49 34 6 3
SK 13 52 24 6 5
Fl 12 55 23 6 5
SE 13 54 22 8 4

(%), baza: n=26 121 — svi ispitanici
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Q19 Kada niste sigurni jesu li informacije na drustvenim mrezama dezinformacije, $to obi¢no radite? Odaberite sve Sto
se primjenjuje. [ViSe odgovora]

EU-27
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

Usporedite ga
s drugim
izvorima

informacija

kako biste
vidjeli govore

li istu stvar

49
45
52
29
41
46
50
42
64
53
47
46
53
67
44
43
65
48
58
49
45
47
53
57
42
41
51
49

Pogledajte
tko ga je
objavio
kako biste
provjerili je
liiz

Provijerit

ejelito Provjerite
nedavna komentare .
vijest, a kako biste
ne stara vidjeli sto

(%), baza: n=26 121 — svi ispitanici

oo 1%, o

nepovjeren po(;‘ij%‘{ino tome

og izvora
40 34 29
37 30 25
40 38 37
35 33 30
41 34 32
39 36 23
47 37 36
38 36 34
50 38 45
40 35 28
36 28 27
45 33 40
42 32 28
60 41 50
37 24 36
44 35 39
51 43 36
46 39 37
55 43 38
42 34 25
39 36 21
39 36 39
42 36 34
43 38 36
46 33 34
41 26 32
45 31 32
48 38 30

Provjerit
e

izgledaju pravopisn

li slike ili

ISI

Pazite na Pitajte

e ili

e

ljude Upotreba alata

kojima

videozap gramatick vjerujet

e Sto

stvarno pogreske misle

ili lazno

25
24
24
20
28
27
27
31
30
22
22
21
24
32
19
21
33
24
29
23
27
25
30
32
28
23
30
30
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24
28
16
23
29
30
32
27
17
16
24
19
19
13
26
37
33
34
19
27
29
18
31
27
18
22
21
22

18
16
22
22
16
17
21
20
25
21
14
24
19
25
16
15
23
15
18
14
21
19
18
19
24
20
14
21

za provjeru
Cinjenica ili

web-mjesta

14
14
19
22
19
13
21
23
20
16
10
18
12
17
14
12
15
13
24
19
13
14
21
22
20
17
12
15

Ne ¢inim
nista da

provjerim
informacije.

10
14

15
1
12
11
10

13
1

13
10

13
10

1
10

Ne
znam
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Flash Eurobarometar FLO14EP SOCIAL MEDIA SURVEY 2025

Q20 Koliko vam je vazno da je (ZEMLJOPRIJSKA) drzava €lanica Europske unije? Upotrijebite
ljiestvicu od 1 do 10, pri ¢emu 1 znadi ,uopce nije vazno”, a 10 znadi ,iznimno vazno”.

EU-27
BE
BG
CZ
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

(%), baza: n=26 121 — svi ispitanici

1 - Uopce
nije vazno

7

©® DGR DROU®O®O®U®ONDD®®O G IO

-
w

© 01 © o &~ DN O

W W W =2 2 a2 NNPNDDN 22NN _22NDNNDNDN_22NDMNDNDNDNNDNDDNEEBEDNDDN

2

3

N B BEADN-_2EFEBRODNNODNWOWWWEADNPEDNOWPRERWOAOWDND W

3

4

W NP WO_ANOWOAOOLODNOMNMNDNOAENPPOAOWOWEDEDNWOOGOOODND W

5

9
10
11

SN —_— = -_—
SN Ng O ®ONO®

6

O N 00 00 A~ N NO0WOOWO WP NOOWOWWOWOOOWwWNOO0wOOZO O N OO NN

133

7

11
13
10
8

13
10
8

10
11
13
11
12
12
12

8

16
19
12
12
17
16
12
14
16
19
15
16
16
15
14
10
12
11
15
20
14
14
18
9
17
9
21
18

9

12
12
9

8

13
11

12
12
13
18
10
12
11

13
14
14
13
8

14
14
8

12
16
13
13
9

18
11

10 -
1IZNnimno
vazno
27
21
28
17
22
30
40
32
23
22
19
23
27
29
29
44
47
41
32
17
25
35
39
52
20
33
21
20

Ne
znam

w
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Flash Eurobarometar FLO14EP SOCIAL MEDIA SURVEY 2025

Q21 Koja je od sljedecih izjava u vezi s Europskom unijom najbliza vaSem misljenju?

Skepti¢an sam
prema Europskoj
uniji, ali mogao
bih promijeniti  Protivim se ideji

Zalazem se za
ZalaZzem se za  Europsku uniju,
Europsku unijui ali ne i za nacin

- o " svoje miSljenje  Europske unije Ne znam
njezin sadasnji na koji ona 2. P
rad trenutacno ako se nacin na opcenito.
dieluje. koji ona
funkcionira
doista promijeni.
EU-27 27 37 21 8 6
BE 21 37 25 8 9
BG 23 35 26 12 4
Cz 15 32 32 14 8
DK 33 31 19 9 8
DE 30 37 19 8 6
EE 33 38 18 6 4
IE 38 27 17 8 10
EL 17 43 29 7 4
ES 28 42 18 5 7
FR 20 40 22 10 7
HR 24 38 25 8 5
IT 21 42 23 10 4
CY 16 50 25 5 5
LV 31 29 23 8 9
LT 33 36 18 7 7
LU 29 48 14 3 7
HU 39 23 23 6 8
MT 34 37 18 5 5
NL 28 33 19 10 10
AT 19 38 25 12 6
PL 34 31 23 7 5
PT 43 36 11 4 6
RO 39 34 17 4 5
Sl 17 39 31 7 5
SK 27 35 22 9 6
Fl 33 31 20 8 9
SE 29 33 20 10 8

(%), baza: n=26 121 — svi ispitanici
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Q22 U sto od navedenog najviSe vjerujete? [ViSe odgovora]
Skolski

. Nevl

Prlija!te znanstv naStia}vmc .. Javne adine Medij Privatna e _Influencer' Osta Ne

jii o ... Novinari ga . ... politiCari i/ kreatori zna

obitel enici sveuicnlsn ustanove nizac | poduzeca sadrzaja m

predavadi e

ST RPL 17 13 13 1 10 6 5 4 3 10
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
Cz 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7
DE 48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12
EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6
IE 53 35 19 17 14 7 11 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10
ES 51 54 19 11 11 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 11 14 8 7 4 3 2 13
HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
IT 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 1"
CcYy 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
LV 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 1"
LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 22 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 11 22 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 1"
PL 41 41 19 16 10 12 N 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 11 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 107 N 7 4 5 3 9
Si 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14
Fl 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 24 107 N 5 9 3 2 5

(%), baza: n=26 121 — svi ispitanici
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Q23 Neki ljudi prate $to se dogada u politici Europske unije, bez obzira na to odrzavaju li se
izbori ili ne. Drugi nisu toliko zainteresirani. Biste li rekli da pratite $to se dogada u politici
Europske unije?

S vremena na Nikada ili gotovo

Vecinu vremena vrijeme Rijetko nikada Ne znam
EU-27 22 44 21 11 2
BE 18 42 24 15 2
BG 23 42 24 10 2
Cz 20 37 27 13 3
DK 18 46 23 10 2
DE 27 45 17 10 1
EE 12 44 30 14 1
IE 19 43 25 11 2
EL 25 43 22 9 1
ES 22 47 19 11 1
FR 17 40 24 17 2
HR 7 44 32 17 1
IT 27 44 17 10 2
CY 23 42 22 12 1
LV 10 39 33 15 2
LT 8 47 28 13 4
LU 23 44 21 10 2
HU 17 36 33 12 3
MT 18 46 22 13 1
NL 17 44 22 16 1
AT 24 44 20 11 1
PL 21 48 21 7 2
PT 23 51 17 7 2
RO 23 48 21 5 2
Sl 14 37 31 17 1
SK 16 41 29 11 3
Fl 10 50 26 12 2
SE 13 44 27 14 2

(%), baza: n=26 121 — svi ispitanici
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Ovaj Flash Eurobarometar pruza pregled stavova europskih gradana prema drustvenim medijima.
U njemu se ispituju stavovi prema klju¢nim temama, kao Sto su: informacijske navike i izvori za
druStvena i politicka aktualna pitanja; obrasci koriStenja drustvenih medija i preferencije za
informacije o aktualnim pitanjima; izlozenost i odgovor na dezinformacije i povjerenje u glasnike;
suradnja s influencerima i stvarateljima sadrzaja na druStvenim mrezama; publici i preferencijama
za institucionalne racune i politicki sadrzaj na drustvenim mrezama; preferirani formati i vrste
sadrzaja za politicki sadrZzaj na druStvenim mreZama; stav prema Europskoj uniji.

U ime Glavne uprave Europskog parlamenta za komunikaciju Ipsos European Public Affairs
intervjuirao je reprezentativni uzorak gradana EU-a u dobi od 15 i viSe godina u svakoj od 27
drzava Clanica Europske unije (EU). Od 11. do 18. lipnja 2025. provedeno je 26 121 intervju putem
racunalno potpomognutog internetskog intervjua (CAWI) s pomocéu internetskin panela
poduzetnika Ipsos i njihove partnerske mreze.

JAVNOST JAVNIH MISLJENJA UMJETNOSTI | WEB KOMUNIKACIJA
DIRECTORATE-GENERAL ZA KOMUNIKACIJU
Europski parlament

europa.eu/eurobarometar
KATALOG BROJ: QA-01-25-214-EN-N
ISBN: 978-92-848-3056-5

Izjava o interesima: 10.2861/0248877
© Europska unija, 2025.
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