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BEVEZETES

Ez az Eurobarométer gyorsfelmérés attekintést nyujt az eurdpai polgarok k6zdsségi médiahoz valo
hozzaallasarél. Megvizsgalja a kulcsfontossagu témakkal kapcsolatos attitiddket, mint példaul: (1)
informacids szokasok és forrasok a tarsadalmi és politikai aktualis Ugyekhez; (2) koz6sségimédia-
hasznalati mintak és preferenciak az aktualis Ugyekkel kapcsolatos tajékoztatashoz; (3) a
dezinformaciéval szembeni kitettség és reagalas, valamint a hirvivBkbe vetett bizalom; (4)
egyuttmikodés a véleményvezérekkel és a tartalomkészitbkkel a k6zbsségi médiaban; (5) az
intézményi fidkok és a kbdzdsségi meédiaban megjelend politikai tartalmak kozonsége és
preferenciai; (6) a kbézdsségi médiaban megjelend politikai tartalmak elényben részesitett
formatumai és tartalomtipusai; (7) az Eurdpai Uniéval szembeni attitlidok.

Az Eurépai Parlament Kommunikacios Féigazgatdésaga nevében az Ipsos European Public Affairs
az Eurdpai Unié (EU) mind a 27 tagallamaban interjut készitett a 15 éves vagy annal idésebb
unios polgarok reprezentativ mintajaval. 2025. junius 11. és 18. kdz6tt 26 121 interjura kerult sor
szamitogéppel tamogatott internetes interjun (CAWI) keresztll, az Ipsos online paneljeinek és
partnerhalézatanak felhasznalasaval.

Megjegyzések

m A felmérés eredményeire mintavételi tliréshatarok vonatkoznak, ami azt jelenti, hogy nem
minden nyilvanvald kilonbség lehet statisztikailag szignifikans az orszagok és a
szociodemogréfiai csoportok kdzott. igy a szdveg csak azokat a kiildnbségeket emeli ki,
amelyek statisztikailag szignifikansak (5 %-os konfidenciaszinten), azaz ahol ésszerlen
biztos lehet abban, hogy valészinlileg nem véletlenil kbvetkeztek be.

m A szazalékok nem feltétlenll adjak ki a 100%-ot, mivel a legkbzelebbi szazalékra vannak
kerekitve. A kerekités miatt az is el6fordulhat, hogy a kilon valaszlehetéségek szazalékos
aranyai nem pontosan adjak ki a szbvegben emlitett végdsszegeket. A valaszadasi arany
meghaladja a 100 %-ot, ha a kérdés lehetbvé tette a valaszadok szamara, hogy tobb valaszt
valasszanak.

m Ez az Eurobarométer gyorsfelmérés korabbi jelentések munkajara, példaul az Eurodpai
Parlament 2022. évi1 és 2023. évi2 média- és hirfelméréseire épul. A jelentés lehetéség
szerint a 27 tagl EU-ban és nemzeti szinten 2022-h6z' és 2023-hoz képest bekovetkezett
trendvaltozasokat?vizsgalja. A "szazalékpont" kifejezést két kilonbozé szazalék
O0sszehasonlitasakor hasznaljuk (a rovidités pp). A trendkildnbségeket egy tizedesjegy
pontossaggal szamitott szazalékokbdl szamitjak ki, majd a legkbzelebbi egész szamra
kerekitik.

1 Lasd: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832
2 Lasd: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3153
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m Ebben a jelentésben az orszagokra hivatalos roviditésik utal. Az e jelentésben hasznalt
roviditések az alabbiakban talalhatok.

BE Belgium LT Litvania

BG Bulgaria LU Luxemburg
Ccz Csehorszag HU Magyarorszag
DK Dania MT Malta

DE Németorszag NL Hollandia

EE Esztorszag AT Ausztria

IE irorszag PL Lengyelorszag
EL Gorodgorszag PT Portugalia

ES Spanyolorszag RO Romania

FR Franciaorszag Sl Szlovénia

HR Horvatorszag SK Szlovakia

IT Olaszorszag Fl Finnorszag
CY Ciprusi Kéztarsasag* SE Svédorszag
LV Lettorszag

* Ciprus egésze a 27 unios tagallam egyike. Gyakorlati okokbdl az interjukra csak az
orszagnak a Ciprusi Kéztarsasag kormanya altal ellenérzott részén kertl sor.
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KULCSFONTOSSAGU MEGALLAPITASOK

Informacios szokasok és forrasok

Tiz valaszaddbdl valamivel tobb mint négy (42%) szamolt be arrdl, hogy barataival vagy rokonaival
,gyakran” beszélget aktualis tarsadalmi és politikai kérdésekrdl, és mintegy fele (51%) emliti ezt
»<alkalmanként’. Tiz valaszadobol kevesebb mint egy (6 %) jelezte, hogy ,soha” nem tesz igy.

A vélaszadok kétharmada (66%) hasznalja a hagyomanyos médiat (televizidéallomasok, ujsagok,
radidallomasok stb. offline vagy digitalis szolgaltatasait) a tarsadalmi és politikai aktualis témakkal
kapcsolatos tartalmak napi szinti nyomon kévetésére. Tiz valaszaddébél koérilbelll hat (59%)
hasznal mas digitalis forrasokat (példaul kdzbdsségi meédiat, videdt vagy streaming platformokat,
blogokat, online hirportalokat stb.) a tarsadalmi és politikai aktualis témakkal kapcsolatos tartalmak
napi szintl nyomon kovetésére.

Arra a kérdésre, hogy milyen informaciéforrasokat hasznalnak a tarsadalmi és politikai aktualis
ugyekrél valé informacidészerzéshez, tizb6l hét (71%) jelezte, hogy hasznélja a TV-t. Tizbél tébb
mint négy (43%) emliti a radidt, amelyet szorosan kdvetnek a nyomtatott ujsagok és magazinok
vagy azok online verziéi (41%), a keresémotorok (pl. Google Search vagy Bing) (40%), a
kb6zdsségimédia-platformok (pl. Instagram, TikTok, Facebook, X stb.) (40%), valamint a baratok, a
csalad és a kollégak (40%).

Tiz valaszaddbdl valamivel tébb mint négy (42%) azt valaszolta, hogy a televizié az elmult évben
egyre fontosabba valt szamukra. Otbél egy (25%) a kdzdsségimédia-platformokra (pl. Instagram,
TikTok, Facebook, X stb.) mutat ra, és kevesebb mint minden negyedikik szamolt be arrél, hogy
az elmult évben nétt a nyomtatott ujsagok és magazinok vagy online verziéik (19%), a radio (18 %)
és a keresémotorok (pl. Google Search vagy Bing) (18 %) jelentésége.

A valaszaddkat szamos olyan aktualis tarsadalmi és politikai témarol kérdezték, amelyeket
altaldban kovetnek vagy amelyekre figyelmet forditanak. Tizb6l hat (61%) emliti a
kbzegészségugyet €s az egészsegugyi rendszereket. Tizbdl tobb mint négy valaszadé altalaban a
demokraciat és a jogallamisagot (47%), a migraciét és a menekiltigyet (45%) vagy az
éghajlatvaltozas elleni fellépést (43%) koveti vagy figyeli. Tiz valaszaddbdl négy (40%) szamolt be
arrél, hogy koéveti vagy figyelmet fordit az EU védelmére és biztonsagara, és ugyanez az arany
(40%) emliti a szegénység csokkentését és a tarsadalmi befogadast. A valaszaddk tdbb mint
egyharmada szerint a gazdasag és a munkahelyteremtés tamogatasa (37%), valamint a kilpolitika
és a kereskedelem (36%) fontos téma a tarsadalmi és politikai aktudlis Ugyekben. A kisebb
részaranyok azt valaszoljak, hogy koévetik vagy figyelmet forditanak a mez6gazdasagra és az
élelmezésbiztonsagra (28%), valamint az EU autondmiajara az ipar és az energia teriletén (19%).

A kozosségi média hasznalata

A kozosségi média és az aktualis témakkal foglalkozé informaciés platformok felhasznaléit arra
kérték, hogy azonositsak azokat a platformokat, amelyeket a leginkabb hasznalnak erre a célra.
Minden masodik felhasznald a Facebookot (58%) és a YouTube-ot (57%) jeldlte meg a
legfontosabbnak, 6ket kdvette az Instagram (46%). A felhasznaldék kevesebb mint egyharmada
emliti fontos platformként a TikTok-ot (31%), a WhatsApp-ot (27%) és az X-et (Twitter) (25%), és
legalabb tizbdl egy pont a Telegramot (13%) és a LinkedIn-t (10%).

A felmérés eredményei a szocidlis és politikai informaciok aktiv és passziv fogyasztasanak
kombinacidjat mutatjak a kozésségi médidban, sok felhasznalé szandékosan keresi a tartalmat, és
varatlanul talalkozik vele az alkalmi bdngészés soran. A valaszaddk valamivel tdbb mint
haromnegyede (76%) egyetért azzal a kijelentéssel, hogy ,A k6z0sségi média bongészése soran
néha olyan tarsadalmi és politikai informaciokat olvasok, amelyekkel véletlenll talalkoztam, még
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akkor is, ha nem aktivan kerestem O&ket”. Masrészt a kdzdsségi média és a platformok
felhasznaldinak kétharmada (66%) egyetért azzal a Kkijelentéssel, hogy ,aktivan keresek
informacidkat a k6zdsségi médiaban a tarsadalmi és politikai aktualis Ugyekrol”.

A felmérés valaszadoit megkérdezték, hogy milyen modon foglalkoznak a kézdsségi médiaban
megjelend tarsadalmi és politikai tartalmakkal, ha vannak ilyenek. A valaszadok tébb mint
egyharmada (38%) szamolt be arrdl, hogy olvas vagy megtekint tartalmakat a hircsatornajan
(hircsatorndin), vagy hogy szereti a hozzaszolasokat, vagy reagal rajuk (36%). A valaszaddk
kevesebb mint egynegyede (23%) kommentalja a hozzaszélasokat, és kevesebb mint 6tddik
osztja meg masok hozzaszodlasait a profiljan vagy torténetein (19%), vagy oszt meg tartalmakat
kozvetlen Uzeneteken vagy magancsevegéseken keresztil (18%). Tizbdl egy (11%) sajat eredeti
tartalmat hoz létre és tesz kdzzé (pl. gondolatok/vélemények témakban).

A dezinformacionak valé kitettség és az arra valé reagalas, valamint a hirvivokbe vetett
bizalom

Arra a kérdésre, hogy szerintik milyen gyakran volt kitéve személyesen dezinformacidénak és
alhireknek az elmult hét napban, a valaszadok tdbb mint egyharmada jelezte, hogy ,nagyon
gyakran” (12%) vagy ,gyakran” (23%) volt kitéve ennek a jelenségnek. Tiz valaszadobdl harom
(31%) szamolt be arrol, hogy az elmult héten ,néha” volt kitéve dezinformaciénak és alhireknek, és
kevesebb mint minden negyedik valaszadd szamolt be arrol, hogy ,ritkan” (16%) vagy ,soha” (7%)
volt kitéve ilyennek.

Tiz valaszadébdl valamivel tdbb mint hat biztos abban, hogy felismeri a dezinformaciot, amikor
azzal taléalkozik (12% ,nagyon magabiztos”, 49% ,valamivel magabiztos”). Ezzel szemben tizbdl
kérulbelldl harom nem bizik abban, hogy képes felismerni a dezinformaciét (ebbél 26 % ,nem
nagyon bizik”, 6 % pedig ,egyaltalan nem bizik”).

A valaszadokat ezutan megkérdezték, hogy jellemz6en mit csinalnak, amikor nem biztosak abban,
hogy a kbzdsségi médidban megjelend informaciok dezinformacionak mindsiinek-e. Kdortlbelll
minden masodik (49%) valaszadé6 megemliti, hogy Osszeveti mas informacioforrasokkal, hogy
megnézze, ugyanazt mondjak-e. Tiz valaszadébol négy (40%) azt jelzi, hogy megnézi, ki tette
kozzé, hogy ellendrizze, megbizhaté vagy bizalmatlan forrasbél szarmazik-e. A valaszadok
mintegy egyharmada (34%) szamolt be arrdl, hogy ellenérzi, hogy friss hirekrél van-e szé, és nem
egy régi torténetet osztanak-e meg Ujra, és tizbdl kevesebb mint harom valaszban ellenérzik a
megjegyzéseket, hogy megnézzék, masok mit mondanak réla (29%), ellenérzik, hogy a képek
vagy videok valddinak vagy hamisnak tlinnek-e (25%), vagy helyesirasi vagy nyelvtani hibakat
keresnek (24%). Tiz valaszadd kozul kevesebb mint ketté emliti, hogy annak ellenérzése
eérdekében, hogy a kdzbdssegi médidaban szerepld informacidk dezinformacionak mindstinek-e,
vagy megkérdezik az embereket, hogy biznak-e abban, amit gondolnak (18%), vagy tényellen6rzé
eszkdzt vagy weboldalt hasznalnak (14%). Nevezetesen minden tizedik (10%) valaszado jelezte,
hogy nem tesz semmit az informaciok ellendrzése érdekében.

Influenszerek és tartalomkészitok kovetése

A vélaszadok tébb mint egyharmada (37%) jelezte, hogy koveti a véleményvezéreket vagy a
tartalomkészitbket a kozosségimédia-csatornakon (pl. YouTube, Instagram vagy TikTok stb.).
Azokat a valaszadokat, akik a kozOsségi médiaban a véleményvezérek vagy tartalomkészitok
kovetésérél szamoltak be, megkérdezték az altaluk elényben részesitett tartalomtipusokrél ezekrél
a fiokokrol. Tiz kovetébdl korulbelll négy emliti a véleményeket (pl. termékek, konyvek, helyek
stb.) (39%), a tarsadalmi és politikai aktualis tUgyekhez fliz6tt kommentarokat (38%) és a
véleménynyilvanitdas maodjat (pl. oktatéanyagok) (38%). Ezt kdveti a mindennapi életiikbe valo
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betekintés (36%) és a motivacios tartalom (31%). A kdveték kisebb hanyada, kézel minden 6tédik
(19%) jelezte, hogy elényben részesiti a kereskedelmi termékek promdcidjat és reklamozasat.

A kozosségi médiaban megjelend politikai tartalmak preferalt formatumai

Tiz valaszaddbdl valamivel tobb mint ketté (22%) jelezte, hogy ,az id6 nagy részében” kdveti az
unios politika alakulasat, és tiz valaszadobol tobb mint négy (44%) szamolt be arrdl, hogy ezt
.dOrél idére” teszi. A valaszadok egyodtdode (21%) ritkan” emliti az uniés politika alakulasat.
Kérlbelll minden tizedik (11%) azt valaszolja, hogy ,soha vagy szinte soha” nem teszi ezt meg.

Azokat a valaszaddkat, akik jelezték, hogy a k6zdssegi médiat és/vagy platformokat hasznaljak az
aktuadlis tarsadalmi és politikai Ugyekkel kapcsolatos tajékoztatasra, megkérdezték, hogy milyen
formaban részesitik elényben ezeket az informaciokat a kézosségi médiaban. Tizbél tdbb mint
négy felhasznalo jelezte, hogy elényben részesiti a révid széveges bejegyzéseket (pl. révid
szbvegl képek, allapotfrissitések) (46%) és a révid videdkat (pl. TikTok, Instagram Reels, 1 perc
alatt) (39%). Ezt kdveti a kozepes hosszusagu videdk (pl. 1-5 perc) (39%) és a hosszabb videdk
(pl. YouTube, 5 percnél hosszabb) (35%) elényben részesitése, amelyeket a felhasznaldk tdbb
mint egyharmada valaszt ki. Ezzel szemben koérulbelil minden negyedik felhasznalé elényben
részesiti a torténeteket (pl. Instagram Stories) (26%), a hosszabb szévegalapu cikkeket (pl. cikkek,
blogbejegyzések) (25%), az él16 kbzvetitéseket vagy él6 videdkat (24%) és a podcastokat (24%). A
kisebb részesedések infografikakat vagy grafikonokat (animalt vagy nem) (19%) és hirleveleket (pl.
LinkedIn hirlevelek, Substack) emlitenek (15%).

Ezt kbvetben a kdzdsségi médiat és/vagy platformokat a tarsadalmi és politikai aktualis tugyekkel
kapcsolatos tajékoztatasra hasznald valaszadodkat arra is felkérték, hogy fejezzék ki videotartalom-
preferenciaikat a kozosségi médidban az aktualis Ugyekkel kapcsolatos informaciokkal
kapcsolatban. Tiz felhasznalobdl tobb mint négy az aktualis témakat részletesen bemutatod
videokat (47%), szakért6kkel (pl. akadémikusokkal vagy politikai elemzdkkel) készitett interjukat
(44%) és a probléma altal érintett hétkdznapi emberekkel vagy polgarokkal készitett interjukat
(42%) részesiti elé6nyben. A felhasznaldk valamivel tébb mint egyharmada a politikusokkal vagy
kormanyzati tisztvisel6kkel készitett interjukra utal (34%), és tizbdl harom (30%) felhasznal6 olyan
videokat jelez, amelyek a kameran 1évé embereket grafikaval, széveggel vagy animaciokkal
kombinaljak, mint az aktualis Ugyekkel kapcsolatos videotartalmak preferalt tipusat.

Az EU-hoz valé viszonyulas

A véalaszaddkat arra kérték, hogy 1-t8l 10-ig terjedd skalan értékeljék annak fontossagat, hogy
orszaguk az EU tagallama legyen, ahol az 1 azt jelenti, hogy ,egyaltalan nem fontos”, a 10 pedig
azt, hogy ,rendkiviil fontos”. Osszességében az EU-ban a valaszaddk mintegy kétharmada (66%)
tartja fontosnak orszaga tagsagat (8—10 pont), 15%-uk pedig alacsony jelentéséglinek (1—4 pont).
Tiz valaszado kdzll kevesebb mint kettd (16%) valasztott mérsékeltebb allaspontot a skalan (5-6.
pont: ,Sem fontos, sem nem fontos”).

Tiz valaszadobdl tébb mint hat altalaban tamogatja az EU-t: 27% tamogatja az EU-t és jelenlegi
mikodését; 37% inkdbb az EU-t tdmogatja, de nem azt, ahogyan az jelenleg muikodik. A
valaszadok mintegy egyo6tdde (21%) meglehetésen szkeptikus az EU-val szemben, de meg tudna
valtoztatni a véleményét, ha annak mikodése valéban megvaltozna. Tiz valaszadobol kevesebb
mint egy (8 %) ellenzi az EU altalanos elképzelését.

Amikor a kuldnbdz6 szervezetekbe vetett bizalmukrol kérdezték Oket, tizbél tébb mint négy
valaszado jelezte, hogy bizik a legtdébb baratban és csaladban (45%), valamint a tuddsokban
(45%). A valaszadok egyodtdde és egytizede szamolt be arrél, hogy bizik a legtdbb iskolai tanarban
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vagy egyetemi oktatéban (17%), az Ujsagirékban (13%), a kdzintézményekben (13%), a nem
kormanyzati szervezetekben (11%) és a médidban (10%). A kisebb részvények biznak leginkabb
barmely mas jogalanyban: maganvallalatok (6 %), politikusok (5 %), véleményvezérek vagy
tartalomkésziték (4 %) vagy egyéb (3 %). Nevezetesen minden tizedik (10%) valaszadd arrdl
szamolt be, hogy a felsorolt szervezetek egyikében sem bizik a legjobban.
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1. INFORMACIOS KORNYEZETEK ES FORRASOK

1.1. A tarsadalmi és politikai aktualis Gigyek megvitatasanak gyakorisaga

A valaszadokat el6szor arrél kérdezték, hogy Q1 Amikor baratokkal vagy rokonokkal
milyen gyakran vitatjak meg a tarsadalmi €s 4 1<10zo0l milyen gyakran, ha

politikai aktualis Ugyeket, amikor baratokkal sltala itatiak a tarsadalmi &
vagy rokonokkal taldlkoznak. Tiz vélaszadobsl €9Yaltalan, megvitatjak a tarsadalmi es

valamivel tdbb mint négy (42%) szamolt be politikai aktualis iigyeket?

arrél, hogy Qarétaival _vagy rokongiv’al 47 Gyakran
.gyakran” beszélget aktualis tarsadalmi és
politikai kérdésekrél, és mintegy fele (51%)
emliti ezt ,alkalmanként”. Tiz véalaszadobdl
kevesebb mint egy (6 %) jelezte, hogy ,soha”
nem tesz igy.

571 Alkalmanként
6 Soha

Nem tudom
Orszagok kozotti kiilonbségek

Tiz valaszadébol koralbeldl hat
Gorogorszagban (61%) és Cipruson (59%)
szamolt be arrél, hogy ,gyakran” beszél a
tarsadalmi és politikai aktualis Ugyekrdl,
amikor baratokkal vagy rokonokkal talalkozik.®) Alap: n=26 121 - Minden valaszado

Az Osszes tObbi tagallamban azon valaszadok aranya, akik ezt ,gyakran” emlitik, a lettorszagi 24
%-t0l a lengyelorszagi 49 %-ig, valamint az olaszorszagi és spanyolorszagi 50 %-ig terjed.

Q1 Amikor baratokkal vagy rokonokkal talalkozol, milyen gyakran, ha
egyaltalan, megvitatod a tarsadalmi és politikai aktualis ligyeket?

m Gyakran m Alkalmanként mSoha Nem tudom

EL CY ES IT PL DE EU-27BG LU R

(%) Alap: n= 26 121 - Minden valaszado

11
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22 tagallamban a valaszadok tdbbseége jelezte, hogy barataival vagy rokonaival valé talalkozasa
soran ,alkalmanként” tarsadalmi és politikai aktualis Ugyeket vitat meg, és e tobbség relativ mérete
Bulgaridban, Franciaorszagban és Luxemburgban 51 %, Lettorszagban pedig 66 % kdz6tt mozog.
Ezzel szemben Goérdgorszagban (35%) és Cipruson (38%) tiz valaszadobol kevesebb mint négy
beszél ,alkalmanként” aktualis tarsadalmi és politikai kérdésekrél.

Azon valaszadok aranya, akik arrdl szamolnak be, hogy barataikkal vagy rokonaikkal valo
talalkozasuk soran ,soha” nem beszélnek a tarsadalmi és politikai aktualis UGgyekrél, a
lengyelorszagi és ciprusi 3%-tol a belgiumi 12%-ig terjed.

Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

A férfiak (46%) a ndknél (38%) nagyobb valészinliséggel szamolnak be arrdl, hogy ,gyakran”
megvitatiagk a tarsadalmi és politikai aktualis Ugyeket, amikor baratokkal vagy rokonokkal
talalkoznak. A nék viszont a férfiaknal nagyobb valdszinliséggel jeleznek ,alkalmanként” ilyet
(54%, szemben a 48%-kal).

A 15-24 éves valaszadok (38%) kisebb valészinlséggel emlitik meg, mint a 25-39 évesek (44%)
és a 40-54 évesek (42%), hogy ,gyakran” beszélgetnek az aktualis tgyekrél, amikor baratokkal
vagy rokonokkal talalkoznak.

Az oktatasban is megfigyelhetdk kuldnbségek a tarsadalmi és politikai aktualis Ugyek
megvitatdsanak gyakorisagaban. Azok a valaszadok, akik 20 éves vagy annal idésebb korban
fejezték be tanulmanyaikat (47%), nagyobb valdszinlséggel jelzik, hogy ,gyakran” beszélnek
aktualis kérdésekrél, mint azok, akik fiatalabb korban fejezték be tanulmanyaikat (30%—-39%), és
azok, akik még mindig tanulnak (41%). Azok pedig, akik 15 éves vagy annal fiatalabb korukban
fejezték be tanulmanyaikat (56%), nagyobb valdszinliséggel szamolnak be errdl ,alkalmanként”,
mint azok, akik 20 éves vagy annal idésebb korukban fejezték be tanulmanyaikat (48%), és azok,
akik még mindig tanulnak (51%). Azok, akik 15 éves vagy annal fiatalabb korukban fejezték be
tanulmanyaikat (12%), az 6sszes tobbi csoportnal (4—7%) nagyobb valészinliséggel emlitik meg,
hogy ,soha” nem tesznek igy.

12
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1.2. A hagyomanyos és digitalis informaciéforrasok hasznalatanak gyakorisaga

A felmérés eredményei azt mutatjak, hogy az unids polgarok gyakran hasznaljagk mind a
hagyomanyos meédiat, mind mas digitalis forrasokat a tarsadalmi és politikai aktualis témakkal
kapcsolatos tartalmak nyomon kdévetésére.

A valaszaddk kétharmada hasznalja a hagyomanyos médiat (televizidallomasok, ujsagok,
radidallomasok stb. offline vagy digitalis szolgaltatasait) a tarsadalmi és politikai aktualis témakkal
kapcsolatos tartalmak napi szinti nyomon kovetésére: azaz naponta tdbb mint 10-szer (5 %),
naponta 2—-10 alkalommal (31%) vagy naponta egyszer (30%). Tovabbi 15% hetente t6bbszdr is
megteszi. Korulbelil minden tizedik valaszadd szamol be arrél, hogy a hagyomanyos médiat
hasznélja a tarsadalmi és politikai aktudlis Ugyekkel kapcsolatos tartalmak nyomon kovetésére
hetente egyszer (5%), vagy ritkdbban, mint hetente egyszer (5%). Tizbél kevesebb mint egy (6%)
soha nem koveti aktivan az ilyen tipusu tartalmakat.

Tiz valaszaddbol korulbelll hat (59%) hasznal mas digitalis forrasokat (példaul k6zdsségi médiat,
vide6t vagy streaming platformokat, blogokat, online hirportalokat stb.) a tarsadalmi és politikai
aktudlis témakkal kapcsolatos tartalmak napi szinti nyomon kdvetésére, ebbél 8% naponta tobb
mint tizszer, 27% naponta 2—10 alkalommal, 24% pedig naponta egyszer. Tovabbi 22%-uk hetente,
16%-uk hetente tébbszor, 6%-uk pedig hetente egyszer. Tizbél kevesebb mint egy (6%) szamol be
arrol, hogy ezt ritkdbban teszi, mint hetente egyszer. Tizbél alig tdbb mint egy (12%) viszont
megemliti, hogy soha nem kdveti aktivan az ilyen tipusu tartalmakat.

Q3 Milyen gyakran hasznalja az alabbi forrasokat a tarsadalmi és politikai aktualis
ligyek tartalmanak nyomon kovetésére?

Hagyomdnyos média (TV- Egyéb digitdlis forrdsok (példdul kézbsségi
dllomasok, tjsagok, média, vide6 vagy streaming platformok,
rddiddllomdsok stb. offline vagy blogok, online hirportdlok stb.)

digitdlis sgglqdltatdsai) -~ 5 Naponta tébb mint tizszer8

Naponta 2-10

31 alkalommal
° Naponta egyszer
Hetente tobbszor
5 Hetente egyszer
5 Ritkdbban, mint hetente
egyszer
6 Soha™ne kovesse

alrfltivan az ilyen
. Nem tudqm
tlpusﬂqtargﬁmakat

(%) Alap: n=26 121 - Minden valaszadd

Orszagok kozotti kiilonbségek

Valamennyi tagallamban megfigyelheté a hagyomanyos média és mas digitalis forrasok gyakori
hasznélata az aktudlis tarsadalmi és politikai témakkal kapcsolatos tartalmak nyomon kdvetésére.

Azon valaszadok aranya, akik napi szinten hasznaljak a hagyomanyos médiat a tarsadalmi és
politikai aktualis témakkal kapcsolatos tartalmak kdvetésére, valamennyi tagallamban meghaladija
az 50%-ot. Az ezt megemlité valaszaddk aranya a gordgorszagi és litvaniai 53%-tél a

13
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spanyolorszagi és luxemburgi 73%-ig terjed.® Ezzel szemben a valaszadok 20%-a (Luxemburg) és
34%-a (Irorszag) szamolt be arrél, hogy hetente vagy ritkabban hasznalja a hagyomanyos médiat
erre a célra. Egyetlen tagallamban sem haladja meg a 13%-ot, ami azt jelzi, hogy soha nem
kdvette aktivan az ilyen tipusu tartalmakat.

Q3_1 Milyen gyakran hasznalja az alabbi forrasokat a tarsadalmi és politikai
aktualis iigyekrdl sz6l6 tartalmak nyomon kovetésére?
Hagyomdnyos média (TV-dllomdsok, ujsdgok, radiédllomdsok stb. offline vagy digitdlis szolgdltatdsai)

w

I-E-N

N

28

W Naponta tobb mint tizszer ® Naponta 2-10 alkalommal Naponta egyszer
Hetente tobbszor H Hetente egyszer m Ritkabban, mint hetente egyszer
m Soha ne kovesse aktivan az ilyen tipusi taNaimaldom
111 1 1 1 1 1 1 0 2 2 2 1 2 1 1 1 1 1 1 0 2 1 0 2
5 6 4 4 3 8 5 7 6 7 5 5 6 7 7 6 8 5 8 9 6 13 7 10 12 32
e il e sl s e sl el el
5 5 7 11 9 9
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(%) Alap: n=26 121 - Minden valaszado6

3 A kerekités miatt az is el6fordulhat, hogy a kiilon valaszlehetéségek szazalékos aranyai nem pontosan
adjak ki a szévegben emlitett végosszegeket.
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Franciaorszag kivételével (48%) minden tagéllamban legalabb minden masodik valaszadé mas
digitalis forrdsokat hasznal a tarsadalmi és politikai aktualis témakkal kapcsolatos tartalmak napi
szintl nyomon kovetésére. Az err6l beszamolé pontos arany Franciaorszagban valamivel
kevesebb mint minden masodik (48%), mig Maltan (80%) és Cipruson (82%) legalabb tizbdél nyolc.
Masrészt Szlovéniaban (33%) volt a legmagasabb azon valaszaddk aranya, akik azt jelezték, hogy
hetente vagy ritkabban hasznalnak mas digitalis forrasokat e célokra, mig a legalacsonyabb arany
Cipruson (16%) és Maltan (18%) volt megdfigyelheté. Franciaorszagban (19%) és Belgiumban
(19%) tiz valaszaddébdl koérilbelll két emlitette, hogy soha nem kdveti aktivan az ilyen tipusu
tartalmakat, mig Cipruson csak 1% osztja ezt a nézetet.

Q3_2 Milyen gyakran hasznalja az alabbi forrasokat a tarsadalmi és politikai
aktualitasokkal kapcsolatos tartalmak nyomon kovetésére?

Egyéb digitdlis forrdsok (példdul kozésségi média, video- vagy streaming platformok, blogok, online hirportdlok stb.)

B Naponta tobb mint tizszer ENaponta 2-10 alkalommal Naponta egyszer
Hetente tobbszor H Hetente egyszer m Ritkdbban, mint hetente egyszer
m Soha ne kovesse aktivan az ilyen tipusi taNaimakdom
o 1 1 1 1 1 1 1 2 1 0 1 2 1T 2 2 2
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(%) Alap: n=26 121 - Minden valaszado6

Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

A hagyomanyos média és mas digitalis forrasok kulénb6zé felhasznalasi mintai az aktualis
témakkal kapcsolatos tartalmak nyomon kovetésére életkor és iskolai végzettség szerint
figyelhet6k meg.

A hagyomanyos média napi hasznalatanak valészinlisége az életkorral ndvekszik: a 15-24 éves
valaszadok 49 %-ardl az 55 évesek és idésebbek 75 %-ara. Masrészt az 55 évesek és idésebbek
(52%) a fiatalabb korcsoportokhoz képest (62%-65%) kevésbé valdszinl, hogy napi szinten jelzik
mas digitalis forrasok e célokra toérténé hasznalatat.

Az id6ésebb valaszaddk, amikor befejezték tanulmanyaikat, annal valdszinibb, hogy gyakran
hasznaljak mind a hagyomanyos médiat, mind mas digitalis forrasokat, hogy kdvessék az aktualis
témakkal kapcsolatos tartalmakat. Példaul a 15 éves vagy annal fiatalabb tanulmanyaikat befejezé
valaszadok 47%-a szamolt be arrdl, hogy napi szinten mas digitélis forrasokat hasznal erre a célra,
szemben a 20 éves vagy annal id6sebb tanulmanyaikat befejez6k 63%-aval.
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1.3. Elényben részesitett informaciéforrasok a tarsadalmi és politikai aktualis
ligyekhez

Arra a kérdésre, hogy milyen informacioforrasokat hasznalnak a tarsadalmi és politikai aktualis
ugyekrdl vald informacioszerzéshez, tizbdl hét (71%) jelezte, hogy hasznalja a TV-t. Tizbél tébb
mint négy (43%) emliti a radiot, amelyet szorosan kdvetnek a nyomtatott ujsagok és magazinok
vagy azok online verzidi (41%), a keresémotorok (pl. Google Search vagy Bing) (40%), a
kb6zosségimédia-platformok (pl. Instagram, TikTok, Facebook, X stb.) (40%), valamint a baratok, a
csalad és a kollégak (40%).

Koérilbelul minden negyedik valaszadé (26%) szamolt be arrdl, hogy videdplatformokat hasznal (pl.
YouTube stb.) (26%). Kisebb aranyban emlitik a podcastokat (15%), az Ml-cseveg6robotokat (pl.

ChatGPT, Google Gemini, Perplexity stb.) (9%), az iskolai tanarokat vagy egyetemi oktatokat (6%)
vagy masokat (3%).

kérdés: Az alabbi forrasok koziil melyiket hasznalja a tarsadalmi és politikai

aktualis ligyekrdl valé informacidoszerzéshez?
[Tobb valasz]

cleviz N

Radi6
Nyomtatott Ujsdgok és magazinok vagy azok online valtozatai|Z§JiH
Keresémotorok (pl. Google Search vagy Bing)
Kozosségimédia-platformok (pl. Instagram, TikTok, Facebook, X st
Baratok, csalad, kollégak
Videdplatformok (pl. YouTube stb.)
Podcastok
Al chatbotok (pl. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity stb.) E

Iskolai tanarok vagy egyetemi oktatok I 6
Egyéb | 3
Nem keresek semmilyen informaciét errél a tém%@l

Nem tudom |1

(%) Alap: n= 26 121 - Minden valaszado

Orszagok kozotti kiilonbségek

A televizio 22 tagallamban a tarsadalmi és politikai aktualis Ugyek leggyakrabban emlitett
informaciéforrdsa — ahol a valaszaddk legalabb 60%-a jelezte, hogy hasznalja ezt a forrast. A
fennmarado6 6t tagallamban az alacsonyabb aranyok ezt a preferenciat fejezik ki: Malta (48%),
Magyarorszag (53%), Lettorszag (53%), Goérogorszag (54%) és Ciprus (62%).

Luxemburgban a televizidval egyltt a radio az elsd helyen all a hasznalatban (64%). Az 6sszes
tobbi tagallamban a radiét informacioforrasként valasztod valaszaddk aranya 27% (Malta) és 52%
(Ausztria) kozott valtozik.

Luxemburgban (57%), Finnorszagban (55%), Ausztridban (54%) és Daniaban (51%) a valaszadok
tobb mint fele jelezte, hogy nyomtatott Ujsagokat és magazinokat vagy azok online valtozatait
hasznélja. Ezzel szemben Lettorszagban és Magyarorszagon minden tizedik (21%) osztja ezt a
nézetet.
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Cipruson (57%), Romaniaban (52%) és Litvaniaban (51%) volt a legnagyobb azoknak a
valaszaddknak az aranya, akik megemlitették, hogy keresémotorokat (pl. Google Search vagy
Bing) haszndlnak a tarsadalmi és politikai aktualis Ugyekkel kapcsolatos informaciok
megszerzésére. A legalacsonyabb arany Lettorszagban figyelheté meg (27%).

A kozosségimédia-platformok (pl. Instagram, TikTok, Facebook, X stb.) Cipruson (76%), Maltan
(74%), Gorogorszagban (56%), Lettorszagban (56%) és Magyarorszagon (55%) a
legkivalasztottabb informacioforrasok. A valaszadok tébb mint fele Bulgariaban (55%),
Lengyelorszagban (52%) és Szlovakiaban (51%) is jelezte ezt az informacioforrast. Ezzel szemben
Franciaorszagban minden harmadik (33%) emliti ezt a forrast.

Horvatorszagban (49%) és Luxemburgban (49%) a valaszadok mintegy fele jelezte, hogy baratait,
csaladjat és kollégait hasznalja az aktualis Ugyekrdl vald tajékozodashoz. Ezzel szemben a
belgiumi valaszaddk mintegy haromtizede (31%) osztja ezt a nézetet.

A 27 tagu EU valamennyi tagallamaban a kisebb részaranyok arr6l szamolnak be, hogy az alabbi
forrasokat hasznaljak fel az aktualis tarsadalmi és politikai lUgyekkel kapcsolatos informaciok
megszerzésehez:

m Videoplatformok (pl. YouTube stb.): a hollandiai 15%-t6l a gbérogorszagi, ciprusi és litvaniai
41%-ig;

m Podcastok: a lettorszagi 8%-rél Cipruson 27%-ra;

m Al chatbotok (pl. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity stb.): a franciaorszagi 6%-rol Cipruson
17%-ra;

m Iskolai tanarok vagy egyetemi oktatok: Horvatorszagban, Lettorszagban, Litvaniaban és
Magyarorszagon 4%, Gorégorszagban pedig 11%.
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kérdés: Az alabbi forrasok kozul melyiket hasznalja a tarsadalmi és politikai aktualis tigyekrdl valo
informaciészerzéshez? [Tébb valasz]

S Al
Keresé KOZ(?S§ cgl chatboto
Nyomtatott média- .
it .. motorok L k (pl. Iskolai
Ujsagok és platformok . Videoplatf .
tel . (pl. Baratok, Chat tanarok
. oeq:. Magazinok (pl. ., ormok (pl. Podcasto
evi Radio Google csalad, GPT, vagy
s vagy azok Instagram, . . YouTube k .
Zio ; Search . kollégak Google egyetemi
online TikTok, stb.) D g
) ; vagy Gemini, oktatok
valtozatai ; Facebook, ;
Bing) Perplexit
X stb.)
y stb.)
EU-27 71 43 41 40 40 40 26 15 9 6
BE 69 49 42 30 36 31 17 9 8 8
BG 73 32 23 46 55 41 36 20 13 6
Cz 67 28 25 48 43 46 27 20 11 6
DK 66 40 51 42 42 40 18 17 11 7
DE 70 51 48 43 34 46 27 14 9 5
EE 61 45 44 36 49 40 30 12 10 6
IE 62 48 36 41 50 45 25 21 9 6
EL 54 33 34 49 56 39 41 14 14 11
ES 74 43 42 31 38 40 25 16 8 5
FR 73 45 38 32 33 34 17 10 6 5
HR 73 43 27 45 44 49 26 14 8 4
IT 75 36 45 44 39 34 24 13 9 6
CY 62 40 35 57 76 41 41 27 17 5
Lv 53 35 21 27 56 40 38 8 11 4
LT 60 35 25 51 48 38 41 19 15 4
LU 64 64 57 49 46 49 24 13 13 5
HU 53 29 21 38 55 34 37 23 11 4
MT 48 27 38 43 74 43 27 21 12 9
NL 66 38 44 33 35 37 15 14 8 5
AT 67 52 54 39 37 38 25 11 10 6
PL 70 46 31 47 52 46 33 18 11 8
PT 80 42 46 43 40 41 22 14 10 7
RO 72 37 34 52 48 45 38 24 16 10
Si 63 44 33 49 40 43 27 9 16 5
SK 67 41 26 37 51 40 24 20 8 6
Fl 71 42 55 43 41 43 25 13 7 7
SE 66 40 46 41 44 43 26 14 11 6

Megjegyzés: Minél nagyobb a valaszt valaszté arany, annal sotétebb kék a sejt. Az egyes orszagok legmagasabb szintl vélasza
sotétkék/fehér betitipussal jelenik meg. Az ,Egyéb”, a ,Nem keresek semmilyen informaciét ebben a témaban” és a ,Nem tudom”
valasz nem jelenik meg. (Megjegyzés: tordlve ebben a fajlban)

(%) Alap: n=26 121 — Minden valaszado
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Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

A férfiak (30%) nagyobb valdszinliséggel, mint a nék (21%) hasznaljak a videdplatformokat (pl.
YouTube stb.) informacioforrasként a tarsadalmi és politikai aktualis tdgyekhez.

A hagyomanyos informacioforrasok hasznalata életkor szerint ndvekszik: TV (a 15-24 éves
valaszadok 50 %-atol az 55 éves vagy annal idésebb valaszadok 82 %-aig); radio (22%-rél 50%-
ra), valamint nyomtatott ujsagok és magazinok vagy azok online valtozatai (24%-rél 49%-ra). Ezzel
szemben mas digitalis forrasok hasznalata az életkorral csokken: keresémotorok (a 15-24 év
kozottiek 47%-a és az 55 év felettiek 36%-a), kdzOsségimédia-platformok (65% vs. 27%),
videoplatformok (39% vs. 17%) és MI-csevegdbrobotok (18% vs. 4%). A fiatalabb (15-24 éves)
valaszadok kérében az idésebb csoportoknal népszeriibbnek talalt egyéb forrasok kdzé tartoznak
a baratok, a csalad és a kollégak (47%, szemben az 55 éves vagy annal idésebbek 37%-aval),
valamint az iskolai tanarok vagy egyetemi oktaték (19%, szemben a 2%-kal). A 25-39 éves
valaszadok (22%) viszont az dsszes tdbbi korcsoportnal (9-19%) nagyobb valdszinlséggel
hasznalnak podcastokat informaciéforrasként.

Az dsszes tobbi digitalis informaciéforras aktualis Ggyekre vald felhasznalasa a legmagasabb a
még tanulmanyokat folytaté valaszadok korében. Példaul a még tanulmanyokat folytatd
valaszadok 62 %-a emlitette, hogy forrasként hasznalja a kdzdsségimédia-platformokat, szemben
a tanulmanyaikat befejez6 valaszadok 32-41 %-aval. Azok, akik még tanulnak, nagyobb
valoszinliséggel hivatkoznak az iskolai tanarokra vagy az egyetemi oktatékra (23 vs. 3%-5%),
valamint a baratokra, a csaladra és a kollégakra (47% vs. 32%-42%) mint elényben részesitett
informaciéforrasokra. Masrészt azok a valaszaddk, akik 20 éves vagy annal idésebb korukban
fejezték be tanulmanyaikat, nagyobb valdszinlséggel tuntetik fel informacioforrasként a
kdvetkez6ket, mint azok, akik fiatalabb korban fejezték be tanulmanyaikat: radid (48% vs 37%-
44%), valamint nyomtatott Ujsagok, magazinok és azok online valtozatai (47% vs 31%-39%). A
televizio informacioforrasként vald hasznalata viszont a 16—19 évesek korében a legmagasabb (75
%, szemben a 15 éves vagy annal fiatalabbak 67 %-aval és a 20 éves vagy annal idésebbek 72
%-éval).
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1.4. Az informaciéforrasok jelentéségének valtozasa az eimult évben

Azokat a valaszaddkat, akik legalabb egy informaciéforrast hasznalnak a tarsadalmi és politikai
aktualis Ugyekhez, ezutan megkérdezték, hogy ezek kozul a forrasok kdzul melyik lett fontosabb
szamukra az elmult évben.

Tizbdl alig tébb mint négy valaszadd (42%) az elmult évben egyre fontosabba valt szamukra a
televiziozas. Otbdl egy (25%) a kézosségimédia-platformokra (pl. Instagram, TikTok, Facebook, X
stb.) mutat ra, és kevesebb mint egynegyedik szamolt be arrél, hogy az elmult évben nétt a
nyomtatott Ujsagok és magazinok vagy online verziéik (19%), a radié (18 %) vagy a keresémotorok
(pl. Google Search vagy Bing) (18 %) jelentésége.

A legfeljebb minden hetedik valaszadobol allé kisebb részesedések barmely mas forrast jeldlnek:
videoplatformok (pl. YouTube stb.) (14%), baratok, csaladtagok és kollégak (13%), podcastok
(8%), MI-csevegbbotok (pl. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity stb.) (5%) és iskolai tanarok vagy
egyetemi oktatok (3%).

Figyelemre mélté azonban, hogy tizbdl tdbb mint egy (14%) azt valaszolja, hogy az elmult évben
egyik ilyen forras sem valt fontosabba szamukra.

Q4b Az elmiilt évben e médiacsatornak koziil melyek valtak fontosabba az On
szamara a tarsadalmi és politikai aktualis ligyekkel kapcsolatos informaciok

tekintetében?
[Tobb valasz]

tele EFH
K6zosségimédia-platformok (pl. Instagram, TikTok, Facebook, X st{ZEJN
Nyomtatott Gjsagok és magazinok vagy azok online véltozatai

Radi6
Keresémotorok (pl. Google Search vagy Bing)

Videéplatformok (pl. YouTube stb.)
Baratok, csalad, kollégak

Podcastolﬁ
Al chatbotok (pl. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity stb.) I 5

Iskolai tanarok vagy egyetemi oktatok I 3
Ezek koziil egyik sem lett fontosabb

Nem tudom |2

(%) Bazis: n=25 104- Ha legalabb egy, a 4a. negyedévben kivalasztott forrds (a tobbi kivételével)
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Orszagok kozotti kiilonbségek

Hat tagallam kivételével az aktuadlis tigyekkel kapcsolatos informaciokat keresék leggyakrabban azt
emlitik, hogy a televizié az elmult évben egyre fontosabba valt szamukra az aktudlis tarsadalmi és
politikai Ugyekkel kapcsolatos informacidk tekintetében. Az erre utaldé legmagasabb arany
Romaniaban (54%) és Olaszorszagban (52%) figyelhetd meg. A legalacsonyabb arany viszont
Maltan figyelheté meg (24%).

A kdzdsségimédia-platformok (pl. Instagram, TikTok, Facebook, X stb.) az elmult év soran Maltan
(59%), Cipruson (58%), Gordgorszagban (38%), Lettorszagban (35%) és Magyarorszagon (35%)
valtak a legfontosabb forrassa. Ezzel szemben Hollandidban alig minden 6tddik (18%) osztja ezt a
nézetet.

Luxemburgban a nyomtatott Ujsagok és magazinok vagy azok online valtozatai a leggyakrabban
idézett forrastipusok, amelyek az elmult évben fontosabba valtak az informaciokeresék szamara
(35 %-uk emlitette). Az Osszes tobbi tagallamban ez az arany a Litvaniaban (8%), Lettorszagban
(9%), Magyarorszagon (9%) és Csehorszagban (9%) mért kevesebb mint egytizedtdl a
Finnorszagban (27%) és Olaszorszagban (26%) mért valamivel tébb mint egynegyedig terjed.

Luxemburgban koérulbeltl minden harmadik (32%) azt valaszolja, hogy a radié az elmult évben
fontosabba valt szamukra. Ezzel szemben Maltan és Csehorszagban minden tizedik (10%) osztja
ezt a nézetet.

Cipruson az informaciokeresdk tobb mint egyharmada (36%) utal arra, hogy a keresémotorok (pl. a
Google Search vagy a Bing) az elmult évben fontosabba valtak szamukra. A tébbi tagallamban ez
az arany 10 % (Lettorszag) és 31 % (Romania) k6z6tt valtozik.

Az Osszes tagallam kisebb hanyada emliti, hogy az elmult évben minden mas meédiacsatorna
fontosabba valt szamukra a tarsadalmi és politikai aktualis Ugyekkel kapcsolatos tajékoztatas
szempontjabol:

m Videoplatformok (pl. YouTube stb.): a hollandiai 7%-t6l a gorégorszagi 25%-ig;
m Baratok, csaladtagok, kollégak: a belgiumi 9%-rél a romaniai 22%-ra;
m Podcastok: a lettorszagi 2%-rél a magyarorszagi 14%-ra;

m Al chatbotok (pl. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity stb.): a franciaorszagi 3%-rél Cipruson
11%-ra;

m Iskolai tanarok vagy egyetemi oktatok: 1 %-rél (Esztorszag, Ciprus, Finnorszag és
Svédorszag) 5 %-ra (Gorbgorszag és Romania).

Nevezetesen az az arany, amely szerint ezek egyike sem valt fontosabba az elmult évben, a
romaniai 5% és a hollandiai 28% ko6z6tt valtozik.

21



FLO14EP sz. Eurobarométer gyorsfelmérés A 2025-OS SZOCIALIS MEDIA FELMERESE

Q4b Az elmult évben e médiacsatornak kdzil melyek véltak fontosabba az On szamara a

tarsadalmi és politikai aktualis Ggyekkel kapcsolatos informaciok tekintetében? [Tébb valasz]

EU-
27

BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
FI
SE

tel platformok

evi

42

40
47
38
39
34
30
37
28
42
47
43
52
36
32
36
31
31
24
31
36
42
48
54
39
45
43
38

Kb6zdsséqi
média-

(pl.

Instagram,
TikTok,
Facebook,
X stb.)

25

23
35
25
24
21
28
33
38
23
22
25
25
58
35
29
27
35
59
18
25
32
20
34
26
34
24
25

Nyomtatott
Ujsagok és
magazinok
vagy azok
online
valtozatai

19

21
12
9
24
18
18
17
19
19
17
11
26
23
9
8
35
9
20
17
25
14
18
18
13
14
27
20

Keres6
motoro Videoplat
k (pl. formok
Radié Google (pl.
Search YouTube
vagy stb.)
Bing)
18 18 14
19 11 8
16 26 21
10 22 14
17 18 9
17 18 16
18 11 15
23 18 13
16 28 25
24 13 12
20 13 9
14 21 13
17 23 12
17 36 24
16 10 22
14 22 22
32 18 12
13 18 21
10 23 13
12 12 7
22 18 15
20 22 20
15 16 10
20 31 22
19 24 12
21 20 15
13 13 10
17 15 14

Baratok

csalad,
kollégak

13

9
18
18
12
12
12
14
14
13
10
14
13
17
13
10
15
14
14
10
12
17
13
22
14
20
12
13

Podcasto
k

N ® I R NN 0N A NN

— — —
O o9 w Yo

6

Al
chatboto
k (pl. Iskolai
Chat tanarok
GPT, vagy
Google egyetemi
Gemini, oktatdk
Perplexi
ty stb.)
5 3
5 4
8 3
7 2
7 2
6 2
5 1
4 3
8 5
4 2
3 3
4 2
5 3
11 1
6 2
7 2
8 2
5 2
7 4
5 2
7 3
6 4
6 3
10 5
9 2
5 2
4 1
7 1

Ezek
kozul
egyik
sem lett
fontosab
b

14

21
9
17
14
23
19
10
12
10
14
13
8
6
16
10
14
14
9
28
17
13
17
5
16
8
14
15

Megjegyzés: (az eredetiben...) Minél nagyobb a valaszt valaszté arany, annal sététebb kék/narancssarga a sejt. Az egyes orszagok
legmagasabb szint(i valasza sététkék/fehér betltipussal jelenik meg. A ,nem tudom” valasz nem jelenik meg.

(%) Alap: n=25 104 — Ha legalabb egy, a 4a. negyedévben kivalasztott forras (a tobbi kivételével)
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Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

A férfiak (18%) nagyobb valészinlséggel szamolnak be arrdl, mint a nék (11%), hogy az elmult
évben a videoplatformok (pl. YouTube stb.) fontosabba valtak szamukra a tarsadalmi és politikai
aktudlis Ggyekkel kapcsolatos tajékoztatas szempontjabal.

A felmérés eredményei azt is mutatjak, hogy bizonyos informacioforrasok megndévekedett
jelentésége korrelal az életkorral. Az id6sebb valaszadok nagyobb valdszinliséggel szamoltak be a
hagyomanyos forrasok megndvekedett jelentéségérél az elmult évben. Példaul az 55 éves vagy
annal id6sebb valaszadok 51%-a jelezte, hogy a televizié fontosabb lett szamukra az elmult évben,
szemben a 15-24 évesek 23%-aval. Ez az id6sebb csoport (18%) a fiatalabb korcsoportoknal (7-
16%) is nagyobb valdszinliséggel szamol be arrdl, hogy a felsorolt forrasok egyike sem valt
fontosabba az elmdult évben. Ezzel szemben a fiatalabb valaszaddk hajlamosabbak arra, hogy mas
digitalis forrasok megndvekedett jelentéségérél szamoljanak be az elmult évben a tarsadalmi és
politikai aktualis Ggyekkel kapcsolatos informaciok szempontjabdl. Példaul a 15-24 éves vagy 25—
39 éves valaszaddk egydtdde (20%) jelezte, hogy a videoplatformok fontosabba valtak szamukra,
szemben az 55 éves vagy annal idésebb valaszaddk 9%-aval. Emellett a 15-24 éves valaszadok
az idésebb csoportokhoz képest nagyobb valdszinliséggel utalnak arra, hogy az elmult évben az
iskolai tanarok vagy az egyetemi oktatok (8% vs. 1%—-4%), valamint a baratok, a csalad és a
kollégak (18% vs. 11%—14%) informacioforrasként fontosabbak lettek szamukra.

Az Osszes tdbbi digitalis forras vélt megndvekedett jelentésége a még tanulmanyozé valaszadok
kérében a legmagasabb, szorosan igazodva az elényben részesitett informacioforrasokban
megfigyelt szociodemografiai mintdkhoz. Példaul a még tanulmanyokat folytaté valaszadok 44%-a
jelezte, hogy az elmult évben fontosabba valtak szamukra a k6zésségimédia-platformok, szemben
az egyeéb oktatasi szintek 20%-25%-aval. Tovabba azok a valaszadok, akik 15 éves vagy annal
fiatalabb (47%) vagy 16-19 éves (48%) korukban fejezték be tanulmanyaikat, nagyobb
valészinliséggel szamolnak be arrdl, hogy a televizibzas az elmult évben fontosabba valt
szamukra, mint azok, akik idésebb korban (40%) fejezték be tanulmanyaikat, és azok, akik még
mindig tanulnak (27%). Végezetll, minél idésebbek voltak a valaszaddk, amikor befejezték
tanulmanyaikat, annal valészinlbb, hogy azt jelzik, hogy a nyomtatott ujsagok és magazinok vagy
azok online valtozatai az elmult évben fontosabba valtak szamukra (a 15 éves vagy annal fiatalabb
végzettséggel rendelkezdk 14%-atél a 20 éves vagy annal idésebb végzettséggel rendelkezdk
21%-aig).
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1.5. Aktualis tarsadalmi és politikai témak

A valaszadokat szamos olyan aktualis tarsadalmi és politikai témardl kérdezték, amelyeket
altalaban kovetnek vagy amelyekre figyelmet forditanak.*

Tiz téma kozll hat (61%) emliti a népegészségligyet és az egészségugyi rendszereket. Tizbdl
tébb mint négy valaszado altalaban a demokraciat és a jogallamisagot (47%), a migraciot és a
menekdiltiigyet (45%), valamint az éghajlatvaltozas elleni fellépést (43%) koveti vagy figyeli. Tiz
valaszadobodl négy (40%) szamolt be arrdl, hogy koveti vagy figyelmet fordit az EU védelmére és
biztonsagara, és ugyanez az arany (40%) emliti a szegénység csokkentését és a tarsadalmi
befogadast.

A valaszadok tébb mint egyharmada szerint a gazdasag és a munkahelyteremtés tamogatasa
(837%), valamint a kullpolitika és a kereskedelem (36%) fontos téma a tarsadalmi és politikai
aktualis Ugyekben. A kisebb részaranyok azt valaszoljak, hogy kdvetik vagy figyelmet forditanak a
mez8gazdasagra és az élelmezésbiztonsagra (28%), illetve az EU autonémidjara az ipar és az
energia teruletén (19%).

Q2 Az alabbi tarsadalmi és politikai aktualis ligyek koziil altalaban melyiket
koveti vagy figyeli?
[Tobb valasz]
Kézegészségiigy és egészségiigyi rendsze_
Demokracia és jogdllamisag
Migracié és menekiiltiigy
Fellépés az éghajlatvaltozas ellen
Az EU védelme és biztonsaga
Szegénységcsokkentés és tarsadalmi befo

A gazdasag és a munkahelyteremtés tdimogatasa

Kiilpolitika és kereskedele
Mez6gazdasag és élelmezésbiz

Az EU autonédmidja az ipar és az energia teriiletén m
Egyéb  JJ7
Ezek kozil egyik ‘@1

(%) Alap: n= 26 121 - Minden vélaszadé
Orszagok kozotti kiilonbségek

A tarsadalmi és politikai aktualis ugyek kulonb6zd témainak mérlegelésekor harom kivételével
valamennyi tagallam valaszaddéi leggyakrabban arr6l szamolnak be, hogy altalaban kévetik a
népegészsegugyet és az egészséglgyi rendszereket, vagy figyelmet forditanak azokra. Portugalia
(72%) az az orszag, ahol a legmagasabb az érdekl6désre szamot tarté témat emlitd valaszaddk
aranya. Ezzel szemben Hollandiaban (52%) és Litvaniaban (52%) a legkevésbé valdszinl, hogy
osztjak ezt a nézetet.

A demokraciat és a jogallamisagot érdekl6dési terlletként megjelold valaszadok aranya a
lettorszagi mintegy tizb&l harom (31%) és a ciprusi tizbél hat (60%) kdz6tt mozog.

4 Fontos megjegyezni, hogy ez a kérdés eltér a ,f6 prioritdsokra” vagy ,f6 kérdésekre” vonatkozo,
korabban feltett kérdésektdl (pl. az unids prioritasok tekintetében), mivel lehetévé tette a valaszadok
szamara, hogy tdbb olyan érdekliédési terlletet jeldlienek meg, amelyeket altalaban kdvetnek, vagy
amelyekre figyelmet forditanak az aktualis tarsadalmi és politikai tgyekben.
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A migraci6 és a menekiltigy a leggyakrabban emlitett téma Németorszagban (64%) és
Hollandiaban (58%). Harom tovabbi tagallamban a valaszadok tébb mint fele szamolt be arrdl,
hogy &ltalaban kdveti vagy figyeli ezt a témat: Ciprus (66%), Ausztria (61%) és irorszag (53%).
Ezzel szemben Romaniaban tiz valaszadobdl kevesebb mint kettd (18%) osztja ezt a nézetet.

A kisebb aranyok valamennyi tagallamban az éghajlatvaltozas elleni fellépést tekintik érdeklédésre
szamot tarté témanak, amelynek relativ mérete a lettorszagi 18% és az olaszorszagi 49% kdzott
mozog.

Litvaniaban (53%) az EU védelme és biztonsaga a leggyakrabban kivalasztott érdeklédésre
szamot tarté téma. Finnorszagban (53%), Németorszagban (52%), Esztorszagban (52%) és
Lengyelorszagban (51%) a valaszadok tobb mint fele jelezte azt is, hogy altaldban koveti vagy
figyeli ezt a témat. Ezzel szemben irorszagban minden negyedik vélaszadé (25%) osztja ezt a
nézetet.

Harom tagéllamban — Cipruson (58%), Goérbgorszagban (57%) és Portugaliaban (54%) — a
valaszadok toébb mint fele fontos témanak tartja a szegénység csokkentését és a tarsadalmi
befogadast. Az 6sszes tobbi tagallamban az e témat valasztdk aranya a lettorszagi, lengyelorszagi
és svédorszagi 31 %-tol a finnorszagi 50 %-ig terjed.

Cipruson (50%), Gorogorszagban (51%) és Romaniaban (51%) és Spanyolorszagban (52%)
legaldabb minden masodik valaszaddé a gazdasag és a munkahelyteremtés tamogatasat tartja
érdekl6désre szamot tarté témanak. Ezzel szemben Litvaniaban kevesebb mint minden 6tédik
valaszado (17%) osztja ezt a nézetet.

A kulpolitikat és a kereskedelmet érdeklédésre szamot tarté témanak tarté valaszadok legnagyobb
aranya Németorszagban figyelhet6 meg (47%), mig a legkisebb arany Maltan (26%) és
Hollandiaban (26%) figyelhetdé meg.

A fennmaradd két érdeklédésre szamot tarté témat az 6sszes tagallamban a legkevesebbszer
valasztjak ki. A mezbgazdasagot és az élelmezésbiztonsagot altalaban kovetd vagy azokra
figyelmet fordité valaszadok aranya a ciprusi 13%-t6l a horvatorszagi 42%-ig terjed. Ami az EU
autonomigjat illeti az ipar és az energia terlletén, az e témat valasztdé valaszadok aranya a
lettorszagi 11% és a romaniai 26% kdzo6tt mozog.
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Q2 Az alabbi tarsadalmi és politikai aktualis tgyek kozul ltalaban melyiket koveti vagy figyeli?
[Tébb valasz]

. A
Kbzegész Fellépé S,Z egeny gazdasa Az EU
R N Az EU ségcsokk p L ,, .
ségugy és Demokraci Migracié saz ) . gésa Kilpolit Mezdégazd autondmi
A ) . . i . védelm entés és o L2 "
egészség aés és éghajla munkahe ika és asagés dja az

Ugyi  jogallamisa menekiilt tvaltoz eés tarsadal lyteremté keresk élelmezés ipar és az

biztons mi

rendizere g ugy 4ga  befogada ., s edelem biztonsag en._ergi'a
ellen tamogata terdiletén
sa

EU-

27 61 47 45 43 40 40 37 36 28 19
BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17
BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19
Cz 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19
DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23
DE 58 54 64 48 52 38 34 47 24 16
EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15
IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16
EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15
ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22
FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20
HR 65 49 35 38 38 49 34 32 42 14
IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19
CcY 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14
LV 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11
LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13
LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20
HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19
MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15
NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16
AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20
PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19
PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17
RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26
Sl 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16
SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17
Fl 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17
SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13

Megjegyzés: (Az eredetiben...) Minél nagyobb a valaszt valaszté arany, annal sététebb kék a sejt. Az egyes orszagok legmagasabb
szint(i valasza sotétkék/fehér betltipussal jelenik meg. Az ,egyéb” és ,ezek egyike sem” valaszok nem jelennek meg.

(%), Alapérték: n=26 121 — Minden valaszadé
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Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

A férfiak a néknél nagyobb valészinliséggel jelolik meg az érdekl6désre szamot tarté témakat:
demokracia és jogallamisag (51% kontra 43%), az EU védelme és biztonsaga (45% kontra 36%),
kilpolitika és kereskedelem (42% kontra 30%), valamint az EU autondmiaja az ipar és az energia
terlletén (23% kontra 15%). Ezzel szemben a nék (67%) nagyobb valészinlséggel emlitik a
népegészségugyet és az egészségugyi rendszereket, mint a férfiak (55%).

A felsorolt témak tobbségének megemlitése a tarsadalmi és politikai aktualis Ugyekben az
életkorral ndvekszik. Példaul a 15-24 éves valaszadok 44 %-a jelezte, hogy altaldban kdveti vagy
figyelmet fordit a népegészségligyi és egészségligyi rendszerekre, szemben az 55 éves és
idésebb valaszaddk 71 %-aval. Ezzel szemben az EU autondmigjara valo hivatkozas az ipar és az
energia terlletén a 25-39 évesek korében a legmagasabb (22%, szemben a tdébbi korcsoport
15%—-19%-aval). Tovabba, amint az varhaté, a gazdasag tamogatasa és a munkahelyteremtés
iranti érdekl6dés a munkaképes koru valaszadok kdrében a legmagasabb (a 25-39 évesek 40%-a
és a 40-54 évesek 41%-a, szemben az egyéb korcsoportok 34%—35%-aval).

A felsorolt témak tdbbségével vald egyittmiikddés a befejezett oktatas életkoraval ndvekszik. A
kilébnbség a demokracia és a jogallamisag (a 15 éves vagy annal fiatalabb végzettséggel
rendelkez6k 36%-a, a 20 éves vagy annal idésebb végzettséggel rendelkezék 52%-a), valamint az
EU védelme és biztonsaga (29%-rol 45%-ra) esetében a legszembetiinébb.
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2. TARSADALMI MEDIA FELHASZNALASA

2.1. Elényben részesitett k6zosségi média és platformok az aktualis ligyekhez

A kOzOsségi média és az aktualis témakkal foglalkozé platformok felhasznaldit arra kérték, hogy
azonositsak azokat a platformokat, amelyeket a leginkabb hasznalnak erre a célra.

Tiz valaszadobdl kdzel hat a Facebookot (58%) és a YouTube-ot (57%) emliti, ket kdveti az
Instagram (46%). A felhaszndalok kevesebb mint egyharmada emliti fontos platformként a TikTok-ot
(31%), a WhatsApp-ot (27%) és az X-et (Twitter) (25%), és legalabb tizbél egy pont a Telegramot
(13%) és a LinkedIn-t (10%).

A kisebb részesedések barmely mas k6zdsségi médiat vagy platformot emlitenek: Snapchat (7%),
Reddit (7%), Threads (4%), Bluesky (3%) vagy barmely mas platform (4%).

5. kérdés: Mely kozosségi médiakbol és platformokroél kap informaciékat a

tarsadalmi és politikai aktualis ligyekrdl?
Kérjiik, valassza ki a legfontosabbakat az On szamara személyesen. [Tdbb valasz]

Facebook
YouTube
Instagram ZI
TikTok
WhatsApp
X (Twitter)
tavirat
Linkedin [iX
Snapchat l 7
Reddit l 7
Szalak |4
Bluesky || 3
Egyéb || 4
Nem tudom| 1

(%)Alap: n=14 380- K6z0sségi médiat és/vagy videoplatformokat haszndl az aktualis tarsadalmi és politikai tigyekkel
kapcsolatos tdjékoztatdsra (4a. kérdés)

Orszagok kozotti kiilonbségek

21 tagallamban a Facebook az aktualis tarsadalmi és politikai Ugyekkel kapcsolatos informaciok
legmagasabb szintl kézdsségimédia-platformja; ez vonatkozik példaul Maltara (87%), Bulgariara
(83%), Ciprusra (82%) és Magyarorszagra (80%). Ezzel szemben Hollandidban tizbél négy (40%)
felhasznalo osztja ezt a nézetet.

A YouTube Németorszagban (62%), Spanyolorszagban (56%), Franciaorszagban (52%) és
Ausztridban (51%) a tarsadalmi és politikai aktualis Ugyekkel kapcsolatos informaciok
legmagasabb szintli kdzdsségimédia-platformja. Masrészt Maltan a felhasznaldk mintegy
egyharmada (33%) emliti ezt a k6zésségimédia-platformot.

Luxemburgban (54%) és Hollandidban (49%) a felhasznaldk leggyakrabban az Instagramot
valasztjak olyan platformként, amely személyesen fontos szamukra a tarsadalmi és politikai
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aktualis tgyekrdl vald tajékozédashoz. Lettorszagban (24%) viszont korllbelll minden negyedik
felhasznalo (24%) kedveli ezt a k6zdsségimédia-platformot erre a célra.

Romaniaban (46%), irorszagban (43%) és Cipruson (41%) volt a legmagasabb azoknak a
felhasznaldknak az aranya, akik a TikTok-ot az aktudlis Ugyekkel kapcsolatos informaciok
platformjaként emlitik. A legalacsonyabb arany viszont Maltan (20%) figyelheté meg.

Azon felhasznaldk aranya, akik a WhatsApp-ot fontos platformként jel6lik meg az aktualis tgyekrél
valo tajékozoédashoz, a litvaniai és magyarorszagi 5%-tol az olaszorszagi 37%-ig terjed.

Spanyolorszagban tizbdl tdbb mint négy (44%) felhasznalé szamolt be arrél, hogy az aktualis
ugyekrél informaciot kap az X-tél (Twitter). Ezzel szemben Magyarorszagon minden tizedik (10%)
felhasznalo valasztja ezt a platformot.

Minden tagallamban kevesebb mint minden negyedik felhasznald tartja személyesen fontosnak
barmely mas kdzb6sségi médiat vagy platformot ahhoz, hogy tajékozddjon az aktualis tarsadalmi és
politikai ugyekrol:

m Tavirat: ez az arany a maltai 4%-t6l a lettorszagi 22%-ig terjed;
m LinkedIn: 3 %-rdl (Lettorszag) 19 %-ra (Hollandia);
m Snapchat: 1 %-rél (Ciprus és Litvania) 15 %-ra (Franciaorszag és irorszag);

m Reddit: a ciprusi 3%-rdl 12%-ra Esztorszagban, irorszagban, Finnorszagban és
Svédorszagban;

m Szalak: a bulgariai, észtorszagi, horvatorszagi, luxemburgi, magyarorszagi, hollandiai,
portugaliai és szlovakiai 3%-rél Gorogorszagban 7%-ra;

m Bluesky: a litvaniai és portugaliai 0%-rol Ausztriaban és Svédorszagban 5%-ra;

m Egyéb: a belgiumi, spanyolorszagi, lengyelorszagi és portugaliai 2%-r6l Daniaban és
Hollandiaban 8%-ra.
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5. kérdés: Mely kd6zdsségi médiakbadl és platformokrdl kap informacidkat a tarsadalmi és politikai
aktualis Ugyekrél? Kérjik, valassza ki a legfontosabbakat az On szamara személyesen. [T6bb
valasz]
X
Facebook YouTube Instagram TikTok WhatsApp (Twitter tavirat LinkedIn Snapchat Reddit Szalak
)
EU-

27 58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4
BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4
BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3
Cz 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6
DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4
DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4
EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3
IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6
EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7
ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4
FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4
HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 1 3
IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5
CcYy 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6
LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6
LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4
LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3
HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3
MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5
NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3
AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 11 5
PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5
PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3
RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4
SI 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4
SK 75 54 40 27 17 11 13 5 5 5 3
Fl 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5
SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6

Megjegyzés: (Az eredetiben...) Minél nagyobb a vélaszt valaszté arany, annal sététebb kék a sejt. Az egyes orszagok legmagasabb
szint(i valasza sotétkék/fehér betltipussal jelenik meg. Az ,egyéb” és a ,nem tudom” valaszok nem jelennek meg.

(%), Alapérték: n=14 380 — Kbz6sségi médiat és/vagy videoplatformokat hasznal az aktualis tarsadalmi és politikai Ggyekkel
kapcsolatos tajékoztatasra (4a. kérdés)
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Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

A férfiak a néknél nagyobb valdszinliséggel azonositjdk a YouTube-ot (64% vs 49%), az X-et
(Twitter) (32% vs 17%), a taviratot (16% vs 10%) és a Redditet (9% vs 4%) a tarsadalmi és politikai
aktudlis Ugyekre vonatkozé informacidok fontos platformjaként. Masrészt a nbék nagyobb
valoszinlséggel mutatnak az Instagramra (49%, szemben a 42%-kal) és a TikTokra (33%,
szemben a 28%-kal).

Az adatok azt mutatjak, hogy az életkor befolyasolja az aktualis Ugyekre vonatkozo informaciok
platformpreferenciait. Az idésebb felhasznaldk jobban kedvelik a Facebookot (az 55 évesek és
id6sebbek 71%-a, szemben a 15-24 évesek 31%-aval) és a WhatsAppot (31%, szemben a 19%-
kal). Ezzel szemben a fiatalabb felhasznaldok nagyobb valdszinliséggel részesitik elényben az
Instagramot (a 15-24 évesek 64% -a, szemben az 55 éves vagy annal idésebbek 33% -aval), a
TikTok (54% vs 17%), az X (Twitter) (30% vs 20%) és a Snapchat (12% vs 2%). A 25-39 éves
felhasznalok kulonb6zd platformpreferenciakat mutatnak, nagyobb valdszinlséggel részesitik
elényben a YouTube-ot (60%, szemben a tébbi korcsoport 52%—-57%-aval), a Telegramot (16%,
szemben a 11%-14%-kal) és a Redditet (11%, szemben a 2%-8%-kal). Ez a korcsoport (13%),
valamint a 40-54 évesek (12%) szintén nagyobb preferenciat mutatnak a LinkedIn irant, mint az
Osszes tobbi korcsoport (5%-9%).

Végezetll azok a felhasznaldk, akik még tanulnak, nagyobb valdszinliséggel jeldlik meg elényben
részesitett platformként a kovetkezOket, mint azok, akik mar fiatalabb korban befejezték
tanulmanyaikat: Instagram (63% vs 40%-43%), TikTok (50% vs 26%-34%), Snapchat (11% vs 6%-
8%), Reddit (10% vs 4%-7%) és Threads (7% vs 3%-4%). Ezzel szemben kevésbé valdszind,
hogy a Facebookot (31% vs. 60%-66%) és a WhatsAppot (21% vs. 27%-28%) emlitik, mint azok,
akik befejezték tanulmanyaikat. Tovabba azok a felhasznalok, akik 20 éves vagy annal idésebb
korukban fejezték be tanulmanyaikat (14%), az &sszes tdbbi csoportnal (6-7%) nagyobb
valosziniséggel hivatkoznak a LinkedIn-re mint elényben részesitett platformra; ez a csoport
(28%) a még tanulmanyokat folytatok (29%) mellett nagyobb valdszinliséggel mutat X-re (Twitter)
mint preferalt platformra, mint azok, akik fiatalabb korban fejezték be tanulmanyaikat (19%—-22%).
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2.2. Aktiv vs. passziv informaciofogyasztas a kozosségi médiaban

A felmérés eredményei a szocialis és politikai informaciok aktiv és passziv fogyasztasanak
kombinacidjat mutatjak a kozésségi médiaban, sok felhasznalé szandékosan keresi a tartalmat, és
varatlanul talalkozik vele az alkalmi bongészés soran.

A kozbsségi médiat hasznald valaszaddk mintegy haromnegyede (76%) egyetért azzal az
allitassal, hogy ,a k6zdsségi média boéngészése soran néha olvasok olyan tarsadalmi és politikai
informacidkat, amelyekkel véletlendl talalkoztam, annak ellenére, hogy nem aktivan kerestem 6ket”
(ebbdl 25% ,hatarozottan egyetért”, 51% pedig ,egyetérteni hajlandd”). Az egyet nem értés aranya
10%, akik ,nem értenek egyet” és 10%, akik ,hatarozottan nem értenek egyet”.

A kozdsségi média és a platformok felhasznaldinak mintegy kétharmada (66%) egyetért az |
active search for information about social and political current affairs on social media” kijelentéssel
(amelynek 21%-a ,hatarozottan egyetért”’, 45%-a pedig ,tend to agree”). Egyharmaduk (33%) nem
ért egyet ezzel a kijelentéssel (24% ,nem ért egyet” és 9% ,hatarozottan nem ért egyet”).

kérdés: Mennyire ért egyet vagy nem ért egyet az alabbi allitasokkal?

Amikor a kozdsségi médidt Aktivan keresek informdcidkat
béngészem, néha olyan tdrsadalmi a k6zdsségi médidban a
vagy politikai informdcidkat olvasok, tdrsadalmi és politikai aktudlis
amelyekkel véletlentil talalkoztam, ligyekrol
még akkor is, ha nem aktivan . 25 Hatarozottan egyetétek -

kerestem.
Hajlamosak egyetérteni

Hajlamosak nem egyetértent
1 O Hatarozottan nem ér@( egyet

* Nem tudom .

%) Alap: n=26 121 - Mi al ¢ i 2 . s
(%) Alap: n=26 inden valaszado (%) Alap:n=14 380 - A kozdsségi médiat és/vagy videoplatformokat hasznalja az

aktualis tarsadalmi és politikai tigyekkel kapcsolatos tdjékoztatasra (4a. kérdés)
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Orszagok kozotti kiilonbségek

Valamennyi tagallamban a valaszadok legalabb kétharmada egyetért azzal a kijelentéssel, hogy ,a
k6zo6sségi média bongészése soran néha olvasok olyan tarsadalmi és politikai informaciokat,
amelyekkel véletlendl taldlkoztam, még akkor is, ha nem aktivan kerestem azokat”. Ez az arany
Belgiumban 67 %, Cipruson és Maltan pedig 93 %.°

Q6_2 Milyen mértékben ért egyet vagy nem ért egyet az alabbi allitasokkal?

Amikor a kozdsségi médidt bongészem, néha olyan tdrsadalmi vagy politikai informdcickat
olvasok, amelyekkel véletleniil taldlkoztam, még akkor is, ha nem aktivan kerestem.

W Hatarozottan egyetértekHajlamosak egyetérteniHajlamosak nem egyetémeétdatarozottan nem értek egyem tudom

1 2 2 3 4 3 1 2 1 3 4 3 4 3 4 2 6 2 7 6 6
0 4 4 3 5 5 6 4 7
0 5 4 3 7 6 9 11 1 13
7 - - o B BE B == o 12 6
- 8 9o 10 ¥ o o o2 a2 ]-0%- - H .l.
[ | 13
52 55 3 [ | . 13 12 50 14
53 57 57 60 66 53 58 50 60 56 45 o Hm .
49 52 48
31 32 32
27 26 5, 29 5, o 24 22 9
I I i I I I I i I l ]ls i i i
= I A - g
@00 =000 --0@‘@&@4- = 0
CY BG PT RO EL LT PL IT S HU HR LU LV IE EE Sk CZ EU-27F S NL FR BE

(%) Alap: n=26 121 - Minden valaszado6

5 A kerekités miatt az is el6fordulhat, hogy a kulén valaszlehet6ségek szazalékos aranyai nem pontosan
adjak ki a szévegben emlitett végosszegeket.

33



[~ o

14

cY

1

52 46 47 53

O
L

1 1 1 0 1 2 1 2 1 1 1 4

4 6 5 6 7 g 4 6 6 9 9

—-----------
20

FLO14EP sz. Eurobarométer gyorsfelmérés A 2025-OS SZOCIALIS MEDIA FELMERESE

Esztorszag (47%) és Lettorszag (39%) kivételével a kozdsségi média és platformok
felhasznaldinak tébbsége valamennyi tagallamban egyetért az ,| active search for information
about social and political current affairs on social media” (Aktivan keresek informacidkat a
koz6sségi médiaban a tarsadalmi és politikai aktualis tgyekrdl) kijelentéssel, és e tbbbség
viszonylagos mérete a belgiumi mintegy fele (51%) és a ciprusi tdbb mint tizb&l nyolc (84%) kdzott
mozog.®

Q6_1 Milyen mértékben ért egyet vagy nem ért egyet az alabbi allitasokkal?
Aktivan keresek informdcidkat a k6zdsségi médidban a tdarsadalmi és politikai aktudlis tigyekrél

W Hatarozottan egyetértekHajlamosak egyetérteniHajlamosak nem egyetérteHatarozottan nem értek egiam tudom
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(%) Alap:n=14 380 - A kozosségi médiat és/vagy videoplatformokat hasznalja az aktualis tarsadalmi és politikai tigyekkel kapcsolatos
tajékoztatasra (4a. kérdés)

Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

A férfiak valamivel nagyobb valoszinliséggel vannak aktiv informaciofogyasztok a kozosségi
médiaban, mint a nék (69%, szemben a 63%-kal).

Az aktiv informaciokeresés az életkor elérehaladtaval ndvekszik: Az 55 évesek és id6sebbek 70%-
a ért egyet azzal, hogy ,aktivan keresi a k6zdsségi médidban az aktualis tarsadalmi és politikai
ugyekkel kapcsolatos informaciokat”, szemben a 40-54 évesek 67%-aval, a 25-39 évesek 66%-
aval és a 15-24 évesek 59%-aval. Ezzel szemben a passziv informéaciéfogyasztas az életkorral
csokken: A 15-24 évesek és a 25—-39 évesek 83%-a egyetért azzal az allitassal, hogy ,A kdzosségi
média bongészése soran néha olvasok olyan tarsadalmi és politikai informaciokat, amelyekkel
véletlenll talalkoztam, annak ellenére, hogy nem kerestem aktivan azokat”, szemben a 40-54
évesek 78%-aval, valamint az 55 évesek és idésebbek 70%-aval.

Az oktatasban is megfigyelheté némi eltérés a kdzosségi médiaban térténd aktiv és passziv
informaciéfogyasztasban. Azok a felhasznaldk, akik 20 éves vagy annal idésebb korukban fejezték
be tanulmanyaikat (69%), az 6sszes tobbi oktatasi szinthez képest nagyobb valdszinliséggel aktiv
informaciés fogyasztdk a kozosségi meédiaban, és egyetértenek az ,| active search for information
about social and political current affairs on social media” (Aktivan keresek informacidkat a
k6zb6sségi médiaban a tarsadalmi és politikai aktualis tigyekrdl) allitassal, szemben a 15 éves vagy

6 A kerekités miatt az is el6fordulhat, hogy a kiilon valaszlehetéségek szazalékos aranyai nem pontosan
adjak ki a szévegben emlitett végosszegeket.
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annal fiatalabb végzettséggel rendelkez6k 63%-aval. Masrészt a még tanulmanyokat folytatd
valaszadok (84%) nagyobb valészinlséggel passziv informaciofogyasztok, mint azok, akik mar
befejezték tanulmanyaikat (69%—78%), és egyetértenek azzal a kijelentéssel, hogy ,A k6zdsségi
média bongészése soran néha olvasok olyan tarsadalmi és politikai informaciokat, amelyekkel
véletlenl talalkoztam, még akkor is, ha nem aktivan kerestem 6ket”.

2.3. A tarsadalmi és politikai tartalommal valé kapcsolat tipusai

A felmérés valaszadoit megkérdezték, hogy milyen modon foglalkoznak a kézdsségi médiaban
megjelend tarsadalmi és politikai tartalmakkal, ha vannak ilyenek.

A valaszadok legnagyobb része (38%) arrdl szamolt be, hogy olvas vagy megtekint tartalmakat a
hircsatornajan (hircsatornain), vagy hogy szereti a hozzaszolasokat, vagy reagal rajuk (36%).

A valaszaddk kevesebb mint egynegyede (23%) kommentalja a hozzaszélasokat, és kevesebb
mint 6t6dUk osztja meg masok hozzaszdlasait a profiljan vagy térténetein (19%), vagy oszt meg
tartalmakat kdzvetlen Gzeneteken vagy magancsevegéseken keresztll (18%). Tizbdl egy (11%)
sajat eredeti tartalmat hoz |étre és tesz k6zzé (pl. gondolatok/vélemények témakban).

Nevezetesen tiz valaszadobadl korilbelll harom (29%) egyaltalan nem foglalkozik az ilyen tipusu
tartalmakkal.

kérdés: Az alabbi modok koziil, ha van ilyen, milyen médon foglalkozik
szocialis és politikai tartalommal a kozosségi médiaban?

[Tobb valasz]
Tartalom olvasasa vagy megtekintésrné(k)ban
Tetszik vagy reagal a hoZgYy kra

Hozzaszélas a hozzasZgERkhoz

Masok bejegyzéseinek megosztasa a profilomagy torténeteimben
Tartalom megosztasa kozvetlen lizeneteken vagy privat c@F: 3 éseken keresztiil

Sajat eredeti tartalom létrehozasa és kozzététele (pl.

gondolatok/vélemények témakban)
Egyéb I4

Egyaltalan nem foglalkozom ilyen tipusu tartal
Nem tudoml 3

(%) Alap: n= 26 121 - Minden valaszado

35



FLO14EP sz. Eurobarométer gyorsfelmérés A 2025-OS SZOCIALIS MEDIA FELMERESE

Orszagok kozotti kiilonbségek

Valamennyi tagallamban a kdzdsségi médiaban megjelend szocialis és politikai tartalmakkal valo
kapcsolat két leggyakoribb tipusa a tartalmak olvasasa vagy megtekintése a hircsatornajukon
(hircsatornaikon), valamint a bejegyzések megkedvelése vagy az azokra val6 reagalas:

m 16 tagallamban a leggyakrabban valasztott valasz a hircsatorngjukon (hircsatornaikon)
talalhaté tartalom olvasasa vagy megtekintése. Az ilyen tipusu szerepvallalast jelzé
valaszadok relativ aranya valamennyi tagallamban 24 % (Csehorszag) és 62 %
(Lengyelorszag) k6zott mozog.

m Masrészt a posztok kedvelése vagy az azokra vald reagalas tlnik a kdzdsségi médidban
megjelend szocialis és politikai tartalmak iranti elkotelezettség legmagasabb rangu tipusanak
a fennmaradd 11 tagallamban. Lettorszagban 15 %, Cipruson pedig 58 % k6z6tt mozog azon
valaszadok aranya, akik kedvelik a k6z6sségi médidban megjelend kdézosségi és politikai
tartalmakat, vagy reagalnak azokra.

A posztokat kommentalé valaszadok aranya Cipruson (34%) és Goérogorszagban (34%) volt a
legmagasabb, mig a legalacsonyabb arany Lettorszagban (11%) volt megfigyelhetd.

Lettorszagban 7%, Gorogorszagban és Bulgaridban pedig 27% koz6tt mozog azoknak a
valaszadoknak az aranya, akik a kozosségi médiaban kozdésségi és politikai tartalmakkal
foglalkoznak azaltal, hogy masok bejegyzéseit vagy torténeteit megosztjak profiljukon.

A véalaszadok 11%-a (Lettorszag) és 29%-a (Malta) emlitette a kdzvetlen Gzeneteken vagy privat
csevegéseken keresztul torténd tartalommegosztast.

Az dsszes tagallamban a 20%-ot el nem éré kisebb aranyok azt jelzik, hogy sajat eredeti tartalmat
hoznak létre és tesznek kdzzé (pl. gondolatok/vélemények a kérdésekrél). Az ezt emlité pontos
arany Lettorszagban 4 %, Gérogorszagban pedig 19 % kozétt valtozik.

Nevezetesen a valaszadok 14%-a (Ciprus) és tiz valaszadébdl tébb mint négy (Hollandia (47%),
Belgium (45%) és Franciaorszag (41%) arrol szamolt be, hogy egyaltalan nem foglalkozik az ilyen
tipusu tartalmakkal.
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kérdés: Az alabbi modok kézil melyikkel foglalkozik — ha van ilyen — a k6z6sségi médiaban
megjelend tarsadalmi és politikai tartalmakkal? [Tébb valasz]

Sajat
Tartalom _ Osszameg  Tartalom t:;teac:c?; Egyaltalan
olvasasa Tetszik Hozzaszola .méso’k _ mggosztésa létrehozasa nem
vagy vagy a bejeg_yzeselt __kozvetlen és ’ foglglkozo
megtekmt reagf’z\l 8 | ozzaszolas profilomban uzenete_ke:n kézzététele Egyéb m |Iye’n
esea hqzzaszo okhoz _ vagya vagy pr’|vat (ol. tipusu
hllrcsatorn lasokra torténeteimbe csevegese.k gondolatok/ tartalmakk
a(k)ban n en keresztll 7, . al.
vélemények
témakban)
EU-27 38 36 23 19 18 11 4 29
BE 28 24 15 14 12 10 2 45
BG 34 52 27 27 20 13 5 20
cz 24 42 30 22 22 11 4 25
DK 36 34 21 14 15 10 2 32
DE 37 30 19 15 16 10 9 29
EE 41 36 15 15 18 9 4 23
IE 41 43 27 20 22 13 3 23
EL 46 51 34 27 23 19 1 19
ES 31 46 28 26 19 15 3 28
FR 37 26 17 15 17 7 1 41
HR 35 39 21 13 17 8 5 25
IT 33 41 28 22 19 12 3 27
CYy 55 58 34 24 24 14 1 14
Lv 51 15 11 7 11 4 2 28
LT 52 39 16 15 19 6 2 18
LU 39 34 13 14 15 9 4 28
HU 60 35 18 19 15 7 3 18
MT 44 46 24 19 29 16 2 20
NL 27 24 15 11 14 10 3 47
AT 36 31 18 16 16 10 7 28
PL 62 40 27 21 21 13 2 17
PT 42 35 21 20 18 11 2 32
RO 37 49 30 19 21 13 3 21
Sl 48 31 19 16 15 9 3 25
SK 27 38 20 15 14 9 3 33
Fl 38 35 20 13 16 11 3 30
SE 47 37 24 18 19 14 4 26

Megjegyzés: (Az eredetiben...) Minél nagyobb a vélaszt vélaszté arany, annal sététebb kék/narancssarga a sejt. Az egyes orszagok
legmagasabb szintl(i valasza sététkék/fehér betitipussal jelenik meg. A ,nem tudom” vélasz nem jelenik meg.

(%), Alapérték: n=26 121 — Minden valaszadd
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Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

A férfiak (26%) nagyobb valészinliséggel kommentaljak a posztokat, mint a nék (19%). Masrészt a
nék (32%) nagyobb valdszinlséggel jelzik, mint a férfiak (27%), hogy egyaltalan nem foglalkoznak
az ilyen tipusu tartalmakkal.

A fiatalabb valaszaddk (15—-24 évesek) nagyobb valdszinliséggel olvasnak vagy tekintenek meg
tartalmakat a hircsatornajukon, mint az 55 évesek (51% vs. 29%), kedvelik a hozzaszoélasokat
vagy reagalnak azokra (46% vs. 31%), és kozvetlen Uzeneteken vagy privat csevegéseken
keresztll osztanak meg tartalmakat (25% vs. 13%). Az &sszes tobbi korcsoporthoz képest
azonban keveésbé valdszinl, hogy kommentaljak a hozzaszélasokat (18%, szemben a 22%-24%-
kal). Ezzel szemben az idésebb valaszaddk (55 évesek és idésebbek) kevésbé valdszind, hogy
megosztjak masok bejegyzéseit a profiljukon vagy térténeteiken (16%, szemben a tébbi korcsoport
19-23%-aval), és sajat eredeti tartalmat hoznak létre és tesznek kdzzé (8%, szemben a 12—15%-
kal). Az altalanos elkotelezettség is csokken az életkorral: az 55 évesek és idésebbek 41% -a
jelezte, hogy egyaltalan nem foglalkozik ilyen tipusu tartalommal, szemben a 15-24 évesek 14% -
aval.

Azok a valaszadok, akik még tanulnak, nagyobb valésziniséggel emlitik meg, mint azok, akik
fiatalabb korukban mar befejezték tanulmanyaikat, hogy olvassak vagy megtekintik a tartalmat a
hircsatornajukon (51% vs. 25%-42%), kedvelik vagy reagalnak a hozzaszoélasokra (46% vs. 32%-
37%), és megosztjak a tartalmat kdzvetlen lGzeneteken vagy privat csevegéseken keresztil (25%
vs. 14%-20%). Masrészt ez a csoport (19%) kevésbé valdszinl, mint azok, akik 16-19 éves
korukban (23%) vagy 20 éves vagy annal idésebb korukban (24%) fejezték be tanulmanyaikat,
hogy arrél szamoljanak be, hogy &llast kommentalnak. Azok a valaszadodk, akik 16—-19 éves
korukban fejezték be tanulmanyaikat, kevésbé valdszinlek, mint azok, akik idésebb korban
fejezték be tanulmanyaikat, és azok, akik még tanulnak, megemlitik, hogy sajat eredeti tartalmat
hoznak létre és tesznek k6zzé (9%, szemben a 12—-14%-kal).
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3. KITETTSEG ES VALASZ A TAJEKOZTATASRA ES
AZ UGYFELBIZALOMRA

3.1. A dezinformacionak
valoé érzékelt kitettség

Arra a kérdésre, hogy szerintlk
milyen gyakran volt kitéve
személyesen dezinformacionak és

kérdés: On szerint milyen gyakran volt
személyesen kitéve dezinformacionak és
alhireknek az elmilt 7 napban?

] 2 Nagyon gyakran

alhireknek az elmult hét napban, a — Gyakran
valaszadok tébb mint egyharmada ) Néha
jelezte, hogy ,nagyon gyakran” 1 6 Ritkén
(12%) vagy ,gyakran” (23%) volt

kittve ennek a jelenségnek. Tiz 7 soha
valaszadobdl  koérulbelidl  harom Nem tudom

(31%) szamolt be arrdl, hogy az
elmult héten ,néha” volt kitéve
dezinformacionak és alhireknek, és
kevesebb mint minden negyedik
valaszadd szamolt be arrél, hogy
Jrtkan” (16%) vagy ,soha” (7%) volt
kitéve ilyennek.

(%) Alap: n=26 121 - Minden valaszado

Orszagok kozotti kiilonbségek

Harom tagallamban a valaszaddk tébbsége jelezte, hogy az elmult héten ,nagyon gyakran” vagy
,gyakran” volt kitéve dezinformacionak és alhireknek: Magyarorszag (57%), Romania (55%) és
Spanyolorszag (52%). Tizbdl tébb mint négy valaszad6 osztja ezt a nézetet Bulgariaban (48%),
Luxemburgban (45%), Maltan (45%), Goérdgorszagban (43%), irorszagban (42%) és Cipruson
(42%).” Ezzel szemben Németorszagban (26%), Finnorszagban (26%) és Csehorszagban (29%)
tiz valaszadobol kevesebb mint harom szamolt be arrdél, hogy az elmult hét napban ,gyakran” vagy
,hagyon gyakran” volt kitéve dezinformaciénak.

Azon valaszadok aranya, akik megemlitik, hogy ,néha” dezinformacionak és alhireknek voltak
kitéve az elmult héten, a magyarorszagi 24 %-t6l a svédorszagi 40 %-ig, Litvaniaban 39 %-ig és
Horvatorszagban 39 %-ig terjed.

A valaszadok legfeljebb egyharmada szamolt be arrdl, hogy az elmult hét napban ,ritkan” vagy
,s0ha” nem volt kitéve dezinformacionak és alhireknek. Az ezt emlité legnagyobb arany
Franciaorszagban (31%), Németorszagban (31%), Csehorszagban (29%), Finnorszagban (28%)
és Szlovakiaban (28%) figyelhet6é meg. Ezzel szemben Magyarorszagon minden tizedik (11%)
osztja ezt az allaspontot.

7 A kerekités miatt az is el6fordulhat, hogy a kilon valaszlehet6ségek szazalékos aranyai nem pontosan
adjak ki a szévegben emlitett végosszegeket.
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kérdés: On szerint milyen gyakran volt személyesen kitéve dezinformaciénak és
alhireknek az elmiilt 7 napban?

mNagyon gyakran Gyakran Néha H Ritkan Hm Soha Nem tudom
8 6 6 5 4 6 5 8 4 8 7 8 13 10 7 1 10 11 12 11 12 12 11 10 9 12
5 4 6
2 3 3 3 3 5 6 5 3 8 12
e mm = B e R [ ] 4 7 5 6 11 5 6 6 7 5 4 10
= 9 11 11 12 13 163]331?--]---.-----]-5.-”
= 13 16 16 15 18 WM 57 N9 N Ng 14 19 19 -
24 27 20
8023 34 34 5 53 34 33 36 39 40
3231 35 34 35 34 '3, 36 39
28 32 30 31
29
35
32 39

27
25 30 56 22 26
25 27 25 27 23 24 25 23 23 21 21 19 21 22 2 16

22 23 22 21 21 16 16 20 16
B IR IerT™@
— 2 - P
c 029D =020 @00 o029 006
HU RO ES BG MT LU EL IE CcY PT Sl HR PL EU-27IT DK AT SK NL LV BE EE LT SE FR CZ

(%) Alap: n=26 121 - Minden valaszado

Trend 2022-h6z képest

2022 6ta, amikor ezt a kérdést utoljara feltették (Media & 2022. évi hirfelmérés), unids szinten
nyolc szazalékponttal nétt azon valaszaddk aranya, akik arrél szamoltak be, hogy az elmult héten
.gyakran” vagy ,nagyon gyakran” voltak kitéve dezinformacidénak és alhireknek (a 2022. évi 28 %-
rél 2025-re 36 %-ra). Az egyes orszagok szintjén ez az arany a tagallamok tébb mint felében
jelentésen nétt. A legnagyobb névekedés Hollandidban (32%, +19 szazalékpont), Daniaban (35%,
+19 szazalékpont), Luxemburgban (45%, +18 szazalékpont), Maltan (45%, +17 szazalékpont),
Svédorszagban (30%, +14 szazalékpont) és Spanyolorszagban (52%, +13 szazalékpont)
figyelhetd meg.
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kérdés: On szerint milyen gyakran volt személyesen kitéve dezinformaciénak és
alhireknek az elmilt 7 napban?

% ,Nagyon gyakran” vagy ,Gyakran”
Trend 2022 oktéberéhez képest (FLO12EP. sz. Eurobarométer gyorsfelmérés, Media & 2022. évi hirfelmérés)

11
£ A‘0usj87 45 42
NN AG i o A e 3 e 33 32 32 32 31
III IIIIII...QV3A]9V2HOA9 A3“4A6v] 926
- A - - ._l_
= ) AR
HU RO ES BG MT LU EL IE o pT PL EU-27 1T DK AT SK NL LV BE LT SE FR CZ DE

(%) Alap: n=26 121 - Minden valaszadd

Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

A férfiak (40%) a néknél (32%) nagyobb valdszinliséggel jelzik, hogy az elmult hét napban gyakran
(azaz ,gyakran” vagy ,nagyon gyakran”) voltak kitéve dezinformaciénak és alhireknek.

Az elmdult hét napban a dezinformacionak és az alhireknek valé gyakori kitettség megitélése az
életkorral csdkken: A 15-25 éves valaszaddk 46%-a szamolt be arrdl, hogy gyakran ki van téve a
betegségnek, szemben a 25-39 évesek 43%-aval, a 40-54 évesek 36%-aval, valamint az 55
évesek és idésebbek 29%-aval.

Ami az oktatast illeti, azok a valaszadok, akik még tanulnak (46%), valamint azok, akik 20 éves
vagy annal idésebb korukban fejezték be tanulmanyaikat (37%), nagyobb valészinliséggel ismerik
el a dezinformacidénak és az alhireknek vald gyakori kitettséget az elmult héten, mint azok, akik
fiatalabb korban fejezték be tanulmanyaikat (32%—33%).
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3.2. Bizalom a dezinformacio

felismerésében kérdés: Biztos abban, hogy felismeri a

Tiz vélaszadobol valamivel tébb mint dezinformaciot, amikor talalkozik vele?
hat biztos abban, hogy felismeri a
dezinformaciot, amikor azzal talalkozik 1 2 Nagyon magabiztos

(12% ,nagyon magabiztos”, 49%

,valamivel magabiztos”). Némileg magabiztos

Ezzel szemben kérilbelll e * 0 Nem til magabiztos

egyharmaduk (32%) nem bizik abban,
hogy képes felismerni a dezinformaciot
(ebbél 26% ,nem tul magabiztos”, 6%
pedig ,egyaltalan nem magabiztos”).

_— 6 Egyaltalan nem magabiztos

b . Nem tudom

Orszagok kozotti kiilonbségek

Lengyelorszag kivételével (49%) az

osszes tagé”am valaszadoinak (%) Alap: n=26 121 - Minden valaszadé

tobbsége arr6l szamolt be, hogy

magabiztosnak (,nagyon magabiztosnak” vagy ,kissé magabiztosnak”) érzi magat abban, hogy
képes felismerni a dezinformaciét, amikor azzal talalkozik. A valaszaddk legalabb kétharmada
jelezte ezt Maltan (84%), irorszagban (72%), Luxemburgban (69%), Bulgariaban (68%),
Horvatorszagban (68%), Romaniaban (67%), Finnorszagban (67%), Svédorszagban (67%) és
Franciaorszagban (66%).2

Azon valaszaddk aranya, akik azt jelzik, hogy nem érzik magabiztosnak (,nem tul magabiztosnak”
vagy .egyaltalan nem magabiztosnak”) a dezinformacié felismerésére vald képességiiket, a maltai
14%-t6l a lengyelorszagi (45%), a daniai (42%) és az észtorszagi (41%) tdbb mint négyig terjed.

kérdés: Biztos abban, hogy felismeri a dezinformaciot, amikor talalkozik vele?

B Nagyon magabiztos® Némileg magabiztos Nem tul magabiztos  mEgyaltaldan nem magabiztdéem tudom
2 4 3 3 3 4 4 5 8 4 5 1 9 3 4 6 8 6 4 6 7 2 5 3 3 8 5 6
3 5 4 4 5 4 8 ¢ 5 6 & 6 9 6 6 5 6 8
— 5 - 6 6 5 7 6 12 8 7
C A N N - 5 mm . [ | =
1 N LD H = [ I . - H .
19 24 25 24 25 [ | [ | 34
22 23 2, 25 24 52 27 34 26 35 28 29 37 29 32 34 33 34 38
62 24
52
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52 54 49
49 49 50 51 51 47 43 47 49 47 39 42
41
22 5
18 17
I 14 15 50 13 92 13 2 13 13 12 T 14 12 13 9y 49 o 12 15 gy Tt . 11 g
EisEEeniNEEciEEnesEiEsnlns
¥ ) A=A o 4R PN N - P = - A
MT IE LU BG HR RO SE FI FR ES SK CY AT PT HUEU-27 DE NL IT BE LT EL LV SI EE CZ DK PL

(%) Alap: n=26 121 - Minden valaszadé

8 A kerekités miatt az is el6fordulhat, hogy a kilon valaszlehetéségek szazalékos aranyai nem pontosan
adjak ki a szévegben emlitett végosszegeket.
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Trend 2022-h6z képest

2022 6ta (Media & 2022. évi hirfelmérés) kdvetkezetes maradt azon valaszadok aranya, akik arrél
szamoltak be, hogy magabiztosak abban, hogy képesek felismerni a dezinformaciét, amikor azzal
szembesllnek. Az egyes orszagok szintjén jelentésen nétt a dezinformacio felismerésébe vetett
bizalom Maltan (84%, +5 szazalékpont) és Romaniaban (67%, +5 szazalékpont). Ezzel szemben
csokkent irorszagban (72%, -9 szazalékpont), Finnorszagban (67%, -11 szézalékpont),
Szlovakiaban (65%, -6 szazalékpont), Ausztriaban (64%, -5 szazalékpont), Gérogorszagban (58%,
-9 szazalékpont), Lettorszagban (58%, -6 szazalékpont) és Lengyelorszagban (49%, -3
szazalékpont).

kérdés: Biztos abban, hogy felismeri a dezinformaciot, amikor talalkozik vele?
% ,Nagyon magabiztos” vagy ,Egyébként magabiztos”

Trend 2022 oktoberéhez képest (FLO12EP. sz. Eurobarométer gyorsfelmérés, Media & 2022. évi
hirfelmérés)
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(%) Alap: n=26 121 - Minden valaszado

Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

A férfiak a n6knél nagyobb valoszinliséggel biznak abban, hogy képesek felismerni a
dezinformaciét (68%, szemben az 56%-kal).

Az életkor elb6rehaladtaval csokken az abba vetett bizalom, hogy valaki képes felismerni a
dezinformaciot, amikor azzal talalkozik: A 15-24 éves valaszadok 71%-a bizik ebben a
képességben, szemben a 25-39 évesek 69%-aval, a 40-54 évesek 63%-aval és az 55 évesek és
id6sebbek 54%-aval.

Ami az oktatast illeti, azok a valaszadok, akik 20 éves vagy annal idésebb korban fejezték be
tanulmanyaikat (67%) és azok, akik még tanulnak (68%), nagyobb valészinliséggel biznak abban,
hogy képesek felismerni a dezinformaciot, mint azok, akik fiatalabb korban fejezték be
tanulmanyaikat (52%—-57%).

3.3. Az informaciok ellendrzésére szolgalo stratégiak

A véalaszadokat ezutan megkérdezték, hogy jellemz&en mit csinalnak, amikor nem biztosak abban,
hogy a k6zdsségi médiaban megjelend informaciok dezinformaciénak minéstlnek-e.

A valaszaddk mintegy fele (49%) emliti, hogy dsszevetik mas informacioéforrasokkal, hogy lassak,
ugyanazt mondjak-e. Tizbdl négy valaszado (40%) azt jelzi, hogy megnézi, hogy ki tette k6zzé,
hogy ellenérizze, hogy megbizhatd vagy nem megbizhaté forrasbdl szarmazik-e.

43



FLO14EP sz. Eurobarométer gyorsfelmérés A 2025-OS SZOCIALIS MEDIA FELMERESE

A valaszadék kortlbelll egyharmada (34%) arrdl szamolt be, hogy ellenérzi, hogy friss hirekrél
van-e sz0, nem egy régi torténetet osztanak-e meg ujra, és tizbél kevesebb mint harom valaszban
ellendrzik a megjegyzéseket, hogy megnézzék, masok mit mondanak roéla (29%), ellenérzik, hogy
a képek vagy videdk valddinak vagy hamisnak tinnek-e (25%), vagy helyesirasi vagy nyelvtani
hibakat keresnek (24%).

Tiz valaszadd koézil kevesebb mint ketté emliti, hogy annak ellen6rzése érdekében, hogy a
kd6z0sségi médiaban szerepld informacidk dezinformacionak mindsiinek-e, vagy megkérdezik az
embereket, hogy biznak-e abban, amit gondolnak (18%), vagy tényellen6rz6 eszkdzt vagy
weboldalt hasznalnak (14%).

Tizbél egy (10%) valaszado jelezte, hogy nem tesz semmit az informaciok ellendrzése érdekében.
Ha nem biztos benne, hogy a k6zosségi médiaban megjelend informaciok

dezinformaciéonak mindsiilnek-e, altalaban mit csinal?
[Tobb valasz]

Ellenérizd 6ssze mas informaciéforrasokkal, hogy vajon ugyanazt mondjak-e.

Nézd meg, hogy ki kildte el, hogy ellenérizze, hogy megbizhaté / nem orrésbél szarmazik-e

Ellendrizze, hogy friss hirekrél van-e sz6, és nem egy régi torté nEP i nak-e meg Gjra.
Ellendérizze a megjegyzéseket, hogy lassa, mit mondanak réla mésok

misnak tiinnek-e

Ellendrizze, hogy a képek vagy videdk valodinak W5
Figyeljen a helyesirasi vagy nyelvtani hibakrap Y
Kérdezd meg az embereket, hogy biznmbban, amit gondolnak
Tényellenérzé eszkdz vagy weboldal hélata
Nem teszek semmit, hogy ellenérizzem az infmnéciét.

Nem tudom I4

(%) Alap: n= 26 121 - Minden valaszadd
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Orszagok kozotti kiilonbségek

Harom tagallam (Szlovénia, Litvania és Csehorszag) kivételével a kdzdsségi médiaban megjelend
informaciék  ellenérzésére  vonatkozé legfontosabb  stratégia az informaciok mas
informaciéforrasokkal valé dsszevetése annak megallapitasa érdekében, hogy ugyanazt mondjak-
e. A stratégiat emlit6é valaszadok aranya Cipruson (67%), Luxemburgban (65%) és
Gorogorszagban (64%) volt a legmagasabb. Ezzel szemben Csehorszagban tiz valaszadobdl
kevesebb mint harom (29%) jelezte, hogy jellemzéen ezt teszi.

Szlovéniaban (46%), Litvaniaban (44%) és Csehorszagban (35%) a valaszaddk leggyakrabban az
informacidk ellenbrzésére szolgald stratégiaként jeldlik meg, hogy ki tette k6zzé azokat, hogy
ellenérizzék, megbizhatdé vagy nem megbizhato forrasbol szarmaznak-e. Ez a stratégia Daniaban
(41%) és Szlovakiaban (41%) is az elsdé helyen all, és Osszeveti az informacidkat mas
informaciéforrasokkal annak megallapitasa érdekében, hogy ugyanazt mondjak-e. A valaszadok
jelentds hanyada emlitette ezt az ellen6rzési stratégiat Cipruson (60%), Maltan (55%),
Luxemburgban (51%) és Goérdgorszagban (50%).

Luxemburgban (43%) és Maltan (43%) a legmagasabb, Lettorszagban (24%) pedig a
legalacsonyabb azoknak a véalaszaddknak az aranya, akik arra mutatnak ra, hogy friss hirekrdl
van-e sz0, és nem egy regi torténetet osztanak meg uUjra az egyik leggyakoribb ellendrzési
stratégiakent.

Azon valaszadok aranya, akik azt allitjak, hogy azért ellenérzik a megjegyzéseket, hogy lassak,
masok mit mondanak réla, mint ellendrzési stratégiarol, az ausztriai 21%-t6l a maltai 50%-ig terjed.

Luxemburgban a valaszaddk egyharmada (33%) jelezte, hogy ellenérzési stratégiaként ellenérzi,
hogy a videdkrol készult képek valésnak vagy hamisnak tinnek-e. Ezzel szemben Lettorszagban
kevesebb mint minden 6tédik valaszado (19%) kdveti ezt a stratégiat.

A vélaszadok 13%-a (Ciprus) és 37%-a (Litvania) szamolt be arrél, hogy helyesirasi vagy nyelvtani
hibakat keres, amikor nem biztos abban, hogy a kdzdsségi médidaban megjelené informaciok
dezinformacionak mindsilnek-e.

Végezetll a 27 tagu EU valamennyi tagallamaban legfeljebb minden negyedik valaszadd emlit
barmilyen mas informacidellenérzési stratégiat a kozosségi médiaban. Nevezetesen:

m Kérdezd meg az embereket, hogy biznak-e abban, amit gondolnak: a valaszadok aranya a
franciaorszagi, hollandiai és finnorszagi 14%-t6l a ciprusi és goérdgorszagi 25%-ig terjed;

m Hasznaljon tényellenérz6 eszkozt vagy weboldalt: a franciaorszagi 10%-rél Maltan 24%-ra;

A vélaszadok 3 %-a (Ciprus) és 15 %-a (Csehorszag) arrdl szamolt be, hogy nem tesz semmit az
informacidk ellenérzése érdekében.

45



FLO14EP sz. Eurobarométer gyorsfelmérés A 2025-OS SZOCIALIS MEDIA FELMERESE

Ha nem biztos benne, hogy a k6zésségi médiaban megjelend informaciok dezinformaciénak
mindésulnek-e, altalaban mit csinal? [Tobb valasz]

Ellendri
zze,
Nézd hc_)gy Ellendriz Kérdez
meg, hogy friss 76 ho d meg
ki kildte hirekrdl Ellenérizze 2 °9Y az
Ellendrizd a képek . .
.. . el, hogy van-e a Figyeljen ember Nem teszek
dssze mas ) . . vagy ) _ !
: oy ellen6rizz szé, és megjegyzé . 7/ a eket, Tényellen6rz6 semmit,
informacicfor e, ho nem seket videok helyesira ho eszkdz va ho
rasokkal, » NOgy ' valédina oY 9y 9y gy

megbizhat egy hogy sivagy biznak- weboldal ellenérizze

hogy vajon 27 . . kvagy ; .
uavanazt 6/ nem régi  lassa, mit hamisna nyelvtani e hasznalata m az
gyan megbizhat térténe mondanak hibdkra abban, informaciot.
mondjak-e. L . ) k .
o forrasbol tet réla masok ... amit
. . tinnek-
szarmazik osztan gondol
e
-e ak-e nak
meg
ujra.
EU-

27 49 40 34 29 25 24 18 14 10
BE 45 37 30 25 24 28 16 14 14
BG 52 40 38 37 24 16 22 19 6
Cz 29 35 33 30 20 23 22 22 15
DK 41 41 34 32 28 29 16 19 11
DE 46 39 36 23 27 30 17 13 12
EE 50 47 37 36 27 32 21 21 11
IE 42 38 36 34 31 27 20 23 10
EL 64 50 38 45 30 17 25 20 5
ES 53 40 35 28 22 16 21 16 9
FR 47 36 28 27 22 24 14 10 13
HR 46 45 33 40 21 19 24 18 11
IT 53 42 32 28 24 19 19 12 6
CcYy 67 60 41 50 32 13 25 17 3
Lv 44 37 24 36 19 26 16 14 13
LT 43 44 35 39 21 37 15 12 10
LU 65 51 43 36 33 33 23 15 6
HU 48 46 39 37 24 34 15 13 8
MT 58 55 43 38 29 19 18 24 5
NL 49 42 34 25 23 27 14 19 13
AT 45 39 36 21 27 29 21 13 10
PL 47 39 36 39 25 18 19 14 8
PT 53 42 36 34 30 31 18 21 8
RO 57 43 38 36 32 27 19 22 5
SI 42 46 33 34 28 18 24 20 11
SK 41 41 26 32 23 22 20 17 10
Fl 51 45 31 32 30 21 14 12 9
SE 49 48 38 30 30 22 21 15 9

Megjegyzés: (Az eredetiben...) Minél nagyobb a valaszt valaszté arany, annal sététebb kék/narancssarga a sejt. Az egyes orszagok
legmagasabb szintl valasza sotétkék/fehér betltipussal jelenik meg. A ,nem tudom” valasz nem jelenik meg.
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(%), Alapérték: n=26 121 — Minden valaszadd
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Tarsadalmi-demografiai megfontolasok
A fiatalabb valaszaddk nagyobb valdszinlséggel alkalmaznak kilonb6zé ellenérzési stratégiakat:

m Annak vizsgalata, hogy ki tette kdzzé, hogy ellenérizze, megbizhatd/bizalmatlan forrasbol
szarmazik-e (a 15-24 évesek 47%-a, szemben az 55 éves vagy annal id6sebbek 37%-aval);

m A megjegyzések ellendrzése, hogy megnézzik, masok mit mondanak réla (40% vs 24%);

m Annak ellendrzése, hogy a képek vagy videdk valddinak vagy hamisnak tlinnek-e (36% vs.
19%);

m Megbizhaté emberek véleményének kikérése (a 15-24 évesek 22%-a és a 25-39 évesek
21%-a, szemben az idésebb korosztaly 16%-aval).

Ezzel szemben az életkorral ndvekszik annak valdszinlisége, hogy nem tesznek semmit az
informaciok ellenérzése érdekében (a 15-24 évesek 4 %-a, szemben az 55 évesek és idésebbek
14 %-aval). Az id6sebb valaszadok (55 évesek és id6sebbek) kevésbé valdszinl, hogy
tényellen6rz6 eszkdzoket vagy weboldalakat hasznalnak (12% vs. 14%-19% mas korcsoportok
esetében), és ellen6rzik, hogy friss hirekrdl van-e szd, nem pedig egy régi térténet ujboli
megosztasarol (31% vs. 35%-37%).

Ezekhez az életkorral kapcsolatos mintakhoz igazodva a még tanulmanyokat folytaté valaszadodk
nagyobb valdszinliséggel hasznaljak a legtdbb ellenérzési stratégiat, mint az 6sszes tdbbi csoport.
Példaul 51%-uk ellenérzi a forras megbizhatésagat, szemben a tanulmanyaikat befejez6k 29%-
43%-aval. Ezzel szemben azok, akik fiatalabb korban fejezték be tanulmanyaikat (13% mind a 15
évesek, mind a 16-19 évesek esetében), nagyobb valdsziniséggel emlitik meg, hogy nem
tesznek semmit az informaciok ellenérzése érdekében, mint azok, akik 20 éves vagy annal
idésebb korban fejezték be tanulmanyaikat (8%), vagy még mindig tanulnak (4%).
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4. KOVETKEZO TAJEKOZTATOK ES
TARTALOMKESZITOK

4.1. Influenszerek és tartalomkésziték kovetése
A valaszadok tobb mint egyharmada y - a2 . geee o gzl e . . .
(837%) koveti a véleményvezéreket vagy kérdeés: Kovet e’ba’r Tllye':vf Ier’m?ny)le.zert
tartalomkeészitbket a kozosségimédia- VA9 tartalomkészitot a kozosségimédia-

csatornakon (pl. YouTube, Instagram csatornakon (pl. YouTube, Instagram vagy
vagy TikTok stb.). TikTok sth.)? 37

Egyenlé aranyban (37%) valasztanak
,nem, hasznalom a kdzdsségi médiat,
de nem kdvetek semmilyen semmilyen véleményvezért vagy

véleményvezért vagy tartalomkészitst”. * 24 NegnasmibesArgiom a kozosségi médidt

A valaszadok valamivel kevesebb mint ‘E‘: -
egynegyede (24%) valaszolta azt, Nem tudom

hogy ,nem, nem hasznalom a
kozbsségi médiat”.

Igen

Nem, haszndlom a k6z6sségi
médiat, de nem kovetek

Orszagok kozotti kiilonbségek

Maltdn (51%) és Cipruson (50%)

korilbelil minden masodik valaszadg® Alap:n=26 121 - Minden vlaszads

jelezte, hogy koveti a véleményvezéreket vagy a tartalomkészitbket a kodzdsségimédia-
csatornakon. Tiz valaszadébol legalabb négy ezt jelzi 13 tagallamban, példaul irorszagban (49%),
Magyarorszagon (47%), Romaniaban (47%) és Bulgaridban (46%). Ezzel szemben tizbél alig tébb
mint harom valaszadd valasztotta ezt a véalaszt Horvatorszagban (31%), Hollandiaban (31%),
Belgiumban (31%) és Franciaorszagban (31%).
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kérdés: Kovet-e barmilyen véleményvezért vagy tartalomkészitot a
kozosségimédia-csatornakon (pl. YouTube, Instagram vagy TikTok stb.)?

Blgen = Nem, haszndlom a k6z6sségi médiat, de nem kovetek semmilyen mNem, nem hasznalom a Nem tudom
véleményvezért vagy tartalomkészit6t k6zosségi médiat
1 2 2 5 2 3 4 3 5 2 4 1 4 3 4 3 2 5 3 2 2 5 2 1 3 1 2 1
6 6 17 H 13 16 17 16 ]2 18 18 19 21 24 29 35 48 29 28 31
Il .
el TELT ] | | T E |
43
32 3 36 37 40 38 40 39 37 48
34 38 39
32 38
51 50 49
47 46
44 43 43 42 41 40 40 38 37 35
II I IIIIII II Iim 11
- - - . i N (= & -_— - Wi
MT CY HU RO BG FI PT SE BS LU LV SK S PL DK EE EU-27EL LT | AT DE HR NL BE FR

(%) Alap: n= 26 121 - Minden valaszadd

11 tagallamban a valaszaddk legalabb 40%-a megemliti, hogy bar hasznaljak a k6z0sségi médiat,
nem kovetnek vélemenyvezereket vagy tartalomkészitket; ez vonatkozik példaul Gorogorszagra
(51%), Horvatorszagra (48%), Esztorszagra (44%), Litvaniara (44%) és Lettorszagra (43%).

Azon valaszadok aranya, akik arrél szamoltak be, hogy egyaltalan nem hasznaljak a kd6zdsségi
médiat, a maltai (6%) és a ciprusi (6%) kevesebb mint 10%-t6l a németorszagi (35%) és a
franciaorszagi (31%) tobb mint 30%-ig terjed.
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Trend 2023-hoz képest

2023-hoz képest, amikor ezt a kérdést utoljara feltették (Media & 2023. évi hirfelmérés), azon
valaszadok atlagos unids aranya, akik azt jelezték, hogy kovetik a véleményvezéreket vagy a
tartalomkészitbket a kozosségimédia-csatornakon (pl. YouTube, Instagram vagy TikTok stb.)
valtozatlan maradt. Az egyes orszagok szintjén azonban ez az arany jelentésen nétt Maltan (51%,
+9 szazalékpont) és Bulgariaban (46%, +8 szazalékpont); ezzel szemben Finnorszagban (44%, -5
szazalékpont), Goérdgorszagban (37%, -5 szazalékpont) és Litvaniaban (35%, -6 szazalékpont)
jelentésen csdkkent.

A széban forgd megfogalmazas megvaltozasa miatt csak az ,igen” valaszok tendencigjat elemzik
és mutatjak be az alabbi abran.

kérdés: Kovet-e barmilyen véleményvezért vagy tartalomkészitot a
kozosségimédia-csatornakon (pl. YouTube, Instagram vagy TikTok stb.)?

% lgen

Trend 2023 oktéberéhez képest (Flash Eurobarométer FLO12EP Media & 2023. évi hirfelmérés)

51 50 49
29 47 47 46 44 43 43 43 42 42 40 40

IIIIIQISI]I]I]”I 271381382v13:7 753563;51 353 223]13]13]
IIIIIIIIIIIv vaAZI
D=0 ‘0.4—60 ST PP TRA@=Z90®T S ( D

MT CY IE HU RO BG PT SE ES LU Lv SK SI PL DK EE EU-27EL LT IT AT DE HR NL BE

G’D

(%) Alap: n=26 121 - Minden valaszado

Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

Amint az varhatd, szoros 0sszefliggés van az életkor és annak valdszinlisége kdzott, hogy kovetik-
e a véleményvezéreket vagy a tartalomkészitbket a kdzdsségi médiacsatornakon. A
véleményvezérek vagy tartalomkeésziték kdvetésének valészinlsége az életkorral csdkken: A 15—
24 éves valaszadok 74%-a szamolt be err6l a magatartasrol, szemben a 25-34 évesek 61%-aval,
a 40-54 évesek 36%-aval, valamint az 55 évesek és id6sebbek mindossze 14%-aval. Ezzel
szemben az életkorral névekszik annak valdszinlisége, hogy a kdzdsségi médiat befolyasold
személyek nélkul hasznaljak: az 55 évesek és id6sebbek 47%-ardl a 15-24 évesek 20%-ara).
Annak valdszinlsége, hogy egyaltalan nem hasznaljak a kozosségi médiat, az életkorral is n6: a
15—-24 évesek 5 %-arol az 55 évesek és idésebbek 36 %-ara.

Az életkorra vonatkozo6 fenti szociodemografiai megallapitasokkal nagymértékben dsszhangban a
még tanulmanyokat folytaté valaszadok (69%) nagyobb valészinliséggel szamolnak be arrél, hogy
véleményvezéreket vagy tartalomkészitbket kdvetnek a kézésségimédia-csatornakon, mint azok,
akik mar befejezték tanulmanyaikat (30%-36%).
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4.2. A véleményvezérek és a tartalomkészitok altal elényben részesitett
tartalomtipusok

Azokat a valaszadokat, akik a k6zdsségi médidban a véleményvezérek vagy tartalomkésziték
kovetésérél szamoltak be, megkérdezték az altaluk elényben részesitett tartalomtipusokrél ezekrél
a fidkokrol.

Tiz valaszadébdl kortlbelll négyen emlitik a véleményeket (pl. termékek, kdnyvek, helyek stb.)
(39%), a tarsadalmi és politikai aktualis ugyekhez flizo6tt kommentarokat (38%) és a
véleménynyilvanitdas maodjat (pl. oktatdanyagok) (38%). Ezt kdveti a mindennapi életiikbe valo
betekintés (36%) és a motivacios tartalom (31%).

A kovetdk kisebb hanyada, korulbeldl minden 6tédik (19%) jelezte, hogy elényben részesiti a
kereskedelmi termékek promdciojat és reklamozasat.

Q14 Milyen tipusi tartalmakat részesit elonyben az influencerektol vagy a tartalomkészitoktol?

[Tobb valasz]

Vélemények (pl. termékek, kényvek, helyek stb.EXIEN
Kommentar a tarsadalmi és politikai aktualitasokrol

Hogyan? (pl. oktatéanyagok)
Betekintés a mindennapi életbe
Motivacids tartalom

Kereskedelmi termékek promocidja és reklamozéasa
Egyéb

Nem tudom I]

(%) Alap: n = 10 441 - Ha véleményvezéreket vagy tartalomkészit6ket kovet a kozosségi médiaban (Q13)
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Orszagok kozotti kiilonbségek

A véleményvezérek és a tartalomkésziték altal elényben részesitett tartalomtipusok orszagonként
igen eltéréek. Kilenc tagallamban a kovetdk leggyakrabban a véleményeket (pl. termékeket,
konyveket, helyeket stb.) azonositjak elényben részesitett tartalomtipusként ezekbdl a fiokokbdl:
Olaszorszag (52 %), Lengyelorszag (51 %), Malta (50 %), Horvatorszag (48 %), Spanyolorszag
(46 %), Romania (45 %), irorszag (44 %), Csehorszag (41 %) és Esztorszag (39 %). Ezzel
szemben Ausztrigban alig tébb mint minden 6todik (22%) osztja ezt a nézetet.

A legrangosabb tartalomtipus Cipruson (57%), Gérogorszagban (50%), Litvaniaban (40%) és
Magyarorszagon (39%) a tarsadalmi és politikai aktualis Ggyek kommentarja. Az e tartalomtipust
emlité arany Lengyelorszagban (44%), Spanyolorszagban (43%), Olaszorszagban (43%) és
Romaniaban (42%) is magas. Ezzel szemben tiz kdvetébél kevesebb mint harom emlitette ezt
elényben részesitésként Hollandidban (29%), Szlovakiaban (29%), Horvatorszagban (26%),
Lettorszagban (26%) és Belgiumban (26%).

Ot tagédllamban a véleményformalok vagy tartalomkésziték &ltal leggyakrabban elényben
részesitett tartalomtipus a tartalomkészités médja (pl. oktatéanyagok); ez a Luxemburgban (51%),
Lettorszagban (49%), Bulgariaban (48%), Franciaorszagban (45%) és Szlovakiaban (41%) él6
kovetokre vonatkozik. Két tagallamban ez a tartalomtipus — a véleményekkel egyitt — szintén az
els6 helyen &ll: Csehorszag (41 %) és Esztorszag (39 %). Ezzel szemben kevesebb mint minden
negyedik kdvetd emliti ezt a tartalomtipust Szlovéniaban (22%) és Litvaniaban (23%).

A mindennapi életikbe valo betekintés a legkivalasztottabb tartalomtipus Finnorszagban (45%),
Svédorszagban (44%), Németorszagban (43%), Belgiumban (42%), Hollandiaban (40%) és
Portugaliaban (39%). Tiz kévetdbdl tdbb mint négy szintén erre a preferenciara mutat ra Cipruson
(46%), Ausztridban (43%), Franciaorszagban (42%), Daniaban (41%) és Gorogorszagban (41%).
Ezzel szemben az e preferenciarél beszamold kévetdk legalacsonyabb aranya Olaszorszagban
figyelhetd meg (25%).

A fennmaradd harom tagallamban — Ausztriaban (44%), Daniaban (43%) és Szlovéniaban (42%) —
a motivacios tartalom tlnik a véleményvezérek vagy tartalomalkotok altal leggyakrabban elényben
részesitett tartalomtipusnak. Finnorszagban is (42%) tizb&l tobb mint négy kovetd osztja ezt a
nézetet. Ezzel szemben Franciaorszagban (23%) és Cipruson (24%) minden negyedik orszag
emliti ezt a preferenciat.

Végll azon koveték aranya, akik a kereskedelmi termékek promadcidjat és reklamozasat preferalt
tartalomtipusként emlitik ezeken a fiokokon, a lettorszagi 7%-t6l a gérégorszagi 28%-ig terjed.
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Q14 Milyen tipusu tartalmakat részesit elényben az influencerektél vagy a tartalomkészitéktél?
[Tébb valasz]

Vélemenyek Kommentar a . Kereskedelmi
(pl. . - . Hogyan? (pl. Betekintés a e .
] tarsadalmi és - : . Motivaciés termékek .
termékek, et oktatdbanyag mindennapi NP Egyéb
.. politikai . tartalom  promdécioja és
konyvek, s . ok) életbe . .
aktualitasokrol reklamozasa
helyek stb.)

EU-27 39 38 38 36 31 19 11
BE 34 26 34 42 26 22 6
BG 40 40 48 26 29 19 8
Cz 41 38 41 38 33 17 6
DK 35 32 30 41 43 14 10
DE 27 37 37 43 37 12 20
EE 39 34 39 33 34 19 9
IE 44 36 37 39 37 21 7
EL 43 50 31 41 26 28 5
ES 46 43 37 30 31 24 9
FR 29 32 45 42 23 17 14
HR 48 26 46 30 37 13 8
IT 52 43 42 25 25 24 8
CYy 42 57 37 46 24 27 6
LV 38 26 49 30 36 7 6
LT 36 40 23 35 30 14 6
LU 45 31 51 36 31 11 15
HU 33 39 31 33 33 17 11
MT 50 37 36 36 37 27 7
NL 31 29 33 40 37 16 13
AT 22 37 35 43 44 19 10
PL 51 44 39 34 30 20 5
PT 38 32 25 39 35 24 11
RO 45 42 32 36 33 27 5
Sl 35 36 22 37 42 22 8
SK 40 29 41 36 36 17 8
Fl 33 35 34 45 42 16 9
SE 34 38 29 44 39 19 6

Megjegyzés: (Az eredetiben...) Minél nagyobb a valaszt valaszté arany, annal sététebb kék a sejt. Az egyes orszagok legmagasabb
szintl valasza sotétkék/fehér betltipussal jelenik meg. A ,nem tudom” valasz nem jelenik meg.

(%), Alapérték: n=10 441 — Ha véleményvezéreket vagy tartalomkészitéket kdvet a k6z6sségi médiaban (Q13)
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Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

A férfiak (44%) nagyobb valdsziniséggel, mint a nék (33%) valasztjak a tarsadalmi és politikai
aktudlis Ugyekkel kapcsolatos kommentarokat a véleményvezérek vagy a tartalomkésziték altal
elényben részesitett tartalomtipusként. Ezzel szemben a nék a férfiaknal nagyobb valoszinliséggel
jeldlik meg kedvenc tartalomtipusként a véleményeket (pl. termékek, kdnyvek, helyek stb.) (43%
vs. 35%) és a mindennapi életikbe valé betekintést (42% vs. 30%).

Az elényben részesitett tartalomtipusok némi eltérése életkor szerint is megfigyelhet6. Az 55 éves
és id6sebb kovetdk a fiatalabb csoportokhoz képest nagyobb valdszinliséggel részesitik elényben
az aktualis tarsadalmi és politikai Ggyekkel kapcsolatos kommentarokat (48%, szemben a 35-38
%-kal), de kisebb valdszinliséggel részesitik elényben a motivaciés tartalmakat (24%, szemben a
31-35 %-kal). A befolyasolék mindennapi életébe valé betekintés iranti igény az életkorral
csokken: a 15-24 éves kovetdk 43%-ardl az 55 éves vagy anndl idésebb kdvetdk 30%-ara. Ezzel
szemben a 15-24 év kdzotti fiatalabb kévetdk (34%) kisebb valdszinlséggel részesitik elényben a
gyakorlati utmutatékat (pl. oktatbanyagokat), mint az idésebb korcsoportok (39%). A 25-39 éves
(21%) és a 40-54 éves (22%) kovetdk nagyobb aranyban részesitik el6nyben a kereskedelmi
termékek promdcidjat és reklamozasat, mint a 15-24 éves (15%), valamint az 55 éves és id6sebb
(17%) kovetok.

Ami az oktatast illeti, azok a kdévetdk, akik 20 éves vagy annal idésebb korukban fejezték be
tanulmanyaikat (40%), nagyobb valdsziniséggel jelzik a véleményeket (pl. termékek, kdnyvek,
helyek stb.) preferalt tartalomtipusként, mint azok, akik fiatalabb korban fejezték be tanulmanyaikat
(29%—-36%); ez a csoport (42%) is nagyobb valészinlséggel részesiti elényben a tarsadalmi és
politikai aktualis Ugyekhez flizott kommentarokat, mint azok, akik még tanulnak (36%), és azok,
akik 16—19 éves korukban fejezték be tanulmanyaikat (35%). Masrészt azok, akik még tanulnak
(15%), kevésbé valdészinliek, mint azok, akik mar befejezték tanulmanyaikat (20-22%), hogy a
véleményformalok altal elényben részesitett tartalomként a kereskedelmi termékek promocidjara
és reklamozasara hivatkozzanak.
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5. AZ INTEZMENYlI SZAMLAK ES A POLITIKAI
TARTALOM KOZOSSEGE ES PREFERENCIAI

5.1. A kozosségi médiaban kovetett intézményi fiokok
Tiz valaszadobodl kevesebb mint harom kdveti aktivan a felsorolt intézményi fiokok barmelyikét a
kozosségi médiaban (pl. a fidkjaik kdvetésével vagy a hircsatornaik rendszeres ellenérzésével).

Koérllbelul minden negyedik valaszadd (26%) emliti, hogy aktivan koveti nemzeti kormanyat a
k6zb6sségi médiaban. Ezzel szemben minden negyedik valaszaddbdl kevesebb mint egy szamol
be nemzeti politikusokrdl (23%), nemzeti politikai partokrdl (21%) és a helyi/ébnkormanyzati
kormanyzatrdl (20%).

A valaszadok kisebb hanyada koveti aktivan a helyi politikusokat (17%), a nemzetkozi
szervezeteket (pl. NATO, ENSZ) (13%), az Eurdpai Unié (EU) intézményeit (13%), az unios szinti
politikusokat (11%) és az unids szintl politikai partokat (9%).

Csaknem minden masodik (48%) valaszado jelezte, hogy e fiokok egyikét sem kdveti aktivan a
ko6zb6sségi médiaban.

kérdés: Az alabbiak koziil melyiket koveti aktivan a kozosségi médiaban (pl. a

fiokjaik kovetésével vagy a hircsatornaik rendszeres ellenérzésével)?
[Tobb valasz]

A nemzeti kormany
Nemzeti politikusok
Nemzeti politikai partok
Helyi/6nkormanyzati korményz
Helyi politikusok
Nemzetkézi szervezetek (pl. NATO, ENSZ)
Az Eurépai Unié (EU) intézményei
Unids szint(i politikusom
Uniéds szint( politikai pértolﬂ

Ezek kozul egyik

(%) Alap: n= 26 121 - Minden valaszado
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Orszagok kozotti kiilonbségek

Németorszag (17%), Horvatorszag (25%) és Magyarorszag (27%) kivételével az orszag nemzeti
kormanya a kozdsségi médidban leggyakrabban kdvetett intézményi fidktipus. Az ilyen tipusu
szamlakat Romaniaban (43%), Cipruson (40%), Litvaniaban (40%) és Szlovénidban (40%) tartjak
a legelterjedtebbnek, a legkevésbé pedig Németorszagban (17%), Belgiumban (20%) és
Franciaorszagban (21%).

Magyarorszagon a nemzeti politikusokat kovetik a leggyakrabban (35%). Ezzel szemben
Németorszagban (15 %), Belgiumban (18 %), Horvatorszagban (18 %), Hollandiaban (18 %),
Ausztriaban (18 %), Franciaorszagban (19 %) és Lettorszagban (19 %) kevesebb mint minden
otodik valaszadé osztja ezt a fajta magatartast.

Németorszagban a valaszaddk leggyakrabban a nemzeti politikai partokat jelolik meg a k6zoésségi
médiaban leggyakrabban kivalasztott intézményi fidktipusként (18%). Az dsszes tébbi tagallamban
az e beszamolokat kdvet6 valaszadok aranya a lettorszagi 11% és a maltai 31% kdzott valtozik.

Horvatorszagban (26%) és Lettorszagban (24%, a nemzeti kormannyal kdzdsen) a
helyi/dnkormanyzati kormanyzat tlinik a kéz6sségi médiaban aktivan kdvetett intézményi fidkok
leggyakrabban kivalasztott tipusanak. A tobbi tagallamban a legnagyobb aranyban Romaniaban
(36%) és Luxemburgban (34%), a legalacsonyabb aranyban pedig Németorszagban (11%),
Ausztriaban (12%), Franciaorszagban (13%) és Daniaban (13%) szamoltak be arrdl, hogy kdvetik
a helyi/telepulési kormanyzatot.

A helyi politikusok aranya Maltan (35%) és Cipruson (30%) a legmagasabb, Hollandiaban (11%)
pedig a legalacsonyabb.

Romaniaban (24%) és Maltan (23%) a valaszadok tobb mint egyétéde szamolt be arrél, hogy
aktivan koveti a nemzetkdzi szervezeteket (pl. NATO, ENSZ) a kozbsségi médiaban. Ezzel
szemben Franciaorszagban tizbél kevesebb mint egy (9%) osztja ezt a nézetet.

Az uniés intézményekre utalé valaszadok legnagyobb aranya Maltan (28%), a legalacsonyabb
arany pedig Németorszagban (8%), Franciaorszagban (8%), Lettorszagban (9%) és Hollandiaban
(9%) talalhato.

Az intézményi szamlak barmely mas tipusanak emlitése valamennyi tagallamban 25% alatt marad:
m Unios szint politikusok: a valaszaddk aranya 6% (Hollandia) és 23% (Ciprus) k6z6tt mozog;
m Unids szintl politikai partok: a lettorszagi 4%-rol Cipruson 16%-ra.

Hat tagallamban a valaszadok tébbsége arrdl szamolt be, hogy ezen intézményi fidokok egyikét
sem koveti aktivan a k6z0sségi médiaban: Németorszag (61%), Franciaorszag (57%), Hollandia
(54%), Ausztria (53%), Belgium (52%) és Dania (51%). Ezzel szemben Maltan (26%) és
Romaniaban (27%) tizb&l kevesebb mint harom osztja ezt a nézetet.
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kérdés: Az alabbiak kézll melyiket koveti aktivan a kozésségi médiaban (pl. a fidkjaik kdvetésével
vagy a hircsatornaik rendszeres ellen6rzésével)? [Tobb valasz]

Helyi/ o AZ . ., e E%e.l.(
 Nemzeti Nemze dnkorman  Helvi Nemzetkdzi Euro_pal Urjlog Uq|o§ kozu

A nemzeti e . SV szervezetek  Unio szintd  szintd |
kormany p°"t:(k“3 politiai , Y22 p°"t'¢‘“5 (ol. NATO,  (EU) politikus politikai egyi

° partok orm?nyza ° ENSZ) intézmén ok partok kK

yei sem

EU-

27 26 23 21 20 17 13 13 11 9 48
BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52
BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37
Cz 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38
DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51
DE 17 15 18 11 12 11 8 10 8 61
EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41
IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39
EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43
ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46
FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57
HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45
IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38
CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33
LV 24 19 11 24 15 13 9 9 4 44
LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36
LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34
HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37
MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26
NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54
AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53
PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40
PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42
RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27
Sl 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39
SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36
Fl 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41
SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

Megjegyzés: (Az eredetiben...) Minél nagyobb a valaszt valaszté arany, annal sététebb kék/narancssarga a sejt. Az egyes orszagok
legmagasabb szintli valasza so6tétkék/fehér betlitipussal jelenik meg.

(%), Alapérték: n=26 121 — Minden valaszad6
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Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

A férfiak a néknél nagyobb valdszinliséggel kovetik aktivan a kdzOsségi médiaban orszaguk
nemzeti kormanyat (29% vs. 24%), nemzeti politikusait (26% vs. 20%), nemzeti politikai partjait
(24% vs. 17%) és uniés intézményeit (16% vs. 11%). Masrészt a nék (52%) nagyobb
valoszinliséggel szamolnak be arrdl, mint a férfiak (43%), hogy nem kovetik ezeket a szamlakat.

Az 55 éves vagy anndl idésebb valaszaddék a fiatalabb korcsoportokhoz képest kisebb
valészinliséggel kovetik a nemzetkdzi szervezetek (10% kontra 12%-18%), az uniés szintl
politikusok (9% kontra 11%—-16%) és az unids szintl politikai partok (7% kontra 8%-13%)
beszamoloit. A 15-24 éveseknél és a 25-39 éveseknél kisebb valdszinliséggel kévetik az unids
intézmények beszamoléit (11%, illetve 14%, illetve 18%). Ez az id6sebb csoport viszont nagyobb
valoszinliséggel, mint a fiatalabb korcsoportok, hogy nem koveti ezeket a szamlakat (54% vs 39%-
48%).

Az iskolazottsagi szint a kdvetkezé mintakat kdvetve befolyasolja a szamlakat is. Azok a
valaszadok, akik 20 éves vagy annal idésebb korban fejezték be tanulmanyaikat, nagyobb
valészinliséggel szamolnak be arrdl, hogy aktivan kdvetik a nemzeti politikusok (26%, szemben a
19-21%-kal) és a nemzeti politikai partok (23%, szemben a 16-20%-kal) k6zdsségimédia-fidkjait.
Azok a valaszadok, akik 15 éves vagy annal fiatalabb, illetve 16—19 éves korukban fejezték be
tanulmanyaikat, mas oktatasi szintekhez képest kisebb valdszinliséggel emlitik meg, hogy aktivan
kovetik a nemzetkozi intézményeket (mindketté esetében 11%, szemben a 15-18%-kal), az unios
intézményeket (9%, illetve 11%, szemben az egyéb oktatasi szintek 15%-aval) és az unios szinti
politikusokat (8%, illetve 9%, szemben az egyéb oktatasi szintek 13%-aval). Masrészt azok a
valaszadok, akik még tanulnak (39%), kevésbé valdszinlek, mint azok, akik mar befejezték
tanulmanyaikat (46%-51%), hogy jelezzék, hogy nem kovetik ezeket a szamlakat.
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5.2. Az intézményi szamlak kovetésének okai

Azokat a valaszaddkat, akik aktivan kovetnek legalabb egy intézményi fidkot a kdzosségi
médiaban, megkérdezték e fiokok kdvetésének okairdl.

Osszességében e csoport mintegy haromnegyede (76%) egyetért azzal, hogy kdveti az ilyen
tipusu kozdsségimédia-fiokokat, mivel naprakész tajékoztatast nyujt az aktualis eseményekrdl
(ebbél 25% ,hatarozottan egyetért” és 51% ,valamennyire egyetért”’). E csoport kevesebb mint
egyotode (17%) ,sem nem ért egyet, sem nem ért egyet”, és kevesebb mint egytizede nem ért
egyet (ebbdl 5% ,valamennyire nem ért egyet” és 2% ,hatarozottan nem ért egyet”).

Azok a valaszadok, akik aktivan kévetik az uniés intézmények kdzdsségimédia-fidkjait (azoknak a
valaszaddknak a 26 %-a, akik jelzik, hogy aktivan kdvetnek legalabb egy intézményi fidkot a
k6zésségi médidban), a legnagyobb valdszinliséggel egyetértenek azzal, hogy kdvetik ezeket a
fiokokat, mivel naprakész tajékoztatast nyujtanak az aktualis eseményekrél (82 % ,hatarozottan
egyetért” vagy ,valamivel egyetért”, szemben a mas tipusu fiokokat koveték 74—75 %-aval).

Q9 4 A kozo6sségi médiaban feltett kérdésében jelezte, hogy koveti:
Milyenmértékben ért egyet az alabbi allitassal: Kévetem ezt a fajta kozosségi

média fiokot, mert ...
... aktualitasokat szolgaltatnak az aktualis eseményekrdl

B Hatdrozottan egyetértek Némileg egyetértek Sem nem ért egyet, sem nem ért egyet

Némileg nem értek egyet B Hatarozottan nem értek egyet Nem tudom

51 17 5I2 1

N
(9]

Ossze

31 51 13

w

Unids intézmé

Unios szintl politiku_ 26 49 17 6 I 2 0
Nemzetkozi
e [ - . sl s ]2

(%) Alap: n=15 152- Ha legaldbb egy szervezet aktivan kovette a k6zosségi médiat (8. kérdés)
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A kozosségi médiaban legalabb egy intézményi fidkot aktivan kovet6k e csoportjanak mintegy
haromnegyede (73%) szamol be arrdl, hogy azért teszi ezt, mert segiti dket az aktualis tgyek
megeértésében (21% ,hatérozottan egyetért” és 52% ,valamennyire egyetért” ezzel a kijelentéssel).
E csoport kérllbelll egy6tdde (19%) ,sem nem ért egyet, sem nem ért egyet”, és tizbél kevesebb
mint egy nem ért egyet (6% ,valamennyire nem ért egyet” és 2% ,hatarozottan nem ért egyet”).

Az unidés intézményeket aktivan koéveté valaszadok atlag feletti aranya egyetért ezzel a
kijelentéssel (80 % ,hatarozottan egyetért” vagy ,valamivel egyetért”, szemben a mas tipusu
szamlakat kovet valaszadok 69-75 %-aval).®

Q9 2 A k6zosségi médiaban feltett kérdésében jelezte, hogy koveti:
Milyenmértékben ért egyet az alabbi allitassal: Kévetem ezt a fajta k6zosségi média
fiokot, mert ...

... segitenek megérteni az aktualis Ggyeket

W Hatarozottan egyetértek Némileg egyetértek Sem nem ért egyet, sem nem ért egyet
Némileg nem értek egyet m Hatdrozottan nem értek egyet Nem tudom

Ossze

N
—_

52 19 6I2 0

Unios intézmén_ 29 52 14 4 I 2 0
Uniés szintd politik_ 21 51 19 6 I 2 1

Nemzetkozi
e [ . 2]z

(%)Alap: n=15 152- Ha legalabb egy szervezet aktivan kovette a kozosségi médiat (8.
kérdés)

9 A kerekités miatt az is el6fordulhat, hogy a kilon valaszlehetéségek szazalékos aranyai nem pontosan
adjak ki a szévegben emlitett végosszegeket.
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A legalabb egy fidkot kdvetbk valamivel kevesebb mint kétharmada (65%) ért egyet azzal, hogy
koveti az ilyen tipusu fickokat, mivel segitenek nekik megérteni, hogy milyen Iépéseket tehetnek a
kérdésekben (18% ,hatarozottan egyetért” és 47% ,valamennyire egyetért”). E csoport korllbelul
minden negyedik tagja (24%) ,sem nem ért egyet, sem nem ért egyet”, és minden tizedik nem ért
egyet ezzel a nézettel (7% ,valamennyire nem ért egyet” és 3% ,hatarozottan nem ért egyet”).

Azok a valaszadodk, akik megemlitik, hogy kovetik az unioés intézményeket, az atlagosnal nagyobb
valészinliséggel egyeznek bele abba, hogy kovetik ezeket a szamlakat, mivel segitenek nekik
megérteni, hogy milyen lépéseket tehetnek a kérdésekben (76 % ,hatarozottan egyetért” vagy
,valamivel egyetért’, szemben a mas tipusu szamlakat koveték 59—-69 %-aval).™

Q9 3 A k6z6sségi médiaban feltett kérdésében jelezte, hogy koveti:
Milyenmértékben ért egyet az alabbi allitassal: Kévetem ezt a fajta kozosségi média

fiokot, mert ...
... segitenek megérteni, hogy milyen |épéseket tehetek a kérdésekben

B Hatarozottan egyetértek Némileg egyetértek Sem nem ért egyet, sem nem ért egyet
Némileg nem értek egyet H Hatarozottan nem értek egyet Nem tudom
Ossze- 18 47 24 7 I 301

Unios intézmén_ 27 48 17 4 I 2 0
Unios szintd politik- 19 47 23 7 I 3 1

Nemzetkdzi
szervezetek - 20 49 21 / I 2 !
Egyéb - 13 46 28 8 I 4

(%)Alap: n=15 152- Ha legalabb egy szervezet aktivan kovette a kozosségi médiat (8. kérdés)

10 A kerekités miatt az is el6fordulhat, hogy a kilén valaszlehetéségek szazalékos aranyai nem pontosan
adjak ki a szévegben emlitett végosszegeket.
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E csoport valamivel tébb mint fele (563%) ért egyet azzal, hogy azért kévetik az intézményi
szamlakat, mert megbizhatéak (ebbél 15% ,hatarozottan egyetért’, 39% pedig ,valamennyire
egyeteért”). Tizbdl korllbelll harom (31%) ,sem nem ért egyet, sem nem ért egyet”. Ezzel szemben
11% ,valamivel nem ért egyet” és 4% ,hatarozottan nem ért egyet”.

Azon valaszadok aranya, akik egyetértenek ezzel a kijelentéssel, jelentésen magasabb az atlagnal
azon valaszaddk korében, akik azt jelzik, hogy aktivan kdvették az unids intézményeket (64 %
,hatarozottan egyetért” vagy ,valamivel egyetért”, szemben a mas tipusu szamlakat kovetd
valaszadok 47—61 %-aval).

Q9 1 A k6zosségi médiaban feltett kérdésében jelezte, hogy koveti:
Milyenmértékben ért egyet az alabbi allitassal: Kovetem ezt a fajta k6zosségi média
fiokot, mert ...
...megbizhatbak
W Hatdrozottan egyetértek Némileg egyetértek Sem nem ért egyet, sem nem ért egyet

Némileg nem értek egyet m Hatdrozottan nem értek egyet Nem tudom

39 31 11. 4 1

Ossze

j—
(%}

Unids intézmén- 21 43 24 7 I
17 34 32 11 . 4 2

Unios szintl politik

Nemzetkozi - 18 43 »3 -
szervezetek

Egyéb - 10 37 35 12. 4

(%)Alap: n=15 152- Ha legaldbb egy szervezet aktivan kovette a koz6sségi médiat (8. kérdés)
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Orszagok kozotti kiilonbségek

Az EU 27 tagallamanak mindegyikében az intézményi kbzésségimédia-fiokok kdvetdinek legalabb
kétharmada ,valamivel egyetért” vagy ,hatarozottan egyetért” azzal, hogy kévetik az ilyen tipusu
k6zosségimédia-fiokokat, mivel naprakész tajékoztatast nyljtanak az aktudlis eseményekrdl. A
maltai (87%) és portugal (87%) kovetdk a legnagyobb valészinliséggel értenek egyet ezzel a
kijelentéssel; Csehorszagban (65%), Belgiumban (66%), Horvatorszagban (66%) és Szlovéniaban
(68%) a legkevésbé valdszinl, hogy egyetértenek ezzel."

Q9 4 A kozodsségi médiaban feltett kérdésében jelezte, hogy koveti:
Milyenmértékben ért egyet az alabbi allitassal: Kovetem ezt a fajta kozosségi média

fiokot, mert...
..frissiti az aktualis eseményeket

W Hatarozottan egyeh&meiteg egyetértek Sem nem ért egyet, sem nem Bénedggtnem értek egykatarozottan nem értéknegyetom

1 1.0 2 o 1 1 o0 o O O 1 1 o0 o0 1 O 1 o0 1 1 1 1 0 1 1 0 1
T 1 1 7 1 2 0o 1 4 1 2 1 1 1T 2 2 2 2 2 2 1 3 2 2 2 4 3
_—_—— e — o, —— e ) T S e—— E— T e g B e — — e —
3 3 2 3 4 5 s s 4 Te i s 4 5 5 T3 %6 F e 7T 99 % T
1
9 9 3 12 13 14 15 14 43 16 14 16 17 5 19 17 17 15 20 g 17 20 19 20 20 22 22 25
57 56
4455 50 51 52 49 51 59 49
50 49 46 43
39
|II |II II| II| III III |II |II ] II| ] III
=N am /E-l. L ‘
ODU-OWvU Uv@v-l-‘,@ - .—l)@wl)@b
E

PT MT RO LU DE NL LT BG FlI CY EU- 27HU EE EL LV SE DK FR ES SI B HR Cz

(%)Alap: n=15 152- Ha legaldbb egy szervezet aktivan kovette a kozosségi médiat (8.
kérdés)

11 A kerekités miatt az is el6fordulhat, hogy a kilon valaszlehet6ségek szazalékos aranyai nem pontosan
adjak ki a szévegben emlitett végosszegeket.
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E csoportbal tizbdl tobb mint hat tagallam egyetért azzal, hogy kovesse az ilyen tipusu szamlakat,
mivel azok segitenek nekik megérteni az aktualis Ugyeket. Osszességében az ezzel az allitassal
egyetért6 arany a csehorszagi 62 %-tdl a portugaliai 84 %-ig terjed.

Q9 2 A k6z6sségi médiaban feltett kérdésében jelezte, hogy koveti:
Milyenmértékben ért egyet az alabbi allitassal: Kovetem ezt a fajta k6zosségi média

fiokot, mert ...
..segitenek megérteni az aktualis ligyeket

W Hatarozottan egyehémeiteg egyetértek Sem nem ért egyet, sem nem Bénedggtnem értek egyklatarozottan nem értéknedyelom
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(%)Alap: n=15 152- Ha legaldbb egy szervezet aktivan kovette a kozésségi médiat (8.
kérdés)

12 A kerekités miatt az is el6fordulhat, hogy a kilon valaszlehet6ségek szazalékos aranyai nem pontosan
adjak ki a szévegben emlitett végosszegeket.
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Luxemburg kivételével (47%) minden tagallamban legaldbb minden masodik tagallam egyetért
azzal, hogy az ilyen tipusu szamlakat kovetik, mivel segitenek nekik megérteni, hogy milyen
Iépéseket tehetnek a kérdésekben. Tizbdl tdobb mint hét egyetért ezzel a nézettel Portugaliaban
(79%), Romaniaban (77%) és Olaszorszagban (73%)."

Q9 _3 A kozosségi médiaban feltett kérdésében jelezte, hogy koveti:
Milyenmértékben ért egyet az alabbi allitassal: Kovetem ezt a fajta k6zosségi média

fiokot, mert ...
..segitenek megérteni, hogy milyen lépéseket tehetek a problémakra

W Hatarozottan egyehdmeiteg egyetértek Sem nem ért egyet, sem nem Béreidggtnem értek egyklatarozottan nem éridknadyelom
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(%)Alap: n=15 152- Ha legaldbb egy szervezet aktivan kovette a k6zosségi médiat (8. kérdés)

13 A kerekités miatt az is el6fordulhat, hogy a kilon valaszlehet6ségek szazalékos aranyai nem pontosan
adjak ki a szévegben emlitett végosszegeket.
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Ennek a csoportnak a tébbsége 18 tagallamban egyetért azzal az allitassal, hogy azért kdvetik
ezeket a szamladkat, mert megbizhatéak, és e tObbség relativ mérete Gdrbgorszagban és
Ausztridban 51 %, Romaniaban pedig 63 % koézoétt mozog. Ezzel szemben Spanyolorszagban
(41%), Franciaorszagban (41%), Horvatorszagban (46%), Szlovéniaban (46%), Cipruson (47%),
Magyarorszagon (48%), Szlovakiaban (48%), Csehorszagban (48%) és Belgiumban (50%)
legfeljebb minden masodik csoport ért egyet.™

Q9 1 A k6z0sségi médiaban feltett kérdésében jelezte, hogy koveti:
Milyenmértékben ért egyet az alabbi allitassal: Kévetem ezt a fajta k6zosségi média

fiokot, mert ...
...megbizhatdak

W Hatarozottan egyehdmelkeg egyetértek Sem nem ért egyet, sem nem Béredggtnem értek egyklatarozottan nem éridknedyelom
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(%)Alap: n=15 152- Ha legalabb egy szervezet aktivan kovette a kozosségi médiat (8. kérdés)

Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

A 25-39 éves kovetbk nagy valdszinlséggel egyetértenek azzal a nézettel, hogy kovetik az ilyen
tipusu fiokokat, mivel segitenek nekik megérteni, hogy milyen Iépéseket tehetnek a kérdésekben
(68%, szemben a tdbbi korcsoport 63%—-66%-aval). Ez a csoport (58%), valamint a 40-54 évesek
(56%) nagyobb valdszinliséggel kdvetik ezeket a szamlakat, mint a 15-24 évesek (50%), valamint
az 55 évesek és id6sebbek (50%). Masrészt az id6sebb kdvetdk (a 40-54 évesek 77%-a és az 55
evesek 78%-a) a 15-24 éveseknél (72%) nagyobb valdszinlséggel egyeznek bele abba, hogy
kovetik ezeket a beszamolokat az aktualis eseményekkel kapcsolatos frissitések érdekében.

Azok, akik 15 éves vagy annal fiatalabb korukban fejezték be tanulmanyaikat, kevésbé valdszind,
hogy egyetértenek az dsszes allitdssal, mint azok, akik id6sebb korban fejezték be. A kulonbség a
legszembetlindbb, amikor ezeknek a szamlaknak a kovetésérél van szd, mert frissitéseket
nyujtanak az aktualis eseményekrdl: A 15 éves vagy annal fiatalabb végzettséggel rendelkez6k
68%-a egyetért ezzel a nézettel, szemben az idésebb koruak 78%-aval.

14 A kerekités miatt az is el6fordulhat, hogy a kilén valaszlehetéségek szazalékos aranyai nem pontosan
adjak ki a szévegben emlitett végosszegeket.
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5.3. Annak okai, hogy miért nem kovetik az uniés intézményeket a kozosségi
médiaban

Azokat a valaszaddkat, akik nem kdvetnek egyetlen uniés intézményt sem a k6zésségi meédiaban,
megkérdezték ennek & okairdl.

Tizb6l harom (30%) azt jelzi, hogy nem koveti ezeket a szamlakat, mert soha nem mérlegelte azok
kdvetését. Ennek f6 okai kdzott szerepel, hogy a csoport jelentéseinek mintegy egynegyede (24%)
szivesebben szerezne informacidkat az EU-rél mas forrasokbdl, ezt kdveti az altalanos politikai
vagy intézményi beszamolok kdvetésének elkerulése (21%).

Otbsl kevesebb mint egy emlitette, hogy nem bizik az uniés intézményektdl szarmazd
informacidkban (16%), hogy tartalmukat nem talaljdk vonzonak vagy irrelevansnak szamukra
(14%), vagy hogy nem tudjak, hogy az unios intézményeknek van kdzdsségimedia-fiokjuk (12%). A
kisebb részesedések arrél szamolnak be, hogy tartalmuk tul technikai vagy formalis ahhoz, hogy
konnyen megértsék (10%), és hogy az unids intézmények nem az altaluk preferalt nyelven (5%)
posztolnak.

Q10 On emlitette, hogy a k6zdsségi médiaban egyetlen uniés intézményt sem

kovet. Mi ennek a fo oka?
[Tébb valasz]

Soha nem gondoltam arra, hogy kévete E[JIN
Jobban szeretek mas forrasokbdl tdjékozodni az EU-rél
Altalaban keriilom a politikai vagy intézményi beszamolék kt
Nem bizom az unids intézményektdl szérmazémrméciékban
Tartalmukat érdektelennek vagy szamomra
Nem tudtam, hogy az unids intémﬂeyékmnkkvaaiéitﬁzbssmﬂédia—fiékjuk
Tartalmuk tul technikai vagy formalis ahhoz, hogy kénnyen megértsemm
Az unids intézmények nem az altalam preferdlt nyelven rlsSztoInak
Egyéb  JJ6
Nem tudom l 7

(%)Alap: n=22 171 - Ha az unids intézményeket nem kovetik aktivan a k6z6sségi médiaban (8.
kérdés)
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Orszagok kozotti kiilonbségek

Négy kivételével az dsszes tagallamban az a leggyakrabban emlitett ok, amiért nem kdvetnek
egyetlen uniés intézményt sem a kdzoéssegi médiaban, az, hogy soha nem vették fontoléra azok
kdvetését. Az ezt az okot valasztdk aranya dsszességében Esztorszagban (39%), Svédorszagban
(37%) és Hollandiaban (37%) volt a legmagasabb. Az ezt az okot valaszté legalacsonyabb arany
Gorogorszagban figyelheté meg (23%).

Két tagallamban az uniés intézmények nem kdvetdi leggyakrabban azt jelzik, hogy inkabb mas
forrasokbdl szereznek informaciét az EU-rol: Németorszag (30%) és Finnorszag (29%). Ez az ok
az elsd helyen all Ausztridban (29%) és Litvanidban (25%), azzal a ténnyel egyutt, hogy soha nem
mérlegelték azok kdvetését. Ezzel szemben Lettorszagban a nem kévetdk 15%-a osztja ezt a
nézetet.

Gorogorszagban (32%) és Bulgariaban (31%) azért nem kovetik ezeket a szamlakat, mert
altalaban nem kdévetik a politikai vagy intézményi szamlakat. A legalacsonyabb arany, amely ezt az
okot jelentette, Finnorszagban talalhato (13%).

A nem kévetdk aranya a Portugdliaban (7%), Finnorszagban (9%) és Luxemburgban (9%) él6
kevesebb mint egytizedtdl a Gérogorszagban (25%), Bulgariaban (23%), Csehorszagban (21%) és
Cipruson (21%) élé tobb mint egy6todig terjed, és ennek okaként az unids intézményektél
szarmazo informacidkba vetett bizalom hianyat emliti.

Minden mas okot az egyes tagallamokban a nem kdvetdk legfeljebb 20%-a emlit:

m Tartalmukat kotetlennek vagy szamukra irrelevansnak talaljak: 8 %-tol (Bulgaria) 19 %-ig
(Csehorszag) terjed6 aranyban emlitik;

m Nem tudva, hogy az unids intézmények rendelkeznek kd6zdsségimédia-fiokkal: 9%-rdl
(Litvania és Belgium egyarant) 16%-ra (Finnorszag);

m Tartalmukat tul technikainak vagy formalisnak taléljak ahhoz, hogy kdnnyen megértsék: 5 %-
rél (Ausztriaban és Sveédorszagban egyarant) 16 %-ra Litvaniaban;

m Az unidés intézmények nem az altaluk preferalt nyelven kuldik ki a kikildetéseket: 2%-rol
(Franciaorszag) 9%-ra (Bulgariaban és Romaniaban egyarant);

m Egyéb: 2%-rdl (Lengyelorszagban és Goérdgorszagban egyarant) 8%-ra (Németorszagban,
Hollandidban és Svédorszagban).
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Q10 On emlitette, hogy a k6z6sségi médiaban egyetlen unids intézményt sem kdvet. Mi ennek a
fé oka? [Tobb valasz]

Nem
Altalaban  Nem bizom tudtam, :I'aﬂalmpk . Az uniés
Soha nem Jobban kerGldbma  az unids Tartalmukat hogy az tdl technikai intézménye
gondoltam szeretek politikai  intézménye érdektelenn uniés vagy k nem
arra, hogy mas vagy ktol ek vagy intézménye formalis posztolnak
ki')v,etem forrasokbol intézményi szarmazo szamomra knek van ahhoz, az altalam
Sket,  talekozodni o A molok informaciok MEEVANSNA L kcségi preferalt
) az EU-rdl N k talalom o kénnyen
kovetését ban média- meaértsem helyen
fiokjuk 9
- 30 24 21 16 15 12 10 5
BE 28 24 19 14 16 9 9 4
BG 30 17 31 23 8 12 10 9
Cz 27 22 15 21 19 11 10 7
DK 31 22 18 11 12 11 8 4
DE 26 30 22 15 15 11 6 4
EE 39 20 23 11 16 14 11 8
IE 31 20 20 14 11 14 13 4
EL 23 28 32 25 16 12 13 8
ES 34 22 22 16 16 12 12 5
FR 31 22 20 18 16 11 10 2
HR 35 17 23 15 14 12 14 4
IT 28 24 23 15 15 13 15 6
CcY 30 26 28 21 13 11 7 3
Lv 30 15 22 11 18 10 12 5
LT 25 25 17 12 14 9 16 6
LU 30 25 19 9 11 14 9 5
HU 31 21 22 14 15 13 8 6
MT 32 19 26 13 17 12 15 6
NL 37 22 16 13 14 10 7 3
AT 29 29 25 17 13 11 5 4
PL 28 25 22 17 14 12 11 5
PT 31 25 18 7 12 14 10 3
RO 32 17 19 13 12 14 12 9
Sl 31 20 26 18 15 10 13 6
SK 26 21 22 19 10 14 10 8
Fl 26 29 13 9 17 16 14 6
SE 37 23 16 12 15 14 5 4

Megjegyzés: Minél nagyobb a valaszt valaszt6 arany, annal sotétebb kék/narancssarga a sejt. Az egyes orszagok legmagasabb szinti
valasza sotétkék/fehér betitipussal jelenik meg. Az ,egyéb” és a ,nem tudom” valaszok nem jelennek meg.

(%), Alapérték: n=22 171 — Ha az uniés intézményeket nem kovetik aktivan a kozdsségi médiaban (8. kérdés)
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Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

A férfiak a néknél nagyobb valészinliséggel hivatkoznak harom olyan okra, amelyek miatt nem
kdvetik az uniés intézményi szamlakat: elényben részesiti az EU-val kapcsolatos informaciok mas
forrasokbdl vald beszerzését (27%, szemben a 22%-kal), nem bizik az unids intézményektdl
szarmazo informaciokban (19%, szemben a 13%-kal), és a tartalmat nem vonzénak vagy
szamukra irrelevansnak talalja (18%, szemben a 12%-kal).

Az életkor az unids intézményi szamlak figyelmen kivil hagyasanak okait is befolyasolja. A
fiatalabb nem kovet6k (15-24 évesek) az Osszes tobbi korcsoporthoz képest nagyobb
valoszinlséggel hivatkoznak arra, hogy soha nem fontoltak meg a kdvetésiket (36%, szemben a
26-31%-kal), vagy nem tudtak, hogy az unios intézményeknek van kdzdsségimédia-fiokjuk (18%,
szemben a 10-14%-kal). Az id6sebb korcsoportokhoz képest azonban kisebb valdszinliséggel
szamolnak be az uniés intézményektél szarmazoé informacidkba vetett bizalom hianyardl (11 %,
szemben az idésebb korcsoportok 15-17%-aval). Masrészt az 55 éves vagy annal idésebb, nem
kovetd id6sebbek a fiatalabb korcsoportokhoz képest nagyobb valdszinlséggel részesitik
elényben az EU-val kapcsolatos informaciok mas forrasokbdl vald beszerzését (29%, szemben a
20-22%-kal), de kevésbé valdszini, hogy tartalmukat kétetlennek vagy szamukra irrelevansnak
talaljak (11%, szemben a 15-20%-kal).

Azok a nem kovetbk, akik még tanulnak, nagyobb valdsziniséggel emlitik meg, mint azok, akik
mar befejezték tanulmanyaikat, hogy soha nem fontoltdk meg a kovetésuket (37%, szemben a
27%-29%-kal), és nem tudtak, hogy az unidés intézményeknek van kézdsségimedia-fiokjuk (18%,
szemben az Osszes tdbbi oktatasi szint 11%-aval). Ezenkivul ez a csoport (18%) nagyobb
valoszinlséggel talalja tartalmait érdektelennek vagy irrelevansnak, mint azok, akik 15 éves vagy
annal fiatalabb (12%) vagy 16-19 éves (14%) tanulmanyaikat befejezték. Ezzel szemben (12%)
kevésbé valdszinl, hogy indokként az uniés intézményektdl szarmazoé informaciokba vetett
bizalom hianyat emlitik, mint azok, akik mar befejezték tanulmanyaikat (16%—17%).
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5.4. Az uniés intézmények kozdsségi médiaban valé kovetésének lehetséges
motivacioi

Azokat a valaszadokat, akik jelezték, hogy nem kovetik aktivan az uniés intézményeket a
k6zb6sségi médiaban, megkérdezték, hogy mi tenné 6ket valdszinlbbé, hogy kévessék ezeket az
intézményi fidkokat.

A nem kovetbk valamivel tdbb mint egy6tdde potencidlis motivacioként emliti a szamukra
személyesen relevansabb témakat (22%), ezt kdveti a vilagosabb, kénnyebben értheté nyelvezet
(20%).

A tovabbi lehetséges motivaciok kdzé tartozik az anyanyelvi tartalom (15 %), a magaval ragadobb
informacioformatumok (példaul révid videdk vagy animaciés infografikdk) (15 %), az unios
szakpolitikakkal és déntésekkel kapcsolatos gyakoribb frissitések (15 %), valamint az, hogy ezek a
fiokok lathatobbak legyenek szamukra (14 %). Tizb6l egy nem kéveté ramutat arra, hogy a
megbizhatonak tartott mas fiokokbdl szarmazdé ajanlasok vagy megosztasok (10%) potencialis
motivaciot jelentenek az uniods intézmények kdzosségi médiaban vald kdvetéséhez.

A nem kovet6k korllbelll egyharmada (32%) azt jelzi, hogy semmi sem késztetné Oket arra, hogy
kovessék ezeket a szamlakat.
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11. kérdés: Mi tenné valosziniibbé, hogy kovesse az Europai Unio (EU)
intézményi fidkjait a kozosségi médiaban?
[Tobb valasz]
Olyan témak bemutatasa, amelyek szamomra személyesen rel 22k
Vilagosabb, konnyebben értheté nyelvezet
Tartalom az anyanyelvemen
Lenyligozébb informaciés formatumok (példaul rovid videdk vagy animalt infografi
Gyakoribb tdjékoztatas az unids szakpolitikdkrél és doriEmkrol
Ha ezek a beszamoldk lathatébbak lennének mmmra
Ajanlasok vagy részvények mas szamlakroél, amelyekben mml'zom
Egyeb I3
Semmi sem késztetne arra, hogy kévessem ezeket B4 kat
Nem tudom E

(%)Alap: n=22 171 - Ha az unids intézményeket nem kovetik aktivan a k6zosségi
médidban (8. kérdés)
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Orszagok kozotti kiilonbségek

18 tagallamban a nem kovetdk leggyakrabban olyan témakrdl szamolnak be, amelyek
személyesen relevansabbak szamukra, mint az uniés intézmények kozosségi médiaban valo
kovetésének potencidlis motivaléja. Az e vaélaszt valasztdk aranya dsszességében
Horvatorszagban (36%) és Maltan (36%) volt a legmagasabb. Az e motivaciét valaszto
legalacsonyabb arany Belgiumban figyelheté meg (17%).

Ot tagallamban a nem kdvetdk a leggyakrabban egyértelmiibb, kénnyebben értheté nyelvezetet
jelélnek meg potencialis motivalé tényezéként: Portugalia (29%), Romania (29%), Olaszorszag
(27%), Spanyolorszag (26%) és Belgium (21%). Ez a potencialis motivalo tényez6 szintén az elsé
helyen all, a szamukra személyesen relevansabb témakkal egyitt, Franciaorszagban (18%). Ezzel
szemben Daniaban a legalacsonyabb a nem kdvetdk aranya, akik ezt a motivaciot jelzik (12%).

Litvaniaban (32%) és Magyarorszagon (27%) a legmagasabb szintli potencialis motivacio az
anyanyelvi tartalom. Ezzel szemben Irorszagban a nem kodveték kevesebb mint egytizede (5 %)
szamol be errél a motivaciorol.

A nem kovetbk 10 %-t6l (Csehorszag) 28 %-ig (Ciprus) terjed6 aranya potencialis motivald
tényezdként emliti a magaval ragadobb informaciés formatumokat (példaul révid videdkat vagy
animacidés infografikakat).

Az az arany, amely arra utal, hogy az uniés szakpolitikak és dontések gyakoribb frissitése esetén
nagyobb valdszinlséggel kdvetnék ezeket a beszamoldkat, a horvatorszagi (8%) és a hollandiai
(8%) valaszadok kevesebb mint egytizede, a ciprusi valaszadok pedig egynegyede (25%) kdzott
valtozik.

Luxemburgban (24%) és Svédorszagban (22%) a nem kdvetdk leggyakrabban potencialis
motivacioként emlitik, hogy ezek a beszamolok lathatébbak voltak-e szamukra. Cipruson a nem
kovetdk tobb mint egyotdde (29%) szintén megemliti ezt a motivaciét. Ezzel szemben
Németorszagban minden tizedik (10%) nem kovetd osztja ezt a nézetet.

Cipruson figyelték meg a legnagyobb aranyt (18%), amely a potencialis motivalé tényezéként
altaluk megbizhaténak tartott mas szamlakbdl szarmazoé ajanlasokat vagy részvényeket jelzi, a
legalacsonyabb arany pedig Franciaorszagban (6 %) talalhato.

Nevezetesen azonban 6t tagallamban a valaszadok tobb mint egyharmada azt allitja, hogy semmi
sem késztetné ket arra, hogy kévessék ezeket a beszamoldkat, mint hogy barmilyen potencialis
motivaciét valasszanak. Ez a helyzet Németorszagban (43%), Franciaorszagban (43%),
Hollandidban (43%), Belgiumban (39%) és Ausztridban (36%). Ezzel szemben Litvaniaban (15 %),
Romaniaban (16 %), Cipruson (16 %) és Maltan (18 %) a nem koveték kevesebb mint egydtdde
osztja ezt a nézetet.
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11. kérdés: Mi tenné valdszinlibbé, hogy kévesse az Eurdpai Unié (EU) intézményi fidkjait a

kd6zbsségi médiaban? [Tobb valasz]

Olyan Lenyligdz
témak YU90Z - Gyakorib
A 6bb
bemutata Vilagosa . i
informacio ...
sa, bb, tajékozta
.. Tartalom s .
amelyek konnyeb . tas az
. az formatumo
szamomr  ben . anvel k (példaul
a érthetd yany pel szakpoliti
. vemen révid o
személye nyelveze o kakrol és
videdk .
sen t dontések
X vagy -
relevansa 2 rél
K animalt)
EU-
27 22 20 15 15 15
BE 17 21 12 14 11
BG 32 23 27 15 10
Ccz 22 20 21 10 12
DK 18 12 12 13 11
DE 20 15 10 11 15
EE 26 20 25 15 15
IE 25 24 5 17 16
EL 27 24 21 21 18
ES 24 26 16 17 15
FR 18 18 11 15 12
HR 36 22 26 17 8
IT 22 27 16 17 19
CYy 35 24 22 28 25
Lv 28 18 21 14 12
LT 28 25 32 20 13
LU 23 19 15 22 14
HU 20 18 27 14 12
MT 36 25 13 27 17
NL 16 15 11 15 8
AT 25 15 12 13 18
PL 23 22 22 16 17
PT 20 29 18 17 18
RO 27 29 26 18 20
Sl 30 14 18 21 16
SK 22 15 19 15 15
Fl 29 18 19 15 13
SE 21 13 10 14 12

Ha ezek

beszam
olék

lathatéb
bak

lennéne

szamom

ra

14

12
13
14
13
10
14
21
16
16
15
12
15
29
14
15
24
15
23
14
1
16
17
18
13
16
19
22

Ajanlasok vagy
részvények mas
szamlakrol,
amelyekben
megbizom

10

9

12
9

10
9

12
13
16
15
6

1
1
18
10
1
8

8

15
8

10
13
10
13
16
12
10
12

Egyé
b

W W WNWODNW®WWOAaOPEROAOWDNOWODNODNOPRERPEDNWOAODNDWDN W

4

Semmi
sem
késztetn
e arra,

hogy
kdvesse

m

ezeket a

szamlak
at

32

39
25
30
33
43
29
23
23
25
43
24
21
16
23
15
24
29
18
43
36
22
22
16
25
28
22
25

Nem
tudo

®W©O© U OO gh ODNDWONO© G © Ul O o

—
©

7
6
10
12
15

Megjegyzés: (Az eredetiben...) Minél nagyobb a valaszt valasztd arany, annal sététebb kék/narancssarga a sejt. Az egyes orszagok

legmagasabb szinti valasza sététkék/fehér betitipussal jelenik meg.

(%), Alapérték: n=22 171 — Ha az uniés intézményeket nem kovetik aktivan a k6zdsségi médiaban (8. kérdés)
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Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

A fiatalabb nem kovetdk (15-24 és 25-39 évesek) nagyobb valdszinliséggel mutatnak motivaciot
az alabbiakra, mint az 55 évesek és id6sebbek: magaval ragaddbb informacidés formatumok
(példaul rovid videdk vagy animacios infografikdk) (26%, illetve 21%, illetve 9%), a szamukra
személyesen relevansabb témak lefedettsége (26%, illetve 24%, illetve 19%), az unios
szakpolitikakkal és hatarozatokkal kapcsolatos gyakoribb frissitések (19%, illetve 18%, illetve
13%), a fidkok lathatésaganak ndvelése (21%, illetve 18%, illetve 11%), valamint megbizhato
ajanlasok (15%, illetve 14%, illetve 8%). Ezzel szemben az életkorral ndvekszik annak
valészinlisége, hogy jelezzék, hogy semmi sem motivalna 6ket: a 15-24 évesek 18%-ardl az 55
évesek és idésebbek 39%-ara.

Az oktatas a potencialis motivalo tényezdkre is hatassal van. Azok a nem koveték, akik még
tanulnak, nagyobb valdszinliséggel motivaljak az alabbiakat, mint azok, akik mar befejezték
tanulmanyaikat: a személyesen szamukra relevansabb témak lefedettsége (28% kontra 18%-—
23%), magaval ragadobb informacioformatumok (26% kontra 11%—16%), az uniés szakpolitikakkal
és hatarozatokkal kapcsolatos gyakoribb frissitések (19% kontra 13%-16%), a fiokok fokozott
lathatésaga (22% kontra 12%—15%) és megbizhaté ajanlasok (17% kontra 9%—10%). Masrészt
kevésbé valdszinl, hogy semmi sem motivalna ket (18%, szemben a 32%-35%-kal), mint azok,
akik mar befejezték tanulmanyaikat.
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5.5. Az uniés intézményektdl kivant tartalom

A valaszaddkat arrdl is megkérdezték, hogy milyen tipusu kézdssegimédia-tartalmakat talalnanak
érdekesnek egy unios intézménytdl (példaul az Eurdépai Parlamenttél).

Tiz valaszaddbdl tobb mint négy (45%) az aktualis hireket és frissitéseket tartja kivanatosnak az
unios intézményektol.

Ezzel szemben a valaszadok kevesebb mint egynegyede jelez trendelemzést és jovébeli
elérejelzéseket (23%) és interaktiv tartalmakat (pl. kérdések és valaszok, politikusokkal vagy
tisztvisel6kkel kapcsolatos kérdések és valaszok, események él6 kdzvetitése) (23%).

A vélaszadok mintegy egyotdde érdeklédik az adatvizualizaciok és statisztikdk (21%), a
szakpolitikakrél és folyamatokrél szolé oktatasi anyagok (21%), az intézményi muikdodés
kulisszatitkai (20%) és a multbeli informacidk (pl. kulcsfontossagu események, évfordulok) (19%)
irdnt. A legkisebb arany a szérakoztato tartalmakat (pl. vetélkedék, mémek) emiliti (14%).

A vélaszadok egyodtdde (20%) szamolt be arrdl, hogy e konkrét tipusu kézdsségimédia-tartalmak
egyikét sem talalna érdekesnek uniés intézménytdl érkezének.

kérdés: Milyen tipusu kozosségimédia-tartalmakat tartana érdekesnek egy unios

intézménytol (példaul az Europai Parlamenttol)?
[Tobb valasz]

Aktudlis hirek és frissitések

Trendelemzés és jovébeli elérejelzések

Interaktiv tartalom (pl. kérdések és valaszok, politikusokkal vagy
tisztvisel6kkel kapcsolatos kérdések és valaszok, események é16 |
AdatVIzuaI|zaC|o|§ersng?tté§€5|kak

Oktatasi anyagok a szakpolitikakrol és folyamatokrél

A szinfalak mogott bepillantas az intézményi mt’jkédésb
Torténelmi informacidk (pl. kulcsfontossagu eseményekmrdulék)
Szérakoztato tartalom (pl. vetélkeddk, mémek
Egyéb I 3
Ezek kozul egyik se

Nem tudom I 6
(%) Alap: n= 26 121 - Minden valaszado
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Orszagok kozotti kiilonbségek

A 27 tagu EU valamennyi tagallamaban az aktualis hirek és frissitések jelentik a leggyakrabban
emlitett k6zésségimédia-tartalmakat, amelyeket a valaszaddk érdekesnek talalnanak egy unios
intézménytdl (példaul az Eurdpai Parlamenttdl). Az ilyen tipusu tartalmakat emlité legmagasabb
arany Cipruson (62%), Maltan (58%), Luxemburgban (56%) és Litvaniaban (56%), mig a
legalacsonyabb arany Franciaorszagban (37%) figyelheté meg.

Németorszagban (15 %), Hollandidban (16 %), Belgiumban (17 %), Ausztridban (18 %),
Svédorszagban (18 %) és Danidban (19 %) kevesebb mint minden 6t6dik, Romaniaban pedig
tizb8l négy (40%) valaszado jelezte, hogy trendelemzést és jovébeli elbrejelzéseket szeretne kapni
az unids intézményektdl.

A valaszaddk egytizede (11%) Hollandidaban, tébb mint egyharmada Cipruson (37%) és
Romaniaban (35%) arrél szamolt be, hogy az interaktiv tartalom (pl. kérdések és valaszok,
politikusokhoz vagy tisztvisel6kh6z hasonléan az események él6 kozvetitése) a preferalt
tartalomtipus.

Romaniaban tiz valaszadobol valamivel tébb mint harom (32%) az adatvizualizaciot és a
statisztikat jeldlte meg a kivant tartalomtipusként. Ezzel szemben Hollandiaban a valaszadok 13%-
a osztja ezt a nézetet.

Romaniaban (33%), Olaszorszagban (32%), irorszagban (31%) és Maltan (31%) a valaszaddk
tébb mint 30%-a érdeklédik azirant, hogy az unids intézmények oktatasi anyagokat biztositsanak a
kozosségi meédiaban alkalmazott szakpolitikakrél és folyamatokrél. Ezzel szemben
Franciaorszagban minden tizedik (10%) valaszado az ilyen tipusu tartalmakat részesiti elényben.

A vélaszadok aranya Lettorszagban 13%, Bulgaridban pedig tdbb mint minden negyedik (27%),
Romaniaban (27%), Finnorszagban (27%), Luxemburgban (27%), Cipruson (26%) és
Magyarorszagon (26%) a szinfalak mogoétti bepillantast az intézményi mikddésbe mint kivant
tartalomtipust emliti.

Cipruson (33%) és Maltan (32%) volt a legmagasabb azoknak a valaszadéknak az aranya, akik az
uniés intézmények altal preferalt tartalomtipusként multbeli informacidkat (pl. kulcsfontossagu
eseményeket, évfordulokat) jeloltek meg; masrészt a legalacsonyabb arany Hollandiaban talalhaté
(13%).

Végezetll a valaszadok 11%-a (Olaszorszag és Hollandia) és 26%-a (Malta) a szoérakoztato
tartalmakat (pl. kvizek, mémek) jeldlte meg kivant tartalomtipusként az uniés intézményi fiokokbal.
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kérdés: Milyen tipusu kdzésségimédia-tartalmakat tartana érdekesnek egy unios intézménytél
(példaul az Eurdpai Parlamenttdl)? [Tobb valasz]

Interaktiv
tartalom (pl. _—
kérdések és Tortenel
valaszok, - . s .
Aktuali Trendele politikusokkal Adatvizu 8881 A o infaiay  Nformaci Szorakozt Ezek
. o ._. ... anyagok a v e ok (pl. ato kozu
s hirek mzés és vagy alizaciok o mogott
. el e oY . szakpolitik . . kulcsfont tartalom Egy |
és  jovbbeli tisztviselbkke  és Lo bepillantas az . ; .
o T ... akrdl és PR ossagu (pl. eéb egyi
frissité elbrejelzé | kapcsolatos statisztik intézményi : . ,,
o n . . folyamatok P esemeény vetélkeddk k
sek sek kérdések és ak . mikdodésbe .
. rél ek, , mémek) sem
valaszok, . )
; évforduld
esemeények K)
élo
kozvetitése)
S a5 : 23 21 21 20 19 14 3 20
BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2 27
BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5 1
Ccz 40 22 22 18 17 18 19 15 3 21
DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4 23
DE 45 15 20 17 17 22 17 15 4 28
EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2 17
IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1 14
EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2 N
ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3 15
FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1 30
HR 46 28 26 20 20 20 20 20 2 14
IT 45 27 24 25 32 19 17 11 2 13
CcY 62 33 37 24 30 26 33 24 2 7
LV 46 27 20 19 19 13 17 15 2 13
LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2 9
LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3 14
HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4 13
MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4 9
NL 41 16 11 13 18 19 13 11 2 29
AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2 22
PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3 12
PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2 10
RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2 9
Sl 47 34 24 21 18 23 20 19 3 14
SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3 13
Fl 52 20 23 24 14 27 20 16 2 12
SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2 15

Megjegyzés: (Az eredetiben...) Minél nagyobb a vélaszt vélaszté arany, annal sététebb kék/narancssarga a sejt. Az egyes orszagok
legmagasabb szintli valasza sététkék/fehér betitipussal jelenik meg. A ,nem tudom” vélasz nem jelenik meg.

(%), Alapérték: n=26 121 — Minden valaszadé
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Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

A férfiak a ndéknél nagyobb valosziniséggel emlitik meg a trendelemzést és a jovébeli
elérejelzéseket (26% vs. 21%), valamint az adatvizualizaciokat és statisztikakat (25% vs. 18%) az
unids intézményektdl elvart kdzéssegimédia-tartalomként.

Az életkor befolyasolja az unios intézményi kdzdsségimédia-tartalmak preferenciait. Az 55 éves
vagy annal idésebb valaszaddk a fiatalabb korcsoportokhoz képest nagyobb valdszinliséggel
részesitik elényben az aktualis hireket és frissitéseket (48%-uk, szemben a 15-24 évesek 40%-
aval), de kisebb valdszinliséggel fejezik ki érdekl6désiiket az alabbiak irant: trendelemzés és
jovébeli elérejelzések (21% vs. 24%-26%), interaktiv tartalom (17% vs. 21%-33%),
adatvizualizaciok és statisztikak (16% vs. 21%-27%), oktatasi anyagok (15% vs. 20%-28%), az
intézményi mikddés szinfalak mogotti bepillantasai (16% vs. 20%-27%), torténelmi informacidk
(15% vs. 17%-25%) és szorakoztaté tartalmak (7% vs. 14%-25%).

Azok a valaszadok, akik még tanulnak, nagyobb valdszinliséggel mutatnak nagyobb érdeklédést
az interaktiv tartalmak (35% kontra 19%—24%), az adatvizualizaciok és statisztikak (28% kontra
13%—25%), az oktatasi anyagok (31% kontra 17%—22%), az intézményi munka szinfalak mogotti
bepillantasai (28% kontra 15%—22%), a torténelmi informacidk (27% kontra 15%—21%) és a
szorakoztatd tartalmak (24% kontra 11%—-14%) irant, mint azok, akik mar befejezték
tanulmanyaikat. Ez a csoport és azok, akik 20 éves vagy annal id6sebb korukban fejezték be
tanulmanyaikat, szintén nagyobb valoszinlséggel fejezik ki érdeklédésuket a trendelemzés és a
jovébeli elbrejelzések irant (29% és 27%, szemben a 14% - 19%-kal). Azok, akik 15 éves vagy
annal fiatalabb korban fejezték be tanulmanyaikat (33%), kisebb valészinlséggel érdeklédnek az
aktualis hirek és frissitések irant az unids intézmények kézésségimédia-tartalmaiként, mint azok,
akik idésebb korban fejezték be tanulmanyaikat (44%—-48%), és azok, akik még mindig tanulnak
(45%).
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6. A SZOCIALIS MEDIAVAL KAPCSOLATOS
POLITIKAI TARTALOM KEDVEZMENYEZETT FORMAI

6.1. Az aktualis ligyekkel kapcsolatos tajékoztatas elényben részesitett formatumai

Ezt kdvetden megkérdezték azokat a valaszadokat, akik a kézdsségi médiat és/vagy platformokat
hasznaljak az aktualis tarsadalmi és politikai Ugyekkel kapcsolatos tajékoztatasra, hogy milyen
formatumot részesitenek elényben az ilyen informaciok kézdsségi médiaban vald
megjelenitéséhez.

Tiz felhasznalobol tébb mint négy (46%) szamol be arrdl, hogy elényben részesiti a rovid
szOvegalapu bejegyzéseket (pl. rovid szdvegl képek, allapotfrissitések) (46%); tizbdl korulbelll
négyen (41%) elényben részesitik a rovid videdkat (pl. TikTok, Instagram Reels, 1 perc alatt). Ezt
kdveti a kbzepes hosszusagu videdk (pl. 1-5 perc) (39%) és a hosszabb videdk (pl. YouTube, 5
percnél hosszabb) (35%) elényben részesitése, amelyeket a felhasznaldk tébb mint egyharmada
valaszt ki.

Négy tartalomformatum koézel azonos preferenciaaranyt mutatott a felhasznaldk kérében, amelyek
mindegyikét a valaszadok korllbelll egynegyede részesitette elényben: térténetek (pl. Instagram-
torténetek) (26%), hosszabb szdvegalapu cikkek (pl. cikkek, blogbejegyzések) (25%), él6
kdzvetitések vagy €él6 videdk (24%) és podcastok (24%).

A kisebb részesedések infografikakat vagy grafikonokat (animalt vagy nem) (19%) és hirleveleket
(pl. LinkedIn hirlevelek, Substack) emlitenek (15%).

kérdés: Altalaban az alabbi formatumok koziil melyiket részesiti elonyben a
kozosségi médiaban a tarsadalmi és politikai aktualis iigyekkel kapcsolatos
informaciok tekintetében?

[-E?)J?}?dvé‘}%%ges bejegyzések (pl. rovid szovegl képek, éllapotfrissités
Rovid videdk (pl. TikTok, Instagram Reels, 1 perc alatt)
Kozepes hosszlsagu videdk (pl. 1-5 perc)
Hosszabb videdk (pl. YouTube, tobb mint 5 perc

Torténetek (pl. Instagram tdrténete

Hosszabb szovegalapu cikkek (pl. cikkek, blogbejegyz
ElS kozvetitések vagy €16 vide | EZII

Podcastok

Infografikak vagy diagramok (animalt vagy

Hirlevelek (pl. LinkedIn hirlevelek, Substack)
Egyéb I 2
Ezek kdziil egyik sefrB
Nem tudom |1

(%)Alap: n=14 380- K6z6sségi médiat és/vagy videoplatformokat haszndl az aktualis tarsadalmi és politikai
tigyekkel kapcsolatos tajékoztatasra (4a. kérdés)
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Orszagok kozotti kiilonbségek

A rovid szovegen alapuld bejegyzések (pl. rovid szévegli képek, allapotfrissitések) 6t tagallam
kivételével valamennyi tagallamban az aktualis Ugyekkel kapcsolatos kézésségimédia-informacidk
legmagasabb rangu formatumaként jelennek meg. Az ilyen formatumot valaszté legnagyobb arany
Ausztridban (51%), Cipruson (51%), Maltan (50%), Luxemburgban (50%) és Portugalidban (50%)
talalhatd. Ezzel szemben Litvanidban (35%) és irorszagban (37%) tizbdl kevesebb mint négyen
osztjak ezt a nézetet.

Cipruson (52%), irorszagban (51%), Romanidban (48%) és Spanyolorszagban (46%) a
felhasznalok leggyakrabban révid videdkat (pl. TikTok, Instagram Reels, 1 perc alatt) valasztanak
preferalt formatumként. Ezzel szemben Litvaniaban tiz felhasznalobdl kevesebb mint harom (27%)
osztja ezt a nézetet.

Romaniaban a kdzepes hosszusagu videdkat (pl. 1-5 perc) jeldlik meg a legmagasabb szinti
formatumtipusként, a rovid videdkkal egyutt (mindkettét a valaszaddk 45%-a emlitette). Ezzel
szemben Lettorszagban tizbdl kevesebb mint harom (28%) felhasznalo fejezi ki ezt a preferenciat.

A hosszabb videdk (pl. YouTube, tébb mint 5 perc) az els6é helyen allnak az &sszes
informacioformatum koézott Litvaniaban (41%). Tizbdl tébb mint négy felhasznald osztja ezt a
nézetet Romaniaban (44%) és Spanyolorszagban (41%). Ezzel szemben Maltan minden 6tédik
(20%) felhasznalé osztja ezt a véleményt.

A kozossegi médiaban a torténeteket (pl. Instagram Stories) preferalt formatumként feltintetd
felhasznalok aranya Luxemburgban (34%) és Irorszagban (31%) volt a legmagasabb; a
legalacsonyabb arany Lettorszagban (14%) és Litvaniaban (15%) talalhato.

A hosszabb szévegalapu cikkeket (pl. cikkeket, blogbejegyzéseket) a kozosségi médiaban
informaciés formatumként elényben részesit6 felhasznaldok aranya Goérogorszagban a
legmagasabb (34%), Lettorszagban pedig a legalacsonyabb (15%).

Gorogorszagban (34%), Lengyelorszagban (33%), Bulgariaban (32%), Magyarorszagon (32%) és
Litvaniaban (31%) tizbél tébb mint harom felhasznald jelezte, hogy elényben részesiti az él6
kdzvetitéseket vagy az él6 videdkat. Ezzel szemben Hollandidban minden tizedik (11%)
felhasznalo osztja ezt a nézetet.

Cipruson (38%), Romaniaban (38%) és Csehorszagban (33%) a felhasznalok legalabb
egyharmada arrol szamolt be, hogy a podcastokat részesiti elényben a kdzdsségi médiaban az
aktualis Ugyek informacids formatumaként. Lettorszagban viszont a felhasznalok 13%-a fejezi ki
ezt a nézetet.

A felhasznalok 11%-a (Bulgaria, Litvania és Magyarorszag) és 26%-a (Luxemburg) az infografikak
vagy diagramok (animalt vagy nem animalt) informaciés formatumat részesiti elényben.

Daniaban (22%) és Svédorszagban (21%) a felhasznalok tébb mint egy6tdde altaldban azt
részesiti elényben, hogy az aktualis Ugyekkel kapcsolatos informaciok a kdzosségi médiaban
hirlevelek formajaban jelenjenek meg (pl. LinkedIn hirlevelek, Substack). Ezzel szemben
Horvatorszagban (4%), Lettorszagban (6%), Litvaniaban (6%), Szlovakiaban (7%), Esztorszagban
(7%) és Csehorszagban (8%) tizbél kevesebb mint egy felhasznald osztja ezt a véleményt.
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kérdés: Altalaban az alabbi formatumok koziil melyiket részesiti elényben a kdzdsségi médiaban a
tarsadalmi és politikai aktualis Ggyekkel kapcsolatos informaciok tekintetében? [Tébb valasz]

Révid Hosszab
szdveges . Kbézepe Hosszab .. .. b 2
bejegyzés .RO,V'd s b videdk Torténet szovegal ..EIO . Infografika Hirlevelek
videok (pl. . ek (pl. 27 kozveti
ek (pl. ) hosszu (pl. apu p k vagy (pl.
. TikTok, o Instagra . tések Podcast . :
révid sagu  YouTub cikkek diagramok LinkedIn
. . Instagram %) . vagy ok . .
szovegl videok e, tobb ... ., (pl. o1 x (animalt hirlevelek,
. Reels, 1 . tortenete . elé
képek, (pl. 1-5 mint5 cikkek, .7 vagy nem) Substack)
. . perc alatt) k) ” videok
allapotfriss perc)  perc) blogbeje
itések) gyzések)
S a6 41 39 35 26 25 24 24 19 15
BE 44 40 31 26 24 26 19 17 18 18
BG 47 33 36 31 18 22 32 26 11 10
Cz 45 39 34 36 27 23 27 33 13 8
DK 40 37 31 30 20 27 15 25 18 22
DE 49 42 37 37 28 28 21 24 23 20
EE 43 37 37 34 19 26 24 18 19 7
IE 37 51 36 31 31 17 22 27 16 16
EL 48 40 39 35 23 34 34 19 20 19
ES 40 46 39 41 26 26 23 30 17 12
FR 47 42 41 34 29 24 21 18 21 17
HR 49 39 41 27 21 18 25 24 14 4
IT 46 43 45 34 28 25 25 19 22 13
CcY 51 52 42 23 26 25 29 38 19 15
Lv 42 35 28 31 14 15 23 13 12 6
LT 35 27 35 41 15 27 31 19 11 6
LU 50 48 36 29 34 23 14 27 26 10
HU 48 34 38 32 17 26 32 29 11 10
MT 50 48 33 20 28 19 24 27 25 13
NL 44 33 33 28 18 22 11 19 21 17
AT 51 46 36 31 25 24 21 19 20 19
PL 46 39 37 35 28 26 33 26 20 11
PT 50 37 42 26 28 19 26 21 17 13
RO 44 48 48 44 23 27 27 38 14 16
Sl 47 38 36 31 21 21 30 14 14 13
SK 44 34 33 30 21 24 28 30 14 7
Fl 49 39 38 32 25 24 20 22 20 15
SE 43 37 33 32 27 26 17 21 14 21

Megjegyzés: (Az eredetiben...) Minél nagyobb a vélaszt valaszté arany, annal sététebb kék a sejt. Az egyes orszagok legmagasabb
szint(i valasza sotétkék/fehér betltipussal jelenik meg. Az ,egyéb”, ,ezek kozll egyik sem” és ,nem tudom” valaszok nem jelennek
meg.

(%), Alapérték: n=14 380 — K6z0sségi médiat és/vagy videoplatformokat hasznal az aktualis tarsadalmi és politikai Ggyekkel
kapcsolatos tajékoztatasra (4a. kérdés)
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Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

A nb6k a férfiaknal nagyobb valdszinliséggel részesitik elényben a révid széveges bejegyzéseket
(48% vs. 43%) és a torténeteket (pl. Instagram Stories) (29% vs. 23%) mint az aktualis Ggyekkel
kapcsolatos informaciok kdzdsségimeédia-formatumait. A férfiak viszont nagyobb valdszinliséggel
jeleznek hosszabb videdkat (pl. YouTube, 5 perc felett) (42%, szemben a 28%-kal) és hosszabb
szdvegalapu cikkeket (pl. cikkek, blogbejegyzések) (28%, szemben a 23%-kal).

Minél fiatalabbak a felhasznaldok, annal nagyobb valdszinliséggel részesitik elényben a rovid
videdkat (pl. a 15-24 évesek 60%-a, szemben az 55 évesek és idésebbek 26%-aval) és a
torténeteket (pl. Instagram-torténetek) (36%, illetve 15%). Masrészt a 15-24 éves felhasznaldk
kisebb valoszinliséggel részesitik elényben a hirleveleket (9 %, szemben a 15-19%-kal) és az él6
kdzvetitéseket vagy él6 videdkat (17 %, szemben a 23-29%-kal). A 25-39 évesek minden mas
csoportnal nagyobb valdszinlséggel részesitik elényben a podcastokat (29%, szemben a 20-
23%-kal), mig ez a csoport és a 40-54 évesek mas korcsoportokhoz képest nagyobb
valészinliséggel részesitik elényben a hosszabb szdvegalapu cikkeket (mindkét csoport 28%-a,
szemben a tdbbi korcsoport 21%—24%-aval). Masrészt az 55 éves és idésebb korosztaly kevésbé
valoszin{, hogy a hosszabb videdkat (31% vs. 35%-38%) és az infografikakat vagy grafikonokat
(11% vs. 18%-25%) részesiti elényben, mint az 6sszes tébbi korcsoport.

Az oktatasban is megfigyelheték kulénbségek. A még tanulmanyokat folytaté felhasznalok az
Osszes tdbbi korcsoporthoz képest nagyobb valdszinliséggel részesitik elényben a révid videdkat
(57% vs 36%-40%), a torténeteket (35% vs 21%-26%) és az infografikakat vagy grafikonokat (27%
vs 12%-21%), de kisebb valészinlséggel részesitik elényben az él6 kozvetitéseket vagy élé
videokat (17% vs 26% azok kozil, akik 16-19 éves vagy 20 éves vagy annal idésebb korukban
fejezték be tanulmanyaikat). Masrészt azok, akik 20 éves vagy annal idésebb korban fejezték be
tanulmanyaikat, nagyobb valdszinliséggel, mint azok, akik fiatalabb korban fejezték be, és azok,
akik még mindig tanulnak, a hosszabb szdvegalapu cikkeket (29% vs 18% -24 %) és a hirleveleket
(18% vs 10% -13 %) részesitik elébnyben. Azok a felhasznalok, akik 15 éves vagy annal fiatalabb
korukban fejezték be tanulmanyaikat, az 6sszes tobbi oktatasi szintnél kisebb valdszinliséggel
részesitik elényben a rovid széveges allashelyeket (33%, szemben a 45%-49%-kal).
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6.2. Videotartalom-beallitasok az aktualis ligyekhez

Ezt kbvetben a kdzdsségi médiat és/vagy platformokat a tarsadalmi és politikai aktualis tigyekkel
kapcsolatos tajékoztatasra hasznal6 valaszadokat arra is felkérték, hogy fejezzék ki videotartalom-
preferenciaikat a kozosségi médidban az aktualis Ugyekkel kapcsolatos informaciokkal
kapcsolatban.

Tiz felhasznaldbdl tdbb mint négy az aktualis témakat részletesen bemutaté videdkat (47%),
szakértékkel (pl. akadémikusokkal vagy politikai elemzdkkel) készitett interjukat (44%) és a
probléma altal érintett hétk6znapi emberekkel vagy polgarokkal készitett interjukat (42%) részesiti
elényben.

A felhasznaldk valamivel tdbb mint egyharmada a politikusokkal vagy kormanyzati tisztvisel6kkel
készitett interjukra utal (34%), és tizbdl harom (30%) felhasznal6 olyan videdkat jelez, amelyek a
kameran lévé embereket grafikaval, széveggel vagy animaciokkal kombinaljak, mint az aktualis
ugyekkel kapcsolatos videotartalmak preferalt tipusat.

A kisebb megosztasok ezzel szemben megemlitik a politikusok beszédeit (21%), a személyes
vlogokat vagy a tartalomkésziték kommentalo videdit (19%) és a valodi emberek nélkili animalt
videdkat (13%).

A felhasznalok kevesebb mint egytizede (5%) nyilatkozott ugy, hogy nem részesiti elényben az
ilyen tipusu tartalmakat.

Q16 A kozosségi médiaban a tarsadalmi és politikai aktualis ligyekrol

szolo videok esetében az alabbi tartalomtipusok koziil melyiket
részesitené elonyben?

[Tobb valasz] Az aktudlis igyeket részletesen bemutaté vi{Zy G
SzakértSkkel (pl. akadémikusokkal vagy politikai elemzékkel) fEZiEEGEok

Interjik a probléma altal érintett hétkéznapi emberekkel/allamp (ZE G
Interjik politikusokkal vagy korményzati tisztviselSk [EZN

Videodk, amelyek a fényképezdgépen lévé embereket grafikaval, szbvegniméci()kkal kombinaljak
Politikusok beszédei
Személyes vlogok vagy kommentalé videdk a tartalomkészitm
Animalt videdk valédi emberek nélkiil
Egyéb I3
Ezek kozil egyik sef| 5

Nem tudom |3

(%) Alap: n=14 380 - K6z0sségi médiat és/vagy videoplatformokat haszndl az aktualis tarsadalmi és politikai
tgyekkel kapcsolatos tajékoztatasra (4a. kérdés)
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Orszagok kozotti kiilonbségek

Az aktualis Ugyeket részletesen bemutatdé videdk 11 tagallamban a kodzdsségi médiaban az
aktudlis Ugyekkel kapcsolatos legrangosabb videotartalomként jelennek meg. Az ilyen tipusu
videotartalmakat elényben részesité legnagyobb arany Litvaniaban (56%), Olaszorszagban (54%)
és Németorszagban (52%) figyelheté meg. Ezzel szemben Belgiumban a felhasznaldk valamivel
tébb mint egyharmada (35%) osztja ezt a nézetet.

Kilenc tagallamban a szakértékkel (pl. tudomanyos szakemberekkel vagy politikai elemzékkel)
készitett interjuk jelentik a felhasznalok altal a kzdsségi médiaban preferalt legmagasabb szinti
videodtartalmat: Bulgaria (54%), Ciprus (54%), Romania (52%), Malta (51%), Lengyelorszag (51%),
Csehorszag (47%), Luxemburg (47%), Hollandia (40%) és Belgium (37%). Esztorszagban is a
szakértbkkel készitett interjuk allnak az elsé helyen, az aktualis témakat részletesen bemutatd
videdkkal egyutt (48%).

Hét tagallam felhasznaloi leggyakrabban a probléma altal érintett hétk6znapi emberekkel vagy
polgarokkal készitett interjukat emlitik meg elényben részesitett videotartalom-tipusként:
Horvatorszag (57%), Goérogorszag (55%), Irorszag (49%), Szlovakia (47%), Svédorszag (44%),
Dania (42%) és Lettorszag (42%). Ez a fajta videdtartalom Cipruson is az elsé helyen all (54%), a
szakértbkkel készitett interjukkal egyltt. Az ilyen tipusu tartalmakat valaszté felhasznalok
legalacsonyabb aranya Franciaorszagban talalhat6 (33%).

Lengyelorszagban (43%), Svédorszagban (43%) és Romaniaban (41%) tizb6l tdbb mint négy
felhasznaloé a politikusokkal vagy kormanyzati tisztvisel6kkel készitett interjukat részesiti elényben
a kdzodsségi médidban. Ezzel szemben Belgiumban minden 6tddik felhasznalé ugyanezt a nézetet
vallja (26%).

A felhasznaldk kisebb aranya valamennyi tagallamban megemliti, hogy barmilyen mas tipusu
videotartalmat részesitenének elényben az aktualis igyekkel kapcsolatban a k6zésségi médiaban:

m A kameran lévé embereket grafikaval, szoveggel vagy animacidkkal kombinalé videok:
Lettorszagban 14%, Franciaorszagban pedig 37% az az arany, amely szerint ezt a
videotartalom-tipust részesitenék elényben;

m Politikusok beszédei: Lettorszagban 8 % és Romaniaban 30 % kozott;

m Személyes vlogok vagy kommentalo videdk a tartalomkészitdktdl: Franciaorszagban 11%,
Romaniaban pedig 34%;

m Animalt videdk valédi emberek nélkil: Lettorszagban 7%, Belgiumban pedig 19%.

Minden tagallamban kevesebb mint minden tizedik valaszaddé emliti, hogy az ilyen tipusu
videotartalmak egyikét sem részesitené elényben.
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Q16 A kdzbsségi médidban a tarsadalmi és politikai aktualis Ugyekrél sz616 videdk esetében az
alabbi tartalomtipusok kdzul melyiket részesitené elényben? [Tobb valasz]

Videok,
Szakértokk  Interjak a amelyek a
Az - - fényképezd .
- el (pl. probléma Interjuk . . Személyes -y
aktualis o ; . gepen lévd Animalt
N akadémikus altal politikusokka vlogok vagy .
ugyeket - embereket o 27 videok
. okkal vagy  érintett | vagy S Politikusok kommentalo o
részletese S et . . . grafikaval, L. Cy valodi
politikai  hétkdznapi kormanyzati . beszédei videok a
< . T szbveggel ._. emberek
. elemzdkkel) emberekke tisztvisel6kke tartalomkészi L
bemutaté . vagy Al nélkal
o folytatott  I/allampolg I L2 toktol
videdk ; - . animaciokk
interjuk arokkal al
kombinaljak
EU-27 47 44 42 34 30 21 19 13
BE 35 37 35 26 32 17 21 19
BG 51 54 50 32 28 10 21 10
Cz 41 47 45 37 19 26 20 13
DK 41 41 42 34 29 20 19 12
DE 52 39 42 40 28 26 20 14
EE 48 48 46 33 27 17 21 12
IE 40 40 49 38 30 19 24 14
EL 49 49 55 27 32 15 24 17
ES 49 42 42 31 31 17 24 13
FR 42 38 33 28 37 18 11 14
HR 44 48 57 29 27 14 17 8
IT 54 44 39 28 32 16 14 11
CY 45 54 54 36 31 15 20 10
Lv 39 37 42 27 14 8 19 7
LT 56 51 41 35 17 15 18 10
LU 45 47 45 34 33 21 17 16
HU 51 50 44 38 20 23 18 9
MT 37 51 49 37 29 18 19 14
NL 37 40 36 29 33 15 16 14
AT 44 41 40 31 28 21 22 13
PL 44 51 43 43 32 25 21 11
PT 49 45 45 39 25 21 16 13
RO 43 52 49 41 28 30 34 13
Sl 48 40 42 30 30 17 18 14
SK 46 42 47 35 19 19 19 8
Fl 48 47 43 34 25 23 22 11
SE 36 41 44 43 26 24 24 10

Megjegyzés: Minél nagyobb a valaszt valaszt6 arany, annal sotétebb kék a sejt. Az egyes orszagok legmagasabb szintil valasza
sotétkék/fehér betitipussal jelenik meg. Az ,egyéb”, ,ezek kozul egyik sem” és ,nem tudom” valaszok nem jelennek meg.

(%), Alapérték: n=14 380 — Kbz6sségi médiat és/vagy videoplatformokat hasznal az aktualis tarsadalmi és politikai Ggyekkel
kapcsolatos tajékoztatasra (4a. kérdés)
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Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

A férfiak a néknél nagyobb valészinliséggel jelolik meg elényben részesitett videdtartalomként a
politikusokkal vagy kormanyzati tisztvisel6kkel készitett interjukat (37%, szemben a 31%-kal), a
kameras embereket grafikaval, széveggel vagy animacidval 6tv6z6 videdkat (32%, szemben a
27%-kal), valamint a politikusok beszédeit (24%, szemben a 17%-kal). Ezzel szemben a ndk
nagyobb valdszinlséggel szamolnak be a probléma altal érintett hétkdznapi emberekkel vagy
polgarokkal folytatott interjukra vald hajlandésagrél (44%, szemben a 39%-kal).

A videotartalom preferenciainak bizonyos eltérései életkor szerint is megfigyelheték. Az 55 éves és
id6sebb felhasznaldk (51%) az 6sszes tdbbi korcsoportnal (42%—46%) nagyobb valdszinliséggel
részesitik elényben az aktualis témakat részletesen bemutatd videdkat; ez a csoport a 15-24
éveseknél nagyobb valdszinlséggel részesiti elényben a szakértékkel folytatott interjuk
formatumat (48%, szemben a 38%-kal), a probléma altal érintett hétkdznapi emberekkel vagy
polgarokkal folytatott interjukat (44%, szemben a 39%-kal), a politikusokkal vagy kormanyzati
tisztvisel6kkel folytatott interjukat (37%, szemben a 31%-kal), valamint a politikusok beszédeit
(23%, szemben a 19%-kal). Masrészt az 55 éves vagy annal idésebb felhasznaldk kevésbé
valoszin(, hogy a fiatalabb korcsoportoknal el6nyben részesitik azokat a videdkat, amelyek a
fényképezb&gépen l1évd embereket grafikaval, szveggel vagy animaciokkal kombinaljak (19% vs
29%-39%), a tartalomkésziték személyes vlogjait vagy kommental6 videdit (13% vs 20%-25%) és
az animalt videdkat valodi emberek nélkul (6 % vs 11%-18%).

Azok, akik 20 éves vagy annal idésebb korban fejezték be tanulmanyaikat, nagyobb
valészinliséggel részesitik elényben a szakértdkkel folytatott interjukat (50 vs. 32%-39%) és a
politikusokkal folytatott interjukat (37% vs. 28%-33%); ez a csoport és azok, akik 16-19 éves
korukban fejezték be tanulmanyaikat, szintén nagyobb valdszinliséggel részesitik elényben az
aktualis témakat mélyrehatéan bemutaté videdkat, mint azok, akik 15 éves vagy annal fiatalabb
korukban fejezték be tanulmanyaikat (47%, illetve 49%, szemben a 39%-kal). Azok a felhasznaldk,
akik még tanulnak, nagyobb valdszinliséggel részesitik elényben azokat a videdkat, amelyek a
fényképez6gépen 1évd embereket grafikaval, széveggel vagy animaciokkal kombinaljak (41% vs
22%-32%), a tartalomkésziték személyes vlogjait vagy kommentalé videodit (26% vs 16%-19%) és
az animalt videokat valédi emberek nélkul (19% vs 9%-13%). Azok a felhasznalok, akik 16—19
éves korukban fejezték be tanulmanyaikat (24%), az ésszes tébbi csoportnal (17-20%) nagyobb
valészinliséggel részesitik elébnyben a politikusok beszédeit. Végezetil azok a felhasznaldk, akik
15 éves vagy annal fiatalabb korukban (10%) fejezték be tanulmanyaikat, az 6sszes tobbi oktatasi
szintnél (3-6%) nagyobb valoszinliséggel jelzik, hogy az ilyen tipusu tartalmak egyikét sem
részesitik elényben.
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7. AZ EU FELE TORTENO VIZSGALATOK

7.1. Erdeklédés az unids

politika irant Q23 Vannak, akik figyelemmel kisérik, hogy
A valaszadoknak bemutattak a i torténik az Eurépai Unié politikajaban,
preambulumot: ,Néhanyan fiiggetleniil attél, hogy tartanak-e

figyelemmel kisérik, hogy mi  valasztasokat vagy sem.
torténik az wuniés politkaban,  pasokat ez nem érdekel.

fuggetlendl attdl, hogy tartanak- . L .. L e gae oz e
e valasztasokat vagy sem. Mit szélna ahhoz, ha kovetné, mi torténik az

Masokat ez nem érdekel”. Ezt Europai Unié:pgl,itikéjé,ba,n?, 2 2 Azidé nagy részében
kovetéen megkérdezték O&ket,

. P — 1d6rél idére
hogy  elmondanak-e, hogy
kovetik-e az unidés politika ‘ e — Ritkan
alakulasat. "‘l“ « ] 1 Sohavagy majdnem soha
Tiz valaszadobdl valamivel tdbb G o Nerm tudom
mint ketté (22%) jelezte, hogy

,az idé nagy részében” koveti az
uniés politika alakulasat, és tiz
valaszadobol tobb mint négy
(44%) szamolt be arrdl, hogy ezt
dOrdl idore” teszi. A valaszadok (o) aap: n=26 121 - Minden valaszado

egyotode (21%) ,ritkan” emliti az

uniés politika alakulasat.

Koérilbelul minden tizedik (11%) azt valaszolja, hogy ,soha vagy szinte soha” nem teszi ezt meg.

Orszagok kozotti kiilonbségek

Lettorszag kivételével (49%) a tagallamok tébbsége megemliti, hogy legalabb id6rdl idére kdveti az
unids politika alakulasat (azaz ,id6rél idére” és ,az idd nagy részében”). A valaszaddk tdbb mint
kétharmada jelezte ezt Portugalidban (74%), Németorszagban (72%), Romaniaban (72%),
Olaszorszagban (71%), Spanyolorszagban (69%), Lengyelorszagban (69%) és Goérdgorszagban
(68%)."

Lettorszagban (33%), Magyarorszagon (33%), Horvatorszagban (32%) és Szlovéniaban (31%) tiz
valaszadobdl valamivel tobb mint harom szamolt be arrél, hogy ,ritkdn” kdveti az unios politika
alakulasat. Ezzel szemben tiz valaszadobol kevesebb mint ketté emlitette ezt Németorszagban (17
%), Olaszorszagban (17 %), Portugalidban (17 %) és Spanyolorszagban (19 %).
Franciaorszagban (17%), Horvatorszagban (17%), Szlovéniaban (17%) és Hollandidban (16%)
figyelték meg a legnagyobb aranyban azt a valaszt, hogy ,soha vagy szinte soha” nem kovetik az
unids politika alakuldsat. Ez a nézet viszont Romanidban (5%), Lengyelorszagban (7%) és
Portugaliaban (7%) a legkevésbé elterjedt.

15 A kerekités miatt az is el6fordulhat, hogy a kilon valaszlehetéségek szazalékos aranyai nem pontosan
adjak ki a szévegben emlitett végosszegeket.
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Q23 Vannak, akik figyelemmel kisérik, hogy mi torténik az Eurépai Unio
politikajaban, fiiggetleniil attél, hogy tartanak-e valasztasokat vagy sem. Masokat
ez nem érdekel. Mit szolna ahhoz, ha kovetné, mi torténik az Europai Unio
politikajaban?

WAz id6 nagy részében mlIdérdl idére Ritkan m Soha vagy majdnem soha Nem tudom
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(%) Alap: n=26 121 - Minden valaszadd

Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

A férfiak a néknél nagyobb valdszinliséggel szamolnak be arrél, hogy ,az idé nagy részében” mi
torténik az uniés politikaban (26%, szemben a 18%-kal); ezzel szemben a ndk nagyobb
valoszinliséggel emlitik a ,soha vagy szinte soha” kifejezést (14%, szemben a 9%-kal).

Annak valoszinlsége, hogy a ,legtobbszor” azt jelzik, hogy mi torténik az unids politikaban, a
legnagyobb

az 55 év felettiek korében (26 %, szemben a 15-21%-kal). Ezzel szemben az 55 éves és id6sebb
valaszadok (18%) az 6sszes fiatalabb csoporthoz (22%—25%) képest kevésbé valdszinl, hogy
Jritkan” emlitik az unids politikaban zajlé eseményeket.

Minél id8sebbek voltak a valaszaddk, amikor befejezték tanulmanyaikat, annal valésziniibb, hogy
.a legtdbbszor’ az uniés politikat kovetve szamolnak be: a 15 éves vagy annal fiatalabb
végzettséggel rendelkezék 16%-atdl a 20 éves vagy annal id6sebb végzettséggel rendelkezék
25%-aig. Azok a valaszaddk, akik még tanulnak (48%), valamint azok, akik 20 éves vagy annal
idésebb korukban fejezték be tanulmanyaikat (46%), szintén nagyobb valdszinliséggel szamolnak
be errél ,id6érél idére”, mint azok, akik fiatalabb korban fejezték be tanulmanyaikat (39%—42%).
Masrészt azok a valaszadok, akik 15 éves vagy annal fiatalabb korukban fejezték be
tanulmanyaikat (17%), az 0Osszes tObbi oktatasi szintnél (9-13%) nagyobb valdszinlséggel
jelezték, hogy ,soha, vagy szinte soha”.
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7.2. Az EU-tagsag fontossaganak érzékelése

A valaszadokat arra kerték, hogy 1-t6l 10-ig terjed0 pardés: Mennyire fontos Onnek
skalan értékeljék annak fontossagat, hogy orszaguk = P
az EU tagallama legyen, ahol az 1 azt jelenti, hogy hog’y (ORSZA,G.)”az Eur?pal U.nlo
,egyaltalan nem fontos”, a 10 pedig azt, hogy tagallama? Kérjik, 1-t6l 10-ig
,rendkivil fontos”. terjedd skalat haszndljon, ahol az 1
azt jelenti, hogy ,egyaltalan nem

Osszességében az EU-ban a valaszaddk mintegy fontos”, a 10 pedig azt, hogy

) o . . o
kétharmada (66%) tartja fontosnak orszaga tagsagat _rendkiviil fontos”.

(8-10 pont), 15%-uk pedig alacsony jelentéséginek '}~ rendkiviil fontos I
(1-4 pont). Tiz valaszado koézul kevesebb mint kettd o 1>
(16%) valasztott mérsékeltebb alldspontot a skalan

(5-6. pont: ,Nem fontos, de nem is Iényegtelen”). 8

Orszagok kozotti kiilonbségek 4

Egy kivételével (Csehorszag) a valaszadok tébbsége 6

fontosnak tartja orszaga uniés tagsagat (8—10 pont), 5

és e tobbség relativ mérete az ausztriai 55%-t6l a 4

portugdliai  82%-ig terjed. @ Ezzel szemben
Csehorszagban a valaszaddk 45%-a osztja ezt a
nézetet. 2 |2

3

Azon valaszadok aranya, akik mérsékeltebb 1. egyaitalan nem fontos [l 7
allaspontot képviselnek a fontossagi skalaval
kapcsolatban (5-6. pont), a romaniai (10%),
luxemburgi (11%) és portugaliai (11%) valaszadok
mintegy egytizede és a csehorszagi valaszadok
mintegy negyede (24%) kdzott valtozik.

Nem tudom
(%) Alap: n=26 121 - Minden valaszado
Csehorszagban (28%), Ausztriaban (24%) és Bulgariaban (24%) volt a legmagasabb azon
valaszadok aranya, akik orszaguk unios tagsagat alacsony jelentéséglinek (1—4. pont) tekintették.

Ezzel szemben Portugaliaban (5%), Luxemburgban (8%), Romaniaban (8%) és Litvaniaban (9%)
tizbdl kevesebb mint egy valaszadd osztja ezt a nézetet.
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kérdés: Mennyire fontos Onnek, hogy (ORSZAG) az Eurépai Unié tagallama?
Keérjuk, 1-t6l 10-ig terjedd skalat hasznaljon, ahol az 1 azt jelenti, hogy
.egyaltalan nem fontos”, a 10 pedig azt, hogy ,rendkivil fontos”.

mFontos [7 - 10] Sem nem fontos, sem nem lényegtelen [5 - 6] ®@ Nem fontos [1 - 4] Nem tudom
1 4 3 1 3 4 4 2 4 5 3 3 2 4 2 2 1 4 3 4
5 11 13 13 15 16 15 13 18 19 17 17 18 20 24 1 24
[ | 13 9

11

17 17 16 18 19 19
14 13 18 18 19 57 21 18
82
24
70 70 63 68 68 66 66 66 66 66 65 02 62 62 62
59 58 56 55
I IIIII 45
PT RO LU LT MT EE B F PL CY HU IE S EL SE HR SK BG FR AT CZ

(%) Alap: n=26 121 - Minden valaszado

Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

A kovetkezd szociodemografiai csoportok nagyobb valdszinliséggel tekintik fontosnak orszaguk
tagsagat (7—10. pont):

m 55 éves vagy annadl idésebb valaszadok (69%, szemben az dsszes tobbi korcsoport 62%-
64%-aval);

m Azok a valaszadok, akik 20 éves vagy annal idésebb korukban fejezték be tanulmanyaikat
(71%, szemben az egyéb oktatasi szintek 56%-62%-aval).

Ezzel szemben a kovetkezé szociodemografiai csoportok valamivel nagyobb valdszinliséggel
tekintik csekély jelentéséglinek orszaguk tagsagat (1—4. pont):

m Férfiak (17%, szemben a nék 14%-aval);
m A 40-54 éves valaszadok (pl. a 15-24 évesek 13%-a)

m Azok a valaszadok, akik 19 éves vagy annal fiatalabb korukban fejezték be tanulmanyaikat
(17%, szemben a 20 éves vagy annal idésebb végzettséggel rendelkezdk 14%-aval és a
még tanulmanyokat folytatok 13%-aval).

92



FLO14EP sz. Eurobarométer gyorsfelmérés A 2025-OS SZOCIALIS MEDIA FELMERESE

7.3. Kedvez6 viszony az EU-hoz

Tiz valaszaddbdl tébb mint hat altalaban tdmogatja az EU-t: 27% tdmogatja az EU-t és jelenlegi
mUkodését; 37% inkdbb az EU-t tdmogatja, de nem azt, ahogyan az jelenleg muikodik. A
valaszadok mintegy egyotdde (21%) meglehetésen szkeptikus az EU-val szemben, de meg tudna
valtoztatni a véleményét, ha annak mikodése valéban megvaltozna. Tiz valaszadobol kevesebb
mint egy (8 %) ellenzi az EU altalanos elképzelését.

kérdés: Az Eurdpai Unioval kapcsolatos alabbi allitasok koziil
melyik all a legkdzelebb az On véleményéhez?

2 7 Tamogatom az Eurdpai Uniot és annak jelenlegi miikodését

En inkabb az Eurépai Uniét timogatom, de nem azt, ahogyan az
jelenleg miikodik.

Meglehetésen szkeptikus vagyok az Eurdpai Unidval kapcsolatban, de
megvaltoztathatnam a véleményemet, ha annak mdkodése valéban

i . mﬁpvéltozna P . .
B enzem az Eurdpai Unié altalanos elképzelését
R Nem tudom

(%) Alap: n=26 121 - Minden valaszadd

Orszagok kozotti kiilonbségek

Az EU-t altalaban tamogaté valaszadok aranya egy kivételével valamennyi tagallamban eléri a
tobbséget (Csehorszag, ahol ez az arany 47%). Nevezetesen azonban az EU-t tamogatd
részesedés és az EU jelenlegi munkamodszere egyetlen tagallamban sem éri el a tobbséget, és a
csehorszagi 15%-t6l a portugaliai 43%-ig terjed. Masrészt azon valaszaddk aranya, akik azt
allitjiak, hogy inkabb az EU-t tdmogatjak, de a jelenlegi munkamddszert nem, Magyarorszagon 23
% és Cipruson 50 % kdz6tt mozog.

Csehorszagban (32%) és Szlovéniaban (31%) tiz valaszadobdl legalabb harom meglehetdsen
szkeptikus az EU-val szemben, de meg tudna valtoztatni a véleményét, ha annak mikddése
valéban megvaltozna. Ezzel szemben Portugalidban minden tizedik (11%) valaszado osztja ezt a
nézetet.

Azon valaszaddk aranya, akik arrél szamoltak be, hogy altalaban véve ellenzik az EU
elképzelését, hét tagallam kivételével tovabbra is a 10%-os érték alatt marad: Csehorszag (14 %),
Ausztria (12 %), Bulgaria (12 %), Hollandia (10 %), Franciaorszag (10 %), Olaszorszag (10 %) és
Svédorszag (10 %). Ezzel szemben az ellenvetésre utald legalacsonyabb arany Luxemburgban
talalhato (3%).
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kérdés: Az Europai Unioval kapcsolatos alabbi allitasok koziil melyik all a
legkozelebb az On véleményéhez?

B Tamogatom az Eurdpai Unidt és annak jelenlegi mikodését

En inkabb az Eurépai Uniét timogatom, de nem azt, ahogyan az jelenleg miikodik.

Meglehet6sen szkeptikus vagyok az Eurdpai Unidval kapcsolatban, de megvaltoztathatndm a véleményemet, ha tényleg mec
m Ellenzem az Eurdpai Unio altalanos elképzelését

Nem tudom

5 10 5 8 6 9 4 8 8 6 10 7 9 9 4 6 5 8

6 4 6 5 4
4 3 4 5 6 5 7 8 5 7 9 8 8]0 10 6 9 8 ]08 7 8]2 ]27]4
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0 Td 17 s 18 g g Ny 25 M g lgem® -29-..31.
17 19 21 20 23 3¢ 23 22 19 22 23 25 26 25 3
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42 36
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@O )ace® -0V ® e wZ oo =0woPe
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O MT EE ES LT DE CY IE EL BE BG AT SI Cz

—
c
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DK EU-27 FI IT SE HU SK HR NL

m

PT
(%) Alap: n=26 121 - Minden valaszado6

Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

A 15-24 éves valaszaddk (31%) nagyobb valdszinliséggel tamogatjak az EU-t és annak jelenlegi
mikddését, mint az dsszes tdbbi korcsoport (24%—28%); ez a csoport (17%) az 6sszes tobbi
korcsoporthoz (21%—23%) képest valdszinlleg arrdl szamol be, hogy meglehetésen szkeptikus az
EU-val szemben, de hajlandé megvaltoztatni véleményét, ha annak mikddése valdban
megvaltozik. Ezzel szemben a 40-54 éves valaszaddk az d6sszes tdbbi csoportnal nagyobb
valdszinliséggel ellenzik az EU altalanos elképzelését (11%, szemben az 5%—8%-kal).

Ami az oktatast illeti, azok a valaszadok, akik 20 éves vagy annal idésebb korukban fejezték be
tanulmanyaikat (29%) és azok, akik még tanulnak (31%), nagyobb valdszinliséggel szamolnak be
arrél, hogy tamogatjak az EU-t és annak jelenlegi mikoédését, mint azok, akik fiatalabb korban
fejezték be tanulmanyaikat (19%—24%). Azok a valaszadok, akik 20 éves vagy annal id6sebb
korukban fejezték be tanulmanyaikat, az 6sszes tobbi oktatasi szintnél nagyobb valdszinliséggel
emlitik meg, hogy inkabb az EU-t tamogatjak, de nem azt, ahogyan az jelenleg mikaédik (40%,
szemben a 32%-36%-kal). Ezzel szemben azok a valaszadok, akik 15 éves vagy annal fiatalabb,
illetve 16—19 éves korukban fejezték be tanulmanyaikat, mas oktatasi szintekhez képest nagyobb
valészinliséggel jelezték, hogy meglehetésen szkeptikusak az EU-val szemben, de hajland6ak
megvaltoztatni véleményiket, ha annak mikoédése valdban megvaltozik (28%, illetve 22%,
szemben a 18%—20%-kal), és megemlitették, hogy altalaban véve ellenzik az EU elképzelését
(11%, illetve 10%, szemben az 5%—7%-kal).
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7.4. Legmegbizhatébb szervezetek

Amikor a kulonbdz6 szervezetekbe vetett bizalmukrdl kérdezték oOket, tizbdl tobb mint négy
valaszado jelezte, hogy a legtdébb baratban és csaladban bizik (45%); ugyanez az arany figyelhetd
meg a tuddsok esetében is (45%).

A valaszaddk egyotdde és egytizede szamolt be arrdl, hogy bizik a legtébb iskolai tanarban vagy
egyetemi oktatdban (17%), az ujsagirékban (13%), a koézintézményekben (13%), a nem
kormanyzati szervezetekben (11%) és a médiaban (10%). A kisebb részvények biznak leginkabb
barmely mas jogalanyban: maganvallalatok (6 %), politikusok (5 %), véleményvezérek vagy
tartalomkésziték (4 %) vagy egyéb (3 %).

Nevezetesen minden tizedik (10%) valaszadd arrdl szamolt be, hogy a felsorolt szervezetek
egyikében sem bizik a legjobban.

Q22 Az alabbiak koziil melyikben bizik a legjobban?
[Tobb valasz]

Baratok és csalad &

Tuddsok

NV

Iskolai tandrok / egyetemi oktatok

w

Ujsagirok [
Koézintézmények
NGO-k |iHl
Media [
Maganvallalatok [J] 6
Politikusokl 5
Influencerek / tartalomkésziték I4
Egyéb | 3
Ezek koziil egyfffisem
Nem tudom I 4

(%) Alap: n= 26 121 - Minden valaszado6
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Orszagok kozotti kiilonbségek

A legtobb tagallamban a valaszadok leggyakrabban a baratokat és a csaladot emlitik a
legmegbizhatobb csoportként; ez vonatkozik peldaul Horvatorszagra (54%), Szlovéniara (53%),
Irorszagra (53%), Csehorszagra (53%), Gordgorszagra (52%) és Ciprusra (50%).

Spanyolorszagban (54%), Esztorszagban (52%), Olaszorszagban (52%), Luxemburgban (52%),
Belgiumban (45%), Hollandiaban (45%) és Litvaniaban (42%) a legmagasabb szint(i valaszt a
tuddsok adtak.

A korulbelll egy6tdéd vagy annal kevesebb valaszadébdl allé kisebb részesedések barmely mas
szervezetet a legmegbizhatébbnak jeldinek meg:

m Iskolai tanarok vagy egyetemi oktatdok: ez az arany a németorszagi és lettorszagi 9%-tél a
gobrdgorszagi 26%-ig terjed;

m Ujsagirok: 6%-rol (Gérogorszag) 22%-ra (Hollandia);

m Kbzintézmények: 5 %-rol (Ciprus) 24 %-ra (Svédorszag);

m NGO-k: a szlovéniai 4%-r6l Magyarorszagon és Maltan egyarant 22%-ra;
m Média: 3 %-rol (Gérogorszag) 20 %-ra (Portugalia);

m Maganvallalatok: Horvatorszagban, Cipruson, Luxemburgban, Magyarorszagon és
Finnorszagban 3%-rél Daniaban 8%-ra;

m Politikusok: 1 %-rol (Ciprus) 9 %-ra (Svédorszag);

m Influencerek/tartalomkésziték: 1 %-rél (Luxemburg) 7 %-ra (Bulgaria, Csehorszag és
Gorogorszag).

Végezetll a valaszaddk 5 % (Finnorszagban és Svédorszagban) és 17 % (Cipruson) kdzotti
aranya szerint ezek egyike sem a legmegbizhatobb.
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Q22 Az alabbiak kézul melyikben bizik a legjobban? [Tébb valasz]

Eze
Bar:élt ’ Isk’olai L o ’ 3 Influence kgz
ok es Tudds tanarok{ Ujsagiro qumtez NGO Médi Maganv Politikus  rek/ E,gy il
csala ok egyete,ml k mények -k a dllalatok ok ta,rtalro,fn éb egyi
d oktaték készitok K
sem

u2
7 45 45 17 13 13 1 10 6 5 4 3 10
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
Cz 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7
DE 48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12
EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6
IE 53 35 19 17 14 7 11 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10
ES 51 54 19 11 11 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 11 14 8 7 4 3 2 13
HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
IT 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 1
CY 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
LV 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 1
LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 22 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 11 22 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 1
PL 41 41 19 16 10 12 N 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 11 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 10 M 7 4 5 3 9
Sl 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14
FI 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 24 10 M 5 9 3 2 5

Megjegyzés: Minél nagyobb a valaszt valaszt6 arany, annal sotétebb kék/narancssarga a sejt. Az egyes orszagok legmagasabb szint(
valasza sotétkék/fehér betitipussal jelenik meg. A ,nem tudom” valasz nem jelenik meg.

(%), Alapérték: n=26 121 — Minden valaszadd
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Tarsadalmi-demografiai megfontolasok

A férfiak nagyobb valdszinliséggel biznak meg a tudésokban, mint a nék (47%, szemben a 42%-
kal).

Bizonyos kulonbségek életkor szerint is megfigyelhetok. Nevezetesen a tudosokba vetett bizalom
az életkorral névekszik (a 15-24 éves valaszaddk 39%-arél az 55 éves vagy annal idésebb
valaszadok 48%-ara), csakugy, mint az a tendencia, hogy a felsorolt szervezetek egyikében sem
biznak (a 15-24 évesek 6%-arol az 55 éves vagy annal id6sebbek 12%-ara). Ezzel szemben az
influencerekbe és a tartalomkészitékbe vetett bizalom az életkorral csokken (a 15-24 évesek 8%-
arél az 55 évesek és idésebbek 1%-ara).

Azok a valaszadok, akik 20 éves vagy annal idésebb korban fejezték be tanulmanyaikat (51%),
nagyobb valdszinliséggel biznak a tudésokban, mint azok, akik fiatalabb korban fejezték be (37% -
41%), és azok, akik még mindig tanulnak (44%). Azok a vélaszadok, akik még tanulnak, nagyobb
valészinliséggel biznak meg a legtdbb iskolai tanarban vagy egyetemi oktatoban (24%, illetve 12—
18%) és nem kormanyzati szervezetben (13%, illetve 8%—-12%). Ez a csoport is kevésbé
valdészind, mint azok, akik befejezték tanulmanyaikat, hogy jelezzék a bizalom a legtébb egyik sem
(6% vs 9%-13%).
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Megjegyzések
(Pierre Dieumegard) [Nincs magyar neve]

Sajnélatos, hogy nincsenek tablazatok a szociodemografiai szempontok szamszeri értékeirél. Ez
megkonnyitette volna az életkori vagy tarsadalmi kategoriak kozotti kildnbségek jelentéségének
megértését.

A chatbotok (még) nem valtak fontos informacioforrassa (Q4a): Franciaorszagban 6%, Cipruson
pedig 17%. A kdzépiskolai tanuldkkal kapcsolatos személyes tapasztalataim azonban azt mutatjak,
hogy a 15 év alatti fiatalok kérében nagyon gyakori a chatbotokkal valé konzultacié.
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MUSZAKI ELOIRASOK

2025. junius 11. és 18. kozott az Ipsos European Public Affairs az Eurdpai Parlament
Kommunikacios Féigazgatosaganak kérésére elvégezte az FLO14EP Eurobarométer
gyorsfelmérést. Az Eurobarométer gyorsfelmérés az unids polgarok, az Eurdpai Unié 27 tagallama
egyikének lakosai, valamint a 15 éves és annal idésebb személyek népességére terjed ki.

Minden interjut szamitogépes webes interjun (CAWI) keresztll készitettek, az Ipsos online
paneljeit és partnerhalézatat hasznalva. A valaszadodkat online hozzaférési panelekbél valasztottak
ki, amelyek olyan, elézetesen felvett személyek csoportjai, akik beleegyeztek a kutatasban vald
részvételbe. A mintavételi kvétat az életkor (15—24 évesek, 25-34 évesek, 35—49 évesek, 55-64
évesek és 65 év felettiek), a nem és a foldrajzi régié (NUTS1, NUTS2 vagy NUTS 3, az orszag
méretétdl és a NUTS-régiok szamatdl fliggéen) alapjan hataroztak meg.

Hibahatar

A felmérés eredményeire mintavételi tirések vonatkoznak. A ,hibahatar” a felmérés eredményével
kapcsolatos bizonytalansagot (vagy az abba vetett bizalmat) szamszerisiti. Altalanos szabalyként
minél tobb interjura kerll sor (mintanagysag), annal kisebb a hibahatar. Egy 500 f6s minta

legfeliebb 4,4 szazalékpontos hibahatart, egy 1000 f6s minta pedig legfeljebb 3,1 szazalékpontos
hibahatart eredményez.

Statisztikai tiréshatarok a mintavételi tlrések miatt
(95 %-0s megbizhatdsagi szinten)

a kilénbdz6 mintaméretek sorba vannak a kulonbozé megfigyelt eredmények
rendezve oszlopokban vannak megadva

5% 10 % 25 % 50 % 75 % 90 % 95 %
n=50 16,0 18,3 +12,0 13,9 12,0 18,3 16,0
n=100 14,3 15,9 18,5 19,8 18,5 15,9 14,3
n=200 13,0 4,2 16,0 16,9 16,0 14,2 13,0
n=500 1,9 12,6 13,8 14,4 13,8 12,6 1,9
n=1000 1,4 1,9 12,7 3,1 12,7 1,9 1,4
n=1500 +1,1 1,5 12,2 12,5 12,2 1,5 11
n=2000 1,0 1,3 1,9 12,2 1,9 +1,3 1,0
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EU-27

BE
BG
Cz
DK
DE
EE

EL
ES
FR
HR

cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

Interjuk
szama

26121 11.06.2025-18.06.2025

1010 11.06.2025-17.06.2025
1011 11.06.2025-17.06.2025
1036 11.06.2025-17.06.2025
1036 11.06.2025-18.06.2025
1038 11.06.2025-18.06.2025
1023 11.06.2025-18.06.2025
1017 11.06.2025-17.06.2025
1044 11.06.2025-18.06.2025
1039 11.06.2025-17.06.2025
1037 11.06.2025-16.06.2025
1014 11.06.2025-18.06.2025
1058 11.06.2025-16.06.2025

506 11.06.2025-17.06.2025
1032 11.06.2025-18.06.2025
1005 11.06.2025-18.06.2025

504 11.06.2025-17.06.2025
1000 11.06.2025-17.06.2025

500 11.06.2025-17.06.2025
1085 11.06.2025-17.06.2025
1020 11.06.2025-18.06.2025
1005 11.06.2025-17.06.2025
1018 11.06.2025-17.06.2025
1040 11.06.2025-17.06.2025
1009 11.06.2025-17.06.2025
1023 11.06.2025-17.06.2025
1008 11.06.2025-17.06.2025
1003 11.06.2025-17.06.2025
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A terepmunka idépontjai

Népesség 15+ (abszolut
szamok)

383 603 764
9 892 796
5 534 456
9172797
5 022 981

71818 299
11564 359
4 338 938
9 041 201

42 189 318

56 855 864
3319 752

51 784 963

818 909
1579 066
2467 008
566 303
8 199 448
493 961

15228 902
7 842 929

31082 980
9 275 958

16 034 437
1811 104
4 557 290
4771619
8 748 126

15 év feletti népesség (az
EU-27 népességének %-
aban)

100,00 %
2.58%
1.44%
2.39%
1.31%

18.72%
0.30%
1.13%
2.36%

11.00%

14.82%
0.87%

13.50%
0.21%
0.41%
0.64%
0.15%
2.14%
0.13%
3.97%
2.04%
8.10%
2.42%
4.18%
0.47%
1.19%
1.24%
2.28%
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[OSSZESEN KERDES]
Q1 Amikor baratokkal vagy rokonokkal talalkozol, milyen gyakran, ha egyaltalan,

Aktualis tarsadalmi és politikai kérdések megvitatasa?
[EGYSEGES VALASZ]

Gyakran 1
Alkalmanként 2
Soha 3

Nem tudom 998

[OSSZESEN KERDES]

Q2 Az alabbi tarsadalmi és politikai aktualis Ggyek kozul altalaban melyiket kdveti
Vagy figyelni? Kérjuk, valassza ki az 0sszes megfelel6t.

[TOBB VALASZ ENGEDELYEZVE]

[AZ 1-10. TETEL RANDOMIZIOJA]

Kilpolitika és kereskedelem 1

A gazdaség és a munkahelyteremtés tamogatasa 2
Fellépés az éghajlatvaltozas ellen 3
Kozegészséglgy és egészségugyi rendszerek 4
Szegénységcsokkentés és tarsadalmi befogadas 5
Migracié és menekdultigy 6

Demokracia és jogallamisag 7

Az EU védelme és biztonsaga 8

Mez8gazdasag és élelmezésbiztonsag 9

Az EU autondémiaja az ipar és az energia teriletén 10
Egyéb 11

Ezek kézil egyik sem 12

[OSSZESEN KERDES]

Q3 Milyen gyakran hasznalja az alabbi forrasokat a kozdsségi és
Aktudlis politikai tgyek?

[VALASZ VONALONKENT EGY VALASZ]

NYILATKOZATOK

Hagyomanyos média (televizidallomasok, ujsagok offline vagy digitalis szolgaltatasai,
radidallomasok stb.)

Egyéb digitalis forrasok (példaul kozosségi média, video- vagy streaming platformok,
blogok, online hirportalok stb.)

VALASZVALASZTASI SZAKASZ

Naponta tébb mint tizszer 1

Naponta 2-10 alkalommal 2

Naponta egyszer 3

Hetente tobbszor 4

Hetente egyszer 5

Ritkabban, mint hetente egyszer 6

Soha ne kdvesse aktivan ezt a fajta tartalmat 7
Nem tudom 998

[OSSZESEN KERDES]

Q4a Az alabbi forrasok kozul melyiket hasznalja a tarsadalmi és
Aktualis politikai Ggyek? Kérjiik, valassza ki az 0sszes megfelel6t.
[TOBB VALASZ ENGEDELYEZVE]

[AZ 1-10. TETEL RANDOMIZIOJA]

TVA1

Radié 2

Nyomtatott Ujsagok és magazinok vagy azok online valtozatai 3
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Keresémotorok (pl. Google Search vagy Bing) 4

Videdplatformok (pl. YouTube stb.) 5

Podcastok 6

Kbézosségimédia-platformok (pl. Instagram, TikTok, Facebook, X stb.) 7
Al chatbotok (pl. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity stb.) 8

Iskolai tanarok vagy egyetemi oktatok 9

Baratok, csalad, kollégak 10

Egyéb 11

Nem keresek semmilyen informaciot errél a témarol 12

Nem tudom 998

[NEM KERJUK, HA Q4a= 12 VAGY 998 VAGY 11 (kizardlag kivalasztva)]

Q4b Mely médiacsatornak, ha vannak ilyenek, valtak fontosabba a

az elmult évben a tarsadalmi és politikai aktualis helyzettel kapcsolatos informaciokért
az lgyeket?

[TOBB VALASZ ENGEDELYEZVE] ] ]
[CSAK A 3a. KERDESBEN KIVALASZTOTT TETELEK MEGOSZLASA]

TV 1

Radié 2

Nyomtatott Ujsagok és magazinok vagy azok online valtozatai 3
Keresémotorok (pl. Google Search vagy Bing) 4
Videodplatformok (pl. YouTube stb.) 5

Podcastok 6

Kodzosségimédia-platformok (pl. Instagram, TikTok, Facebook, X stb.) 7
Al chatbotok (pl. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity stb.) 8
Iskolai tanarok vagy egyetemi oktaték 9

Baratok, csalad, kollégak 10

Ezek kozill egyik sem valt fontosabba 12

Nem tudom 998

[ASK IF Q4a =5 VAGY 7]

Q5 Es melyik kdzdsségi médiabol és platformokrdl kap informaciot

Aktualis tarsadalmi és politikai tgyek? Kérjik, valassza ki a legfontosabbakat
Onnek személyesen.

[TOBB VALASZ ENGEDELYEZVE]
[1-12. TERULET]

WhatsApp 1
Facebook 2
YouTube 3
Szélak 4
Instagram 5
X (Twitter) 6
TikTok 7
LinkedIn 8
Snapchat 9
Tavirat 10
Bluesky 11
Reddit 12
Egyéb 13
Nem tudom 998

[OSSZESEN KERDES]

kérdés: Milyen mértékben ért egyet vagy nem ért egyet az alabbiak mindegyikével?
nyilatkozatokat?

[VALASZ VONALONKENT EGY VALASZ]
NYILATKOZATOK

[ASK IF Q3a EGYENERTEKU 5 VAGY 7] Aktivan keresek informaciét
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tarsadalmi és politikai aktualis Ggyek a kdzdsségi médiaban

Amikor a kdzosségi médiat bongészem, néha szocialis vagy politikai informaciékat olvasok
Véletlenul taldlkoztam, még akkor is, ha nem kerestem aktivan

ezeért

2

VALASZVALASZTASI SZAKASZ

Hatarozottan egyetértek 1
Hajlamosak egyetérteni 2
Hajlamosak nem egyetérteni 3
Hatarozottan nem értek egyet 4
Nem tudom 998

[OSSZESEN KERDES]
Q7 Az alabbi médok kdzill, ha vannak ilyenek, milyen médon vesz részt a tarsadalmi és
Politikai tartalmak a k6z0sségi médiaban?

[TOBB VALASZ ENGEDELYEZVE]
[1-6. RANDOMISZ]

Tartalom olvasasa vagy megtekintése a hircsatorna(k)ban 1

Tetszik vagy reagal a hozzaszoélasokra 2

Hozz&szo6las a hozzaszolasokhoz 3

Masok bejegyzéseinek megosztasa a profilomban vagy a torténeteimben 4

Tartalom megosztasa kdzvetlen lGizeneteken vagy privat csevegéseken keresztil 5

Sajat eredeti tartalom létrehozésa és kdzzététele (pl. gondolatok/vélemények témakban) 6
Egyéb 7

Egyaltalan nem foglalkozom ezzel a fajta tartalommal.

Nem tudom 998

[OSSZESEN KERDES]

kérdés: Az alabbiak kdzul melyeket koveti aktivan a k6zdsségi médiaban (pl.
a szamlaik kbvetése vagy a hircsatornaik rendszeres ellendrzése révén)?
[TOBB VALASZ ENGEDELYEZVE]

[RANDOMISE 1-3, 4-5, 6-7, 8-9 (+ blokkokon beliil)]

Nemzeti politikusok 1

Helyi politikusok 2

Unios szintl politikusok 3

A nemzeti kormany 4

Helyi/6nkormanyzati 6nkormanyzat 5

Az Eurdpai Unid (EU) intézményei 6
Nemzetkozi szervezetek (pl. NATO, ENSZ) 7
Nemzeti politikai partok 8

Unios szintl politikai partok 9

Egyik sem ezek kozil a 10

[ASK IF Q8 NEM 10]

Q9 A kdzdsségi médiaban feltett kérdésében jelezte, hogy kéveti: [HAJTASI TETEL

E HIERACHY KOVETKEZTETESEBEN A 7. KERDESBEN EMLITETTEK: (1) EU INTEZMENYEK; (2) EU-
SZINTU POLITIKAK; (3) NEMZETKOZI SZERVEZETEK; (4) VELETLENSZERUSEG

EGYEB]. Milyen mértékben ért egyet az alabbi allitassal: ,Kévetem

az ilyen tipusu kozosségimédia-fiok, mert ...":

[VALASZ VONALONKENT EGY VALASZ]

NYILATKOZATOK [1-4. TAMOGATASI TETEL]

...megbizhatéak

...segitenek megérteni az aktualis Ugyeket

...segitenek megeérteni, hogy milyen Iépéseket tehetek a problémakra
...frissiti az aktualis eseményeket
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VALASZVALASZTASI SZAKASZ

Hatarozottan egyetértek 1

Némileg egyetértek 2

Sem nem ért egyet, sem nem ért egyet 3
Némileg nem értek egyet 4

Hatarozottan nem értek egyet 5

Nem tudom 998

[ASK IF Q8 NEM 6]

Q10 On emlitette, hogy a kézdsségi médiaban egyetlen unios intézményt sem kévet. Mi az, amit
Ezek a f6 okai ennek?

[Legfeljebb 3 valasz adhatd]

[RANDOMISZ 1-8. SZAKASZ]

Nem tudtam, hogy az unids intézményeknek van kézosségimédia-fidkjuk 1
Soha nem gondoltam volna, hogy kdvetem 6ket 2

Nem bizom az unids intézményektél szarmazé informacidkban 3

Jobban szeretek mas forrasokbdl tajékozédni az EU-rol 4

Tartalmukat érdektelennek vagy szamomra irrelevansnak taldlom 5
Elkertlém a politikai vagy intézményi szamlak kdvetését altalaban 6
Tartalmuk tul technikai vagy formalis ahhoz, hogy kénnyen megértsem 7
Az uniés intézmények nem az altalam preferalt nyelven irnak 8

Egyéb 9

Nem tudom 998

[ASK IF Q8 NEM 6]

11. kérdés: Mi tenné valdsziniibbé, hogy kdvesse az Eurdpai Unié (EU) intézményét?
Fiokok a kdz6sségi médiaban? Valassza ki az 6sszes alkalmazando elemet.

[TOBB VALASZ ENGEDELYEZVE]

[1-7. RANDOMISZ]

Ha ezek a beszamoldk lathatobbak lennének szdmomra 1
Lenylig6z6bb informacios formatumok (példaul révid videdk vagy animalt
infografikak)

2

Olyan témak lefedése, amelyek személyesen relevansabbak szamomra 3
Gyakoribb tajékoztatas az unids szakpolitikakrol és hatarozatokrol 4
Vilagosabb, kénnyebben érthetd 5. nyelv

Ajanlasok vagy részvények mas szamlakrol, amelyekben megbizom 6
Tartalom az anyanyelvemen 7

Egyéb 8

Semmi sem késztetne arra, hogy kévessem ezeket a beszamoldkat 9
Nem tudom 998

[6SSZESEN KERDES]

12. kérdés: Milyen tipusu k6zdsségimédia-tartalmakat talalna érdekesnek

unids intézménytdl (példaul az Eurdpai Parlamenttdl)? Valassza ki az 6sszes alkalmazandé elemet.
[TOBB VALASZ ENGEDELYEZVE]

[RANDOMIZ ITEMS 1-8. rész]

Toérténelmi informaciok (pl. kiemelt események, évfordulok) 1

Aktualis hirek és frissitések 2

Trendelemzés és jovébeli elérejelzések 3

Szoérakoztato tartalom (pl. vetélkedék, mémek) 4

Oktatasi anyagok a szakpolitikakrol és folyamatokrol 5

A szinfalak mogétti bepillantasok az intézményi mikédésbe 6

Adatvizualizaciok és statisztikak 7

Interaktiv tartalom (pl. kérdések és valaszok, politikusokkal vagy tisztvisel6kkel kapcsolatos kérdések és valaszok, élé
kozvetitések)

rendezvények)
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8

Egyeb 9
Egyik sem ezek kdzil a 10
Nem tudom 998

INTRO A kdvetkez6 két kérdés azokrol az emberekrél szdl, akik a kdzosségi médiat reklamozzak

termékek, oktatéanyagok megosztasa vagy tartalmak létrehozasa elsésorban azért, hogy hatassal legyenek az emberek
életére

izlések, vasarlasok vagy vélemények. Ezeket az embereket néha ugy emlegetik, mint

Lbefolyasolok” vagy ,tartalomalkotok”.

[OSSZESEN KERDES]

Q13 Kovet-e barmilyen véleményvezért vagy tartalomkészitét a kdzosségi média csatornakon (pl.
YouTube, Instagram, vagy TikTok, stb.)?

[EGYSEGES VALASZ]

Igen 1

Nem, hasznalom a k6z6sségi médiat, de nem kdvetek semmilyen véleményvezért vagy tartalomkészitét 2
Nem, nem hasznalom a kézdsségi médiat 3

Nem tudom 998

[ASK IF Q13 = 1]
Q14 Milyen tipusu tartalmakat részesit elényben az influencerektdl vagy a tartalomkészit6kt6I?
[Legfeljebb 3 valasz adhato]

[1-6. RANDOMISZ]

Kommentar a tarsadalmi és politikai aktualitasokrol 1

Vélemények (pl. termékek, kdnyvek, helyek stb.) 2

Utmutatok (pl. oktatéanyagok) 3

Betekintés a mindennapi életbe 4

Motivéacids tartalom 5

Kereskedelmi termékek promacidja és reklamozasa 6

Egyéb 7

Nem tudom 998

INTRO Most szeretnénk megkérdezni az On éltal elényben részesitett formatumokat a kdzdsségi média informacidihoz
Aktudlis tarsadalmi és politikai Ggyek.

[ASK IF Q4a =5 VAGY 7]

Q15 Az alabbi formatumok kozil altalaban melyiket részesiti elényben az alabbiakkal kapcsolatos informaciokert:
tarsadalmi és politikai igyek a k6zdsségi médiaban?

[TOBB VALASZ ENGEDELYEZVE]

[RANDOMISZ 1-10. (1-2., 3-6. ZARVA)]

Rovid szdveges bejegyzések (pl. révid szovegl képek, allapotfrissitések) 1
Hosszabb szdvegalapu cikkek (pl. cikkek, blogbejegyzések) 2
Rovid videdk (pl. TikTok, Instagram Reels, 1 perc alatt) 3
Kbzepes hosszusagu videok (pl. 1-5 perc) 4

Hosszabb videdk (pl. YouTube, tébb mint 5 perc) 5

El6 kdzvetitések vagy 16 videok 6

Infografikak vagy diagramok (animalt vagy nem) 7

Podcastok 8

Toérténetek (pl. Instagram torténetek) 9

Hirlevelek (pl. LinkedIn hirlevelek, Substack) 10

Egyéb 11

Ezek k6zll egyik sem 12
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Nem tudom 998

[ASK IF Q4a =5 VAGY 7]

Q16 A kozosségi médiaban a tarsadalmi és politikai aktualis igyekrél szo6l6 videdk esetében

Az alabbi tartalomtipusokat részesitené elényben? Valassza ki az 6sszes alkalmazando elemet.
[TOBB VALASZ ENGEDELYEZVE]

[RANDOMIZ TETELEK TARGYAKBAN: 1-3, 4-7 & 8 (+ blokkokon beliil)]

Szakeértdkkel (pl. akadémikusokkal vagy politikai elemzékkel) folytatott interjuk 1

Interjuk a probléma altal érintett hétk6znapi emberekkel/allampolgérokkal 2

Interjuk politikusokkal vagy kormanyzati tisztvisel6kkel 3

Animalt videok valodi emberek nélkil 4

Az aktuadlis Ugyeket részletesen bemutato videdk 5

Személyes vlogok vagy kommentar videok a tartalomkészitéktdl 6

Videdk, amelyek a fényképez6égépen lévé embereket grafikaval, széveggel vagy animacidkkal kombinaljak 7
Politikusok beszédei 8

Egyeb 9

Egyik sem ezek kdzil a 10

Nem tudom 998

INTRO Most néhany kérdés a félretajékoztatassal kapcsolatban.

A félretajékoztatas olyan hamis vagy félrevezet6 informaciokra utal, amelyeket szandékosan terjesztenek.
azzal a szandékkal, hogy becsapja a nyilvanossagot.

[OSSZESEN KERDES]

kérdés: On szerint milyen gyakran volt személyesen kitéve dezinformacionak?
Hamis hirek az elmult 7 napban?

[EGYSEGES VALASZ]

Nagyon gyakran 1
Gyakran 2

Néha 3

Ritkan 4

Soha 5

Nem tudom 998

[OSSZESEN KERDES]

kérdés: Biztos abban, hogy felismeri a dezinforméciét, amikor talalkozik vele?
az? - Igen.

[EGYSEGES VALASZ]

Nagyon magabiztos 1
Némileg magabiztos 2

Nem tul magabiztos 3
Egyaltalan nem magabiztos 4
Nem tudom 998

[OSSZESEN KERDES]

Q19 Ha nem biztos benne, hogy egy bizonyos informacio a kdzdsségi médiaban

Te mit szoktal csinalni a dezinformacidval? Valassza ki az 6sszes alkalmazando elemet.

[TOBB VALASZ ENGEDELYEZVE]

[RANDOMISZ 1-8. SZAKASZ]

Nézd meg, hogy ki kiildte el, hogy ellenérizze, hogy megbizhaté / nem megbizhaté forrasbol szarmazik-e 1
Ellenérizd mas informaciéforrasokkal, hogy azt mondjak-e, hogy

ugyanaz a dolog

2
Ellendrizze, hogy friss hirek-e, nem egy régi torténetet osztanak-e meg ujra 3
Figyeljen a helyesirasi vagy nyelvtani hibakra 4
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Hasznaljon tényellen6rzé eszkozt vagy weboldalt 5

Ellendrizze, hogy a képek vagy videdk valédinak vagy hamisnak tlinnek-e 6
Nézze meg a megjegyzéseket, hogy lassa, mit mondanak réla masok 7
Kérdezd meg az embereket, hogy biznak-e abban, amit gondolnak 8

Nem teszek semmit, hogy ellenérizze az informaciokat 9

Nem tudom 998

[OSSZESEN KERDES]

kérdés: Mennyire fontos Onnek, hogy (ORSZAG) az Eurépai Uni6 tagallama?
Az Unié? Kérjlk, 1-t6l 10-ig terjed6é skalat hasznaljon, ahol az 1-es azt jelenti, hogy ,egyaltalan nem fontos”, a 10-es
pedig azt, hogy ,egyaltalan nem fontos”.

azt jelenti, hogy ,rendkivil fontos”.

[EGYSEGES VALASZ]

1 - Egyaltalan nem fontos 1

33

44

55

66

77

88

99

10 - Rendkivul fontos 10

Nem tudom 998

[OSSZESEN KERDES]

Q21 Az Eurdpai Unidval kapcsolatos alabbi allitasok kozul melyik all a legkdzelebb a
Ate véleményed?

[EGYSEGES VALASZ]

Tamogatom az Eurdpai Unidt és jelenlegi miikodését 1

En inkabb az Eurépai Uniét tamogatom, de nem azt, ahogyan az
jelen

2

Meglehetdsen szkeptikus vagyok az Eurdpai Unidval kapcsolatban, de meg tudnam véltoztatni a véleményemet, ha
A méd, ahogy mikadik, tényleg megvaltozik

3

Ellenzem az Eurdpai Unio6 altalanos elképzelését 4

Nem tudom 998

[OSSZESEN KERDES]

Q22 Az alabbiak koézul melyikben bizik a legjobban?

[Legfeljebb 3 valasz adhato]

[1-10. TERULET]

Ujsagirok 1

Nem kormanyzati szervezetek 2

Média 3

Maganvallalatok 4

Politikusok 5

Kozintézmények 6

Iskolai tanarok / egyetemi oktatok 7

Influencerek / tartalomkésziték 8

Tudésok 9

Baratok és csalad 10

Egyéb 11

Ezek kézil egyik sem 12

Nem tudom 998

[6SSZESEN KERDES]

kérdés: Vannak, akik nyomon kovetik, hogy mi térténik az Eurépai Unio politikajaban, fliggetlenil attél, hogy vannak-e
Valasztasok folynak-e vagy sem. Masokat ez nem érdekel. Azt mondanad, hogy
figyelemmel kiséri, hogy mi térténik az Eurdpai Unio politikajaban?
[EGYSEGES VALASZ]

Legtdbbszor 1

1d6rél idére 2

Ritkan 3

108



FLO14EP sz. Eurobarométer gyorsfelmérés A 2025-OS SZOCIALIS MEDIA FELMERESE

Soha vagy szinte soha 4
Nem tudom 998
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ADATMELLEKLET

Q1 Amikor baratokkal vagy rokonokkal talalkozol, milyen gyakran,
ha egyaltalan, megvitatjak a tarsadalmi és politikai aktualis

ugyeket?
Gyakran

EU-27
BE
BG
CZ
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

42
29
42
35
33
42
31
34
61
50
38
28
50
59
24
28
41
34
39
31
39
49
36
40
31
35
27
33

Alkalmankén

51
58
51
56
57
53
62
54
35
43
51
65
44
38
66
64
51
57
54
60
53
48
58
53
60
53
61
58

(%), Alapérték: n=26 121 — valamennyi valaszadé
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FLO14EP sz. Eurobarométer gyorsfelmérés A 2025-OS SZOCIALIS MEDIA FELMERESE

Q2 Az alabbi tarsadalmi és politikai aktualis Ugyek kozil altalaban melyiket kdveti vagy figyeli? Kérjuk,
valassza ki az 6sszes megfelel6t. [Tobb valasz]

Kbézege . Szegér_m_ A
szséqll . Migr Eolepes Az EU YS€9CSO gazdas o Mez6g AZEU Ezek
>~ Demokrac acio . kkentés agésa ., . azdasa autondémigj kézu
gy es ia és és az védelm és  munkah tika &s és aazipar Egyé |
egészs . . . éghajlatv eés . keresk 9 az1p 9y .
oo jogallamis men Y . . tarsadal elytere élelme ésaz b egyi
égugyi . . altozds biztons . - edele _.°. . )
rendsz ag ekadlt ellen aqa mi mtés m zésbizt energia k
erek ugy 9 befogad tamogat onsag teriletén sem
as asa
EU-27 61 47 45 43 40 40 37 36 28 19 7 6
BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17 6 8
BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19 15 7
Cz 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19 8§ M
DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23 11 7
DE 58 54 64 48 52 38 34 47 24 16 11 6
EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15 6 5
IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16 5 6
EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15 4 3
ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22 6 7
FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20 7 5
HR 65 49 35 38 38 49 34 32 42 14 4 5
IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19 6 3
CcYy 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14 6 3
LV 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11 5 8
LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13 6 6
LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20 10 4
HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19 8 7
MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15 10 4
NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16 9 8
AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20 7 4
PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19 2 5
PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17 5 5
RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26 8 5
] 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16 6 7
SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17 5 9
Fl 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17 5 4
SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13 9 7

(%), Alapérték: n=26 121 — valamennyi valaszado
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FLO14EP sz. Eurobarométer gyorsfelmérés A 2025-OS SZOCIALIS MEDIA FELMERESE

Q3_1 Milyen gyakran hasznalja az alabbi forrasokat a tarsadalmi és politikai aktualis Ggyekrél
sz0l6 tartalmak nyomon kovetésére? Hagyomanyos média (TV-allomasok, ujsagok,
radidallomasok stb. offline vagy digitalis szolgaltatasai)

Soha ne
NaPonta Naponta Ritkél_)b i;ok\fu'evzsr? NaPonta
tobb 2-10 Naponta Hetente Hetente an, mint . tobb Nem
. . ) az ilyen .
’mlnt alkalomm egyszer tobbszdr egyszer hetente tipus( ’mlnt tudom
tizszer al egyszer tizszer
tartalmak
at
EU-27 5 31 30 15 5 5 6 1 5
BE 3 28 33 17 5 6 6 1 3
BG 7 34 32 12 5 4 6 1 7
Cz 6 24 28 17 7 9 7 2 6
DK 8 32 25 15 6 6 6 2 8
DE 5 32 29 16 5 5 7 1 5
EE 6 29 27 14 8 7 8 1 6
IE 8 28 23 16 8 10 6 1 8
EL 7 23 23 14 8 11 12 2 7
ES 6 33 34 14 3 4 5 1 6
FR 3 28 33 16 6 6 7 2 3
HR 6 27 29 17 7 9 5 1 6
IT 6 36 28 14 6 4 4 1 6
CY 7 29 25 14 6 11 8 1 7
LV 5 21 33 14 8 9 9 1 5
LT 5 21 28 14 7 12 13 1 5
LU 7 40 26 10 4 6 5 1 7
HU 7 23 25 16 5 11 12 0 7
MT 13 27 18 12 4 12 13 0 13
NL 5 36 26 15 5 5 8 1 5
AT 5 32 29 16 7 5 5 2 5
PL 7 30 29 16 5 6 5 1 7
PT 6 37 28 15 4 4 4 1 6
RO 7 32 28 15 6 5 7 0 7
Sl 5 19 33 16 7 10 10 1 5
SK 8 27 30 15 6 6 7 1 8
Fl 4 41 24 13 6 7 3 1 4
SE 8 33 25 13 8 5 5 2 8

(%), Alapérték: n=26 121 — valamennyi valaszadé
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FLO14EP sz. Eurobarométer gyorsfelmérés A 2025-OS SZOCIALIS MEDIA FELMERESE

Q3_2 Milyen gyakran hasznalja az alabbi forrasokat a tarsadalmi és politikai aktualitasokkal
kapcsolatos tartalmak nyomon kdvetésére? Egyéb digitalis forrasok (példaul kb6zésségi média,
video- vagy streaming platformok, blogok, online hirportalok stb.)

Soha ne
Naponta Naponta Ritkabb I;ok\;l,evs:: Naponta
tobb 2-10  Naponta Hetente Hetente an, mint ! tobb Nem
. N ) az ilyen .
’mlnt alkalomm egyszer tobbszdr egyszer hetente tipusd ’mlnt tudom
tizszer al egyszer . i-imak tizszer
at

EU-27 8 27 24 16 6 6 12 1 8
BE 5 21 24 16 6 8 19 2 5
BG 9 34 31 12 5 3 5 1 9
cz 9 29 22 16 6 8 8 2 9
DK 6 26 22 17 6 6 13 4 6
DE 6 23 23 16 7 7 17 2 6
EE 7 28 26 13 8 9 8 1 7
IE 13 28 20 16 6 7 10 1 13
EL 14 38 23 13 4 4 4 1 14
ES 8 25 30 15 5 5 10 1 8
FR 5 21 21 18 5 9 19 2 5
HR 9 29 27 15 5 8 8 1 9
IT 7 31 25 16 7 5 7 1 7
CYy 20 47 15 11 3 2 1 0 20
LV 8 28 27 15 7 6 8 1 8
LT 6 31 29 16 5 7 5 1 6
LU 10 41 20 12 4 5 8 1 10
HU 13 32 21 16 6 7 5 1 13
MT 22 45 13 11 3 4 2 0 22
NL 6 32 20 13 6 6 16 1 6
AT 7 24 21 16 9 8 14 1 7
PL 10 34 24 17 4 5 5 1 10
PT 10 30 25 15 5 6 7 1 10
RO 9 28 26 16 7 5 7 0 9
S 6 24 28 18 8 8 8 1 6
SK 10 30 25 13 6 7 8 2 10
Fl 6 35 21 12 7 9 8 1 6
SE 11 31 22 13 5 7 10 2 11

(%), Alapérték: n=26 121 — valamennyi valaszado

113



FLO14EP sz. Eurobarométer gyorsfelmérés A 2025-OS SZOCIALIS MEDIA FELMERESE

kérdés: Az alabbi forrasok koézul melyiket hasznalja a tarsadalmi és politikai aktualis tgyekrél valod
informaciészerzéshez? Kérjuk, valassza ki az 6sszes megfelelét. [TObb valasz]

EU-
27

BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
(34
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

(%), Alapérték: n=26 121 — valamennyi valaszad6
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69
73
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66
70
61
62
54
74
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75
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53
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o - . motoro
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- . k (pl.
Radi magazinok oogle k (pl.
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online va , TikTok,
véltozatai Bi 9 Facebook
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41 40 40
42 30 36
23 46 55
25 48 43
51 42 42
48 43 34
44 36 49
36 41 50
34 49 56
42 31 38
38 32 33
27 45 44
45 44 39
35 57 76
21 27 56
25 51 48
57 49 46
21 38 55
38 43 74
44 33 35
54 39 37
31 47 52
46 43 40
34 52 48
33 49 40
26 37 51
55 43 41
46 41 44

Baratok Videoplat

, formok
csalad, (pl.
kolléga YouTube

k stb.)

40 26
31 17
41 36
46 27
40 18
46 27
40 30
45 25
39 41
40 25
34 17
49 26
34 24
41 41
40 38
38 41
49 24
34 37
43 27
37 15
38 25
46 33
41 22
45 38
43 27
40 24
43 25
43 26
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FLO14EP sz. Eurobarométer gyorsfelmérés A 2025-OS SZOCIALIS MEDIA FELMERESE

Q4b Az elmult évben e médiacsatornak koziil melyek valtak fontosabba az On szamara a tarsadalmi és

politikai aktualis Ggyekkel kapcsolatos informaciok tekintetében? [Tobb valasz]

EU-
27

BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

Kozdsség
imédia-

Nyomtatott

tel platformo Ujsagok és

ev
izi
o)

42

40
47
38
39
34
30
37
28
42
47
43
52
36
32
36
31
31
24
31
36
42
48
54
39
45
43
38

k (pl.
Instagram
, TikTok,

magazinok Ra&di

vagy azok
online

Facebook valtozatai

, X stb.)

25

23
35
25
24
21
28
33
38
23
22
25
25
58
35
29
27
35
59
18
25
32
20
34
26
34
24
25

19

21
12
9
24
18
18
17
19
19
17
11
26
23
9
8
35
9
20
17
25
14
18
18
13
14
27
20

(o]

18

19
16
10
17
17
18
23
16
24
20
14
17
17
16
14
32
13
10
12
22
20
15
20
19
21
13
17

Keres6
motoro Videdpla Baratok
k (pl. tformok ,
Google (pl.  csalad,
Search YouTube kolléga
vagy stb.) k
Bing)
18 14 13
11 8 9
26 21 18
22 14 18
18 9 12
18 16 12
11 15 12
18 13 14
28 25 14
13 12 13
13 9 10
21 13 14
23 12 13
36 24 17
10 22 13
22 22 10
18 12 15
18 21 14
23 13 14
12 7 10
18 15 12
22 20 17
16 10 13
31 22 22
24 12 14
20 15 20
13 10 12
15 14 13
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21
9
17
14
23
19
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12
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14
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8
6
16
10
14
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13
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5
16
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14
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(%), Alapérték: n=25 104 — Ha legalabb egy, a 4a. negyedévben kivalasztott forras (a tobbi kivételével)
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FLO14EP sz. Eurobarométer gyorsfelmérés A 2025-OS SZOCIALIS MEDIA FELMERESE

5. kérdés: Mely kd6zdsségi médiakbadl és platformokrdl kap informacidkat a tarsadalmi és politikai

aktualis Ugyekrél? Kérjik, valassza ki a legfontosabbakat az On szamara személyesen. [T6bb

valasz]

Faceb YouTu Instagr TikT Whats
App

ook

EU-

27 58
BE 61
BG 83
Ccz 67
DK 69
DE 45
EE 69
IE 53
EL 68
ES 45
FR 47
HR 70
IT 61
CY 82
LV 64
LT 74
LU 53
HU 80
MT 87
NL 40
AT 49
PL 75
PT 59
RO 76
Sl 73
SK 75
Fl 56
SE 59

be

57

45
62
54
44
62
53
50
56
56
52
50
55
52
55
67
42
58
33
45
51
63
48
66
57
54
49
54

am

46

49
32
47
45
51
31
42
46
47
44
39
52
48
24
28
54
27
35
49
49
38
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40
41
40
39
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ok

31

35
31
27
28
25
26
43
35
36
32
26
26
41
37
24
26
34
20
28
33
31
28
46
29
27
36
33
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22
10
24
10
36
6
30
10
34
18
23
37
9
20
5
20
5
20
26
30
20
28
36
12
17
22
13

(Twitt tavirat

er)

25

22
15
22
20
18
21
33
27
44
29
18
24
24
15
13
15
10
18
23
17
29
25
13
26
11
24
27

13

10
21
1"
9
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15
10
1
18
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13
21
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15
5
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9
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(%), Alapérték: n=14 380 — Koz6sségi médiat és/vagy videoplatformokat hasznal az aktualis

tarsadalmi és politikai tigyekkel kapcsolatos tajékoztatasra (4a. kérdés)
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FLO14EP sz. Eurobarométer gyorsfelmérés A 2025-OS SZOCIALIS MEDIA FELMERESE

Q6_1 Milyen mértékben ért egyet vagy nem ért egyet az alabbi allitasokkal?
Aktivan keresek informaciokat a k6zdsségi médiaban a tarsadalmi és politikai
aktualis ugyekrél

Hatarozottan Hajlamosak Hajlamosak Hatarozottan

egyetértek  egyetérteni nem  nem értek  Nem tudom
egyetérteni egyet
EU-27 21 45 24 9 1
BE 13 39 32 15 1
BG 22 53 18 6 0
Ccz 19 50 23 6 2
DK 20 44 24 7 4
DE 19 40 30 10 1
EE 12 35 39 13 1
IE 19 43 25 10 2
EL 29 47 17 5 1
ES 27 46 19 7 1
FR 15 41 28 15 y
HR 14 46 31 9 1
IT 25 52 18 4 ,
CY 26 57 14 2 0
LV 9 30 44 16 1
LT 15 46 28 9 1
LU 17 38 33 11 2
HU 19 41 30 9 1
MT 22 40 27 10 1
NL 15 38 28 18 2
AT 20 37 31 1 >
PL 22 49 20 6 9
PT 22 48 26 4 1
RO 30 46 17 6 1
Si 6 47 33 13 2
SK 19 47 27 6 1
Fl 14 40 36 9 o
SE 18 47 25 9 1

(%), Alapérték: n=14 380 — Koz6sségi médiat és/vagy videoplatformokat hasznal
az aktualis tarsadalmi és politikai Ugyekkel kapcsolatos tajékoztatasra (4a.
kérdés)
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FLO14EP sz. Eurobarométer gyorsfelmérés A 2025-OS SZOCIALIS MEDIA FELMERESE

Q6_2 Milyen mértékben ért egyet vagy nem ért egyet az alabbi allitasokkal?
Amikor a k6zdsségi médiat bongészem, néha olyan tarsadalmi vagy politikai
informacidkat olvasok, amelyekkel véletlenul talalkoztam, még akkor is, ha nem
aktivan kerestem.

Hatarozottan Hajlamosak Hajlamosak Hatarozottan

egyetértek  egyetérteni nem  nem értek  Nem tudom
egyetérteni egyet
EU-27 25 51 10 10 4
BE 20 48 14 13 6
BG 38 50 8 2 3
Cz 21 58 1 6 4
DK 26 44 13 1 6
DE 24 46 12 16 2
EE 19 60 11 7 3
IE 24 56 10 7 3
EL 32 53 9 4 5
ES 35 45 10 6 4
FR 17 52 9 16 6
HR 24 58 11 6 1
IT 22 60 10 4 3
CY 40 52 7 0 )
LV 21 60 12 3 4
LT 27 57 10 3 3
LU 32 50 12 4 3
HU 29 53 11 5 2
MT 36 57 4 2 y
NL 20 49 12 12 7
AT 25 47 14 12 2
PL 26 57 7 5 4
PT 31 55 8 4 5
RO 40 45 8 4 2
Sl 16 66 11 5 1
SK 22 57 12 6 3
Fl 18 57 11 8 5
SE 24 50 13 9 4

(%), Alapérték: n=26 121 — valamennyi valaszadé
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FLO14EP sz. Eurobarométer gyorsfelmérés A 2025-OS SZOCIALIS MEDIA FELMERESE

kérdés: Az alabbi modok kézil melyikkel foglalkozik — ha van ilyen — a k6z6sségi médiaban

megjelend tarsadalmi és politikai tartalmakkal? [Tébb valasz]

Sajat
Masok Tartalom  eredeti
Tartalom Tetszik t?ejggyz megosztas ’tartalorr)
. éseinek a |étrehozas
olvasasa vagy A . \
., Hozzaszol megoszt kozvetlen aes
vagy reagal i . . s
. asa asaa Uzeneteke kdzzététel
megtekin a . :
. .. hozzaszol profilom nvagy e (pl.
tésea hozzas | 3
. s asokhoz ban privat  gondolato
hircsator z6lasok . . .
na(klban  ra _vagy csevegeése k/vélemén
torténete ken yek
imben  keresztul témakban
)
EU-27 38 36 23 19 18 11
BE 28 24 15 14 12 10
BG 34 52 27 27 20 13
Cz 24 42 30 22 22 11
DK 36 34 21 14 15 10
DE 37 30 19 15 16 10
EE 41 36 15 15 18 9
IE 41 43 27 20 22 13
EL 46 51 34 27 23 19
ES 31 46 28 26 19 15
FR 37 26 17 15 17 7
HR 35 39 21 13 17 8
IT 33 41 28 22 19 12
CY 55 58 34 24 24 14
LV 51 15 11 7 11 4
LT 52 39 16 15 19 6
LU 39 34 13 14 15 9
HU 60 35 18 19 15 7
MT 44 46 24 19 29 16
NL 27 24 15 11 14 10
AT 36 31 18 16 16 10
PL 62 40 27 21 21 13
PT 42 35 21 20 18 11
RO 37 49 30 19 21 13
Sl 48 31 19 16 15 9
SK 27 38 20 15 14 9
Fl 38 35 20 13 16 11
SE 47 37 24 18 19 14

(%), Alapérték: n=26 121 — valamennyi valaszado
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FLO14EP sz. Eurobarométer gyorsfelmérés A 2025-OS SZOCIALIS MEDIA FELMERESE

kérdés: Az alabbiak kézll melyiket koveti aktivan a kozésségi médiaban (pl. a fidkjaik kdvetésével
vagy a hircsatornaik rendszeres ellen6rzésével)? [Tobb valasz]

. Eze
Nemz  Helyi/ Nem;etkoz A,Z : L Uniés Kk
i Eurépai Unids

A . Nemzeti eti Onkorman Helyi e . . szintl koz

nemzeti " " . o szervezete Unié  szintl " N
kormany politikus poll_tlka yze}tl politikus Kk (pl. (EU) politikus poll_tlka al _
ok i kormanyz ok Ce i egyi

, NATO, intézmé ok ,

partok at ENSZ) nyei partok Kk

sem
EU-

27 26 23 21 20 17 13 13 11 9 48
BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52
BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37
Cz 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38
DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51
DE 17 15 18 11 12 11 8 10 8 61
EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41
IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39
EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43
ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46
FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57
HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45
IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38
CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33
Lv 24 19 11 24 15 13 9 9 4 44
LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36
LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34
HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37
MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26
NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54
AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53
PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40
PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42
RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27
Sl 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39
SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36
Fl 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41
SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

(%), Alapérték: n=26 121 — valamennyi valaszadd
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FLO14EP sz. Eurobarométer gyorsfelmérés A 2025-OS SZOCIALIS MEDIA FELMERESE

Q9_1 A kdzdsségi médidban feltett kérdésében jelezte, hogy kdveti: Milyen
mértékben ért egyet az alabbi allitdssal: Kovetem ezt a fajta koz6sségi média
fiokot, mert ... megbizhatdak

Hatarozottan Hajlamosak Hajlamosak Hatarozottan

egyetértek  egyetérteni nem  nem értek  Nem tudom
egyetérteni egyet
EU-27 15 39 31 11 4
BE 13 37 31 1 5
BG 20 42 28 8 5
Cz 11 38 36 10 4
DK 17 36 30 12 4
DE 19 40 27 9 3
EE 14 38 30 12 4
IE 18 38 29 10 4
EL 16 35 31 13 5
ES 12 30 38 14 5
FR 8 33 35 17 7
HR 11 36 34 13 7
IT 13 47 28 8 3
CYy 7 41 40 10 3
LV 17 37 34 7 3
LT 17 36 34 8 4
LU 10 42 32 9 4
HU 15 33 34 12 6
MT 14 45 29 7 4
NL 15 44 25 10 5
AT 17 34 31 1 5
PL 14 44 31 8 9
PT 17 42 27 9 3
RO 27 36 26 7 .
Sl 7 39 31 15 7
SK 13 36 36 11 4
Fl 12 44 28 13 4
SE 13 39 29 1 5

(%), Alapérték: n=15 152 — Ha legalabb egy szervezet aktivan kdvette a
k6zbssegi médiat (8. kérdés)
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FLO14EP sz. Eurobarométer gyorsfelmérés A 2025-OS SZOCIALIS MEDIA FELMERESE

Q9_2 A kdzdsségi médidban feltett kérdésében jelezte, hogy kdveti: Milyen
mértékben ért egyet az alabbi allitdssal: Kovetem ezt a fajta koz6sségi média
fiokot, mert ... segitenek megérteni az aktualis ugyeket

Hatarozottan Hajlamosak Hajlamosak Hatarozottan

egyetértek  egyetérteni nem  nem értek  Nem tudom
egyetérteni egyet
EU-27 21 52 19 6 5
BE 14 51 23 8 3
BG 28 51 17 3 1
Cz 14 49 27 7 5
DK 21 48 23 5 3
DE 22 51 19 5 o
EE 19 55 17 7 5
IE 25 53 15 4 2
EL 20 51 29 5 9
ES 21 48 23 6 2
FR 16 50 23 8 3
HR 18 52 18 8 4
I 19 59 16 4 5
CY 20 58 16 4 1
LV 21 52 17 8 1
LT 23 48 23 4 1
LU 14 56 20 7 3
HU 20 47 29 8 3
MT 20 60 14 4 2
NL 21 52 18 6 >
AT 23 46 18 8 5
PL 21 56 17 5 1
PT 26 58 10 5 0
RO 30 49 17 3 1
Sl 14 52 22 10 2
SK 22 53 17 6 2
Fl 21 57 15 6 o
SE 23 51 16 7 3

(%), Alapérték: n=15 152 — Ha legalabb egy szervezet aktivan kdvette a
k6zbssegi médiat (8. kérdés)
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Q9_3 A kdzdsségi médidban feltett kérdésében jelezte, hogy kdveti: Milyen
mértékben ért egyet az alabbi allitdssal: Kovetem ezt a fajta koz6sségi média
fiokot, mert ... segitenek megérteni, hogy milyen lIépéseket tehetek a
kérdésekben

Hatarozottan Hajlamosak Hajlamosak Hatarozottan

egyetértek  egyetérteni nem  nem értek  Nem tudom
egyetérteni egyet
EU-27 18 47 24 7 3
BE 13 42 28 10 4
BG 21 47 26 4 2
Ccz 12 46 31 7 2
DK 17 41 30 8 2
DE 20 44 25 7 4
EE 12 38 31 12 5
IE 22 47 19 8 3
EL 24 44 25 4 3
ES 17 40 26 12 4
FR 13 50 25 7 4
HR 14 48 25 8 5
IT 20 53 20 4 9
CY 18 47 25 5 5
LV 13 44 30 9 4
LT 15 46 27 7 >
LU 7 40 34 1 6
HU 17 43 27 10 3
MT 16 48 27 5 3
NL 14 48 21 1 4
AT 19 44 24 10 3
PL 17 53 23 5 1
PT 20 60 15 4 1
RO 30 47 19 > 1
Sl 10 47 27 12 4
SK 17 44 29 7 2
Fl 12 47 27 9 3
SE 17 41 26 10 5

(%), Alapérték: n=15 152 — Ha legalabb egy szervezet aktivan kdvette a
kozOsségi médiat (8. kérdés)
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Q9_4 A kdzosségi médidban feltett kérdésében jelezte, hogy kdveti: Milyen
mértékben ért egyet az alabbi allitdssal: Kovetem ezt a fajta koz6sségi média
fiokot, mert ... friss hireket adnak az aktualis eseményekrél

Hatarozottan Hajlamosak Hajlamosak Hatarozottan

egyetértek  egyetérteni nem  nem értek  Nem tudom
egyetérteni egyet
EU-27 25 51 17 5 2
BE 17 49 29 9 5
BG 32 45 17 5 1
Ccz 17 48 25 7 3
DK 25 46 20 6 1
DE 31 50 13 4 1
EE 25 50 15 7 o
IE 30 49 14 5 ,
EL 27 47 20 3 2
ES 27 44 20 7 5
FR 14 57 19 6 3
HR 21 46 22 8 4
I 20 59 16 4 1
CY 24 53 19 4 1
LV 27 47 18 6 2
LT 25 52 16 4 ’
LU 27 55 12 3 1
HU 26 49 17 5 2
MT 31 56 9 3 1
NL 29 49 14 6 5
AT 28 51 13 4 4
PL 27 52 15 5 0
PT 29 57 9 3 1
RO 39 44 13 ° 1
Sl 17 50 20 9 2
SK 28 51 14 4 o
Fl 22 55 15 6 2
SE 22 51 17 8 9

(%), Alapérték: n=15 152 — Ha legalabb egy szervezet aktivan kdvette a
k6zbssegi médiat (8. kérdés)
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Q10 On emlitette, hogy a k6z6sségi médiaban egyetlen unios intézményt sem kévet. Mi ennek a f6 oka?
[Tébb valasz]

Soha nem
gondoltam
arra, hogy
kévetem
Oket.
S 30
BE 28
BG 30
Cz 27
DK 31
DE 26
EE 39
IE 31
EL 23
ES 34
FR 31
HR 35
IT 28
CcY 30
LV 30
LT 25
LU 30
HU 31
MT 32
NL 37
AT 29
PL 28
PT 31
RO 32
Sl 31
SK 26
Fl 26
SE 37

(%), Alapérték: n=22 171 — Ha az unios intézményeket nem kovetik aktivan a kézésségi médiaban

kérdés)

Jobban Altalaban  Nem
szeretek kertldbm a bizom az
mas politikai uniés
forrasokbd  vagy  intézmény
I intézményi  ektdl
tajékozéd beszamol szarmazo
ni az EU- ok informacio
rol kdvetését  kban
24 21 16
24 19 14
17 31 23

22 15 21
22 18 11
30 22 15
20 23 11
20 20 14
28 32 25
22 22 16
22 20 18
17 23 15
24 23 15
26 28 21
15 22 11
25 17 12
25 19 9
21 22 14
19 26 13
22 16 13
29 25 17
25 22 17
25 18 7
17 19 13
20 26 18
21 22 19
29 13 9
23 16 12

Tartalmuka

érdektelen
nek vagy
szamomra
irrelevansn
ak talalom
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11. kérdés: Mi tenné val6szinlbbé, hogy kdvesse az Eurdpai Unié (EU) intézményi fidkjait a kozdsségi
médiaban? Valassza ki az 6sszes alkalmazando elemet. [TObb valasz]

Olyan Gyakorib Ha ezek
témak o
N\ Jirs Lenylig6zéb b a
bemutata Vilagosa .
b tajékozta beszam
sa, bb, Tartalo . s . ;
. informaciés tas az olok
amelyek koénnyeb m az . . . .
. formatumok  uniés lathatéb
szamomr ben anyany A .
. ,, (példaul  szakpolit  bak
a érthetd elveme ‘7~ """ N .
. révid videdk ikakrol lennéne
személye nyelveze n - .
vagy animalt és k
sen t . o . .
. infografikak) dontések szamom
relevansa -
rél ra
k
EU-
27 22 20 15 15 15 14
BE 17 21 12 14 11 12
BG 32 23 27 15 10 13
Cz 22 20 21 10 12 14
DK 18 12 12 13 11 13
DE 20 15 10 11 15 10
EE 26 20 25 15 15 14
IE 25 24 5 17 16 21
EL 27 24 21 21 18 16
ES 24 26 16 17 15 16
FR 18 18 11 15 12 15
HR 36 22 26 17 8 12
IT 22 27 16 17 19 15
CY 35 24 22 28 25 29
Lv 28 18 21 14 12 14
LT 28 25 32 20 13 15
LU 23 19 15 22 14 24
HU 20 18 27 14 12 15
MT 36 25 13 27 17 23
NL 16 15 11 15 8 14
AT 25 15 12 13 18 11
PL 23 22 22 16 17 16
PT 20 29 18 17 18 17
RO 27 29 26 18 20 18
Sl 30 14 18 21 16 13
SK 22 15 19 15 15 16
Fl 29 18 19 15 13 19
SE 21 13 10 14 12 22

Ajanlasok vagy
részvények mas
szamlakrdl,
amelyekben
megbizom

10

9

12
9

10
9

12
13
16
15
6

1
1
18
10
1
8

8

15
8

10
13
10
13
16
12
10
12

Egyé

b

A W W WDN WODNWWOOOPREROAOWLGDNDWODNWDNDOPREBEDNWOAODNDN WD WO

Semmi
sem
késztetn
e arra,

hogy
kdvesse

m

ezeket a

szamlak
at

32

39
25
30
33
43
29
23
23
25
43
24
21
16
23
15
24
29
18
43
36
22
22
16
25
28
22
25

(%), Alapérték: n=22 171 — Ha az unids intézményeket nem kovetik aktivan a kdzdsségi médiaban (8.

kérdés)
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kérdés: Milyen tipusu k6zosségimédia-tartalmakat tartana érdekesnek egy unios intézménytdl (példaul az

Europai Parlamenttdl)? [Tobb valasz]

Interaktiv
tartalom (pl.
kérdések és
Slticusokka , , - Ok
Aktuali Trendele P v Adatvi anyagok
s hirek mzés és , .29 zualiza a
. e o . tisztvisel6kk T .
és  jovébeli ciok és szakpoliti
frissité el6rejelz kapcsolatos statiszt kakrdl és
sek ések apes . ikak folyamato
kérdések és .
. krol
valaszok,
események
élé
kbzvetitése)
EU-
27 45 23 23 21 21
BE 41 17 17 14 15
BG 51 35 24 27 21
Cz 40 22 22 18 17
DK 40 19 16 14 14
DE 45 15 20 17 17
EE 47 29 26 22 26
IE 51 25 27 18 31
EL 52 28 33 21 25
ES 45 24 28 27 23
FR 37 20 19 19 10
HR 46 28 26 20 20
IT 45 27 24 25 32
CY 62 33 37 24 30
LV 46 27 20 19 19
LT 56 28 19 22 17
LU 56 25 27 28 23
HU 52 21 29 15 18
MT 58 28 25 27 31
NL 41 16 11 13 18
AT 44 18 23 17 17
PL 49 32 25 23 23
PT 52 34 24 29 28
RO 49 40 35 32 33
Sl 47 34 24 21 18
SK 46 25 26 21 19
Fl 52 20 23 24 14
SE 45 18 23 21 23

128

A szinfalak
mogott
bepillantas az
intézményi
mikddésbe

20

17
27
18
17
22
17
23
19
22
15
20
19
26
13
18
27
26
25
19
25
20
16
27
23
25
27
18

Torténel
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(%), Alapérték: n=26 121 — valamennyi valaszad6
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kérdés: Kovet-e barmilyen véleményvezért vagy tartalomkészitét a
k6zosségimédia-csatornakon (pl. YouTube, Instagram vagy TikTok
stb.)?

Nem,
hasznalom a
kOzOsségi
médiat, de  Nem, nem
lgen nem k('j.vetek hag_,zr_!élo’m.a Nem tudom
semmilyen  kdzdsségi
véleményve meédiat
zért vagy
tartalomkész
itt
EU-27 37 37 24 3
BE 31 39 28 2
BG 46 38 13 3
Cz 43 36 17 3
DK 38 39 21 2
DE 32 32 35 1
EE 38 44 13 5
IE 49 32 17 2
EL 37 51 11 2
ES 42 34 20 4
FR 31 38 31 1
HR 31 48 18 3
IT 35 41 19 5
CYy 50 41 6 2
LV 41 43 12 4
LT 35 44 18 2
LU 42 40 16 1
HU 47 32 16 5
MT 51 41 6 1
NL 31 38 29 1
AT 35 34 29 2
PL 38 40 19 3
PT 43 37 15 5
RO 47 40 11 2
Sl 40 38 18 4
SK 40 39 18 3
Fl 44 36 16 4
SE 43 37 17 2

(%), Alapérték: n=26 121 — valamennyi valaszado
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Q14 Milyen tipusu tartalmakat részesit elényben az influencerektél vagy a tartalomkészitéktél?
[Tébb valasz]

) . Kereskedel
Vélemény . .
Kommentar . mi
ek (pl. X . Hogyan? Betekintés ;
. a tarsadalmi Co termékek
termékek, ., et (pl. a Motivacios . a , Nem
y és politikai . . promocidja Egyéb
konyvek, " oktatéany mindenna tartalom . tudom
aktualitasokr - és
helyek . agok) pi életbe . .
ol reklamozas
stb.) a
EU-27 39 38 38 36 31 19 11 1
BE 34 26 34 42 26 22 6 1
BG 40 40 48 26 29 19 8 0
Cz 41 38 41 38 33 17 6 1
DK 35 32 30 41 43 14 10 3
DE 27 37 37 43 37 12 20 1
EE 39 34 39 33 34 19 9 1
IE 44 36 37 39 37 21 7 1
EL 43 50 31 41 26 28 5 2
ES 46 43 37 30 31 24 9 1
FR 29 32 45 42 23 17 14 0
HR 48 26 46 30 37 13 8 1
IT 52 43 42 25 25 24 8 1
CYy 42 57 37 46 24 27 6 0
LV 38 26 49 30 36 7 6 1
LT 36 40 23 35 30 14 6 2
LU 45 31 51 36 31 11 15 1
HU 33 39 31 33 33 17 11 2
MT 50 37 36 36 37 27 7 1
NL 31 29 33 40 37 16 13 1
AT 22 37 35 43 44 19 10 2
PL 51 44 39 34 30 20 5 2
PT 38 32 25 39 35 24 11 1
RO 45 42 32 36 33 27 5 1
Sl 35 36 22 37 42 22 8 1
SK 40 29 41 36 36 17 8 1
Fl 33 35 34 45 42 16 9 1
SE 34 38 29 44 39 19 6 1

(%), Alapérték: n=10 441 — Ha véleményvezéreket vagy tartalomkészitéket kovet a kozosséqi
médiaban (Q13)
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kérdés: Altalaban az alabbi formatumok kdzil melyiket részesiti elényben a kdzdsségi médidban a tarsadalmi és
politikai aktudlis igyekkel kapcsolatos informaciok tekintetében? [Tobb valasz]

Rovid Kbézep Hossza
szbveges - P Toértén Hosszabb . Eze
bejegyzés Rovid es bb etek szdvegala EIS Infografika Hirlevelek k
videodk (pl. hossz videodk . kozvet ._.. Ne
ek (pl. ) L (pl. pucikkek . k vagy (pl. kézu
N TikTok, usagu (pl. itétsek Podcast . . Egy m
rovid S Instagr (pl. diagramok LinkedIn |
- . Instagram videdk YouTub . vagy ok . . é . tudo
szbvegl s am cikkek, A (animalt hirlevelek, egyi
) Reels, 1 (pl. 1- e, tébb .. . ) élé m
képek, . térténe blogbejeg .7 vagy nem) Substack) k
. > percalatt) 5 mint 5 A videok
allapotfriss tek)  yzések) sem
itések) perc)  perc)
S s 41 39 35 26 25 24 24 19 15 2 3 1
BE 44 40 31 26 24 26 19 17 18 18 2 5 1
BG 47 33 36 31 18 22 32 26 11 10 6 1 1
cz 45 39 34 36 27 23 27 33 13 8 2 4 1
DK 40 37 31 30 20 27 15 25 18 22 4 5 3
DE 49 42 37 37 28 28 21 24 23 20 5 3 1
EE 43 37 37 34 19 26 24 18 19 7 2 2 1
IE 37 51 36 31 31 17 22 27 16 16 1 3 1
EL 48 40 39 35 23 34 34 19 20 19 1 3 1
ES 40 46 39 41 26 26 23 30 17 12 3 3 1
FR 47 42 41 34 29 24 21 18 21 17 1 2 1
HR 49 39 41 27 21 18 25 24 14 4 2 3 2
IT 46 43 45 34 28 25 25 19 22 13 2 2 0
CcY 51 52 42 23 26 25 29 38 19 15 2 1 1
LV 42 35 28 31 14 15 23 13 12 6 1 5 3
LT 35 27 35 41 15 27 31 19 1 6 1 2 3
LU 50 48 36 29 34 23 14 27 26 10 3 3 2
HU 48 34 38 32 17 26 32 29 11 10 3 4 1
MT 50 48 33 20 28 19 24 27 25 13 2 3 1
NL 44 33 33 28 18 22 1 19 21 17 3 5 4
AT 51 46 36 31 25 24 21 19 20 19 2 3 1
PL 46 39 37 35 28 26 33 26 20 1 1 2 3
PT 50 37 42 26 28 19 26 21 17 13 2 2 2
RO 44 48 48 44 23 27 27 38 14 16 3 2 1
SI 47 38 36 31 21 21 30 14 14 13 2 2 1
SK 44 34 33 30 21 24 28 30 14 7 1 4 2
Fl 49 39 38 32 25 24 20 22 20 15 3 2 2
SE 43 37 33 32 27 26 17 21 14 21 2 3 2

(%), Alapérték: n=14 380 — Kbzdsségi médiat és/vagy videoplatformokat haszndl az aktualis tarsadalmi és politikai
ugyekkel kapcsolatos tajékoztatasra (4a. kérdés)
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Q16 A koz6sségi médiaban a tarsadalmi és politikai aktualis tgyekrél szo6l6 videdk esetében az alabbi tartalomtipusok
kozul melyiket részesitené elényben? Valassza ki az 6sszes alkalmazandé elemet. [TObb valasz]

Szakertskk gk
Az el (pl. Interjuka Interjuk , 2MeyeKa .
- P . - fényképez6gé Személyes .
aktualis akadémiku probléma politikusok i o Animalt
M . - penlévé  Politiku vlogok vagy cy Ezek
ugyeket sokkal altal érintett kal vagy 2% videdk f Lo
. ol . . embereket sok kommentalo . Egyé kozul
részletes vagy hétkdznapi kormanyza g X S valodi . tudo
en politikai emberekkel ti g;%f\');avzi besezied tar\;ﬁgswkasz emberek b z%);:qk m
bemutat elemz6kkel /allampolga tisztviselek %0 =39 K| nélkill
videsk ) folytatott  rokkal kel el
interjak animacioxta
kombinaljak
S ar 44 42 34 30 21 19 13 3 5 3
BE 35 37 35 26 32 17 21 19 3 9 4
BG 51 54 50 32 28 10 21 10 3 4 2
Ccz 41 47 45 37 19 26 20 13 2 6 3
DK 41 41 42 34 29 20 19 12 5 7 6
DE 52 39 42 40 28 26 20 14 5 6 2
EE 48 48 46 33 27 17 21 12 2 6 3
IE 40 40 49 38 30 19 24 14 3 4 3
EL 49 49 55 27 32 15 24 17 1 4 1
ES 49 42 42 31 31 17 24 13 4 4 3
FR 42 38 33 28 37 18 11 14 2 9 5
HR 44 48 57 29 27 14 17 8 2 5 3
IT 54 44 39 28 32 16 14 11 2 3 3
CY 45 54 54 36 31 15 20 10 3 4 1
LV 39 37 42 27 14 8 19 7 2 6 6
LT 56 51 41 35 17 15 18 10 1 2 4
LU 45 47 45 34 33 21 17 16 3 5 4
HU 51 50 44 38 20 23 18 9 4 6 3
MT 37 51 49 37 29 18 19 14 2 5 1
NL 37 40 36 29 33 15 16 14 2 9 4
AT 44 41 40 31 28 21 22 13 3 8 3
PL 44 51 43 43 32 25 21 11 1 4 4
PT 49 45 45 39 25 21 16 13 2 3 3
RO 43 52 49 41 28 30 34 13 4 4 2
Sl 48 40 42 30 30 17 18 14 3 8 4
SK 46 42 47 35 19 19 19 8 1 6 5
Fl 48 47 43 34 25 23 22 11 4 3 7
SE 36 41 44 43 26 24 24 10 2 5 6

(%), Alapérték: n=14 380 — K6zdsségi médiat és/vagy videoplatformokat hasznal az aktualis tarsadalmi és politikai
ugyekkel kapcsolatos tajékoztatasra (4a. kérdés)
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kérdés: On szerint milyen gyakran volt személyesen kitéve dezinformacionak és alhireknek az
elmult 7 napban?

Nagyon Gyakran Néha Ritkan Soha Nem tudom
gyakran
EU-27 12 23 31 16 7 10
BE 1 21 36 14 ) 12
BG 21 27 33 11 3 2
CZ 12 16 31 19 10 12
DK 10 25 34 15 5 11
DE 9 17 29 20 11 14
EE 12 19 32 18 7 12
IE 20 22 33 12 5 8
EL 16 26 32 16 4 S
ES 22 30 28 11 3 6
FR 8 21 30 19 12 9
HR 13 25 39 12 3 8
IT 11 24 35 16 8 ’
cY 16 26 34 13 6 4
LV 10 21 32 19 6 11
LT 10 21 39 14 5 "
LU 16 30 34 13 3 6
HU 22 35 24 8 2 8
MT 21 25 34 12 5 4
NL 8 23 34 17 5 12
AT 12 21 32 18 6 10
PL 10 27 32 13 4 13
PT 14 25 33 14 6 8
RO 23 32 27 9 3 6
S| 11 27 36 14 5 7
SK 10 23 28 17 11 11
FI 7 18 38 22 6 8
SE 8 22 40 15 4 10

(%), Alapérték: n=26 121 — valamennyi valaszado
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kérdés: Biztos abban, hogy felismeri a dezinformaciot, amikor talalkozik vele?

Nagyon ~ Némileg Nemtal  E9valtalan
magabiztos magabiztos magabiztos nem Nem tudom
magabiztos
EU-27 12 49 26 5 .
BE 9 o o ° °
BG 15 53 o5 . ;
Cz 17 39 o4 i .
DK 1 492 34 8 -
DE 13 49 . 5 :
EE 10 47 33 8 ;
IE 20 5 o : ;
EL 15 43 34 . ;
ES 15 50 05 5 )
FR 13 53 9 5 .
HR 10 57 o4 5 ;
T 10 e ” ° ;
CcYy 15 50 30 s 1
LV 1 47 o : !
LT 12 47 oo ° °
LU 14 o " ° ’
HU 14 49 94 o y
MT 29 62 11 3 ;
NL 11 50 28 . :
AT 12 5 ” : °
PL 3 21 " ° ¢
PT 9 £ o : °
RO 18 49 o5 s y
S| 3 49 "y ‘ ¢
SK 13 50 o4 5 :
FI 12 o o ° °
SE 13 54 9 o :

(%), Alapérték: n=26 121 — valamennyi valaszado
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Ha nem biztos benne, hogy a k6z6sségi médiaban megjelend informaciok dezinformacionak mindsulnek-e, altalaban mit
csinal? Valassza ki az 6sszes alkalmazando elemet. [T6bb valasz]

Nézd meg, Ellenériz Kérdez
hogy ki  ze, hogy Ellenérizz Ellenériz d meg
Ellenérizd kildte el, a ze, hogy az
. R hogy legfrisse . a képek Figyelien embere Nem teszek
0ssze mas ) ) megjegyz i e !
informacioforr ellendrizze bb hirek éseket vagy a ket, Tényellen6rz6 semmit, Nem
asokkal. ho ,hogy nem egy * videdk helyesirds hogy eszkdz vagy hogy tudo
va'c;n 9y megbizhat  régi lassa. mit valédina ivagy biznak- weboldal ellendrizzem
u aJ1nazt 6/nem torténete mondénak k vagy nyelvtani e hasznalata az
9y -, megbizhat t . hamisna hibakra abban, informaciot.
mondjak-e. L réla .
6 forrasbol osztana masok k amit
szarmazik- k-e meg tinnek-e gondol
e Ujra nak
EU-27 49 40 34 29 25 24 18 14 10 4
BE 45 37 30 25 24 28 16 14 14 5
BG 52 40 38 37 24 16 22 19 6 3
CzZ 29 35 33 30 20 23 22 22 15 3
DK 41 41 34 32 28 29 16 19 1" 7
DE 46 39 36 23 27 30 17 13 12 4
EE 50 47 37 36 27 32 21 21 1 3
IE 42 38 36 34 31 27 20 23 10 4
EL 64 50 38 45 30 17 25 20 5 2
ES 53 40 35 28 22 16 21 16 9 2
FR 47 36 28 27 22 24 14 10 13 4
HR 46 45 33 40 21 19 24 18 1 2
IT 53 42 32 28 24 19 19 12 6 2
CcY 67 60 41 50 32 13 25 17 3 1
LV 44 37 24 36 19 26 16 14 13 5
LT 43 44 35 39 21 37 15 12 10 3
LU 65 51 43 36 33 33 23 15 6 1
HU 48 46 39 37 24 34 15 13 8 3
MT 58 55 43 38 29 19 18 24 5 1
NL 49 42 34 25 23 27 14 19 13 6
AT 45 39 36 21 27 29 21 13 10 5
PL 47 39 36 39 25 18 19 14 8 4
PT 53 42 36 34 30 31 18 21 8 2
RO 57 43 38 36 32 27 19 22 5 2
Sl 42 46 33 34 28 18 24 20 1 2
SK 41 41 26 32 23 22 20 17 10 4
Fl 51 45 31 32 30 21 14 12 9 8
SE 49 48 38 30 30 22 21 15 9 5

(%), Alapérték: n=26 121 — valamennyi valaszad6
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kérdés: Mennyire fontos Onnek, hogy (ORSZAG) az Eurépai Unié tagallama? Kérjik, 1-t6l 10-ig
terjed6 skalat hasznaljon, ahol az 1 azt jelenti, hogy ,egyaltalan nem fontos”, a 10 pedig azt, hogy
Jendkivil fontos”.

1—

Egyaltalan s 4 0= Nem
nem 5 6 7 8 9 Rendkivil tudom
fontos fontos
EU-27 7 2 3 3 9 7 11 16 12 27 3
BE 6 2 2 2 10 7 13 19 12 21 5
BG 11 4 3 5 11 6 10 12 9 28 1
CZ 15 4 5 5 15 9 8 12 8 17 4
DK 8 2 3 5 6 7 13 17 13 22 4
DE 8 2 4 3 7 5 10 16 11 30 4
EE 6 2 3 2 7 6 8 12 12 40 2
IE 7 2 2 4 7 8 10 14 12 32 4
EL 8 2 4 4 10 9 11 16 13 23 2
ES 5 1 2 3 9 7 13 19 18 22 2
FR 8 2 4 5 13 8 11 15 10 19 4
HR 8 2 3 4 9 9 12 16 12 23 2
IT 8 2 3 2 8 9 12 16 11 27 2
CY 5 1 3 4 10 8 12 15 13 29 1
LV 6 2 3 3 10 8 8 14 14 29 3
LT 4 1 2 2 6 7 7 10 14 44 3
LU 4 1 0 2 7 4 6 12 13 47 3
HU 5 2 2 3 9 8 8 11 8 41 3
MT 6 2 2 2 8 6 12 15 14 32 1
NL 8 2 3 3 6 8 15 20 14 17 4
AT 13 2 4 5 10 8 9 14 8 25 3
PL 5 1 4 3 7 7 9 14 12 35 3
PT 2 1 1 2 5 7 9 18 16 39 1
RO 4 1 2 1 6 4 6 9 13 52 2
Si 8 3 4 3 10 8 12 17 13 20 1
SK 9 3 4 4 11 8 8 9 9 33 2
Fl 5 3 2 2 7 7 10 21 18 21 4
SE 9 2 3 3 10 8 13 18 11 20 4

(%), Alapérték: n=26 121 — valamennyi valaszadé
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kérdés: Az Eurdpai Unidval kapcsolatos alabbi allitasok kdzil melyik all a legkdzelebb az On
véleményéhez?
Meglehetdsen
szkeptikus
En inkabb az vagyok az
Eurépai Uniét  Eurdpai Unidval

Tamogatom az . Ellenzem az
Eurépai Uniét s 1@mogatom, de kapcsolatban, de g o i nig
annak jelenlegi nem azt, megvatltoztathatn Altalanos Nem tudom
mikodesét ~ anogyanaz . ama elképzelését
jelenleg véleményemet,
mikodik. ha tényleg
megvaltozna a
makddése
EU-27 27 37 21 8 6
BE 21 37 25 8 9
BG 23 35 26 12 4
Cz 15 32 32 14 8
DK 33 31 19 9 8
DE 30 37 19 8 6
EE 33 38 18 6 4
IE 38 27 17 8 10
EL 17 43 29 7 4
ES 28 42 18 5 7
FR 20 40 22 10 7
HR 24 38 25 8 5
IT 21 42 23 10 4
CY 16 50 25 5 5
LV 31 29 23 8 9
LT 33 36 18 7 7
LU 29 48 14 3 7
HU 39 23 23 6 8
MT 34 37 18 5 5
NL 28 33 19 10 10
AT 19 38 25 12 6
PL 34 31 23 7 5
PT 43 36 11 4 6
RO 39 34 17 4 5
Si 17 39 31 7 5
SK 27 35 22 9 6
Fl 33 31 20 8 9
SE 29 33 20 10 8

(%), Alapérték: n=26 121 — valamennyi valaszado
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Q22 Az alabbiak kdzil melyikben bizik a legjobban? [Tdbb valasz]
Iskolai Influencer

Blfg"st" Tudssok BNETOK/ (o Kbzintéz NGO Medi Magénval Politkus ek /  Egyé L‘I'J‘ng
csalad egyete’m| mények -k a lalatok ok ta’rtallo’[nk b m
oktatok észitbk

S 45 45 17 13 13 11 10 6 5 4 3 10
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 > 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
cz 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7
DE 48 44 9 13 6 8 10 6 5 4 3 12
EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6
E 5 35 19 17 147 1 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 310
ES 51 54 19 11 1 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 1 14 8 7 4 3 2 13
HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
T 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 11
CY 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
v 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 1
LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 2 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 1 2 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 1
PL 41 41 19 16 10 12 1 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 1 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 10 11 7 4 5 3 9
sl 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14
FIl 48 47 14 9 20 1 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 2 10 1 5 9 3 2 5

(%), Alapérték: n=26 121 — valamennyi valaszad6
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Q23 Vannak, akik figyelemmel kisérik, hogy mi térténik az Eurdpai Unid politikajaban, fuggetlenul
attdl, hogy tartanak-e valasztasokat vagy sem. Masokat ez nem érdekel. Mit szélna ahhoz, ha
kovetné, mi térténik az Eurdépai Unio politikajaban?

Az id6 nagy Soha vagy

részében Idérél id6re Ritkan majdnem soha Nem tudom
EU-27 22 44 21 11 2
BE 18 42 24 15 2
BG 23 42 24 10 2
Ccz 20 37 27 13 3
DK 18 46 23 10 2
DE 27 45 17 10 1
EE 12 44 30 14 1
IE 19 43 25 11 2
EL 25 43 22 9 1
ES 22 47 19 11 1
FR 17 40 24 17 2
HR 7 44 32 17 1
IT 27 44 17 10 2
CY 23 42 22 12 1
LV 10 39 33 15 2
LT 8 47 28 13 4
LU 23 44 21 10 2
HU 17 36 33 12 3
MT 18 46 22 13 1
NL 17 44 22 16 1
AT 24 44 20 11 1
PL 21 48 21 7 2
PT 23 51 17 7 2
RO 23 48 21 5 2
Sl 14 37 31 17 1
SK 16 41 29 11 3
Fl 10 50 26 12 2
SE 13 44 27 14 2

(%), Alapérték: n=26 121 — valamennyi valaszadé
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Ez az Eurobarométer gyorsfelmérés attekintést nyujt az eurdpai polgarok kb6zdsségi medidhoz valo
hozzaallasarol. Megvizsgalja a kulcsfontossagu témakkal kapcsolatos attitidoket, mint példaul:
informaciés szokasok és forrasok a tarsadalmi és politikai aktualis lGgyekhez; kozosségimédia-
hasznalati mintdak és preferenciak az aktualis Ugyekkel kapcsolatos tajékoztatashoz; a
dezinformacidval szembeni kitettség és reagalas, valamint a hirvivbkbe vetett bizalom; a
vélemeényvezérekkel és tartalomkészitbkkel valo egylttmikodés a kdzdsségi meédiaban; az
intézményi fidkok és a kdzdsségi meédiaban megjelend politikai tartalmak kdézonsége és
preferenciai; a kdz6sségi médidaban megjelend politikai tartalmak elényben részesitett formatumai
és tartalomtipusai; attitldok az Eurépai Unidval szemben.

Az Eurépai Parlament Kommunikacios Féigazgatdésaga nevében az Ipsos European Public Affairs
az Eurdpai Uni6é (EU) mind a 27 tagallamaban interjut készitett a 15 éves vagy annal idésebb
unios polgarok reprezentativ mintajaval. 2025. junius 11. és 18. kdzo6tt 26 121 interjura kerult sor
szamitogéppel tamogatott internetes interjun (CAWI) keresztll, az Ipsos online paneljeinek és
partnerhalézatanak felhasznalasaval.
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