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lzanga

Sioje greitojoje ,Eurobarometro* apklausoje apzvelgiamas Europos piliediy poZidris j socialine
Ziniasklaidg. Jame nagrinéjamas poziuris j pagrindines temas, pavyzdZiui: 1) informaciniai jprociai
ir socialiniy bei politiniy aktualijy Saltiniai; 2) socialiniy tinkly naudojimo modelius ir informacijos
apie einamuosius reikalus pageidavimus; 3) dezinformacijos atskleidimas ir reagavimas j jg bei
pasitikéjimas pasiuntiniais; 4) bendravimas su nuomonés formuotojais ir turinio kadréjais
socialiniuose tinkluose; (5) auditorija ir pageidavimai dél instituciniy paskyry ir politinio turinio
socialiniuose tinkluose; (6) pageidaujami politinio turinio socialiniuose tinkluose formatai ir turinio
rasys; (7) Pozidris | Europos Sajunga.

Europos Parlamento Komunikacijos generalinio direktorato vardu ,lpsos European Public Affairs"
apklausé reprezentatyvig 15 mety ir vyresniy ES pilie€iy imtj kiekvienoje i§ 27 Europos Sajungos
(ES) valstybiy nariy. 2025 m. birzelio 11-18 d. naudojantis kompiuterizuotomis internetinémis
apklausomis (CAWI), per ,Ipsos® internetinius forumus ir jy partneriy tinklg buvo surengtas 26 121
pokalbis.

Pastabos

m Tyrimo rezultatams taikomos leidZiamosios méginiy émimo nuokrypos, o tai reiSkia, kad ne
visi akivaizdls skirtumai tarp Saliy ir socialiniy bei demografiniy grupiy gali bati statistiSkai
reikSmingi. Taigi tekste pabréziami tik statistiSkai reikSmingi skirtumai (esant 5 % pasikliovimo
lygiui), t. y. kai galima pagrjstai jsitikinti, kad jie greiCiausiai neatsirado atsitiktinai.

m Procentai gali nesutapti iki 100 %, nes jie suapvalinti iki artimiausio procento. Dél apvalinimo
taip pat gali atsitikti taip, kad atskiry atsakymo parink&iy procentinés dalys tiksliai nesutampa
su tekste nurodytomis bendromis sumomis. Atsakymy procentiné dalis virSija 100 proc., jei
pagal klausimg respondentai galéjo pasirinkti kelis atsakymus.

m Si greitoji ,Eurobarometro® apklausa grindziama ankstesniy ataskaity, pavyzdziui, 2022 m.1 ir
2023 m.2 Europos Parlamento Ziniasklaidos ir naujieny apklausy, darbu. Kai jmanoma,
ataskaitoje nagrinéjami tendencijy pokyciai ES 27 ir nacionaliniu lygmenimis, palyginti su
2022" ir 2023 m.? Terminas procentinis punktas naudojamas lyginant du skirtingus procentus
(santrumpa yra pp). Tendencijos skirtumai apskai€iuojami pagal procentines dalis deSimtyjy
tikslumu ir suapvalinami iki artimiausio sveikojo skaiciaus.

Zr. https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832
2 7r https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3153

5


https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3153
https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832

Greitoji ,Eurobarometro* apklausa FLO14EP SOCIALINE MEDIA SURVEY 2025 m.

m Sioje ataskaitoje $alys nurodomos jy oficialia santrumpa. Toliau pateikiamos $ioje ataskaitoje
vartojamos santrumpos.

BE Belgija LT Lietuva

BG Bulgarija LU Liuksemburgas
cz Cekija HU Vengrija

DK Danija MT Malta

DE Vokietija NL Nyderlandai
EE Estija AT Austrija

IE Airija PL Lenkija

EL Graikija PT Portugalija
ES Ispanija RO Rumunija
FR Prancuzija Sl Slovénija
HR Kroatija SK Slovakija

IT Italija Fl Suomija

CcY Kipro Respublika*  SE Svedija

LV Latvija

* Visas Kipras yra viena i$ 27 ES valstybiy nariy. Dél praktiniy priezasciy pokalbiai
rengiami tik toje Salies dalyje, kurig kontroliuoja Kipro Respublikos vyriausybé.
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PAGRINDINIAI FINANSAVIMAI

Informavimo jprog€iai ir Saltiniai

Siek tiek daugiau nei keturi i$ deSimties (42 proc.) respondenty nurodo, kad jie ,daznai* aptaria
socialinius ir politinius aktualijas bendraudami su draugais ar giminai€iais, o mazdaug pusé (51
proc.) nurodo, kad tai daro ,kartais“. Maziau nei vienas i§ deSimties (6 proc.) respondenty nurodé,
kad niekada to nedaro.

Du treCdaliai (66 proc.) respondenty naudojasi tradicinémis ziniasklaidos priemonémis
(neinternetinémis arba skaitmeninémis televizijos stoCiy, laikrasCiy, radijo stoCiy ir kt.
paslaugomis), kad kasdien stebéty socialiniy ir politiniy aktualijy turinj. Mazdaug Sesi i deSimties
(59 proc.) respondenty kasdien stebi socialiniy ir politiniy aktualijy turinj naudodamiesi kitais
skaitmeniniais $altiniais (pvz., socialine Ziniasklaida, vaizdo medziaga arba srautinio duomeny
siuntimo platformomis, tinklara$¢iais, internetiniais naujieny portalais ir kt.).

Paklausti apie informacijos Saltinius, naudojamus informacijai apie socialinius ir politinius aktualijas
gauti, apie septyni i8 deSimties (71 proc.) nurodo, kad naudojasi televizoriumi. Daugiau kaip keturi
i8 deSimties (43 proc.) mini radijg, po jo seka spausdinti laikrasCiai ir zurnalai arba jy internetinés
versijos (41 proc.), paieSkos sistemos (pvz., ,Google Search® arba ,Bing“) (40 proc.), socialinés
Ziniasklaidos platformos (pvz., ,Instagram®, ,TikTok®, ,Facebook®, ,X* ir kt.) (40 proc.) ir draugai,
Seima ir kolegos (40 proc.).

Siek tiek daugiau nei keturi i§ deSimties respondenty (42 proc.) atsaké, kad per pastaruosius
metus televizija jiems tapo svarbesné. Vienas i$ penkiy (25 proc.) nurodé socialinés Ziniasklaidos
platformas (pvz., ,Instagram®, ,TikTok®, ,Facebook®, X ir kt.) ir maZiau nei vienas i§ keturiy
prane$é, kad per pastaruosius metus padidéjo spausdinty laikrasCiy ir Zurnaly arba jy internetiniy
versijy (19 proc.), radijo (18 proc.) ir paieSkos sistemy (pvz., ,Google Search® arba ,Bing“) (18
proc.) svarba.

Respondenty buvo klausiama apie jvairias socialiniy ir politiniy aktualijy temas, kurias jie paprastai
seka arba | kurias atkreipia démesj. Mazdaug $eSi i§ deSimties (61 proc.) mini visuomenés
sveikatg ir sveikatos prieZilros sistemas. Daugiau kaip keturi i deSimties respondenty nurodo, kad
apskritai laikosi demokratijos ir teisinés valstybés principy (47 proc.), migracijos ir prieglobscio (45
proc.) arba kovos su klimato kaita veiksmy (43 proc.) arba jiems skiria daug démesio. Keturi i$
desSimties respondenty (40 proc.) teigia sekantys ES gynyba ir sauguma arba atkreipiantys | juos
démesj, ta pati dalis nurodo (40 proc.) skurdo mazinimg ir socialine jtrauktj. Daugiau kaip tre¢dalis
respondenty nurodé, kad aktualiomis socialinémis ir politinémis temomis jie remia ekonomika ir
darbo viety kdrimg (37 proc.), taip pat uzsienio politikg ir prekybg (36 proc.). MaZesnés dalys
atsako, kad jos stebi Zzemés 0kj ir apsirlipinimo maistu saugumg (28 proc.) ir ES autonomijg
pramoneés ir energetikos srityse (19 proc.) arba skiria tam démesio.

Naudojimasis socialiniais tinklais

Socialinés Ziniasklaidos ir aktualijy informacijos platformy naudotojy buvo papraSyta nurodyti
platformas, kurias jie Siuo tikslu naudoja labiausiai. Daugiau kaip vienas i$§ dviejy naudotojy
nurodo, kad ,Facebook® (568 proc.) ir ,YouTube“ (57 proc.) yra svarbiausi naudotojai, po jy eina
.instagram® (46 proc.). MaZiau nei treCdalis naudotojy kaip svarbias platformas nurodo ,TikTok" (31
proc.), ,WhatsApp® (27 proc.) ir ,X* (,Twitter”) (25 proc.), o bent vienas i§ deSimties nurodo
»1elegram“ (13 proc.) ir ,LinkedIn“ (10 proc.).

Apklausos rezultatai atskleidzia aktyvy ir pasyvy socialinés ir politinés informacijos vartojimg
socialiniuose tinkluose, kai daugelis vartotojy sgmoningai iesko turinio ir netikétai susiduria su juo
atsitiktinio narSymo metu. Siek tiek daugiau nei trys ketvirtadaliai (76 proc.) respondenty sutinka su
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teiginiu ,narSydamas socialine ziniasklaidg kartais skaitau socialine ir politine informacijg, su kuria
atsitiktinai susiddriau, nors aktyviai jos neieSkojau“. Kita vertus, du trecdaliai (66 proc.) socialinés
zZiniasklaidos ir platformy naudotojy sutinka su teiginiu ,aktyviai ieSkau informacijos apie socialinius
ir politinius aktualijas socialinéje ziniasklaidoje“.

Apklausos respondenty buvo klausiama, kokiais budais, jei tokiy yra, jie bendrauja su socialiniu ir
politiniu turiniu socialiniuose tinkluose. Daugiau kaip tre¢dalis respondenty nurodé, kad skaito arba
perzidri turinj savo sklaidos kanale (-uose) (38 proc.) arba kad jiems patinka praneSimai arba jie |
juos reaguoja (36 proc.). Maziau nei vienas i§ keturiy (23 proc.) respondenty komentuoja
praneSimus, 0 maziau nei vienas i§ penkiy dalijasi kity asmeny praneSimais savo profilyje ar
istorijose (19 proc.) arba dalijasi turiniu tiesioginémis zinutémis ar privaciais pokalbiais (18 proc.).
Mazdaug vienas i§ deSimties (11 proc.) sukuria ir paskelbia savo originaly turinj (pvz., mintis ir
(arba) nuomones tam tikrais klausimais).

Dezinformacijos atskleidimas ir reagavimas j jg bei pasitikéjimas pasiuntiniais

Paklausti, kaip daznai, jy manymu, jie asmeniSkai patyré dezinformacijos ir melagingy naujieny
poveikj per pastargsias septynias dienas, daugiau kaip trecdalis respondenty nurodé, kad jie buvo
veikiami ,labai daznai“ (12 proc.) arba ,daznai“ (23 proc.). Trys i§ deSimties respondenty (31 proc.)
teigia, kad pastargjg savaite jie ,kartais® buvo veikiami dezinformacijos ir melagingy naujieny, o
maziau nei vienas i$ keturiy nurode, kad jie ,retai“ (16 proc.) arba ,niekada“ (7 proc.) buvo veikiami
dezinformacijos ir melagingy naujieny.

Siek tiek daugiau nei $esi i§ desimties respondenty mano galintys atpaZinti dezinformacija jg aptike
(12 proc. ,labai pasitikintys®, 49 proc. ,i$ dalies pasitikintys®). Kita vertus, mazdaug trys i$§ deSimties
respondenty néra jsitikine savo gebéjimu atpazinti dezinformacijg (i jy 26 proc. yra ,nelabai
jsitiking®, o 6 proc. ,visiSkai nepasitikéje“).

Respondenty buvo klausiama, kg jie paprastai daro, kai jie néra tikri, ar tam tikra informacija
socialiniuose tinkluose yra dezinformacija. Mazdaug vienas i§ dviejy (49 proc.) respondenty
paminéjo kryZzmine patikrg su kitais informacijos altiniais, kad suzinoty, ar jie sako tg patj. Keturi i$
deSimties (40 proc.) respondenty nurodé, kad ieSko, kas jg paskelbé, kad patikrinty, ar ji gauta i$
patikimo ar nepatikimo Saltinio. Mazdaug tre¢dalis (34 proc.) respondenty teigia, kad jie tikrina, ar
tai yra naujausios naujienos, o ne sena istorija, kuria vél dalijamasi, ir maziau nei trys i$ deSimties
atsako, kad jie tikrina komentarus, kad suZinoty, kg apie tai sako kiti Zmonés (29 proc.), patikrina,
ar nuotraukos ar vaizdo jrasai atrodo tikri ar suklastoti (25 proc.), arba ieSko raSybos ar gramatikos
klaidy (24 proc.). Maziau nei du i$ deSimties respondenty nurodo, kad, siekdami patikrinti, ar tam
tikra informacija socialiniuose tinkluose yra dezinformacija, jie arba klausia zmoniy, kuriais pasitiki
(18 proc.), ka mano, arba naudojasi fakty tikrinimo priemone ar interneto svetaine (14 proc.).
Pazymétina, kad vienas i§ deSimties (10 proc.) respondenty nurodé, kad nieko nedaro, kad
patikrinty informacijg.

Po influenceriy ir turinio karéjy

Daugiau nei tre¢dalis respondenty (37 proc.) nurodo, kad seka nuomonés formuotojus ar turinio
kiréjus socialinés ziniasklaidos kanaluose (pvz., ,YouTube®, ,Instagram® ,TikTok* ir kt.).
Respondenty, kurie socialiniuose tinkluose praneda apie huomonés formuotojus ar turinio kareéjus,
buvo klausiama apie jy pageidaujamus turinio tipus iS Siy paskyry. Mazdaug keturi i5 deSimties
sekéjy mini apzvalgas (pvz., produktus, knygas, vietas ir kt.) (39 proc.), komentarus apie
socialinius ir politinius aktualijas (38 proc.) ir tai, kaip tai padaryti (pvz., vadoveélius) (38 proc.). Po jy
seka jzvalgos apie jy kasdienj gyvenimg (36 proc.) ir motyvacinis turinys (31 proc.). Mazesné
sekéjy dalis — beveik vienas i$ penkiy (19 proc.) — rodo, kad pirmenybe teikia komerciniy produkty
reklamai ir reklamai.
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Pageidaujami politinio turinio formatai socialiniuose tinkluose

Siek tiek daugiau nei du i§ desimties (22 proc.) respondenty nurodé, kad ,daZniausiai* seka tai,
kas vyksta ES politikoje, o daugiau nei keturi i§ deSimties (44 proc.) respondenty nurodé, kad tai
daro ,kartais“. Dar penktadalis (21 proc.) respondenty nurodo, kad ,retai“ seka tai, kas vyksta ES
politikoje. Mazdaug vienas i$ deSimties (11 proc.) respondenty atsaké, kad ,niekada arba beveik
niekada“ to nedaro.

Respondenty, kurie nurodé, kad naudojasi socialiniais tinklais ir (arba) platformomis informacijai
apie socialinius ir politinius aktualijas gauti, buvo paklausta apie jy pageidaujamus tokios
informacijos socialiniuose tinkluose formatus. Daugiau kaip keturi i§ deSimties naudotojy nurodé,
kad pirmenybe teikia trumpiems tekstiniams praneSimams (pvz., atvaizdams su trumpu tekstu,
bldsenos atnaujinimams) (46 proc.) ir trumpiems vaizdo jraS8ams (pvz., ,TikTok", ,Instagram Reels",
iki 1 minutés) (39 proc.). Po to pirmenybé teikiama vidutinio ilgio vaizdo siuzetams (pvz., 1-5 min.)
(39 proc.) ir ilgesniems vaizdo siuzetams (pvz., ,YouTube®, daugiau kaip 5 min.) (35 proc.), kuriy
kiekvieng pasirinko daugiau kaip treCdalis naudotojy. Kita vertus, mazdaug vienas i$ keturiy
naudotojy pirmenybe teikia istorijoms (pvz., ,Instagram® istorijoms) (26 proc.), ilgesniems
tekstiniams straipsniams (pvz., straipsniams, tinklaras€io pranedimams) (25 proc.), tiesioginéms
transliacijoms ar tiesioginiams vaizdo siuzetams (24 proc.) ir tinklalaidéms (24 proc.). Mazesnése
akcijose minimi infografikai arba diagramos (animuoti arba ne) (19 proc.) ir naujienlaiskiai (pvz.,
,LinkedIn® naujienlaiskiai, ,Substack®) (15 proc.).

Respondenty, kurie socialiniuose tinkluose ir (arba) platformose naudojasi informacija apie
einamuosius socialinius ir politinius reikalus, taip pat buvo papraSyta socialiniuose tinkluose
nurodyti savo vaizdo jrady turinio prioritetus, susijusius su informacija apie einamuosius reikalus.
Daugiau kaip keturi i$ deSimties naudotojy nurodé, kad pirmenybe teikia vaizdo jraSams, kuriuose
iSsamiai nagrinéjami aktualis klausimai (47 proc.), pokalbiams su ekspertais (pvz., akademikais ar
politikos analitikais) (44 proc.) ir pokalbiams su kasdieniais zmonémis ar pilieCiais, kuriems Si
problema daro poveikj (42 proc.). Siek tiek daugiau nei treédalis vartotojy nurodo pokalbius su
politikais ar vyriausybés pareiginais (34 proc.), o trys i§ deSimties (30 proc.) vartotojy nurodo
vaizdo jrasus, kuriuose Zzmonés, esantys fotoaparate, derinami su grafika, tekstu ar animacija, kaip
pageidaujamus vaizdo turinio apie aktualijas tipus.

Poziuris j ES

Respondenty buvo paprasyta jvertinti savo Salies, kaip ES valstybés narés, svarbg skaléje nuo 1
iki 10, kur 1 reiskia ,visiSkai nesvarbu“, o 10 — ,labai svarbu®. Apskritai visoje ES mazdaug du
treCdaliai (66 proc.) respondenty mano, kad jy Salies narysté yra svarbi (8—-10 baly), o 15 proc.
mano, kad ji yra nedidelé (1-4 balai). Maziau nei du i§ deSimties respondenty (16 proc.) pasirinko
nuosaikesne pozicijg pagal skale (5—6 balai ,Nei svarbu, nei nesvarbu®).

Daugiau kaip $eSi i$ deSimties respondenty i§ esmés pritaria ES: 27 proc. pasisako uz ES ir uz tai,
kaip ji veikia Siuo metu; 37 proc. labiau pasisako uz ES, bet ne uz tai, kaip ji veikia Siuo metu.
Mazdaug penktadalis (21 proc.) respondenty gana skeptiSkai vertina ES, taciau galéty pakeisti
savo nuomone, jei jos veikimo budas i$ tikryjy pasikeisty. Maziau nei vienas i§ deSimties (8 proc.)
respondenty apskritai nepritaria ES idéjai.

Paklausti apie savo pasitikéjimg jvairiais subjektais, daugiau nei keturi i$ deSimties respondenty
nurodé, kad pasitiki labiausiai draugais ir Seima (45 proc.) ir mokslininkais (45 proc.). Vienas i8
penkiy ir vienas i§ deSimties respondenty nurodo, kad pasitiki dauguma mokykly mokytojy ar
universitety déstytojy (17 proc.), zurnalistais (13 proc.), vieSosiomis institucijomis (13 proc.), NVO
(11 proc.) ir zZiniasklaida (10 proc.). Mazesnés akcijos labiausiai pasitiki bet kuriuo kitu subjektu:
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privacios jmonés (6 proc.), politikai (5 proc.), nuomonés formuotojai ar turinio karéjai (4 proc.) ar kt.
(3 proc.). Pazymeétina, kad vienas iS deSimties (10 proc.) respondenty teigia, kad né vienu i$ Siy j
sgra$q jtraukty subjekty nepasitiki labiausiai.
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1. INFORMACINES JRANGOS IR SALTINIAI

1.1. Socialiniy ir politiniy aktualijy aptarimo daznumas

Respondenty pirmiausia buvo klausiama, kaip K1 Kai susitinkate su draugais ar
daina.i. Jie aptaria .§ocialinius ir po!itinius giminaiciais, kaip daznai, jei apskritai,
aktualijas, kai susitinka su draugais ar . Y e e . . .
giminaiciais. Siek tiek daugiau nei keturi i aPtariate socialinius ir politinius
desimties (42 proc.) respondenty nurodo, kad aktualijas?

jie ,daznai“ aptaria socialinius ir politinius 47 Daznai
aktualijas bendraudami su draugais ar
giminaiCiais, o mazdaug pusé (51 proc.)
nurodo, kad tai daro ,kartais“. Maziau nei
vienas i deSimties (6 proc.) respondenty
nurodé, kad niekada to nedaro.

51 Retkariais
6 Niekada

. NeZinau
Saliy skirtumai

Mazdaug $eSi i8 deSimties respondenty
Graikijoje (61 proc.) ir Kipre (59 proc.) nurodo,
kad daznai aptaria socialinius ir politinius
aktualijas, kai susitinka su draugais ar
giminaiciais. Visose kitose valstybése narése(®) Bazé: n=26 121 - Visi respondentai

respondenty, kurie nurodo, kad tai daro ,daznai“, dalis svyruoja nuo 24 proc. Latvijoje iki 49 proc.
Lenkijoje ir 50 proc. Italijoje ir Ispanijoje.

ewve

K1 Kai susitinkate su draugais ar giminaiciais, kaip daznai, jei apskritai,
aptariate socialinius ir politinius aktualijas?

mDaznai m Retkarciais m Niekada Nezinau
0o 0 1 1 1 1 T3 1 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 0 1 2
;1653464766510581]1189888&12‘7108
C Rl N N NN N - HEENEN | [ |

35 38 48

43 44 53 5 51 51 53 53 i i 56 E E 57 57 58 60 60 62 E 65 64 E 66
39 III!!! IIIIIII

31 31 31 29
I IIIIIII Illiii24
= (@ - - (A - y -
EL o IT DE 27ES\B(I.styhstsniR@s AT MT FR PT CZ SK IE HU DK SE | NL BE HR LT Fl LV

(%) Bazé: n = 26 121 - Visi respondentai
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Dauguma respondenty 22 valstybése narése nurodo, kad jie ,kartais“ aptaria socialinius ir
politinius aktualijas bendraudami su draugais ar giminaiciais, o santykinis Sios daugumos dydis
svyruoja nuo 51 proc. Bulgarijoje, Prancizijoje ir Liuksemburge iki 66 proc. Latvijoje. PrieSingai,
maziau nei keturi iS5 deSimties respondenty Graikijoje (35 proc.) ir Kipre (38 proc.) retkarCiais
aptaria socialinius ir politinius aktualijas.

Respondenty, teigianc€iy, kad bendraudami su draugais ar giminaiciais niekada neaptaria socialiniy
ir politiniy aktualijy, dalis svyruoja nuo 3 proc. Lenkijoje ir Kipre iki 12 proc. Belgijoje.

Socialiniai ir demografiniai aspektai

Vyrai (46 proc.) dazniau nei moterys (38 proc.) pranesa ,daznai“ aptariantys socialinius ir politinius
aktualijas, kai susitinka su draugais ar giminaiciais. Moterys savo ruoztu dazniau nei vyrai nurodo,
kad tai daro retkarciais (54 proc., palyginti su 48 proc.).

15-24 m. amziaus respondentai (38 proc.) re€iau nei 25-39 m. amZiaus respondentai (44 proc.) ir
40-54 m. amziaus respondentai (42 proc.) nurodo, kad jie ,daznai“ aptaria einamuosius reikalus
bendraudami su draugais ar giminaiciais.

Svietimo srityje taip pat pastebimi tam tikri socialiniy ir politiniy aktualijy aptarimo daznumo
skirtumai. 20 mety ir vyresni respondentai (47 proc.) dazniau nei jaunesni (30-39 proc.) ir
tebestudijuojantys (41 proc.) nurodo, kad jie ,daznai“ aptaria aktualijas. Tie, kurie baigé mokslus
bddami 15 mety ar jaunesni (56 proc.), savo ruoztu dazniau nei tie, kurie baigé mokslus badami 20
mety ar vyresni (48 proc.), ir tie, kurie vis dar mokosi (51 proc.), nurodo, kad tai daro ,kartais®“. Tie,
kurie baigé mokslus bidami 15 mety ar jaunesni (12 proc.), taip pat dazniau nei visos kitos grupés
(4-7 proc.) nurodo, kad niekada to nedaro.

12
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1.2. Tradiciniy ir skaitmeniniy informacijos Saltiniy naudojimo daznumas

Apklausos rezultatai rodo, kad ES pilieiai daznai naudojasi tiek tradicine ziniasklaida, tiek kitais
skaitmeniniais Saltiniais, kad galéty sekti socialiniy ir politiniy aktualijy turinj.

Du tre¢daliai respondenty naudojasi tradicinémis ziniasklaidos priemonémis (neinternetinémis arba
skaitmeninémis televizijos sto€iy, laikras€iy, radijo stociy ir kt. paslaugomis), kad kasdien stebéty
socialiniy ir politiniy aktualijy turinj: t. y. daugiau kaip 10 karty per dieng (5 proc.), nuo 2 iki 10 karty
per dieng (31 proc.) arba kartg per dieng (30 proc.). Dar 15 proc. tai daro kelis kartus per savaite.
MaZdaug vienas i$ deSimties respondenty teigia, kad naudojasi tradicine Ziniasklaida, kad galéty
sekti socialiniy ir politiniy aktualijy turinj kartg per savaite (5 proc.) arba reCiau nei kartg per savaite
(5 proc.). Maziau nei vienas i$ deSimties (6 proc.) niekada aktyviai nesivadovauja tokio pobtdzZio
turiniu.

Mazdaug SeSi iS deSimties (59 proc.) respondenty kasdien stebi socialiniy ir politiniy aktualijy turinj
naudodamiesi kitais skaitmeniniais Saltiniais (pvz., socialine ziniasklaida, vaizdo medziaga arba
srautinio duomeny siuntimo platformomis, tinklara$¢iais, internetiniais naujieny portalais ir kt.),
jskaitant 8 proc. respondenty, kurie tai daro daugiau kaip 10 karty per dieng, 27 proc. respondenty,
kurie tai daro 2—10 karty per dieng, ir 24 proc. respondenty, kurie tai daro kartg per dieng. Dar 22
proc. tai daro kas savaite, i$ kuriy 16 proc. — kelis kartus per savaite, o 6 proc. — kartg per savaite.
Maziau nei vienas i§ deSimties (6 proc.) nurodo, kad tai daro re€iau nei kartg per savaite. Kita
vertus, Siek tiek daugiau nei vienas iS5 deSimties (12%) paminéjo, kad jie niekada aktyviai
nesivadovauja tokio tipo turiniu.

3 klausimas. Kaip daznai naudojate toliau nurodytus saltinius, kad galétumeéte sekti
socialiniy ir politiniy aktualijy turinj?

Tradicinés Ziniasklaidos Kiti skaitmeniniai Saltiniai (pvz., socialiné
priemonés (neinternetinés arba Ziniasklaida, vaizdo ar srautinio duomeny
skaitmeninés televizijos stociy, siuntimo platformos, tinklaras¢iai,

laikrasciy, radijo stoCiy ir kt. .,
paslaugos) .

5 Daugiau nei 10 karty per
Nuo 2 iki 10 karty per

I%W%etzmal naujieny po:}’farlvgrlﬂlr kt.)

| _ D7 e
dieng
: Karta per diena

Keleta kartu per Savaite PO

5 Karta per savaite 6
Reciau nei karta per

5 ) 6

Nielffa/aalztiityviai
6 12

nﬁsiy_adovaukite
ezinau,k . .
tokio hpo turiniu

(%) Bazé: n=26 121 - Visi respondentai

Saliy skirtumai

Visose valstybése narése taip pat pastebimas daznas tiek tradicinés Ziniasklaidos, tiek kity
skaitmeniniy Saltiniy naudojimas socialiniy ir politiniy aktualijy turiniui sekti.

Respondenty, kurie kasdien stebi socialiniy ir politiniy aktualijy turinj tradicinéje Ziniasklaidoje, dalis
visose valstybése narése virSija 50 proc. Tai paminéjusiy respondenty dalis svyruoja nuo 53 proc.

13
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Graikijoje ir Lietuvoje iki 73 proc. Ispanijoje ir Liuksemburge.® Savo ruoztu 20 proc.
(Liuksemburgas) ir 34 proc. (Airija) respondenty nurodo, kad Siais tikslais naudoja tradicines
Ziniasklaidos priemones kas savaite arba reCiau. Ne daugiau kaip 13 % bet kurioje valstybéje
naréje rodo, kad niekada aktyviai neseké tokio pobidzio turiniu.

Q3_1 Kaip daznai naudojatés siais saltiniais, kad galéetuméte sekti socialiniy ir
politiniy aktualijy turinj?
Tradicinés Ziniasklaidos priemonés (neinternetinés arba skaitmeninés televizijos stociy, laikrasciy, radijo stoCiy ir kt. paslaugos)

W Daugiau nei 10 karty per diena mNuo 2 iki 10 karty per diena Karta per diena
Keleta karty per savaite m Kartg per savaite Hm Rediau nei karta per savaite
m Niekada aktyviai nesivadovaukite tokio tipNeairaiu
T 11 1 1 1 1 1 1 1 0 2 2 2 1 2 1 1 1 1 1 1 0 2 1 0 2 1
.il -iu ISE A4 3 Iii I;; 7 IﬁE I‘I 5 5 6 7 7 6 8 .:. I;; 9 ‘il 13 7 10 12 12 13
- [ | I N Bn BN =
6 4 4 .:. 4 i; 5 6 5 5 5 5 5 6 6 § 6 7 9 1 |!! 10 II 'g' !E I!! Ol II
el lralal L R R B R R Y ) ‘2--- = 2
5 6 6
-1_------------6--8 7 6 8 8.7 7 ..
10 14 12 15 14 - B . 5 8
13 95 16 16 15 15 13 16 15 15 16 17 gy o 7
14 14 74 16 == 17 N5 6 N .
26 34 32 28 7 2a 14 14
26 29 29 30 28 25 29 25 30 33 33 57 g 25 33 23 18
28 33 25 3 38
2 36 33 32 27
33 30 32 31 32
27 33 o8 29 27 22 28 24 23 23
I I I I I I I ] I . :
7 6 7 6 6 7 7 8 88II667.8]3!.!!l
4 5 5 5 5 5 5 5
N - (A =& B i o - L) 5 - o
LU ES BG PT IT FI NL PL DE 27ESWRbtylsés nak& DK SK FR BE EE HR CY LV IE MT CZ SI HU EL LT

(%) Bazé: n=26 121 - Visi respondentai

3 Dél apvalinimo taip pat gali atsitikti taip, kad atskiry atsakymo parinkCiy procentinés dalys tiksliai
nesutampa su tekste nurodytomis bendromis sumomis.
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ISskyrus Prancizijg (48 proc.), bent vienas i$ dviejy respondenty visose valstybése narése kasdien
stebi socialiniy ir politiniy aktualijy turinj naudodamasis kitais skaitmeniniais Saltiniais. Tiksli dalis,
apie kurig praneSama, svyruoja nuo Siek tiek maziau nei vieno i$ dviejy (48 proc.) Prancuzijoje iki
astuoniy i§ deSimties ar daugiau Maltoje (80 proc.) ir Kipre (82 proc.). Kita vertus, daugiausia
respondenty, nurodanciy, kad Siais tikslais kas savaite arba reciau naudojasi kitais skaitmeniniais
Saltiniais, yra Slovénijoje (33 proc.), 0 maziausia dalis — Kipre (16 proc.) ir Maltoje (18 proc.).
Prancuzijoje (19 proc.) ir Belgijoje (19 proc.) mazdaug du i$ deSimties respondenty nurodo, kad
niekada aktyviai neseka tokio pobldzio turinio, o Kipre tokiam pozidriui pritaria tik 1 proc.
respondenty.

e w

Q3_2 Kaip daznai naudojates Siais saltiniais, kad galetumeéte sekti socialiniy ir
politiniy aktualijy turinj?

Kiti skaitmeniniai Saltiniai (pvz., socialiné Ziniasklaida, vaizdo ar srautinio duomeny siuntimo platformos, tinklarasciai, interneti
mDaugiau nei 10 karty per diena B Nuo 2 iki 10 karty per diena Karta per diena

Keleta karty per savaite m Kartg per savaite B Reciau nei karta per savaite
m Niekada aktyviai nesivadovaukite tokio tipNeaitiaiu

o o 1 1 1 1 1 1 1 2 1 0 1 2 1 1 1 1 1 2 1 1 1 4 1 2 2 2
!l 2 4 5 & 5 5 5 7 8§ 8 7 7 10 8 10 8 8 10 8 12 16 8 43 14 17 19 19
e e b L L L L L LY P LR T I
3 e 7 7 5 7 8
e N B R RN R BN OB RO o
157 me w4 o o w5 6 S 7SS s 7 Tg 6 6 6-8-----
1312 5 17 6 o o owm = BEOWE o o B o e ooy O WSO
15 793 15 16 16 15 15 - . g 6 s
15 13 12 13 16 16 16 18 g
13 13 17 =
16 16
23 31 16 18
202429 21 25 25 27 26 25 22 21 30 27
47 a5 2620 22 24 20 28 THE
24 7
38
34 28
> 29 32
I - = 24 28 24 23 )
14 13
9 7 9 8 6 6 6 7 6
5 5
ll.- " E R Y o,
S AR = A - (I A g
N X=X 00 S@0e® w200
CcY MT EL BG RO IT SE EE IE CZ 27ESwdlstytls nDs AT DE BE FR

(%) Bazé: n=26 121 - Visi respondentai

Socialiniai ir demografiniai aspektai

Skirtingi tradicinés ziniasklaidos ir kity skaitmeniniy Saltiniy naudojimo modeliai, skirti sekti aktualijy
turinj, stebimi pagal amziy ir iSsilavinimo lyg;.

Tikimybé, kad Siais tikslais kasdien bus naudojamos tradicinés ziniasklaidos priemonés, didéja
priklausomai nuo amziaus: nuo 49 proc. 15-24 m. respondenty iki 75 proc. 55 m. ir vyresniy
respondenty. Kita vertus, 55 mety ir vyresni asmenys (52 proc.) reciau nei jaunesnio amZziaus
grupés (62—65 proc.) nurodo, kad Siais tikslais kasdien naudoja kitus skaitmeninius Saltinius.

Kuo vyresni respondentai baigé mokslus, tuo didesné tikimybé, kad jie daznai naudosis tiek
tradicine Ziniasklaida, tiek kitais skaitmeniniais S$altiniais, kad galéty sekti aktualijy turinj.
Pavyzdziui, 47 proc. respondenty, kurie baigé mokslus blidami 15 mety ar jaunesni, nurodo, kad
Siais tikslais kasdien naudojasi kitais skaitmeniniais Saltiniais, palyginti su 63 proc. respondenty,
kurie baigé mokslus badami 20 mety ar vyresni.
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1.3. Pageidaujami socialiniy ir politiniy aktualijy informacijos Saltiniai

Paklausti apie informacijos altinius, naudojamus informacijai apie socialinius ir politinius aktualijas
gauti, apie septyni i$ deSimties (71 proc.) nurodo, kad naudojasi televizoriumi. Daugiau kaip keturi
i deSimties (43 proc.) mini radijg, po jo seka spausdinti laikrasCiai ir Zurnalai arba jy internetinés
versijos (41 proc.), paieSkos sistemos (pvz., ,Google Search* arba ,Bing“) (40 proc.), socialinés
Ziniasklaidos platformos (pvz., ,Instagram®, ,TikTok®, ,Facebook®, ,X* ir kt.) (40 proc.) ir draugai,
Seima ir kolegos (40 proc.).

Mazdaug vienas i$ keturiy respondenty (26 proc.) nurodé, kad naudojasi vaizdo platformomis
(pvz., ,YouTube“ ir kt.) (26 proc.). Mazesnése akcijose minimos tinklalaidés (15 proc.), dirbtinio
intelekto pokalbiy robotai (pvz., ,ChatGPT", ,Google Gemini“, ,Perplexity” ir kt.) (9 proc.), mokykly
mokytojai ar universitety déstytojai (6 proc.) ar kiti (3 proc.).

Q4a Kuriuos is Siy saltiniy naudojate informacijai apie socialinius ir

politinius aktualijas gauti?
[Jvairts atsakymai]

v

S
Spausdinti laikra3¢iai ir Zurnalai arba jy internetinés versijos
Paieskos sistemos (pvz., ,Google Search” arba

Socialinés ziniasklaidos platformos (pvz., ,Instagram®, ,TikTok", ,,Fa,X“ ir kt.)
Draugai, Seima, kolegos
Vaizdo jrasy platformos (pvz., ,,YouTub.)
Tinklalaidé

DI pokalbiy robotai (pvz., ,Chat GPT*, ,Google Gemini“, ,,PerpIeEy“ ir kt.)
Mokykly déstytojai arba universitety désl'(pjai
Kitos iiag’dos
NeieSkojau jokios informacijos Siuo klausimu I 3
NeZinau 1

(%) Bazé: n = 26 121 - Visi respondentai

Saliy skirtumai

Televizija yra dazniausiai minimas socialiniy ir politiniy aktualijy informacijos Saltinis 22 valstybése
narése, kuriose 60 proc. ar daugiau respondenty nurodo, kad naudojasi Siuo Saltiniu. Likusiose
penkiose valstybése narése Si pirmenybé teikiama mazesnei daliai: Maltoje (48 proc.), Vengrijoje
(53 proc.), Latvijoje (53 proc.), Graikijoje (54 proc.) ir Kipre (62 proc.).

Radijas kartu su televizija uzima pirmg vietg Liuksemburge (64 proc.). Visose kitose valstybése
narése respondenty, informacijos Saltiniu pasirinkusiy radijg, dalis svyruoja nuo 27 proc. Maltoje iki
52 proc. Austrijoje.

Daugiau kaip pusé respondenty Liuksemburge (57 proc.), Suomijoje (55 proc.), Austrijoje (54
proc.) ir Danijoje (51 proc.) nurodo, kad naudoja spausdintus laikrasCius ir zurnalus arba jy
internetines versijas. Latvijoje ir Vengrijoje, prieSingai, tik mazdaug du i§ deSimties (21 proc.)
pritaria Siam poZziGriui.
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Kipre (57 proc.), Rumunijoje (52 proc.) ir Lietuvoje (51 proc.) daugiausia respondenty nurodé, kad
informacijos apie socialines ir politines aktualijas jie gauna naudodamiesi paieSkos sistemomis
(pvz., ,Google Search® arba ,Bing“). Maziausia dalis, savo ruoztu, yra Latvijoje (27 proc.).

Socialinés Ziniasklaidos platformos (pvz., ,Instagram®, ,TikTok", ,Facebook®, ,X* ir kt.) yra labiausiai
pasirinktas informacijos Saltinis Kipre (76 proc.), Maltoje (74 proc.), Graikijoje (56 proc.), Latvijoje
(56 proc.) ir Vengrijoje (55 proc.). Daugiau nei pusé respondenty taip pat nurodo §j informacijos
Saltinj Bulgarijoje (55 proc.), Lenkijoje (52 proc.) ir Slovakijoje (51 proc.). Kita vertus, vienas i$ trijy
(33 proc.) paminéjo §j Saltinj Prancizijoje.

Mazdaug pusé respondenty Kroatijoje (49 proc.) ir Liuksemburge (49 proc.) nurodo, kad naudojasi
draugais, Seima, kolegomis informacijai apie einamuosius reikalus gauti. Kita vertus, mazdaug trys
i deSimties (31 proc.) respondenty Belgijoje pritaria Siai nuomonei.

Visose 27 ES valstybése narése mazesnés dalys nurodo naudojancios Siuos Saltinius informacijai
apie socialinius ir politinius aktualijas gauti:

m Vaizdo jrady platformos (pvz., ,YouTube® ir kt.): nuo 15 proc. Nyderlanduose iki 41 proc.
Graikijoje, Kipre ir Lietuvoje;

m Podcast'ai: nuo 8 proc. Latvijoje iki 27 proc. Kipre;

m DI pokalbiy robotai (pvz., ,ChatGPT*, ,Google Gemini, ,Perplexity“ ir kt.): nuo 6 proc.
Prancuizijoje iki 17 proc. Kipre;

m Mokykly mokytojai arba universitety destytojai: nuo 4 proc. Kroatijoje, Latvijoje, Lietuvoje ir
Vengrijoje iki 11 proc. Graikijoje.
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Q4a Kuriuos i$ Siy Saltiniy naudojate informacijai apie socialinius ir politinius aktualijas gauti?
[lvairls atsakymai]

Socialinés DI
Paiesko siniasklaido pokalbiy
Spausdinti s S Vaizdo robotai  Mokykly
laikras€iai ir sistemos latformos Draugai jrasy (pvz., déstytojai
Radija zurnalai arba (pvz., P raugal, platformos Tinklalaid ,Chat arba
v s ju Google (pvz., seima, (pvz és GPT*, universitet
internetinés ”Search“ JInstagram” kolegos YouTu.k;e“ Googl’e Y
versijos arba ! »TIKTOK', ' ir kt.) éemini“ destytojai
Bing“) »Facebook’ - Perplexit
? , X irkt.) ”y“ ir kt.)
27 ES
‘lf."Sty 71 43 41 40 40 40 26 15 9 6
és
narées
BE 69 49 42 30 36 31 17 9 8 8
BG 73 32 23 46 55 41 36 20 13 6
Cz 67 28 25 48 43 46 27 20 11 6
DK 66 40 51 42 42 40 18 17 11 7
DE 70 51 48 43 34 46 27 14 9 5
EE 61 45 44 36 49 40 30 12 10 6
IE 62 48 36 41 50 45 25 21 9 6
EL 54 33 34 49 56 39 41 14 14 11
ES 74 43 42 31 38 40 25 16 8 5
FR 73 45 38 32 33 34 17 10 6 5
HR 73 43 27 45 44 49 26 14 8 4
IT 75 36 45 44 39 34 24 13 9 6
CcYy 62 40 35 57 76 41 41 27 17 5
LV 53 35 21 27 56 40 38 8 11 4
LT 60 35 25 51 48 38 41 19 15 4
LU 64 64 57 49 46 49 24 13 13 5
HU 53 29 21 38 55 34 37 23 11 4
MT 48 27 38 43 74 43 27 21 12 9
NL 66 38 44 33 35 37 15 14 8 5
AT 67 52 54 39 37 38 25 11 10 6
PL 70 46 31 47 52 46 33 18 11 8
PT 80 42 46 43 40 41 22 14 10 7
RO 72 37 34 52 48 45 38 24 16 10
Si 63 44 33 49 40 43 27 9 16 5
SK 67 41 26 37 51 40 24 20 8 6
Fl 71 42 55 43 41 43 25 13 7 7
SE 66 40 46 41 44 43 26 14 11 6

Pastaba. Kuo didesné proporcija pasirenka atsaka, tuo tamsesné melyna lgstelé. AukSciausias kiekvienos Salies atsakymas
pateikiamas tamsiai mélynu / baltu Sriftu. Nerodomi atsakymai ,kita“, ,AS neieskojau jokios informacijos Siuo klausimu® ir ,nezinau®.
(Pastaba. pasalinta i Sio failo)

(%) Bazé: n=26 121 — Visi respondentai
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Socialiniai ir demografiniai aspektai

Vyrai (30 proc.) dazniau nei moterys (21 proc.) naudojasi vaizdo platformomis (pvz., ,YouTube" ir
kt.) kaip socialiniy ir politiniy aktualijy informacijos Saltiniais.

Tradiciniy informacijos $altiniy naudojimas didéja priklausomai nuo amziaus: televizija (nuo 50
proc. 15-24 m. respondenty iki 82 proc. 55 m. ir vyresniy respondenty); radijas (nuo 22 proc. iki 50
proc.) ir spausdinti laikras€iai ir zurnalai arba jy internetinés versijos (nuo 24 proc. iki 49 proc.). Kita
vertus, su amziumi mazeéja kity skaitmeniniy Saltiniy naudojimas: paieSkos sistemos (nuo 47 proc.
15-24 m. asmeny iki 36 proc. 55 m. ir vyresniy asmeny), socialinés Zziniasklaidos platformos (65
proc., palyginti su 27 proc.), vaizdo platformos (39 proc., palyginti su 17 proc.) ir dirbtinio intelekto
pokalbiy robotai (18 proc., palyginti su 4 proc.). Kiti Saltiniai, kurie, kaip nustatyta, yra populiaresni
tarp jaunesniy (15-24 m.) respondenty nei tarp vyresnio amziaus grupiy, yra draugai, Seima ir
kolegos (47 proc., palyginti su 37 proc. 55 m. ir vyresniy asmeny) ir mokykly mokytojai ar
universitety déstytojai (19 proc., palyginti su 2 proc.). 25-39 m. respondentai (22 proc.) savo
ruoztu dazniau nei visos kitos amziaus grupés (9-19 proc.) naudojasi tinklalaidémis kaip
informacijos Saltiniais.

Visy kity skaitmeniniy informacijos $altiniy naudojimas einamiesiems reikalams yra didZiausias
tarp respondenty, kurie vis dar mokosi. Pavyzdziui, 62 proc. vis dar studijuojan€iy respondenty
nurodé, kad kaip Saltinis naudojasi socialinés ziniasklaidos platformomis, palyginti su 32—41 proc.
iSsilavinimg jgijusiy respondenty. Tie, kurie vis dar studijuoja, taip pat dazniau nurodo mokykly
mokytojus ar universitety déstytojus (23, palyginti su 3-5 proc.), taip pat draugus, Seimg ir kolegas
(47 proc., palyginti su 32-42 proc.) kaip pageidaujamus informacijos S$altinius. Kita vertus,
respondentai, kurie baigé mokslus badami 20 mety ar vyresni, dazniau nei tie, kurie baigé mokslus
badami jaunesni, kaip informacijos $altinius nurodo: radijas (48 proc., palyginti su 37—44 proc.),
taip pat spausdinti laikras¢iai, zurnalai ir jy internetinés versijos (47 proc., palyginti su 31-39 proc.).
Televizijos kaip informacijos $altinio naudojimas savo ruoztu yra didziausias tarp 16—19 mety
amzZiaus i8silavinimg jgijusiy asmeny (75 proc., palyginti su 67 proc. 15 mety amziaus ar jaunesniy
asmeny ir 72 proc. 20 mety amziaus ar vyresniy asmeny).
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1.4. Keiciasi informacijos Saltiniy svarba per praéjusius metus

Respondenty, kurie nurodé, kad naudoja bent vieng informacijos $altinj socialiniams ir politiniams
aktualijoms, buvo paklausta, kuris i$ Siy Saltiniy per pastaruosius metus jiems tapo svarbesnis.

Siek tiek daugiau nei keturi i$ deSimties respondenty (42 proc.) atsaké, kad per pastaruosius
metus televizija jiems tapo svarbesné. Vienas i$ penkiy (25 proc.) nurodé socialinés Ziniasklaidos
platformas (pvz., ,Instagram®, ,TikTok®, ,Facebook®, X ir kt.) ir maziau nei vienas i§ keturiy
pranesé, kad per pastaruosius metus padidéjo spausdinty laikrasc€iy ir Zurnaly arba jy internetiniy
versijy (19 proc.), radijo (18 proc.) arba paieSkos sistemy (pvz., ,Google Search* arba ,Bing“) (18
proc.) svarba.

Mazesnés akcijos, kurias sudaro ne daugiau kaip vienas i§ septyniy respondenty, nurodo bet kurj
kitg Saltinj: vaizdo platformos (pvz., ,YouTube“ ir kt.) (14 proc.), draugai, Seima ir kolegos (13
proc.), tinklalaidés (8 proc.), dirbtinio intelekto pokalbiy robotai (pvz., ,ChatGPT*, ,Google Gemini*,
~Perplexity” ir kt.) (5 proc.) ir mokykly mokytojai ar universitety déstytojai (3 proc.).

Vis délto daugiau kaip vienas i$ deSimties (14 proc.) respondenty atsaké, kad né vienas i$ Siy
Saltiniy per pastaruosius metus jiems netapo svarbesnis.

Q4b Kuris is siy ziniasklaidos kanaly, jei tokiy yra, per pastaruosius metus jums

tapo svarbesnis informacijai apie socialinius ir politinius aktualijas?
[Jvairtis atsakymai]

™
Socialinés Zziniasklaidos platformos (pvz., ,Instagram®, ,TikTok", ,,Fa‘, SXir kt.)

Spausdinti laikras¢iai ir Zurnalai arba jy internetinés versijos
Radijas
Paie3kos sistemos (pvz., ,Google Search* arba , [JEJ

Vaizdo jrasy platformos (pvz., ,,YouTutm kt.)
Draugai, Seima, kolegos

Tinklalaidﬂ

DI pokalbiy robotai (pvz., ,Chat GPT*, ,Google Gemini“, ,,Perpleligy“ ir kt.)
Mokykly déstytojai arba universitety dést;l@jai

Né vienas iS jy netapo svarbesnis
Nezinau I 2

(%) Pagrindas: n=25 104- Jei 4a klausime pasirinktas bent vienas Saltinis (iSskyrus kita)
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Saliy skirtumai

Visose valstybése narése, iSskyrus SeSias, informacijos apie einamuosius reikalus ieSkotojai
daZniausiai mini, kad per pastaruosius metus televizija jiems tapo svarbesné teikiant informacijg
apie einamuosius socialinius ir politinius reikalus. Tai rodo didZiausia dalis Rumunijoje (54 proc.) ir
Italijoje (52 proc.). Maziausia dalis, savo ruoztu, yra Maltoje (24 proc.).

Socialiniy tinkly platformos (pvz., ,Instagram®, ,TikTok®, ,Facebook®, ,X* ir kt.) laikomos pagrindiniu
Saltiniu, kuris per pastaruosius metus tapo svarbesnis Maltoje (59 proc.), Kipre (58 proc.),
Graikijoje (38 proc.), Latvijoje (35 proc.) ir Vengrijoje (35 proc.). O Nyderlanduose tik Siek tiek
maziau nei vienas i§ penkiy respondenty (18 proc.) pritaria Siam poZidriui.

Liuksemburge spausdinti laikrasCiai ir zurnalai arba jy internetinés versijos yra dazniausiai
cituojami Saltiniai, kurie per pastaruosius metus tapo svarbesni informacijos prasytojams (paminéjo
35 proc.). Visose kitose valstybése narése Sis rodiklis svyruoja nuo maziau nei vieno i deSimties
Lietuvoje (8 proc.), Latvijoje (9 proc.), Vengrijoje (9 proc.) ir Cekijoje (9 proc.) iki Siek tiek daugiau
nei vieno i$ keturiy Suomijoje (27 proc.) ir ltalijoje (26 proc.).

Mazdaug vienas i$ trijy (32 proc.) Liuksemburgo respondenty atsaké, kad per pastaruosius metus
radijas jiems tapo svarbesnis. O Maltoje ir Cekijoje tokios nuomonés laikosi vienas i$ deSimties (10
proc.) respondenty.

Daugiau kaip treCdalis (36 proc.) informacijos ieSkan€iy asmeny Kipre nurodo, kad per
pastaruosius metus paieSkos sistemos (pvz., ,Google Search® arba ,Bing“) jiems tapo svarbesnés.
Likusiose valstybése narése Si dalis svyruoja nuo 10 proc. Latvijoje iki 31 proc. Rumunijoje.

MaZesnés dalys visose valstybése narése nurodo, kad praéjusiais metais bet kuris kitas
ziniasklaidos kanalas joms tapo svarbesnis informacijos apie socialinius ir politinius aktualijas
srityje:

m Vaizdo jraSy platformos (pvz., ,YouTube“ ir kt.): nuo 7 proc. Nyderlanduose iki 25 proc.
Graikijoje;

m Draugai, Seima, kolegos: nuo 9 proc. Belgijoje iki 22 proc. Rumunijoje;

m Podcast'ai: nuo 2 proc. Latvijoje iki 14 proc. Vengrijoje;

m DI pokalbiy robotai (pvz., ,ChatGPT", ,Google Gemini“, ,Perplexity“ ir kt.): nuo 3 proc.
Prancizijoje iki 11 proc. Kipre;

m Mokykly mokytojai arba universitety déstytojai: nuo 1 proc. Estijoje, Kipre, Suomijoje ir
Svedijoje iki 5 proc. Graikijoje ir Rumunijoje.
Visy pirma, pranesimy, kad né vienas i$ jy per praéjusius metus netapo svarbesnis, dalis svyruoja
nuo 5 proc. Rumunijoje iki 28 proc. Nyderlanduose.
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Q4b Kuris i$ Siy ziniasklaidos kanaly, jei tokiy yra, per pastaruosius metus jums tapo svarbesnis
informacijai apie socialinius ir politinius aktualijas? [Jvairis atsakymai]

TV
27
ES
valsty 42
bés
narés
BE 40
BG 47
Cz 38
DK 39
DE 34
EE 30
IE 37
EL 28
ES 42
FR 47
HR 43
IT 52
Cy 36
Lv 32
LT 36
LU 31
HU 31
MT 24
NL 31
AT 36
PL 42
PT 48
RO 54
Sl 39
SK 45
Fl 43
SE 38

Socialinés
Ziniasklaid
os
platformos

(pvz.,

~Instagram

“, ,TikTok®,

~Facebook
“ WXir kt.)

25

23
35
25
24
21
28
33
38
23
22
25
25
58
35
29
27
35
59
18
25
32
20
34
26
34
24
25

Spausdinti
laikrasdiai ir
zZurnalai
arba jy
internetinés
versijos

19

21
12
9
24
18
18
17
19
19
17
11
26
23
9
8
35
9
20
17
25
14
18
18
13
14
27
20

Radij s (pvz., platformo
,Google s (pvz.,
Search® ,YouTub
e“irkt.)

as

18

19
16
10
17
17
18
23
16
24
20
14
17
17
16
14
32
13
10
12
22
20
15
20
19
21
13
17

PaiesSko
S
sistemo

arba
,Bing*)

18

11
26
22
18
18
11
18
28
13
13
21
23
36
10
22
18
18
23
12
18
22
16
31
24
20
13
15

Vaizdo
jrasy

14

8
21
14

9
16
15
13
25
12

9
13
12
24
22
22
12
21
13

7
15
20
10
22
12
15
10
14

Draugai

kolegos

13

9
18
18
12
12
12
14
14
13
10
14
13
17
13
10
15
14
14
10
12
17
13
22
14
20
12
13

Tinklalai
dés

N ® IR N®ON G 0NN NN W™

— — —
O o9 w Yo

6

DI
pokalbiy
robotai
(pvz.,
,Chat
GPTY,
»,Google

.Perplex

ity" ir kt.)

OO NN ~NOOOTONWDRNOODNOOONN OO

RN
o

S~ 00 ©

7

Mokykly
déstytojai
arba

universite

ty

Gemini“, déstytojai

S NN O WA ONPBEDNDNNN_2ODNODNDOOOW-_2DNDNDNDDNDWHS

1

vienas i$
jy netapo
svarbesn

14

21
9
17
14
23
19
10
12
10
14
13
8
6
16
10
14
14
9
28
17
13
17
5
16
8
14
15

Pastaba. (originale...) Kuo didesné proporcija pasirenkant atsakymag, tuo tamsesné mélyna/oranziné lgstelé. Auk$¢iausias kiekvienos
Salies atsakymas pateikiamas tamsiai mélynu / baltu Sriftu. Atsakymas ,nezinau“ nerodomas.

(%) Bazé: n=25 104 — jei 4a klausime pasirinktas bent vienas $altinis (iSskyrus kita)
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Socialiniai ir demografiniai aspektai

Vyrai (18 proc.) dazniau nei moterys (11 proc.) praneSa, kad per pastaruosius metus vaizdo
platformos (pvz., ,YouTube® ir kt.) jiems tapo svarbesnés teikiant informacijg apie socialinius ir
politinius aktualijas.

Apklausos rezultatai taip pat rodo, kad suvokiama padidéjusi tam tikry informacijos Saltiniy svarba
yra susijusi su amziumi. Vyresni respondentai daZzniau nurodo, kad per praéjusius metus tradiciniy
Saltiniy svarba padidéjo. PavyzdZiui, 51 proc. 55 mety ir vyresniy respondenty nurode, kad per
pastaruosius metus televizija jiems tapo svarbesné, palyginti su 23 proc. 15-24 mety amziaus
respondenty. Si vyresnio amziaus grupé (18 proc.) taip pat dazniau nei jaunesnio amziaus grupés
(7-16 proc.) praneda, kad né vienas i§ iSvardyty Saltiniy per pastaruosius metus netapo
svarbesnis. Kita vertus, jaunesni respondentai yra labiau linke pranesti apie praéjusiais metais
iSaugusig kity skaitmeniniy Saltiniy svarbg socialiniy ir politiniy aktualijy informacijai. Pavyzdziui,
penktadalis (20 proc.) 15-24 m. arba 25-39 m. respondenty nurodo, kad vaizdo platformos jiems
tapo svarbesnés, palyginti su 9 proc. 55 m. ir vyresniy respondenty. Be to, 15-24 m. amziaus
respondentai dazniau nei vyresnio amziaus grupés nurodo, kad per pastaruosius metus kaip
informacijos Saltiniai jiems tapo svarbesni mokykly mokytojai ar universitety déstytojai (8 proc.,
palyginti su 1—4 proc.), taip pat draugai, Seima ir kolegos (18 proc., palyginti su 11-14 proc.).

Suvokiama padidéjusi visy kity skaitmeniniy Saltiniy svarba yra didziausia tarp respondenty, kurie
vis dar studijuoja, ir tai glaudzZiai dera su socialiniais ir demografiniais modeliais, stebimais
pageidaujamuose informacijos Saltiniuose. Pavyzdziui, 44 proc. vis dar studijuojanciy respondenty
nurodé, kad per praéjusius metus socialinés ziniasklaidos platformos jiems tapo svarbesneés,
palyginti su 20-25 proc. kity Svietimo lygmeny. Be to, respondentai, kurie baigé mokslus badami
15 mety ar jaunesni (47 proc.) arba 16—19 mety (48 proc.), dazniau nei tie, kurie baigé mokslus
bddami vyresnio amziaus (40 proc.), ir tie, kurie vis dar mokosi (27 proc.), praneSa, kad per
pastaruosius metus televizija jiems tapo svarbesné. Galiausiai, kuo vyresni respondentai buvo
baige mokslus, tuo didesné tikimybé, kad jie nurodys, jog spausdinti laikrasCiai ir Zurnalai arba jy
internetinés versijos per pastaruosius metus jiems tapo svarbesni (nuo 14 proc. ty, kurie baigé
mokslus badami 15 mety ar jaunesni, iki 21 proc. ty, kurie baigé mokslus bladami 20 mety ar
vyresni).
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1.5. Doméjimosi socialinémis ir politinémis aktualijomis temos

Respondenty buvo klausiama apie jvairias socialiniy ir politiniy aktualijy temas, kurias jie paprastai
seka arba | kurias atkreipia démes;j.*

Pateiktas deSimties temy sarasas, mazdaug SeSiose i§ deSimties (61 proc.) minimos visuomenés
sveikatos ir sveikatos priezidros sistemos. Daugiau kaip keturi i§ deSimties respondenty nurodo,
kad apskritai laikosi demokratijos ir teisinés valstybés principy (47 proc.), migracijos ir prieglobscio
(45 proc.) ir kovos su klimato kaita veiksmy (43 proc.) arba jiems skiria daug démesio. Keturi i$
deSimties respondenty (40 proc.) teigia sekantys ES gynybg ir sauguma arba atkreipiantys | juos
démesj, ta pati dalis nurodo (40 proc.) skurdo mazinimg ir socialing jtraukt;.

Daugiau kaip tre¢dalis respondenty nurodé, kad aktualiomis socialinémis ir politinémis temomis jie
remia ekonomikg ir darbo viety kirimg (37 proc.), taip pat uzsienio politikg ir prekyba (36 proc.).
Mazesnés dalys atsako, kad jos stebi Zemés k] ir apsirlipinimo maistu sauguma (28 proc.) arba
ES autonomijg pramonés ir energetikos srityse (19 proc.) arba skiria tam démesio.

2 klausimas. Kuriuos is toliau nurodyty socialiniy ir politiniy aktualijy

paprastai stebite arba | kuriuos atkreipiate demesj?
[Jvairis atsakymai]

Visuomeneés sveikata ir sveikatos prieiiuro_
Demokratija ir teisiné valstybé
Migracija ir prieglobstis
Kova su klimato kaita
ES gynyba ir saugumas

Skurdo mazinimas ir socialiné jtrauktis
Parama ekonomikai ir darbo viety kiirimui
UZsienio politika ir prekyb

Zemeés akis ir apsirtpinimo mailph) gumas

ES savarankiSkumas pramonés ir energetikos srityse m

Kitos i§|ai(.s7
Né vienas is Siy I6

(%) Bazé: n = 26 121 - Visi respondentai
Saliy skirtumai

Svarstydami jvairias socialiniy ir politiniy aktualijy temas, respondentai visose valstybése narése,
iSskyrus tris, daZniausiai nurodo, kad paprastai seka visuomenés sveikatos ir sveikatos prieZidros
sistemas arba | jas atkreipia démesj. Portugalija (72 proc.) iSsiskiria kaip $alis, kurioje daugiausia
respondenty paminéjo Sig dominancig tema. O Nyderlanduose (52 proc.) ir Lietuvoje (52 proc.)
respondentai Siai nuomonei pritaria maziausiai.

Respondenty, kurie nurodé, kad demokratija ir teisiné valstybé yra aktuali tema, dalis svyruoja nuo
mazdaug trijy i§ deSimties Latvijoje (31 proc.) iki SeSiy iS deSimties (60 proc.) Kipre.

4 Svarbu pazyméti, kad Sis klausimas skiriasi nuo anksCiau uzduoty klausimy apie ,pagrindinius
prioritetus® arba ,pagrindinius klausimus® (pvz., susijusius su ES prioritetais), nes respondentai galéjo
nurodyti jvairias dominancias sritis, kurias jie paprastai stebi, arba atkreipti démesj | socialinius ir
politinius aktualijas.

24



Greitoji ,Eurobarometro* apklausa FLO14EP SOCIALINE MEDIA SURVEY 2025 m.

Migracija ir prieglobstis i8siskiria kaip dazniausiai minima dominanti tema Vokietijoje (64 proc.) ir
Nyderlanduose (58 proc.). Dar trijose valstybése narése daugiau kaip pusé respondenty nurode,
kad apskritai seka Sig temg arba skiria jai démesio: Kipras (66 proc.), Austrija (61 proc.) ir Airija (53
proc.). Savo ruoztu maziau nei du i§ deSimties respondenty (18 proc.) Rumunijoje pritaria Siai
nuomonei.

Mazesné dalis visose valstybése narése rodo, kad kovos su klimato kaita veiksmai yra svarbi
tema, o santykinis Sios dalies dydis svyruoja nuo 18 proc. Latvijoje iki 49 proc. Italijoje.

Lietuvoje (53 proc.) ES gynyba ir saugumas yra dazniausiai pasirenkama aktuali tema. Daugiau
kaip pusé respondenty Suomijoje (53 proc.), Vokietijoje (52 proc.), Estijoje (52 proc.) ir Lenkijoje
(51 proc.) taip pat nurodo, kad apskritai seka Sig temg arba skiria jai démesio. Prie8ingai, vienas i
keturiy (25 proc.) respondenty Airijoje pritaria Siai nuomonei.

Daugiau kaip pusé respondenty trijose valstybése narése — Kipre (58 proc.), Graikijoje (57 proc.) ir
Portugalijoje (54 proc.) — nurodé, kad skurdo mazinimas ir socialiné jtrauktis yra aktuali tema.
Visose kitose valstybése narése $i tema pasirinkta nuo 31 proc. Latvijoje, Lenkijoje ir Svedijoje iki
50 proc. Suomijoje.

Kipre (50 proc.), Graikijoje (51 proc.), Rumunijoje (51 proc.) ir Ispanijoje (52 proc.) bent vienas i$
dviejy respondenty nurodé, kad parama ekonomikai ir darbo viety kdrimas yra svarbi tema.
Priedingai, Lietuvoje tokiam pozidriui pritaria maziau nei vienas i$ penkiy respondenty (17 proc.).

Daugiausia respondenty, manancCiy, kad uzsienio politika ir prekyba yra aktuali tema, yra
Vokietijoje (47 proc.), 0 maziausia — Maltoje (26 proc.) ir Nyderlanduose (26 proc.).

Likusios dvi aktualios temos reciausiai atrenkamos visose valstybése narése. Respondenty, kurie
paprastai stebi Zemeés Ukj ir apsiripinimo maistu saugumg arba skiria jiems démesio, dalis
svyruoja nuo 13 proc. Kipre iki 42 proc. Kroatijoje. Kalbant apie ES savarankiSkumg pramonés ir
energetikos srityse, 8ig temg pasirinkusiy respondenty dalis svyruoja nuo 11 proc. Latvijoje iki 26
proc. Rumunijoje.
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2 klausimas. Kuriuos i$ toliau nurodyty socialiniy ir politiniy aktualijy paprastai stebite arba j
kuriuos atkreipiate démesj? [Jvairls atsakymai]

Visuomen Parama Uzsieni

ES

. N ES  Skurdo . Zemés autonomij
és .. Migracija Kova .. . ekonomi o] N
. . Demokratij : gynyba mazinim - o dkis ir a
sveikatair _ .. su . : kaiir  politika D .
) airteisiné _ . . ir asir : apsirdipini pramonés
sveikatos . prieglobs klimato .. . darbo ir : .
. valstybe - . saugum socialiné . mo maistu ir
priezitros tis kaita ! . viety prekyb .
. as jtrauktis | =~ % . saugumas energetik
sistemos karimui a :
os srityse
27
ES
valsty 61 47 45 43 40 40 37 36 28 19
bés
narés
BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17
BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19
Cz 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19
DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23
DE 58 54 64 48 52 38 34 47 24 16
EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15
IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16
EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15
ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22
FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20
HR 65 49 35 38 38 49 34 32 42 14
IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19
CY 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14
Lv 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11
LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13
LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20
HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19
MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15
NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16
AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20
PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19
PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17
RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26
Sl 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16
SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17
Fl 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17
SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13

Pastaba. (Originalioje...) Kuo didesné proporcija pasirenkant atsakyma, tuo tamsesné mélyna lgstelé. AukSciausias kiekvienos Salies

atsakymas pateikiamas tamsiai mélynu / baltu Sriftu. Atsakymai ,kita“ ir ,né viena i$ jy“ nepateikiami.

(%), bazé: n=26 121 — Visi respondentai
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Socialiniai ir demografiniai aspektai

Vyrai dazniau nei moterys nurodo dominandias temas: demokratija ir teisiné valstybé (51 proc.,
palyginti su 43 proc.), ES gynyba ir saugumas (45 proc., palyginti su 36 proc.), uzsienio politika ir
prekyba (42 proc., palyginti su 30 proc.) ir ES savarankiSskumas pramonés ir energetikos srityse
(23 proc., palyginti su 15 proc.). Savo ruoztu moterys (67 proc.) dazniau nei vyrai (55 proc.) mini
visuomenés sveikatos ir sveikatos priezitiros sistemas.

Daugumos iSvardyty temy paminéjimas socialiniuose ir politiniuose einamuosiuose reikaluose
didéja su amziumi. PavyzdZzZiui, 44 proc. 15-24 m. respondenty nurodé, kad apskritai seka
visuomenés sveikatos ir sveikatos priezilros sistemas arba skiria joms démesio, palyginti su 71
proc. 55 m. ir vyresniy respondenty. Kita vertus, daugiausia 25-39 m. amziaus asmeny (22 proc.,
palyginti su 15-19 proc. kity amziaus grupiy asmeny) nurodo ES savarankiSkumg pramonés ir
energetikos srityse. Be to, kaip galima tikétis, didziausig susidoméjimg parama ekonomikai ir darbo
viety kdrimu iSreiSké darbingo amziaus respondentai (40 proc. 25-39 m. amziaus respondenty ir
41 proc. 40-54 m. amZiaus respondenty, palyginti su 34-35 proc. kity amziaus grupiy
respondenty).

Dalyvavimas daugumoje i8vardyty temy didéja su baigto iSsilavinimo amziumi. DidZiausias
skirtumas pastebimas demokratijos ir teisinés valstybés srityse (nuo 36 proc. 15 mety ar jaunesniy
asmeny iki 52 proc. 20 mety ar vyresniy asmeny) ir ES gynybos ir saugumo srityje (atitinkamai nuo
29 proc. iki 45 proc.).
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2. SOCIALINES MEDIA NAUDOJIMAS

2.1. Pageidaujama socialiné ziniasklaida ir aktualijy platformos

Socialinés Zziniasklaidos ir informacijos apie einamuosius reikalus platformy naudotojy buvo
papraSyta nurodyti savo platformas, kurias Siuo tikslu jie naudoja labiausiai.

.Facebook* (58 proc.) ir ,YouTube® (567 proc.) paminéjo beveik 3esi i§ deSimties respondenty, po jy
— ,Instagram® (46 proc.). Maziau nei tre¢dalis naudotojy kaip svarbias platformas nurodo , TikTok*
(31 proc.), ,WhatsApp“ (27 proc.) ir ,X* (,Twitter) (25 proc.), o bent vienas i§ deSimties nurodo
»1elegram® (13 proc.) ir ,LinkedIn“ (10 proc.).

Mazesnése akcijose minimi bet kokie kiti socialiniai tinklai ar platformos: ,Snapchat® (7 proc.),
.Reddit* (7 proc.), ,Threads® (4 proc.), ,Bluesky” (3 proc.) arba bet kuri kita platforma (4 proc.).

Q5 Ir is kokios socialinés Ziniasklaidos ir platformy gaunate informacija apie
socialinius ir politinius aktualijas?
Pasirinkite jums asmeniskai svarbiausius. [Jvairlis atsakymai]

Facebook
YouTube
Instagram ZI
TikTok
WhatsApp
X (Twitter)

telegramalfJg!
Linkedin [iX

Snapchat l 7

Reddit l 7
Sriegiai |4
Bluesky || 3

Kitos iaidos
Nezinau | 1

(%)Pagrindiné verté: n=14 380- Naudoja socialine Ziniasklaida ir (arba) vaizdo platformas informacijai apie socialinius ir
politinius aktualijas teikti (4a klausimas)

Saliy skirtumai

21 valstybéje naréje ,Facebook® yra aukSCiausio lygio socialinés ziniasklaidos platforma, kurioje
teikiama informacija apie socialinius ir politinius aktualijas; tai pasakytina, pavyzdziui, apie Maltg
(87 proc.), Bulgarijg (83 proc.), Kiprg (82 proc.) ir Vengrijg (80 proc.). PrieSingai, keturi i deSimties
(40 proc.) naudotojy Nyderlanduose pritaria Siai nuomonei.

,YouTube® yra aukS&Ciausio lygio socialinés Ziniasklaidos platforma, skirta informacijai apie
socialinius ir politinius aktualijas Vokietijoje (62 proc.), Ispanijoje (56 proc.), Prancuzijoje (52 proc.)
ir Austrijoje (51 proc.). Kita vertus, apie tre¢dalis naudotojy (33 proc.) Maltoje mini Sig socialinés
ziniasklaidos platforma.

Liuksemburge (54 proc.) ir Nyderlanduose (49 proc.) naudotojai dazniausiai pasirenka ,Instagram*
kaip platforma, kuri jiems asmeniSkai svarbi siekiant gauti informacijos apie socialinius ir politinius
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aktualijas. Kita vertus, Latvijoje (24 proc.) mazdaug vienas i§ keturiy (24 proc.) naudotojy Siuo
tikslu pirmenybe teikia Siai socialinés Ziniasklaidos platformai.

Daugiausia naudotojy, minin€iy , TikTok" kaip informacijos apie einamuosius reikalus platforma, yra
Rumunijoje (46 proc.), Airijoje (43 proc.) ir Kipre (41 proc.). MazZiausia dalis, savo ruoztu, yra
Maltoje (20 proc.).

Vartotojy, nurodandiy, kad ,WhatsApp“ yra svarbi platforma informacijai apie einamuosius reikalus
gauti, dalis svyruoja nuo 5 proc. Lietuvoje ir Vengrijoje iki 37 proc. ltalijoje.

Ispanijoje daugiau kaip keturi i§ deSimties (44 proc.) naudotojy pranesa, kad informacijg apie
einamuosius reikalus gauna i$ ,X* (, Twitter*). Kita vertus, vienas i$§ deSimties (10 proc.) naudotojy
Vengrijoje pasirenka Sig platforma.

Maziau nei vienas i$ keturiy naudotojy visose valstybése narése mano, kad bet kuri kita socialiné
Ziniasklaida ar platforma yra jiems asmeniSkai svarbi siekiant gauti informacijos apie socialinius ir
politinius aktualijas:

m Telegrama: dalis svyruoja nuo 4 proc. Maltoje iki 22 proc. Latvijoje;

m ,LinkedIn®: nuo 3 proc. Latvijoje iki 19 proc. Nyderlanduose;

m Snapchat: nuo 1 proc. Kipre ir Lietuvoje iki 15 proc. Prancizijoje ir Airijoje;
m Reddit: nuo 3 proc. Kipre iki 12 proc. Estijoje, Airijoje, Suomijoje ir Svedijoje;

m Temos: nuo 3 proc. Bulgarijoje, Estijoje, Kroatijoje, Liuksemburge, Vengrijoje, Nyderlanduose,
Portugalijoje ir Slovakijoje iki 7 proc. Graikijoje;

m Bluesky: nuo 0 proc. Lietuvoje ir Portugalijoje iki 5 proc. Austrijoje ir Svedijoje;

m Kita: nuo 2 proc. Belgijoje, Ispanijoje, Lenkijoje ir Portugalijoje iki 8 proc. Danijoje ir
Nyderlanduose.
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Q5 Ir i$ kokios socialinés Ziniasklaidos ir platformy gaunate informacijg apie socialinius ir politinius
aktualijas? Pasirinkite jums asmeni8kai svarbiausius. [|Jvairls atsakymai]

X
Facebook YouTube Instagram TikTok WhatsApp (Twitter telegram LinkedIn Snapchat Reddit Sriegiai
)

27

ES

valst 58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4
ybés

narés

BE 61 45 49 35 22 22 10 10 1 7 4
BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3
Ccz 67 54 47 27 24 22 1 9 4 6 6
DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4
DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4
EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3
IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6
EL 68 56 46 35 10 27 1 8 4 7 7
ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4
FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4
HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3
IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5
CcY 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6
LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6
LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4
LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3
HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3
MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5
NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3
AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 1 5
PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5
PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3
RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4
Sl 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4
SK 75 54 40 27 17 1 13 5 5 5 3
Fl 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5
SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6

Pastaba. (Originalioje...) Kuo didesné proporcija pasirenkant atsakymg, tuo tamsesné melyna Igstelé. AukScCiausias kiekvienos Salies
atsakymas pateikiamas tamsiai mélynu / baltu Sriftu. Atsakymai ,kita“ ir ,nezinau® nerodomi.

(%), bazé: n=14 380 — Naudoja socialine ziniasklaidg ir (arba) vaizdo platformas informacijai apie socialinius ir politinius aktualijas teikti
(4a klausimas)
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Socialiniai ir demografiniai aspektai

Vyrai dazniau nei moterys nurodo, kad ,YouTube® (64 proc., palyginti su 49 proc.), ,X* (, Twitter®)
(32 proc., palyginti su 17 proc.), ,Telegram® (16 proc., palyginti su 10 proc.) ir ,Reddit* (9 proc.,
palyginti su 4 proc.) yra svarbios socialiniy ir politiniy aktualijy informacijos platformos. Kita vertus,
moterys dazniau nei vyrai nurodo ,Instagram® (49 proc., palyginti su 42 proc.) ir , TikTok* (33 proc.,
palyginti su 28 proc.).

Duomenys rodo, kad amzius jtakoja platformos pageidavimus dél aktualijy informacijos. Vyresnio
amziaus naudotojai labiau pirmenybe teikia ,Facebook® (71 proc. 55 mety ir vyresniy naudotojy,
palyginti su 31 proc. 15-24 mety naudotojy) ir ,WhatsApp“ (31 proc., palyginti su 19 proc.).
PrieSingai, jaunesni naudotojai labiau linke rinktis ,Instagram® (64 proc. 15-24 m. amziaus
asmeny, palyginti su 33 proc. 55 m. amziaus ir vyresniy asmeny), , TikTok* (54 proc., palyginti su
17 proc.), X (,Twitter®) (30 proc., palyginti su 20 proc.) ir ,Snapchat® (12 proc., palyginti su 2
proc.). 25—-39 m. amZiaus vartotojai rodo tam tikras skirtingas platformos parinktis ir yra labiau linke
teikti pirmenybe ,YouTube“ (60 proc., palyginti su 52-57 proc. kity amziaus grupiy), ,Telegram® (16
proc., palyginti su 11-14 proc.) ir ,Reddit* (11 proc., palyginti su 2-8 proc.). Si amziaus grupé (13
proc.) kartu su 40—-54 m. amziaus grupe (12 proc.) taip pat teikia didesne pirmenybe ,LinkedIn® nei
visos kitos amziaus grupés (5-9 proc.).

Galiausiai, labiau tikétina, kad naudotojai, kurie vis dar mokosi, nei tie, kurie jau baigé mokslus
jaunesniame amziuje, kaip pageidaujamas platformas nurodys: ,Instagram® (63 proc., palyginti su
40-43 proc.), ,TikTok" (50 proc., palyginti su 26-34 proc.), ,Snapchat® (11 proc., palyginti su 6-8
proc.), ,Reddit* (10 proc., palyginti su 4—7 proc.) ir ,Threads” (7 proc., palyginti su 3—4 proc.). Kita
vertus, maziau tikétina, kad jie paminés ,Facebook (31 proc., palyginti su 60—-66 proc.) ir
~WhatsApp“ (21 proc., palyginti su 27—28 proc.). Be to, 20 mety ir vyresni (14 proc.) iSsilavinimg
igije naudotojai dazniau nei visos kitos grupés (6—7 proc.) nurodo ,LinkedIn“ kaip pageidaujamag
platforma; Si grupé (28 proc.) kartu su vis dar studijuojanciais (29 proc.) taip pat dazniau nei tie,
kurie baigé mokslus jaunesniame amziuje (19 proc.—22 proc.), nurodo X (,Twitter”) kaip
pageidaujamg platforma.
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2.2. Aktyvus ir pasyvus informacijos vartojimas socialiniuose tinkluose

Apklausos rezultatai atskleidzia aktyvy ir pasyvy socialinés ir politinés informacijos vartojimg
socialiniuose tinkluose, kai daugelis vartotojy sgmoningai iesSko turinio ir netikétai susiduria su juo
atsitiktinio narSymo metu.

Mazdaug trys ketvirtadaliai (76 proc.) respondenty, kurie naudojasi socialine ziniasklaida, sutinka
su teiginiu ,narSydamas socialine Ziniasklaidg kartais skaitau socialine ir politine informacija, su
kuria atsitiktinai susidiriau, nors aktyviai jos neieSkojau” (i§ kuriy 25 proc. ,visiSkai sutinku® ir 51
proc. ,linke sutikti“). Su tuo nesutinka 10 proc. respondenty, kurie ,linke nesutikti“, ir 10 proc.
respondenty, kurie ,labai nesutinka®“.

Mazdaug du tre¢daliai (66 proc.) socialinés Ziniasklaidos ir platformy naudotojy sutinka su teiginiu
»aktyviai ieSkau informacijos apie socialinius ir politinius aktualijas socialinéje ziniasklaidoje® (i$ jy
21 proc. visiSkai sutinka ir 45 proc. linke sutikti). Trecdalis (33 proc.) jy nesutinka su Siuo teiginiu
(24 proc. ,linkusios nesutikti“ ir 9 proc. ,visiSkai nesutinka®).

6 klausimas. Ar sutinkate su kiekvienu is Siy teiginiy?

Narsydamas socialinéje Aktyviai ieskau informacijos
Ziniasklaidoje, kartais skaitau apie socialinius ir politinius
socialine ar politine informacijq, aktualijas socialiniuose
kuriq atsitiktinai susidiiriau, nors tinkluose
aktyviai jos neie§kojau. . 2 5 Visiskai sutinku 2 1 -

Tendencija sutikti
Polinkis nesutikti
1 O Visiskai nesutinku 9 .

Nezinau .

%) Bazé: n=26 121 - Visi i v . - .
(%) Bazé: n=26 isi respondentai (%) Bazé:n=14 380 - Naudoja socialine Ziniasklaida ir (arba) vaizdo platformas

informacijai apie socialinius ir politinius aktualijas teikti (4a klausimas)
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Saliy skirtumai
Visose valstybése narése bent du trecdaliai respondenty sutinka su teiginiu, kad ,narSydamas

socialingje Ziniasklaidoje kartais skaitau socialine ir politine informacijg, su kuria atsitiktinai
susiddriau, nors aktyviai jos neieSkojau®. Sutarta dalis svyruoja nuo 67 proc. Belgijoje iki 93 proc.

Kipre ir Maltoje.®
Q6_2 Ar sutinkate su kiekvienu is Siy teiginiy?
Narsydamas socialinéje Ziniasklaidoje, kartais skaitau socialine ar politine informacijq,
kuriq atsitiktinai susidiiriau, nors aktyviai jos neieskojau.

W Visiskai sutinku W Tendencija sutikti ~ m Polinkis nesutikti m Visiskai nesutinku Nezinau
1 1 3 2 2 3 4 3 1 2 1 3 4 3 4 3 3 4 4 6 4 2 6 2 7 6 6
2 0 2 4 4 3 5 4 5 5 6 4 3 7 6 7 6 6 10 12 16
2 92 8 9 11 16 13
7 o m - N _N N - 12
2 opw 88 9o 10 ¥ o o o2 lzl-oﬂﬂlzﬂ---..
57 52 g o H - B | ] ﬁ 1113
55 53
I I 57 57 60 66 53 58 50 60 56 45 60 57 58 o E .
I 50
40 I
38
35
31 32 29 32 I
27 26 26
22 24 24 25 24 25 24
II II I]GIIIiI iiilllslllliwi
==
= = a

PwvllosTSsSsUCRov@ta =800

L LT PL IT SI HU HR LU LV IE EE SK CZ 27 ES vhlstySEs n&Es DK DE NL

Do @ (g

MT CY BG PT R

m

(%) Bazé: n=26 121 - Visi respondentai

5 Dél apvalinimo taip pat gali atsitikti taip, kad atskiry atsakymo parinkCiy procentinés dalys tiksliai
nesutampa su tekste nurodytomis bendromis sumomis.
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ISskyrus Estijg (47 proc.) ir Latvijg (39 proc.), dauguma socialinés Ziniasklaidos ir platformy
naudotojy visose valstybése narése sutinka su teiginiu ,aktyviai ieSkau informacijos apie
socialinius ir politinius aktualijas socialingje Zziniasklaidoje®, o santykinis Sios daugumos dydis
svyruoja nuo mazdaug pusés (51 proc.) Belgijoje iki daugiau kaip astuoniy i§ deSimties (84 proc.)
Kipre.®

Q6_1 Ar sutinkate su kiekvienu is Siy teiginiy?
Aktyviai ieSkau informacijos apie socialinius ir politinius aktualijas socialiniuose tinkluose

W VisiSkai sutinku Tendencija sutikti Polinkis nesutikti m Visiskai nesutinku Nezinau
T 1 1 0 1 2 1 2 1 1 1 4 2 1 1 1 1 1 2 1 2 2 2 1 1
4 6 5 6 7 g 4 6 6 9 9 -, 10 10 9 9 10 9 11 15 11 9 13 18 15 13
R ARt L ) DL BL L a4 L1
24 25 24 35 27 28 30 30 31 3 TEE 36 53 39

2g 32

52 46 47
>3 46 49 48 50 47 45 47
44

35
30 29
25 22 2 21 22
20
II IIII]Q]I]8 ]9I]5 THE = 1312
6
1 JIIrHIIrAaIT
= (A (B W N @ i, i, £
IT RO EL BG ES PT CZ SK 27 ES\&iistylp¥¢ nales MT LT HU DE HR AT FR LU Fl Sl NL BE

(%) Bazé:n=14 380 - Naudoja socialine Ziniasklaida ir (arba) vaizdo platformas informacijai apie socialinius ir politinius aktualijas teikti (4a
klausimas)

Socialiniai ir demografiniai aspektai

Vyrai Siek tiek dazniau nei moterys yra aktyvis informacijos vartotojai socialiniuose tinkluose (69
proc., palyginti su 63 proc.).

Aktyvi informacija, siekianti su amziumi didéti: 70 proc. 55 mety ir vyresniy asmeny sutinka, kad jie
,<aktyviai ieSko informacijos apie socialinius ir politinius aktualijas socialiniuose tinkluose®, palyginti
su 67 proc. 40-54 mety amziaus asmeny, 66 proc. 25-39 mety amzZiaus asmeny ir 59 proc. 15-24
mety amziaus asmeny. Pasyvios informacijos vartojimas mazéja su amziumi: 83 proc. 15-24 m. ir
25-39 m. amziaus grupiy sutinka su teiginiu, kad ,narSydamas socialinéje ziniasklaidoje kartais
skaitau socialineg ir politine informacija, su kuria susiduriau atsitiktinai, nors aktyviai jos neieSkojau®,
palyginti su 78 proc. 40-54 m. ir 70 proc. 55 m. ir vyresniy asmeny.

Svietimo srityje taip pat pastebimi tam tikri aktyvaus ir pasyvaus informacijos vartojimo
socialiniuose tinkluose skirtumai. 20 mety ir vyresni naudotojai (69 proc.) labiau nei visi Kiti
Svietimo lygmenys linke aktyviai informuoti vartotojus socialiniuose tinkluose ir sutinka su teiginiu
,<aktyviai ieSkau informacijos apie socialinius ir politinius aktualijas socialiniuose tinkluose®, palyginti
su 63 proc. 15 mety ir jaunesniy asmeny, kurie baigé mokslus. Kita vertus, respondentai, kurie vis
dar mokosi (84 proc.), labiau linke bati pasyviais informacijos vartotojais nei tie, kurie jau baigé
mokslus (6978 proc.), ir sutinka su teiginiu ,narSydamas socialinéje Ziniasklaidoje kartais skaitau
socialing ir politine informacijg, su kuria atsitiktinai susiddriau, nors aktyviai jos neieSkojau®.

6 Dél apvalinimo taip pat gali atsitikti taip, kad atskiry atsakymo parinkiy procentinés dalys tiksliai
nesutampa su tekste nurodytomis bendromis sumomis.
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2.3. Dalyvavimo socialiniame ir politiniame turinyje rasys

Apklausos respondenty buvo klausiama, kokiais budais, jei tokiy yra, jie bendrauja su socialiniu ir
politiniu turiniu socialiniuose tinkluose.

Didziausia respondenty dalis nurodé, kad skaito arba perzidri turinj savo sklaidos kanale (-uose)
(38 proc.) arba kad jiems patinka jrasai arba jie j juos reaguoja (36 proc.).

Maziau nei vienas i$ keturiy (23 proc.) respondenty komentuoja pranesSimus, 0 maziau nei vienas
i8 penkiy dalijasi kity asmeny pranesimais savo profilyje ar istorijose (19 proc.) arba dalijasi turiniu
tiesioginémis Zinutémis ar privaciais pokalbiais (18 proc.). MaZzdaug vienas i$ deSimties (11 proc.)
sukuria ir paskelbia savo originaly turinj (pvz., mintis ir (arba) nuomones tam tikrais klausimais).
Pazymétina, kad mazdaug trys i§ deSimties respondenty (29 proc.) apskritai nesidomi tokio
pob0dZzio turiniu.

7 klausimas. Kuriais is toliau nurodyty budy, jei tokiy yra, naudojates
socialiniu ir politiniu turiniu socialiniuose tinkluose?
[Jvairds atsakymai]

Skaityti arba perzidiréti turinj mano ke)

Patinka arba reaguoti j p

Komentarai apie postu

Dalytis kity asmeny jrasais mano profilyje ar ise

Dalintis turiniu per tiesioginius pranesimus ar privacius p@EIsius

Kurti ir skelbti savo originaly turinj (pvz., mintis / nuomones
klausimais)
Kitos i3 ldos
VisiSkai nesidomiu tokiu turiniu
NeZinau |3

(%) Bazé: n = 26 121 - Visi respondentai
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Saliy skirtumai

Visose valstybése narése turinio skaitymas ar perzidra jy sklaidos kanale (-uose) ir pranesimy
mégimas ar reagavimas j juos yra du dazniausiai pasitaikantys bendravimo su socialiniu ir politiniu
turiniu socialiniuose tinkluose bidai:

m Skaitymo ar perzidros turinys jy sklaidos kanale (-uose) yra dazniausiai pasirinktas atsakymas
16 valstybiy nariy. Visose valstybése narése santykiné respondenty, nurodanciy tokio
pobudzio dalyvavima, dalis svyruoja nuo 24 proc. Cekijoje iki 62 proc. Lenkijoje.

m Kita vertus, likusiose 11 valstybiy nariy pomégis skelbti jraSus arba reagavimas | juos yra
vienas i§ geriausiai vertinamy bendravimo su socialiniu ir politiniu turiniu socialiniuose
tinkluose budy. Respondenty, kurie naudojasi socialiniu ir politiniu turiniu socialiniuose
tinkluose mégdami jradus arba reaguodami j juos, dalis svyruoja nuo 15 proc. Latvijoje iki 58
proc. Kipre.

Daugiausia respondenty, komentuojanciy pranesimus, yra Kipre (34 proc.) ir Graikijoje (34 proc.),
0 maziausia — Latvijoje (11 proc.).

Respondenty, kurie naudojasi socialiniu ir politiniu turiniu socialiniuose tinkluose dalydamiesi kity
asmeny jrasais savo profilyje ar pasakojimais, dalis svyruoja nuo 7 proc. Latvijoje iki 27 proc.
Graikijoje ir Bulgarijoje.

Dalijimasi turiniu per tiesiogines Zinutes ar privacius pokalbius paminejo nuo 11 proc. respondenty
Latvijoje iki 29 proc. respondenty Maltoje.

Mazesné (maziau nei 20 proc.) dalis visose valstybése narése rodo, kad jos kuria ir skelbia savo
originaly turinj (pvz., mintis ir (arba) nuomones tam tikrais klausimais). Tiksli dalis, apie kurig
kalbama, svyruoja nuo 4 proc. Latvijoje iki 19 proc. Graikijoje.

Visy pirma, respondenty dalis — nuo 14 proc. Kipre iki daugiau kaip keturiy iS deSimties
respondenty Nyderlanduose (47 proc.), Belgijoje (45 proc.) ir Prancizijoje (41 proc.) — nurodo, kad
apskritai nesidomi tokio pobidZio turiniu.
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7 klausimas. Kuriais i$ toliau nurodyty bidy (jei tokiy yra) naudojatés socialiniu ir politiniu turiniu
socialiniuose tinkluose? [Jvairls atsakymai]

Skaityti Dalintis Kurti ir
arba Patinka Dalytis kity turiniu per skelbti savo Visigkai
perziaréti arba ; asmeny rriniu p originaly . ; .
L .. Komentarai . . . tiesioginius -~ Kitos  nesidomiu
turinj reaguoti| apie postus [rasais mano pranesSimus turinj (pvz., iSlaidos tokiu
mano  pranesSim profilyje arba S mintis / o
C T ar privacius turiniu
kanale (- us istorijose okalbius nuomones
uose) P klausimais)
27 ES
valstybés 38 36 23 19 18 11 4 29
narés
BE 28 24 15 14 12 10 2 45
BG 34 52 27 27 20 13 5 20
Cz 24 42 30 22 22 11 4 25
DK 36 34 21 14 15 10 2 32
DE 37 30 19 15 16 10 9 29
EE 41 36 15 15 18 9 4 23
IE 41 43 27 20 22 13 3 23
EL 46 51 34 27 23 19 1 19
ES 31 46 28 26 19 15 3 28
FR 37 26 17 15 17 7 1 41
HR 35 39 21 13 17 8 5 25
IT 33 41 28 22 19 12 3 27
CcY 55 58 34 24 24 14 1 14
LV 51 15 11 7 11 4 2 28
LT 52 39 16 15 19 6 2 18
LU 39 34 13 14 15 9 4 28
HU 60 35 18 19 15 7 3 18
MT 44 46 24 19 29 16 2 20
NL 27 24 15 11 14 10 3 47
AT 36 31 18 16 16 10 7 28
PL 62 40 27 21 21 13 2 17
PT 42 35 21 20 18 11 2 32
RO 37 49 30 19 21 13 3 21
Si 48 31 19 16 15 9 3 25
SK 27 38 20 15 14 9 3 33
Fl 38 35 20 13 16 11 3 30
SE 47 37 24 18 19 14 4 26

Pastaba. Kuo didesné proporcija pasirenkant atsakyma, tuo tamsesné mélyna/oranziné Igstelé. AukSciausias kiekvienos Salies
atsakymas pateikiamas tamsiai mélynu / baltu Sriftu. Atsakymas ,nezinau“ nerodomas.

(%), bazé: n=26 121 — Visi respondentai
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Socialiniai ir demografiniai aspektai

Vyrai (26 proc.) dazniau nei moterys (19 proc.) komentuoja praneSimus. Kita vertus, moterys (32
proc.) dazniau nei vyrai (27 proc.) nurodo, kad apskritai nesidomi tokio pobudZzio turiniu.

Jaunesni (15-24 mety amziaus) respondentai dazniau nei 55 mety ir vyresni respondentai skaito
ar perzitri turinj savo sklaidos kanale (51 proc., palyginti su 29 proc.), mégsta praneSimus ar j juos
reaguoja (46 proc., palyginti su 31 proc.) ir dalijasi turiniu tiesioginiais praneSimais ar privaciais
pokalbiais (25 proc., palyginti su 13 proc.). Taiau maziau tikétina, kad jie komentuos pranesSimus
nei visos kitos amziaus grupés (18 proc., palyginti su 22—-24 proc.). Kita vertus, vyresnio amziaus
respondentai (55 m. ir vyresni) yra maziau linke dalytis kity asmeny jraSais savo profilyje ar
pasakojimuose (16 proc., palyginti su 19—23 proc. kitose amZiaus grupése) ir kurti bei skelbti savo
originaly turinj (8 proc., palyginti su 12—-15 proc.). Bendras jsitraukimas taip pat mazéja su
amziumi: 41 proc. 55 mety ir vyresniy asmeny nurodo, kad apskritai nesidomi tokio pobtdzio
turiniu, palyginti su 14 proc. 15-24 mety asmeny.

Respondentai, kurie vis dar mokosi, dazniau nei tie, kurie jau baigé mokslus jaunesniame amziuje,
nurodo, kad jie skaito ar perzidri turinj savo sklaidos kanaluose (51 proc., palyginti su 25 proc.—42
proc.), meégsta jradus ar j juos reaguoja (46 proc., palyginti su 32 proc.—37 proc.) ir dalijasi turiniu
tiesioginiais praneSimais ar privaciais pokalbiais (25 proc., palyginti su 14-20 proc.). Kita vertus, Si
grupé (19 proc.) reCiau nei 16—19 mety (23 proc.) arba 20 mety ir vyresni (24 proc.) iSsilavinimag
igije asmenys pranesa, kad komentuoja praneSimus. Respondentai, baige mokslus 16—-19 mety
amziaus, yra maziau linke nei tie, kurie baigé mokslus vyresniame amziuje, ir tie, kurie vis dar
mokosi, paminéti, kad jie kuria ir skelbia savo originaly turinj (9 proc., palyginti su 12—-14 proc.).

38



Greitoji ,Eurobarometro* apklausa FLO14EP SOCIALINE MEDIA SURVEY 2025 m.

3. IVYKDYMAS IR ATS_IZ\(ELGIMAS I
DEZINFORMACIJA IR PATIKRINIMA JUREJE

17 klausimas. Kaip daznai, jisy nuomone,
per pastarasias 7 dienas asmeniskai
o o susidiiréte su dezinformacija ir
Paklausti, kaip daznai, jy manymu, melagingomis naujienomis?
Kartais

jie asmeniskai patyre
dezinformacijos ir melagingy e
. B — 6 Retai
:“‘1 e 7 Niekada
‘3 e Nezinau

naujieny poveikj per pastargsias
(%) Bazé: n=26 121 - Visi respondentai

3.1. Suvokiamas
dezinformacijos poveikis

] 2 Labai daznai

Daznai

septynias dienas, daugiau kaip
treCdalis respondenty nurode, kad
jie buvo veikiami ,labai daznai“ (12
proc.) arba ,daznai“ (23 proc.).
Mazdaug trys i§  deSimties
respondenty (31 proc.) teigia, kad
pastargja savaite jie ,kartais”
susidiré su dezinformacija ir
melagingomis  naujienomis, 0
maziau nei vienas S Kketuriy
nurodé, kad jie ,retai“ (16 proc.)
arba ,niekada“ (7 proc.) susidireé su
dezinformacija ir melagingomis naujienomis.

Saliy skirtumai

Dauguma respondenty trijose valstybése narése nurodé, kad pastargjg savaite jie ,labai daznai“
arba ,daznai“ susidiré su dezinformacija ir melagingomis naujienomis: Vengrijoje (57 proc.),
Rumunijoje (55 proc.) ir Ispanijoje (52 proc.). Daugiau kaip keturi i5 deSimties respondenty taip pat
pritaria Siai nuomonei Bulgarijoje (48 proc.), Liuksemburge (45 proc.), Maltoje (45 proc.), Graikijoje
(43 proc.), Airijoje (42 proc.) ir Kipre (42 proc.).” Kita vertus, maziau nei trys i§ deSimties
respondenty Vokietijoje (26 proc.), Suomijoje (26 proc.) ir Cekijoje (29 proc.) nurodo, kad per
pastargsias septynias dienas jie ,daznai“ arba ,labai daznai* susidiré su dezinformacija.

Respondenty, kurie nurodé, kad pastargjg savaite ,kartais“ susidiré su dezinformacija ir
melagingomis naujienomis, dalis svyruoja nuo 24 proc. Vengrijoje iki mazdaug keturiy i$ desimties
Svedijoje (40 proc.), Lietuvoje (39 proc.) ir Kroatijoje (39 proc.).

Visose valstybése narése ne daugiau kaip trecdalis respondenty teigia per pastargsias septynias
dienas ,retai“ arba ,niekada“ nepatyre dezinformacijos ir melagingy naujieny. Daugiausia apie tai
uzsimenama Prancizijoje (31 proc.), Vokietijoje (31 proc.), Cekijoje (29 proc.), Suomijoje (28 proc.)
ir Slovakijoje (28 proc.). Vengrijoje, prieSingai, tik mazdaug vienas i§ deSimties (11 proc.) pritaria
Siam pozidriui.

7 Dél apvalinimo taip pat gali atsitikti taip, kad atskiry atsakymo parinkéiy procentinés dalys tiksliai
nesutampa su tekste nurodytomis bendromis sumomis.
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17 klausimas. Kaip daznai, jusy nuomone, per pastargsias 7 dienas asmeniskai
susidaréte su dezinformacija ir melagingomis naujienomis?

W Labai daznai Daznai Kartais M Retai H Niekada Nezinau

8 6 6 5 4 6 5 8 4 8 7 8 13 10 7 11 10 11 12 11 12 12 11 10 9 12 14
5 4 6
2 3 3 3 3 5 6 5 3 ; 8 4 12
_--—-—-----_4 -5 6 11 5 6 6 7 5 10 17
5 9 11 11 12 13 16 13 12 mm I - . N mm
m 12 14 14 13 16 16 15 18 ! 17 19 E% 14 15 El-g.
24 27 28 33 20
34 34 55 33 34 33 36 39
32 31 35 34 55 34 3, 36 39 40
28 32 30 31
29
35

27
25 30 56 22 26
25 27 25 27 23 24 25 23 23 21 21 19 21 22 2 16

17
22 23 22 21 21 20
IIIII]6 = 214 13 g0 12 11 10 12 9 g 10 11 12 19 g g 12 g
[] HEisEsEEsEssEEinenls
o » B p
SO0V =20209 w@® 000U
HU RO ES BG MT LU EL IE CY PT SI HR PL 27FESvilstybds naes SK NL LV BE EE LT SE FR CZ DE

(%) Bazé: n=26 121 - Visi respondentai

Tendencija, palyginti su 2022 m.

Nuo 2022 m., kai paskutinj kartg buvo uzduotas Sis klausimas (,Media &amp*; 2022 m. naujieny
tyrimas), respondenty, teigianciy, kad pastargjg savaite jie ,daznai“ arba ,labai daznai“ susiddre su
dezinformacija ir melagingomis naujienomis, dalis ES lygmeniu padidéjo astuoniais procentiniais
punktais (nuo 28 proc. 2022 m. iki 36 proc. 2025 m.). Atskiry Saliy lygmeniu Si dalis gerokai
padidéjo daugiau nei puséje valstybiy nariy. Didziausias padidéjimas nustatytas Nyderlanduose
(32 proc., +19 p. p.), Danijoje (35 proc., +19 p. p.), Liuksemburge (45 proc., +18 p. p.), Maltoje (45
proc., +17 p. p.), Svedijoje (30 proc., +14 p. p.) ir Ispanijoje (52 proc., +13 p. p.).
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17 klausimas. Kaip daznai, jusy nuomone, per pastarasias 7 dienas asmeniskai
susidiuréte su dezinformacija ir melagingomis naujienomis?
% ,Labai daznai“ arba ,Daznai“

Tendencija, palyginti su 2022 m. spalio mén. (greitoji ,,Eurobarometro” apklausa FLO12EP ,,Media &amp”; 2022 m. naujieny apklausa)
‘” A]O
37 37 37 3¢
_ 33 32 32 32 3]
= Al a4 30
A8 ‘5 ‘]9 A9 v-3 Swaawuzlmtmwlrsug Al4 a6 39] p

v 7erf1ypsmlﬁké'télogﬁg
AH
III I IIIIIIIIIIIIIIII Hgapw?/lrsus
=

s 02w Uﬂ'ﬂbﬁ,vﬁi A L N K- ibb‘-l-

HU RO ES BG MT LU EL [IE CY PL 27 ES vfstylpis nx&s SK  NL LV BE EE LT SE FR CZ DE

(%) Bazé: n=26 121 - Visi respondentai
Socialiniai ir demografiniai aspektai

Vyrai (40 proc.) dazniau nei moterys (32 proc.) nurodo, kad per pastargsias septynias dienas
daznai (t. y. ,daznai“ arba ,labai daznai“) patyré dezinformacijos ir melagingy naujieny poveik|.

Su amziumi mazéja suvokimas, kad per pastargsias septynias dienas daznai susiduriama su
dezinformacija ir melagingomis naujienomis: 46 proc. 15-25 m. amziaus respondenty nurodé, kad
daznai patiria Sj poveikj, palyginti su 43 proc. 25-39 m. amzZiaus respondenty, 36 proc. 40-54 m.
amziaus respondenty ir 29 proc. 55 m. ir vyresniy respondenty.

Kalbant apie Svietima, respondentai, kurie vis dar mokosi (46 proc.), ir tie, kurie baigé mokslus
bddami 20 mety ir vyresni (37 proc.), dazniau nei tie, kurie baigé mokslus badami jaunesni (32-33
proc.), pripazjsta, kad pastargjg savaite daznai susiduria su dezinformacija ir melagingomis
naujienomis.
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3.2, Pasitikéjimas

dezinformacijos pripazinimu

Siek tiek daugiau nei $esi i§ deSimties
respondenty mano galintys atpaZinti
dezinformacijg jg aptike (12 proc. ,labai
pasitikintys, 49 proc. ,i§ dalies
pasitikintys®).

Kita vertus, mazdaug trecdalis (32
proc.) néra jsitikine savo gebéjimu
atpazinti dezinformacijg (iS jy 26 proc.
yra ,nelabai jsitikine“, o 6 proc. ,visiSkai
nepasitikéje”).

Saliy skirtumai

ISskyrus Lenkijg (49 proc.), dauguma
respondenty visose valstybése narése
teigia, kad su ja susidire jauciasi

18 klausimas. Ar manote, kad su ja susidure
galite atpazinti dezinformacija?

] 2 Labai pasitikintys

Siek tiek pasitikintys
Nelabai pasitikintys
6 VisiSkai nepasitikéjimas

b . Nezinau

(%) Bazé: n=26 121 - Visi respondentai

jsitikine (labai pasitikintys arba i$ dalies pasitikintys) gebéjimu atpazinti dezinformacija. Maziausiai
du trecdaliai respondenty tai nurodo Maltoje (84 proc.), Airijoje (72 proc.), Liuksemburge (69 proc.),
Bulgarijoje (68 proc.), Kroatijoje (68 proc.), Rumunijoje (67 proc.), Suomijoje (67 proc.), Svedijoje

(67 proc.) ir Prancizijoje (66 proc.).®

Respondenty, kurie nurodé, kad néra jsitikine (nelabai pasitikintys arba visiSkai nepasitikéje) savo
gebéjimu atpazinti dezinformacijg, dalis svyruoja nuo 14 proc. Maltoje iki daugiau kaip keturiy i$
deSimties Lenkijoje (45 proc.), Danijoje (42 proc.) ir Estijoje (41 proc.).

18 klausimas. Ar manote, kad su ja susidiire galite atpazinti dezinformacijq?

B Labai pasitikintys Siek tiek pasitikintys

4 3 3 3 4 4 5 8 4 5
5 4 4 5 4 8 6 5 5 6
| LI | [ ]
DR -l il

55 53 57 49 54 55 53 50 52

20 18

I 14 15 50 13 12 13 15 13
Eisinnniln
POSwIT OO+ @
T IE LU BG HR RO SE Fl FR ES SK

(%) Bazé: n=26 121 - Visi respondentai

w
o

Nelabai pasitikintys | VisiSkai nepasitikéjimas Nezinau

5 3 3 8
6 8
3 4 33

24

N

9 27 29 2

52 54 49 49 49 50 51 51 47 43 a7 49 47 39

12 g 14 12 13 ) 49 g 12 15 7, s 10 17 1
EminEeeeElnesls
- A /=
9SS ® S (V009 =SSway D
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8 Dél apvalinimo taip pat gali atsitikti taip, kad atskiry atsakymo parink¢iy procentinés dalys tiksliai
nesutampa su tekste nurodytomis bendromis sumomis.
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Tendencija, palyginti su 2022 m.

Nuo 2022 m. (Ziniasklaida ir Ziniasklaida; 2022 m. naujieny tyrimas) respondenty, teigiangiy, kad
yra tikri dél savo gebéjimo atpazinti dezinformacijg, kai su ja susiduria, dalis iSliko nuosekli. Atskiry
Saliy lygmeniu pasitikéjimas dezinformacijos pripazinimu gerokai padidéjo Maltoje (84 proc., +5
proc. punktai) ir Rumunijoje (67 proc., +5 proc. punktai). Kita vertus, jis sumazéjo Airijoje (72 proc.,
-9 proc. punktai), Suomijoje (67 proc., -11 proc. punkty), Slovakijoje (65 proc., -6 proc. punktai),
Austrijoje (64 proc., -5 proc. punktai), Graikijoje (58 proc., -9 proc. punktai), Latvijoje (58 proc., -6
proc. punktai) ir Lenkijoje (49 proc., -3 proc. punktai).

18 klausimas. Ar manote, kad su ja susidire galite atpazinti dezinformacija?
% ,labai pasitikintys“ arba ,iS dalies pasitikintys*

Tendencija, palyginti su 2022 m. spalio mén. (greitoji , Eurobarometro” apklausa FLO12EP , Media
&amp*“; 2022 m. naujieny apklausa)

A5 v- 3arﬂﬂmimhﬂsiwmspsau5 ls;;gipgaﬂa

84
AS
v- QSqilpsﬁ@ ka6(§Iog§Z 67 67 66 65 62 61 61
DRI e Puﬂamv Wéypsmpm;dgmlogaé 49
IIIIIIIIIIIIII IIIY4Strapankat

O w T ( -I-U..@I“O‘@“UU"E‘ > -

MT IE LU BG HR RO SE Fl FR ES SK CY AT PT HU 27 ES\pistybds nargs BE EL LV SI EE CZ DK PL

(%) Bazé: n=26 121 - Visi respondentai

Socialiniai ir demografiniai aspektai

Vyrai labiau nei moterys pasitiki savo gebéjimu atpaZinti dezinformacijg (68 proc., palyginti su 56
proc.).

Su amziumi mazéja pasitikéjimas savo gebéjimu atpazinti dezinformacija: Siuo gebéjimu pasitiki 71
proc. 15—-24 m. amZiaus respondenty, palyginti su 69 proc. 25-39 m. amziaus respondenty, 63
proc. 40-54 m. amziaus respondenty ir 54 proc. 55 m. ir vyresniy respondenty.

Kalbant apie 3Svietimg, 20 mety ir vyresni respondentai (67 proc.) ir vis dar studijuojantys
respondentai (68 proc.) labiau linke pasitikéti savo gebéjimu atpazinti dezinformacijg nei jaunesnio
amziaus respondentai (52-57 proc.).

3.3. Informacijos tikrinimo strategijos

Respondenty buvo klausiama, kg jie paprastai daro, kai jie néra tikri, ar tam tikra informacija
socialiniuose tinkluose yra dezinformacija.

Mazdaug pusé respondenty (49 proc.) paminéjo kryzmine patikrg su kitais informacijos Saltiniais,
kad suzinoty, ar jie sako tg patj. Keturi i§ deSimties (40 proc.) respondenty nurodo, kad jie zidri |
tai, kas jj paskelbé, kad patikrinty, ar jis yra i$ patikimo ar nepatikimo Saltinio.

Mazdaug tre¢dalis (34 proc.) respondenty teigia, kad jie tikrina, ar tai yra naujausios naujienos, o
ne sena istorija, kuria vél dalijamasi, ir maziau nei trys i§ deSimties atsako, kad jie tikrina
komentarus, kad suzinoty, kg apie tai sako kiti Zmonés (29 proc.), patikrina, ar nuotraukos ar
vaizdo jrasai atrodo tikri ar suklastoti (25 proc.), arba ieSko rasybos ar gramatikos klaidy (24 proc.).
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Maziau nei du i§ deSimties respondenty nurodo, kad, siekdami patikrinti, ar tam tikra informacija
socialiniuose tinkluose yra dezinformacija, jie arba klausia Zmoniy, kuriais pasitiki (18 proc.), ka
mano, arba naudojasi fakty tikrinimo priemone ar interneto svetaine (14 proc.).

Vienas i$ deSimties (10 proc.) respondenty nurode, kad nieko nedaro, kad patikrinty informacija.

19 klausimas. Kai nesate tikri, ar tam tikra informacija socialiniuose tinkluose

yra dezinformacija, ka paprastai darote?
[lvairts atsakymai]

Sutikrinti jj su kitais informacijos 3altiniais, kad pamatytuméte, ar jie sako ta

atj
Pazitrekite, kas jj paskelbé, kad patikrintuméte, ar jis yra is patilgmlo / nItinio

Patikrinkite, ar tai yra naujausios naujienos, o ne sena istorija, kEZijjjjjinasi dar karta
Patikrinkite komentarus, kad pamatytumeéte, ka apie tai sako kiti 2m

Patikrinkite, ar nuotraukos ar vaizdo jrasai atrod netikri
Atkreipkite démesj j radybos ar gramatikos
Paklauskite Zmoniy, kuriais pasitikite, Imgalvoja
Fakty tikrinimo priemonés arba internvetainés naudojimas
AS nieko nedarau, kad patikrintume informacim

Nezinau I4

(%) Bazé: n = 26 121 - Visi respondentai
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Saliy skirtumai

Visose valstybése narése, iSskyrus tris (Slovénijg, Lietuvg ir Cekijg), svarbiausia informacijos
tikrinimo socialiniuose tinkluose strategija yra jg sutikrinti su kitais informacijos Saltiniais, siekiant
nustatyti, ar jie sako tg patj. DidZiausia 3ig strategijg paminéjusiy respondenty dalis yra Kipre (67
proc.), Liuksemburge (65 proc.) ir Graikijoje (64 proc.). PrieSingai, maziau nei trys i§ deSimties (29
proc.) respondenty Cekijoje nurodo, kad paprastai taip daro.

Slovénijoje (46 proc.), Lietuvoje (44 proc.) ir Cekijoje (35 proc.) respondentai daZniausiai kaip
informacijos tikrinimo strategijg nurodo tai, kad jie zidri j tai, kas jg paskelbé, kad patikrinty, ar ji
gauta i$ patikimo ar nepatikimo Saltinio. Danijoje (41 proc.) ir Slovakijoje (41 proc.) Si strategija taip
pat uzima pirma vietg, kartu atliekant kryZmine informacijos patikrg su kitais informacijos Saltiniais,
siekiant nustatyti, ar jie sako tg patj. Didelé respondenty dalis taip pat paminéjo Sig tikrinimo
strategijg Kipre (60 proc.), Maltoje (55 proc.), Liuksemburge (51 proc.) ir Graikijoje (50 proc.).
Respondenty, kurie nurodé, kad tikrina, ar tai yra naujausios naujienos, o ne sena istorija, kuria vél
dalijamasi kaip viena i§ labiausiai paplitusiy tikrinimo strategijy, dalis yra didziausia tiek
Liuksemburge (43 proc.), tiek Maltoje (43 proc.), 0 maZiausia — Latvijoje (24 proc.).

Respondenty, kurie tikrina komentarus, kad suZinoty, kg kiti Zmones apie tai sako kaip apie
tikrinimo strategijg, dalis svyruoja nuo 21 proc. Austrijoje iki 50 proc. Maltoje.

Liuksemburge tre¢dalis (33 proc.) respondenty nurodé tikrinantys, ar vaizdo jrady nuotraukos
atrodo tikros ar suklastotos kaip tikrinimo strategija. PrieSingai, maziau nei vienas i$ penkiy (19
proc.) respondenty Latvijoje laikosi Sios strategijos.

Nuo 13 proc. (Kipras) iki 37 proc. (Lietuva) respondenty nurodo, kad ieSko rasybos ar gramatikos
klaidy, kai néra tikri, ar tam tikra informacija socialiniuose tinkluose yra dezinformacija.

Galiausiai ne daugiau kaip vienas i$ keturiy respondenty visose 27 ES valstybése narése paminéjo
bet kokig kitg informacijos tikrinimo socialiniuose tinkluose strategijg. Konkrediai:

Paklauskite Zmoniy, kuriais jie pasitiki, kg jie galvoja: respondenty dalis svyravo nuo 14 proc.
Prancuzijoje, Nyderlanduose ir Suomijoje iki 25 proc. Kipre ir Graikijoje;

m Naudokite fakty tikrinimo priemone arba interneto svetaine: nuo 10 proc. Prancizijoje iki 24
proc. Maltoje;

Respondenty dalis nuo 3 proc. (Kipre) iki 15 proc. (Cekijoje) teigia, kad nieko nedaro, kad
patikrinty informacijg.
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19 klausimas. Kai nesate tikri, ar tam tikra informacija socialiniuose tinkluose yra dezinformacija,
kg paprastai darote? [Jvairis atsakymai]

27 ES
valsty
bés
narés
BE
BG
Ccz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
CcY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
Sl
SK
Fl
SE

Sutikrinti jj su
kitais
informacijos
Saltiniais, kad
pamatytumeét
e, ar jie sako
ta patj

49

45
52
29
41
46
50
42
64
53
47
46
53
67
44
43
65
48
58
49
45
47
53
57
42
41
51
49

Patikrin

kite, ar

Pazidrékit taiyra

e, kas jj

paskelbé,

kad
patikrintu
méte, ar
jisyrais

naujau
sios
naujien
0s, 0
ne
sena

patikimo / istorija,
nepatikim  kuria

o Saltinio

40

37
40
35
41
39
47
38
50
40
36
45
42
60
37
44
51
46
55
42
39
39
42
43
46
41
45
48

dalijam
asi dar
kartg

34

30
38
33
34
36
37
36
38
35
28
33
32
41
24
35
43
39
43
34
36
36
36
38
33
26
31
38

Patikrinkite
komentaru
s, kad
pamatytum
éte, kg
apie tai
sako Kkiti
Zmonés

29

25
37
30
32
23
36
34
45
28
27
40
28
50
36
39
36
37
38
25
21
39
34
36
34
32
32
30

Patikrink Paklau
ite, ar Atkreipkit skite
nuotrau e démesj Zmoniy

kos ar jraSybos ,
vaizdo ar kuriais
jrasai gramatik pasitiki
atrodo 0s te, kg
tikriar  klaidas jie
netikri galvoja
25 24 18
24 28 16
24 16 22
20 23 22
28 29 16
27 30 17
27 32 21
31 27 20
30 17 25
22 16 21
22 24 14
21 19 24
24 19 19
32 13 25
19 26 16
21 37 15
33 33 23
24 34 15
29 19 18
23 27 14
27 29 21
25 18 19
30 31 18
32 27 19
28 18 24
23 22 20
30 21 14
30 22 21

Fakty AS nieko
tikrinimo nedarau,
priemonés kad
arba interneto patikrintum
svetainés e
naudojimas informacijg

14 10

14 14

19 6

22 15

19 11

13 12

21 11

23 10

20 5

16 9

10 13

18 11

12 6

17 3

14 13

12 10

15 6

13 8

24 5

19 13

13 10

14 8

21 8

22 5

20 11

17 10

12 9

15 9

Pastaba. Kuo didesné proporcija pasirenkant atsakyma, tuo tamsesné mélyna/oranziné Igstelé. Auk$ciausias kiekvienos Salies

atsakymas pateikiamas tamsiai mélynu / baltu Sriftu. Atsakymas ,nezinau“ nerodomas.
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(%), bazé: n=26 121 — Visi respondentai
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Socialiniai ir demografiniai aspektai
Jaunesni respondentai dazZniau taiko jvairias tikrinimo strategijas:

m Pazilrékite, kas jg paskelbé, kad patikrinty, ar ji gauta i patikimo / nepatikimo Saltinio (47
proc. 15—-24 m. amziaus asmeny, palyginti su 37 proc. 55 m. ir vyresniy asmenu);

m Komentary tikrinimas, kad suzinotuméte, kg apie tai sako kiti Zmonés (40 proc., palyginti su
24 proc.);

m patikrinti, ar nuotraukos ar vaizdo jrasai atrodo tikri ar suklastoti (36 proc., palyginti su 19
proc.);

m Paklausti patikimy zmoniy nuomonés (22 proc. 15-24 m. asmeny ir 21 proc. 25-39 m.
asmeny, palyginti su 16 proc. vyresnio amziaus asmeny).

PrieSingai, tikimybé, kad nieko nedarysite, kad patikrintuméte informacija, didéja su amziumi (4
proc. 15-24 m. amziaus asmeny, palyginti su 14 proc. 55 m. ir vyresniy asmeny). Vyresni
respondentai (55 mety ir vyresni) taip pat maziau linke naudotis fakty tikrinimo priemonémis ar
svetainémis (12 proc., palyginti su 14-19 proc. kity amziaus grupiy respondenty) ir patikrinti, ar tai
naujausios naujienos, o ne tai, kad vél dalijamasi sena istorija (31 proc., palyginti su 35-37 proc.).

Atsizvelgiant | Siuos su amZiumi susijusius modelius, vis dar studijuojantys respondentai daZniau
nei visos kitos grupés taiko daugumag tikrinimo strategijy. PavyzdZziui, 51 proc. patikrina Saltinio
patikimuma, palyginti su 29—43 proc. iSsilavinimg jgijusiy asmeny. Ir atvirks€iai, tie, kurie baigé
mokslus jaunesniame amziuje (13 proc. tiek 15 m. ar jaunesniems, tiek 16—19 m.) labiau linke
paminéti, kad jie nieko nedaro, kad patikrinty informacijg, palyginti su tais, kurie baigé mokslus 20
m. ir vyresniame amziuje (8 proc.) arba vis dar mokosi (4 proc.).
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4. ZEMES UKIO IR KONTROLES KRETORIAI

4.1. Po influenceriy ir turinio kiréjy

Daugiau nei tre¢dalis respondenty (37 13 klausimas. Ar sekate nuomonés
proc.) seka nuomonés formuotojus ar

turinio karéjus socialings Ziniasklaidos formuotojus ar turinio kiiréjus socialinés
kanaluose (pvz., ,YouTube®, ,Instagram®, Ziniasklaidos kanaluose (pvz., ,YouTube”,
» TIKTOK" ir kt.). ,,Instagramf ar ,TikTok" ir kt7)?

Lygi dalis respondenty (37 proc.) kaip
atsakymg pasirinko ,ne, naudojuosi
socialine ziniasklaida, bet
nesivadovauju nuomonés formuotojy
ar turinio karéjy nuomone®. Tik maziau
nei vienas i§ keturiy (24 proc.)
respondenty atsaké ,ne, nesinaudoju
socialine Ziniasklaida®“.

Taip

Ne, naudojuosi socialine
ziniasklaida, bet nesivadovauju
jokiais nuomonés formuotojais

e D4 Ne, nesinaydaijsesialine Ziniasklaida

Nezinau

Saliy skirtumai

Mazdaug vienas i$ dviejy respondenty

Maltoje (51 pl’OC.) ir Kipre (50 proc.)(%) Bazé: n=26 121 - Visi respondentai

nurodo, kad seka nuomonés formuotojus ar turinio kiréjus socialinés Zziniasklaidos kanaluose.
Bent keturi i deSimties respondenty tai nurodé 13 valstybiy nariy, pavyzdziui, Airijoje (49 proc.),
Vengrijoje (47 proc.), Rumunijoje (47 proc.) ir Bulgarijoje (46 proc.). Kita vertus, tik Siek tiek
daugiau nei trys iS deSimties respondenty pasirinko §j atsakymg Kroatijoje (31 proc.),
Nyderlanduose (31 proc.), Belgijoje (31 proc.) ir Prancizijoje (31 proc.).
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13 klausimas. Ar sekate nuomonés formuotojus ar turinio kiiréjus socialinés
Ziniasklaidos kanaluose (pvz., ,,.YouTube”, , Instagram” ar , TikTok” ir kt.)?

W Taip = Ne, naudojuosi socialine Ziniasklaida, bet nesivadovauju jokiais m Ne, nesinaudoju socialine Nezinau
nuomonés formuotojais ar turinio karéjais 2iniasklaida
1 2 2 5 2 3 4 3 5 2 4 1 4 3 4 3 2 5 3 2 1 2 1
6 6 17 n 13 16 17 20 16 12 18 19 21 29 28 31
I = .
okl | L. AL . | 1T l - I
38
32 3 36 37 37 5, 40 % 39 55 4o
38 39 38
>l 50 49 47 47 46 44
41 40 40 38 37
IIII IIII III II 11
A ‘ N ‘- E o ‘ A A &
MT CY | HU RO BG FI cz PT SE ES LU LV SK SI PL EE 27 ES VEllsty! snrs AT DE HR NL BE FR

(%) Bazé: n = 26 121 - Visi respondentai
11-oje valstybiy nariy bent 40 proc. respondenty nurodo, kad nors jie naudojasi socialine
Ziniasklaida, jie neseka nuomonés formuotojy ar turinio kiréjy; tai pasakytina, pavyzdziui, apie
Graikijg (51 proc.), Kroatijg (48 proc.), Estijg (44 proc.), Lietuva (44 proc.) ir Latvijg (43 proc.).

Respondenty, teigianciy, kad visiSkai nesinaudoja socialine ziniasklaida, dalis svyruoja nuo maziau
kaip 10 proc. Maltoje (6 proc.) ir Kipre (6 proc.) iki daugiau kaip 30 proc. Vokietijoje (35 proc.) ir
Prancizijoje (31 proc.).
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Tendencija, palyginti su 2023 m.

Palyginti su 2023 m., kai 8is klausimas paskutinj kartg buvo uzduotas (,Media &amp*; 2023 m.
naujieny apklausa), vidutiné respondenty, nurodanciy, kad seka nuomonés formuotojus ar turinio
kiréjus socialinés ziniasklaidos kanaluose (pvz., ,YouTube®, ,Instagram®, ,TikTok" ir kt.), dalis ES
nepakito. Taciau atskiry Saliy lygmeniu Si dalis gerokai padidéjo Maltoje (51 proc., +9 proc. punktai)
ir Bulgarijoje (46 proc., +8 proc. punktai); kita vertus, jis gerokai sumazéjo Suomijoje (44 proc., -5
proc. punktai), Graikijoje (37 proc., -5 proc. punktai) ir Lietuvoje (35 proc., -6 proc. punktai).

Dél aptariamos formuluotés pakeitimo analizuojama ir toliau pateiktoje diagramoje parodoma tik
atsakymuy ,Taip“ tendencija.

13 klausimas. Ar sekate nuomonés formuotojus ar turinio kairéjus socialinés
Ziniasklaidos kanaluose (pvz., ,,.YouTube”, , Instagram” ar ,, TikTok" ir kt.)?

% Taip

Tendencija, palyginti su 2023 m. spalio mén. (greitoji ,,Eurobarometro” apklausa FLO12EP ,,Media &amp“’; 2023 m. naujieny apklausa)

51 50 49
A9 47 47 46 44 43 43 43 42

40 38

- v-5S bpaana
I I I I I I ipiqil pis“rsus | wsuamwmmmmwuylﬁ%mm Bé%n%éh T
IIIIIIIIIIIIII IS/Irsus
o -
-

eSS 0ot v @SSP0 r2®@ 0023500
MT CY IE HU RO BG FI PT SE ES LU LV SK SI PL DK EE 27ESElstyb&s niifées AT DE HR NL FR

(%) Bazé: n=26 121 - Visi respondentai

Socialiniai ir demografiniai aspektai

Kaip ir galima tikétis, yra stiprus rySys tarp amziaus ir tikimybés sekti bet kokius nuomonés
formuotojus ar turinio kdréjus socialinés ziniasklaidos kanaluose. Tikimybé sekti nuomonés
formuotojus ar turinio kdréjus mazéja su amziumi: Apie tokj elgesj prane$é 74 proc. 15-24 m.
amZiaus respondenty, palyginti su 61 proc. 25-34 m. amziaus respondenty, 36 proc. 40-54 m.
amZiaus respondenty ir tik 14 proc. 55 m. ir vyresniy respondenty. PrieSingai, tikimybé naudoti
socialine ziniasklaidg be Siy nuomonés formuotojy didéja su amziumi: nuo 47 proc. 55 mety ir
vyresniy asmeny iki 20 proc. 15-24 mety asmeny). Tikimybé visai nenaudoti socialinés
ziniasklaidos taip pat didéja su amZiumi: nuo 5 proc. 15-24 m. asmeny iki 36 proc. 55 m. ir
vyresniy asmenuy.

Atsizvelgiant | pirmiau pateiktas socialines ir demografines iSvadas dél amziaus, vis dar
studijuojantys respondentai (69 proc.) dazniau nei jau mokslus baige respondentai (30—36 proc.)
praneSa, kad seka nuomonés formuotojus ar turinio kiiréjus socialinés ziniasklaidos kanaluose.

51



Greitoji ,Eurobarometro* apklausa FLO14EP SOCIALINE MEDIA SURVEY 2025 m.

4.2. Pageidaujami nuomonés formuotojy ir turinio kuréjy turinio tipai

Respondenty, kurie socialiniuose tinkluose pranes$a apie nuomonés formuotojus ar turinio kdréjus,
buvo klausiama apie jy pageidaujamus turinio tipus i$ Siy paskyru.

Mazdaug vienoda mazdaug keturiy i§ deSimties respondenty dalis paminéjo apzvalgas (pvz.,
produktus, knygas, vietas ir kt.) (39 proc.), komentarus apie socialinius ir politinius aktualijas (38
proc.) ir tai, kaip tai padaryti (pvz., vadovélius) (38 proc.). Po ju seka jzvalgos apie jy kasdienj
gyvenimg (36 proc.) ir motyvacinis turinys (31 proc.).

Mazesné sekejy dalis, mazdaug vienas i§ penkiy (19 proc.), nurodo, kad pirmenybe teikia
komerciniy produkty reklamai ir reklamai.

oev o

Q14 Kokio tipo turinys is influenceriy ar turinio karéjy jums labiau patinka?

[lvairGs atsakymai]

Apzvalgos (pvz., produktai, knygos, vietos ir t.
Komentarai apie socialinius ir politinius aktualijas
Kaip tai padaryti (pvz., mokoaga)
|zvalga j kasdienj gyvenima
Motyvacinis turinys
Komerciniy produkty reklama ir reklama m
Kitos i§|aido

NeZinau |]

(%) Bazé: n =10 441 - Jei sekate nuomonés formuotojus ar turinio karéjus socialiniuose tinkluose (13 klausimas)
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Saliy skirtumai

Pageidaujami nuomonés formuotojy ir turinio kdréjy turinio tipai jvairiose Salyse labai skiriasi.
Devyniose valstybése narése sekejai dazniausiai nurodo atsiliepimus (pvz., apie produktus,
knygas, vietas ir t. t.) kaip pageidaujamg Siy paskyry turinio rasj: Italija (52 proc.), Lenkija (51
proc.), Malta (50 proc.), Kroatija (48 proc.), Ispanija (46 proc.), Rumunija (45 proc.), Airija (44
proc.), Cekija (41 proc. kartu su tuo, kaip vykdyti veiklg) ir Estija (39 proc. kartu su tuo, kaip vykdyti
veiklg). Kita vertus, tik Siek tiek daugiau nei vienas i§ penkiy (22 proc.) pritaria tokiam poziriui
Austrijoje.

Socialinés ir politinés aktualijos komentuojamos Kipre (57 proc.), Graikijoje (50 proc.), Lietuvoje
(40 proc.) ir Vengrijoje (39 proc.). Si turinio ra$is minima ir Lenkijoje (44 proc.), Ispanijoje (43
proc.), ltalijoje (43 proc.) ir Rumunijoje (42 proc.). O Nyderlanduose (29 proc.), Slovakijoje (29
proc.), Kroatijoje (26 proc.), Latvijoje (26 proc.) ir Belgijoje (26 proc.) pirmenybé teikiama maziau
nei trims i$ deSimties sekéjy.

Penkiose valstybése narése nuomonés formuotojy ar turinio kidréjy dazniausiai pageidaujama
turinio rasis yra kaip tai padaryti (pvz., vadovéliai); tai pasakytina apie sekéjus Liuksemburge (51
proc.), Latvijoje (49 proc.), Bulgarijoje (48 proc.), Prancizijoje (45 proc.) ir Slovakijoje (41 proc.).
Dviejose valstybése narése Sis turinio tipas kartu su apzZvalgomis taip pat uZzima pirmajg vieta:
Cekijoje (41 proc.) ir Estijoje (39 proc.). Kita vertus, maziau nei vienas i$ keturiy sekéjy paminéjo §j
turinio tipg Slovénijoje (22 proc.) ir Lietuvoje (23 proc.).

|zvalgos apie jy kasdienj gyvenimg yra labiausiai pasirinktas turinio tipas Suomijoje (45 proc.),
Svedijoje (44 proc.), Vokietijoje (43 proc.), Belgijoje (42 proc.), Nyderlanduose (40 proc.) ir
Portugalijoje (39 proc.). Daugiau kaip keturi i8 deSimties sekéjy taip pat nurodo, kad tokia
pirmenybé teikiama Kiprui (46 proc.), Austrijai (43 proc.), Prancizijai (42 proc.), Danijai (41 proc.) ir
Graikijai (41 proc.). Kita vertus, maziausia sekéjy, pranesanciy apie Sig pirmenybe, dalis nustatyta
Italijoje (25 proc.).

Likusiose trijose valstybése narése — Austrijoje (44 proc.), Danijoje (43 proc.) ir Slovénijoje (42
proc.) — nuomonés formuotojy ar turinio kiréjy motyvacinis turinys yra vienintelé dazniausiai
pasirenkama turinio risis. Suomijoje (42%) taip pat daugiau nei keturi i§ deSimties pasekéjy
pritaria Siai nuomonei. Kita vertus, maziau nei vienas i$ keturiy paminéjo Sig lengvatg Prancuzijoje
(23 proc.) ir Kipre (24 proc.).

Galiausiai sekéjy, kurie nurodo komerciniy produkty reklamg ir reklamg kaip pageidaujamg Siy
paskyry turinio rasj, dalis svyruoja nuo 7 proc. Latvijoje iki 28 proc. Graikijoje.
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Q14 Kokio tipo turinys i$ influenceriy ar turinio karéjy jums labiau patinka? [Jvairis atsakymai]
Apzvalgos  Komentarai Kaip tai

(pvz apie padaryti Jzvalga | Komerciniy
v ST 7 Motyvacinis produkty Kitos
produktai,  socialinius ir (pvz., kasdien;j turinvs reklama ir iXlaidos
knygos, politinius mokomoji gyvenima y reklama
vietos irt. t.)  aktualijas medZiaga)

27 ES

yalsb a9 38 38 36 31 19 11
nares

BE 34 26 34 42 26 22 6
BG 40 40 48 26 29 19 8
Cz 41 38 41 38 33 17 6
DK 35 32 30 41 43 14 10
DE 27 37 37 43 37 12 20
EE 39 34 39 33 34 19 9
IE 44 36 37 39 37 21 7
EL 43 50 31 41 26 28 5
ES 46 43 37 30 31 24 9
FR 29 32 45 42 23 17 14
HR 48 26 46 30 37 13 8
IT 52 43 42 25 25 24 8
CcY 42 57 37 46 24 27 6
LV 38 26 49 30 36 7 6
LT 36 40 23 35 30 14 6
LU 45 31 51 36 31 11 15
HU 33 39 31 33 33 17 11
MT 50 37 36 36 37 27 7
NL 31 29 33 40 37 16 13
AT 22 37 35 43 44 19 10
PL 51 44 39 34 30 20 5
PT 38 32 25 39 35 24 11
RO 45 42 32 36 33 27 5
Sl 35 36 22 37 42 22 8
SK 40 29 41 36 36 17 8
Fl 33 35 34 45 42 16 9
SE 34 38 29 44 39 19 6

Pastaba. (Originalioje...) Kuo didesné proporcija pasirenkant atsakyma, tuo tamsesné mélyna lIgstelé. Auk$éiausias kiekvienos Salies
atsakymas pateikiamas tamsiai mélynu / baltu Sriftu. Atsakymas ,nezinau“ nerodomas.

(%), bazé: n=10 441 — Jei sekate nuomonés formuotojus ar turinio kiréjus socialiniuose tinkluose (13 klausimas)
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Socialiniai ir demografiniai aspektai

Vyrai (44 proc.) labiau nei moterys (33 proc.) linke pasirinkti nuomonés formuotojy ar turinio karéjy
komentarus apie socialinius ir politinius aktualijas kaip pageidaujamg turinio ra§j. Kita vertus,
moterys dazniau nei vyrai nurodo, kad jy mégstamiausias turinys yra atsiliepimai (pvz., produktai,
knygos, vietos ir kt.) (43 proc., palyginti su 35 proc.) ir jzvalgos apie jy kasdienj gyvenimg (42 proc.,
palyginti su 30 proc.).

Kai kurie pageidaujamy turinio tipy skirtumai taip pat stebimi pagal amziy. 55 mety ir vyresni
pasekéjai dazniau nei jaunesnés grupés teikia pirmenybe socialiniy ir politiniy aktualijy
komentarams (48 proc., palyginti su 35-38 proc.), taiau maziau linke teikti pirmenybe
motyvaciniam turiniui (24 proc., palyginti su 31-35 proc.). Pirmenybé jZvalgoms apie nuomonés
formuotojy kasdienj gyvenimg mazéja su amziumi: nuo 43 proc. 15-24 m. sekéjy iki 30 proc. 55 m.
ir vyresniy sekéjy. Kita vertus, jaunesni 15-24 m. pasekéjai (34 proc.) re€iau nei vyresnio amziaus
grupés (39 proc.) teikia pirmenybe mokomaijai praktikai (pvz., mokomajai medziagai). 25-39 m. (21
proc.) ir 40-54 m. (22 proc.) pasekéjai pirmenybe teikia komerciniy produkty reklamai ir reklamai,
palyginti su 15-24 m. (15 proc.) ir 55 m. bei vyresniais (17 proc.) pasekéjais.

Kalbant apie Svietimg, 20 mety ir vyresni pasekéjai (40 proc.) daZniau nei jaunesni pasekéjai (29—
36 proc.) nurodo atsiliepimus (pvz., apie produktus, knygas, vietas ir t. t.) kaip pageidaujama turinio
rasj; Si grupé (42 proc.) taip pat labiau linkusi teikti pirmenybe socialiniy ir politiniy aktualijy
komentarams nei tie, kurie vis dar studijuoja (36 proc.), ir tie, kurie baigé mokslus badami 16—19
mety (35 proc.). Kita vertus, tie, kurie vis dar mokosi (15 proc.), yra maziau linke nei tie, kurie jau
baigé mokslus (20—22 proc.), nurodyti komerciniy produkty reklamg ir reklamg kaip pageidaujamg
nuomonés formuotojy turinio rasj.
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5. INSTITUCINES ATASKAITOS IR POLITINES
KONCENTRACIJOS AUDITA IR PREFERENCIJOS

5.1. Institucinés paskyros socialiniuose tinkluose

Maziau nei trys i§ deSimties respondenty aktyviai seka bet kurig i$ iSvardyty instituciniy paskyry
socialiniuose tinkluose (pvz., sekdami savo paskyras arba reguliariai tikrindami savo kanalus).

Mazdaug vienas i$ keturiy respondenty (26 proc.) paminéjo, kad aktyviai seka savo nacionaline
vyriausybe socialiniuose tinkluose. Kita vertus, kaskart maziau nei vienas i§ keturiy respondenty
nurodo sekantis nacionalinius politikus (23 proc.), nacionalines politines partijas (21 proc.) ir vietos
(savivaldybés) valdzig (20 proc.).

Mazesné respondenty dalis aktyviai seka vietos politikus (17 proc.), tarptautines organizacijas
(pvz., NATO, JT) (13 proc.), Europos Sagjungos (ES) institucijas (13 proc.), ES lygmens politikus
(11 proc.) ir ES lygmens politines partijas (9 proc.).

Beveik vienas i$ dviejy (48 proc.) respondenty nurodo, kad jie aktyviai neseka né vienos i$ Siy
paskyry socialiniuose tinkluose.

8 klausimas. Kuriuos is toliau nurodyty dalyky, jei tokiy yra, aktyviai stebite
socialiniuose tinkluose (pvz., sekdami jy paskyras arba reguliariai tikrindami
ju kanalus)?

[Ivainjacisstiiaalyriausybé [NATIONALITY]

Nacionaliniai politikai

Nacionalinés politinés partij

Vietos (savivaldybés) valdzia

Vietos politikai
Tarptautinés organizacijos (pvz., NATO, JT)
Europos Sajungos (ES) institucijos
ES lygmens politikai m
ES lygmens politinés partijoﬂ
Né vienas i$ Siy

(%) Bazé: n = 26 121 - Visi respondentai
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Saliy skirtumai

ISskyrus Vokietijg (17 proc.), Kroatijg (25 proc.) ir Vengrijg (27 proc.), Salies nacionaliné vyriausybé
yra daZniausiai naudojama institucinés paskyros rasis socialiniuose tinkluose. Sios risies sgskaity
daugiausia Rumunijoje (43 proc.), Kipre (40 proc.), Lietuvoje (40 proc.) ir Slovénijoje (40 proc.), o
maziausiai — Vokietijoje (17 proc.), Belgijoje (20 proc.) ir Prancizijoje (21 proc.).

Nacionaliniai politikai yra dazniausiai Vengrijoje tvarkomos institucinés sgskaitos (35 proc.). Kita
vertus, maziau nei vienas i§ penkiy respondenty pritaria tokiam elgesiui Vokietijoje (15 proc.),
Belgijoje (18 proc.), Kroatijoje (18 proc.), Nyderlanduose (18 proc.), Austrijoje (18 proc.),
Prancizijoje (19 proc.) ir Latvijoje (19 proc.).

Vokietijoje respondentai dazniausiai nurodo nacionalines politines partijas kaip labiausiai pasirinktg
institucinés paskyros socialiniuose tinkluose rasj (18 proc.). Visose kitose valstybése narése Siomis
sgskaitomis besinaudojanciy respondenty dalis svyruoja nuo 11 proc. Latvijoje iki 31 proc. Maltoje.

Kroatijoje (26 proc.) ir Latvijoje (24 proc. kartu su nacionaline vyriausybe) vietos ir (arba)
savivaldybiy valdzia yra labiausiai pasirinkta institucinés sgskaitos raSis, aktyviai stebima
socialiniuose tinkluose. Kitose valstybése narése didZiausia vietos ir (arba) savivaldybiy valdZios
dalis nustatyta Rumunijoje (36 proc.) ir Liuksemburge (34 proc.), o maZiausia — Vokietijoje (11
proc.), Austrijoje (12 proc.), Prancizijoje (13 proc.) ir Danijoje (13 proc.).

Daugiausia vietos politiky minima Maltoje (35 proc.) ir Kipre (30 proc.), o maZiausiai —
Nyderlanduose (11 proc.).

Rumunijoje (24 proc.) ir Maltoje (23 proc.) daugiau kaip penktadalis respondenty teigia
socialiniuose tinkluose aktyviai sekantys tarptautines organizacijas (pvz., NATO, JT). PrieSingai,
maziau nei vienas i§ deSimties (9 proc.) Prancizijos gyventojy pritaria Siai nuomonei.

Daugiausia respondenty, nurodanciy ES institucijas, yra Maltoje (28 proc.), o maziausia —
Vokietijoje (8 proc.), Prancizijoje (8 proc.), Latvijoje (9 proc.) ir Nyderlanduose (9 proc.).
Visose valstybése narése nurodyta maziau nei 25 proc. visy kity rasiy instituciniy saskaity:

m ES Ilygmens politikai: respondenty dalis svyravo nuo 6 proc. (Nyderlandai) iki 23 proc.

(Kipras);

m ES lygmens politinés partijos: nuo 4 proc. Latvijoje iki 16 proc. Kipre.
Visy pirma, dauguma respondenty 3eSiose valstybése narése teigia, kad jie aktyviai neseka né
vienos i$§ Siy instituciniy paskyry socialiniuose tinkluose: Vokietijoje (61 proc.), Prancizijoje (57
proc.), Nyderlanduose (54 proc.), Austrijoje (53 proc.), Belgijoje (52 proc.) ir Danijoje (51 proc.).
Kita vertus, Maltoje (26 proc.) ir Rumunijoje (27 proc.) tokios nuomonés laikosi maziau nei trys i$
deSimties respondenty.
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8 klausimas. Kuriuos i$ toliau nurodyty dalyky, jei tokiy yra, aktyviai stebite socialiniuose tinkluose
(pvz., sekdami jy paskyras arba reguliariai tikrindami jy sklaidos kanalus)? [Jvairas atsakymai]

. ES
Nacionaliné . . Ngm_on Vietos Tarptautinés Eu_ropos lygmen Neé
. . Nacionali alinés ; . .__ .~ Sagjungo ES .
vyriausybeé niai oliting (savivaldy Vietos organizacijo s (ES) lygmens s vien
[NATIONALIT 2 P bés)  poliikai s (pvz., . o\-o) YIMENS iine asis
Y] politikai s valdzia NATO, JT) institucij politikai iy
partijos ’ 0s ..
partijos

27
ES
valst 26 23 21 20 17 13 13 1 9 48
ybés
naré
s
BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52
BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37
Cz 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38
DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51
DE 17 15 18 11 12 11 8 10 8 61
EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41
IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39
EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43
ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46
FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57
HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45
IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38
CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33
Lv 24 19 11 24 15 13 9 9 4 44
LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36
LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34
HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37
MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26
NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54
AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53
PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40
PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42
RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27
Sl 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39
SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36
Fl 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41
SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

Pastaba. Kuo didesné proporcija pasirenkant atsakyma, tuo tamsesné mélyna/oranziné Igstelé. AukS€iausias kiekvienos Salies
atsakymas pateikiamas tamsiai mélynu / baltu Sriftu.

(%), bazé: n=26 121 — Visi respondentai
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Socialiniai ir demografiniai aspektai

Vyrai dazniau nei moterys aktyviai seka savo Salies nacionaline vyriausybe socialiniuose tinkluose
(29 proc., palyginti su 24 proc.), nacionalinius politikus (26 proc., palyginti su 20 proc.),
nacionalines politines partijas (24 proc., palyginti su 17 proc.) ir ES institucijas (16 proc., palyginti
su 11 proc.). Kita vertus, moterys (52 proc.) dazniau nei vyrai (43 proc.) pranesa, kad
nesivadovauja né viena i$ Siy ataskaity.

55 mety ir vyresni respondentai re€iau nei jaunesnio amziaus grupés seka tarptautiniy organizacijy
(10 proc., palyginti su 12—18 proc.), ES lygmens politiky (9 proc., palyginti su 11-16 proc.) ir ES
lygmens politiniy partijy (7 proc., palyginti su 8-13 proc.) saskaitas. Jie taip pat re€iau nei 15-24
m. ir 25-39 m. asmenys seka ES institucijy saskaitas (atitinkamai 11 proc., palyginti su 14 proc. ir
18 proc.). Kita vertus, S§i vyresnio amziaus grupé dazniau nei jaunesnio amziaus grupés
nesivadovauja né viena i$ Siy sgskaity (54 proc., palyginti su 39—-48 proc.).

Svietimo lygis taip pat daro poveikj sgskaity modeliams. Respondentai, kurie baigé mokslus
baddami 20 mety ir vyresni, dazniau nei tie, kurie baigé mokslus bidami jaunesni, pranesa, kad
aktyviai seka nacionaliniy politiky (26 proc., palyginti su 19-21 proc.) ir nacionaliniy politiniy partijy
(23 proc., palyginti su 16—20 proc.) socialinés Ziniasklaidos paskyras. Respondentai, jgije 15 mety
ir jaunesniy arba 16—19 mety amziaus iSsilavinimag, reCiau nei kiti Svietimo lygmenys mini, kad jie
aktyviai lanko tarptautines institucijas (abiem atvejais — 11 proc., palyginti su 15-18 proc.), ES
institucijas (atitinkamai 9 proc. ir 11 proc., palyginti su 15 proc. kity Svietimo lygmeny) ir ES
lygmens politikus (atitinkamai 8 proc. ir 9 proc., palyginti su 13 proc. kity Svietimo lygmeny). Kita
vertus, vis dar studijuojantys respondentai (39 proc.) reCiau nei jau mokslus baige respondentai
(46-51 proc.) nurodo, kad nesivadovauja né viena i$ Siy saskaity.
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5.2. Instituciniy saskaity tvarkymo priezastys

Respondenty, kurie aktyviai seka bent vieng institucine paskyrg socialiniuose tinkluose, buvo
paklausta, dél kokiy priezasCiy seka Sias paskyras.

Suvestiniu lygmeniu mazdaug trys ketvirtadaliai (76 proc.) Sios grupés sutinka sekti tokio pobtdzio
socialiniy tinkly paskyras, nes jose pateikiama naujausia informacija apie dabartinius jvykius (i$
kuriy 25 proc. ,visiSkai sutinka“ ir 51 proc. ,i§ dalies sutinka“). MaZiau nei vienas iS penkiy (17
proc.) Sios grupés atstovy ,nesutinka ir nesutinka® ir maziau nei vienas i$§ deSimties nesutinka (i$ jy
5 proc. ,i$ dalies nesutinka® ir 2 proc. ,visiSkai nesutinka®).

Respondentai, kurie aktyviai seka ES institucijy socialinés Zziniasklaidos paskyras (26 proc. ty,
kurie nurodo, kad aktyviai seka bent vieng institucine paskyrg socialingje ziniasklaidoje), iSsiskiria
kaip labiausiai linke sutikti, kad jie seka Sias paskyras, nes jie teikia naujausig informacijg apie
dabartinius jvykius (82 proc. respondenty ,visiSkai sutinka“ arba ,,i§ dalies sutinka“, palyginti su 74—
75 proc. respondenty, kurie seka kity riasiy paskyras).

Q9 4 Socialiniuose tinkluose pateiktame klausime nurodete, kad sekate: ...Ar
sutinkate su Siuo teiginiu: As seku sj socialinés ziniasklaidos paskyros tipa,
nes ...

... jie teikia naujausia informacija apie dabartinius jvykius

W Visiskai sutinku IS dalies sutinku Nesutinku ir nesutinku

IS dalies nesutinku H Visiskai nesutinku Nezinau

51 17 5I2 1

N
(9]

IS viso

w

(o)}
I s P ——

ES institucijos _ 31 51 13

ES lygmens politikai

)]

26 49 17

28 46 19

organizacijos

Kitos - 21 53 18

(%) Bazé: n=15 152- Jei bent viena organizacija aktyviai seké socialiniuose tinkluose (8 klausimas)

v
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Mazdaug trys ketvirtadaliai (73 proc.) Sios grupés asmeny, kurie aktyviai seka bent vieng
institucine paskyrg socialiniuose tinkluose, teigia tai darantys, nes padeda jiems suprasti
einamuosius reikalus (21 proc. ,visiSkai sutinka“ ir 52 proc. ,i$ dalies sutinka“ su Siuo teiginiu).
Mazdaug vienas i$ penkiy Sios grupés atstovy (19 proc.) ,nesutinka ir nesutinka“ ir maziau nei
vienas i§ deSimties nesutinka (6 proc. ,i$ dalies nesutinka“ ir 2 proc. ,visiSkai nesutinka®).

Didesné nei vidutiné aktyviai ES institucijas sekanciy respondenty dalis sutinka su Siuo teiginiu (80
proc. respondenty ,visidkai sutinka“ arba ,i§ dalies sutinka®, palyginti su 69-75 proc. respondenty,
sekangciy kity rasiy sgskaitas).®

Q9_2 Socialiniuose tinkluose pateiktame klausime nurodete, kad sekate: ...Ar

sutinkate su sSiuo teiginiu: As seku sj socialines ziniasklaidos paskyros tipa, nes ...
... jie padeda man suprasti dabartinius reikalus

m VisiSkai sutinku IS dalies sutinku Nesutinku ir nesutinku
IS dalies nesutinku m Visiskai nesutinku Nezinau

IS viso 52 19 6 I 2 0

N
—_

ES institucijos _ 29 52 14 4 I
ES lygmens politikai- 21 51 19 6 I 2 1
Tarptautinés

Kitos 53 22 6

)]

(%)Pagrindiné verté: n=15 152- Jei bent viena organizacija aktyviai seké socialiniuose
tinkluose (8 klausimas)

9 Dél apvalinimo taip pat gali atsitikti taip, kad atskiry atsakymo parink¢iy procentinés dalys tiksliai
nesutampa su tekste nurodytomis bendromis sumomis.
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Siek tiek maziau nei du tre¢daliai (65 proc.) asmeny, kurie naudojasi bent viena paskyra, sutinka,
kad jie seka tokio pobudZio paskyras, nes jos padeda jiems suprasti, kokiy veiksmy jie gali imtis
klausimais (18 proc. ,visiSkai sutinka“ ir 47 proc. ,i$ dalies sutinka®). Mazdaug vienas i$ keturiy (24
proc.) Sios grupés nariy ,nesutinka ir nesutinka“ ir vienas i$ deSimties nesutinka su Sia nuomone (7
proc. ,i§ dalies nesutinka“ ir 3 proc. ,visiSkai nesutinka®).

Dar kartg pazymétina, kad respondentai, kurie mini, kad seka ES institucijas, labiau nei vidutiniSkai
sutinka laikytis Siy sgskaity, nes jie padeda jiems suprasti, kokiy veiksmy jie gali imtis klausimais
(76 proc. respondenty ,visi8kai sutinka“ arba ,i§ dalies sutinka“, palyginti su 59-69 proc.
respondenty, kurie seka kity risiy sgskaitas).™

Q9_3 Socialiniuose tinkluose pateiktame klausime nurodete, kad sekate: ...Ar

sutinkate su Siuo teiginiu: As seku Sj socialinés ziniasklaidos paskyros tipa, nes ...
... jie padeda man suprasti, kokiy veiksmy galiu imtis dél klausimy

B VisiSkai sutinku IS dalies sutinku Nesutinku ir nesutinku

IS dalies nesutinku m Visiskai nesutinku Nezinau

47 24 7I3 1

IS viso

[o]

ES institucijos _ 27 48 17 4

ES lygmens politikai 19 47 23 7

Tarptautinés -

organizacijos

(%)Pagrindiné verté: n=15 152- Jei bent viena organizacija aktyviai seké socialiniuose tinkluose (8
klausimas)

20 49 21 7 I 2 1

10 Dél apvalinimo taip pat gali atsitikti taip, kad atskiry atsakymo parink&iy procentinés dalys tiksliai
nesutampa su tekste nurodytomis bendromis sumomis.
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Siek tiek daugiau nei pusé (53 proc.) $ios grupés respondenty sutinka, kad jie laikosi instituciniy
sgskaity, nes yra patikimi (iS jy 15 proc. ,visiSkai sutinka“ ir 39 proc. ,iS dalies sutinka“). Mazdaug
trys i§ deSimties respondenty (31 proc.) ,nei sutinka, nei nesutinka“. PrieSingai, 11 proc. ,i$ dalies
nesutinku®, o 4 proc. ,visiSkai nesutinku®.

Respondenty, kurie sutinka su Siuo teiginiu, dalis yra gerokai didesné uz vidurkj tarp ty
respondenty, kurie nurodo, kad aktyviai seka ES institucijas (64 proc. respondenty ,visiSkai
sutinka“ arba ,i§ dalies sutinka“, palyginti su 47-61 proc. respondenty, kurie seka kity rasiy
sgskaitas).

Q9_1 Socialiniuose tinkluose pateiktame klausime nurodéte, kad sekate: ...Ar

sutinkate su siuo teiginiu: As seku sj socialines ziniasklaidos paskyros tipa, nes ...
...jie yra patikimi

m VisiSkai sutinku IS dalies sutinku Nesutinku ir nesutinku

IS dalies nesutinku m Visiskai nesutinku Nezinau

39 31 HI 4 1

IS viso

j—
(%}

ES institucijos - 21 43 24 7 I
17 34 32 11 . 4 2

ES lygmens politikai

Tarptautinés -

organizacijos I
Kitos - 10 37 35 12. 4 1

(%)Pagrindiné verté: n=15 152- Jei bent viena organizacija aktyviai seké socialiniuose tinkluose

18 43 23 12

(8 klausimas)
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Saliy skirtumai

Kiekvienoje i§ 27 ES valstybiy nariy bent du tre¢daliai instituciniy socialinés Ziniasklaidos paskyry
sekéjy ,iS dalies sutinka“ arba ,visiSkai sutinka“, kad jie seka tokio pobidzio socialinés
Ziniasklaidos paskyras, nes teikia naujausig informacijg apie dabartinius jvykius. Pasekéjai Maltoje
(87 proc.) ir Portugalijoje (87 proc.) labiausiai linke sutikti su $iuo teiginiu; maziausiai pritaria Cekija

(65 proc.), Belgija (66 proc.), Kroatija (66 proc.) ir Slovénija (68 proc.)."

Q9 _4 Socialiniuose tinkluose pateiktame klausime nurodéte, kad sekate: ...Ar
sutinkate su Siuo teiginiu: AsS seku Sj socialinés Ziniasklaidos paskyros tipg, nes ...

...jie teikia naujausia informacija apie dabartinius jvykius

W VisisSkai sutinku m 1S dalies sutinku Nesutinku ir nesutinku IS dalies nesutinku
1 1 0 2 0 1 1 0 0 0 0 1 1

LI R S T B A E S NS B B S

3 3 2 3 a4 T4 5 5 " 4 Te 4o s

9 9 13 42 13 14 15 14 43 16 14 16 17

50 51 52 49

52

I 30 i

PT MT RO LU DE AT NL LT BG

22

(%)Pagrindiné verté: n=15 152- Jei bent viena organizacija aktyviai seké socialiniuose
tinkluose (8 klausimas)

m Visiskai nesutinku = Nezinau

““‘0@@?&&

SE DK FR ES SI B HR Cz

11 Dél apvalinimo taip pat gali atsitikti taip, kad atskiry atsakymo parinkCiy procentinés dalys tiksliai

nesutampa su tekste nurodytomis bendromis sumomis.
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Daugiau kaip 3eSi i§ deSimties Sios grupés nariy visose valstybése narése sutinka laikytis tokio tipo
sgskaity, nes jos padeda jiems suprasti einamuosius reikalus. Apskritai pritarianCiy Siam teiginiui
dalis svyruoja nuo 62 proc. Cekijoje iki 84 proc. Portugalijoje. '

Q9 _2 Socialiniuose tinkluose pateiktame klausime nurodéte, kad sekate: ...Ar
sutinkate su Siuo teiginiu: As seku sj socialinés ziniasklaidos paskyros tipg, nes ...
...jie padeda man suprasti einamuosius reikalus

W Visiskai sutinku m 1S dalies sutinku Nesutinku ir nesutinku m 1S dalies nesutinku  m VisiSkai nesutinku = Nezinau

I I I ]

Olvﬂ 00-1--

PT MT BG RO CY IT PL EE

1 0 0o 1 0 0 O 0 0 1 1 °o o]
o 2 1 1 1 2 2 21 5 3 4 5
e —— o o T o o — —— e m—— -
A N T A N A R oo
- - S m g .
10 14 17 17 16 16 15 5 17%1-7 -1-8-
58
60 51 49 58 59 53 57 56 53 55
52
26 II II
I19 1
.

OMN:
¢ Il

&
©n
T
-

(%)Pagrindiné verté: n=15 152- Jei bent viena organizacija aktyviai seké socialiniuose

tinkluose (8 klausimas)

12 Dél apvalinimo taip pat gali atsitikti taip, kad atskiry atsakymo parinkCiy procentinés dalys tiksliai
nesutampa su tekste nurodytomis bendromis sumomis.
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ISskyrus Liuksemburgg (47 proc.), bent viena i$ dviejy visy valstybiy nariy sutinka, kad jos seka
tokio pobudzio sagskaitas, nes jos padeda joms suprasti, kokiy veiksmy jos gali imtis tam tikrais
klausimais. Daugiau kaip septyni i§ deSimties pritaria Siai nuomonei Portugalijoje (79 proc.),

Rumunijoje (77 proc.) ir Italijoje (73 proc.)."™

Q9 _3 Socialiniuose tinkluose pateiktame klausime nurodeéte, kad sekate: ...Ar
sutinkate su Siuo teiginiu: As seku Sj socialinés ziniasklaidos paskyros tipa, nes ...
...jie padeda man suprasti, kokiy veiksmy galiu imtis dél klausimy

m 1S dalies nesutinku  mVisiSkai nesutinku = Nezinau

W Visiskai sutinku m1s dalies sutinku Nesutinku ir nesutinku

1 1 0 0 1 0 O 1 0 1 1 1
1 1 2 3 1 3 2 3 5 3 4 4
— — N — N — |
42w s A TNT T
Erel HE . ]
15 19 | Il == Il
> 20 g 23 25 26 5, 35 27 25
60
= 53 47 53 44 47
47 47 48
20 24
20 20 22 21 20

pinlslnnns

OU(IO-'EUQ

PT RO EL BG 27ES \@Ystylms NS

ES SI LV BE EE LU

DK SE

(%)Pagrindiné verté: n=15 152- Jei bent viena organizacija aktyviai seké socialiniuose tinkluose

(8 klausimas)

13 Dél apvalinimo taip pat gali atsitikti taip, kad atskiry atsakymo parinkCiy procentinés dalys tiksliai
nesutampa su tekste nurodytomis bendromis sumomis.
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Sios grupés dauguma 18 valstybiy nariy sutinka su teiginiu, kad jos laikosi $iy sgskaity, nes jos yra
patikimos, o santykinis Sios daugumos dydis svyruoja nuo 51 proc. Graikijoje ir Austrijoje iki 63
proc. Rumunijoje. Kita vertus, ne daugiau kaip vienas i$ dviejy Sios grupés nariy pritaria Siai
nuomonei Ispanijoje (41 proc.), Prancizijoje (41 proc.), Kroatijoje (46 proc.), Slovénijoje (46 proc.),
Kipre (47 proc.), Vengrijoje (48 proc.), Slovakijoje (48 proc.), Cekijoje (48 proc.) ir Belgijoje (50
proc.).™

Q9 _1 Socialiniuose tinkluose pateiktame klausime nurodéte, kad sekate: ...Ar

sutinkate su Siuo teiginiu: As seku sj socialinés Ziniasklaidos paskyros tipa, nes ...
...jie yra patikimi
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(%)Pagrindiné verté: n=15 152- Jei bent viena organizacija aktyviai seké socialiniuose tinkluose (8
klausimas)

Socialiniai ir demografiniai aspektai

25-39 mety pasekéjai dazniausiai sutinka su nuomone, kad jie seka tokio tipo paskyras, nes
padeda jiems suprasti, kokiy veiksmy jie gali imtis klausimais (68 proc., palyginti su 63—66 proc.
kity amziaus grupiy atveju). Si grupé (58 proc.), taip pat 40-54 m. asmenys (56 proc.) dazniau nei
15-24 m. asmenys (50 proc.) ir 55 m. bei vyresni asmenys (50 proc.) seka Sias sgskaitas, nes jos
yra patikimos. Kita vertus, vyresni sekéjai (77 proc. 40-54 m. asmeny ir 78 proc. 55 m. ir vyresniy
asmeny) dazniau nei 15-24 m. asmenys (72 proc.) sutinka laikytis Siy sgskaity ir gauti naujausig
informacijg apie dabartinius jvykius.

Tie, kurie baigé savo iSsilavinimg 15 mety ar maziau, yra maziau linke nei tie, kurie baigé jj
vyresniame amZziuje, sutikti su visais teiginiais. Skirtumas yra labiausiai rySkus, kai kalbama apie
Sias paskyras, nes jose pateikiama naujausia informacija apie dabartinius jvykius: Siai nuomonei
pritaria 68 proc. 15 mety ir jaunesniy asmeny, palyginti su 78 proc. vyresniy asmeny.

14 Dél apvalinimo taip pat gali atsitikti taip, kad atskiry atsakymo parink&iy procentinés dalys tiksliai
nesutampa su tekste nurodytomis bendromis sumomis.
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5.3. Priezastys, dél kuriy nesivadovaujama ES institucijy informacija socialiniuose
tinkluose

Respondenty, kurie neseka jokiy ES institucijy socialiniuose tinkluose, buvo paklausta apie
pagrindines to priezastis.

Trys 8§ deSimties (30 proc.) 8ios grupés respondenty nurodé, kad nesivadovauja Siomis
sagskaitomis, nes niekada nesvarsté, ar jas sekti. Mazdaug vienas i$ keturiy (24 proc.) Sios grupés
atstovy, kaip vieng i$ pagrindiniy priezasciy, pageidauja gauti informacijos apie ES i$ kity Saltiniy,
o po to apskritai vengia vadovautis politinémis ar institucinémis sgskaitomis (21 proc.).

Maziau nei vienas i$ penkiy nurodé priezastis, dél kuriy jie nepasitiki ES institucijy informacija (16
proc.), mano, kad jy turinys su jais nesusijes arba jiems nesvarbus (14 proc.) arba kad jie neZinojo,
jog ES institucijos turi socialiniy tinkly paskyras (12 proc.). Mazesnés dalys nurodo priezastis, del
kuriy jy turinys yra pernelyg techninis ar formalus, kad jas baty galima lengvai suprasti (10 proc.) ir
kad ES institucijos neskelbia jy pageidaujama kalba (5 proc.).

10 klausimas. Minejote, kad nesekate jokiomis ES institucijomis socialiniuose
tinkluose. Kokios yra pagrindinés to priezastys?
[Jvairts atsakymai]

Niekada nesvarsciau jy sekti.
Noréciau gauti informacijos apie ES i$ kity Saltiniy
Apskritai vengiu sekti politines ar institucines saskaitas
Nepasitikiu ES institucijy informacija m

Manau, kad jy turinys man neaktualus arba nesvarbus
Nezinojau, kad ES institucijos turi socialiniy tinkly pasky

Ju turinys yra pernelyg techninis ar formalus, kad galéciau lengvai suprm

ES institucijos neraSo mano pageidaujama kalba I 5
Kitos islaics6
Nezinau . 7

(%)Pagrindiné verté: n=22 171 - Jei ES institucijos aktyviai neseké socialiniuose tinkluose (8
ketvirtis)
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Saliy skirtumai

Visose valstybése narése, iSskyrus keturias, daZniausiai minima priezastis, dél Kkurios
nesikreipiama | jokias ES institucijas socialiniuose tinkluose, yra tai, kad niekada nesvarstyta
galimybé jy laikytis. Daugiausia Sig priezastj pasirinkusiy respondenty yra Estijoje (39 proc.),
Svedijoje (37 proc.) ir Nyderlanduose (37 proc.). Maziausia $ig priezastj pasirinkusiy respondenty
dalis yra Graikijoje (23 proc.).

Dviejose valstybése narése ES institucijy stebétojai dazniausiai nurodo priezastj, dél kurios jie
pageidauja gauti informacijos apie ES i$ kity Saltiniy: Vokietijoje (30 proc.) ir Suomijoje (29 proc.).
Si priezastis taip pat uzima pirma vieta, kartu su tuo, kad jie niekada nesvarsté jy sekti, Austrijoje
(29 proc.) ir Lietuvoje (25 proc.). Kita vertus, 15 proc. stebétojy Latvijoje pritaria Siai nuomonei.

Graikijoje (32 proc.) ir Bulgarijoje (31 proc.) pagrindiné priezastis, dél kurios nesivadovaujama
Siomis sgskaitomis, yra tai, kad jos apskritai vengia vadovautis politinémis ar institucinémis
sgskaitomis. Maziausia Sig priezastj nurodanciy respondenty dalis yra Suomijoje (13 proc.).
Nesekéjy dalis — nuo maziau nei vieno i$ deSimties Portugalijoje (7 proc.), Suomijoje (9 proc.) ir
Liuksemburge (9 proc.) iki daugiau nei vieno is penkiy Graikijoje (25 proc.), Bulgarijoje (23 proc.),
Cekijoje (21 proc.) ir Kipre (21 proc.) — kaip priezastj nurodo nepakankamg pasitikéjimg ES
institucijy teikiama informacija.
Bet kokig kitg priezastj nurodo ne daugiau kaip 20 proc. sekéjy kiekvienoje valstybéje naréje:
m nustatyti, kad jy turinys su jais nesusijes arba jiems nesvarbus: paminéta dalis svyruoja nuo 8
proc. (Bulgarijoje) iki 19 proc. (Cekijoje);
m Nezinodamos, kad ES institucijos turi socialiniy tinkly paskyras: nuo 9 proc. (Lietuvoje ir
Belgijoje) iki 16 proc. (Suomijoje);
m Jy turinys yra pernelyg techninis ar formalus, kad jie galéty lengvai suprasti: nuo 5 proc.
(Austrijoje ir Svedijoje) iki 16 proc. Lietuvoje;
m ES institucijos savo pageidaujama kalba neskelbia: nuo 2 proc. (Prancizijoje) iki 9 proc.
(Bulgarijoje ir Rumunijoje);

m Kita: nuo 2 proc. (Lenkijoje ir Graikijoje) iki 8 proc. (Vokietijoje, Nyderlanduose ir Svedijoje).
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10 klausimas. Minéjote, kad nesekate jokiomis ES institucijomis socialiniuose tinkluose. Kokios
yra pagrindinés to priezastys? [Jvairis atsakymai]

Jy turinys
NeZinojau, yra
NorécCiau  Apskritai - I\/!anau_, kad kad ES pernelyg . .ES..
. ; : . Nepasitikiu  jy turinys . 5.0~ e institucijos
Niekada gauti vengiu sekti ES institucijos techninis ar -
N . e man X neraso
nesvars€ia informacijos politinesar . =~ . turi formalus,
) . . AN institucijy  neaktualus L mano
ujy sekti. apie ESi$ institucines . - socialiniy kad .
o w e ; informacija arba : oy pageidauja
kity Saltiniy sagskaitas tinkly galéciau
nesvarbus ; ma kalba
paskyras lengvai
suprasti
27 ES
valsty 34 24 21 16 15 12 10 5
bés
narés
BE 28 24 19 14 16 9 9 4
BG 30 17 31 23 8 12 10 9
Cz 27 22 15 21 19 11 10 7
DK 31 22 18 11 12 11 8 4
DE 26 30 22 15 15 11 6 4
EE 39 20 23 11 16 14 11 8
IE 31 20 20 14 11 14 13 4
EL 23 28 32 25 16 12 13 8
ES 34 22 22 16 16 12 12 5
FR 31 22 20 18 16 11 10 2
HR 35 17 23 15 14 12 14 4
IT 28 24 23 15 15 13 15 6
CYy 30 26 28 21 13 11 7 3
Lv 30 15 22 11 18 10 12 5
LT 25 25 17 12 14 9 16 6
LU 30 25 19 9 11 14 9 5
HU 31 21 22 14 15 13 8 6
MT 32 19 26 13 17 12 15 6
NL 37 22 16 13 14 10 7 3
AT 29 29 25 17 13 11 5 4
PL 28 25 22 17 14 12 11 5
PT 31 25 18 7 12 14 10 3
RO 32 17 19 13 12 14 12 9
Sl 31 20 26 18 15 10 13 6
SK 26 21 22 19 10 14 10 8
Fl 26 29 13 9 17 16 14 6
SE 37 23 16 12 15 14 5 4

Pastaba. Kuo didesné proporcija pasirenka atsaka, tuo tamsesné melyna / oranziné lastelé. AukSCiausias kiekvienos Salies atsakymas
pateikiamas tamsiai mélynu / baltu Sriftu. Atsakymai ,kita“ ir ,nezinau” nerodomi.

(%), bazé: n=22 171 — Jei ES institucijos aktyviai neseké socialiniuose tinkluose (8 ketvirtis)
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Socialiniai ir demografiniai aspektai

Vyrai dazniau nei moterys nurodo tris priezastis, dél kuriy nesivadovauja ES institucinémis
sagskaitomis: pirmenybe teikti informacijai apie ES i$ kity Saltiniy (27 proc., palyginti su 22 proc.),
nepasitikéti ES institucijy informacija (19 proc., palyginti su 13 proc.) ir nustatyti, kad turinys su
jomis nesusijes arba joms nesvarbus (18 proc., palyginti su 12 proc.).

AmZius taip pat turi jtakos priezastims, dél kuriy nesivadovaujama ES institucinémis sgskaitomis.
Jaunesni sekéjai (15-24 m.) dazniau nei visos kitos amziaus grupés nurodo, kad niekada
nesvarsté galimybés sekti jy pavyzdziu (36 proc., palyginti su 26—31 proc.) arba nezinojo, kad ES
institucijos turi socialiniy tinkly paskyras (18 proc., palyginti su 10-14 proc.). Taiau maziau
tikétina, kad jos nei vyresnio amziaus grupés prane$ apie nepasitikejimag ES institucijy teikiama
informacija (11 proc., palyginti su 15-17 proc. vyresnio amziaus grupiy). Kita vertus, vyresni 55
mety ir vyresni pasekeéjai, kurie néra pasekeéjai, dazniau nei jaunesnio amziaus grupés teikia
pirmenybe informacijos apie ES gavimui i$ kity Saltiniy (29 proc., palyginti su 20-22 proc.), taciau
maziau tikétina, kad jy turinys jiems bus nebeaktualus arba nesvarbus (11 proc., palyginti su 15-20
proc.).

Vis dar studijuojantys asmenys, kurie néra sekéjai, daZniau nei tie, kurie jau baigé mokslus,
nurodo, kad niekada nesvarsté galimybés sekti jy pavyzdziu (37 proc., palyginti su 27 proc.—29
proc.) ir nezinodami, kad ES institucijos turi socialiniy tinkly paskyras (18 proc., palyginti su 11
proc. visy kity Svietimo lygmeny). Be to, Si grupé (18 proc.) dazniau nei tie, kurie baigé mokslus
badami 15 mety ar jaunesni (12 proc.) arba 16—-19 mety (14 proc.), mano, kad jy turinys jiems
neaktualus arba nesvarbus. Kita vertus, maziau tikétina, kad jie (12 proc.) nei tie, kurie jau baigé
mokslus (16—17 proc.), kaip priezastj nurodys pasitikéjimo ES institucijy teikiama informacija stoka.
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5.4. Galimi motyvai sekti ES institucijas socialiniuose tinkluose

Respondenty, kurie nurodé, kad aktyviai neseka ES institucijy socialiniuose tinkluose, buvo
paklausta, kodél jie labiau linke sekti Sias institucines paskyras.

Siek tiek daugiau nei vienas i$ penkiy sekéjy kaip potencialy motyvg nurodo jiems asmeniskai
aktualesniy temy apréptj (22 proc.), taip pat aiSkesne, lengviau suprantamg kalbg (20 proc.).

Kiti galimi motyvai yra turinys jy gimtaja kalba (15 proc.), patrauklesni informacijos formatai (pvz.,
trumpi vaizdo jraSai arba animuoti infografikai) (15 proc.), daznesnis ES politikos ir sprendimy
atnaujinimas (15 proc.), o Sios paskyros jiems yra labiau matomos (14 proc.). Vienas i§ deSimties
sekéjy nurodo rekomendacijas ar akcijas i$ kity paskyry, kuriomis jie pasitiki (10 proc.), kaip
potencialy motyva sekti ES institucijas socialiniuose tinkluose.

Mazdaug treédalis (32 proc.) sekéjy, kurie néra sekéjai, nurodo, kad niekas nepriversty jy laikytis
Siy sagskaity.
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11 klausimas. Dél ko labiau tikétina, kad seksite Europos Sajungos (ES)

institucijy paskyras socialiniuose tinkluose?
[Ivairds atsakymail

Temuy, kurios man asmeniskai yra aktualesnés, apréptis
AiSkesné, lengviau suprantama kalba
Turinys mano gimtaja kalba

Jdomesni informacijos formatai (pvz., trumpi vaizdo jrasai arba animaciniai infogra
Dazniau atnaujinama informacija apie ES politika ir spreus
Jei Sios saskaitos man bty labiau matomos
Rekomendacijos ar akcijos i$ kity saskaity, kuriomis pasitilm
Kitos i§|al:|3)s

Niekas neprivers manes sekti Siomis sagskaitomis
NeZinau E

(%)Pagrindiné verté: n=22 171 - Jei ES institucijos aktyviai neseké socialiniuose
tinkluose (8 ketvirtis)
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Saliy skirtumai

18-0je valstybiy nariy sekéjai, kurie néra stebétojai, dazniausiai mini jiems asmeniskai aktualesnes
temas kaip galimg motyvg sekti ES institucijy veiklg socialiniuose tinkluose. Daugiausia §j
atsakymg atrinko Kroatija (36 proc.) ir Malta (36 proc.). MazZiausia §j motyvatoriy pasirinkusiy
respondenty dalis nustatyta Belgijoje (17 proc.).

Penkiose valstybése narése sekéjai, kurie néra sekéjai, kaip galimg motyvacijg dazniausiai nurodo
aiSkesne, lengviau suprantamg kalba: Portugalijoje (29 proc.), Rumunijoje (29 proc.), Italijoje (27
proc.), Ispanijoje (26 proc.) ir Belgijoje (21 proc.). Sis potencialus motyvatorius taip pat uzima
pirmajg vietg Prancuzijoje (18 proc.), kartu su jiems asmeniSkai aktualesniy temy apréptimi. Kita
vertus, maziausia §j motyva nurodanciy asmeny, kurie néra sekéjai, dalis yra Danijoje (12 proc.).

Lietuvoje (32 proc.) ir Vengrijoje (27 proc.) didziausias potencialus motyvatorius yra turinys jy
gimtaja kalba. O Airijoje §j motyvg nurodo maziau nei vienas i$ deSimties sekeéjy (5 proc.).

Nesekejy dalis — nuo 10 proc. (Cekijoje) iki 28 proc. (Kipre) — kaip galimg motyvacijg nurodo
patrauklesnius informacijos formatus (pvz., trumpus vaizdo jrasus ar animuotus infografikus).

Procentiné dalis, rodanti, kad jie baty labiau linke vadovautis Siomis sgskaitomis, jei bity dazniau
atnaujinama informacija apie ES politikg ir sprendimus, svyruoja nuo maziau nei vieno i§ deSimties
Kroatijoje (8 proc.) ir Nyderlanduose (8 proc.) iki vieno i$ keturiy (25 proc.) respondenty Kipre.

Liuksemburge (24 proc.) ir Svedijoje (22 proc.) stebétojai, kurie néra stebétojai, daZniausiai nurodo
kaip galimg motyvacija, jei Sios sgskaitos jiems bty labiau matomos. Daugiau nei vienas i$ penkiy
Kipro sekéjy (29 proc.) taip pat paminéjo §j motyvg. Kita vertus, vienas i§ deSimties (10 proc.)
nesekanciy asmeny Vokietijoje pritaria Siai nuomonei.

Didziausia dalis, rodanti rekomendacijas ar dalis i$ kity sgskaity, kuriomis jie pasitiki kaip galima
motyvacija, nustatyta Kipre (18 proc.), 0 maziausia — Prancuzijoje (6 proc.).

Pazymeétina, kad penkiose valstybése narése daugiau nei treCdalis respondenty teigia, kad niekas
nepriversty jy vadovautis Siomis sgskaitomis, o tik pasirinkti kokj nors galimg motyvg. Taip yra
Vokietijoje (43 proc.), Prancuzijoje (43 proc.), Nyderlanduose (43 proc.), Belgijoje (39 proc.) ir
Austrijoje (36 proc.). Taciau Lietuvoje (15 proc.), Rumunijoje (16 proc.), Kipre (16 proc.) ir Maltoje
(18 proc.) Siai nuomonei pritaria maziau nei vienas i$ penkiy j sgrasg nejtraukty respondentuy.
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11 klausimas. Dél ko labiau tikétina, kad seksite Europos Sgjungos (ES) institucijy paskyras
socialiniuose tinkluose? [Jvairls atsakymai]

Daugiag DazZniau
Iﬁ:?ous, iﬁg:?ﬂiﬂ:% atnaujina Jei Sios Niekas
Aidkesné . J ma sgskaito - nepriver
man Turinys s formaty . . Rekomendacijos ..
- , informaci s man L Kitos s manes ..
asmenisk . mano (pvz., . : _ ar akcijos is kity .., . 7 Nezi
. lengviau . - ja apie baty . .+ iSlaid sekti
aiyra o onta gimtgja  Trumpy ES labiau sgskaity, kuriomis os  Siomis nau
aktualesn SUP kalba vaizdo s pasitikiu .
&s ma kalba iradu ar politikg ir matomo sgskaito
s irasy ar sprendim ] mis
apréptis animaciniy s
)
27
ES
valst - 59 20 15 15 15 14 10 3 32 8
ybés
nare
s
BE 17 21 12 14 11 12 9 2 39 9
BG 32 23 27 15 10 13 12 3 25 5
Ccz 22 20 21 10 12 14 9 2 30 9
DK 18 12 12 13 11 13 10 5 33 15
DE 20 15 10 11 15 10 9 3 43 9
EE 26 20 25 15 15 14 12 2 29 6
IE 25 24 5 17 16 21 13 4 23 8
EL 27 24 21 21 18 16 16 4 23 3
ES 24 26 16 17 15 16 15 5 25 6
FR 18 18 11 15 12 15 6 2 43 7
HR 36 22 26 17 8 12 11 3 24 6
IT 22 27 16 17 19 15 11 2 21 9
CYy 35 24 22 28 25 29 18 3 16 4
Lv 28 18 21 14 12 14 10 2 23 10
LT 28 25 32 20 13 15 11 3 15 9
LU 23 19 15 22 14 24 8 5 24 9
HU 20 18 27 14 12 15 8 4 29 8
MT 36 25 13 27 17 23 15 5 18 5
NL 16 15 11 15 8 14 8 3 43 9
AT 25 15 12 13 18 11 10 3 36 8
PL 23 22 22 16 17 16 13 2 22 12
PT 20 29 18 17 18 17 10 3 22 9
RO 27 29 26 18 20 18 13 2 16 7
Si 30 14 18 21 16 13 16 3 25 6
SK 22 15 19 15 15 16 12 3 28 10
Fl 29 18 19 15 13 19 10 3 22 12
SE 21 13 10 14 12 22 12 4 25 15

Pastaba. Kuo didesné proporcija pasirenkant atsakyma, tuo tamsesné mélyna/oranziné Igstelé. Auk$ciausias kiekvienos Salies
atsakymas pateikiamas tamsiai mélynu / baltu Sriftu.

(%), bazé: n=22 171 — Jei ES institucijos aktyviai neseké socialiniuose tinkluose (8 ketvirtis)
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Socialiniai ir demografiniai aspektai

Jaunesni (15-24 m. ir 25-39 m.) asmenys, kurie néra sekéjai, dazniau nei 55 m. ir vyresni
asmenys nurodo, kad juos motyvuoja: patrauklesni informacijos formatai (pvz., trumpi vaizdo jrasai
arba animaciniai infografikai) (atitinkamai 26 proc. ir 21 proc., palyginti su 9 proc.), jiems
asmeniskai aktualesniy temy apréptis (26 proc. ir 24 proc., palyginti su 19 proc.), daznesnis ES
politikos ir sprendimy atnaujinimas (19 proc. ir 18 proc., palyginti su 13 proc.), didesnis paskyros
matomumas (21 proc. ir 18 proc., palyginti su 11 proc.) ir patikimos rekomendacijos (15 proc. ir 14
proc., palyginti su 8 proc.). Ir atvirkScCiai, tikimybé, kad niekas jy nemotyvuos, didéja su amziumi:
nuo 18 proc. 15-24 m. asmeny iki 39 proc. 55 m. ir vyresniy asmeny.

Svietimas taip pat turi jtakos galimiems motyvatoriams. Labiau tikétina, kad asmenys, kurie vis dar
mokosi, nei tie, kurie jau baigé mokslus, bus motyvuoti: jiems asmenisSkai aktualesniy temy
apréptis (28 proc., palyginti su 18-23 proc.), patrauklesni informacijos formatai (26 proc., palyginti
su 11-16 proc.), daznesnis ES politikos ir sprendimy atnaujinimas (19 proc., palyginti su 13-16
proc.), didesnis paskyros matomumas (22 proc., palyginti su 12-15 proc.) ir patikimos
rekomendacijos (17 proc., palyginti su 9-10 proc.). Kita vertus, jie maziau linke nei tie, kurie jau
baigé mokslus, sakyti, kad niekas jy nemotyvuoty (18 proc., palyginti su 32—35 proc.).
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5.5. Pageidaujamas ES institucijy turinys

Respondenty taip pat buvo klausiama apie konkrety socialinés ziniasklaidos turinj, kuris jiems baty
jdomus i$ ES institucijos (pvz., Europos Parlamento).

Daugiau kaip keturi i deSimties respondenty (45 proc.) praneSa apie dabartines naujienas ir
atnaujinimus kaip apie pageidaujama turinj i ES institucijy.

Kita vertus, maZiau nei vienas i§ keturiy respondenty nurodé tendencijy analize ir ateities
prognozes (23 proc.) ir interaktyvy turinj (pvz., ,Q&amp®; kaip ir politiky ar pareiginy atveju,
tiesiogines renginiy transliacijas) (23 proc.).

MazZdaug vienas i$ penkiy respondenty iSreiSké susidoméjimg duomeny vizualizavimu ir statistika
(21 proc.), SvieCiamaja medziaga apie politikg ir procesus (21 proc.), institucinio darbo uzkulisiais
(20 proc.) ir istorine informacija (pvz., pagrindiniais jvykiais, jubiliejais) (19 proc.). Maziausia dalis
paminéjo linksma turinj (pvz., viktorinos, memai) (14 proc.).

Vienas i§ penkiy (20 proc.) respondenty teigia, kad né vienas i§ Siy konkreCiy socialinés
Ziniasklaidos turinio risiy nebity jdomus i$ ES institucijos.

12 klausimas. Koks konkreciai socialinés ziniasklaidos turinys, jisy nuomone,

buty jdomus is ES institucijos (pvz., Europos Parlamento)?
[Jvairds atsakymai]

Dabartinés naujienos ir atnauji

Tendencijy analizé ir ateities prognozés

Interaktyvus turinys (pvz., ,Q&amp*; kaip ir su politikais ar
pareigiinais, tiesioginés renginiy transliacijos) o

g g Duo?‘nenu wzuahzécua ir statistika

Mokomoji medziaga apie politika ir procesus

Institucinio darbo uzkulisiai

Istoriné informacija (pvz., svarbiausi jvykiai, jubiliejai) m

Pramoginis turinys (pvz., viktorinos, memai)

Kitos islaidd}3
Né vienas i3 Siy
NeZinau I 6

(%) Bazé: n = 26 121 - Visi respondentai
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Saliy skirtumai

Visose 27 ES valstybése narése naujausios naujienos ir atnaujinimai yra dazniausiai minimas
socialinés ziniasklaidos turinys, kuris respondentams buty jdomus i$ ES institucijos (pvz., Europos
Parlamento). DidZiausia tokio pobudzio turinio dalis nustatyta Kipre (62 proc.), Maltoje (58 proc.),
Liuksemburge (56 proc.) ir Lietuvoje (56 proc.), o maziausia — Prancizijoje (37 proc.).

Respondenty, kurie kaip pageidaujamg ES institucijy turinio riG§j nurodo tendencijy analize ir
ateities prognozes, dalis svyruoja nuo maziau nei vieno iS§ penkiy Vokietijoje (15 proc.),
Nyderlanduose (16 proc.), Belgijoje (17 proc.), Austrijoje (18 proc.), Svedijoje (18 proc.) ir Danijoje
(19 proc.) iki keturiy i$ deSimties (40 proc.) Rumunijoje.

Respondenty dalis — nuo mazdaug vieno i§ deSimties (11 proc.) Nyderlanduose iki daugiau kaip
treCdalio Kipre (37 proc.) ir Rumunijoje (35 proc.) — nurodo, kad interaktyvus turinys (pvz.,
,Q&amp*; kaip ir politiky ar pareiguny atveju, tiesioginés renginiy transliacijos) yra jy pageidaujama
turinio rusis.

Siek tiek daugiau nei trys i§ deSimties (32 proc.) respondenty Rumunijoje kaip pageidaujama
turinio ra§j nurodo duomeny vizualizacijg ir statistikg. 13 proc. respondenty Nyderlanduose,
prieSingai, pritaria Siai nuomonei.

Daugiau kaip 30 proc. respondenty Rumunijoje (33 proc.), Italijoje (32 proc.), Airijoje (31 proc.) ir
Maltoje (31 proc.) idreiSké susidoméjimg tuo, kad ES institucijos socialiniuose tinkluose teikia
mokomajg medziagg apie politikg ir procesus. Kita vertus, vienas i§ deSimties (10 proc.)
respondenty Prancizijoje pirmenybe teikia tokio pobudzio turiniui.

Respondenty dalis, svyruojanti nuo 13 proc. Latvijoje iki daugiau nei vieno i$ keturiy Bulgarijoje (27
proc.), Rumunijoje (27 proc.), Suomijoje (27 proc.), Liuksemburge (27 proc.), Kipre (26 proc.) ir
Vengrijoje (26 proc.), kaip pageidaujamg turinj nurodo institucinio darbo uzkulisius.

Daugiausia respondenty, nurodanciy istorine informacijg (pvz., svarbiausius jvykius, sukaktis) kaip
pageidaujamg ES institucijy turinio ra$j, yra Kipre (33 proc.) ir Maltoje (32 proc.); kita vertus,
maziausia dalis nustatyta Nyderlanduose (13 proc.).

Galiausiai, respondenty dalis — nuo 11 proc. Italijoje ir Nyderlanduose iki 26 proc. Maltoje — nurodo,

kad linksmas turinys (pvz., viktorinos, memai) yra pageidaujamas turinio tipas i§ ES instituciniy
sgskaity.

79



Greitoji ,Eurobarometro* apklausa FLO14EP SOCIALINE MEDIA SURVEY 2025 m.

12 klausimas. Koks konkreciai socialinés ziniasklaidos turinys, jisy nuomone, baty jdomus i$ ES

institucijos (pvz., Europos Parlamento)? [Jvairls atsakymai]

Interaktyvus
turinys (pvz.,

D_at?art Tendencij ,Q&amp*“; Duomen Mokomoji . Istorlne__ Pramogini
inés L S o T informacij . .
>~ yanalizé kaipirsu u medziaga Institucinio s turinys Kitos
naujie . oy L ot . a (pvz., -
. ir ateities politikais ar vizualiza apie darbo . (pvz., iSlai
nos ir . AR o . <. .. svarbiaus .\ .
.. prognoze pareigunais, cijair  politikg ir uzkulisiai .. . viktorinos, dos
atnauiji CoLT s i jvykiai, ;
Lo s tiesioginés statistika procesus SS9 memai)
nimai - jubiliejai)
renginiy
transliacijos)
27
ES
valst 45 23 23 21 21 20 19 14 3
ybés
nare
S
BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2
BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5
Ccz 40 22 22 18 17 18 19 15 3
DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4
DE 45 15 20 17 17 22 17 15 4
EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2
IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1
EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2
ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3
FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1
HR 46 28 26 20 20 20 20 20 2
IT 45 27 24 25 32 19 17 11 2
CYy 62 33 37 24 30 26 33 24 2
Lv 46 27 20 19 19 13 17 15 2
LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2
LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3
HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4
MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4
NL 41 16 11 13 18 19 13 11 2
AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2
PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3
PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2
RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2
Sl 47 34 24 21 18 23 20 19 3
SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3
Fl 52 20 23 24 14 27 20 16 2
SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2

Pastaba. Kuo didesné proporcija pasirenkant atsakyma, tuo tamsesné mélyna/oranziné Igstelé. Auk$ciausias kiekvienos Salies
atsakymas pateikiamas tamsiai mélynu / baltu Sriftu. Atsakymas ,nezinau“ nerodomas.

(%), bazé: n=26 121 — Visi respondentai
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Socialiniai ir demografiniai aspektai

Vyrai dazniau nei moterys kaip pageidaujamg ES institucijy socialinés ziniasklaidos turinj nurodo
tendencijy analize ir ateities prognozes (26 proc., palyginti su 21 proc.) ir duomeny vizualizacijg bei
statistikg (25 proc., palyginti su 18 proc.).

Amzius turi jtakos ES institucinio socialinés Ziniasklaidos turinio pasirinkimui. Vyresni nei 55 m.
amziaus respondentai dazniau nei jaunesnio amziaus grupés teikia pirmenybe aktualioms
naujienoms ir atnaujinimams (48 proc. i$ jy, palyginti su 40 proc. 15-24 m. amziaus respondenty),
taCiau maziau linke pareiksti susidoméjimg: tendencijy analizé ir ateities prognozés (21 proc.,
palyginti su 24—26 proc.), interaktyvus turinys (17 proc., palyginti su 21-33 proc.), duomeny
vizualizacija ir statistika (16 proc., palyginti su 21-27 proc.), mokomoji medziaga (15 proc.,
palyginti su 20-28 proc.), institucinio darbo uzkulisiai (16 proc., palyginti su 20—-27 proc.), istoriné
informacija (15 proc., palyginti su 17-25 proc.) ir pramoginis turinys (7 proc., palyginti su 14-25
proc.).

Respondentai, kurie vis dar studijuoja, labiau nei tie, kurie jau baigé mokslus, linke labiau dométis
interaktyviu turiniu (35 proc., palyginti su 19-24 proc.), duomeny vizualizacijomis ir statistika (28
proc., palyginti su 13-25 proc.), mokomgja medZiaga (31 proc., palyginti su 17-22 proc.),
institucinio darbo uzkulisiais (28 proc., palyginti su 15-22 proc.), istorine informacija (27 proc.,
palyginti su 1521 proc.) ir pramoginiu turiniu (24 proc., palyginti su 11-14 proc.). Si grupé ir tie,
kurie baigé mokslus 20 mety ir vyresni, taip pat dazniau nei tie, kurie baigé mokslus jaunesniame
amziuje, iSreiSkia susidoméjimg tendencijy analize ir ateities prognozémis (29 proc. ir 27 proc.,
palyginti su 14—19 proc.). Tie, kurie baigé mokslus badami 15 mety ar jaunesni (33 proc.), yra
maziau linke nei tie, kurie baigé mokslus badami vyresnio amziaus (44—48 proc.), ir tie, kurie vis
dar mokosi (45 proc.), iSreiksti susidoméjimg naujausiomis naujienomis ir atnaujinimais kaip ES
institucijy socialinés Ziniasklaidos turiniu.
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6. PAPILDOMI SOCIALINIY REIKALAVIMY)
POLITIKOS FORMAVIMAI

6.1. Pageidaujami informacijos apie einamuosius reikalus formatai

Respondenty, kurie naudojasi socialiniais tinklais ir (arba) platformomis informacijai apie
socialinius ir politinius aktualijas gauti, buvo paklausta apie jy pageidaujamus tokios informacijos
socialiniuose tinkluose formatus.

daugiau kaip keturi iS deSimties naudotojy (46 proc.) nurodé, kad pirmenybe teikia trumpiems
tekstiniams praneSimams (pvz., atvaizdams su trumpu tekstu, blisenos atnaujinimams) (46 proc.);
mazdaug keturi i§ deSimties (41 proc.) pirmenybe teikia trumpiems vaizdo siuzetams (pvz.,
»TiKTok", ,Instagram Reels®, iki 1 minutés). Po to pirmenybé teikiama vidutinio ilgio vaizdo
siuzetams (pvz., 1-5 min.) (39 proc.) ir ilgesniems vaizdo siuzetams (pvz., ,YouTube®, daugiau
kaip 5 min.) (35 proc.), kuriy kiekvieng pasirinko daugiau kaip tre¢dalis naudotojy.

Keturiy formaty turiniui naudotojai teiké beveik tokias pacias lengvatas, kurioms pritaré mazdaug
ketvirtadalis respondenty: pasakojimai (pvz., ,Instagram® istorijos) (26 proc.), ilgesni tekstiniai
straipsniai (pvz., straipsniai, tinklarascio jrasai) (25 proc.), tiesioginés transliacijos arba tiesioginiai
vaizdo jrasai (24 proc.) ir tinklalaidés (24 proc.).

MaZesnése akcijose minimi infografikai arba diagramos (animuoti arba ne) (19 proc.) ir
naujienlaiSkiai (pvz., ,LinkedIn® naujienlaiskiai, ,Substack®) (15 proc.).

Q15 Kuris is toliau nurodyty formaty jums paprastai labiau patinka norint
gauti informacijos apie socialinius ir politinius aktualijas socialiniuose
tinkluose?

“WU%F‘EE%WMJ ira3ai (pvz., vaizdai su trumpu tekstu, basenos atna (X EGN
Trumpi vaizdo jrasai (pvz., ,TikTok", ,Instagram Reels”, iki 1
Vidutinio ilgio vaizdo jrasai (pvz., 1-5 min.)
llgesni vaizdo jrasai (pvz., ,YouTube®, daugiau n
Istorijos (pvz., ,Instagram* istorijos
llgesni tekstiniai straipsniai (pvz., straipsniai, tinklara§i)

Tiesioginés transliacijos arba tiiai vaizdo jrasai
Tinklalaidés
Infografikai arba diagramos (animuoti arba
Naujienlaiskiai (pvz., ,LinkedIn“ naujienlaiskiai, ,,Sub“)
Kitos i3laidds2

Né vienas is Siy I 3

Nezinau |1

(%)Pagrindiné verté: n=14 380- Naudoja socialine Ziniasklaida ir (arba) vaizdo platformas informacijai apie
socialinius ir politinius aktualijas teikti (4a klausimas)
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Saliy skirtumai

Trumpatekstés zinutés (pvz., vaizdai su trumpu tekstu, bisenos atnaujinimai) visose valstybése
narése, iSskyrus penkias, yra populiariausias socialinés ziniasklaidos informacijos apie
einamuosius reikalus formatas. Daugiausia §j formatg pasirinkusiy respondenty yra Austrijoje (51
proc.), Kipre (51 proc.), Maltoje (50 proc.), Liuksemburge (50 proc.) ir Portugalijoje (50 proc.).
PrieSingai, Lietuvoje (35 proc.) ir Airijoje (37 proc.) tokj pozilrj palaiko maziau nei keturi i$
deSimties respondenty.

Kipre (52 proc.), Airijoje (51 proc.), Rumunijoje (48 proc.) ir Ispanijoje (46 proc.) naudotojai
daZniausiai pasirenka trumpus vaizdo jrasus (pvz., ,TikTok®, ,Instagram Reels", iki 1 minutés) kaip
pageidaujamg formatg. Kita vertus, maZiau nei trys i§ deSimties naudotojy Lietuvoje (27 proc.)
pritaria Siai nuomonei.

Rumunijoje vidutinio ilgio vaizdo jraSai (pvz., 1-5 minutés) kartu su trumpais vaizdo jrasais (abu
paminéjo 45 proc. respondenty) nurodomi kaip aukSc€iausio lygio formato vaizdo jrasai. Kita vertus,
maziau nei trys i$ deSimties (28 proc.) naudotojy iSreisSkia Sig pirmenybe Latvijoje.

llgesni vaizdo jraSai (pvz., ,YouTube®, daugiau nei 5 min.) uzima pirmg vietg tarp visy rusiy
informacijos formaty Lietuvoje (41 proc.). Daugiau kaip keturi i§ deSimties naudotojy taip pat
pritaria Siai nuomonei Rumunijoje (44 proc.) ir Ispanijoje (41 proc.). PrieSingai, vienas i§ penkiy (20
proc.) naudotojy Maltoje laikosi tokios nuomonés.

Daugiausia naudotojy, socialiniuose tinkluose kaip pageidaujamg formatg nurodanciy istorijas
(pvz., ,Instagram Stories®), yra Liuksemburge (34 proc.) ir Airijoje (31 proc.); maziausia dalis, kita
vertus, yra Latvijoje (14 proc.) ir Lietuvoje (15 proc.).

Vartotojy, kurie pirmenybe teikia ilgesniems tekstiniams straipsniams (pvz., straipsniams,
tinklaras€io jra8ams) kaip informacijos formatui socialiniuose tinkluose, dalis yra didziausia
Graikijoje (34 proc.) ir maziausia Latvijoje (15 proc.).

Daugiau kaip trys i$ deSimties naudotojy Graikijoje (34 proc.), Lenkijoje (33 proc.), Bulgarijoje (32
proc.), Vengrijoje (32 proc.) ir Lietuvoje (31 proc.) nurodé, kad pirmenybe teikia tiesioginéms
transliacijoms ar tiesioginiams vaizdo siuzetams. PrieSingai, mazdaug vienas i§ deSimties (11
proc.) naudotojy Nyderlanduose pritaria Siai nuomonei.

Bent treédalis Kipro (38 proc.), Rumunijos (38 proc.) ir Cekijos (33 proc.) naudotojy teigia, kad
pirmenybe teikia tinklalaidéms kaip informacijos apie aktualijas formatui socialiniuose tinkluose.
Kita vertus, Latvijoje tokiag nuomone reiskia 13 proc. naudotojy.

Nuo 11 proc. (Bulgarijoje, Lietuvoje ir Vengrijoje) iki 26 proc. (Liuksemburge) naudotojy
informacijos formatu pirmenybe teikia infografikams ar diagramoms (animuotiems ar ne).

Danijoje (22 proc.) ir Svedijoje (21 proc.) daugiau kaip penktadalis naudotojy paprastai pageidauija,
kad informacija apie aktualijas socialiniuose tinkluose bity teikiama naujienlaiskiy forma (pvz.,
,LinkedIn“ naujienlaikiai, ,Substack®). PrieSingai, maziau nei vienas i§ deSimties naudotojy
Kroatijoje (4 proc.), Latvijoje (6 proc.), Lietuvoje (6 proc.), Slovakijoje (7 proc.), Estijoje (7 proc.) ir
Cekijoje (8 proc.) pritaria $iai nuomonei.
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Q15 Kuris i$ toliau nurodyty formaty jums paprastai labiau patinka norint gauti informacijos apie
socialinius ir politinius aktualijas socialiniuose tinkluose? [Jvairs atsakymai]

Trumpi llgesni Tiesiog
tekstiniai ~ Trumpi s ; llgesni .~ - o
o ! Vidutini  vaizdo ... inés Naujienlais
jrasai vaizdo L L . tekstiniai : N
S oilgio jrasai Istorijos .. translia Infografikai kiai (pvz.,
(pvz., jrasai . straipsnia = _.. . ’
NI vaizdo (pvz., (pvz., : cijos - . arba ,LinkedIn
vaizdaisu  (pvz., e i (pvz., Tinklalai i o
; « jrasai ,YouTub ,Instagra - arba . diagramos naujienlai$
trumpu  ,TikTok", p « straipsnia .~ 7" . es . ; .
(pvz., e’ m ; tiesiogi (animuoti kiai,
tekstu, ,Instagram . T i, . ;
_ « ... 1-5 daugiau istorijos) ,. <« Niai arba ne) ,Substack
bisenos Reels, iki . - tinklaras¢ _ _.
o N min.) nei5 C L o vaizdo )
atnaujinim 1 minutés) ; io jrasai) . ...
ai) min.) jrasai
27
ES
valst - 46 41 39 35 26 25 24 24 19 15
ybés
nare
s
BE 44 40 31 26 24 26 19 17 18 18
BG 47 33 36 31 18 22 32 26 11 10
Cz 45 39 34 36 27 23 27 33 13 8
DK 40 37 31 30 20 27 15 25 18 22
DE 49 42 37 37 28 28 21 24 23 20
EE 43 37 37 34 19 26 24 18 19 7
IE 37 51 36 31 31 17 22 27 16 16
EL 48 40 39 35 23 34 34 19 20 19
ES 40 46 39 41 26 26 23 30 17 12
FR 47 42 41 34 29 24 21 18 21 17
HR 49 39 41 27 21 18 25 24 14 4
IT 46 43 45 34 28 25 25 19 22 13
CYy 51 52 42 23 26 25 29 38 19 15
LV 42 35 28 31 14 15 23 13 12 6
LT 35 27 35 41 15 27 31 19 11 6
LU 50 48 36 29 34 23 14 27 26 10
HU 48 34 38 32 17 26 32 29 11 10
MT 50 48 33 20 28 19 24 27 25 13
NL 44 33 33 28 18 22 11 19 21 17
AT 51 46 36 31 25 24 21 19 20 19
PL 46 39 37 35 28 26 33 26 20 11
PT 50 37 42 26 28 19 26 21 17 13
RO 44 48 48 44 23 27 27 38 14 16
Sl 47 38 36 31 21 21 30 14 14 13
SK 44 34 33 30 21 24 28 30 14 7
Fl 49 39 38 32 25 24 20 22 20 15
SE 43 37 33 32 27 26 17 21 14 21

Pastaba. (Originalioje...) Kuo didesné proporcija pasirenkant atsakyma, tuo tamsesné mélyna lgstelé. AukSéiausias kiekvienos Salies
atsakymas pateikiamas tamsiai mélynu / baltu Sriftu. Atsakymai ,kita“, ,né viena i$ jy“ ir ,nezinau“ nerodomi.

(%), bazé: n=14 380 — Naudoja socialing Ziniasklaidg ir (arba) vaizdo platformas informacijai apie socialinius ir politinius aktualijas teikti
(4a klausimas)
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Socialiniai ir demografiniai aspektai

Moterys dazniau nei vyrai renkasi trumpus tekstinius pranesimus (48 proc., palyginti su 43 proc.) ir
istorijas (pvz., ,Instagram® istorijas) (29 proc., palyginti su 23 proc.) kaip socialinés Ziniasklaidos
formatus informacijai apie aktualijas teikti. Kita vertus, vyrai dazniau nurodo ilgesnius vaizdo jraSus
(pvz., ,YouTube®, daugiau nei 5 minutes) (42 proc., palyginti su 28 proc.) ir ilgesnius tekstinius
straipsnius (pvz., straipsnius, tinklarascio jrasus) (28 proc., palyginti su 23 proc.).

Kuo jaunesni naudotojai, tuo labiau tikétina, kad jie pirmenybe teiks trumpiems vaizdo siuzetams
(pvz., 60 proc. 15-24 m. asmeny, palyginti su 26 proc. 55 m. ir vyresniy asmeny) ir istorijoms
(pvz., ,Instagram® istorijoms) (atitinkamai 36 proc. ir 15 proc.). Kita vertus, 15-24 m. vartotojai
reCiau renkasi naujienlaisSkius (9 proc., palyginti su 15-19 proc.) ir tiesiogines transliacijas ar
tiesioginius vaizdo jrasus (17 proc., palyginti su 23—29 proc.). 25—-39 m. amziaus asmenys dazniau
nei visos kitos grupés teikia pirmenybe tinklalaidéms (29 proc., palyginti su 20-23 proc.), o Si grupé
ir 40-54 m. amZiaus asmenys dazniau nei kitos amziaus grupés teikia pirmenybe ilgesniems
tekstiniams straipsniams (po 28 proc., palyginti su 21-24 proc. kity amziaus grupiy). Kita vertus, 55
mety ir vyresniy asmeny grupé reciau nei visos kitos amziaus grupés renkasi ilgesnius vaizdo
jrasus (31 proc., palyginti su 35—-38 proc.) ir infografikus ar diagramas (11 proc., palyginti su 18-25
proc.).

Kai kurie skirtumai pastebimi ir Svietimo srityje. Vis dar studijuojantys naudotojai labiau nei visos
kitos amziaus grupés linke rinktis trumpus vaizdo jraSus (57 proc., palyginti su 36—40 proc.),
istorijas (35 proc., palyginti su 21-26 proc.) ir infografikus ar diagramas (27 proc., palyginti su 12—
21 proc.), taCiau maziau linke rinktis tiesiogines transliacijas ar tiesioginius vaizdo jrasus (17 proc.,
palyginti su 26 proc. 16—19 m. ar vyresniy asmeny). Kita vertus, tie, kurie baigé mokslus badami
20 mety ar vyresni, yra labiau linke nei tie, kurie baigé mokslus jaunesniame amziuje, ir tie, kurie
vis dar mokosi, pirmenybe teikia ilgesniems tekstiniams straipsniams (29 proc., palyginti su 18-24
proc.) ir naujienlaiSskiams (18 proc., palyginti su 10-13 proc.). Vartotojams, kurie baigé mokslus
bddami 15 mety ir jaunesni, tikimybé, kad trumpi tekstiniai praneSimai bus priimtinesni, yra
mazesné nei visiems kitiems Svietimo lygmenims (33 proc., palyginti su 45—49 proc.).

86



Greitoji ,Eurobarometro* apklausa FLO14EP SOCIALINE MEDIA SURVEY 2025 m.

6.2. Vaizdo turinio parinktys aktualijoms

Respondenty, kurie socialiniuose tinkluose ir (arba) platformose naudojasi informacija apie
einamuosius socialinius ir politinius reikalus, taip pat buvo paprasSyta socialiniuose tinkluose
nurodyti savo vaizdo jra8y turinio prioritetus, susijusius su informacija apie einamuosius reikalus.

Daugiau kaip keturi i$ deSimties naudotojy nurodé, kad pirmenybe teikia vaizdo jraSams, kuriuose
iSsamiai nagrinéjami aktualis klausimai (47 proc.), pokalbiams su ekspertais (pvz., akademikais ar
politikos analitikais) (44 proc.) ir pokalbiams su kasdieniais zmonémis ar pilie€iais, kuriems Si
problema daro poveikj (42 proc.).

Siek tiek daugiau nei tre¢dalis vartotojy nurodo pokalbius su politikais ar vyriausybés pareigiinais
(34 proc.), o trys i$ deSimties (30 proc.) vartotojy nurodo, kad vaizdo jraSai, kuriuose Zmonés,
esantys fotoaparate, derinami su grafika, tekstu ar animacija, yra pageidaujami vaizdo turinio apie
aktualijas tipai.

Kita vertus, mazesnése akcijose minimos politiky kalbos (21 proc.), asmeniniai vaizdo jraSai arba
turinio karéjy komentariniai vaizdo jrasai (19 proc.) ir animaciniai vaizdo jrasai be realiy Zmoniy (13
proc.).

Maziau nei vienas i§ deSimties (5 proc.) naudotojy neteikia pirmenybés né vienam i$§ Siy turinio
tipy.

16 klausimas. Kokius vaizdo jrasus apie socialinius ir politinius aktualijas

socialiniuose tinkluose norétumeéte matyti?
[lvairds atsakymail

Vaizdo jraai, kuriuose i$samiai nagrinéjami |[ZZ IR =2

Pokalbiai su ekspertais (pvz., akademikais ar politikos analitik {ZZ G

Pokalbiai su kasdieniais zmonémis ir (arba) pilieciais, kuriems §iaro poveikj
Pokalbiai su politikais ar vyriausybés pareigiinais

Vaizdo jrasai, sujungiantys Zzmones fotoaparate su grafika, tekstu ar ani

Politiky kalbos

Asmeniniai vaizdo jrasai arba komentariniai vaizdo jrasai, km pateikia turinio karéjai

Animaciniai filmai be realiy Zmoniy
Kitos i§|aido| 3

Né vienas is Siy l 5

NeZinau I 3

(%) Bazé: n=14 380 - Naudoja socialine ziniasklaida ir (arba) vaizdo platformas informacijai apie socialinius ir
politinius aktualijas teikti (4a klausimas)
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Saliy skirtumai

Vaizdo jraSai, kuriuose iSsamiai nagrinéjami einamieji reikalai, pasirodo kaip auksciausio lygio
vaizdo turinys apie einamuosius reikalus socialiniuose tinkluose 11 valstybiy nariy. Daugiausia
tokio pobldZio vaizdo jrady yra Lietuvoje (56 proc.), Italijoje (54 proc.) ir Vokietijoje (52 proc.).
Priesingai, tik Siek tiek daugiau nei tre¢dalis naudotojy pritaria Siai nuomonei Belgijoje (35 proc.).

Devyniose valstybése narése pokalbiai su ekspertais (pvz., mokslininkais ar politikos analitikais)
yra auksSciausio lygio vaizdo jra8y turinys, kurj naudotojai noréty matyti socialiniuose tinkluose:
Bulgarijoje (54 proc.), Kipre (54 proc.), Rumunijoje (52 proc.), Maltoje (51 proc.), Lenkijoje (51
proc.), Cekijoje (47 proc.), Liuksemburge (47 proc.), Nyderlanduose (40 proc.) ir Belgijoje (37
proc.). Pirmoje vietoje taip pat yra pokalbiai su ekspertais Estijoje, kartu su vaizdo jrasais, kuriuose
iSsamiai nagrinéjami einamieji reikalai (48 proc.).

Septyniose valstybése narése naudotojai dazniausiai mini pokalbius su kasdieniais Zmonémis ar
pilieCiais, kuriems §i problema daro poveikj, kaip pageidaujamg vaizdo turinio rasj: Kroatija (57
proc.), Graikija (55 proc.), Airija (49 proc.), Slovakija (47 proc.), Svedija (44 proc.), Danija (42 proc.)
ir Latvija (42 proc.). Sio tipo vaizdo turinys taip pat uzima pirmajg vieta Kipre (54 proc.), kartu su
pokalbiais su ekspertais. MazZiausiai tokio pobtdZio turinj pasirinkusiy naudotojy yra Prancizijoje
(33 proc.).

Lenkijoje (43 proc.), Svedijoje (43 proc.) ir Rumunijoje (41 proc.) daugiau kaip keturi i$ de$imties
naudotojy nurodé, kad jy pageidaujamas vaizdo turinio socialiniuose tinkluose tipas yra pokalbiai
su politikais ar vyriausybés pareigunais. Belgijoje, prieSingai, mazdaug vienas i$§ penkiy naudotojy
laikosi tos pacios nuomonés (26 proc.).

Mazesné naudotojy dalis visose valstybése narése nurodo, kad jie pageidauty bet kokio kito
pobidzio vaizdo turinio apie aktualijas socialiniuose tinkluose:

m Vaizdo jraSai, kuriuose fotoaparate esantys Zmonés derinami su grafika, tekstu ar animacija:
dalis respondenty atsaké, kad jie pageidauty tokio tipo vaizdo jrasy turinio, svyruoja nuo 14
proc. Latvijoje iki 37 proc. Prancuzijoje;

m Politiky kalbos: nuo 8 proc. Latvijoje iki 30 proc. Rumunijoje;

m Asmeniniai vaizdo jraSai arba komentariniai vaizdo jrasai, kuriuos sukiré turinio kdrejai: nuo
11 proc. Prancuizijoje iki 34 proc. Rumunijoje;

m Animuoti vaizdo jrasai be realiy Zmoniy: nuo 7 proc. Latvijoje iki 19 proc. Belgijoje.

Maziau nei vienas i§ deSimties respondenty kiekvienoje valstybéje naréje paminéjo, kad jie
nenoréty né vieno i$ iy vaizdo turinio tipy.
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16 klausimas. Kokius vaizdo jrasus apie socialinius ir politinius aktualijas socialiniuose tinkluose
norétuméte matyti? [Jvairls atsakymai]

Pokalbiai
Vaizdo . su Vaizdo Asmeniniai
.- . Pokalbiai su S o ) o
jrasai, . kasdieniais jrasai, vaizdo jrasai
! ekspertais . . . s . .
kuriuose (ovz Zzmonémis Pokalbiai su sujungianty arba Animacini
iSsamiai PVZ, (arba) politikaisar s zmones Politiky  komentariniai ai filmai be
... akademikai .. .. . - . I !
nagringja sar pilieCiais, vyriausybés fotoaparate kalbos vaizdo jrasai, realiy
mi " kuriems Sis pareiginais su grafika, kuriuos Zmoniy
. . .. politikos . L
einamieji e klausimas tekstu ar pateikia
; 7 analitikais) . o AR
reikalai daro animacija turinio karejai
poveikj
27 ES
valsty 47 44 42 34 30 21 19 13
bés
narés
BE 35 37 35 26 32 17 21 19
BG 51 54 50 32 28 10 21 10
Ccz 41 47 45 37 19 26 20 13
DK 41 41 42 34 29 20 19 12
DE 52 39 42 40 28 26 20 14
EE 48 48 46 33 27 17 21 12
IE 40 40 49 38 30 19 24 14
EL 49 49 55 27 32 15 24 17
ES 49 42 42 31 31 17 24 13
FR 42 38 33 28 37 18 11 14
HR 44 48 57 29 27 14 17 8
IT 54 44 39 28 32 16 14 11
CY 45 54 54 36 31 15 20 10
Lv 39 37 42 27 14 8 19 7
LT 56 51 41 35 17 15 18 10
LU 45 47 45 34 33 21 17 16
HU 51 50 44 38 20 23 18 9
MT 37 51 49 37 29 18 19 14
NL 37 40 36 29 33 15 16 14
AT 44 41 40 31 28 21 22 13
PL 44 51 43 43 32 25 21 11
PT 49 45 45 39 25 21 16 13
RO 43 52 49 41 28 30 34 13
Sl 48 40 42 30 30 17 18 14
SK 46 42 47 35 19 19 19 8
Fl 48 47 43 34 25 23 22 11
SE 36 41 44 43 26 24 24 10

Pastaba. Kuo didesné proporcija pasirenka atsaka, tuo tamsesné melyna lgstelé. AukSciausias kiekvienos Salies atsakymas
pateikiamas tamsiai mélynu / baltu Sriftu. Atsakymai ,kita“, ,né viena i$ jy“ ir ,nezinau® nerodomi.

(%), bazé: n=14 380 — Naudoja socialine ziniasklaidg ir (arba) vaizdo platformas informacijai apie socialinius ir politinius aktualijas teikti
(4a klausimas)
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Socialiniai ir demografiniai aspektai

Vyrai dazniau nei moterys kaip pageidaujamg vaizdo turinio rasj nurodo pokalbius su politikais ar
valdzios pareiginais (37 proc., palyginti su 31 proc.), vaizdo jradus, kuriuose fotoaparate esantys
Zzmonés derinami su grafika, tekstu ar animacija (32 proc., palyginti su 27 proc.), ir politiky kalbas
(24 proc., palyginti su 17 proc.). Kita vertus, moterys dazniau praneS$a apie polinkj j pokalbius su
kasdieniais zmonémis ar pilieciais, kuriems Sis klausimas daro poveikj (44 proc., palyginti su 39
proc.).

Kai kurie vaizdo turinio nuostaty skirtumai taip pat pastebimi pagal amziy. 55 mety ir vyresni
naudotojai (51 proc.) dazniau nei visos kitos amziaus grupés (42—46 proc.) pirmenybe teikia vaizdo
jra8ams, kuriuose iSsamiai nagrinéjami aktualUs klausimai; i grupé taip pat dazniau nei 15-24 m.
asmenys pirmenybe teikia pokalbiams su ekspertais (48 proc., palyginti su 38 proc.), pokalbiams
su kasdieniais zmonémis ar pilieCiais, kuriems Sis klausimas daro poveikj (44 proc., palyginti su 39
proc.), pokalbiams su politikais ar vyriausybés pareigtnais (37 proc., palyginti su 31 proc.) ir
politiky kalboms (23 proc., palyginti su 19 proc.). Kita vertus, 55 mety ir vyresni naudotojai reciau
nei jaunesnio amziaus grupés pirmenybe teikia vaizdo jraSams, kuriuose fotoaparate esantys
Zzmonés derinami su grafika, tekstu ar animacija (19 proc., palyginti su 29—-39 proc.), turinio karéjy
asmeniniams vaizdo jraSams ar komentary vaizdo jraSams (13 proc., palyginti su 20-25 proc.) ir
animaciniams vaizdo jrasams be realiy Zzmoniy (6 proc., palyginti su 11-18 proc.).

20 mety ir vyresni asmenys labiau linke rinktis pokalbius su ekspertais (50 proc., palyginti su 32—
39 proc.) ir pokalbius su politikais (37 proc., palyginti su 28-33 proc.); Si grupé ir 16—19 mety
asmenys, kurie baigé mokslus, taip pat dazniau nei tie, kurie baigé mokslus badami 15 mety ar
jaunesni, pirmenybe teikia vaizdo jraSams, kuriuose iSsamiai nagrinéjami einamieji reikalai (po 47
proc. ir 49 proc., palyginti su 39 proc.). Vis dar studijuojantys naudotojai labiau nei kiti Svietimo
lygmenys linke teikti pirmenybe vaizdo jraSams, kuriuose Zmonés fotoaparate derinami su grafika,
tekstu ar animacija (41 proc., palyginti su 22—-32 proc.), turinio kiréjy asmeniniams vaizdo jraSams
ar komentary vaizdo jraSams (26 proc., palyginti su 16—19 proc.) ir animaciniams vaizdo jraSams
be realiy Zzmoniy (19 proc., palyginti su 9-13 proc.). 16-19 mety amziaus iSsilavinimg jgije
vartotojai (24 proc.) dazniau nei visos kitos grupés (17—-20 proc.) renkasi politiky kalbas. Galiausiai,
labiau tikétina, kad naudotojai, baige mokslus badami 15 mety ar jaunesni (10 proc.), nei visi kiti
Svietimo lygmenys (3—6 proc.) nurodys, kad jie teikia pirmenybe né vienam i$ Siy turinio tipy.
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7. SUSITARIMAI dél ES

7.1. Susidoméjimas ES

politika

Respondentams buvo pateikta
preambulé: ,Kai kurie zmonés
stebi, kas vyksta ES politikoje,
nesvarbu, ar vyksta rinkimai, ar
ne. Kitiems tai neripi“. Tada jy
buvo paklausta, ar jie pasakys,
kad seka, kas vyksta ES
politikoje.

Siek tiek daugiau nei du i$
deSimties (22 proc.)
respondenty nurode, kad
,dazniausiai“ seka tai, kas
vyksta ES politikoje, o daugiau
nei keturi i$ deSimties (44 proc.)
respondenty nurodé, kad tai
daro ,kartais“. Dar penktadalis
(21 proc.) respondenty nurodo,
kad ,retai“ seka tai, kas vyksta
ES politikoje. MaZdaug vienas i
deSimties (11 proc.) respondenty

23 klausimas. Kai kurie Zzmoneés stebi, kas
vyksta Europos Sajungos politikoje,
nesvarbu, ar vyksta rinkimai, ar ne.
Kitiems tai neruapi.

Ar sakytumeéte, kad sekate, kas vyksta
Europos Sajungos politikoje?

2 2 Didziaja laiko dalj

S Kartkartémis
‘ S — Retai
« ] 1 Niekada arba beveik niekada
G — NeZinau

(%) Bazé: n=26 121 - Visi respondentai

atsaké, kad ,niekada arba beveik niekada“ to nedaro.

Saliy skirtumai

ISskyrus Latvijg (49 proc.), dauguma visy valstybiy nariy nurodo bent retkarciais sekancios tai, kas
vyksta ES politikoje (t. y. ,kartais® ir ,dazniausiai“). Daugiau kaip du trecdaliai respondenty tai
nurodo Portugalijoje (74 proc.), Vokietijoje (72 proc.), Rumunijoje (72 proc.), Italijoje (71 proc.),

Ispanijoje (69 proc.), Lenkijoje (69 proc.) ir Graikijoje (68 proc.)."

Latvijoje (33 proc.), Vengrijoje (33 proc.), Kroatijoje (32 proc.) ir Slovénijoje (31 proc.) Siek tiek
daugiau nei trys i$§ deSimties respondenty nurodé ,retai“ sekantys tai, kas vyksta ES politikoje. Kita
vertus, maziau nei du i§ deSimties respondenty tai nurodo Vokietijoje (17 proc.), Italijoje (17 proc.),
Portugalijoje (17 proc.) ir Ispanijoje (19 proc.). Daugiausia respondenty, kurie atsaké ,niekada arba
beveik niekada®, stebi tai, kas vyksta ES politikoje, yra Prancizijoje (17 proc.), Kroatijoje (17 proc.),
Slovénijoje (17 proc.) ir Nyderlanduose (16 proc.). Kita vertus, toks pozidris maziausiai paplites

Rumunijoje (5 proc.), Lenkijoje (7 proc.) ir Portugalijoje (7 proc.).

15 Dél apvalinimo taip pat gali atsitikti taip, kad atskiry atsakymo parink&iy procentinés dalys tiksliai

nesutampa su tekste nurodytomis bendromis sumomis.
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23 klausimas. Kai kurie Zmoneés stebi, kas vyksta Europos Sajungos politikoje,
nesvarbu, ar vyksta rinkimai, ar ne. Kitiems tai nerapi. Ar sakytumete, kad sekate,
kas vyksta Europos Sajungos politikoje?

mDidziaja laiko dalj Kartkartémis Retai m Niekada arba beveik niekada® Nezinau
2 2 1 2 1 2 1 1 2 2 2 1 2 1 2 1 2 2 3 2 2 3 1 4 3 1 1
7 5 10 70 11 7 9 11 10 11 10 12 10 13 11 16 12 15 13 17 14 11 14 3 342 17 17
|
el L L8 LA LR RN RRRARARTRIN)
17 20 21 22 23 22 25 55 26 54 27 5, 27 29 30 28 33 31 32

48 45 44 47 48 43 44 44 44 42 42 46 46 43

44 50 42 37 40 44 41 44 47

27 27 25
23 22 21 28 23 22 23 23 o g g 18 20 47 16 17
- 111«
- o aa e N ) - " a o s
PT RO DE IT ES PL EL AT LU 27 ESBGstyle¥ nks MT IE NL FI BE CZ FR SE SK EE LT HU SI HR

(%) Bazé: n=26 121 - Visi respondentai

Socialiniai ir demografiniai aspektai

vyrai dazniau nei moterys praneSa apie tai, kas ,dazniausiai“ vyksta ES politikoje (26 proc.,
palyginti su 18 proc.); kita vertus, labiau tikétina, kad moterys paminés ,niekada arba beveik
niekada“ (14 proc., palyginti su 9 proc.).

Tikimybé parodyti, kas ES politikoje vyksta ,daZniausiai“, yra didZiausia

55 mety ir vyresniy asmeny grupéje (26 proc., palyginti su 15-21 proc.). Kita vertus, 55 mety ir
vyresni respondentai (18 proc.) reciau nei visos jaunesnés grupés (22—25 proc.) mini retai“ stebi,
kas vyksta ES politikoje.

Kuo vyresni respondentai buvo baige mokslus, tuo didesné tikimybé, kad jie ,dazniausiai“ pranes
apie ES politikg: nuo 16 proc. 15 mety ir jaunesniy asmeny iki 25 proc. 20 mety ir vyresniy
asmeny. Respondentai, kurie vis dar mokosi (48 proc.), ir tie, kurie baigé mokslus badami 20 mety
ir vyresni (46 proc.), taip pat dazniau nei tie, kurie baigé mokslus badami jaunesni (39—42 proc.),
praneSa, kad tai daro ,kartais“. Kita vertus, respondentai, kurie baigé mokslus bddami 15 mety ar
jaunesni (17 proc.), dazniau nei visy kity Svietimo lygmeny respondentai (9-13 proc.) nurodo, kad
jie niekada arba beveik niekada to nedaro.
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7.2. Suprantama narystés ES svarba

Respondenty buvo paprasyta jvertinti savo salies, 20 klausimas. Kiek jums svarbu
kaip ES valstybés narés, svarbg skaléje nuo 1 iki 10, = - .
kur 1 reiskia ,visiskai nesvarbu®, o 10 — labai Kad (SALIS) bity Europos Sajungos

svarbu®. valstybé naré? Naudokite skale nuo
1 iki 10, kur 1 reiskia ,visiskai

Apskritai visoje ES mazdaug du treédaliai (66 proc.) nesvarbu®, o 10 - labai svarbu®.
respondenty mano, kad jy Salies narysté yra svarbi

(8-10 baly), o 15 proc. mano, kad ji yra nedidelé (1—

4 balai). Maziau nei du i$ deSimties respondenty (16 ,( _ |.pai svarbu I
proc.) pasirinko nuosaikesne pozicijg pagal skale (5— o 1>

6 balai ,Nei svarbu, nei nesvarbu®).

Saliy skirtumai ’
v 7

Visose valstybése narése, iSskyrus vieng (Cekijg),

dauguma respondenty mano, kad jy Salies narysté
ES yra svarbi (8-10 baly), o santykinis Sios 5
daugumos dydis svyruoja nuo 55 proc. Austrijoje ikKi
82 proc. Portugalijoje. Priesingai, 45 proc. Cekijos
respondenty pritaria Siai nuomonei.

6

4
3
Respondenty, kuriy nuomoné dél svarbos skalés yra 2 |2

nuosaikesné (5—6 balai), dalis svyruoja nuo mazdaug 1 - visiskai nesvarbu [ K
vieno i§ deSimties respondenty Rumunijoje (10

proc.), Liuksemburge (11 proc.) ir Portugalijoje (11 Nezinau
proc.) iki mazdaug ketvirtadalio respondenty Cekijoje N . ,
(24 proc ) (%) Bazé: n=26 121 - Visi respondentai

Daugiausia respondenty, manangiy, kad jy $alies narysté ES yra nedidelé (1—4 balai), yra Cekijoje
(28 proc.), Austrijoje (24 proc.) ir Bulgarijoje (24 proc.). Kita vertus, maziau nei vienas i§ deSimties
respondenty pritaria Siai nuomonei Portugalijoje (5 proc.), Liuksemburge (8 proc.), Rumunijoje (8
proc.) ir Lietuvoje (9 proc.).
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20 klausimas. Kiek jums svarbu, kad (SALIS) bty Europos Sajungos valstybé
naré? Naudokite skale nuo 1 iki 10, kur 1 reiSkia ,visiSkai nesvarbu“, o 10 - ,labai

svarbu®.
®Svarbu [7-10] Nei svarbis, nei nereikSmingi [5-6] ® NereikSminga [1-4] Nezinau
1 4 3 1 3 4 4 2 4 5 3 3 4 1 2 4 2 1 3 4
5 17 13 13 15 16 13 15 13 18 19 17 7 18 20 24 49 24 33
|
14 14 18 17 17 16 18
o 14 13 18 19 18 19 49 1721 5

58

IIIi | i i I
PN PasiaN
.."v'l-' z . -

3¢) I
el
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(%) Bazé: n=26 121 - Visi respondentai

Socialiniai ir demografiniai aspektai

Toliau i8vardytos socialinés ir demografinés grupés labiau linkusios savo alies naryste vertinti kaip
svarbig (7—10 baly):

m 55 mety ir vyresni respondentai (69 proc., palyginti su 62—64 proc. visy kity amziaus grupiy);

m 20 mety ir vyresni respondentai, kurie baigé mokslus (71 proc., palyginti su 56—-62 proc. kity
Svietimo lygmenuy).

Priedingai, toliau nurodytos socialinés ir demografinés grupés yra Siek tiek labiau linkusios savo
Salies naryste vertinti kaip nereikS§mingg (1—4 balai):

m vyrai (17 proc., palyginti su 14 proc. motery);
m 40-54 m. respondentai (palyginti, pvz., su 13 proc. 15-24 m. respondenty)

m Respondentai, kurie baigé mokslus badami 19 mety ar jaunesni (17 proc., palyginti su 14
proc. ty, kurie baigé mokslus badami 20 mety ir vyresni, ir 13 proc. ty, kurie vis dar mokosi).
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7.3. Palankumas ES atzvilgiu

Daugiau kaip $eSi i$ deSimties respondenty i§ esmés pritaria ES: 27 proc. pasisako uz ES ir uz tai,
kaip ji veikia Siuo metu; 37 proc. labiau pasisako uz ES, bet ne uZz tai, kaip ji veikia Siuo metu.
Mazdaug penktadalis (21 proc.) respondenty gana skeptiSkai vertina ES, taciau galéty pakeisti
savo nuomone, jei jos veikimo budas i$ tikryjy pasikeisty. Maziau nei vienas i$ deSimties (8 proc.)
respondenty apskritai nepritaria ES idéjai.

ev we

21 klausimas. Kuris iS Siy teiginiy apie Europos Sajunga
labiausiai atitinka jusy nuomone?

2 7 Pritariu Europos Sajungai ir tam, kaip ji veikia Siuo metu.

AS labiau pritariu Europos Sajungai, bet ne tam, kaip ji veikia Siuo
metu.

Esu gana skeptiskas Europos Sajungos atzvilgiu, bet galéciau pakeisti savo
nuomone, jei jos veikimo badas i$ tikryjy pasikeisty

‘} * 8 AS3 nepritariu Europos Sajungos idéjai apskritai
e Nezinau

(%) Bazé: n=26 121 - Visi respondentai

4

Saliy skirtumai

Respondenty, kurie i§ esmés pritaria ES, dauguma yra visose valstybése narése, iSskyrus vieng
(Cekija, kur $is skaigius siekia 47 proc.). Pazymétina, kad ES palanki dalis ir tai, kaip ji $iuo metu
veikia, niekada nepasiekia daugumos né vienoje valstybéje naréje ir svyruoja nuo 15 proc. Cekijoje
iki 43 proc. Portugalijoje. Kita vertus, respondenty, teigianciy, kad jie labiau pritaria ES, o ne tam,
kaip ji veikia Siuo metu, dalis svyruoja nuo 23 proc. Vengrijoje iki 50 proc. Kipre.

Bent trys i§ desimties respondenty Cekijoje (32 proc.) ir Slovénijoje (31 proc.) teigia esantys gana
skeptiSki ES atzvilgiu, taCiau galéty pakeisti savo nuomone, jei jos veikimo bddas i$ tikryjy
pasikeisty. PrieSingai, mazdaug vienas i§ deSimties (11 proc.) respondenty Portugalijoje pritaria
Siai nuomonei.

Respondenty, kurie teigia prieStaraujantys ES idéjai, dalis visose valstybése narése, iSskyrus
septynias, tebéra mazesné nei 10 proc.: Cekijoje (14 proc.), Austrijoje (12 proc.), Bulgarijoje (12
proc.), Nyderlanduose (10 proc.), Prancizijoje (10 proc.), ltalijoje (10 proc.) ir Svedijoje (10 proc.).
Kita vertus, maziausia dalis, dél kurios reiSkiamas prieStaravimas, yra Liuksemburge (3 proc.).
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21 klausimas. Kuris is Siy teigin
nuomone?

y apie Europos Sajungq labiausiai atitinka jusy

B Pritariu Europos Sajungai ir tam, kaip ji veikia Siuo metu.

AS labiau pritariu Europos Sajungai, bet ne tam, kaip ji veikia Siuo metu.

Esu gana skeptiSkas Europos Sajungos atzvilgiu, bet galéciau pakeisti savo nuomone, jei jos veikimo budas is tikryjy pasike
B AS nepritariu Europos Sajungos idéjai apskritai

Nezinau
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(%) Bazé: n=26 121 - Visi respondentai

Socialiniai ir demografiniai aspektai

15-24 m. respondentai (31 proc.) labiau nei visos kitos amziaus grupés (24—28 proc.) linke pritarti
ES ir tam, kaip ji veikia Siuo metu; Si grupé (17 proc.) taip pat grei€iausiai nei visos kitos amziaus
grupés (21-23 proc.) pranesa, kad yra gana skeptiSkai nusiteikusi ES atzvilgiu, ta¢iau nori pakeisti
savo nuomone, jei jos veikimo budas i§ tikryjy pasikeis. Kita vertus, 40-54 m. respondentai
dazniau nei visos kitos grupés prieSinasi ES idéjai apskritai (11 proc., palyginti su 5-8 proc.).

Kalbant apie Svietimg, respondentai, kurie baigé mokslus budami 20 mety ar vyresni (29 proc.), ir
tie, kurie vis dar studijuoja (31 proc.), dazniau nei tie, kurie baigé mokslus badami jaunesni (19
proc.—24 proc.), pranesa, kad palankiai vertina ES ir tai, kaip ji veikia Siuo metu. Respondentai,
baige mokslus badami 20 mety ar vyresni, taip pat dazniau nei visi kiti Svietimo lygmenys nurodo,
kad jie labiau pasisako uz ES, bet ne uz tai, kaip ji veikia Siuo metu (40 proc., palyginti su 32-36
proc.). PrieSingai, respondentai, kurie baigé mokslus bidami 15 m. ar jaunesni arba 16—19 m.
amziaus, dazniau nei kiti Svietimo lygmenys nurodo, kad yra gana skeptiSki ES atzvilgiu, taCiau
nori pakeisti savo nuomone, jei jos veikimo badas i$ tikryjy pasikeisty (atitinkamai 28 proc. ir 22
proc., palyginti su 18-20 proc.), ir nurodo, kad apskritai prieStarauja ES idéjai (11 proc. ir 10 proc.,
palyginti su 5-7 proc.).
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7.4. Labiausiai patikimi subjektai

Paklausti apie savo pasitikéjimg jvairiais subjektais, daugiau kaip keturi i$ deSimties respondenty
nurodé, kad pasitiki dauguma draugy ir Seimos nariy (45 proc.); Tas pats pasakytina ir apie
mokslininkus (45 proc.).

Vienas i$ penkiy ir vienas i§ deSimties respondenty nurodo, kad pasitiki dauguma mokykly
mokytojy ar universitety déstytojy (17 proc.), Zurnalistais (13 proc.), vieSosiomis institucijomis (13
proc.), NVO (11 proc.) ir ziniasklaida (10 proc.). Mazesnés akcijos labiausiai pasitiki bet kuriuo kitu
subjektu: privacios jmonés (6 proc.), politikai (5 proc.), nuomonés formuotojai ar turinio karéjai (4
proc.) ar kt. (3 proc.).

Pazymetina, kad vienas i$ deSimties (10 proc.) respondenty teigia, kad né vienu i$ Siy | sgrasa
jtraukty subjekty nepasitiki labiausiai.

v we

Q22 Kuriuo is siy dalyky labiausiai pasitikite?

[lvairds atsakymai]

Draugai ir Seima
Mokstinin R

Mokykly déstytojai / universitety dée Al ai
Zurnalistai
Viesosios instituci
NVO
Ziniask|ila
Privacios jmonés l 6

Politikai ] 5

Influenceriai / turinio kiiréjai I4
Kitos i§|a3dos

Né vienas i3 SilfJi

Nezinau I4

(%) Bazé: n = 26 121 - Visi respondentai
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Saliy skirtumai

Respondentai daugumoje valstybiy nariy dazniausiai mini draugus ir Seimg kaip patikimiausig
grupe; tai pasakytina, pavyzdziui, apie Kroatijg (54 proc.), Slovénijg (53 proc.), Airijg (53 proc.),
Cekijg (53 proc.), Graikijg (52 proc.) ir Kipra (50 proc.).

Mokslininkai uzima aukSciausig vietg Ispanijoje (54 proc.), Estijoje (52 proc.), Italijoje (52 proc.),
Liuksemburge (52 proc.), Belgijoje (45 proc.), Nyderlanduose (45 proc.) ir Lietuvoje (42 proc.).

MaZesnés mazdaug penktadalio ar maZziau respondenty dalys nurodo, kad patikimiausias yra bet
kuris kitas subjektas:

m Mokykly mokytojai arba universitety déstytojai: dalis svyruoja nuo 9 proc. Vokietijoje ir
Latvijoje iki 26 proc. Graikijoje;

m Zurnalistai: nuo 6 proc. Graikijoje iki 22 proc. Nyderlanduose;
m VieSosios institucijos: nuo 5 proc. Kipre iki 24 proc. Svedijoje;
m NVO: nuo 4 proc. Slovénijoje iki 22 proc. Vengrijoje ir Maltoje;
m Ziniasklaida: nuo 3 proc. Graikijoje iki 20 proc. Portugalijoje;

m Privacios jmonés: nuo 3 proc. Kroatijoje, Kipre, Liuksemburge, Vengrijoje ir Suomijoje iki 8
proc. Danijoje;

m Politikai: nuo 1 proc. Kipre iki 9 proc. Svedijoje;
m nuomonés formuotojai ir (arba) turinio kdréjai: nuo 1 proc. Liuksemburge iki 7 proc.
Bulgarijoje, Cekijoje ir Graikijoje.
Galiausiai, nuo 5 proc. (Suomijoje ir Svedijoje) iki 17 proc. (Kipre) respondenty nurodo, kad né
vienas i$ jy néra patikimiausias.
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Q22 Kuriuo i$ 8iy dalyky labiausiai pasitikite? [Jvairls atsakymai]

Mokykly

Draug _mokytojai } _ VieSosio Zinia _ . .. Inﬂygnce Kito Né

aijr Moksli -/ zumnalist S \yo ghja PIVACIOS popa; M/ s vien

Y ninkai universite ai institucij jmonés turinio iSlai as i$

seima tu os da karéjai dos Siy

destytojai

V2 a5 a5 a7 13 13 11 10 6 5 4 3 10
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
Cz 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7
DE 48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12
EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6
IE 53 35 19 17 14 7 N 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10
ES 51 54 19 11 11 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 11 14 8 7 4 3 2 13
HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
IT 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 1
CY 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
LV 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 N
LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 22 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 11 22 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 N
PL 41 41 19 16 10 12 11 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 11 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 10 M 7 4 5 3 9
SI 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14
FI 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 24 10 11 5 9 3 2 5

Pastaba. Kuo didesné proporcija pasirenka atsaka, tuo tamsesné mélyna / oranziné lastelé. AukSciausias kiekvienos Salies atsakymas
pateikiamas tamsiai mélynu / baltu $riftu. Atsakymas ,nezinau“ nerodomas.

(%), bazé: n=26 121 — Visi respondentai
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Socialiniai ir demografiniai aspektai
Vyrai labiau nei moterys pasitiki mokslininkais (47 proc., palyginti su 42 proc.).

Kai kurie skirtumai pastebimi ir pagal amziy. Visy pirma, su amziumi didéja pasitikéjimas
mokslininkais (nuo 39 proc. 15-24 m. respondenty iki 48 proc. 55 m. ir vyresniy respondenty), taip
pat tendencija nepasitikéti né vienu i$ iSvardyty subjekty (nuo 6 proc. 15-24 m. respondenty iki 12
proc. 55 m. ir vyresniy respondenty). PrieSingai, pasitikéjimas nuomonés formuotojais ir turinio
kdréjais mazéja su amziumi (nuo 8 proc. 15-24 m. asmeny iki 1 proc. 55 m. ir vyresniy asmeny).

Respondentai, kurie baigé mokslus badami 20 mety ar vyresni (51 proc.), labiau linke pasitikéti
mokslininkais nei tie, kurie baigé mokslus blddami jaunesni (37—41 proc.), ir tie, kurie vis dar
mokosi (44 proc.). Respondentai, kurie vis dar mokosi, labiau linke pasitikéti dauguma mokyklos
mokytojy ar universitety déstytojy (24 proc., palyginti su 12—18 proc.) ir NVO (13 proc., palyginti su
8—12 proc.). Si grupé taip pat yra maziau tikétina, nei tie, kurie baigé mokslus, kad parodyty, jog
pasitiki né vienu i$ jy (6 proc., palyginti su 9—-13 proc.).
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Pastabos

(Nukreipta i$ puslapio Pierre Dieumegard)

Gaila, kad néra socialiniy ir demografiniy aspekty skaitiniy veréiy lenteliy. Tai baty padéje lengviau
suvokti amziaus ar socialinés kategorijos skirtumy svarba.

Pokalbiy robotai (dar) netapo svarbiu informacijos Saltiniu (4a klausimas): nuo 6 proc. Prancizijoje
iki 17 proc. Kipre. Taliau mano asmeniné patirtis su viduriniy mokykly moksleiviais rodo, kad tarp
jaunesniy nei 15 mety jaunuoliy labai daZnai konsultuojamasi su pokalbiy robotais.
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TECHNINES SPECIFIKACIJOS

2025 m. birzelio 11-18 d. Europos Parlamento Komunikacijos generalinio direktorato praSymu
.Ipsos European Public Affairs“ atliko greitajg ,Eurobarometro® apklausg FLO14EP. Greitoji
~Eurobarometro“ apklausa apima ES pilieius, vienos i§ 27 Europos Sajungos valstybiy nariy
gyventojus ir 15 mety bei vyresnius gyventojus.

Visi pokalbiai vyko per kompiuterizuotg interneting apklausg (CAWI), naudojant "Ipsos" internetines
plokstes ir jy partneriy tinklg. Respondentai buvo atrinkti i§ internetinés prieigos grupiy, i5 anksto
jdarbinty asmeny grupiy, kurios sutiko dalyvauti moksliniuose tyrimuose. Méginiy émimo kvota
buvo nustatyta pagal amziy (1524 m. amziaus asmenys, 25-34 m. amziaus asmenys, 35—49 m.
amziaus asmenys, 55-64 m. amziaus asmenys ir vyresni nei 65 m. amziaus asmenys), lytj ir
geografinj regiong (NUTS1, NUTS 2 arba NUTS 3, priklausomai nuo Salies dydzio ir NUTS regiony
skaiciaus).

Klaidy riba

Tyrimo rezultatams taikomos leidZziamosios éminiy émimo nuokrypos. ,Klaidos riba“ kiekybiSkai
jvertina neapibreZtumg dél tyrimo rezultato (arba pasitikéjimg juo). Paprastai kuo daugiau apklausy
atliekama (imties dydis), tuo mazesné paklaida. Imties, sudarytos i§ 500, paklaida bus ne didesné

kaip 4,4 procentinio punkto, o imties, sudarytos i§ 1 000, paklaida bus ne didesné kaip 3,1
procentinio punkto.

Statistinés paklaidos dél leidziamuyjy éminiy émimo nuokrypiy
(95 % pasikliovimo lygiu)

jvairts imties dydziai yra iSdéstyti eilémis jvairts stebimi rezultatai pateikiami stulpeliuose
5% 10 % 25 % 50 % 75 % 90 % 95 %
n =250 16,0 18,3 +12,0 13,9 +12,0 +8,3 16,0
n =100 14,3 15,9 18,5 19,8 18,5 +5,9 14,3
n =200 13,0 14,2 16,0 16,9 16,0 14,2 13,0
n =500 1,9 12,6 13,8 14,4 13,8 12,6 1,9
n = 1000 1,4 +1,9 12,7 3,1 12,7 1,9 1,4
n = 1500 1,1 1,5 12,2 12,5 12,2 1,5 1,1
n = 2000 1,0 1,3 1,9 12,2 +1,9 1,3 1,0
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15 mety ir vyresni

Pokalbi 15+ gyventoj . .

skaic':iug Lauko darby datos (absoliftés ska{giai) gyven;?ﬁéiﬁézgﬁlgf ntojy
27 ES
valstybés 26121 11.06.2025-18.06.2025 383 603 764 100,00 %
narés
BE 1010 11.06.2025-17.06.2025 9 892 796 2.58%
BG 1011 11.06.2025-17.06.2025 5534 456 1.44%
Cz 1036 11.06.2025-17.06.2025 9172797 2.39%
DK 1036 11.06.2025-18.06.2025 5022 981 1.31%
DE 1038 11.06.2025-18.06.2025 71818 299 18.72%
EE 1023 11.06.2025-18.06.2025 1154 359 0.30%
IE 1017 11.06.2025-17.06.2025 4 338 938 1.13%
EL 1044 11.06.2025-18.06.2025 9 041 201 2.36%
ES 1039 11.06.2025-17.06.2025 42 189 318 11.00%
FR 1037 11.06.2025-16.06.2025 56 855 864 14.82%
HR 1014 11.06.2025-18.06.2025 3319752 0.87%
IT 1058 11.06.2025-16.06.2025 51 784 963 13.50%
CY 506 11.06.2025-17.06.2025 818 909 0.21%
LV 1032 11.06.2025-18.06.2025 1579 066 0.41%
LT 1005 11.06.2025-18.06.2025 2 467 008 0.64%
LU 504 11.06.2025-17.06.2025 566 303 0.15%
HU 1000 11.06.2025-17.06.2025 8 199 448 2.14%
MT 500 11.06.2025-17.06.2025 493 961 0.13%
NL 1085 11.06.2025-17.06.2025 15228 902 3.97%
AT 1020 11.06.2025-18.06.2025 7 842 929 2.04%
PL 1005 11.06.2025-17.06.2025 31 082 980 8.10%
PT 1018 11.06.2025-17.06.2025 9 275 958 2.42%
RO 1040 11.06.2025-17.06.2025 16 034 437 4.18%
Sl 1009 11.06.2025-17.06.2025 1811 104 0.47%
SK 1023 11.06.2025-17.06.2025 4 557 290 1.19%
Fl 1008 11.06.2025-17.06.2025 4771619 1.24%
SE 1003 11.06.2025-17.06.2025 8748 126 2.28%
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KLAUSIMYNE

[SKAITYKITE VISUS]

Q1 Kai susitinkate su draugais ar giminaiciais, kaip daznai, jei i$ viso, jis
Socialiniy ir politiniy aktualijy aptarimas.

[Bendras atsakymas]

Daznai 1
Retkarciais 2
Niekada 3
Nezinau 998

[SKAITYKITE VISUS]

Q2 Kuriuos i$ Siy socialiniy ir politiniy aktualijy paprastai sekate?
Ar atkreipti démesj |? Pasirinkite visus tinkamus variantus.
[JRASYTI DAUGIAU ATSAKYMU]

[RANDOMISE PUNKTAI 1-10]

UZsienio politika ir prekyba 1

Parama ekonomikai ir darbo viety karimui 2

Kova su klimato kaita 3

Visuomeneés sveikata ir sveikatos prieziliros sistemos 4
Skurdo mazinimas ir socialiné jtrauktis 5

Migracija ir prieglobstis 6

Demokratija ir teisiné valstybe 7

ES gynyba ir saugumas 8

Zemeés UKkis ir aprapinimas maistu 9

ES autonomija pramonés ir energetikos srityse 10
Kita 11

Né vienas iS Siy 12

[SKAITYKITE VISUS]

Q3 Kaip daznai naudojate Siuos Saltinius, kad galétuméte sekti turinj socialiniuose ir
Politiniai aktualijos?

[vienas atsakymas per eilute]

PAREISKIMAI

Tradicinés ziniasklaidos priemoneés (neinternetinés arba skaitmeninés televizijos stoCiy paslaugos, laikrasciai,
radijo stotys ir kt.)

kiti skaitmeniniai Saltiniai (pvz., socialiné Ziniasklaida, vaizdo ar srautinio duomeny siuntimo platformos,
tinklarasc¢iai, internetiniai naujieny portalai ir kt.)

ATSAKOMYBES LAIKOTARPIS

Daugiau nei 10 karty per dieng 1

Nuo 2 iki 10 karty per dieng 2

Kartg per dieng 3

Keletg karty per savaite 4

Kartg per savaite 5

Rediau nei kartg per savaite 6

Niekada aktyviai nesivadovaukite Sio tipo turiniu 7
NeZinau 998

[SKAITYKITE VISUS]

Q4a Kuriuos i$ Siy Saltiniy naudojate informacijai apie socialinius ir
Politiniai aktualijos? Pasirinkite visus tinkamus variantus.

[IRASYTI DAUGIAU ATSAKYMU]

[RANDOMISE PUNKTAI 1-10]

TV 1

Radijas 2

Spausdinti laikrasciai ir zurnalai arba jy internetinés versijos 3
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Paieskos sistemos (pvz., "Google Search" arba "Bing") 4

Vaizdo jrasdy platformos (pvz., ,YouTube“ir kt.) 5

Tinklalaidés 6

Socialinés Ziniasklaidos platformos (pvz., ,Instagram®, , TikTok®, ,Facebook®, ,X* ir kt.) 7
DI pokalbiy robotai (pvz., "Chat GPT", "Google Gemini", "Perplexity" ir kt.) 8

Mokykly déstytojai arba universitety deéstytojai 9

Draugai, Seima, kolegos 10

Kita 11

Neieskojau jokios informacijos Siuo klausimu 12

NeZinau 998

[NESKIRTA IF Q4a = 12 ARBA 998 ARBA 11 (jei pasirinkta tik)]

Q4b Kuris i$ Siy Ziniasklaidos kanaly, jei tokiy yra, tapo svarbesnis

jums per pastaruosius metus, kad gautuméte informacijos apie socialing ir politine dabartine padét;
reikalai?

[IRASYTI DAUGIAU ATSAKYMU]
[RODYTI TIK 3a klausime nurodytus elementus]

TV 1

Radijas 2

Spausdinti laikras¢iai ir zurnalai arba jy internetinés versijos 3

Paieskos sistemos (pvz., "Google Search" arba "Bing") 4

Vaizdo jrady platformos (pvz., ,YouTube“ir kt.) 5

Tinklalaidés 6

Socialinés zZiniasklaidos platformos (pvz., ,Instagram®, , TikTok", ,Facebook®, ,X* ir kt.) 7
DI pokalbiy robotai (pvz., "Chat GPT", "Google Gemini", "Perplexity" ir kt.) 8
Mokykly déstytojai arba universitety déstytojai 9

Draugai, Seima, kolegos 10

Né vienas i$ jy netapo svarbesnis 12

Nezinau 998

[ISKIF Q4a =5ARBA7]

Q5 Ir i$ kokios socialinés Ziniasklaidos ir platformy gaunate informacija apie
Socialiniai ir politiniai reikalai? Pasirinkite svarbiausius

Jums asmeniskai.

[JRASYTI DAUGIAU ATSAKYMU]
[RANDOMISE 1-12]

WhatsApp 1
,Facebook 2“
~YouTube“ 3
Sidlai 4
~Instagram 5°
X (Twitter) 6
»TikTok 7¢
,LinkedIn 8*
Snapchat 9
10 telegrama
Bluesky 11
Reddit 12
Kita 13
Nezinau 998

[SKAITYKITE VISUS]

6 klausimas. Ar sutinkate su kiekvienu i$ toliau nurodyty aspekty?
pareiskimai?

[vienas atsakymas per eilute]
PAREISKIMAI

[ASK IF Q3a IS EQUAL TO 5 OR 7] Aktyviai ieSkau informacijos apie
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Socialiniai ir politiniai aktualijos socialiniuose tinkluose

NarS§ydamas socialiniuose tinkluose kartais skaitau socialine ar politine informacija.
kad a$ atsitiktinai susiddriau, nors a$ aktyviai neieSkojau
uz jj

ATSAKOMYBES LAIKOTARPIS

Visiskai sutinku 1
Pageidautina sutikti 2
Nesutinku 3

VisiSkai nesutinku 4
Nezinau 998

[SKAITYKITE VISUS]
Q7 Kuriais i$ Siy baduy, jei tokiy yra, bendraujate su socialiniais ir
Politinis turinys socialiniuose tinkluose.

[IRASYTI DAUGIAU ATSAKYMU]
[RANDOMISE 1-6]

Skaityti arba perzidréti turinj mano kanale (-uose) 1

Patinka arba reaguoti j praneSimus 2

Komentarai apie post 3

Dalytis kity asmeny jrasais mano profilyje arba istorijose 4

Dalintis turiniu per tiesioginius pranesimus ar privacius pokalbius 5

Kurti ir skelbti savo originaly turinj (pvz., mintis / nuomones klausimais) 6
Kiti 7

AS visiSkai nesidomiu tokio tipo turiniu 8

Nezinau 998

[SKAITYKITE VISUS]

Q8 Kuriuos i$ toliau nurodyty veiksmuy, jei tokiy yra, aktyviai sekate socialiniuose tinkluose (pvz.,
sekdami savo sagskaitas arba reguliariai tikrindami savo paSarus)?

[IRASYTI DAUGIAU ATSAKYMU]

[RANDOMISE 1-3, 4-5, 6-7, 8-9 (+ blokuose)]

Nacionaliniai politikai 1

Politikai 2

ES lygmens politikai 3

Nacionaliné vyriausybé 4

Vietos (savivaldybés) valdzia 5

Europos Sagjungos (ES) institucijos 6
Tarptautinés organizacijos (pvz., NATO, JT) 7
Nacionalinés partijos 8

ES lygmens politinés partijos 9

Né vienas i$ Siy 10

[ISPEJIMAS, jei 8 ketvirtis NERA 10]

9 klausimas. Socialiniuose tinkluose pateiktame klausime nurodéte, kad sekate: [RODYTI PUNKTA
Nurodyta 7 klausime po Sios higienos: 1) ES INSTITUCIJOS; (2) ES-

LYGIAUSI POLITIKA, 3) tarptautinés organizacijos; 4) RANDOMISE

KITI]. Ar sutinkate su Siuo teiginiu: , Toliau

Sios rasSies socialinés ziniasklaidos paskyra, nes ..."

[vienas atsakymas per eilute]

PAREISKIMAI [1-4 PUNKTY PERDAVIMAS]

...jie yra patikimi

...Jjie padeda man suprasti einamuosius reikalus

...Jjie padeda man suprasti, kokiy veiksmy galiu imtis dél klausimy
...jie teikia naujausia informacijg apie dabartinius jvykius
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ATSAKOMYBES LAIKOTARPIS

Visiskai sutinku 1

IS dalies sutinku 2
Nesutinku ir nesutinku 3
IS dalies nesutinku 4
VisiSkai nesutinku 5
Nezinau 998

[ISPEJIMAS, jei 8 kl. néra 6 kl.]

10 klausimas. Minéjote, kad nesekate jokiomis ES institucijomis socialiniuose tinkluose. Kas yra
yra pagrindinés to priezastys?

[3 MAX ANSWERS ALLOWED] (MAX 3 ATSAKYMAI)

[RANDOMISE 1-8]

Nezinojau, kad ES institucijos turi socialiniy tinkly paskyras 1

AS niekada nesvarsciau jy sekti 2

Nepasitikiu ES institucijy informacija 3

Noréciau gauti informacijos apie ES i$ kity Saltiniy 4

Manau, kad jy turinys man nesusijes arba nesvarbus 5

Apskritai vengiu sekti politines ar institucines sgskaitas 6

Jy turinys yra pernelyg techninis ar formalus, kad galéciau lengvai suprasti 7
ES institucijos neraSo mano pageidaujama 8-gja kalba

Kita 9

Nezinau 998

[ISPEJIMAS, jei 8 kl. néra 6 kl.]

11 klausimas. Dél ko labiau tikétina, kad seksite Europos Sajungos (ES) institucijg
Saskaitos socialiniuose tinkluose? Pasirinkite visus tinkamus variantus.

[IRASYTI DAUGIAU ATSAKYMU]

[RANDOMISE 1-7]

Jei Sios sgskaitos buvo labiau matomos man 1
Daugiau patraukliy informacijos formaty (pvz., Trumpy vaizdo jrasy ar animuoty
infografikai)

2

Temuy, kurios man asmeniskai yra aktualesnés, apréptis 3
Dazniau atnaujinama informacija apie ES politikg ir sprendimus 4
AiSkesné, lengviau suprantama kalba 5

Rekomendacijos ar akcijos i$ kity sgskaity, kuriomis pasitikiu 6
Turinys mano gimtaja kalba 7

Kiti 8

Niekas neprivers manes sekti Siy sgskaity 9

Nezinau 998

[SKAITYKITE VISUS]

Q12 Koks konkretus socialinés Ziniasklaidos turinio tipas jums baty jdomus

i$ ES institucijos (pvz., Europos Parlamento)? Pasirinkite visus tinkamus variantus.
[IRASYTI DAUGIAU ATSAKYMU]

[RANDOMISE PUNKTAI 1-8]

Istoriné informacija (pvz., svarbiausi jvykiai, jubiliejai) 1

Dabartinés naujienos ir atnaujinimai 2

Tendencijy analizé ir ateities prognozeés 3

Pramoginis turinys (pvz., viktorinos, memai) 4

Mokomoji medziaga apie politikg ir procesus 5

Institucinio darbo uzkulisiai 6

Duomeny vizualizacija ir statistika 7

Interaktyvus turinys (pvz., Q&Kaip ir su politikais ar pareiglnais, tiesioginés transliacijos
renginiai)
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8

Kita 9
Né vienas i$ Siy 10
Nezinau 998

INTRO Kiti du klausimai yra apie Zmones, kurie naudojasi socialine zZiniasklaida reklamuoti
produktus, dalytis mokomaja medziaga arba kurti turinj, visy pirma siekiant daryti poveikj Zmonéms;
Pomégiai, pirkiniai, nuomonés. Sie zmonés kartais vadinami

nuomonés formuotojai arba turinio karéjai.

[SKAITYKITE VISUS]

Q13 Ar sekate bet kokius nuomonés formuotojus ar turinio kdréjus socialinés ziniasklaidos kanaluose (pvz.
"YouTube", "Instagram", "TikTok" ir kt.)

[Bendras atsakymas]

Taip 1

Ne, a8 naudojuosi socialine Ziniasklaida, bet nesivadovauju jokiais nuomonés formuotojais ar turinio karéjais 2
Ne, as nesinaudoju socialine Ziniasklaida 3

NeZinau 998

[IFIF Q13 =1 ASK]
Q14 Kokio tipo turinys i$ influenceriy ar turinio kdréjy jums labiau patinka?
[3 MAX ANSWERS ALLOWED] (MAX 3 ATSAKYMAI)

[RANDOMISE 1-6]

Socialiniy ir politiniy aktualijy komentaras 1

Atsiliepimai (pvz., produktai, knygos, vietos ir t. t.) 2

Kaip tai padaryti (pvz., mokomoji medziaga) 3

|zvalga j kasdienj gyvenima 4

Motyvacinis turinys 5

Komerciniy produkty reklama 6

Kiti 7

NeZinau 998

INTRO Dabar norétume paklausti apie jisy pageidaujamus socialinés ziniasklaidos informacijos formatus
Socialinés ir politinés aktualijos.

[ISKIF Q4a =5ARBAT7]

Q15 Kuris i$ toliau nurodyty formaty jums labiausiai tinka informacijai apie
Socialiniai ir politiniai aktualijos socialiniuose tinkluose?

[IRASYTI DAUGIAU ATSAKYMU]

[RANDOMISE 1-10 (1-2, 3-6 IN BLOCK)]

Trumpi tekstiniai jrasai (pvz., vaizdai su trumpu tekstu, blsenos atnaujinimai) 1
ligesni tekstiniai straipsniai (pvz., straipsniai, tinklaracio jrasai) 2
Trumpi vaizdo jra8ai (pvz., ,TikTok", ,Instagram Reels", iki 1 minutés) 3
Vidutinio ilgio vaizdo jrasai (pvz., 1-5 min.) 4

llgesni vaizdo jrasai (pvz., "YouTube", daugiau nei 5 minutés) 5
Tiesioginés transliacijos arba tiesioginiai vaizdo jrasai 6

Infografikai arba diagramos (animuoti arba ne) 7

Tinklalaidés 8

Istorijos (pvz., ,Instagram* istorijos) 9

Naujienlaiskiai (pvz., LinkedIn naujienlaiskiai, Substack) 10

Kita 11

Né vienas iS Siy 12

NeZinau 998
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[ISKIF Q4a =5ARBA7]

Q16 Dél vaizdo jrady apie socialinius ir politinius aktualijas socialinéje Ziniasklaidoje, kuris i$
Ar pageidautumeéte toliau nurodyty rasiy turinio? Pasirinkite visus tinkamus variantus.
[IRASYTI DAUGIAU ATSAKYMU)]

[RANDOMISE STRAIPSNIAI BLOKUOSE: 1-3, 4—7 & 8 (+ blokuose)]

Pokalbiai su ekspertais (pvz., akademikais ar politikos analitikais) 1

Pokalbiai su kasdieniais Zzmonémis ir (arba) pilieciais, susijusiais su 2 klausimu
Pokalbiai su politikais ar vyriausybés pareiginais 3

Animuoti vaizdo jra8ai be realiy Zmoniy 4

Vaizdo jraSai, kuriuose iSsamiai nagrinéjami dabartiniai reikalai 5

Asmeniniai vaizdo jraSai arba komentariniai vaizdo jrasai turinio kiréjams 6
Vaizdo jra8ai, sujungiantys Zmones fotoaparate su grafika, tekstu ar animacija 7
Politiky kalbos 8

Kita 9

Né vienas i$ Siy 10

Nezinau 998

INTRO Dabar keli klausimai apie dezinformacija.

Dezinformacija — tai sgmoningai skleidziama melaginga ar klaidinanti informacija.
siekiant suklaidinti visuomene.

[SKAITYKITE VISUS]

17 klausimas. Kaip daznai manote, kad esate asmeniskai veikiamas dezinformacijos?
Netikros naujienos per pastargsias 7 dienas.

[Bendras atsakymas]

Labai daznai 1
Daznai 2
Kartais 3
Retai 4
Niekada 5
Nezinau 998

[SKAITYKITE VISUS]

18 klausimas. Ar manote, kad susidire su dezinformacija galite atpazinti dezinformacija?
tai?

[Bendras atsakymas]

Labai pasitikintys 1

Siek tiek pasitikintis 2
Nelabai pasitikintys 3
VisiSkai nepasitikéjimas 4
NeZinau 998

[SKAITYKITE VISUS]

Q19 Kai nesate tikri, ar informacija socialiniuose tinkluose yra

dezinformacija, kg paprastai darote? Pasirinkite visus tinkamus variantus.

[IRASYTI DAUGIAU ATSAKYMU]

[RANDOMISE 1-8]

Pazidrékite, kas jj paskelbe, kad patikrintumeéte, ar jis yra i$ patikimo / nepatikimo Saltinio 1
Sutikrinti jj su kitais informacijos Saltiniais, kad pamatytuméte, ar jie sako, kad

tas pats

2

Patikrinkite, ar tai naujausios naujienos, o ne sena istorija, kuria dalijamasi dar kartg 3
Atkreipkite démes;j j raSybos ar gramatikos klaidas 4

Fakty tikrinimo priemonés arba interneto svetainés naudojimas 5

Patikrinkite, ar nuotraukos ar vaizdo jra8ai atrodo tikri ar netikri 6
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Patikrinkite komentarus, kad pamatytuméte, kg apie tai sako kiti Zmonés 7
Klauskite Zmoniy, kuriais pasitikite, kg jie galvoja 8

AS nieko nedarau, kad patikrintuméte informacijg 9

Nezinau 998

[SKAITYKITE VISUS]

20 klausimas. Kiek jums svarbu, kad (SALIS) bty Europos Sajungos valstybé naré?
Sajungos? Naudokite skale nuo 1 iki 10, kur 1 reiskia ,visiSkai nesvarbu® ir 10
reiSkia ,itin svarbu®.

[Bendras atsakymas]

1 - visai nesvarbu 1

22

33

44

55

66

77

88

99

10 - Labai svarbus 10

Nezino 998

[SKAITYKITE VISUS]

Q21 Kuris i$ Siy teiginiy apie Europos Sajungg yra arciausiai

Jisy nuomoné?

[Bendras atsakymas]

Pritariu Europos Sajungai ir tam, kaip ji veikia Siuo metu 1

AS labiau pritariu Europos Sajungai, bet ne tam, kaip ji veikia

Dalyvavo

2

Esu gana skeptiSkas Europos Sgjungos atzvilgiu, bet galéciau pakeisti savo nuomone, jei
Tai, kaip jis veikia, i$ tikryjy kei€iasi

3

AS nepritariu Europos Sajungos idéjai apskritai 4
Nezinau 998

[SKAITYKITE VISUS]

Q22 Kuriuo i$ Siy dalyky labiausiai pasitikite?

[3 MAX ANSWERS ALLOWED] (MAX 3 ATSAKYMAI)
[RANDOMISE 1-10]

Zurnalistai 1

NVO 2

Ziniasklaida 3

Privacios jmonés 4

Politikai 5

VieSosios institucijos 6

Mokykly déstytojai / universitety déstytojai 7
Influenceriai / turinio karéjai 8

Mokslininkai 9

Draugai ir Seima 10

Kita 11

Né vienas iS Siy 12

Nezinau 998

[SKAITYKITE VISUS]

23 klausimas. Kai kurie Zzmonés stebi, kas vyksta Europos Sajungos politikoje, ar ne.
Rinkimai vyksta arba nevyksta. Kitiems tai nerupi. Ar pasakytuméte, kad
stebéti, kas vyksta Europos Sagjungos politikoje?
[Bendras atsakymas]

Didzigjg laiko dalj 1

Kartkartémis 2

Retai 3

Niekada arba beveik niekada 4

Nezino 998
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DUOMENUY PRIEDAS

K1 Kai susitinkate su draugais ar giminaiciais, kaip daznai, jei
apskritai, aptariate socialinius ir politinius aktualijas?

Daznai Retkardiais Niekada NezZinau

27 ES

valstybeés 42 51 6
narés

BE 29 58 12
BG 42 51 4
Cz 35 56 8
DK 33 57 9
DE 42 53 4
EE 31 62 6
IE 34 54 11
EL 61 35 4
ES 50 43 6
FR 38 51 10
HR 28 65 7
IT 50 44 5
CYy 59 38 3
LV 24 66 8
LT 28 64 7
LU 41 51 7
HU 34 57 8
MT 39 54 5
NL 31 60 8
AT 39 53 6
PL 49 48 3
PT 36 58 5
RO 40 53 6
SI 31 60 8
SK 35 53 11
Fl 27 61 10
SE 33 58 8

(%), bazé: n =26 121 — visi respondentai
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2 klausimas. Kuriuos i$ toliau nurodyty socialiniy ir politiniy aktualijy paprastai stebite arba j kuriuos
atkreipiate démes;j? Pasirinkite visus tinkamus variantus. [Jvairls atsakymai]

Visuom
eneés .
sveikat Migr Skurdo Parama UZsien Z_eme.s ES .
X LS ES . : Ukis ir savarankis .
air Demokrati acija mazinim ekonom io - ; Né
: o ; Kova su gynyba . i .. apsirdp  kumas  Kitos .
sveikat jair ir . ; asir ikai ir  politik " . ey vien
L . klimato ir L : inimo pramonés islaid _ ~..
0s teisiné prieg . socialin darbo air . ; as is
. . . kaita  saugu . . maistu ir 0s ..
priezior valstybé lobsti é viety prekyb . Siy
mas . Lo saugu energetiko
0s s jtrauktis karimui a -
. mas s srityse
sistemo
s
27 ES
vasy g 47 45 43 40 40 37 36 28 19 7 6
narés
BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17 6 8
BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19 15 7
Cz 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19 8 M1
DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23 11 7
DE 58 54 64 48 52 38 34 47 24 16 11 6
EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15 6 5
IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16 5 6
EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15 4 3
ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22 6 7
FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20 7 5
HR 65 49 35 38 38 49 34 32 42 14 4 5
IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19 6 3
CY 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14 6 3
Lv 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11 5 8
LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13 6 6
LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20 10 4
HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19 8 7
MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15 10 4
NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16 9 8
AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20 7 4
PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19 2 5
PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17 5 5
RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26 8 5
Si 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16 6 7
SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17 5 9
Fl 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17 5 4
SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13 9 7

(%), bazé: n = 26 121 — visi respondentai
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Q3_1 Kaip daznai naudojatés Siais Saltiniais, kad galétumeéte sekti socialiniy ir politiniy aktualijy
turinj? Tradicinés ziniasklaidos priemonés (neinternetinés arba skaitmeninés televizijos stociy,
laikrasciy, radijo stocCiy ir kt. paslaugos)

: Niekada :
Daugiau Rediau aktyviai Dajdiau
nei 10 Nuo 2 iki Kartg Keletg Kartg nei karta nesivado nei 10
karty 10 karty per  karty per  per or a vaukite karty Nezinau
per per dieng dieng savaite savaite per L per
di savaite tokio tipo :
ieng - dieng
turiniu

27 ES
valstybé 5 31 30 15 5 5 6 1 5
S narés
BE 3 28 33 17 5 6 6 1 3
BG 7 34 32 12 5 4 6 1 7
Cz 6 24 28 17 7 9 7 2 6
DK 8 32 25 15 6 6 6 2 8
DE 5 32 29 16 5 5 7 1 5
EE 6 29 27 14 8 7 8 1 6
IE 8 28 23 16 8 10 6 1 8
EL 7 23 23 14 8 11 12 2 7
ES 6 33 34 14 3 4 5 1 6
FR 3 28 33 16 6 6 7 2 3
HR 6 27 29 17 7 9 5 1 6
IT 6 36 28 14 6 4 4 1 6
CY 7 29 25 14 6 11 8 1 7
LV 5 21 33 14 8 9 9 1 5
LT 5 21 28 14 7 12 13 1 5
LU 7 40 26 10 4 6 5 1 7
HU 7 23 25 16 5 11 12 0 7
MT 13 27 18 12 4 12 13 0 13
NL 5 36 26 15 5 5 8 1 5
AT 5 32 29 16 7 5 5 2 5
PL 7 30 29 16 5 6 5 1 7
PT 6 37 28 15 4 4 4 1 6
RO 7 32 28 15 6 5 7 0 7
Sl 5 19 33 16 7 10 10 1 5
SK 8 27 30 15 6 6 7 1 8
Fl 4 41 24 13 6 7 3 1 4
SE 8 33 25 13 8 5 5 2 8

(%), bazé: n = 26 121 — visi respondentai
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Q3_2 Kaip daznai naudojatés Siais Saltiniais, kad galétumeéte sekti socialiniy ir politiniy aktualijy
turinj? Kiti skaitmeniniai Saltiniai (pvz., socialiné Ziniasklaida, vaizdo ar srautinio duomeny siuntimo
platformos, tinklarasc€iai, internetiniai naujieny portalai ir kt.)

Niekada

Daugiau Reciau aktyviai Daugiau
nei10 Nuo 2 iki Kartg Keletg Kartg nei karta nesivado nei 10
karty 10 karty per  karty per per or a vaukite karty Nezinau
per per dieng dieng savaite savaite per L per
. savaite tokiotipo
dieng - dieng
turiniu

27 ES
valstybe 8 27 24 16 6 6 12 1 8
S narés
BE 5 21 24 16 6 8 19 2 5
BG 9 34 31 12 5 3 5 1 9
Cz 9 29 22 16 6 8 8 2 9
DK 6 26 22 17 6 6 13 4 6
DE 6 23 23 16 7 7 17 2 6
EE 7 28 26 13 8 9 8 1 7
IE 13 28 20 16 6 7 10 1 13
EL 14 38 23 13 4 4 4 1 14
ES 8 25 30 15 5 5 10 1 8
FR 5 21 21 18 5 9 19 2 5
HR 9 29 27 15 5 8 8 1 9
IT 7 31 25 16 7 5 7 1 7
CY 20 47 15 11 3 2 1 0 20
LV 8 28 27 15 7 6 8 1 8
LT 6 31 29 16 5 7 5 1 6
LU 10 41 20 12 4 5 8 1 10
HU 13 32 21 16 6 7 5 1 13
MT 22 45 13 11 3 4 2 0 22
NL 6 32 20 13 6 6 16 1 6
AT 7 24 21 16 9 8 14 1 7
PL 10 34 24 17 4 5 5 1 10
PT 10 30 25 15 5 6 7 1 10
RO 9 28 26 16 7 5 7 0 9
Sl 6 24 28 18 8 8 8 1 6
SK 10 30 25 13 6 7 8 2 10
Fl 6 35 21 12 7 9 8 1 6
SE 11 31 22 13 5 7 10 2 11

(%), bazé: n = 26 121 — visi respondentai
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Q4a Kuriuos i$ 8iy $altiniy naudojate informacijai apie socialinius ir politinius aktualijas gauti? Pasirinkite visus tinkamus

variantus. [Jvairls atsakymai]

27
ES
valst
ybés
naré
s

BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

T

69
73
67
66
70
61
62
54
74
73
73
75
62
53
60
64
53
48
66
67
70
80
72
63
67
71
66

Vv Radij

as

43

49
32
28
40
51
45
48
33
43
45
43
36
40
35
35
64
29
27
38
52
46
42
37
44
41
42
40

Spausdinti
laikrasgiai ir
zurnalai
arba jy
internetinés
versijos

41

42
23
25
51
48
44
36
34
42
38
27
45
35
21
25
57
21
38
44
54
31
46
34
33
26
55
46

Paiesk
0s
sistemo
s (pvz.,
»Googl

Search
“arba
LBing®)

40

30
46
48
42
43
36
41
49
31
32
45
44
57
27
51
49
38
43
33
39
47
43
52
49
37
43
41

Socialinés
Ziniasklaid
0s
platformo
s (pvz.,
.instagra
m*,

. TikTok",
.Faceboo
k“, X ir
kt.)

40

36
55
43
42
34
49
50
56
38
33
44
39
76
56
48
46
55
74
35
37
52
40
48
40
51
41
44

(%), bazé: n = 26 121 — visi respondentai

Draugai
, Seima,
kolegos

40

31
41
46
40
46
40
45
39
40
34
49
34
41
40
38
49
34
43
37
38
46
41
45
43
40
43
43

Vaizdo

os (pvz.,
»YouTub
e“ir kt.)

26

17
36
27
18
27
30
25
41
25
17
26
24
41
38
41
24
37
27
15
25
33
22
38
27
24
25
26
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dés

15

20
20
17
14
12
21
14
16
10
14
13
27

19
13
23
21
14
11
18
14
24

20
13
14

DI
pokalbiy
robotai

»,Google
Gemini“

~Perplex

ity ir
kt.)

Mokykly
déstytoja Neieskoja
iarba Kitos u jokios
universit iSlaid informacijo
0s s Siuo

déstytoja klausimu

i

6 3 3

8 3 4

6 7 2

6 4 3

7 3 4

5 6 3

6 2 4

6 2 3

11 3 2

5 3 2

5 2 3

4 3 3

6 3 1

5 1 1

4 2 5

4 2 3

5 2 1

4 4 4

9 3 2

5 6 5

6 2 3

8 3 3

7 1 1

10 3 3

5 3 5

6 2 4

7 4 3

6 3 3

nau
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Q4b Kuris iS Siy zZiniasklaidos kanaly, jei tokiy yra, per pastaruosius metus jums tapo svarbesnis informacijai

apie socialinius ir politinius aktualijas? [Jvairls atsakymai]

27
ES
valst
ybés
naré

BE
BG
Cz
DK
DE
EE

EL

ES
FR
HR

cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
sI
SK

42

40
47
38
39
34
30
37
28
42
47
43
52
36
32
36
31
31
24
31
36
42
48
54
39
45

Socialiné
s

Ziniasklai

dos Spausdinti
platformo laikra$ciai
s (pvz., ir Zurnalai
.nstagra  arbajy

m*, internetiné
»TIKTOk®, s versijos
L,Faceboo
k®, X“ir

kt.)

25 19

23 21

35 12

25 9

24 24

21 18

28 18

33 17

38 19

23 19

22 17

25 11

25 26

58 23

35 9

29 8

27 35

35 9

59 20

18 17

25 25

32 14

20 18

34 18

26 13

34 14

Radii
as

18

19
16
10
17
17
18
23
16
24
20
14
17
17
16
14
32
13
10
12
22
20
15
20
19
21

Paiesk
os
sistem
os

(pvz.,

»,Googl os (pvz., Seima,
»YouTub kolegos
Search e"irkt.)

e

“arba
,Bing®)

18

11
26
22
18
18
11
18
28
13
13
21
23
36
10
22
18
18
23
12
18
22
16
31
24
20

Vaizdo

jra8y Drauga

platform

14

21
14

16
15
13
25
12

13
12
24
22
22
12
21
13

15
20
10
22
12
15
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13

18
18
12
12
12
14
14
13
10
14
13
17
13
10
15
14
14
10
12
17
13
22
14
20

Tinklalai
dés

11
11

— — P — — —
S NS N®I R NN NN NND

N
N 9
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Fl 43 24 27 13 13 10 12 6 4
SE 38 25 20 17 15 14 13 6 7
(%), bazé: n=25 104 - jei 4a klausime pasirinktas bent vienas Saltinis (iSskyrus kitg)
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Q5 Ir i$ kokios socialinés Ziniasklaidos ir platformy gaunate informacijg apie socialinius ir politinius
aktualijas? Pasirinkite jums asmeni8kai svarbiausius. [|Jvairls atsakymai]

Kito
Faceb YouTu Instagr TikT Whats X. telegra Linke Snapc Red Sriegi Blues s lv\!e
(Twitt . : . Zin
ook be am ok  App ma din hat dit ai ky islai
er) au
dos
27
ES
vals

tyb 58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4 3 4 1
és
nar

es

BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4 3 2 1
BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3 1 7 1
CcZ 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6 2 5 2
DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4 3 8 2
DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4 4 7 1
EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3 3 3 1
IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6 3 3 2
EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7 4 4 1
ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4 3 2 1
FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4 2 3 1
HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3 1 3 2
IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5 1 5 0
Cy 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6 1 3 1
LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6 1 4 1
LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4 0 6 1
LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3 2 4 2
HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3 1 5 1
MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5 2 5 0
NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3 6 8 2
AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 11 5 5 5 1
PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5 3 2 0
PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3 0 2 1
RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4 1 3 1
Sl 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4 2 4 0
SK 75 54 40 27 17 11 13 5 5 5 3 2 3 1
Fl 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5 3 5 2

SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6 5 7
(%), bazé: n=14 380 — Naudoja socialine Ziniasklaidg ir (arba) vaizdo platformas informacijai apie
socialinius ir politinius aktualijas teikti (4a klausimas)

118



Greitoji ,Eurobarometro* apklausa FLO14EP SOCIALINE MEDIA SURVEY 2025 m.

Q6_1 Ar sutinkate su kiekvienu iS Siy teiginiy? Aktyviai ieSkau informacijos apie
socialinius ir politinius aktualijas socialiniuose tinkluose

Visi.ékai Tendgnc;ija PoIinI.<is. Visiélkai Nezinau
sutinku sutikti nesutikti nesutinku

27 ES

valstybés 21 45 24 9 1
narés

BE 13 39 32 15 1
BG 22 53 18 6 0
Cz 19 50 23 6 2
DK 20 44 24 7 4
DE 19 40 30 10 1
EE 12 35 39 13 1
IE 19 43 25 10 2
EL 29 47 17 5 1
ES 27 46 19 7 1
FR 15 41 28 15 1
HR 14 46 31 9 1
IT 25 52 18 4 1
CY 26 57 14 2 0
LV 9 30 44 16 1
LT 15 46 28 9 1
LU 17 38 33 11 2
HU 19 41 30 9 1
MT 22 40 27 10 1
NL 15 38 28 18 2
AT 20 37 31 11 2
PL 22 49 20 6 2
PT 22 48 26 4 1
RO 30 46 17 6 1
Sl 6 47 33 13 2
SK 19 47 27 6 1
Fl 14 40 36 9 2
SE 18 47 25 9 1

(%), bazé: n=14 380 — Naudoja socialine Ziniasklaidg ir (arba) vaizdo platformas
informacijai apie socialinius ir politinius aktualijas teikti (4a klausimas)
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Q6_2 Ar sutinkate su kiekvienu i$ Siy teiginiy? NarS§ydamas socialinéje
Ziniasklaidoje, kartais skaitau socialine ar politine informacija, kurig atsitiktinai
susiddriau, nors aktyviai jos neieSkojau.

VisiSkai Tendencija Polinkis VisiSkai

sutinku sutikti nesutikti  nesutinku  eznau

27 ES

valstybés 25 51 10 10 4
nares

BE 20 48 14 13 6
BG 38 50 8 2 3
cz 21 58 1 6 4
DK 26 44 13 1 6
DE 24 46 12 16 2
EE 19 60 1 7 3
IE 24 56 10 7 3
EL 32 53 9 4 2
ES 35 45 10 6 4
FR 17 52 9 16 6
HR 24 58 1 6 1
T 22 60 10 4 3
0% 40 52 7 0 1
LV 21 60 12 3 4
LT 27 57 10 3 3
LU 32 50 12 4 3
HU 29 53 1 5 2
MT 36 57 4 2 1
NL 20 49 12 12 7
AT 25 47 14 12 2
PL 26 57 7 5 4
PT 31 55 8 4 2
RO 40 45 8 4 2
sl 16 66 11 5 1
SK 22 57 12 6 3
FI 18 57 1 8 6
SE 24 50 13 9 4

(%), bazé: n = 26 121 — visi respondentai
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7 klausimas. Kuriais i$ toliau nurodyty bidy (jei tokiy yra) naudojatés socialiniu ir politiniu turiniu
socialiniuose tinkluose? [Jvairls atsakymai]

Kurti ir
. Dalytis I skelbti
Skaityti Patinka kity D.al.mt'S savo
arba turiniu per o vy
wi— ... arba asmeny ..~ . " originaly VisiSkai
perziaréti Komentar " .~. * tiesioginius L . . . .
turini reaguot o jrasais - turinj Kitos nesidomi Nezina
urinj e ai apie praneSimu o :
mano i ostus mano s ar (pvz., iSlaidos u tokiu u
kanale (- pranesi P profilyje rivadius mintis / turiniu
mus ar P .~ nuomones
uose) L pokalbius o
istorijose klausimais
)
27 ES
yalsyd 35 36 23 19 18 11 4 29 3
narées
BE 28 24 15 14 12 10 2 45 2
BG 34 52 27 27 20 13 5 20 3
Cz 24 42 30 22 22 11 4 25 4
DK 36 34 21 14 15 10 2 32 4
DE 37 30 19 15 16 10 9 29 4
EE 41 36 15 15 18 9 4 23 5
IE 41 43 27 20 22 13 3 23 2
EL 46 51 34 27 23 19 1 19 1
ES 31 46 28 26 19 15 3 28 2
FR 37 26 17 15 17 7 1 41 1
HR 35 39 21 13 17 8 5 25 3
IT 33 41 28 22 19 12 3 27 2
CY 55 58 34 24 24 14 1 14 1
LV 51 15 11 7 11 4 2 28 3
LT 52 39 16 15 19 6 2 18 4
LU 39 34 13 14 15 9 4 28 5
HU 60 35 18 19 15 7 3 18 3
MT 44 46 24 19 29 16 2 20 0
NL 27 24 15 11 14 10 3 47 3
AT 36 31 18 16 16 10 7 28 4
PL 62 40 27 21 21 13 2 17 3
PT 42 35 21 20 18 11 2 32 2
RO 37 49 30 19 21 13 3 21 3
Sl 48 31 19 16 15 9 3 25 2
SK 27 38 20 15 14 9 3 33 3
Fl 38 35 20 13 16 11 3 30 4
SE 47 37 24 18 19 14 4 26 3

(%), bazé: n = 26 121 — visi respondentai
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8 klausimas. Kuriuos i$ toliau nurodyty dalyky, jei tokiy yra, aktyviai stebite socialiniuose tinkluose
(pvz., sekdami jy paskyras arba reguliariai tikrindami jy sklaidos kanalus)? [Jvairas atsakymai]

, ES
Nacion .. Europo
. o g . Tarptautiné lygme .
Nacionaliné . alinés Vietos S Né
; . Naciona o ; . S ; ES ns .
vyriausybé liniai politin (savivaldy Vietos organizaci SajungoI mens politing V€N
[NATIONALI _'MMal =" ag bés)  politikai °™9 | s (ES) Y9Mensp as i
TY]  Politkai oo valdzia 08 (PVZ., otitycij POlitkal s g
NATO, JT) partijo
s 0s S
27
ES
;ﬁfg 26 23 21 20 17 13 13 11 9 48
naré
s
BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52
BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37
Cz 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38
DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51
DE 17 15 18 1 12 11 8 10 8 61
EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41
IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39
EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43
ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46
FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57
HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45
IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38
CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33
LV 24 19 1 24 15 13 9 9 4 44
LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36
LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34
HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37
MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26
NL 22 18 19 17 1 11 9 6 5 54
AT 23 18 17 12 14 13 12 1 9 53
PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40
PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42
RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27
Si 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39
SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36
Fl 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41
SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

(%), bazé: n = 26 121 — visi respondentai
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Q9_1 Socialiniuose tinkluose pateiktame klausime nurodéte, kad sekate: ...Kiek
sutinkate su Siuo teiginiu: AS seku tokio tipo socialinés Ziniasklaidos paskyra, nes
... jie yra patikimi

VisiSkai Tendencija Polinkis Visiskai

sutinku sutikti nesutikti nesutinku Nezinau

27 ES

valstybés 15 39 31 11 4
narés

BE 13 37 31 11 5
BG 20 42 28 8 2
Ccz 11 38 36 10 4
DK 17 36 30 12 4
DE 19 40 27 9 3
EE 14 38 30 12 4
IE 18 38 29 10 4
EL 16 35 31 13 5
ES 12 30 38 14 6
FR 8 33 35 17 7
HR 11 36 34 13 7
IT 13 47 28 8 3
CcYy 7 41 40 10 3
Lv 17 37 34 7 3
LT 17 36 34 8 4
LU 10 42 32 9 4
HU 15 33 34 12 6
MT 14 45 29 7 4
NL 15 44 25 10 5
AT 17 34 31 11 6
PL 14 44 31 8 2
PT 17 42 27 9 3
RO 27 36 26 7 2
Sl 7 39 31 15 7
SK 13 36 36 11 4
Fl 12 44 28 13 4
SE 13 39 29 11 5

(%), bazé: n=15 152 — jei bent viena organizacija aktyviai seké socialiniuose
tinkluose (8 klausimas)
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Q9_2 Socialiniuose tinkluose pateiktame klausime nurodéte, kad sekate: ...Kiek
sutinkate su Siuo teiginiu: AS seku tokio tipo socialinés Ziniasklaidos paskyra, nes
... jie padeda man suprasti dabartinius reikalus

VisiSkai Tendencija Polinkis Visiskai

sutinku sutikti nesutikti nesutinku Nezinau

27 ES

valstybés 21 52 19 6 2
narés

BE 14 51 23 8 3
BG 28 51 17 3 1
Ccz 14 49 27 7 2
DK 21 48 23 5 3
DE 22 51 19 5 2
EE 19 55 17 7 2
IE 25 53 15 4 2
EL 20 51 22 5 2
ES 21 48 23 6 2
FR 16 50 23 8 3
HR 18 52 18 8 4
IT 19 59 16 4 2
CY 20 58 16 4 1
Lv 21 52 17 8 1
LT 23 48 23 4 1
LU 14 56 20 7 3
HU 20 47 22 8 3
MT 20 60 14 4 2
NL 21 52 18 6 2
AT 23 46 18 8 5
PL 21 56 17 5 1
PT 26 58 10 5 0
RO 30 49 17 3 1
Sl 14 52 22 10 2
SK 22 53 17 6 2
Fl 21 57 15 6 2
SE 23 51 16 7 3

(%), bazé: n=15 152 — jei bent viena organizacija aktyviai seké socialiniuose
tinkluose (8 klausimas)
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Q9_3 Socialiniuose tinkluose pateiktame klausime nurodéte, kad sekate: ...Kiek
sutinkate su Siuo teiginiu: AS seku tokio tipo socialinés Ziniasklaidos paskyra, nes
... jie padeda man suprasti, kokiy veiksmy galiu imtis klausimais

VisiSkai Tendencija Polinkis Visiskai

sutinku sutikti nesutikti nesutinku Nezinau

27 ES

valstybés 18 47 24 7 3
narés

BE 13 42 28 10 4
BG 21 47 26 4 2
Cz 12 46 31 7 2
DK 17 41 30 8 2
DE 20 44 25 7 4
EE 12 38 31 12 5
IE 22 47 19 8 3
EL 24 44 25 4 3
ES 17 40 26 12 4
FR 13 50 25 7 4
HR 14 48 25 8 5
IT 20 53 20 4 2
CcYy 18 47 25 5 5
Lv 13 44 30 9 4
LT 15 46 27 7 2
LU 7 40 34 11 6
HU 17 43 27 10 3
MT 16 48 27 5 3
NL 14 48 21 11 4
AT 19 44 24 10 3
PL 17 53 23 5 1
PT 20 60 15 4 1
RO 30 47 19 2 1
Sl 10 47 27 12 4
SK 17 44 29 7 2
Fl 12 47 27 9 3
SE 17 41 26 10 5

(%), bazé: n=15 152 — jei bent viena organizacija aktyviai seké socialiniuose
tinkluose (8 klausimas)
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Q9_4 Socialiniuose tinkluose pateiktame klausime nurodéte, kad sekate: ...Kiek

sutinkate su Siuo teiginiu: AS seku Sio tipo socialinés ziniasklaidos paskyra,

nes ... jie teikia naujausig informacijg apie dabartinius jvykius
VisiSkai Tendencija Polinkis Visiskai

sutinku sutikti nesutikti nesutinku Nezinau

27 ES

valstybés 25 51 17 5 2
narés

BE 17 49 22 9 2
BG 32 45 17 5 1
Cz 17 48 25 7 3
DK 25 46 20 6 1
DE 31 50 13 4 1
EE 25 50 15 7 2
IE 30 49 14 5 1
EL 27 47 20 3 2
ES 27 44 20 7 2
FR 14 57 19 6 3
HR 21 46 22 8 4
IT 20 59 16 4 1
CY 24 53 19 4 1
Lv 27 47 18 6 2
LT 25 52 16 4 1
LU 27 55 12 3 1
HU 26 49 17 5 2
MT 31 56 9 3 1
NL 29 49 14 6 2
AT 28 51 13 4 4
PL 27 52 15 5 0
PT 29 57 9 3 1
RO 39 44 13 2 1
Sl 17 50 20 9 2
SK 28 51 14 4 2
Fl 22 55 15 6 2
SE 22 51 17 8 2

(%), bazé: n=15 152 — jei bent viena organizacija aktyviai seké socialiniuose
tinkluose (8 klausimas)
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10 klausimas. Minéjote, kad nesekate jokiomis ES institucijomis socialiniuose tinkluose. Kokios yra

pagrindinés to priezastys? [Jvairs atsakymai]

Jy turinys
Norédiau A\f)s:gglifl Manau, - Nezinojau pelég:Iyg ES
. . . Nepasitiki  kad jy , kad ES 79 institucijo
Niekada gauti sekti . J oo o techninis . .
o . o uES turinys institucijo s neraSo Kitos
nesvarsCi informacij politines . .~ . : ar
. . institucijy man s turi mano
au Jy 0s apie ar informacij neaktualus socialiniy formalus, pageidauj os
sekii. ES iS kity institucine : kad
e arba tinkly s ama
Saltiniy S galéciau
. nesvarbus paskyras ; kalba
sgskaitas lengvai
suprasti
27
ES
valst 3 24 21 16 15 12 10 5 6
ybés
naré
s
BE 28 24 19 14 16 9 9 4 7
BG 30 17 31 23 8 12 10 9 4
Ccz 27 22 15 21 19 11 10 7 5
DK 31 22 18 11 12 11 8 4 7
DE 26 30 22 15 15 11 6 4 8
EE 39 20 23 11 16 14 11 8 4
IE 31 20 20 14 11 14 13 4 5
EL 23 28 32 25 16 12 13 8 2
ES 34 22 22 16 16 12 12 5 5
FR 31 22 20 18 16 11 10 2 7
HR 35 17 23 15 14 12 14 4 4
IT 28 24 23 15 15 13 15 6 5
CcYy 30 26 28 21 13 11 7 3 3
Lv 30 15 22 11 18 10 12 5 4
LT 25 25 17 12 14 9 16 6 4
LU 30 25 19 9 11 14 9 5 5
HU 31 21 22 14 15 13 8 6 4
MT 32 19 26 13 17 12 15 6 5
NL 37 22 16 13 14 10 7 3 8
AT 29 29 25 17 13 11 5 4 6
PL 28 25 22 17 14 12 11 5 2
PT 31 25 18 7 12 14 10 3 4
RO 32 17 19 13 12 14 12 9 3
Sl 31 20 26 18 15 10 13 6 3
SK 26 21 22 19 10 14 10 8 4
Fl 26 29 13 9 17 16 14 6 6
SE 37 23 16 12 15 14 5 4 8

(%), bazé: n=22 171 — Jei ES institucijos aktyviai neseké socialiniuose tinkluose (8 ketvirtis)
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11 klausimas. Dél ko labiau tikétina, kad seksite Europos Sgjungos (ES) institucijy paskyras socialiniuose

tinkluose? Pasirinkite visus tinkamus variantus. [JvairGs atsakymai]
Dazniau

Temu, Jdomesni . - .
. . . .. atnaujina Jei Sios Niekas
kurios  Aiskesn informacijos ma saskaito nepriver
man e, Turinys  formatai . sS4 Rekomendacijos . P
- . . informaci s man Lo Kitos s manes
asmeniSk lengviau mano (pvz., trumpi . ; _ ar akcijos i$ kity .., . )
aiyra supranta gimtgja vaizdo jradai la apie baty sgskaity, kuriomis iSlaid  sekti
ES labiau . os Siomis
aktualesn ma kalba arba litika i t pasitikiu Kait
és kalba animaciniai Poi<a If- matomo sgskailo
o . . . sprendi S mis
apreptis infografikai) mus
27
ES
‘;ﬁfg 22 20 15 15 15 14 10 3 32
naré
s
BE 17 21 12 14 11 12 9 2 39
BG 32 23 27 15 10 13 12 3 25
Cz 22 20 21 10 12 14 9 2 30
DK 18 12 12 13 11 13 10 5 33
DE 20 15 10 11 15 10 9 3 43
EE 26 20 25 15 15 14 12 2 29
IE 25 24 5 17 16 21 13 4 23
EL 27 24 21 21 18 16 16 4 23
ES 24 26 16 17 15 16 15 5 25
FR 18 18 11 15 12 15 6 2 43
HR 36 22 26 17 8 12 11 3 24
IT 22 27 16 17 19 15 11 2 21
CY 35 24 22 28 25 29 18 3 16
LV 28 18 21 14 12 14 10 2 23
LT 28 25 32 20 13 15 11 3 15
LU 23 19 15 22 14 24 8 5 24
HU 20 18 27 14 12 15 8 4 29
MT 36 25 13 27 17 23 15 5 18
NL 16 15 11 15 8 14 8 3 43
AT 25 15 12 13 18 11 10 3 36
PL 23 22 22 16 17 16 13 2 22
PT 20 29 18 17 18 17 10 3 22
RO 27 29 26 18 20 18 13 2 16
Sl 30 14 18 21 16 13 16 3 25
SK 22 15 19 15 15 16 12 3 28
Fl 29 18 19 15 13 19 10 3 22
SE 21 13 10 14 12 22 12 4 25

(%), bazé: n=22 171 — Jei ES institucijos aktyviai neseké socialiniuose tinkluose (8 ketvirtis)
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12 klausimas. Koks konkreciai socialinés ziniasklaidos turinys, jisy nuomone, bity jdomus i$ ES institucijos
(pvz., Europos Parlamento)? [Jvairls atsakymai]

Interaktyvus
turinys (pvz., Duom

Dabart Tendenci Q&amp*; eny Mokomoji Istorine Pramogini
inés ju ~eamps, o eny omoj informaci o9 kito Ne
- ~ .. kaipirsu vizuali medzZiaga G . s turinys . .
naujie analizé ir olitikais ar  zaciia apie Institucinio  ja (pvz., (pvz s vien NeZi
nosir ateities PO als @ cl PI® " darbo uzkulisiai svarbiau ., \P'>"  i8lai asi§ nau
.. pareigunais, ir politikg ir .. . viktorinos, N
atnauji prognoz .. .S, . si jvykiai, . dos Siy
L : tiesioginés statisti procesus ST memai)
nimai és - jubiliejai)
renginiy ka
transliacijos)

27
ES
valst 45 23 23 21 21 20 19 14 3 20 6
ybés
naré
s
BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2 27 6
BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5 11 5
cz 40 22 22 18 17 18 19 15 3 21 7
DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4 23 10
DE 45 15 20 17 17 22 17 15 4 28 6
EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2 17 5
IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1 14 4
EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2 11 4
ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3 15 4
FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1 30 6
HR 46 28 26 20 20 20 20 20 2 14 5
IT 45 27 24 25 32 19 17 11 2 13 5
CY 62 33 37 24 30 26 33 24 2 7 3
LV 46 27 20 19 19 13 17 15 2 13 8
LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2 9 7
LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3 14 5
HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4 13 6
MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4 9 2
NL 41 16 11 13 18 19 13 11 2 29 8
AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2 22 5
PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3 12 8
PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2 10 8
RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2 9 4
Sl 47 34 24 21 18 23 20 19 3 14 5
SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3 13 7
Fl 52 20 23 24 14 27 20 16 2 12 9
SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2 15 10

(%), bazé: n = 26 121 — visi respondentai
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13 klausimas. Ar sekate nuomonés formuotojus ar turinio kdréjus
socialinés ziniasklaidos kanaluose (pvz., ,YouTube®, ,Instagram® ar
» TIKTOK® ir kt.)?

Ne,
naudojuosi
socialine
élnlazléltalda, Ne,
Tai nesivadovau nesinquoju Nezinau
p
jujokiais , Socialine
ALOMONES Ziniasklaida
formuotojais
ar turinio
kdréjais
27 ES
valstybés 37 37 24 3
narés
BE 31 39 28 2
BG 46 38 13 3
Cz 43 36 17 3
DK 38 39 21 2
DE 32 32 35 1
EE 38 44 13 5
IE 49 32 17 2
EL 37 51 11 2
ES 42 34 20 4
FR 31 38 31 1
HR 31 48 18 3
IT 35 41 19 5
CY 50 41 6 2
LV 41 43 12 4
LT 35 44 18 2
LU 42 40 16 1
HU 47 32 16 5
MT 51 41 6 1
NL 31 38 29 1
AT 35 34 29 2
PL 38 40 19 3
PT 43 37 15 5
RO 47 40 11 2
Sl 40 38 18 4
SK 40 39 18 3
Fl 44 36 16 4
SE 43 37 17 2
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(%), bazé: n = 26 121 — visi respondentai
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Q14 Kokio tipo turinys i$ influenceriy ar turinio karéjy jums labiau patinka? [Jvairis atsakymai]

Apzvalgos K . Kaip tai
omentarai . -
(pvz., . apie padaryti 2valga j o Komerciniy . .

produktai, socialinius ir (pvz.,  kasdien Moty\_/acmls produktg _VKl’_tos NeZina

I_<nygo.s, politinius mokg_mop gyvenima turinys reklama ir iSlaidos u

wetcgs), ir t. aktualijas medilaga reklama
27 ES
valstybé 39 38 38 36 31 19 11 1
S narés
BE 34 26 34 42 26 22 6 1
BG 40 40 48 26 29 19 8 0
Cz 41 38 41 38 33 17 6 1
DK 35 32 30 41 43 14 10 3
DE 27 37 37 43 37 12 20 1
EE 39 34 39 33 34 19 9 1
IE 44 36 37 39 37 21 7 1
EL 43 50 31 41 26 28 5 2
ES 46 43 37 30 31 24 9 1
FR 29 32 45 42 23 17 14 0
HR 48 26 46 30 37 13 8 1
IT 52 43 42 25 25 24 8 1
CY 42 57 37 46 24 27 6 0
LV 38 26 49 30 36 7 6 1
LT 36 40 23 35 30 14 6 2
LU 45 31 51 36 31 11 15 1
HU 33 39 31 33 33 17 11 2
MT 50 37 36 36 37 27 7 1
NL 31 29 33 40 37 16 13 1
AT 22 37 35 43 44 19 10 2
PL 51 44 39 34 30 20 5 2
PT 38 32 25 39 35 24 11 1
RO 45 42 32 36 33 27 5 1
Sl 35 36 22 37 42 22 8 1
SK 40 29 41 36 36 17 8 1
Fl 33 35 34 45 42 16 9 1
SE 34 38 29 44 39 19 6 1

(%), bazé: n=10 441 — Jei sekate nuomonés formuotojus ar turinio kdréjus socialiniuose tinkluose
(13 klausimas)
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Q15 Kuris i$ toliau nurodyty formaty jums paprastai labiau patinka norint gauti informacijos apie socialinius ir politinius
aktualijas socialiniuose tinkluose? [|vairGs atsakymai]

Trumpi Trumpi ligesni Tiesio
tekstiniai . - . ligesni - Naujienlai
ragai  vAizdo Vidutin vaizdo o tepstiniai 9GS  skai
! jraSai  ioilgio jrasai ... transli Infografika . .
(pvz., (pvz vaizdo (pvz s (pvz., straipsniai aciios i arba (pvz., Kito Né
vaizdaisu \PYZ. o VAlZAO (PVZ. a0 (pvz, 195 Tinklala . JLinkedIn* s vien NeZi
»TikTok®, jra8ai ,YouTu p .. arba L diagramos - s oy
trumpu p ram“ straipsniai ..~ .~ . idés . -~ naujienlai iSlai asi$ nau
.instagra (pvz., be“, . . tiesiogi (animuoti L -
tekstu, " . istorijo , . Skiai, dos S8iy
_ m Reels, 1-5 daugiau . «x. hiai arba ne)
bdsenos L . : s) tinklarasci _ _. ~Substack
o iki 1 min.) nei5 .+ vaizdo P
atnaujinim S : ojrasai) . . . )
ai) minutés) min.) jrasai
27
ES
valst = 4g 41 39 35 26 25 24 24 19 15 2 3 1
ybés
naré
]
BE 44 40 31 26 24 26 19 17 18 18 2 5 1
BG 47 33 36 31 18 22 32 26 11 10 6 1 1
Ccz 45 39 34 36 27 23 27 33 13 8 2 4 1
DK 40 37 31 30 20 27 15 25 18 22 4 5 3
DE 49 42 37 37 28 28 21 24 23 20 5 3 1
EE 43 37 37 34 19 26 24 18 19 7 2 2 1
IE 37 51 36 31 31 17 22 27 16 16 1 3 1
EL 48 40 39 35 23 34 34 19 20 19 1 3 1
ES 40 46 39 41 26 26 23 30 17 12 3 3 1
FR 47 42 41 34 29 24 21 18 21 17 1 2 1
HR 49 39 41 27 21 18 25 24 14 4 2 3 2
IT 46 43 45 34 28 25 25 19 22 13 2 2 0
CcYy 51 52 42 23 26 25 29 38 19 15 2 1 1
LV 42 35 28 31 14 15 23 13 12 6 1 5 3
LT 35 27 35 41 15 27 31 19 11 6 1 2 3
LU 50 48 36 29 34 23 14 27 26 10 3 3 2
HU 48 34 38 32 17 26 32 29 11 10 3 4 1
MT 50 48 33 20 28 19 24 27 25 13 2 3 1
NL 44 33 33 28 18 22 1 19 21 17 3 5 4
AT 51 46 36 31 25 24 21 19 20 19 2 3 1
PL 46 39 37 35 28 26 33 26 20 1 1 2 3
PT 50 37 42 26 28 19 26 21 17 13 2 2 2
RO 44 48 48 44 23 27 27 38 14 16 3 2 1
Sl 47 38 36 31 21 21 30 14 14 13 2 2 1
SK 44 34 33 30 21 24 28 30 14 7 1 4 2
Fl 49 39 38 32 25 24 20 22 20 15 3 2 2
SE 43 37 33 32 27 26 17 21 14 21 2 3 2

(%), bazé: n=14 380 — Naudoja socialine ziniasklaidg ir (arba) vaizdo platformas informacijai apie socialinius ir politinius
aktualijas teikti (4a klausimas)
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16 klausimas. Kokius vaizdo jrasus apie socialinius ir politinius aktualijas socialiniuose tinkluose norétuméte matyti?
Pasirinkite visus tinkamus variantus. [Jvairis atsakymai]

Pokalbiai Asmeniniai

Vaizdo  Pokalbiai su Pokalbiai Vaizdo irasai vaizdo jrasai

jrasai, su kasdieniais su suiun i!ant s’ arba

kuriuose ekspertais Zmonémis politikais Jngnesy komentarinia Animacini Kitos Né

iSsamiai (pvz., ir (arba) ar Politiky i vaizdo aifilmai .. .~ viena Nezi

fotoaparate iSlaid
nagrinéja akademika pilieCiais, vyriausybé su grafika kalbos jradai, be realiy os S i$ nau
mi is ar kuriems Sis S telgstu ar, kuriuos Zmoniy Siy
einamieji politikos  klausimas pareigdnai animaciia pateikia
reikalai analitikais) daro s ) turinio
poveikj karéjai

27
ES
valsty 47 44 42 34 30 21 19 13 3 5 3
bés
narés
BE 35 37 35 26 32 17 21 19 3 9 4
BG 51 54 50 32 28 10 21 10 3 4 2
cz 41 47 45 37 19 26 20 13 2 6 3
DK 41 41 42 34 29 20 19 12 5 7 6
DE 52 39 42 40 28 26 20 14 5 6 2
EE 48 48 46 33 27 17 21 12 2 6 3
IE 40 40 49 38 30 19 24 14 3 4 3
EL 49 49 55 27 32 15 24 17 1 4 1
ES 49 42 42 31 31 17 24 13 4 4 3
FR 42 38 33 28 37 18 11 14 2 9 5
HR 44 48 57 29 27 14 17 8 2 5 3
IT 54 44 39 28 32 16 14 11 2 3 3
CcY 45 54 54 36 31 15 20 10 3 4 1
Lv 39 37 42 27 14 8 19 7 2 6 6
LT 56 51 41 35 17 15 18 10 1 2 4
LU 45 47 45 34 33 21 17 16 3 5 4
HU 51 50 44 38 20 23 18 9 4 6 3
MT 37 51 49 37 29 18 19 14 2 5 1
NL 37 40 36 29 33 15 16 14 2 9 4
AT 44 41 40 31 28 21 22 13 3 8 3
PL 44 51 43 43 32 25 21 11 1 4 4
PT 49 45 45 39 25 21 16 13 2 3 3
RO 43 52 49 41 28 30 34 13 4 4 2
Sl 48 40 42 30 30 17 18 14 3 8 4
SK 46 42 47 35 19 19 19 8 1 6 5
Fl 48 47 43 34 25 23 22 11 4 3 7
SE 36 41 44 43 26 24 24 10 2 5 6

(%), bazé: n=14 380 — Naudoja socialine ziniasklaidg ir (arba) vaizdo platformas informacijai apie socialinius ir politinius
aktualijas teikti (4a klausimas)
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17 klausimas. Kaip daznai, jisy nuomone, per pastargsias 7 dienas asmeniskai susidiréte su
dezinformacija ir melagingomis naujienomis?

Labaidaznai Daznai Kartais Retai Niekada Nezinau

27 ES

valstybés 12 23 31 16 7 10
narés

BE 11 21 36 14 6 12
BG 21 27 33 11 3 5
Ccz 12 16 31 19 10 12
DK 10 25 34 15 5 11
DE 9 17 29 20 11 14
EE 12 19 32 18 7 12
IE 20 22 33 12 5 8
EL 16 26 32 16 4 5
ES 22 30 28 11 3 6
FR 8 21 30 19 12 9
HR 13 25 39 12 3 8
IT 11 24 35 16 8 7
CY 16 26 34 13 6 4
Lv 10 21 32 19 6 11
LT 10 21 39 14 5 11
LU 16 30 34 13 3 6
HU 22 35 24 8 2 8
MT 21 25 34 12 5 4
NL 8 23 34 17 5 12
AT 12 21 32 18 6 10
PL 10 27 32 13 4 13
PT 14 25 33 14 6 8
RO 23 32 27 9 3 6
Sl 11 27 36 14 5 7
SK 10 23 28 17 11 11
Fl 7 18 38 22 6 8
SE 8 22 40 15 4 10

(%), bazé: n = 26 121 — visi respondentai
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18 klausimas. Ar manote, kad su ja susiddre galite atpaZinti dezinformacijg?

Labai Siek ik  Nelabai _Y'SiSkai. .
pasitikintys  pasitikintys  pasitikintys nepazlltslkejlm Nezinau

27 ES
valstybés 12 49 26 6 6
nares
BE 9 51 27 7 6
BG 15 53 25 4 3
cz 17 39 24 12 8
DK 11 42 34 8 5
DE 13 49 25 6 8
EE 10 47 33 8 3
IE 20 52 19 5 4
EL 15 43 34 6 2
ES 15 50 25 5 4
FR 13 53 22 5 8
HR 10 57 24 5 3
T 10 51 29 6 4
cY 15 50 30 4 1
LV 11 47 32 6 5
LT 12 47 29 6 7
LU 14 55 24 4 3
HU 14 49 24 9 4
MT 22 62 11 3 2
NL 11 50 28 5 6
AT 12 52 22 5 9
PL 8 41 38 7 6
PT 9 54 27 6 3
RO 18 49 25 4 4
S| 8 49 34 6 3
SK 13 52 24 6 5
FI 12 55 23 6 5
SE 13 54 22 8 4

(%), bazé: n = 26 121 — visi respondentai
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19 klausimas. Kai nesate tikri, ar tam tikra informacija socialiniuose tinkluose yra dezinformacija, kg paprastai darote?

Pasirinkite visus tinkamus variantus. [Jvairis atsakymai]

Pazidrekite | 2UKTNK
kas i ite, ar tai Patikrinkit Patikrink
Sutikrinti jjsu _’ ! nhesena e ite, ar
Y paskelbe, .
kitais kad naujiena komentaru nuotrauk
informacijos atikrintum * © € s, kad os ar
Saltiniais, kad péte ariis . Sena pamatytu vaizdo
pamatytuméte ;a i§,J istorija, méte, kg jrasai
, ar jie sako tg yra kuria apie tai  atrodo
: patikimo / . s o
patj nepatikimo dalijama sako kiti  tikri ar
palix idar Zmonés  netikri
Saltinio K
artg
27 ES
valsty 49 40 34 29 25
bes
narés
BE 45 37 30 25 24
BG 52 40 38 37 24
cz 29 35 33 30 20
DK 41 41 34 32 28
DE 46 39 36 23 27
EE 50 47 37 36 27
IE 42 38 36 34 31
EL 64 50 38 45 30
ES 53 40 35 28 22
FR 47 36 28 27 22
HR 46 45 33 40 21
IT 53 42 32 28 24
CcY 67 60 41 50 32
Lv 44 37 24 36 19
LT 43 44 35 39 21
LU 65 51 43 36 33
HU 48 46 39 37 24
MT 58 55 43 38 29
NL 49 42 34 25 23
AT 45 39 36 21 27
PL 47 39 36 39 25
PT 53 42 36 34 30
RO 57 43 38 36 32
Sl 42 46 33 34 28
SK 41 41 26 32 23
Fl 51 45 31 32 30
SE 49 48 38 30 30

(%), bazé: n = 26 121 — visi respondentai
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20 klausimas. Kiek jums svarbu, kad (SALIS) bity Europos Sgjungos valstybé naré? Naudokite
skale nuo 1 iki 10, kur 1 reiSkia ,visiSkai nesvarbu®, o 10 — ,labai svarbu®.

Lok a4 s 6 78 o 0L e
27 ES
valstybé 7 2 3 3 9 7 11 16 12 27 3
S hares
BE 6 2 2 2 10 7 13 19 12 21 5
BG 11 4 3 5 11 6 10 12 9 28 1
Cz 15 4 5 5 15 9 8 12 8 17 4
DK 8 2 3 5 6 7 13 17 13 22 4
DE 8 2 4 3 7 5 10 16 11 30 4
EE 6 2 3 2 7 6 8 12 12 40 2
IE 7 2 2 4 7 8 10 14 12 32 4
EL 8 2 4 4 10 9 11 16 13 23 2
ES 5 1 2 3 9 7 13 19 18 22 2
FR 8 2 4 5 13 8 11 15 10 19 4
HR 8 2 3 4 9 9 12 16 12 23 2
IT 8 2 3 2 8 9 12 16 11 27 2
CcYy 5 1 3 4 10 8 12 15 13 29 1
LV 6 2 3 3 10 8 8 14 14 29 3
LT 4 1 2 2 6 7 7 10 14 44 3
LU 4 1 0 2 7 4 6 12 13 47 3
HU 5 2 2 3 9 8 8 11 8 41 3
MT 6 2 2 2 8 6 12 15 14 32 1
NL 8 2 3 3 6 8 15 20 14 17 4
AT 13 2 4 5 10 8 9 14 8 25 3
PL 5 1 4 3 7 7 9 14 12 35 3
PT 2 1 1 2 5 7 9 18 16 39 1
RO 4 1 2 1 6 4 6 9 13 52 2
Sl 8 3 4 3 10 8 12 17 13 20 1
SK 9 3 4 4 11 8 8 9 9 33 2
Fl 5 3 2 2 7 7 10 21 18 21 4
SE 9 2 3 3 10 8 13 18 11 20 4

(%), bazé: n = 26 121 — visi respondentai
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21 klausimas. Kuris i$ Siy teiginiy apie Europos Sajungg labiausiai atitinka jusy nuomone?

Esu gana
skeptiSkas
R o Europos
Pritariu Europos AS labiau pritariu Sajun%os AS nepritariu
Sajungai ir tam, Sai Eurqpos atzvilgiu, bet Europos .
kaip ji veikia $iuo | ajuﬂg.a"..bet.ﬂ.e galédiau pakeisti  Sajungos idéjai Nezinau
metu. am, kaip Jl VeIKIa "o o nuomone, apskritai
Siuo metu. jei jos veikimo
badas is tikryjy
pasikeisty
27 ES
yalstyo 27 37 21 8 6
narés
BE 21 37 25 8 9
BG 23 35 26 12 4
Cz 15 32 32 14 8
DK 33 31 19 9 8
DE 30 37 19 8 6
EE 33 38 18 6 4
IE 38 27 17 8 10
EL 17 43 29 7 4
ES 28 42 18 5 7
FR 20 40 22 10 7
HR 24 38 25 8 5
IT 21 42 23 10 4
CY 16 50 25 5 5
LV 31 29 23 8 9
LT 33 36 18 7 7
LU 29 48 14 3 7
HU 39 23 23 6 8
MT 34 37 18 5 5
NL 28 33 19 10 10
AT 19 38 25 12 6
PL 34 31 23 7 5
PT 43 36 11 4 6
RO 39 34 17 4 5
SI 17 39 31 7 5
SK 27 35 22 9 6
Fl 33 31 20 8 9
SE 29 33 20 10 8

(%), bazé: n =26 121 — visi respondentai
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Q22 Kuriuo i$ iy dalyky labiausiai pasitikite? [Jvairts atsakymai]

Mokykly
Seima nkai universite al s da jmones tl._lrll:'|.|0. nau
ty karéjai
déstytojai

27
ES
‘;gfg 45 45 17 13 13 1 10 6 5 4 3 10
nare
S
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
cz 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7
DE 48 44 9 13 6 8 10 6 5 4 3 12
EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6
E 5 35 19 17 1“4 7 1 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10
ES 51 54 19 11 1 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 1 14 8 7 4 3 2 13
HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
T 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 11
cY 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
v 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 1
LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 2 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 1 2 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 11
PL 41 41 19 16 10 12 1 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 1 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 10 11 7 4 5 3 9
sl 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 3 9 13 5 6 4 4 14
FIl 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 24 10 1 5 9 3 2 5

(%), bazé: n = 26 121 — visi respondentai
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23 klausimas. Kai kurie zmonés stebi, kas vyksta Europos Sgjungos politikoje, nesvarbu, ar
vyksta rinkimai, ar ne. Kitiems tai nertipi. Ar sakytuméte, kad sekate, kas vyksta Europos
Sajungos politikoje?

Didziajg laiko Niekada arba

dalj Kartkartémis Retai beveik niekada Nezinau

27 ES

yaistyb 22 44 21 1 2
narés

BE 18 42 24 15 2
BG 23 42 24 10 2
CcZ 20 37 27 13 3
DK 18 46 23 10 2
DE 27 45 17 10 1
EE 12 44 30 14 1
IE 19 43 25 1 2
EL 25 43 22 9 1
ES 22 47 19 1 1
FR 17 40 24 17 2
HR 7 44 32 17 1
IT 27 44 17 10 2
CcY 23 42 22 12 1
LV 10 39 33 15 2
LT 8 47 28 13 4
LU 23 44 21 10 2
HU 17 36 33 12 3
MT 18 46 22 13 1
NL 17 44 22 16 1
AT 24 44 20 1 1
PL 21 48 21 7 2
PT 23 51 17 7 2
RO 23 48 21 5 2
SI 14 37 31 17 1
SK 16 41 29 1 3
Fl 10 50 26 12 2
SE 13 44 27 14 2

(%), bazé: n = 26 121 — visi respondentai
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Sioje greitojoje ,Eurobarometro apklausoje apzvelgiamas Europos piliediy pozidris j socialine
Ziniasklaidg. Jame nagrinéjamas poziuris j pagrindines temas, pavyzdziui: informaciniai jproc€iai ir
socialiniy bei politiniy aktualijy Saltiniai; naudojimosi socialiniais tinklais modelius ir informacijos
apie einamuosius reikalus pageidavimus; dezinformacijos atskleidimas ir reagavimas | jg bei
pasitikéjimas pasiuntiniais; bendravimas su nuomonés formuotojais ir turinio karéjais socialiniuose
tinkluose; auditorija ir pageidavimai dél instituciniy paskyry ir politinio turinio socialiniuose
tinkluose; pageidaujami politinio turinio formatai ir turinio ra8ys socialiniuose tinkluose; Poziuris |
Europos Sagjunga.

Europos Parlamento Komunikacijos generalinio direktorato vardu ,lpsos European Public Affairs"
apklausé reprezentatyvig 15 mety ir vyresniy ES pilieiy imtj kiekvienoje i§ 27 Europos Sajungos
(ES) valstybiy nariy. 2025 m. birzelio 11-18 d. naudojantis kompiuterizuotomis internetinémis
apklausomis (CAWI), per ,Ipsos” internetinius forumus ir jy partneriy tinklg buvo surengtas 26 121
pokalbis.
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