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leveSana

Saja Eirobarometra zibensaptauja ir sniegts parskats par Eiropas iedzivotaju attieksmi pret
socialajiem medijiem. Taja analizéta attieksme pret galvenajam temam, pieméram: (1) informacijas
paradumus un avotus par aktualiem socidliem un politiskiem jautajumiem; (2) socialo mediju
lietoSanas paradumi un vélmes attieciba uz informaciju par aktualajiem notikumiem; 3) paklautiba
dezinformacijai un reagésana uz to, ka art uzticeéSanas véstnesiem; 4) sadarbiba ar ietekmétajiem
un satura veidotajiem socialajos medijos; (5) auditorija un vélmes attieciba uz institucionalajiem
kontiem un politisko saturu socialajos medijos; (6) vélamie formati un satura veidi politiskajam
saturam socialajos medijos; (7) attieksme pret Eiropas Savienibu.

Eiropas Parlamenta Komunikacijas {eneraldirektorata varda Ipsos European Public Affairs
intervéja reprezentativu 15 gadus vecu un vecaku ES pilsonu izlasi katra no 27 Eiropas Savienibas
(ES) dalibvalstim. No 2025. gada 11. Iidz 18. junijam tika veikta 26 121 intervija, izmantojot
datorizétas intervijas timekli (CAWI), izmantojot Ipsos tieSsaistes paneldiskusijas un to partneru
tiklu.

Piezimes

m Apsekojumu rezultatiem pieméro izlases pielaides, kas nozZimé, ka ne visas acimredzamas
atSkirtbas starp valstim un sociadldemografiskajam grupam var but statistiski nozimigas.
Tadejadi teksta ir izceltas tikai statistiski nozimigas atskiribas (5 % ticamibas [imen), t. i., ja
var pamatoti parliecinaties, ka tas, visticamak, nav radusas nejausi.

m Procenti var nesakrist ar 100 %, jo tie ir noapaloti [1dz tuvakajam procentam. NoapaloSanas
de| var gadities arl, ka atseviSku atbilzu variantu procentuadlad dala precizi neatbilst teksta
minétajam kopsummam. Atbilzu procentualda dala parsniedz 100 %, ja jautajums lava
respondentiem izvéléties vairakas atbildes.

m ST Eirobarometra zibensaptauja balstds uz darbu, kas paveikts iepriek$&jos zinojumos,
pieméram, Eiropas Parlamenta 2022. gadal un 2023. gada2 aptaujas par plassazinas
ltdzekliem un jaunumiem. Ja iespé&jams, zinojuma aplikotas tendences izmainas ES27 un
valstu ITmenT salidzinadjuma ar 2022." un 2023. gadu.? Terminu "procentu punkts" izmanto,
salidzinot divus dazadus procentus (saisinajums ir pp). Tenden€u atskiribas aprékina no
procentiem ar vienu zimi aiz komata un péc tam noapalo l1dz tuvakajam veselajam skaitlim.

1 Skatit: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832
2 Skatit: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3153
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m Saja zinojuma valstis ir apzimétas ar to oficialo saisindjumu. Saja zinojuma izmantotie
saisinajumi ir noraditi turpmak.

BE Belgija LT Lietuva

BG Bulgarija LU Luksemburga
cz Cehija HU Ungarija
DK Danija MT Malta

DE Vacija NL Niderlande
EE Igaunija AT Austrija

IE Trija PL Polija

EL Griekija PT Portugale
ES Spanija RO Rumanija
FR Francija Sl Slovénija
HR Horvatija SK Slovakija
IT Italija Fl Somija

CY Kipras Republika* SE Zviedrija
LV Latvija

* Kipra kopuma ir viena no 27 ES dalibvalstim. Praktisku iemeslu dé| intervijas veic tikai
taja valsts dala, kuru kontrolé Kipras Republikas valdiba.
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Atslegu piekarini
Informacijas paradumi un avoti

Nedaudz vairadk neka c&etri no katriem desmit respondentiem (42 %) norada, ka, tiekoties ar
draugiem vai radiniekiem, vini “biezi” apspriez aktualos socialos un politiskos jautdjumus, un
aptuveni puse (51 %) to min “reizém”. Mazak neka viens no desmit (6 %) respondentiem norada,

ka “nekad” to nedara.

Divas tre$dalas (66 %) respondentu izmanto tradicionalos plassazinas lidzeklus (televizijas staciju,
laikrakstu, radiostaciju bezsaistes vai digitalos pakalpojumus utt.), lai katru dienu sekotu [1dzi
saturam par aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem. Aptuveni seSi no desmit
respondentiem (59 %) izmanto citus digitalos avotus (pieméram, socialos medijus, video vai
straumésanas platformas, emuarus, tieSsaistes zinu portalus utt.), lai katru dienu sekotu [1dzi
saturam par aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem.

Atbildot uz jautajumu par informacijas avotiem, kas izmantoti, lai iegitu informaciju par aktualajiem
socialajiem un politiskajiem notikumiem, aptuveni septini no desmit (71 %) norada, ka izmanto
televizoru. Vairak neka cCetri no desmit respondentiem (43 %) min radio, kam cieSi seko drukati
laikraksti un Zurnali vai to tieSsaistes versijas (41 %), meklétajprogrammas (pieméram, Google
Search vai Bing) (40 %), socialo mediju platformas (pieméram, Instagram, TikTok, Facebook, X u.
c.) (40 %) un draugi, gimene un kolégi (40 %).

Nedaudz vairak ka Cetri no katriem desmit respondentiem (42 %) atbild, ka TV viniem pédé&ja gada
laika ir kluvis svarigaks. Katrs piektais (25 %) norada uz socialo mediju platformam (pieméram,
Instagram, TikTok, Facebook, X utt.), un mazak neka katrs ceturtais zinojums pédéja gada laika ir
palielingjis drukato laikrakstu un Zurnalu vai to tieSsaistes versiju (19 %), radio (18 %) un
meklétajprogrammu (pieméram, Google Search vai Bing) nozimi (18 %).

Respondentiem tika jautats par virkni tematu par aktualiem socialiem un politiskiem notikumiem,
kuriem vini parasti seko vai kuriem pievers uzmanibu. Aptuveni seSi no desmit respondentiem (61
%) min sabiedribas veselibas un veselibas apripes sistemas. Vairak neka Cetri no desmit
respondentiem norada, ka kopuma ievéro vai pievér§ uzmanibu demokréatijai un tiesiskumam (47
%), migracijai un patvérumam (45 %) vai ricibai pret klimata parmainam (43 %). Cetri no katriem
desmit respondentiem (40 %) zino, ka seko ES aizsardzibai un droSibai vai pievérs tam uzmanibu,
un tikpat respondentu min (40 %) nabadzibas mazinasanu un socialo ieklauSanu. Vairak neka
treS8dala respondentu norada uz atbalstu ekonomikai un darbvietu radiSanai (37 %), ka art
arpolitikai un tirdzniecibai (36 %), kas ir aktuali socialiem un politiskiem jautdjumiem. Mazaks
Tpatsvars respondentu atbild, ka seko vai pievér§ uzmanibu lauksaimniecibai un partikas
nodroSindjumam (28 %) un ES autonomijai ripniecibas un energétikas joma (19 %).

Socialo mediju izmantosana

Socialo plaSsazinas Ilidzeklu un platformu lietotajiem, kas sniedz informaciju par aktualajiem
notikumiem, tika ltgts identificét platformas, kuras vini 8im nolikam izmanto visvairak. Vairak neka
katrs otrais lietotajs par svarigakajiem uzskata Facebook (58 %) un YouTube (57 %), kam seko
Instagram (46 %). Mazak neka treSdala lietotaju ka svarigas platformas min TikTok (31 %),
WhatsApp (27 %) un X (Twitter) (25 %), un vismaz viens no desmit punktiem ir Telegram (13 %) un
LinkedIn (10 %).

Apsekojuma rezultati atklaj socialas un politiskas informacijas aktivu un pasivu patérinu socialajos
medijos, un daudzi lietotaji gan apzinati meklé saturu, gan negaiditi sastopas ar to ikdienas
parlukoSanas laikd. Nedaudz vairdak neka tris ceturtdalas respondentu (76 %) piekrit
apgalvojumam “Parlukojot socialos medijus, es dazreiz izlasiju socialo un politisko informaciju, ar
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ko esmu saskaries nejausi, lai gan aktivi to nemekléju”. No otras puses, divas treSdalas (66 %)
socialo mediju un platformu lietotaju piekrit apgalvojumam “Es aktivi mekléju informaciju par
socialajiem un politiskajiem aktualitatém socialajos medijos”.

Aptaujas respondentiem tika jautats, kada veida, ja vispar, vini socialajos medijos ir iesaistijusies
sociala un politiska satura. Vairak neka treSdala respondentu zino, ka vini lasa vai skata saturu
sava(-as) plisma(-as) (38 %) vai ka viniem patik ieraksti, vai reagé uz tiem (36 %). Mazak neka
katrs ceturtais (23 %) respondents komenté zinas, un mazak neka katrs piektais dalas ar citu
personu zinam sava profila vai stastos (19 %) vai kopigo saturu, izmantojot tieSus zinojumus vai
privatu térzéSanu (18 %). Aptuveni katrs desmitais (11 %) veido un publicé savu sakotné&jo saturu
(pieméram, domas/atzinumus par jautajumiem).

Dezinformacijas atklasana un reagésana uz to un uzticésanas véstnesiem

Atbildot uz jautajumu, cik biezi, vinuprat, vini pédéjo septinu dienu laika ir bijusi personigi paklauti
dezinformacijai un viltus zindm, vairak neka treSdala respondentu norada, ka ir bijusi paklauti “loti
biezi” (12 %) vai “biezi” (23 %). Tris no desmit respondentiem (31 %) zino, ka pédeja nedéla ir
“daZreiz” saskaruSies ar dezinformaciju un viltus zindm, un mazak neka katrs ceturtais
respondents zino, ka ir “reti” (16 %) vai “nekad” (7 %).

Nedaudz vairdk ka seSi no katriem desmit respondentiem jutas parliecinati, ka, saskaroties ar
dezinformaciju, vini to var atpazit (12 % “loti parliecinati”’, 49 % “drizak parliecinati”). Savukart
aptuveni tris no desmit respondentiem nav parliecinati par savu spéju atpazit dezinformaciju (no
tiem 26 % “nav loti parliecinati” un 6 % “nepavisam nav parliecinati”).

Péc tam respondentiem tika jautats, ko vini parasti dara, kad vini nav parliecinati, vai informacija
socialajos medijos ir dezinformacija. Aptuveni katrs otrais (49 %) respondents min, ka to salidzina
ar citiem informacijas avotiem, lai redzétu, vai vini saka to pau. Cetri no desmit (40 %)
respondentiem norada, ka vini apliko, kas to ievietojis, lai parbauditu, vai tas ir no uzticama vai
neuzticama avota. Aptuveni viena treSdala (34 %) respondentu zino, ka vini parbauda, vai ta ir
nesena zina, nevis vecs stasts, kas tiek atkal kopigots, un mazak neka tris no desmit
respondentiem atbild, ka vini parbauda komentarus, lai redzétu, ko par to saka citi cilvéki (29 %),
parbauda, vai attéli vai videoklipi izskatas reali vai viltoti (25 %), vai uzmanas no pareizrakstibas
vai gramatikas kladam (24 %). Mazak neka divi no desmit respondentiem norada, ka, lai
parbauditu, vai informacija socialajos medijos ir dezinformacija, vini vai nu jauta cilvékiem, kam vini
uzticas, ko vini doma (18 %), vai izmanto faktu parbaudes riku vai timekla vietni (14 %). Proti, katrs
desmitais (10 %) respondents norada, ka neko nedara, lai parbauditu informaciju.

Sekosana ietekmétajiem un satura veidotajiem

Vairak neka treSdala respondentu (37 %) norada, ka seko ietekmétajiem vai satura veidotajiem
socidlo mediju kanalos (pieméram, YouTube, Instagram, TikTok u. c.). Respondentiem, kuri
socialajos medijos zino péc ietekmétajiem vai satura veidotajiem, péc tam tika jautats par vinu
vélamajiem satura veidiem no Siem kontiem. Aptuveni &etri no desmit sekotajiem piemin
atsauksmes (pieméram, produktus, gramatas, vietas utt.) (39 %), komentarus par aktualajiem
socialajiem un politiskajiem notikumiem (38 %) un to, ka to darit (pieméram, konsultacijas) (38 %).
Tam seko ieskats vinu ikdienas dzivé (36 %) un motivacijas saturs (31 %). Mazaks sekotaju
Tpatsvars (gandriz katrs piektais sekotajs (19 %)) norada, ka dod priek8roku komercialu produktu
popularizéSanai un reklamai.

Velamie formati politiskajam saturam socialajos medijos
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Nedaudz vairdk neka divi no desmit (22 %) respondentiem norada, ka vini “vairuma gadijumu”
seko [idzi tam, kas notiek ES politika, un vairak neka Cetri no desmit (44 %) respondentiem zino,
ka to dara “laiku pa laikam”. V&l viena piektdala (21 %) respondentu “reti” min to, kas notiek ES
politika. Aptuveni katrs desmitais (11 %) atbild, ka “nekad vai gandriz nekad” to nedara.

Respondentiem, kuri noradija, ka izmanto socialos plassazinas lidzeklus un/vai platformas, lai
iegitu informaciju par aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem, tika jautats, kada
formata vini dod priekSroku Sadai informacijai socialajos plassazinas lidzeklos. Vairak neka Cetri no
desmit lietotajiem norada, ka dod priekSroku Tsiem teksta ierakstiem (pieméram, att€liem ar Tsu
tekstu, statusa atjauninajumiem) (46 %) un Tsiem videomaterialiem (pieméram, TikTok, Instagram
rulliem, kas Tsaki par 1 minati) (39 %). Pec tam priek8roka tiek dota vidéja garuma videoklipiem
(pieméram, 1-5 minates) (39 %) un garakiem videoklipiem (piemé&ram, YouTube, 5 minates) (35
%), no kuriem katru izvélas vairak neka viena treSdala lietotaju. Savukart aptuveni katrs ceturtais
lietotajs dod priekSroku stastiem (pieméram, Instagram stastiem) (26 %), garakiem uz tekstu
balstitiem rakstiem (pieméram, rakstiem, blogu ierakstiem) (25 %), tieSraidem vai tieSraides
videoklipiem (24 %) un raidierakstiem (24 %). Mazakas dalas ir minétas infografikas vai
diagrammas (gan animétas, gan neanimétas) (19 %) un informativie bileteni (pieméram, LinkedIn
informativie bileteni, Substack) (15 %).

Respondentiem, kuri izmanto socialos plaSsazinas lidzeklus un/vai platformas informacijai par
aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem, tika arT lugts izteikt savas video satura vélmes
attieciba uz aktualo notikumu informaciju socialajos pladsazinas lidzeklos. Vairak neka Cetri no
desmit lietotajiem norada, ka dod priek8roku videomaterialiem, kuros padzilinati aplukoti aktualie
notikumi (47 %), intervijam ar ekspertiem (pieméram, akadémikiem vai politikas analitikiem) (44 %)
un intervijam ar ikdienas cilvékiem vai iedzivotajiem, kurus skar Sis jautajums (42 %). Nedaudz
vairak neka treSdala lietotaju norada uz intervijam ar politikiem vai valdibas amatpersonam (34 %),
un tris no desmit lietotajiem (30 %) ka& vélamos video satura veidus par aktualitatém norada
videomaterialus, kuros cilvéki kamera ir apvienoti ar grafiku, tekstu vai animacijam.

Attieksme pret ES

Respondenti tika aicinati novértét savas valsts ka ES dalibvalsts nozimi skald no 1 Iidz 10, kur 1
nozimé “nemaz nav svarigs” un 10 nozimé “loti svarigs”. Kopuma visa ES aptuveni divas treSdalas
(66 %) respondentu uzskata, ka vinu valsts daliba ir svariga (vértéjums 8-10), un 15 % to uzskata
par mazsvarigu (veértéjums 1-4). Mazak neka divi no katriem desmit respondentiem (16 %) izv€las
mérenaku nostaju skala (5-6 punkti “Ne svarigi, ne mazsvarigi”).

Vairak neka seSi no desmit respondentiem kopuma atbalsta ES: 27 % atbalsta ES un tas
pasreizéjo darbibu; 37 % drizak atbalsta ES, bet ne to, kad ta darbojas paslaik. Aptuveni viena
piekta dala (21 %) respondentu ir diezgan skeptiski noskanoti pret ES, bet varétu mainit savu
viedokli, ja tas darbibas veids patieSam mainitos. Mazak neka viens no desmit (8 %)
respondentiem iebilst pret ES ideju kopuma.

Atbildot uz jautdjumu par vinu uzticéSanos dazadam struktdram, vairak neka Cetri no desmit
respondentiem norada, ka vini uzticas visvairak draugiem un gimenei (45 %) un zinatniekiem (45
%). Katrs piektais Iidz katrs desmitais respondents norada, ka uzticas lielakajai dalai skolotaju vai
augstskolu pasniedzéju (17 %), zurnalistu (13 %), valsts iestazu (13 %), NVO (11 %) un
pladsazinas Iidzeklu (10 %). Mazakas akcijas uzticas lielakajai dalai citu uznémumu: privati
uznémumi (6 %), politiki (5 %), ietekmétaji vai satura raditaji (4 %) vai citi (3 %). Proti, katrs
desmitais (10 %) respondents norada, ka neuzticas nevienai no minétajam saraksta ieklautajam
vientbam visvairak.
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

1. INFORMACIJAS HABITES UN AVOTI

1.1. Socialo un politisko aktualitasu apsprieSanas biezums

Respondentiem vispirms tika jautats par to, cik Q1 Kad jus tiekat kopa ar draugiem vai

biezi tiek apspriesti aktualie socialie un radiniekiem, cik biei, ja vispar, jas
politiskie jautajumi, kad vini tiekas ar draugiem . v ktual -

vai radiniekiem. Nedaudz vairak neka Getri no PSPriezat aktualos socialos un
katriem desmit respondentiem (42 %) norada, politiskos jautajumus?

ka, tiekoties ar draugiem vai radiniekiem, vini 47 Biesi

“biezi” apspriez aktualos socialos un politiskos

jautajumus, un aptuveni puse (51 %) to min 51 Reizém
‘reizém”. Mazak neka viens no desmit (6 %)

respondentiem norada, ka “nekad” to nedara. 6 Nekad
Atskiribas starp valstim Nezinu

Aptuveni sedi no desmit respondentiem
Griekija (61 %) un Kipra (59 %) zino, ka,
tiekoties ar draugiem vai radiniekiem, “biezi”
apspriez aktualos socialos un politiskos
jautajumus. Visas pareéjas dalibvalstis to

respondentu Tpatsvars, kuri to mingjusi “biezi”,*) Baze: n=26 121 - Visi respondenti
svarstas no 24 % Latvija I1dz 49 % Polija un 50 % Italija un Spanija.

Q1 Kad juas tiekat kopa ar draugiem vai radiniekiem, cik biezi, ja vispar, vai jus

apspriezat aktualos socialos un politiskos jautajumus?
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Lielaka dala respondentu 22 dalibvalstis norada, ka “reizém” apspriez aktualos socialos un
politiskos jautadjumus, tiekoties ar draugiem vai radiniekiem, un 8& vairakuma relativais lielums
svarstas no 51 % Bulgarija, Francija un Luksemburga [idz 66 % Latvija. Turpreti mazak neka Cetri
no desmit respondentiem Griekija (35 %) un Kipra (38 %) dazkart apspriez aktualos socialos un
politiskos jautadjumus.

To respondentu Tpatsvars, kuri zino, ka, tiekoties ar draugiem vai radiniekiem, vini “nekad”
neapspriez aktualos socialos un politiskos jautajumus, svarstas no 3 % gan Polija, gan Kipra l1dz
12 % Belgija.

Socialdemografiskie apsverumi

VirieSi (46 %) biezak neka sievietes (38 %) zino, ka, tiekoties ar draugiem vai radiniekiem, “biezi”
apspriez aktualos socialos un politiskos jautajumus. Savukart sievietes biezak neka virieSi norada,
ka to dara “reizém” (54 % pret 48 %).

Respondenti vecuma no 15 Iidz 24 gadiem (38 %) retak neka respondenti vecuma no 25 Iidz 39

gadiem (44 %) un vecuma no 40 [idz 54 gadiem (42 %) norada, ka vini “biezi” apspriez aktualos
jautajumus, tiekoties kopa ar draugiem vai radiniekiem.

Izglitibas joma vérojamas arT dazas atSkiribas socidlo un politisko aktualitaSu apsprieSanas
biezuma. Respondenti, kuri ir pabeigusi izglitibu 20 un vairak gadu vecuma (47 %), biezak neka
tie, kuri to ir pabeigusi jaunaka vecuma (30-39 %), un tie, kuri joprojam macas (41 %), norada, ka
vini “biezi” apspriez aktualos notikumus. Savukart tie, kuri ir pabeigusi izglittbu vecuma lidz 15
gadiem (56 %), biezak neka tie, kuri to ir pabeigusi vecuma no 20 gadiem (48 %), un tie, kuri
joprojam macas (51 %), “reizém” to dara. Ar tie, kas ir pabeigusi izglitibu vecuma Iidz 15 gadiem
(12 %), biezak neka visas paréejas grupas (4—7 %) norada, ka nekad to nedara.
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

1.2. Tradicionalo un digitalo informacijas avotu izmantoSanas biezums

Aptaujas rezultati liecina, ka ES iedzivotdji bieZi izmanto gan tradicionalos plaSsazinas lidzeklus,
gan citus digitalos avotus, lai sekotu lidzi saturam par aktualajiem socialajiem un politiskajiem
notikumiem.

Divas treSdalas respondentu izmanto tradicionalos plaSsazinas [idzeklus (televizijas staciju,
laikrakstu, radiostaciju bezsaistes vai digitalos pakalpojumus utt.), lai ikdiena sekotu I1dzi saturam
par aktualiem socialiem un politiskiem notikumiem: proti, vairak neka 10 reizes diena (5 %), 2-10
reizes diena (31 %) vai vienu reizi diena (30 %). V&l 15 % to dara vairakas reizes nedéla. Aptuveni
katrs desmitais respondents zino, ka izmanto tradicionalos plassazinas Iidzeklus, lai reizi nedéla (5
%) vai retak neka reizi nedéla (5 %) sekotu [1dzi saturam par aktualiem socialiem un politiskiem
jautajumiem. Mazak neka viens no desmit (6%) nekad aktivi neseko Sada veida saturam.

Aptuveni seSi no desmit respondentiem (59 %) izmanto citus digitalos avotus (pieméram, socialos
medijus, video vai straumésanas platformas, emuarus, tieSsaistes zinu portalus utt.), lai katru
dienu sekotu Iidzi saturam par aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem, tostarp 8 %
respondentu to dara vairak neka 10 reizes diena, 27 % respondentu to dara 2—10 reizes diena un
24 % respondentu to dara reizi diena. Vél 22 % to dara katru nedélu, no kuriem 16 % to dara
vairakas reizes nedéla un 6 % — reizi nedéla. Mazak neka katrs desmitais (6 %) zino, ka to dara
retak neka reizi nedéla. No otras puses, nedaudz vairdk neka katrs desmitais (12 %) norada, ka
vini nekad aktivi neseko $ada veida saturam.

Cik biezi izmantojat talak noraditos avotus, lai sekotu lidzi saturam par aktualajiem
socialajiem un politiskajiem notikumiem?

Tradicionalie plaSsazinas Citi digitalie avoti (piemeram, socidlie
lidzekli (televizijas staciju, mediji, video vai strauméSanas platformas,
laikrakstu, radiostaciju emudri, tiessaistes zinu portali utt.)
bezsazste.rs” val digitalie — 5 Vairak neka 10 reizes dien8 - o
pakalpojumi u:.c.) No 2 Iidz 10 reizém
s 3] - P A —
diena
. Reizi diena
Vairakas reizes nedé|a .
5 Reizi nedé|a 6 '
Retak neka reizi nedé|a 6
Nekad aktivi P R
nesekojiet Sada veida
Nezinu
saturam

(%) Baze: n=26 121 - Visi respondenti

Atskiribas starp valstim

Visas dalibvalstis ir vérojama ari bieza gan tradicionalo plassazinas lidzeklu, gan citu digitalo avotu
izmantoSana, lai sekotu saturam par aktualiem socialiem un politiskiem jautajumiem.

Visas dalibvalstis to respondentu Tipatsvars, kuri ikdiena izmanto tradicionalos plassazinas
ltdzeklus, lai sekotu [1dzi saturam par aktualiem socialiem un politiskiem jautajumiem, parsniedz 50
%. To respondentu Tpatsvars, kuri to minéja, svarstas no 53 % Griekija un Lietuva Iidz 73 %
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Spanija un Luksemburga.® Savukart respondentu dala, kas svarstas no 20 % (Luksemburga) I1dz
34 % (Irija), zino, ka Siem mérkiem izmanto tradicionalos pladsazinas lidzeklus reizi nedéla vai
retak. Ne vairak ka 13 % dalibvalstu norada, ka nekad nav aktivi sekojuSas Sada veida saturam.

Q3_1 Cik biezi jus izmantojat talak noraditos avotus, lai sekotu saturam par

aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem?
Tradicionalie plaSsazinas lidzekli (televizijas staciju, laikrakstu, radiostaciju bezsaistes vai digitalie pakalpojumi u. c.)

W Vairak neka 10 reizes diena EmNo 2 I1dz 10 reizém diena Reizi diena
Vairakas reizes nedé|a H Reizi nedé|a B Retak neka reizi nedéla
m Nekad aktivi nesekojiet Sada veida saturarhezinu
111 1 1 1 1 1 1 1 o0 2 2 2 1 2 1 1 1 1 1 1 0 2 1 0 2 1
s 5 6 4 4 3 8 S5 7 6 7 5 5 6 7 7 6 8 5 8 9 6 13 7 10 12 32 13
F R S A e e i BTl
5 5 5 6 6 7 11 9
TT?T??—?????7---?---E- 12-1-0i 112
5 6 6 6
-ﬁ-]-s-------------saﬁ 8 8.7 7 5-.
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12 16
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40
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(%) Baze: n=26 121 - Visi respondenti

3 Noapalosanas dé| var gadities ari, ka atseviSku atbilzu variantu procentuald dala precizi neatbilst teksta
minétajam kopsummam.
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Iznemot Franciju (48 %), vismaz katrs otrais respondents visas dalibvalstis izmanto citus digitalos
avotus, lai ikdiena sekotu Iidzi saturam par aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem.
Precizs Tpatsvars, par ko zino, ir no nedaudz mazak par vienu no diviem (48 %) Francija lidz
astoniem no desmit vai vairdk Malta (80 %) un Kiprd (82 %). No otras puses, lielakais to
respondentu Tpatsvars, kuri norada, ka Siem mérkiem katru nedélu vai retak izmanto citus digitalos
avotus, ir Slovénija (33 %), savukart zemakais 1patsvars ir Kipra (16 %) un Malta (18 %). Francija
(19 %) un Belgija (19 %) aptuveni divi no desmit respondentiem norada, ka nekad nav aktivi
sekojusi $ada veida saturam, savukart Kipra sim viedoklim piekrit tikai 1 %.

Q3_2 Cik biezi jus izmantojat talak noraditos avotus, lai sekotu saturam par
aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem?

Citi digitalie avoti (pieméram, socialie mediji, video vai straumésanas platformas, emudri, tieSsaistes zinu portali utt.)
mVairak neka 10 reizes diena ENo 2 [idz 10 reizém diena Reizi diena

Vairakas reizes nedéla H Reizi nedé|a B Retak neka reizi nedéla
m Nekad aktivi nesekojiet Sada veida saturarhezinu
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(%) Baze: n=26 121 - Visi respondenti

Socialdemografiskie apsverumi

Dazadi tradicionalo plassazinas lidzeklu un citu digitdlo avotu izmantoSanas modeli, lai sekotu
saturam par aktualajiem notikumiem, ir novéroti péc vecuma un izglitibas [imena.

lespéja ikdiend izmantot tradicionalos plassazinas lidzeklus Siem mérkiem palielinds atkariba no
vecuma: no 49 % respondentu vecuma no 15 I1dz 24 gadiem Iidz 75 % respondentu vecuma no 55
gadiem. No otras puses, tie, kas ir 55 gadus veci un vecaki (52 %), retak neka jaunakas vecuma
grupas (62 %—-65 %) norada, ka Siem mérkiem ikdiena izmanto citus digitalos avotus.

Gados vecaki respondenti bija tad, kad vini pabeidza izglitibu, jo lielaka iespéja, ka vini biezi
izmantos gan tradicionalos medijus, gan citus digitalos avotus, lai sekotu saturam par aktualajiem
notikumiem. Pieméram, 47 % respondentu, kuri ir pabeigusi izglitibu vecuma I1dz 15 gadiem, katru
dienu zino, ka Siem mérkiem izmanto citus digitalos avotus, salidzinot ar 63 % respondentu, Kkuri ir
pabeigusi izglittbu vecuma no 20 gadiem.

15



Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

1.3. Velamie informacijas avoti par aktualajiem socialajiem un politiskajiem
notikumiem

Atbildot uz jautajumu par informacijas avotiem, kas izmantoti, lai iegitu informaciju par aktualajiem
socialajiem un politiskajiem notikumiem, aptuveni septini no desmit (71 %) norada, ka izmanto
televizoru. Vairak neka Cetri no desmit respondentiem (43 %) min radio, kam cieSi seko drukati
laikraksti un Zurnali vai to tieSsaistes versijas (41 %), meklétajprogrammas (pieméram, Google
Search vai Bing) (40 %), socialo mediju platformas (pieméram, Instagram, TikTok, Facebook, X u.
c.) (40 %) un draugi, gimene un kolégi (40 %).

Aptuveni katrs ceturtais respondents (26 %) zino, ka izmanto video platformas (pieméram,
YouTube u. c.) (26 %). Mazakas dalas ir minéti raidieraksti (15 %), maksliga intelekta sarunboti
(pieméram, ChatGPT, Google Gemini, Perplexity u. c.) (9 %), skolu skolotdji vai augstskolu
pasniedzéji (6 %) vai citi (3 %).

Q4a Kurus no siem avotiem jus izmantojat, lai iegutu informaciju par
aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem?
[Vairakas atbildes]

TeleviZEZI
radio
lespiesti laikraksti un Zurnali vai to tiesaistes versijas
Meklétajprogrammas (pieméram, Google Sear)
Socialo mediju platformas (pieméram, Instagram, TikTok, Facebook
Draugi, gimene, kol&gi
Video platformas (pieméram, YouTube
Aplades
Al sarunboti (piem&ram, Chat GPT, Google Gemini, Perplexity LE)

Skolu skolotaji vai augstskolu pasniedzél 6
Citadi || 3
Nemekl&ju nekadu informaciju par So tematu I 3

Nezinu 1

(%) Baze: n= 26 121 - Visi respondenti

Atskiribas starp valstim

Televizija ir visbiezak minétais informacijas avots par aktualajiem socialajiem un politiskajiem
notikumiem 22 dalibvalstis, kuras 60 % vai vairdk respondentu norada, ka izmanto So avotu.
Pargjas piecas dalibvalstis Sadu izvéli pauz mazaki Tpatsvari: Malta (48 %), Ungarija (53 %),
Latvija (53 %), Griekija (54 %) un Kipra (62 %).

Radio kopa ar televiziju ir pirmaja vieta Luksemburgd (64 %). Visas paréjas dalibvalstis to
respondentu Tpatsvars, kuri izvélas radio k& informacijas avotu, svarstas no 27 % Malta ldz 52 %
Austrija.

Vairak neka puse respondentu Luksemburga (57 %), Somija (55 %), Austrija (54 %) un Danija (51
%) norada, ka izmanto drukatus laikrakstus un Zurnalus vai to tieSsaistes versijas. Turpreti tikai
aptuveni divi no desmit respondentiem (21 %) piekrit S$im viedoklim Latvija un Ungarija.
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Lielakd dala respondentu, kuri mingja, ka izmanto meklétajprogrammas (pieméram, Google
Search vai Bing), lai iegltu informaciju par aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem, ir
noveroti Kipra (57 %), Rumanija (52 %) un Lietuva (51 %). Savukart zemakais Tpatsvars ir Latvija
(27 %).

Socialo mediju platformas (pieméram, Instagram, TikTok, Facebook, X u. c.) ir visvairak atlasitais
informacijas avots Kipra (76 %), Malta (74 %), Griekija (56 %), Latvija (56 %) un Ungarija (55 %).
Vairak neka puse respondentu norada uz $o informacijas avotu art Bulgarija (55 %), Polija (52 %)
un Slovakija (51 %). No otras puses, katrs treSais (33 %) min So avotu Francija.

Aptuveni puse respondentu Horvatija (49 %) un Luksemburga (49 %) norada, ka izmanto draugus,
gimeni un kolégus, lai iegltu informaciju par aktualajiem notikumiem. Savukart aptuveni tris no
desmit respondentiem (31 %) Belgija piekrit Sim viedoklim.

Visas 27 ES dalibvalstis mazaki respondenti zino, ka izmanto $adus avotus, lai iegttu informaciju
par aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem:

m Video platformas (pieméram, YouTube utt.): no 15 % Niderlandé lidz 41 % Griekija, Kipra un
Lietuva;

m Podcasts: no 8 % Latvija dz 27 % Kipra;

m Al sarunboti (pieméram, ChatGPT, Google Gemini, Perplexity utt.): no 6 % Francija Iidz 17 %
Kipra;

m Skolu skolotaji vai augstskolu pasniedzéji: no 4 % Horvatija, Latvija, Lietuva un Ungarija dz
11 % Griekija.
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Q4a Kurus no Siem avotiem jus izmantojat, lai iegutu informaciju par aktualajiem socialajiem un
politiskajiem notikumiem? [Vairakas atbildes]

ES-27
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
F
SE

Tel
evi
Zija

71
69
73
67
66
70
61
62
54
74
73
73
75
62
53
60
64
53
48
66
67
70
80
72
63
67
71
66

radio Zurnali vai to

43
49
32
28
40
51
45
48
33
43
45
43
36
40
35
35
64
29
27
38
52
46
42
37
44
41
42
40

lespiesti
laikraksti un

tieSsaistes
versijas

41
42
23
25
51
48
44
36
34
42
38
27
45
35
21
25
57
21
38
44
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31
46
34
33
26
55
46

Meklétaj Socialo
program  mediju

mas  platformas
(pieméra (pieméram,

m, Instagram,
Google  TikTok,
Search Facebook,
vai Bing) Xu.c.)
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u.c.)
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17
36
27
18
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30
25
41
25
17
26
24
41
38
41
24
37
27
15
25
33
22
38
27
24
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9
20
20
17
14
12
21
14
16
10
14
13
27
8
19
13
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21
14
11
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14
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9
20
13
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m, Chat
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Atbilde “cits”, “nemekléju nekadu informaciju par So tematu” un “nezinu” nav paradita. (Piezime. dzésts $aja datné)

(%) Baze: n=26 121 — Visi respondenti
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Socialdemografiskie apsverumi

VirieSi (30 %) biezak neka sievietes (21 %) izmanto video platformas (pieméram, YouTube u. c.) ka
informacijas avotus aktualiem socialiem un politiskiem jautajumiem.

Tradicionalo informacijas avotu izmantoSana pieaug atkaribd no vecuma: televizija (no 50 %
respondentu vecuma no 15 lidz 24 gadiem lidz 82 % respondentu vecuma no 55 gadiem); radio
(no 22 % hdz 50 %) un drukati laikraksti un Zurnali vai to tieSsaistes versijas (no 24 % 1dz 49 %).
Savukart citu digitalo avotu izmantoSana Iidz ar vecumu samazinas: meklétajprogrammas (no 47
% personu vecuma no 15 [1dz 24 gadiem I1dz 36 % personu vecuma no 55 gadiem), socialo mediju
platformas (65 % pret 27 %), video platformas (39 % pret 17 %) un maksliga intelekta sarunboti
(18 % pret 4 %). Citi avoti, par kuriem konstatéts, ka tie ir popularaki gados jaunaku respondentu
vidd (vecuma no 15 Iidz 24 gadiem) neka vecaku grupu vidd, ir draugi, gimene un kolégi (47 %
pret 37 % no tiem, kas ir 55 gadus veci un vecaki) un skolu skolotaji vai augstskolu pasniedzé&ji (19
% pret 2 %). Savukart respondenti vecuma no 25 lidz 39 gadiem (22 %) biezak neka visas paréjas
vecuma grupas (9-19 %) izmanto aplades ka informacijas avotus.

Visu paréjo digitalas informacijas avotu izmantoSana aktualajiem notikumiem ir visaugstaka to
respondentu vidd, kuri joprojam macas. Pieméram, 62 % respondentu, kuri joprojam macas, ka
avotu min socialo mediju platformu izmantoSanu salidzinajuma ar 32 %—41 % respondentu, kuri ir
pabeigusi izglttibu. Vélamie informacijas avoti ir art tie, kas joprojam macas (23 % pret 3-5 %), ka
art draugi, gimene un kolégi (47 % pret 32 %—42 %). No otras puses, respondenti, kuri ir pabeigusi
izglitibu 20 gadu vecuma vai vecaki, biezak neka tie, kuri to ir pabeigusi jaunaka vecuma, ka
informacijas avotus norada: radio (48 % salidzinajuma ar 37 %—44 %), ka ar1 drukati laikraksti,
zurnali un to tieSsaistes versijas (47 % salidzinajuma ar 31 %-39 %). Savukart televizoru ka
informacijas avotu visvairak izmanto tie, kas ieguvusi izglitibu vecuma no 16 I1dz 19 gadiem (75 %
pret 67 % no tiem, kas ieguvusi izglttibu vecuma Iidz 15 gadiem, un 72 % no tiem, kas ieguvusi
izglitibu vecuma no 20 gadiem).
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1.4. Informacijas avotu nozimes izmainas pédéja gada laika

Respondentiem, kuri noradija, ka izmanto vismaz vienu informacijas avotu aktualiem socialiem un
politiskiem jautdjumiem, tika jautats, kur§ no Siem avotiem viniem pédéja gada laika ir kluvis
svarigaks.

PagajuSaja gada nedaudz vairak ka Cetri no desmit aptaujatajiem (42 %) atbildéja uz televizora
jautajumiem. Katrs piektais (25 %) norada uz socialo mediju platformam (pieméram, Instagram,
TikTok, Facebook, X utt.), un mazak neka katrs ceturtais zinojums pédéja gada laika ir palielingjis
drukato laikrakstu un Zurnalu vai to tieSsaistes versiju (19 %), radio (18 %) vai meklétajprogrammu
(pieméram, Google Search vai Bing) nozimi (18 %).

Mazakas dalas, ko veido ne vairak ka viens no septiniem respondentiem, nordda jebkuru citu
avotu: video platformas (pieméram, YouTube u. c.) (14 %), draugi, gimene un kolégi (13 %),
raidieraksti (8 %), maksliga intelekta sarunboti (pieméram, ChatGPT, Google Gemini, Perplexity u.
c.) (5 %) un skolu skolotaji vai augstskolu pasniedzgji (3 %).

Tomér vairak neka katrs desmitais (14 %) atbildéja, ka neviens no Siem avotiem pédeja gada laika
viniem nav kluvis svarigaks.

Q4b Kuri no siem mediju kanaliem, ja tadi ir, jums pédéja gada laika ir kjuvusi
svarigaki, lai iegiitu informaciju par aktualajiem socialajiem un politiskajiem
notikumiem?
[Vairakas atbildes]
TelgW)
Socialo mediju platformas (piemé&ram, Instagram, TikTok, Facebook)

lespiesti laikraksti un Zurnali vai to tie$saistes versijas

radio

Mekl&tajprogrammas (pieméram, Google SearctjFJBing)

Video platformas (pieméram, YouTube .)

Draugi, gimene, kol&gi
Aplades |§

Al sarunboti (pieméram, Chat GPT, Google Gemini, Perplexity llt5)

Skolu skolotaji vai augstskolu pasniedzéjil 3

Neviena no tam nav k|uvusi svarigaka
Nezinu I 2

(%) Baze: n=25 104- ja 4.a ceturksni izvéléts vismaz viens avots (iznemot citu)
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Atskiribas starp valstim

Visas dalibvalstis, iznemot se8as, informacijas meklétaji par aktualajiem notikumiem visbiezak
norada, ka pédéja gada laika viniem televizija ir kluvusi svarigaka attieciba uz informaciju par
aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem. Vislielakais Tpatsvars, kas liecina par to, ir
Rumanija (54 %) un ltalija (52 %). Savukart viszemakais Tpatsvars ir Malta (24 %).

Tiek zinots, ka socialo mediju platformas (pieméram, Instagram, TikTok, Facebook, X u. c.) peédéja
gada laika ir kluvuSas svarigakas Malta (59 %), Kipra (58 %), Griekija (38 %), Latvija (35 %) un
Ungairija (35 %). Turpretl nedaudz mazak ka katrs piektais piekrit Sim viedoklim Niderlandé (18 %).
Luksemburga drukati laikraksti un Zurnali vai to tieSsaistes versijas ir visbiezak minétais avots, kas
pédéja gada laika ir kluvis svarigaks informacijas meklétajiem (minéti 35 %). Visas paréjas
dalibvalstis proporcija, kas to norada, svarstas no mazak neka vienas desmitdalas Lietuva (8 %),
Latvija (9 %), Ungarija (9 %) un Cehija (9 %) lidz nedaudz vairak neka vienai ceturtdalai Somija
(27 %) un Italija (26 %).
Aptuveni katrs tresais (32 %) Luksemburga atbild, ka radio viniem pédéja gada laika ir kluvis
svarigaks. Turpreti katrs desmitais (10 %) piekrit Sim viedoklim Malta un Cehija.
Vairak neka treSdala (36 %) informacijas meklétaju Kipra norada, ka meklétajprogrammas
(pieméram, Google Search vai Bing) pédéja gada laika ir kluvuSas viniem svarigakas. Paréjas
dalibvalstis to Tpatsvars svarstas no 10 % Latvija dz 31 % Rumanija.
Mazakas dalas visas dalibvalstis ir minéts, ka pédeja gada laika jebkurs cits plassazinas lidzeklis
tam ir kluvis svarigaks, lai iegdtu informaciju par aktualajiem socialajiem un politiskajiem
notikumiem:

m Video platformas (pieméram, YouTube utt.): no 7 % Niderlandé [idz 25 % Griekija;

m Draugi, gimene, kolégi: no 9 % Belgija I1dz 22 % Rumanija;

m Podcasts: no 2 % Latvija ldz 14 % Ungarija;

m Al sarunboti (pieméram, ChatGPT, Google Gemini, Perplexity utt.): no 3 % Francija idz 11 %

Kipra;
m Skolu skolotaji vai augstskolu pasniedzéji: no 1 % Igaunija, Kipra, Somija un Zviedrija I1dz 5 %
Griekija un Rumanija.

Proti, to zinojumu Tpatsvars, kuros noradits, ka neviens no tiem pédéja gada laikd nav kluvis
svarigaks, svarstas no 5 % Rumanija lldz 28 % Niderlandé.
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Q4b Kuri no Siem mediju kanaliem, ja tadi ir, jums pédé&ja gada laika ir kluvusi svarigaki, lai iegatu
informaciju par aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem? [Vairakas atbildes]

ES-
27

BE
BG
Ccz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
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SE
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Piezime. (originala...) Jo lielaka proporcija, izvéloties atbildi, jo tum$aka zila / oranza $tna. Augstakais vértéjums par katru valsti ir
redzams tumsi zila/balta fonta. Atbilde “nezinu” nav paradita.

(%) Baze: n=25 104 — ja 4.a ceturksn1 izvéléts vismaz viens avots (iznemot citu)
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Socialdemografiskie apsverumi

VirieSi (18 %) biezak neka sievietes (11 %) zino, ka peédéja gada laika video platformas (pieméram,
YouTube u. c.) viniem ir kluvuSas svarigakas, lai iegitu informaciju par aktualajiem socialajiem un
politiskajiem notikumiem.

Apsekojuma rezultati art liecina, ka dazu informacijas avotu pieaugo$a nozime korelé ar vecumu.
Gados vecaki respondenti biezak zino par tradicionalo avotu nozimes palielinaSanos pédeja gada
laika. Pieméram, 51 % respondentu vecuma no 55 gadiem norada, ka TV viniem pédéja gada laika
ir kluvis svarigaks, salidzinot ar 23 % respondentu vecuma no 15 lidz 24 gadiem. ArT 87 vecaka
grupa (18 %) biezak neka jaunakas vecuma grupas (7-16 %) zino, ka neviens no uzskaititajiem
avotiem pédéja gada laika nav kluvis svarigaks. Turpreti jaunakie respondenti vairak sliecas zinot
par citu digitalo avotu pieaugo$o nozimi pédéja gada laika, sniedzot informaciju par aktualajiem
socialajiem un politiskajiem notikumiem. Pieméram, viena piekta dala (20 %) respondentu vecuma
no 15 lidz 24 gadiem vai vecuma no 25 lidz 39 gadiem norada, ka video platformas viniem ir
kluvuSas svarigakas salidzinajuma ar 9 % respondentu vecuma no 55 gadiem. Turklat respondenti
vecuma no 15 Iidz 24 gadiem biezak neka vecaka gadagajuma grupas norada uz skolotaju vai
augstskolu pasniedzéju (8 % salidzinajuma ar 1-4 %), ka art draugu, gimenes loceklu un kolégu
(18 % salidzinajuma ar 11-14 %) ka informacijas avotu nozimi pédé&ja gada laika.

Visu paréjo digitalo avotu pieaugo$a nozime ir visaugstaka to respondentu vidd, kuri joprojam
stude, cieSi pieskanojoties socialdemografiskajiem modeliem, kas novéroti vélamajos informacijas
avotos. Pieméram, 44 % respondentu, kuri joprojam macas, norada, ka socialo mediju platformas
viniem pédéja gada laika ir kluvusas svarigakas salidzinajuma ar 20 %—-25 % no citiem izglitibas
ITmeniem. Turklat respondenti, kuri ir pabeigusi izglitibu vecuma no 15 gadiem (47 %) vai vecuma
no 16 Iidz 19 gadiem (48 %), biezak neka tie, kuri to ir pabeigusi vecaka vecuma (40 %), un tie,
kuri joprojam macas (27 %), zino, ka TV viniem pédéja gada laika ir kluvusi svarigaka. Visbeidzot,
jo vecaki bija respondenti, kad vini pabeidza izglitibu, jo lielaka ir iespé&ja, ka vini norada, ka
drukatie laikraksti un Zurnali vai to tieSsaistes versijas viniem pédéja gada laika ir kluvuSas
svarigakas (no 14 % personu, kas pabeigusas izglitibu vecuma lidz 15 gadiem, [i1dz 21 % personu,
kas to pabeigusas vecuma no 20 gadiem).
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1.5. Aktualie socialie un politiskie jautajumi

Respondentiem tika jautats par virkni tematu par aktualiem socialiem un politiskiem notikumiem,
kuriem vini parasti seko vai kuriem pievérs uzmanibu.*

Kopa ar desmit tematu sarakstu aptuveni seSos no desmit (61 %) ir minétas sabiedribas veselibas
un veselibas apripes sistémas. Vairak neka Cetri no desmit respondentiem norada, ka kopuma
ievero vai pievers uzmanibu demokratijai un tiesiskumam (47 %), migracijai un patvérumam (45 %)
un ricibai pret klimata parmainam (43 %). Cetri no katriem desmit respondentiem (40 %) zino, ka
seko ES aizsardzibai un droSibai vai pievérs tam uzmanibu, un tikpat respondentu min (40 %)
nabadzibas mazinaSanu un socialo ieklausanu.

Vairak neka treSdala respondentu norada uz atbalstu ekonomikai un darbvietu radisanai (37 %), ka
arT arpolitikai un tirdzniecibai (36 %), kas ir aktuali socialiem un politiskiem jautajumiem. Mazaks
Tpatsvars respondentu atbild, ka seko vai pievér§ uzmanibu lauksaimniecibai un partikas
nodroSindjumam (28 %) vai ES autonomijai ripniecibas un energétikas joma (19 %).

Q2 Kuriem no Siem aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem jus

parasti sekojat vai pievérsat uzmanibu?
[Vairakas atbildes]

Sabiedribas veselibas un veselibas aprupe_
Demokratija un tiesiskums
Migracija un patvérums
Riciba pret klimata parmainam

ES aizsardziba un drosiba

Nabadzibas mazinasana un sociala iek[au
Atbalsts ekonomikai un darbvietu radi$ana
Arpolitika un tirdznieciba

Lauksaimnieciba un partikas najums

ES autonomija ripniecibas un energétikas joma m
Citadi I 7

Neviena no tam I 6

(%) Baze: n= 26 121 - Visi respondenti
Atskiribas starp valstim

Apsverot dazadus tematus aktualajos socialajos un politiskajos jautajumos, respondenti visas
dalibvalstis, iznemot tris, visbiezak zino, ka kopuma seko sabiedribas veselibai un veselibas
apripes sistémam vai pievers tam uzmanibu. Portugale (72 %) izcelas ka valsts, kura ir vislielakais
to respondentu Tpatsvars, kuri min 3o intereséjoSo tematu. Turpretl respondenti Niderlandé (52 %)
un Lietuva (52 %) visretak piekrit Sim viedoklim.

To respondentu Tpatsvars, kuri ka intereséjoSu tematu norada demokratiju un tiesiskumu, svarstas
no aptuveni trim no desmit respondentiem Latvija (31 %) lidz seSiem no desmit respondentiem
Kipra (60 %).

4 Ir svarigi atzimét, ka Sis jautdjums atSkiras no iepriekS uzdotajiem jautdjumiem par “galvenajam
prioritatém” vai “galvenajiem jautdjumiem” (pieméram, attiecibd uz ES prioritatém), jo tas lava
respondentiem noradit vairdkas intereSu jomas, kuram vini parasti seko vai kuram pievérs uzmanibu
aktualajos socialajos un politiskajos jautajumos.

24



Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Migracija un patvérums izcelas ka visbiezak minétais intereséjoSais temats Vacija (64 %) un
Niderlandé (58 %). Vél tris dalibvalstis vairak neka puse respondentu zino, ka kopuma seko Sim
tematam vai pievér§ tam uzmanibu: Kipra (66 %), Austrija (61 %) un Trija (53 %). Savukart mazak
neka divi no desmit respondentiem (18 %) Rumanija piekrit §im viedoklim.

Mazaks ipatsvars visas dalibvalstis norada, ka cina pret klimata parmainam ir interesants temats,
un $a Tpatsvara relativais apmeérs svarstas no 18 % Latvija [1dz 49 % ltalija.

Lietuva (53 %) visbiezak izvélétais intereSu temats ir ES aizsardziba un droSiba. Vairak neka puse
respondentu Somija (53 %), Vacija (52 %), Igaunija (52 %) un Polija (51 %) arT norada, ka kopuma
seko &im tematam vai pievérs tam uzmanibu. Turpreti viens no Eetriem respondentiem (25 %) Irija
piekrit S$im viedoklim.

Vairak neka puse respondentu trijas dalibvalstis — Kipra (58 %), Griekija (57 %) un Portugalé (54
%) — nabadzibas mazindSanu un socialo ieklauSanu uzskata par intereséjoSu tematu. Visas
paréjas dalibvalstis 81 temata atlases proporcija svarstas no 31 % Latvija, Polija un Zviedrija Iidz
50 % Somija.

Kipra (50 %), Griekija (51 %), Rumanija (51 %) un Spanija (52 %) vismaz katrs otrais respondents
norada uz atbalstu ekonomikai un darbvietu radidanai ka interesejoSu tematu. Turpreti Lietuva 8im
viedoklim piekrit mazak neka katrs piektais respondents (17 %).

Lielaka dala respondentu, kuri uzskata arpolitiku un tirdzniecibu par intereséjosu tematu, ir Vacija
(47 %), savukart mazakais 1patsvars ir Malta (26 %) un Niderlandé (26 %).

Parejos divus intereséjoSos tematus vismazak atlasa visas dalibvalstis. To respondentu Tpatsvars,
kuri parasti seko lauksaimniecibai un partikas nodrodingjumam vai pievéer§s tiem uzmanibu,
svarstas no 13 % Kipra lldz 42 % Horvatija. Attieciba uz ES autonomiju rdpniecibas un energétikas
joma to respondentu Tpatsvars, kuri izvélas So tematu, svarstas no 11 % Latvija Iidz 26 %
Rumanija.
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Q2 Kuriem no Siem aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem jus parasti sekojat vai
pieversat uzmanibu? [Vairakas atbildes]

Sabiedrib Nabadzi ES
as .~ .. Riciba bas Atbalsts ; ... Lauksaimn autonomij
_ =... Migracija ES o . Arpoliti =" "
veselibas Demokratij pret . mazina$ ekonomi ieciba un a
un . aizsard . ka un Z _n
un aun — klimata _- anaun  kaiun . . partikas rGpniecib
- o patvérum __ . Zba un 2= ! tirdznie v
veselibas tiesiskums parmai < sociala darbvietu nodrosinaj as un
_ = drosiba . « —x ciba g
aprapes nam ieklauSan radisana ums energétik
sistémas a as joma
5> e 47 45 43 40 40 37 36 28 19
BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17
BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19
Cz 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19
DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23
DE 58 54 64 48 52 38 34 47 24 16
EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15
IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16
EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15
ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22
FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20
HR 65 49 35 38 38 49 34 32 42 14
IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19
CY 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14
Lv 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11
LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13
LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20
HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19
MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15
NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16
AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20
PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19
PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17
RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26
Si 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16
SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17
Fl 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17
SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13

Piezime. (Originala...) Jo lielaka proporcija, izvéloties atbildi, jo tums$aka zila $tna. Augstakais vértgéjums par katru valsti ir redzams
tumsi zila/balta fonta. Atbildes “citas” un “neviena no tam” nav paraditas.

(%), baze: n=26 121 — Visi respondenti
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Socialdemografiskie apsverumi

VirieSi biezak neka sievietes norada ka interes€joSus tematus: demokratija un tiesiskums (51 %
pret 43 %), ES aizsardziba un droS$iba (45 % pret 36 %), arpolitika un tirdznieciba (42 % pret 30 %)
un ES autonomija rdpniecibas un energétikas joma (23 % pret 15 %). Savukart sievietes (67 %)
biezak neka viriesi (55 %) min sabiedribas veselibas un veselibas apripes sistémas.

Lielakas dalas uzskaitito tematu pieminéSana socialo un politisko aktualitaSu joma pieaug Iidz ar
vecumu. Pieméram, 44 % respondentu vecuma no 15 [ldz 24 gadiem norada, ka kopuma seko
sabiedribas veselibai un veselibas apripes sistemam vai pievérs tam uzmanibu, salidzinot ar 71
% respondentu vecuma no 55 gadiem. Turpretl atsauce uz ES autonomiju rdpniecibas un
energétikas joma ir visaugstaka 25-39 gadus vecu iedzivotaju vidd (22 % salidzinajuma ar 15-19
% citas vecuma grupas). Turklat, k& var gaidit, vislielaka interese par atbalstu ekonomikai un
darbvietu radiSanu ir darbspéjas vecuma respondentu vida (40 % respondentu vecuma no 25 lidz
39 gadiem un 41 % respondentu vecuma no 40 lidz 54 gadiem salidzinajuma ar 34 %-35 % citu
vecuma grupu respondentu).

lesaistiSanas lielakaja dala uzskaitito tematu palielinas Iidz ar pabeigtas izglitibas vecumu.
Vislielaka atskiriba ir demokratijas un tiesiskuma joma (no 36 % personu, kas ieguvusas izglitibu
vecuma Iidz 15 gadiem, Iidz 52 % personu, kas to ieguvusas vecuma no 20 gadiem) un ES
aizsardzibas un droSibas joma (attiecigi no 29 % Iidz 45 %).
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2. SOCIALA MEDIA LIETOSANA

2.1. Velamie socialie mediji un platformas aktualajiem notikumiem

Socialo mediju un platformu lietotajiem, lai iegatu informaciju par aktualajiem notikumiem, tika ltgts
identificét savas platformas, kuras vini $im nolikam izmanto visvairak.

Facebook (58 %) un YouTube (57 %) min gandriz seSi no desmit respondentiem, kam seko
Instagram (46 %). Mazak neka treSdala lietotaju ka svarigas platformas min TikTok (31 %),
WhatsApp (27 %) un X (Twitter) (25 %), un vismaz viens no desmit punktiem ir Telegram (13 %) un
LinkedIn (10 %).

Mazakas akcijas ir minéti citi socialie mediji vai platformas: Snapchat (7 %), Reddit (7 %), Threads
(4 %), Bluesky (3 %) vai jebkura cita platforma (4 %).

Q5 Un no kuriem socialajiem medijiem un platformam juas sanemat informaciju

par aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem?
Ladzu, izvélieties sev vissvarigakos. [Vairakas atbildes]

Facebook
YouTube
Instagram ZI
TikTok
WhatsApp
X (Twitter)
telegramniflE!

Linkedin [iX
Snapchat l 7
Reddit l 7
Diegi |4
Bluesky || 3
Citadi || 4

Nezinu | 1

(%)Baze: n=14 380- izmanto socialos medijus un/vai video platformas informacijai par aktualajiem socialajiem un
politiskajiem notikumiem (4.a cet.)

Atskiribas starp valstim

21 dalibvalsti Facebook ir visaugstdk novértéta socidlo mediju platforma informacijai par
aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem; tas attiecas, pieméram, uz Maltu (87 %),
Bulgariju (83 %), Kipru (82 %) un Ungariju (80 %). Turpretl Cetri no desmit lietotdjiem (40 %)
Niderlandé piekrit Sim viedoklim.

YouTube ir visaugstak noveértéta socialo mediju platforma informacijai par aktualajiem socialajiem
un politiskajiem notikumiem Vacija (62 %), Spanija (56 %), Francija (52 %) un Austrija (51 %). No
otras puses, aptuveni treSdala lietotaju (33 %) Malta min o socialo mediju platformu.
Luksemburga (54 %) un Niderlandé (49 %) lietotaji visbiezak izvélas Instagram ka platformu, kas
viniem personigi ir svariga, lai iegutu informaciju par aktualajiem socialajiem un politiskajiem
notikumiem. Savukart Latvija (24 %) aptuveni katrs ceturtais (24 %) lietotajs Sim nolikam dod
priekSroku Sai socialo mediju platformai.
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Vislielakais to lietotaju Tpatsvars, kuri min TikTok ka platformu informacijai par aktualajiem
notikumiem, ir Rumanija (46 %), Irija (43 %) un Kipra (41 %). Savukart viszemakais Tpatsvars ir
Malta (20 %).

To lietotaju Tpatsvars, kuri norada, ka WhatsApp ir svariga platforma, lai iegttu informaciju par
aktualajiem notikumiem, svarstas no 5 % Lietuva un Ungarija lidz 37 % ltalija.

Spanija vairak neka Cetri no desmit (44 %) lietotdjiem zino, ka no X (Twitter) ir sanemusi
informaciju par aktualajiem notikumiem. Savukart katrs desmitais (10 %) lietotajs Ungarija izvélas
$o platformu.

Mazak neka katrs ceturtais lietotajs visas dalibvalstis identificé jebkurus citus socialos medijus vai
platformas ka viniem personigi svarigus, lai iegdtu informaciju par aktualajiem socialajiem un
politiskajiem notikumiem:

m telegramma: Tpatsvars svarstas no 4 % Malta lidz 22 % Latvija;

m LinkedIn: no 3 % Latvija ldz 19 % Niderlandg;

m Snapchat: no 1 % Kipra un Lietuva Iidz 15 % Francija un Trija;

m Redigét: no 3 % Kipra lidz 12 % lgaunija, rija, Somija un Zviedrija;

m Pavedieni: no 3 % Bulgarija, Igaunija, Horvatija, Luksemburgd, Ungarija, Niderlandé,
Portugalé un Slovakija l1dz 7 % Griekija;

m Bluesky: no 0 % Lietuva un Portugalé I1dz 5 % Austrija un Zviedrija;

m citadi: no 2 % Belgija, Spanija, Polija un Portugalé I1dz 8 % Danija un Niderlandé.
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Q5 Un no kuriem socialajiem medijiem un platformam jus sanemat informaciju par aktualajiem
socialajiem un politiskajiem notikumiem? Lidzu, izvélieties sev vissvarigakos. [Vairakas atbildes]

X
Facebook YouTube Instagram TikTok WhatsApp (Twitter telegram LinkedIn Snapchat Reddit Diegi
)

ES-

27 58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4
BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4
BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3
Cz 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6
DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4
DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4
EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3
IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6
EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7
ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4
FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4
HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3
IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5
CcYy 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6
Lv 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6
LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4
LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3
HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3
MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5
NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3
AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 11 5
PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5
PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3
RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4
SI 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4
SK 75 54 40 27 17 11 13 5 5 5 3
Fl 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5
SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6

Piezime. (Originala...) Jo lielaka proporcija, izvéloties atbildi, jo tum$aka zila $na. Augstakais vertéjums par katru valsti ir redzams
tumsi zila/balta fonta. Atbildes “cits” un “nezinu” nav paraditas.

(%), baze: n=14 380 — Izmanto socialos medijus un/vai video platformas informacijai par aktualajiem socialajiem un politiskajiem
notikumiem (4.a cet.)
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Socialdemografiskie apsverumi

VirieSi biezak neka sievietes identificé YouTube (64 % pret 49 %), X (Twitter) (32 % pret 17 %),
Telegram (16 % pret 10 %) un Reddit (9 % pret 4 %) ka svarigas platformas informacijai par
aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem. No otras puses, sievietes biezak neka viriesi
norada uz Instagram (49 % pret 42 %) un TikTok (33 % pret 28 %).

Dati liecina, ka vecums ietekmé platformas preferences aktualo notikumu informacijai. Vecaki
lietotaji biezak izveélas Facebook (71 % no 55 gadus veciem un vecakiem lietotajiem salidzinajuma
ar 31 % no 15-24 gadus veciem lietotajiem) un WhatsApp (31 % salidzinajuma ar 19 %). Turpretl
gados jaunaki lietotaji biezak dod priekSroku Instagram (64 % no personam vecuma no 15 lidz 24
gadiem salidzinadjuma ar 33 % no personam vecuma no 55 gadiem), TikTok (54 % salidzinajuma ar
17 %), X (Twitter) (30 % salidzindjuma ar 20 %) un Snapchat (12 % salidzinajuma ar 2 %).
Lietotajiem vecuma no 25 lidz 39 gadiem ir dazas atSkirigas platformas preferences, kas,
visticamak, dod priekSroku YouTube (60 % salidzinajuma ar 52 %-57 % no citam vecuma
grupam), Telegram (16 % salidzinajuma ar 11 %—-14 %) un Reddit (11 % salidzinajuma ar 2 %-8
%). ArT Saja vecuma grupa (13 %), ka art vecuma grupa no 40 I1dz 54 gadiem (12 %) priekSroka
tiek dota LinkedIn, salidzinot ar visam paréjam vecuma grupam (5-9 %).

Visbeidzot, lietotaji, kuri joprojam macas, biezak neka tie, kuri izglitibu jau ir pabeigusi jaunaka
vecuma, ka vélamas platformas norada: Instagram (63 % pret 40 %—43 %), TikTok (50 % pret 26
%—-34 %), Snapchat (11 % pret 6 %—8 %), Reddit (10 % pret 4 %—7 %) un Threads (7 % pret 3 %—
4 %). Savukart Facebook (31 % salidzinajuma ar 60-66 %) un WhatsApp (21 % salidzinajuma ar
27-28 %) ir mazak ticams, ka vini pabeigs macibas. Turklat lietotaji, kuri ir pabeigusi izglitibu
vecuma no 20 gadiem (14 %), biezak neka visas paréjas grupas (6—7 %) norada LinkedIn ka
vélamo platformu; 8T grupa (28 %) kopa ar tiem, kas joprojam macas (29 %), arT biezak neka tie,
kas pabeigusi izglitibu jaunaka vecuma (19 %—22 %), norada uz X (Twitter) ka vélamo platformu.
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2.2. Aktivais un pasivais informacijas patérins socialajos medijos

Apsekojuma rezultati atklaj socialas un politiskas informacijas aktivu un pasivu patérinu socialajos
medijos, un daudzi lietotaji gan apzinati meklé saturu, gan negaiditi sastopas ar to ikdienas
parlikoSanas laika.

Aptuveni tris ceturtdalas (76 %) respondentu, kas izmanto socialos plassazinas lidzeklus, piekrit
apgalvojumam “parlikojot socialos plaSsazinas lidzeklus, es dazkart izlasiju socialo un politisko
informaciju, ar kuru esmu saskaries nejausi, lai gan aktivi nemekl€ju to” (no kuriem 25 % “pilniba
piekritu” un 51 % “vélos piekrist”). Dalu, kas nepiekrit, veido 10 %, kuri “vélas nepiekrist”’, un 10 %,
kuri “pilniba nepiekrit”.

Aptuveni divas treSdalas (66 %) socialo mediju un platformu lietotaju piekrit apgalvojumam “Es
aktivi meklgju informaciju par aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem socialajos
medijos” (no tiem 21 % “pilniba piekritu” un 45 % “vélos piekrist”). Viena treSdala (33 %)
respondentu nepiekrit Sim apgalvojumam (24 % “vélas nepiekrist” un 9 % “nepavisam nepiekrit”).

jautajums. Kada meéra piekritat vai nepiekritat katram no turpmak minétajiem apgalvojumiem?

Parliikojot socialos medijus, es Es aktivi mekleju informdciju
dazreiz izlasiju socialo vai politisko par socialajiem un
informdciju, ar kuru esmu saskaries politiskajiem aktualitatem
nejausi, lai gan es to aktivi nemekleju socialajos medijos

- 25 Pilniba piekritu 2] -

e Piekrist .

° Tendét nepiekrist .

o ] O Pilnigi nepiekritu 9 .

* Nezinu .

o PRya: M e )
(%) Baze: n=26 121 - Visi respondenti (%) Baze:n=14 380 - Izmanto socialos medijus un/vai video platformas informacijai par

aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem (4.a ceturksnis)
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Atskiribas starp valstim

Visas dalibvalstis vismaz divas treSdalas respondentu piekrit apgalvojumam, ka, “parlukojot
socidlos plaSsazinas lidzeklus, es dazkart lasu socidlo un politisko informaciju, ar ko esmu
saskaries nejausi, lai gan es to aktivi nemekléju”. PiekriS8anas Tpatsvars svarstas no 67 % Belgija
l1dz 93 % gan Kipra, gan Malta.®

jautajums. Cik liela méra piekritat vai nepiekritat katram no turpmak minétajiem apgalvojumiem?

Parliikojot socialos medijus, es dazreiz izlasiju socialo vai politisko informaciju, ar kuru
esmu saskaries nejausi, lai gan es to aktivi nemekléju

W PilnTba piekritu m Piekrist m Tendét nepiekrist H PilnTgi nepiekritu Nezinu

14

47 44

31 II
IIIII27 T

-?i‘UO"'Eév1 G:“‘Q@‘wbﬁk“=‘=

CY BG PT RO €EL IT SI HU HR LU LV EE SK CZ ES-27 FI SE AT DK

z (3
_‘

(%) Baze: n=26 121 - Visi respondenti

5 NoapaloSanas dé| var gadities arT, ka atseviSku atbilzu variantu procentuala dala precizi neatbilst teksta
minétajam kopsummam.
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Iznemot Igauniju (47 %) un Latviju (39 %), lielaka dala socialo mediju un platformu lietotaju visas
dalibvalstis piekrit apgalvojumam “Es aktivi mekléju informaciju par socialajiem un politiskajiem
aktualitatem socialajos medijos”, un §a vairakuma relativais lielums svarstas no aptuveni puses (51
%) Belgija ITdz vairak neka astoniem no desmit (84 %) Kipra.®

jautajums. Cik liela méra piekritat vai nepiekritat katram no turpmak minétajiem apgalvojumiem?
Es aktivi mekleju informdciju par socidalajiem un politiskajiem aktualitatem socialajos medijos

W PilnTba piekritu Piekrist Tendét nepiekrist m PilnTgi nepiekritu Nezinu
0 1 1 1 0 1 2 1 2 1 1 1 4 2 1 1 1 1 1 2 1 2 2 2 2 1 1 1
2 4 6 5 ‘; 7 6 4 6 6 9 9 5, 10 10 9 9 10 9 11 15 11 9 13 18 15 13 16
EvEL - N -
T EEET SN . HEEEN = ...
19 20 24 25 24 25 27 28 30 30 31 3 33 36
28 33 28 32 39 44
57
52 46 47
> 46 49 45 s
47 45 47 44
43 40 46 41 40 46
37 41 38 40 47 38 39
35
30
30 29
26 25 27
22 22 22 21 20 22
1 1 20
oy |
> = - AR A N o - i, -
cy IT RO EL BG ES PL PT CZ SK ES-27SE DK IE MT LT HU DE HR AT FR LU F SI NL BE EE LV

(%) Baze:n=14 380 - Izmanto socialos medijus un/vai video platformas informacijai par aktualajiem socialajiem un politiskajiem
notikumiem (4.a ceturksnis)

Socialdemografiskie apsverumi

VirieSi biezak neka sievietes aktivi informé patérétajus socialajos plassazinas lidzeklos (69 % pret
63 %).

Aktiva informacija, kas meklé pieaugumu I1dz ar vecumu: 70 % respondentu vecuma no 55 gadiem
piekrit, ka vini "aktivi meklé informaciju par aktualiem socialiem un politiskiem notikumiem
socialajos plassazinas lidzeklos", salidzinot ar 67 % respondentu vecuma no 40 lidz 54 gadiem, 66
% respondentu vecuma no 25 Iidz 39 gadiem un 59 % respondentu vecuma no 15 lidz 24 gadiem.
Savukart pasivas informacijas patérins samazinas I1dz ar vecumu: 83 % gan vecuma grupa no 15
ldz 24 gadiem, gan vecuma grupa no 25 lidz 39 gadiem piekrit apgalvojumam “Parlikojot socialos
plassazinas lidzeklus, es dazkart lasu socialo un politisko informaciju, ar ko esmu saskaries
nejausi, lai gan aktivi to nemeklgéju”, salidzinot ar 78 % iedzivotaju vecuma no 40 Iidz 54 gadiem
un 70 % iedzivotaju vecuma no 55 gadiem.

Izglitibas joma veérojamas arT dazas atSkiribas aktivaja un pasivaja informacijas patérina socialajos
medijos. Lietotaji, kuri ir pabeigusi izglitibu 20 gadus veci vai vecaki (69 %), biezak neka visi
paréjie izglitibas limeni aktivi informé patérétajus socialajos medijos un piekrit apgalvojumam “Es
aktivi mekléju informaciju par socialajiem un politiskajiem aktualitatém socialajos medijos”,
salidzinot ar 63 % lietotaju, kuri ir pabeigusi izglittbu 15 gadus veci vai jaunaki. No otras puses,
respondenti, kuri joprojam macas (84 %), biezak neka tie, kuri jau ir pabeigusi savu izglttibu (69—
78 %), ir pasivi informacijas patérétaji un piekrit apgalvojumam: “Parlikojot socialos medijus, es

6 Noapalosanas dée| var gadities ari, ka atseviSku atbilzu variantu procentuald dala precizi neatbilst teksta
minétajam kopsummam.
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dazreiz lasu socialo un politisko informaciju, ar ko esmu saskaries nejausi, lai gan es to aktivi
nemeklgju”.

2.3. Sociala un politiska satura iesaistes veidi
Aptaujas respondentiem tika jautats, kada veida, ja vispar, vini socialajos medijos ir iesaistijusies
sociala un politiska satura.
Lielaka dala respondentu zino, ka vini lasa vai skata saturu sava(-as) plisma(-as) (38 %) vai ka
viniem patik ieraksti, vai reagé uz tiem (36 %).

Mazak neka katrs ceturtais (23 %) respondents komenté zinas, un mazak neka katrs piektais dalas
ar citu personu zinam sava profila vai stastos (19 %) vai kopigo saturu, izmantojot tieSus
zinojumus vai privatu térzéSanu (18 %). Aptuveni katrs desmitais (11 %) veido un publicé savu
sakotnéjo saturu (pieméram, domas/atzinumus par jautajumiem).

Proti, aptuveni tris no desmit respondentiem (29 %) vispar neiesaistas Sada veida satura.

jautajums. Kura no turpmak minétajiem veidiem, ja tadi ir, jus mijiedarbojaties
ar socialo un politisko saturu socialajos medijos?
[Vairakas atbildes]

Lasiet vai skatiet saturu mana(-as) pI

Patik vai reagé uz ieraks

Komentars par ieraksti
Kopigojiet citu personu zinas mana profila vaios

Satura kopigo$ana, izmantojot tie$as zinas vai privatas ténas

Izveidot un publicét savu sakotné&jo saturu (piemé&ram,
domas/atzinumus par jautajumiem)
citadi 4
Es vispar nesaistos ar Sada veida saturu
Nezinu I 3

(%) Baze: n= 26 121 - Visi respondenti
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Atskiribas starp valstim

Visas dalibvalstis satura lasiS8ana vai skatiSanas to plisma(-s) un patika vai reagéSana uz
ierakstiem ir divi visizplatitakie veidi, k& socialajos plassazinas lidzeklos izmantot socialo un
politisko saturu:

m Satura lasiSana vai skatiSana vinu plisma(-as) ir visbiezak izvélétad atbilde 16 dalibvalstis.
Visas dalibvalstis to respondentu relativais Tpatsvars, kuri norada uz $ada veida iesaisti,
svarstas no 24 % Cehija lidz 62 % Polija.

m No otras puses, Skiet, ka patika vai reagéSana uz ierakstiem ir visaugstak novértétais veids,
ka iesaistities socialaja un politiskaja satura socialajos medijos paréjas 11 dalibvalstis. To
respondentu Tpatsvars, kuri socialajos medijos iesaistas ar socialo un politisko saturu, patika
vai reagéja uz ierakstiem, svarstas no 15 % Latvija IT1dz 58 % Kipra.

Vislielakais to respondentu ipatsvars, kuri komenté amata vietas, ir Kipra (34 %) un Griekija (34
%), savukart viszemakais Tpatsvars ir Latvija (11 %).

To respondentu Tpatsvars, kuri socialajos medijos izmanto socialo un politisko saturu, daloties ar
citu personu ierakstiem sava profila vai stastos, svarstas no 7 % Latvija [1dz 27 % gan Griekija, gan
Bulgarija.

Satura kopigosanu, izmantojot tieSus zinojumus vai privatu térzéSanu, min respondentu dala, kas
svarstas no 11 % Latvija lldz 29 % Malta.

Mazaks Tpatsvars (mazak nekd 20 %) visas dalibvalstis norada, ka veido un publicé savu
sakotnéjo saturu (pieméram, domas/atzinumi par jautajumiem). Precizs Tpatsvars, kas to min,
svarstas no 4 % Latvija [1dz 19 % Griekija.

Proti, respondentu dala, kas svarstds no 14 % Kipra [dz vairak nekd Cetriem no desmit
respondentiem Niderlandé (47 %), Belgija (45 %) un Francija (41 %), zino, ka vini vispar
neiesaistas $ada veida satura.
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jautajums. Kura no turpmak minétajiem veidiem, ja tadi ir, jis mijiedarbojaties ar socialo un
politisko saturu socialajos medijos? [Vairakas atbildes]

Izveidot un
publicét
Lasiet vai Dalities ar Satura savu Es ViSDAr
skatiet  Patik vai = . kopigo8ana, sakotnéjo SP
‘= Komentars citu . . nesaistos
saturu  reagé uz . . izmantojot saturu - <=
=\ . par ierakstiem .7, ; S Citadi ar 8ada
mana(-as) ierakstie . . - .~ tieSas zinas (pieméram, :
o ierakstiem mana profila Y . veida
plasma(- P vai privatas domas/atzin
= vai stastos o saturu
as) térzéSanas umus par
jautajumie
m)
ES-27 38 36 23 19 18 11 4 29
BE 28 24 15 14 12 10 2 45
BG 34 52 27 27 20 13 5 20
cz 24 42 30 22 22 11 4 25
DK 36 34 21 14 15 10 2 32
DE 37 30 19 15 16 10 9 29
EE 41 36 15 15 18 9 4 23
IE 41 43 27 20 22 13 3 23
EL 46 51 34 27 23 19 1 19
ES 31 46 28 26 19 15 3 28
FR 37 26 17 15 17 7 1 41
HR 35 39 21 13 17 8 5 25
IT 33 41 28 22 19 12 3 27
CYy 55 58 34 24 24 14 1 14
Lv 51 15 11 7 11 4 2 28
LT 52 39 16 15 19 6 2 18
LU 39 34 13 14 15 9 4 28
HU 60 35 18 19 15 7 3 18
MT 44 46 24 19 29 16 2 20
NL 27 24 15 11 14 10 3 47
AT 36 31 18 16 16 10 7 28
PL 62 40 27 21 21 13 2 17
PT 42 35 21 20 18 11 2 32
RO 37 49 30 19 21 13 3 21
Sl 48 31 19 16 15 9 3 25
SK 27 38 20 15 14 9 3 33
Fl 38 35 20 13 16 11 3 30
SE 47 37 24 18 19 14 4 26

Piezime. (Originala...) Jo lielaka proporcija, izvéloties atbildi, jo tum$aka zila / oranza $na. Augstakais vértéjums par katru valsti ir
redzams tumsi zila/balta fonta. Atbilde “nezinu” nav paradita.

(%), baze: n=26 121 — Visi respondenti
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Socialdemografiskie apsverumi

VirieSi (26 %) biezak neka sievietes (19 %) komenté amatus. No otras puses, sievietes (32 %)
biezak neka viriesi (27 %) norada, ka vispar neiesaistas $ada veida satura.

Gados jaunaki respondenti (vecuma no 15 I1dz 24 gadiem) biezak neka respondenti vecuma no 55
gadiem lasa vai skata saturu sava plisma (51 % pret 29 %), patik vai reagé uz ierakstiem (46 %
pret 31 %) un kopigo saturu, izmantojot tieSus zinojumus vai privatu térzéSanu (25 % pret 13 %).
Tomeér vini retak neka visas paréjas vecuma grupas sniedz komentarus par amatiem (18 %
salidzinajuma ar 22 %-24 %). Savukart vecaka gadagajuma respondentiem (vecuma no 55
gadiem) ir mazaka iespé&ja dalities ar citu personu ierakstiem sava profila vai stastos (16 %
salidzinajuma ar 19 %—-23 % citam vecuma grupam) un izveidot un publicét savu sakotnéjo saturu
(8 % salidzinajuma ar 12 %—15 %). Lidz ar vecumu samazinas ar1 visparéeja iesaiste, proti, 41 %
iedzivotaju vecuma no 55 gadiem norada, ka vispar neiesaistas $ada veida satura, salidzinot ar 14
% iedzivotaju vecuma no 15 lidz 24 gadiem.

Respondenti, kuri joprojam macas, biezak neka tie, kuri jau ir pabeigusi izglitibu jaunaka vecuma,
min, ka vini lasa vai skata saturu savas plismas (51 % salidzinajuma ar 25 %—42 %), pieméram,
zinas vai reagé uz tam (46 % salidzindjuma ar 32 %-37 %) un kopigo saturu, izmantojot tieSus
zinojumus vai privatas térzéSanas (25 % salidzinajuma ar 14 %—20 %). No otras puses, 8T grupa
(19 %) retak neka tie, kas pabeigusi izglitibu vecuma no 16 Iidz 19 gadiem (23 %) vai vecuma no
20 gadiem (24 %), zino, ka komenté amatus. Respondenti, kuri ir pabeigusi izglittbu vecuma no 16
l[dz 19 gadiem, retak neka tie, kuri ir pabeigusi izgltibu vecaka vecuma, un tie, kuri joprojam
macas, norada, ka vini rada un publicé savu sakotnéjo saturu (9 % salidzindjuma ar 12 %—-14 %).

38



Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

3. Ekspozicija un reakcija uz dezinformaciju un
spradzienu

) } jautajums. Cik biezi, jusuprat, pedéjo 7
3.1. Uztverta paklautiba di laika t biii iai paklaut
dezinformacijai ienu laika esat bijis personigi paklauts
dezinformacijai un viltus zinam?
Atbildot uz jautdjumu, cik biezi,
vinuprat, vini pédéjo septinu dienu o
laika ir bijusi personigi paklauti 1 2 Loti biezi

dezinformacijai un viltus zinam, BieZi
vairak neka treSdala respondentu ' Dazkart
norada, ka ir bijusi paklauti “loti 16 Ret

biezi” (12 %) vai “biezi” (23 %).
Aptuveni tris no desmit
respondentiem (31 %) zino, ka
pédeja nedéla ir “dazreiz”
saskarusSies ar dezinformaciju un
viltus zindm, un mazak neka katrs
ceturtais respondents zino, ka ir
“reti” (16 %) vai “nekad” (7 %).

Atskiribas starp valstim

““1 e 7 Nekad
‘: e Nezinu

(%) Baze: n=26 121 - Visi respondenti

Lielaka dala respondentu trijas dalibvalstis norada, ka pédéja nedéla vini ir bijusi “loti biezi” vai
“piezi” paklauti dezinformacijai un viltus zinam: Ungarija (57 %), Rumanija (55 %) un Spanija (52
%). Vairak neka cetri no desmit respondentiem piekrit Sim viedoklim art Bulgarija (48 %),
Luksemburga (45 %), Malta (45 %), Griekija (43 %), Irija (42 %) un Kipra (42 %).” No otras puses,
mazak neka tris no desmit respondentiem Vacija (26 %), Somija (26 %) un Cehija (29 %) zino, ka
pédejo septinu dienu laika vini “biezi” vai “loti biezi” ir bijusi paklauti dezinformacijai.

To respondentu Tipatsvars, kuri minéja, ka pagajuSaja nedéla “dazreiz” ir saskaruSies ar
dezinformaciju un viltus zindm, svarstas no 24 % Ungarija lidz aptuveni Cetriem no desmit Zviedrija
(40 %), Lietuva (39 %) un Horvatija (39 %).

Visas dalibvalstis ne vairak ka viena treSdala respondentu zino, ka pédéjo septinu dienu laika vini
ir “reti” vai “nekad” bijusi paklauti dezinformacijai un viltus zinam. Vislielakais 1patsvars, kas to min,
ir Francija (31 %), Vacija (31 %), Cehija (29 %), Somija (28 %) un Slovakija (28 %). Turpreti tikai
aptuveni katrs desmitais (11 %) piekrit Sim viedoklim Ungarija.

7 NoapaloSanas dé| var gadities arT, ka atseviSku atbilzu variantu procentuéla dala precizi neatbilst teksta
minétajam kopsummam.
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jautajums. Cik biezi, jusuprat, pédéjo 7 dienu laika esat bijis personigi paklauts
dezinformacijai un viltus zinam?

B Loti biezi Biezi Dazkart H Reti m Nekad Nezinu
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(%) Baze: n=26 121 - Visi respondenti

Tendence salidzinajuma ar 2022. gadu

Kop$§ 2022. gada, kad Sis jautajums pédéjo reizi tika uzdots (Media & News Survey 2022), to
respondentu Tpatsvars, kuri zino, ka pédéja nedéla “biezi” vai “loti biezi” ir bijusi paklauti
dezinformacijai un viltus zinam, ES Iliment ir palielingjies par astoniem procentpunktiem (no 28 %
2022. gada Iidz 36 % 2025. gada). AtseviSku valstu [Tment Sis Tpatsvars ir ievérojami palielinajies
vairak neka pusé dalibvalstu. Lielakais pieaugums ir vérojams Niderlandeé (32 %, +19
procentpunkti), Danija (35 %, +19 procentpunkti), Luksemburga (45 %, +18 procentpunkti), Malta
(45 %, +17 procentpunkti), Zviedrija (30 %, +14 procentpunkti) un Spanija (52 %, +13
procentpunkti).
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o _wve

jautajums. Cik biezi, jusuprat, pédéjo 7 dienu laika esat bijis personigi paklauts
dezinformacijai un viltus zinam?
% “loti biezi” vai “biezi”

Tendence salidzinajuma ar 2022. gada oktobri (Eirobarometra zibensaptauja FLO12EP Media & 2022. gada zinu apsekojums)

A]] A]O 45

37 37 37 36

43 a2
A4 48 A5 2o 3332 32 32 3 30 30 29

A9 V-3 419 v-2 A10 a9 A3 Al4 A6 y_] 26 26

IIIi7i8 1 A] A” | A]
N o

‘ 1%0%3-@0#.-@330 Ub.'l-
Y PT Sl HR LV

| PL ES-27 IT DK AT SK NL BE LT SE FR CZ DE

=y

HU RO ES BG MT LU
(%) Baze: n=26 121 - Visi respondenti

Socialdemografiskie apsverumi
VirieSi (40 %) biezak neka sievietes (32 %) norada uz biezu dezinformacijas un viltus zinu

iedarbibu (t. i., “biezi” vai “|oti biezi”) peédéjo septinu dienu laika.

Ar vecumu samazinas priek8stats par biezu paklautibu dezinforméacijai un viltus zinam pédéjo
septinu dienu laika: 46 % respondentu vecuma no 15 lidz 25 gadiem zino par biezu saskari ar to
salidzinajuma ar 43 % respondentu vecuma no 25 Iidz 39 gadiem, 36 % respondentu vecuma no
40 Iidz 54 gadiem un 29 % respondentu vecuma no 55 gadiem.

Attieciba uz izghttbu respondenti, kuri joprojam macas (46 %), un tie, kuri pabeigusi izglttibu
vecuma no 20 gadiem (37 %), biezak neka tie, kuri pabeigusi izglittbu jaunaka vecuma (32-33 %),
atzist, ka pédéja nedéla biezi ir saskarusies ar dezinformaciju un viltus zinam.
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3.2. Uzticesanas dezinformacijas

atpazisanai jautajums. Vai jutaties parliecinats, ka varat
Nedaudz vairak ka ses$i no katriem atpazit dezinformaciju, kad ar to saskaraties?
desmit respondentiem jatas

parliecinati, ka, saskaroties ar 1 2 Loti parliecinati

dezinformaciju, vini to var atpazit (12 %
‘loti  parliecinati”, 49 % “drizak
parliecinati”).

—_— Diezgan parliecinati
- Ne parak parliecinati

No otras puses, aptuveni treSdala (32
%) nav parliecinati par savu spéju
atpazit dezinformaciju (no kuriem 26 %
‘nav |oti parliecinat” un 6 %
“nepavisam nav parliecinati”).

_— 6 Nepavisam parliecinati

b . Nezinu

Atskiribas starp valstim

Iznemot Poliju (49 %), lielaka dala ) gaze: n=26121 - visi respondenti

respondentu visas dalibvalstis zino, ka

jutas parliecinati (“loti parliecinati” vai “zinama méra parliecinati”’) par savu spéju atpazit
dezinformaciju, saskaroties ar to. Vismaz divas tre$dalas respondentu to norada Malta (84 %), Irija
(72 %), Luksemburga (69 %), Bulgarija (68 %), Horvatija (68 %), Rumanija (67 %), Somija (67 %),
Zviedrija (67 %) un Francija (66 %).

To respondentu Tpatsvars, kuri norada, ka nejatas parliecinati (“nav loti parliecinati” vai “nemaz nav
parliecinati’) par savu spéju atpazit dezinformaciju, svarstds no 14 % Malta Iidz vairak neka
Cetriem no desmit Polija (45 %), Danija (42 %) un Igaunija (41 %).

jautajums. Vai jutaties parliecinats, ka varat atpazit dezinformaciju, kad ar to saskaraties?

B L oti parliecinati Diezgan parliecinati Ne parak parliecinati  m Nepavisam parliecinati = Nezinu
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(%) Baze: n=26 121 - Visi respondenti

8 Noapalosanas dé| var gadities ari, ka atseviSku atbilzu variantu procentuald dala precizi neatbilst teksta
minétajam kopsummam.
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Tendence salidzinajuma ar 2022. gadu

Kops 2022. gada (Media & News Survey 2022) to respondentu ipatsvars, Kkuri zino, ka ir
parliecinati par savu spéju atpazit dezinformaciju, saskaroties ar to, joprojam ir konsekvents.
AtsevisSku valstu [TmenTt uzticéSanas dezinformacijas atpaziSanai ir ievérojami palielinajusies Malta
(84 %, +5 procentpunkti) un Rumanija (67 %, +5 procentpunkti). No otras puses, tas ir
samazinajies Irija (72 %, -9 procentpunkti), Somija (67 %, -11 procentpunkti), Slovakija (65 %, -6
procentpunkti), Austrija (64 %, -5 procentpunkti), Griekija (58 %, -9 procentpunkti), Latvija (58 %, -6
procentpunkti) un Polija (49 %, -3 procentpunkti).

jautajums. Vai jutaties parliecinats, ka varat atpazit dezinformaciju, kad ar to saskaraties?
% “loti parliecinati” vai “zinami parliecinati”

Tendence salidzinajuma ar 2022. gada oktobri (Eirobarometra zibensaptauja FLO12EP Media & 2022.
gada zinu apsekojums)

72
vog 69 68 68 67 67 67 65

A2 A2 = 5v3v1172

OewZ208+00w =
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62 61 61

61 60 59
Al v-1 L2

84
AS

(%) Baze: n=26 121 - Visi respondenti

Socialdemografiskie apsverumi

VirieSi bieZzak neka sievietes jutas parliecinati par savu spéju atpazit dezinforméaciju (68 % pret 56
%).

UzticeSanas spéjai atpazit dezinformaciju, saskaroties ar to, samazinas lidz ar vecumu: 71 %
respondentu vecuma no 15 lidz 24 gadiem ir parliecinati par S0 spéju salidzinajuma ar 69 %
respondentu vecuma no 25 Iidz 39 gadiem, 63 % respondentu vecuma no 40 lidz 54 gadiem un 54
% respondentu vecuma no 55 gadiem.

Attieciba uz izglttibu respondenti, kuri ir pabeigusi izglitibu 20 un vairak gadu vecuma (67 %), un
tie, kuri joprojam macas (68 %), biezak neka tie, kuri ir pabeigusi izglttibu jaunaka vecuma (52 %—
57 %), ir parliecinati par savu spéju atpazit dezinformaciju.

3.3. Informacijas parbaudes stratégijas

Péc tam respondentiem tika jautats, ko vini parasti dara, kad vini nav parliecinati, vai informacija
socialajos medijos ir dezinformacija.

Aptuveni puse respondegtu (49 %) min, ka to salidzina ar citiem informéacijas avotiem, lai redzétu,
vai vini saka to pasu. Cetri no desmit respondentiem (40 %) noradda, ka vini apliko, kas to
ievietojis, lai parbauditu, vai tas ir no uzticama vai neuzticama avota.

Aptuveni viena treSdala (34 %) respondentu zino, ka vini parbauda, vai tas ir jaunakas zinas, nevis
vecs stasts, kas tiek atkal kopigots, un mazak neka tris no desmit respondentiem atbild, ka vini
parbauda komentarus, lai redzétu, ko par to saka citi cilvéki (29 %), parbauda, vai attéli vai
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videoklipi izskatas reali vai viltoti (25 %), vai uzmanas no pareizrakstibas vai gramatikas kladam
(24 %).

Mazak neka divi no desmit respondentiem norada, ka, lai parbauditu, vai informacija socialajos
medijos ir dezinformacija, vini vai nu jauta cilvékiem, kam vini uzticas, ko vini doma (18 %), vai
izmanto faktu parbaudes riku vai timekla vietni (14 %).

Katrs desmitais (10 %) respondents norada, ka neko nedara, lai parbaudttu informaciju.
19. jautajums. Ja neesat parliecinats, vai informacija socialajos medijos ir

dezinformacija, ko jus parasti darat?
[Vairakas atbildes]

Salidziniet to ar citiem informacijas avotiem, lai redzétu, vai vini saka to pasu.

Paskaties, kas to ievietoja, lai parbauditu, vai tas ir no uzticama / neuztic

Parbaudiet, vai tas ir jaunakas zinas, nevis vecs stasts tiek kopig (EZIIN
Parbaudiet komentarus, lai redzétu, ko citi cilvéki saka par to

Parbaudiet, vai attéli vai video izskatas reali vai vi
MeklIgjiet pareizrakstibas vai gramatikas k|0dEYI

Jautajiet cilvekiem, kuriem uzticaties, k doma
Faktu parbaudes rika vai timek|a vietn@Plmantosana
Es neko nedaru, lai parbauditu informaciju m

Nezinu I4

(%) Baze: n= 26 121 - Visi respondenti

44



Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Atskiribas starp valstim

Visas dalibvalstis, iznemot tris (Slovéniju, Lietuvu un Cehiju), augstaka limena stratégija
informacijas parbaudei socialajos medijos ir salidzinat to ar citiem informacijas avotiem, lai redzétu,
vai tie apgalvo to pasu. Vislielakais to respondentu Tpatsvars, kuri minéja $o stratégiju, bija Kipra
(67 %), Luksemburgad (65 %) un Griekija (64 %). Turprett mazak neka tris no desmit
respondentiem (29 %) Cehija norada, ka parasti to dara.

Sloveénija (46 %), Lietuva (44 %) un Cehija (35 %) respondenti visbieZak ka stratégiju informacijas
parbaudei norada to, kas to ievietojis, lai parbauditu, vai ta ir no uzticama vai neuzticama avota. Art
Danija (41 %) un Slovakija (41 %) ST stratégija ir pirmaja vieta, vienlaikus salidzinot informaciju ar
citiem informacijas avotiem, lai noskaidrotu, vai tie apgalvo to pasu. Liels respondentu Tpatsvars
min So parbaudes stratégiju arT Kipra (60 %), Maltad (55 %), Luksemburga (51 %) un Griekija (50
%).

To respondentu Tpatsvars, kuri norada uz to, ka parbauda, vai tas ir jaunakas zinas, nevis vecs
stasts, kas atkal tiek kopigots ka viena no visbiezak izmantotajam verifikacijas stratégijam, ir
visaugstakais gan Luksemburga (43 %), gan Malta (43 %), un zemakais Latvija (24 %).

To respondentu Tpatsvars, kuri norada, ka vini parbauda komentarus, lai redzétu, ko citi cilvéki par
to saka ka par verifikacijas stratégiju, svarstas no 21 % Austrija I1dz 50 % Malta.

Luksemburga viena treSdala (33 %) respondentu norada, ka parbauda, vai video attéli ka
verifikacijas stratégija izskatas reali vai viltoti. Turpreti Latvija So stratégiju Tsteno mazak neka katrs
piektais (19 %) respondents.

Dala respondentu, kas svarstas no 13 % (Kipra) I1dz 37 % (Lietuva), zino, ka meklé pareizrakstibas
vai gramatikas kladas, ja vini nav parliecinati, vai informacija socialajos medijos ir dezinformacija.

Visbeidzot, ne vairak ka viens no Cetriem respondentiem visas 27 ES dalibvalstis min jebkadu citu
informacijas parbaudes stratégiju socialajos medijos. Proti:

m Jautgjiet cilvékiem, kuriem vini uzticas, ko vini doma: respondentu Tpatsvars svarstas no 14 %
Francija, Niderlandé un Somija lidz 25 % Kipra un Griekija;

m Izmantojiet faktu parbaudes riku vai timekla vietni: no 10 % Francija Iidz 24 % Malta;

Respondentu dala, kas svarstas no 3 % (Kipra) Iidz 15 % (Cehija), zino, ka neko nedara, lai
parbauditu informaciju.
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19. jautajums. Ja neesat parliecinats, vai informacija socialajos medijos ir dezinformacija, ko jus
parasti darat? [Vairakas atbildes]

Parbau
diet,
Paskaties, vaitas Jautsii
Salidziniet to kas to ir Parbaud et J
" ievietoja, jaundk Parbaudiet . . - oo Faktu
ar citiem lai 3s  komentaru iet, vai Meklgjiet cilvékie rbaudes Es neko
informacijas parbaudit zinas s, lai attéli vai pareizrak m, P rika vai nedaru, lai
avotiem, lai u, vai tas névis’ redzétu ko video stibas vai kuriem timekla pérbauéﬁtu
redzétu, vai , irno vecs  citi cilvéki izskatas gramatik uzticati vietnés informaciju
vini saka to . - reali vai as klidas es, ko . -
N uzticama/ stasts sakaparto .. .. : .~ izmantoSana
pasu. neuzticam tiek viltoti vini
a avota kopigot doma
s
vélreiz
ES-
27 49 40 34 29 25 24 18 14 10
BE 45 37 30 25 24 28 16 14 14
BG 52 40 38 37 24 16 22 19 6
Ccz 29 35 33 30 20 23 22 22 15
DK 41 41 34 32 28 29 16 19 11
DE 46 39 36 23 27 30 17 13 12
EE 50 47 37 36 27 32 21 21 11
IE 42 38 36 34 31 27 20 23 10
EL 64 50 38 45 30 17 25 20 5
ES 53 40 35 28 22 16 21 16 9
FR a7 36 28 27 22 24 14 10 13
HR 46 45 33 40 21 19 24 18 11
IT 53 42 32 28 24 19 19 12 6
CcY 67 60 41 50 32 13 25 17 3
LV 44 37 24 36 19 26 16 14 13
LT 43 44 35 39 21 37 15 12 10
LU 65 51 43 36 33 33 23 15 6
HU 48 46 39 37 24 34 15 13 8
MT 58 55 43 38 29 19 18 24 5
NL 49 42 34 25 23 27 14 19 13
AT 45 39 36 21 27 29 21 13 10
PL 47 39 36 39 25 18 19 14 8
PT 53 42 36 34 30 31 18 21 8
RO 57 43 38 36 32 27 19 22 5
Sl 42 46 33 34 28 18 24 20 11
SK 41 41 26 32 23 22 20 17 10
Fl 51 45 31 32 30 21 14 12 9
SE 49 48 38 30 30 22 21 15 9

Piezime. (Originala...) Jo lielaka proporcija, izvéloties atbildi, jo tum$aka zila / oranza $na. Augstakais vértéjums par katru valsti ir
redzams tumsi zila/balta fonta. Atbilde “nezinu” nav paradita.

(%), baze: n=26 121 — Visi respondenti
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Socialdemografiskie apsverumi
Gados jaunaki respondenti biezak izmanto dazadas verifikacijas stratégijas:

m meklgjot, kas to ievietojis, lai parbauditu, vai tas ir no uzticama/uzticama avota (47 % personu
vecuma no 15 I1dz 24 gadiem salidzinajuma ar 37 % personu vecuma no 55 gadiem);

m Komentaru parbaude, lai redzétu, ko par to saka citi cilveki (40% pret 24%);
m Parbaudot, vai attéli vai video izskatas reali vai viltoti (36% pret 19%);

m Uzticamu cilvéku viedokla pieprasisana (22 % respondentu vecuma no 15 [idz 24 gadiem un
21 % respondentu vecuma no 25 Iidz 39 gadiem salidzinajuma ar 16 % vecaka gadagajuma
cilveku).

Savukart varbitiba, ka nekas netiks darits, lai parbauditu informaciju, palielinas Iidz ar vecumu (4
% no personam vecuma no 15 I1dz 24 gadiem salidzinajuma ar 14 % no personam vecuma no 55
gadiem). Gados vecaki respondenti (vecuma no 55 gadiem) arT retak izmanto faktu parbaudes
rikus vai timekla vietnes (12 % salidzinajuma ar 14 %—-19 % citam vecuma grupam) un parbauda,
vai tas ir jaunakas zinas, nevis vecs stasts, kas tiek atkal kopigots (31 % salidzinajuma ar 35 %—37
%).

Pielagojoties Siem ar vecumu saistitajiem modeliem, respondenti, kas joprojam studé, biezak neka
visas paréjas grupas izmanto lielako dalu verifikacijas stratégiju. Pieméram, 51 % parbauda avota
uzticamibu salidzindjuma ar 29 %—43 % personu, kuras ir pabeigusas izglitibu. Turpretr tie, kuri ir
pabeigusi izglitibu jaunaka vecuma (13 % gan tiem, kas ir 15 gadus veci vai jaunaki, gan tiem, kas
ir 16—19 gadus veci), biezak norada, ka vini neko nedara, lai parbauditu informaciju, salidzindjuma
ar tiem, kuri ir pabeigusi izglttbu 20 un vairak gadu vecuma (8 %) vai joprojam macas (4 %).
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4. Nakamie infrasarkano staru un satura raditaji

4.1. Sekosana ietekmeétajiem un satura veidotajiem

Vairak neka treSdala respondentu (37 %) 43 jautajums. Vai socialo mediju kanalos
seko ietekmétajiem vai satura

veidotajiem socialo mediju  kanalos (pieméram, YouTube, Instagram vai TikTok u.
(pieméram, YouTube, Instagram vai ¢.) sekojat ietekmétajiem vai satura

TikTok utt.). veidotajiem? 37

Vienada dala (37 %) ka atbildi izvélas

“né, es izmantoju socialos medijus, bet
nesekoju ietekmétajiem vai satura

veidotajiem”. Nedaudz mazak ka viens
no Cetriem (24 %) respondentiem G

Ja
NE, es izmantoju socialos

medijus, bet nesekoju nekadiem
ietekmétajiem vai satura

S 24 N%e?&dlﬁjm”toj“ socialos medijus

Nezinu

atbild “né, es neizmantoju socialos
medijus”.

Atskiribas starp valstim

Aptuveni katrs otrais respondents

Malta (51 %) un Kipra (50 %) norada,

ka seko ietekmétéjiem vai Satura(%) Baze: n=26 121 - Visi respondenti

veidotajiem socialo mediju kanalos. Vismaz cetri no desmit respondentiem to norada 13
dalibvalstis, pieméram, Irija (49 %), Ungarija (47 %), Rumanija (47 %) un Bulgarija (46 %). No
otras puses, nedaudz vairak neka tris no desmit respondentiem izvélas So atbildi Horvatija (31 %),
Niderlandé (31 %), Belgija (31 %) un Francija (31 %).
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13. jautajums. Vai socidlo mediju kanalos (pieméram, YouTube, Instagram vai

TikTok u. c.) sekojat ietekmeétajiem vai satura veidotajiem?

mja Né, es izmantoju socialos medijus, bet nesekoju nekadiem m N§g, es neizmantoju Nezinu

ietekmétajiem vai satura veidotajiem socialos medijus
2 5 2 3 4 3 5 2 4 1 4 3 4 3 5 2 2 5 2

3

11 13 16 1 18 24
II 48 II II| II

37

12 2

6 6 17 17 18 19 21

Il

kel | L lll l 11
32 36 37 40 4 38 39

32 40

51 50 49

47 47 46 44 43 43 43 42 42 41 40 40 =

I IIIIIIIIIII II i32 1
s — ‘-‘ S s - - - e g
MT CY IE HU RO BG FI PT ES LU LV SK S| PL DK EE ES-27EL LT | AT DE HR NL BE FR

(%) Baze: n= 26 121 - Visi respondenti

11 dalibvalstis vismaz 40 % respondentu norada, ka, lai gan vini izmanto socialos medijus, vini
neseko nekadiem ietekmétajiem vai satura veidotajiem; tas attiecas, pieméram, uz Griekiju (51 %),
Horvatiju (48 %), Igauniju (44 %), Lietuvu (44 %) un Latviju (43 %).

To respondentu Tpatsvars, kuri zino, ka vispar neizmanto socialos medijus, svarstas no mazak
neka 10 % Malta (6 %) un Kipra (6 %), l1dz vairak neka 30 % Vacija (35 %) un Francija (31 %).
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Tendence salidzinajuma ar 2023. gadu

Salidzinajuma ar 2023. gadu, kad 8is jautajums tika uzdots pédéjo reizi (Media & News Survey
2023), to respondentu vidgjais Tpatsvars ES, kuri noradija, ka seko ietekmétajiem vai satura
veidotajiem socialo mediju kanalos (pieméram, YouTube, Instagram vai TikTok u. ¢.), nav mainijies.
Tomér atseviSsku valstu Iiment S8is Tpatsvars ir ieveérojami palielingjies Maltd (51 %, +9
procentpunkti) un Bulgarija (46 %, +8 procentpunkti); no otras puses, ta ir ievérojami
samazinajusies Somija (44 %, -5 procentpunkti), Griekija (37 %, -5 procentpunkti) un Lietuva (35
%, -6 procentpunkiti).

Ta ka attiecigais formuléjums ir mainits, turpmak diagramma ir analizéta un paradita tikai “Ja”
atbilzu tendence.

13. jautajums. Vai socialo mediju kanalos (pieméram, YouTube, Instagram vai
TikTok u. c.) sekojat ietekmétajiem vai satura veidotajiem?

% Ja

Tendences salidzinajuma ar 2023. gada oktobri (Eirobarometra zibensaptauja FLO12EP Media & 2023. gada zinu apsekojums)

51 50 49
29 47 47 46 44 43 43 43 42 42 40 40

38 38 37 37 35 35 35

D=0 ‘0.-!—60 S PPw! ‘@'hvﬂ“":

MT CY IE HU RO BG PT SE ES LU Lv SK SI PL DK EE ES-27EL LT IT AT DE HR NL BE

G’D

(%) Baze: n=26 121 - Visi respondenti

Socialdemografiskie apsverumi

Ka var gaidit, pastav cieSa saikne starp vecumu un iespéju sekot ietekmétajiem vai satura
veidotajiem socialo mediju kanalos. lespéja sekot ietekmétajiem vai satura veidotajiem samazinas
lidz ar vecumu: 74 % respondentu vecuma no 15 [dz 24 gadiem zino par $adu uzvedibu
salldzindjuma ar 61 % respondentu vecuma no 25 Iidz 34 gadiem, 36 % respondentu vecuma no
40 hdz 54 gadiem un tikai 14 % respondentu vecuma no 55 gadiem. Un otradi, iespéja izmantot
socialos medijus bez Sadiem ietekmétajiem palielinas Iidz ar vecumu: no 47 % iedzivotaju vecuma
no 55 gadiem Iidz 20 % iedzivotaju vecuma no 15 idz 24 gadiem). lespéja, ka socialie mediji
vispar netiks izmantoti, palielinas art Ildz ar vecumu: no 5 % iedzivotaju vecuma no 15 Ilidz 24
gadiem Iidz 36 % iedzivotaju vecuma no 55 gadiem.

Saskana ar iepriek$ minétajiem socialdemografiskajiem konstatéjumiem par vecumu respondenti,
kuri joprojam macas (69 %), biezak neka tie, kuri jau ir pabeigusi izglitibu (30-36 %), zino, ka seko
ietekmeétajiem vai satura veidotajiem socialo mediju kanalos.
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

4.2. Velamie ietekmétaju un satura veidotaju satura tipi

Respondentiem, kuri socialajos medijos zino péc ietekmétajiem vai satura veidotdjiem, péc tam
tika jautats par vinu vélamajiem satura veidiem no Siem kontiem.

Aptuveni Cetri no katriem desmit respondentiem vienada méra min atsauksmes (pieméram,
produktus, gramatas, vietas utt.) (39 %), komentarus par aktualajiem socialajiem un politiskajiem
notikumiem (38 %) un to, ka to darit (pieméram, konsultacijas) (38 %). Tam seko ieskats vinu
ikdienas dzive (36 %) un motivacijas saturs (31 %).

Mazaka dala sekotaju, aptuveni katrs piektais (19 %) norada, ka dod priekSroku komercialu
produktu popularizéSanai un reklamai.

Q14 Kada veida saturu no ietekmétajiem vai satura veidotajiem jus dodat prieksroku?

[Vairakas atbildes]

Atsauksmes (pieméram, produkti, gramatas, vi
Komentars par aktualajiem socialajiem un politiskajieem
Ka to izdarit (pieméram, kon
leskats vinu ikdienas dzive
Motivéjosais saturs

Komercialu produktu veicinasana un reklama m
Citadi
Nezinu |

(%) Baze: n =10 441 - ja seko ietekmétaji vai satura veidotaji socialajos medijos (13. ceturksnis)
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Atskiribas starp valstim

Vélamie ietekmétaju un satura veidotaju satura veidi dazadas valstis ievérojami atSkiras. Devinas
dalibvalstis sekotaji visbiezak identificé parskatus (pieméram, produktus, gramatas, vietas utt.) ka
vélamo satura veidu no Siem kontiem: Italija (52 %), Polija (51 %), Malta (50 %), Horvatija (48 %),
Spanija (46 %), Rumanija (45 %), Trija (44 %), Cehija (41 % kopa ar informaciju par to, ka rikoties)
un Igaunija (39 % kopa ar informaciju par to, ka rikoties). No otras puses, nedaudz vairak ka katrs
piektais (22 %) piekrit Sim viedoklim Austrija.

Vispopularakais satura veids Kipra (57 %), Griekija (50 %), Lietuva (40 %) un Ungarija (39 %) ir
komentari par aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem. ArT Polija (44 %), Spanija (43
%), Italija (43 %) un Rumanija (42 %) ir augsts Tpatsvars, kas norada uz So satura veidu. Turprett
mazak neka tris no desmit sekotajiem to min ka priekSrocibu Niderlandé (29 %), Slovakija (29 %),
Horvatija (26 %), Latvija (26 %) un Belgija (26 %).

Piecas dalibvalstis ietekmétaju vai satura raditaju visbiezak vélamais satura veids ir veids, ka to
izdartt (pieméram, konsultacijas); tas attiecas uz sekotajiem Luksemburga (51 %), Latvija (49 %),
Bulgarija (48 %), Francija (45 %) un Slovakija (41 %). Divas dalibvalstis Sis satura veids kopa ar
parskatiem arf ienem pirmo vietu: Cehija (41 %) un Igaunija (39 %). Savukart mazak neka katrs
ceturtais sekotajs min So satura veidu Slovénija (22 %) un Lietuva (23 %).

leskats vinu ikdienas dzivé ir visvairak izvélétais satura veids Somija (45 %), Zviedrija (44 %),
Vacija (43 %), Belgija (42 %), Niderlandé (40 %) un Portugalé (39 %). Vairak neka Cetri no desmit
sekotajiem norada uz 3o izvéli arT Kipra (46 %), Austrija (43 %), Francija (42 %), Danija (41 %) un
Griekija (41 %). Turpretl mazakais to sekotaju 1patsvars, kuri zino par So izvéli, ir noverots Italija
(25 %).

Parejas tris dalibvalstis — Austrija (44 %), Danija (43 %) un Slovénija (42 %) — motivacijas saturs,
Skiet, ir vienigais visbiezak izvélétais ietekmétaju vai satura raditaju satura veids. ArT Somija (42 %)
vairak neka Cetri no desmit sekotajiem piekrit Sim viedoklim. Savukart Francija (23 %) un Kipra (24
%) 81 priekSroka ir minéta viena no ceturtdalam.

Visbeidzot, to sekotaju Tpatsvars, kuri no Siem kontiem ka vélamo satura veidu min
komercproduktu popularizéSanu un reklamu, svarstas no 7 % Latvija [1dz 28 % Griekija.
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Q14 Kada veida saturu no ietekmétajiem vai satura veidotajiem jus dodat priekSroku? [Vairakas
atbildes]

Komentars
Atsauksmes = - L
L par Ka to izdarit . Komercialu
(pieméram, I . leskats vinu oy .
. aktualajiem  (pieméram, o ’ MotivejoSais produktu s
produkti, N . ikdienas AR Citadi
= socialajiem un konsultacijas - saturs veicinasana
gramatas, e dzive -
. politiskajiem ) un reklama
vietas utt.) . 4
notikumiem
ES-27 39 38 38 36 31 19 11
BE 34 26 34 42 26 22 6
BG 40 40 48 26 29 19 8
Cz 41 38 41 38 33 17 6
DK 35 32 30 41 43 14 10
DE 27 37 37 43 37 12 20
EE 39 34 39 33 34 19 9
IE 44 36 37 39 37 21 7
EL 43 50 31 41 26 28 5
ES 46 43 37 30 31 24 9
FR 29 32 45 42 23 17 14
HR 48 26 46 30 37 13 8
IT 52 43 42 25 25 24 8
CY 42 57 37 46 24 27 6
LV 38 26 49 30 36 7 6
LT 36 40 23 35 30 14 6
LU 45 31 51 36 31 11 15
HU 33 39 31 33 33 17 11
MT 50 37 36 36 37 27 7
NL 31 29 33 40 37 16 13
AT 22 37 35 43 44 19 10
PL 51 44 39 34 30 20 5
PT 38 32 25 39 35 24 11
RO 45 42 32 36 33 27 5
SI 35 36 22 37 42 22 8
SK 40 29 41 36 36 17 8
Fl 33 35 34 45 42 16 9
SE 34 38 29 44 39 19 6

Piezime. (Originala...) Jo lielaka proporcija, izvéloties atbildi, jo tums$aka zila $tna. Augstakais vértéjums par katru valsti ir redzams
tumsi zila/balta fonta. Atbilde “nezinu” nav paradita.

(%), baze: n=10 441 — Ja socialajos medijos seko ietekmétaji vai satura veidotaji (13. ceturksnis)
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Socialdemografiskie apsverumi

VirieSi (44 %) biezak neka sievietes (33 %) izvélas komentarus par aktuadliem socialiem un
politiskiem notikumiem ka vélamo satura veidu no ietekmétajiem vai satura veidotajiem. Savukart
sievietes biezak neka viriesi ka savu iecienitako saturu norada atsauksmes (pieméram, produktus,
gramatas, vietas utt.) (43 % salidzinajuma ar 35 %) un ieskatu sava ikdienas dzivé (42 %
salidzinajuma ar 30 %).

Dazas veélama satura tipu variacijas ir novérojamas art péc vecuma. Sekotaji vecuma no 55
gadiem bieZzak neka jaunakas grupas dod priekSroku komentariem par aktualiem socialiem un
politiskiem notikumiem (48 % salidzinajuma ar 35 %—38 %), bet retak dod priekSroku motivacijas
saturam (24 % salidzinajuma ar 31 %-35 %). PriekSroka ieskatam ietekmétaju ikdienas dzive
samazinas I1dz ar vecumu: no 43 % sekotaju vecuma no 15 Iidz 24 gadiem Iidz 30 % sekotaju
vecuma no 55 gadiem. Savukart gados jaunaki sekotaji vecuma no 15 [1dz 24 gadiem (34 %) retak
nekad vecakas vecuma grupas (39 %) dod priek8roku noradijumiem (pieméram, pamacibam).
Sekotaji vecuma no 25 Iidz 39 gadiem (21 %) un vecuma no 40 [idz 54 gadiem (22 %) dod lielaku
priekSroku komercproduktu popularizé$anai un reklamai salidzinajuma ar tiem, kuri ir vecuma no
15 I1dz 24 gadiem (15 %) un 55 gadus veci un vecaki (17 %).

Attieciba uz izghtibu sekotaji, kas pabeigusi izglitibu 20 vai vairak gadu vecuma (40 %), biezak
neka tie, kas to pabeigusi jaunaka vecuma (29-36 %), ka vélamo satura veidu norada atsauksmes
(pieméram, produktus, gramatas, vietas utt.); 81 grupa (42 %) arT biezak neka tie, kas joprojam
macas (36 %), un tie, kas ir pabeigusi izglitibu vecuma no 16 ldz 19 gadiem (35 %), dod
priekSroku komentariem par aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem. No otras puses,
tie, kas joprojam macas (15 %), retak neka tie, kas jau ir pabeigusi izglitibu (20-22 %), norada uz
komercproduktu popularizédanu un reklamésanu ka vélamo ietekmétaju satura veidu.
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3. Institucionalo parskatu un POLITIKAS SATURA
IESTADE UN KOMPENSACIJA

5.1. Socialajos plassazinas lidzeklos izmantotie institucionalie konti

Mazak neka tris no katriem desmit respondentiem aktivi seko Iidzi kddam no uzskaititajiem
institucionalajiem kontiem socialajos medijos (pieméram, sekojot [1dzi saviem kontiem vai regulari
parbaudot savas plismas).

Aptuveni katrs ceturtais respondents (26 %) norada, ka aktivi seko savas valsts valdibai socialajos
medijos. Savukart katru reizi mazak neka viens no Cetriem respondentiem zino par valsts politikiem
(23 %), valsts politiskajam partijam (21 %) un vietéjo/pasvaldibu valdibu (20 %).

Mazaks respondentu Tpatsvars aktivi seko vietgjiem politikiem (17 %), starptautiskam
organizacijam (pieméram, NATO, ANO) (13 %), Eiropas Savienibas (ES) iestadem (13 %), ES
ITmena politikiem (11 %) un ES [imena politiskajam partijam (9 %).

Gandriz katrs otrais (48 %) respondents norada, ka aktivi neseko nevienam no Siem kontiem
socialajos medijos.

jautajums. Kurus no turpmak minétajiem pasakumiem, ja tadi ir, jus aktivi
sekojat socialajiem medijiem (pieméram, sekojot to kontiem vai regulari
parbaudot to plismas)?
[VairpkaesAlilgsts valdiba
Valstu politiki
Nacionalas politiskas partij
Vietéja/pasvaldibas valdiba
Vietéjie politiki
Starptautiskas organizacijas (pieméram, NATO, A
Eiropas Savientbas (ES) iestades
ES limena politiki m
ES limena politiskas partijasﬂ

Neviena no tam

(%) Baze: n= 26 121 - Visi respondenti

56



Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Atskiribas starp valstim

Iznemot Vaciju (17 %), Horvatiju (25 %) un Ungariju (27 %), valsts valdiba ir visbiezak izmantotais
institucionalo kontu veids socialajos medijos. Sada veida kontu visbiezak izmanto Rumanija (43
%), Kipra (40 %), Lietuva (40 %) un Slovénija (40 %), bet vismazak — Vacija (17 %), Belgija (20
%) un Francija (21 %).

Valstu politiki ir visbiezak izmantotie institucionalie konti Ungarija (35 %). Savukart Vacija (15 %),
Belgija (18 %), Horvatija (18 %), Niderlandé (18 %), Austrija (18 %), Francija (19 %) un Latvija (19
%) 8ada veida uzvedibai piekrit mazak neka katrs piektais respondents.

Vacija respondenti visbiezak noradda, ka valsts politiskas partijas ir vinu visvairak izvélétais
institucionalo kontu veids socialajos medijos (minéja 18 %). Visas paréjas dalibvalstis to
respondentu Tpatsvars, kuri seko Siem kontiem, svarstas no 11 % Latvija Iidz 31 % Malta.

Horvatija (26 %) un Latvija (24 % kopa ar valsts valdibu) vietéja/pasvaldibu valdiba, Skiet, ir
visvairak izvélétais institucionalo kontu veids, ko aktivi izmanto socialajos medijos. Paréjas
dalibvalstis lielakais Tpatsvars, par kuru zinots, ka tas seko vietéjai/pasSvaldibu valdibai, ir Rumanija
(36 %) un Luksemburgad (34 %), savukart zemakais Tpatsvars ir Vacija (11 %), Austrija (12 %),
Francija (13 %) un Danija (13 %).

Visaugstakais vietéjo politiku skaits ir Malta (35 %) un Kipra (30 %), bet viszemakais — Niderlandé
(11 %).

Rumanija (24 %) un Malta (23 %) vairak neka viena piekta dala respondentu zino, ka socialajos
medijos aktivi seko starptautiskajam organizacijam (pieméram, NATO, ANO). Turpreti mazak neka
katrs desmitais (9 %) Francijas iedzivotajs piekrit Sim viedoklim.

Vislielakais to respondentu Tpatsvars, kuri norada uz ES iestadem, ir Malta (28 %), bet viszemakais
— Vacija (8 %), Francija (8 %), Latvija (9 %) un Niderlandé (9 %).

Jebkura cita veida institucionalais konts visas dalibvalstis joprojam ir mazaks par 25 %:
m ES ITmena politiki: respondentu Tpatsvars svarstas no 6 % (Niderlandé) I1dz 23 % (Kipra);
m ES Iimena politiskas partijas: no 4 % Latvija Iidz 16 % Kipra.

Proti, lielaka dala respondentu seSas dalibvalstis zino, ka vini aktivi neizmanto nevienu no Siem
institucionalajiem kontiem socialajos medijos: Vacija (61 %), Francija (57 %), Niderlande (54 %),
Austrija (53 %), Belgija (52 %) un Danija (51 %). No otras puses, mazak neka tris no desmit
respondentiem piekrit S$im viedoklim Malta (26 %) un Rumanija (27 %).
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jautajums. Kurus no turpmak minétajiem, ja tadi ir, jus aktivi sekojat socialajiem medijiem
(pieméram, sekojot to kontiem vai regulari parbaudot to plismas)? [Vairakas atbildes]

Starptautisk
N?c_ion min as_ .. Eiropas - ES Nevi
p
[VALSTS]  Valsty 2188~ Vietea/ ., o oOrganizacia o onq, ES - mena ' o
valsts valdiba politiki POltsk pasvaldiba ) Lo s as (ES) 'mena  politisk
’ as s valdiba * (pieméram, iestides politiki as t3m
partijas NATO, partijas
ANO)

ES-
27 26 23 21 20 17 13 13 11 9 48
BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52
BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37
cz 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38
DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51
DE 17 15 18 11 12 11 8 10 8 61
EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41
IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39
EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43
ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46
FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57
HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45
IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38
CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33
LV 24 19 1" 24 15 13 9 9 4 44
LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36
LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34
HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37
MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26
NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54
AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53
PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40
PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42
RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27
Sl 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39
SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36
Fl 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41
SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

Piezime. (Originala...) Jo lielaka proporcija, izvéloties atbildi, jo tumsaka zila / oranza $tna. Augstakais vértéjums par katru valsti ir
redzams tumsi zila/balta fonta.

(%), baze: n=26 121 — Visi respondenti
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Socialdemografiskie apsverumi

VirieSi biezak neka sievietes socialajos medijos aktivi seko savas valsts valdibai (29 % pret 24 %),
valsts politikiem (26 % pret 20 %), valsts politiskajam partijam (24 % pret 17 %) un ES iestadém
(16 % pret 11 %). No otras puses, sievietes (52 %) biezak neka virieSi (43 %) zino, ka neseko
nevienam no Siem kontiem.

Respondenti vecuma no 55 gadiem retak neka jaunakas vecuma grupas seko starptautisko
organizaciju (10 % pret 12 % lidz 18 %), ES limena politiku (9 % pret 11 % lidz 16 %) un ES
lTmena politisko partiju (7 % pret 8 % lidz 13 %) parskatiem. Tie ari retak neka 15-24 gadus veci
un 25-39 gadus veci iedzivotaji seko ES iestazu parskatiem (attiecigi 11 % pret 14 % un 18 %). No
otras puses, 81 vecaka grupa biezak neka jaunakas vecuma grupas neievéro nevienu no Siem
kontiem (54 % salidzinajuma ar 39 %—48 %).

Izglitibas [Imenis ietekmé arT kontus, ievérojot modelus. Respondenti, kuri ir pabeigusi izglitibu
vecuma no 20 gadiem, biezak neka tie, kuri to ir pabeigusi jaunaka vecuma, zino, ka aktivi seko
lidzi valsts politiku (26 % salidzinajuma ar 19 %-21 %) un valsts politisko partiju (23 %
salidzinajuma ar 16 %—20 %) socialo mediju kontiem. Respondenti, kuri ir pabeigusi izglitibu
vecuma no 15 lidz 19 gadiem vai vecuma no 16 lidz 19 gadiem, retak neka citi izglitibas limeni
norada, ka vini aktivi apmeklé starptautiskas iestades (11 % abas iestadés salidzinajuma ar 15-18
%), ES iestades (attiecigi 9 % un 11 % salidzinajuma ar 15 % citos izglitibas limenos) un ES
lTmena politikus (attiecigi 8 % un 9 % salidzinadjuma ar 13 % citos izglitibas [Tmenos). No otras
puses, respondenti, kuri joprojam macas (39 %), retak neka tie, kuri jau ir pabeigusi izglitibu (46
%—-51 %), norada, ka vini neseko nevienam no Siem kontiem.
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5.2. Institucionalo kontu ievérosanas iemesli

Respondentiem, kuri aktivi seko vismaz vienam institucionalajam kontam socialajos medijos, tika
jautats par So kontu seko3anas iemesliem.

Kopuma aptuveni tris ceturtdalas (76 %) no $is grupas piekrit, ka vini seko $ada veida socialo
mediju kontiem, jo sniedz jaunako informaciju par aktualajiem notikumiem (no kuriem 25 % “pilniba
piekrit” un 51 % “daléji piekrit”’). Mazak neka katrs piektais (17 %) no §is grupas “ne piekritu, ne
nepiekritu”, un mazak neka katrs desmitais nepiekrit (no tiem 5 % “nedaudz nepiekritu” un 2 %
“pilnTgi nepiekritu”).

Respondenti, kuri aktivi seko Iidzi ES iestazu socialo mediju kontiem (26 % no tiem, kuri norada,
ka aktivi seko vismaz vienam institucionalajam kontam socialajos medijos), visbiezak piekrit sekot
Siem kontiem, jo sniedz jaunako informaciju par aktualajiem notikumiem (82 % “pilniba piekrit” vai
“nedaudz piekrit” salidzinajuma ar 74 %—75 % no tiem, kuri seko cita veida kontiem).

Q9 _4 Jautajuma par socialajiem medijiem jus noradijat, ka sekojat: ...Cik liela
méra piekritat Sadam apgalvojumam: Es sekoju sada veida socialo mediju
kontu, jo ...
... tie sniedz jaunako informaciju par aktualajiem notikumiem
® PilnTba piekritu Drizak piekritu Ne piekritu, ne nepiekritu
Drizak nepiekritu ® Piln1gi nepiekritu Nezinu

N
(%}

Kopa 51 17 5 I 2 1

ES [Tmena politiki 26 49 17 6

organizacijas

(%) Baze: n=15 152- Ja vismaz viena organizacija aktivi sekoja I1dzi socialajos medijos (8.

28 46 19 6 I 1 1

ceturksnis)
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Aptuveni tris ceturtdalas (73 %) no Sis grupas, kas aktivi seko vismaz vienam institucionalajam
kontam socialajos medijos, zino, ka to dara, jo palidz izprast aktualos notikumus (21 % “pilniba
piekrit” un 52 % “nedaudz piekrit” §im apgalvojumam). Aptuveni katrs piektais no 3is grupas (19 %)
“ne piekritu, ne nepiekritu”, un mazak neka katrs desmitais nepiekrit (6 % “nedaudz nepiekritu” un
2 % “pilnigi nepiekritu”).

To respondentu Tpatsvars, kuri aktivi seko ES iestddém, parsniedz vidéjo raditaju, piekrit Sim
apgalvojumam (80 % respondentu “pilntba piekrit” vai “zinama meéra piekrit” salidzinajuma ar 69
%—75 % respondentu, kuri seko cita veida kontiem).?

Q9_2 Jautajuma par socialajiem medijiem jus noradijat, ka sekojat: ...Cik liela méra
piekritat sadam apgalvojumam: Es sekoju sada veida socidlo mediju kontu, jo ...
... tie man palidz izprast aktualos notikumus

m Pilntba piekritu Drizak piekritu Ne piekritu, ne nepiekritu
Drizak nepiekritu H PilnTgi nepiekritu Nezinu

Kopa

N
—_

52 19 6I2 0

N

(9]
N s B
o

ES ITmena politiki - 21 51 19 6
Starptautiskas

(%)Baze: n=15 152- Ja vismaz viena organizacija aktivi sekoja Iidzi socialajos medijos (8.
ceturksnis)

N
pu—

9 Noapalosanas dé| var gadities ari, ka atseviSku atbilzu variantu procentuald dala precizi neatbilst teksta
minétajam kopsummam.
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Nedaudz mazak ka divas treSdalas (65 %) respondentu, kas seko vismaz vienam kontam, piekrit,
ka vini seko Sada veida kontiem, jo palidz viniem saprast, kadas darbibas vini var veikt saistiba ar
jautajumiem (18 % “pilniba piekrit” un 47 % “nedaudz piekrit”). Aptuveni katrs ceturtais (24 %) no
8is grupas “ne piekritu, ne nepiekritu”, un katrs desmitais nepiekrit §im viedoklim (7 % “nedaudz
nepiekritu” un 3 % “pilnigi nepiekritu”).

Vélreiz janorada, ka respondenti, kuri min, ka vini seko ES iestadém, biezak neka vidéji piekrit, ka
vini seko Siem kontiem, jo palidz viniem saprast, kddas darbibas vini var veikt saistiba ar
jautajumiem (76 % respondentu “pilntba piekrit”’ vai “zinama meéra piekrit” salidzinajuma ar 59 %—
69 % respondentu, kuri seko cita veida kontiem)."

Q9_3 Jautajuma par socialajiem medijiem jus noradijat, ka sekojat: ...Cik liela méra
piekritat sadam apgalvojumam: Es sekoju sada veida socialo mediju kontu, jo ...
... tie palidz man saprast, ka es varu rikoties attieciba uz jautajumiem

B PilnTba piekritu Drizak piekritu Ne piekritu, ne nepiekritu

Drizak nepiekritu H PilnTgi nepiekritu Nezinu

47 24 7I3 1

Kopa

[o]

ES iestades _ 27 48 17 4

ES ITmena politiki 19 47 23 7

organizacijas

(%)Baze: n=15 152- Ja vismaz viena organizacija aktivi sekoja Iidzi socialajos medijos (8.

Starptautiskas

ceturksnis)

10 Noapalosanas dé| var gadities ari, ka atseviSku atbilzu variantu procentuala dala precizi neatbilst teksta
minétajam kopsummam.
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Nedaudz vairak neka puse (53 %) no Sis grupas piekrit, ka tas ievéero institucionalos kontus, jo tas
ir uzticamas (no kuram 15 % “pilniba piekrit” un 39 % “nedaudz piekrit”). Aptuveni tris no desmit
respondentiem (31 %) “ne piekritu, ne nepiekritu”. Turpreti 11 % “nedaudz nepiekrit” un 4 % “pilnigi
nepiekrit”.

To respondentu Tpatsvars, kuri piekrit Sim apgalvojumam, ir ievérojami lielaks neka vidgji to
respondentu vidad, kuri norada, ka aktivi seko ES iestadem (64 % respondentu “pilntba piekrit” vai
“nedaudz piekrit” salidzinajuma ar 47 %—61 % respondentu, kuri seko cita veida kontiem).

Q9_1 Jautajuma par socialajiem medijiem jis noradijat, ka sekojat: ...Cik liela méra
piekritat Sadam apgalvojumam: Es sekoju sada veida socidlo mediju kontu, jo ...
...tie ir uzticami

W PilnTba piekritu Drizak piekritu Ne piekritu, ne nepiekritu

Drizak nepiekritu H PilnTgi nepiekrttu Nezinu

39 31 11. 4 1

Kopa

j—
(%}

17 34 32 11 l 4 2

ES ITmena politiki

18 43 23 12

Starptautiskas -

organizacijas I

(%)Baze: n=15 152- Ja vismaz viena organizacija aktivi sekoja ITdzi socialajos medijos (8.
ceturksnis)
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Atskiribas starp valstim

Katra no 27 ES dalibvalstim vismaz divas treSdalas institucionalo socialo mediju kontu sekotaju
“zinama mera piekrit” vai “pilniba piekrit”, ka seko Sada veida socialo mediju kontiem, jo sniedz
jaunako informaciju par aktualajiem notikumiem. Sim apgalvojumam visdrizak piekrit sekotaji Malta
(87 %) un Portugalé (87 %); vismazaka iespéja tam piekrist ir Cehija (65 %), Belgija (66 %),
Horvatija (66 %) un Sloveénija (68 %)."

Q9 4 Jautajuma par socialajiem medijiem jis noradijat, ka sekojat: ...Cik liela méra
piekritat sadam apgalvojumam: Es sekoju sada veida socialo mediju kontu, jo ...
..tie sniedz jaunako informaciju par aktualajiem notikumiem

W PilnTba piekritu mDrizak piekritu Ne piekritu, ne nepiekritu Drizak nepiekritu H PilnTgi nepiekritu Nezinu
1 1T 0 2 0 1 1 0 0 0 0 1 1T 0 0 0 1 T 1 T 0 1 1T 0 1
1 1 1 1 T2 o0 1 4 1 2 1 T2 1 2 2 2 1 3 2 2 2 4 3
—_—e— e — o ——— —— g T E—— e— —— E— T e — EE m—— o — — s s
3 3 2 3 4 4 5 5 4 4 6 4 5 6 4 3 6 8 6 ? 7 9 9 8 7
9 9 13 42 13 14 15 14 16 16 17 19
13 14 15 20 19 20 20 22 22 25

4450 49 46 48

53

3]zlgi iZZ! 22 25 ]7II

il THITIT

w-ﬂ‘ﬂ-évi—&s PP00290T &
E

PT MT RO LU DE SK  PL AT NL LT BG FI CY | SE DK FR ES SI B HR Cz

(%)Baze: n=15 152- Ja vismaz viena organizacija aktivi sekoja IT1dzi socialajos medijos (8.
ceturksnis)

11 NoapaloSanas dé| var gadtties arT, ka atseviSku atbilZzu variantu procentuala dala precizi neatbilst teksta
minétajam kopsummam.
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Vairak neka seSi no desmit S1s grupas dalibniekiem visas dalibvalstis piekrit sekot I1dzi Sada veida
kontiem, jo tie palidz viniem izprast aktualos notikumus. Kopuma Tpatsvars, kas piekrit Sim
apgalvojumam, svarstas no 62 % Cehija I1dz 84 % Portugalé.

Q9_2 Jautajuma par socialajiem medijiem jis noradijat, ka sekojat: ...Cik liela méra
piekritat sadam apgalvojumam: Es sekoju sada veida socialo mediju kontu, jo ...
..tie man palidz izprast aktualos notikumus

W PilnTba piekritu mDrizak piekritu Ne piekritu, ne nepiekritu = Drizak nepiekritu m PilnTgi nepiekrttu Nezinu
1 0 0 1 0 0 0 0 0 1 1 0 0 1 2
0 2 1 1 1 2 2 2 1 2 2 3 4 5 2
S 4 3 3 444 6 s 5 7 7 %5 =2
] - . ]
10 14 17 17 16 16 15 15 17 15 0o L N | -
17 18 27
58
60 51 49 58 59 53 57 56
53 55
52
I 49
20 19 21 19 1
i I l T l O 1 -
an
QNVw O = ll()-l--w! S (™
PT MT BG RO CY PL EE U HR cz

(%)Baze: n=15 152- Ja vismaz viena organizacija aktivi sekoja I1dzi socialajos medijos (8.

ceturksnis)

12 NoapaloSanas dé| var gadtties arT, ka atseviSku atbilZzu variantu procentuala dala precizi neatbilst teksta
minétajam kopsummam.
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Iznemot Luksemburgu (47 %), vismaz katra otra dalibvalsts piekrit, ka tas ievéro Sada veida
kontus, jo tie palidz tam saprast, kadus pasakumus tas var veikt jautajumos. Vairak neka septini no
desmit respondentiem piekrit $im viedoklim Portugalé (79 %), Rumanija (77 %) un Italija (73 %).™

Q9_3 Jautajuma par socialajiem medijiem jis noradijat, ka sekojat: ...Cik liela méra
piekritat sadam apgalvojumam: Es sekoju sada veida socialo mediju kontu, jo ...
..tie man palidz saprast, ka es varu rikoties attieciba uz jautajumiem

W PilnTba piekritu mDrizak piekritu Ne piekritu, ne nepiekritu = Drizak nepiekritu m PilnTgi nepiekritu Nezinu
1 1 0 0 1 0 0 1 0 1 1 1 0 0 3 2 2 0 1 1 1 2 1 0 1 3 2 2
1 1 2 i 1 3 2 3 5 3 4 4 i ; 4 2 2 3 3 2 2 5 4 4 4 4 5 6
—_— — — i — —-— — — - — — |
T T e i A A B - 2 N B 2 M v PR PR e e vl
e EEE UL YR ALY YL S =

42 27 27 26 26 27 30 28 31 3,
60 47

247 53 44 47 47 47
48
46 44 43 47 40 47

I 40

6-_

30
22 24

zolilwlilsls 14 14 15 17 17 B0 7 17 0]3]3]27

[] [ ll T T

000()-"‘5.@ =l X =N KRN @30‘3

PT RO IT EL BG ES- 27CY HR NL LT SK HU F CZ DK SE ES SI LV BE LU

(%)Baze: n=15 152- Ja vismaz viena organizacija aktivi sekoja Iidzi socialajos medijos (8.
ceturksnis)

13 NoapaloSanas dé| var gadtties arT, ka atseviSku atbilZzu variantu procentuala dala precizi neatbilst teksta
minétajam kopsummam.
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Sis grupas vairakums 18 dalibvalstis piekrit apgalvojumam, ka tis seko Siem kontiem, jo tie ir
uzticami, un $a vairakuma relativais lielums svarstas no 51 % Griekija un Austrija lidz 63 %
Rumanija. Savukart Spanija (41 %), Francija (41 %), Horvatija (46 %), Slovénija (46 %), Kipra (47
%), Ungarija (48 %), Slovakija (48 %), Cehija (48 %) un Belgija (50 %) $im viedoklim piekrit ne
vairak ka viena no divam §Ts grupas dalibvalstim.™

Q9_1 Jautajuma par socialajiem medijiem jas noradijat, ka sekojat: ...Cik liela méra
piekritat sadam apgalvojumam: Es sekoju sada veida socialo mediju kontu, jo ...

W Pilntba piekritu m Drizak piekritu Ne piekritu, ne nepiekritu Drizak nepiekritu | PilnTgi nepiekritu Nezinu
1 o o 1 o0 1 1 1 o0 o0 1 1 1 2 2 3 2 0 2 2 2 1 1 0 0 1 1
22i3;352;;3444454;65446;‘76
— — — -— gy - O e e gy . N Em == == gy Il .
7 8 8 9 7 9 5o 8 10 13 7 11 12 8 9 1y 12 13 3 11 10 11 55 10 S5 BNy
26 28 28 27 29 o7 31 34 34 40
3642 47 40 45 42
44 44 3 4y
37 39 36
36 42 39 38 35 34 37 38 36 33 41 36
39
30
27
20 19
I. 13 I 14 17 15 g J8 T 17 5 17 17 o 13 14 16 17 93 T 43 15 n 12
7 7
[] ....l ERl sl nlcncE
§ -_ N - M & B = a P - =N
RO BG IT DE MT PT NL PL IE Fl LV ES-27DK LT LU SE EE EL AT BE CZ SK HU CY HR SI ES

..tie ir uzticami

(%)Baze: n=15 152- Ja vismaz viena organizacija aktivi sekoja Iidzi socialajos medijos (8. ceturksnis)

Socialdemografiskie apsverumi

Sekotaji vecuma no 25 lidz 39 gadiem visdrizak piekrit viedoklim, ka vini seko $ada veida kontiem,
jo tie palidz viniem saprast, kadas darbibas vini var veikt saistiba ar jautajumiem (68 %
salidzinajuma ar 63 % un 66 % citas vecuma grupas). ST grupa (58 %), ka ari personas vecuma no
40 Iidz 54 gadiem (56 %) biezak neka personas vecuma no 15 Ilidz 24 gadiem (50 %) un personas
vecuma no 55 gadiem (50 %) seko Siem kontiem, jo tas ir uzticamas. No otras puses, vecaki
sekotaji (77 % no 40-54 gadus veciem cilvékiem un 78 % no 55 gadus veciem un vecakiem
cilvékiem) biezak neka 15-24 gadus veci (72 %) piekrit, ka seko Siem kontiem, lai sanemtu
jaunako informaciju par aktualajiem notikumiem.

Tiem, kas ir pabeigusi izglititbu vecuma [dz 15 gadiem, ir mazaka iespéja piekrist visiem
apgalvojumiem neka tiem, kas to ir pabeigusi vecaka vecuma. Atskiriba ir izteiktaka, ja runa ir par
sekosanu Siem kontiem, jo tie sniedz jaundko informaciju par aktualajiem notikumiem: Sim
viedoklim piekrit 68 % personu, kas pabeigusas izglitibu vecuma idz 15 gadiem, salidzinajuma ar
78 % personu, kas to pabeigusas vecaka vecuma.

14 NoapalosSanas dé| var gadities ari, ka atseviSku atbilzu variantu procentuala dala precizi neatbilst teksta
minétajam kopsummam.
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

5.3. lemesli, kapéc socialajos medijos netiek sekots lidzi ES iestadem

Respondentiem, kuri socialajos medijos neseko nevienai ES iestadei, tika jautats par galvenajiem
iemesliem.

Tris no desmit Sis grupas dalibniekiem (30 %) norada, ka vini neievéro Sos kontus, jo nekad nav
apsverusi iespéju tos ieverot. Aptuveni katrs ceturtais (24 %) no Sis grupas zinojuma galveno
iemeslu starpa dod priekSroku informacijas par ES iegusanai no citiem avotiem, kam seko vélme
izvairtties no politisko vai institucionalo kontu ievéroSanas kopuma (21 %).

Mazak neka piektdala respondentu ka iemeslus min to, ka neuzticas ES iestazu sniegtajai
informacijai (16 %), ka uzskata savu saturu par neiesaistoSu vai nebitisku (14 %) vai ka nezina, ka
ES iestadem ir socialo mediju konti (12 %). Mazakas dalas norada, ka to saturs ir parak tehnisks
vai formals, lai tas varétu viegli saprast (10 %), un ka ES iestades nepublicé valoda, kurai tas dod
priekSroku (5 %).

Q10 Juas minégjat, ka socialajos medijos nesekojat nevienai ES iestadei. Kadi ir
galvenie iemesli?
[Vairakas atbildes]

Nekad neesmu apsvéris iesp&ju viniem
VEélos iegit informaciju par ES no citiem avotiem
Es izvairos no politisko vai institucionalo kontu ievéroSanas .i
Es neuzticos ES iestaZzu sniegtajai informacijai m
Es uzskatu, ka to saturs man neiesaistas vai nav
Es nezinaju, ka ES iestadém ir socialo mediju kewaiTigs

To saturs ir parak tehnisks vai formals, lai es to varétu viegli saprast m

ES iestades nepublicé man vélamaja valoda I 5
citadi [ 6
Nezinu B

(%)Baze: n=22 171- Ja ES iestades aktivi neseko Iidzi socialajiem medijiem (8. ceturksnis)
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Atskiribas starp valstim

Visas dalibvalstis, iznemot Cetras, visbiezak minétais iemesls, kapéc socialajos medijos netiek
sekots nevienai ES iestadei, ir tas, ka nekad nav apsvérta iespéja sekot tam. Kopéjais augstakais
Tpatsvars, kas atlasa So iemeslu, ir lgaunija (39 %), Zviedrija (37 %) un Niderlandé (37 %).
Zemakais Tpatsvars, kas izvélas So iemeslu, ir Griekija (23 %).

Divas dalibvalstis ES iestazu sekotaji visbiezak norada, ka vini dod priekSroku informacijas par ES
iegGSanai no citiem avotiem: Vacija (30 %) un Somija (29 %). Sis iemesls ir ari pirmais, ka ar
fakts, ka vini nekad nav apsvéerusi sekoSanu tiem, Austrija (29 %) un Lietuva (25 %). No otras
puses, 15% sekotaju piekrit Sim viedoklim Latvija.

Griekija (32 %) un Bulgarija (31 %) galvenais iemesls 5o kontu neievéroanai ir tas, ka tas kopuma
izvairas ieveérot politiskos vai institucionalos kontus. Zemakais Tpatsvars, kas zino par 5o iemeslu, ir
Somija (13 %).

To personu Tpatsvars, kas nav sekotaji, no mazak neka katra desmita Portugalé (7 %), Somija (9
%) un Luksemburga (9 %) [idz vairak neka katram piektajam Griekija (25 %), Bulgarija (23 %),
Cehija (21 %) un Kipra (21 %) ka iemeslu min neuzticESanos ES iestdZu sniegtajai informacijai.

Jebkuru citu iemeslu min ne vairak ka 20 % sekotaju katra daltbvalstr:

m Konstatét, ka vinu saturs nav saistits ar viniem vai neattiecas uz viniem: mingja dalu, kas
svarstas no 8 % (Bulgarija) ldz 19 % (Cehija);

m Nezinot, ka ES iestddém ir socialo mediju konti: no 9 % (Lietuvd un Belgija) Iidz 16 %
(Somija);

m parak tehniska vai formala satura atrasana, lai viegli saprastu: no 5 % (Austrija un Zviedrija)
l1dz 16 % Lietuva;

m ES iestades nepublicé informaciju valoda, kurai tas dod priekSroku: no 2 % (Francija) ldz 9 %
(Bulgarija un Rumanija);

m citadi: no 2 % (Polija un Griekija) Iidz 8 % (Vacija, Niderlandé un Zviedrija).
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Q10 Jus mingjat, ka socialajos medijos nesekojat nevienai ES iestadei. Kadi ir galvenie iemesli?
[Vairakas atbildes]

Nekad e Es zvairos Es uzskatu, I.ES_. To S?tl_”s Ir ES
Vélos iegut no politisko Es nezinaju, parak L
neesmu . = . . ka to saturs . . iestades
_ informaciju vai neuzticos ka ES  tehnisks vai .
apsveéris R e man C ~ . neievieto
SO par ES no institucional ES iestazu .. iestadémir formals, lai ;
iespéju - . .. neiesaistas i - manis
F citiem o kontu sniegtajai ; socidlo estovarétu _ _ -
viniem ; Co . - .. vainav " o vélamaja
’ avotiem ievéroSanas informacijai - mediju viegli -
sekot = svarigs . valoda
kopuma konti saprast
ES- 30 24 21 16 15 12 10 5
27
BE 28 24 19 14 16 9 9 4
BG 30 17 31 23 8 12 10 9
Cz 27 22 15 21 19 11 10 7
DK 31 22 18 11 12 11 8 4
DE 26 30 22 15 15 11 6 4
EE 39 20 23 11 16 14 11 8
IE 31 20 20 14 11 14 13 4
EL 23 28 32 25 16 12 13 8
ES 34 22 22 16 16 12 12 5
FR 31 22 20 18 16 11 10 2
HR 35 17 23 15 14 12 14 4
IT 28 24 23 15 15 13 15 6
CY 30 26 28 21 13 11 7 3
LV 30 15 22 11 18 10 12 5
LT 25 25 17 12 14 9 16 6
LU 30 25 19 9 11 14 9 5
HU 31 21 22 14 15 13 8 6
MT 32 19 26 13 17 12 15 6
NL 37 22 16 13 14 10 7 3
AT 29 29 25 17 13 11 5 4
PL 28 25 22 17 14 12 11 5
PT 31 25 18 7 12 14 10 3
RO 32 17 19 13 12 14 12 9
Si 31 20 26 18 15 10 13 6
SK 26 21 22 19 10 14 10 8
Fl 26 29 13 9 17 16 14 6
SE 37 23 16 12 15 14 5 4

Piezime. Jo lielaka proporcija atlasa atbildi, jo tum$aka zila/oranza $ina. Augstakais vértéjums par katru valsti ir redzams tumsi
zila/balta fonta. Atbildes “cits” un “nezinu” nav paraditas.

(%), baze: n=22 171 — Ja ES iestades aktivi neseko I1dzi socialajiem medijiem (8. ceturksnis)
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Socialdemografiskie apsverumi

VirieSi biezak neka sievietes min tris iemeslus, kapéc netiek ievéroti ES institucionalie konti: dod
priekSroku informacijas par ES ieglS$anai no citiem avotiem (27 % salidzindjuma ar 22 %),
neuzticas informacijai no ES iestadem (19 % salidzinajuma ar 13 %) un konstaté, ka saturs tajas
neiesaistas vai nav batisks (18 % salidzindjuma ar 12 %).

Vecums ietekmé arT iemeslus, kapéc netiek ievéroti ES institucionalie konti. Jaunaki sekotaji
(vecuma no 15 I1dz 24 gadiem) biezak neka visas paréjas vecuma grupas norada, ka nekad nav
apsverusi sekosanu viniem (36 % pret 26 % lidz 31 %) vai nezina, ka ES iestadém ir socialo
mediju konti (18 % pret 10 % Iidz 14 %). Tomér tas retak nekad vecaka gadagajuma iedzivotaju
grupas zino par neuzticéSanos ES iestazu sniegtajai informacijai (11 % salidzindjuma ar 15 %-17
% vecaka gadagajuma iedzivotaju). No otras puses, vecaki sekotdji, kas nav 55 gadus veci un
vecaki, biezak neka jaunakas vecuma grupas izvélas iegit informaciju par ES no citiem avotiem
(29 % salidzinajuma ar 20 %—-22 %), bet retak uzskata, ka vinu saturs viniem neiesaistas vai nav
svarigs (11 % salidzinajuma ar 15 %—20 %).

Skoléniem, kuri vél macas, ir lielaka iespéja neka tiem, kuri jau ir pabeigusi izglitibu, minot, ka vini
nekad nav apsvérusi iespéju sekot viniem (37 % salidzinajuma ar 27 %—29 %) un nezina, ka ES
iestadem bija socialo mediju konti (18 % salidzinajuma ar 11 % no visiem paréjiem izglitibas
lTmeniem). Turklat 57 grupa (18 %) biezak neka tie, kas pabeigusi izglitibu vecuma Iidz 15 gadiem
(12 %) vai vecuma no 16 lidz 19 gadiem (14 %), uzskata, ka vinu saturs viniem neiesaistas vai nav
svarigs. Savukart respondenti (12 %) retak neka tie, kuri jau ir pabeigusi izglitibu (16-17 %), ka
iemeslu min neuzticéSanos ES iestazu sniegtajai informacijai.
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5.4. Potencialie motivéetaji sekot Iidzi ES iestazu darbibai socialajos medijos

Respondentiem, kuri socialajos plassazinas Iidzeklos noradija, ka aktivi neseko [1dzi ES iestazu
darbibai, tika jautats, ka vini varétu labak sekot [1dzi Siem institucionalajiem kontiem.

Nedaudz vairak neka katrs piektais nesekotajs ka potencialu motivatoru min to tematu aptvérumu,
kas viniem personigi ir svarigaki (22 %), kam seko skaidraka un vieglak saprotama valoda (20 %).
Citi potencialie motivatori ir saturs dzimtaja valoda (15 %), aizraujosaki informacijas formati
(pieméram, T1si videoklipi vai animétas infografikas) (15 %), biezaka jaunaka informacija par ES
politiku un Iémumiem (15 %) un Sie konti viniem ir redzamaki (14 %). Katrs desmitais nesekotajs

norada uz ieteikumiem vai akcijam no citiem kontiem, kuriem vini uzticas (10 %), ka potencialu
motivaciju sekot [1dzi ES iestazu darbibai socialajos medijos.

Aptuveni viena treSdala (32 %) sekotdju norada, ka nekas nelautu viniem sekot Siem kontiem.
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Q11 Ko juas daritu, ja butu lielaka iespéja sekot lidzi Eiropas Savienibas (ES)
iestazu kontiem socialajos medijos?
[Vairakas atbildes]

To tematu aptvérums, kas man personigi ir aktualaki
Skaidraka, vieglak saprotama valoda
Saturs mana dzimtaja valoda

Aizraujosaki informacijas formati (pieméram, Tsi video vai animétas infografikas)

Biezaka jaunaka informacija par ES politiku un Iémumie

Ja Sie konti man batu redzamaki
leteikumi vai akcijas no citiem kontiem, kuriem uzticos IE
citadi |3
Nekas neliks man sekot Siem kontiem

Nezinu E

(%)Baze: n=22 171-Ja ES iestades aktivi neseko lidzi socialajiem medijiem (8.
ceturksnis)
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18 dalibvalstis personas, kas nav sekotdji, visbiezak min to tematu atspogulojumu, kas viniem
personigi ir svarigaki, ka potencialu motivaciju sekot ES iestadém socialajos medijos. Kopé€jais
augstakais atbilzu Tpatsvars ir vérojams Horvatija (36 %) un Malta (36 %). Zemaka dala, kas atlasa
So motivatoru, ir Belgija (17 %).

Piecas dalibvalstis sekotdji visbiezak ka potencialo motivatoru norada skaidraku un vieglak
saprotamu valodu: Portugale (29 %), Rumanija (29 %), Italija (27 %), Spanija (26 %) un Belgija (21
%). Sis potencialais motivators arT ienem pirmo vietu Francija (18 %) kopa ar to tematu aptvérumu,
kas ir viniem personigi atbilstosaki. Savukart mazakais to personu Tpatsvars, kas nav sekotaji un
norada uz So motivaciju, ir Danija (12 %).

Lietuva (32 %) un Ungarija (27 %) augstakais potencialais motivators ir saturs vinu dzimtaja
valoda. Turpreti mazak neka viens no katriem desmit sekotajiem Irija (5 %) zino par $o motivaciju.

Dala sekotaju, kas nav sekotaji, no 10 % (Cehija) Iidz 28 % (Kipra) ka potencialu motivatoru min
aizraujosakus informacijas formatus (pieméram, 1sus videoklipus vai animétas infografikas).

To respondentu Tpatsvars, kuri apgalvo, ka biezak sekotu Siem parskatiem, ja tiktu atjauninata
informacija par ES politku un Iémumiem, svarstds starp mazak nekd vienu no desmit
respondentiem Horvatija (8 %) un Niderlandé (8 %) un vienu no &etriem respondentiem (25 %)
Kipra.

Luksemburga (24 %) un Zviedrija (22 %) sekotaji visbiezak min ka potencialo motivatoru, ja Sie
konti viniem bitu redzamaki. So motivaciju minéja ari vairak neka katrs piektais sekotajs Kipra (29
%). No otras puses, viens no desmit (10 %) sekotajiem Vacija piekrit S$im viedoklim.

Lielakais Tpatsvars, kas norada uz ieteikumiem vai akcijam no citiem kontiem, kuriem tie uzticas ka
potencialiem motivatoriem, ir vérojams Kipra (18 %), bet zemakais — Francija (6 %).

Tomer piecas dalibvalstis vairak neka viena tresSdala respondentu apgalvo, ka viniem nekas neliktu
sekot Siem kontiem, ka tikai izvéléties kadu potencialu motivatoru. Tas attiecas uz Vaciju (43 %),
Franciju (43 %), Niderlandi (43 %), Belgiju (39 %) un Austriju (36 %). Turpreti Lietuva (15 %),
Rumanija (16 %), Kipra (16 %) un Malta (18 %) Sim viedoklim piekrit mazak neka katrs piektais
nesekotajs.

74



Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Q11 Ko jus daritu, ja batu lielaka iespéja sekot l1dzi Eiropas Savienibas (ES) iestdZzu kontiem
socialajos medijos? [Vairakas atbildes]

To tematu Aizraujo8a BieZaka

aptvarum Skaidrak ki jaunaka Ja Sie Nekas
P a, Saturs informacija informaci  konti leteikumi vai neliks
s, kas Lo - A . iy . .
man vieglak mana sformati japarES man  akcijas nocitiem Citdd man Neazi
_ . saprota dzimtaja (pieméram politiku batu kontiem, kuriem i sekot  nu
personigi A - . ”
ir ma valoda |, Tsivideo un redzama uzticos Siem
==, Vvaloda vai [Emumie ki kontiem
aktualaki A
animéti) m
ES-
27 22 20 15 15 15 14 10 3 32 8
BE 17 21 12 14 11 12 9 2 39 9
BG 32 23 27 15 10 13 12 3 25 5
Cz 22 20 21 10 12 14 9 2 30 9
DK 18 12 12 13 11 13 10 5 33 15
DE 20 15 10 11 15 10 9 3 43 9
EE 26 20 25 15 15 14 12 2 29 6
IE 25 24 5 17 16 21 13 4 23 8
EL 27 24 21 21 18 16 16 4 23 3
ES 24 26 16 17 15 16 15 5 25 6
FR 18 18 11 15 12 15 6 2 43 7
HR 36 22 26 17 8 12 11 3 24 6
IT 22 27 16 17 19 15 11 2 21 9
CY 35 24 22 28 25 29 18 3 16 4
Lv 28 18 21 14 12 14 10 2 23 10
LT 28 25 32 20 13 15 11 3 15 9
LU 23 19 15 22 14 24 8 5 24 9
HU 20 18 27 14 12 15 8 4 29 8
MT 36 25 13 27 17 23 15 5 18 5
NL 16 15 11 15 8 14 8 3 43 9
AT 25 15 12 13 18 1" 10 3 36 8
PL 23 22 22 16 17 16 13 2 22 12
PT 20 29 18 17 18 17 10 3 22 9
RO 27 29 26 18 20 18 13 2 16 7
Si 30 14 18 21 16 13 16 3 25 6
SK 22 15 19 15 15 16 12 3 28 10
Fl 29 18 19 15 13 19 10 3 22 12
SE 21 13 10 14 12 22 12 4 25 15

Piezime. (Originala...) Jo lielaka proporcija, izvéloties atbildi, jo tum$aka zila / oranza $0na. Augstakais vértéjums par katru valsti ir
redzams tumsi zila/balta fonta.

(%), baze: n=22 171 — Ja ES iestades aktivi neseko [idzi socialajiem medijiem (8. ceturksnis)
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Jaunaki sekotaji (vecuma no 15 Iidz 24 gadiem un no 25 Iidz 39 gadiem) biezak neka tie, kas ir 55
gadus veci un vecaki, norada, ka vinus motivé: aizraujos$aki informacijas formati (pieméram, Tsi
video vai animétas infografikas) (attiecigi 26 % un 21 % salidzingjuma ar 9 %), to tematu
aptvérums, kas viniem personigi ir svarigaki (26 % un 24 % salidzindjuma ar 19 %), biezaka
jaunaka informacija par ES politiku un Iémumiem (19 % un 18 % salidzinajuma ar 13 %), lielaka
konta atpazistamiba (21 % un 18 % salidzinajuma ar 11 %) un uzticami ieteikumi (15 % un 14 %
salidzinadjuma ar 8 %). Savukart varbatiba, ka nekas vinus nemotivés, palielinas lidz ar vecumu: no
18 % iedzivotaju vecuma no 15 [idz 24 gadiem I1dz 39 % iedzivotaju vecuma no 55 gadiem.

Izglitiba ietekmé arT potencialos motivatorus. Nesekotajus, kuri joprojam macas, biezak neka tos,
kuri jau ir pabeigu$i izglitibu, motivé: to tematu aptvérums, kas viniem personigi ir svarigaki (28 %
salidzinajuma ar 18 %-23 %), aizraujoSaki informacijas formati (26 % salidzinajuma ar 11 %-16
%), biezaka ES politikas un lemumu atjauninasana (19 % salidzinajuma ar 13 %—16 %), lielaka
konta atpazistamiba (22 % salildzingjuma ar 12 %-15 %) un uzticami ieteikumi (17 %
salidzinajuma ar 9 %—-10 %). No otras puses, vini retak neka tie, kas jau ir pabeigusi izglitibu,
apgalvo, ka nekas vinus nemotivétu (18 % pret 32 %—35 %).
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5.5. Velamais saturs no ES iestadem

Respondentiem tika jautats arT par to, kada veida socialo mediju saturs viniem Skistu interesants
no kadas ES iestades (pieméram, Eiropas Parlamenta).

Vairak neka Cetri no desmit respondentiem (45 %) zino par aktualajam zinam un atjauninajumiem
ka par vélamo saturu no ES iestadem.

Savukart mazak neka katrs ceturtais respondents nordda uz tendenéu analizi un nakotnes
prognozém (23 %) un interaktivu saturu (pieméram, jautdjumi un atbildes; tapat ka politiki vai
amatpersonas, pasakumu tieSraides) (23 %).

Aptuveni katrs piektais respondents izrada interesi par datu vizualizacijam un statistiku (21 %),
izglitojoSiem materialiem par politiku un procesiem (21 %), ieskatu aizkulisés par institucionalo
darbibu (20 %) un vésturisko informaciju (pieméram, galvenajiem notikumiem, jubilejam) (19 %).
Mazakaja dala minéts izklaideéjoss saturs (pieméram, viktorinas, memes) (14 %).

Katrs piektais (20 %) respondents zino, ka neuzskata, ka kads no Siem konkrétajiem socialo
mediju satura veidiem bitu interesants no kadas ES iestades.

jautajums. Kada veida socialo mediju saturs jums skiet interesants no kadas ES

iestades (pieméram, Eiropas Parlamenta)?
[Vairakas atbildes]

Aktualitates un jaunumi

Tendencu analize un nakotnes prognoze
Interaktivs saturs (piemé&ram, jautajumi un atbildes; tapat ka ar

politikiem vai amatpersonam, pasakumu tieSraides)
Datu vizualizacija un statistika

Izglitojoss materials par politiku un procesiem
Institucionala darba aizkulises

Vésturiska informacija (piem&ram, galvenie notikumi, g“nas)

Izklaides saturs (piemé&ram, viktorinas, memes

Citadi E
Neviena no tam
Nezinu I 6

(%) Baze: n= 26 121 - Visi respondenti
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Visas 27 ES dalibvalstis jaunakas zinas un atjauninajumi ir visbiezak minétais socialo mediju
satura veids, kas respondentiem Skistu interesants no kadas ES iestades (piemé&ram, Eiropas
Parlamenta). Vislielakais Tpatsvars, kas norada uz $ada veida saturu, ir Kipra (62 %), Malta (58 %),
Luksemburga (56 %) un Lietuva (56 %), savukart viszemakais ir Francija (37 %).

To respondentu Tpatsvars, kuri kd vélamo satura veidu no ES iestadém norada tendencu analizi un
nakotnes prognozes, svarstas starp mazak neka vienu piektdalu Vacija (15 %), Niderlandi (16 %),
Belgiju (17 %), Austriju (18 %), Zviedriju (18 %) un Daniju (19 %) un Eetriem no desmit (40 %)
Rumanija.

Respondentu dala, kas svarstas no aptuveni katra desmita respondenta (11 %) Niderlandé Iidz
vairak neka vienai treSdalai respondentu Kipra (37 %) un Rumanija (35 %), norada, ka interaktivais
saturs (pieméram, jautajumi un atbildes; tapat ka ar politikiem vai amatpersonam, pasakumu
tieSraides) ir vinu vélamais satura veids.

Nedaudz vairak ka tris no desmit respondentiem (32 %) Rumanija ka vélamo satura veidu norada
datu vizualizacijas un statistiku. Turprett 13 % respondentu Niderlandé piekrit Sim viedoklim.

Vairak neka 30 % respondentu Rumanija (33 %), Italija (32 %), Trija (31 %) un Malta (31 %) pauz
interesi par to, lai ES iestades nodroSinatu izglitojoSus materialus par politiku un procesiem
socialajos medijos. No otras puses, viens no desmit (10 %) respondentiem Francija dod priek&roku
Sada veida saturam.

Respondentu Tpatsvars svarstdas no 13 % Latvija hdz vairak neka vienam no Cetriem
respondentiem Bulgarija (27 %), Rumanija (27 %), Somija (27 %), Luksemburga (27 %), Kipra (26
%) un Ungarija (26 %) ka vélamo satura veidu norada ieskatu aizkulisés par iestaZzu darbu.

Vislielakais to respondentu Tpatsvars, kuri kd vélamo satura veidu no ES iestddém noradijusi

vésturisku informaciju (pieméram, galvenos notikumus, gadadienas), ir Kipra (33 %) un Malta (32
%); no otras puses, zemakais Tpatsvars ir Niderlandé (13 %).

Visbeidzot, respondentu dala, kas svarstas no 11 % Italija un Niderlandé lidz 26 % Malta, norada
uz izklaidéjoSu saturu (pieméram, viktorinas, memes) ka vélamo satura veidu no ES
institucionalajiem kontiem.
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jautadjums. Kada veida socialo mediju saturs jums Skiet interesants no kadas ES iestades
(pieméram, Eiropas Parlamenta)? [Vairakas atbildes]

Interaktivs Vasturisk
saturs a
. Tendencu _(plefpergm, o informacij lzklaides
Aktuali - jautajumi un Izglitojoss .
= analize . ) Datu . o a saturs Nevi
tates atbildes; . ._- Mmaterials Institucionala Lo o =
= - vizualiza o (pieméra (pieméram Citd ena
un = tapat ka ar - par politiku darba X
. nakotnes A . Cijaun . X m, , di no
jaunu politikiem vai - un aizkulises . D =
. prognoze ’ - statistika . galvenie viktorinas, tam
mi amatpersona procesiem notikumi, memes)
m 7
~ gadadien
pasakumu as)
tieSraides)
578 45 23 23 21 21 20 19 14 3 20
BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2 27
BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5 N
cz 40 22 22 18 17 18 19 15 3 21
DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4 23
DE 45 15 20 17 17 22 17 15 4 28
EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2 17
IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1 14
EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2 M
ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3 15
FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1 30
HR 46 28 26 20 20 20 20 20 2 14
IT 45 27 24 25 32 19 17 11 2 13
CYy 62 33 37 24 30 26 33 24 2 7
Lv 46 27 20 19 19 13 17 15 2 13
LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2 9
LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3 14
HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4 13
MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4 9
NL 41 16 11 13 18 19 13 11 2 29
AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2 22
PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3 12
PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2 10
RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2 9
Sl 47 34 24 21 18 23 20 19 3 14
SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3 13
Fl 52 20 23 24 14 27 20 16 2 12
SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2 15

Piezime. (Originala...) Jo lielaka proporcija, izvéloties atbildi, jo tum$aka zila / oranza $na. Augstakais vértéjums par katru valsti ir
redzams tumsi zila/balta fonta. Atbilde “nezinu” nav paradita.

(%), baze: n=26 121 — Visi respondenti
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VirieSi biezak neka sievietes kd vélamo socidlo mediju saturu no ES iestddém min tendencéu
analizi un nakotnes prognozes (26 % pret 21 %), ka ar1 datu vizualizacijas un statistiku (25 % pret
18 %).

Vecums ietekmé izvéli attieciba uz ES institucionalo socialo mediju saturu. Vecaki respondenti
vecuma no 55 gadiem biezak neka jaunakas vecuma grupas dod priekSroku aktualajam zinam un
atjauninajumiem (48 % respondentu salidzinajuma ar 40 % respondentu vecuma no 15 idz 24
gadiem), bet ir mazak ticams, ka vini izradis interesi par: tendencu analize un nakotnes prognozes
(21 % salidzinajuma ar 24 %—26 %), interaktivs saturs (17 % salidzinajuma ar 21 %—33 %), datu
vizualizacijas un statistika (16 % salidzingjuma ar 21 %—27 %), izglitojodi materiali (15 %
salidzinajuma ar 20 %—28 %), iestazu darba aizkulises (16 % salildzinajuma ar 20 %-27 %),
vésturiska informacija (15 % sahdzinajuma ar 17 %-25 %) un izklaidéjoSs saturs (7 %
salidzinajuma ar 14 %—25 %).

Respondenti, kuri joprojam macas, biezak neka tie, kuri jau ir pabeigusi izglitibu, izrada lielaku
interesi par interaktivo saturu (35 % salidzinajuma ar 19 %—24 %), datu vizualizacijam un statistiku
(28 % salidzinajuma ar 13 %—25 %), izglitojoSiem materialiem (31 % salidzinajuma ar 17 %—22
%), ieskatu aizkulises par iestazu darbu (28 % salidzindjuma ar 15 %-22 %), vésturisku
informaciju (27 % salidzinajuma ar 15 %—-21 %) un izklaidéjoSu saturu (24 % salidzinajuma ar 11
%—-14 %). ST grupa un tie, kas pabeigusi izgltibu vecuma no 20 gadiem, ari biezak neka tie, kas
pabeigusi izglitibu jaunaka vecuma, izrada interesi par tendencu analizi un nakotnes prognozém
(29 % un 27 % salidzinajuma ar 14 %—19 %). Tiem, kuri ir pabeigusi izglitibu 15 gadu vecuma vai
jaunaka vecuma (33 %), ir mazaka iesp€ja neka tiem, kuri to ir pabeigusi vecaka vecuma (44 %—
48 %), un tiem, kuri joprojam macas (45 %), paust interesi par aktualajam zinam un
atjauninajumiem ka socialo mediju saturu no ES iestadém.
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6. POLITIKAS SATURS SOCIALAS MEDIAS
ATTIECIBA UZ ATTIECIBAM UZ POLITIKAS SATURU

6.1. Véelamie formati informacijai par aktualajiem notikumiem

Respondentiem, kuri izmanto socialos medijus un/vai platformas informacijai par aktualiem
socialiem un politiskiem notikumiem, tika jautats, kadda formata vini dod priekSroku $Sadai
informacijai socialajos medijos.

Vairak neka Cetri no desmit lietotajiem (46 %) norada, ka dod priekSroku Tsiem teksta ierakstiem
(pieméram, attéliem ar Tsu tekstu, statusa atjauninajumiem) (46 %); aptuveni Cetri no desmit (41 %)
dod priekSroku Tsiem videoklipiem (pieméram, TikTok, Instagram Reels, kas jaunaki par 1 minati).
Péc tam priek8roka tiek dota vidéja garuma videoklipiem (piemé&ram, 1-5 minates) (39 %) un
garakiem videoklipiem (pieméram, YouTube, 5 mindtes) (35 %), no kuriem katru izvélas vairak
neka viena tresdala lietotaju.

Cetri satura formati uzradija gandriz lidzvértigus preferenéu raditajus lietotaju vidd, un katru no
tiem atbalstija aptuveni viena ceturtdala respondentu: stasti (pieméram, Instagram stasti) (26 %),
garaki uz tekstu balstiti raksti (pieméram, raksti, blogu ieraksti) (25 %), tieSraides vai tieSraides
video (24 %) un raidieraksti (24 %).

Mazakas dalas ir minétas infografikas vai diagrammas (gan animétas, gan neanimétas) (19 %) un
informativie bileteni (pieméram, LinkedIn informativie bileteni, Substack) (15 %).

15. jautajums. Kurus no sSiem formatiem parasti vélaties izmantot, lai
socialajos plassazinas lidzek|os sniegtu informaciju par aktualajiem
socialajiem un politiskajiem notikumiem?
AL GRITSE (pieméram, attéli ar Tsu tekstu, statusa atjauninajum |GG
Tsi videoklipi (pieméram, TikTok, Instagram rulli, mazak neké
Vidéja garuma video (pieméram, 1-5 mintte EEJ GG
llgaki videoklipi (pieméram, YouTube, ilgak par
Stasti (pieméram, Instagram stasti)
Garaki uz tekstu balstiti raksti (piemé&ram, raksti, blogi)
TieSraides vai tieSraides video
Aplades

Infografikas vai diagrammas (animétas vai rﬂu‘etas)

Informativie bileteni (pieméram, LinkedIn informatTvimeteni, Substack)
Citadi Iz
Neviena no tam I 3
Nezinu I

(%)Baze: n=14 380- izmanto socialos medijus un/vai video platformas informacijai par aktualajiem socialajiem
un politiskajiem notikumiem (4.a cet.)
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Atskiribas starp valstim

Isa teksta ieraksti (pieméram, attéli ar Tsu tekstu, statusa atjauninajumi) kldst par augstaka ranga
formatu socialo mediju informacijai par aktualajiem notikumiem visas dalibvalstis, iznemot piecas.
Lielakais Tpatsvars, kas izvélas $ada veida formatu, ir Austrija (51 %), Kipra (51 %), Malta (50 %),
Luksemburga (50 %) un Portugalé (50 %). Turpreti mazak neka Cetri no desmit respondentiem
piekrit $im viedoklim Lietuva (35 %) un Trija (37 %).

Kipra (52 %), Trija (51 %), Rumanija (48 %) un Spanija (46 %) lietotaji visbiezak par vélamo
formata veidu izvélas Tsus videoklipus (pieméram, TikTok, Instagram rullus, kas ir Tsaki par 1
minGti). No otras puses, mazak neka tris no desmit lietotajiem Lietuva (27 %) piekrit Sim viedoklim.

Rumanija vidéja garuma videoklipi (pieméram, 1-5 mindtes) ir noraditi ka visaugstak noveértétais
formata veids kopa ar Tsiem videoklipiem (ko abus mingja 45 % respondentu). Savukart mazak
neka tris no desmit (28 %) lietotajiem So izveéli pauz Latvija.

llgaki videoklipi (pieméram, YouTube, ilgak par 5 mindtém) ierindojas pirmaja vieta starp visu veidu
informacijas formatiem Lietuva (41 %). Vairak neka Cetri no desmit lietotajiem piekrit Sim viedoklim
arT Rumanija (44 %) un Spanija (41 %). Turpreti katrs piektais (20 %) lietotajs Malta pauz Sadu
viedokli.

Vislielakais to lietotaju Tpatsvars, kuri socialajos medijos ka vélamo formatu norada stastus
(pieméram, Instagram stastus), ir Luksemburga (34 %) un Irija (31 %); Savukart zemakais
Tpatsvars ir Latvija (14 %) un Lietuva (15 %).

To lietotaju Tpatsvars, kuri dod priekSroku garakiem uz tekstu balstitiem rakstiem (pieméram,
rakstiem, bloga ierakstiem) ka informacijas formatam socialajos medijos, ir visaugstakais Griekija
(34 %) un viszemakais Latvija (15 %).

Vairak neka tris no desmit lietotajiem Griekija (34 %), Polija (33 %), Bulgarija (32 %), Ungarija (32
%) un Lietuva (31 %) norada, ka dod priekSroku tieSraidem vai tieSraides video. Turpreti aptuveni
katrs desmitais (11 %) lietotajs Niderlandé piekrit S$im viedoklim.

Vismaz viena treddala lietotaju Kipra (38 %), Rumanija (38 %) un Cehija (33 %) norada, ka dod
priekSroku raidierakstiem ka informacijas formatam aktualajiem notikumiem socialajos medijos.
Savukart Latvija $adu viedokli pauz 13 % lietotaju.

Lietotaju dala, kas svarstas no 11 % (Bulgarija, Lietuva un Ungarija) l1dz 26 % (Luksemburga), dod
priekSroku infografiku vai diagrammu (gan animétu, gan neanimétu) informacijas formatam.

Danija (22 %) un Zviedrija (21 %) vairak neka viena piekta dala lietotaju parasti dod priekSroku
tam, ka informacija par aktualitdtéem socialajos medijos tiek sniegta informativu biletenu veida
(pieméram, LinkedIn informativie bileteni, Substack). Turpreti mazak neka katrs desmitais lietotajs
Horvatija (4 %), Latvija (6 %), Lietuva (6 %), Slovakija (7 %), lgaunija (7 %) un Cehija (8 %) piekrit
§im viedoklim.
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15. jautajums. Kurus no Siem formatiem parasti vélaties izmantot, lai socialajos plassazinas
[Tdzeklos sniegtu informaciju par aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem? [Vairakas

atbildes]
Isi teksta
ieraksti
(pieméram
, attéli ar
Tsu tekstu,
statusa
atjauninaju
mi)
ES-
57 46
BE 44
BG 47
Ccz 45
DK 40
DE 49
EE 43
IE 37
EL 48
ES 40
FR 47
HR 49
IT 46
CYy 51
Lv 42
LT 35
LU 50
HU 48
MT 50
NL 44
AT 51
PL 46
PT 50
RO 44
Sl 47
SK 44
Fl 49
SE 43

Isi
videoklipi
(pieméram
, TikTok,
Instagram
rulli,
mazak
neka 1
mindte)

41

40
33
39
37
42
37
51
40
46
42
39
43
52
35
27
48
34
48
33
46
39
37
48
38
34
39
37

Vidéja videoklip

garuma
video
(piemer
am, 1—
5
mindtes

)

39

31
36
34
31
37
37
36
39
39
41
41
45
42
28
35
36
38
33
33
36
37
42
48
36
33
38
33

ligaki

i
(piemér
am,
YouTub
e, ilgak
par 5
mindtém

)
35

26
31
36
30
37
34
31
35
41
34
27
34
23
31
41
29
32
20
28
31
35
26
44
31
30
32
32

Stasti
(pieméra

Instagra
m stasti)

26

24
18
27
20
28
19
31
23
26
29
21
28
26
14
15
34
17
28
18
25
28
28
23
21
21
25
27

Garaki uz
tekstu
balstiti
raksti

(pieméra

m, raksti,
bloga

ieraksti)

25

26
22
23
27
28
26
17
34
26
24
18
25
25
15
27
23
26
19
22
24
26
19
27
21
24
24
26

TieSrai
des vai

tieSraid Aplades

es
video

24

19
32
27
15
21
24
22
34
23
21
25
25
29
23
31
14
32
24
11
21
33
26
27
30
28
20
17

24

17
26
33
25
24
18
27
19
30
18
24
19
38
13
19
27
29
27
19
19
26
21
38
14
30
22
21

Infografika
S vai
diagramma
S
(animétas
vai
neaniméta
s)

19

18
11
13
18
23
19
16
20
17
21
14
22
19
12
11
26
11
25
21
20
20
17
14
14
14
20
14

Informativi
e bileteni
(pieméram
, LinkedIn
informativi
e bileteni,
Substack)

15

18
10
8
22
20
7
16
19
12
17
4
13
15
6
6
10
10
13
17
19
1"
13
16
13
7
15
21

Piezime. (Originala...) Jo lielaka proporcija, izvéloties atbildi, jo tums$aka zila $tna. Augstakais vértgéjums par katru valsti ir redzams
tumsi zila/balta fonta. Atbildes “cits”, “neviens no tiem” un “nezinu” nav paraditas.

(%), baze: n=14 380 — Izmanto socialos medijus un/vai video platformas informacijai par aktualajiem socialajiem un politiskajiem
notikumiem (4.a cet.)
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Socialdemografiskie apsverumi

Sievietes biezak neka viriesi izvélas 1sus teksta ierakstus (48 % salidzindjuma ar 43 %) un stastus
(pieméram, Instagram stastus) (29 % salidzinajuma ar 23 %) ka socialo mediju formatu veidus
informacijai par aktualitatem. Savukart virieSi biezak attélo garakus videoklipus (pieméram,
YouTube, 5 minGSu laika) (42 % salidzinajuma ar 28 %) un garakus tekstualus rakstus (pieméram,
rakstus, emuara ierakstus) (28 % salidzinajuma ar 23 %).

Jo jaunaki lietotaji, jo lielaka iespéja, ka vini dos priekSroku Tsiem videomaterialiem (pieméram, 60
% 15—24 gadus vecu cilvéku salidzinajuma ar 26 % 55 gadus vecu un vecaku cilvéku) un stastiem
(pieméram, Instagram stastiem) (attiecigi 36 % salidzindjuma ar 15 %). No otras puses, lietotaji
vecuma no 15 lidz 24 gadiem retak izvélas biletenus (9 % salidzindjuma ar 15-19 %) un tieSraides
vai tieSraides video (17 % salidzinajuma ar 23-29 %). Personas vecuma no 25 [idz 39 gadiem
biezak neka visas paréjas grupas dod priekSroku apladei (29 % pret 20 % hdz 23 %), savukart 81
grupa un personas vecuma no 40 l1dz 54 gadiem biezak neka citas vecuma grupas dod priek3roku
garakiem uz tekstu balstitiem rakstiem (28 % katra pret 21 % Iidz 24 % citu vecuma grupu). No
otras puses, grupa, kas ir 55 gadus veca un vecaka, retak neka visas paréjas vecuma grupas dod
priekSroku garakiem videomaterialiem (31 % salidzindjuma ar 35 %—38 %) un infografikam vai
diagrammam (11 % salidzinajuma ar 18 %—-25 %).

Dazas atsSkiribas ir vérojamas art izglitiba. Lietotaji, kas joprojam macas, biezak neka visas paréjas
vecuma grupas dod priekSroku 1siem videoklipiem (57 % pret 36 %—40 %), stastiem (35 % pret 21
%—26 %) un infografikam vai diagrammam (27 % pret 12 %—-21 %), bet retdk dod priekSroku
tieSraides straumé&jumiem vai tieSraides videoklipiem (17 % pret 26 % no tiem, kas pabeigusi
izglttibu vecuma no 16 Iidz 19 gadiem vai no 20 gadiem). No otras puses, tie, kas ir pabeigusi
izglttibu 20 vai vairak gadu vecuma, biezak neka tie, kas to ir pabeigusi jaunaka vecuma, un tie,
kas joprojam macas, dod priekSroku garakiem uz tekstu balstitiem rakstiem (29 % pret 18 %-24
%) un informativiem bileteniem (18 % pret 10 %—13 %). Lietotaji, kuri ir pabeigusi izglitibu vecuma
no 15 gadiem, retak neka visi paréjie izglitibas limeni dod priekSroku Tsam uz tekstu balstitam
zinam (33 % salidzindjuma ar 45 %—49 %).
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6.2. Video satura preferences aktualajiem notikumiem

Respondentiem, kuri izmanto socialos pladsazinas lidzeklus un/vai platformas informacijai par
aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem, tika arT lugts izteikt savas video satura vélmes
attieciba uz aktualo notikumu informaciju socialajos plassazinas lidzeklos.

Vairak neka Cetri no desmit lietotajiem norada, ka dod priekSroku videomaterialiem, kuros
padzilinati aplukoti aktualie notikumi (47 %), intervijam ar ekspertiem (pieméram, akadémikiem vai
politikas analitikiem) (44 %) un intervijam ar ikdienas cilvékiem vai iedzivotajiem, kurus skar Sis
jautajums (42 %).

Nedaudz vairak neka tresdala lietotdju nordda uz intervijam ar politikiem vai valdibas
amatpersonam (34 %), un tris no desmit lietotajiem (30 %) ka vélamos video satura veidus par
aktualitatém norada videomaterialus, kuros cilvéki kamera ir apvienoti ar grafiku, tekstu vai
animacijam.

Savukart mazakos avotos ir minétas politiku runas (21 %), personiski blogi vai satura veidotaju
komentaru video (19 %) un animéti video bez realiem cilveékiem (13 %).

Mazak neka katrs desmitais (5 %) lietotajs nevélas nevienu no Siem satura veidiem.

Attieciba uz videomaterialiem par socialajiem un politiskajiem
aktualitatem socialajos medijos, kuru no turpmak minétajiem satura
veidiem jus vélétos?
[Vairakas atbildes] Videomateriali, kuros padzilinati pétiti aktu Y G
Intervijas ar ekspertiem (pieméram, akadémikiem vai politikas
Intervijas ar ikdienas cilvékiem/pilsoniem, kurus skar probléma
Intervijas ar politikiem vai valdibas amatpersonam

Videoklipi, kuros cilveki kamera ir apvienoti ar grafiku, tekstu vai anima @i

Politiku runas

Satura veidotaju personiskie viogi vai komentaru videoklipi |JEJl

Animéti video bez realiem cilvékiem
Citadi I3

Neviena no tam I 5

Nezinu |3

(%) Baze: n=14 380 - Izmanto socialos medijus un/vai video platformas informacijai par aktualajiem socialajiem
un politiskajiem notikumiem (4.a cet.)
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Atskiribas starp valstim

Videomateriali, kuros padzilinati aplukoti aktualie notikumi, klist par visaugstak novértéto video
saturu par aktualajiem notikumiem socialajos medijos 11 dalibvalstis. Lielakais Tpatsvars, kas dod
priekSroku $ada veida video saturam, ir vérojams Lietuva (56 %), Italija (54 %) un Vacija (52 %).
Turpretl nedaudz vairak neka treSdala lietotaju piekrtt Sim viedoklim Belgija (35 %).

Devinas dalibvalstis intervijas ar ekspertiem (pieméram, akadémikiem vai politikas analitikiem) ir
visaugstak novértétais video satura veids, kam lietotaji dotu priekSroku socialajos medijos:
Bulgarija (54 %), Kipra (54 %), Rumanija (52 %), Malta (51 %), Polija (51 %), Cehija (47 %),
Luksemburga (47 %), Niderlande (40 %) un Belgija (37 %). Ar Igaunija pirmaja vieta ir intervijas ar
ekspertiem, ka arT videomateriali, kuros padzilinati aplikoti aktualie notikumi (48 %).

Lietotaji septinas dalibvalstis visbiezak min intervijas ar ikdienas cilvékiem vai iedzivotajiem, kurus
skar $is jautajums, ka vélamo video satura veidu: Horvatija (57 %), Griekija (55 %), Trija (49 %),
Slovakija (47 %), Zviedrija (44 %), Danija (42 %) un Latvija (42 %). Sada veida video saturs ir arl
pirmaja vieta Kipra (54 %), ka arT intervijas ar ekspertiem. Vismazakais to lietotaju Tpatsvars, kuri
izvélas $ada veida saturu, ir Francija (33 %).

Polija (43 %), Zviedrija (43 %) un Rumanija (41 %) vairak neka Cetri no desmit lietotajiem norada
uz intervijam ar politikiem vai valdibas amatpersonam k& vélamo video satura veidu socialajos
medijos. Turpretl aptuveni katram piektajam lietotajam Belgija ir tads pats viedoklis (26 %).

Mazaks lietotaju Tpatsvars visas dalibvalstis norada, ka dotu priekSroku jebkura cita veida video
saturam par aktualitatém socialajos medijos:

m Videoklipi, kuros cilvéki kamera ir apvienoti ar grafiku, tekstu vai animacijam: dala, kas
atbildéja, ka dotu priekSroku Sim video satura veidam, svarstas no 14 % Latvija lidz 37 %
Francija;

m Politiku runas: no 8 % Latvija lidz 30 % Rumanija;

m Satura veidotaju personiskie vlogi vai komentaru videoklipi: no 11 % Francija lidz 34 %
Rumanija;

m Animéti video bez realiem cilvékiem: no 7 % Latvija I1dz 19 % Belgija.

Mazak neka viens no katriem desmit respondentiem katrad dalibvalsti mingja, ka nevélas nevienu
no Siem video satura veidiem.
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Attieciba uz videomaterialiem par socialajiem un politiskajiem aktualitatem socialajos medijos,
kuru no turpmak minétajiem satura veidiem jis vélétos? [Vairakas atbildes]

Videomat Intervijas ar Videoklipi,

- ; Intervijas . S Satura
eriali,  ekspertiem g Intervijas ar kuros cilvéki o R
N ar ikdienas e . = veidotaju Animéti
kuros  (pieméram, . _’. politikiem vai kamera ir . S .
N __ . . cilvekiem/p o . . Politiku personiskie video bez
padzilinati akadémikie ~. . valdibas  apvienoti ar ’ S .
. . ilsoniem, = ' runas vlogi vai realiem
petiti m val kurus skar amatpersona  grafiku, komentaru cilvékiem
aktualie politikas _ m tekstu vai . I
. : it s probléma o videoklipi
notikumi analitikiem) animacijam
ES-27 47 44 42 34 30 21 19 13
BE 35 37 35 26 32 17 21 19
BG 51 54 50 32 28 10 21 10
Cz 41 47 45 37 19 26 20 13
DK 41 41 42 34 29 20 19 12
DE 52 39 42 40 28 26 20 14
EE 48 48 46 33 27 17 21 12
IE 40 40 49 38 30 19 24 14
EL 49 49 55 27 32 15 24 17
ES 49 42 42 31 31 17 24 13
FR 42 38 33 28 37 18 11 14
HR 44 48 57 29 27 14 17 8
IT 54 44 39 28 32 16 14 11
CcY 45 54 54 36 31 15 20 10
LvV 39 37 42 27 14 8 19 7
LT 56 51 41 35 17 15 18 10
LU 45 47 45 34 33 21 17 16
HU 51 50 44 38 20 23 18 9
MT 37 51 49 37 29 18 19 14
NL 37 40 36 29 33 15 16 14
AT 44 41 40 31 28 21 22 13
PL 44 51 43 43 32 25 21 11
PT 49 45 45 39 25 21 16 13
RO 43 52 49 41 28 30 34 13
Si 48 40 42 30 30 17 18 14
SK 46 42 47 35 19 19 19 8
Fl 48 47 43 34 25 23 22 11
SE 36 41 44 43 26 24 24 10

Piezime. Jo lielaka proporcija atlasa atbildi, jo tumsaka zila SGna. Augstakais vértéjums par katru valsti ir redzams tumsi zila/balta fonta.
Atbildes “cits”, “neviens no tiem” un “nezinu” nav paraditas.

(%), baze: n=14 380 — Izmanto socialos medijus un/vai video platformas informéacijai par aktualajiem socialajiem un politiskajiem
notikumiem (4.a cet.)
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Socialdemografiskie apsverumi

VirieSi biezak neka sievietes ka vélamos video satura veidus norada intervijas ar politikiem vai
valdibas amatpersonam (37 % pret 31 %), videomaterialus, kuros cilvéki kamera ir apvienoti ar
grafikam, tekstiem vai animacijam (32 % pret 27 %), un politiku runas (24 % pret 17 %). No otras
puses, sievietes biezak zino par noslieci uz intervijam ar ikdienas cilvékiem vai iedzivotajiem, kurus
skar 3T probléma (44 % salidzinajuma ar 39 %).

DaZas izmainas video satura preferencés ir novérojamas art péc vecuma. Lietotaji vecuma no 55
gadiem (51 %) biezak neka visas paréjas vecuma grupas (42 %—-46 %) dod priekSroku
videomaterialiem, kuros padzilinati aplukoti aktualie notikumi; 8T grupa ari biezak neka personas
vecuma no 15 I1dz 24 gadiem dod priekSroku interviju formatam ar ekspertiem (48 % pret 38 %),
intervijam ar ikdienas cilvékiem vai iedzivotajiem, kurus skar Sis jautajums (44 % pret 39 %),
intervijam ar politikiem vai valdibas amatpersonam (37 % pret 31 %) un politiku runam (23 % pret
19 %). No otras puses, lietotaji, kas ir 55 gadus veci un vecaki, retak neka jaunakas vecuma
grupas dod priekdroku videoklipiem, kuros cilvéki kamera ir apvienoti ar grafiku, tekstu vai
animacijam (19 % salidzinajuma ar 29 %-39 %), satura raditdju personigiem video blogiem vai
komentaru video (13 % salidzinajuma ar 20 %-25 %), un animétiem videoklipiem bez realiem
cilvékiem (6 % salidzinajuma ar 11 %—18 %).

Tie, kuri ir pabeigusi izglitibu vecuma no 20 gadiem, biezak neka tie, kuri to ir pabeigusi jaunaka
vecuma, dod priekSroku intervijam ar ekspertiem (50 % pret 32 %—39 %) un intervijam ar politikiem
(37 % pret 28 %—33 %); 81 grupa un tie, kas ir pabeigusi izglitibu vecuma no 16 [idz 19 gadiem, ar1
biezak neka tie, kas ir pabeigusi izglttbu vecuma Iidz 15 gadiem, dod priekSroku videoklipiem,
kuros padzilinati aplukoti aktualie notikumi (47 % un 49 % katrs salidzinajuma ar 39 %). Lietotaji,
kas joprojam macas, biezak neka citi izglitibas limeni dod priekSroku videoklipiem, kuros cilvéki
kamera tiek apvienoti ar grafiku, tekstu vai animacijam (41 % salidzinajuma ar 22 %-32 %), satura
veidotaju personigiem video blogiem vai komentaru videoklipiem (26 % salidzinajuma ar 16 %—19
%) un animétiem videoklipiem bez realiem cilvékiem (19 % salidzinajuma ar 9 %—13 %). Lietotaji,
kuri ir pabeigusi izglitibu vecuma no 16 Ildz 19 gadiem (24 %), biezak neka visas paréjas grupas
(17—20 %) dod priekSroku politiku runam. Visbeidzot, lietotaji, kuri ir pabeigusi izglitibu vecuma lidz
15 gadiem (10 %), biezak neka visi paréjie izglitibas [Tmeni (3—6 %) nenoradda nevienu no Siem
satura veidiem ka savu izvéli.
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7. UZMANIBU ES

71. Interese par ES

politiku

Respondenti tika iepazistinati ar
preambulu: “Dazi cilvéki seko
lldzi tam, kas notiek ES politika,
neatkarigi no ta, vai véléSanas
notiek vai nenotiek. Citus tas
neinteresé€”. Péc tam viniem tika
jautats, vai vini teiktu, ka seko
lTdzi tam, kas notiek ES politika.

Nedaudz vairak neka divi no
desmit (22 %) respondentiem
norada, ka vini  “vairuma
gadijumu” seko Idzi tam, kas
notiek ES politika, un vairak
neka Cetri no desmit (44 %)
respondentiem zino, ka to dara
“laiku pa laikam”. Vel viena
piektdala (21 %) respondentu
“reti” min to, kas notiek ES
politika. Aptuveni katrs desmitais
(11 %) atbild, ka “nekad vai
gandriz nekad” to nedara.

Atskiribas starp valstim

Iznemot Latviju (49 %), vairakums visu dalibvalstu norada, ka vismaz laiku pa laikam seko lidzi
tam, kas notiek ES politika (t. i., “laiku pa laikam” un “lielako dalu laika”). Vairdk neka divas
treSdalas respondentu to norada Portugalé (74 %), Vacija (72 %), Rumanija (72 %), Italija (71 %),

Q23 Dazi cilveki seko lidzi tam, kas notiek
Eiropas Savienibas politika, neatkarigi no ta,
vai vélesanas notiek vai nenotiek.

Citus tas neintereseé.

Vai jas teiktu, ka sekojat tam, kas notiek
Eiropas Savienibas politika?

2 2 Lielako dalu laika

e Laiku pa laikam
‘ S Reti
. ] ] Nekad vai gandriz nekad
G e Nezinu

(%) Baze: n=26 121 - Visi respondenti

Spanija (69 %), Polija (69 %) un Griekija (68 %).™

Latvija (33 %), Ungarija (33 %), Horvatija (32 %) un Slovénija (31 %) nedaudz vairak neka tris no
desmit respondentiem zino, ka “reti” seko ES politika notiekoSajam. No otras puses, mazak neka
divi no desmit respondentiem to min Vacija (17 %), Italija (17 %), Portugalé (17 %) un Spanija (19
%). Visvairak respondentu, kuri atbildéja, ka “nekad vai gandriz nekad” seko tam, kas notiek ES
politika, ir Francija (17 %), Horvatija (17 %), Slovénija (17 %) un Niderlandé (16 %). No otras

puses, Sis viedoklis ir vismazak izplatits Rumanija (5 %), Polija (7 %) un Portugalé (7 %).

15 Noapalosanas dé| var gadities ari, ka atseviSku atbilzu variantu procentuala dala precizi neatbilst teksta

minétajam kopsummam.
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Q23 Dazi cilveki seko lidzi tam, kas notiek Eiropas Savienibas politika, neatkarigi
no ta, vai vélesanas notiek vai nenotiek. Citus tas neinteresé. Vai jus teiktu, ka
sekojat tam, kas notiek Eiropas Savienibas politika?

mLielako dau laika Laiku pa laikam Reti m Nekad vai gandriz nekad Nezinu
2 2 1 2 1 2 1 1 2 2 2 1 2 1 2 1 2 2 3 2 2 3 1 4 3 1 1 2
7 5 10 30 11 7 9 11 10 11 10 12 30 13 11 16 12 15 13 17 14 17 14 413 12 17 17 15
R NN NN EEpEEEREREN
17 20 21 2223 22 25 550 26 4 27 S, 27 29 30 28 33 '3, '35 33

51 48 45 44
S48 43 44 44 44 42 a2 46 46 43 44 50 42
37 40 44

on

37 44 39
27 27 25
23 23 22 21 2 23 22 23 23 o g g 18 20 47 16 17
11111 lllllll T
s rrmire
PN T, AR A h R p A [ Y L A Voo
PT RO DE IT ES PL EL AT LU ES-27BG CY DK MT IE NL FI BE CZ FR SE SK EE LT HU SI HR L

<

(%) Baze: n=26 121 - Visi respondenti
Socialdemografiskie apsverumi

virieSi biezak neka sievietes zino par to, kas lielakoties notiek ES politika (26 % pret 18 %); no
otras puses, sievietes biezak neka vinu kolégi min, ka to dara “nekad vai gandriz nekad” (14 %
pret 9 %).

Vislielaka varbatiba ir noradit, kas notiek ES politika “lielakaja dala laika”

55 gadus vecu un vecaku cilvéku vida (26 % pret 15-21 %). Savukart respondenti vecuma no 55
gadiem (18 %) retak neka visas jaunakas grupas (22—-25 %) norada, ka “reti” seko I1dzi tam, kas
notiek ES politika.

Gados vecaki respondenti bija tad, kad vini pabeidza izglitibu, jo lielaka iespéja, ka vini zinos par
ES politiku “lielakaja dala laika™ no 16 % personu, kas pabeigusas izglitibu vecuma lidz 15
gadiem, I1dz 25 % personu, kas to pabeigusas vecuma no 20 gadiem. Respondenti, kuri joprojam
macas (48 %), un tie, kuri ir pabeigusi izglittbu vecuma no 20 gadiem (46 %), arT biezak neka tie,
kuri to ir pabeigusi jaunaka vecuma (39 %—42 %), zino, ka to dara “laiku pa laikam”. No otras
puses, respondenti, kuri ir pabeigusi izglitibu vecuma Iidz 15 gadiem (17 %), biezak neka visi
paréjie izglitibas ITmeni (9—13 %) norada, ka to dara “nekad vai gandriz nekad”.
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7.2. Uzskats, ka daliba ES ir svariga

Respondenti tika aicinati noveértét savas valsts ka ES
dalibvalsts nozimi skald no 1 lidz 10, kur 1 nozimé
“nemaz nav svarigs” un 10 nozimé “loti svarigs”.

Kopuma visa ES aptuveni divas treSdalas (66 %)
respondentu uzskata, ka vinu valsts daliba ir svariga
(vertejums 8-10), un 15 % to wuzskata par
mazsvarigu (vértéjums 1-4). Mazak neka divi no
desmit respondentiem (16 %) izvélas meérenaku
nostaju skald (vertéjums 5-6 “Ne svarigi, ne
mazsvarigi”).

Atskiribas starp valstim

Visas dalibvalstis, iznemot vienu (Cehiju), lielaka
dala respondentu uzskata, ka vinu valsts daliba ES ir
svariga (vértéjums 8-10), un §a vairakuma relativais
lielums svarstas no 55 % Austrija lIdz 82 %
Portugalé. Turpreti 45 % respondentu Cehija piekrit
§im viedoklim.

To respondentu Tpatsvars, kuri pauz mérenaku
nostaju attieciba uz nozimiguma skalu (5-6 punkti),
svarstas no aptuveni viena no desmit respondentiem
Rumanija (10 %), Luksemburga (11 %) un Portugalé
(11 %) Iidz aptuveni ceturtajai dalai respondentu
Cehija (24 %).

Cik svarigi jums ir tas, ka (VALSTS)
ir Eiropas Savienibas dalibvalsts?
Ladzu, izmantojiet skalu no 1 lidz
10, kur 1 nozimé “nemaz nav
svarigi” un 10 nozimé “arkartigi
svarigi”.

10 - Arkartigi svarigi - 27

ol 2

8

7

6

5

4

3

2 |2

1 - Pavisam nav svarigi . 7

Nezinu

(%) Baze: n=26 121 - Visi respondenti

Vislielakais to respondentu Tpatsvars, kuri uzskata, ka vinu valsts daliba ES ir mazsvariga
(rezultats 1-4), ir Cehija (28 %), Austrija (24 %) un Bulgarija (24 %). No otras puses, mazak neka
katrs desmitais respondents piekrit Sim viedoklim Portugalé (5 %), Luksemburga (8 %), Rumanija

(8 %) un Lietuva (9 %).

91



Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Cik svarigi jums ir tas, ka (VALSTS) ir Eiropas Savienibas dalibvalsts? Ludzu,
izmantojiet skalu no 1 Iidz 10, kur 1 nozimé “nemaz nav svarigi” un 10 nozimé
“arkartigi svarigi”.

W Svarigi [7 - 10] Ne svarigi, ne nesvarigi [5 - 6] ® Nesvarigs [1 - 4] Nezinu

3 4 4 2 4 5 3 3 4 2 2 1 4 3 4
15 16 13 15 13 18 19 17 7

v

18

17 S4 17 1

[e)]

13 18 19 18

68 68 66 66 66 66 66 66 65 62 62 62

-§ I

0= > @ =B
/ v = W <
PT RO LU LT MT EE ES Fl PL CY DK EL SE HR SK BG FR AT CzZ

(%) Baze: n=26 121 - Visi respondenti

Socialdemografiskie apsverumi

Sadas socialdemogréfiskas grupas biezak uzskata, ka vinu valsts daliba ir svariga (vértéjums 7—
10):

m respondenti vecuma no 55 gadiem (69 % salidzinajuma ar 62 %-64 % no visam paréjam
vecuma grupam);

m Respondenti, kas pabeigusi izglitibu vecuma no 20 gadiem (71 % salidzinajuma ar 56-62 %
no citiem izglitibas [Tmeniem).

Turpreti $adas socialdemografiskas grupas par mazsvarigam uzskata savas valsts dalibu
(vertéjums 1-4):

m VirieSi (17 % pret 14 % sievieSu);

m Respondenti vecuma no 40 I1dz 54 gadiem (pieméram, 13 % respondentu vecuma no 15 lidz
24 gadiem)

m Respondenti, kas pabeigusi izglitibu vecuma Idz 19 gadiem (17 % pret 14 % no tiem, kas
pabeigusi izglittbu vecuma no 20 gadiem, un 13 % no tiem, kas vé€l macas).

92



Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

7.3. Labvéligums attieciba uz ES

Vairak neka seSi no desmit respondentiem kopuma atbalsta ES: 27 % atbalsta ES un tas
pasreizéjo darbibu; 37 % drizak atbalsta ES, bet ne to, kad ta darbojas paslaik. Aptuveni viena
piekta dala (21 %) respondentu ir diezgan skeptiski noskanoti pret ES, bet varétu mainit savu
viedokli, ja tas darbibas veids patieSam mainitos. Mazak neka viens no desmit (8 %)
respondentiem iebilst pret ES ideju kopuma.

Kuri no turpmak minétajiem apgalvojumiem par Eiropas
Savienibu, jusuprat, ir vistuvakie?

2 7 Es atbalstu Eiropas Savienibu un tas pasreiz&jo darbibu

Es drizak atbalstu Eiropas Savienibu, bet ne to, ka ta paslaik strada

Es esmu diezgan skeptiski noskanots pret Eiropas Savienibu, bet varétu mainit
savu viedokli, ja tas darbibas veids patieSam mainttos

‘} ¢ 8 Es iebilstu pret ideju par Eiropas Savientbu kopuma
R Nezinu

(%) Baze: n=26 121 - Visi respondenti

Atskiribas starp valstim

To respondentu Tpatsvars, kuri kopuma atbalsta ES, sasniedz vairakumu visas dalibvalstis,
iznemot vienu (Cehiju, kur $is raditajs ir 47 %). Tomér jo Tpasi Tpatsvars par labu ES un tas
pasreizéjam darbibas veidam nekad nesasniedz vairakumu neviena dalibvalstt un svarstas no 15
% Cehija Iidz 43 % Portugalé. No otras puses, to respondentu Tpatsvars, kuri apgalvo, ka drizak
atbalsta ES, bet ne tas pasreizéjo darbibu, svarstas no 23 % Ungarija Iidz 50 % Kipra.

Vismaz tris no desmit respondentiem Cehija (32 %) un Slovénija (31 %) norada, ka ir diezgan
skeptiski noskanoti pret ES, bet varétu mainit savu viedokli, ja tds darbibas veids patieSam
mainitos. Turpretl aptuveni viens no desmit (11 %) respondentiem Portugalé piekrit Sim viedoklim.

To respondentu Tpatsvars, kuri noradija, ka iebilst pret ES ideju kopuma, visas dalibvalstis, iznemot
septinas, joprojam ir zem 10 % atzimes: Cehija (14 %), Austrija (12 %), Bulgarija (12 %),
Niderlande (10 %), Francija (10 %), Italija (10 %) un Zviedrija (10 %). No otras puses, viszemakais
Tpatsvars, kas norada, ka pret to iebilst, ir Luksemburga (3 %).
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Kuri no turpmak minétajiem apgalvojumiem par Eiropas Savienibu, jusuprat, ir
vistuvakie?

B Es atbalstu Eiropas Savientbu un tas pasreizéjo darbibu
Es drizak atbalstu Eiropas Savienibu, bet ne to, ka ta paslaik darbojas.
Es esmu diezgan skeptisks pret Eiropas Savienibu, bet varétu maintt savu viedokli, ja tas darbibas veids patieSam mainitos

M Es iebilstu pret Eiropas Savienibas ideju kopuma

Nezinu
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(%) Baze: n=26 121 - Visi respondenti

Socialdemografiskie apsverumi

Respondenti vecuma no 15 [1dz 24 gadiem (31 %) biezak neka visas paréjas vecuma grupas (24—
28 %) atbalsta ES un tas pasreizéjo darbibu; ST grupa (17 %) ari, visticamak, neka visas paréjas
vecuma grupas (21-23 %) zino, ka ir diezgan skeptiska pret ES, bet vélas mainit savu viedokli, ja
tas darbibas veids patieSam mainas. Savukart respondenti vecuma no 40 lidz 54 gadiem biezak
neka visas parejas grupas iebilst pret ES ideju kopuma (11 % pret 5-8 %).

Attieciba uz izgltibu respondenti, kuri ir pabeigusi izglitibu 20 vai vairak gadu vecuma (29 %), un
tie, kuri joprojam macas (31 %), biezak neka tie, kuri ir pabeigusi izglitibu jaunaka vecuma (19 %—
24 %), zino, ka atbalsta ES un tas paSreizéjo darbibu. Respondenti, kuri ir pabeigusi izglitibu 20
gadus veci vai vecaki, arT biezak neka visi paréjie izglitibas [Tmeni norada, ka drizak atbalsta ES,
bet ne to, ka ta paslaik strada (40 % salidzinajuma ar 32 %—-36 %). Turpreti respondenti, kuri ir
pabeigusi izgltibu vecuma no 15 Iidz 19 gadiem vai vecuma no 16 Iidz 19 gadiem, biezak neka citi
izglitibas ITmeni norada, ka ir diezgan skeptiski noskanoti pret ES, bet vélas mainit savu viedokli, ja
tas darbibas veids patieSam mainas (attiecigi 28 % un 22 % salidzinajuma ar 18 %—20 %), un
norada, ka iebilst pret ES ideju kopuma (11 % un 10 % salidzinajuma ar 5 %—-7 %).
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7.4. Lielaka dala uzticamo subjektu

Atbildot uz jautdjumu par uzticeSanos dazadam struktGram, vairak neka cetri no desmit
respondentiem norada, ka uzticas visvairak draugu un gimenes loceklu (45 %); tads pats Tpatsvars
ir novérots attieciba uz zinatniekiem (45 %).

Katrs piektais lidz katrs desmitais respondents norada, ka uzticas lielakajai dalai skolotaju vai
augstskolu pasniedzeju (17 %), Zurnalistu (13 %), valsts iestazu (13 %), NVO (11 %) un
pladsazinas Idzeklu (10 %). Mazakas akcijas uzticas lielakajai dalai citu uznémumu: privati
uznémumi (6 %), politiki (5 %), ietekmétaji vai satura raditaji (4 %) vai citi (3 %).

Proti, katrs desmitais (10 %) respondents norada, ka neuzticas nevienai no minétajam saraksta
ieklautajam vientbam visvairak.

Kuram no Siem variantiem jus uzticaties visvairak?
[Vairakas atbildes]

Draugi un gimene
Zinatnieki
Skolu skolotaji/augstskolu pasniedz
Zurnalisti
Valsts iestades
NVO
Pla§sazms
Privati uznémumi l 6
Politiki ] 5
letekmétdji / satura veidotaji I4
Citadi | 3
Neviena no tinm
Nezinu 4

(%) Baze: n= 26 121 - Visi respondenti
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Atskiribas starp valstim

Respondenti lielakaja dala dalibvalstu visbiezak ka uzticamako grupu min draugus un gimeni; tas
attiecas, pieméram, uz Horvatiju (54 %), Slovéniju (53 %), Iriju (53 %), Cehiju (53 %), Griekiju (52
%) un Kipru (50 %).

Visvairak zinatnieku ir Spanija (54 %), Igaunija (52 %), Italija (52 %), Luksemburga (52 %), Belgija
(45 %), Niderlandé (45 %) un Lietuva (42 %).

Mazaks respondentu Tpatsvars (aptuveni viena piektdala vai mazak) norada, ka uzticamakais ir
jebkurs cits subjekts:

m Skolu skolotaji vai augstskolu pasniedzéji: Tpatsvars svarstas no 9 % Vacija un Latvija I1dz 26
% Griekija;

m Zurnalisti: no 6 % Griekija [[dz 22 % Niderlandé;

m Valsts iestades: no 5 % Kipra dz 24 % Zviedrija;

m NVO: no 4 % Sloveénija I1dz 22 % gan Ungarija, gan Malts;

m PlaSsazinas lidzekli: no 3 % Griekija lidz 20 % Portugalé;

m Privatie uznémumi: no 3 % Horvatija, Kipra, Luksemburga, Ungarija un Somija lidz 8 %
Danij3;

m politiki: no 1 % Kipra I1dz 9 % Zviedrija;

m letekmétaji / satura veidotaji: no 1 % Luksemburga Iidz 7 % Bulgarija, Cehija un Griekija.

Visbeidzot, respondentu Tpatsvars svarstas no 5 % (Somija un Zviedrija) dz 17 % (Kipra), un
neviens no tiem nav visuzticamakais.
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Kuram no Siem variantiem jUs uzticaties visvairak? [Vairakas atbildes]

Draug SKOIH. . N letekmét Nevi
iun Zinatn skolotajia Zurnéalist Valsts Plas_ Pr|\_/at| - gji/ Cita ena
gimen ieki ugsts.kolu [ iestades NVO sazi uzhemu Politiki satura di no
pashiedz nas mi . _
e 5j ' veidotaji tam
u2
7 45 45 17 13 13 1 10 6 5 4 3 10
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
CZ 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7
DE 48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12
EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6
IE 53 35 19 17 14 7 N 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10
ES 51 54 19 11 11 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 11 14 8 7 4 3 2 13
HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
IT 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 "
Cy &0 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
LV 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 N
LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 2 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 11 22 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 11 18 6 1 4 5 5 2 N
PL 41 41 19 16 10 12 1 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 11 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 10 1 7 4 5 3 9
SI 583 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14
FI 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 24 10 11 5 9 3 2 5

Piezime. Jo lielaka proporcija atlasa atbildi, jo tum$aka zila/oranza Stna. Augstakais vértéjums par katru valsti ir redzams tumsi
zila/balta fonta. Atbilde “nezinu” nav paradita.

(%), baze: n=26 121 — Visi respondenti
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Socialdemografiskie apsverumi
VirieSi biezak neka sievietes uzticas zinatniekiem (47 % pret 42 %).

Dazas atskiribas novérojamas ari péc vecuma. Proti, uzticéSanas zinatniekiem pieaug lidz ar
vecumu (no 39 % respondentu vecuma no 15 I1dz 24 gadiem I1dz 48 % respondentu vecuma no 55
gadiem), tapat ka tendence neuzticéties nevienam no uzskaititajiem subjektiem (no 6 %
respondentu vecuma no 15 lidz 24 gadiem Iidz 12 % respondentu vecuma no 55 gadiem).
Savukart [1dz ar vecumu uzticéSanas ietekmétajiem un satura veidotajiem samazinas (no 8 %
iedzivotaju vecuma no 15 I1dz 24 gadiem I1dz 1 % iedzivotaju vecuma no 55 gadiem).

Respondenti, kuri ir pabeigusi izglitibu 20 vai vairak gadu vecuma (51 %), biezak neka tie, kuri to ir
pabeigusi jaunaka vecuma (37 %—41 %), un tie, kuri joprojam macas (44 %), visvairak uzticas
zinatniekiem. Respondenti, kuri joprojam macas, biezak neka tie, kuri izglitibu jau ir pabeigusi
agraka vecuma, uzticas lielakajai dalai skolu skolotaju vai augstskolu pasniedzéju (24 %
salidzindjuma ar 12-18 %) un NVO (13 % salidzindjuma ar 8—12 %). ST grupa ari retak neka tie,
kas pabeigusi izglitibu, norada, ka neuzticas lielakajai dalai no tam (6 % pret 9 %—13 %).
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Piezimes

(Pjérs Dieumegards)

Zé&l, ka nav socialdemografisko aspektu skaitlisko vértibu tabulu. Tas bitu lavis vieglak saskatit
vecuma vai socialas kategorijas atSkiribu nozimi.

Chatbots (vél) nav kluvis par svarigu informacijas avotu (Q4a): no 6 % Francija Iidz 17 % Kipra.
Tomér mana personiga pieredze ar vidusskoléniem liecina, ka jaunieSiem, kas jaunaki par 15
gadiem, ir |oti biezi izmantot sarunbotus.
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TEHNISKAS specifikacijas

No 2025. gada 11. Iidz 18. junijam Ipsos European Public Affairs péc Eiropas Parlamenta
Komunikacijas ¢eneraldirektorata pieprasijuma veica Eirobarometra zibensaptauju FLO14EP.
Eirobarometra zibensaptauja aptver ES pilsonus, kas dzivo kada no 27 Eiropas Savienibas
dalibvalstim un ir vismaz 15 gadus veci.

Visas intervijas tika veiktas, izmantojot datorizétas timekla intervijas (CAWI), izmantojot Ipsos
tieSsaistes panelus un to partneru ftiklu. Respondenti tika atlasiti no tieSsaistes piekluves
paneldiskusijam, iepriekS8 darba pienemto personu grupam, kuras ir piekrituSas piedalities
pétnieciba. Paraugu nem3sanas kvota tika noteikta, pamatojoties uz vecumu (15-24 gadus veci,
25-34 gadus veci, 35-49 gadus veci, 55-64 gadus veci un 65+ gadus veci), dzimumu un
geografisko regionu (NUTS1, NUTS2 vai NUTS 3 atkariba no valsts lieluma un NUTS regionu
skaita).

Klidas robeza

Apsekojumu rezultatiem pieméro paraugu nemsanas pielaides. “Kludas robeza” izsaka neskaidribu
par apsekojuma rezultatu (vai parliecibu par to). Parasti, jo vairak interviju (izlases lielums), jo
mazaka ir kludas robeza. lzlasé, kuras lielums ir 500, klidas robeza neparsniedz 4,4
procentpunktus, un izlasé, kuras lielums ir 1000, kludas robeZa neparsniedz 3,1 procentpunktu.

Statistiskas robezas paraugu nemsanas pielaizu dél
(ar 95 % ticamibu)

dazadi paraugu lielumi ir rindas dazadi noverotie rezultati ir noraditi slejas
5% 10 % 25 % 50 % 75 % 90 % 95 %

n=50 +6,0 + 8,3 +12,0 +13,9 +12,0 +8,3 +6,0
n=100 +4,3 +59 +8,5 +9,8 +8,5 +5,9 +4,3
n=200 +3,0 +4,2 +6,0 +6,9 +6,0 +4,2 + 3,0
n=500 +1,9 +2,6 +3,8 +44 +3,8 +2,6 +1,9
n=1000 +14 +1,9 +27 + 3,1 +27 +1,9 +14
n=1500 +1,1 +1,5 +2,2 25 +2.2 1,5 +1,1
n=2000 +1,0 +1,3 1,9 +2.2 1,9 +1,3 +1,0
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ES-27

BE
BG
Cz
DK
DE
EE

EL
ES
FR
HR

cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

Interviju skaits Lauka darba datumi

26121 11.06.2025-18.06.2025

1010 11.06.2025-17.06.2025
1011 11.06.2025-17.06.2025
1036 11.06.2025-17.06.2025
1036 11.06.2025-18.06.2025
1038 11.06.2025-18.06.2025
1023 11.06.2025-18.06.2025
1017 11.06.2025-17.06.2025
1044 11.06.2025-18.06.2025
1039 11.06.2025-17.06.2025
1037 11.06.2025-16.06.2025
1014 11.06.2025-18.06.2025
1058 11.06.2025-16.06.2025

506 11.06.2025-17.06.2025
1032 11.06.2025-18.06.2025
1005 11.06.2025-18.06.2025

504 11.06.2025-17.06.2025
1000 11.06.2025-17.06.2025

500 11.06.2025-17.06.2025
1085 11.06.2025-17.06.2025
1020 11.06.2025-18.06.2025
1005 11.06.2025-17.06.2025
1018 11.06.2025-17.06.2025
1040 11.06.2025-17.06.2025
1009 11.06.2025-17.06.2025
1023 11.06.2025-17.06.2025
1008 11.06.2025-17.06.2025
1003 11.06.2025-17.06.2025

101

Populacija 15+
(absolatie skaitli)

383 603 764
9 892 796
5 534 456
9172797
5 022 981

71818 299
11564 359
4 338 938
9 041 201

42 189 318

56 855 864
3319 752

51 784 963

818 909
1579 066
2467 008
566 303
8 199 448
493 961

15228 902
7 842 929

31082 980
9 275 958

16 034 437
1811 104
4 557 290
4771619
8 748 126

ledzivotaji, kas vecaki par
15 gadiem (% no ES27
iedzivotaju skaita)

100,00 %
2.58%
1.44%
2.39%
1.31%

18.72%
0.30%
1.13%
2.36%

11.00%

14.82%
0.87%

13.50%
0.21%
0.41%
0.64%
0.15%
2.14%
0.13%
3.97%
2.04%
8.10%
2.42%
4.18%
0.47%
1.19%
1.24%
2.28%
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JAUTAJUMS

[parbaudtt visus]

Q1 Kad jus tiekat kopa ar draugiem vai radiniekiem, cik biezi, ja vispar, jus
apspriest aktualos socialos un politiskos jautajumus?

[Viena atbilde]

Biezi 1
Reizém 2
Nekad 3
Nezinu 998

[parbaudtt visus]

Q2 Kuram no Siem aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem jis parasti sekojat?
vai pievérst uzmanibu? Ladzu, izvélieties visus atbilstoSos variantus.

[Atlauti vairaki lietotaji]

[RANDOMISE 1.—10. punkts]

Arpolitika un tirdznieciba 1

Atbalsts ekonomikai un darba vietu radiSana 2
Riciba pret klimata parmainam 3

Sabiedribas veseliba un veselibas apriipes sistémas 4
Nabadzibas mazinasana un sociala ieklauSana 5
Migracija un patvérums 6

Demokratija un tiesiskums 7

ES aizsardziba un drosiba 8

Lauksaimnieciba un partikas nodroSinajums 9

ES autonomija riipniecibas un energétikas joma 10
Pargjie 11

Neviena no §Tm 12

[parbaudit visus]

3. jautajums. Cik biezi izmantojat talak noradrtos avotus, lai sekotu saturam socialaja un
politiskie aktualie notikumi?

[Viens ANSWER PER LINE]

Pazinojumi

Tradicionalie pla$sazinas Iidzekli (televizijas staciju, laikrakstu bezsaistes vai digitalie pakalpojumi,
radiostacijas u. c.)

citi digitalie avoti (pieméram, socialie mediji, video vai straumésanas platformas,
emuari, tieSsaistes zinu portali utt.)

RESPONSE SCALE

Vairak neka 10 reizes diena 1

No 2 Iidz 10 reizém diena 2

Reizi diena 3

Vairakas reizes nedéla 4

Reizi nedéla 5

Retak neka reizi nedéla 6

Nekad aktivi nesekojiet Sada veida saturam 7
Nezinu 998

[parbaudtt visus]

Q4a Kurus no Siem avotiem jas izmantojat, lai iegdtu informaciju par socialajiem un
politiskie aktualie notikumi? Lidzu, izvélieties visus atbilstoSos variantus.

[Atlauti vairaki lietotaji]

[RANDOMISE 1.-10. punkts]

TVA1

Radio 2

lespiesti laikraksti un zurnali vai to tieSsaistes versijas 3
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Meklétajprogrammas (pieméram, Google Search vai Bing) 4

Video platformas (pieméram, YouTube u. c.) 5

Aplades 6

Socialo mediju platformas (pieméram, Instagram, TikTok, Facebook, X u. c.) 7
Al sarunboti (pieméram, Chat GPT, Google Gemini, Perplexity utt.) 8

Skolu skolotaji vai augstskolu pasniedzéji 9

Draugi, gimene, kolégi 10

Pargjie 11

Es nemeklgju nekadu informaciju par So tematu 12

Nezinu 998

[NAV NAV ASK IF Q4a= 12 VAI 998 VAI 11 (ja izvéléts tikai)]

Q4b Kuri no Siem mediju kanaliem, ja tadi ir, ir kluvusi svarigaki

jUs pédéja gada laika, lai iegitu informaciju par pasreizéjo socialo un politisko situaciju
lietas?

[Atlauti vairaki lietotaji]
[Radtt tikai 3.a punkta noradttos punktus]

TV 1

Radio 2

lespiesti laikraksti un zurnali vai to tieSsaistes versijas 3
Meklétajprogrammas (pieméram, Google Search vai Bing) 4

Video platformas (pieméram, YouTube u. c.) 5

Aplades 6

Socialo mediju platformas (pieméram, Instagram, TikTok, Facebook, X u. c.) 7
Al sarunboti (pieméram, Chat GPT, Google Gemini, Perplexity utt.) 8
Skolu skolotaji vai augstskolu pasniedzéji 9

Draugi, gimene, kolégi 10

Neviena no tam nav kluvusi svarigaka 12

Nezinu 998

[ASK IF Q4a =5 VAI 7]

Q5 Un no kuriem socialajiem medijiem un platformam jds sanemat informaciju par
socialas un politiskas aktualitates? Ladzu, izvélieties svarigakos

Jums personigi.

[Atlauti vairaki lietotaji]
[RANDOMISE 1.-12. nodala]

WhatsApp 1
Facebook 2
YouTube 3
Diegi 4
Instagram 5
X (Twitter) 6
TikTok 7
LinkedIn 8
Snapchat 9
Telegramma 10
Bluesky 11
Reddit 12
Citi 13
Nezinu 998

[parbaudit visus]

jautajums. Cik liela méra piekritat vai nepiekritat katram no turpmak minétajiem apgalvojumiem?
pazinojumi?

[Viens ANSWER PER LINE]
Pazinojumi

[ASK IF Q3a IS EQUAL TO 5 OR 7] Es aktivi meklgju informaciju par
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socialie un politiskie aktualie notikumi socialajos medijos

Parlikojot socialos medijus, es dazreiz lasu socialo vai politisko informaciju
ka esmu saskaries nejausi, lai gan es aktivi nemeklgju

par to

2

RESPONSE SCALE

Pilntba piekrttu 1
PiekrTtu 2

Tendét nepiekrist 3
Piln1gi nepiekritu 4
Nezinu 998

[parbaudit visus]
Q7 Kura no Siem veidiem, ja tadi ir, jis sadarbojaties ar socialajiem un
politiskais saturs socialajos medijos?

[Atlauti vairaki lietotaji]
[RANDOMISE 1.-6. nodala]

Lasit vai apskatit saturu mana plisma(s) 1

Patik vai reagé uz ierakstiem 2

Komentars par ierakstiem 3

Kopigojiet citu personu zinas mana profila vai stastos 4

KopTgot saturu, izmantojot tieSus zinojumus vai privatas térzéSanas 5

Izveidot un publicét savu originalo saturu (pieméram, domas/atzinumus par jautajumiem) 6
Citi 7

Es vispar nesadarbojos ar $ada veida saturu 8

Nezinu 998

[parbaudtt visus]

jautajums. Kuru no turpmak minétajiem, ja tadi ir, jis aktivi sekojat socialajos medijos (pieméram,
sekojot saviem kontiem vai regulari parbaudot savu baribu)?

[Atlauti vairaki lietotaji]

[RANDOMISE 1-3, 4-5, 6-7, 8-9 (+ blokos)]

Nacionalie politiki 1

Vietgjie politiki 2

ES Iimena politiki 3

[VALSTS] Valsts valdiba 4

Vietgéja/pasvaldibas parvalde 5

Eiropas Savienibas (ES) iestades 6

Starptautiskas organizacijas (pieméram, NATO, ANO) 7
Nacionalas politiskas partijas 8

ES limena politiskas partijas 9

Neviena no §Tm 10

[ASK IF Q8 nav 10]

jautajums. Jautajuma par socialajiem medijiem jas noradijat, ka sekojat: [SADET PUNKTU]

kas minéts 7. jautajuma, sekojot Sai hierarhijai: 1) ES iestades; (2) ES-

LIMENA POLITIKAS LIMENI; 3) starptautiskas organizacijas; Meklédanas rezultati - RANDOMISE
Citadi]. Cik liela méra piekritat S$adam apgalvojumam: “Es sekoju

§ada veida socialo mediju konts, jo ...”:

[Viens ANSWER PER LINE]

Pazinojumi [1.—4. punkts]

...tie ir uzticami

...tie man palidz izprast aktualos notikumus

...tie man palidz saprast, ka es varu rikoties attieciba uz jautajumiem
...tie sniedz jaunako informaciju par aktualajiem notikumiem
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Atslégvardi: RESPONSE SCALE

Pilntba piekrttu 1

Drizak piekritu 2

Ne piekritu, ne nepiekritu 3
Drizak nepiekritu 4

Pilntgi nepiekritu 5

Nezinu 998

[ASK IF Q8 nav 6]

Q10 Jas mingjat, ka socialajos medijos nesekojat nevienai ES iestadei. Kas
Vai tas ir galvenais iemesl|s?

[MAX 3 ATBILDETAJI]

[RANDOMISE 1.-8. nodala]

Es nezinaju, ka ES iestadém ir sociadlo mediju konti 1

Es nekad neesmu apsvéris sekoSanu tiem 2

Es neuzticos informacijai no ES iestadém 3

Vélos iegit informaciju par ES no citiem avotiem 4

Es uzskatu, ka vinu saturs man neiesaistas vai nav svarigs 5
Kopuma es izvairos no politisko vai institucionalo kontu ievéroSanas 6
To saturs ir parak tehnisks vai formals, lai es varétu viegli saprast 7
ES iestades nepublicé mana vélamaja valoda 8

Pargjie 9

Nezinu 998

[ASK IF Q8 nav 6]

jautajums. Kadas batu jusu iespéjas sekot [1dzi Eiropas Savienibas (ES) iestadei?
konti socialajos medijos? Atlasiet visus atbilstoSos variantus.

[Atlauti vairaki lietotaji]

[RANDOMISE 1.-7. nodala]

Ja 8ie konti man batu redzamaki 1
Aizraujo$aki informacijas formati (pieméram, Tsi video vai animéti
infografikas)

2

Man personigi aktualako tematu aptvérums 3

Biezaka jaunaka informacija par ES politiku un IEmumiem 4
Skaidraka, vieglak saprotama 5. valoda

leteikumi vai akcijas no citiem kontiem, kuriem uzticos 6
Saturs mana dzimtaja valoda 7

citadi 8

Nekas man neliks sekot Siem kontiem 9

Nezinu 998

[parbaudit visus]

Q12 Kada konkréta veida socialo mediju saturs jums varétu Skist interesants nak

no ES iestades (pieméram, Eiropas Parlamenta)? Atlasiet visus atbilsto$os variantus.
[Atlauti vairaki lietotaji]

[RANDOMISE 1.-8. PUNKTS]

Vésturiska informacija (pieméram, galvenie notikumi, jubilejas) 1

Aktualitates un jaunumi 2

Tendencu analize un nakotnes prognozes 3

Izklaides saturs (pieméram, viktorinas, memes) 4

IzglttojoSs materials par politiku un procesiem 5

Institucionala darba aizkulises 6

Datu vizualizacijas un statistika 7

Interaktivs saturs (pieméram, jautajumi un atbildes; tapat ka ar politikiem vai amatpersonam, tieSraides no
pasakumi)
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8

Pargjie 9
Neviena no §Im 10
Nezinu 998

INTRO Nakamie divi jautajumi ir par cilvékiem, kuri izmanto socialos medijus, lai popularizétu
produkti, koplietot pamacibas vai radit saturu, kas galvenokart ietekmé cilvéku
gaume, pirkumi vai viedokli. Sie cilvéki dazkart tiek saukti par

—

“ietekmétaji” vai “satura radrtaji’.

[parbaudtt visus]

13. jautdjums. Vai jis sekojat ietekmétajiem vai satura veidotajiem socialo mediju kanalos (pieméram,
YouTube, Instagram vai TikTok utt.)?

[Viena atbilde]

Ja1

Né, es izmantoju socialos medijus, bet nesekoju nekadiem ietekmétajiem vai satura veidotajiem 2
Né, es neizmantoju socialos medijus 3

Nezinu 998

[ASKIF Q13 =1]
Q14 Kada veida saturu no ietekmétajiem vai satura veidotajiem jus dodat priekSroku?
[MAX 3 ATBILDETAJI]

[RANDOMISE 1.—6. nodala]

Komentars par socialajiem un politiskajiem aktualitatém 1

Atsauksmes (pieméram, produkti, gramatas, vietas utt.) 2

Ka to izdarit (pieméram, konsultacijas) 3

leskats vinu ikdienas dzivé 4

Motivéjosais saturs 5

Komercialo produktu veicinaSana un reklama 6

Citi 7

Nezinu 998

INTRO Tagad més vélétos jautat par jasu vélamo formatu socialo mediju informaciju par
socialie un politiskie aktualie notikumi.

[ASKIF Q4a =5 VAI 7]

Q15 Kuru no Siem formatiem parasti vélaties izmantot, lai iegltu informaciju par
socialie un politiskie aktualie notikumi socialajos medijos?

[Atlauti vairaki lietotaji]

[RANDOMISE 1-10 (1-2, 3-6 BLOKE)]

Tsi uz tekstu balstiti ieraksti (pieméram, attéli ar Tsu tekstu, statusa atjauninajumi) 1
Garaki uz tekstu balsttti raksti (pieméram, raksti, bloga ieraksti) 2

Isi videoklipi (pieméram, TikTok, Instagram rulli, mazak par 1 minati) 3
Vidéja garuma video (pieméram, 1-5 mindtes) 4

llgaki videoklipi (pieméram, YouTube, ilgak par 5 minatém) 5

TieSraides vai tieSraides video 6

Infografikas vai diagrammas (animétas vai neanimétas) 7

Aplades 8

Stasti (pieméram, Instagram stasti) 9

Informativie bileteni (pieméram, LinkedIn informativie bileteni, Substack) 10
Pargjie 11

Neviena no §Tm 12

Nezinu 998
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[ASK IF Q4a =5 VAI 7]

Q16 Par video par socialajiem un politiskajiem aktualitatém socialajos medijos, kas no
§ada veida saturam jas dotu priekSroku? Atlasiet visus atbilstoSos variantus.

[Atlauti vairaki lietotaji]

[RANDOMISE POSTENI BLOKOS: 1-3, 4-7 & 8 (+ blokos)]

Intervijas ar ekspertiem (pieméram, akadémikiem vai politikas analttikiem) 1
Intervijas ar ikdienas cilvékiem/pilsoniem, kurus skar 2. probléma

Intervijas ar politikiem vai valdibas amatpersonam 3

Animacijas video bez realiem cilvékiem 4

Videoklipi, kuros padzilinati aplakoti aktualie notikumi 5

Satura veidotaju personiskie vlogi vai komentaru video 6

Videoklipi, kuros cilvéki kamera ir apvienoti ar grafiku, tekstu vai animacijam 7
Politiku uzstasanas 8

Pargjie 9

Neviena no §im 10

Nezinu 998

INTRO tagad, dazi jautajumi par dezinformaciju.

Dezinformacija attiecas uz nepatiesu vai maldinoSu informaciju, kas tiek izplatita apzinati.
ar noldku maldinat sabiedribu.

[parbaudtt visus]

jautajums. Cik biezi, jusuprat, esat bijis personigi paklauts dezinformacijai
un viltus zinas pédéjo 7 dienu laika?

[Viena atbilde]

Loti biezi 1
Biezi vien 2
Dazreiz 3
Reti 4
Nekad 5
Nezinu 998

[parbaudtt visus]

jautajums. Vai jataties parliecinats, ka, saskaroties ar dezinformaciju, varat to atpazit?
ta?

[Viena atbilde]

Loti parliecinats 1
Diezgan parliecinati 2
Ne parak parliecinati 3
Nepavisam parliecinati 4
Nezinu 998

[parbaudtt visus]

Q19 Ja neesat parliecinats, vai informacija par socialo mediju ir

dezinformacija, ko jas parasti darat? Atlasiet visus atbilstoSos variantus.

[Atlauti vairaki lietotaji]

[RANDOMISE 1.-8. nodala]

Paskaties, kas ievietoja to, lai parbauditu, vai tas ir no uzticama / neuzticams avots 1
Parbaudiet to ar citiem informacijas avotiem, lai redzétu, vai vini saka

tas pats

2

Parbaudiet, vai tas ir jaunakas zinas, nevis vecs stasts tiek dalita vélreiz 3
Meklgjiet pareizrakstibas vai gramatikas kladas 4

Izmantojiet faktu parbaudes riku vai timekla vietni 5

Parbaudiet, vai attéli vai video izskatas reali vai viltoti 6
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Parbaudiet komentarus, lai redzétu, ko citi cilvéki saka par to 7

Jautgjiet cilvekiem, kuriem uzticaties, ko vini doma 8

Es neko nedaru, lai parbauditu informaciju 9

Nezinu 998

[parbaudtt visus]

Q20 Cik svarigi jums ir tas, ka (VALSTS) ir Eiropas Savienibas dalibvalsts?
Savieniba? Lidzu, izmantojiet skalu no 1 l1dz 10, kur 1 nozimé “nemaz nav svarigi” un 10
nozimé “arkartigi svarigs”.

[Viena atbilde]

1 — Pavisam nav svarigi 1

22

33

44

55

66

77

88

99

10 — Arkartigi svarigi 10

Nezinu 998

[parbaudtt visus]

jautajums. Kur$ no Siem apgalvojumiem par Eiropas Savienibu ir vistuvakais
Jusu viedoklis?

[Viena atbilde]

Es atbalstu Eiropas Savienibu un tas pasreiz&jo darbibu 1

Es drizak atbalstu Eiropas Savienibu, bet ne veidu, kada ta strada

klat

2

Esmu diezgan skeptisks pret Eiropas Savienibu, bet varétu mainit savu viedokli, ja
veids, ka tas darbojas, patieSam mainas

3

Es iebilstu pret Eiropas Savienibas ideju kopuma 4
Nezinu 998

[parbaudtt visus]

Kuram no Siem variantiem jas uzticaties visvairak?
[MAX 3 ATBILDETAJI]

[RANDOMISE 1.-10. nodala]

Zurnalisti 1

NVO 2

Mediji 3

Privatie uznémumi 4

Politiki 5

Valsts iestades 6

Skolu skolotaji / augstskolu pasniedzéji 7

letekmétaji / satura veidotaji 8

Zinatnieki 9

Draugi un gimene 10

Pargjie 11

Neviena no §im 12

Nezinu 998

[parbaudrt visus]

Q23 Dazi cilvéki seko ITdzi tam, kas notiek Eiropas Savienibas politika, neatkarigi no ta, vai
véléSanas notiek vai nenotiek. Citus tas neinteresé. Vai jus teiktu, ka
sekot I1dzi tam, kas notiek Eiropas Savienibas politika?
[Viena atbilde]

Lielako dalu laika 1

Laiku pa laikam 2

Reti 3

Nekad vai gandriz nekad 4

Nezinu 998
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DATU PIELIKUMS

Q1 Kad jus tiekat kopa ar draugiem vai radiniekiem, cik biezi, ja
vispar, jis apspriezat aktualos socialos un politiskos jautajumus?

Biezi Reizém Nekad Nezinu
ES-27 42 51 6 1
BE 29 58 12 1
BG 42 51 4 3
cz 35 56 8 1
DK 33 57 9 1
DE 42 53 4 1
EE 31 62 6 0
IE 34 54 11 1
EL 61 35 4 0
ES 50 43 6 1
FR 38 51 10 1
HR 28 65 7 0
IT 50 44 5 1
CY 59 38 3 0
LV 24 66 8 2
LT 28 64 7 1
LU 41 51 7 1
HU 34 57 8 1
MT 39 54 5 1
NL 31 60 8 1
AT 39 53 6 2
PL 49 48 3 1
PT 36 58 5 1
RO 40 53 6 2
Si 31 60 8 1
SK 35 53 11 1
Fl 27 61 10 2
SE 33 58 8 1

(%), baze: n=26 121 — visi respondenti

109



Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Q2 Kuriem no Siem aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem jis parasti sekojat vai pievérsat

uzmanibu? Lidzu, izvélieties visus atbilstoSos variantus. [Vairakas atbildes]

ES-27
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

Sabiedr
Tbas

veselib Migr

as un Demokrati acija

vesellb  jaun un
as tiesiskum patv

apripe S érum
s s

sistéma
S
61 47 45
54 37 48
62 42 22
46 39 39
57 41 39
58 54 64
60 41 25
65 36 53
69 59 42
64 52 45
60 35 41
65 49 35
66 44 36
67 60 66
54 31 26
52 35 31
56 44 47
63 53 34
66 45 40
52 46 58
65 46 61
66 57 42
72 46 44
63 54 18
65 46 36
53 44 28
63 45 46
53 45 44

Riciba
pret
klimata
parmaina

43
34
33
24
42
48
24
35
33
46
47
38
49
28
18
24
44
38
36
36
46
38
46
35
37
25
34
34

(%), baze: n=26 121 — visi respondenti

aizsard

Zlba

dro

n
Sib

40
39
34
38
47
52
52
25
28
32
34
38
32
32
41
53
50
36
29
44
42
51
41
49
41
34
53
38

Nabadzi Atbalsts

bas

mazinas ikai un
ana un darbviet

sociala

ieklausa radiSan

na

40
35
49
33
32
38
43
41
57
45
36
49
41
58
31
33
40
45
38
38
37
31
54
46
47
36
50
31
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17
34
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20
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34
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30
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26
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28
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26
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28
24
21
28
36
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27
13
26
21
23
31
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22
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40
35
35
31
17
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Nevi
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sun
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19
17
19
19
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16
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14
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14
11
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16
20
19
17
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17
17
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di

O oG O N

SO o o h~~NOO DO

—_
o @

©O© 0101 OO 0 01 N N ©

no
tam

~N 0 O

—_
—_

NP O NOOOOOOP,OOPRANPDPOOOWWOON WO OO N



Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Q3_1 Cik biezi jus izmantojat talak noraditos avotus, lai sekotu saturam par aktualajiem
socialajiem un politiskajiem notikumiem? Tradicionalie plaSsazinas lidzekli (televizijas staciju,
laikrakstu, radiostaciju bezsaistes vai digitalie pakalpojumi u. c.)

Nekad
n\é?(ga1k0 No 2. IT? Z  Reizi Vairékas Reizi Eitlfék neaslc(etII(\(l)ljie n\é?(ga1k0 .
reizes 10 relzem  iena relzes = nedsla reizi t8ada reizes Nezinu
diena diena nedela , nedéla veida diena
saturam

ES-27 5 31 30 15 5 5 6 1 5
BE 3 28 33 17 5 6 6 1 3
BG 7 34 32 12 5 4 6 1 7
Cz 6 24 28 17 7 9 7 2 6
DK 8 32 25 15 6 6 6 2 8
DE 5 32 29 16 5 5 7 1 5
EE 6 29 27 14 8 7 8 1 6
IE 8 28 23 16 8 10 6 1 8
EL 7 23 23 14 8 11 12 2 7
ES 6 33 34 14 3 4 5 1 6
FR 3 28 33 16 6 6 7 2 3
HR 6 27 29 17 7 9 5 1 6
IT 6 36 28 14 6 4 4 1 6
CYy 7 29 25 14 6 11 8 1 7
LV 5 21 33 14 8 9 9 1 5
LT 5 21 28 14 7 12 13 1 5
LU 7 40 26 10 4 6 5 1 7
HU 7 23 25 16 5 11 12 0 7
MT 13 27 18 12 4 12 13 0 13
NL 5 36 26 15 5 5 8 1 5
AT 5 32 29 16 7 5 5 2 5
PL 7 30 29 16 5 6 5 1 7
PT 6 37 28 15 4 4 4 1 6
RO 7 32 28 15 6 5 7 0 7
Sl 5 19 33 16 7 10 10 1 5
SK 8 27 30 15 6 6 7 1 8
Fl 4 41 24 13 6 7 3 1 4
SE 8 33 25 13 8 5 5 2 8

(%), baze: n=26 121 — visi respondenti
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Q3_2 Cik biezi jus izmantojat talak noraditos avotus, lai sekotu saturam par aktualajiem
socialajiem un politiskajiem notikumiem? Citi digitalie avoti (pieméram, socialie mediji, video vai
straumésanas platformas, emuari, tieSsaistes zinu portali utt.)

Nekad

n\éilé:a1ko No2lidz o, Vairakas o0 futis nei';tl?gjie n\éilé:a1ko .

reizes 10 re1ZeM  diena re1Z8S  hedsla  reizi tSada reizes Nezinu

diena diena nedela ’ nedéla veida diena

saturam

ES-27 8 27 24 16 6 6 12 1 8
BE 5 21 24 16 6 8 19 2 5
BG 9 34 31 12 5 3 5 1 9
Cz 9 29 22 16 6 8 8 2 9
DK 6 26 22 17 6 6 13 4 6
DE 6 23 23 16 7 7 17 2 6
EE 7 28 26 13 8 9 8 1 7
IE 13 28 20 16 6 7 10 1 13
EL 14 38 23 13 4 4 4 1 14
ES 8 25 30 15 5 5 10 1 8
FR 5 21 21 18 5 9 19 2 5
HR 9 29 27 15 5 8 8 1 9
IT 7 31 25 16 7 5 7 1 7
CY 20 47 15 11 3 2 1 0 20
LV 8 28 27 15 7 6 8 1 8
LT 6 31 29 16 5 7 5 1 6
LU 10 41 20 12 4 5 8 1 10
HU 13 32 21 16 6 7 5 1 13
MT 22 45 13 11 3 4 2 0 22
NL 6 32 20 13 6 6 16 1 6
AT 7 24 21 16 9 8 14 1 7
PL 10 34 24 17 4 5 5 1 10
PT 10 30 25 15 5 6 7 1 10
RO 9 28 26 16 7 5 7 0 9
Sl 6 24 28 18 8 8 8 1 6
SK 10 30 25 13 6 7 8 2 10
Fl 6 35 21 12 7 9 8 1 6
SE 11 31 22 13 5 7 10 2 11

(%), baze: n=26 121 — visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Q4a Kurus no Siem avotiem jus izmantojat, lai iegdtu informaciju par aktualajiem socialajiem un politiskajiem

notikumiem? Lidzu, izvélieties visus atbilstoSos variantus. [Vairakas atbildes]

ES-
27

BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
T
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

Tel
ev
1zij

71

69
73
67
66
70
61
62
54
74
73
73
75
62
53
60
64
53
48
66
67
70
80
72
63
67
71
66

radio

43

49
32
28
40
51
45
48
33
43
45
43
36
40
35
35
64
29
27
38
52
46
42
37
44
41
42
40

lespiesti
laikraksti un
zurnali vai
to
tieSsaistes
versijas

41

42
23
25
51
48
44
36
34
42
38
27
45
35
21
25
57
21
38
44
54
31
46
34
33
26
55
46

Meklét
ajprogr

mmas
(piemer

Googile
Search

Bing)

40

30
46
48
42
43
36
41
49
31
32
45
44
57
27
51
49
38
43
33
39
47
43
52
49
37
43
41

Socialo
mediju
platforma
(pieméra

Instagram
, TikTok,
Facebook
, X U.c.)

40

36
55
43
42
34
49
50
56
38
33
44
39
76
56
48
46
55
74
35
37
52
40
48
40
51
41
44

(%), baze: n=26 121 — visi respondenti
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26

17
36
27
18
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41
25
17
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41
24
37
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15
25
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22
38
27
24
25
26
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Q4b Kuri no Siem mediju kanaliem, ja tadi ir, jums pédéja gada laika ir kluvusi svarigaki, lai iegdtu
informaciju par aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem? [Vairdkas atbildes]

ES-
27

BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

Te
le

vi (pieméra un Zurnali

Zij

42

40
47
38
39
34
30
37
28
42
47
43
52
36
32
36
31
31
24
31
36
42
48
54
39
45
43
38

Socialo
mediju
platforma
S

m, vai to
Instagram tieSsaistes
, TIkTok,  versijas
Facebook
, XUu.c.)
25 19
23 21
35 12
25 9
24 24
21 18
28 18
33 17
38 19
23 19
22 17
25 11
25 26
58 23
35 9
29 8
27 35
35 9
59 20
18 17
25 25
32 14
20 18
34 18
26 13
34 14
24 27
25 20

lespiesti
laikraksti

radio

18

19
16
10
17
17
18
23
16
24
20
14
17
17
16
14
32
13
10
12
22
20
15
20
19
21
13
17

Meklét
ajprogr Video
ammas platform
(pieme as Draugi,
ram, (pieméra gimene Aplades
Google m, , kolégi
Search YouTube
vai u. c.)
Bing)
18 14 13
11 8 9
26 21 18
22 14 18
18 9 12
18 16 12
11 15 12
18 13 14
28 25 14
13 12 13
13 9 10
21 13 14
23 12 13
36 24 17
10 22 13
22 22 10
18 12 15
18 21 14
23 13 14
12 7 10
18 15 12
22 20 17
16 10 13
31 22 22
24 12 14
20 15 20
13 10 12
15 14 13

8

11
11

—_—
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(%), baze: n=25 104 — ja 4.a ceturksnT izvéléts vismaz viens avots (iznemot citu)
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Q5 Un no kuriem socialajiem medijiem un platformam jus sanemat informaciju par aktualajiem
socialajiem un politiskajiem notikumiem? Lidzu, izvélieties sev vissvarigakos. [Vairakas atbildes]

Faceb YouTu Instagr TikT Whats X_ telegra Linke Snapc Red . . Blues Cita N_e
(Twitt . Diegi . zin

ook be am ok  App er) mmu  din hat  dit ky di u

578 ~ 58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4 3 4 1
BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4 3 2 1
BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3 1 7 1
Cz 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6 2 5 2
DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4 3 8 2
DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4 4 7 1
EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3 3 3 1
IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6 3 3 2
EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7 4 4 1
ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4 3 2 1
FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4 2 3 1
HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3 1 3 2
IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5 1 5 0
Cy 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6 1 3 1
LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6 1 4 1
LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4 0 6 1
LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3 2 4 2
HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3 1 5 1
MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5 2 5 0
NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3 6 8 2
AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 11 5 5 5 1
PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5 3 2 0
PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3 0 2 1
RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4 1 3 1
Sl 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4 2 4 0
SK 75 54 40 27 17 11 13 5 5 5 3 2 3 1
Fl 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5 3 5 2
SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6 5 7 1

(%), baze: n=14 380 — Izmanto socialos medijus un/vai video platformas informacijai par
aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem (4.a cet.)

115



Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

jautajums. Cik liela méera piekritat vai nepiekritat katram no turpmak minétajiem
apgalvojumiem? Es aktivi mekl&ju informaciju par socialajiem un politiskajiem
aktualitatem socialajos medijos

Pilntba Tendét Piln1gi

piekritu Piekrist nepiekrist  nepiekritu Nezinu
ES-27 21 45 24 9 1
BE 13 39 32 15 1
BG 22 53 18 6 0
Cz 19 50 23 6 2
DK 20 44 24 7 4
DE 19 40 30 10 1
EE 12 35 39 13 1
IE 19 43 25 10 2
EL 29 47 17 5 1
ES 27 46 19 7 1
FR 15 41 28 15 1
HR 14 46 31 9 1
IT 25 52 18 4 1
CY 26 57 14 2 0
LV 9 30 44 16 1
LT 15 46 28 9 1
LU 17 38 33 11 2
HU 19 41 30 9 1
MT 22 40 27 10 1
NL 15 38 28 18 2
AT 20 37 31 11 2
PL 22 49 20 6 2
PT 22 48 26 4 1
RO 30 46 17 6 1
Sl 6 47 33 13 2
SK 19 47 27 6 1
Fl 14 40 36 9 2
SE 18 47 25 9 1

(%), baze: n=14 380 — Izmanto socialos medijus un/vai video platformas
informacijai par aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem (4.a cet.)
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

jautajums. Cik liela méera piekritat vai nepiekritat katram no turpmak minétajiem
apgalvojumiem? Parlukojot socialos medijus, es dazreiz izlasiju socialo vai
politisko informaciju, ar kuru esmu saskaries nejausi, lai gan es to aktivi
nemekléju

RiInTl?é Piekrist Tep dé.t Pi.l nTgi Nezinu
piekritu nepiekrist  nepiekritu
ES-27 25 51 10 10 4
BE 20 48 14 13 6
BG 38 50 8 2 3
Cz 21 58 11 6 4
DK 26 44 13 11 6
DE 24 46 12 16 2
EE 19 60 11 7 3
IE 24 56 10 7 3
EL 32 53 9 4 2
ES 35 45 10 6 4
FR 17 52 9 16 6
HR 24 58 11 6 1
IT 22 60 10 4 3
CYy 40 52 7 0 1
LV 21 60 12 3 4
LT 27 57 10 3 3
LU 32 50 12 4 3
HU 29 53 11 5 2
MT 36 57 4 2 1
NL 20 49 12 12 7
AT 25 47 14 12 2
PL 26 57 7 5 4
PT 31 55 8 4 2
RO 40 45 8 4 2
Sl 16 66 11 5 1
SK 22 57 12 6 3
Fl 18 57 11 8 6
SE 24 50 13 9 4

(%), baze: n=26 121 — visi respondenti

117



Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

jautajums. Kura no turpmak minétajiem veidiem, ja tadi ir, jis mijiedarbojaties ar socialo un
politisko saturu socialajos medijos? [Vairakas atbildes]

Izveidot
un
Lasiet Kopigoji  Satura pZZI\II(;et
vai Patik etcitu kopigoSan __ - s
: . sakotnéjo Es vispar
skatiet vai - personu a, X
.- Komentars " _. . . saturu nesaisto
saturu reagé zinas izmantojot .~ " I o .
~ par c S (pieméra Citadi s ar $ada Nezinu
mana(- uz . . mana tieSas .
- . . ierakstiem e . . m, veida
as) ieraksti profila  zinas vai
T . A domas/atz saturu
plisma(- em vai privatas UMUS
as) stastos teérzeSanas
par
jautajumie
m)
ES-27 38 36 23 19 18 11 4 29 3
BE 28 24 15 14 12 10 2 45 2
BG 34 52 27 27 20 13 5 20 3
Cz 24 42 30 22 22 11 4 25 4
DK 36 34 21 14 15 10 2 32 4
DE 37 30 19 15 16 10 9 29 4
EE 41 36 15 15 18 9 4 23 5
IE 41 43 27 20 22 13 3 23 2
EL 46 51 34 27 23 19 1 19 1
ES 31 46 28 26 19 15 3 28 2
FR 37 26 17 15 17 7 1 41 1
HR 35 39 21 13 17 8 5 25 3
IT 33 41 28 22 19 12 3 27 2
CY 55 58 34 24 24 14 1 14 1
LV 51 15 11 7 11 4 2 28 3
LT 52 39 16 15 19 6 2 18 4
LU 39 34 13 14 15 9 4 28 5
HU 60 35 18 19 15 7 3 18 3
MT 44 46 24 19 29 16 2 20 0
NL 27 24 15 11 14 10 3 47 3
AT 36 31 18 16 16 10 7 28 4
PL 62 40 27 21 21 13 2 17 3
PT 42 35 21 20 18 11 2 32 2
RO 37 49 30 19 21 13 3 21 3
Sl 48 31 19 16 15 9 3 25 2
SK 27 38 20 15 14 9 3 33 3
Fl 38 35 20 13 16 11 3 30 4
SE 47 37 24 18 19 14 4 26 3

(%), baze: n=26 121 — visi respondenti

118



Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

jautajums. Kurus no turpmak minétajiem, ja tadi ir, jus aktivi sekojat socialajiem medijiem
(pieméram, sekojot to kontiem vai regulari parbaudot to plismas)? [Vairakas atbildes]

Nacion Starp_tautls Eiropas ES
alas  Vietsja/ Kas  savient limena Nevi
[VALSTS] Valstu politisk pasvaldib Vietéjie organizaclj o - ES poIitfsk ena
valsts o - L Tmena =
valdiba politik as as politiki (pieméram . (E_S) poIiti,ki > no
partija valdiba NATO, iestade © partija tam
S ANO) S
ES-
27 26 23 21 20 17 13 13 11 9 48
BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52
BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37
Cz 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38
DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51
DE 17 15 18 11 12 11 8 10 8 61
EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41
IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39
EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43
ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46
FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57
HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45
IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38
CYy 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33
LV 24 19 11 24 15 13 9 9 4 44
LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36
LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34
HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37
MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26
NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54
AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53
PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40
PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42
RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27
Sl 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39
SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36
Fl 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41
SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

(%), baze: n=26 121 — visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Q9_1 Jautajuma par socialajiem medijiem jus noradijat, ka sekojat: Cik liela méra
piekritat Sadam apgalvojumam: Es sekoju Sada veida socialo mediju kontu,
jo ...tie ir uzticami

Pilntba Tendét Piln1gi

piekritu Piekrist nepiekrist  nepiekritu Nezinu
ES-27 15 39 31 11 4
BE 13 37 31 11 5
BG 20 42 28 8 2
Cz 11 38 36 10 4
DK 17 36 30 12 4
DE 19 40 27 9 3
EE 14 38 30 12 4
IE 18 38 29 10 4
EL 16 35 31 13 5
ES 12 30 38 14 6
FR 8 33 35 17 7
HR 11 36 34 13 7
IT 13 47 28 8 3
CY 7 41 40 10 3
LV 17 37 34 7 3
LT 17 36 34 8 4
LU 10 42 32 9 4
HU 15 33 34 12 6
MT 14 45 29 7 4
NL 15 44 25 10 5
AT 17 34 31 11 6
PL 14 44 31 8 2
PT 17 42 27 9 3
RO 27 36 26 7 2
Sl 7 39 31 15 7
SK 13 36 36 11 4
Fl 12 44 28 13 4
SE 13 39 29 11 5

(%), baze: n=15 152 — ja vismaz viena organizacija aktivi sekoja [1dzi socialajos
medijos (8. ceturksnis)
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Q9_2 Jautajuma par socialajiem medijiem jus noradijat, ka sekojat: Cik liela méra
piekritat Sadam apgalvojumam: Es sekoju Sada veida socialo mediju kontam,
jo ... tie man palidz izprast aktualos notikumus

Pilntba Tendét Piln1gi

piekritu Piekrist nepiekrist  nepiekritu Nezinu
ES-27 21 52 19 6 2
BE 14 51 23 8 3
BG 28 51 17 3 1
Ccz 14 49 27 7 2
DK 21 48 23 5 3
DE 22 51 19 5 2
EE 19 55 17 7 2
IE 25 53 15 4 2
EL 20 51 22 5 2
ES 21 48 23 6 2
FR 16 50 23 8 3
HR 18 52 18 8 4
IT 19 59 16 4 2
CY 20 58 16 4 1
LV 21 52 17 8 1
LT 23 48 23 4 1
LU 14 56 20 7 3
HU 20 47 22 8 3
MT 20 60 14 4 2
NL 21 52 18 6 2
AT 23 46 18 8 5
PL 21 56 17 5 1
PT 26 58 10 5 0
RO 30 49 17 3 1
Sl 14 52 22 10 2
SK 22 53 17 6 2
Fl 21 57 15 6 2
SE 23 51 16 7 3

(%), baze: n=15 152 — ja vismaz viena organizacija aktivi sekoja [1dzi socialajos
medijos (8. ceturksnis)
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Q9_3 Jautajuma par socialajiem medijiem jus noradijat, ka sekojat: Cik liela méra
piekritat Sadam apgalvojumam: Es sekoju Sada veida socialo mediju kontam,
jo ... tie man palidz saprast, ko es varu darit jautajumos

Pilntba Tendét Piln1gi

piekritu Piekrist nepiekrist  nepiekritu Nezinu
ES-27 18 47 24 7 3
BE 13 42 28 10 4
BG 21 47 26 4 2
Ccz 12 46 31 7 2
DK 17 41 30 8 2
DE 20 44 25 7 4
EE 12 38 31 12 5
IE 22 47 19 8 3
EL 24 44 25 4 3
ES 17 40 26 12 4
FR 13 50 25 7 4
HR 14 48 25 8 5
IT 20 53 20 4 2
CY 18 47 25 5 5
LV 13 44 30 9 4
LT 15 46 27 7 2
LU 7 40 34 11 6
HU 17 43 27 10 3
MT 16 48 27 5 3
NL 14 48 21 11 4
AT 19 44 24 10 3
PL 17 53 23 5 1
PT 20 60 15 4 1
RO 30 47 19 2 1
Sl 10 47 27 12 4
SK 17 44 29 7 2
Fl 12 47 27 9 3
SE 17 41 26 10 5

(%), baze: n=15 152 — ja vismaz viena organizacija aktivi sekoja [1dzi socialajos
medijos (8. ceturksnis)
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Q9_4 Jautajuma par socialajiem medijiem jus noradijat, ka sekojat: Cik liela méra
piekritat Sadam apgalvojumam: Es sekoju Sada veida socialo mediju kontam,
jo ... vini sniedz jaunako informaciju par aktualajiem notikumiem

Pilntba Tendét Piln1gi

piekritu Piekrist nepiekrist  nepiekritu Nezinu
ES-27 25 51 17 5 2
BE 17 49 22 9 2
BG 32 45 17 5 1
Ccz 17 48 25 7 3
DK 25 46 20 6 1
DE 31 50 13 4 1
EE 25 50 15 7 2
IE 30 49 14 5 1
EL 27 47 20 3 2
ES 27 44 20 7 2
FR 14 57 19 6 3
HR 21 46 22 8 4
IT 20 59 16 4 1
CY 24 53 19 4 1
LV 27 47 18 6 2
LT 25 52 16 4 1
LU 27 55 12 3 1
HU 26 49 17 5 2
MT 31 56 9 3 1
NL 29 49 14 6 2
AT 28 51 13 4 4
PL 27 52 15 5 0
PT 29 57 9 3 1
RO 39 44 13 2 1
Sl 17 50 20 9 2
SK 28 51 14 4 2
Fl 22 55 15 6 2
SE 22 51 17 8 2

(%), baze: n=15 152 — ja vismaz viena organizacija aktivi sekoja [1dzi socialajos
medijos (8. ceturksnis)
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Q10 Jas mingjat, ka socialajos medijos nesekojat nevienai ES iestadei. Kadi ir galvenie iemesli? [Vairakas

atbildes]
Nekad
neesmu
apsveéris
iespéju
viniem
sekot
BE 28
BG 30
Cz 27
DK 31
DE 26
EE 39
IE 31
EL 23
ES 34
FR 31
HR 35
IT 28
CcY 30
LV 30
LT 25
LU 30
HU 31
MT 32
NL 37
AT 29
PL 28
PT 31
RO 32
Sl 31
SK 26
Fl 26
SE 37

Veélos
iegat
informacij
u par ES
no citiem
avotiem

24

24
17
22
22
30
20
20
28
22
22
17
24
26
15
25
25
21
19
22
29
25
25
17
20
21
29
23

Es
izvairos no
politisko
vai
institucion

Es
neuzticos
ES
iestazu

Es
uzskatu,
ka to
saturs man iestadém

Es
nezinaju,
ka ES

alo kontu sniegtajai neiesaistas ir socialo
ievérosan informacij

as
kopuma

21

19
31
15
18
22
23
20
32
22
20
23
23
28
22
17
19
22
26
16
25
22
18
19
26
22
13
16

ai

16

14
23
21
11
15
11
14
25
16
18
15
15
21
11
12
9
14
13
13
17
17
7
13
18
19
9
12

vai nav
svarigs

15

16
8
19
12
15
16
11
16
16
16
14
15
13
18
14
11
15
17
14
13
14
12
12
15
10
17
15

mediju
konti

12

9

12
1
11
11
14
14
12
12
11
12
13
11
10
9

14
13
12
10
11
12
14
14
10
14
16
14

To saturs
ir parak
tehnisks

vai
formals,
lai es to
varétu
viegli
saprast

10

9
10
10

8

6
11
13
13
12
10
14
15

7
12
16

9

8
15

7

5
11
10
12
13
10
14

5

ES
iestades Nevi
nepublicé Citad ena
man i no
vélamaja tam
valoda
5 6 7
4 7 7
9 4 6
7 5 6
4 7 10
4 8 6
8 4 5
4 5 8
8 2 3
5 5 5
2 7 6
4 4 5
6 5 7
3 3 3
5 4 6
6 4 8
5 5 6
6 4 8
6 5 6
3 8 7
4 6 5
5 2 10
3 4 9
9 3 6
6 3 5
8 4 8
6 6 8
4 8 7

(%), baze: n=22 171 — Ja ES iestades aktivi neseko I1dzi socialajiem medijiem (8. ceturksnis)
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Q11 Ko jus darftu, ja bitu lielaka iespéja sekot 1dzi Eiropas Savienibas (ES) iestdzu kontiem socialajos

medijos? Atlasiet visus atbilstoSos variantus. [Vairakas atbildes]

ES-
27

BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

(%), baze: n=22 171 — Ja ES iestades aktivi neseko ITdzi socialajiem medijiem (8. ceturksnis)

To tematu
aptvérum
s, kas
man
personigi
ir
aktualaki

22

17
32
22
18
20
26
25
27
24
18
36
22
35
28
28
23
20
36
16
25
23
20
27
30
22
29
21

Skaidrak

vieglak

saprota
ma

valoda

20

21
23
20
12
15
20
24
24
26
18
22
27
24
18
25
19
18
25
15
15
22
29
29
14
15
18
13

Saturs informacijas informéaci

mana formati ja par
dzimtaj (pieméram, ES

a 1si video vai  politiku
valoda animétas un

infografikas) |émumie

m
15 15 15
12 14 11
27 15 10
21 10 12
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

jautajums. Kada veida socialo mediju saturs jums Skiet interesants no kadas ES iestades (pieméram,
Eiropas Parlamenta)? [Vairakas atbildes]

Interaktivs

Veésturisk
saturs a
. Tenden¢ _(pe_mergm, Datu IZgI'tOJESS informaci lzklaides
Aktuali —_~ jautajumiun . . materials : .
= u analize g C vizuali o ja saturs Nevi
tates atbildes; . par Institucionala L S o .
= - zacija o (pieméra (pieméra Citd ena Nezi
un = tapat ka ar politiku darba :
. nakotnes o . . . m, m, di no nu
jaunu politikiem vai L un aizkulises Co ) =
. prognoz ’ - statisti . galvenie viktorinas tam
mi amatpersona procesie . :
es ka notikumi, , memes)
m, m :
= gadadien
pasakumu as)
tieSraides)
5 45 23 23 21 21 20 19 14 3 20 6
BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2 27 6
BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5 1 5
Cz 40 22 22 18 17 18 19 15 3 21 7
DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4 23 10
DE 45 15 20 17 17 22 17 15 4 28 6
EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2 17 5
IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1 14 4
EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2 11 4
ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3 15 4
FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1 30 6
HR 46 28 26 20 20 20 20 20 2 14 5
IT 45 27 24 25 32 19 17 11 2 13 5
CcYy 62 33 37 24 30 26 33 24 2 7 3
LV 46 27 20 19 19 13 17 15 2 13 8
LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2 9 7
LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3 14 5
HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4 13 6
MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4 9 2
NL 41 16 11 13 18 19 13 11 2 29 8
AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2 22 5
PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3 12 8
PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2 10 8
RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2 9 4
Sl 47 34 24 21 18 23 20 19 3 14 5
SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3 13 7
Fl 52 20 23 24 14 27 20 16 2 12 9
SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2 15 10

(%), baze: n=26 121 — visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

13. jautajums. Vai socialo mediju kanalos (pieméram, YouTube,
Instagram vai TikTok u. c.) sekojat ietekmétajiem vai satura
veidotajiem?

NE, es
izmantoju
soQiéIos NG. es
medijus, bet . .
Ja nesekoju nelzm_rimtOJu Nezinu
nekadiem SOC"".‘.IOS
ietekmétajie medijus
m vai satura
veidotajiem
ES-27 37 37 24 3
BE 31 39 28 2
BG 46 38 13 3
Ccz 43 36 17 3
DK 38 39 21 2
DE 32 32 35 1
EE 38 44 13 5
IE 49 32 17 2
EL 37 51 11 2
ES 42 34 20 4
FR 31 38 31 1
HR 31 48 18 3
IT 35 41 19 5
CYy 50 41 6 2
Lv 41 43 12 4
LT 35 44 18 2
LU 42 40 16 1
HU 47 32 16 5
MT 51 41 6 1
NL 31 38 29 1
AT 35 34 29 2
PL 38 40 19 3
PT 43 37 15 5
RO 47 40 11 2
Sl 40 38 18 4
SK 40 39 18 3
Fl 44 36 16 4
SE 43 37 17 2

(%), baze: n=26 121 — visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Q14 Kada veida saturu no ietekmétajiem vai satura veidotajiem jus dodat priekSroku? [Vairakas
atbildes]

Atsauksm Komentars

Ka to
( ieeniéra aktug?;'iem izdartt leskats Komercialu
P 1aia) (pieméra vinu  MotivéjoSais produktu T :
m, socialajiem iKdi ’ e Citadi Nezinu
rodukdi un m,  ikdienas saturs veicinasana
gﬁématas’ politiskajiem konsultac  dzive un reklama
vietas utt.) notikumiem ljas)
ES-27 39 38 38 36 31 19 11 1
BE 34 26 34 42 26 22 6 1
BG 40 40 48 26 29 19 8 0
cZz 41 38 41 38 33 17 6 1
DK 35 32 30 41 43 14 10 3
DE 27 37 37 43 37 12 20 1
EE 39 34 39 33 34 19 9 1
IE 44 36 37 39 37 21 7 1
EL 43 50 31 41 26 28 5 2
ES 46 43 37 30 31 24 9 1
FR 29 32 45 42 23 17 14 0
HR 48 26 46 30 37 13 8 1
IT 52 43 42 25 25 24 8 1
CY 42 57 37 46 24 27 6 0
LV 38 26 49 30 36 7 6 1
LT 36 40 23 35 30 14 6 2
LU 45 31 51 36 31 11 15 1
HU 33 39 31 33 33 17 11 2
MT 50 37 36 36 37 27 7 1
NL 31 29 33 40 37 16 13 1
AT 22 37 35 43 44 19 10 2
PL 51 44 39 34 30 20 5 2
PT 38 32 25 39 35 24 11 1
RO 45 42 32 36 33 27 5 1
Si 35 36 22 37 42 22 8 1
SK 40 29 41 36 36 17 8 1
Fl 33 35 34 45 42 16 9 1
SE 34 38 29 44 39 19 6 1

(%), baze: n=10 441 — Ja socialajos medijos seko ietekmétaji vai satura veidotaji (13. ceturksnis)
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

15. jautajums. Kurus no Siem formatiem parasti vélaties izmantot, lai socialajos pla$sazinas lidzek|os sniegtu informaciju
par aktualajiem socialajiem un politiskajiem notikumiem? [Vairakas atbildes]

T = llgaki
Isi teksta vi delzlkli i Vla(:ﬁjri videokli Garaki uz Infografika Informativi
feraksti e 9% pi  Stasti tekstu Tiedrai svai e bileteni
(pieméram mp TikTok. video (piemér (piemé balstiti des diagramm (pieméra Nevi
, attéli ar In,sta ram, (piem am, ram, raksti vai Aolades as m, Cita ena Nezi
Tsu tekstu, ruﬁi ér;am YouTub Instagr (pieméra tieSrai P (animétas Linkedln di no nu
statusa maﬁék 1_5’ e, ilgdk am  m, raksti, des vai informativi tam
atjauninaju neki 1 mindte P2 5 stasti) bloga video neaniméta e bileteni,
mi) minate) s) minaté ieraksti) s) Substack)
m)
578 46 41 39 35 26 25 24 24 19 15 2 3 1
BE 44 40 31 26 24 26 19 17 18 18 2 5 1
BG 47 33 36 31 18 22 32 26 11 10 6 1 1
Ccz 45 39 34 36 27 23 27 33 13 8 2 4 1
DK 40 37 31 30 20 27 15 25 18 22 4 5 3
DE 49 42 37 37 28 28 21 24 23 20 5 3 1
EE 43 37 37 34 19 26 24 18 19 7 2 2 1
IE 37 51 36 31 31 17 22 27 16 16 1 3 1
EL 48 40 39 35 23 34 34 19 20 19 1 3 1
ES 40 46 39 41 26 26 23 30 17 12 3 3 1
FR 47 42 41 34 29 24 21 18 21 17 1 2 1
HR 49 39 41 27 21 18 25 24 14 4 2 3 2
IT 46 43 45 34 28 25 25 19 22 13 2 2 0
CY 51 52 42 23 26 25 29 38 19 15 2 1 1
LV 42 35 28 31 14 15 23 13 12 6 1 5 3
LT 35 27 35 41 15 27 31 19 11 6 1 2 3
LU 50 48 36 29 34 23 14 27 26 10 3 3 2
HU 48 34 38 32 17 26 32 29 11 10 3 4 1
MT 50 48 33 20 28 19 24 27 25 13 2 3 1
NL 44 33 33 28 18 22 11 19 21 17 3 5 4
AT 51 46 36 31 25 24 21 19 20 19 2 3 1
PL 46 39 37 35 28 26 33 26 20 1 1 2 3
PT 50 37 42 26 28 19 26 21 17 13 2 2 2
RO 44 48 48 44 23 27 27 38 14 16 3 2 1
SI 47 38 36 31 21 21 30 14 14 13 2 2 1
SK 44 34 33 30 21 24 28 30 14 7 1 4 2
Fl 49 39 38 32 25 24 20 22 20 15 3 2 2
SE 43 37 33 32 27 26 17 21 14 21 2 3 2
(%), baze: n=14 380 — Izmanto socialos medijus un/vai video platformas informacijai par aktualajiem socialajiem un

politiskajiem notikumiem (4.a cet.)
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Attieciba uz videomaterialiem par socialajiem un politiskajiem aktualitatém socialajos medijos, kuru no turpmak
minétajiem satura veidiem jus vélétos? Atlasiet visus atbilstoSos variantus. [Vairdkas atbildes]

Intervijas
ar

Videomat . " Intervijas  Videoklipi,
erigl,  Skspertiem Intervijas ar T Ty o cilvaki Satura -
’  (pieméram ikdienas s = veidotdju  Animéti .
kuros cilvekiem/pi Poliikiem — kamerair o uu - bersoniskie video bez Nevie \ ez
padzilinat akad,émiki Isoniem val apvienoti ar runas  vlogi vai realiem Citadi na no nu
| petiti emvai  kurus sk:;r valdibas grafiku, tekstu kom?antéru cilvekiem tam
akualie ojitkas  problema 2Mawerso vai videoklipi
notikumi ar?aITtikiem P nam animacijam P
)
ES-
27 47 44 42 34 30 21 19 13 3 5 3
BE 35 37 35 26 32 17 21 19 3 9 4
BG 51 54 50 32 28 10 21 10 3 4 2
cz 41 47 45 37 19 26 20 13 2 6 3
DK 41 41 42 34 29 20 19 12 5 7 6
DE 52 39 42 40 28 26 20 14 5 6 2
EE 48 48 46 33 27 17 21 12 2 6 3
IE 40 40 49 38 30 19 24 14 3 4 3
EL 49 49 55 27 32 15 24 17 1 4 1
ES 49 42 42 31 31 17 24 13 4 4 3
FR 42 38 33 28 37 18 11 14 2 9 5
HR 44 48 57 29 27 14 17 8 2 5 3
IT 54 44 39 28 32 16 14 1 2 3 3
CcYy 45 54 54 36 31 15 20 10 3 4 1
LV 39 37 42 27 14 8 19 7 2 6 6
LT 56 51 41 35 17 15 18 10 1 2 4
LU 45 47 45 34 33 21 17 16 3 5 4
HU 51 50 44 38 20 23 18 9 4 6 3
MT 37 51 49 37 29 18 19 14 2 5 1
NL 37 40 36 29 33 15 16 14 2 9 4
AT 44 41 40 31 28 21 22 13 3 8 3
PL 44 51 43 43 32 25 21 1 1 4 4
PT 49 45 45 39 25 21 16 13 2 3 3
RO 43 52 49 41 28 30 34 13 4 4 2
SI 48 40 42 30 30 17 18 14 3 8 4
SK 46 42 47 35 19 19 19 8 1 6 5
Fl 48 47 43 34 25 23 22 1 4 3 7
SE 36 41 44 43 26 24 24 10 2 5 6

(%), baze: n=14 380 — Izmanto socialos medijus un/vai video platformas informacijai par aktualajiem socialajiem un
politiskajiem notikumiem (4.a cet.)
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

jautadjums. Cik biezi, jasuprat, pédéjo 7 dienu laika esat bijis personigi paklauts dezinformacijai
un viltus zinam?

L oti biezi Biezi Dazkart Reti Nekad Nezinu
ES-27 12 23 31 16 7 10
BE 11 21 36 14 6 12
BG 21 27 33 11 3 5
(074 12 16 31 19 10 12
DK 10 25 34 15 5 1
DE 9 17 29 20 1 14
EE 12 19 32 18 7 12
IE 20 22 33 12 5 8
EL 16 26 32 16 4 S
ES 22 30 28 11 3 6
FR 8 21 30 19 12 9
HR 13 25 39 12 3 8
IT 11 24 35 16 8 7
CcY 16 26 34 13 6 4
LV 10 21 32 19 6 1
LT 10 21 39 14 5 1
LU 16 30 34 13 3 6
HU 22 35 24 8 2 8
MT 21 25 34 12 5 4
NL 8 23 34 17 5 12
AT 12 21 32 18 6 10
PL 10 27 32 13 4 13
PT 14 25 33 14 6 8
RO 23 32 27 9 3 6
Sl 11 27 36 14 5 7
SK 10 23 28 17 1 1
Fl 7 18 38 22 6 8
SE 8 22 40 15 4 10

(%), baze: n=26 121 — visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

jautajums. Vai jutaties parliecinats, ka varat atpazit dezinformaciju, kad ar to
saskaraties?

Loti Diezgan Ne parak  Nepavisam .
pérli’ecinéti parliecinati  parliecinati  parliecinati Nezinu

ES-27 12 49 26 6 5
BE 9 51 27 7 6
BG 15 53 25 4 3
24 17 39 24 12 8
DK 11 42 34 8 5
DE 13 49 25 6 8
EE 10 47 33 8 3
IE 20 52 19 5 4
EL 15 43 34 6 >
ES 15 50 25 5 4
FR 13 53 22 5 8
HR 10 57 24 5 3
IT 10 51 29 6 4
CcYy 15 50 30 4 y
LV 11 47 32 6 5
LT 12 47 29 6 -
LU 14 55 24 4 3
HU 14 49 24 9 4
MT 22 62 11 3 >
NL 11 50 28 5 6
AT 12 52 22 5 9
PL 8 41 38 7 6
PT 9 54 27 6 3
RO 18 49 25 4 4
Sl 8 49 34 6 3
SK 13 52 24 6 5
Fl 12 55 23 6 5
SE 13 54 22 8 4

(%), baze: n=26 121 — visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

19. jautajums. Ja neesat parliecinats, vai informacija socialajos medijos ir dezinformacija, ko jus parasti darat? Atlasiet
visus atbilstoSos variantus. [Vairakas atbildes]

Paskaties, Parbaud

kas to et vai Parbaudie Jautgjie
Salidziniet to ievietoia ta’s ir t Parbaudi t
ar citiem ola, komentaru et, vai Meklgjiet cilvékie Faktu
. . lai nesen : TN . = - Es neko
informacijas s, lai attéli vai pareizrak m, parbaudes rika

parbauditu  zinas nedaru, lai Nezin

avotiem, lai . . redzétu, video stibas vai kuriem vaitimekla - -

redzétu, vai » vai tas Ir nav_vecs ko citi izskatas gramatika uzticati vietnes’ p arbau_dl_t_u u

vini saka to no stgsts cilveki realivai sklidas es, ko izmantoSana informaciju

’paéu. uztlcgma / t'e_k saka par  viltoti ‘ vini
neuzticam dalita to doma
a avota atkal

ES-27 49 40 34 29 25 24 18 14 10 4
BE 45 37 30 25 24 28 16 14 14 5
BG 52 40 38 37 24 16 22 19 6 3
Ccz 29 35 33 30 20 23 22 22 15 3
DK 41 41 34 32 28 29 16 19 1 7
DE 46 39 36 23 27 30 17 13 12 4
EE 50 47 37 36 27 32 21 21 11 3
IE 42 38 36 34 31 27 20 23 10 4
EL 64 50 38 45 30 17 25 20 5 2
ES 53 40 35 28 22 16 21 16 9 2
FR 47 36 28 27 22 24 14 10 13 4
HR 46 45 33 40 21 19 24 18 11 2
IT 53 42 32 28 24 19 19 12 6 2
CcY 67 60 41 50 32 13 25 17 3 1
LV 44 37 24 36 19 26 16 14 13 5
LT 43 44 35 39 21 37 15 12 10 3
LU 65 51 43 36 33 33 23 15 6 1
HU 48 46 39 37 24 34 15 13 8 3
MT 58 55 43 38 29 19 18 24 5 1
NL 49 42 34 25 23 27 14 19 13 6
AT 45 39 36 21 27 29 21 13 10 5
PL 47 39 36 39 25 18 19 14 8 4
PT 53 42 36 34 30 31 18 21 8 2
RO 57 43 38 36 32 27 19 22 5 2
Sl 42 46 33 34 28 18 24 20 1 2
SK 41 41 26 32 23 22 20 17 10 4
Fl 51 45 31 32 30 21 14 12 9 8
SE 49 48 38 30 30 22 21 15 9 5

(%), baze: n=26 121 — visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Cik svarigi jums ir tas, ka (VALSTS) ir Eiropas Savienibas dalibvalsts? Ludzu, izmantojiet skalu no
1 1idz 10, kur 1 nozimé “nemaz nav svarigi” un 10 nozimé “arkartigi svarigi”.

1-— 10 -
Pavisam 2 3 4 5 6 7 8 9 Arkartigi  Nezinu
nesvarigi svarigi
ES-27 7 2 3 3 9 7 11 16 12 27 3
BE 6 2 2 2 10 7 13 19 12 21 5
BG 11 4 3 5 11 6 10 12 9 28 1
Cz 15 4 5 5 15 9 8 12 8 17 4
DK 8 2 3 5 6 7 13 17 13 22 4
DE 8 2 4 3 7 5 10 16 11 30 4
EE 6 2 3 2 7 6 8 12 12 40 2
IE 7 2 2 4 7 8 10 14 12 32 4
EL 8 2 4 4 10 9 11 16 13 23 2
ES 5 1 2 3 9 7 13 19 18 22 2
FR 8 2 4 5 13 8 11 15 10 19 4
HR 8 2 3 4 9 9 12 16 12 23 2
IT 8 2 3 2 8 9 12 16 11 27 2
CY 5 1 3 4 10 8 12 15 13 29 1
LV 6 2 3 3 10 8 8 14 14 29 3
LT 4 1 2 2 6 7 7 10 14 44 3
LU 4 1 0 2 7 4 6 12 13 47 3
HU 5 2 2 3 9 8 8 11 8 41 3
MT 6 2 2 2 8 6 12 15 14 32 1
NL 8 2 3 3 6 8 15 20 14 17 4
AT 13 2 4 5 10 8 9 14 8 25 3
PL 5 1 4 3 7 7 9 14 12 35 3
PT 2 1 1 2 5 7 9 18 16 39 1
RO 4 1 2 1 6 4 6 9 13 52 2
Sl 8 3 4 3 10 8 12 17 13 20 1
SK 9 3 4 4 11 8 8 9 9 33 2
Fl 5 3 2 2 7 7 10 21 18 21 4
SE 9 2 3 3 10 8 13 18 11 20 4

(%), baze: n=26 121 — visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Kuri no turpmak minétajiem apgalvojumiem par Eiropas Savienibu, jusuprat, ir vistuvakie?

Es esmu diezgan
skeptisks pret

Es gtbalstu Es drTz_ék I_Eiro_pas Es iebilstu pret
Eiropas atbalstu Eiropas Savienibu, bet .
Savientbu un tds Savienibu, bet varétu maintt .Elr_opas. . Nezinu
. o = = ) .. Savienibas ideju
pasrel_zejo vne_to, ka te_l sa\_/u V|edc_)kI|, ja kopuma
darbibu paslaik darbojas. tas darbibas
veids patie§am
mainitos
ES-27 27 37 21 8 6
BE 21 37 25 8 9
BG 23 35 26 12 4
Ccz 15 32 32 14 8
DK 33 31 19 9 8
DE 30 37 19 8 6
EE 33 38 18 6 4
IE 38 27 17 8 10
EL 17 43 29 7 4
ES 28 42 18 5 7
FR 20 40 22 10 7
HR 24 38 25 8 5
IT 21 42 23 10 4
CY 16 50 25 5 5
LV 31 29 23 8 9
LT 33 36 18 7 7
LU 29 48 14 3 7
HU 39 23 23 6 8
MT 34 37 18 5 5
NL 28 33 19 10 10
AT 19 38 25 12 6
PL 34 31 23 7 5
PT 43 36 11 4 6
RO 39 34 17 4 5
Si 17 39 31 7 5
SK 27 35 22 9 6
Fl 33 31 20 8 9
SE 29 33 20 10 8

(%), baze: n=26 121 — visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Kuram no Siem variantiem jus uzticaties visvairak? [Vairakas atbildes]

Skolu
e matnio aSEglsct);iJg| sumatie | VAISS Plass  Privati o etekmeta s Ny
gimen i u urnalisti iestades NVO azina uznémum Politiki J|/§atu_r? nu
e pasniedz 5 i veidotaji
&ji

ES-
27 45 45 17 13 13 1 10 6 5 4 3 10
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
Cz 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 1 13 6 1" 8 8 2 2 7
DE 48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12
EE 50 52 14 1 17 6 13 5 5 4 2 6
IE 53 35 19 17 14 7 1 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10
ES 51 54 19 1" 1 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 1 14 8 7 4 3 2 13
HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
IT 38 52 21 1 15 13 6 7 5 3 3 "
CY 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
Lv 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 1"
LT 40 42 1 1 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 22 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 1 22 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 1 6 1 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 1 18 6 1 4 5 5 2 1"
PL 41 41 19 16 10 12 1" 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 1 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 10 M1 7 4 5 3 9
SI 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14
Fl 48 47 14 9 20 1 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 24 10 M1 5 9 3 2 5

(%), baze: n=26 121 — visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Q23 Dazi cilveki seko Iidzi tam, kas notiek Eiropas Savienibas politika, neatkarigi no ta, vai
véléSanas notiek vai nenotiek. Citus tas neinteresé. Vai jus teiktu, ka sekojat tam, kas notiek
Eiropas Savienibas politika?

Nekad vai

Lielako dalu laika Laiku pa laikam Reti - Nezinu
' gandriz nekad
ES-27 22 44 21 11 2
BE 18 42 24 15 2
BG 23 42 24 10 2
Cz 20 37 27 13 3
DK 18 46 23 10 2
DE 27 45 17 10 1
EE 12 44 30 14 1
IE 19 43 25 11 2
EL 25 43 22 9 1
ES 22 47 19 11 1
FR 17 40 24 17 2
HR 7 44 32 17 1
IT 27 44 17 10 2
CY 23 42 22 12 1
LV 10 39 33 15 2
LT 8 47 28 13 4
LU 23 44 21 10 2
HU 17 36 33 12 3
MT 18 46 22 13 1
NL 17 44 22 16 1
AT 24 44 20 11 1
PL 21 48 21 7 2
PT 23 51 17 7 2
RO 23 48 21 5 2
Sl 14 37 31 17 1
SK 16 41 29 11 3
Fl 10 50 26 12 2
SE 13 44 27 14 2

(%), baze: n=26 121 — visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja FLO14EP SOCIALA MEDIA SURVEY 2025 (Sociala mediju uzraudziba 2025. gada)

Saja Eirobarometra zibensaptauja ir sniegts parskats par Eiropas iedzivotaju attieksmi pret
socialajiem medijiem. Taja analizéta attieksme pret galvenajam témam, pieméram: informacijas
paradumus un avotus par aktudliem socidliem un politiskiem jautajumiem; socialo plaSsazinas
ltdzek|u lietoSanas paradumi un preferences attieciba uz informaciju par aktualajiem notikumiem;
paklautiba dezinformacijai un reagéSana uz to, kd ar1 uzticéSanas véstneSiem; sadarbiba ar
ietekmétajiem un satura veidotajiem socialajos medijos; auditorija un vélmes attiecibd uz
institucionalajiem kontiem un politisko saturu socialajos medijos; v€lamie formati un satura veidi
politiskajam saturam socialajos medijos; attieksme pret Eiropas Savienibu.

Eiropas Parlamenta Komunikacijas ¢eneraldirektorata varda Ipsos European Public Affairs
intervéja reprezentativu 15 gadus vecu un vecaku ES pilsonu izlasi katrd no 27 Eiropas Savienibas
(ES) dalibvalstim. No 2025. gada 11. Iidz 18. jonijam tika veikta 26 121 intervija, izmantojot
datorizétas intervijas timeklt (CAWI), izmantojot Ipsos tieSsaistes paneldiskusijas un to partneru
tiklu.
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