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Introduzzjoni 
Dan l-Ewrobarometru Flash jipprovdi ħarsa ġenerali lejn l-attitudnijiet taċ-ċittadini Ewropej lejn il-
media  soċjali.  Jeżamina  l-attitudnijiet  lejn  temi  ewlenin,  bħal:  (1)  id-drawwiet  u  s-sorsi  ta'
informazzjoni  għall-ġrajjiet  kurrenti  soċjali  u  politiċi;  (2)  ix-xejriet  u  l-preferenzi  tal-użu tal-midja
soċjali  għall-informazzjoni  dwar  il-ġrajjiet  kurrenti;  (3)  l-esponiment  u  r-rispons  għad-
diżinformazzjoni  u  l-fiduċja  fil-messaġġiera;  (4)  l-involviment  mal-influwenzaturi  u  l-ħallieqa  tal-
kontenut  fuq il-midja soċjali;  (5)  l-udjenza u l-preferenzi għall-kontijiet  istituzzjonali  u l-kontenut
politiku fuq il-midja soċjali; (6) formati u tipi ta' kontenut preferuti għall-kontenut politiku fuq il-midja
soċjali; (7) attitudnijiet lejn l-Unjoni Ewropea. 

F’isem id-Direttorat Ġenerali għall-Komunikazzjoni tal-Parlament Ewropew, Ipsos European Public
Affairs intervistat kampjun rappreżentattiv ta’ ċittadini tal-UE, li għandhom 15-il sena u aktar, f’kull
wieħed mis-27 Stat Membru tal-Unjoni Ewropea (UE). Bejn il-11 u t-18 ta’ Ġunju 2025, saru 26 121
intervista permezz ta’ intervisti  web assistiti  mill-kompjuter  (CAWI),  bl-użu tal-panels  online  ta’
Ipsos u n-network sieħeb tagħhom. 

Noti 

■ Ir-riżultati tal-istħarriġ huma soġġetti għal tolleranzi tal-kampjunar li jfisser li mhux id-differenzi
apparenti  kollha  bejn  il-pajjiżi  u  l-gruppi  soċjodemografiċi  jistgħu  jkunu  statistikament
sinifikanti.  Għalhekk,  huma biss  id-differenzi  li  huma statistikament  sinifikanti  (fil-livell  ta’
fiduċja  ta’  5  %)  –  jiġifieri  fejn  jista’  jkun  raġonevolment  ċert  li  x’aktarx  ma  seħħewx
b’kumbinazzjoni – li huma enfasizzati fit-test. 

■  Il-perċentwali  jistgħu  ma  jammontawx  għal  100  %,  peress  li  huma  mqarrba  għall-eqreb
perċentwali.  Minħabba  l-arrotondament,  jista’  jiġri  wkoll  li  l-perċentwali  għal  għażliet  ta’
rispons separati ma jammontawx eżattament għat-totali msemmija fit-test. Il-perċentwali tat-
tweġibiet jaqbżu l-100 % jekk il-mistoqsija tippermetti lir-rispondenti jagħżlu tweġibiet multipli.

■ Dan l-Ewrobarometru Flash jibni fuq il-ħidma ta’ rapporti preċedenti, bħall-istħarriġiet dwar il-
Media u l-Aħbarijiet tal-Parlament Ewropew tal-20221 u l-20232. Fejn possibbli,  ir-rapport
iħares lejn il-bidliet fix-xejriet fil-livell tal-EU-27 u dak nazzjonali, meta mqabbla mal-20221 u l-
2023.2 It-terminu  punt  perċentwali  jintuża  meta  jitqabblu  żewġ  perċentwali  differenti  (l-
abbrevjazzjoni hija pp). Id-differenzi fit-tendenzi jiġu kkalkolati  minn perċentwali b’deċimali
wieħed u mbagħad jiġu arrotondati għall-eqreb numru sħiħ. 

1 Ara: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832 

2 Ara: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3153 
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■ F’dan ir-rapport, il-pajjiżi jissemmew bl-abbrevjazzjoni uffiċjali  tagħhom. L-abbrevjazzjonijiet
użati f’dan ir-rapport huma indikati hawn taħt. 

BE Il-Belġju LT Il-Litwanja

BG Il-Bulgarija LU Il-Lussemburgu

CZ Iċ-Ċekja HU L-Ungerija

DK Id-Danimarka MT Malta

il-Ġermanja Il-Ġermanja NL Netherlands

EE L-Estonja AT L-Awstrija

IE L-Irlanda PL Il-Polonja

EL Il-Greċja PT Il-Portugall

ES Spanja RO Ir-Rumanija

FR Franza SI Is-Slovenja

HR Il-Kroazja SK Is-Slovakkja

IT L-Italja FI Il-Finlandja

CY Ir-Rap. ta’ Ċipru* SE L-Iżvezja

LV Il-Latvja

* Ċipru kollu kemm hu huwa wieħed mis-27 Stat Membru tal-UE. Għal raġunijiet prattiċi, l-
intervisti jsiru biss fil-parti tal-pajjiż ikkontrollata mill-gvern tar-Repubblika ta’ Ċipru. 
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Identifikazzjonijiet tal-KEY 
Abitudnijiet u sorsi ta’ informazzjoni 

Ftit aktar minn erbgħa minn kull għaxra (42 %) ta’ dawk li wieġbu jirrapportaw li “spiss” jiddiskutu l-
ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi meta jiltaqgħu ma’ ħbieb jew qraba, u madwar nofs (51 %) isemmu
li dan isir “okkażjonalment”. Inqas minn wieħed minn kull għaxra (6%) ta’ dawk li wieġbu jindikaw li
“qatt” ma jagħmlu dan. 

Żewġ terzi  (66 %) ta’ dawk li  wieġbu jużaw il-midja tradizzjonali  (servizzi  offline jew diġitali  ta’
stazzjonijiet  tat-televiżjoni,  gazzetti,  stazzjonijiet  tar-radju,  eċċ.)  biex  isegwu l-kontenut  dwar  il-
ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi kuljum. Madwar sitta minn kull għaxra (59 %) ta’ dawk li wieġbu
jużaw sorsi diġitali oħra (bħall-midja soċjali, il-vidjo – jew il-pjattaformi tal-istreaming, il-blogs, il-
portali  tal-aħbarijiet  online,  eċċ.)  biex isegwu l-kontenut  dwar il-ġrajjiet  kurrenti  soċjali  u  politiċi
kuljum. 

Mistoqsi  dwar is-sorsi  ta’ informazzjoni  użati  biex tinkiseb informazzjoni  dwar il-ġrajjiet  kurrenti
soċjali u politiċi, madwar sebgħa minn kull għaxra (71 %) jindikaw l-użu tat-TV. Aktar minn erbgħa
minn kull għaxra (43 %) isemmu r-radju, segwiti mill-qrib minn gazzetti u rivisti stampati jew il-
verżjonijiet online tagħhom (41 %), magni tat-tiftix (eż. Google Search jew Bing) (40 %), pjattaformi
tal-media soċjali (eż. Instagram, TikTok, Facebook, X, eċċ.) (40 %) u ħbieb, familja u kollegi (40 %).

Ftit aktar minn erbgħa minn kull għaxar persuni li wieġbu (42%) wieġbu li t-TV sar aktar importanti
għalihom matul l-aħħar sena. Wieħed minn kull ħamsa (25 %) jindika pjattaformi tal-midja soċjali
(eż. Instagram, TikTok, Facebook, X, eċċ.), u inqas minn wieħed minn kull erba’ rapporti żiedu l-
importanza, matul l-aħħar sena, ta’ gazzetti u rivisti stampati jew il-verżjonijiet online tagħhom (19
%), ir-radju (18 %) u l-magni tat-tiftix (eż. Google Search jew Bing) (18 %). 

Dawk li  wieġbu ġew mistoqsija dwar firxa ta’ suġġetti  dwar il-ġrajjiet  kurrenti  soċjali  u politiċi  li
ġeneralment isegwu jew jagħtu attenzjoni għalihom. Madwar sitta minn kull għaxra (61 %) isemmu
s-sistemi tas-saħħa pubblika u tal-kura tas-saħħa. Aktar minn erbgħa minn kull għaxra jindikaw li
ġeneralment isegwu jew jagħtu attenzjoni lid-demokrazija u lill-istat tad-dritt (47 %), lill-migrazzjoni
u lill-ażil (45 %) jew lill-azzjoni kontra t-tibdil fil-klima (43 %). Erbgħa minn kull għaxar rispondenti
(40 %) jirrapportaw li  jsegwu jew jagħtu  attenzjoni  lid-difiża u s-sigurtà tal-UE,  l-istess  sehem
isemmi (40 %) it-tnaqqis tal-faqar u l-inklużjoni soċjali. Aktar minn terz ta’ dawk li wieġbu jindikaw
appoġġ għall-ekonomija u l-ħolqien tal-impjiegi (37 %), kif ukoll il-politika barranija u l-kummerċ (36
%),  bħala suġġetti  ta’ interess fl-affarijiet  kurrenti  soċjali  u  politiċi.  Ishma iżgħar iwieġbu li  qed
isegwu jew jagħtu attenzjoni  lill-agrikoltura u  s-sigurtà  tal-ikel  (28 %)  u l-awtonomija tal-UE fl-
oqsma tal-industrija u l-enerġija (19 %).

Użu tal-midja soċjali 

L-utenti tal-midja soċjali u l-pjattaformi għall-informazzjoni dwar il-ġrajjiet kurrenti ntalbu jidentifikaw
il-pjattaformi li  jużaw l-aktar  għal  dan il-għan.  Aktar  minn wieħed minn kull  żewġ utenti  jindika
Facebook (58%) u YouTube (57%) bħala l-aktar importanti, segwiti minn Instagram (46%). Inqas
minn  terz  tal-utenti  jsemmu TikTok  (31%),  WhatsApp (27%)  u  X  (Twitter)  (25%),  u  mill-inqas
wieħed minn kull għaxar punti għal Telegram (13%) u LinkedIn (10%) bħala pjattaformi importanti. 

Is-sejbiet tal-istħarriġ jiżvelaw taħlita ta’ konsum attiv u passiv ta’ informazzjoni soċjali u politika fuq
il-media soċjali,  b’ħafna utenti  kemm ifittxu  kontenut  intenzjonalment  kif  ukoll  jiltaqgħu miegħu
b’mod mhux mistenni  matul  l-ibbrawżjar  każwali.  Ftit  aktar  minn tliet  kwarti  (76 %) ta’ dawk li
wieġbu  jaqblu  mad-dikjarazzjoni  “Meta  nibbrawżja  l-media  soċjali,  xi  drabi  qrajt  informazzjoni
soċjali u politika li ltqajt magħha b’kumbinazzjoni, minkejja li ma kontx qed infittexha b’mod attiv”.
Min-naħa  l-oħra,  żewġ  terzi  (66  %)  tal-utenti  tal-media  soċjali  u  tal-pjattaformi  jaqblu  mad-
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dikjarazzjoni “Nfittex b’mod attiv informazzjoni dwar il-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi fuq il-media
soċjali”. 

Dawk li wieġbu fl-istħarriġ ġew mistoqsija b’liema modi, jekk kien hemm, kienu involuti b’kontenut
soċjali u politiku fuq il-midja soċjali. Aktar minn terz ta’ dawk li wieġbu jirrapportaw li jaqraw jew
jaraw il-kontenut fuq l-għalf(s) tagħhom (38 %) jew li jħobbu jew jirreaġixxu għal postijiet (36 %).
Inqas minn wieħed minn kull erba’ (23 %) rispondenti jikkummentaw dwar il-postijiet, u inqas minn
wieħed minn kull ħamsa jaqsmu l-postijiet ta’ oħrajn fuq il-profil jew l-istejjer tagħhom (19 %) jew
jaqsmu l-kontenut permezz ta’ messaġġi diretti jew chats privati (18 %). Madwar wieħed minn kull
għaxra (11%) joħolqu u jpoġġu l-kontenut oriġinali  tagħhom stess (eż. ħsibijiet/opinjonijiet  dwar
kwistjonijiet). 

L-esponiment u r-rispons għad-diżinformazzjoni u l-fiduċja fil-messaġġiera 

Mistoqsi kemm-il  darba jaħsbu li  ġew esposti  personalment għad-diżinformazzjoni u l-aħbarijiet
foloz matul dawn l-aħħar sebat ijiem, aktar minn terz tar-rispondenti jindikaw li ġew esposti “spiss
ħafna” (12 %) jew “spiss” (23 %). Tlieta minn kull għaxar rispondenti (31 %) jirrapportaw li “xi drabi”
ġew esposti  għal  diżinformazzjoni  u  aħbarijiet  foloz  matul  il-ġimgħa li  għaddiet,  u  inqas  minn
wieħed minn kull erba’ jirrapportaw li “rari” (16 %) jew “qatt” (7 %) ġew esposti. 

Ftit  aktar minn sitta minn kull  għaxar rispondenti  jħossuhom kunfidenti  li  jistgħu jirrikonoxxu d-
diżinformazzjoni meta jiltaqgħu magħha (12 % “konfidenti ħafna”, 49 % “kemxejn kunfidenti”). Min-
naħa l-oħra, madwar tlieta minn kull għaxra mhumiex kunfidenti fil-kapaċità tagħhom li jirrikonoxxu
d-diżinformazzjoni (li minnhom 26 % “mhumiex kunfidenti ħafna” u 6 % “mhuma kunfidenti xejn”). 

Ir-rispondenti  mbagħad  ġew mistoqsija  x’jagħmlu  tipikament,  meta  ma  jkunux  ċerti  jekk  biċċa
informazzjoni fuq il-media soċjali hijiex diżinformazzjoni. Madwar wieħed minn kull żewġ (49 %)
rispondenti jsemmu l-kontroverifika tiegħu ma’ sorsi oħra ta’ informazzjoni biex jaraw jekk humiex
qed jgħidu l-istess ħaġa. Erbgħa minn kull għaxar (40 %) rispondenti jindikaw li jħarsu lejn min
bagħatha  biex  jivverifikaw jekk  hijiex  minn  sors  fdat  jew mhux  fdat.  Madwar  terz  (34  %)  tar-
rispondenti  jirrapportaw li  jivverifikaw jekk l-aħbarijiet  reċenti  tagħha,  mhux storja  antika  li  qed
terġa’ tiġi kondiviża, u inqas minn tlieta minn kull għaxar tweġibiet li jivverifikaw il-kummenti biex
jaraw x’qed jgħidu nies oħra dwarha (29 %), jivverifikaw jekk l-istampi jew il-filmati jidhrux reali jew
foloz (25 %), jew joqogħdu attenti għal żbalji ortografiċi jew grammatikali (24 %). Inqas minn tnejn
minn kull għaxar rispondenti jsemmu li, sabiex jiġi vverifikat jekk biċċa informazzjoni fuq il-media
soċjali hijiex diżinformazzjoni, huma jew jistaqsu lin-nies li jafdaw dak li jaħsbu (18 %) jew jużaw
għodda ta’ verifika tal-fatti jew sit web (14 %). B’mod partikolari, wieħed minn kull għaxra (10 %) ta’
dawk li wieġbu jindikaw li ma jagħmlu xejn biex jivverifikaw l-informazzjoni. 

Wara l-influwenzaturi u l-kreaturi tal-kontenut 

Aktar minn terz ta’ dawk li wieġbu (37 %) jindikaw li jsegwu influwenzaturi jew ħallieqa tal-kontenut
fuq  il-kanali  tal-media  soċjali  (eż.  YouTube,  Instagram,  jew  TikTok,  eċċ.).  Ir-rispondenti  li
jirrapportaw  wara  influwenzaturi  jew  kreaturi  tal-kontenut  fuq  il-midja  soċjali  mbagħad  ġew
mistoqsija dwar it-tipi ta’ kontenut preferuti tagħhom minn dawn il-kontijiet. Madwar erbgħa minn
kull għaxar segwaċi jsemmu r-rieżamijiet (eż. prodotti, kotba, postijiet, eċċ.) (39 %), il-kummentarju
dwar il-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi (38 %) u kif għandhom isiru (eż. tutorials) (38 %). Dawn
huma segwiti minn għarfien dwar il-ħajja tagħhom ta’ kuljum (36 %) u l-kontenut motivazzjonali (31
%). Proporzjon iżgħar ta’ segwaċi, qrib wieħed minn kull ħamsa (19 %), jindikaw preferenza għall-
promozzjoni u r-reklamar ta’ prodotti kummerċjali. 

Formati preferuti għall-kontenut politiku fuq il-midja soċjali 
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Ftit aktar minn tnejn minn kull għaxra (22 %) ta’ dawk li wieġbu jindikaw li jsegwu dak li għaddej fil-
politika tal-UE “ħafna drabi”,  u aktar  minn erbgħa minn kull  għaxra (44 %) ta’ dawk li  wieġbu
jirrapportaw li  jagħmlu  dan “minn żmien għal  żmien”.  Ħamsa oħra  (21 %)  ta’ dawk li  wieġbu
jsemmu “rari”  wara dak li  qed jiġri  fil-politika tal-UE.  Madwar wieħed minn kull  għaxra (11 %)
iwieġbu li “qatt jew kważi qatt” ma jagħmlu dan. 

Ir-rispondenti li jindikaw l-użu tal-media soċjali u/jew tal-pjattaformi għal informazzjoni dwar ġrajjiet
kurrenti  soċjali  u  politiċi  mbagħad  ġew  mistoqsija  dwar  il-formati  preferuti  tagħhom  għal  tali
informazzjoni  fuq  il-media  soċjali.  Aktar  minn  erbgħa  minn  kull  għaxar  utenti  jirrapportaw
preferenza għal posts qosra bbażati fuq test (eż. immaġnijiet b’test qasir, aġġornamenti tal-istatus)
(46 %) u għal vidjows qosra (eż. TikTok, Instagram Reels, taħt minuta) (39 %). Dan huwa segwit
minn preferenza għal vidjos ta’ tul medju (eż. 1-5 minuti) (39 %) u vidjos itwal (eż. YouTube, fuq 5
minuti) (35 %), kull wieħed magħżul minn aktar minn terz tal-utenti. Madwar wieħed minn kull erba’
utenti, min-naħa l-oħra, jesprimu preferenza għal stejjer (eż. Stejjer ta’ Instagram) (26 %), artikli
itwal  ibbażati  fuq test  (eż.  artikli,  blog posts)  (25 %),  flussi  diretti  jew vidjows diretti  (24 %) u
podcasts (24 %). Ishma iżgħar isemmu infografika jew ċarts (animati jew le) (19 %) u bullettini (eż.
bullettini LinkedIn, Substack) (15 %). 

Ir-rispondenti li jużaw il-media soċjali u/jew il-pjattaformi għal informazzjoni dwar il-ġrajjiet kurrenti
soċjali  u  politiċi  mbagħad  intalbu  wkoll  jesprimu l-preferenzi  tal-kontenut  tal-vidjo  tagħhom fir-
rigward tal-informazzjoni dwar il-ġrajjiet kurrenti fuq il-media soċjali. Aktar minn erbgħa minn kull
għaxar  utenti  jirrapportaw preferenza għal  filmati  li  jesploraw il-ġrajjiet  kurrenti  fil-fond (47 %),
intervisti ma’ esperti (eż. akkademiċi jew analisti politiċi) (44 %) u intervisti ma’ persuni ta’ kuljum
jew ċittadini  affettwati  mill-kwistjoni  (42 %). Ftit  aktar  minn terz tal-utenti  jindikaw intervisti  ma’
politiċi  jew uffiċjali  tal-gvern  (34  %),  u  tlieta  minn  kull  għaxar  utenti  (30  %)  jindikaw filmati  li
jikkombinaw persuni  fuq  il-kamera  ma’ grafika,  test,  jew animazzjonijiet  bħala  tipi  preferuti  ta’
kontenut vidjo dwar ġrajjiet kurrenti. 

Attitudnijiet lejn l-UE 

Dawk li wieġbu ntalbu jikklassifikaw l-importanza li pajjiżhom ikun Stat Membru tal-UE fuq skala
minn 1 sa 10, fejn 1 tfisser “mhi importanti xejn” u 10 tfisser “importanti ħafna”. B’mod ġenerali,
madwar l-UE, madwar żewġ terzi (66 %) ta’ dawk li  wieġbu jqisu s-sħubija ta’ pajjiżhom bħala
importanti (punteġġi 8-10) u 15 % jqisuha bħala ta’ importanza baxxa (punteġġi 1-4). Inqas minn
tnejn minn kull għaxar rispondenti (16 %) jagħżlu pożizzjoni aktar moderata fuq l-iskala (punteġġi
5-6 “La importanti, u lanqas mhux importanti”). 

Aktar minn sitta minn kull għaxar persuni li wieġbu huma ġeneralment favur l-UE: 27 % huma favur
l-UE u l-mod kif qed taħdem bħalissa; 37 % huma pjuttost favur l-UE, iżda mhux il-mod kif qed
taħdem bħalissa. Madwar wieħed minn kull ħamsa (21 %) ta’ dawk li wieġbu huma pjuttost xettiċi
dwar l-UE, iżda jistgħu jibdlu l-opinjoni tagħhom jekk il-mod kif taħdem verament jinbidel. Inqas
minn wieħed minn kull għaxra (8%) ta’ dawk li wieġbu huma kontra l-idea tal-UE b’mod ġenerali. 

Meta ġew mistoqsija dwar il-fiduċja tagħhom f’diversi entitajiet, aktar minn erbgħa minn kull għaxar
rispondenti jindikaw li huma jafdaw l-aktar ħbieb u familja (45 %) u xjenzati (45 %). Bejn wieħed
minn kull ħamsa u wieħed minn kull għaxar rispondenti jirrapportaw li jafdaw l-aktar lill-għalliema
tal-iskejjel jew lil-lekċerers universitarji (17 %), lill-ġurnalisti (13 %), lill-istituzzjonijiet pubbliċi (13
%), lill-NGOs (11 %) u lill-media (10 %). Ishma iżgħar jafdaw l-aktar entità oħra: kumpaniji privati (6
%), politiċi (5 %), influwenzaturi jew ħallieqa tal-kontenut (4 %) jew oħrajn (3 %). B’mod partikolari,
wieħed minn kull għaxar (10 %) rispondenti jirrapportaw li ma jafdaw l-ebda waħda minn dawn l-
entitajiet elenkati l-aktar. 
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1. Il-korpi u s-servizzi ta’ informazzjoni 

1.1. Frekwenza tad-diskussjoni dwar il-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi

Dawk li wieġbu l-ewwel ġew mistoqsija dwar il-
frekwenza  tad-diskussjoni  dwar  il-ġrajjiet
kurrenti  soċjali  u  politiċi  meta  jiltaqgħu  ma’
ħbieb jew qraba. Ftit  aktar minn erbgħa minn
kull  għaxra  (42  %)  ta’  dawk  li  wieġbu
jirrapportaw  li  “spiss”  jiddiskutu  l-ġrajjiet
kurrenti  soċjali  u  politiċi  meta  jiltaqgħu  ma’
ħbieb  jew  qraba,  u  madwar  nofs  (51  %)
isemmu  li  dan  isir  “okkażjonalment”.  Inqas
minn wieħed minn kull għaxra (6%) ta’ dawk li
wieġbu jindikaw li “qatt” ma jagħmlu dan. 

Differenzi fil-pajjiżi 

Madwar sitta minn kull għaxar rispondenti fil-
Greċja (61 %) u f’Ċipru (59 %) jirrapportaw li
qed jiddiskutu “spiss” il-ġrajjiet kurrenti soċjali
u politiċi meta jiltaqgħu ma’ ħbieb jew qraba.
Fl-Istati  Membri  l-oħra  kollha,  is-sehem  ta’
dawk li wieġbu li jsemmu li jagħmlu dan “spiss” ivarja minn 24 % fil-Latvja għal 49 % fil-Polonja u
50 % fl-Italja u fi Spanja. 
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Il-maġġoranza ta’ dawk li wieġbu fi 22 Stat Membru jindikaw li qed jiddiskutu “okkażjonalment” il-
ġrajjiet  kurrenti  soċjali  u politiċi  meta jiltaqgħu ma’ ħbieb jew qraba, bid-daqs relattiv ta’ din il-
maġġoranza jvarja bejn 51 % fil-Bulgarija, Franza u l-Lussemburgu, u 66 % fil-Latvja. B’kuntrast
ma’ dan,  inqas  minn  erbgħa  minn  kull  għaxar  rispondenti  fil-Greċja  (35  %)  u  f’Ċipru  (38  %)
jiddiskutu “okkażjonalment” il-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi. 

Il-proporzjon ta’ dawk li wieġbu li jirrapportaw li “qatt” ma jiddiskutu ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi
meta jiltaqgħu ma’ ħbieb jew qraba jvarja minn 3 % kemm fil-Polonja kif ukoll f’Ċipru għal 12 % fil-
Belġju. 

Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

L-irġiel (46 %) huma aktar probabbli min-nisa (38 %) li jirrapportaw “spiss” li jiddiskutu l-ġrajjiet
kurrenti soċjali  u politiċi meta jiltaqgħu ma’ ħbieb jew qraba. In-nisa, min-naħa tagħhom, huma
aktar probabbli mill-irġiel li jindikaw dan “okkażjonalment” (54% vs 48%). 

Ir-rispondenti ta’ bejn il-15 u l-24 sena (38 %) huma inqas probabbli minn dawk ta’ bejn il-25 u d-39
sena (44 %) u ta’ bejn l-40 u l-54 sena (42 %) li jsemmu li “spiss” jiddiskutu l-ġrajjiet kurrenti meta
jiltaqgħu ma’ ħbieb jew qraba. 

Xi differenzi fil-frekwenza tad-diskussjoni dwar il-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi huma osservati
wkoll mill-edukazzjoni. Ir-rispondenti li temmew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 20 sena u aktar (47 %)
huma aktar probabbli minn dawk li temmewha f’etajiet iżgħar (30 %-39 %) u dawk li għadhom
jistudjaw (41 %) biex jindikaw li “spiss” jiddiskutu l-ġrajjiet kurrenti. Dawk li temmew l-edukazzjoni
tagħhom ta’ 15-il sena jew inqas (56 %) huma, min-naħa tagħhom, aktar probabbli minn dawk li
temmewha ta’ 20  sena  jew aktar  (48  %)  u  dawk  li  għadhom jistudjaw (51  %)  li  jirrapportaw
“okkażjonalment” li jagħmlu dan. Dawk li temmew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 15-il sena jew inqas
(12 %) huma wkoll aktar probabbli mill-gruppi l-oħra kollha (4 %-7 %) li jsemmu “qatt” li jagħmlu
dan. 

11



Ewrobarometru Flash FL014EP MEDIA SOĊJALI SURVEY 2025 

1.2. Frekwenza tal-użu ta’ sorsi ta’ informazzjoni tradizzjonali u diġitali 

Ir-riżultati tal-istħarriġ juru li ċ-ċittadini tal-UE għandhom it-tendenza li spiss jużaw kemm il-midja
tradizzjonali kif ukoll sorsi diġitali oħra biex isegwu kontenut dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi. 

Żewġ terzi ta’ dawk li wieġbu jużaw il-midja tradizzjonali (servizzi offline jew diġitali ta’ stazzjonijiet
tat-televiżjoni, gazzetti, stazzjonijiet tar-radju, eċċ.) biex isegwu l-kontenut dwar il-ġrajjiet kurrenti
soċjali u politiċi kuljum: jiġifieri, aktar minn 10 darbiet kuljum (5 %), bejn 2 u 10 darbiet kuljum (31
%) jew darba kuljum (30 %). 15% oħra jagħmlu dan diversi drabi fil-ġimgħa. Madwar wieħed minn
kull għaxar rispondenti jirrapportaw li  jużaw il-midja tradizzjonali biex isegwu l-kontenut dwar il-
ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi darba fil-ġimgħa (5 %) jew inqas ta’ spiss minn darba fil-ġimgħa (5
%). Inqas minn wieħed minn kull għaxra (6%) qatt ma jsegwi b'mod attiv dan it-tip ta 'kontenut. 

Madwar sitta minn kull għaxra (59 %) minn dawk li wieġbu jużaw sorsi diġitali oħra (bħall-midja
soċjali, il-vidjo – jew il-pjattaformi tal-istreaming, il-blogs, il-portali tal-aħbarijiet online, eċċ.) biex
isegwu l-kontenut dwar il-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi kuljum, inklużi 8 % li jagħmlu dan aktar
minn 10 darbiet kuljum, 27 % li jagħmlu dan bejn 2 u 10 darbiet kuljum u 24 % li jagħmlu dan darba
kuljum. 22% oħra jagħmlu dan kull ġimgħa, li minnhom 16% jagħmlu dan diversi drabi fil-ġimgħa u
6% darba fil-ġimgħa. Inqas minn wieħed minn kull għaxra (6%) jirrapportaw li jagħmlu dan inqas
spiss  minn darba fil-ġimgħa.  Ftit  aktar  minn wieħed minn kull  għaxra  (12%),  min-naħa l-oħra,
isemmu li qatt ma jsegwu b'mod attiv dan it-tip ta 'kontenut. 

Differenzi fil-pajjiżi 

L-użu frekwenti kemm tal-midja tradizzjonali kif ukoll ta’ sorsi diġitali oħra biex jiġi segwit il-kontenut
dwar il-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi huwa viżibbli wkoll fl-Istati Membri kollha. 

Il-proporzjon ta’ dawk li wieġbu li jużaw il-midja tradizzjonali biex isegwu l-kontenut dwar il-ġrajjiet
kurrenti soċjali u politiċi kuljum huwa ogħla minn 50 % fl-Istati Membri kollha. Is-sehem ta’ dawk li
wieġbu  li  semmew dan  ivarja  minn  53  % fil-Greċja  u  fil-Litwanja,  għal  73  % fi  Spanja  u  fil-
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Lussemburgu.3 Min-naħa l-oħra, proporzjon ta’ dawk li wieġbu li jvarja bejn 20 % (il-Lussemburgu)
u 34 % (l-Irlanda) jirrapportaw li qed jużaw il-midja tradizzjonali għal dawn l-iskopijiet kull ġimgħa
jew inqas ta’ spiss. Mhux aktar minn 13 % fi kwalunkwe Stat Membru jindikaw li qatt ma segwew
b’mod attiv dan it-tip ta’ kontenut. 

3 Minħabba  l-arrotondament,  jista’  jiġri  wkoll  li  l-perċentwali  għal  għażliet  ta’  rispons  separati  ma
jammontawx eżattament għat-totali msemmija fit-test. 
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Bl-eċċezzjoni ta’ Franza (48 %), mill-inqas wieħed minn kull żewġ rispondenti fl-Istati Membri kollha
jużaw sorsi diġitali oħra biex isegwu l-kontenut dwar il-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi kuljum. Is-
sehem eżatt li jirrapporta dan ivarja bejn ftit inqas minn wieħed minn kull tnejn (48 %) fi Franza u
tmienja minn kull għaxra f’Malta (80 %) u f’Ċipru (82 %). Min-naħa l-oħra, l-ogħla proporzjon ta’
rispondenti li jindikaw li jużaw sorsi diġitali oħra għal dawn l-iskopijiet fuq bażi ta’ kull ġimgħa jew
inqas ta’ spiss jista’ jinstab fis-Slovenja (33 %), filwaqt li l-aktar ishma baxxi huma osservati f’Ċipru
(16 %) u f’Malta (18 %). Fi  Franza (19 %) u fil-Belġju (19 %), madwar tnejn minn kull  għaxar
rispondenti jsemmu li qatt ma segwew b’mod attiv dan it-tip ta’ kontenut, filwaqt li 1 % biss f’Ċipru
jikkondividu din il-fehma. 

Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

Xejriet ta’ użu differenti tal-midja tradizzjonali u sorsi diġitali oħra biex jiġi segwit il-kontenut dwar il-
ġrajjiet kurrenti huma osservati skont l-età u l-livell ta’ edukazzjoni. 

Il-probabbiltà li l-midja tradizzjonali tintuża kuljum għal dawn l-iskopijiet tiżdied skont l-età: minn 49
% ta’ dawk li wieġbu li għandhom bejn il-15 u l-24 sena, għal 75 % ta’ dawk li għandhom 55 sena u
aktar. Min-naħa l-oħra, dawk li għandhom 55 sena u aktar (52 %) huma inqas probabbli mill-gruppi
ta’ età iżgħar (62 %-65 %) li jindikaw l-użu ta’ sorsi diġitali oħra għal dawn l-iskopijiet kuljum. 

Ir-rispondenti akbar fl-età kienu meta lestew l-edukazzjoni tagħhom, aktar huwa probabbli li jkunu
utenti frekwenti kemm tal-midja tradizzjonali kif ukoll ta’ sorsi diġitali oħra biex isegwu l-kontenut
dwar il-ġrajjiet kurrenti. Pereżempju, 47 % tar-rispondenti li lestew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 15-il
sena jew inqas jirrapportaw li jużaw sorsi diġitali oħra għal dawn l-iskopijiet kuljum, meta mqabbla
ma’ 63 % ta’ dawk li lestew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 20 sena jew aktar. 

14

CY MT EL BG LU PL LT HU PT SK HR RO IT SE FI ES LV EE IE CZ UE27 NL SI DK AT il-ĠermanjaBE FR

20 22
14 9 10 10 6

13 10 10 9 9 7 11 6 8 8 7 13 9 8 6 6 6 7 6 5 5

47 45

38
34

41
34

31
32 30 30 29 28 31 31 35

25 28 28 28 29 27 32
24 26 24 23 21 21

15 13
23 31 20 24 29 21 25 25 27 26 25 22 21 30 27 26 20 22 24 20 28 22 21 23 24 21

11 11 13 12 12 17 16 16 15 13 15 16 16 13 12 15 15 13 16 16 16 13 18 17 16 16 16 18

3 3 4 5 4 4 5 6 5 6 5 7 7 5 7 5 7 8 6 6 6 6
8

6 9 7 6 5

2 4 4 3 5 5 7 7 6 7 8 5 5 7 9 5 6 9 7 8 6 6
8

6 8 7 8 9

1 2 4 5 8 5 5 5 7 8 8 7 7 10 8 10 8 8 10 8 12 16 8 13 14 17 19 19
0 0 1 1 1 1 1 1 1 2 1 0 1 2 1 1 1 1 1 2 1 1 1 4 1 2 2 2

Sorsi diġitali oħra (bħall-midja soċjali, il-pjattaformi tal-video jew tal-istreaming, il-blogs, il-portali tal-aħbarijiet online, eċċ.)

(%) Bażi: n=26 121 – Dawk kollha li wieġbu

Aktar minn 10 darbiet kuljum Bejn 2 u 10 darbiet kuljum Darba kuljum
Diversi drabi fil-ġimgħa Darba fil-ġimgħa Inqas minn darba fil-ġimgħa
Qatt m'għandek issegwi b'mod attiv dan it-tip ta' kontenutMa nafx

Q3_2 Kemm-il darba tuża s-sorsi li ġejjin biex issegwi l-kontenut dwar il-ġrajjiet 
kurrenti soċjali u politiċi?
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1.3. Sorsi ta’ informazzjoni preferuti għall-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi 

Mistoqsi  dwar is-sorsi  ta’ informazzjoni  użati  biex tinkiseb informazzjoni  dwar il-ġrajjiet  kurrenti
soċjali u politiċi, madwar sebgħa minn kull għaxra (71 %) jindikaw l-użu tat-TV. Aktar minn erbgħa
minn kull għaxra (43 %) isemmu r-radju, segwiti mill-qrib minn gazzetti u rivisti stampati jew il-
verżjonijiet online tagħhom (41 %), magni tat-tiftix (eż. Google Search jew Bing) (40 %), pjattaformi
tal-media soċjali (eż. Instagram, TikTok, Facebook, X, eċċ.) (40 %) u ħbieb, familja u kollegi (40 %).

Madwar wieħed minn kull erba’ rispondenti (26 %) jirrapportaw li qed jużaw pjattaformi tal-vidjo (eż.
YouTube, eċċ.) (26 %). Ishma iżgħar isemmu l-podcasts (15 %), iċ-chatbots tal-IA (eż. ChatGPT,
Google Gemini, Perplexity, eċċ.) (9 %), l-għalliema tal-iskejjel jew il-lekċerers universitarji (6 %) jew
oħrajn (3 %). 

Differenzi fil-pajjiżi 

It-TV huwa s-sors ta’ informazzjoni l-aktar imsemmi għall-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi fi 22 Stat
Membru – fejn 60 % jew aktar ta’ dawk li wieġbu jindikaw li qed jużaw dan is-sors. Fil-ħames Stati
Membri li jifdal, l-ishma aktar baxxi jesprimu din il-preferenza: Malta (48 %), l-Ungerija (53 %), il-
Latvja (53 %), il-Greċja (54 %) u Ċipru (62 %). 

Ir-radju jinsab fl-ewwel post fl-użu, flimkien mat-TV, fil-Lussemburgu (64 %). Fl-Istati Membri l-oħra
kollha, il-proporzjon ta’ dawk li wieġbu li jagħżlu r-radju bħala sors ta’ informazzjoni jvarja bejn 27
% f’Malta u 52 % fl-Awstrija. 

Aktar minn nofs dawk li wieġbu fil-Lussemburgu (57 %), fil-Finlandja (55 %), fl-Awstrija (54 %) u
fid-Danimarka  (51  %)  jindikaw li  qed  jużaw gazzetti  u  rivisti  stampati  jew  il-verżjonijiet  online
tagħhom. B’kuntrast ma’ dan, madwar tnejn biss minn kull għaxra (21 %) jikkondividu din il-fehma
fil-Latvja u fl-Ungerija. 
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(%) Bażi: n= 26 121 – Dawk kollha li wieġbu

Q4a Liema minn dawn is-sorsi tuża biex tikseb informazzjoni dwar ġrajjiet 
kurrenti soċjali u politiċi?
[Tweġibiet multipli]
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L-akbar ishma ta’ rispondenti li jsemmu li jużaw magni tat-tiftix (eż. Google Search jew Bing) biex
jiksbu  informazzjoni  dwar  ġrajjiet  kurrenti  soċjali  u  politiċi  huma  osservati  f’Ċipru  (57  %),  fir-
Rumanija (52 %) u fil-Litwanja (51 %). L-inqas sehem, min-naħa tiegħu, jidher fil-Latvja (27%). 

Il-pjattaformi tal-media soċjali  (eż.  Instagram, TikTok,  Facebook,  X,  eċċ.)  huma l-aktar  sors ta’
informazzjoni  magħżul  f’Ċipru  (76 %),  f’Malta (74 %),  fil-Greċja  (56 %),  fil-Latvja  (56 %) u  fl-
Ungerija (55 %). Aktar minn nofs dawk li wieġbu jindikaw ukoll dan is-sors ta’ informazzjoni fil-
Bulgarija (55 %), fil-Polonja (52 %) u fis-Slovakkja (51 %). Min-naħa l-oħra, wieħed minn kull tlieta
(33 %) isemmi dan is-sors fi Franza. 

Madwar nofs dawk li  wieġbu fil-Kroazja (49 %) u fil-Lussemburgu (49 %) jindikaw li  qed jużaw
ħbieb, familja, kollegi biex jiksbu informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti. Madwar tlieta minn kull għaxra
(31 %) ta’ dawk li wieġbu fil-Belġju, min-naħa l-oħra, jikkondividu din il-fehma. 

Fl-Istati Membri kollha tal-EU-27, ishma iżgħar jirrapportaw li qed jużaw is-sorsi li ġejjin biex jiksbu
informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi: 

■ Pjattaformi vidjo (eż. YouTube, eċċ.): li  jvarjaw minn 15 % fil-Pajjiżi  l-Baxxi għal 41 % fil-
Greċja, Ċipru u l-Litwanja; 

■ Podcasts: minn 8 % fil-Latvja għal 27 % f’Ċipru; 

■ Chatbots tal-IA (eż. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity, eċċ.): minn 6 % fi Franza għal 17 %
f’Ċipru; 

■ Għalliema tal-iskejjel jew lekċerers universitarji: minn 4 % fil-Kroazja, il-Latvja, il-Litwanja u l-
Ungerija għal 11 % fil-Greċja. 
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Q4a Liema minn dawn is-sorsi tuża biex tikseb informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u 
politiċi? [Tweġibiet multipli] 

It-
tel
evi
żjo
ni 

Radju 

Gazzetti u
rivisti

stampati jew
il-verżjonijiet

online
tagħhom 

Magni
tat-tiftix

(eż.
Google
Search

jew
Bing) 

Pjattaformi
tal-midja

soċjali (eż.
Instagram,

TikTok,
Facebook,

X, eċċ.) 

Ħbieb,
familja,
kollegi 

Pjattaform
i tal-vidjo

(eż.
YouTube,

eċċ.) 

Podcasts 

Chatbots
tal-IA (eż.

Chat
GPT,

Google
Gemini,
Perplexit
y, eċċ.) 

Għalliema
tal-iskejjel

jew
lekċerers

universitar
ji

UE27 71 43 41 40 40 40 26 15 9 6

BE 69 49 42 30 36 31 17 9 8 8

BG 73 32 23 46 55 41 36 20 13 6

CZ 67 28 25 48 43 46 27 20 11 6

DK 66 40 51 42 42 40 18 17 11 7

il-
Ġerm
anja

70 51 48 43 34 46 27 14 9 5

EE 61 45 44 36 49 40 30 12 10 6

IE 62 48 36 41 50 45 25 21 9 6

EL 54 33 34 49 56 39 41 14 14 11

ES 74 43 42 31 38 40 25 16 8 5

FR 73 45 38 32 33 34 17 10 6 5

HR 73 43 27 45 44 49 26 14 8 4

IT 75 36 45 44 39 34 24 13 9 6

CY 62 40 35 57 76 41 41 27 17 5

LV 53 35 21 27 56 40 38 8 11 4

LT 60 35 25 51 48 38 41 19 15 4

LU 64 64 57 49 46 49 24 13 13 5

HU 53 29 21 38 55 34 37 23 11 4

MT 48 27 38 43 74 43 27 21 12 9

NL 66 38 44 33 35 37 15 14 8 5

AT 67 52 54 39 37 38 25 11 10 6

PL 70 46 31 47 52 46 33 18 11 8

PT 80 42 46 43 40 41 22 14 10 7

RO 72 37 34 52 48 45 38 24 16 10

SI 63 44 33 49 40 43 27 9 16 5

SK 67 41 26 37 51 40 24 20 8 6

FI 71 42 55 43 41 43 25 13 7 7

SE 66 40 46 41 44 43 26 14 11 6
Nota: Aktar ma jkun għoli l-proporzjon li tagħżel rispons, aktar tkun ikħal skur iċ-ċellola. Ir-rispons tal-ogħla klassifikazzjoni għal kull 
pajjiż jintwera b’tipa blu/abjad skur. It-tweġiba “oħrajn”, “Ma nfittex l-ebda informazzjoni dwar dan is-suġġett” u “ma nafx” ma tidhirx. 
(Nota: imneħħija f’dan il-fajl)

(%) Bażi: n=26 121 – Dawk kollha li wieġbu 
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Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

L-irġiel (30 %) huma aktar probabbli min-nisa (21 %) li jużaw pjattaformi tal-vidjo (eż. YouTube,
eċċ.) bħala sorsi ta’ informazzjoni għall-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi. 

L-użu ta’ sorsi ta’ informazzjoni tradizzjonali jiżdied skont l-età: TV (minn 50 % ta’ dawk li wieġbu li
għandhom bejn il-15 u l-24 sena għal 82 % ta’ dawk li għandhom 55 sena u aktar); ir-radju (minn
22 % sa 50 %) u l-gazzetti u r-rivisti stampati jew il-verżjonijiet online tagħhom (minn 24 % sa 49
%). Min-naħa l-oħra, l-użu ta’ sorsi diġitali oħra jonqos mal-età: magni tat-tiftix (minn 47 % ta’ dawk
li għandhom bejn il-15 u l-24 sena għal 36 % ta’ dawk li għandhom 55 sena u aktar), pjattaformi tal-
media soċjali (65 % vs 27 %), pjattaformi tal-vidjo (39 % vs 17 %) u chatbots tal-IA (18 % vs 4 %).
Sorsi oħra li jinstabu li huma aktar popolari fost ir-rispondenti żgħażagħ (ta’ bejn il-15 u l-24 sena)
milli  fost  il-gruppi  akbar  fl-età  jinkludu l-ħbieb,  il-familja  u  l-kollegi  (47 % vs  37 % ta’ dawk li
għandhom 55 sena u aktar) u l-għalliema tal-iskejjel jew il-lekċerers universitarji (19 % vs 2 %). Ir-
rispondenti ta’ bejn il-25 u d-39 sena (22 %) huma, min-naħa tagħhom, aktar probabbli mill-gruppi
ta’ età l-oħra kollha (9 %-19 %) li jużaw il-podcasts bħala sorsi ta’ informazzjoni. 

L-użu tas-sorsi l-oħra kollha ta’ informazzjoni diġitali għall-ġrajjiet kurrenti huwa l-ogħla fost dawk li
wieġbu li għadhom qed jistudjaw. Pereżempju, 62 % ta’ dawk li wieġbu li għadhom qed jistudjaw
isemmu li qed jużaw il-pjattaformi tal-midja soċjali bħala sors, meta mqabbla ma’ 32 %-41 % ta’
dawk li  wieġbu li  lestew l-edukazzjoni  tagħhom.  Dawk li  għadhom jistudjaw huma wkoll  aktar
probabbli li jirreferu għall-għalliema tal-iskejjel jew għal-lekċerers universitarji (23 vs 3 %-5 %), kif
ukoll għall-ħbieb, għall-familja u għall-kollegi (47 % vs 32 %-42 %) bħala sorsi ta’ informazzjoni
preferuti. Min-naħa l-oħra, dawk li wieġbu li lestew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 20 sena jew aktar
huma aktar probabbli minn dawk li lestewha f’etajiet iżgħar li jindikaw bħala sorsi ta’ informazzjoni:
radju (48% vs 37%-44%), kif ukoll gazzetti stampati, rivisti u l-verżjonijiet online tagħhom (47% vs
31%-39%). L-użu tat-TV bħala sors ta’ informazzjoni huwa, min-naħa tiegħu, l-ogħla fost dawk li
temmew l-edukazzjoni  tagħhom fl-età ta’ bejn is-16 u d-19-il  sena (75 % vs 67 % ta’ dawk li
temmew l-età ta’ 15-il sena jew inqas, u 72 % ta’ dawk li temmewha fl-età ta’ 20 sena jew aktar). 
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1.4. It-tibdil fl-importanza tas-sorsi ta’ informazzjoni matul l-aħħar sena 

Ir-rispondenti  li  jindikaw l-użu  ta’  mill-inqas  sors  wieħed  ta’ informazzjoni  għall-ġrajjiet  kurrenti
soċjali  u  politiċi  mbagħad  ġew  mistoqsija  liema  minn  dawn  is-sorsi  kien  sar  aktar  importanti
għalihom matul is-sena li għaddiet. 

Ftit  aktar  minn  erbgħa  minn  kull  għaxra  minnhom  (42%)  wieġbu  li  t-TV  sar  aktar  importanti
għalihom matul l-aħħar sena. Wieħed minn kull ħamsa (25 %) jindika pjattaformi tal-media soċjali
(eż. Instagram, TikTok, Facebook, X, eċċ.), u inqas minn wieħed minn kull erba’ rapporti żiedu l-
importanza, matul l-aħħar sena, ta’ gazzetti u rivisti stampati jew il-verżjonijiet online tagħhom (19
%), ir-radju (18 %) jew il-magni tat-tiftix (eż. Google Search jew Bing) (18 %). 

Ishma  iżgħar  li  jikkonsistu  f’mhux  aktar  minn  wieħed  minn  kull  seba’  rispondenti  jindikaw
kwalunkwe sors ieħor:  il-pjattaformi tal-vidjo (eż.  YouTube, eċċ.)  (14 %),  il-ħbieb,  il-familja u l-
kollegi (13 %), il-podcasts (8 %), iċ-chatbots tal-IA (eż. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity, eċċ.)
(5 %) u l-għalliema tal-iskejjel jew il-lekċerers universitarji (3 %). 

B’mod partikolari, madankollu, aktar minn wieħed minn kull għaxra (14 %) iwieġbu li l-ebda wieħed
minn dawn is-sorsi ma sar aktar importanti għalihom matul l-aħħar sena. 
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(%) Bażi: n=25 104– Jekk mill-inqas sors wieħed (minbarra ieħor) magħżul fil-Q4a

Q4b Liema minn dawn il-kanali tal-midja, jekk hemm, saru aktar importanti għalik 
matul l-aħħar sena għal informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi?
[Tweġibiet multipli]
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Differenzi fil-pajjiżi 

Fl-Istati Membri kollha ħlief sitta, dawk li  jfittxu l-informazzjoni dwar il-ġrajjiet kurrenti jsemmu l-
aktar li  t-TV sar aktar importanti għalihom matul l-aħħar sena għal informazzjoni dwar il-ġrajjiet
kurrenti soċjali u politiċi. L-ogħla ishma li jindikaw dan huma osservati fir-Rumanija (54 %) u fl-Italja
(52 %). L-aktar ishma baxxi, min-naħa tagħhom, jidhru f’Malta (24 %). 

Il-pjattaformi tal-media soċjali (eż. Instagram, TikTok, Facebook, X, eċċ.) huma rrapportati bħala s-
sors ewlieni li sar aktar importanti matul l-aħħar sena f’Malta (59 %), f’Ċipru (58 %), fil-Greċja (38
%), fil-Latvja (35 %) u fl-Ungerija (35 %). B’kuntrast ma’ dan, ftit  inqas minn wieħed minn kull
ħamsa jikkondividu din il-fehma fin-Netherlands (18 %). 

Fil-Lussemburgu, il-gazzetti u r-rivisti stampati jew il-verżjonijiet online tagħhom huma l-aktar tip ta’
sors ċitat b’mod komuni li sar aktar importanti għal dawk li jfittxu l-informazzjoni matul l-aħħar sena
(imsemmi minn 35 %). Fl-Istati Membri l-oħra kollha, il-proporzjon li jindika dan ivarja minn inqas
minn wieħed minn kull għaxra fil-Litwanja (8 %), fil-Latvja (9 %), fl-Ungerija (9 %) u fiċ-Ċekja (9 %),
għal ftit aktar minn wieħed minn kull erbgħa fil-Finlandja (27 %) u fl-Italja (26 %). 

Madwar  wieħed  minn kull  tlieta  (32 %) fil-Lussemburgu jwieġeb li  r-radju  sar  aktar  importanti
għalihom matul l-aħħar sena. B’kuntrast ma’ dan, wieħed minn kull għaxra (10 %) jikkondividu din
il-fehma f’Malta u fiċ-Ċekja. 

Aktar  minn terz (36 %) ta’ dawk li  jfittxu l-informazzjoni  f’Ċipru jindikaw li  l-magni  tat-tiftix  (eż.
Google Search jew Bing) saru aktar  importanti  għalihom matul  l-aħħar sena.  Fil-bqija  tal-Istati
Membri, il-proporzjon li jindika dan ivarja bejn 10 % fil-Latvja u 31 % fir-Rumanija. 

Ishma iżgħar fl-Istati Membri kollha jsemmu li kwalunkwe mezz ieħor tal-media sar aktar importanti
għalihom matul l-aħħar sena għal informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi: 

■ Pjattaformi vidjo (eż. YouTube, eċċ.): li jvarjaw minn 7 % fil-Pajjiżi l-Baxxi għal 25 % fil-Greċja; 

■ Ħbieb, familja, kollegi: minn 9 % fil-Belġju għal 22 % fir-Rumanija; 

■ Podcasts: minn 2 % fil-Latvja għal 14 % fl-Ungerija; 

■ Chatbots tal-IA (eż. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity, eċċ.): minn 3 % fi Franza għal 11 %
f’Ċipru; 

■ Għalliema tal-iskejjel jew lekċerers universitarji: minn 1 % fl-Estonja, f’Ċipru, fil-Finlandja u fl-
Iżvezja, għal 5 % fil-Greċja u fir-Rumanija. 

B’mod partikolari, il-proporzjon li jirrapporta li l-ebda wieħed minn dawn ma sar aktar importanti
matul l-aħħar sena jvarja bejn 5 % fir-Rumanija u 28 % fin-Netherlands. 
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Q4b Liema minn dawn il-kanali tal-midja, jekk hemm, saru aktar importanti għalik matul l-aħħar 
sena għal informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi? [Tweġibiet multipli] 
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dawn ma
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important
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UE27 42 25 19 18 18 14 13 8 5 3 14

BE 40 23 21 19 11 8 9 4 5 4 21

BG 47 35 12 16 26 21 18 11 8 3 9

CZ 38 25 9 10 22 14 18 11 7 2 17

DK 39 24 24 17 18 9 12 9 7 2 14

il-
Ġerm
anja

34 21 18 17 18 16 12 8 6 2 23

EE 30 28 18 18 11 15 12 3 5 1 19

IE 37 33 17 23 18 13 14 12 4 3 10

EL 28 38 19 16 28 25 14 7 8 5 12

ES 42 23 19 24 13 12 13 7 4 2 10

FR 47 22 17 20 13 9 10 4 3 3 14

HR 43 25 11 14 21 13 14 7 4 2 13

IT 52 25 26 17 23 12 13 8 5 3 8

CY 36 58 23 17 36 24 17 13 11 1 6

LV 32 35 9 16 10 22 13 2 6 2 16

LT 36 29 8 14 22 22 10 8 7 2 10

LU 31 27 35 32 18 12 15 7 8 2 14

HU 31 35 9 13 18 21 14 14 5 2 14

MT 24 59 20 10 23 13 14 11 7 4 9

NL 31 18 17 12 12 7 10 8 5 2 28

AT 36 25 25 22 18 15 12 7 7 3 17

PL 42 32 14 20 22 20 17 10 6 4 13

PT 48 20 18 15 16 10 13 7 6 3 17

RO 54 34 18 20 31 22 22 13 10 5 5

SI 39 26 13 19 24 12 14 5 9 2 16

SK 45 34 14 21 20 15 20 12 5 2 8

FI 43 24 27 13 13 10 12 6 4 1 14

SE 38 25 20 17 15 14 13 6 7 1 15
Nota: (fl-oriġinal ...) Iktar ma jkun għoli l-proporzjon li tagħżel rispons, iktar tkun ikħal skur/oranġjo ċ-ċellula. Ir-rispons tal-ogħla 
klassifikazzjoni għal kull pajjiż jintwera b’tipa blu/abjad skur. Ir-rispons “ma nafx” ma jidhirx. 

(%) Bażi: n=25 104 – Jekk mill-inqas sors wieħed (minbarra ieħor) magħżul fil-Q4a
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Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

L-irġiel  (18 %)  huma aktar  probabbli  min-nisa  (11 %) li  jirrapportaw li,  matul  l-aħħar  sena,  il-
pjattaformi tal-vidjo (eż. YouTube, eċċ.) saru aktar importanti għalihom għal informazzjoni dwar
ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi. 

Ir-riżultati tal-istħarriġ juru wkoll li l-importanza akbar perċepita ta’ ċerti sorsi ta’ informazzjoni hija
marbuta  mal-età.  Dawk  li  wieġbu  li  huma  akbar  fl-età  huma  aktar  probabbli  li  jirrapportaw
importanza akbar tas-sorsi tradizzjonali matul l-aħħar sena. Pereżempju, 51 % ta’ dawk li wieġbu li
għandhom 55 sena jew aktar jindikaw li t-TV sar aktar importanti għalihom matul l-aħħar sena,
meta mqabbel ma’ 23 % ta’ dawk li għandhom bejn il-15 u l-24 sena. Dan il-grupp akbar fl-età (18
%) huwa wkoll aktar probabbli mill-gruppi ta’ età iżgħar (7 %-16 %) li jirrapporta li l-ebda wieħed
mis-sorsi elenkati ma sar aktar importanti matul l-aħħar sena. B’kuntrast ma’ dan, ir-rispondenti
żgħażagħ huma aktar inklinati li jirrapportaw importanza akbar ta’ sorsi diġitali oħra matul l-aħħar
sena għall-informazzjoni dwar il-ġrajjiet  kurrenti  soċjali  u politiċi.  Pereżempju, wieħed minn kull
ħamsa (20 %) tar-rispondenti li għandhom bejn il-15 u l-24 sena jew li għandhom bejn il-25 u d-39
sena jindikaw li l-pjattaformi vidjo saru aktar importanti għalihom, meta mqabbla ma’ 9 % ta’ dawk li
għandhom 55 sena u aktar. Barra minn hekk, ir-rispondenti ta’ bejn il-15 u l-24 sena huma aktar
probabbli minn gruppi akbar fl-età li jindikaw li l-għalliema tal-iskejjel jew il-lekċerers universitarji (8
% vs 1 %-4 %), kif ukoll il-ħbieb, il-familja u l-kollegi (18 % vs 11 %-14 %) saru aktar importanti
għalihom bħala sorsi ta’ informazzjoni matul l-aħħar sena. 

L-importanza  akbar  perċepita  tas-sorsi  diġitali  l-oħra  kollha  hija  l-ogħla  fost  ir-rispondenti  li
għadhom qed jistudjaw, filwaqt li jallinjaw mill-qrib max-xejriet soċjodemografiċi osservati fis-sorsi
ta’ informazzjoni ppreferuti. Pereżempju, 44 % ta’ dawk li wieġbu li għadhom qed jistudjaw jindikaw
li l-pjattaformi tal-midja soċjali saru aktar importanti għalihom matul l-aħħar sena, meta mqabbla
ma’ 20 %-25 % ta’ livelli  edukattivi oħra. Barra minn hekk, ir-rispondenti li  lestew l-edukazzjoni
tagħhom ta’ 15-il  sena jew inqas (47 %) jew ta’ bejn is-16 u d-19-il  sena (48 %) huma aktar
probabbli  minn dawk li  lestewha f’etajiet  akbar  (40 %) u dawk li  għadhom jistudjaw (27 %) li
jirrapportaw li t-TV sar aktar importanti għalihom matul l-aħħar sena. Fl-aħħar nett, aktar ma jkunu
kbar dawk li wieġbu meta lestew l-edukazzjoni tagħhom, aktar ikun probabbli li jindikaw li l-gazzetti
u r-rivisti stampati jew il-verżjonijiet online tagħhom saru aktar importanti għalihom matul l-aħħar
sena (li jvarjaw minn 14 % ta’ dawk li lestew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 15-il sena jew inqas, għal
21 % ta’ dawk li lestewha ta’ 20 sena jew aktar). 
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1.5. Suġġetti ta’ interess fil-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi 

Dawk li  wieġbu ġew mistoqsija dwar firxa ta’ suġġetti  dwar il-ġrajjiet  kurrenti  soċjali  u politiċi  li
ġeneralment isegwu jew jagħtu attenzjoni għalihom.4 

Ippreżentati b’lista ta’ għaxar suġġetti, madwar sitta minn kull għaxra (61 %) isemmu s-sistemi tas-
saħħa pubblika u tal-kura tas-saħħa. Aktar minn erbgħa minn kull għaxra jindikaw li ġeneralment
isegwu jew jagħtu attenzjoni lid-demokrazija u l-istat tad-dritt (47 %), il-migrazzjoni u l-ażil (45 %), u
l-azzjoni kontra t-tibdil fil-klima (43 %). Erbgħa minn kull għaxar rispondenti (40 %) jirrapportaw li
jsegwu jew jagħtu attenzjoni lid-difiża u s-sigurtà tal-UE, l-istess sehem isemmi (40 %) it-tnaqqis
tal-faqar u l-inklużjoni soċjali. 

Aktar minn terz ta’ dawk li wieġbu jindikaw appoġġ għall-ekonomija u l-ħolqien tal-impjiegi (37 %),
kif ukoll il-politika barranija u l-kummerċ (36 %), bħala suġġetti ta’ interess fl-affarijiet kurrenti soċjali
u politiċi. Ishma iżgħar iwieġbu li qed isegwu jew jagħtu attenzjoni lill-agrikoltura u s-sigurtà tal-ikel
(28 %) jew lill-awtonomija tal-UE fl-oqsma tal-industrija u l-enerġija (19 %). 

Differenzi fil-pajjiżi 

Meta jikkunsidraw diversi suġġetti fil-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi, ir-rispondenti fl-Istati Membri
kollha ħlief tlieta jirrapportaw l-aktar ta’ spiss li ġeneralment isegwu jew jagħtu attenzjoni lis-sistemi
tas-saħħa pubblika u tal-kura tas-saħħa. Il-Portugall (72 %) jispikka bħala l-pajjiż bl-ogħla sehem
ta’ rispondenti  li  jsemmu  dan  is-suġġett  ta’  interess.  B’kuntrast  ma’  dan,  dawk  li  wieġbu  fin-
Netherlands (52 %) u fil-Litwanja (52 %) huma l-inqas probabbli li jikkondividu din il-fehma. 

Is-sehem ta’ dawk li wieġbu li jindikaw id-demokrazija u l-istat tad-dritt bħala suġġett ta’ interess
ivarja minn madwar tlieta minn kull  għaxra fil-Latvja (31 %) għal sitta minn kull  għaxra (60 %)
f’Ċipru. 

4 Huwa importanti li wieħed jinnota li din il-mistoqsija hija differenti minn mistoqsijiet li saru qabel dwar
“prijoritajiet ewlenin” jew “kwistjonijiet ewlenin” (eż. f’termini ta’ prijoritajiet tal-UE), peress li ppermettiet
lir-rispondenti jindikaw diversi oqsma ta’ interess li ġeneralment isegwu jew jagħtu attenzjoni fl-affarijiet
kurrenti soċjali u politiċi. 
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Is-saħħa pubblika u s-sistemi tal-kura tas-saħħa
Id-demokrazija u l-istat tad-dritt

Il-migrazzjoni u l-ażil

Azzjoni kontra t-tibdil fil-klima

Id-difiża u s-sigurtà tal-UE
It-tnaqqis tal-faqar u l-inklużjoni soċjali

Appoġġ għall-ekonomija u l-ħolqien tal-impjiegi
Politika barranija u kummerċ

L-agrikoltura u s-sigurtà tal-ikel

L-awtonomija tal-UE fl-oqsma tal-industrija u l-enerġija
Oħrajn

L-ebda waħda minn dawn

61

47

45

43

40

40

37

36

28

19

7

6

(%) Bażi: n= 26 121 – Dawk kollha li wieġbu

Q2 Liema minn dawn il-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi ġeneralment issegwi 
jew tagħti attenzjoni?
[Tweġibiet multipli]
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Il-migrazzjoni u l-ażil jispikka bħala l-aktar suġġett ta’ interess imsemmi fil-Ġermanja (64 %) u fin-
Netherlands (58 %).  Fi  tliet  Stati  Membri  oħra,  aktar  minn nofs dawk li  wieġbu jirrapportaw li
ġeneralment isegwu jew jagħtu  attenzjoni  lil  dan is-suġġett:  Ċipru (66%),  l-Awstrija  (61%) u l-
Irlanda  (53%).  Min-naħa  tagħhom,  inqas  minn  tnejn  minn  kull  għaxar  rispondenti  (18  %)  fir-
Rumanija jikkondividu din il-fehma. 

Ishma  iżgħar  fl-Istati  Membri  kollha  jindikaw  azzjoni  kontra  t-tibdil  fil-klima  bħala  suġġett  ta’
interess, bid-daqs relattiv ta’ dan is-sehem ivarja bejn 18 % fil-Latvja u 49 % fl-Italja. 

Fil-Litwanja (53 %), id-difiża u s-sigurtà tal-UE huma l-aktar suġġett ta’ interess magħżul b’mod
frekwenti. Aktar minn nofs dawk li wieġbu fil-Finlandja (53 %), fil-Ġermanja (52 %), fl-Estonja (52
%) u fil-Polonja (51 %) jindikaw ukoll li ġeneralment isegwu jew jagħtu attenzjoni lil dan is-suġġett.
B’kuntrast ma’ dan, wieħed minn kull erba’ (25 %) rispondenti fl-Irlanda jikkondividu din il-fehma. 

Aktar minn nofs dawk li wieġbu fi tliet Stati Membri – Ċipru (58 %), il-Greċja (57 %) u l-Portugall (54
%) – jidentifikaw it-tnaqqis tal-faqar u l-inklużjoni soċjali bħala suġġett ta’ interess. Fl-Istati Membri
l-oħra kollha,  il-proporzjon li  jagħżel  dan is-suġġett  ivarja  minn 31 % fil-Latvja,  fil-Polonja u fl-
Iżvezja, għal 50 % fil-Finlandja. 

F’Ċipru (50 %), fil-Greċja (51 %) u fir-Rumanija (51 %) u fi Spanja (52 %), mill-inqas wieħed minn
kull  żewġ  rispondenti  jindika  appoġġ  għall-ekonomija  u  l-ħolqien  tal-impjiegi  bħala  suġġett  ta’
interess. B’kuntrast ma’ dan, inqas minn wieħed minn kull ħames rispondenti (17 %) fil-Litwanja
jikkondividu din il-fehma. 

L-akbar sehem ta’ dawk li wieġbu li jqisu l-politika barranija u l-kummerċ suġġett ta’ interess huwa
osservat  fil-Ġermanja  (47  %),  filwaqt  li  l-iżgħar  ishma  huma  osservati  f’Malta  (26  %)  u  fin-
Netherlands (26 %). 

Iż-żewġ suġġetti  ta’ interess li  jifdal huma l-inqas magħżula ta’ spiss fl-Istati  Membri  kollha. Is-
sehem ta’ dawk li wieġbu li ġeneralment isegwu jew jagħtu attenzjoni lill-agrikoltura u s-sigurtà tal-
ikel, ivarja minn 13 % f’Ċipru għal 42 % fil-Kroazja. Għall-awtonomija tal-UE fl-oqsma tal-industrija
u l-enerġija, il-proporzjon ta’ dawk li wieġbu li jagħżlu dan is-suġġett ivarja bejn 11 % fil-Latvja u 26
% fir-Rumanija. 

24



Ewrobarometru Flash FL014EP MEDIA SOĊJALI SURVEY 2025 

Q2 Liema minn dawn il-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi ġeneralment issegwi jew tagħti attenzjoni? 
[Tweġibiet multipli] 

Is-saħħa
pubblika u
s-sistemi
tal-kura

tas-saħħa 

Id-
demokrazij
a u l-istat
tad-dritt 

Il-
migrazzj
oni u l-

ażil 

Azzjoni
kontra
t-tibdil

fil-
klima 

Id-difiża
u s-

sigurtà
tal-UE 

It-tnaqqis
tal-faqar

u l-
inklużjoni

soċjali 

Appoġġ
għall-

ekonomij
a u l-

ħolqien
tal-

impjiegi 

Politika
barranij

a u
kumme

rċ 

L-
agrikoltura
u s-sigurtà

tal-ikel 

L-
awtonomij
a tal-UE
fl-oqsma

tal-
industrija

u l-
enerġija

UE27 61 47 45 43 40 40 37 36 28 19

BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17

BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19

CZ 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19

DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23

il-
Ġerm
anja

58 54 64 48 52 38 34 47 24 16

EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15

IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16

EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15

ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22

FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20

HR 65 49 35 38 38 49 34 32 42 14

IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19

CY 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14

LV 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11

LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13

LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20

HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19

MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15

NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16

AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20

PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19

PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17

RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26

SI 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16

SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17

FI 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17

SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13

Nota: (Fil-oriġinal ...) Iktar ma jkun għoli l-proporzjon li jagħżel rispons, iktar tkun ikħal skur iċ-ċellula. Ir-rispons tal-ogħla klassifikazzjoni
għal kull pajjiż jintwera b’tipa blu/abjad skur. It-tweġibiet “oħrajn” u “l-ebda waħda minn dawn” ma jintwerew. 

(%), Bażi: n=26 121 – Dawk kollha li wieġbu
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Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

L-irġiel huma aktar probabbli min-nisa li jindikaw bħala suġġetti ta’ interess: id-demokrazija u l-istat
tad-dritt (51% vs 43%), id-difiża u s-sigurtà tal-UE (45% vs 36%), il-politika barranija u l-kummerċ
(42% vs 30%), u l-awtonomija tal-UE fl-oqsma tal-industrija u l-enerġija (23% vs 15%). Min-naħa
tagħhom, in-nisa (67 %) huma aktar  probabbli  mill-irġiel  (55 %) li  jsemmu s-sistemi tas-saħħa
pubblika u tal-kura tas-saħħa. 

Ir-referenza għall-biċċa l-kbira tas-suġġetti elenkati fil-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi tiżdied mal-
età.  Pereżempju,  44  %  ta’  dawk  li  wieġbu  li  għandhom  bejn  il-15  u  l-24  sena  jindikaw  li
ġeneralment isegwu jew jagħtu attenzjoni lis-sistemi tas-saħħa pubblika u tal-kura tas-saħħa, meta
mqabbla ma’ 71 % ta’ dawk li għandhom 55 sena u aktar. B’kuntrast ma’ dan, ir-referenza għall-
awtonomija tal-UE fl-oqsma tal-industrija u l-enerġija hija l-ogħla fost dawk ta’ bejn il-25 u d-39
sena (22 % vs 15 %-19 % ta’ gruppi ta’ età oħra). Barra minn hekk, kif jista’ jkun mistenni, l-interess
fl-appoġġ għall-ekonomija u l-ħolqien tal-impjiegi huwa l-ogħla fost dawk li wieġbu fl-età tax-xogħol
(40 % ta’ dawk li għandhom bejn il-25 u d-39 sena u 41 % ta’ dawk li għandhom bejn l-40 u l-54
sena, vs 34 % u 35 % ta’ gruppi oħra ta’ età). 

L-involviment mal-biċċa l-kbira tas-suġġetti elenkati jiżdied mal-età tal-edukazzjoni kompluta. Id-
differenza hija l-aktar evidenti fil-każijiet tad-demokrazija u l-istat tad-dritt (minn 36 % ta’ dawk li
lestew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 15-il sena jew inqas għal 52 % ta’ dawk li lestewha ta’ 20 sena
jew aktar) u d-difiża u s-sigurtà tal-UE (minn 29 % għal 45 % rispettivament). 
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2. L-UŻU tal-MEDIA SOĊJALI 

2.1. Il-midja soċjali ppreferuta u l-pjattaformi għall-ġrajjiet kurrenti 

L-utenti tal-midja soċjali u l-pjattaformi għall-informazzjoni dwar il-ġrajjiet kurrenti ntalbu jidentifikaw
il-pjattaformi tagħhom li jużaw l-aktar għal dan il-għan. 

Facebook (58%) u  YouTube (57%) jissemmew kull  wieħed minn  kważi  sitta  minn kull  għaxar
rispondenti,  segwiti  minn Instagram (imsemmija minn 46%).  Inqas minn terz tal-utenti  jsemmu
TikTok (31%), WhatsApp (27%) u X (Twitter) (25%), u mill-inqas wieħed minn kull għaxar punti għal
Telegram (13%) u LinkedIn (10%) bħala pjattaformi importanti. 

Ishma iżgħar isemmu kwalunkwe media jew pjattaforma soċjali oħra: Snapchat (7%), Reddit (7%),
Ħjut (4%), Bluesky (3%) jew kwalunkwe pjattaforma oħra (4%). 

Differenzi fil-pajjiżi 

F’21 Stat Membru, Facebook hija l-pjattaforma tal-midja soċjali tal-ogħla livell għall-informazzjoni
dwar il-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi; dan japplika, pereżempju għal Malta (87 %), il-Bulgarija (83
%), Ċipru (82 %) u l-Ungerija (80 %). B’kuntrast ma’ dan, erbgħa minn kull għaxar utenti (40 %) fin-
Netherlands jikkondividu din il-fehma. 

YouTube hija l-aqwa pjattaforma tal-midja soċjali għal informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u
politiċi  fil-Ġermanja  (62%),  Spanja  (56%),  Franza  (52%)  u  l-Awstrija  (51%).  Min-naħa  l-oħra,
madwar terz tal-utenti (33 %) f’Malta jsemmu din il-pjattaforma tal-midja soċjali. 

Fil-Lussemburgu  (54  %)  u  fin-Netherlands  (49  %),  l-utenti  jagħżlu  l-aktar  Instagram  bħala  l-
pjattaforma  li  hija  importanti  għalihom  personalment  biex  jiksbu  informazzjoni  dwar  il-ġrajjiet
kurrenti soċjali u politiċi. Fil-Latvja (24 %), min-naħa l-oħra, madwar utent wieħed minn kull erbgħa
(24 %) jippreferu din il-pjattaforma tal-midja soċjali għal dan il-għan. 
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Facebook
YouTube

Instagram
TikTok

WhatsApp
X (Twitter)

Telegramma
LinkedIn

Snapchat
Reddit

Ħjut
Il-bluesky

Oħrajn
Ma nafx

58
57
46
31
27
25
13
10

7
7

4
3
4

1

Q5 U minn liema midja soċjali u pjattaformi tikseb informazzjoni dwar ġrajjiet 
kurrenti soċjali u politiċi?
Jekk jogħġbok agħżel l-aktar importanti għalik personalment. [Tweġibiet multipli]

(%)Bażi: n=14 380– Juża l-media soċjali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo għal informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u 
politiċi (Q4a)
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L-ogħla ishma ta’ utenti li jsemmu lil TikTok bħala pjattaforma għall-informazzjoni dwar il-ġrajjiet
kurrenti huma osservati fir-Rumanija (46 %), fl-Irlanda (43 %) u f’Ċipru (41 %). L-inqas sehem,
min-naħa tiegħu, jidher f’Malta (20 %). 

Il-proporzjon ta’ utenti li jindikaw WhatsApp bħala pjattaforma importanti biex tinkiseb informazzjoni
dwar ġrajjiet kurrenti jvarja minn 5 % fil-Litwanja u fl-Ungerija għal 37 % fl-Italja. 

Fi Spanja, aktar minn erbgħa minn kull għaxar utenti (44 %) jirrapportaw li kisbu informazzjoni dwar
il-ġrajjiet kurrenti mingħand X (Twitter). Min-naħa l-oħra, utent wieħed minn kull għaxra (10 %) fl-
Ungerija jagħżel din il-pjattaforma. 

Inqas minn utent wieħed minn kull  erbgħa fl-Istati  Membri  kollha jidentifikaw kwalunkwe media
soċjali jew pjattaforma oħra bħala importanti għalihom personalment biex jiksbu informazzjoni dwar
ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi: 

■ Telegramma: proporzjon li jvarja minn 4 % f’Malta għal 22 % fil-Latvja; 

■ LinkedIn: minn 3 % fil-Latvja għal 19 % fil-Pajjiżi l-Baxxi; 

■ Snapchat: minn 1 % f’Ċipru u fil-Litwanja għal 15 % fi Franza u fl-Irlanda; 

■ Reddit: minn 3 % f’Ċipru għal 12 % fl-Estonja, fl-Irlanda, fil-Finlandja u fl-Iżvezja; 

■ Ħjut: minn 3 % fil-Bulgarija, l-Estonja, il-Kroazja, il-Lussemburgu, l-Ungerija, in-Netherlands, il-
Portugall u s-Slovakkja, għal 7 % fil-Greċja; 

■ Bluesky: minn 0 % fil-Litwanja u l-Portugall, għal 5 % fl-Awstrija u l-Iżvezja; 

■ Oħrajn: minn 2 % fil-Belġju, fi Spanja, fil-Polonja u fil-Portugall, għal 8 % fid-Danimarka u fin-
Netherlands. 
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Q5 U minn liema midja soċjali u pjattaformi tikseb informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u 
politiċi? Jekk jogħġbok agħżel l-aktar importanti għalik personalment. [Tweġibiet multipli] 

Facebook YouTube Instagram TikTok WhatsApp 
X

(Twitter
) 

Telegram
ma 

LinkedIn Snapchat Reddit Ħjut

UE27 58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4

BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4

BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3

CZ 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6

DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4

il-
Ġerm
anja

45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4

EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3

IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6

EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7

ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4

FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4

HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3

IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5

CY 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6

LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6

LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4

LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3

HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3

MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5

NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3

AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 11 5

PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5

PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3

RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4

SI 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4

SK 75 54 40 27 17 11 13 5 5 5 3

FI 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5

SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6

Nota: (Fil-oriġinal ...) Iktar ma jkun għoli l-proporzjon li jagħżel rispons, iktar tkun ikħal skur iċ-ċellula. Ir-rispons tal-ogħla klassifikazzjoni
għal kull pajjiż jintwera b’tipa blu/abjad skur. It-tweġibiet “oħrajn” u “ma nafx” ma jidhrux. 

(%), Bażi: n=14 380 – Juża l-media soċjali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo għal informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi (Q4a) 
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Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

L-irġiel huma aktar probabbli min-nisa li jidentifikaw YouTube (64% vs 49%), X (Twitter) (32% vs
17%),  Telegram  (16%  vs  10%)  u  Reddit  (9%  vs  4%)  bħala  pjattaformi  importanti  għall-
informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi. Min-naħa l-oħra, in-nisa huma aktar probabbli
mill-irġiel li jindikaw Instagram (49% vs 42%) u TikTok (33% vs 28%). 

Id-data  turi  li  l-età  tinfluwenza  l-preferenzi  tal-pjattaforma  għall-informazzjoni  dwar  il-ġrajjiet
kurrenti.  Utenti  akbar  fl-età  juru  preferenza  aktar  b’saħħitha għal  Facebook (71 % ta’ dawk li
għandhom 55 sena u aktar, vs 31 % tal-utenti li għandhom bejn il-15 u l-24 sena) u WhatsApp (31
% vs 19 %). Min-naħa l-oħra, l-utenti iżgħar huma aktar probabbli li jippreferu Instagram (64 % ta’
dawk li għandhom bejn il-15 u l-24 sena vs 33 % ta’ dawk li għandhom 55 sena u aktar), TikTok (54
% vs 17 %), X (Twitter) (30 % vs 20 %) u Snapchat (12 % vs 2 %). L-utenti ta’ bejn il-25 u d-39
sena  juru  xi  preferenzi  distinti  tal-pjattaforma,  peress  li  huma  aktar  probabbli  li  jiffavorixxu  lil
YouTube (60 % vs 52 %–57 % ta’ gruppi ta’ età oħra), Telegram (16 % vs 11 %–14 %) u Reddit (11
% vs 2 %–8 %). Dan il-grupp ta’ età (13 %), flimkien ma’ dawk ta’ bejn l-40 u l-54 sena (12 %) juru
wkoll preferenza ogħla għal LinkedIn mill-gruppi ta’ età l-oħra kollha (5 %-9 %). 

Fl-aħħar nett, l-utenti li għadhom qed jistudjaw huma aktar probabbli minn dawk li diġà lestew l-
edukazzjoni tagħhom f’etajiet iżgħar li jindikaw bħala pjattaformi preferuti: Instagram (63% vs 40%-
43%), TikTok (50% vs 26%-34%), Snapchat (11% vs 6%-8%), Reddit (10% vs 4%-7%) u Ħjut (7%
vs 3%-4%). Min-naħa l-oħra, huma inqas probabbli minn dawk li lestew l-edukazzjoni tagħhom li
jsemmu Facebook (31% vs 60%-66%) u WhatsApp (21% vs 27%-28%). Barra minn hekk, l-utenti li
lestew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 20 sena u aktar (14 %) huma aktar probabbli mill-gruppi l-oħra
kollha (6 %–7 %) li jindikaw LinkedIn bħala pjattaforma ppreferuta; dan il-grupp (28 %), flimkien
ma’  dawk  li  għadhom  jistudjaw  (29  %),  huma  wkoll  aktar  probabbli  minn  dawk  li  lestew  l-
edukazzjoni  tagħhom  f’etajiet  iżgħar  (19  %-22  %)  li  jindikaw  X  (Twitter)  bħala  l-pjattaforma
ppreferuta tagħhom.
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2.2. Konsum ta’ informazzjoni attiva vs passiva fuq il-media soċjali 

Is-sejbiet tal-istħarriġ jiżvelaw taħlita ta’ konsum attiv u passiv ta’ informazzjoni soċjali u politika fuq
il-media soċjali,  b’ħafna utenti  kemm ifittxu  kontenut  intenzjonalment  kif  ukoll  jiltaqgħu miegħu
b’mod mhux mistenni matul l-ibbrawżjar każwali. 

Madwar tliet kwarti (76 %) tar-rispondenti li jużaw il-media soċjali jaqblu mad-dikjarazzjoni “meta
nfittex il-media soċjali, xi drabi qrajt informazzjoni soċjali u politika li ltqajt magħha b’kumbinazzjoni,
minkejja li ma kontx qed infittexha b’mod attiv” (li minnha 25 % “jaqblu ħafna” u 51 % “għandhom it-
tendenza li jaqblu”). Is-sehem li ma jaqbilx jikkonsisti f’10 % li “għandhom it-tendenza li ma jaqblux”
u 10 % li “ma jaqblux ħafna”. 

Madwar  żewġ terzi  (66 %) tal-utenti  tal-media soċjali  u  tal-pjattaformi  jaqblu mad-dikjarazzjoni
“Nfittex  b’mod attiv  informazzjoni  dwar  ġrajjiet  kurrenti  soċjali  u  politiċi  fuq  il-media  soċjali”  (li
minnhom 21 % “jaqblu ħafna” u 45 % “għandhom it-tendenza li jaqblu”). Terz (33 %) minnhom ma
jaqblux ma’ din id-dikjarazzjoni (24 % “għandhom it-tendenza li ma jaqblux” u 9 % “ma jaqblux
ħafna”). 
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Q6 Sa liema punt taqbel jew ma taqbilx ma’ kull waħda mid-dikjarazzjonijiet li ġejjin?

(%) Bażi: n=26 121 – Dawk kollha li wieġbu

21Naqbel ħafna25
45Ħerqana li naqblu51
24Ħerqana li ma naqblux10
9Ma naqbilx ħafna10
1Ma nafx4

Meta nfittex fuq il-midja soċjali, xi 
drabi qrajt informazzjoni soċjali jew 
politika li ltqajt magħha 
b’kumbinazzjoni, minkejja li ma kontx 
qed infittex b’mod attiv għaliha

Qed infittex b’mod attiv 
informazzjoni dwar il-ġrajjiet 

kurrenti soċjali u politiċi fuq il-
media soċjali

(%) Bażi:n=14 380 – Juża l-media soċjali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo għal 
informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi (Q4a)
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Differenzi fil-pajjiżi 

Fl-Istati  Membri  kollha,  mill-inqas żewġ terzi  ta’ dawk li  wieġbu jaqblu mad-dikjarazzjoni  “meta
nfittex  fuq  il-midja  soċjali,  xi  drabi  qrajt  informazzjoni  soċjali  u  politika  li  ltqajt  magħha
b’kumbinazzjoni, minkejja li ma kontx qed infittexha b’mod attiv”. Il-proporzjon ta’ qbil ivarja bejn 67
% fil-Belġju u 93 % kemm f’Ċipru kif ukoll f’Malta.5 

5 Minħabba  l-arrotondament,  jista’  jiġri  wkoll  li  l-perċentwali  għal  għażliet  ta’  rispons  separati  ma
jammontawx eżattament għat-totali msemmija fit-test. 
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MT CY BG PT RO EL LT PL IT SI HU HR LU LV IE ES EE SK CZ UE27 FI SE AT DK il-ĠermanjaNL FR BE

36 40 38
31

40
32 27 26 22

16

29
24

32
21 24

35

19 22 21 25
18

24 25 26 24 20 17 20

57 52 50 55 45 53 57 57 60 66 53 58 50 60 56 45 60 57 58 51 57 50 47 44 46 49 52 48

4 7 8 8 8 9 10 7 10 11 11 11 12 12 10 10 11 12 11 10 11 13 14 13 12 12 9 14

2 0 2 4 4 4 3 5 4 5 5 6 4 3 7 6 7 6 6 10 8 9 12 11 16 12 16 13

1 1 3 2 2 2 3 4 3 1 2 1 3 4 3 4 3 3 4 4 6 4 2 6 2 7 6 6

Naqbel ħafna Ħerqana li naqblu Ħerqana li ma naqblux Ma naqbilx ħafna Ma nafx

Q6_2 Sa liema punt taqbel jew ma taqbilx ma’ kull waħda mid-dikjarazzjonijiet li ġejjin?

(%) Bażi: n=26 121 – Dawk kollha li wieġbu

Meta nfittex fuq il-midja soċjali, xi drabi qrajt informazzjoni soċjali jew politika li ltqajt 
magħha b’kumbinazzjoni, minkejja li ma kontx qed infittex b’mod attiv għaliha
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Bl-eċċezzjoni tal-Estonja (47 %) u l-Latvja (39 %), il-maġġoranza tal-utenti tal-media soċjali u tal-
pjattaformi fl-Istati Membri kollha jaqblu mad-dikjarazzjoni “Nfittex b’mod attiv informazzjoni dwar il-
ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi fuq il-media soċjali”, bid-daqs relattiv ta’ din il-maġġoranza jvarja
minn madwar nofs (51 %) fil-Belġju għal aktar minn tmienja minn kull għaxra (84 %) f’Ċipru.6 

Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

L-irġiel huma kemmxejn aktar probabbli min-nisa li jkunu konsumaturi attivi tal-informazzjoni fuq il-
midja soċjali (69% vs 63%). 

Informazzjoni attiva li tfittex żidiet mal-età: 70 % ta’ dawk li għandhom 55 sena u aktar jaqblu li
“jfittxu b’mod attiv informazzjoni dwar il-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi fuq il-midja soċjali”, meta
mqabbla ma’ 67 % ta’ dawk li għandhom bejn 40 u 54 sena, 66 % ta’ dawk li għandhom bejn 25 u
39 sena u 59 % ta’ dawk li għandhom bejn 15 u 24 sena. Min-naħa l-oħra, il-konsum passiv tal-
informazzjoni jonqos mal-età: 83 % kemm tal-gruppi ta’ età ta’ bejn il-15 u l-24 sena kif ukoll ta’
dawk ta’ bejn il-25 u d-39 sena jaqblu mad-dikjarazzjoni “Meta nfittex il-midja soċjali, xi drabi qrajt
informazzjoni soċjali u politika li ltqajt magħha b’kumbinazzjoni, minkejja li ma kontx qed infittexha
b’mod attiv”, meta mqabbla ma’ 78 % ta’ dawk li għandhom bejn l-40 u l-54 sena u 70 % ta’ dawk li
għandhom 55 sena u aktar. 

Xi varjazzjoni fil-konsum attiv u passiv tal-informazzjoni fuq il-midja soċjali hija osservata wkoll mill-
edukazzjoni. L-utenti li temmew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 20 sena jew aktar (69 %) huma aktar
probabbli mil-livelli edukattivi l-oħra kollha li jkunu konsumaturi ta’ informazzjoni attiva fuq il-media
soċjali, u jaqblu mad-dikjarazzjoni “Nfittex b’mod attiv informazzjoni dwar il-ġrajjiet kurrenti soċjali u
politiċi fuq il-media soċjali”, meta mqabbla ma’ 63 % ta’ dawk li temmew l-edukazzjoni tagħhom ta’
15-il sena jew inqas. Min-naħa l-oħra, ir-rispondenti li għadhom qed jistudjaw (84 %) huma aktar
probabbli minn dawk li diġà lestew l-edukazzjoni tagħhom (69 %-78 %) li jkunu konsumaturi ta’
informazzjoni  passiva,  u  jaqblu  mad-dikjarazzjoni  “Meta  nfittex  il-media  soċjali,  xi  drabi  qrajt

6 Minħabba  l-arrotondament,  jista’  jiġri  wkoll  li  l-perċentwali  għal  għażliet  ta’  rispons  separati  ma
jammontawx eżattament għat-totali msemmija fit-test. 
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CY IT RO EL BG ES PL PT CZ SK UE27 SE DK IE MT LT HU il-ĠermanjaHR AT FR LU FI SI NL BE EE LV

26 25
30 29

22 27 22 22 19 19 21 18 20 19 22
15 19 19

14
20 15 17 14

6
15 13 12 9

57
52 46 47 53 46 49 48 50 47 45 47 44 43 40 46 41 40 46 37 41 38 40 47 38 39 35

30

14 18 17 17 18 19 20 26 23 27 24 25 24 25 27 28 30 30 31 31 28 33 36 33
28 32 39 44

2 4 6 5 6 7 6 4 6 6 9 9 7 10 10 9 9 10 9 11 15 11 9 13 18 15 13 16
0 1 1 1 0 1 2 1 2 1 1 1 4 2 1 1 1 1 1 2 1 2 2 2 2 1 1 1

Naqbel ħafna Ħerqana li naqblu Ħerqana li ma naqblux Ma naqbilx ħafna Ma nafx

Q6_1 Sa liema punt taqbel jew ma taqbilx ma’ kull waħda mid-dikjarazzjonijiet li ġejjin?
Qed infittex b’mod attiv informazzjoni dwar il-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi fuq il-media soċjali

(%) Bażi:n=14 380 – Juża l-media soċjali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo għal informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi (Q4a)
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informazzjoni soċjali u politika li ltqajt magħha b’kumbinazzjoni, minkejja li ma kontx qed infittexha
b’mod attiv”. 

2.3. Tipi ta’ involviment b’kontenut soċjali u politiku 

Dawk li wieġbu fl-istħarriġ ġew mistoqsija b’liema modi, jekk kien hemm, kienu involuti b’kontenut
soċjali u politiku fuq il-midja soċjali. 

L-akbar ishma ta’ dawk li wieġbu jirrapportaw li jaqraw jew jaraw il-kontenut fuq il-feed(s) tagħhom
(38 %) jew li jħobbu jew jirreaġixxu għal postijiet (36 %). 

Inqas minn wieħed minn kull erba’ (23 %) rispondenti jikkummentaw dwar il-postijiet, u inqas minn
wieħed minn kull ħamsa jaqsmu l-postijiet ta’ oħrajn fuq il-profil jew l-istejjer tagħhom (19 %) jew
jaqsmu l-kontenut permezz ta’ messaġġi diretti jew chats privati (18 %). Madwar wieħed minn kull
għaxra (11%) joħolqu u jpoġġu l-kontenut oriġinali  tagħhom stess (eż. ħsibijiet/opinjonijiet  dwar
kwistjonijiet). 

B’mod partikolari, madwar tlieta minn kull għaxar rispondenti (29 %) ma jinvolvux ruħhom f’dan it-
tip ta’ kontenut. 
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Aqra jew ara l-kontenut fuq l-għalf/għalf tiegħi
Bħal jew reazzjoni għall-karigi

Kumment dwar il-karigi

Aqsam il-karigi ta’ ħaddieħor fuq il-profil jew l-istejjer tiegħi
Aqsam il-kontenut permezz ta’ messaġġi diretti jew chats privati

Oħloq u ppubblika l-kontenut oriġinali tiegħi stess (eż. 
ħsibijiet/opinjonijiet dwar kwistjonijiet)

Oħrajn
Ma naqbilx ma' dan it-tip ta' kontenut

Ma nafx

38

36

23

19

18

11

4

29

3

(%) Bażi: n= 26 121 – Dawk kollha li wieġbu

M7 F’liema mill-modi li ġejjin, jekk hemm, tinvolvi ruħek b’kontenut soċjali u 
politiku fuq il-media soċjali?
[Tweġibiet multipli]
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Differenzi fil-pajjiżi 

Fl-Istati Membri kollha, il-qari jew il-wiri tal-kontenut fuq il-feed(s) tagħhom u l-gidba jew ir-reazzjoni
għall-posts huma ż-żewġ tipi l-aktar komuni ta’ involviment mal-kontenut soċjali u politiku fuq il-
media soċjali: 

■ Il-kontenut tal-qari  jew tal-wiri  fuq il-feed(s) tagħhom huwa l-aktar  rispons magħżul b’mod
komuni f’16-il  Stat Membru. Fl-Istati  Membri kollha, is-sehem relattiv ta’ dawk li  wieġbu li
jindikaw dan it-tip ta’ involviment ivarja minn 24 % fiċ-Ċekja għal 62 % fil-Polonja. 

■ Min-naħa l-oħra, l-interess jew ir-reazzjoni għall-posts jidhru bħala t-tip ta’ involviment bl-ogħla
klassifikazzjoni b’kontenut soċjali u politiku fuq il-midja soċjali fil-11-il Stat Membru li jifdal. Il-
proporzjon ta’ dawk li wieġbu li jinvolvu ruħhom b’kontenut soċjali u politiku fuq il-midja soċjali
billi jixtiequ jew jirreaġixxu għall-postijiet ivarja bejn 15 % fil-Latvja u 58 % f’Ċipru. 

L-ogħla ishma ta’ rispondenti li jikkummentaw dwar il-karigi jistgħu jinstabu f’Ċipru (34 %) u fil-
Greċja (34 %), filwaqt li l-aktar sehem baxx huwa osservat fil-Latvja (11 %). 

Il-proporzjon ta’ rispondenti li jinvolvu ruħhom b’kontenut soċjali u politiku fuq il-media soċjali billi
jaqsmu l-posts ta’ oħrajn fuq il-profil jew l-istejjer tagħhom ivarja bejn 7 % fil-Latvja u 27 % kemm
fil-Greċja kif ukoll fil-Bulgarija. 

Il-kondiviżjoni tal-kontenut permezz ta’ messaġġi diretti jew chats privati tissemma minn sehem ta’
dawk li wieġbu li jvarja minn 11 % fil-Latvja għal 29 % f’Malta. 

Ishma iżgħar ta’ inqas minn 20 % fl-Istati Membri kollha jindikaw li qed joħolqu u jippubblikaw il-
kontenut  oriġinali  tagħhom  stess  (eż.  ħsibijiet/opinjonijiet  dwar  kwistjonijiet).  Is-sehem  eżatt  li
jsemmi dan ivarja bejn 4 % fil-Latvja u 19 % fil-Greċja. 

B’mod partikolari, sehem ta’ rispondenti li jvarja minn 14 % f’Ċipru għal aktar minn erbgħa minn kull
għaxar rispondenti fin-Netherlands (47 %), fil-Belġju (45 %) u fi Franza (41 %) jirrapportaw li bl-
ebda mod ma jinvolvu ruħhom f’dan it-tip ta’ kontenut. 
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M7 F’liema mill-modi li ġejjin, jekk hemm, tinvolvi ruħek b’kontenut soċjali u politiku fuq il-media 
soċjali? [Tweġibiet multipli] 

Aqra jew
ara l-

kontenut
fuq l-

għalf/għalf
tiegħi

Bħal jew
reazzjoni

għall-
karigi 

Kumment
dwar il-
karigi 

Aqsam il-
posts ta’

ħaddieħor fuq
il-profil jew l-
istejjer tiegħi 

Aqsam il-
kontenut

permezz ta’
messaġġi
diretti jew

chats privati 

Oħloq u
ppubblika l-

kontenut
oriġinali

tiegħi stess
(eż.

ħsibijiet/opi
njonijiet

dwar
kwistjonijiet

) 

Oħrajn 

Ma naqbilx
ma' dan it-

tip ta'
kontenut

UE27 38 36 23 19 18 11 4 29

BE 28 24 15 14 12 10 2 45

BG 34 52 27 27 20 13 5 20

CZ 24 42 30 22 22 11 4 25

DK 36 34 21 14 15 10 2 32

il-
Ġermanja

37 30 19 15 16 10 9 29

EE 41 36 15 15 18 9 4 23

IE 41 43 27 20 22 13 3 23

EL 46 51 34 27 23 19 1 19

ES 31 46 28 26 19 15 3 28

FR 37 26 17 15 17 7 1 41

HR 35 39 21 13 17 8 5 25

IT 33 41 28 22 19 12 3 27

CY 55 58 34 24 24 14 1 14

LV 51 15 11 7 11 4 2 28

LT 52 39 16 15 19 6 2 18

LU 39 34 13 14 15 9 4 28

HU 60 35 18 19 15 7 3 18

MT 44 46 24 19 29 16 2 20

NL 27 24 15 11 14 10 3 47

AT 36 31 18 16 16 10 7 28

PL 62 40 27 21 21 13 2 17

PT 42 35 21 20 18 11 2 32

RO 37 49 30 19 21 13 3 21

SI 48 31 19 16 15 9 3 25

SK 27 38 20 15 14 9 3 33

FI 38 35 20 13 16 11 3 30

SE 47 37 24 18 19 14 4 26

Nota: (Fl-oriġinal ...) Iktar ma jkun għoli l-proporzjon li tagħżel rispons, iktar tkun ikħal skur / oranġjo ċ-ċellula. Ir-rispons tal-ogħla 
klassifikazzjoni għal kull pajjiż jintwera b’tipa blu/abjad skur. Ir-rispons “ma nafx” ma jidhirx. 

(%), Bażi: n=26 121 – Dawk kollha li wieġbu
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Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

L-irġiel (26 %) huma aktar probabbli min-nisa (19 %) li jikkummentaw dwar il-postijiet tax-xogħol.
Min-naħa l-oħra, in-nisa (32 %) huma aktar probabbli mill-irġiel (27 %) li jindikaw li bl-ebda mod ma
jinvolvu ruħhom f’dan it-tip ta’ kontenut. 

Ir-rispondenti żgħażagħ (ta’ bejn il-15 u l-24 sena) huma aktar probabbli minn dawk li għandhom
55 sena u  aktar  li  jaqraw jew jaraw il-kontenut  fuq  l-għalf  tagħhom (51% vs  29%),  bħal  jew
jirreaġixxu għal posts (46% vs 31%), u jaqsmu l-kontenut permezz ta’ messaġġi diretti jew chats
privati  (25%  vs  13%).  Madankollu,  huma  inqas  probabbli  mill-gruppi  ta’  età  l-oħra  kollha  li
jikkummentaw dwar il-karigi (18 % vs 22 %-24 %). Min-naħa l-oħra, ir-rispondenti akbar fl-età (li
għandhom 55 sena jew aktar) huma inqas probabbli li jaqsmu l-karigi ta’ oħrajn fuq il-profil jew l-
istejjer tagħhom (16 % vs 19 %-23 % għal gruppi ta’ etajiet oħra) u joħolqu u jpoġġu l-kontenut
oriġinali tagħhom stess (8 % vs 12 %-15 %). L-involviment ġenerali jonqos ukoll bl-età, b’41 % ta’
dawk li għandhom 55 sena u aktar jindikaw li ma jinvolvu ruħhom bl-ebda mod ma’ dan it-tip ta’
kontenut, meta mqabbel ma’ 14 % ta’ dawk li għandhom bejn il-15 u l-24 sena. 

Dawk  li  wieġbu  li  għadhom  qed  jistudjaw  huma  aktar  probabbli  minn  dawk  li  diġà  lestew  l-
edukazzjoni tagħhom f’etajiet iżgħar li jsemmu li jaqraw jew jaraw kontenut fuq l-għalf tagħhom
(51% vs 25%-42%),  bħal jew jirreaġixxu għal postijiet  (46% vs 32%-37%) u jaqsmu l-kontenut
permezz ta’ messaġġi diretti jew chats privati (25% vs 14%-20%). Min-naħa l-oħra, dan il-grupp (19
%) huwa inqas probabbli minn dawk li lestew l-edukazzjoni tagħhom ta’ bejn is-16 u d-19-il sena
(23 %) jew ta’ 20 sena u aktar (24 %) li jirrapportaw li jikkummentaw dwar il-karigi. Ir-rispondenti li
temmew l-edukazzjoni tagħhom ta’ bejn is-16 u d-19-il sena huma inqas probabbli minn dawk li
temmew l-edukazzjoni tagħhom f’etajiet akbar u dawk li għadhom qed jistudjaw biex isemmuhom
joħolqu u jippubblikaw il-kontenut oriġinali tagħhom stess (9 % vs 12 %-14 %). 
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3. L-esproprjazzjoni u r-rispett lejn id-diżinfettar u t-
traffiku f'pazjenti 

3.1.  Esponiment  perċepit
għad-diżinformazzjoni

Mistoqsi  kemm-il  darba  jaħsbu  li
ġew  esposti  personalment  għad-
diżinformazzjoni  u l-aħbarijiet  foloz
matul  dawn  l-aħħar  sebat  ijiem,
aktar  minn  terz  tar-rispondenti
jindikaw li ġew esposti “spiss ħafna”
(12 %) jew “spiss” (23 %). Madwar
tlieta  minn  kull  għaxar  rispondenti
(31 %) jirrapportaw li “xi drabi” ġew
esposti  għal  diżinformazzjoni  u
aħbarijiet  foloz  matul  il-ġimgħa  li
għaddiet,  u  inqas  minn  wieħed
minn kull  erba’ jirrapportaw li  “rari”
(16 %) jew “qatt” (7 %) ġew esposti.

Differenzi fil-pajjiżi 

Il-maġġoranza ta’ dawk li wieġbu fi tliet Stati Membri jindikaw li kienu “ta’ spiss ħafna” jew “ta’ spiss”
esposti għal diżinformazzjoni u aħbarijiet foloz matul il-ġimgħa li għaddiet: l-Ungerija (57 %), ir-
Rumanija (55 %) u Spanja (52 %). Aktar minn erbgħa minn kull għaxar rispondenti jikkondividu
wkoll din il-fehma fil-Bulgarija (48 %), fil-Lussemburgu (45 %), f’Malta (45 %), fil-Greċja (43 %), fl-
Irlanda (42 %) u f’Ċipru (42 %).7 Min-naħa l-oħra, inqas minn tlieta minn kull għaxar rispondenti fil-
Ġermanja (26 %), fil-Finlandja (26 %) u fiċ-Ċekja (29 %) jirrapportaw li kienu “ta’ spiss” jew “ta’
spiss ħafna” esposti għad-diżinformazzjoni f’dawn l-aħħar sebat ijiem. 

Il-proporzjon ta’ rispondenti li jsemmu li “xi drabi” kienu esposti għal diżinformazzjoni u aħbarijiet
foloz fil-ġimgħa li għaddiet ivarja minn 24 % fl-Ungerija għal madwar erbgħa minn kull għaxra fl-
Iżvezja (40 %), fil-Litwanja (39 %) u fil-Kroazja (39 %). 

Fl-Istati Membri kollha, mhux aktar minn terz tar-rispondenti jirrapportaw li “rarament” jew “qatt” ma
ġew esposti għal diżinformazzjoni u aħbarijiet foloz f’dawn l-aħħar sebat ijiem. L-ogħla ishma li
jsemmu dan huma osservati fi Franza (31 %), fil-Ġermanja (31 %), fiċ-Ċekja (29 %), fil-Finlandja
(28  %)  u  fis-Slovakkja  (28  %).  B’kuntrast  ma’ dan,  madwar  wieħed  minn  kull  għaxra  (11  %)
jikkondividu din il-fehma fl-Ungerija. 

7 Minħabba  l-arrotondament,  jista’  jiġri  wkoll  li  l-perċentwali  għal  għażliet  ta’  rispons  separati  ma
jammontawx eżattament għat-totali msemmija fit-test. 
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Xejra meta mqabbla mal-2022 

Mill-2022, meta din il-mistoqsija saret l-aħħar (Media & Stħarriġ tal-Aħbarijiet 2022), is-sehem ta’
rispondenti li rrapportaw li kienu “ta’ spiss” jew “ta’ spiss ħafna” esposti għad-diżinformazzjoni u l-
aħbarijiet foloz fil-ġimgħa li għaddiet żdied bi tmien punti perċentwali fil-livell tal-UE (minn 28 % fl-
2022 għal 36 % fl-2025). Fil-livell  tal-pajjiżi individwali,  dan il-proporzjon żdied b’mod sinifikanti
f’aktar  minn  nofs  l-Istati  Membri.  L-akbar  żidiet  jidhru  fin-Netherlands  (32  %,  +19  pp),  fid-
Danimarka (35 %, +19 pp), fil-Lussemburgu (45 %, +18 pp), f’Malta (45 %, +17 pp), fl-Iżvezja (30
%, +14 pp), u fi Spanja (52 %, +13 pp). 
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Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

L-irġiel (40 %) huma aktar probabbli min-nisa (32 %) li jindikaw esponiment frekwenti (jiġifieri “ta’
spiss” jew “ta’ spiss ħafna”) għal diżinformazzjoni u aħbarijiet foloz matul l-aħħar sebat ijiem. 

Il-perċezzjoni  tal-esponiment  frekwenti  għad-diżinformazzjoni  u  l-aħbarijiet  foloz  matul  dawn  l-
aħħar sebat ijiem tonqos mal-età: 46 % ta’ dawk li  wieġbu li  għandhom bejn il-15 u l-25 sena
jirrapportaw esponiment frekwenti għaliha, meta mqabbla ma’ 43 % ta’ dawk li għandhom bejn il-25
u d-39 sena, 36 % ta’ dawk li għandhom bejn l-40 u l-54 sena, u 29 % ta’ dawk li għandhom 55
sena u aktar. 

Fir-rigward tal-edukazzjoni,  ir-rispondenti  li  għadhom qed jistudjaw (46 %) u  dawk li  lestew l-
edukazzjoni  tagħhom ta’ 20 sena u aktar  (37 %) huma aktar probabbli  minn dawk li  lestew l-
edukazzjoni  tagħhom f’etajiet  iżgħar  (32  %-33  %)  li  jirrikonoxxu  l-esponiment  frekwenti  għad-
diżinformazzjoni u l-aħbarijiet foloz matul il-ġimgħa li għaddiet.
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3.2.  Il-fiduċja  fir-rikonoxximent
tad-diżinformazzjoni 

Ftit  aktar  minn sitta  minn kull  għaxar
rispondenti  jħossuhom  kunfidenti  li
jistgħu  jirrikonoxxu  d-diżinformazzjoni
meta  jiltaqgħu  magħha  (12  %
“konfidenti  ħafna”,  49  %  “kemxejn
kunfidenti”). 

Min-naħa l-oħra,  madwar  terz  (32 %)
mhumiex  kunfidenti  fil-kapaċità
tagħhom  li  jirrikonoxxu  d-
diżinformazzjoni  (li  minnhom  26  %
“mhumiex  kunfidenti  ħafna”  u  6  %
“mhuma kunfidenti xejn”). 

Differenzi fil-pajjiżi 

Bl-eċċezzjoni  tal-Polonja  (49  %),  il-
maġġoranza tar-rispondenti fl-Istati Membri kollha jirrapportaw li jħossuhom kunfidenti (“konfidenti
ħafna”  jew  “ċertament  kunfidenti”)  fil-kapaċità  tagħhom  li  jirrikonoxxu  d-diżinformazzjoni  meta
jiltaqgħu magħha. Mill-inqas żewġ terzi ta’ dawk li wieġbu jindikaw dan f’Malta (84 %), fl-Irlanda (72
%),  fil-Lussemburgu  (69  %),  fil-Bulgarija  (68  %),  fil-Kroazja  (68  %),  fir-Rumanija  (67  %),  fil-
Finlandja (67 %), fl-Iżvezja (67 %) u fi Franza (66 %).8 

Is-sehem ta’ rispondenti li jindikaw li ma jħossuhomx kunfidenti (“mhux kunfidenti ħafna” jew “xejn
kunfidenti”)  fil-kapaċità tagħhom li  jirrikonoxxu d-diżinformazzjoni jvarja minn 14 % f’Malta għal
aktar minn erbgħa minn kull għaxra fil-Polonja (45 %), fid-Danimarka (42 %) u fl-Estonja (41 %). 

8 Minħabba  l-arrotondament,  jista’  jiġri  wkoll  li  l-perċentwali  għal  għażliet  ta’  rispons  separati  ma
jammontawx eżattament għat-totali msemmija fit-test.
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Xejra meta mqabbla mal-2022 

Mill-2022 (Media & Stħarriġ tal-Aħbarijiet 2022), il-proporzjon ta’ rispondenti li rrapportaw li huma
kunfidenti  fil-kapaċità  tagħhom  li  jirrikonoxxu  d-diżinformazzjoni  meta  jiltaqgħu  magħha  baqa’
konsistenti.  Fil-livell  tal-pajjiżi  individwali,  il-fiduċja  fir-rikonoxximent  tad-diżinformazzjoni  żdiedet
b’mod sinifikanti f’Malta (84 %, +5 pp) u fir-Rumanija (67 %, +5 pp). Min-naħa l-oħra, naqas fl-
Irlanda (72 %, -9 pp), fil-Finlandja (67 %, -11 pp), fis-Slovakkja (65 %, -6 pp), fl-Awstrija (64 %, -5
pp), fil-Greċja (58 %, -9 pp), fil-Latvja (58 %, -6 pp) u fil-Polonja (49 %, -3 pp). 

Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

L-irġiel huma aktar probabbli min-nisa li jħossuhom kunfidenti fil-kapaċità tagħhom li jirrikonoxxu d-
diżinformazzjoni (68% vs 56%). 

Il-fiduċja fil-kapaċità ta’ dak li  jkun li  jirrikonoxxi d-diżinformazzjoni meta jiltaqa’ magħha tonqos
mal-età:  71 % ta’ dawk li  wieġbu li  għandhom bejn il-15 u  l-24  sena huma kunfidenti  f’din  il-
kapaċità, meta mqabbla ma’ 69 % ta’ dawk li għandhom bejn il-25 u d-39 sena, 63 % ta’ dawk li
għandhom bejn l-40 u l-54 sena u 54 % ta’ dawk li għandhom 55 sena u aktar. 

Fir-rigward tal-edukazzjoni, ir-rispondenti li lestew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 20 sena u aktar (67
%) u dawk li għadhom jistudjaw (68 %) huma aktar probabbli minn dawk li lestew l-edukazzjoni
tagħhom f’etajiet  iżgħar  (52 %-57  %)  li  jkunu  kunfidenti  fil-kapaċità  tagħhom li  jirrikonoxxu d-
diżinformazzjoni. 

3.3. Strateġiji għall-verifika tal-informazzjoni 

Ir-rispondenti  mbagħad  ġew mistoqsija  x’jagħmlu  tipikament,  meta  ma  jkunux  ċerti  jekk  biċċa
informazzjoni fuq il-media soċjali hijiex diżinformazzjoni. 

Madwar nofs dawk li wieġbu (49 %) isemmu kontroverifika ma’ sorsi oħra ta’ informazzjoni biex
jaraw jekk humiex qed jgħidu l-istess ħaġa. Erbgħa minn kull għaxar (40 %) rispondenti jindikaw li
jħarsu lejn min bagħatha biex jivverifikaw jekk hijiex minn sors fdat jew mhux fdat. 

Madwar terz (34 %) ta’ dawk li wieġbu jirrapportaw li jiċċekkjaw jekk hijiex aħbar reċenti, mhux
storja antika li qed terġa’ tiġi kondiviża, u inqas minn tlieta minn kull għaxar tweġibiet li jiċċekkjaw il-
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kummenti biex jaraw x’qed jgħidu nies oħra dwarha (29 %), jiċċekkjaw jekk l-istampi jew il-vidjows
humiex reali jew foloz (25 %) jew joqogħdu attenti għal żbalji ortografiċi jew grammatikali (24 %). 

Inqas  minn  tnejn  minn  kull  għaxar  rispondenti  jsemmu  li,  sabiex  jiġi  vverifikat  jekk  biċċa
informazzjoni fuq il-media soċjali hijiex diżinformazzjoni, huma jew jistaqsu lin-nies li jafdaw dak li
jaħsbu (18 %) jew jużaw għodda ta’ verifika tal-fatti jew sit web (14 %). 

Wieħed minn kull għaxra (10 %) minn dawk li wieġbu jindikaw li ma jagħmlu xejn biex jivverifikaw l-
informazzjoni. 
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Differenzi fil-pajjiżi 

Fl-Istati Membri kollha minbarra tlieta (is-Slovenja, il-Litwanja u ċ-Ċekja), l-istrateġija tal-ogħla grad
għall-verifika tal-informazzjoni fuq il-media soċjali hija li din tiġi kontroverifikata ma’ sorsi oħra ta’
informazzjoni biex wieħed jara jekk humiex qed jgħidu l-istess ħaġa. L-ogħla proporzjonijiet  ta’
rispondenti li jsemmu din l-istrateġija huma osservati f’Ċipru (67 %), fil-Lussemburgu (65 %) u fil-
Greċja (64 %). B’kuntrast ma’ dan, inqas minn tlieta minn kull għaxar (29 %) rispondenti fiċ-Ċekja
jindikaw li tipikament jagħmlu dan. 

Fis-Slovenja (46 %), fil-Litwanja (44 %) u fiċ-Ċekja (35 %), ir-rispondenti l-aktar ta’ spiss jindikaw
bħala strateġija  għall-verifika tal-informazzjoni  li  jħarsu lejn  min bagħatha biex jivverifikaw jekk
hijiex minn sors fdat jew mhux fdat.  Fid-Danimarka (41 %) u fis-Slovakkja (41 %) ukoll,  din l-
istrateġija  tinsab  fl-ewwel  post,  flimkien  mal-kontroverifika  tal-informazzjoni  ma’  sorsi  oħra  ta’
informazzjoni biex wieħed jara jekk humiex qed jgħidu l-istess ħaġa. L-ishma għoljin ta’ dawk li
wieġbu jsemmu wkoll din l-istrateġija ta’ verifika f’Ċipru (60 %), f’Malta (55 %), fil-Lussemburgu (51
%) u fil-Greċja (50 %). 

Is-sehem ta’ dawk li wieġbu li jindikaw li jiċċekkjaw jekk hijiex aħbar reċenti, mhux storja antika li
terġa’  tinqasam  bħala  waħda  mill-aktar  strateġiji  ta’  verifika  komuni  huwa  l-ogħla  kemm  fil-
Lussemburgu (43 %) kif ukoll f’Malta (43 %), u l-aktar baxx fil-Latvja (24 %). 

Il-proporzjon ta’ dawk li wieġbu li jiċċekkjaw il-kummenti biex jaraw x’qed jgħidu nies oħra dwar dan
bħala strateġija ta’ verifika jvarja minn 21 % fl-Awstrija għal 50 % f’Malta. 

Fil-Lussemburgu,  terz  (33 %)  tar-rispondenti  jindikaw li  qed jivverifikaw jekk  ir-ritratti  tal-vidjos
humiex reali jew foloz bħala strateġija ta’ verifika. B’kuntrast ma’ dan, inqas minn wieħed minn kull
ħames (19 %) rispondenti fil-Latvja jsegwu din l-istrateġija. 

Proporzjon ta’ dawk li wieġbu li jvarjaw minn 13 % (Ċipru) sa 37 % (il-Litwanja) jirrapportaw li qed
ifittxu żbalji ortografiċi jew grammatikali meta ma jkunux ċerti jekk biċċa informazzjoni fuq il-media
soċjali hijiex diżinformazzjoni. 

Fl-aħħar nett, mhux aktar minn wieħed minn kull erba’ rispondenti fl-Istati Membri kollha tal-EU-27
isemmu kwalunkwe strateġija oħra ta’ verifika tal-informazzjoni fuq il-media soċjali. Jiġifieri: 

■ Staqsi lin-nies li  jafdaw dak li  jaħsbu: proporzjon ta’ dawk li  wieġbu li  jvarja minn 14 % fi
Franza, fin-Netherlands u fil-Finlandja, għal 25 % f’Ċipru u fil-Greċja; 

■ Uża għodda ta’ verifika tal-fatti jew sit web: minn 10 % fi Franza għal 24 % f’Malta; 

Sehem ta’ dawk li wieġbu li jvarja bejn 3 % (Ċipru) u 15 % (iċ-Ċekja) jirrapportaw li ma jagħmlu
xejn biex jivverifikaw l-informazzjoni. 
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M19 Meta m'intix ċert jekk biċċa informazzjoni fuq il-midja soċjali hijiex diżinformazzjoni, x'tagħmel
tipikament? [Tweġibiet multipli] 
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fdat 

Iċċekkj
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'tinqas
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Iċċekkja l-
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Iċċekkja
jekk l-
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vidjows
jidhrux
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Oqgħod
attent
għall-

iżbalji tal-
ortografij
a jew tal-
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ka 

Staqsi
lin-nies
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dak li

jaħsbu 

Uża għodda
ta’ verifika tal-

fatti jew sit
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Ma
nagħmel
xejn biex

nivverifika l-
informazzjo

ni

UE27 49 40 34 29 25 24 18 14 10

BE 45 37 30 25 24 28 16 14 14

BG 52 40 38 37 24 16 22 19 6

CZ 29 35 33 30 20 23 22 22 15

DK 41 41 34 32 28 29 16 19 11

il-
Ġerm
anja

46 39 36 23 27 30 17 13 12

EE 50 47 37 36 27 32 21 21 11

IE 42 38 36 34 31 27 20 23 10

EL 64 50 38 45 30 17 25 20 5

ES 53 40 35 28 22 16 21 16 9

FR 47 36 28 27 22 24 14 10 13

HR 46 45 33 40 21 19 24 18 11

IT 53 42 32 28 24 19 19 12 6

CY 67 60 41 50 32 13 25 17 3

LV 44 37 24 36 19 26 16 14 13

LT 43 44 35 39 21 37 15 12 10

LU 65 51 43 36 33 33 23 15 6

HU 48 46 39 37 24 34 15 13 8

MT 58 55 43 38 29 19 18 24 5

NL 49 42 34 25 23 27 14 19 13

AT 45 39 36 21 27 29 21 13 10

PL 47 39 36 39 25 18 19 14 8

PT 53 42 36 34 30 31 18 21 8

RO 57 43 38 36 32 27 19 22 5

SI 42 46 33 34 28 18 24 20 11

SK 41 41 26 32 23 22 20 17 10

FI 51 45 31 32 30 21 14 12 9

SE 49 48 38 30 30 22 21 15 9
Nota: (Fl-oriġinal ...) Iktar ma jkun għoli l-proporzjon li tagħżel rispons, iktar tkun ikħal skur / oranġjo ċ-ċellula. Ir-rispons tal-ogħla 
klassifikazzjoni għal kull pajjiż jintwera b’tipa blu/abjad skur. Ir-rispons “ma nafx” ma jidhirx. 

(%), Bażi: n=26 121 – Dawk kollha li wieġbu
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Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

Ir-rispondenti żgħażagħ huma aktar probabbli li jużaw diversi strateġiji ta’ verifika: 

■ Ħarsa lejn min poġġaha biex jiċċekkja jekk hijiex minn sors fdat/sfiduċjat (47 % ta’ dawk li
għandhom bejn il-15 u l-24 sena vs 37 % ta’ dawk li għandhom 55 sena u aktar); 

■ Iċċekkja l-kummenti biex tara x’qed jgħidu nies oħra dwarha (40% vs 24%); 

■ Il-verifika ta’ jekk l-istampi jew il-vidjows jidhrux reali jew foloz (36% vs 19%); 

■ It-talba ta’ persuni fdati għall-opinjoni tagħhom (22 % ta’ dawk ta’ bejn il-15 u l-24 sena u 21 %
ta’ dawk ta’ bejn il-25 u d-39 sena, vs 16 % ta’ gruppi ta’ età akbar). 

Min-naħa l-oħra, il-probabbiltà li ma jsir xejn biex tiġi vverifikata l-informazzjoni tiżdied mal-età (4 %
ta’ dawk li għandhom bejn il-15 u l-24 sena vs 14 % ta’ dawk li għandhom 55 sena u aktar). Ir-
rispondenti  akbar  fl-età (li  għandhom 55 sena jew aktar)  huma wkoll  inqas probabbli  li  jużaw
għodod jew siti  web ta’ verifika tal-fatti  (12 % vs 14 %-19 % għal  gruppi  ta’ etajiet  oħra) u li
jivverifikaw jekk hijiex aħbar reċenti, u mhux storja antika li terġa’ tiġi kondiviża (31 % vs 35 %-37
%). 

B’allinjament ma’ dawn ix-xejriet  relatati  mal-età,  ir-rispondenti  li  għadhom qed jistudjaw huma
aktar probabbli mill-gruppi l-oħra kollha li jużaw il-biċċa l-kbira tal-istrateġiji ta’ verifika. Pereżempju,
51  %  jivverifikaw  l-affidabbiltà  tas-sors,  meta  mqabbla  ma’  29  %-43  %  ta’  dawk  li  lestew  l-
edukazzjoni tagħhom. Min-naħa l-oħra, dawk li lestew l-edukazzjoni f’etajiet iżgħar (13 % kemm
għal dawk ta’ 15-il sena jew inqas kif ukoll għal dawk ta’ bejn is-16 u d-19-il sena) huma aktar
probabbli li jsemmu li ma jagħmlu xejn biex jivverifikaw l-informazzjoni meta mqabbla ma’ dawk li
lestew l-edukazzjoni ta’ 20 sena jew aktar (8 %) jew li għadhom qed jistudjaw (4 %). 
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4. L-elementi li ġejjin u l-kreaturi tal-kontenut 

4.1. Wara l-influwenzaturi u l-kreaturi tal-kontenut 

Aktar minn terz ta’ dawk li wieġbu (37 %)
isegwu  influwenzaturi  jew  ħallieqa  tal-
kontenut  fuq  il-kanali  tal-midja  soċjali
(eż.  YouTube,  Instagram,  jew  TikTok,
eċċ.). 

Proporzjon ugwali (37 %) jagħżel bħala
rispons “le,  nuża l-media soċjali,  iżda
ma  nsegwi  l-ebda  influwenzatur  jew
kreatur  tal-kontenut”.  Ftit  inqas  minn
wieħed minn kull erba’ (24 %) li wieġbu
“le, ma nużax il-midja soċjali”. 

Differenzi fil-pajjiżi 

Madwar  wieħed  minn  kull  żewġ
rispondenti f’Malta (51 %) u f’Ċipru (50
%) jindikaw li jsegwu influwenzaturi jew
ħallieqa  tal-kontenut  fuq  il-kanali  tal-
media soċjali. Mill-inqas erbgħa minn kull  għaxar rispondenti jindikaw dan fi  13-il Stat Membru,
bħall-Irlanda (49 %), l-Ungerija (47 %), ir-Rumanija (47 %) u l-Bulgarija (46 %). Min-naħa l-oħra, ftit
aktar  minn  tlieta  minn  kull  għaxar  rispondenti  jagħżlu  din  it-tweġiba  fil-Kroazja  (31  %),  fin-
Netherlands (31 %), fil-Belġju (31 %) u fi Franza (31 %).
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Fi 11-il Stat Membru, mill-inqas 40 % tar-rispondenti jsemmu li, filwaqt li jużaw il-media soċjali, ma
jsegwu l-ebda influwenzatur jew kreatur tal-kontenut; dan japplika, pereżempju, għall-Greċja (51
%), il-Kroazja (48 %), l-Estonja (44 %), il-Litwanja (44 %) u l-Latvja (43 %). 

Il-proporzjon ta’ dawk li wieġbu li jirrapportaw li bl-ebda mod ma jużaw il-midja soċjali jvarja minn
inqas minn 10 % f’Malta (6 %) u f’Ċipru (6 %), għal aktar minn 30 % fil-Ġermanja (35 %) u fi
Franza (31 %). 
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Xejra meta mqabbla mal-2023 

Meta mqabbel mal-2023, meta din il-mistoqsija saret l-aħħar (Media & Stħarriġ tal-Aħbarijiet 2023),
il-proporzjon medju tal-UE ta’ rispondenti li jindikaw li jsegwu kwalunkwe influwenzatur jew kreatur
tal-kontenut fuq il-kanali tal-media soċjali (eż. YouTube, Instagram, jew TikTok, eċċ.) baqa’ l-istess.
Fil-livell tal-pajjiż individwali, madankollu, dan is-sehem żdied b’mod sinifikanti f’Malta (51 %, +9
pp) u fil-Bulgarija (46 %, +8 pp); min-naħa l-oħra, naqas b’mod sinifikanti fil-Finlandja (44 %, -5 pp),
fil-Greċja (37 %, -5 pp) u fil-Litwanja (35 %, -6 pp). 

Minħabba  bidla  fil-formulazzjoni  tal-mistoqsija,  ix-xejra  fit-tweġibiet  “Iva”  biss  hija  analizzata  u
murija fiċ-ċart ta’ hawn taħt. 

Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

Kif jista 'jkun mistenni, hemm korrelazzjoni qawwija bejn l-età u l-probabbiltà li ssegwi kwalunkwe
influwenzatur jew kreatur tal-kontenut fuq il-kanali tal-midja soċjali. Il-probabbiltà li jiġu segwiti l-
influwenzaturi jew il-kreaturi tal-kontenut tonqos bl-età: 74 % ta’ dawk li wieġbu li għandhom bejn il-
15 u l-24 sena jirrapportaw din l-imġiba, meta mqabbla ma’ 61 % ta’ dawk li għandhom bejn il-25 u
l-34 sena, 36 % ta’ dawk li għandhom bejn l-40 u l-54 sena u 14 % biss ta’ dawk li għandhom 55
sena u aktar.  Min-naħa l-oħra,  il-probabbiltà  li  tintuża l-midja soċjali  mingħajr  l-influwenzaturi  li
ġejjin tiżdied mal-età: minn 47 % ta’ dawk li għandhom 55 sena u aktar, għal 20 % ta’ dawk li
għandhom bejn il-15 u l-24 sena). Il-probabbiltà li ma tintużax il-midja soċjali tiżdied ukoll bl-età:
minn 5 % ta’ dawk li għandhom bejn il-15 u l-24 sena, għal 36 % ta’ dawk li għandhom 55 sena u
aktar. 

F’konformità ħafna mas-sejbiet soċjodemografiċi ta’ hawn fuq dwar l-età, ir-rispondenti li għadhom
qed jistudjaw (69 %) huma aktar probabbli minn dawk li diġà lestew l-edukazzjoni tagħhom (30 %-
36 %) li jirrapportaw li jsegwu influwenzaturi jew ħallieqa tal-kontenut fuq il-kanali tal-media soċjali. 
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4.2. Tipi ta’ kontenut preferuti minn influwenzaturi u kreaturi tal-kontenut 

Ir-rispondenti  li  jirrapportaw  wara  influwenzaturi  jew  kreaturi  tal-kontenut  fuq  il-midja  soċjali
mbagħad ġew mistoqsija dwar it-tipi ta’ kontenut preferuti tagħhom minn dawn il-kontijiet. 

Madwar sehem ugwali ta’ madwar erbgħa minn kull għaxar rispondenti jsemmu r-rieżamijiet (eż.
prodotti, kotba, postijiet, eċċ.) (39 %), kummentarju dwar il-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi (38 %) u
kif għandhom isiru (eż. tutorials) (38 %). Dawn huma segwiti minn għarfien dwar il-ħajja tagħhom
ta’ kuljum (36 %) u l-kontenut motivazzjonali (31 %). 

Proporzjon iżgħar ta 'segwaċi, madwar wieħed minn kull ħamsa (19%), jindikaw preferenza għall-
promozzjoni u r-reklamar ta' prodotti kummerċjali. 
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M14 X’tip ta’ kontenut tippreferi mill-influwenzaturi jew mill-kreaturi tal-kontenut?

[Tweġibiet multipli]

(%) Bażi: n =10 441 – Jekk isegwu influwenzaturi jew ħallieqa tal-kontenut fuq il-midja soċjali (Q13)
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Differenzi fil-pajjiżi 

It-tipi ta’ kontenut preferut minn influwenzaturi u kreaturi tal-kontenut ivarjaw ħafna skont il-pajjiż.
F’disa’ Stati Membri, is-segwaċi jidentifikaw l-aktar ir-rieżamijiet (eż. prodotti, kotba, postijiet, eċċ.)
bħala t-tip ta’ kontenut preferut tagħhom minn dawn il-kontijiet: l-Italja (52 %), il-Polonja (51 %),
Malta (50 %), il-Kroazja (48 %), Spanja (46 %), ir-Rumanija (45 %), l-Irlanda (44 %), iċ-Ċekja (41
%, flimkien ma’ kif tagħmel dan) u l-Estonja (39 %, flimkien ma’ kif tagħmel dan). Min-naħa l-oħra,
ftit aktar minn wieħed minn kull ħamsa (22 %) jikkondividu din il-fehma fl-Awstrija. 

It-tip ta’ kontenut tal-ogħla klassifikazzjoni f’Ċipru (57 %), fil-Greċja (50 %), fil-Litwanja (40 %) u fl-
Ungerija (39 %) huwa kummentarju dwar il-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi. Is-sehem li jsemmi dan
it-tip ta’ kontenut huwa għoli wkoll fil-Polonja (44 %), fi Spanja (43 %), fl-Italja (43 %) u fir-Rumanija
(42  %).  B’kuntrast  ma’  dan,  inqas  minn  tlieta  minn  kull  għaxar  segwaċi  jsemmu  dan  bħala
preferenza fin-Netherlands (29 %), fis-Slovakkja (29 %), fil-Kroazja (26 %), fil-Latvja (26 %) u fil-
Belġju (26 %). 

F’ħames Stati Membri, l-aktar tip ta’ kontenut preferut ta’ spiss mill-influwenzaturi jew mill-kreaturi
tal-kontenut huwa kif għandu jsir (eż. tutorials); dan japplika għas-segwaċi fil-Lussemburgu (51 %),
fil-Latvja (49 %), fil-Bulgarija (48 %), fi Franza (45 %) u fis-Slovakkja (41 %). F’żewġ Stati Membri,
dan it-tip ta’ kontenut jikklassifika wkoll fl-ewwel post, flimkien mar-rieżamijiet: Iċ-Ċekja (41 %) u l-
Estonja (39 %). Inqas minn wieħed minn kull erba’ segwaċi, min-naħa l-oħra, isemmu dan it-tip ta’
kontenut fis-Slovenja (22 %) u fil-Litwanja (23 %). 

L-għarfien fil-ħajja tagħhom ta’ kuljum huwa l-aktar tip ta’ kontenut magħżul fil-Finlandja (45 %), fl-
Iżvezja (44 %), fil-Ġermanja (43 %), fil-Belġju (42 %), fin-Netherlands (40 %) u fil-Portugall (39 %).
Aktar minn erbgħa minn kull  għaxar segwaċi jindikaw ukoll  din il-preferenza f’Ċipru (46 %),  fl-
Awstrija (43 %), fi Franza (42 %), fid-Danimarka (41 %) u fil-Greċja (41 %). B’kuntrast ma’ dan, l-
aktar sehem baxx ta’ segwaċi li jirrapportaw din il-preferenza huwa osservat fl-Italja (25%). 

Fit-tliet Stati Membri li  jifdal – l-Awstrija (44 %), id-Danimarka (43 %) u s-Slovenja (42 %) – il-
kontenut  motivazzjonali  jidher  li  huwa  l-uniku  tip  ta’  kontenut  l-aktar  preferut  ta’  spiss  mill-
influwenzaturi jew mill-kreaturi tal-kontenut. Fil-Finlandja (42 %) ukoll, aktar minn erbgħa minn kull
għaxar segwaċi jikkondividu din il-fehma. Min-naħa l-oħra, wieħed minn kull erbgħa jsemmi din il-
preferenza fi Franza (23 %) u f’Ċipru (24 %). 

Fl-aħħar  nett,  il-proporzjon  ta’  segwaċi  li  jikkwotaw  il-promozzjoni  u  r-reklamar  ta’  prodotti
kummerċjali bħala tip preferut ta’ kontenut minn dawn il-kontijiet ivarja minn 7 % fil-Latvja għal 28
% fil-Greċja. 
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M14 X’tip ta’ kontenut tippreferi mill-influwenzaturi jew mill-kreaturi tal-kontenut? [Tweġibiet 
multipli]

Reviżjonijiet
(eż. prodotti,

kotba,
postijiet,

eċċ.) 

Kummentarju
dwar il-ġrajjiet
kurrenti soċjali

u politiċi 

Kif għandek
tagħmel (eż.

tutorials) 

Jidħlu fil-
ħajja

tagħhom ta'
kuljum 

Kontenut
motivazzjonali 

Promozzjoni
u reklamar ta'

prodotti
kummerċjali 

Oħrajn

UE27 39 38 38 36 31 19 11

BE 34 26 34 42 26 22 6

BG 40 40 48 26 29 19 8

CZ 41 38 41 38 33 17 6

DK 35 32 30 41 43 14 10

il-
Ġerma
nja

27 37 37 43 37 12 20

EE 39 34 39 33 34 19 9

IE 44 36 37 39 37 21 7

EL 43 50 31 41 26 28 5

ES 46 43 37 30 31 24 9

FR 29 32 45 42 23 17 14

HR 48 26 46 30 37 13 8

IT 52 43 42 25 25 24 8

CY 42 57 37 46 24 27 6

LV 38 26 49 30 36 7 6

LT 36 40 23 35 30 14 6

LU 45 31 51 36 31 11 15

HU 33 39 31 33 33 17 11

MT 50 37 36 36 37 27 7

NL 31 29 33 40 37 16 13

AT 22 37 35 43 44 19 10

PL 51 44 39 34 30 20 5

PT 38 32 25 39 35 24 11

RO 45 42 32 36 33 27 5

SI 35 36 22 37 42 22 8

SK 40 29 41 36 36 17 8

FI 33 35 34 45 42 16 9

SE 34 38 29 44 39 19 6
Nota: (Fil-oriġinal ...) Iktar ma jkun għoli l-proporzjon li jagħżel rispons, iktar tkun ikħal skur iċ-ċellula. Ir-rispons tal-ogħla klassifikazzjoni
għal kull pajjiż jintwera b’tipa blu/abjad skur. Ir-rispons “ma nafx” ma jidhirx. 

(%), Bażi: n=10 441 – Jekk jiġu segwiti influwenzaturi jew ħallieqa tal-kontenut fuq il-midja soċjali (Q13) 
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Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

L-irġiel (44 %) huma aktar probabbli min-nisa (33 %) li jagħżlu kummentarju dwar il-ġrajjiet kurrenti
soċjali u politiċi bħala tip preferut ta’ kontenut minn influwenzaturi jew kreaturi tal-kontenut. In-nisa,
min-naħa l-oħra, huma aktar probabbli mill-irġiel li jindikaw reviżjonijiet (eż. prodotti, kotba, postijiet,
eċċ.) (43 % vs 35 %) u għarfien dwar il-ħajja tagħhom ta’ kuljum (42 % vs 30 %) bħala t-tipi ta’
kontenut favoriti tagħhom. 

Xi varjazzjoni fit-tipi ta’ kontenut preferut hija osservata wkoll skont l-età. Is-segwaċi li għandhom
55 sena jew aktar huma aktar probabbli minn gruppi iżgħar li jippreferu kummentarju dwar il-ġrajjiet
kurrenti  soċjali  u  politiċi  (48  % vs  35  %-38  %),  iżda  inqas  probabbli  li  jiffavorixxu  l-kontenut
motivazzjonali  (24  % vs  31  %-35  %).  Il-preferenza  għall-għarfien  dwar  il-ħajja  ta’  kuljum  tal-
influwenzaturi tonqos bl-età: minn 43 % tas-segwaċi ta’ bejn il-15 u l-24 sena għal 30 % ta’ dawk li
għandhom 55 sena u aktar. Min-naħa l-oħra, segwaċi iżgħar ta' bejn il-15 u l-24 sena (34%) huma
inqas probabbli minn gruppi ta' età akbar (39%) li jippreferu kif jagħmlu (eż. tutorials). Is-segwaċi
ta’ bejn il-25 u d-39 sena (21 %) u bejn l-40 u l-54 sena (22 %) juru preferenza ogħla għall-
promozzjoni u r-reklamar ta’ prodotti kummerċjali meta mqabbla ma’ dawk ta’ bejn il-15 u l-24 sena
(15 %) u ta’ 55 sena u aktar (17 %). 

Fir-rigward tal-edukazzjoni, is-segwaċi li lestew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 20 sena jew aktar (40 %)
huma aktar probabbli minn dawk li lestewha f’etajiet iżgħar (29 %-36 %) li jindikaw ir-rieżamijiet
(eż. prodotti, kotba, postijiet, eċċ.) bħala t-tip ta’ kontenut preferut tagħhom; dan il-grupp (42 %)
huwa wkoll aktar probabbli minn dawk li għadhom jistudjaw (36 %) u dawk li lestew l-edukazzjoni
tagħhom ta’ bejn is-16 u d-19-il sena (35 %) li jippreferu kummentarju dwar il-ġrajjiet kurrenti soċjali
u politiċi. Min-naħa l-oħra, dawk li għadhom jistudjaw (15 %) huma inqas probabbli minn dawk li
diġà lestew l-edukazzjoni tagħhom (20 %-22 %) li jindikaw il-promozzjoni u r-reklamar ta’ prodotti
kummerċjali bħala tip preferut ta’ kontenut mill-influwenzaturi. 
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5. Awditu u preferenzi għall-kontijiet istituzzjonali u
l-kontenut politiku 

5.1. Kontijiet istituzzjonali segwiti fuq il-midja soċjali 

Inqas minn tlieta minn kull għaxar rispondenti jsegwu b’mod attiv kwalunkwe wieħed mill-kontijiet
istituzzjonali  elenkati  fuq il-midja soċjali  (eż. billi  jsegwu l-kontijiet  tagħhom jew billi  jivverifikaw
regolarment l-għalf tagħhom). 

Madwar  wieħed minn kull  erba’ rispondenti  (26  %)  isemmu li  qed isegwu b’mod attiv  il-gvern
nazzjonali tagħhom fuq il-media soċjali. Kull darba inqas minn wieħed minn kull erba’ rispondenti,
min-naħa l-oħra, jirrapportaw wara politiċi nazzjonali (23 %), partiti politiċi nazzjonali (21 %) u l-
gvern lokali/muniċipali (20 %). 

Sehem iżgħar ta’ dawk li  wieġbu jsegwu b’mod attiv il-politiċi lokali (17 %), l-organizzazzjonijiet
internazzjonali (eż. in-NATO, in-NU) (13 %), l-istituzzjonijiet tal-Unjoni Ewropea (UE) (13 %), il-
politiċi fil-livell tal-UE (11 %) u l-partiti politiċi fil-livell tal-UE (9 %). 

Kważi wieħed minn kull tnejn (48 %) minn dawk li wieġbu jindikaw li ma jsegwu b’mod attiv l-ebda
wieħed minn dawn il-kontijiet fuq il-midja soċjali. 
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Il-gvern nazzjonali [tan-NAZZJONALItà]

Politiċi nazzjonali

Il-partiti politiċi nazzjonali

Gvern lokali/muniċipali

Politiċi lokali

Organizzazzjonijiet internazzjonali (eż. in-NATO, in-NU)

Istituzzjonijiet tal-Unjoni Ewropea (UE)

Politiċi fil-livell tal-UE

Partiti politiċi fil-livell tal-UE

L-ebda waħda minn dawn

26

23

21

20

17

13

13

11

9

48

(%) Bażi: n= 26 121 – Dawk kollha li wieġbu

M8 Liema minn dawn li ġejjin, jekk hemm, issegwi b’mod attiv fuq il-midja 
soċjali (eż. billi ssegwi l-kontijiet tagħhom jew billi tiċċekkja regolarment l-
għalf tagħhom)?
[Tweġibiet multipli]
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Differenzi fil-pajjiżi 

Bl-eċċezzjoni tal-Ġermanja (17 %), il-Kroazja (25 %) u l-Ungerija (27 %), il-gvern nazzjonali tal-
pajjiż huwa l-aktar tip segwit ta’ kont istituzzjonali fuq il-media soċjali. Wara dan it-tip ta’ kont huwa
l-aktar prevalenti fir-Rumanija (43 %), f’Ċipru (40 %), fil-Litwanja (40 %) u fis-Slovenja (40 %), u l-
inqas komuni fil-Ġermanja (17 %), fil-Belġju (20 %) u fi Franza (21 %). 

Il-politiċi nazzjonali huma l-aktar kontijiet istituzzjonali segwiti fl-Ungerija (35%). Min-naħa l-oħra,
inqas minn wieħed minn kull ħames rispondenti jikkondividu dan it-tip ta’ mġiba fil-Ġermanja (15
%), fil-Belġju (18 %), fil-Kroazja (18 %), fin-Netherlands (18 %), fl-Awstrija (18 %), fi Franza (19 %)
u fil-Latvja (19 %). 

Fil-Ġermanja, dawk li wieġbu jidentifikaw l-aktar il-partiti politiċi nazzjonali bħala l-aktar tip ta’ kont
istituzzjonali magħżul minnhom fuq il-midja soċjali (imsemmi minn 18 %). Fl-Istati Membri l-oħra
kollha, is-sehem ta’ dawk li wieġbu wara dawn il-kontijiet ivarja bejn 11 % fil-Latvja u 31 % f’Malta. 

Fil-Kroazja (26 %) u fil-Latvja (24 %, flimkien mal-gvern nazzjonali), il-gvern lokali/muniċipali jidher
li huwa l-aktar tip magħżul ta’ kont istituzzjonali segwit b’mod attiv fuq il-media soċjali. Fil-bqija tal-
Istati Membri, l-ogħla ishma li jirrapportaw li jsegwu l-gvern lokali/muniċipali jinsabu fir-Rumanija
(36 %) u fil-Lussemburgu (34 %), u dawk l-aktar baxxi jinsabu fil-Ġermanja (11 %), fl-Awstrija (12
%), fi Franza (13 %) u fid-Danimarka (13 %). 

Ir-referenza għall-politiċi  lokali  hija l-ogħla f’Malta (35 %) u f’Ċipru (30 %), u l-aktar baxxa fin-
Netherlands (11 %). 

Fir-Rumanija (24 %) u f’Malta (23 %),  aktar minn wieħed minn kull  ħamsa ta’ dawk li  wieġbu
jirrapportaw li qed isegwu b’mod attiv organizzazzjonijiet internazzjonali (eż. in-NATO, in-NU) fuq il-
media soċjali. B’kuntrast ma’ dan, inqas minn wieħed minn kull għaxra (9 %) fi Franza jaqblu ma’
din il-fehma. 

L-ogħla sehem ta’ rispondenti li jindikaw l-istituzzjonijiet tal-UE jista’ jinstab f’Malta (28 %), u l-aktar
ishma baxxi huma fil-Ġermanja (8 %), fi Franza (8 %), fil-Latvja (9 %) u fin-Netherlands (9 %). 

Ir-referenza għal kwalunkwe tip ieħor ta’ kont istituzzjonali tibqa’ taħt il-25 % fl-Istati Membri kollha: 

■ Politiċi fil-livell tal-UE: sehem ta’ dawk li wieġbu li jvarja minn 6 % (in-Netherlands) sa 23 %
(Ċipru); 

■ partiti politiċi fil-livell tal-UE: minn 4 % fil-Latvja għal 16 % f’Ċipru. 

B’mod partikolari,  il-maġġoranzi ta’ dawk li  wieġbu f’sitt  Stati  Membri  jirrapportaw li  ma jsegwu
b’mod  attiv  l-ebda  wieħed  minn  dawn  il-kontijiet  istituzzjonali  fuq  il-media  soċjali:  Il-Ġermanja
(61%),  Franza  (57%),  in-Netherlands  (54%),  l-Awstrija  (53%),  il-Belġju  (52%)  u  d-Danimarka
(51%). Min-naħa l-oħra, inqas minn tlieta minn kull għaxra jikkondividu din il-fehma f’Malta (26 %) u
fir-Rumanija (27 %). 
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M8 Liema minn dawn li ġejjin, jekk hemm, issegwi b’mod attiv fuq il-midja soċjali (eż. billi ssegwi l-
kontijiet tagħhom jew billi tiċċekkja regolarment l-għalf tagħhom)? [Tweġibiet multipli] 

Il-Gvern
Nazzjonali

[tan-
NAZZJONALIt

à] 

Politiċi
nazzjona

li 

Il-partiti
politiċi
nazzjo

nali 

Gvern
lokali/muni

ċipali

Politiċi
lokali 

Organizzazz
jonijiet

internazzjon
ali (eż. in-
NATO, in-

NU)

Istituzzjo
nijiet tal-
Unjoni

Ewropea
(UE) 

Politiċi
fil-livell
tal-UE 

Partiti
politiċi
fil-livell
tal-UE 

L-
ebda
waħ
da

minn
daw

n

UE2
7

26 23 21 20 17 13 13 11 9 48

BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52

BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37

CZ 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38

DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51

il-
Ġer
manj
a

17 15 18 11 12 11 8 10 8 61

EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41

IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39

EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43

ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46

FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57

HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45

IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38

CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33

LV 24 19 11 24 15 13 9 9 4 44

LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36

LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34

HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37

MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26

NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54

AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53

PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40

PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42

RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27

SI 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39

SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36

FI 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41

SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46
Nota: (Fl-oriġinal ...) Iktar ma jkun għoli l-proporzjon li tagħżel rispons, iktar tkun ikħal skur / oranġjo ċ-ċellula. Ir-rispons tal-ogħla 
klassifikazzjoni għal kull pajjiż jintwera b’tipa blu/abjad skur. 

(%), Bażi: n=26 121 – Dawk kollha li wieġbu 
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Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

L-irġiel huma aktar probabbli min-nisa li jsegwu b’mod attiv fuq il-media soċjali l-gvern nazzjonali
ta’ pajjiżhom (29% vs 24%), il-politiċi nazzjonali (26% vs 20%), il-partiti politiċi nazzjonali (24% vs
17%) u l-istituzzjonijiet tal-UE (16% vs 11%). Min-naħa l-oħra, in-nisa (52 %) huma aktar probabbli
mill-irġiel (43 %) li jirrapportaw li ma jsegwu l-ebda wieħed minn dawn il-kontijiet. 

Ir-rispondenti li għandhom 55 sena jew aktar huma inqas probabbli minn gruppi ta’ età iżgħar li
jsegwu l-kontijiet ta’ organizzazzjonijiet internazzjonali (10 % vs 12 %-18 %), politiċi fil-livell tal-UE
(9 % vs 11 %-16 %) u partiti politiċi fil-livell tal-UE (7 % vs 8 %-13 %). Huma wkoll inqas probabbli
minn dawk li għandhom bejn il-15 u l-24 sena u bejn il-25 u d-39 sena li  jsegwu l-kontijiet tal-
istituzzjonijiet tal-UE (11 % vs 14 % u 18 % rispettivament). Dan il-grupp akbar fl-età huwa, min-
naħa l-oħra, aktar probabbli minn gruppi ta’ età iżgħar li ma jsegwu l-ebda wieħed minn dawn il-
kontijiet (54% vs 39%-48%). 

Il-livell  ta’ edukazzjoni  għandu impatt  ukoll  fuq il-kont  skont  ix-xejriet.  Ir-rispondenti  li  lestew l-
edukazzjoni tagħhom ta’ 20 sena u aktar huma aktar probabbli  minn dawk li  lestewha f’etajiet
iżgħar li jirrapportaw li qed isegwu b’mod attiv il-kontijiet tal-media soċjali tal-politiċi nazzjonali (26
% vs 19 %-21 %) u tal-partiti politiċi nazzjonali (23 % vs 16 %-20 %). Ir-rispondenti li lestew l-
edukazzjoni tagħhom ta’ 15-il sena jew inqas jew ta’ 16-19-il sena huma inqas probabbli minn livelli
edukattivi oħra li jsemmu li jsegwu b’mod attiv l-istituzzjonijiet internazzjonali (11 % għat-tnejn li
huma,  vs  15  %-18  %),  l-istituzzjonijiet  tal-UE (9  % u  11  % rispettivament,  vs  15  % ta’ livelli
edukattivi oħra) u l-politiċi fil-livell tal-UE (8 % u 9 % rispettivament, vs 13 % ta’ livelli edukattivi
oħra). Min-naħa l-oħra, ir-rispondenti li għadhom qed jistudjaw (39 %) huma inqas probabbli minn
dawk li diġà lestew l-edukazzjoni tagħhom (46 %-51 %) li jindikaw li ma jsegwu l-ebda wieħed minn
dawn il-kontijiet. 
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5.2. Raġunijiet għas-segwitu tal-kontijiet istituzzjonali 

Dawk li wieġbu li jsegwu b’mod attiv mill-inqas kont istituzzjonali wieħed fuq il-midja soċjali ġew
mistoqsija dwar ir-raġunijiet għaliex segwew dawn il-kontijiet. 

Fil-livell aggregat, madwar tliet kwarti (76 %) ta’ dan il-grupp jaqblu li jsegwu dawn it-tipi ta’ kontijiet
tal-media soċjali minħabba li jipprovdu aġġornamenti dwar avvenimenti kurrenti (li minnhom 25 %
“jaqblu ħafna” u 51 % “xi ftit jaqblu”). Inqas minn wieħed minn kull ħamsa (17 %) ta’ dan il-grupp “la
jaqblu u lanqas ma jaqblux”, u inqas minn wieħed minn kull għaxra ma jaqblux (li minnhom 5 %
“ma jaqblux” u 2 % “ma jaqblux ħafna”). 

Dawk li wieġbu li jsegwu b’mod attiv il-kontijiet tal-media soċjali tal-istituzzjonijiet tal-UE (26 % ta’
dawk li jindikaw li qed isegwu b’mod attiv mill-inqas kont istituzzjonali wieħed fuq il-media soċjali)
jispikkaw  bħala  l-aktar  probabbli  li  jaqblu  li  jsegwu  dawn  il-kontijiet  minħabba  li  jipprovdu
aġġornamenti dwar avvenimenti kurrenti (82 % “jaqblu ħafna” jew “xi ftit jaqblu” vs 74 %-75 % ta’
dawk li jsegwu tipi oħra ta’ kontijiet). 
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Naqbel ħafna Naqbel ftit La naqbel u lanqas ma naqbilx
Ma naqbilx Ma naqbilx ħafna Ma nafx

25

31

26

28

21

51

51

49

46

53

17

13

17

19

18

5

3

6

6

5

2

1

2

1

2

1

1

0

1

1

Total

Istituzzjonijiet tal-UE

Politiċi fil-livell tal-UE

Oħrajn

Q9_4 Fil-mistoqsija fuq il-midja soċjali indikajt li ssegwi: ...Sa liema punt taqbel 
mad-dikjarazzjoni li ġejja: Insegwi dan it-tip ta 'kont tal-midja soċjali għax ...
... huma jipprovdu aġġornamenti dwar l-avvenimenti attwali

(%) Bażi: n=15 152– Jekk mill-inqas organizzazzjoni waħda segwiet b’mod attiv fuq il-midja soċjali 
(Q8)

Organizzazzjoni
jiet 
internazzjonali
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Madwar  tliet  kwarti  (73  %)  ta’  dan  il-grupp  ta’  dawk  li  jsegwu  b’mod  attiv  mill-inqas  kont
istituzzjonali  wieħed fuq il-media soċjali  jirrapportaw li  qed jagħmlu dan minħabba li  jgħinuhom
jifhmu l-ġrajjiet kurrenti (21 % “jaqblu ħafna” u 52 % “xi ftit jaqblu” ma’ din id-dikjarazzjoni). Madwar
wieħed minn kull  ħamsa ta’ dan il-grupp (19 %) “la jaqbel u lanqas ma jaqbilx”,  u inqas minn
wieħed minn kull għaxra ma jaqbilx (6 % “x’ma jaqbilx” u 2 % “ma jaqbilx ħafna”). 

Sehem ogħla mill-medja ta’ rispondenti li jsegwu b’mod attiv l-istituzzjonijiet tal-UE jaqblu ma’ din
id-dikjarazzjoni (80 % “jaqblu ħafna” jew “xi ftit jaqblu” vs 69 %-75 % ta’ dawk li jsegwu tipi oħra ta’
kontijiet).9 

9 Minħabba  l-arrotondament,  jista’  jiġri  wkoll  li  l-perċentwali  għal  għażliet  ta’  rispons  separati  ma
jammontawx eżattament għat-totali msemmija fit-test. 
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Naqbel ħafna Naqbel ftit La naqbel u lanqas ma naqbilx
Ma naqbilx Ma naqbilx ħafna Ma nafx

21

29

21

26

16

52

52

51

49

53

19

14

19

18

22

6

4

6

5

6

2

2

2

1

2

0

0

1

0

0

Total

Istituzzjonijiet tal-UE

Politiċi fil-livell tal-UE

Oħrajn

Q9_2 Fil-mistoqsija fuq il-midja soċjali indikajt li ssegwi: ...Sa liema punt taqbel 
mad-dikjarazzjoni li ġejja: Insegwi dan it-tip ta 'kont tal-midja soċjali għax ...
... jgħinuni nifhem il-ġrajjiet kurrenti

(%)Bażi: n=15 152– Jekk mill-inqas organizzazzjoni waħda segwiet b’mod attiv fuq il-midja 
soċjali (Q8)

Organizzazzjonijie
t internazzjonali
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Ftit inqas minn żewġ terzi (65 %) ta’ dawk li jsegwu mill-inqas kont wieħed jaqblu li jsegwu dawn it-
tipi ta’ kontijiet minħabba li jgħinuhom jifhmu x’azzjoni jistgħu jieħdu dwar kwistjonijiet (18 % “jaqblu
ħafna” u 47 % “xi ftit jaqblu”). Madwar wieħed minn kull erbgħa (24 %) ta’ dan il-grupp “la jaqbel u
lanqas ma jaqbilx”, u wieħed minn kull għaxra ma jaqbilx ma’ din il-fehma (7 % “x’ma jaqbilx” u 3 %
“ma jaqbilx ħafna”). 

Għal darb’oħra, dawk li wieġbu li jsemmu li jsegwu l-istituzzjonijiet tal-UE huma aktar probabbli
mill-medja li  jaqblu li  jsegwu dawn il-kontijiet peress li  jgħinuhom jifhmu x’azzjoni jistgħu jieħdu
dwar kwistjonijiet (76 % “jaqblu ħafna” jew “xi ftit jaqblu” vs 59 %-69 % ta’ dawk li jsegwu tipi oħra
ta’ kontijiet).10 

10 Minħabba  l-arrotondament,  jista’  jiġri  wkoll  li  l-perċentwali  għal  għażliet  ta’  rispons  separati  ma
jammontawx eżattament għat-totali msemmija fit-test. 

60

Naqbel ħafna Naqbel ftit La naqbel u lanqas ma naqbilx
Ma naqbilx Ma naqbilx ħafna Ma nafx

18

27

19

20

13

47

48

47

49

46

24

17
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7

4

7

7

8

3

2

3

2

4

1

0

1

1

1

Total

Istituzzjonijiet tal-UE

Politiċi fil-livell tal-UE

Oħrajn

Q9_3 Fil-mistoqsija fuq il-midja soċjali indikajt li ssegwi: ...Sa liema punt taqbel 
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Ftit aktar minn nofs (53 %) ta’ dan il-grupp jaqblu li jsegwu kontijiet istituzzjonali minħabba li huma
affidabbli (li minnhom 15 % “jaqblu ħafna” u 39 % “xi ftit jaqblu”). Madwar tlieta minn kull għaxra
(31 %) “la jaqblu u lanqas ma jaqblux”. B’kuntrast ma’ dan, 11 % “x’ma naqbilx” u 4 % “ma naqbilx
ħafna”. 

Il-proporzjon ta’ dawk li wieġbu li jaqblu ma’ din id-dikjarazzjoni huwa notevolment ogħla mill-medja
fost dawk li wieġbu li jindikaw li segwew b’mod attiv l-istituzzjonijiet tal-UE (64 % “jaqblu ħafna” jew
“xi ftit jaqblu” vs 47 %-61 % ta’ dawk li jsegwu tipi oħra ta’ kontijiet). 
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Differenzi fil-pajjiżi 

F’kull  wieħed  mill-Istati  Membri  tal-EU-27,  mill-inqas  żewġ  terzi  tas-segwaċi  tal-kontijiet
istituzzjonali tal-media soċjali “xi ftit jaqblu” jew “jaqblu ħafna” li jsegwu dawn it-tipi ta’ kontijiet tal-
media soċjali minħabba li jipprovdu aġġornamenti dwar avvenimenti kurrenti. Is-segwaċi f’Malta
(87 %) u fil-Portugall (87 %) huma l-aktar probabbli li jaqblu ma’ din id-dikjarazzjoni; dawk fiċ-Ċekja
(65 %), fil-Belġju (66 %), fil-Kroazja (66 %) u fis-Slovenja (68 %) huma l-inqas probabbli li jaqblu
magħha.11 

11 Minħabba  l-arrotondament,  jista’  jiġri  wkoll  li  l-perċentwali  għal  għażliet  ta’  rispons  separati  ma
jammontawx eżattament għat-totali msemmija fit-test. 
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soċjali (Q8)



Ewrobarometru Flash FL014EP MEDIA SOĊJALI SURVEY 2025 

Aktar minn sitta minn kull għaxra ta’ dan il-grupp fl-Istati Membri kollha jaqblu li jsegwu dawn it-tipi
ta’ kontijiet minħabba li jgħinuhom jifhmu l-ġrajjiet kurrenti. B’mod ġenerali, il-proporzjon li jaqbel
ma’ din id-dikjarazzjoni jvarja minn 62 % fiċ-Ċekja għal 84 % fil-Portugall. 12 

12 Minħabba  l-arrotondament,  jista’  jiġri  wkoll  li  l-perċentwali  għal  għażliet  ta’  rispons  separati  ma
jammontawx eżattament għat-totali msemmija fit-test. 
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Bl-eċċezzjoni  tal-Lussemburgu (47 %),  mill-inqas wieħed minn kull  tnejn fl-Istati  Membri  kollha
jaqblu li jsegwu dawn it-tipi ta’ kontijiet minħabba li jgħinuhom jifhmu x’azzjoni jistgħu jieħdu dwar
kwistjonijiet. Aktar minn sebgħa minn kull għaxra jaqblu ma’ din il-fehma fil-Portugall (79 %), fir-
Rumanija (77 %) u fl-Italja (73 %).13

13 Minħabba  l-arrotondament,  jista’  jiġri  wkoll  li  l-perċentwali  għal  għażliet  ta’  rispons  separati  ma
jammontawx eżattament għat-totali msemmija fit-test. 
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Il-maġġoranza ta’ dan il-grupp fi 18-il Stat Membru jaqblu mad-dikjarazzjoni li huma jsegwu dawn
il-kontijiet minħabba li huma affidabbli, bid-daqs relattiv ta’ din il-maġġoranza jvarja bejn 51 % fil-
Greċja u fl-Awstrija, u 63 % fir-Rumanija. Min-naħa l-oħra, mhux aktar minn wieħed minn kull tnejn
minn dan il-grupp jaqblu ma’ din il-fehma fi Spanja (41 %), fi Franza (41 %), fil-Kroazja (46 %), fis-
Slovenja (46 %), f’Ċipru (47 %), fl-Ungerija (48 %), fis-Slovakkja (48 %), fiċ-Ċekja (48 %) u fil-
Belġju (50 %).14 

Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

Is-segwaċi ta’ bejn il-25 u d-39 sena huma l-aktar probabbli li jaqblu mal-fehma li jsegwu dawn it-
tipi ta’ kontijiet  minħabba li  jgħinuhom jifhmu x’azzjoni jistgħu jieħdu dwar kwistjonijiet  (68% vs
63%- 66% għal gruppi ta’ età oħra). Dan il-grupp (58 %), flimkien ma’ dawk li għandhom bejn l-40 u
l-54 sena (56 %), huma aktar probabbli minn dawk li għandhom bejn il-15 u l-24 sena (50 %) u
dawk li għandhom 55 sena u aktar (50 %) li jkunu qed isegwu dawn il-kontijiet minħabba li huma
affidabbli. Min-naħa l-oħra, is-segwaċi akbar fl-età (77 % ta’ dawk li għandhom bejn l-40 u l-54
sena u 78 % ta’ dawk li għandhom 55 sena u aktar) huma aktar probabbli minn dawk li għandhom
bejn  il-15  u  l-24  sena  (72  %)  li  jaqblu  li  jsegwu  dawn  il-kontijiet  għal  aġġornamenti  dwar
avvenimenti kurrenti. 

Dawk li temmew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 15-il sena jew inqas huma inqas probabbli minn dawk li
temmewha f’etajiet  akbar li  jaqblu mad-dikjarazzjonijiet  kollha.  Id-differenza hija l-aktar evidenti
f’dak  li  għandu  x’jaqsam  ma’  dawn  il-kontijiet  minħabba  li  jipprovdu  aġġornamenti  dwar  l-
avvenimenti  kurrenti:  68 % ta’ dawk li  temmew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 15-il  sena jew inqas
jaqblu ma’ din il-fehma, meta mqabbla ma’ 78 % ta’ dawk li temmewha f’etajiet akbar. 

14 Minħabba  l-arrotondament,  jista’  jiġri  wkoll  li  l-perċentwali  għal  għażliet  ta’  rispons  separati  ma
jammontawx eżattament għat-totali msemmija fit-test. 
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(Q8)
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5.3. Raġunijiet għaliex l-istituzzjonijiet tal-UE ma ġewx segwiti fuq il-midja soċjali 

Dawk li wieġbu li ma jsegwu l-ebda istituzzjoni tal-UE fuq il-midja soċjali ġew mistoqsija dwar ir-
raġunijiet ewlenin għal dan. 

Tlieta minn kull għaxra (30 %) ta’ dan il-grupp jindikaw li ma jsegwux dawn il-kontijiet minħabba li
qatt ma kkunsidraw li jsegwuhom. Madwar wieħed minn kull erbgħa (24 %) ta’ dan ir-rapport tal-
grupp li jippreferi jikseb informazzjoni dwar l-UE minn sorsi oħra fost ir-raġunijiet ewlenin għal dan,
segwit minn preferenza li jiġi evitat li jiġu segwiti kontijiet politiċi jew istituzzjonali b’mod ġenerali
(21 %). 

Inqas minn wieħed minn kull  ħamsa jsemmu bħala raġunijiet  li  ma jafdawx informazzjoni  mill-
istituzzjonijiet tal-UE (16 %), li jsibu l-kontenut tagħhom mhux impenjat jew irrilevanti għalihom (14
%) jew li ma kinux jafu li l-istituzzjonijiet tal-UE kellhom kontijiet tal-media soċjali (12 %). Ishma
iżgħar jirrapportaw bħala raġunijiet li l-kontenut tagħhom huwa tekniku jew formali wisq għalihom
biex  jifhmu faċilment  (10  %)  u  li  l-istituzzjonijiet  tal-UE ma jippubblikawx bil-lingwa ppreferuta
tagħhom (5 %). 
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Q10 Semmejt li ma ssegwi l-ebda istituzzjoni tal-UE fuq il-midja soċjali. X'inhuma 
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(%)Bażi: n=22 171– Jekk l-istituzzjonijiet tal-UE ma segwewx b’mod attiv fuq il-midja soċjali (Q8)



Ewrobarometru Flash FL014EP MEDIA SOĊJALI SURVEY 2025 

Differenzi fil-pajjiżi 

Fl-Istati Membri kollha minbarra erbgħa, l-aktar raġuni msemmija ta’ spiss biex ma tiġi segwita l-
ebda istituzzjoni tal-UE fuq il-media soċjali hija li qatt ma kkunsidrat li ssegwihom. L-ogħla ishma
globali li jagħżlu din ir-raġuni jidhru fl-Estonja (39 %), fl-Iżvezja (37 %) u fin-Netherlands (37 %). L-
aktar sehem baxx li jagħżel din ir-raġuni jidher fil-Greċja (23%). 

F’żewġ Stati Membri, dawk li  ma jsegwux l-istituzzjonijiet tal-UE l-aktar ta’ spiss jindikaw bħala
raġuni li jippreferu jiksbu informazzjoni dwar l-UE minn sorsi oħra: il-Ġermanja (30 %) u l-Finlandja
(29 %). Din ir-raġuni tinsab ukoll fl-ewwel post, flimkien mal-fatt li qatt ma kkunsidraw li jsegwuhom,
fl-Awstrija (29 %) u fil-Litwanja (25 %). Min-naħa l-oħra, 15 % tal-persuni li ma jsegwux din il-fehma
huma tal-istess fehma fil-Latvja. 

Fil-Greċja (32 %) u fil-Bulgarija (31 %), ir-raġuni ewlenija għaliex ma ġewx segwiti dawn il-kontijiet
hija li  jevitaw li  jsegwu kontijiet  politiċi  jew istituzzjonali  b’mod ġenerali.  L-aktar  sehem baxx li
jirrapporta din ir-raġuni jista’ jinstab fil-Finlandja (13 %). 

Sehem ta’ persuni li ma jsegwux li jvarja minn inqas minn wieħed minn kull għaxra fil-Portugall (7
%), fil-Finlandja (9 %) u fil-Lussemburgu (9 %), għal aktar minn wieħed minn kull ħamsa fil-Greċja
(25 %), fil-Bulgarija (23 %), fiċ-Ċekja (21 %) u f’Ċipru (21 %) isemmu bħala raġuni nuqqas ta’
fiduċja fl-informazzjoni mill-istituzzjonijiet tal-UE. 

Kwalunkwe raġuni  oħra tissemma b’mhux aktar  minn 20 % ta’ dawk li  ma jsegwux f’kull  Stat
Membru: 

■  Is-sejba  tal-kontenut  tagħhom mhux impenjattiv  jew irrilevanti  għalihom:  imsemmija  minn
sehem li jvarja minn 8 % (il-Bulgarija) sa 19 % (iċ-Ċekja); 

■ Ma kinux jafu li l-istituzzjonijiet tal-UE kellhom kontijiet tal-midja soċjali: minn 9 % (kemm fil-
Litwanja kif ukoll fil-Belġju) għal 16 % (il-Finlandja); 

■ Is-sejba tal-kontenut tagħhom wisq tekniku jew formali għalihom biex jifhmu faċilment: minn 5
% (kemm fl-Awstrija kif ukoll fl-Iżvezja) għal 16 % fil-Litwanja; 

■ L-istituzzjonijiet  tal-UE li  ma jippowstjawx fil-lingwa preferuta tagħhom: minn 2 % (Franza)
għal 9 % (kemm fil-Bulgarija kif ukoll fir-Rumanija); 

■ Oħrajn: minn 2 % (kemm fil-Polonja kif ukoll fil-Greċja) għal 8 % (fil-Ġermanja, fin-Netherlands
u fl-Iżvezja). 
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Q10 Semmejt li ma ssegwi l-ebda istituzzjoni tal-UE fuq il-midja soċjali. X'inhuma r-raġunijiet 
ewlenin għal dan? [Tweġibiet multipli] 

Qatt ma
kkunsidrajt

li
nsegwihom 

Nippreferi
nikseb

informazzjo
ni dwar l-
UE minn
sorsi oħra 

Nevita li
nsegwi l-
kontijiet

politiċi jew
istituzzjonali

b’mod
ġenerali 

Ma nafdax
l-

informazzjo
ni mill-

istituzzjoniji
et tal-UE 

Insib il-
kontenut
tagħhom

mhux
impenjattiv

jew
irrilevanti

għalija 

Ma kontx
naf li l-

istituzzjoniji
et tal-UE
kellhom

kontijiet tal-
midja
soċjali 

Il-kontenut
tagħhom

huwa
tekniku jew
formali wisq
għalija biex

nifhem
faċilment 

L-
istituzzjoniji

et tal-UE
ma

jpoġġux fil-
langage
preferut
tiegħi

UE27 30 24 21 16 15 12 10 5

BE 28 24 19 14 16 9 9 4

BG 30 17 31 23 8 12 10 9

CZ 27 22 15 21 19 11 10 7

DK 31 22 18 11 12 11 8 4

il-
Ġerm
anja

26 30 22 15 15 11 6 4

EE 39 20 23 11 16 14 11 8

IE 31 20 20 14 11 14 13 4

EL 23 28 32 25 16 12 13 8

ES 34 22 22 16 16 12 12 5

FR 31 22 20 18 16 11 10 2

HR 35 17 23 15 14 12 14 4

IT 28 24 23 15 15 13 15 6

CY 30 26 28 21 13 11 7 3

LV 30 15 22 11 18 10 12 5

LT 25 25 17 12 14 9 16 6

LU 30 25 19 9 11 14 9 5

HU 31 21 22 14 15 13 8 6

MT 32 19 26 13 17 12 15 6

NL 37 22 16 13 14 10 7 3

AT 29 29 25 17 13 11 5 4

PL 28 25 22 17 14 12 11 5

PT 31 25 18 7 12 14 10 3

RO 32 17 19 13 12 14 12 9

SI 31 20 26 18 15 10 13 6

SK 26 21 22 19 10 14 10 8

FI 26 29 13 9 17 16 14 6

SE 37 23 16 12 15 14 5 4
Nota: Aktar ma jkun għoli l-proporzjon li tagħżel rispons, aktar tkun ikħal skur/oranġjo ċ-ċellola. Ir-rispons tal-ogħla klassifikazzjoni għal 
kull pajjiż jintwera b’tipa blu/abjad skur. It-tweġibiet “oħrajn” u “ma nafx” ma jidhrux. 

(%), Bażi: n=22 171 – Jekk l-istituzzjonijiet tal-UE ma segwewx b’mod attiv fuq il-midja soċjali (Q8) 

69



Ewrobarometru Flash FL014EP MEDIA SOĊJALI SURVEY 2025 

Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

L-irġiel  huma  aktar  probabbli  min-nisa  li  jiċċitaw  tliet  raġunijiet  għaliex  ma jsegwux  il-kontijiet
istituzzjonali tal-UE: jippreferu jiksbu informazzjoni dwar l-UE minn sorsi oħra (27% vs 22%), ma
jafdawx informazzjoni mill-istituzzjonijiet tal-UE (19% vs 13%), u jsibu l-kontenut mhux impenjat jew
irrilevanti għalihom (18% vs 12%). 

L-età tinfluwenza wkoll ir-raġunijiet għaliex ma ġewx segwiti l-kontijiet istituzzjonali tal-UE. Dawk li
ma jsegwux iż-żgħażagħ (ta’ bejn il-15 u l-24 sena) huma aktar probabbli mill-gruppi ta’ età l-oħra
kollha li jsemmu li qatt ma kkunsidraw li jsegwuhom (36 % vs 26 %-31 %), jew li ma jafux li l-
istituzzjonijiet tal-UE kellhom kontijiet tal-media soċjali (18 % vs 10 %- 14 %). Madankollu, huwa
inqas  probabbli  li  l-gruppi  ta’  età  akbar  jirrapportaw  nuqqas  ta’  fiduċja  fl-informazzjoni  mill-
istituzzjonijiet tal-UE (11 % vs 15 %-17 % tal-gruppi ta’ età akbar). Min-naħa l-oħra, persuni akbar
fl-età li mhumiex segwaċi li għandhom 55 sena jew aktar huma aktar probabbli minn gruppi ta’ età
iżgħar li jippreferu jiksbu informazzjoni dwar l-UE minn sorsi oħra (29 % vs 20 %-22 %), iżda huma
inqas probabbli li jsibu l-kontenut tagħhom mhux impenjattiv jew irrilevanti għalihom (11 % vs 15
%-20 %). 

Dawk li ma jsegwux li għadhom qed jistudjaw huma aktar probabbli minn dawk li diġà lestew l-
edukazzjoni tagħhom li jsemmu li qatt ma kkunsidraw li jsegwuhom (37% vs 27%-29%) u li ma
jafux li l-istituzzjonijiet tal-UE kellhom kontijiet tal-midja soċjali (18% vs 11% tal-livelli edukattivi l-
oħra kollha). Barra minn hekk, dan il-grupp (18 %) huwa aktar probabbli minn dawk li lestew l-
edukazzjoni tagħhom ta’ 15-il sena jew inqas (12 %) jew ta’ bejn is-16 u d-19-il sena (14 %) li jsibu
l-kontenut tagħhom mhux impenjattiv jew irrilevanti għalihom. Min-naħa l-oħra, huma (12%) inqas
probabbli  minn dawk li  diġà lestew l-edukazzjoni  tagħhom (16% - 17%) li  jsemmu nuqqas ta'
fiduċja fl-informazzjoni mill-istituzzjonijiet tal-UE bħala raġuni. 
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5.4. Motivaturi potenzjali għas-segwitu tal-istituzzjonijiet tal-UE fuq il-media soċjali 

Ir-rispondenti  li  jindikaw  li  ma  jsegwux  b’mod  attiv  l-istituzzjonijiet  tal-UE  fuq  il-media  soċjali
mbagħad ġew mistoqsija x’jagħmilhom aktar probabbli li jsegwu dawn il-kontijiet istituzzjonali. 

Ftit aktar minn wieħed minn kull ħames persuni li ma jsegwux isemmu bħala motivatur potenzjali l-
kopertura ta’ suġġetti li huma aktar rilevanti għalihom personalment (22 %), segwiti minn lingwaġġ
aktar ċar u aktar faċli biex jinftiehem (20 %). 

Motivaturi  potenzjali  oħra  jinkludu  kontenut  fil-lingwa  nattiva  tagħhom  (15  %),  formati  ta’
informazzjoni aktar captivating (bħal vidjos qosra jew infografika animata) (15 %), aġġornamenti
aktar frekwenti dwar il-politiki u d-deċiżjonijiet tal-UE (15 %) u dawn il-kontijiet huma aktar viżibbli
għalihom (14 %). Wieħed minn kull għaxar segwaċi jindika rakkomandazzjonijiet jew ishma minn
kontijiet oħra li jafdaw (10 %) bħala motivatur potenzjali għas-segwitu tal-istituzzjonijiet tal-UE fuq
il-media soċjali. 

Madwar terz (32 %) tan-nonsegwaċi jindikaw li xejn ma jagħmilhom isegwu dawn il-kontijiet. 
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Kopertura ta 'suġġetti li huma aktar rilevanti għalija personalment

Lingwar aktar ċar u faċli biex jinftiehem

Kontenut fil-lingwa nattiva tiegħi

Aktar formati ta’ informazzjoni captivating (bħal vidjos qosra jew infografika animata)

Aġġornamenti aktar frekwenti dwar il-politiki u d-deċiżjonijiet tal-UE

Jekk dawn il-kontijiet kienu aktar viżibbli għalija

Rakkomandazzjonijiet jew ishma minn kontijiet oħra I trust
Oħrajn

Xejn ma jġegħelni nsegwi dawn il-kontijiet
Ma nafx

22

20
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15

15

14
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3
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8

Mistoqsija 11 X’jagħmlek aktar probabbli li ssegwi l-kontijiet tal-
istituzzjonijiet tal-Unjoni Ewropea (UE) fuq il-media soċjali?
[Tweġibiet multipli]

(%)Bażi: n=22 171– Jekk l-istituzzjonijiet tal-UE ma segwewx b’mod attiv fuq il-midja 
soċjali (Q8)
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Differenzi fil-pajjiżi 

Fi 18-il  Stat Membru, dawk li ma jsegwux l-aktar isemmu l-kopertura ta’ suġġetti  li  huma aktar
rilevanti għalihom personalment bħala motivatur potenzjali għas-segwitu tal-istituzzjonijiet tal-UE
fuq il-media soċjali. L-ogħla ishma globali li jagħżlu din it-tweġiba jidhru fil-Kroazja (36 %) u f’Malta
(36 %). L-aktar sehem baxx li jagħżel dan il-motivatur huwa osservat fil-Belġju (17%). 

F’ħames  Stati  Membri,  dawk  li  ma  jsegwux  l-aktar  spiss  jindikaw  bħala  motivatur  potenzjali
lingwaġġ aktar ċar u faċli biex jinftiehem: il-Portugall (29 %), ir-Rumanija (29 %), l-Italja (27 %),
Spanja  (26  %)  u  l-Belġju  (21  %).  Dan  il-motivatur  potenzjali  jikklassifika  wkoll  fl-ewwel  post,
flimkien mal-kopertura ta’ suġġetti li huma aktar rilevanti għalihom personalment, fi Franza (18 %).
L-aktar proporzjon baxx ta’ persuni li ma jsegwux li jindika dan il-motivatur, min-naħa l-oħra, jista’
jinstab fid-Danimarka (12 %). 

Fil-Litwanja (32 %) u fl-Ungerija (27 %), il-motivatur potenzjali tal-ogħla grad huwa l-kontenut fil-
lingwa nattiva tagħhom. B’kuntrast ma’ dan, inqas minn wieħed minn kull  għaxar persuni li  ma
jsegwux fl-Irlanda (5 %) jirrapportaw dan il-motivatur. 

Sehem ta’ persuni li ma jsegwux li jvarja minn 10 % (iċ-Ċekja) sa 28 % (Ċipru) isemmi formati ta’
informazzjoni  aktar  captivating  (bħal  vidjos  qosra  jew  infografika  animata)  bħala  motivatur
potenzjali. 

Il-proporzjon  li  jissuġġerixxi  li  jkun  aktar  probabbli  li  jsegwu  dawn  il-kontijiet  jekk  ikun  hemm
aġġornamenti aktar frekwenti dwar il-politiki u d-deċiżjonijiet tal-UE jvarja bejn wieħed minn kull
għaxra fil-Kroazja (8 %) u n-Netherlands (8 %), u wieħed minn kull erbgħa (25 %) li wieġbu f’Ċipru.

Fil-Lussemburgu (24 %) u fl-Iżvezja (22 %), dawk li ma jsegwux l-aktar isemmu bħala motivatur
potenzjali jekk dawn il-kontijiet ikunu aktar viżibbli għalihom. Aktar minn wieħed minn kull ħames
persuni li ma jsegwux f’Ċipru (29 %) isemmu wkoll dan il-motivatur. Min-naħa l-oħra, wieħed minn
kull għaxra (10 %) li ma jsegwux fil-Ġermanja jikkondividu din il-fehma. 

L-ogħla sehem li jindika rakkomandazzjonijiet jew ishma minn kontijiet oħra li huma jafdaw bħala
motivatur potenzjali huwa osservat f’Ċipru (18 %), u l-aktar wieħed baxx jinsab fi Franza (6 %). 

B’mod partikolari, madankollu, f’ħames Stati Membri, aktar minn terz ta’ dawk li wieġbu jgħidu li
xejn  ma jagħmilhom isegwu dawn il-kontijiet  milli  jagħżlu  kwalunkwe motivatur  potenzjali.  Dan
huwa  l-każ  fil-Ġermanja  (43%),  fi  Franza  (43%),  fin-Netherlands  (43%),  fil-Belġju  (39%)  u  fl-
Awstrija (36%). B’kuntrast ma’ dan, inqas minn wieħed minn kull ħames persuni li ma jsegwux din
il-fehma huma tal-istess fehma fil-Litwanja (15 %), fir-Rumanija (16 %), f’Ċipru (16 %) u f’Malta (18
%). 
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Mistoqsija 11 X’jagħmlek aktar probabbli li ssegwi l-kontijiet tal-istituzzjonijiet tal-Unjoni Ewropea 
(UE) fuq il-media soċjali? [Tweġibiet multipli]
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Lingwar
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Formati ta’
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oni aktar
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(bħal
vidjos

qosra jew
animati) 

Aġġorna
menti
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frekwenti
dwar il-
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d-
deċiżjonij
iet tal-UE 

Jekk
dawn il-
kontijiet
kienu
aktar

viżibbli
għalija 

Rakkomandazzjo
nijiet jew ishma

minn kontijiet oħra
I trust 

Oħraj
n 

Xejn ma
jġegħeln
i nsegwi
dawn il-
kontijiet 

Ma
nafx

UE2
7

22 20 15 15 15 14 10 3 32 8

BE 17 21 12 14 11 12 9 2 39 9

BG 32 23 27 15 10 13 12 3 25 5

CZ 22 20 21 10 12 14 9 2 30 9

DK 18 12 12 13 11 13 10 5 33 15

il-
Ġer
manj
a

20 15 10 11 15 10 9 3 43 9

EE 26 20 25 15 15 14 12 2 29 6

IE 25 24 5 17 16 21 13 4 23 8

EL 27 24 21 21 18 16 16 4 23 3

ES 24 26 16 17 15 16 15 5 25 6

FR 18 18 11 15 12 15 6 2 43 7

HR 36 22 26 17 8 12 11 3 24 6

IT 22 27 16 17 19 15 11 2 21 9

CY 35 24 22 28 25 29 18 3 16 4

LV 28 18 21 14 12 14 10 2 23 10

LT 28 25 32 20 13 15 11 3 15 9

LU 23 19 15 22 14 24 8 5 24 9

HU 20 18 27 14 12 15 8 4 29 8

MT 36 25 13 27 17 23 15 5 18 5

NL 16 15 11 15 8 14 8 3 43 9

AT 25 15 12 13 18 11 10 3 36 8

PL 23 22 22 16 17 16 13 2 22 12

PT 20 29 18 17 18 17 10 3 22 9

RO 27 29 26 18 20 18 13 2 16 7

SI 30 14 18 21 16 13 16 3 25 6

SK 22 15 19 15 15 16 12 3 28 10

FI 29 18 19 15 13 19 10 3 22 12

SE 21 13 10 14 12 22 12 4 25 15
Nota: (Fl-oriġinal ...) Iktar ma jkun għoli l-proporzjon li tagħżel rispons, iktar tkun ikħal skur / oranġjo ċ-ċellula. Ir-rispons tal-ogħla 
klassifikazzjoni għal kull pajjiż jintwera b’tipa blu/abjad skur. 

(%), Bażi: n=22 171 – Jekk l-istituzzjonijiet tal-UE ma segwewx b’mod attiv fuq il-midja soċjali (Q8) 
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Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

Dawk iż-żgħażagħ li ma jsegwux (ta’ bejn il-15 u l-24 sena u bejn il-25 u d-39 sena) huma aktar
probabbli minn dawk li għandhom 55 sena u aktar li jindikaw li huma motivati minn: aktar formati ta’
informazzjoni captivating (bħal vidjos qosra jew infografika animata) (26 % u 21 % rispettivament,
vs 9 %), il-kopertura ta’ suġġetti li huma aktar rilevanti għalihom personalment (26 % u 24 % vs 19
%), aġġornamenti aktar frekwenti dwar il-politiki u d-deċiżjonijiet tal-UE (19 % u 18 % vs 13 %),
żieda fil-viżibbiltà tal-kont (21 % u 18 % vs 11 %) u rakkomandazzjonijiet fdati (15 % u 14 % vs 8
%). Min-naħa l-oħra, il-probabbiltà li jiġi indikat li xejn ma jimmotivahom tiżdied mal-età: minn 18 %
ta’ dawk li għandhom bejn il-15 u l-24 sena, għal 39 % ta’ dawk li għandhom 55 sena u aktar. 

L-edukazzjoni għandha wkoll impatt fuq il-motivaturi potenzjali. Dawk li ma jsegwux li għadhom
jistudjaw huma aktar probabbli minn dawk li diġà lestew l-edukazzjoni tagħhom li jkunu motivati
minn: il-kopertura ta’ suġġetti li huma aktar rilevanti għalihom personalment (28 % vs 18 %-23 %),
aktar formati ta’ informazzjoni captivating (26 % vs 11 %-16 %), aġġornamenti aktar frekwenti dwar
il-politiki u d-deċiżjonijiet tal-UE (19 % vs 13 %-16 %), żieda fil-viżibbiltà tal-kont (22 % vs 12 %-15
%) u rakkomandazzjonijiet fdati (17 % vs 9 %-10 %). Min-naħa l-oħra, huma inqas probabbli minn
dawk li diġà lestew l-edukazzjoni tagħhom li jgħidu li xejn ma jimmotivahom (18% vs 32%-35%). 
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5.5. Kontenut mixtieq mill-istituzzjonijiet tal-UE 

Dawk li  wieġbu  ġew mistoqsija  wkoll  dwar  it-tip  speċifiku  ta’ kontenut  tal-midja  soċjali  li  jsibu
interessanti li ġej minn istituzzjoni tal-UE (bħall-Parlament Ewropew). 

Aktar minn erbgħa minn kull għaxar rispondenti (45 %) jirrapportaw l-aħbarijiet u l-aġġornamenti
attwali bħala l-kontenut mixtieq tagħhom mill-istituzzjonijiet tal-UE. 

Inqas minn wieħed minn kull  erba’ rispondenti,  min-naħa l-oħra, jindikaw analiżi  tat-tendenzi u
previżjonijiet futuri (23 %) u kontenut interattiv (eż. Q& Bħal fil-każ ta’ politiċi jew uffiċjali, flussi
diretti ta’ avvenimenti) (23 %). 

Madwar wieħed minn kull ħames rispondenti jesprimu interess fil-viżwalizzazzjonijiet tad-data u fl-
istatistika (21 %), fil-materjal edukattiv dwar il-politiki u l-proċessi (21 %), fil-perċezzjonijiet wara l-
kwinti  tal-ħidma  istituzzjonali  (20  %)  u  fl-informazzjoni  storika  (eż.  avvenimenti  ewlenin,
anniversarji) (19 %). L-iżgħar sehem isemmi kontenut divertenti (eż. kwiżżijiet, memes) (14 %). 

Wieħed minn kull ħamsa (20 %) ta’ dawk li wieġbu rrapportaw li ma jsibu l-ebda wieħed minn dawn
it-tipi speċifiċi ta’ kontenut tal-media soċjali interessanti li ġej minn istituzzjoni tal-UE. 
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23

21
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(%) Bażi: n= 26 121 – Dawk kollha li wieġbu

Mistoqsija 12 X’tip speċifiku ta’ kontenut tal-media soċjali ssib interessanti li ġej 
minn istituzzjoni tal-UE (bħall-Parlament Ewropew)?
[Tweġibiet multipli]
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Differenzi fil-pajjiżi 

Fl-Istati Membri kollha tal-EU-27, l-aħbarijiet u l-aġġornamenti attwali huma l-aktar tip ta’ kontenut
tal-midja soċjali msemmi ta’ spiss li r-rispondenti jsibu interessanti li ġej minn istituzzjoni tal-UE
(bħall-Parlament Ewropew). L-ogħla ishma li jsemmu dan it-tip ta’ kontenut huma osservati f’Ċipru
(62 %), f’Malta (58 %), fil-Lussemburgu (56 %) u fil-Litwanja (56 %), filwaqt li l-aktar wieħed baxx
jinsab fi Franza (37 %). 

Il-proporzjon ta’ dawk li  wieġbu li  jindikaw analiżi  tax-xejriet  u previżjonijiet  futuri  bħala t-tip ta’
kontenut mixtieq tagħhom mill-istituzzjonijiet tal-UE jvarja bejn inqas minn wieħed minn kull ħamsa
fil-Ġermanja (15 %), fin-Netherlands (16 %), fil-Belġju (17 %), fl-Awstrija (18 %), fl-Iżvezja (18 %) u
fid-Danimarka (19 %), u erbgħa minn kull għaxra (40 %) fir-Rumanija. 

Sehem ta’ dawk li wieġbu li jvarja minn madwar wieħed minn kull għaxra (11 %) fin-Netherlands,
għal aktar minn terz f’Ċipru (37 %) u fir-Rumanija (35 %) jirrapportaw li l-kontenut interattiv (eż. Q&
Bħal  fil-każ ta’ politiċi  jew uffiċjali,  flussi  diretti  ta’ avvenimenti)  huwa t-tip ta’ kontenut preferut
tagħhom. 

Ftit aktar minn tlieta minn kull għaxar (32 %) rispondenti fir-Rumanija jindikaw il-viżwalizzazzjonijiet
tad-data u l-istatistika bħala t-tip ta’ kontenut mixtieq tagħhom. B’kuntrast ma’ dan, 13 % ta’ dawk li
wieġbu fin-Netherlands huma tal-istess fehma. 

Aktar minn 30 % ta’ dawk li wieġbu fir-Rumanija (33 %), fl-Italja (32 %), fl-Irlanda (31 %) u f’Malta
(31 %) jesprimu interess fl-istituzzjonijiet tal-UE li jipprovdu materjal edukattiv dwar il-politiki u l-
proċessi fuq il-media soċjali. Min-naħa l-oħra, wieħed minn kull għaxra (10 %) ta’ dawk li wieġbu fi
Franza jippreferu dan it-tip ta’ kontenut. 

Proporzjon ta’ dawk li wieġbu li jvarjaw bejn 13 % fil-Latvja u aktar minn wieħed minn kull erbgħa
fil-Bulgarija (27 %), fir-Rumanija (27 %), fil-Finlandja (27 %), fil-Lussemburgu (27 %), f’Ċipru (26
%) u fl-Ungerija (26 %) isemmu x-xejriet wara l-kwinti tal-ħidma istituzzjonali bħala tip ta’ kontenut
mixtieq. 

L-ogħla  ishma  ta’  rispondenti  li  jindikaw  informazzjoni  storika  (eż.  avvenimenti  ewlenin,
anniversarji) bħala tip preferut ta’ kontenut mill-istituzzjonijiet tal-UE huma osservati f’Ċipru (33 %)
u f’Malta (32 %); min-naħa l-oħra, l-aktar sehem baxx jinsab fin-Netherlands (13 %). 

Fl-aħħar nett, sehem ta’ dawk li wieġbu li jvarja minn 11 % fl-Italja u fin-Netherlands, għal 26 %
f’Malta jindika li l-kontenut huwa divertenti (eż. kwiżżijiet, memes) bħala t-tip ta’ kontenut mixtieq
tagħhom mill-kontijiet istituzzjonali tal-UE. 
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Mistoqsija 12 X’tip speċifiku ta’ kontenut tal-media soċjali ssib interessanti li ġej minn istituzzjoni 
tal-UE (bħall-Parlament Ewropew)? [Tweġibiet multipli] 

Aħbarij
iet u

aġġorn
amenti
attwali 

Analiżi
tax-xejriet

u
previżjoni
jiet futuri 

Kontenut
interattiv (eż.
Q& Bħal fil-

każ ta’ politiċi
jew uffiċjali,
flussi diretti

ta’
avvenimenti) 

Il-
viżwaliz
zazzjonij
iet tad-

data u l-
istatistik

a 

Materjal
edukattiv
dwar il-

politiki u l-
proċessi 

Daqqa t'għajn
wara l-kwinti
tal-ħidmiet

istituzzjonali 

Informazz
joni

storika
(eż.

avvenime
nti

ewlenin,
anniversa

rji) 

Kontenut
ta'

divertimen
t (eż.

kwiżżijiet,
memes) 

Oħra
jn 

L-
ebda
waħ
da

minn
daw

n 

UE2
7

45 23 23 21 21 20 19 14 3 20

BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2 27

BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5 11

CZ 40 22 22 18 17 18 19 15 3 21

DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4 23

il-
Ġer
manj
a

45 15 20 17 17 22 17 15 4 28

EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2 17

IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1 14

EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2 11

ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3 15

FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1 30

HR 46 28 26 20 20 20 20 20 2 14

IT 45 27 24 25 32 19 17 11 2 13

CY 62 33 37 24 30 26 33 24 2 7

LV 46 27 20 19 19 13 17 15 2 13

LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2 9

LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3 14

HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4 13

MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4 9

NL 41 16 11 13 18 19 13 11 2 29

AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2 22

PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3 12

PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2 10

RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2 9

SI 47 34 24 21 18 23 20 19 3 14

SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3 13

FI 52 20 23 24 14 27 20 16 2 12

SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2 15
Nota: (Fl-oriġinal ...) Iktar ma jkun għoli l-proporzjon li tagħżel rispons, iktar tkun ikħal skur / oranġjo ċ-ċellula. Ir-rispons tal-ogħla 
klassifikazzjoni għal kull pajjiż jintwera b’tipa blu/abjad skur. Ir-rispons “ma nafx” ma jidhirx. 

(%), Bażi: n=26 121 – Dawk kollha li wieġbu
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Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

L-irġiel huma aktar probabbli min-nisa li jsemmu l-analiżi tax-xejriet u t-tbassir futur (26 % vs 21 %)
u l-viżwalizzazzjonijiet  tad-data u l-istatistika (25 % vs 18 %) bħala l-kontenut tal-media soċjali
mixtieq tagħhom mill-istituzzjonijiet tal-UE. 

L-età  tinfluwenza l-preferenzi  għall-kontenut  istituzzjonali  tal-media  soċjali  tal-UE.  Ir-rispondenti
akbar  fl-età  li  għandhom 55 sena  u  aktar  huma aktar  probabbli  minn  gruppi  ta’ età  iżgħar  li
jippreferu l-aħbarijiet u l-aġġornamenti attwali (48 % minnhom vs 40 % ta’ dawk li għandhom bejn
il-15 u l-24 sena), iżda inqas probabbli li jesprimu interess: analiżi tax-xejriet u previżjonijiet futuri
(21 % vs 24 %-26 %), kontenut interattiv (17 % vs 21 %-33 %), viżwalizzazzjonijiet tad-data u
statistika (16 % vs 21 %-27 %), materjal edukattiv (15 % vs 20 %-28 %), idea wara l-kwinti tal-
ħidma istituzzjonali (16 % vs 20 %-27 %), informazzjoni storika (15 % vs 17 %-25 %), u kontenut
divertenti (7 % vs 14 %-25 %). 

Ir-rispondenti  li  għadhom  qed  jistudjaw  huma  aktar  probabbli  minn  dawk  li  diġà  lestew  l-
edukazzjoni  tagħhom  li  juru  interess  ogħla  għal  kontenut  interattiv  (35%  vs  19%-24%),
viżwalizzazzjonijiet tad-data u statistika (28% vs 13%-25%), materjal edukattiv (31% vs 17%-22%),
idea wara l-kwinti ta’ ħidma istituzzjonali (28% vs 15%-22%), informazzjoni storika (27% vs 15%-
21%) u kontenut ta’ divertiment (24% vs 11%-14%). Dan il-grupp u dawk li lestew l-edukazzjoni
tagħhom ta’ 20 sena u aktar huma wkoll aktar probabbli minn dawk li lestew l-edukazzjoni tagħhom
f’etajiet iżgħar li jesprimu interess għall-analiżi tat-tendenzi u l-previżjonijiet futuri (29 % u 27 % vs
14 %- 19 %). Dawk li lestew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 15-il sena jew inqas (33 %) huma inqas
probabbli minn dawk li lestewha f’etajiet akbar (44 %-48 %) u dawk li għadhom jistudjaw (45 %) li
jesprimu  interess  fl-aħbarijiet  u  fl-aġġornamenti  attwali  bħala  kontenut  tal-media  soċjali  mill-
istituzzjonijiet tal-UE. 
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6.  Forom  preferuti  għall-kontenut  politiku  fuq  il-
MEDIA Soċjali 

6.1. Formati preferuti għall-informazzjoni dwar il-ġrajjiet kurrenti 

Ir-rispondenti li jużaw il-media soċjali u/jew il-pjattaformi għal informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti
soċjali u politiċi mbagħad ġew mistoqsija dwar il-formati preferuti tagħhom għal tali informazzjoni
fuq il-media soċjali. 

Aktar minn erbgħa minn kull għaxar utenti (46 %) jirrapportaw preferenza għal posts qosra bbażati
fuq test (eż. immaġnijiet b’test qasir, aġġornamenti tal-istatus) (46 %); madwar erbgħa minn kull
għaxra (41%) għandhom preferenza għal vidjows qosra (eż. TikTok, Instagram Reels, taħt minuta).
Dan huwa segwit minn preferenza għal vidjos ta’ tul medju (eż. 1-5 minuti) (39 %) u vidjos itwal
(eż. YouTube, fuq 5 minuti) (35 %), kull wieħed magħżul minn aktar minn terz tal-utenti. 

Erba’  formati  ta’  kontenut  urew  rati  ta’  preferenza  kważi  ekwivalenti  fost  l-utenti,  kull  wieħed
ippreferut minn madwar kwart ta’ dawk li wieġbu: stejjer (eż. Stejjer ta’ Instagram) (26 %), artikli
itwal  ibbażati  fuq it-test  (eż.  artikli,  blog posts)  (25 %),  flussi  diretti  jew vidjos diretti  (24 %) u
podcasts (24 %). 

Ishma  iżgħar  isemmu  infografika  jew  ċarts  (animati  jew  le)  (19  %)  u  bullettini  (eż.  bullettini
LinkedIn, Substack) (15 %). 
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Postijiet qosra bbażati fuq test (eż. immaġnijiet b’test qasir, aġġornamenti tal-istatus)

Vidjows qosra (eż. TikTok, Instagram Reels, taħt minuta)

Vidjows ta’ tul medju (eż. 1-5 minuti)

Vidjows itwal (eż. YouTube, fuq 5 minuti)

Stejjer (eż. Stejjer Instagram)

Artikli itwal ibbażati fuq it-test (eż. artikli, blog posts)

Flussi diretti jew vidjos diretti
Podcasts

Infografika jew ċarts (animati jew le)

Newsletters (eż. newsletters LinkedIn, Substack)

Oħrajn
L-ebda waħda minn dawn
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M15 Liema minn dawn il-formati ġeneralment tippreferi għal informazzjoni 
dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi fuq il-midja soċjali?
[Tweġibiet multipli]

(%)Bażi: n=14 380– Juża l-media soċjali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo għal informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti 
soċjali u politiċi (Q4a)
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Differenzi fil-pajjiżi 

Postijiet ibbażati fuq test qasir (eż. immaġnijiet b’test qasir, aġġornamenti tal-istatus) joħorġu bħala
l-format tal-ogħla klassifikazzjoni għall-informazzjoni tal-media soċjali dwar il-ġrajjiet kurrenti fl-Istati
Membri kollha ħlief f’ħames Stati Membri. L-akbar ishma li jagħżlu dan it-tip ta’ format jinsabu fl-
Awstrija (51 %),  f’Ċipru (51 %),  f’Malta (50 %),  fil-Lussemburgu (50 %) u fil-Portugall  (50 %).
B’kuntrast ma’ dan, inqas minn erbgħa minn kull għaxra jikkondividu din il-fehma fil-Litwanja (35 %)
u fl-Irlanda (37 %). 

F’Ċipru (52 %), fl-Irlanda (51 %), fir-Rumanija (48 %) u fi Spanja (46 %), l-utenti jagħżlu l-aktar
vidjos qosra (eż. TikTok, Instagram Reels, taħt minuta) bħala t-tip ta’ format preferut tagħhom. Min-
naħa l-oħra, inqas minn tlieta minn kull għaxar utenti fil-Litwanja (27 %) jikkondividu din il-fehma. 

Fir-Rumanija,  vidjos ta’ tul  medju (eż.  1-5 minuti)  huma indikati  bħala t-tip  ta’ format tal-ogħla
klassifikazzjoni, flimkien ma’ vidjos qosra (it-tnejn imsemmija minn 45 % ta’ dawk li wieġbu). Inqas
minn tlieta minn kull għaxar utenti (28 %), min-naħa l-oħra, jesprimu din il-preferenza fil-Latvja. 

Vidjows itwal  (eż.  YouTube, fuq 5 minuti)  jikklassifikaw l-ewwel  fost  it-tipi  kollha ta’ formati  ta’
informazzjoni fil-Litwanja (41 %). Aktar minn erbgħa minn kull għaxar utenti jikkondividu wkoll din il-
fehma fir-Rumanija (44 %) u fi Spanja (41 %). B’kuntrast ma’ dan, wieħed minn kull ħames utenti
(20 %) għandhom din l-opinjoni f’Malta. 

L-ogħla ishma ta’ utenti li jindikaw stejjer (eż. Stejjer ta’ Instagram) bħala tip preferut ta’ format fuq
il-media soċjali jinsabu fil-Lussemburgu (34 %) u fl-Irlanda (31 %); l-aktar ishma baxxi, min-naħa l-
oħra, huma fil-Latvja (14 %) u fil-Litwanja (15 %). 

Il-proporzjon ta’ utenti li jippreferu artikli itwal ibbażati fuq it-test (eż. artikli, blog posts) peress li l-
format tal-informazzjoni fuq il-midja soċjali huwa l-ogħla fil-Greċja (34 %) u l-aktar baxx fil-Latvja
(15 %). 

Aktar minn tlieta minn kull għaxar utenti fil-Greċja (34 %), fil-Polonja (33 %), fil-Bulgarija (32 %), fl-
Ungerija  (32  %)  u  fil-Litwanja  (31  %)  jindikaw preferenza  għal  flussi  diretti  jew  vidjos  diretti.
B’kuntrast ma’ dan, madwar utent wieħed minn kull għaxra (11 %) fin-Netherlands jikkondividu din
il-perspettiva. 

Mill-inqas  terz  tal-utenti  f’Ċipru  (38 %),  fir-Rumanija  (38  %)  u  fiċ-Ċekja  (33 %)  jirrapportaw li
jippreferu podcasts bħala format ta’ informazzjoni  għall-ġrajjiet  kurrenti  fuq il-media soċjali.  Fil-
Latvja, min-naħa l-oħra, 13 % tal-utenti jesprimu din il-fehma. 

Sehem ta’ utenti li jvarja minn 11 % (il-Bulgarija, il-Litwanja u l-Ungerija) sa 26 % (il-Lussemburgu)
jesprimu preferenza ta’ format ta’ informazzjoni għal infografika jew ċarts (animati jew le). 

Fid-Danimarka  (22  %)  u  fl-Iżvezja  (21  %),  aktar  minn  wieħed  minn  kull  ħamsa  tal-utenti
ġeneralment jippreferu li l-informazzjoni dwar il-ġrajjiet kurrenti fuq il-midja soċjali tiġi fil-forma ta’
bullettini (eż. bullettini LinkedIn, Substack). B’kuntrast ma’ dan, inqas minn utent wieħed minn kull
għaxra fil-Kroazja (4 %), fil-Latvja (6 %), fil-Litwanja (6 %), fis-Slovakkja (7 %), fl-Estonja (7 %) u
fiċ-Ċekja (8 %) jikkondividu din l-opinjoni. 
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M15 Liema minn dawn il-formati ġeneralment tippreferi għal informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti 
soċjali u politiċi fuq il-midja soċjali? [Tweġibiet multipli] 

Postijiet
qosra

bbażati fuq
test (eż.

immaġnijie
t b’test
qasir,

aġġornam
enti tal-
istatus) 

Vidjows
qosra (eż.

TikTok,
Instagram
Reels, taħt

minuta) 

Vidjows
ta’ tul
medju

(eż. 1-5
minuti) 

Vidjows
itwal
(eż.

YouTub
e, fuq 5
minuti) 

Stejjer
(eż.

Stejjer
Instagra

m) 

Artikli
itwal

ibbażati
fuq it-test

(eż.
artikli,
blog

posts) 

Flussi
diretti
jew

vidjos
diretti 

Podcast
s 

Infografika
jew ċarts
(animati
jew le) 

Newsletter
s (eż.

newsletter
s LinkedIn,
Substack)

UE2
7

46 41 39 35 26 25 24 24 19 15

BE 44 40 31 26 24 26 19 17 18 18

BG 47 33 36 31 18 22 32 26 11 10

CZ 45 39 34 36 27 23 27 33 13 8

DK 40 37 31 30 20 27 15 25 18 22

il-
Ġer
manj
a

49 42 37 37 28 28 21 24 23 20

EE 43 37 37 34 19 26 24 18 19 7

IE 37 51 36 31 31 17 22 27 16 16

EL 48 40 39 35 23 34 34 19 20 19

ES 40 46 39 41 26 26 23 30 17 12

FR 47 42 41 34 29 24 21 18 21 17

HR 49 39 41 27 21 18 25 24 14 4

IT 46 43 45 34 28 25 25 19 22 13

CY 51 52 42 23 26 25 29 38 19 15

LV 42 35 28 31 14 15 23 13 12 6

LT 35 27 35 41 15 27 31 19 11 6

LU 50 48 36 29 34 23 14 27 26 10

HU 48 34 38 32 17 26 32 29 11 10

MT 50 48 33 20 28 19 24 27 25 13

NL 44 33 33 28 18 22 11 19 21 17

AT 51 46 36 31 25 24 21 19 20 19

PL 46 39 37 35 28 26 33 26 20 11

PT 50 37 42 26 28 19 26 21 17 13

RO 44 48 48 44 23 27 27 38 14 16

SI 47 38 36 31 21 21 30 14 14 13

SK 44 34 33 30 21 24 28 30 14 7

FI 49 39 38 32 25 24 20 22 20 15

SE 43 37 33 32 27 26 17 21 14 21
Nota: (Fil-oriġinal ...) Iktar ma jkun għoli l-proporzjon li jagħżel rispons, iktar tkun ikħal skur iċ-ċellula. Ir-rispons tal-ogħla klassifikazzjoni
għal kull pajjiż jintwera b’tipa blu/abjad skur. It-tweġibiet “oħrajn”, “l-ebda waħda minn dawn” u “ma nafx” ma jidhrux. 

(%), Bażi: n=14 380 – Juża l-media soċjali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo għal informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi (Q4a) 
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Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

In-nisa huma aktar probabbli mill-irġiel li jippreferu posts qosra bbażati fuq testi (48 % vs 43 %) u
stejjer  (eż.  Stejjer  Instagram)  (29  %  vs  23  %)  bħala  tipi  ta’  formati  tal-midja  soċjali  għal
informazzjoni  dwar  ġrajjiet  kurrenti.  L-irġiel,  min-naħa  l-oħra,  huma  aktar  probabbli  li  jindikaw
vidjows itwal (eż. YouTube, fuq 5 minuti) (42% vs 28%) u artikli itwal ibbażati fuq it-test (eż. artikli,
blog posts) (28% vs 23%). 

Aktar ma jkunu żgħar l-utenti, aktar ikun probabbli li jippreferu vidjows qosra (eż. 60 % ta’ dawk li
għandhom bejn il-15 u l-24 sena, vs 26 % ta’ dawk li għandhom 55 sena u aktar) u stejjer (eż.
stejjer ta’ Instagram) (36 % vs 15 % rispettivament). Min-naħa l-oħra, l-utenti ta’ bejn il-15 u l-24
sena huma inqas probabbli li jippreferu bullettini (9 % vs 15 %-19 %) u flussi diretti jew vidjos diretti
(17 % vs 23 %-29 %). Dawk li għandhom bejn il-25 u d-39 sena huma aktar probabbli mill-gruppi l-
oħra kollha li jippreferu podcasts (29 % vs 20 %-23 %), filwaqt li dan il-grupp u dawk li għandhom
bejn l-40  u  l-54 sena huma aktar  probabbli  minn gruppi  ta’ età  oħra li  jippreferu  artikoli  itwal
ibbażati fuq it-test (28 % kull wieħed vs 21 %-24 % ta’ gruppi ta’ età oħra). Min-naħa l-oħra, il-grupp
li għandu 55 sena u aktar huwa inqas probabbli mill-gruppi ta’ età l-oħra kollha li jippreferu vidjows
itwal (31 % vs 35 %-38 %) u infografika jew ċarts (11 % vs 18 %-25 %). 

Xi  differenzi  huma  osservati  wkoll  mill-edukazzjoni.  L-utenti  li  għadhom  jistudjaw  huma  aktar
probabbli mill-gruppi ta’ età l-oħra kollha li jippreferu vidjos qosra (57 % vs 36 %-40 %), stejjer (35
% vs 21 %-26 %) u infografika jew ċarts (27 % vs 12 %-21 %), iżda huma inqas probabbli li
jippreferu flussi diretti jew vidjos diretti (17 % vs 26 % ta’ dawk li lestew l-edukazzjoni tagħhom ta’
bejn is-16 u d-19-il sena jew ta’ 20 sena u aktar). Min-naħa l-oħra, dawk li lestew l-edukazzjoni
tagħhom ta’ 20 sena jew aktar huma aktar probabbli minn dawk li lestewha f’etajiet iżgħar u dawk li
għadhom qed jistudjaw biex jippreferu artikli  itwal  ibbażati  fuq it-test  (29 % vs 18 %-24 %) u
bullettini (18 % vs 10 %-13 %). L-utenti li temmew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 15-il sena jew inqas
huma inqas probabbli mil-livelli edukattivi l-oħra kollha li jippreferu postijiet qosra bbażati fuq test
(33% vs 45%-49%). 
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6.2. Preferenzi tal-kontenut tal-vidjo għall-ġrajjiet kurrenti 

Ir-rispondenti li jużaw il-media soċjali u/jew il-pjattaformi għal informazzjoni dwar il-ġrajjiet kurrenti
soċjali  u  politiċi  mbagħad  intalbu  wkoll  jesprimu l-preferenzi  tal-kontenut  tal-vidjo  tagħhom fir-
rigward tal-informazzjoni dwar il-ġrajjiet kurrenti fuq il-media soċjali. 

Aktar minn erbgħa minn kull għaxar utenti jirrapportaw preferenza għal filmati li jesploraw il-ġrajjiet
kurrenti fil-fond (47 %), intervisti ma’ esperti (eż. akkademiċi jew analisti politiċi) (44 %) u intervisti
ma’ persuni ta’ kuljum jew ċittadini affettwati mill-kwistjoni (42 %). 

Ftit aktar minn terz tal-utenti jindikaw intervisti ma’ politiċi jew uffiċjali tal-gvern (34 %) u tlieta minn
kull għaxar utenti (30 %) jindikaw filmati li jikkombinaw persuni fuq il-kamera ma’ grafika, test, jew
animazzjonijiet bħala tipi preferuti ta’ kontenut vidjo dwar ġrajjiet kurrenti. 

Min-naħa l-oħra, ishma iżgħar isemmu diskorsi  minn politiċi  (21 %), vlogs personali  jew filmati
kummentarji minn kreaturi tal-kontenut (19 %) u filmati animati mingħajr persuni reali (13 %). 

Inqas minn utent wieħed minn kull għaxra (5 %) jesprimu preferenza għall-ebda wieħed minn dawn
it-tipi ta’ kontenut. 
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Filmati li jesploraw il-ġrajjiet kurrenti fil-fond

Intervisti ma’ esperti (eż. akkademiċi jew analisti politiċi)

Intervisti ma’ persuni/ċittadini ta’ kuljum affettwati mill-kwistjoni

Intervisti ma’ politiċi jew uffiċjali tal-gvern

Vidjows li jikkombinaw persuni fuq il-kamera ma’ grafika, test, jew animazzjonijiet

Diskorsi mill-politiċi

Vlogs personali jew vidjows kummentarji mill-ħallieqa tal-kontenut

Vidjows animati mingħajr nies reali
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Q16 Għal filmati dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi fuq il-midja soċjali, 
liema mit-tipi ta’ kontenut li ġejjin tippreferi?
[Tweġibiet multipli]

(%) Bażi: n=14 380 – Juża l-media soċjali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo għal informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti 
soċjali u politiċi (Q4a)
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Differenzi fil-pajjiżi 

Filmati li jesploraw il-ġrajjiet kurrenti fil-fond joħorġu bħala t-tip ta’ kontenut ta’ filmati tal-ogħla grad
dwar il-ġrajjiet kurrenti fuq il-media soċjali fi 11-il Stat Membru. L-akbar ishma li jippreferu dan it-tip
ta’ kontenut  tal-vidjo huma osservati  fil-Litwanja (56 %), fl-Italja  (54 %) u fil-Ġermanja (52 %).
B’kuntrast ma’ dan, ftit aktar minn terz tal-utenti jikkondividu din il-fehma fil-Belġju (35 %). 

F’disa’ Stati Membri, l-intervisti mal-esperti (eż. akkademiċi jew analisti politiċi) huma l-ogħla tip ta’
kontenut vidjo li l-utenti jippreferu fuq il-midja soċjali: Il-Bulgarija (54 %), Ċipru (54 %), ir-Rumanija
(52 %), Malta (51 %), il-Polonja (51 %), iċ-Ċekja (47 %), il-Lussemburgu (47 %), in-Netherlands
(40 %) u l-Belġju (37 %). Fl-Estonja wkoll, l-intervisti mal-esperti jikklassifikaw l-ewwel, flimkien ma’
filmati li jesploraw il-ġrajjiet kurrenti fil-fond (48 %). 

L-utenti f’seba’ Stati Membri jsemmu l-aktar ta’ spiss l-intervisti mal-persuni ta’ kuljum jew maċ-
ċittadini affettwati mill-kwistjoni bħala t-tip ippreferut tagħhom ta’ kontenut vidjo: il-Kroazja (57 %),
il-Greċja (55 %), l-Irlanda (49 %), is-Slovakkja (47 %), l-Iżvezja (44 %), id-Danimarka (42 %) u l-
Latvja (42 %). Dan it-tip ta’ kontenut tal-vidjo jinsab ukoll fl-ewwel post f’Ċipru (54 %), flimkien ma’
intervisti ma’ esperti. L-inqas sehem ta 'utenti li jagħżlu dan it-tip ta' kontenut jista 'jinstab fi Franza
(33%). 

Fil-Polonja (43 %), fl-Iżvezja (43 %) u fir-Rumanija (41 %), aktar minn erbgħa minn kull għaxar
utenti jindikaw intervisti ma’ politiċi jew uffiċjali tal-gvern bħala t-tip ippreferut tagħhom ta’ kontenut
vidjo fuq il-media soċjali. B’kuntrast ma’ dan, madwar wieħed minn kull ħames utenti għandhom l-
istess fehma fil-Belġju (26 %). 

Ishma iżgħar ta’ utenti fl-Istati Membri kollha jsemmu li jippreferu kwalunkwe tip ieħor ta’ kontenut
vidjo dwar il-ġrajjiet kurrenti fuq il-midja soċjali: 

■ Vidjows li jikkombinaw persuni fuq il-kamera ma’ grafika, test, jew animazzjonijiet: is-sehem li
jwieġeb li jippreferu dan it-tip ta’ kontenut tal-vidjo jvarja bejn 14 % fil-Latvja u 37 % fi Franza;

■ Diskorsi mill-politiċi: bejn 8 % fil-Latvja u 30 % fir-Rumanija; 

■ Vlogs personali jew vidjos kummentarji mill-ħallieqa tal-kontenut: bejn 11 % fi Franza u 34 %
fir-Rumanija; 

■ Vidjows animati mingħajr nies reali: bejn 7% fil-Latvja u 19% fil-Belġju. 

Inqas minn wieħed minn kull għaxar rispondenti f’kull Stat Membru jsemmu li ma jippreferu l-ebda
wieħed minn dawn it-tipi ta’ kontenut tal-vidjo. 
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Q16 Għal filmati dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi fuq il-midja soċjali, liema mit-tipi ta’ kontenut 
li ġejjin tippreferi? [Tweġibiet multipli]

Filmati li
jesploraw
il-ġrajjiet

kurrenti fil-
fond 

Intervisti
ma’ esperti

(eż.
akkademiċi
jew analisti

politiċi) 

Intervisti
ma’

persuni/ċitt
adini ta’
kuljum

affettwati
mill-

kwistjoni 

Intervisti ma’
politiċi jew
uffiċjali tal-

gvern 

Vidjows li
jikkombinaw
persuni fuq
il-kamera

ma’ grafika,
test, jew

animazzjoni
jiet 

Diskorsi
mill-politiċi 

Vlogs
personali jew

vidjows
kummentarji
mill-ħallieqa
tal-kontenut 

Vidjows
animati

mingħajr
nies reali

UE27 47 44 42 34 30 21 19 13

BE 35 37 35 26 32 17 21 19

BG 51 54 50 32 28 10 21 10

CZ 41 47 45 37 19 26 20 13

DK 41 41 42 34 29 20 19 12

il-
Ġerm
anja

52 39 42 40 28 26 20 14

EE 48 48 46 33 27 17 21 12

IE 40 40 49 38 30 19 24 14

EL 49 49 55 27 32 15 24 17

ES 49 42 42 31 31 17 24 13

FR 42 38 33 28 37 18 11 14

HR 44 48 57 29 27 14 17 8

IT 54 44 39 28 32 16 14 11

CY 45 54 54 36 31 15 20 10

LV 39 37 42 27 14 8 19 7

LT 56 51 41 35 17 15 18 10

LU 45 47 45 34 33 21 17 16

HU 51 50 44 38 20 23 18 9

MT 37 51 49 37 29 18 19 14

NL 37 40 36 29 33 15 16 14

AT 44 41 40 31 28 21 22 13

PL 44 51 43 43 32 25 21 11

PT 49 45 45 39 25 21 16 13

RO 43 52 49 41 28 30 34 13

SI 48 40 42 30 30 17 18 14

SK 46 42 47 35 19 19 19 8

FI 48 47 43 34 25 23 22 11

SE 36 41 44 43 26 24 24 10
Nota: Aktar ma jkun għoli l-proporzjon li tagħżel rispons, aktar tkun ikħal skur iċ-ċellola. Ir-rispons tal-ogħla klassifikazzjoni għal kull 
pajjiż jintwera b’tipa blu/abjad skur. It-tweġibiet “oħrajn”, “l-ebda waħda minn dawn” u “ma nafx” ma jidhrux. 

(%), Bażi: n=14 380 – Juża l-media soċjali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo għal informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi (Q4a) 
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Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

L-irġiel huma aktar probabbli min-nisa li jindikaw, bħala tipi preferuti ta’ kontenut vidjo, intervisti ma’
politiċi jew uffiċjali tal-gvern (37 % vs 31 %), filmati li jikkombinaw persuni fuq il-kamera ma’ grafika,
test jew animazzjonijiet (32 % vs 27 %) u diskorsi minn politiċi (24 % vs 17 %). In-nisa, min-naħa l-
oħra,  huma  aktar  probabbli  li  jirrapportaw  tendenza  għal  intervisti  ma’ persuni  ta’  kuljum  jew
ċittadini affettwati mill-kwistjoni (44% vs 39%). 

Xi  varjazzjoni  fil-preferenzi  tal-kontenut  tal-vidjow  hija  osservata  wkoll  skont  l-età.  L-utenti  li
għandhom 55 sena u aktar (51 %) huma aktar probabbli mill-gruppi ta’ età l-oħra kollha (42 %-46
%)  li  jiffavorixxu  filmati  li  jesploraw  il-ġrajjiet  kurrenti  fil-fond;  dan  il-grupp  huwa  wkoll  aktar
probabbli minn dawk li għandhom bejn il-15 u l-24 sena li jippreferu l-format ta’ intervisti ma’ esperti
(48 % vs 38 %), intervisti ma’ persuni ta’ kuljum jew ċittadini affettwati mill-kwistjoni (44 % vs 39
%), intervisti ma’ politiċi jew uffiċjali tal-gvern (37 % vs 31 %) u diskorsi minn politiċi (23 % vs 19
%). Min-naħa l-oħra, l-utenti li għandhom 55 sena jew aktar huma inqas probabbli minn gruppi ta’
età iżgħar li jesprimu preferenza għal vidjos li jikkombinaw persuni fuq il-kamera ma’ grafika, test,
jew animazzjonijiet (19 % vs 29 %-39 %), vlogs personali jew vidjos kummentarji minn kreaturi tal-
kontenut (13 % vs 20 %-25 %) u vidjos animati mingħajr persuni reali (6 % vs 11 %-18 %). 

Dawk li lestew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 20 sena jew aktar huma aktar probabbli minn dawk li
lestewha f’etajiet iżgħar li jippreferu intervisti ma’ esperti (50 vs 32 %-39 %) u intervisti ma’ politiċi
(37 % vs 28 %-33 %); dan il-grupp u dawk li lestew l-edukazzjoni tagħhom ta’ bejn is-16 u d-19-il
sena huma wkoll aktar probabbli minn dawk li  lestew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 15-il  sena jew
inqas li jiffavorixxu filmati li jesploraw il-ġrajjiet kurrenti fil-fond (47 % u 49 % kull wieħed, vs 39 %).
L-utenti  li  għadhom qed jistudjaw huma aktar  probabbli  minn livelli  edukattivi  oħra  li  jesprimu
preferenza għal  vidjows li  jikkombinaw nies fuq il-kamera ma 'grafika, test,  jew animazzjonijiet
(41% vs 22%-32%), vlogs personali jew vidjows kummentarji minn kreaturi tal-kontenut (26% vs
16%-19%)  u  vidjows  animati  mingħajr  nies  reali  (19%  vs  9%-13%).  L-utenti  li  temmew  l-
edukazzjoni tagħhom ta’ bejn is-16 u d-19-il sena (24%) huma aktar probabbli mill-gruppi l-oħra
kollha (17%-20%) li  jippreferu diskorsi  mill-politiċi.  Fl-aħħar  nett,  l-utenti  li  lestew l-edukazzjoni
tagħhom ta’ 15-il sena jew inqas (10 %) huma aktar probabbli mil-livelli ta’ edukazzjoni l-oħra kollha
(3 %-6 %) li ma jindikaw l-ebda wieħed minn dawn it-tipi ta’ kontenut bħala l-preferenza tagħhom.
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7. TATTITUDI L-UE 

7.1.  Interess  fil-politika
tal-UE 

Dawk li wieġbu ġew ippreżentati
bil-preambolu:  “Xi  nies  isegwu
dak li qed jiġri fil-politika tal-UE,
kemm  jekk  hemm  elezzjoni
għaddejja  kif  ukoll  jekk  le.
Oħrajn  mhumiex  daqshekk
interessati”.  Imbagħad  ġew
mistoqsija jekk kinux se jgħidu li
jsegwu dak li qed jiġri fil-politika
tal-UE. 

Ftit  aktar  minn  tnejn  minn  kull
għaxra (22 %) ta’ dawk li wieġbu
jindikaw li jsegwu dak li għaddej
fil-politika tal-UE “ħafna drabi”, u
aktar  minn  erbgħa  minn  kull
għaxra (44 %) ta’ dawk li wieġbu
jirrapportaw li jagħmlu dan “minn
żmien għal żmien”. Ħamsa oħra
(21  %)  ta’  dawk  li  wieġbu
jsemmu  “rari”  wara  dak  li  qed
jiġri fil-politika tal-UE. Madwar wieħed minn kull għaxra (11 %) iwieġbu li “qatt jew kważi qatt” ma
jagħmlu dan. 

Differenzi fil-pajjiżi 

Bl-eċċezzjoni tal-Latvja (49 %), il-maġġoranza fl-Istati Membri kollha jsemmu li qed isegwu dak li
qed jiġri fil-politika tal-UE mill-inqas minn żmien għal żmien (jiġifieri “minn żmien għal żmien” u
“ħafna drabi”).  Aktar  minn  żewġ terzi  ta’ dawk  li  wieġbu jindikaw dan  fil-Portugall  (74  %),  fil-
Ġermanja (72 %), fir-Rumanija (72 %), fl-Italja (71 %), fi Spanja (69 %), fil-Polonja (69 %) u fil-
Greċja (68 %).15 

Fil-Latvja (33 %), fl-Ungerija (33 %), fil-Kroazja (32 %) u fis-Slovenja (31 %), ftit aktar minn tlieta
minn kull għaxar rispondenti jirrapportaw li huma “rari” wara dak li qed jiġri fil-politika tal-UE. Min-
naħa l-oħra, inqas minn tnejn minn kull għaxar rispondenti jsemmu dan fil-Ġermanja (17 %), fl-Italja
(17 %), fil-Portugall (17 %) u fi Spanja (19 %). L-ogħla ishma li wieġbu li  “qatt jew kważi qatt”
isegwu dak li qed jiġri fil-politika tal-UE huma osservati fi Franza (17 %), fil-Kroazja (17 %), fis-
Slovenja (17 %) u fin-Netherlands (16 %). Min-naħa l-oħra, din il-fehma hija l-inqas komuni fir-
Rumanija (5 %), fil-Polonja (7 %) u fil-Portugall (7 %). 

15 Minħabba  l-arrotondament,  jista’  jiġri  wkoll  li  l-perċentwali  għal  għażliet  ta’  rispons  separati  ma
jammontawx eżattament għat-totali msemmija fit-test. 
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Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

L-irġiel huma aktar probabbli min-nisa li jirrapportaw wara dak li qed jiġri fil-politika tal-UE “l-biċċa l-
kbira tal-ħin” (26 % vs 18 %); min-naħa l-oħra, in-nisa huma aktar probabbli mill-kontropartijiet
tagħhom li jsemmu “qatt jew kważi qatt” li jagħmlu dan (14 % vs 9 %). 

Il-probabbiltà li jiġi indikat li jiġi segwit dak li għaddej fil-politika tal-UE “ħafna drabi” hija l-ogħla 

fost dawk li għandhom 55 sena jew aktar (26 % vs 15 %-21 %). Min-naħa l-oħra, dawk li wieġbu li
għandhom 55 sena jew aktar (18%) huma inqas probabbli mill-gruppi żgħażagħ kollha (22%-25%)
li jsemmu "rari" wara dak li qed jiġri fil-politika tal-UE. 

Ir-rispondenti  akbar  fl-età  kienu  meta  lestew  l-edukazzjoni  tagħhom,  aktar  huwa  probabbli  li
jirrapportaw skont il-politika tal-UE “ħafna drabi”:  minn 16 % ta’ dawk li  temmew l-edukazzjoni
tagħhom ta’ 15-il  sena jew inqas,  għal  25 % ta’ dawk li  temmewha ta’ 20 sena jew aktar.  Ir-
rispondenti li għadhom qed jistudjaw (48 %) u dawk li lestew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 20 sena u
aktar (46 %) huma wkoll  aktar probabbli  minn dawk li  lestewha f’etajiet  iżgħar (39 %-42 %) li
jirrapportaw li  jagħmlu dan “minn żmien għal żmien”. Min-naħa l-oħra, ir-rispondenti li  lestew l-
edukazzjoni tagħhom ta’ 15-il sena jew inqas (17 %) huma aktar probabbli mil-livelli ta’ edukazzjoni
l-oħra kollha (9 %-13 %) li jindikaw “qatt jew kważi qatt” li jagħmlu dan. 
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7.2. L-importanza perċepita tas-sħubija fl-UE 

Dawk li  wieġbu  ntalbu  jikklassifikaw l-importanza  li
pajjiżhom ikun Stat Membru tal-UE fuq skala minn 1
sa 10, fejn 1 tfisser “mhi importanti xejn” u 10 tfisser
“importanti ħafna”. 

B’mod ġenerali, madwar l-UE, madwar żewġ terzi (66
%) ta’ dawk li  wieġbu jqisu  s-sħubija  ta’ pajjiżhom
bħala  importanti  (punteġġi  8-10)  u  15  %  jqisuha
bħala  ta’  importanza  baxxa  (punteġġi  1-4).  Inqas
minn  tnejn  minn  kull  għaxar  rispondenti  (16  %)
jagħżlu  pożizzjoni  aktar  moderata  fuq  l-iskala
(punteġġi  5-  6  “La  importanti,  u  lanqas  mhux
importanti”). 

Differenzi fil-pajjiżi 

Fl-Istati  Membri  kollha  ħlief  wieħed  (iċ-Ċekja),  il-
maġġoranza  ta’  dawk  li  wieġbu  jqisu  s-sħubija  ta’
pajjiżhom fl-UE bħala importanti (punteġġi 8-10), bid-
daqs relattiv ta’ din il-maġġoranza jvarja minn 55 %
fl-Awstrija għal 82 % fil-Portugall. B’kuntrast ma’ dan,
45  %  tar-rispondenti  fiċ-Ċekja  jikkondividu  din  il-
fehma. 

Is-sehem ta’ rispondenti  li  jesprimu pożizzjoni aktar
moderata  fuq  l-iskala  tal-importanza (punteġġi  5-6)
ivarja  bejn  madwar  wieħed  minn  kull  għaxar
rispondenti fir-Rumanija (10 %), fil-Lussemburgu (11
%) u fil-Portugall (11 %) għal madwar kwart tar-rispondenti fiċ-Ċekja (24 %). 

L-ogħla proporzjonijiet  ta’ rispondenti  li  jqisu  s-sħubija  ta’ pajjiżhom fl-UE bħala ta’ importanza
baxxa (punteġġi 1-4) huma osservati fiċ-Ċekja (28 %), fl-Awstrija (24 %) u fil-Bulgarija (24 %). Min-
naħa l-oħra, inqas minn wieħed minn kull għaxar rispondenti jikkondividu din il-fehma fil-Portugall
(5 %), fil-Lussemburgu (8 %), fir-Rumanija (8 %) u fil-Litwanja (9 %). 
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Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

Il-gruppi  soċjodemografiċi  li  ġejjin  huma  aktar  probabbli  li  jqisu  s-sħubija  ta’  pajjiżhom  bħala
importanti (punteġġi 7-10): 

■ Dawk li  wieġbu li  għandhom 55 sena u aktar  (69% vs 62%-64% tal-gruppi ta’ età l-oħra
kollha); 

■ Dawk li wieġbu li lestew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 20 sena u aktar (71% vs 56%-62% ta’ livelli
oħra ta’ edukazzjoni). 

B’kuntrast ma’ dan, il-gruppi soċjodemografiċi  li  ġejjin huma kemxejn aktar probabbli li  jqisu s-
sħubija ta’ pajjiżhom bħala ta’ importanza baxxa (punteġġi 1-4): 

■ Irġiel (17% vs 14% tan-nisa); 

■ Dawk li wieġbu li għandhom bejn l-40 u l-54 sena (vs eż. 13 % ta’ dawk li għandhom bejn il-15
u l-24 sena) 

■ Dawk li wieġbu li temmew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 19-il sena jew inqas (17 % vs 14 % ta’
dawk li  temmew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 20 sena u aktar u 13 % ta’ dawk li għadhom
jistudjaw). 
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7.3. Favur l-UE 

Aktar minn sitta minn kull għaxar persuni li wieġbu huma ġeneralment favur l-UE: 27 % huma favur
l-UE u l-mod kif qed taħdem bħalissa; 37 % huma pjuttost favur l-UE, iżda mhux il-mod kif qed
taħdem bħalissa. Madwar wieħed minn kull ħamsa (21 %) ta’ dawk li wieġbu huma pjuttost xettiċi
dwar l-UE, iżda jistgħu jibdlu l-opinjoni tagħhom jekk il-mod kif taħdem verament jinbidel. Inqas
minn wieħed minn kull għaxra (8%) ta’ dawk li wieġbu huma kontra l-idea tal-UE b’mod ġenerali. 

Differenzi fil-pajjiżi 

Il-proporzjon ta’ dawk li wieġbu ġeneralment favur l-UE jilħaq maġġoranza fl-Istati Membri kollha
ħlief wieħed (iċ-Ċekja, fejn iċ-ċifra hija ta’ 47 %). Madankollu, b’mod partikolari, is-sehem favur l-
UE u l-mod kif qed taħdem bħalissa qatt ma jilħqu maġġoranza fl-ebda Stat Membru, u jvarjaw
minn 15 % fiċ-Ċekja għal 43 % fil-Portugall. Min-naħa l-oħra, il-proporzjon ta’ dawk li wieġbu li
jirrapportaw li huma pjuttost favur l-UE, iżda mhux il-mod kif qed taħdem bħalissa, ivarja bejn 23 %
fl-Ungerija u 50 % f’Ċipru. 

Mill-inqas tlieta minn kull għaxar rispondenti fiċ-Ċekja (32 %) u fis-Slovenja (31 %) jindikaw li huma
pjuttost xettiċi dwar l-UE, iżda jistgħu jibdlu l-opinjoni tagħhom jekk il-mod kif taħdem verament
jinbidel. B’kuntrast ma’ dan, madwar wieħed minn kull għaxra (11 %) ta’ dawk li wieġbu fil-Portugall
huma tal-istess fehma. 

Is-sehem ta’ dawk li wieġbu li jirrapportaw li huma kontra l-idea tal-UE b’mod ġenerali għadu taħt il-
marka ta’ 10 % fl-Istati Membri kollha ħlief f’seba’ Stati Membri: Iċ-Ċekja (14 %), l-Awstrija (12 %),
il-Bulgarija (12 %), in-Netherlands (10 %), Franza (10 %), l-Italja (10 %) u l-Iżvezja (10 %). Min-
naħa l-oħra, l-aktar ishma baxxi li jindikaw oppożizzjoni jinsabu fil-Lussemburgu (3 %). 
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Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

Dawk li wieġbu li għandhom bejn il-15 u l-24 sena (31%) huma aktar probabbli mill-gruppi ta’ età l-
oħra kollha (24%-28%) li jkunu favur l-UE u l-mod kif qed taħdem bħalissa; dan il-grupp (17 %)
huwa probabbli wkoll li  mill-gruppi ta’ età l-oħra kollha (21 %-23 %) jirrapporta li  huwa pjuttost
xettiku dwar l-UE iżda lest li jibdel l-opinjoni tiegħu jekk il-mod kif jaħdem verament jinbidel. Min-
naħa l-oħra, ir-rispondenti ta’ bejn l-40 u l-54 sena huma aktar probabbli mill-gruppi l-oħra kollha li
jopponu l-idea tal-UE b’mod ġenerali (11 % vs 5 %-8 %). 

Fir-rigward tal-edukazzjoni, ir-rispondenti li lestew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 20 sena jew aktar (29
%) u dawk li għadhom jistudjaw (31 %) huma aktar probabbli minn dawk li lestew l-edukazzjoni
tagħhom f’etajiet iżgħar (19 %-24 %) li  jirrapportaw li huma favur l-UE u l-mod kif qed taħdem
bħalissa. Dawk li wieġbu li lestew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 20 sena jew aktar huma wkoll aktar
probabbli mil-livelli edukattivi l-oħra kollha li jsemmu li huma pjuttost favur l-UE, iżda mhux il-mod
kif  qed taħdem bħalissa (40 % vs  32 %-36 %).  B’kuntrast  ma’ dan,  ir-rispondenti  li  lestew l-
edukazzjoni tagħhom ta’ 15-il sena jew inqas jew ta’ 16-19-il sena huma aktar probabbli minn livelli
oħra  ta’  edukazzjoni  li  jindikaw li  huma  pjuttost  xettiċi  dwar  l-UE  iżda  lesti  li  jibdlu  l-opinjoni
tagħhom jekk il-mod kif taħdem verament jinbidel (28 % u 22 % rispettivament, vs 18 %-20 %) u li
jsemmu li huma kontra l-idea tal-UE b’mod ġenerali (11 % u 10 % vs 5 %-7 %). 
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(%) Bażi: n=26 121 – Dawk kollha li wieġbu

M21 Liema minn dawn id-dikjarazzjonijiet li ġejjin dwar l-Unjoni Ewropea hija l-
eqreb għall-opinjoni tiegħek?
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7.4. Il-biċċa l-kbira tal-entitajiet fdati 

Meta ġew mistoqsija dwar il-fiduċja tagħhom f’diversi entitajiet, aktar minn erbgħa minn kull għaxar
rispondenti jindikaw li huma jafdaw l-aktar ħbieb u familja (45 %); l-istess sehem huwa osservat
għax-xjenzati (45%). 

Bejn wieħed minn kull ħamsa u wieħed minn kull għaxar rispondenti jirrapportaw li jafdaw l-aktar
lill-għalliema tal-iskejjel jew lil-lekċerers universitarji (17 %), lill-ġurnalisti (13 %), lill-istituzzjonijiet
pubbliċi  (13  %),  lill-NGOs (11 %) u lill-media  (10 %).  Ishma iżgħar  jafdaw l-aktar  entità  oħra:
kumpaniji privati (6 %), politiċi (5 %), influwenzaturi jew ħallieqa tal-kontenut (4 %) jew oħrajn (3
%). 

B’mod partikolari,  wieħed minn kull  għaxar (10 %) rispondenti  jirrapportaw li  ma jafdaw l-ebda
waħda minn dawn l-entitajiet elenkati l-aktar. 
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M22 Liema minn dawn li ġejjin tafda l-aktar?
[Tweġibiet multipli]
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Differenzi fil-pajjiżi 

Dawk li  wieġbu fil-biċċa l-kbira tal-Istati  Membri  jsemmu l-aktar il-ħbieb u l-familja bħala l-aktar
grupp fdat; dan japplika, pereżempju, għall-Kroazja (54 %), għas-Slovenja (53 %), għall-Irlanda (53
%), għaċ-Ċekja (53 %), għall-Greċja (52 %) u għal Ċipru (50 %). 

Ix-xjentisti  huma l-ogħla livell  ta’ rispons fi  Spanja (54 %),  l-Estonja (52 %),  l-Italja  (52 %),  il-
Lussemburgu (52 %), il-Belġju (45 %), in-Netherlands (45 %) u l-Litwanja (42 %). 

Ishma iżgħar ta’ madwar wieħed minn kull ħames rispondenti jew inqas jindikaw kwalunkwe entità
oħra bħala l-aktar affidabbli: 

■ Għalliema tal-iskejjel jew lekċerers universitarji: sehem li jvarja minn 9 % fil-Ġermanja u fil-
Latvja, għal 26 % fil-Greċja; 

■ Ġurnalisti: minn 6 % fil-Greċja għal 22 % fin-Netherlands; 

■ Istituzzjonijiet pubbliċi: minn 5 % f’Ċipru għal 24 % fl-Iżvezja; 

■ NGOs: minn 4 % fis-Slovenja għal 22 % kemm fl-Ungerija kif ukoll f’Malta; 

■ Mezzi tax-xandir: minn 3 % fil-Greċja għal 20 % fil-Portugall; 

■ Kumpaniji privati: minn 3 % fil-Kroazja, Ċipru, il-Lussemburgu, l-Ungerija u l-Finlandja, għal 8
% fid-Danimarka; 

■ Politiċi: minn 1 % f’Ċipru għal 9 % fl-Iżvezja; 

■ Influwenti/ħallieqa tal-kontenut: minn 1 % fil-Lussemburgu għal 7 % fil-Bulgarija, fiċ-Ċekja u fil-
Greċja. 

Fl-aħħar nett, proporzjon ta’ dawk li wieġbu li jvarja bejn 5 % (fil-Finlandja u fl-Iżvezja) u 17 %
(f’Ċipru) ma jindikaw l-ebda wieħed minn dawn bħala l-aktar affidabbli. 
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M22 Liema minn dawn li ġejjin tafda l-aktar? [Tweġibiet multipli] 
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kontenut 

Oħr
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L-
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a
waħ
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min
n

daw
n

U2
7

45 45 17 13 13 11 10 6 5 4 3 10

BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8

BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12

CZ 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8

DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7

il-
Ġe
rm
anj
a

48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12

EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6

IE 53 35 19 17 14 7 11 5 7 6 2 6

EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10

ES 51 54 19 11 11 13 12 6 4 5 2 6

FR 42 41 19 12 11 14 8 7 4 3 2 13

HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9

IT 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 11

CY 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17

LV 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 11

LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12

LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7

HU 49 35 14 8 6 22 7 3 3 6 4 12

MT 45 32 21 19 11 22 10 4 7 4 3 7

NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9

AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 11

PL 41 41 19 16 10 12 11 6 4 4 2 13

PT 48 44 24 17 11 13 20 4 2 3 2 6

RO 46 43 20 15 10 10 11 7 4 5 3 9

SI 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12

SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14

FI 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5

SE 48 46 15 15 24 10 11 5 9 3 2 5
Nota: Aktar ma jkun għoli l-proporzjon li tagħżel rispons, aktar tkun ikħal skur/oranġjo ċ-ċellola. Ir-rispons tal-ogħla klassifikazzjoni għal 
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kull pajjiż jintwera b’tipa blu/abjad skur. Ir-rispons “ma nafx” ma jidhirx. 

(%), Bażi: n=26 121 – Dawk kollha li wieġbu
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Kunsiderazzjonijiet soċjodemografiċi 

L-irġiel huma aktar probabbli min-nisa li jafdaw lix-xjenzati l-aktar (47% vs 42%). 

Xi differenzi huma osservati wkoll skont l-età. Jiġifieri, il-fiduċja fix-xjenzati tiżdied mal-età (minn 39
% ta’ dawk li wieġbu li għandhom bejn il-15 u l-24 sena, għal 48 % ta’ dawk li għandhom 55 sena u
aktar), kif tiżdied ukoll it-tendenza li ma tiġi fdata l-ebda waħda mill-entitajiet elenkati (minn 6 % ta’
dawk li għandhom bejn il-15 u l-24 sena, għal 12 % ta’ dawk li għandhom 55 sena u aktar). Min-
naħa l-oħra, il-fiduċja fl-influwenzaturi u fil-kreaturi tal-kontenut tonqos bl-età (minn 8 % ta’ dawk li
għandhom bejn il-15 u l-24 sena, għal 1 % ta’ dawk li għandhom 55 sena u aktar). 

Ir-rispondenti li temmew l-edukazzjoni tagħhom ta’ 20 sena jew aktar (51 %) huma aktar probabbli
minn dawk li temmewha f’etajiet iżgħar (37 %-41 %) u dawk li  għadhom jistudjaw (44 %) biex
jafdaw lix-xjenzati l-aktar. Ir-rispondenti li għadhom qed jistudjaw huma aktar probabbli minn dawk
li diġà lestew l-edukazzjoni tagħhom f’etajiet aktar bikrija li jafdaw l-aktar għalliema tal-iskejjel jew
lekċerers universitarji (24% vs 12-18%) u NGOs (13% vs 8%-12%). Dan il-grupp huwa wkoll inqas
probabbli minn dawk li lestew l-edukazzjoni tagħhom li jindikaw fiduċja fil-biċċa l-kbira ta’ dawn (6
% vs 9 %-13 %). 
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Kummenti
(Pierre Dieumegard)

Hija ħasra li ma hemm l-ebda tabella ta’ valuri numeriċi għall-aspetti soċjodemografiċi. Dan kien
jagħmilha aktar faċli biex wieħed jara s-sinifikat tad-differenzi fl-età jew fil-kategorija soċjali.

Iċ-chatbots (għadhom) ma sarux sors importanti ta’ informazzjoni (Q4a): bejn 6 % fi Franza u 17 %
f’Ċipru. Madankollu, l-esperjenza personali tiegħi mal-istudenti tal-iskola sekondarja tindika li fost
iż-żgħażagħ taħt l-età ta’ 15-il sena, il-konsultazzjoni taċ-chatbots hija komuni ħafna.
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L-ISPEĊIFIKAZZJONIJIET TEKNIKA 
Bejn il-11 u t-18 ta’ Ġunju 2025,  Ipsos European Public Affairs wettqet l-Ewrobarometru Flash
FL014EP  fuq  talba  tal-Parlament  Ewropew,  id-Direttorat  Ġenerali  għall-Komunikazzjoni.  L-
Ewrobarometru  Flash  ikopri  l-popolazzjoni  taċ-ċittadini  tal-UE,  residenti  f’wieħed  mis-27  Stat
Membru tal-Unjoni Ewropea, u li għandhom 15-il sena jew aktar. 

L-intervisti kollha saru permezz ta’ Intervista fuq il-Web Assistita mill-Kompjuter (CAWI), bl-użu ta’
panels online Ipsos u n-network sieħeb tagħhom. Ir-rispondenti ntgħażlu minn panels ta’ aċċess
online,  gruppi  ta’ individwi  reklutati  minn qabel  li  qablu li  jieħdu sehem fir-riċerka.  Il-kwota tal-
kampjunar ġiet stabbilita abbażi tal-età (15-24 sena, 25-34 sena, 35-49 sena, 55-64 sena u 65+
sena), il-ġeneru u r-reġjun ġeografiku (NUTS1, NUTS2 jew NUTS 3, skont id-daqs tal-pajjiż u l-
għadd ta’ reġjuni NUTS). 

Marġni ta' żball 

Ir-riżultati tal-istħarriġ huma soġġetti għal tolleranzi tal-kampjunar. Il-“marġni ta’ żball” jikkwantifika
l-inċertezza dwar (jew il-fiduċja fi) riżultat tal-istħarriġ. Bħala regola ġenerali, aktar ma jsiru intervisti
(daqs tal-kampjun), aktar ikun żgħir il-marġni ta’ żball. Kampjun ta’ 500 jipproduċi marġni ta’ żball
ta’ mhux aktar minn 4,4 punti perċentwali, u kampjun ta’ 1 000 jipproduċi marġni ta’ żball ta’ mhux
aktar minn 3,1 punti perċentwali. 

Marġnijiet statistiċi minħabba t-tolleranzi tal-kampjunar

(fil-livell ta’ kunfidenza ta’ 95 %)

diversi daqsijiet tal-kampjuni huma f’ringieli diversi riżultati osservati jinsabu fil-kolonni

5 % 10 % 25 % 50 % 75 % 90 % 95 %

n=50 ±6.0 ±8.3 ±12.0 ±13.9 ±12.0 ±8.3 ±6.0

n=100 ±4.3 ±5.9 ±8.5 ±9.8 ±8.5 ±5.9 ±4.3

n=200 ±3.0 ±4.2 ±6.0 ±6.9 ±6.0 ±4.2 ±3.0

n=500 ±1.9 ±2.6 ±3.8 ±4.4 ±3.8 ±2.6 ±1.9

n=1000 ±1.4 ±1.9 ±2.7 ±3.1 ±2.7 ±1.9 ±1.4

n=1500 ±1.1 ±1.5 ±2.2 ±2.5 ±2.2 ±1.5 ±1.1

n=2000 ±1.0 ±1.3 ±1.9 ±2.2 ±1.9 ±1.3 ±1.0
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Għadd ta’
intervisti

Dati tax-xogħol fuq il-
post

Popolazzjoni 15+ (numri
assoluti)

Popolazzjoni 15+ (bħala %
tal-popolazzjoni tal-EU-27) 

UE27 26121 11.06.2025-18.06.2025 383 603 764 100,00 %

BE 1010 11.06.2025-17.06.2025 9 892 796 2.58% 

BG 1011 11.06.2025-17.06.2025 5 534 456 1.44% 

CZ 1036 11.06.2025-17.06.2025 9 172 797 2.39% 

DK 1036 11.06.2025-18.06.2025 5 022 981 1.31% 

il-Ġermanja 1038 11.06.2025-18.06.2025 71 818 299 18.72% 

EE 1023 11.06.2025-18.06.2025 1 154 359 0.30% 

IE 1017 11.06.2025-17.06.2025 4 338 938 1.13% 

EL 1044 11.06.2025-18.06.2025 9 041 201 2.36% 

ES 1039 11.06.2025-17.06.2025 42 189 318 11.00% 

FR 1037 11.06.2025-16.06.2025 56 855 864 14.82% 

HR 1014 11.06.2025-18.06.2025 3 319 752 0.87% 

IT 1058 11.06.2025-16.06.2025 51 784 963 13.50% 

CY 506 11.06.2025-17.06.2025 818 909 0.21% 

LV 1032 11.06.2025-18.06.2025 1 579 066 0.41% 

LT 1005 11.06.2025-18.06.2025 2 467 008 0.64% 

LU 504 11.06.2025-17.06.2025 566 303 0.15% 

HU 1000 11.06.2025-17.06.2025 8 199 448 2.14% 

MT 500 11.06.2025-17.06.2025 493 961 0.13% 

NL 1085 11.06.2025-17.06.2025 15 228 902 3.97% 

AT 1020 11.06.2025-18.06.2025 7 842 929 2.04% 

PL 1005 11.06.2025-17.06.2025 31 082 980 8.10% 

PT 1018 11.06.2025-17.06.2025 9 275 958 2.42% 

RO 1040 11.06.2025-17.06.2025 16 034 437 4.18% 

SI 1009 11.06.2025-17.06.2025 1 811 104 0.47% 

SK 1023 11.06.2025-17.06.2025 4 557 290 1.19% 

FI 1008 11.06.2025-17.06.2025 4 771 619 1.24% 

SE 1003 11.06.2025-17.06.2025 8 748 126 2.28% 
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Mistoqsija 
[Kulħadd] 
Q1 Meta tiltaqa 'ma' ħbieb jew qraba, kemm-il darba, jekk xejn, tagħmel 
jiddiskutu l-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi? 
[SINGLE ANSWER] 

Spiss 1 
Kultant 2 
Qatt 3 
Ma nafx 998 

[Kulħadd] 
Q2 Liema minn dawn il-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi ġeneralment issegwi 
Jew tagħti attenzjoni? Jekk jogħġbok agħżel dak kollu li japplika. 
[ANSWERS MULTIPLI ALLOWED] 
[PARTIJIET RANDOMIĊI 1-10] 

Politika barranija u kummerċ 1 
Appoġġ għall-ekonomija u l-ħolqien tal-impjiegi 2 
Azzjoni kontra t-tibdil fil-klima 3 
Is-saħħa pubblika u s-sistemi tal-kura tas-saħħa 4 
It-tnaqqis tal-faqar u l-inklużjoni soċjali 5 
Migrazzjoni u asil 6 
Id-demokrazija u l-istat tad-dritt 7 
Id-difiża u s-sigurtà tal-UE 8 
L-agrikoltura u s-sigurtà tal-ikel 9 
L-awtonomija tal-UE fl-oqsma tal-industrija u l-enerġija 10 
Oħrajn 11 
L-ebda wieħed minn dawn it-12-il 

[Kulħadd] 
Q3 Kemm-il darba tuża s-sorsi li ġejjin biex issegwi l-kontenut fuq 
ġrajjiet kurrenti politiċi? 
[ONE ANSWER PER LINE] 
Dikjarazzjonijiet 

Midja tradizzjonali (servizzi offline jew diġitali ta' stazzjonijiet televiżivi, gazzetti, 
stazzjonijiet tar-radju, eċċ.) 

Sorsi diġitali oħra (bħall-midja soċjali, il-pjattaformi tal-video jew tal-istreaming, 
blogs, portali tal-aħbarijiet online, eċċ.) 

L-iskorċa ta' riżerva 

Aktar minn 10 darbiet kuljum 1 
Bejn 2 u 10 darbiet kuljum 2 
Darba kuljum 3 
Diversi drabi fil-ġimgħa 4 
Darba fil-ġimgħa 5 
Inqas minn darba fil-ġimgħa 6 
Qatt m'għandek issegwi b'mod attiv dan it-tip ta' kontenut 7 
Ma nafx 998 

[Kulħadd] 
Q4a Liema mis-sorsi li ġejjin tuża biex tikseb informazzjoni dwar 
ġrajjiet kurrenti politiċi? Jekk jogħġbok agħżel dak kollu li japplika. 
[ANSWERS MULTIPLI ALLOWED] 
[PARTIJIET RANDOMIĊI 1-10] 
TV 1 
Radju 2 
Gazzetti u rivisti stampati jew il-verżjonijiet online tagħhom 3 
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Magni  tat-tiftix (eż. Google Search jew Bing) 4 
Pjattaformi tal-vidjo (eż. YouTube, eċċ.) 5 
Podcasts 6 
Pjattaformi tal-midja soċjali (eż. Instagram, TikTok, Facebook, X, eċċ.) 7 
Chatbots tal-IA (eż. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity, eċċ.) 8 
Għalliema tal-iskejjel jew lekċerers universitarji 9 
Ħbieb, familja, kollegi 10 
Oħrajn 11 
Ma nfittex l-ebda informazzjoni dwar dan is-suġġett 12 
Ma nafx 998 

[ŻID MHUX ASK IF Q4a= 12 JEW 998 JEW 11 (jekk magħżul esklussivament)] 
Q4b Liema minn dawn il-kanali tal-midja, jekk hemm, saru aktar importanti għal 
matul l-aħħar sena għal informazzjoni dwar il-kurrent soċjali u politiku 
affarijiet? 

[ANSWERS MULTIPLI ALLOWED] 
[Ara biss il-punti indikati fil-Q3a] 

TV 1 
Radju 2 
Gazzetti u rivisti stampati jew il-verżjonijiet online tagħhom 3 
Magni tat-tiftix (eż. Google Search jew Bing) 4 
Pjattaformi tal-vidjo (eż. YouTube, eċċ.) 5 
Podcasts 6 
Pjattaformi tal-midja soċjali (eż. Instagram, TikTok, Facebook, X, eċċ.) 7 
Chatbots tal-IA (eż. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity, eċċ.) 8 
Għalliema tal-iskejjel jew lekċerers universitarji 9 
Ħbieb, familja, kollegi 10 
L-ebda wieħed minn dawn ma sar aktar importanti 12 
Ma nafx 998 

[ASK IF Q4a = 5 OR 7] 
Q5 U minn fejn il-midja soċjali u l-pjattaformi jiksbu informazzjoni dwar 
ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi? Jekk jogħġbok agħżel dawk l-aktar importanti 
għalik personalment. 

[ANSWERS MULTIPLI ALLOWED] 
[RANDOMISE 1-12] 

WhatsApp 1 
Facebook 2 
YouTube 3 
Ħjut 4 
Instagram 5 
X (Twitter) 6 
TikTok 7 
LinkedIn 8 
Snapchat 9 
Telegramma 10 
Bluesky 11 
Reddit 12 
Oħrajn 13 
Ma nafx 998 

[Kulħadd] 

Q6 Sa liema punt taqbel jew ma taqbilx ma’ kull waħda minn dawn li ġejjin 
dikjarazzjonijiet? 

[ONE ANSWER PER LINE] 
Dikjarazzjonijiet 

[ASK IF Q3a IS EQUAL TO 5 OR 7] Qed infittex b’mod attiv informazzjoni dwar 
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ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi fuq il-midja soċjali 

Meta nfittex fuq il-midja soċjali, xi drabi naqra informazzjoni soċjali jew politika 
li ltqajt magħhom b'kumbinazzjoni, minkejja li ma kontx qed infittex b'mod attiv 
għaliha 
2 

L-iskorċa ta' riżerva 

Naqbel ħafna 1 
Ħerqana li naqblu 2 
Ħerqana li ma naqblux 3 
Ma naqbilx ħafna 4 
Ma nafx 998 

[Kulħadd] 
Q7 F'liema mill-modi li ġejjin, jekk hemm, timpenja ruħek ma 'soċjali u 
kontenut politiku fuq il-midja soċjali? 

[ANSWERS MULTIPLI ALLOWED] 
[RANDOMISE 1-6] 

Aqra jew ara l-kontenut fl-għalf/għalf 1 tiegħi 
Bħal jew reazzjoni għall-karigi 2 
Kumment dwar il-karigi 3 
Aqsam il-karigi ta’ ħaddieħor fuq il-profil jew l-istejjer tiegħi 4 
Aqsam il-kontenut permezz ta’ messaġġi diretti jew chats privati 5 
Oħloq u ppubblika l-kontenut oriġinali tiegħi stess (eż. ħsibijiet/opinjonijiet dwar kwistjonijiet) 6 
Oħrajn 7 
Ma nidħolx f'dan it-tip ta 'kontenut fil-livelli kollha 8 
Ma nafx 998 

[Kulħadd] 
Q8 Liema minn dawn li ġejjin, jekk hemm, issegwi b'mod attiv fuq il-midja soċjali (eż. billi 
wara l-kontijiet tagħhom jew billi jiċċekkjaw l-għalf tagħhom regolarment)? 
[ANSWERS MULTIPLI ALLOWED] 
[RANDOMISE 1-3, 4-5, 6-7, 8-9 (+ fi blokok)] 

Politiċi nazzjonali 1 
Politiċi lokali 2 
Politiċi fil-livell tal-UE 3 
Il-Gvern Nazzjonali [tan-NAZZJONALItà] 4 
Gvern lokali/muniċipali 5 
Istituzzjonijiet tal-Unjoni Ewropea (UE) 6 
Organizzazzjonijiet internazzjonali (eż. in-NATO, in-NU) 7 
Partiti politiċi nazzjonali 8 
Partiti politiċi fil-livell tal-UE 9 
L-ebda wieħed minn dawn l-10 

[KIF Q8 MHUX 10] 
Mistoqsija 9 Fil-mistoqsija fuq il-midja soċjali indikajt li ssegwi: [ĦAJJAR PARTITA 
Msemmija fil-mistoqsija 7 wara din il-kariga: (1) L-ISTITUZZJONIJIET tal-UE; (2) UE-
POLITIĊI TAL-LIVELL; (3) Organizzazzjonijiet internazzjonali; (4) RANDOMISE 
l-OĦRAJN]. Kemm taqbel mad-dikjarazzjoni li ġejja: “Jiena nsegwi 
dan it-tip ta’ kont tal-midja soċjali għaliex ...”: 
[ONE ANSWER PER LINE] 
DIKJARAZZJONI [PARTIJIET RANDOMIĊI 1-4] 

...huma ta' min jafdahom 

...jgħinuni nifhem il-ġrajjiet kurrenti 

...jgħinuni nifhem x’azzjoni nista’ nieħu dwar kwistjonijiet 

...jipprovdu aġġornamenti dwar l-avvenimenti attwali 

104



Ewrobarometru Flash FL014EP MEDIA SOĊJALI SURVEY 2025 

 L-iskorċa ta' riżerva 

Naqbel ħafna 1 
Naqbel ftit 2 
La naqbel u lanqas ma naqbilx 3 
Ma naqbilx 4 
Ma naqbilx ħafna 5 
Ma nafx 998 

[KIF Q8 MHUX 6] 
Q10 Semmejt li ma ssegwi l-ebda istituzzjoni tal-UE fuq il-midja soċjali. X’inhu 
Dawn huma r-raġunijiet ewlenin għal dan? 
[MAX 3 ANSWERS ALLOWED] 
[RANDOMISE 1-8] 

Ma kontx naf li l-istituzzjonijiet tal-UE kellhom kontijiet tal-midja soċjali 1 
Qatt ma ħsibt li nsegwihom 2 
Ma nafdax l-informazzjoni mill-istituzzjonijiet tal-UE 3 
Nippreferi nikseb informazzjoni dwar l-UE minn sorsi oħra 4 
Insib il-kontenut tagħhom mhux impenjattiv jew irrilevanti għalija 5 
Nevita li nsegwi l-kontijiet politiċi jew istituzzjonali b’mod ġenerali 6 
Il-kontenut tagħhom huwa tekniku jew formali wisq għalija biex nifhem faċilment 7 
L-istituzzjonijiet tal-UE ma jiktbux bil-lingwa preferuta tiegħi 8 
Oħrajn 9 
Ma nafx 998 

[KIF Q8 MHUX 6] 
Mistoqsija 11 X’jagħmlek aktar probabbli li ssegwi l-istituzzjoni tal-Unjoni Ewropea (UE) 
Il-kontijiet fuq il-midja soċjali? Agħżel dak kollu li japplika. 
[ANSWERS MULTIPLI ALLOWED] 
[RANDOMISE 1-7] 

Jekk dawn il-kontijiet kienu aktar viżibbli għalija 1 
Aktar captivating formati ta’ informazzjoni (bħal vidjos qosra jew animati 
infografika) 

2 

Kopertura ta 'suġġetti li huma aktar rilevanti għalija personalment 3 
Aġġornamenti aktar frekwenti dwar il-politiki u d-deċiżjonijiet tal-UE 4 
Lingwa 5 aktar ċara u faċli biex tinftiehem 
Rakkomandazzjonijiet jew ishma minn kontijiet oħra I trust 6 
Kontenut fil-lingwa nattiva tiegħi 7 
Oħrajn 8 
Xejn ma jagħmilni nsegwi dawn il-kontijiet 9 
Ma nafx 998 

[Kulħadd] 
Mistoqsija 12 X’tip speċifiku ta’ kontenut tal-midja soċjali ssib interessanti li ġej 
minn istituzzjoni tal-UE (bħall-Parlament Ewropew)? Agħżel dak kollu li japplika. 
[ANSWERS MULTIPLI ALLOWED] 
[PARTIJIET RANDOMIĊI 1-8] 

Informazzjoni storika (eż. avvenimenti ewlenin, anniversarji) 1 
Aħbarijiet u aġġornamenti attwali 2 
Analiżi tax-xejriet u previżjonijiet futuri 3 
Kontenut ta' divertiment (eż. kwiżżijiet, memes) 4 
Materjal edukattiv dwar il-politiki u l-proċessi 5 
Daqqa t'għajn wara l-kwinti tal-ħidmiet istituzzjonali 6 
Il-viżwalizzazzjonijiet tad-data u l-istatistika 7 
Kontenut interattiv (eż. Q& Bħal fil-każ ta’ politiċi jew uffiċjali, flussi diretti ta’ 
avvenimenti) 
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8 

Oħrajn 9 
L-ebda wieħed minn dawn l-10 
Ma nafx 998 

INTRO Iż-żewġ mistoqsijiet li jmiss huma dwar nies li jużaw il-midja soċjali biex jippromwovu 
prodotti, jaqsmu tutorials, jew joħolqu kontenut primarjament biex ikollhom impatt fuq in-nies 
it-togħmiet, ix-xiri, jew l-opinjonijiet. Dawn in-nies xi kultant jissejħu 
“influwenzaturi” jew “kreaturi tal-kontenut”. 

[Kulħadd] 
Q13 Tsegwi kwalunkwe influwenzatur jew kreatur tal-kontenut fuq il-kanali tal-midja soċjali (eż. 
YouTube, Instagram, jew TikTok, eċċ.)? 
[SINGLE ANSWER] 
Iva 1 
Le, nuża l-midja soċjali, iżda ma nsegwi l-ebda influwenzatur jew ħallieq tal-kontenut 2 
Le, ma nużax il-midja soċjali 3 
Ma nafx 998 

[ASK IF Q13 = 1] 
M14 X’tip ta’ kontenut tippreferi mill-influwenzaturi jew mill-kreaturi tal-kontenut? 
[MAX 3 ANSWERS ALLOWED] 

[RANDOMISE 1-6] 

Kummentarju dwar il-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi 1 
Reviżjonijiet (eż. prodotti, kotba, postijiet, eċċ.) 2 
Kif għandek tagħmel (eż. tutorials) 3 
Insight fil-ħajja ta 'kuljum tagħhom 4 
Kontenut motivazzjonali 5 
Promozzjoni u reklamar ta' prodotti kummerċjali 6 
Oħrajn 7 
Ma nafx 998 
INTRO Issa, nixtiequ nistaqsu dwar il-formati preferuti tiegħek għall-informazzjoni tal-midja soċjali dwar 
ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi. 

[ASK IF Q4a = 5 OR 7] 
Q15 Liema mill-formati li ġejjin ġeneralment tippreferi għal informazzjoni dwar 
ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi fuq il-midja soċjali? 
[ANSWERS MULTIPLI ALLOWED] 

[RANDOMISE 1-10 (1-2, 3-6 IN BLOCK)] 

Postijiet qosra bbażati fuq test (eż. immaġnijiet b’test qasir, aġġornamenti tal-istatus) 1 
Artikli itwal ibbażati fuq it-test (eż. artikli, blog posts) 2 
Vidjows qosra (eż. TikTok, Instagram Reels, taħt minuta) 3 
Vidjows ta’ tul medju (eż. 1-5 minuti) 4 
Vidjows itwal (eż. YouTube, fuq 5 minuti) 5 
Nixxigħat ħajjin jew vidjows ħajjin 6 
Infografika jew ċarts (animati jew le) 7 
Podcasts 8 
Stejjer (eż. Stejjer Instagram) 9 
Newsletters (eż. newsletters LinkedIn, Substack) 10 
Oħrajn 11 
L-ebda wieħed minn dawn it-12-il 
Ma nafx 998 
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[ASK IF Q4a = 5 OR 7] 
Q16 Għal filmati dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi fuq il-midja soċjali, liema mill- 
it-tipi ta’ kontenut li ġejjin tippreferi? Agħżel dak kollu li japplika. 
[ANSWERS MULTIPLI ALLOWED] 
[PARTIJIET RANDOMIĊI FIL-BLOĊI: 1-3, 4-7 & 8 (+ fi blokok)] 

Intervisti ma' esperti (eż. akkademiċi jew analisti politiċi) 1 
Intervisti ma’ persuni/ċittadini ta’ kuljum affettwati mill-kwistjoni 2 
Intervisti ma' politiċi jew uffiċjali tal-gvern 3 
Vidjows animati mingħajr nies reali 4 
Filmati li jesploraw il-ġrajjiet kurrenti fil-fond 5 
Vlogs personali jew vidjows kummentarji mill-ħallieqa tal-kontenut 6 
Vidjows li jikkombinaw persuni fuq il-kamera ma' grafika, test, jew animazzjonijiet 7 
Diskorsi mill-politiċi 8 
Oħrajn 9 
L-ebda wieħed minn dawn l-10 
Ma nafx 998 
INTRO Issa, ftit mistoqsijiet dwar id-diżinformazzjoni. 
Id-diżinformazzjoni tirreferi għal informazzjoni falza jew qarrieqa li tinxtered deliberatament 
bl-intenzjoni li jqarraq bil-pubbliku. 

[Kulħadd] 
Q17 Kemm-il darba taħseb li ġejt espost personalment għad-diżinformazzjoni 
Aħbarijiet foloz f'dawn l-aħħar 7 ijiem? 
[SINGLE ANSWER] 

Ħafna drabi 1 
Spiss 2 
Xi drabi 3 
Rari 4 
Qatt 5 
Ma nafx 998 

[Kulħadd] 
Q18 Tħossok kunfidenti li tista’ tirrikonoxxi d-diżinformazzjoni meta tiltaqa’ ma’ 
dan? 
[SINGLE ANSWER] 

Konfidenti ħafna 1 
Kemmxejn kunfidenti 2 
Mhux kunfidenti ħafna 3 
Mhux kunfidenti 4 
Ma nafx 998 

[Kulħadd] 
Q19 Meta m'intix ċert jekk biċċa informazzjoni fuq il-midja soċjali hijiex 
diżinformazzjoni, x’tagħmel tipikament? Agħżel dak kollu li japplika. 
[ANSWERS MULTIPLI ALLOWED] 
[RANDOMISE 1-8] 
Ħares lejn min poġġaha biex tiċċekkja jekk hijiex minn sors fdat/mhux fdat 1 
Ikkontrollaha ma 'sorsi oħra ta' informazzjoni biex tara jekk humiex qed jgħidu l- 
l-istess ħaġa 

2 
Iċċekkja jekk l-aħbarijiet riċenti, mhux storja antika li qed terġa 'tinqasam 3 
Oqgħod attent għall-iżbalji tal-ortografija jew tal-grammatika 4 
Uża għodda ta’ verifika tal-fatti jew sit web 5 
Iċċekkja jekk l-istampi jew il-vidjows jidhrux reali jew foloz 6 
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Iċċekkja l-kummenti biex tara x'qed jgħidu nies oħra dwar dan 7 
Staqsi lin-nies li tafda dak li jaħsbu 8 
Ma nagħmel xejn biex nivverifika l-informazzjoni 9 
Ma nafx 998 
[Kulħadd] 
Q20 Kemm hu importanti għalik li (PAJJIŻ) ikun Stat Membru tal-Unjoni Ewropea 
Unjoni? Jekk jogħġbok uża skala minn 1 sa 10 fejn 1 tfisser “mhi importanti xejn” u 10 
tfisser “importanti ħafna”. 
[SINGLE ANSWER] 
1 - Mhux importanti xejn 1 
2 2 
3 3 
4 4 
5 5 
6 6 
7 7 
8 8 
9 9 
10 - Importanti ħafna 10 
Ma nafx 998 
[Kulħadd] 
Q21 Liema mid-dikjarazzjonijiet li ġejjin dwar l-Unjoni Ewropea hija l-eqreb għal 
l-opinjoni tiegħek? 
[SINGLE ANSWER] 
Jien favur l-Unjoni Ewropea u l-mod kif qed taħdem bħalissa 1 
Jien pjuttost favur l-Unjoni Ewropea, iżda mhux il-mod kif qed taħdem 
preżenti 

2 

Jien pjuttost xettiku dwar l-Unjoni Ewropea, iżda nista’ nbiddel l-opinjoni tiegħi jekk 
Il-mod kif taħdem verament jinbidel 

3 
Jien kontra l-idea tal-Unjoni Ewropea b’mod ġenerali 4 
Ma nafx 998 
[Kulħadd] 
M22 Liema minn dawn li ġejjin tafda l-aktar? 
[MAX 3 ANSWERS ALLOWED] 
[RANDOMISE 1-10] 
Ġurnalisti 1 
NGOs 2 
Media 3 
Kumpaniji privati 4 
Politiċi 5 
Istituzzjonijiet pubbliċi 6 
Għalliema tal-iskola / lekċerers universitarji 7 
Influwenti / ħallieqa tal-kontenut 8 
Xjentisti 9 
Ħbieb u familja 10 
Oħrajn 11 
L-ebda wieħed minn dawn it-12-il 
Ma nafx 998 
[Kulħadd] 
Mistoqsija 23 Xi nies isegwu dak li qed jiġri fil-politika tal-Unjoni Ewropea, kemm jekk hemm 
elezzjoni għaddejja jew le. Oħrajn mhumiex daqshekk interessati. Tgħidlek 
issegwi x'qed jiġri fil-politika tal-Unjoni Ewropea? 
[SINGLE ANSWER] 
Il-biċċa l-kbira tal-ħin 1 
Minn żmien għal żmien 2 
Rari 3 
Qatt jew kważi qatt 4 
Ma nafx 998 
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ANNESS tad-DATA

M1 Meta tiltaqa’ ma’ ħbieb jew qraba, kemm-il darba, jekk xejn, 
tiddiskuti l-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi?

Spiss Kultant Qatt Ma nafx

UE27 42 51 6 1

BE 29 58 12 1

BG 42 51 4 3

CZ 35 56 8 1

DK 33 57 9 1

il-Ġermanja 42 53 4 1

EE 31 62 6 0

IE 34 54 11 1

EL 61 35 4 0

ES 50 43 6 1

FR 38 51 10 1

HR 28 65 7 0

IT 50 44 5 1

CY 59 38 3 0

LV 24 66 8 2

LT 28 64 7 1

LU 41 51 7 1

HU 34 57 8 1

MT 39 54 5 1

NL 31 60 8 1

AT 39 53 6 2

PL 49 48 3 1

PT 36 58 5 1

RO 40 53 6 2

SI 31 60 8 1

SK 35 53 11 1

FI 27 61 10 2

SE 33 58 8 1

(%), Bażi: n=26 121 – dawk kollha li wieġbu
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Q2 Liema minn dawn il-ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi ġeneralment issegwi jew tagħti attenzjoni? Jekk 
jogħġbok agħżel dak kollu li japplika. [Tweġibiet multipli] 

Is-
saħħa
pubblik
a u s-

sistemi
tal-kura

tas-
saħħa 

Id-
demokraz
ija u l-istat
tad-dritt 

Il-
migr
azzjo
ni u
l-ażil 

Azzjoni
kontra t-
tibdil fil-
klima

Id-
difiża u

s-
sigurtà
tal-UE 

It-
tnaqqis
tal-faqar

u l-
inklużjo

ni
soċjali 

Appoġġ
għall-

ekonom
ija u l-
ħolqien

tal-
impjiegi 

Politik
a

barran
ija u

kumm
erċ 

L-
agrikolt
ura u s-
sigurtà
tal-ikel

L-
awtonomij
a tal-UE fl-
oqsma tal-
industrija u
l-enerġija 

Oħra
jn 

L-
ebda
waħ
da

minn
daw

n

UE27 61 47 45 43 40 40 37 36 28 19 7 6

BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17 6 8

BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19 15 7

CZ 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19 8 11

DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23 11 7

il-
Ġerm
anja

58 54 64 48 52 38 34 47 24 16 11 6

EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15 6 5

IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16 5 6

EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15 4 3

ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22 6 7

FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20 7 5

HR 65 49 35 38 38 49 34 32 42 14 4 5

IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19 6 3

CY 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14 6 3

LV 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11 5 8

LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13 6 6

LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20 10 4

HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19 8 7

MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15 10 4

NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16 9 8

AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20 7 4

PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19 2 5

PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17 5 5

RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26 8 5

SI 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16 6 7

SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17 5 9

FI 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17 5 4

SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13 9 7

(%), Bażi: n=26 121 – dawk kollha li wieġbu
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Q3_1 Kemm-il darba tuża s-sorsi li ġejjin biex issegwi l-kontenut dwar il-ġrajjiet kurrenti soċjali u 
politiċi? Midja tradizzjonali (servizzi offline jew diġitali ta’ stazzjonijiet tat-televiżjoni, gazzetti, 
stazzjonijiet tar-radju, eċċ.)

Aktar
minn 10
darbiet
kuljum 

Bejn 2 u
10 darbiet

kuljum 

Darba
kuljum 

Diversi
drabi fil-
ġimgħa 

Darba
fil-

ġimgħa 

Inqas
minn

darba fil-
ġimgħa 

Qatt
m'għande
k issegwi

b'mod
attiv dan
it-tip ta'

kontenut 

Aktar
minn 10
darbiet
kuljum 

Ma nafx

UE27 5 31 30 15 5 5 6 1 5

BE 3 28 33 17 5 6 6 1 3

BG 7 34 32 12 5 4 6 1 7

CZ 6 24 28 17 7 9 7 2 6

DK 8 32 25 15 6 6 6 2 8

il-
Ġermanj
a

5 32 29 16 5 5 7 1 5

EE 6 29 27 14 8 7 8 1 6

IE 8 28 23 16 8 10 6 1 8

EL 7 23 23 14 8 11 12 2 7

ES 6 33 34 14 3 4 5 1 6

FR 3 28 33 16 6 6 7 2 3

HR 6 27 29 17 7 9 5 1 6

IT 6 36 28 14 6 4 4 1 6

CY 7 29 25 14 6 11 8 1 7

LV 5 21 33 14 8 9 9 1 5

LT 5 21 28 14 7 12 13 1 5

LU 7 40 26 10 4 6 5 1 7

HU 7 23 25 16 5 11 12 0 7

MT 13 27 18 12 4 12 13 0 13

NL 5 36 26 15 5 5 8 1 5

AT 5 32 29 16 7 5 5 2 5

PL 7 30 29 16 5 6 5 1 7

PT 6 37 28 15 4 4 4 1 6

RO 7 32 28 15 6 5 7 0 7

SI 5 19 33 16 7 10 10 1 5

SK 8 27 30 15 6 6 7 1 8

FI 4 41 24 13 6 7 3 1 4

SE 8 33 25 13 8 5 5 2 8

(%), Bażi: n=26 121 – dawk kollha li wieġbu
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Q3_2 Kemm-il darba tuża s-sorsi li ġejjin biex issegwi l-kontenut dwar il-ġrajjiet kurrenti soċjali u 
politiċi? Sorsi diġitali oħra (bħall-midja soċjali, il-pjattaformi tal-video jew tal-istreaming, il-blogs, il-
portali tal-aħbarijiet online, eċċ.)

Aktar
minn 10
darbiet
kuljum 

Bejn 2 u
10 darbiet

kuljum 

Darba
kuljum 

Diversi
drabi fil-
ġimgħa 

Darba
fil-

ġimgħa 

Inqas
minn

darba fil-
ġimgħa 

Qatt
m'għande
k issegwi

b'mod
attiv dan
it-tip ta'

kontenut 

Aktar
minn 10
darbiet
kuljum 

Ma nafx

UE27 8 27 24 16 6 6 12 1 8

BE 5 21 24 16 6 8 19 2 5

BG 9 34 31 12 5 3 5 1 9

CZ 9 29 22 16 6 8 8 2 9

DK 6 26 22 17 6 6 13 4 6

il-
Ġermanj
a

6 23 23 16 7 7 17 2 6

EE 7 28 26 13 8 9 8 1 7

IE 13 28 20 16 6 7 10 1 13

EL 14 38 23 13 4 4 4 1 14

ES 8 25 30 15 5 5 10 1 8

FR 5 21 21 18 5 9 19 2 5

HR 9 29 27 15 5 8 8 1 9

IT 7 31 25 16 7 5 7 1 7

CY 20 47 15 11 3 2 1 0 20

LV 8 28 27 15 7 6 8 1 8

LT 6 31 29 16 5 7 5 1 6

LU 10 41 20 12 4 5 8 1 10

HU 13 32 21 16 6 7 5 1 13

MT 22 45 13 11 3 4 2 0 22

NL 6 32 20 13 6 6 16 1 6

AT 7 24 21 16 9 8 14 1 7

PL 10 34 24 17 4 5 5 1 10

PT 10 30 25 15 5 6 7 1 10

RO 9 28 26 16 7 5 7 0 9

SI 6 24 28 18 8 8 8 1 6

SK 10 30 25 13 6 7 8 2 10

FI 6 35 21 12 7 9 8 1 6

SE 11 31 22 13 5 7 10 2 11

(%), Bażi: n=26 121 – dawk kollha li wieġbu
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Q4a Liema minn dawn is-sorsi tuża biex tikseb informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi? Jekk jogħġbok 
agħżel dak kollu li japplika. [Tweġibiet multipli]

It-
tel
evi
żjo
ni 

Radj
u

Gazzetti u
rivisti

stampati
jew il-

verżjonijiet
online

tagħhom

Magni
tat-tiftix

(eż.
Google
Search

jew
Bing) 

Pjattaform
i tal-midja

soċjali
(eż.

Instagram
, TikTok,

Facebook
, X, eċċ.)

Ħbieb,
familja,
kollegi 

Pjattafor
mi tal-

vidjo (eż.
YouTube

, eċċ.) 

Podcast
s

Chatbot
s tal-IA

(eż.
Chat
GPT,

Google
Gemini,
Perplexi
ty, eċċ.)

Għalliem
a tal-

iskejjel
jew

lekċerers
universit

arji

Oħraj
n

Ma nfittex
l-ebda

informazzj
oni dwar
dan is-
suġġett

Ma
nafx

UE2
7

71 43 41 40 40 40 26 15 9 6 3 3 1

BE 69 49 42 30 36 31 17 9 8 8 3 4 1

BG 73 32 23 46 55 41 36 20 13 6 7 2 0

CZ 67 28 25 48 43 46 27 20 11 6 4 3 1

DK 66 40 51 42 42 40 18 17 11 7 3 4 1

il-
Ġer
manj
a

70 51 48 43 34 46 27 14 9 5 6 3 1

EE 61 45 44 36 49 40 30 12 10 6 2 4 0

IE 62 48 36 41 50 45 25 21 9 6 2 3 1

EL 54 33 34 49 56 39 41 14 14 11 3 2 0

ES 74 43 42 31 38 40 25 16 8 5 3 2 0

FR 73 45 38 32 33 34 17 10 6 5 2 3 0

HR 73 43 27 45 44 49 26 14 8 4 3 3 0

IT 75 36 45 44 39 34 24 13 9 6 3 1 1

CY 62 40 35 57 76 41 41 27 17 5 1 1 0

LV 53 35 21 27 56 40 38 8 11 4 2 5 0

LT 60 35 25 51 48 38 41 19 15 4 2 3 0

LU 64 64 57 49 46 49 24 13 13 5 2 1 0

HU 53 29 21 38 55 34 37 23 11 4 4 4 1

MT 48 27 38 43 74 43 27 21 12 9 3 2 0

NL 66 38 44 33 35 37 15 14 8 5 6 5 1

AT 67 52 54 39 37 38 25 11 10 6 2 3 0

PL 70 46 31 47 52 46 33 18 11 8 3 3 1

PT 80 42 46 43 40 41 22 14 10 7 1 1 1

RO 72 37 34 52 48 45 38 24 16 10 3 3 1

SI 63 44 33 49 40 43 27 9 16 5 3 5 1

SK 67 41 26 37 51 40 24 20 8 6 2 4 1

FI 71 42 55 43 41 43 25 13 7 7 4 3 1

SE 66 40 46 41 44 43 26 14 11 6 3 3 1

(%), Bażi: n=26 121 – dawk kollha li wieġbu
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Q4b Liema minn dawn il-kanali tal-midja, jekk hemm, saru aktar importanti għalik matul l-aħħar sena għal 
informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi? [Tweġibiet multipli]

It-
tel
ev
iżj
on
i 

Pjattafor
mi tal-
midja
soċjali
(eż.

Instagram
, TikTok,

Facebook
, X, eċċ.)

Gazzetti u
rivisti

stampati
jew il-

verżjonijiet
online

tagħhom 

Radj
u 

Magni
tat-tiftix

(eż.
Google
Search

jew
Bing) 

Pjattafor
mi tal-

vidjo (eż.
YouTube

, eċċ.) 

Ħbieb,
familja,
kollegi 

Podcast
s 

Chatbot
s tal-IA

(eż.
Chat
GPT,

Google
Gemini,
Perplexi
ty, eċċ.) 

Għalliem
a tal-

iskejjel
jew

lekċerer
s

universit
arji 

L-ebda
waħda
minn
dawn

ma saret
aktar

importan
ti 

Toqg
ħodx
lura
milli
tagħ
mel

UE2
7

42 25 19 18 18 14 13 8 5 3 14 2

BE 40 23 21 19 11 8 9 4 5 4 21 2

BG 47 35 12 16 26 21 18 11 8 3 9 2

CZ 38 25 9 10 22 14 18 11 7 2 17 4

DK 39 24 24 17 18 9 12 9 7 2 14 3

il-
Ġer
manj
a

34 21 18 17 18 16 12 8 6 2 23 3

EE 30 28 18 18 11 15 12 3 5 1 19 2

IE 37 33 17 23 18 13 14 12 4 3 10 1

EL 28 38 19 16 28 25 14 7 8 5 12 1

ES 42 23 19 24 13 12 13 7 4 2 10 1

FR 47 22 17 20 13 9 10 4 3 3 14 2

HR 43 25 11 14 21 13 14 7 4 2 13 1

IT 52 25 26 17 23 12 13 8 5 3 8 1

CY 36 58 23 17 36 24 17 13 11 1 6 1

LV 32 35 9 16 10 22 13 2 6 2 16 2

LT 36 29 8 14 22 22 10 8 7 2 10 2

LU 31 27 35 32 18 12 15 7 8 2 14 1

HU 31 35 9 13 18 21 14 14 5 2 14 1

MT 24 59 20 10 23 13 14 11 7 4 9 1

NL 31 18 17 12 12 7 10 8 5 2 28 2

AT 36 25 25 22 18 15 12 7 7 3 17 3

PL 42 32 14 20 22 20 17 10 6 4 13 1

PT 48 20 18 15 16 10 13 7 6 3 17 2

RO 54 34 18 20 31 22 22 13 10 5 5 1

SI 39 26 13 19 24 12 14 5 9 2 16 1

SK 45 34 14 21 20 15 20 12 5 2 8 3

FI 43 24 27 13 13 10 12 6 4 1 14 2

SE 38 25 20 17 15 14 13 6 7 1 15 3

(%), Bażi: n=25 104 – Jekk mill-inqas sors wieħed (minbarra ieħor) magħżul fil-Q4a
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Q5 U minn liema midja soċjali u pjattaformi tikseb informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u 
politiċi? Jekk jogħġbok agħżel l-aktar importanti għalik personalment. [Tweġibiet multipli]

Faceb
ook 

YouTu
be 

Instagr
am 

TikT
ok 

Whats
App 

X
(Twitt

er) 

Telegr
amma 

Linke
dIn 

Snapc
hat 

Red
dit 

Ħjut 
Il-

blues
ky 

Oħr
ajn 

Ma
naf
x

UE
27

58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4 3 4 1

BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4 3 2 1

BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3 1 7 1

CZ 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6 2 5 2

DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4 3 8 2

il-
Ġer
ma
nja

45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4 4 7 1

EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3 3 3 1

IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6 3 3 2

EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7 4 4 1

ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4 3 2 1

FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4 2 3 1

HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3 1 3 2

IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5 1 5 0

CY 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6 1 3 1

LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6 1 4 1

LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4 0 6 1

LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3 2 4 2

HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3 1 5 1

MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5 2 5 0

NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3 6 8 2

AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 11 5 5 5 1

PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5 3 2 0

PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3 0 2 1

RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4 1 3 1

SI 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4 2 4 0

SK 75 54 40 27 17 11 13 5 5 5 3 2 3 1

FI 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5 3 5 2

SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6 5 7 1

(%), Bażi: n=14 380 – Juża l-media soċjali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo għal informazzjoni dwar 
ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi (Q4a)
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Q6_1 Sa liema punt taqbel jew ma taqbilx ma’ kull waħda mid-dikjarazzjonijiet li 
ġejjin? Qed infittex b’mod attiv informazzjoni dwar il-ġrajjiet kurrenti soċjali u 
politiċi fuq il-media soċjali

Naqbel
ħafna 

Ħerqana li
naqblu 

Ħerqana li
ma naqblux 

Ma naqbilx
ħafna 

Ma nafx

UE27 21 45 24 9 1

BE 13 39 32 15 1

BG 22 53 18 6 0

CZ 19 50 23 6 2

DK 20 44 24 7 4

il-Ġermanja 19 40 30 10 1

EE 12 35 39 13 1

IE 19 43 25 10 2

EL 29 47 17 5 1

ES 27 46 19 7 1

FR 15 41 28 15 1

HR 14 46 31 9 1

IT 25 52 18 4 1

CY 26 57 14 2 0

LV 9 30 44 16 1

LT 15 46 28 9 1

LU 17 38 33 11 2

HU 19 41 30 9 1

MT 22 40 27 10 1

NL 15 38 28 18 2

AT 20 37 31 11 2

PL 22 49 20 6 2

PT 22 48 26 4 1

RO 30 46 17 6 1

SI 6 47 33 13 2

SK 19 47 27 6 1

FI 14 40 36 9 2

SE 18 47 25 9 1

(%), Bażi: n=14 380 – Juża l-media soċjali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo għal 
informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi (Q4a)
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Q6_2 Sa liema punt taqbel jew ma taqbilx ma’ kull waħda mid-dikjarazzjonijiet li 
ġejjin? Meta nfittex fuq il-midja soċjali, xi drabi qrajt informazzjoni soċjali jew 
politika li ltqajt magħha b’kumbinazzjoni, minkejja li ma kontx qed infittex b’mod 
attiv għaliha

Naqbel
ħafna 

Ħerqana li
naqblu 

Ħerqana li
ma naqblux 

Ma naqbilx
ħafna 

Ma nafx

UE27 25 51 10 10 4

BE 20 48 14 13 6

BG 38 50 8 2 3

CZ 21 58 11 6 4

DK 26 44 13 11 6

il-Ġermanja 24 46 12 16 2

EE 19 60 11 7 3

IE 24 56 10 7 3

EL 32 53 9 4 2

ES 35 45 10 6 4

FR 17 52 9 16 6

HR 24 58 11 6 1

IT 22 60 10 4 3

CY 40 52 7 0 1

LV 21 60 12 3 4

LT 27 57 10 3 3

LU 32 50 12 4 3

HU 29 53 11 5 2

MT 36 57 4 2 1

NL 20 49 12 12 7

AT 25 47 14 12 2

PL 26 57 7 5 4

PT 31 55 8 4 2

RO 40 45 8 4 2

SI 16 66 11 5 1

SK 22 57 12 6 3

FI 18 57 11 8 6

SE 24 50 13 9 4

(%), Bażi: n=26 121 – dawk kollha li wieġbu
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M7 F’liema mill-modi li ġejjin, jekk hemm, tinvolvi ruħek b’kontenut soċjali u politiku fuq il-media 
soċjali? [Tweġibiet multipli]

Aqra jew
ara l-

kontenut
fuq l-

għalf/għa
lf tiegħi 

Bħal
jew

reazzjo
ni għall-

karigi 

Kumment
dwar il-
karigi 

Aqsam
il-karigi

ta’
ħaddieħ
or fuq il-
profil jew
l-istejjer
tiegħi 

Aqsam il-
kontenut
permezz

ta’
messaġġi
diretti jew

chats
privati

Oħloq u
ppubblika
l-kontenut
oriġinali
tiegħi

stess (eż.
ħsibijiet/o
pinjonijiet

dwar
kwistjoniji

et) 

Oħrajn 

Ma
naqbilx
ma' dan
it-tip ta'

kontenut 

Ma
nafx

UE27 38 36 23 19 18 11 4 29 3

BE 28 24 15 14 12 10 2 45 2

BG 34 52 27 27 20 13 5 20 3

CZ 24 42 30 22 22 11 4 25 4

DK 36 34 21 14 15 10 2 32 4

il-
Ġerman
ja

37 30 19 15 16 10 9 29 4

EE 41 36 15 15 18 9 4 23 5

IE 41 43 27 20 22 13 3 23 2

EL 46 51 34 27 23 19 1 19 1

ES 31 46 28 26 19 15 3 28 2

FR 37 26 17 15 17 7 1 41 1

HR 35 39 21 13 17 8 5 25 3

IT 33 41 28 22 19 12 3 27 2

CY 55 58 34 24 24 14 1 14 1

LV 51 15 11 7 11 4 2 28 3

LT 52 39 16 15 19 6 2 18 4

LU 39 34 13 14 15 9 4 28 5

HU 60 35 18 19 15 7 3 18 3

MT 44 46 24 19 29 16 2 20 0

NL 27 24 15 11 14 10 3 47 3

AT 36 31 18 16 16 10 7 28 4

PL 62 40 27 21 21 13 2 17 3

PT 42 35 21 20 18 11 2 32 2

RO 37 49 30 19 21 13 3 21 3

SI 48 31 19 16 15 9 3 25 2

SK 27 38 20 15 14 9 3 33 3

FI 38 35 20 13 16 11 3 30 4

SE 47 37 24 18 19 14 4 26 3

(%), Bażi: n=26 121 – dawk kollha li wieġbu
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M8 Liema minn dawn li ġejjin, jekk hemm, issegwi b’mod attiv fuq il-midja soċjali (eż. billi ssegwi l-
kontijiet tagħhom jew billi tiċċekkja regolarment l-għalf tagħhom)? [Tweġibiet multipli]

Il-Gvern
Nazzjonali

[tan-
NAZZJONAL

Ità] 

Politiċi
nazzjon

ali 

Il-
partiti
politiċi
nazzjo

nali 

Gvern
lokali/mu
niċipali 

Politiċi
lokali 

Organizza
zzjonijiet

internazzjo
nali (eż. in-
NATO, in-

NU) 

Istituzzj
onijiet

tal-
Unjoni

Ewrope
a (UE) 

Politiċi
fil-livell
tal-UE 

Partiti
politiċi
fil-livell
tal-UE 

L-
ebd

a
waħ
da
min
n

daw
n

UE2
7

26 23 21 20 17 13 13 11 9 48

BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52

BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37

CZ 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38

DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51

il-
Ġer
man
ja

17 15 18 11 12 11 8 10 8 61

EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41

IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39

EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43

ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46

FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57

HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45

IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38

CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33

LV 24 19 11 24 15 13 9 9 4 44

LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36

LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34

HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37

MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26

NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54

AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53

PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40

PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42

RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27

SI 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39

SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36

FI 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41

SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

(%), Bażi: n=26 121 – dawk kollha li wieġbu
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Q9_1 Fil-mistoqsija fuq il-midja soċjali indikajt li ssegwi: ...Sa liema punt taqbel 
mad-dikjarazzjoni li ġejja: Jien insegwi dan it-tip ta 'kont tal-midja soċjali għax ... 
huma affidabbli

Naqbel
ħafna 

Ħerqana li
naqblu 

Ħerqana li
ma naqblux 

Ma naqbilx
ħafna 

Ma nafx

UE27 15 39 31 11 4

BE 13 37 31 11 5

BG 20 42 28 8 2

CZ 11 38 36 10 4

DK 17 36 30 12 4

il-Ġermanja 19 40 27 9 3

EE 14 38 30 12 4

IE 18 38 29 10 4

EL 16 35 31 13 5

ES 12 30 38 14 6

FR 8 33 35 17 7

HR 11 36 34 13 7

IT 13 47 28 8 3

CY 7 41 40 10 3

LV 17 37 34 7 3

LT 17 36 34 8 4

LU 10 42 32 9 4

HU 15 33 34 12 6

MT 14 45 29 7 4

NL 15 44 25 10 5

AT 17 34 31 11 6

PL 14 44 31 8 2

PT 17 42 27 9 3

RO 27 36 26 7 2

SI 7 39 31 15 7

SK 13 36 36 11 4

FI 12 44 28 13 4

SE 13 39 29 11 5

(%), Bażi: n=15 152 – Jekk mill-inqas organizzazzjoni waħda segwiet b’mod attiv 
fuq il-midja soċjali (Q8)
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Q9_2 Fil-mistoqsija fuq il-midja soċjali indikajt li ssegwi: ...Sa liema punt taqbel 
mad-dikjarazzjoni li ġejja: Jien insegwi dan it-tip ta 'kont tal-midja soċjali għax ... 
jgħinuni nifhem il-ġrajjiet kurrenti

Naqbel
ħafna 

Ħerqana li
naqblu 

Ħerqana li
ma naqblux 

Ma naqbilx
ħafna 

Ma nafx

UE27 21 52 19 6 2

BE 14 51 23 8 3

BG 28 51 17 3 1

CZ 14 49 27 7 2

DK 21 48 23 5 3

il-Ġermanja 22 51 19 5 2

EE 19 55 17 7 2

IE 25 53 15 4 2

EL 20 51 22 5 2

ES 21 48 23 6 2

FR 16 50 23 8 3

HR 18 52 18 8 4

IT 19 59 16 4 2

CY 20 58 16 4 1

LV 21 52 17 8 1

LT 23 48 23 4 1

LU 14 56 20 7 3

HU 20 47 22 8 3

MT 20 60 14 4 2

NL 21 52 18 6 2

AT 23 46 18 8 5

PL 21 56 17 5 1

PT 26 58 10 5 0

RO 30 49 17 3 1

SI 14 52 22 10 2

SK 22 53 17 6 2

FI 21 57 15 6 2

SE 23 51 16 7 3

(%), Bażi: n=15 152 – Jekk mill-inqas organizzazzjoni waħda segwiet b’mod attiv 
fuq il-midja soċjali (Q8)
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Q9_3 Fil-mistoqsija fuq il-midja soċjali indikajt li ssegwi: ...Sa liema punt taqbel 
mad-dikjarazzjoni li ġejja: Jien insegwi dan it-tip ta 'kont tal-midja soċjali għax ... 
jgħinuni nifhem x'azzjoni nista' nieħu dwar kwistjonijiet

Naqbel
ħafna 

Ħerqana li
naqblu 

Ħerqana li
ma naqblux 

Ma naqbilx
ħafna 

Ma nafx

UE27 18 47 24 7 3

BE 13 42 28 10 4

BG 21 47 26 4 2

CZ 12 46 31 7 2

DK 17 41 30 8 2

il-Ġermanja 20 44 25 7 4

EE 12 38 31 12 5

IE 22 47 19 8 3

EL 24 44 25 4 3

ES 17 40 26 12 4

FR 13 50 25 7 4

HR 14 48 25 8 5

IT 20 53 20 4 2

CY 18 47 25 5 5

LV 13 44 30 9 4

LT 15 46 27 7 2

LU 7 40 34 11 6

HU 17 43 27 10 3

MT 16 48 27 5 3

NL 14 48 21 11 4

AT 19 44 24 10 3

PL 17 53 23 5 1

PT 20 60 15 4 1

RO 30 47 19 2 1

SI 10 47 27 12 4

SK 17 44 29 7 2

FI 12 47 27 9 3

SE 17 41 26 10 5

(%), Bażi: n=15 152 – Jekk mill-inqas organizzazzjoni waħda segwiet b’mod attiv 
fuq il-midja soċjali (Q8)
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Q9_4 Fil-mistoqsija fuq il-midja soċjali indikajt li ssegwi: ...Sa liema punt taqbel 
mad-dikjarazzjoni li ġejja: Jien insegwi dan it-tip ta 'kont tal-midja soċjali għax ... 
huma jipprovdu aġġornamenti dwar avvenimenti kurrenti

Naqbel
ħafna 

Ħerqana li
naqblu 

Ħerqana li
ma naqblux 

Ma naqbilx
ħafna 

Ma nafx

UE27 25 51 17 5 2

BE 17 49 22 9 2

BG 32 45 17 5 1

CZ 17 48 25 7 3

DK 25 46 20 6 1

il-Ġermanja 31 50 13 4 1

EE 25 50 15 7 2

IE 30 49 14 5 1

EL 27 47 20 3 2

ES 27 44 20 7 2

FR 14 57 19 6 3

HR 21 46 22 8 4

IT 20 59 16 4 1

CY 24 53 19 4 1

LV 27 47 18 6 2

LT 25 52 16 4 1

LU 27 55 12 3 1

HU 26 49 17 5 2

MT 31 56 9 3 1

NL 29 49 14 6 2

AT 28 51 13 4 4

PL 27 52 15 5 0

PT 29 57 9 3 1

RO 39 44 13 2 1

SI 17 50 20 9 2

SK 28 51 14 4 2

FI 22 55 15 6 2

SE 22 51 17 8 2

(%), Bażi: n=15 152 – Jekk mill-inqas organizzazzjoni waħda segwiet b’mod attiv 
fuq il-midja soċjali (Q8)
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Q10 Semmejt li ma ssegwi l-ebda istituzzjoni tal-UE fuq il-midja soċjali. X'inhuma r-raġunijiet ewlenin għal 
dan? [Tweġibiet multipli]

Qatt ma
kkunsidraj

t li
nsegwiho

m 

Nippreferi
nikseb

informazzj
oni dwar l-
UE minn

sorsi oħra

Nevita li
nsegwi l-
kontijiet

politiċi jew
istituzzjon
ali b’mod
ġenerali 

Ma nafdax
l-

informazzj
oni mill-

istituzzjoni
jiet tal-UE 

Insib il-
kontenut
tagħhom

mhux
impenjattiv

jew
irrilevanti

għalija

Ma kontx
naf li l-

istituzzjon
ijiet tal-

UE
kellhom
kontijiet
tal-midja
soċjali

Il-kontenut
tagħhom

huwa
tekniku

jew formali
wisq

għalija
biex

nifhem
faċilment

L-
istituzzjon

ijiet tal-
UE ma

jiktbux bil-
lingwa

preferuta
tiegħi 

Oħra
jn 

L-
ebda
waħ
da

minn
daw

n

UE2
7

30 24 21 16 15 12 10 5 6 7

BE 28 24 19 14 16 9 9 4 7 7

BG 30 17 31 23 8 12 10 9 4 6

CZ 27 22 15 21 19 11 10 7 5 6

DK 31 22 18 11 12 11 8 4 7 10

il-
Ġer
manj
a

26 30 22 15 15 11 6 4 8 6

EE 39 20 23 11 16 14 11 8 4 5

IE 31 20 20 14 11 14 13 4 5 8

EL 23 28 32 25 16 12 13 8 2 3

ES 34 22 22 16 16 12 12 5 5 5

FR 31 22 20 18 16 11 10 2 7 6

HR 35 17 23 15 14 12 14 4 4 5

IT 28 24 23 15 15 13 15 6 5 7

CY 30 26 28 21 13 11 7 3 3 3

LV 30 15 22 11 18 10 12 5 4 6

LT 25 25 17 12 14 9 16 6 4 8

LU 30 25 19 9 11 14 9 5 5 6

HU 31 21 22 14 15 13 8 6 4 8

MT 32 19 26 13 17 12 15 6 5 6

NL 37 22 16 13 14 10 7 3 8 7

AT 29 29 25 17 13 11 5 4 6 5

PL 28 25 22 17 14 12 11 5 2 10

PT 31 25 18 7 12 14 10 3 4 9

RO 32 17 19 13 12 14 12 9 3 6

SI 31 20 26 18 15 10 13 6 3 5

SK 26 21 22 19 10 14 10 8 4 8

FI 26 29 13 9 17 16 14 6 6 8

SE 37 23 16 12 15 14 5 4 8 7

(%), Bażi: n=22 171 – Jekk l-istituzzjonijiet tal-UE ma segwewx b’mod attiv fuq il-midja soċjali (Q8)
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Mistoqsija 11 X’jagħmlek aktar probabbli li ssegwi l-kontijiet tal-istituzzjonijiet tal-Unjoni Ewropea (UE) fuq il-
media soċjali? Agħżel dak kollu li japplika. [Tweġibiet multipli]

Kopertura
ta

'suġġetti li
huma
aktar

rilevanti
għalija

personal
ment 

Lingwar
aktar ċar

u faċli
biex

jinftiehe
m 

Konten
ut fil-

lingwa
nattiva
tiegħi

Aktar formati
ta’

informazzjoni
captivating
(bħal vidjos
qosra jew
infografika
animata)

Aġġorna
menti
aktar

frekwenti
dwar il-
politiki u

d-
deċiżjoni
jiet tal-

UE 

Jekk
dawn il-
kontijiet
kienu
aktar

viżibbli
għalija 

Rakkomandazzjo
nijiet jew ishma

minn kontijiet oħra
I trust 

Oħraj
n 

Xejn ma
jġegħeln
i nsegwi
dawn il-
kontijiet

Ma
nafx

UE2
7

22 20 15 15 15 14 10 3 32 8

BE 17 21 12 14 11 12 9 2 39 9

BG 32 23 27 15 10 13 12 3 25 5

CZ 22 20 21 10 12 14 9 2 30 9

DK 18 12 12 13 11 13 10 5 33 15

il-
Ġer
manj
a

20 15 10 11 15 10 9 3 43 9

EE 26 20 25 15 15 14 12 2 29 6

IE 25 24 5 17 16 21 13 4 23 8

EL 27 24 21 21 18 16 16 4 23 3

ES 24 26 16 17 15 16 15 5 25 6

FR 18 18 11 15 12 15 6 2 43 7

HR 36 22 26 17 8 12 11 3 24 6

IT 22 27 16 17 19 15 11 2 21 9

CY 35 24 22 28 25 29 18 3 16 4

LV 28 18 21 14 12 14 10 2 23 10

LT 28 25 32 20 13 15 11 3 15 9

LU 23 19 15 22 14 24 8 5 24 9

HU 20 18 27 14 12 15 8 4 29 8

MT 36 25 13 27 17 23 15 5 18 5

NL 16 15 11 15 8 14 8 3 43 9

AT 25 15 12 13 18 11 10 3 36 8

PL 23 22 22 16 17 16 13 2 22 12

PT 20 29 18 17 18 17 10 3 22 9

RO 27 29 26 18 20 18 13 2 16 7

SI 30 14 18 21 16 13 16 3 25 6

SK 22 15 19 15 15 16 12 3 28 10

FI 29 18 19 15 13 19 10 3 22 12

SE 21 13 10 14 12 22 12 4 25 15

(%), Bażi: n=22 171 – Jekk l-istituzzjonijiet tal-UE ma segwewx b’mod attiv fuq il-midja soċjali (Q8)
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Mistoqsija 12 X’tip speċifiku ta’ kontenut tal-media soċjali ssib interessanti li ġej minn istituzzjoni tal-UE 
(bħall-Parlament Ewropew)? [Tweġibiet multipli]

Aħbari
jiet u
aġġor
name

nti
attwali 

Analiżi
tax-

xejriet u
previżjon
ijiet futuri

Kontenut
interattiv (eż.
Q& Bħal fil-

każ ta’
politiċi jew

uffiċjali,
flussi diretti

ta’
avvenimenti)

Il-
viżwali
zzazzj
onijiet
tad-

data u
l-

istatisti
ka 

Materjal
edukattiv
dwar il-

politiki u l-
proċessi

Daqqa t'għajn
wara l-kwinti
tal-ħidmiet

istituzzjonali

Informaz
zjoni

storika
(eż.

avvenim
enti

ewlenin,
annivers

arji)

Kontenut
ta'

divertime
nt (eż.

kwiżżijiet,
memes)

Oħr
ajn 

L-
ebd

a
waħ
da
min
n

daw
n 

Ma
nafx

UE2
7

45 23 23 21 21 20 19 14 3 20 6

BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2 27 6

BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5 11 5

CZ 40 22 22 18 17 18 19 15 3 21 7

DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4 23 10

il-
Ġer
man
ja

45 15 20 17 17 22 17 15 4 28 6

EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2 17 5

IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1 14 4

EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2 11 4

ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3 15 4

FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1 30 6

HR 46 28 26 20 20 20 20 20 2 14 5

IT 45 27 24 25 32 19 17 11 2 13 5

CY 62 33 37 24 30 26 33 24 2 7 3

LV 46 27 20 19 19 13 17 15 2 13 8

LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2 9 7

LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3 14 5

HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4 13 6

MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4 9 2

NL 41 16 11 13 18 19 13 11 2 29 8

AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2 22 5

PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3 12 8

PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2 10 8

RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2 9 4

SI 47 34 24 21 18 23 20 19 3 14 5

SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3 13 7

FI 52 20 23 24 14 27 20 16 2 12 9

SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2 15 10

(%), Bażi: n=26 121 – dawk kollha li wieġbu
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Q13 Tsegwi xi influwenzaturi jew kreaturi tal-kontenut fuq il-kanali 
tal-midja soċjali (eż. YouTube, Instagram, jew TikTok, eċċ.)?

Iva 

Le, nuża l-
midja soċjali,

iżda ma
nsegwi l-

ebda
influwenzatu
r jew ħallieq
tal-kontenut 

Le, ma
nużax il-

midja soċjali 
Ma nafx

UE27 37 37 24 3

BE 31 39 28 2

BG 46 38 13 3

CZ 43 36 17 3

DK 38 39 21 2

il-Ġermanja 32 32 35 1

EE 38 44 13 5

IE 49 32 17 2

EL 37 51 11 2

ES 42 34 20 4

FR 31 38 31 1

HR 31 48 18 3

IT 35 41 19 5

CY 50 41 6 2

LV 41 43 12 4

LT 35 44 18 2

LU 42 40 16 1

HU 47 32 16 5

MT 51 41 6 1

NL 31 38 29 1

AT 35 34 29 2

PL 38 40 19 3

PT 43 37 15 5

RO 47 40 11 2

SI 40 38 18 4

SK 40 39 18 3

FI 44 36 16 4

SE 43 37 17 2

(%), Bażi: n=26 121 – dawk kollha li wieġbu
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M14 X’tip ta’ kontenut tippreferi mill-influwenzaturi jew mill-kreaturi tal-kontenut? [Tweġibiet 
multipli]

Reviżjoniji
et (eż.

prodotti,
kotba,

postijiet,
eċċ.) 

Kummentarj
u dwar il-

ġrajjiet
kurrenti
soċjali u
politiċi 

Kif
għandek
tagħmel

(eż.
tutorials) 

Jidħlu fil-
ħajja

tagħhom
ta' kuljum 

Kontenut
motivazzjon

ali 

Promozzjon
i u reklamar
ta' prodotti

kummerċjali 

Oħrajn Ma nafx

UE27 39 38 38 36 31 19 11 1

BE 34 26 34 42 26 22 6 1

BG 40 40 48 26 29 19 8 0

CZ 41 38 41 38 33 17 6 1

DK 35 32 30 41 43 14 10 3

il-
Ġerman
ja

27 37 37 43 37 12 20 1

EE 39 34 39 33 34 19 9 1

IE 44 36 37 39 37 21 7 1

EL 43 50 31 41 26 28 5 2

ES 46 43 37 30 31 24 9 1

FR 29 32 45 42 23 17 14 0

HR 48 26 46 30 37 13 8 1

IT 52 43 42 25 25 24 8 1

CY 42 57 37 46 24 27 6 0

LV 38 26 49 30 36 7 6 1

LT 36 40 23 35 30 14 6 2

LU 45 31 51 36 31 11 15 1

HU 33 39 31 33 33 17 11 2

MT 50 37 36 36 37 27 7 1

NL 31 29 33 40 37 16 13 1

AT 22 37 35 43 44 19 10 2

PL 51 44 39 34 30 20 5 2

PT 38 32 25 39 35 24 11 1

RO 45 42 32 36 33 27 5 1

SI 35 36 22 37 42 22 8 1

SK 40 29 41 36 36 17 8 1

FI 33 35 34 45 42 16 9 1

SE 34 38 29 44 39 19 6 1

(%), Bażi: n=10 441 – Jekk jiġu segwiti influwenzaturi jew ħallieqa tal-kontenut fuq il-midja soċjali 
(Q13)
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M15 Liema minn dawn il-formati ġeneralment tippreferi għal informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi fuq il-
midja soċjali? [Tweġibiet multipli]

Postijiet
qosra

bbażati fuq
test (eż.

immaġnijie
t b’test
qasir,

aġġornam
enti tal-
istatus)

Vidjows
qosra (eż.

TikTok,
Instagram

Reels,
taħt

minuta)

Vidjow
s ta’
tul

medju
(eż. 1-

5
minuti)

Vidjows
itwal
(eż.

YouTub
e, fuq 5
minuti)

Stejjer
(eż.

Stejjer
Instagr

am)

Artikli
itwal

ibbażati
fuq it-test
(eż. artikli,

blog
posts)

Flussi
diretti
jew

vidjos
diretti 

Podcast
s 

Infografika
jew ċarts
(animati
jew le)

Newslette
rs (eż.

newsletter
s

LinkedIn,
Substack)

Oħr
ajn 

L-
ebd

a
waħ
da
min
n

daw
n 

Ma
nafx

UE2
7

46 41 39 35 26 25 24 24 19 15 2 3 1

BE 44 40 31 26 24 26 19 17 18 18 2 5 1

BG 47 33 36 31 18 22 32 26 11 10 6 1 1

CZ 45 39 34 36 27 23 27 33 13 8 2 4 1

DK 40 37 31 30 20 27 15 25 18 22 4 5 3

il-
Ġer
manj
a

49 42 37 37 28 28 21 24 23 20 5 3 1

EE 43 37 37 34 19 26 24 18 19 7 2 2 1

IE 37 51 36 31 31 17 22 27 16 16 1 3 1

EL 48 40 39 35 23 34 34 19 20 19 1 3 1

ES 40 46 39 41 26 26 23 30 17 12 3 3 1

FR 47 42 41 34 29 24 21 18 21 17 1 2 1

HR 49 39 41 27 21 18 25 24 14 4 2 3 2

IT 46 43 45 34 28 25 25 19 22 13 2 2 0

CY 51 52 42 23 26 25 29 38 19 15 2 1 1

LV 42 35 28 31 14 15 23 13 12 6 1 5 3

LT 35 27 35 41 15 27 31 19 11 6 1 2 3

LU 50 48 36 29 34 23 14 27 26 10 3 3 2

HU 48 34 38 32 17 26 32 29 11 10 3 4 1

MT 50 48 33 20 28 19 24 27 25 13 2 3 1

NL 44 33 33 28 18 22 11 19 21 17 3 5 4

AT 51 46 36 31 25 24 21 19 20 19 2 3 1

PL 46 39 37 35 28 26 33 26 20 11 1 2 3

PT 50 37 42 26 28 19 26 21 17 13 2 2 2

RO 44 48 48 44 23 27 27 38 14 16 3 2 1

SI 47 38 36 31 21 21 30 14 14 13 2 2 1

SK 44 34 33 30 21 24 28 30 14 7 1 4 2

FI 49 39 38 32 25 24 20 22 20 15 3 2 2

SE 43 37 33 32 27 26 17 21 14 21 2 3 2

(%), Bażi: n=14 380 – Juża l-media soċjali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo għal informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u 
politiċi (Q4a)
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Q16 Għal filmati dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u politiċi fuq il-midja soċjali, liema mit-tipi ta’ kontenut li ġejjin tippreferi? 
Agħżel dak kollu li japplika. [Tweġibiet multipli]

Filmati li
jesploraw
il-ġrajjiet
kurrenti
fil-fond 

Intervisti
ma’ esperti

(eż.
akkademiċi
jew analisti

politiċi)

Intervisti
ma’

persuni/ċitt
adini ta’
kuljum

affettwati
mill-

kwistjoni

Intervisti
ma’ politiċi
jew uffiċjali
tal-gvern

Vidjows li
jikkombinaw

persuni fuq il-
kamera ma’
grafika, test,

jew
animazzjonijie

t 

Diskors
i mill-
politiċi 

Vlogs
personali

jew vidjows
kummentarji
mill-ħallieqa
tal-kontenut

Vidjows
animati

mingħajr
nies reali 

Oħraj
n 

L-
ebda
waħd

a
minn
dawn 

Ma
nafx

UE27 47 44 42 34 30 21 19 13 3 5 3

BE 35 37 35 26 32 17 21 19 3 9 4

BG 51 54 50 32 28 10 21 10 3 4 2

CZ 41 47 45 37 19 26 20 13 2 6 3

DK 41 41 42 34 29 20 19 12 5 7 6

il-
Ġerm
anja

52 39 42 40 28 26 20 14 5 6 2

EE 48 48 46 33 27 17 21 12 2 6 3

IE 40 40 49 38 30 19 24 14 3 4 3

EL 49 49 55 27 32 15 24 17 1 4 1

ES 49 42 42 31 31 17 24 13 4 4 3

FR 42 38 33 28 37 18 11 14 2 9 5

HR 44 48 57 29 27 14 17 8 2 5 3

IT 54 44 39 28 32 16 14 11 2 3 3

CY 45 54 54 36 31 15 20 10 3 4 1

LV 39 37 42 27 14 8 19 7 2 6 6

LT 56 51 41 35 17 15 18 10 1 2 4

LU 45 47 45 34 33 21 17 16 3 5 4

HU 51 50 44 38 20 23 18 9 4 6 3

MT 37 51 49 37 29 18 19 14 2 5 1

NL 37 40 36 29 33 15 16 14 2 9 4

AT 44 41 40 31 28 21 22 13 3 8 3

PL 44 51 43 43 32 25 21 11 1 4 4

PT 49 45 45 39 25 21 16 13 2 3 3

RO 43 52 49 41 28 30 34 13 4 4 2

SI 48 40 42 30 30 17 18 14 3 8 4

SK 46 42 47 35 19 19 19 8 1 6 5

FI 48 47 43 34 25 23 22 11 4 3 7

SE 36 41 44 43 26 24 24 10 2 5 6

(%), Bażi: n=14 380 – Juża l-media soċjali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo għal informazzjoni dwar ġrajjiet kurrenti soċjali u 
politiċi (Q4a)
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M17 Kemm-il darba taħseb li ġejt espost personalment għad-diżinformazzjoni u l-aħbarijiet 
foloz matul dawn l-aħħar 7 ijiem?

Spiss ħafna Spiss Xi drabi Rarament Qatt Ma nafx

UE27 12 23 31 16 7 10

BE 11 21 36 14 6 12

BG 21 27 33 11 3 5

CZ 12 16 31 19 10 12

DK 10 25 34 15 5 11

il-Ġermanja 9 17 29 20 11 14

EE 12 19 32 18 7 12

IE 20 22 33 12 5 8

EL 16 26 32 16 4 5

ES 22 30 28 11 3 6

FR 8 21 30 19 12 9

HR 13 25 39 12 3 8

IT 11 24 35 16 8 7

CY 16 26 34 13 6 4

LV 10 21 32 19 6 11

LT 10 21 39 14 5 11

LU 16 30 34 13 3 6

HU 22 35 24 8 2 8

MT 21 25 34 12 5 4

NL 8 23 34 17 5 12

AT 12 21 32 18 6 10

PL 10 27 32 13 4 13

PT 14 25 33 14 6 8

RO 23 32 27 9 3 6

SI 11 27 36 14 5 7

SK 10 23 28 17 11 11

FI 7 18 38 22 6 8

SE 8 22 40 15 4 10

(%), Bażi: n=26 121 – dawk kollha li wieġbu
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Q18 Tħossok kunfidenti li tista’ tirrikonoxxi d-diżinformazzjoni meta tiltaqa’ 
magħha?

Konfidenti
ħafna 

Kunfidenti
ħafna 

Mhux
kunfidenti

ħafna 

Mhi
kunfidenti

xejn 
Ma nafx

UE27 12 49 26 6 6

BE 9 51 27 7 6

BG 15 53 25 4 3

CZ 17 39 24 12 8

DK 11 42 34 8 5

il-Ġermanja 13 49 25 6 8

EE 10 47 33 8 3

IE 20 52 19 5 4

EL 15 43 34 6 2

ES 15 50 25 5 4

FR 13 53 22 5 8

HR 10 57 24 5 3

IT 10 51 29 6 4

CY 15 50 30 4 1

LV 11 47 32 6 5

LT 12 47 29 6 7

LU 14 55 24 4 3

HU 14 49 24 9 4

MT 22 62 11 3 2

NL 11 50 28 5 6

AT 12 52 22 5 9

PL 8 41 38 7 6

PT 9 54 27 6 3

RO 18 49 25 4 4

SI 8 49 34 6 3

SK 13 52 24 6 5

FI 12 55 23 6 5

SE 13 54 22 8 4

(%), Bażi: n=26 121 – dawk kollha li wieġbu
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M19 Meta m'intix ċert jekk biċċa informazzjoni fuq il-midja soċjali hijiex diżinformazzjoni, x'tagħmel tipikament? Agħżel 
dak kollu li japplika. [Tweġibiet multipli]

Iċċekkjaha
ma 'sorsi oħra

ta'
informazzjoni
biex tara jekk
humiex qed

jgħidu l-istess
ħaġa

Ħares lejn
min

poġġaha
biex

tiċċekkja
jekk hijiex
minn sors
fdat/mhux

fdat

Iċċekkja
jekk l-

aħbarijie
t riċenti
mhux
storja

antika li
qed

terġa
'tinqasa

m

Iċċekkja l-
kummenti
biex tara

x'qed
jgħidu nies
oħra dwar

dan 

Iċċekkja
jekk l-

istampi
jew il-

vidjows
jidhrux

reali jew
foloz 

Oqgħod
attent
għall-

iżbalji tal-
ortografija

jew tal-
grammati

ka 

Staqsi
lin-nies
li tafda
dak li

jaħsbu 

Uża għodda ta’
verifika tal-fatti

jew sit web 

Ma nagħmel
xejn biex

nivverifika l-
informazzjo

ni 

Ma
nafx

UE27 49 40 34 29 25 24 18 14 10 4

BE 45 37 30 25 24 28 16 14 14 5

BG 52 40 38 37 24 16 22 19 6 3

CZ 29 35 33 30 20 23 22 22 15 3

DK 41 41 34 32 28 29 16 19 11 7

il-
Ġerm
anja

46 39 36 23 27 30 17 13 12 4

EE 50 47 37 36 27 32 21 21 11 3

IE 42 38 36 34 31 27 20 23 10 4

EL 64 50 38 45 30 17 25 20 5 2

ES 53 40 35 28 22 16 21 16 9 2

FR 47 36 28 27 22 24 14 10 13 4

HR 46 45 33 40 21 19 24 18 11 2

IT 53 42 32 28 24 19 19 12 6 2

CY 67 60 41 50 32 13 25 17 3 1

LV 44 37 24 36 19 26 16 14 13 5

LT 43 44 35 39 21 37 15 12 10 3

LU 65 51 43 36 33 33 23 15 6 1

HU 48 46 39 37 24 34 15 13 8 3

MT 58 55 43 38 29 19 18 24 5 1

NL 49 42 34 25 23 27 14 19 13 6

AT 45 39 36 21 27 29 21 13 10 5

PL 47 39 36 39 25 18 19 14 8 4

PT 53 42 36 34 30 31 18 21 8 2

RO 57 43 38 36 32 27 19 22 5 2

SI 42 46 33 34 28 18 24 20 11 2

SK 41 41 26 32 23 22 20 17 10 4

FI 51 45 31 32 30 21 14 12 9 8

SE 49 48 38 30 30 22 21 15 9 5

(%), Bażi: n=26 121 – dawk kollha li wieġbu
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Q20 Kemm hu importanti għalik li (PAJJIŻ) ikun Stat Membru tal-Unjoni Ewropea? Jekk jogħġbok 
uża skala minn 1 sa 10 fejn 1 tfisser “mhi importanti xejn” u 10 tfisser “importanti ħafna”.

1 – Mhi
importanti

xejn 
2 3 4 5 6 7 8 9

10 -
Importanti

ħafna 
Ma nafx

UE27 7 2 3 3 9 7 11 16 12 27 3

BE 6 2 2 2 10 7 13 19 12 21 5

BG 11 4 3 5 11 6 10 12 9 28 1

CZ 15 4 5 5 15 9 8 12 8 17 4

DK 8 2 3 5 6 7 13 17 13 22 4

il-
Ġermanj
a

8 2 4 3 7 5 10 16 11 30 4

EE 6 2 3 2 7 6 8 12 12 40 2

IE 7 2 2 4 7 8 10 14 12 32 4

EL 8 2 4 4 10 9 11 16 13 23 2

ES 5 1 2 3 9 7 13 19 18 22 2

FR 8 2 4 5 13 8 11 15 10 19 4

HR 8 2 3 4 9 9 12 16 12 23 2

IT 8 2 3 2 8 9 12 16 11 27 2

CY 5 1 3 4 10 8 12 15 13 29 1

LV 6 2 3 3 10 8 8 14 14 29 3

LT 4 1 2 2 6 7 7 10 14 44 3

LU 4 1 0 2 7 4 6 12 13 47 3

HU 5 2 2 3 9 8 8 11 8 41 3

MT 6 2 2 2 8 6 12 15 14 32 1

NL 8 2 3 3 6 8 15 20 14 17 4

AT 13 2 4 5 10 8 9 14 8 25 3

PL 5 1 4 3 7 7 9 14 12 35 3

PT 2 1 1 2 5 7 9 18 16 39 1

RO 4 1 2 1 6 4 6 9 13 52 2

SI 8 3 4 3 10 8 12 17 13 20 1

SK 9 3 4 4 11 8 8 9 9 33 2

FI 5 3 2 2 7 7 10 21 18 21 4

SE 9 2 3 3 10 8 13 18 11 20 4

(%), Bażi: n=26 121 – dawk kollha li wieġbu
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M21 Liema minn dawn id-dikjarazzjonijiet li ġejjin dwar l-Unjoni Ewropea hija l-eqreb għall-
opinjoni tiegħek?

Jien favur l-
Unjoni Ewropea
u l-mod kif qed

taħdem bħalissa

Jien pjuttost
favur l-Unjoni
Ewropea, iżda
mhux il-mod kif

qed taħdem
bħalissa 

Jien pjuttost
xettiku dwar l-

Unjoni Ewropea,
iżda nista’

nbiddel l-opinjoni
tiegħi jekk il-mod

kif taħdem
verament jinbidel 

Jien kontra l-idea
tal-Unjoni

Ewropea b’mod
ġenerali 

Ma nafx

UE27 27 37 21 8 6

BE 21 37 25 8 9

BG 23 35 26 12 4

CZ 15 32 32 14 8

DK 33 31 19 9 8

il-
Ġerma
nja

30 37 19 8 6

EE 33 38 18 6 4

IE 38 27 17 8 10

EL 17 43 29 7 4

ES 28 42 18 5 7

FR 20 40 22 10 7

HR 24 38 25 8 5

IT 21 42 23 10 4

CY 16 50 25 5 5

LV 31 29 23 8 9

LT 33 36 18 7 7

LU 29 48 14 3 7

HU 39 23 23 6 8

MT 34 37 18 5 5

NL 28 33 19 10 10

AT 19 38 25 12 6

PL 34 31 23 7 5

PT 43 36 11 4 6

RO 39 34 17 4 5

SI 17 39 31 7 5

SK 27 35 22 9 6

FI 33 31 20 8 9

SE 29 33 20 10 8

(%), Bażi: n=26 121 – dawk kollha li wieġbu
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M22 Liema minn dawn li ġejjin tafda l-aktar? [Tweġibiet multipli]

Ħbieb
u

familja 
Xjentisti 

Għalliem
a tal-

iskejjel /
lekċerers
universita

rji 

Ġurnalisti 
Istituzzjo

nijiet
pubbliċi 

NGO
s 

Mezz
i tax-
xandi

r 

Kumpanij
i privati 

Politiċi 

Influwenti
/ ħallieqa

tal-
kontenut 

Oħra
jn 

Ma
nafx

UE2
7

45 45 17 13 13 11 10 6 5 4 3 10

BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8

BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12

CZ 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8

DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7

il-
Ġer
manj
a

48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12

EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6

IE 53 35 19 17 14 7 11 5 7 6 2 6

EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10

ES 51 54 19 11 11 13 12 6 4 5 2 6

FR 42 41 19 12 11 14 8 7 4 3 2 13

HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9

IT 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 11

CY 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17

LV 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 11

LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12

LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7

HU 49 35 14 8 6 22 7 3 3 6 4 12

MT 45 32 21 19 11 22 10 4 7 4 3 7

NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9

AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 11

PL 41 41 19 16 10 12 11 6 4 4 2 13

PT 48 44 24 17 11 13 20 4 2 3 2 6

RO 46 43 20 15 10 10 11 7 4 5 3 9

SI 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12

SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14

FI 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5

SE 48 46 15 15 24 10 11 5 9 3 2 5

(%), Bażi: n=26 121 – dawk kollha li wieġbu
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Q23 Xi nies isegwu dak li qed jiġri fil-politika tal-Unjoni Ewropea, kemm jekk hemm elezzjoni 
għaddejja kif ukoll jekk le. Oħrajn mhumiex daqshekk interessati. Tgħid issegwi dak li qed jiġri fil-
politika tal-Unjoni Ewropea?

Il-biċċa l-kbira
tal-ħin 

Minn żmien għal
żmien 

Rarament 
Qatt jew kważi

qatt 
Ma nafx

UE27 22 44 21 11 2

BE 18 42 24 15 2

BG 23 42 24 10 2

CZ 20 37 27 13 3

DK 18 46 23 10 2

il-
Ġerma
nja

27 45 17 10 1

EE 12 44 30 14 1

IE 19 43 25 11 2

EL 25 43 22 9 1

ES 22 47 19 11 1

FR 17 40 24 17 2

HR 7 44 32 17 1

IT 27 44 17 10 2

CY 23 42 22 12 1

LV 10 39 33 15 2

LT 8 47 28 13 4

LU 23 44 21 10 2

HU 17 36 33 12 3

MT 18 46 22 13 1

NL 17 44 22 16 1

AT 24 44 20 11 1

PL 21 48 21 7 2

PT 23 51 17 7 2

RO 23 48 21 5 2

SI 14 37 31 17 1

SK 16 41 29 11 3

FI 10 50 26 12 2

SE 13 44 27 14 2

(%), Bażi: n=26 121 – dawk kollha li wieġbu
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Dan l-Ewrobarometru Flash jipprovdi ħarsa ġenerali lejn l-attitudnijiet taċ-ċittadini Ewropej lejn il-
media soċjali. Jeżamina l-attitudnijiet lejn temi ewlenin, bħal: id-drawwiet u s-sorsi tal-informazzjoni
għall-ġrajjiet  kurrenti  soċjali  u  politiċi;  ix-xejriet  u  l-preferenzi  tal-użu  tal-midja  soċjali  għall-
informazzjoni dwar il-ġrajjiet kurrenti; l-esponiment u r-rispons għad-diżinformazzjoni u l-fiduċja fil-
messaġġiera; l-involviment mal-influwenzaturi u l-kreaturi tal-kontenut fuq il-midja soċjali; l-udjenza
u l-preferenzi għall-kontijiet istituzzjonali u l-kontenut politiku fuq il-midja soċjali; formati u tipi ta’
kontenut preferuti għall-kontenut politiku fuq il-midja soċjali; attitudnijiet lejn l-Unjoni Ewropea. 

F’isem id-Direttorat Ġenerali għall-Komunikazzjoni tal-Parlament Ewropew, Ipsos European Public
Affairs intervistat kampjun rappreżentattiv ta’ ċittadini tal-UE, li għandhom 15-il sena u aktar, f’kull
wieħed mis-27 Stat Membru tal-Unjoni Ewropea (UE). Bejn il-11 u t-18 ta’ Ġunju 2025, saru 26 121
intervista permezz ta’ intervisti  web assistiti  mill-kompjuter  (CAWI),  bl-użu tal-panels  online  ta’
Ipsos u n-network sieħeb tagħhom. 
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