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Introduzzjoni

Dan I-Ewrobarometru Flash jipprovdi harsa generali lejn I-attitudnijiet tac-cittadini Ewropej lejn il-
media soc¢jali. Jezamina I-attitudnijiet lejn temi ewlenin, bhal: (1) id-drawwiet u s-sorsi ta'
informazzjoni ghall-grajjiet kurrenti soc¢jali u politi¢i; (2) ix-xejriet u |-preferenzi tal-uzu tal-midja
so¢jali ghall-informazzjoni dwar il-grajjiet kurrenti; (3) Il-esponiment u r-rispons ghad-
dizinformazzjoni u I-fidu¢ja fil-messaggiera; (4) l-involviment mal-influwenzaturi u I-hallieqa tal-
kontenut fuqg il-midja so¢jali; (5) l-udjenza u I-preferenzi ghall-kontijiet istituzzjonali u I-kontenut
politiku fuq il-midja socjali; (6) formati u tipi ta' kontenut preferuti ghall-kontenut politiku fuq il-midja
soc¢jali; (7) attitudnijiet lejn I-Unjoni Ewropea.

F’isem id-Direttorat Generali ghall-Komunikazzjoni tal-Parlament Ewropew, Ipsos European Public
Affairs intervistat kampjun rapprezentattiv ta’ ¢ittadini tal-UE, |i ghandhom 15-il sena u aktar, f'kull
wiehed mis-27 Stat Membru tal-Unjoni Ewropea (UE). Bejn il-11 u t-18 ta’ Gunju 2025, saru 26 121
intervista permezz ta’ intervisti web assistiti mill-kompjuter (CAWI), bl-uzu tal-panels online ta’
Ipsos u n-network sieheb taghhom.

Noti

m Ir-rizultati tal-istharrig huma soggetti ghal tolleranzi tal-kampjunar li jfisser li mhux id-differenzi
apparenti kollha bejn il-pajjizi u I|-gruppi soéjodemografi¢i jistghu jkunu statistikament
sinifikanti. Ghalhekk, huma biss id-differenzi li huma statistikament sinifikanti (fil-livell ta’
fidu¢ja ta’ 5 %) — jigifieri fejn jista’ jkun ragonevolment cert li x’aktarx ma sehhewx
b’kumbinazzjoni — li huma enfasizzati fit-test.

m ll-peréentwali jistghu ma jammontawx ghal 100 %, peress |li huma mqarrba ghall-eqreb
percentwali. Minhabba I-arrotondament, jista’ jigri wkoll li |-per¢entwali ghal ghazliet ta’
rispons separati ma jammontawx ezattament ghat-totali msemmija fit-test. ll-peréentwali tat-
twegibiet jagbzu I-100 % jekk il-mistogsija tippermetti lir-rispondenti jaghzlu twegibiet multipli.

m Dan I-Ewrobarometru Flash jibni fuq il-hidma ta’ rapporti precedenti, bhall-istharrigiet dwar il-
Media u I-Ahbarijiet tal-Parlament Ewropew tal-20221 u 1-20232. Fejn possibbli, ir-rapport
ihares lejn il-bidliet fix-xejriet fil-livell tal-EU-27 u dak nazzjonali, meta mgabbla mal-2022" u I-
2023.% It-terminu punt percentwali jintuza meta jitgabblu Zewg peréentwali differenti (I-
abbrevjazzjoni hija pp). |d-differenzi fit-tendenzi jigu kkalkolati minn perc¢entwali b’de¢imali
wiehed u mbaghad jigu arrotondati ghall-eqreb numru shih.

1 Ara: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832
2 Ara: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3153
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m F’dan ir-rapport, il-pajjizi jissemmew bl-abbrevjazzjoni uffi¢jali taghhom. L-abbrevjazzjonijiet
uzati f'dan ir-rapport huma indikati hawn tant.

BE [I-Belgju LT [I-Litwanja
BG [I-Bulgarija LU lI-Lussemburgu
cz l&-Cekja HU L-Ungerija
DK Id-Danimarka MT Malta
il-Germanja ll-Germanja NL Netherlands
EE L-Estonja AT L-Awstrija
IE L-Irlanda PL [I-Polonja
EL [I-Grecja PT [I-Portugall
ES Spanja RO Ir-Rumanija
FR Franza Si Is-Slovenja
HR lI-Kroazja SK Is-Slovakkja
IT L-Italja Fl lI-Finlandja
CcY Ir-Rap. ta’ Cipru* SE L-lzvezja
Lv [I-Latvja

* Cipru kollu kemm hu huwa wiehed mis-27 Stat Membru tal-UE. Ghal ragunijiet prattici, |-
intervisti jsiru biss fil-parti tal-pajjiz ikkontrollata mill-gvern tar-Repubblika ta’ Cipru.
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Identifikazzjonijiet tal-KEY

Abitudnijiet u sorsi ta’ informazzjoni

Ftit aktar minn erbgha minn kull ghaxra (42 %) ta’ dawk li wiegbu jirrapportaw li “spiss” jiddiskutu I-
grajjiet kurrenti socjali u politici meta jiltaqghu ma’ hbieb jew graba, u madwar nofs (51 %) isemmu
li dan isir “okkazjonalment”. Inqas minn wiehed minn kull ghaxra (6%) ta’ dawk li wiegbu jindikaw li
“qatt” ma jaghmlu dan.

Zewg terzi (66 %) ta’ dawk li wiegbu juzaw il-midja tradizzjonali (servizzi offline jew digitali ta’
stazzjonijiet tat-televizjoni, gazzetti, stazzjonijiet tar-radju, ecc.) biex isegwu I-kontenut dwar il-
grajjiet kurrenti socjali u politi¢i kuljum. Madwar sitta minn kull ghaxra (59 %) ta’ dawk li wiegbu
juzaw sorsi digitali ohra (bhall-midja socjali, il-vidjo — jew il-pjattaformi tal-istreaming, il-blogs, il-
portali tal-ahbarijiet online, e¢¢.) biex isegwu I-kontenut dwar il-grajjiet kurrenti soc¢jali u politici
kuljum.

Mistogsi dwar is-sorsi ta’ informazzjoni uzati biex tinkiseb informazzjoni dwar il-grajjiet kurrenti
socjali u politi¢ci, madwar sebgha minn kull ghaxra (71 %) jindikaw |-uzu tat-TV. Aktar minn erbgha
minn kull ghaxra (43 %) isemmu r-radju, segwiti mill-qrib minn gazzetti u rivisti stampati jew il-
verzjonijiet online taghhom (41 %), magni tat-tiftix (ez. Google Search jew Bing) (40 %), pjattaformi
tal-media socjali (ez. Instagram, TikTok, Facebook, X, e¢¢.) (40 %) u hbieb, familja u kollegi (40 %).

Ftit aktar minn erbgha minn kull ghaxar persuni li wiegbu (42%) wiegbu li t-TV sar aktar importanti
ghalihom matul I-ahhar sena. Wiehed minn kull hamsa (25 %) jindika pjattaformi tal-midja socjali
(ez. Instagram, TikTok, Facebook, X, e¢¢.), u inqas minn wiehed minn kull erba’ rapporti ziedu I-
importanza, matul I-ahhar sena, ta’ gazzetti u rivisti stampati jew il-verzjonijiet online taghhom (19
%), ir-radju (18 %) u I-magni tat-tiftix (ez. Google Search jew Bing) (18 %).

Dawk li wiegbu gew mistogsija dwar firxa ta’ suggetti dwar il-grajjiet kurrenti socjali u politici li
generalment isegwu jew jaghtu attenzjoni ghalihom. Madwar sitta minn kull ghaxra (61 %) isemmu
s-sistemi tas-sahha pubblika u tal-kura tas-sahha. Aktar minn erbgha minn kull ghaxra jindikaw li
generalment isegwu jew jaghtu attenzjoni lid-demokrazija u lill-istat tad-dritt (47 %), lill-migrazzjoni
u lill-azil (45 %) jew lill-azzjoni kontra t-tibdil fil-klima (43 %). Erbgha minn kull ghaxar rispondenti
(40 %) jirrapportaw li jsegwu jew jaghtu attenzjoni lid-difiza u s-sigurta tal-UE, Il-istess sehem
isemmi (40 %) it-tnaqqis tal-fagar u I-inkluzjoni soc¢jali. Aktar minn terz ta’ dawk li wiegbu jindikaw
appogg ghall-ekonomija u I-holgien tal-impjiegi (37 %), kif ukoll il-politika barranija u I-kummerc¢ (36
%), bhala suggetti ta’ interess fl-affarijiet kurrenti socjali u politi¢i. Ishma izghar iwiegbu li ged
isegwu jew jaghtu attenzjoni lill-agrikoltura u s-sigurta tal-ikel (28 %) u l-awtonomija tal-UE fl-
ogsma tal-industrija u I-energija (19 %).

Uzu tal-midja socjali

L-utenti tal-midja socjali u |-pjattaformi ghall-informazzjoni dwar il-grajjiet kurrenti ntalbu jidentifikaw
il-pjattaformi li juzaw l-aktar ghal dan il-ghan. Aktar minn wiehed minn kull zewg utenti jindika
Facebook (58%) u YouTube (57%) bhala l-aktar importanti, segwiti minn Instagram (46%). Inqas
minn terz tal-utenti jsemmu TikTok (31%), WhatsApp (27%) u X (Twitter) (25%), u mill-ingas
wiehed minn kull ghaxar punti ghal Telegram (13%) u LinkedIn (10%) bhala pjattaformi importanti.

Is-sejbiet tal-istharrig jizvelaw tahlita ta’ konsum attiv u passiv ta’ informazzjoni socjali u politika fuq
il-media so¢jali, b’hafna utenti kemm ifittxu kontenut intenzjonalment kif ukoll jiltagghu mieghu
b’mod mhux mistenni matul I-ibbrawzjar kazwali. Ftit aktar minn tliet kwarti (76 %) ta’ dawk li
wiegbu jagblu mad-dikjarazzjoni “Meta nibbrawzja I-media socjali, xi drabi grajt informazzjoni
so¢jali u politika li Itgajt maghha b’kumbinazzjoni, minkejja li ma kontx ged infittexha b’mod attiv”.
Min-naha |-ohra, zewq terzi (66 %) tal-utenti tal-media socjali u tal-pjattaformi jagblu mad-
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dikjarazzjoni “Nfittex b’mod attiv informazzjoni dwar il-grajjiet kurrenti soc¢jali u politi¢i fug il-media
socjali”.

Dawk li wiegbu fl-istharrig gew mistogsija b’liema modi, jekk kien hemm, kienu involuti b’kontenut
socjali u politiku fuq il-midja soc¢jali. Aktar minn terz ta’ dawk li wiegbu jirrapportaw li jagraw jew
jaraw il-kontenut fuq |-ghalf(s) taghhom (38 %) jew li jhobbu jew jirreagixxu ghal postijiet (36 %).
Ingas minn wiehed minn kull erba’ (23 %) rispondenti jikkummentaw dwar il-postijiet, u inqgas minn
wiehed minn kull hamsa jagsmu |-postijiet ta’ ohrajn fuq il-profil jew I-istejjer taghhom (19 %) jew
jagsmu |-kontenut permezz ta’ messaggi diretti jew chats privati (18 %). Madwar wiehed minn kull
ghaxra (11%) joholqu u jpoggu I-kontenut originali taghhom stess (ez. hsibijiet/opinjonijiet dwar
kwistjonijiet).

L-esponiment u r-rispons ghad-dizinformazzjoni u I-fiducja fil-messaggiera

Mistogsi kemme-il darba jahsbu li gew esposti personalment ghad-dizinformazzjoni u I-ahbarijiet
foloz matul dawn |-ahhar sebat ijiem, aktar minn terz tar-rispondenti jindikaw li gew esposti “spiss
hafna” (12 %) jew “spiss” (23 %). Tlieta minn kull ghaxar rispondenti (31 %) jirrapportaw li “xi drabi”
gew esposti ghal dizinformazzjoni u ahbarijiet foloz matul il-gimgha li ghaddiet, u ingas minn
wiehed minn kull erba’ jirrapportaw li “rari” (16 %) jew “qatt” (7 %) gew esposti.

Ftit aktar minn sitta minn kull ghaxar rispondenti jhossuhom kunfidenti li jistghu jirrikonoxxu d-
dizinformazzjoni meta jiltaqgghu maghha (12 % “konfidenti hafna”, 49 % “kemxejn kunfidenti”). Min-
naha |-ohra, madwar tlieta minn kull ghaxra mhumiex kunfidenti fil-kapacita taghhom i jirrikonoxxu
d-dizinformazzjoni (li minnhom 26 % “mhumiex kunfidenti hafna” u 6 % “mhuma kunfidenti xejn”).

Ir-rispondenti mbaghad gew mistogsija x’jaghmlu tipikament, meta ma jkunux certi jekk bicc¢a
informazzjoni fuq il-media so¢jali hijiex dizinformazzjoni. Madwar wiehed minn kull zewg (49 %)
rispondenti jsemmu I-kontroverifika tieghu ma’ sorsi ohra ta’ informazzjoni biex jaraw jekk humiex
ged jghidu l-istess haga. Erbgha minn kull ghaxar (40 %) rispondenti jindikaw li jharsu lejn min
baghatha biex jivverifikaw jekk hijiex minn sors fdat jew mhux fdat. Madwar terz (34 %) tar-
rispondenti jirrapportaw li jivverifikaw jekk |-ahbarijiet recenti taghha, mhux storja antika li qed
terga’ tigi kondiviza, u inqas minn tlieta minn kull ghaxar twegibiet li jivverifikaw il-kummenti biex
jaraw x’ged jghidu nies ohra dwarha (29 %), jivverifikaw jekk I-istampi jew il-filmati jidhrux reali jew
foloz (25 %), jew joqoghdu attenti ghal zbalji ortografi¢i jew grammatikali (24 %). Ingas minn tnejn
minn kull ghaxar rispondenti jsemmu li, sabiex jigi vverifikat jekk bi¢¢a informazzjoni fuq il-media
socjali hijiex dizinformazzjoni, huma jew jistagsu lin-nies li jafdaw dak li jahsbu (18 %) jew juzaw
ghodda ta’ verifika tal-fatti jew sit web (14 %). B’'mod partikolari, wiehed minn kull ghaxra (10 %) ta’
dawk li wiegbu jindikaw li ma jaghmlu xejn biex jivverifikaw I-informazzjoni.

Wara l-influwenzaturi u I-kreaturi tal-kontenut

Aktar minn terz ta’ dawk li wiegbu (37 %) jindikaw li jsegwu influwenzaturi jew hallieqa tal-kontenut
fug il-kanali tal-media soc¢jali (ez. YouTube, Instagram, jew TikTok, ec¢.). Ir-rispondenti i
jirrapportaw wara influwenzaturi jew kreaturi tal-kontenut fuq il-midja soéjali mbaghad gew
mistogsija dwar it-tipi ta’ kontenut preferuti taghhom minn dawn il-kontijiet. Madwar erbgha minn
kull ghaxar segwaci jsemmu r-riezamijiet (ez. prodotti, kotba, postijiet, e¢¢.) (39 %), il-kummentarju
dwar il-grajjiet kurrenti socjali u politici (38 %) u kif ghandhom isiru (ez. tutorials) (38 %). Dawn
huma segwiti minn gharfien dwar il-hajja taghhom ta’ kuljum (36 %) u I-kontenut motivazzjonali (31
%). Proporzjon izghar ta’ segwaci, qrib wiehed minn kull hamsa (19 %), jindikaw preferenza ghall-
promozzjoni u r-reklamar ta’ prodotti kummer¢jali.

Formati preferuti ghall-kontenut politiku fuq il-midja socjali
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Ftit aktar minn tnejn minn kull ghaxra (22 %) ta’ dawk li wiegbu jindikaw li jsegwu dak li ghaddej fil-
politika tal-UE “hafna drabi”, u aktar minn erbgha minn kull ghaxra (44 %) ta’ dawk li wiegbu
jirrapportaw li jaghmlu dan “minn zmien ghal zmien”. Hamsa ohra (21 %) ta’ dawk li wiegbu
jsemmu “rari” wara dak li ged jigri fil-politika tal-UE. Madwar wiehed minn kull ghaxra (11 %)
iwiegbu li “qatt jew kwazi gatt” ma jaghmlu dan.

Ir-rispondenti li jindikaw I-uzu tal-media socjali u/jew tal-pjattaformi ghal informazzjoni dwar grajjiet
kurrenti socjali u politici mbaghad gew mistogsija dwar il-formati preferuti taghhom ghal tali
informazzjoni fuq il-media soc¢jali. Aktar minn erbgha minn kull ghaxar utenti jirrapportaw
preferenza ghal posts qosra bbazati fuq test (ez. immagnijiet b’test gasir, aggornamenti tal-istatus)
(46 %) u ghal vidjows qosra (ez. TikTok, Instagram Reels, taht minuta) (39 %). Dan huwa segwit
minn preferenza ghal vidjos ta’ tul medju (ez. 1-5 minuti) (39 %) u vidjos itwal (ez. YouTube, fuq 5
minuti) (35 %), kull wiehed maghzul minn aktar minn terz tal-utenti. Madwar wiehed minn kull erba’
utenti, min-naha l-ohra, jesprimu preferenza ghal stejjer (ez. Stejjer ta’ Instagram) (26 %), artikli
itwal ibbazati fuq test (ez. artikli, blog posts) (25 %), flussi diretti jew vidjows diretti (24 %) u
podcasts (24 %). Ishma izghar isemmu infografika jew carts (animati jew le) (19 %) u bullettini (ez.
bullettini LinkedIn, Substack) (15 %).

Ir-rispondenti li juzaw il-media socjali u/jew il-pjattaformi ghal informazzjoni dwar il-grajjiet kurrenti
so¢jali u politici mbaghad intalbu wkoll jesprimu I-preferenzi tal-kontenut tal-vidjo taghhom fir-
rigward tal-informazzjoni dwar il-grajjiet kurrenti fuq il-media socjali. Aktar minn erbgha minn kull
ghaxar utenti jirrapportaw preferenza ghal filmati li jesploraw il-grajjiet kurrenti fil-fond (47 %),
intervisti ma’ esperti (ez. akkademici jew analisti politi¢i) (44 %) u intervisti ma’ persuni ta’ kuljum
jew Ccittadini affettwati mill-kwistjoni (42 %). Ftit aktar minn terz tal-utenti jindikaw intervisti ma’
politici jew ufficjali tal-gvern (34 %), u tlieta minn kull ghaxar utenti (30 %) jindikaw filmati li
jikkombinaw persuni fuq il-kamera ma’ grafika, test, jew animazzjonijiet bhala tipi preferuti ta’
kontenut vidjo dwar grajjiet kurrenti.

Attitudnijiet lejn 1-UE

Dawk li wiegbu ntalbu jikklassifikaw |-importanza li pajjizhom ikun Stat Membru tal-UE fuq skala
minn 1 sa 10, fejn 1 tfisser “mhi importanti xejn” u 10 tfisser “importanti hafna”. B'mod generali,
madwar I-UE, madwar zew(q terzi (66 %) ta’ dawk li wiedbu jgisu s-shubija ta’ pajjizhom bhala
importanti (punteggi 8-10) u 15 % jqgisuha bhala ta’ importanza baxxa (punteggi 1-4). Ingas minn
tnejn minn kull ghaxar rispondenti (16 %) jaghzlu pozizzjoni aktar moderata fuq l-iskala (punteggi
5-6 “La importanti, u langas mhux importanti”).

Aktar minn sitta minn kull ghaxar persuni li wiegbu huma generalment favur I-UE: 27 % huma favur
[-UE u I-mod kif ged tahdem bhalissa; 37 % huma pjuttost favur I-UE, izda mhux il-mod kif ged
tahdem bhalissa. Madwar wiehed minn kull hamsa (21 %) ta’ dawk li wiegbu huma pjuttost xettici
dwar I-UE, izda jistghu jibdlu I-opinjoni taghhom jekk il-mod kif tahdem verament jinbidel. Ingas
minn wiehed minn kull ghaxra (8%) ta’ dawk li wiegbu huma kontra I-idea tal-UE b’'mod generali.

Meta gew mistogsija dwar il-fidu¢ja taghhom f'diversi entitajiet, aktar minn erbgha minn kull ghaxar
rispondenti jindikaw li huma jafdaw |-aktar hbieb u familja (45 %) u xjenzati (45 %). Bejn wiehed
minn kull hamsa u wiehed minn kull ghaxar rispondenti jirrapportaw li jafdaw I-aktar lill-ghalliema
tal-iskejjel jew lil-lek¢erers universitarji (17 %), lill-gurnalisti (13 %), lill-istituzzjonijiet pubbli¢i (13
%), lill-NGOs (11 %) u lill-media (10 %). Ishma izghar jafdaw l-aktar entita ohra: kumpaniji privati (6
%), politi¢i (5 %), influwenzaturi jew hallieqa tal-kontenut (4 %) jew ohrajn (3 %). B'mod partikolari,
wiehed minn kull ghaxar (10 %) rispondenti jirrapportaw li ma jafdaw I-ebda wahda minn dawn I-
entitajiet elenkati |-aktar.
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1. ll-korpi u s-servizzi ta’ informazzjoni

1.1. Frekwenza tad-diskussjoni dwar il-grajjiet kurrenti soc¢jali u politici

Dawk li wiegbu l-ewwel dew mistogsija dwar il- M1 Meta tiltaga’ ma’ hbieb jew qraba,

frekwenza tad-diskussjoni dwar il grajjlet kemm-il darba, jekk xejn, tiddiskuti I-

kurrenti socjali u politici meta jiltagghu ma’ | .. k i sociali litici?
hbieb jew graba. Ftit aktar minn erbgha minn 9raliiet kurrenti socjali u politici?

kull ghaxra (42 %) ta’ dawk [|i wiegbu
jirrapportaw li  “spiss” jiddiskutu I-grajjiet 47 spiss
kurrenti socjali u politici meta jiltaqgghu ma’

hbieb jew graba, u madwar nofs (51 %) 51 Kultant

isemmu li dan isir “okkazjonalment”. Ingas

minn wiehed minn kull ghaxra (6%) ta’ dawk li 6 Qatt

wiedbu jindikaw li “gatt” ma jaghmlu dan. M naf
a harx

Differenzi fil-pajjizi

Madwar sitta minn kull ghaxar rispondenti fil-
Grecja (61 %) u fCipru (59 %) jirrapportaw li
ged jiddiskutu “spiss” il-grajjiet kurrenti socjali
u politi¢i meta jiltagghu ma’ hbieb jew graba.
Fl-Istati Membri I-ofira kollha, is-sehem ta’%) Bazi: n=26 121 - Dawk kollha li wiegbu

dawk li wiegbu li jsemmu li jaghmlu dan “spiss” ivarja minn 24 % fil-Latvja ghal 49 % fil-Polonja u
50 % fl-Italja u fi Spanja.

M1 Meta tiltaga’ ma’ hbieb jew qraba, kemme-il darba, jekk xejn, tiddiskuti I-

grajjiet kurrenti socjali u politici?
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[l-maggoranza ta’ dawk li wiegbu fi 22 Stat Membru jindikaw li ged jiddiskutu “okkazjonalment” il-
grajjiet kurrenti soéjali u politici meta jiltagghu ma’ hbieb jew qraba, bid-dags relattiv ta’ din il-
maggoranza jvarja bejn 51 % fil-Bulgarija, Franza u I-Lussemburgu, u 66 % fil-Latvja. B’kuntrast
ma’ dan, inqas minn erbgha minn kull ghaxar rispondenti fil-Grec¢ja (35 %) u fCipru (38 %)
jiddiskutu “okkazjonalment” il-grajjiet kurrenti soc¢jali u politici.

ll-proporzjon ta’ dawk li wiegbu li jirrapportaw li “gatt” ma jiddiskutu grajjiet kurrenti soc¢jali u politiCi
meta jiltagghu ma’ hbieb jew graba jvarja minn 3 % kemm fil-Polonja kif ukoll fCipru ghal 12 % fil-
Belgju.

Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici

L-irgiel (46 %) huma aktar probabbli min-nisa (38 %) li jirrapportaw “spiss” li jiddiskutu I-grajjiet
kurrenti soc¢jali u politici meta jiltagghu ma’ hbieb jew graba. In-nisa, min-naha taghhom, huma
aktar probabbli mill-irgiel li jindikaw dan “okkazjonalment” (54% vs 48%).

Ir-rispondenti ta’ bejn il-15 u 1-24 sena (38 %) huma inqas probabbli minn dawk ta’ bejn il-25 u d-39
sena (44 %) u ta’ bejn 1-40 u |-54 sena (42 %) li jsemmu li “spiss” jiddiskutu |-grajjiet kurrenti meta
jiltagghu ma’ hbieb jew graba.

Xi differenzi fil-frekwenza tad-diskussjoni dwar il-grajjiet kurrenti soc¢jali u politici huma osservati
wkoll mill-edukazzjoni. Ir-rispondenti li temmew l|-edukazzjoni taghhom ta’ 20 sena u aktar (47 %)
huma aktar probabbli minn dawk li temmewha fetajiet izghar (30 %-39 %) u dawk li ghadhom
jistudjaw (41 %) biex jindikaw li “spiss” jiddiskutu I-grajjiet kurrenti. Dawk |i temmew |-edukazzjoni
taghhom ta’ 15-il sena jew inqas (56 %) huma, min-naha taghhom, aktar probabbli minn dawk li
temmewha ta’ 20 sena jew aktar (48 %) u dawk li ghadhom jistudjaw (51 %) li jirrapportaw
“okkazjonalment” li jaghmlu dan. Dawk li temmew l|-edukazzjoni taghhom ta’ 15-il sena jew inqas
(12 %) huma wkoll aktar probabbli mill-gruppi I-ohra kollha (4 %-7 %) li jsemmu “gatt” li jaghmlu
dan.
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1.2. Frekwenza tal-uzu ta’ sorsi ta’ informazzjoni tradizzjonali u digitali

Ir-rizultati tal-istharrig juru li ¢-Cittadini tal-UE ghandhom it-tendenza li spiss juzaw kemm il-midja
tradizzjonali kif ukoll sorsi digitali ohra biex isegwu kontenut dwar grajjiet kurrenti socjali u politici.

Zewq terzi ta’ dawk li wiegbu juzaw il-midja tradizzjonali (servizzi offline jew digitali ta’ stazzjonijiet
tat-televizjoni, gazzetti, stazzjonijiet tar-radju, e¢c.) biex isegwu I-kontenut dwar il-grajjiet kurrenti
socjali u politi¢i kuljum: jigifieri, aktar minn 10 darbiet kuljum (5 %), bejn 2 u 10 darbiet kuljum (31
%) jew darba kuljum (30 %). 15% ohra jaghmlu dan diversi drabi fil-gimgha. Madwar wiehed minn
kull ghaxar rispondenti jirrapportaw li juzaw il-midja tradizzjonali biex isegwu |-kontenut dwar il-
grajjiet kurrenti socjali u politi¢i darba fil-gimgha (5 %) jew inqas ta’ spiss minn darba fil-gimgha (5
%). Ingas minn wiehed minn kull ghaxra (6%) gatt ma jsegwi b'mod attiv dan it-tip ta 'kontenut.

Madwar sitta minn kull ghaxra (59 %) minn dawk li wiegbu juzaw sorsi digitali ohra (bhall-midja
so¢jali, il-vidjo — jew il-pjattaformi tal-istreaming, il-blogs, il-portali tal-ahbarijiet online, ec¢¢.) biex
isegwu |-kontenut dwar il-grajjiet kurrenti soc¢jali u politi¢i kuljum, inkluzi 8 % li jaghmlu dan aktar
minn 10 darbiet kuljum, 27 % li jaghmlu dan bejn 2 u 10 darbiet kuljum u 24 % li jaghmlu dan darba
kuljum. 22% ohra jaghmlu dan kull gimgha, li minnhom 16% jaghmlu dan diversi drabi fil-gimgha u
6% darba fil-gimgha. Ingas minn wiehed minn kull ghaxra (6%) jirrapportaw li jaghmlu dan ingas
spiss minn darba fil-gimgha. Ftit aktar minn wiehed minn kull ghaxra (12%), min-naha I-ohra,
isemmu li gatt ma jsegwu b'mod attiv dan it-tip ta 'kontenut.

M3 Kemm-il darba tuza s-sorsi li gejjin biex issegwi I-kontenut dwar il-grajjiet
kurrenti so¢jali u politici?

Midja tradizzjonali (servizzi Sorsi digitali ohra (bhall-media socjali, il-
offline jew digitali ta’ pjattaformi tal-video jew tal-istreaming, il-
stazzjonijiet tat-televizjoni, blogs, il-portali tal-ahbarijiet online, ecc.)
gazzetti, §tgzzi0niiiet tar-radju, 5 Aktar minn 10 darbiet kulj@m

ecc.)

Bejn 2 u 10 darbiet

kuljum
Darba kuljum

* 31

Y A

Diversi drabi fil-gimgha
5 Darba fil-gimgha 6
Ingas minn darba fil- 6
(t';imlgha
6 Qatt m'ghandek
issegwi bf'mod attiv
gnn?t—)%ip ta'
kontenut

(%) Bazi: n=26 121 - Dawk kollha li wiegbu

Differenzi fil-pajjizi
L-uzu frekwenti kemm tal-midja tradizzjonali kif ukoll ta’ sorsi digitali ohra biex jigi segwit il-kontenut
dwar il-grajjiet kurrenti socjali u politi¢i huwa vizibbli wkoll fl-Istati Membri kollha.

ll-proporzjon ta’ dawk li wiedbu li juzaw il-midja tradizzjonali biex isegwu |-kontenut dwar il-grajjiet
kurrenti so¢jali u politi¢i kuljum huwa oghla minn 50 % fl-Istati Membri kollha. Is-sehem ta’ dawk i
wiegbu li semmew dan ivarja minn 53 % fil-Grec¢ja u fil-Litwanja, ghal 73 % fi Spanja u fil-
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Lussemburgu.® Min-naha l-ohra, proporzjon ta’ dawk li wiegbu li jvarja bejn 20 % (il-Lussemburgu)
u 34 % (l-Irlanda) jirrapportaw li ged juzaw il-midja tradizzjonali ghal dawn I-iskopijiet kull gimgha
jew inqas ta’ spiss. Mhux aktar minn 13 % fi kwalunkwe Stat Membru jindikaw li gatt ma segwew
b’mod attiv dan it-tip ta’ kontenut.

Q3_1 Kemme-il darba tuza s-sorsi li gejjin biex issegwi I-kontenut dwar il-grajjiet
kurrenti socjali u politici?

Midja tradizzjonali (servizzi offline jew digitali ta’ stazzjonijiet tat-televizjoni, gazzetti, stazzjonijiet tar-radju, ecc.)

W Aktar minn 10 darbiet kuljum W Bejn 2 u 10 darbiet kuljum Darba kuljum
Diversi drabi fil-gimgha ® Darba fil-gimgha mIngas minn darba fil-gimgha
m Qatt m'ghandek issegwi b'mod attiv danritMamedkkontenut
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Bl-e¢¢ezzjoni ta’ Franza (48 %), mill-ingas wiehed minn kull zewg rispondenti fl-Istati Membri kollha
juzaw sorsi digitali ohra biex isegwu |-kontenut dwar il-grajjiet kurrenti soc¢jali u politi¢i kuljum. Is-
sehem ezatt li jirrapporta dan ivarja bejn ftit inqas minn wiehed minn kull tnejn (48 %) fi Franza u
tmienja minn kull ghaxra fMalta (80 %) u f'Cipru (82 %). Min-naha l-ohra, l-oghla proporzjon ta’
rispondenti li jindikaw li juzaw sorsi digitali ohra ghal dawn l-iskopijiet fuq bazi ta’ kull gimgha jew
ingas ta’ spiss jista’ jinstab fis-Slovenja (33 %), filwaqt li l-aktar ishma baxxi huma osservati f Cipru
(16 %) u fMalta (18 %). Fi Franza (19 %) u fil-Belgju (19 %), madwar tnejn minn kull ghaxar
rispondenti jsemmu li gatt ma segwew b’mod attiv dan it-tip ta’ kontenut, filwagqt li 1 % biss f'Cipru
jikkondividu din il-fehma.

Q3_2 Kemm-il darba tuza s-sorsi li gejjin biex issegwi I-kontenut dwar il-grajjiet
kurrenti socjali u politici?
Sorsi digitali ohra (bhall-midja socjali, il-pjattaformi tal-video jew tal-istreaming, il-blogs, il-portali tal-ahbarijiet online, ecc.)

W Aktar minn 10 darbiet kuljum W Bejn 2 u 10 darbiet kuljum Darba kuljum
Diversi drabi fil-gimgha ® Darba fil-gimgha mIngas minn darba fil-gimgha

m Qatt m'ghandek issegwi b'mod attiv danritMamedxkontenut
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(%) Bazi: n=26 121 - Dawk kollha li wiegbu

Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici

Xejriet ta’ uzu differenti tal-midja tradizzjonali u sorsi digitali ohra biex jigi segwit il-kontenut dwar il-
grajjiet kurrenti huma osservati skont I-eta u I-livell ta’ edukazzjoni.

ll-probabbilta li [-midja tradizzjonali tintuza kuljum ghal dawn I-iskopijiet tizdied skont I-eta: minn 49
% ta’ dawk li wiegbu li ghandhom bejn il-15 u I-24 sena, ghal 75 % ta’ dawk li ghandhom 55 sena u
aktar. Min-naha |-ohra, dawk li ghandhom 55 sena u aktar (52 %) huma inqas probabbli mill-gruppi
ta’ eta izghar (62 %-65 %) li jindikaw I-uzu ta’ sorsi digitali ohra ghal dawn I-iskopijiet kuljum.

Ir-rispondenti akbar fl-eta kienu meta lestew l-edukazzjoni taghhom, aktar huwa probabbli li jkunu
utenti frekwenti kemm tal-midja tradizzjonali kif ukoll ta’ sorsi digitali ohra biex isegwu I-kontenut
dwar il-grajjiet kurrenti. Perezempju, 47 % tar-rispondenti li lestew I-edukazzjoni taghhom ta’ 15-il
sena jew ingas jirrapportaw li juzaw sorsi digitali ohra ghal dawn I-iskopijiet kuljum, meta mgabbla
ma’ 63 % ta’ dawk li lestew I-edukazzjoni taghhom ta’ 20 sena jew aktar.
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1.3. Sorsi ta’ informazzjoni preferuti ghall-grajjiet kurrenti soc¢jali u politici

Mistogsi dwar is-sorsi ta’ informazzjoni uzati biex tinkiseb informazzjoni dwar il-grajjiet kurrenti
socjali u politi¢ci, madwar sebgha minn kull ghaxra (71 %) jindikaw |-uzu tat-TV. Aktar minn erbgha
minn kull ghaxra (43 %) isemmu r-radju, segwiti mill-qrib minn gazzetti u rivisti stampati jew il-
verzjonijiet online taghhom (41 %), magni tat-tiftix (ez. Google Search jew Bing) (40 %), pjattaformi
tal-media socjali (ez. Instagram, TikTok, Facebook, X, e¢¢.) (40 %) u hbieb, familja u kollegi (40 %).

Madwar wiehed minn kull erba’ rispondenti (26 %) jirrapportaw li ged juzaw pjattaformi tal-vidjo (ez.
YouTube, ec¢.) (26 %). Ishma izghar isemmu |-podcasts (15 %), i¢-chatbots tal-1A (ez. ChatGPT,
Google Gemini, Perplexity, ec¢.) (9 %), I-ghalliema tal-iskejjel jew il-lek¢erers universitarji (6 %) jew
ohrajn (3 %).

Q4a Liema minn dawn is-sorsi tuza biex tikseb informazzjoni dwar grajjiet
kurrenti socjali u politici?
[Twegibiet multipli]

It-televE A EG
Radju
Gazzetti u rivisti stampati jew il-verzjonijiet online taghhom
Magni tat-tiftix (ez. Google Search jew Bing)
Pjattaformi tal-midja socjali (ez. Instagram, TikTok, Facebook, X, e
Hbieb, familja, kollegi
Pjattaformi tal-vidjo (ez. YouTube, ec'c'.
Podcasts
Chatbots tal-1A (ez. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity, ec'c'.)E

Ghalliema tal-iskejjel jew lekcerers univisﬁarji
Ohrajnl 3
Ma nfittex |-ebda informazzjoni dwar dan is—suglggtt

Ma nafx | 1

(%) Bazi: n= 26 121 - Dawk kollha li wiegbu

Differenzi fil-pajjizi

It-TV huwa s-sors ta’ informazzjoni |-aktar imsemmi ghall-grajjiet kurrenti socjali u politi¢i fi 22 Stat
Membru — fejn 60 % jew aktar ta’ dawk li wiegbu jindikaw li ged juzaw dan is-sors. Fil-hames Stati
Membri li jifdal, I-ishma aktar baxxi jesprimu din il-preferenza: Malta (48 %), I-Ungerija (53 %), il-
Latvja (53 %), il-Grecja (54 %) u Cipru (62 %).

Ir-radju jinsab fl-ewwel post fl-uzu, flimkien mat-TV, fil-Lussemburgu (64 %). Fl-Istati Membri I-ohra
kollha, il-proporzjon ta’ dawk li wiegbu li jaghzlu r-radju bhala sors ta’ informazzjoni jvarja bejn 27
% f'Malta u 52 % fl-Awstrija.

Aktar minn nofs dawk li wiegbu fil-Lussemburgu (57 %), fil-Finlandja (55 %), fl-Awstrija (54 %) u
fid-Danimarka (51 %) jindikaw li ged juzaw gazzetti u rivisti stampati jew il-verzjonijiet online
taghhom. B’kuntrast ma’ dan, madwar tnejn biss minn kull ghaxra (21 %) jikkondividu din il-fehma
fil-Latvja u fl-Ungerija.
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L-akbar ishma ta’ rispondenti li jsemmu li juzaw magni tat-tiftix (ez. Google Search jew Bing) biex
jiksbu informazzjoni dwar grajjiet kurrenti sogjali u politici huma osservati fCipru (57 %), fir-
Rumanija (52 %) u fil-Litwanja (51 %). L-inqas sehem, min-naha tieghu, jidher fil-Latvja (27%).
[l-pjattaformi tal-media socjali (ez. Instagram, TikTok, Facebook, X, e¢¢.) huma l-aktar sors ta’
informazzjoni maghzul fCipru (76 %), fMalta (74 %), fil-Gre¢ja (56 %), fil-Latvija (56 %) u fl-
Ungerija (55 %). Aktar minn nofs dawk li wiegbu jindikaw ukoll dan is-sors ta’ informazzjoni fil-
Bulgarija (55 %), fil-Polonja (52 %) u fis-Slovakkja (51 %). Min-naha I|-ohra, wiehed minn kull tlieta
(33 %) isemmi dan is-sors fi Franza.

Madwar nofs dawk li wiegbu fil-Kroazja (49 %) u fil-Lussemburgu (49 %) jindikaw li qed juzaw
hbieb, familja, kollegi biex jiksbu informazzjoni dwar grajjiet kurrenti. Madwar tlieta minn kull ghaxra
(31 %) ta’ dawk li wiegbu fil-Belgju, min-naha |-ohra, jikkondividu din il-fehma.

Fl-Istati Membri kollha tal-EU-27, ishma izghar jirrapportaw li ged juzaw is-sorsi li gejjin biex jiksbu
informazzjoni dwar grajjiet kurrenti so¢jali u politici:

m Pjattaformi vidjo (ez. YouTube, ec¢.): li jvarjaw minn 15 % fil-Pajjizi I-Baxxi ghal 41 % fil-
Grecja, Cipru u I-Litwanja;

m Podcasts: minn 8 % fil-Latvja ghal 27 % f'Cipru;

m Chatbots tal-IA (ez. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity, ec¢.): minn 6 % fi Franza ghal 17 %
fCipru;

m Ghalliema tal-iskejjel jew lekcerers universitarji: minn 4 % fil-Kroazja, il-Latvja, il-Litwanja u |-
Ungerija ghal 11 % fil-Grec¢ja.
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Q4a Liema minn dawn is-sorsi tuza biex tikseb informazzjoni dwar grajjiet kurrenti socjali u
politi¢i? [Twegibiet multipli]

UE27
BE
BG
Cz
DK
il-
Germ
anja
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
CYy
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
Sl
SK
Fl
SE

It-
tel
evi
Zjo

ni

71
69
73
67
66

70

61
62
54
74
73
73
75
62
53
60
64
53
48
66
67
70
80
72
63
67
71
66

Radju

43
49
32
28
40

51

45
48
33
43
45
43
36
40
35
35
64
29
27
38
52
46
42
37
44
41
42
40

Gazzetti u
rivisti
stampati jew
il-verzjonijiet
online
taghhom

41
42
23
25
51

48

44
36
34
42
38
27
45
35
21
25
57
21
38
44
54
31
46
34
33
26
55
46

Magni
tat-tiftix

(ez.
Google

Search
jew
Bing)
40
30
46
48
42

43

36
41
49
31
32
45
44
57
27
51
49
38
43
33
39
47
43
52
49
37
43
41

Pjattaformi
tal-midja
socjali (ez.
Instagram,
TikTok,
Facebook,
X, ect.)
40
36
55
43
42

34

49
50
56
38
33
44
39
76
56
48
46
55
74
35
37
52
40
48
40
51
41
44

Hbieb,
familja,
kollegi

40
31
41
46
40

46

40
45
39
40
34
49
34
41
40
38
49
34
43
37
38
46
41
45
43
40
43
43

Pjattaform
i tal-vidjo
(ez.
YouTube,
ece.)

26
17
36
27
18

27

30
25
41
25
17
26
24
41
38
41
24
37
27
15
25
33
22
38
27
24
25
26

Podcasts

15
9
20
20
17

14

12
21
14
16
10
14
13
27
8
19
13
23
21
14
11
18
14
24
9
20
13
14

Chatbots

tal-1A (ez.

Chat
GPT,
Google
Gemini,
Perplexit
y, ecc.)
9
8
13
11
11

9

11

Ghalliema
tal-iskejjel
jew
lekcerers
universitar

ji

(20 e)) (¢ N O OO 0 O

N~No oo oo h~AoabMdMoaoobooD

-
o

N O O

6

Nota: Aktar ma jkun gholi I-proporzjon li taghzel rispons, aktar tkun ikhal skur i¢-cellola. Ir-rispons tal-oghla klassifikazzjoni ghal kull
pajjiz jintwera b’tipa blu/abjad skur. It-twegdiba “ohrajn”, “Ma nfittex I-ebda informazzjoni dwar dan is-suggett” u “ma nafx” ma tidhirx.
(Nota: imnehhija f'dan il-fajl)
(%) Bazi: n=26 121 — Dawk kollha li wiegbu
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Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici

L-irgiel (30 %) huma aktar probabbli min-nisa (21 %) li juzaw pjattaformi tal-vidjo (ez. YouTube,
ecc.) bhala sorsi ta’ informazzjoni ghall-grajjiet kurrenti socjali u politici.

L-uzu ta’ sorsi ta’ informazzjoni tradizzjonali jizdied skont |-eta: TV (minn 50 % ta’ dawk li wiegbu i
ghandhom bejn il-15 u I-24 sena ghal 82 % ta’ dawk li ghandhom 55 sena u aktar); ir-radju (minn
22 % sa 50 %) u l-gazzetti u r-rivisti stampati jew il-verzjonijiet online taghhom (minn 24 % sa 49
%). Min-naha I-ohra, l-uzu ta’ sorsi digitali ohra jonqos mal-eta: magni tat-tiftix (minn 47 % ta’ dawk
li ghandhom bejn il-15 u I-24 sena ghal 36 % ta’ dawk li ghandhom 55 sena u aktar), pjattaformi tal-
media socjali (65 % vs 27 %), pjattaformi tal-vidjo (39 % vs 17 %) u chatbots tal-IA (18 % vs 4 %).
Sorsi ohra li jinstabu li huma aktar popolari fost ir-rispondenti zghazagh (ta’ bejn il-15 u 1-24 sena)
milli fost il-gruppi akbar fl-eta jinkludu I-hbieb, il-familja u I-kollegi (47 % vs 37 % ta’ dawk li
ghandhom 55 sena u aktar) u I-ghalliema tal-iskejjel jew il-lek¢erers universitarji (19 % vs 2 %). Ir-
rispondenti ta’ bejn il-25 u d-39 sena (22 %) huma, min-naha taghhom, aktar probabbli mill-gruppi
ta’ eta I-ohra kollha (9 %-19 %) li juzaw il-podcasts bhala sorsi ta’ informazzjoni.

L-uzu tas-sorsi |-ohra kollha ta’ informazzjoni digitali ghall-grajjiet kurrenti huwa I-oghla fost dawk li
wiedgbu li ghadhom ged jistudjaw. Perezempju, 62 % ta’ dawk li wiegbu li ghadhom ged jistudjaw
isemmu li ged juzaw il-pjattaformi tal-midja socjali bhala sors, meta mgabbla ma’ 32 %-41 % ta’
dawk li wiegbu li lestew l-edukazzjoni taghhom. Dawk li ghadhom jistudjaw huma wkoll aktar
probabbli li jirreferu ghall-ghalliema tal-iskejjel jew ghal-lek¢erers universitarji (23 vs 3 %-5 %), kif
ukoll ghall-hbieb, ghall-familja u ghall-kollegi (47 % vs 32 %-42 %) bhala sorsi ta’ informazzjoni
preferuti. Min-naha Il-ohra, dawk li wiegbu li lestew |-edukazzjoni taghhom ta’ 20 sena jew aktar
huma aktar probabbli minn dawk li lestewha f'etajiet izghar li jindikaw bhala sorsi ta’ informazzjoni:
radju (48% vs 37%-44%), kif ukoll gazzetti stampati, rivisti u I-verzjonijiet online taghhom (47% vs
31%-39%). L-uzu tat-TV bhala sors ta’ informazzjoni huwa, min-naha tieghu, I-oghla fost dawk li
temmew l|-edukazzjoni taghhom fl-eta ta’ bejn is-16 u d-19-il sena (75 % vs 67 % ta’ dawk li
temmew l-eta ta’ 15-il sena jew ingas, u 72 % ta’ dawk li temmewha fl-eta ta’ 20 sena jew aktar).
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1.4. It-tibdil fl-importanza tas-sorsi ta’ informazzjoni matul I-ahhar sena

Ir-rispondenti li jindikaw |-uzu ta’ mill-inqas sors wiehed ta’ informazzjoni ghall-grajjiet kurrenti
soc¢jali u politici mbaghad gew mistogsija liema minn dawn is-sorsi kien sar aktar importanti
ghalihom matul is-sena li ghaddiet.

Ftit aktar minn erbgha minn kull ghaxra minnhom (42%) wiedgbu li t-TV sar aktar importanti
ghalihom matul I-ahhar sena. Wiehed minn kull hamsa (25 %) jindika pjattaformi tal-media socjali
(ez. Instagram, TikTok, Facebook, X, e¢¢.), u ingas minn wiehed minn kull erba’ rapporti ziedu I-
importanza, matul I-ahhar sena, ta’ gazzetti u rivisti stampati jew il-verzjonijiet online taghhom (19
%), ir-radju (18 %) jew il-magni tat-tiftix (ez. Google Search jew Bing) (18 %).

Ishma izghar |i jikkonsistu f'mhux aktar minn wiehed minn kull seba’ rispondenti jindikaw
kwalunkwe sors iehor: il-pjattaformi tal-vidjo (ez. YouTube, ec¢.) (14 %), il-hbieb, il-familja u I-
kollegi (13 %), il-podcasts (8 %), i¢-chatbots tal-IA (ez. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity, ec¢.)
(5 %) u I-ghalliema tal-iskejjel jew il-lek¢erers universitarji (3 %).

B’mod partikolari, madankollu, aktar minn wiehed minn kull ghaxra (14 %) iwiegbu li I-ebda wiehed
minn dawn is-sorsi ma sar aktar importanti ghalihom matul I-ahhar sena.

Q4b Liema minn dawn il-kanali tal-midja, jekk hemm, saru aktar importanti ghalik

matul I-ahhar sena ghal informazzjoni dwar grajjiet kurrenti so¢jali u politici?
[Twegibiet multipli]

-+ R
Pjattaformi tal-midja socjali (ez. Instagram, TikTok, Facebook, X, e
Gazzetti u rivisti stampati jew il-verzjonijiet online taghhom

Radju
Magni tat-tiftix (ez. Google Search jew Bing)

Pjattaformi tal-vidjo (ez. YouTube, ec'c'

Hbieb, familja, kollegi
Podcasts [

Chatbots tal-1A (ez. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity, ec'c'.l 5

Ghalliema tal-iskejjel jew lekcerers univerliearji
L-ebda wahda minn dawn ma saret aktar impmqti

Ma nafx I 2

(%) Bazi: n=25 104- Jekk mill-ingas sors wiehed (minbarra iehor) maghzul fil-Q4a
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Differenzi fil-pajjizi
Fl-Istati Membri kollha hlief sitta, dawk li jfittxu I-informazzjoni dwar il-grajjiet kurrenti jsemmu |-
aktar li t-TV sar aktar importanti ghalihom matul |-ahhar sena ghal informazzjoni dwar il-grajjiet

kurrenti socjali u politici. L-oghla ishma li jindikaw dan huma osservati firr-Rumanija (54 %) u fl-Italja
(52 %). L-aktar ishma baxxi, min-naha taghhom, jidhru f'Malta (24 %).

ll-pjattaformi tal-media soc¢jali (ez. Instagram, TikTok, Facebook, X, e¢¢.) huma rrapportati bhala s-
sors ewlieni li sar aktar importanti matul l-ahhar sena fMalta (59 %), f'Cipru (58 %), fil-Gredja (38
%), fil-Latvja (35 %) u fl-Ungerija (35 %). B’kuntrast ma’ dan, ftit inqas minn wiehed minn kull
hamsa jikkondividu din il-fehma fin-Netherlands (18 %).

Fil-Lussemburgu, il-gazzetti u r-rivisti stampati jew il-verzjonijiet online taghhom huma I-aktar tip ta’
sors citat b’mod komuni li sar aktar importanti ghal dawk li jfittxu I-informazzjoni matul I-ahhar sena
(imsemmi minn 35 %). Fl-Istati Membri |-ohra kollha, il-proporzjon li jindika dan ivarja minn inqas
minn wiehed minn kull ghaxra fil-Litwanja (8 %), fil-Latvja (9 %), fl-Ungerija (9 %) u fi¢-Cekja (9 %),
ghal ftit aktar minn wiehed minn kull erbgha fil-Finlandja (27 %) u fl-Italja (26 %).

Madwar wiehed minn kull tlieta (32 %) fil-Lussemburgu jwiegeb li r-radju sar aktar importanti
ghalihom matul I-ahhar sena. B’kuntrast ma’ dan, wiehed minn kull ghaxra (10 %) jikkondividu din
il-fehma f’'Malta u fi¢-Cekja.

Aktar minn terz (36 %) ta’ dawk li jfittxu l-informazzjoni fCipru jindikaw li I-magni tat-tiftix (ez.
Google Search jew Bing) saru aktar importanti ghalihom matul |-ahhar sena. Fil-bgija tal-Istati
Membiri, il-proporzjon li jindika dan ivarja bejn 10 % fil-Latvja u 31 % fir-Rumanija.

Ishma izghar fl-Istati Membri kollha jsemmu li kwalunkwe mezz iehor tal-media sar aktar importanti
ghalihom matul I-ahhar sena ghal informazzjoni dwar grajjiet kurrenti so¢jali u politici:

m Pjattaformi vidjo (ez. YouTube, ecc.): li jvarjaw minn 7 % fil-Pajjizi I-Baxxi ghal 25 % fil-Gre¢ja;

m Hbieb, familja, kollegi: minn 9 % fil-Belgju ghal 22 % fir-Rumanija;

m Podcasts: minn 2 % fil-Latvja ghal 14 % fl-Ungerija;

m Chatbots tal-IA (ez. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity, e¢c¢.): minn 3 % fi Franza ghal 11 %
fCipru;

m Ghalliema tal-iskejjel jew lekéerers universitarji: minn 1 % fl-Estonja, fCipru, fil-Finlandja u fl-
Izvezja, ghal 5 % fil-Grec¢ja u fir-Rumanija.

B’mod partikolari, il-proporzjon li jirrapporta li I-ebda wiehed minn dawn ma sar aktar importanti
matul |-ahhar sena jvarja bejn 5 % fir-Rumanija u 28 % fin-Netherlands.
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Q4b Liema minn dawn il-kanali tal-midja, jekk hemm, saru aktar importanti ghalik matul I-ahhar
sena ghal informazzjoni dwar grajjiet kurrenti socjali u politici? [Twedibiet multipli]

Chatbot L-ebda
Pjattaformi Gazzetti u Magni s tal-lIA Ghalliem wahda
It- tal-midja rivisti tat-tiftix Pjattafor (ez. a tal- minn
tel socjali (ez. stampati (ez. mi tal-  Hbieb, Chat iskejjel dawn ma
evi Instagram, jewil- Radju Google vidjo (ez. familja, Podcasts GPT, jew saret
zjo TikTok, verzjonijiet Search YouTube, kollegi Google lekcerers aktar
ni Facebook, online jew ece.) Gemini, universita important
X, e¢c.)  taghhom Bing) Perplexi  Tiji P :
ty, e¢c.)
UE27 42 25 19 18 18 14 13 8 5 3 14
BE 40 23 21 19 11 8 9 4 21
BG 47 35 12 16 26 21 18 11 8 3 9
Cz 38 25 9 10 22 14 18 11 7 2 17
DK 39 24 24 17 18 9 12 7 2 14
il-
Germ 34 21 18 17 18 16 12 8 6 2 23
anja
EE 30 28 18 18 11 15 12 3 5 1 19
IE 37 33 17 23 18 13 14 12 4 3 10
EL 28 38 19 16 28 25 14 7 8 5 12
ES 42 23 19 24 13 12 13 7 4 2 10
FR 47 22 17 20 13 9 10 4 3 3 14
HR 43 25 11 14 21 13 14 7 4 2 13
IT 52 25 26 17 23 12 13 8 5 3 8
Cy 36 58 23 17 36 24 17 13 11 1 6
Lv 32 35 9 16 10 22 13 2 6 2 16
LT 36 29 8 14 22 22 10 8 7 2 10
LU 31 27 35 32 18 12 15 7 8 2 14
HU 31 35 9 13 18 21 14 14 5 2 14
MT 24 59 20 10 23 13 14 11 7 4 9
NL 31 18 17 12 12 7 10 8 5 2 28
AT 36 25 25 22 18 15 12 7 7 3 17
PL 42 32 14 20 22 20 17 10 6 4 13
PT 48 20 18 15 16 10 13 7 6 3 17
RO 54 34 18 20 31 22 22 13 10 5 5
Sl 39 26 13 19 24 12 14 5 9 2 16
SK 45 34 14 21 20 15 20 12 5 2 8
Fl 43 24 27 13 13 10 12 6 4 1 14
SE 38 25 20 17 15 14 13 6 7 1 15

Nota: (fl-original ...) Iktar ma jkun gholi I-proporzjon li taghzel rispons, iktar tkun ikhal skur/orangjo ¢-cellula. Ir-rispons tal-oghla
klassifikazzjoni ghal kull pajjiz jintwera b’tipa blu/abjad skur. Ir-rispons “ma nafx” ma jidhirx.

(%) Bazi: n=25 104 — Jekk mill-ingas sors wiehed (minbarra iehor) maghzul fil-Q4a
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Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici

L-irgiel (18 %) huma aktar probabbli min-nisa (11 %) li jirrapportaw li, matul I-ahhar sena, il-
pjattaformi tal-vidjo (ez. YouTube, ec¢¢.) saru aktar importanti ghalihom ghal informazzjoni dwar
grajjiet kurrenti socjali u politici.

Ir-rizultati tal-istharrig juru wkoll li l-importanza akbar percepita ta’ certi sorsi ta’ informazzjoni hija
marbuta mal-eta. Dawk li wiegbu li huma akbar fl-etd huma aktar probabbli li jirrapportaw
importanza akbar tas-sorsi tradizzjonali matul I-ahhar sena. Perezempju, 51 % ta’ dawk li wiegbu li
ghandhom 55 sena jew aktar jindikaw li t-TV sar aktar importanti ghalihom matul [-ahhar sena,
meta mgabbel ma’ 23 % ta’ dawk li ghandhom bejn il-15 u I-24 sena. Dan il-grupp akbar fl-eta (18
%) huwa wkoll aktar probabbli mill-gruppi ta’ eta izghar (7 %-16 %) li jirrapporta li I-ebda wiehed
mis-sorsi elenkati ma sar aktar importanti matul I-ahhar sena. B’kuntrast ma’ dan, ir-rispondenti
zghazagh huma aktar inklinati li jirrapportaw importanza akbar ta’ sorsi digitali ohra matul |-ahhar
sena ghall-informazzjoni dwar il-grajjiet kurrenti soc¢jali u politi¢i. Perezempju, wiehed minn kull
hamsa (20 %) tar-rispondenti li ghandhom bejn il-15 u I-24 sena jew li ghandhom bejn il-25 u d-39
sena jindikaw li I-pjattaformi vidjo saru aktar importanti ghalihom, meta mgabbla ma’ 9 % ta’ dawk li
ghandhom 55 sena u aktar. Barra minn hekk, ir-rispondenti ta’ bejn il-15 u 1-24 sena huma aktar
probabbli minn gruppi akbar fl-eta li jindikaw li I-ghalliema tal-iskejjel jew il-lek¢erers universitarji (8
% vs 1 %-4 %), kif ukoll il-hbieb, il-familja u I-kollegi (18 % vs 11 %-14 %) saru aktar importanti
ghalihom bhala sorsi ta’ informazzjoni matul I-ahhar sena.

L-importanza akbar percepita tas-sorsi digitali I-ohra kollha hija l-oghla fost ir-rispondenti i
ghadhom ged jistudjaw, filwaqt li jallinjaw mill-grib max-xejriet so¢jodemografi¢i osservati fis-sorsi
ta’ informazzjoni ppreferuti. Perezempju, 44 % ta’ dawk li wiegbu li ghadhom qed jistudjaw jindikaw
li I-pjattaformi tal-midja socjali saru aktar importanti ghalihom matul |-ahhar sena, meta mgabbla
ma’ 20 %-25 % ta’ livelli edukattivi ohra. Barra minn hekk, ir-rispondenti li lestew I-edukazzjoni
taghhom ta’ 15-il sena jew inqas (47 %) jew ta’ bejn is-16 u d-19-il sena (48 %) huma aktar
probabbli minn dawk li lestewha fetajiet akbar (40 %) u dawk li ghadhom jistudjaw (27 %) li
jirrapportaw li t-TV sar aktar importanti ghalihom matul I-ahhar sena. Fl-ahhar nett, aktar ma jkunu
kbar dawk li wiegbu meta lestew I-edukazzjoni taghhom, aktar ikun probabbili li jindikaw li I-gazzetti
u r-rivisti stampati jew il-verzjonijiet online taghhom saru aktar importanti ghalihom matul I-ahhar
sena (li jvarjaw minn 14 % ta’ dawk li lestew |-edukazzjoni taghhom ta’ 15-il sena jew inqas, ghal
21 % ta’ dawk li lestewha ta’ 20 sena jew aktar).
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1.5. Suggetti ta’ interess fil-grajjiet kurrenti socjali u politici

Dawk li wiegbu gew mistogsija dwar firxa ta’ suggetti dwar il-grajjiet kurrenti soc¢jali u politici li
generalment isegwu jew jaghtu attenzjoni ghalihom.*

Ipprezentati b’lista ta’ ghaxar suggetti, madwar sitta minn kull ghaxra (61 %) isemmu s-sistemi tas-
sahha pubblika u tal-kura tas-sahha. Aktar minn erbgha minn kull ghaxra jindikaw li generalment
isegwu jew jaghtu attenzjoni lid-demokrazija u l-istat tad-dritt (47 %), il-migrazzjoni u l-azil (45 %), u
I-azzjoni kontra t-tibdil fil-klima (43 %). Erbgha minn kull ghaxar rispondenti (40 %) jirrapportaw li
jsegwu jew jaghtu attenzjoni lid-difiza u s-sigurta tal-UE, l-istess sehem isemmi (40 %) it-tnaqqis
tal-faqar u I-inkluzjoni socjali.

Aktar minn terz ta’ dawk li wiegbu jindikaw appogg ghall-ekonomija u I-holgien tal-impjiegi (37 %),
kif ukoll il-politika barranija u I-kummer¢ (36 %), bhala suggetti ta’ interess fl-affarijiet kurrenti socjali
u politi¢i. Ishma izghar iwiegbu li ged isegwu jew jaghtu attenzjoni lill-agrikoltura u s-sigurta tal-ikel
(28 %) jew lill-awtonomija tal-UE fl-ogsma tal-industrija u |-energija (19 %).

Q2 Liema minn dawn il-grajjiet kurrenti so¢jali u politici generalment issegwi
jew taghti attenzjoni?
[Twegibiet multipli]
Is-sahha pubblika u s-sistemi tal-kura tas_
Id-demokrazija u I-istat tad-dritt
ll-migrazzjoni u |-azil
Azzjoni kontra t-tibdil fil-klima
Id-difiza u s-sigurta tal-UE
It-tnaqgis tal-fagar u I-inkluzjoni socjali
Appogg ghall-ekonomija u I-holgien tal-impjiegi
Politika barranija u kumme
L-agrikoltura u s-sigurta tal-ik §e4]
L-awtonomija tal-UE fl-ogsma tal-industrija u I—energijam
Ohrajn I 7
L-ebda wahda mirl'lgiawn

(%) Bazi: n= 26 121 - Dawk kollha li wiegbu
Differenzi fil-pajjizi
Meta jikkunsidraw diversi suggetti fil-grajjiet kurrenti socjali u politi¢i, ir-rispondenti fl-Istati Membri
kollha hlief tlieta jirrapportaw I-aktar ta’ spiss li generalment isegwu jew jaghtu attenzjoni lis-sistemi
tas-sahha pubblika u tal-kura tas-sahha. II-Portugall (72 %) jispikka bhala I-pajjiz bl-oghla sehem
ta’ rispondenti li jsemmu dan is-suggett ta’ interess. B’kuntrast ma’ dan, dawk li wiegbu fin-
Netherlands (52 %) u fil-Litwanja (52 %) huma I-inqas probabbli li jikkondividu din il-fehma.

Is-sehem ta’ dawk li wiegbu li jindikaw id-demokrazija u Il-istat tad-dritt bhala suggett ta’ interess
ivarja minn madwar tlieta minn kull ghaxra fil-Latvja (31 %) ghal sitta minn kull ghaxra (60 %)
fCipru.

4 Huwa importanti li wiehed jinnota li din il-mistogsija hija differenti minn mistogsijiet li saru gabel dwar
“prijoritajiet ewlenin” jew “kwistjonijiet ewlenin” (ez. f'termini ta’ prijoritajiet tal-UE), peress li ppermettiet
lir-rispondenti jindikaw diversi ogsma ta’ interess li generalment isegwu jew jaghtu attenzjoni fl-affarijiet
kurrenti so¢jali u politi¢i.
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ll-migrazzjoni u l-azil jispikka bhala l-aktar suggett ta’ interess imsemmi fil-Germanja (64 %) u fin-
Netherlands (58 %). Fi tliet Stati Membri ohra, aktar minn nofs dawk li wiegbu jirrapportaw li
generalment isegwu jew jaghtu attenzjoni lil dan is-suggett: Cipru (66%), -Awstrija (61%) u I-
Irlanda (53%). Min-naha taghhom, ingas minn tnejn minn kull ghaxar rispondenti (18 %) fir-
Rumanija jikkondividu din il-fehma.

Ishma izghar fl-Istati Membri kollha jindikaw azzjoni kontra t-tibdil fil-klima bhala suggett ta’
interess, bid-dags relattiv ta’ dan is-sehem ivarja bejn 18 % fil-Latvja u 49 % fl-Italja.

Fil-Litwanja (53 %), id-difiza u s-sigurta tal-UE huma I|-aktar suggett ta’ interess maghzul b’mod
frekwenti. Aktar minn nofs dawk li wiegbu fil-Finlandja (53 %), fil-Germanja (52 %), fl-Estonja (52
%) u fil-Polonja (51 %) jindikaw ukoll li generalment isegwu jew jaghtu attenzjoni lil dan is-suggett.
B’kuntrast ma’ dan, wiehed minn kull erba’ (25 %) rispondenti fl-Irlanda jikkondividu din il-fehma.

Aktar minn nofs dawk li wiegbu fi tliet Stati Membri — Cipru (58 %), il-Greéja (57 %) u I-Portugall (54
%) — jidentifikaw it-tnaqqis tal-faqar u I-inkluzjoni so¢jali bhala suggett ta’ interess. Fl-Istati Membri
l-ohra kollha, il-proporzjon Ii jaghzel dan is-suggett ivarja minn 31 % fil-Latvja, fil-Polonja u fl-
Izvezja, ghal 50 % fil-Finlandja.

F'Cipru (50 %), fil-Gre¢ja (51 %) u fir-Rumanija (51 %) u fi Spanja (52 %), mill-inqas wiehed minn
kull zew§ rispondenti jindika appogg ghall-ekonomija u I|-holgien tal-impjiegi bhala suggett ta’
interess. B’kuntrast ma’ dan, inqas minn wiehed minn kull hames rispondenti (17 %) fil-Litwanja
jikkondividu din il-fehma.

L-akbar sehem ta’ dawk li wiegbu li jgisu I-politika barranija u I-kummerc suggett ta’ interess huwa
osservat fil-Germanja (47 %), filwaqt li l-izghar ishma huma osservati fMalta (26 %) u fin-
Netherlands (26 %).

Iz-zew§ suggetti ta’ interess li jifdal huma l-ingas maghzula ta’ spiss fl-Istati Membri kollha. Is-
sehem ta’ dawk li wiegbu li generalment isegwu jew jaghtu attenzjoni lill-agrikoltura u s-sigurta tal-
ikel, ivarja minn 13 % f'Cipru ghal 42 % fil-Kroazja. Ghall-awtonomija tal-UE fl-ogsma tal-industrija
u l-energija, il-proporzjon ta’ dawk li wiegbu li jaghzlu dan is-suggett ivarja bejn 11 % fil-Latvja u 26
% fir-Rumanija.
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Q2 Liema minn dawn il-grajjiet kurrenti socjali u politi¢i generalment issegwi jew taghti attenzjoni?
[Twegibiet multipli]

ADDOGC L- )
Is-sahha Id I Azzjoni Id-difiz It-tnaqqis gf?alslg-g Politika awtonomij
pubblika u | . . kontra ||_za tal-fagar ekonomij barranij L a_taI-UE
. - demokrazij migrazzj . us agrikoltura fl-ogsma
s-sistemi " | istat oniu - Cuodi sigurta .U - aul us-sigurta  tal-
tal-kura ; .. fil- inkluzjoni holgien kumme ; . .
tad-dritt azil . tal-UE o . tal-ikel  industrija
tas-sahha klima socjali _ ta!!- _ ré ul-
impJiegl energija
UE27 61 47 45 43 40 40 37 36 28 19
BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17
BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19
Cz 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19
DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23
il-
Germ 58 54 64 48 52 38 34 47 24 16
anja
EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15
IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16
EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15
ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22
FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20
HR 65 49 35 38 38 49 34 32 42 14
IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19
CYy 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14
Lv 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11
LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13
LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20
HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19
MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15
NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16
AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20
PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19
PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17
RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26
Sl 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16
SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17
Fl 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17
SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13

Nota: (Fil-original ...) Iktar ma jkun gholi I-proporzjon li jaghzel rispons, iktar tkun ikhal skur i¢-cellula. Ir-rispons tal-oghla klassifikazzjoni
ghal kull pajjiz jintwera b’tipa blu/abjad skur. It-twegibiet “ohrajn” u “l-ebda wahda minn dawn” ma jintwerew.

(%), Bazi: n=26 121 — Dawk kollha li wiegbu
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Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici

L-irgiel huma aktar probabbli min-nisa li jindikaw bhala suggetti ta’ interess: id-demokrazija u l-istat
tad-dritt (51% vs 43%), id-difiza u s-sigurta tal-UE (45% vs 36%), il-politika barranija u I-kummerc
(42% vs 30%), u l-awtonomija tal-UE fl-ogsma tal-industrija u I-energija (23% vs 15%). Min-naha
taghhom, in-nisa (67 %) huma aktar probabbli mill-irgiel (55 %) li jsemmu s-sistemi tas-sahha
pubblika u tal-kura tas-sahha.

Ir-referenza ghall-bi¢¢a |-kbira tas-suggetti elenkati fil-grajjiet kurrenti socjali u politi¢i tizdied mal-
eta. Perezempju, 44 % ta’ dawk li wiegbu li ghandhom bejn il-15 u I-24 sena jindikaw i
generalment isegwu jew jaghtu attenzjoni lis-sistemi tas-sahha pubblika u tal-kura tas-sahha, meta
mqgabbla ma’ 71 % ta’ dawk li ghandhom 55 sena u aktar. B’kuntrast ma’ dan, ir-referenza ghall-
awtonomija tal-UE fl-ogsma tal-industrija u l-energija hija l-oghla fost dawk ta’ bejn il-25 u d-39
sena (22 % vs 15 %-19 % ta’ gruppi ta’ eta ohra). Barra minn hekk, kif jista’ jkun mistenni, I-interess
fl-appogg ghall-ekonomija u I-holgien tal-impjiegi huwa l-oghla fost dawk li wiegbu fl-eta tax-xoghol
(40 % ta’ dawk li ghandhom bejn il-25 u d-39 sena u 41 % ta’ dawk li ghandhom bejn [-40 u I-54
sena, vs 34 % u 35 % ta’ gruppi ohra ta’ eta).

L-involviment mal-bi¢¢a I-kbira tas-suggetti elenkati jizdied mal-eta tal-edukazzjoni kompluta. 1d-
differenza hija l-aktar evidenti fil-kazijiet tad-demokrazija u l-istat tad-dritt (minn 36 % ta’ dawk li
lestew |-edukazzjoni taghhom ta’ 15-il sena jew inqas ghal 52 % ta’ dawk li lestewha ta’ 20 sena
jew aktar) u d-difiza u s-sigurta tal-UE (minn 29 % ghal 45 % rispettivament).
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2. L-UZU tal-MEDIA SOCJALI

2.1. ll-midja soc¢jali ppreferuta u I-pjattaformi ghall-grajjiet kurrenti

L-utenti tal-midja socjali u |-pjattaformi ghall-informazzjoni dwar il-grajjiet kurrenti ntalbu jidentifikaw
il-pjattaformi taghhom li juzaw |-aktar ghal dan il-ghan.

Facebook (58%) u YouTube (57%) jissemmew kull wiehed minn kwazi sitta minn kull ghaxar
rispondenti, segwiti minn Instagram (imsemmija minn 46%). Ingas minn terz tal-utenti jsemmu
TikTok (31%), WhatsApp (27%) u X (Twitter) (25%), u mill-inqas wiehed minn kull ghaxar punti ghal
Telegram (13%) u LinkedIn (10%) bhala pjattaformi importanti.

Ishma izghar isemmu kwalunkwe media jew pjattaforma socjali ohra: Snapchat (7%), Reddit (7%),
Hjut (4%), Bluesky (3%) jew kwalunkwe pjattaforma ohra (4%).

Q5 U minn liema midja socjali u pjattaformi tikseb informazzjoni dwar grajjiet
kurrenti sog¢jali u politici?
Jekk joghgbok aghzel I-aktar importanti ghalik personalment. [Twegibiet multipli]

Facebook
YouTube
Instagram ZI
TikTok
WhatsApp
X (Twitter)
Telegramijg
Linkedin [iX

Snapchat l 7
Reddit l 7
Ajut |4
l-bluesiy3
Ohrajnf] 4
Ma nafx | 1

(%)Bazi: n=14 380- Juza I-media socjali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo ghal informazzjoni dwar grajjiet kurrenti socjali u

politi¢i (Q4a)
Differenzi fil-pajjizi
F’21 Stat Membru, Facebook hija I-pjattaforma tal-midja soc¢jali tal-oghla livell ghall-informazzjoni
dwar il-grajjiet kurrenti soc¢jali u politici; dan japplika, perezempju ghal Malta (87 %), il-Bulgarija (83
%), Cipru (82 %) u I-Ungerija (80 %). B’kuntrast ma’ dan, erbgha minn kull ghaxar utenti (40 %) fin-
Netherlands jikkondividu din il-fehma.

YouTube hija l-agwa pjattaforma tal-midja socjali ghal informazzjoni dwar grajjiet kurrenti soc¢jali u
politici fil-Germanja (62%), Spanja (56%), Franza (52%) u |-Awstrija (51%). Min-naha l-ohra,
madwar terz tal-utenti (33 %) f'Malta jsemmu din il-pjattaforma tal-midja socjali.

Fil-Lussemburgu (54 %) u fin-Netherlands (49 %), l-utenti jaghzlu |-aktar Instagram bhala I-
pjattaforma li hija importanti ghalihom personalment biex jiksbu informazzjoni dwar il-grajjiet

kurrenti socjali u politi¢i. Fil-Latvja (24 %), min-naha |-ohra, madwar utent wiehed minn kull erbgha
(24 %) jippreferu din il-pjattaforma tal-midja socjali ghal dan il-ghan.
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L-oghla ishma ta’ utenti li jsemmu lil TikTok bhala pjattaforma ghall-informazzjoni dwar il-grajjiet
kurrenti huma osservati fir-Rumanija (46 %), fl-Irlanda (43 %) u f'Cipru (41 %). L-inqas sehem,
min-naha tieghu, jidher Malta (20 %).

ll-proporzjon ta’ utenti li jindikaw WhatsApp bhala pjattaforma importanti biex tinkiseb informazzjoni
dwar grajjiet kurrenti jvarja minn 5 % fil-Litwanja u fl-Ungerija ghal 37 % fl-Italja.

Fi Spanja, aktar minn erbgha minn kull ghaxar utenti (44 %) jirrapportaw li kisbu informazzjoni dwar
il-grajjiet kurrenti minghand X (Twitter). Min-naha I-ohra, utent wiehed minn kull ghaxra (10 %) fl-
Ungerija jaghzel din il-pjattaforma.

Ingas minn utent wiehed minn kull erbgha fl-Istati Membri kollha jidentifikaw kwalunkwe media
socjali jew pjattaforma ohra bhala importanti ghalihom personalment biex jiksbu informazzjoni dwar
grajjiet kurrenti socjali u politi¢i:

m Telegramma: proporzjon li jvarja minn 4 % f’"Malta ghal 22 % fil-Latvja;

m LinkedIn: minn 3 % fil-Latvja ghal 19 % fil-Pajjizi I-Baxxi;

m Snapchat: minn 1 % f'Cipru u fil-Litwanja ghal 15 % fi Franza u fl-Irlanda;

m Reddit: minn 3 % f'Cipru ghal 12 % fl-Estonja, fl-Irlanda, fil-Finlandja u fl-lzvezja;

m Hjut: minn 3 % fil-Bulgarija, I-Estonja, il-Kroazja, il-Lussemburgu, I-Ungerija, in-Netherlands, il-
Portugall u s-Slovakkja, ghal 7 % fil-Grecja;

m Bluesky: minn 0 % fil-Litwanja u |-Portugall, ghal 5 % fl-Awstrija u I-lzvezja;

m Ohrajn: minn 2 % fil-Belgju, fi Spanja, fil-Polonja u fil-Portugall, ghal 8 % fid-Danimarka u fin-
Netherlands.
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Q5 U minn liema midja socjali u pjattaformi tikseb informazzjoni dwar grajjiet kurrenti socjali u
politi¢i? Jekk joghdbok aghzel I-aktar importanti ghalik personalment. [Twegibiet multipli]

X
Facebook YouTube Instagram TikTok WhatsApp (Twitter Telegram LinkedIn Snapchat Reddit Hjut
)

UE27 58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4
BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4
BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3
Cz 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6
DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4
il-

Germ 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4
anja

EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3
IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6
EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7
ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4
FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4
HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3
IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5
CcYy 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6
Lv 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6
LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4
LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3
HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3
MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5
NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3
AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 11 5
PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5
PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3
RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4
SI 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4
SK 75 54 40 27 17 11 13 5 5 5 3
Fl 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5
SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6

Nota: (Fil-original ...) Iktar ma jkun gholi I-proporzjon li jaghzel rispons, iktar tkun ikhal skur i¢-Cellula. Ir-rispons tal-oghla klassifikazzjoni
ghal kull pajjiz jintwera b’tipa blu/abjad skur. It-twegibiet “ohrajn” u “ma nafx” ma jidhrux.

(%), Bazi: n=14 380 — Juza |-media socjali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo ghal informazzjoni dwar grajjiet kurrenti so¢jali u politi¢i (Q4a)
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Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici

L-irgiel huma aktar probabbli min-nisa li jidentifikaw YouTube (64% vs 49%), X (Twitter) (32% vs
17%), Telegram (16% vs 10%) u Reddit (9% vs 4%) bhala pjattaformi importanti ghall-
informazzjoni dwar grajjiet kurrenti socjali u politi¢i. Min-naha I-ohra, in-nisa huma aktar probabbli
mill-irgiel li jindikaw Instagram (49% vs 42%) u TikTok (33% vs 28%).

Id-data turi li l-eta tinfluwenza I-preferenzi tal-pjattaforma ghall-informazzjoni dwar il-grajjiet
kurrenti. Utenti akbar fl-eta juru preferenza aktar b’sahhitha ghal Facebook (71 % ta’ dawk li
ghandhom 55 sena u aktar, vs 31 % tal-utenti li ghandhom bejn il-15 u |-24 sena) u WhatsApp (31
% vs 19 %). Min-naha |-ohra, I-utenti izghar huma aktar probabbli li jippreferu Instagram (64 % ta’
dawk li ghandhom bejn il-15 u 1-24 sena vs 33 % ta’ dawk li ghandhom 55 sena u aktar), TikTok (54
% vs 17 %), X (Twitter) (30 % vs 20 %) u Snapchat (12 % vs 2 %). L-utenti ta’ bejn il-25 u d-39
sena juru xi preferenzi distinti tal-pjattaforma, peress li huma aktar probabbli li jiffavorixxu lil
YouTube (60 % vs 52 %—-57 % ta’ gruppi ta’ eta ohra), Telegram (16 % vs 11 %—14 %) u Reddit (11
% vs 2 %—8 %). Dan il-grupp ta’ eta (13 %), flimkien ma’ dawk ta’ bejn 1-40 u |-54 sena (12 %) juru
wkoll preferenza oghla ghal LinkedIn mill-gruppi ta’ eta I-ohra kollha (5 %-9 %).

Fl-ahhar nett, I-utenti li ghadhom ged jistudjaw huma aktar probabbli minn dawk li diga lestew I-
edukazzjoni taghhom f'etajiet izghar li jindikaw bhala pjattaformi preferuti: Instagram (63% vs 40%-
43%), TikTok (50% vs 26%-34%), Snapchat (11% vs 6%-8%), Reddit (10% vs 4%-7%) u Hjut (7%
vs 3%-4%). Min-naha |-ohra, huma ingas probabbli minn dawk li lestew I-edukazzjoni taghhom li
jsemmu Facebook (31% vs 60%-66%) u WhatsApp (21% vs 27%-28%). Barra minn hekk, I-utenti li
lestew |-edukazzjoni taghhom ta’ 20 sena u aktar (14 %) huma aktar probabbli mill-gruppi I-ohra
kollha (6 %—7 %) li jindikaw LinkedIn bhala pjattaforma ppreferuta; dan il-grupp (28 %), flimkien
ma’ dawk li ghadhom jistudjaw (29 %), huma wkoll aktar probabbli minn dawk li lestew I-
edukazzjoni taghhom fetajiet izghar (19 %-22 %) li jindikaw X (Twitter) bhala |-pjattaforma
ppreferuta taghhom.
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2.2. Konsum ta’ informazzjoni attiva vs passiva fuq il-media so¢jali

Is-sejbiet tal-istharrig jizvelaw tahlita ta’ konsum attiv u passiv ta’ informazzjoni so¢jali u politika fuq
il-media soc¢jali, b’hafna utenti kemm ifittxu kontenut intenzjonalment kif ukoll jiltagghu mieghu
b’mod mhux mistenni matul I-ibbrawzjar kazwali.

Madwar tliet kwarti (76 %) tar-rispondenti li juzaw il-media socjali jagblu mad-dikjarazzjoni “meta
nfittex il-media socjali, xi drabi grajt informazzjoni so¢jali u politika li Itgajt maghha b’kumbinazzjoni,
minkejja li ma kontx ged infittexha b’mod attiv” (Ii minnha 25 % “jagblu hafna” u 51 % “ghandhom it-
tendenza li jagblu”). Is-sehem li ma jaqbilx jikkonsisti 10 % li “‘ghandhom it-tendenza li ma jagblux”
u 10 % li “ma jagblux hafna”.

Madwar zewq terzi (66 %) tal-utenti tal-media socjali u tal-pjattaformi jagblu mad-dikjarazzjoni
“Nfittex b’'mod attiv informazzjoni dwar grajjiet kurrenti soc¢jali u politici fug il-media so¢jali” (li
minnhom 21 % “jagblu hafna” u 45 % “ghandhom it-tendenza li jagblu”). Terz (33 %) minnhom ma
jagblux ma’ din id-dikjarazzjoni (24 % “ghandhom it-tendenza li ma jagblux” u 9 % “ma jagblux
hafna”).

Q6 Sa liema punt taqbel jew ma taqbilx ma’ kull wahda mid-dikjarazzjonijiet li gejjin?

Meta nfittex fuq il-midja socjali, xi Qed infittex b’mod attiv
drabi grajt informazzjoni socjali jew informazzjoni dwar il-grajjiet
politika li Itqajt maghha kurrenti socjali u politici fuq il-
b’kumbinazzjoni, minkejja li ma kontx media socjali

ged infittex b’mod attiv ghaliha . 25 Nagbel hafna 21

Hergana li nagblu . yd '
Hergana li ma nagblux . / l ‘
10 Managbilx hafna § . {
Ma nafx . : g

(%) Bazi:n=14 380 - Juza |-media socjali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo ghal
informazzjoni dwar grajjiet kurrenti socjali u politi¢i (Q4a)

(%) Bazi: n=26 121 - Dawk kollha li wiegbu
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Differenzi fil-pajjizi

Fl-Istati Membri kollha, mill-ingas zewg terzi ta’ dawk li wiegbu jagblu mad-dikjarazzjoni “meta
nfittex fug il-midja soc¢jali, xi drabi qrajt informazzjoni soc¢jali u politika li Itgajt maghha
b’kumbinazzjoni, minkejja li ma kontx ged infittexha b’'mod attiv”. ll-proporzjon ta’ gbil ivarja bejn 67
% fil-Belgju u 93 % kemm f'Cipru kif ukoll f'Malta.®

Q6_2 Sa liema punt taqbel jew ma taqbilx ma’ kull wahda mid-dikjarazzjonijiet li ge
Meta nfittex fuq il-midja socjali, xi drabi grajt informazzjoni socjali jew politika li ltqajt
maghha b’kumbinazzjoni, minkejja li ma kontx qed infittex b’mod attiv ghaliha

in?

mNagbel hafna wHergana li nagblu  m#Hergana li ma nagblux m Ma nagbilx hafna Ma nafx
1 2 1 4 2 6 2 7 6 6
5 5 6 9 12 16
I mm 11 12 16 13
111 11 mu B . [ |
3 14 3

i.1 12 12

25 24 I I

llllllllllwl

-fov@®tes=as 00

EE SK CZ UE27 FI SE AT DK il-GeManj&R BE

D20 @0 = ﬁ — 0 w —

MT CY BG PT RO EL LT PL IT SI HU HR

(%) Bazi: n=26 121 - Dawk kollha li wiegbu

5 Minhabba I-arrotondament, jista’ jigri wkoll li I-percentwali ghal ghazliet ta’ rispons separati ma
jammontawx ezattament ghat-totali msemmija fit-test.
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Bl-e¢¢ezzjoni tal-Estonja (47 %) u I-Latvja (39 %), il-maggoranza tal-utenti tal-media socjali u tal-
pjattaformi fl-Istati Membri kollha jagblu mad-dikjarazzjoni “Nfittex b’'mod attiv informazzjoni dwar il-
grajjiet kurrenti socjali u politi¢i fuq il-media so¢jali”, bid-daqgs relattiv ta’ din il-maggoranza jvarja
minn madwar nofs (51 %) fil-Belgju ghal aktar minn tmienja minn kull ghaxra (84 %) f'Cipru.®

Q6_1 Sa liema punt tagbel jew ma taqbilx ma’ kull wahda mid-dikjarazzjonijiet li gejjin?

Qed infittex b’mod attiv informazzjoni dwar il-grajjiet kurrenti socjali u politici fuq il-media socjali

m Nagbel hafna Herqgana li nagblu Hergana li ma nagblux m Ma naqgbilx hafna Ma nafx
1 1 1 0 1 2 1 2 1 1 1 4 2 1 1 1 2 1 2 2 2 2 1 1
4 6 5 6 7 6 4 6 6 9 9 7 10 10 9 9 10 9 11 15 1 9 13 18 15 13
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(%) Bazi:n=14 380 - Juza |-media socjali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo ghal informazzjoni dwar grajjiet kurrenti so¢jali u politici (Q4a)

Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici

L-irgiel huma kemmxejn aktar probabbli min-nisa li jkunu konsumaturi attivi tal-informazzjoni fuq il-
midja socjali (69% vs 63%).

Informazzjoni attiva li tfittex zidiet mal-eta: 70 % ta’ dawk li ghandhom 55 sena u aktar jagblu li
“ffittxu b’'mod attiv informazzjoni dwar il-grajjiet kurrenti socjali u politi¢i fuq il-midja soc¢jali”, meta
mqgabbla ma’ 67 % ta’ dawk li ghandhom bejn 40 u 54 sena, 66 % ta’ dawk li ghandhom bejn 25 u
39 sena u 59 % ta’ dawk li ghandhom bejn 15 u 24 sena. Min-naha I|-ohra, il-konsum passiv tal-
informazzjoni jonqos mal-eta: 83 % kemm tal-gruppi ta’ eta ta’ bejn il-15 u -24 sena kif ukoll ta’
dawk ta’ bejn il-25 u d-39 sena jagblu mad-dikjarazzjoni “Meta nfittex il-midja socjali, xi drabi grajt
informazzjoni so¢jali u politika li ltqajt maghha b’kumbinazzjoni, minkejja li ma kontx ged infittexha
b’mod attiv’, meta mqgabbla ma’ 78 % ta’ dawk li ghandhom bejn 1-40 u I-54 sena u 70 % ta’ dawk li
ghandhom 55 sena u aktar.

Xi varjazzjoni fil-konsum attiv u passiv tal-informazzjoni fuq il-midja socjali hija osservata wkoll mill-
edukazzjoni. L-utenti li temmew l|-edukazzjoni taghhom ta’ 20 sena jew aktar (69 %) huma aktar
probabbli mil-livelli edukattivi I-ohra kollha li jkunu konsumaturi ta’ informazzjoni attiva fuq il-media
so¢jali, u jagblu mad-dikjarazzjoni “Nfittex b’mod attiv informazzjoni dwar il-grajjiet kurrenti so¢jali u
politi¢i fug il-media so¢jali”, meta mgabbla ma’ 63 % ta’ dawk li temmew l|-edukazzjoni taghhom ta’
15-il sena jew inqas. Min-naha l-ohra, ir-rispondenti li ghadhom ged jistudjaw (84 %) huma aktar
probabbli minn dawk li diga lestew I-edukazzjoni taghhom (69 %-78 %) li jkunu konsumaturi ta’
informazzjoni passiva, u jagblu mad-dikjarazzjoni “Meta nfittex il-media socjali, xi drabi grajt

6 Minhabba l-arrotondament, jista’ jigri wkoll li |-peréentwali ghal ghazliet ta' rispons separati ma
jammontawx ezattament ghat-totali msemmija fit-test.
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informazzjoni so¢jali u politika li ltqajt maghha b’kumbinazzjoni, minkejja li ma kontx ged infittexha
b’mod attiv”.

2.3. Tipi ta’ involviment b’kontenut soc¢jali u politiku

Dawk li wiegbu fl-istharrig gew mistogsija b’liema modi, jekk kien hemm, kienu involuti b’kontenut
socjali u politiku fuq il-midja socjali.

L-akbar ishma ta’ dawk li wiegbu jirrapportaw li jagraw jew jaraw il-kontenut fuq il-feed(s) taghhom
(38 %) jew li jhobbu jew jirreagixxu ghal postijiet (36 %).

Ingas minn wiehed minn kull erba’ (23 %) rispondenti jikkummentaw dwar il-postijiet, u inqgas minn
wiehed minn kull hamsa jagsmu |-postijiet ta’ ohrajn fuq il-profil jew I-istejjer taghhom (19 %) jew
jagsmu I-kontenut permezz ta’ messaggi diretti jew chats privati (18 %). Madwar wiehed minn kull
ghaxra (11%) joholqu u jpoggu I-kontenut originali taghhom stess (ez. hsibijiet/opinjonijiet dwar
kwistjonijiet).

B’mod partikolari, madwar tlieta minn kull ghaxar rispondenti (29 %) ma jinvolvux ruhhom f'dan it-
tip ta’ kontenut.

M7 F’liema mill-modi li gejjin, jekk hemm, tinvolvi ruhek b’kontenut socjali u
politiku fuq il-media so¢jali?
[Twegibiet multipli]

Agra jew ara |-kontenut fuq I—ghalf/
Bhal jew reazzjoni ghall—
Kumment dwar iI—kari
Agsam il-karigi ta’ haddiehor fuq il-profil jewjjer tieghi
Agsam il-kontenut permezz ta’ messaggi diretti jew chatmati

Ohlog u ppubblika I-kontenut originali tieghi stess (ez.
hsibijiet/opinjonijiet dwar kwistjonijiet)
Ohrajn I4
Ma nagbilx ma' dan it-tip ta' kontenut
Ma nafx I 3

(%) Bazi: n= 26 121 - Dawk kollha li wiegbu
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Differenzi fil-pajjizi
Fl-Istati Membri kollha, il-qari jew il-wiri tal-kontenut fuq il-feed(s) taghhom u I-gidba jew ir-reazzjoni
ghall-posts huma z-zewg tipi l-aktar komuni ta’ involviment mal-kontenut socjali u politiku fuq il-
media socjali:

m ll-kontenut tal-gari jew tal-wiri fuq il-feed(s) taghhom huwa l|-aktar rispons maghzul b’'mod

komuni f16-il Stat Membru. Fl-Istati Membri kollha, is-sehem relattiv ta’ dawk li wiegbu li
jindikaw dan it-tip ta’ involviment ivarja minn 24 % fi¢-Cekja ghal 62 % fil-Polonja.

m Min-naha l-ohra, I-interess jew ir-reazzjoni ghall-posts jidhru bhala t-tip ta’ involviment bl-oghla
klassifikazzjoni b’kontenut socjali u politiku fuq il-midja socjali fil-11-il Stat Membru i jifdal. II-
proporzjon ta’ dawk li wiegbu li jinvolvu ruhhom b’kontenut socjali u politiku fuq il-midja socjali
billi jixtiequ jew jirreagixxu ghall-postijiet ivarja bejn 15 % fil-Latvja u 58 % f'Cipru.

L-oghla ishma ta’ rispondenti li jikkummentaw dwar il-karigi jistghu jinstabu fCipru (34 %) u fil-
Grecja (34 %), filwaqt li I-aktar sehem baxx huwa osservat fil-Latvja (11 %).

ll-proporzjon ta’ rispondenti li jinvolvu ruhhom b’kontenut socjali u politiku fuq il-media socjali billi
jagsmu |-posts ta’ ohrajn fuq il-profil jew I-istejjer taghhom ivarja bejn 7 % fil-Latvja u 27 % kemm
fil-Gre¢ja kif ukoll fil-Bulgarija.

[I-kondivizjoni tal-kontenut permezz ta’ messaggi diretti jew chats privati tissemma minn sehem ta’
dawk li wiegbu li jvarja minn 11 % fil-Latvja ghal 29 % f'Malta.

Ishma izghar ta’ ingas minn 20 % fl-Istati Membri kollha jindikaw li ged joholqu u jippubblikaw il-
kontenut originali taghhom stess (ez. hsibijiet/opinjonijiet dwar kwistjonijiet). Is-sehem ezatt i
jsemmi dan ivarja bejn 4 % fil-Latvja u 19 % fil-Grec¢ja.

B’mod partikolari, sehem ta’ rispondenti li jvarja minn 14 % f'Cipru ghal aktar minn erbgha minn kull
ghaxar rispondenti fin-Netherlands (47 %), fil-Belgju (45 %) u fi Franza (41 %) jirrapportaw li bl-
ebda mod ma jinvolvu ruhhom f'dan it-tip ta’ kontenut.
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M7 F’liema mill-modi li gejjin, jekk hemm, tinvolvi ruhek b’kontenut so¢jali u politiku fuq il-media
socjali? [Twegibiet multipli]

Onloq u
ppubblika I-
Aqgra jew . Agsam il- kop_tgnu_t
. Agsam il- originali .
ara l- Bhal jew K ) kontenut .~ = Ma nagbilx
L umment posts ta , tieghi stess , o
kontenut reazzjoni ; : permezz ta . . ma'dan it
f dwaril- haddiehor fuq e (ez. Ofrajn o
ugl- ghall- o Conai ilprofiljew - MeSSA991 paiiietiopi tip ta
ghalf/ghalf  karigi oo diretti jew Co kontenut
- istejjer tieghi -~ . njonijiet
tieghi chats privati d
war
kwistjonijiet
)
UE27 38 36 23 19 18 11 4 29
BE 28 24 15 14 12 10 2 45
BG 34 52 27 27 20 13 5 20
Cz 24 42 30 22 22 11 4 25
DK 36 34 21 14 15 10 2 32
I(|'3-ermanja 37 30 19 15 16 10 9 29
EE 41 36 15 15 18 9 4 23
IE 41 43 27 20 22 13 3 23
EL 46 51 34 27 23 19 1 19
ES 31 46 28 26 19 15 3 28
FR 37 26 17 15 17 7 1 41
HR 35 39 21 13 17 8 5 25
IT 33 41 28 22 19 12 3 27
CYy 55 58 34 24 24 14 1 14
Lv 51 15 11 7 11 4 2 28
LT 52 39 16 15 19 6 2 18
LU 39 34 13 14 15 9 4 28
HU 60 35 18 19 15 7 3 18
MT 44 46 24 19 29 16 2 20
NL 27 24 15 11 14 10 3 47
AT 36 31 18 16 16 10 7 28
PL 62 40 27 21 21 13 2 17
PT 42 35 21 20 18 11 2 32
RO 37 49 30 19 21 13 3 21
Sl 48 31 19 16 15 9 3 25
SK 27 38 20 15 14 9 3 33
Fl 38 35 20 13 16 11 3 30
SE 47 37 24 18 19 14 4 26

Nota: (Fl-original ...) Iktar ma jkun gholi I-proporzjon li taghzel rispons, iktar tkun ikhal skur / orangjo ¢-cellula. Ir-rispons tal-oghla
klassifikazzjoni ghal kull pajjiz jintwera b’tipa blu/abjad skur. Ir-rispons “ma nafx” ma jidhirx.

(%), Bazi: n=26 121 — Dawk kollha li wiegbu
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Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici

L-irgiel (26 %) huma aktar probabbli min-nisa (19 %) li jikkummentaw dwar il-postijiet tax-xoghol.
Min-naha I-ohra, in-nisa (32 %) huma aktar probabbli mill-irgiel (27 %) li jindikaw li bl-ebda mod ma
jinvolvu runhom f'dan it-tip ta’ kontenut.

Ir-rispondenti zghazagh (ta’ bejn il-15 u |-24 sena) huma aktar probabbli minn dawk li ghandhom
55 sena u aktar li jagraw jew jaraw il-kontenut fuq I-ghalf taghhom (51% vs 29%), bhal jew
jirreagixxu ghal posts (46% vs 31%), u jagsmu I-kontenut permezz ta’ messaggi diretti jew chats
privati (25% vs 13%). Madankollu, huma ingas probabbli mill-gruppi ta’ eta I-ohra kollha i
jikkummentaw dwar il-karigi (18 % vs 22 %-24 %). Min-naha |-ohra, ir-rispondenti akbar fl-eta (li
ghandhom 55 sena jew aktar) huma ingas probabbli li jagsmu I-karigi ta’ ohrajn fuq il-profil jew I-
istejjer taghhom (16 % vs 19 %-23 % ghal gruppi ta’ etajiet ohra) u joholqu u jpoggu I-kontenut
originali taghhom stess (8 % vs 12 %-15 %). L-involviment generali jonqos ukoll bl-eta, b’41 % ta’
dawk li ghandhom 55 sena u aktar jindikaw li ma jinvolvu ruhhom bl-ebda mod ma’ dan it-tip ta’
kontenut, meta mgabbel ma’ 14 % ta’ dawk li ghandhom bejn il-15 u |-24 sena.

Dawk li wiegbu li ghadhom qed jistudjaw huma aktar probabbli minn dawk li diga lestew I-
edukazzjoni taghhom f'etajiet izghar li jsemmu li jagraw jew jaraw kontenut fuq I-ghalf taghhom
(51% vs 25%-42%), bhal jew jirreagixxu ghal postijiet (46% vs 32%-37%) u jagsmu I|-kontenut
permezz ta’ messaggi diretti jew chats privati (25% vs 14%-20%). Min-naha |-ohra, dan il-grupp (19
%) huwa ingas probabbli minn dawk li lestew |-edukazzjoni taghhom ta’ bejn is-16 u d-19-il sena
(23 %) jew ta’ 20 sena u aktar (24 %) li jirrapportaw li jikkummentaw dwar il-karigi. Ir-rispondenti li
temmew l|-edukazzjoni taghhom ta’ bejn is-16 u d-19-il sena huma ingas probabbli minn dawk li
temmew |-edukazzjoni taghhom f’etajiet akbar u dawk |i ghadhom ged jistudjaw biex isemmuhom
joholqu u jippubblikaw il-kontenut originali taghhom stess (9 % vs 12 %-14 %).
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3. L-esproprjazzjoni u r-rispett lejn id-dizinfettar u t-
traffiku f'pazjenti

M17 Kemme-il darba tahseb li gejt espost
personalment ghad-dizinformazzjoni u I-
ahbarijiet foloz matul dawn l-ahhar 7

Mistogsi kemm-il darba jahsbu i ijiem?
gew esposti personalment ghad-

. | [ Rarament
"‘11 e 7 Qatt
: e Ma nafx

dizinformazzjoni u l-ahbarijiet foloz
(%) Bazi: n=26 121 - Dawk kollha li wiegbu

3.1. Esponiment percepit
ghad-dizinformazzjoni

] 2 Spiss hafna

matul dawn l-ahhar sebat ijiem, Spiss
aktar minn terz tar-rispondenti
jindikaw li gew esposti “spiss hafna”
(12 %) jew “spiss” (23 %). Madwar
tlieta minn kull ghaxar rispondenti
(31 %) jirrapportaw li “xi drabi” gew
esposti ghal dizinformazzjoni u
ahbarijiet foloz matul il-gimgha i
ghaddiet, u ingas minn wiehed
minn kull erba’ jirrapportaw li “rari”
(16 %) jew “qatt” (7 %) dew esposti.

Xi drabi

Differenzi fil-pajjizi

[l-maggoranza ta’ dawk li wiegbu fi tliet Stati Membri jindikaw li kienu “ta’ spiss hafna” jew “ta’ spiss”
esposti ghal dizinformazzjoni u ahbarijiet foloz matul il-gimgha li ghaddiet: I-Ungerija (57 %), ir-
Rumanija (55 %) u Spanja (52 %). Aktar minn erbgha minn kull ghaxar rispondenti jikkondividu
wkoll din il-fehma fil-Bulgarija (48 %), fil-Lussemburgu (45 %), fMalta (45 %), fil-Grecja (43 %), fl-
Ilanda (42 %) u f'Cipru (42 %).” Min-naha |-ohra, ingas minn tlieta minn kull ghaxar rispondenti fil-
Germanja (26 %), fil-Finlandja (26 %) u fic-Cekja (29 %) jirrapportaw li kienu “ta’ spiss” jew “ta’
spiss hafna” esposti ghad-dizinformazzjoni f'dawn I-ahhar sebat ijiem.

ll-proporzjon ta’ rispondenti li jsemmu li “xi drabi” kienu esposti ghal dizinformazzjoni u ahbarijiet
foloz fil-gimgha li ghaddiet ivarja minn 24 % fl-Ungerija ghal madwar erbgha minn kull ghaxra fl-
Izvezja (40 %), fil-Litwanja (39 %) u fil-Kroazja (39 %).

Fl-Istati Membri kollha, mhux aktar minn terz tar-rispondenti jirrapportaw li “rarament” jew “gatt” ma
gew esposti ghal dizinformazzjoni u ahbarijiet foloz fdawn I-ahhar sebat ijiem. L-oghla ishma li
jsemmu dan huma osservati fi Franza (31 %), fil-Germanja (31 %), fic-Cekja (29 %), fil-Finlandja
(28 %) u fis-Slovakkja (28 %). B’kuntrast ma’ dan, madwar wiehed minn kull ghaxra (11 %)
jikkondividu din il-fehma fl-Ungerija.

7 Minhabba I-arrotondament, jista’ jigri wkoll li I-peréentwali ghal ghazliet ta’ rispons separati ma
jammontawx ezattament ghat-totali msemmija fit-test.
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M17 Kemm-il darba tahseb li gejt espost personalment ghad-dizinformazzjoni u I-

ahbarijiet foloz matul dawn I-ahhar 7 ijiem?
W Spiss hafna Spiss Xi drabi H Rarament m Qatt Ma nafx
8 6 6 5 4 6 5 8 4 8 7 & 13 10 7 11 10 11 12 11 12 12 11 10 9 12 14 8
5 4 6
2 3 3 3 3 5 6 5 3 ; 8 4 12 6
_———-—-----_4 -5 6 11 5 6 6 7 5 10 1
g 9 11 11 12 13 16 13 14 12 =um 1N m N N R L -
mE 12 14 13 16 16 15 18 !! 17 19 2 g 14 15 !! |!! B
24 27 28 33 34 134 2
32 33 34 33 36 39 35 39 40
3231 3432 28 34 32 36 32 38
30 31 B0
35
32 '3 -
25 30 26 22 26 ¢
27032723 2425 21 23 23 21 21 19 21 22 g
16 17 18
22 23 22 21 21 20
16 16 16
l .IIIIIIIII-IIII--I--
- - - o~ [ M - . g A
HU o B BG MT LU EL IE CY PT S| HR PL UE27 IT DK AT SK NL LV BE EE LT SE FR CZ il-Gerfianja

(%) Bazi: n=26 121 - Dawk kollha li wiegbu

Xejra meta mqgabbla mal-2022

Mill-2022, meta din il-mistogsija saret I-ahhar (Media & Stharrig tal-Ahbarijiet 2022), is-sehem ta’
rispondenti li rrapportaw li kienu “ta’ spiss” jew “ta’ spiss hafna” esposti ghad-dizinformazzjoni u I-
ahbarijiet foloz fil-gimgha li ghaddiet zdied bi tmien punti peréentwali fil-livell tal-UE (minn 28 % fl-
2022 ghal 36 % fl-2025). Fil-livell tal-pajjizi individwali, dan il-proporzjon zdied b’'mod sinifikanti
faktar minn nofs I-Istati Membri. L-akbar zidiet jidhru fin-Netherlands (32 %, +19 pp), fid-
Danimarka (35 %, +19 pp), fil-Lussemburgu (45 %, +18 pp), fMalta (45 %, +17 pp), fl-lzvezja (30
%, +14 pp), u fi Spanja (52 %, +13 pp).
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M17 Kemm-il darba tahseb li gejt espost personalment ghad-dizinformazzjoni u |-
ahbarijiet foloz matul dawn I-ahhar 7 ijiem?
% “Ta’ spiss” jew “Ta’ spiss”

Xejra meta mqabbla ma’ Ottubru 2022 (Ewrobarometru Flash FLO12EP Media & Stharrig tal-Ahbarijiet 2022)

bH b10 132 48
7 37 37 36

v-7
b17 18 5 b1
bIl - p1 p4 3
IIIIIIIIIIIIIIIM99 .3i9ii)iiiiv]9 7

HU RO ES BG MT LU EL IE CY PT PL UE27 |T DK AT SK NL LV BE EE LT SE FR CZ il-Gerrlanja

(%) Bazi: n=26 121 - Dawk kollha li wiegbu

Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici

L-irgiel (40 %) huma aktar probabbli min-nisa (32 %) li jindikaw esponiment frekwenti (jigifieri “ta
spiss” jew “ta’ spiss hafna”) ghal dizinformazzjoni u ahbarijiet foloz matul I-ahhar sebat ijiem.

ll-percezzjoni tal-esponiment frekwenti ghad-dizinformazzjoni u Il-ahbarijiet foloz matul dawn I-
ahhar sebat ijiem tonqos mal-eta: 46 % ta’ dawk li wiegbu li ghandhom bejn il-15 u 1-25 sena
jirrapportaw esponiment frekwenti ghaliha, meta mgabbla ma’ 43 % ta’ dawk li ghandhom bejn il-25
u d-39 sena, 36 % ta’ dawk li ghandhom bejn 1-40 u I-54 sena, u 29 % ta’ dawk |li ghandhom 55
sena u aktar.

Fir-rigward tal-edukazzjoni, ir-rispondenti li ghadhom qed jistudjaw (46 %) u dawk li lestew I-
edukazzjoni taghhom ta’ 20 sena u aktar (37 %) huma aktar probabbli minn dawk li lestew I-
edukazzjoni taghhom fetajiet izghar (32 %-33 %) li jirrikonoxxu l-esponiment frekwenti ghad-
dizinformazzjoni u l-ahbarijiet foloz matul il-gimgha li ghaddiet.
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3.2. llfidu¢ja fir-rikonoxximent

tad-dizinformazzjoni Q18 Thossok kunfidenti i tista’ tirrikonoxxi d-
Ftit aktar minn sitta minn kull ghaxar dizinformazzjoni meta tiltaqa’ maghha?
rispondenti jhossuhom kunfidenti i

jistghu jirrikonoxxu d-dizinformazzjoni ] 2 Konfidenti hafna

meta jiltagqghu maghha (12 %
“konfidenti hafna”, 49 % “kemxejn
kunfidenti”).

Min-naha I-ohra, madwar terz (32 %)
mhumiex kunfidenti fil-kapacita
taghhom li jirrikonoxxu d-
dizinformazzjoni (li minnhom 26 %
“‘mhumiex kunfidenti hafna” u 6 %
“‘mhuma kunfidenti xejn”).

Kunfidenti hafna
Mhux kunfidenti hafna
6 Mhi kunfidenti xejn

o . Ma nafx

Differenzi fil-pajjizi
(%) Bazi: n=26 121 - Dawk kollha li wiegbu

Bl-ec¢ezzjoni tal-Polonja (49 %), il-

maggoranza tar-rispondenti fl-Istati Membri kollha jirrapportaw li jhossuhom kunfidenti (“konfidenti
hafna” jew “Certament kunfidenti”) fil-kapacita taghhom Ii jirrikonoxxu d-dizinformazzjoni meta
jiltaqghu maghha. Mill-ingas zewg terzi ta’ dawk li wiegbu jindikaw dan fMalta (84 %), fl-Irlanda (72
%), fil-Lussemburgu (69 %), fil-Bulgarija (68 %), fil-Kroazja (68 %), fir-Rumanija (67 %), fil-
Finlandja (67 %), fl-1zvezja (67 %) u fi Franza (66 %).?

Is-sehem ta’ rispondenti li jindikaw li ma jhossuhomx kunfidenti (“mhux kunfidenti hafna” jew “xejn
kunfidenti”) fil-kapacita taghhom li jirrikonoxxu d-dizinformazzjoni jvarja minn 14 % f'Malta ghal
aktar minn erbgha minn kull ghaxra fil-Polonja (45 %), fid-Danimarka (42 %) u fl-Estonja (41 %).

Q18 Thossok kunfidenti li tista’ tirrikonoxxi d-dizinformazzjoni meta tiltaga’ maghha?

B Konfidenti hafna Kunfidenti hafna Mhux kunfidenti hafna m Mhi kunfidenti xejn Ma nafx
2 4 3 3 3 4 4 5 8 4 5 1 9 3 4 6 8 6 4 6 7 2 5 3 3 8 5 6
3 5 4 4 5 4 8 g 5 6 o 6 9 6 6 6 6 8
— 5 - 6 6 5 7 6 12 8 7
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19 24 22 23 23 25 24 22 27 24 26 55 28 29 57 29 3% 32 34 33 34 38
62 24
°2 S5 53 57 49 54 55 53
50 52 50 52 54 49
49 49 50 51 51 47 43 47 49 47 39
42
41
22 5o
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I 14 15 50 l 13 92 13 5 13 15 12 To0 14 12 13 gy o o 12 15 11 Y5 o . 11 g
lll ll Illl-llll TIIrTIr
h A A AR =, AR, PN AR E A AR
MT IE LU BG HR R SE  FI ES SK CY AT PT HUEU27 il-GeManjdaT BE LT EL LV SI EE CZ DK PL
(%) Bazi: n=26 121 - Dawk kollha li wiegbu
8 Minhabba I-arrotondament, jista’ jigri wkoll li |-peréentwali ghal ghazliet ta' rispons separati ma

jammontawx ezattament ghat-totali msemmija fit-test.
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Xejra meta mgabbla mal-2022

Mill-2022 (Media & Stharrig tal-Ahbarijiet 2022), il-proporzjon ta’ rispondenti li rrapportaw li huma
kunfidenti fil-kapacita taghhom i jirrikonoxxu d-dizinformazzjoni meta jiltagghu maghha baga’
konsistenti. Fil-livell tal-pajjizi individwali, il-fiduc¢ja fir-rikonoxximent tad-dizinformazzjoni zdiedet
b’mod sinifikanti fMalta (84 %, +5 pp) u fir-Rumanija (67 %, +5 pp). Min-naha I|-ohra, naqas fl-
Irlanda (72 %, -9 pp), fil-Finlandja (67 %, -11 pp), fis-Slovakkja (65 %, -6 pp), fl-Awstrija (64 %, -5
pp), fil-Greé¢ja (58 %, -9 pp), fil-Latvja (58 %, -6 pp) u fil-Polonja (49 %, -3 pp).

Q18 Thossok kunfidenti li tista’ tirrikonoxxi d-dizinformazzjoni meta tiltaga’ maghha?
% “Kunfidenti hafna” jew “Xi ftit konfidenti”

Xejra meta mqabbla ma’ Ottubru 2022 (Ewrobarometru Flash FLO12EP Media & Stharrig tal-

84 Ahbarijiet 2022)
5
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MT IE LU BG HR RO SE FI FR ES SK CY AT PT HU UE27| mlan BE LT EL LV SI EE CZz DK PL

(%) Bazi: n=26 121 - Dawk kollha li wiegbu

Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici

L-irgiel huma aktar probabbli min-nisa li jnossuhom kunfidenti fil-kapacita taghhom li jirrikonoxxu d-
dizinformazzjoni (68% vs 56%).

lI-fiduc¢ja fil-kapacita ta’ dak li jkun li jirrikonoxxi d-dizinformazzjoni meta jiltaga’ maghha tongos
mal-eta: 71 % ta’ dawk li wiegbu li ghandhom bejn il-15 u |-24 sena huma kunfidenti fdin il-
kapacita, meta mqgabbla ma’ 69 % ta’ dawk li ghandhom bejn il-25 u d-39 sena, 63 % ta’ dawk li
ghandhom bejn 1-40 u I-54 sena u 54 % ta’ dawk li ghandhom 55 sena u aktar.

Fir-rigward tal-edukazzjoni, ir-rispondenti li lestew I-edukazzjoni taghhom ta’ 20 sena u aktar (67
%) u dawk li ghadhom jistudjaw (68 %) huma aktar probabbli minn dawk li lestew |-edukazzjoni
taghhom fetajiet izghar (52 %-57 %) li jkunu kunfidenti fil-kapacita taghhom i jirrikonoxxu d-
dizinformazzjoni.

3.3. Strategiji ghall-verifika tal-informazzjoni
Ir-rispondenti mbaghad gew mistogsija x’jaghmlu tipikament, meta ma jkunux certi jekk bicc¢a
informazzjoni fuq il-media so¢jali hijiex dizinformazzjoni.

Madwar nofs dawk li wiegbu (49 %) isemmu kontroverifika ma’ sorsi ohra ta’ informazzjoni biex
jaraw jekk humiex ged jghidu l-istess haga. Erbgha minn kull ghaxar (40 %) rispondenti jindikaw li
jharsu lejn min baghatha biex jivverifikaw jekk hijiex minn sors fdat jew mhux fdat.

Madwar terz (34 %) ta’ dawk li wiegbu jirrapportaw li jic¢ekkjaw jekk hijiex ahbar re¢enti, mhux
storja antika li ged terga’ tigi kondiviza, u inqas minn tlieta minn kull ghaxar twegibiet li jic¢ekkjaw il-
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kummenti biex jaraw x’ged jghidu nies ohra dwarha (29 %), jiccekkjaw jekk I-istampi jew il-vidjows
humiex reali jew foloz (25 %) jew joqoghdu attenti ghal zbalji ortografi¢i jew grammatikali (24 %).
Ingas minn tnejn minn kull ghaxar rispondenti jsemmu li, sabiex jigi vverifikat jekk bi¢ca
informazzjoni fuq il-media socjali hijiex dizinformazzjoni, huma jew jistagsu lin-nies li jafdaw dak li
jahsbu (18 %) jew juzaw ghodda ta’ verifika tal-fatti jew sit web (14 %).

Wiehed minn kull ghaxra (10 %) minn dawk li wiegbu jindikaw li ma jaghmlu xejn biex jivverifikaw |-
informazzjoni.

M19 Meta m'intix cert jekk bicca informazzjoni fuq il-midja so¢jali hijiex
dizinformazzjoni, x'taghmel tipikament?
[Twegibiet multipli]

I¢¢ekkjaha ma 'sorsi ohra ta' informazzjoni biex tara jekk humiex ged jghidu I- 49

istess haga
Hares lejn min poggaha biex ticcekkja jekk hijiex minn sors fdat/mh%x f

I¢cekkja jekk hijiex ahbar recenti, mhux storja antika li qed terg
Iccekkja I-kummenti biex tara x'ged jghidu nies ohra dwar dan

Iccekkja jekk I-istampi jew il-vidjows jidhrux realieds loz
Oqghod attent ghall-izbalji tal-ortografija je[EZjjjjrammatika
Stagsi lin-nies li tafda dak li jahsbu
Uza ghodda ta’ verifika tal-fatti jew sim
Ma naghmel xejn biex nivverifika I—informazzmi

Ma nafx I4

(%) Bazi: n= 26 121 - Dawk kollha li wiegbu
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Differenzi fil-pajjizi

Fl-Istati Membri kollha minbarra tlieta (is-Slovenja, il-Litwanja u ¢-Cekja), l-istrategija tal-oghla grad
ghall-verifika tal-informazzjoni fuq il-media socjali hija li din tigi kontroverifikata ma’ sorsi ohra ta’
informazzjoni biex wiehed jara jekk humiex ged jghidu l-istess haga. L-oghla proporzjonijiet ta’
rispondenti li jsemmu din l-istrategija huma osservati £ Cipru (67 %), fil-Lussemburgu (65 %) u fil-
Grecja (64 %). B’kuntrast ma’ dan, ingas minn tlieta minn kull ghaxar (29 %) rispondenti fic-Cekja
jindikaw li tipikament jaghmlu dan.

Fis-Slovenja (46 %), fil-Litwanja (44 %) u fic-Cekja (35 %), ir-rispondenti l-aktar ta’ spiss jindikaw
bhala strategija ghall-verifika tal-informazzjoni li jharsu lejn min baghatha biex jivverifikaw jekk
hijiex minn sors fdat jew mhux fdat. Fid-Danimarka (41 %) u fis-Slovakkja (41 %) ukoll, din I-
istrategija tinsab fl-ewwel post, flimkien mal-kontroverifika tal-informazzjoni ma’ sorsi ohra ta’
informazzjoni biex wiehed jara jekk humiex ged jghidu l-istess haga. L-ishma gholjin ta’ dawk li
wiedgbu jsemmu wkoll din l-istrategija ta’ verifika f'Cipru (60 %), fMalta (55 %), fil-Lussemburgu (51
%) u fil-Grecja (50 %).

Is-sehem ta’ dawk li wiegbu li jindikaw li jicéekkjaw jekk hijiex ahbar re¢enti, mhux storja antika li
terga’ tingasam bhala wahda mill-aktar strategiji ta’ verifika komuni huwa l-oghla kemm fil-
Lussemburgu (43 %) kif ukoll fMalta (43 %), u I-aktar baxx fil-Latvja (24 %).

[l-proporzjon ta’ dawk li wiegbu li jic¢ekkjaw il-kummenti biex jaraw x’ged jghidu nies ohra dwar dan
bhala strategija ta’ verifika jvarja minn 21 % fl-Awstrija ghal 50 % f'Malta.

Fil-Lussemburgu, terz (33 %) tar-rispondenti jindikaw li ged jivverifikaw jekk ir-ritratti tal-vidjos
humiex reali jew foloz bhala strategija ta’ verifika. B’kuntrast ma’ dan, inqas minn wiehed minn kull
hames (19 %) rispondenti fil-Latvja jsegwu din l-istrategija.

Proporzjon ta’ dawk li wiegbu li jvarjaw minn 13 % (Cipru) sa 37 % (il-Litwanja) jirrapportaw li ged
ifittxu zbalji ortografi¢i jew grammatikali meta ma jkunux certi jekk bi¢¢a informazzjoni fuq il-media
soc¢jali hijiex dizinformazzjoni.

Fl-ahhar nett, mhux aktar minn wiehed minn kull erba’ rispondenti fl-Istati Membri kollha tal-EU-27
isemmu kwalunkwe strategija ohra ta’ verifika tal-informazzjoni fuqg il-media so¢jali. Jigifieri:

m Stagsi lin-nies li jafdaw dak li jahsbu: proporzjon ta’ dawk li wiegbu li jvarja minn 14 % fi
Franza, fin-Netherlands u fil-Finlandja, ghal 25 % f'Cipru u fil-Gre¢ja;

m Uza ghodda ta’ verifika tal-fatti jew sit web: minn 10 % fi Franza ghal 24 % f'Malta;

Sehem ta’ dawk li wiegbu li jvarja bejn 3 % (Cipru) u 15 % (i¢-Cekja) jirrapportaw li ma jaghmiu
xejn biex jivverifikaw I-informazzjoni.
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M19 Meta m'intix ¢ert jekk bi¢¢a informazzjoni fuq il-midja socjali hijiex dizinformazzjoni, x'taghmel
tipikament? [Twegibiet multipli]

IEcekkj
. ajekk
lccekkjaha 1aTeS 18N iie  lécekkja Oqghod
ma 'sorsi min ahbar Iccekkja |- jekk |- attent Ma
ohra ta' poggaha recenti kummenti istampi  ghall- Stagsi Uza ghodda  naghmel
. - biex * biextara T .7 L% 0 lin-nies , "~ =, 2
informazzjoni ticeekkja mhux xqed jew il- izbalji tal- li tafda ta’ verifika tal-  xejn biex
biex tara jekk . storja . .. . vidjows ortografij . fatti jew sit nivverifika |-
! jekk hijiex : jghidu nies .. . dak li . .
humiex ged - . antika jidhrux ajew tal- . web informazzjo
o . minn sors . ohra dwar o . jahsbu .
jghidu l-istess fdat/mhux li ged dan reali jew grammati ni
haga terga foloz ka
fdat 'tingas
am
UE27 49 40 34 29 25 24 18 14 10
BE 45 37 30 25 24 28 16 14 14
BG 52 40 38 37 24 16 22 19 6
Cz 29 35 33 30 20 23 22 22 15
DK 41 41 34 32 28 29 16 19 11
il-
Germ 46 39 36 23 27 30 17 13 12
anja
EE 50 47 37 36 27 32 21 21 11
IE 42 38 36 34 31 27 20 23 10
EL 64 50 38 45 30 17 25 20 5
ES 53 40 35 28 22 16 21 16 9
FR 47 36 28 27 22 24 14 10 13
HR 46 45 33 40 21 19 24 18 11
IT 53 42 32 28 24 19 19 12 6
CYy 67 60 41 50 32 13 25 17 3
LV 44 37 24 36 19 26 16 14 13
LT 43 44 35 39 21 37 15 12 10
LU 65 51 43 36 33 33 23 15 6
HU 48 46 39 37 24 34 15 13 8
MT 58 55 43 38 29 19 18 24 5
NL 49 42 34 25 23 27 14 19 13
AT 45 39 36 21 27 29 21 13 10
PL 47 39 36 39 25 18 19 14 8
PT 53 42 36 34 30 31 18 21 8
RO 57 43 38 36 32 27 19 22 5
Sl 42 46 33 34 28 18 24 20 11
SK 41 41 26 32 23 22 20 17 10
Fl 51 45 31 32 30 21 14 12 9
SE 49 48 38 30 30 22 21 15 9
Nota: (Fl-original ...) Iktar ma jkun gholi I-proporzjon li taghzel rispons, iktar tkun ikhal skur / orangjo ¢-¢ellula. Ir-rispons tal-oghla

klassifikazzjoni ghal kull pajjiz jintwera b’tipa blu/abjad skur. Ir-rispons “ma nafx” ma jidhirx.
(%), Bazi: n=26 121 — Dawk kollha li wiegbu
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Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici
Ir-rispondenti zghazagh huma aktar probabbli li juzaw diversi strategiji ta’ verifika:

m Harsa lejn min poggaha biex ji¢cekkja jekk hijiex minn sors fdat/sfiduc¢jat (47 % ta’ dawk i
ghandhom bejn il-15 u I-24 sena vs 37 % ta’ dawk li ghandhom 55 sena u aktar);

m |¢¢ekkja I-kummenti biex tara x’ged jghidu nies ohra dwarha (40% vs 24%);
m |l-verifika ta’ jekk I-istampi jew il-vidjows jidhrux reali jew foloz (36% vs 19%);

m It-talba ta’ persuni fdati ghall-opinjoni taghhom (22 % ta’ dawk ta’ bejn il-15 u I-24 sena u 21 %
ta’ dawk ta’ bejn il-25 u d-39 sena, vs 16 % ta’ gruppi ta’ eta akbar).

Min-naha |-ohra, il-probabbilta li ma jsir xejn biex tigi vverifikata I-informazzjoni tizdied mal-eta (4 %
ta’ dawk li ghandhom bejn il-15 u |-24 sena vs 14 % ta’ dawk li ghandhom 55 sena u aktar). Ir-
rispondenti akbar fl-eta (li ghandhom 55 sena jew aktar) huma wkoll ingas probabbli li juzaw
ghodod jew siti web ta’ verifika tal-fatti (12 % vs 14 %-19 % ghal gruppi ta’ etajiet ohra) u i
jivverifikaw jekk hijiex ahbar re¢enti, u mhux storja antika li terga’ tigi kondiviza (31 % vs 35 %-37
%).

B’allinjament ma’ dawn ix-xejriet relatati mal-eta, ir-rispondenti li ghadhom qed jistudjaw huma
aktar probabbli mill-gruppi I-ohra kollha li juzaw il-bi¢¢a I-kbira tal-istrategiji ta’ verifika. Perezempju,
51 % jivverifikaw l-affidabbilta tas-sors, meta mgabbla ma’ 29 %-43 % ta’ dawk li lestew I-
edukazzjoni taghhom. Min-naha I-ohra, dawk li lestew |-edukazzjoni f'etajiet izghar (13 % kemm
ghal dawk ta’ 15-il sena jew inqas kif ukoll ghal dawk ta’ bejn is-16 u d-19-il sena) huma aktar
probabbli li jsemmu li ma jaghmlu xejn biex jivverifikaw I-informazzjoni meta mgabbla ma’ dawk i
lestew |-edukazzjoni ta’ 20 sena jew aktar (8 %) jew li ghadhom ged jistudjaw (4 %).
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4. L-elementi li gejjin u I-kreaturi tal-kontenut

4.1. Wara l-influwenzaturi u I-kreaturi tal-kontenut

Aktar minn terz ta” dawk li wiegbu (37 %) Q13 Tsegwi xi influwenzaturi jew kreaturi tal-
isegwu influwenzaturi jew hallieqa tal-

kontenut fuq il-kanali tal-midja SOCjaIi kontenut fuq il-kanali tal-midja soéjali (ei.
(ez. YouTube, Instagram, jew TikTok, YouTube, Instagram, jew TikTok, ecc.)?

ecc. ) 3 7 na

Proporzjon ugwali (37 %) jaghzel bhala
rispons “le, nuza |-media socjali, izda
ma nsegwi l|-ebda influwenzatur jew

kreatur tal-kontenut”. Ftit ingas minn
wiehed minn kull erba’ (24 %) li wiegbu G

Le, nuza I-midja so¢jali, izda ma
nsegwi |-ebda influwenzatur jew

hallieq tal-kontenut
« 24 Le, ma nuzax il-midja so¢jali

“le, ma nuzax il-midja socjali”. Ma nafx

Differenzi fil-pajjizi

Madwar wiehed minn kull Zzewd
rispondenti Malta (51 %) u f'Cipru (50
%) jindikaw li jsegwu influwenzaturi jew
hallieqa tal-kontenut fuq il-kanali tal-1 Bazi: n=26 121 - Dawk kollha li wiegbu

media socjali. Mill-inqas erbgha minn kull ghaxar rispondenti jindikaw dan fi 13-il Stat Membru,
bhall-Irlanda (49 %), I-Ungerija (47 %), ir-Rumanija (47 %) u |-Bulgarija (46 %). Min-naha I-ohra, ftit
aktar minn tlieta minn kull ghaxar rispondenti jaghzlu din it-twegiba fil-Kroazja (31 %), fin-
Netherlands (31 %), fil-Belgju (31 %) u fi Franza (31 %).
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Q13 Tsegwi xi influwenzaturi jew kreaturi tal-kontenut fuq il-kanali tal-midja
socjali (ez. YouTube, Instagram, jew TikTok, ecc.)?

Wlva Le, nuza I-midja so¢jali, izda ma nsegwi |-ebda influwenzatur jew H Le, ma nuzax il-midja Ma nafx
hallieq tal-kontenut socjali

1 2 2 5 2 3 4 3 5 2 4 1 4 3 4 3 2 5 3 2 2 5 2 1 3 1 2 1
6 6 17 11 13 16 17 20 16 42 18 18 19 21 24 11 18 29 35 g 29 28 31
o 16 15 II II 19

e 1

40 38 I
40 43
32 36 37 37 34 38

51 50 49 45 47 46 44 43 43

I I I i I I 1
Pl 0wt & SeZ3S00
Mt CY IE HU RO FI SE AT il-GemdRanjdlL BE FR

(%) Bazi: n= 26 121 - Dawk kollha li wiegbu

Fi 11-il Stat Membru, mill-ingas 40 % tar-rispondenti jsemmu i, filwaqt li juzaw il-media socjali, ma
jsegwu l-ebda influwenzatur jew kreatur tal-kontenut; dan japplika, perezempju, ghall-Grecja (51
%), il-Kroazja (48 %), I-Estonja (44 %), il-Litwanja (44 %) u |-Latvja (43 %).

ll-proporzjon ta’ dawk li wiegbu li jirrapportaw li bl-ebda mod ma juzaw il-midja socjali jvarja minn
ingas minn 10 % f'Malta (6 %) u fCipru (6 %), ghal aktar minn 30 % fil-Germanja (35 %) u fi
Franza (31 %).
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Xejra meta mqgabbla mal-2023

Meta mqgabbel mal-2023, meta din il-mistogsija saret I-ahhar (Media & Stharrig tal-Ahbarijiet 2023),
il-proporzjon medju tal-UE ta’ rispondenti li jindikaw li jsegwu kwalunkwe influwenzatur jew kreatur
tal-kontenut fuq il-kanali tal-media socjali (ez. YouTube, Instagram, jew TikTok, e¢¢.) baga’ I-istess.
Fil-livell tal-pajjiz individwali, madankollu, dan is-sehem zdied b’mod sinifikanti fMalta (51 %, +9
pp) u fil-Bulgarija (46 %, +8 pp); min-naha |-ohra, nagas b’mod sinifikanti fil-Finlandja (44 %, -5 pp),
fil-Grecja (37 %, -5 pp) u fil-Litwanja (35 %, -6 pp).

Minhabba bidla fil-formulazzjoni tal-mistogsija, ix-xejra fit-twegibiet “Ilva” biss hija analizzata u
murija fi¢-¢art ta’ hawn taht.

Q13 Tsegwi xi influwenzaturi jew kreaturi tal-kontenut fuq il-kanali tal-midja
soc¢jali (ez. YouTube, Instagram, jew TikTok, ecc.)?

% lva
Xejra meta mqabbla ma’ Ottubru 2023 (Ewrobarometru Flash FLO12EP Media & Stharrig tal-Ahbarijiet 2023)

51 50 49 47 47 46 44 43

|| “\ “\ “\ “\ II |

l*“ﬂv%b

43 43 42 41 4
v-1 v-1 b4 |ol = _0 a0
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32 31 31 31
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(%) Bazi: n=26 121 - Dawk kollha li wiegbu

Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici

Kif jista 'jkun mistenni, hemm korrelazzjoni gawwija bejn I-eta u I-probabbilta li ssegwi kwalunkwe
influwenzatur jew kreatur tal-kontenut fuq il-kanali tal-midja soc¢jali. ll-probabbilta li jigu segwiti I-
influwenzaturi jew il-kreaturi tal-kontenut tonqos bl-eta: 74 % ta’ dawk li wiegbu li ghandhom bejn il-
15 u I-24 sena jirrapportaw din l-imgiba, meta mgabbla ma’ 61 % ta’ dawk li ghandhom bejn il-25 u
I-34 sena, 36 % ta’ dawk |li ghandhom bejn I-40 u I-54 sena u 14 % biss ta’ dawk li ghandhom 55
sena u aktar. Min-naha |-ohra, il-probabbilta li tintuza I-midja soc¢jali minghajr I-influwenzaturi li
gejjin tizdied mal-eta: minn 47 % ta’ dawk li ghandhom 55 sena u aktar, ghal 20 % ta’ dawk li
ghandhom bejn il-15 u I-24 sena). ll-probabbilta li ma tintuzax il-midja soc¢jali tizdied ukoll bl-eta:
minn 5 % ta’ dawk li ghandhom bejn il-15 u I-24 sena, ghal 36 % ta’ dawk li ghandhom 55 sena u
aktar.

F’konformita hafna mas-sejbiet so¢jodemografi¢i ta’ hawn fug dwar I-eta, ir-rispondenti li ghadhom
ged jistudjaw (69 %) huma aktar probabbli minn dawk li diga lestew I-edukazzjoni taghhom (30 %-
36 %) li jirrapportaw li jsegwu influwenzaturi jew hallieqa tal-kontenut fuq il-kanali tal-media so¢jali.
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4.2. Tipi ta’ kontenut preferuti minn influwenzaturi u kreaturi tal-kontenut

Ir-rispondenti li jirrapportaw wara influwenzaturi jew kreaturi tal-kontenut fuq il-midja sogjali
mbaghad gew mistogsija dwar it-tipi ta’ kontenut preferuti taghhom minn dawn il-kontijiet.

Madwar sehem ugwali ta’ madwar erbgha minn kull ghaxar rispondenti jsemmu r-riezamijiet (ez.
prodotti, kotba, postijiet, e¢¢.) (39 %), kummentarju dwar il-grajjiet kurrenti so¢jali u politi¢i (38 %) u
kif ghandhom isiru (ez. tutorials) (38 %). Dawn huma segwiti minn gharfien dwar il-hajja taghhom
ta’ kuljum (36 %) u I-kontenut motivazzjonali (31 %).

Proporzjon izghar ta 'segwaci, madwar wiehed minn kull hamsa (19%), jindikaw preferenza ghall-
promozzjoni u r-reklamar ta' prodotti kummer¢jali.

M14 X'tip ta’ kontenut tippreferi mill-influwenzaturi jew mill-kreaturi tal-kontenut?

[Twegibiet multipli]

Revizjonijiet (ez. prodotti, kotba, postijiet, ec'c'.)
Kummentarju dwar il-grajjiet kurrenti socjali u politic'
Kif ghandek taghmel (ez. tut

Jidhlu fil-hajja taghhom ta' kuljum [EXIEN

Kontenut motivazzjonali

Promozzjoni u reklamar ta' prodotti kummer¢jali m
Ohrajn
Ma nafx |

(%) Bazi: n =10 441 - Jekk isegwu influwenzaturi jew halliega tal-kontenut fuq il-midja soc¢jali (Q13)
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Differenzi fil-pajjizi

It-tipi ta’ kontenut preferut minn influwenzaturi u kreaturi tal-kontenut ivarjaw hafna skont il-pajjiz.
F’disa’ Stati Membri, is-segwaci jidentifikaw I-aktar ir-riezamijiet (ez. prodotti, kotba, postijiet, ec¢.)
bhala t-tip ta’ kontenut preferut taghhom minn dawn il-kontijiet: I-Italja (52 %), il-Polonja (51 %),
Malta (50 %), il-Kroazja (48 %), Spanja (46 %), ir-Rumanija (45 %), I-Irlanda (44 %), ic-Cekja (41
%, flimkien ma’ kif taghmel dan) u I-Estonja (39 %, flimkien ma’ kif taghmel dan). Min-naha |-ohra,
ftit aktar minn wiehed minn kull hamsa (22 %) jikkondividu din il-fehma fl-Awstrija.

It-tip ta’ kontenut tal-oghla klassifikazzjoni f'Cipru (57 %), fil-Grecja (50 %), fil-Litwanja (40 %) u fl-
Ungerija (39 %) huwa kummentarju dwar il-grajjiet kurrenti so¢jali u politi¢i. Is-sehem li jsemmi dan
it-tip ta’ kontenut huwa gholi wkoll fil-Polonja (44 %), fi Spanja (43 %), fl-Italja (43 %) u fir-Rumanija
(42 %). B’kuntrast ma’ dan, ingas minn tlieta minn kull ghaxar segwaci jsemmu dan bhala
preferenza fin-Netherlands (29 %), fis-Slovakkja (29 %), fil-Kroazja (26 %), fil-Latvja (26 %) u fil-
Belgju (26 %).

F’hames Stati Membri, I-aktar tip ta’ kontenut preferut ta’ spiss mill-influwenzaturi jew mill-kreaturi
tal-kontenut huwa kif ghandu jsir (ez. tutorials); dan japplika ghas-segwacdi fil-Lussemburgu (51 %),
fil-Latvja (49 %), fil-Bulgarija (48 %), fi Franza (45 %) u fis-Slovakkja (41 %). F’zewg Stati Membri,
dan it-tip ta’ kontenut jikklassifika wkoll fl-ewwel post, flimkien mar-riezamijiet: 16-Cekja (41 %) u |-
Estonja (39 %). Ingas minn wiehed minn kull erba’ segwaci, min-naha I-ohra, isemmu dan it-tip ta’
kontenut fis-Slovenja (22 %) u fil-Litwanja (23 %).

L-gharfien fil-hajja taghhom ta’ kuljum huwa l-aktar tip ta’ kontenut maghzul fil-Finlandja (45 %), fl-
lzvezja (44 %), fil-Germanja (43 %), fil-Belgju (42 %), fin-Netherlands (40 %) u fil-Portugall (39 %).
Aktar minn erbgha minn kull ghaxar segwaci jindikaw ukoll din il-preferenza fCipru (46 %), fl-
Awstrija (43 %), fi Franza (42 %), fid-Danimarka (41 %) u fil-Grecja (41 %). B’kuntrast ma’ dan, I-
aktar sehem baxx ta’ segwacdi li jirrapportaw din il-preferenza huwa osservat fl-Italja (25%).

Fit-tliet Stati Membri |i jifdal — I-Awstrija (44 %), id-Danimarka (43 %) u s-Slovenja (42 %) — il-
kontenut motivazzjonali jidher li huwa l-uniku tip ta’ kontenut l-aktar preferut ta’ spiss mill-
influwenzaturi jew mill-kreaturi tal-kontenut. Fil-Finlandja (42 %) ukoll, aktar minn erbgha minn kull
ghaxar segwaci jikkondividu din il-fehma. Min-naha I-ohra, wiehed minn kull erbgha jsemmi din il-
preferenza fi Franza (23 %) u f'Cipru (24 %).

Fl-ahhar nett, il-proporzjon ta’ segwaci li jikkwotaw il-promozzjoni u r-reklamar ta’ prodotti
kummercjali bhala tip preferut ta’ kontenut minn dawn il-kontijiet ivarja minn 7 % fil-Latvja ghal 28
% fil-Grecja.
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M14 X'tip ta’ kontenut tippreferi mill-influwenzaturi jew mill-kreaturi tal-kontenut? [Twegibiet
multipli]
Revizjonijiet

(e2. prodotti Kummentarju Kif ahandek Jidhlu fil- Promozzjoni
P " dwar il-grajjiet 9 . hajja Kontenut  u reklamar ta' :
kotba, -~ ... taghmel (ez. . . . . . Onrajn
kurrenti socjali ; taghhom ta' motivazzjonali  prodotti
postijiet, s tutorials) . e
ecc) u politici kuljum kummercjali
UE27 39 38 38 36 31 19 11
BE 34 26 34 42 26 22 6
BG 40 40 48 26 29 19 8
Cz 41 38 41 38 33 17 6
DK 35 32 30 41 43 14 10
il-
Germa 27 37 37 43 37 12 20
nja
EE 39 34 39 33 34 19 9
IE 44 36 37 39 37 21 7
EL 43 50 31 41 26 28 5
ES 46 43 37 30 31 24 9
FR 29 32 45 42 23 17 14
HR 48 26 46 30 37 13 8
IT 52 43 42 25 25 24 8
CcY 42 57 37 46 24 27 6
LvV 38 26 49 30 36 7 6
LT 36 40 23 35 30 14 6
LU 45 31 51 36 31 11 15
HU 33 39 31 33 33 17 11
MT 50 37 36 36 37 27 7
NL 31 29 33 40 37 16 13
AT 22 37 35 43 44 19 10
PL 51 44 39 34 30 20 5
PT 38 32 25 39 35 24 11
RO 45 42 32 36 33 27 5
Si 35 36 22 37 42 22 8
SK 40 29 41 36 36 17 8
Fl 33 35 34 45 42 16 9
SE 34 38 29 44 39 19 6

Nota: (Fil-original ...) Iktar ma jkun gholi I-proporzjon li jaghzel rispons, iktar tkun ikhal skur i¢-Cellula. Ir-rispons tal-oghla klassifikazzjoni
ghal kull pajjiz jintwera b’tipa blu/abjad skur. Ir-rispons “ma nafx” ma jidhirx.

(%), Bazi: n=10 441 — Jekk jigu segwiti influwenzaturi jew halliega tal-kontenut fuq il-midja socjali (Q13)
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Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici

L-irgiel (44 %) huma aktar probabbli min-nisa (33 %) li jaghzlu kummentarju dwar il-grajjiet kurrenti
socjali u politici bhala tip preferut ta’ kontenut minn influwenzaturi jew kreaturi tal-kontenut. In-nisa,
min-naha |-ohra, huma aktar probabbli mill-irgiel li jindikaw revizjonijiet (ez. prodotti, kotba, postijiet,
ecc.) (43 % vs 35 %) u gharfien dwar il-hajja taghhom ta’ kuljum (42 % vs 30 %) bhala t-tipi ta’
kontenut favoriti taghhom.

Xi varjazzjoni fit-tipi ta’ kontenut preferut hija osservata wkoll skont I-eta. Is-segwaci li ghandhom
55 sena jew aktar huma aktar probabbli minn gruppi izghar li jippreferu kummentarju dwar il-grajjiet
kurrenti socjali u politi¢i (48 % vs 35 %-38 %), izda inqas probabbli li jiffavorixxu I-kontenut
motivazzjonali (24 % vs 31 %-35 %). ll-preferenza ghall-gharfien dwar il-hajja ta’ kuljum tal-
influwenzaturi tongos bl-eta: minn 43 % tas-segwaci ta’ bejn il-15 u I-24 sena ghal 30 % ta’ dawk i
ghandhom 55 sena u aktar. Min-naha |-ohra, segwaci izghar ta' bejn il-15 u 1-24 sena (34%) huma
ingas probabbli minn gruppi ta' eta akbar (39%) li jippreferu kif jaghmlu (ez. tutorials). Is-segwaci
ta’ bejn iI-25 u d-39 sena (21 %) u bejn I-40 u I-54 sena (22 %) juru preferenza oghla ghall-
promozzjoni u r-reklamar ta’ prodotti kummer¢jali meta mgabbla ma’ dawk ta’ bejn il-15 u I-24 sena
(15 %) u ta’ 55 sena u aktar (17 %).

Fir-rigward tal-edukazzjoni, is-segwaci li lestew |-edukazzjoni taghhom ta’ 20 sena jew aktar (40 %)
huma aktar probabbli minn dawk li lestewha fetajiet izghar (29 %-36 %) li jindikaw ir-riezamijiet
(ez. prodotti, kotba, postijiet, ec¢.) bhala t-tip ta’ kontenut preferut taghhom; dan il-grupp (42 %)
huwa wkoll aktar probabbli minn dawk li ghadhom jistudjaw (36 %) u dawk li lestew |-edukazzjoni
taghhom ta’ bejn is-16 u d-19-il sena (35 %) li jippreferu kummentarju dwar il-grajjiet kurrenti soc¢jali
u politici. Min-naha I-ohra, dawk li ghadhom jistudjaw (15 %) huma ingas probabbli minn dawk li
diga lestew |-edukazzjoni taghhom (20 %-22 %) li jindikaw il-promozzjoni u r-reklamar ta’ prodotti
kummercjali bhala tip preferut ta’ kontenut mill-influwenzaturi.
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5. Awditu u preferenzi ghall-kontijiet istituzzjonali u
I-kontenut politiku

5.1. Kontijiet istituzzjonali segwiti fuq il-midja socjali
Ingas minn tlieta minn kull ghaxar rispondenti jsegwu b’mod attiv kwalunkwe wiehed mill-kontijiet

istituzzjonali elenkati fuq il-midja soc¢jali (ez. billi jsegwu |-kontijiet taghhom jew billi jivverifikaw
regolarment I-ghalf taghhom).

Madwar wiehed minn kull erba’ rispondenti (26 %) isemmu li ged isegwu b’mod attiv il-gvern
nazzjonali taghhom fuq il-media so¢jali. Kull darba ingas minn wiehed minn kull erba’ rispondenti,
min-naha |-ohra, jirrapportaw wara politici nazzjonali (23 %), partiti politici nazzjonali (21 %) u I-
gvern lokali/municipali (20 %).

Sehem izghar ta’ dawk li wiegbu jsegwu b’'mod attiv il-politici lokali (17 %), l-organizzazzjonijiet
internazzjonali (ez. in-NATO, in-NU) (13 %), l-istituzzjonijiet tal-Unjoni Ewropea (UE) (13 %), il-
politici fil-livell tal-UE (11 %) u I-partiti politici fil-livell tal-UE (9 %).

Kwazi wiehed minn kull tnejn (48 %) minn dawk li wiegbu jindikaw li ma jsegwu b’mod attiv I-ebda
wiehed minn dawn il-kontijiet fuq il-midja socjali.

M8 Liema minn dawn li gejjin, jekk hemm, issegwi b’'mod attiv fuq il-midja
socjali (ez. billi ssegwi I-kontijiet taghhom jew billi ticcekkja regolarment I-
ghalf taghhom)?

[Twepilgivdrmubizdibnali [tan-NAZZJONALIt3]
Politi¢i nazzjonali
Il-partiti politi¢i nazzjonali
Gvern lokali/municipali
Politi¢i lokali
Organizzazzjonijiet internazzjonali (ez. in—NATONU)
Istituzzjonijiet tal-Unjoni Ewropea (
Politici fil-livell tal-UE m
Partiti politi¢i fil-livell taI—UE

L-ebda wahda mi

(%) Bazi: n= 26 121 - Dawk kollha li wiegbu

54



Ewrobarometru Flash FLO14EP MEDIA SOCJALI SURVEY 2025

Differenzi fil-pajjizi

Bl-eccezzjoni tal-Germanja (17 %), il-Kroazja (25 %) u |-Ungerija (27 %), il-gvern nazzjonali tal-
pajjiz huwa |-aktar tip segwit ta’ kont istituzzjonali fuq il-media socjali. Wara dan it-tip ta’ kont huwa
l-aktar prevalenti fir-Rumanija (43 %), f'Cipru (40 %), fil-Litwanja (40 %) u fis-Slovenja (40 %), u I-
ingas komuni fil-Germanja (17 %), fil-Belgju (20 %) u fi Franza (21 %).

ll-politi¢i nazzjonali huma l|-aktar kontijiet istituzzjonali segwiti fl-Ungerija (35%). Min-naha I|-ohra,
ingas minn wiehed minn kull hames rispondenti jikkondividu dan it-tip ta’ mgiba fil-Germanja (15
%), fil-Belgju (18 %), fil-Kroazja (18 %), fin-Netherlands (18 %), fl-Awstrija (18 %), fi Franza (19 %)
u fil-Latvja (19 %).

Fil-Germanja, dawk li wiegbu jidentifikaw I-aktar il-partiti politici nazzjonali bhala I-aktar tip ta’ kont
istituzzjonali maghzul minnhom fuq il-midja so¢jali (imsemmi minn 18 %). Fl-Istati Membri I-ohra
kollha, is-sehem ta’ dawk li wiegbu wara dawn il-kontijiet ivarja bejn 11 % fil-Latvja u 31 % f'Malta.

Fil-Kroazja (26 %) u fil-Latvja (24 %, flimkien mal-gvern nazzjonali), il-gvern lokali/municipali jidher
li huwa l-aktar tip maghzul ta’ kont istituzzjonali segwit b’'mod attiv fuq il-media so¢jali. Fil-bgija tal-
Istati Membri, |-oghla ishma li jirrapportaw li jsegwu I-gvern lokali/municipali jinsabu fir-Rumanija
(36 %) u fil-Lussemburgu (34 %), u dawk l-aktar baxxi jinsabu fil-Germanja (11 %), fl-Awstrija (12
%), fi Franza (13 %) u fid-Danimarka (13 %).

Ir-referenza ghall-politi¢i lokali hija I-oghla fMalta (35 %) u fCipru (30 %), u l-aktar baxxa fin-
Netherlands (11 %).

Fir-Rumanija (24 %) u f'Malta (23 %), aktar minn wiehed minn kull hamsa ta’ dawk li wiegbu
jirrapportaw li ged isegwu b’mod attiv organizzazzjonijiet internazzjonali (ez. in-NATO, in-NU) fuq il-
media socjali. B'’kuntrast ma’ dan, inqas minn wiehed minn kull ghaxra (9 %) fi Franza jagblu ma’
din il-fehma.

L-oghla sehem ta’ rispondenti li jindikaw l-istituzzjonijiet tal-UE jista’ jinstab f'Malta (28 %), u I-aktar
ishma baxxi huma fil-Germanja (8 %), fi Franza (8 %), fil-Latvja (9 %) u fin-Netherlands (9 %).
Ir-referenza ghal kwalunkwe tip iehor ta’ kont istituzzjonali tibga’ taht il-25 % fl-Istati Membri kollha:

m Politici fil-livell tal-UE: sehem ta’ dawk li wiegbu li jvarja minn 6 % (in-Netherlands) sa 23 %
(Cipru);
m partiti politici fil-livell tal-UE: minn 4 % fil-Latvja ghal 16 % f'Cipru.

B’mod partikolari, il-maggoranzi ta’ dawk li wiegbu f'sitt Stati Membri jirrapportaw li ma jsegwu
b'mod attiv I-ebda wiehed minn dawn il-kontijiet istituzzjonali fuq il-media sogjali: ll-Germanja
(61%), Franza (57%), in-Netherlands (54%), I-Awstrija (53%), il-Belgju (52%) u d-Danimarka
(51%). Min-naha I-ohra, ingas minn tlieta minn kull ghaxra jikkondividu din il-fehma f'Malta (26 %) u
firRumanija (27 %).
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M8 Liema minn dawn li gejjin, jekk hemm, issegwi b’mod attiv fuq il-midja socjali (ez. billi ssegwi I-
kontijiet taghhom jew billi tic¢cekkja regolarment I-ghalf taghhom)? [Twegibiet multipli]

. L-
[I-Gvern - Organ_l_; zazz Istituzzjo .. ebda
. . ... |l-partiti jonijiet ... Partiti
Nazzjonali Politi¢i e Gvern e . nijiettal- Politici I
. politici . . Politi¢ci internazzjon C . politici
[tan- nazzjona . lokali/muni lokali ali (ez. in- Unjoni fil-livell fil-livell da
NAZZJONALIt li J Cipali " Ewropea tal-UE minn
. nali NATO, in- tal-UE
a] (UE) daw
NU) n
Ue2 26 23 21 20 17 13 13 11 o 48
BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52
BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37
Cz 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38
DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51
il-
Ger 17 15 18 1 12 11 8 10 8 61
manj
a
EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41
IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39
EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43
ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46
FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57
HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45
IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38
CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33
Lv 24 19 11 24 15 13 9 9 4 44
LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36
LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34
HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37
MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26
NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54
AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53
PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40
PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42
RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27
Sl 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39
SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36
Fl 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41
SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

Nota: (Fl-original ...) Iktar ma jkun gholi I-proporzjon li taghzel rispons, iktar tkun ikhal skur / orangjo ¢-cellula. Ir-rispons tal-oghla
klassifikazzjoni ghal kull pajjiz jintwera b’tipa blu/abjad skur.

(%), Bazi: n=26 121 — Dawk kollha li wiegbu
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Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici

L-irgiel huma aktar probabbli min-nisa li jsegwu b’mod attiv fuq il-media soéjali I-gvern nazzjonali
ta’ pajjizhom (29% vs 24%), il-politici nazzjonali (26% vs 20%), il-partiti politici nazzjonali (24% vs
17%) u l-istituzzjonijiet tal-UE (16% vs 11%). Min-naha I-ohra, in-nisa (52 %) huma aktar probabbli
mill-irgiel (43 %) li jirrapportaw li ma jsegwu I-ebda wiehed minn dawn il-kontijiet.

Ir-rispondenti li ghandhom 55 sena jew aktar huma inqas probabbli minn gruppi ta’ eta izghar li
jsegwu I|-kontijiet ta’ organizzazzjonijiet internazzjonali (10 % vs 12 %-18 %), politic¢i fil-livell tal-UE
(9 % vs 11 %-16 %) u partiti politi¢i fil-livell tal-UE (7 % vs 8 %-13 %). Huma wkoll inqas probabbli
minn dawk li ghandhom bejn il-15 u I-24 sena u bejn iI-25 u d-39 sena li jsegwu |-kontijiet tal-
istituzzjonijiet tal-UE (11 % vs 14 % u 18 % rispettivament). Dan il-grupp akbar fl-eta huwa, min-
naha |-ohra, aktar probabbli minn gruppi ta’ eta izghar li ma jsegwu l-ebda wiehed minn dawn il-
kontijiet (54% vs 39%-48%).

[I-livell ta’ edukazzjoni ghandu impatt ukoll fuq il-kont skont ix-xejriet. Ir-rispondenti li lestew I-
edukazzjoni taghhom ta’ 20 sena u aktar huma aktar probabbli minn dawk li lestewha fetajiet
izghar li jirrapportaw li ged isegwu b’mod attiv il-kontijiet tal-media soc¢jali tal-politi¢i nazzjonali (26
% vs 19 %-21 %) u tal-partiti politici nazzjonali (23 % vs 16 %-20 %). Ir-rispondenti li lestew I-
edukazzjoni taghhom ta’ 15-il sena jew inqas jew ta’ 16-19-il sena huma inqas probabbli minn livelli
edukattivi ohra li jsemmu li jsegwu b’mod attiv I-istituzzjonijiet internazzjonali (11 % ghat-tnejn i
huma, vs 15 %-18 %), l-istituzzjonijiet tal-UE (9 % u 11 % rispettivament, vs 15 % ta’ livelli
edukattivi ohra) u I-politici fil-livell tal-UE (8 % u 9 % rispettivament, vs 13 % ta’ livelli edukattivi
ohra). Min-naha I-ohra, ir-rispondenti li ghadhom ged jistudjaw (39 %) huma ingas probabbli minn
dawk li diga lestew |-edukazzjoni taghhom (46 %-51 %) li jindikaw li ma jsegwu |-ebda wiehed minn
dawn il-kontijiet.
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5.2. Ragunijiet ghas-segwitu tal-kontijiet istituzzjonali

Dawk li wiegbu li jsegwu b’'mod attiv mill-ingas kont istituzzjonali wiehed fuq il-midja socjali gew
mistogsija dwar ir-ragunijiet ghaliex segwew dawn il-kontijiet.

Fil-livell aggregat, madwar tliet kwarti (76 %) ta’ dan il-grupp jagblu li jsegwu dawn it-tipi ta’ kontijiet
tal-media socjali minhabba li jipprovdu aggornamenti dwar avvenimenti kurrenti (Ii minnhom 25 %
“jagblu hafna” u 51 % “xi ftit jagblu”). Inqas minn wiehed minn kull hamsa (17 %) ta’ dan il-grupp “la
jagblu u langas ma jagblux”, u ingas minn wiehed minn kull ghaxra ma jaqgblux (li minnhom 5 %
“ma jagblux” u 2 % “ma jagblux hafna”).

Dawk li wiegbu li jsegwu b’mod attiv il-kontijiet tal-media soc¢jali tal-istituzzjonijiet tal-UE (26 % ta’
dawk li jindikaw li ged isegwu b’mod attiv mill-ingas kont istituzzjonali wiehed fuq il-media socjali)
jispikkaw bhala l|-aktar probabbli li jagblu li jsegwu dawn il-kontijiet minhabba Ii jipprovdu
aggornamenti dwar avvenimenti kurrenti (82 % “jagblu hafna” jew “xi ftit jagblu” vs 74 %-75 % ta’
dawk li jsegwu tipi ohra ta’ kontijiet).

Q9 _4 Fil-mistogsija fuqg il-midja soc¢jali indikajt li ssegwi: ...Sa liema punt taqbel
mad-dikjarazzjoni li gejja: Insegwi dan it-tip ta 'kont tal-midja so¢jali ghax ...
... huma jipprovdu aggornamenti dwar |-avvenimenti attwali

®Nagbel hafna Nagbel ftit La nagbel u langas ma nagbilx
Ma nagbilx B Ma nagbilx hafna Ma nafx

Total 51 17 5 I 2 1

N
(9]

31 51 13

w

(o)}
I s P ——

Istituzzjonijiet

)]

Politi¢i fil-livell tal- 26 49 17

Organizzazzjoni

jiet

internazzjonali
Ohrajn

46 19

N I
N
(o]

53 18

v

(%) Bazi: n=15 152- Jekk mill-ingas organizzazzjoni wahda segwiet b’mod attiv fuq il-midja socjali

(Q8)
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Madwar tliet kwarti (73 %) ta’ dan il-grupp ta’ dawk li jsegwu b’'mod attiv mill-ingas kont
istituzzjonali wiehed fuq il-media socjali jirrapportaw li ged jaghmlu dan minhabba li jghinuhom
jifhmu I-grajjiet kurrenti (21 % “jagblu hafna” u 52 % “xi ftit jagblu” ma’ din id-dikjarazzjoni). Madwar
wiehed minn kull hamsa ta’ dan il-grupp (19 %) “la jagbel u langas ma jagbilx”, u ingas minn

“y,?

wiehed minn kull ghaxra ma jaqgbilx (6 % “X’'ma jaqbilx” u 2 % “ma jagbilx hafna”).

Sehem oghla mill-medja ta’ rispondenti li jsegwu b’'mod attiv I-istituzzjonijiet tal-UE jagblu ma’ din
id-dikjarazzjoni (80 % “jagblu hafna” jew “xi ftit jagblu” vs 69 %-75 % ta’ dawk li jsegwu tipi ohra ta’
kontijiet).®

Q9 2 Fil-mistogsija fuqg il-midja soc¢jali indikajt li ssegwi: ...Sa liema punt taqbel
mad-dikjarazzjoni li gejja: Insegwi dan it-tip ta 'kont tal-midja so¢jali ghax ...
... jghinuni nifhem il-grajjiet kurrenti

m Nagbel hafna Nagbel ftit La nagbel u langas ma naqbilx
Ma nagbilx ® Ma nagbilx hafna Ma nafx

Total 52 19 6 I 2 0

N
—_

Politici fiI—IiveIItaI—_ 21 51 19 6 I 2 1
Organizzazzjonijie
tinternazzjonali _ 26 49 18 > I
Ohrajn - 16 53 22 6 I

(%)Bazi: n=15 152- Jekk mill-inqas organizzazzjoni wahda segwiet b’'mod attiv fuq il-midja
socjali (Q8)

9 Minhabba I-arrotondament, jista’ jigri wkoll li |-peréentwali ghal ghazliet ta' rispons separati ma
jammontawx ezattament ghat-totali msemmija fit-test.
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Ftit ingas minn zewg terzi (65 %) ta’ dawk li jsegwu mill-ingas kont wiehed jagblu li jsegwu dawn it-
tipi ta’ kontijiet minhabba li jghinuhom jifhmu x’azzjoni jistghu jiehdu dwar kwistjonijiet (18 % “jagblu
hafna” u 47 % “xi ftit jagblu”). Madwar wiehed minn kull erbgha (24 %) ta’ dan il-grupp “la jagbel u
langas ma jaqbilx”, u wiehed minn kull ghaxra ma jaqgbilx ma’ din il-fehma (7 % “x’'ma jaqbilx” u 3 %
“ma jaqbilx hafna”).

Ghal darb’ofra, dawk li wiegbu li jsemmu li jsegwu l-istituzzjonijiet tal-UE huma aktar probabbli
mill-medja li jagblu li jsegwu dawn il-kontijiet peress li jghinuhom jifhmu x’azzjoni jistghu jiehdu
dwar kwistjonijiet (76 % “jagblu hafna” jew “xi ftit jagblu” vs 59 %-69 % ta’ dawk li jsegwu tipi ohra
ta’ kontijiet).™

Q9 3 Fil-mistogsija fuqg il-midja soc¢jali indikajt li ssegwi: ...Sa liema punt taqgbel
mad-dikjarazzjoni li gejja: Insegwi dan it-tip ta 'kont tal-midja so¢jali ghax ...
... jghinuni nifhem x'azzjoni nista' niehu dwar kwistjonijiet

B Nagbel hafna Nagbel ftit La nagbel u langas ma nagbilx
Ma nagbilx H Ma nagbilx hafna Ma nafx

47 24 7I3 1

Total

[o]

Istituzzjonijiet t_ 27 48 17 4 I 2 0
S . S BEE
Organizzazzjoni
internazzjonali
Ohrajn - 13 46 28 8 I 4 1
(%)Bazi: n=15 152- Jekk mill-ingas organizzazzjoni wahda segwiet b’mod attiv fuq il-midja
soc¢jali (Q8)
10 Minhabba I-arrotondament, jista’ jigri wkoll li |-percentwali ghal ghazliet ta’ rispons separati ma

jammontawx ezattament ghat-totali msemmija fit-test.
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Ftit aktar minn nofs (63 %) ta’ dan il-grupp jagblu li jsegwu kontijiet istituzzjonali minhabba li huma
affidabbli (Ii minnhom 15 % “jagblu hafna” u 39 % “xi ftit jagblu”). Madwar tlieta minn kull ghaxra

(31 %) “la jagblu u langas ma jagblux”. B’kuntrast ma’ dan, 11 % “x’ma naqbilx” u 4 % “ma nagbilx
hafna”.

ll-proporzjon ta’ dawk li wiegbu li jagblu ma’ din id-dikjarazzjoni huwa notevolment oghla mill-medja
fost dawk li wiegbu li jindikaw li segwew b’mod attiv I-istituzzjonijiet tal-UE (64 % “jagblu hafna” jew
“xi ftit jagblu” vs 47 %-61 % ta’ dawk li jsegwu tipi ohra ta’ kontijiet).

Q9 1 Fil-mistogsija fuq il-midja soc¢jali indikajt li ssegwi: ...Sa liema punt taqbel
mad-dikjarazzjoni li gejja: Insegwi dan it-tip ta 'kont tal-midja socjali ghax ...
...huma ta' min jafdahom

m Nagbel hafna m Nagbel ftit La nagbel u langas ma naqgbilx
Ma nagbilx ® Ma nagbilx hafna Ma nafx

iet
internazzjonali

(%)Bazi: n=15 152- Jekk mill-ingas organizzazzjoni wahda segwiet b’mod attiv fuq il-midja
socjali (Q8)

Politici fil-livell tal-
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Differenzi fil-pajjizi

F’kull wiehed mill-Istati Membri tal-EU-27, mill-ingas zewg terzi tas-segwaci tal-kontijiet
istituzzjonali tal-media socjali “xi ftit jagblu” jew “jagblu hafna” li jsegwu dawn it-tipi ta’ kontijiet tal-
media socjali minhabba li jipprovdu aggornamenti dwar avvenimenti kurrenti. Is-segwaci f'Malta
(87 %) u fil-Portugall (87 %) huma l-aktar probabbli li jagblu ma’ din id-dikjarazzjoni; dawk fi¢-Cekja
(65 %), fil-Belgju (66 %), fil-Kroazja (66 %) u fis-Slovenja (68 %) huma I-inqas probabbli li jagblu
maghha."

Q9 _4 Fil-mistogsija fuq il-midja soc¢jali indikajt li ssegwi: ...Sa liema punt taqbel
mad-dikjarazzjoni li gejja: Insegwi dan it-tip ta 'kont tal-midja so¢jali ghax ...
...jipprovdu aggornamenti dwar I-avvenimenti attwali

B Nagbel hafna  mNagbel ftit La nagbel u langas ma naqgbila naqgbilx ®m Ma nagbilx hafna = Ma nafx
1 1.0 2 0 1 1 0 o 1 1 0 1
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(%)Bazi: n=15 152- Jekk mill-ingas organizzazzjoni wahda segwiet b’mod attiv fuq il-midja
so¢jali (Q8)

11 Minhabba I-arrotondament, jista’ jigri wkoll li I-percentwali ghal ghazliet ta’ rispons separati ma
jammontawx ezattament ghat-totali msemmija fit-test.

62



Ewrobarometru Flash FLO14EP MEDIA SOCJALI SURVEY 2025

Aktar minn sitta minn kull ghaxra ta’ dan il-grupp fl-Istati Membri kollha jagblu li jsegwu dawn it-tipi
ta’ kontijiet minhabba li jghinuhom jifhmu I-grajjiet kurrenti. B'mod generali, il-proporzjon i jagbel
ma’ din id-dikjarazzjoni jvarja minn 62 % fic-Cekja ghal 84 % fil-Portugall. *

Q9 2 Fil-mistogsija fuqg il-midja soc¢jali indikajt li ssegwi: ...Sa liema punt taqbel
mad-dikjarazzjoni li gejja: Insegwi dan it-tip ta 'kont tal-midja so¢jali ghax ...
...jghinuni nifhem il-grajjiet kurrenti

B Nagbel hafna  m Nagbel ftit La nagbel u langas ma nagbilMa nagbilx B Ma nagbilx hafna = Ma nafx
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o 2 1 1 1 2 2 2 1 2 2 3 4 5 3 2 3 3 3 2

BT e — — . T . —
S A3 A E s S T 2 R Wi
10 14 17 17 16 16 15 ;. Eamp™ " EEER

52 46 48 48 47 50 51 52

= ¢) Il =
I N
c o

OMN:
¢ Il

[
N

I II ]gl ]

Ve O - (l()-l-!w

“-

= () I

PT MT BG RO CY EE LU HR DK BE SI
(%)Bazi: n=15 152- Jekk mill-ingas organizzazzjoni wahda segwiet b’mod attiv fuq il-
midja socjali (Q8)

12 Minhabba I-arrotondament, jista’ jigri wkoll li I-percentwali ghal ghazliet ta’ rispons separati ma

jammontawx ezattament ghat-totali msemmija fit-test.
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Bl-e¢¢ezzjoni tal-Lussemburgu (47 %), mill-ingas wiehed minn kull tnejn fl-Istati Membri kollha
jagblu li jsegwu dawn it-tipi ta’ kontijiet minhabba li jghinuhom jifhmu x’azzjoni jistghu jiehdu dwar
kwistjonijiet. Aktar minn sebgha minn kull ghaxra jagblu ma’ din il-fehma fil-Portugall (79 %), fir-

Rumanija (77 %) u fl-ltalja (73 %)."

Q9 3 Fil-mistogsija fuqg il-midja so¢jali indikajt li ssegwi: ...Sa liema punt taqbel

mad-dikjarazzjoni li gejja: Insegwi dan it-tip ta 'kont tal-midja so¢jali ghax ...
...jghinuni nifhem x’azzjoni nista’ niehu dwar kwistjonijiet

® Ma nagbilx hafna © Ma nafx

mNagbel hafna  mNagbel ftit La nagbel u langas ma naqgbil®Ma naqgbilx

1 1 0 0 1 0 0 1 0 1
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(%)Bazi: n=15 152- Jekk mill-ingas organizzazzjoni wahda segwiet b’mod attiv fuq il-midja
so¢jali (Q8)

13 Minhabba I-arrotondament, jista’ jigri wkoll li I-percentwali ghal ghazliet ta’ rispons separati ma

jammontawx ezattament ghat-totali msemmija fit-test.
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[l-maggoranza ta’ dan il-grupp fi 18-il Stat Membru jagblu mad-dikjarazzjoni li huma jsegwu dawn
il-kontijiet minhabba li huma affidabbli, bid-dags relattiv ta’ din il-maggoranza jvarja bejn 51 % fil-
Grecja u fl-Awstrija, u 63 % fir-Rumanija. Min-naha |-ohra, mhux aktar minn wiehed minn kull tnejn
minn dan il-grupp jagblu ma’ din il-fehma fi Spanja (41 %), fi Franza (41 %), fil-Kroazja (46 %), fis-
Slovenja (46 %), f'Cipru (47 %), fl-Ungerija (48 %), fis-Slovakkja (48 %), fic-Cekja (48 %) u fil-
Belgju (50 %).™

Q9 1 Fil-mistogsija fuq il-midja socjali indikajt li ssegwi: ...Sa liema punt taqbel
mad-dikjarazzjoni li gejja: Insegwi dan it-tip ta 'kont tal-midja so¢jali ghax ...
...huma ta' min jafdahom

mNaqgbel hafna Nagbel ftit La nagbel u langas ma nagbila naqgbilx ® Ma nagbilx hafna = Ma nafx
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(%)Bazi: n=15 152- Jekk mill-inqas organizzazzjoni wahda segwiet b’mod attiv fuq il-midja socjali
(Q8)

Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici

Is-segwaci ta’ bejn il-25 u d-39 sena huma Il-aktar probabbili li jagblu mal-fehma li jsegwu dawn it-
tipi ta’ kontijiet minhabba i jghinuhom jifhmu x’azzjoni jistghu jiehdu dwar kwistjonijiet (68% vs
63%- 66% ghal gruppi ta’ eta ohra). Dan il-grupp (58 %), flimkien ma’ dawk li ghandhom bejn -40 u
I-54 sena (56 %), huma aktar probabbli minn dawk li ghandhom bejn il-15 u |-24 sena (50 %) u
dawk li ghandhom 55 sena u aktar (50 %) li jkunu ged isegwu dawn il-kontijiet minhabba |i huma
affidabbli. Min-naha |-ohra, is-segwaci akbar fl-eta (77 % ta’ dawk li ghandhom bejn -40 u 1-54
sena u 78 % ta’ dawk li ghandhom 55 sena u aktar) huma aktar probabbli minn dawk li ghandhom
bejn il-15 u |-24 sena (72 %) li jagblu li jsegwu dawn il-kontijiet ghal aggornamenti dwar
avvenimenti kurrenti.

Dawk li temmew |-edukazzjoni taghhom ta’ 15-il sena jew ingas huma ingas probabbli minn dawk i
temmewha f'etajiet akbar li jagblu mad-dikjarazzjonijiet kollha. |d-differenza hija I-aktar evidenti
fdak li ghandu x’jagsam ma’ dawn il-kontijiet minhabba Ii jipprovdu aggornamenti dwar I-
avvenimenti kurrenti: 68 % ta’ dawk li temmew l-edukazzjoni taghhom ta’ 15-il sena jew inqas
jagblu ma’ din il-fehma, meta mgabbla ma’ 78 % ta’ dawk li temmewha f'etajiet akbar.

14 Minhabba [-arrotondament, jista’ jigri wkoll li |-percentwali ghal ghazliet ta’ rispons separati ma
jammontawx ezattament ghat-totali msemmija fit-test.
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5.3. Ragunijiet ghaliex l-istituzzjonijiet tal-UE ma gewx segwiti fuq il-midja socjali

Dawk li wiegbu li ma jsegwu Il-ebda istituzzjoni tal-UE fuq il-midja socjali gew mistogsija dwar ir-
ragunijiet ewlenin ghal dan.

Tlieta minn kull ghaxra (30 %) ta’ dan il-grupp jindikaw li ma jsegwux dawn il-kontijiet minhabba li
gatt ma kkunsidraw li jsegwuhom. Madwar wiehed minn kull erbgha (24 %) ta’ dan ir-rapport tal-
grupp li jippreferi jikseb informazzjoni dwar I-UE minn sorsi ohra fost ir-ragunijiet ewlenin ghal dan,
segwit minn preferenza li jigi evitat li jigu segwiti kontijiet politici jew istituzzjonali b’'mod generali
(21 %).

Ingas minn wiehed minn kull hamsa jsemmu bhala ragunijiet li ma jafdawx informazzjoni mill-
istituzzjonijiet tal-UE (16 %), i jsibu I-kontenut taghhom mhux impenjat jew irrilevanti ghalihom (14
%) jew li ma kinux jafu li l-istituzzjonijiet tal-UE kellhom kontijiet tal-media soc¢jali (12 %). Ishma
izghar jirrapportaw bhala ragunijiet li I-kontenut taghhom huwa tekniku jew formali wisq ghalihom
biex jithmu facilment (10 %) u li l-istituzzjonijiet tal-UE ma jippubblikawx bil-lingwa ppreferuta
taghhom (5 %).

Q10 Semmejt li ma ssegwi |-ebda istituzzjoni tal-UE fuq il-midja so¢jali. X'inhuma
r-ragunijiet ewlenin ghal dan?
[Twegibiet multipli]

Qatt ma kkunsidrajt li nsegwihom

Nippreferi nikseb informazzjoni dwar I-UE minn sorsi ohra

Nevita li nsegwi |-kontijiet politi¢i jew istituzzjonali b’mod g

Ma nafdax I-informazzjoni miII—istituzzjonijiethE
Insib il-kontenut taghhom mhux impenjattiv jew

Ma kontx naf li I-istituzzjonijiet taI—UErHeuhmhgtmmmaietmmidja sogjali
II-kontenut taghhom huwa tekniku jew formali wisq ghalija biex nifhenﬂéilment

L-istituzzjonijiet tal-UE ma jiktbux bil-lingwa preferuta tlghi
Ohrajn I 6
Ma nafx . 7

(%)Bazi: n=22 171- Jekk l-istituzzjonijiet tal-UE ma segwewx b’mod attiv fuq il-midja socjali (Q8)
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Differenzi fil-pajjizi

Fl-Istati Membri kollha minbarra erbgha, l-aktar raguni msemmija ta’ spiss biex ma tigi segwita I-
ebda istituzzjoni tal-UE fuq il-media so¢jali hija li gqatt ma kkunsidrat li ssegwihom. L-oghla ishma
globali li jaghzlu din ir-raguni jidhru fl-Estonja (39 %), fl-1zvezja (37 %) u fin-Netherlands (37 %). L-
aktar sehem baxx li jaghzel din ir-raguni jidher fil-Grecja (23%).

F'zewg Stati Membri, dawk li ma jsegwux l-istituzzjonijiet tal-UE I|-aktar ta’ spiss jindikaw bhala
raguni li jippreferu jiksbu informazzjoni dwar I-UE minn sorsi ohra: il-Germanja (30 %) u I-Finlandja
(29 %). Din ir-raguni tinsab ukoll fl-ewwel post, flimkien mal-fatt li qatt ma kkunsidraw li jsegwuhom,
fl-Awstrija (29 %) u fil-Litwanja (25 %). Min-naha l-ohra, 15 % tal-persuni li ma jsegwux din il-fehma
huma tal-istess fehma fil-Latvja.

Fil-Grecja (32 %) u fil-Bulgarija (31 %), ir-raguni ewlenija ghaliex ma gewx segwiti dawn il-kontijiet
hija li jevitaw li jsegwu kontijiet politi¢i jew istituzzjonali b’mod generali. L-aktar sehem baxx li
jirrapporta din ir-raguni jista’ jinstab fil-Finlandja (13 %).

Sehem ta’ persuni li ma jsegwux li jvarja minn ingas minn wiehed minn kull ghaxra fil-Portugall (7
%), fil-Finlandja (9 %) u fil-Lussemburgu (9 %), ghal aktar minn wiehed minn kull hamsa fil-Grecja
(25 %), fil-Bulgarija (23 %), fic-Cekja (21 %) u fCipru (21 %) isemmu bhala raguni nuqqas ta’
fiducja fl-informazzjoni mill-istituzzjonijiet tal-UE.

Kwalunkwe raguni ohra tissemma b’mhux aktar minn 20 % ta’ dawk li ma jsegwux fkull Stat
Membru:

m Is-sejba tal-kontenut taghhom mhux impenjattiv jew irrilevanti ghalihom: imsemmija minn
sehem li jvarja minn 8 % (il-Bulgarija) sa 19 % (i¢c-Cekja);

m Ma kinux jafu li l-istituzzjonijiet tal-UE kellhom kontijiet tal-midja soc¢jali: minn 9 % (kemm fil-
Litwanja kif ukoll fil-Belgju) ghal 16 % (il-Finlandja);

m Is-sejba tal-kontenut taghhom wisq tekniku jew formali ghalihom biex jithmu facilment; minn 5
% (kemm fl-Awstrija kif ukoll fl-lzvezja) ghal 16 % fil-Litwanja;

m L-istituzzjonijiet tal-UE li ma jippowstjawx fil-lingwa preferuta taghhom: minn 2 % (Franza)
ghal 9 % (kemm fil-Bulgarija kif ukoll fir-Rumanija);

m Ohrajn: minn 2 % (kemm fil-Polonja kif ukoll fil-Gre¢ja) ghal 8 % (fil-Germanja, fin-Netherlands
u fl-lzvezja).
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Q10 Semmeijt li ma ssegwi I-ebda istituzzjoni tal-UE fuq il-midja so¢jali. X'inhuma r-ragunijiet
ewlenin ghal dan? [Twegibiet multipli]

Nevita i Insib il- Ma kontx Il-kontenut L-
Nippreferi nseawi |- Ma nafdax  kontenut naf li I- taghhom istituzzjoniji
Qatt ma nikseb gw - taghhom istituzzjoniji huwa et tal-UE
o . kontijiet . . o
kkunsidrajt informazzjo e informazzjo mhux et tal-UE tekniku jew ma
. . politi¢i jew R , o S e
li nidwarl- .°. . . nimill- impenjattiv. = kellhom formali wisq jpoggux fil-
. . istituzzjonali . _,. L . o
nsegwihom UE minn ) istituzzjoniji jew kontijiet tal- ghalija biex langage
: b’mod - . L .
sorsi ohra . . et tal-UE irrilevanti midja nifhem preferut
generali o s Iy o
ghalija socjali facilment tieghi
UE27 30 24 21 16 15 12 10 5
BE 28 24 19 14 16 9 9 4
BG 30 17 31 23 8 12 10 9
Cz 27 22 15 21 19 11 10 7
DK 31 22 18 11 12 11 8 4
il-
Germ 26 30 22 15 15 11 6 4
anja
EE 39 20 23 11 16 14 11 8
IE 31 20 20 14 11 14 13 4
EL 23 28 32 25 16 12 13 8
ES 34 22 22 16 16 12 12 5
FR 31 22 20 18 16 11 10 2
HR 35 17 23 15 14 12 14 4
IT 28 24 23 15 15 13 15 6
CYy 30 26 28 21 13 11 7 3
Lv 30 15 22 11 18 10 12 5
LT 25 25 17 12 14 9 16 6
LU 30 25 19 9 11 14 9 5
HU 31 21 22 14 15 13 8 6
MT 32 19 26 13 17 12 15 6
NL 37 22 16 13 14 10 7 3
AT 29 29 25 17 13 11 5 4
PL 28 25 22 17 14 12 11 5
PT 31 25 18 7 12 14 10 3
RO 32 17 19 13 12 14 12 9
Sl 31 20 26 18 15 10 13 6
SK 26 21 22 19 10 14 10 8
Fl 26 29 13 9 17 16 14 6
SE 37 23 16 12 15 14 5 4

Nota: Aktar ma jkun gholi I-proporzjon li taghzel rispons, aktar tkun ikhal skur/orangjo ¢-cellola. Ir-rispons tal-oghla klassifikazzjoni ghal
kull pajjiz jintwera b’tipa blu/abjad skur. It-twegibiet “ohrajn” u “ma nafx” ma jidhrux.

(%), Bazi: n=22 171 — Jekk Il-istituzzjonijiet tal-UE ma segwewx b’'mod attiv fuq il-midja socjali (Q8)
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Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici

L-irgiel huma aktar probabbli min-nisa li jic¢itaw tliet ragunijiet ghaliex ma jsegwux il-kontijiet
istituzzjonali tal-UE: jippreferu jiksbu informazzjoni dwar I-UE minn sorsi ohra (27% vs 22%), ma
jafdawx informazzjoni mill-istituzzjonijiet tal-UE (19% vs 13%), u jsibu I-kontenut mhux impenjat jew
irrilevanti ghalihom (18% vs 12%).

L-eta tinfluwenza wkoll ir-ragunijiet ghaliex ma gewx segwiti I-kontijiet istituzzjonali tal-UE. Dawk li
ma jsegwux iz-zghazagh (ta’ bejn il-15 u [-24 sena) huma aktar probabbli mill-gruppi ta’ eta |-ohra
kollha li jsemmu li gatt ma kkunsidraw li jsegwuhom (36 % vs 26 %-31 %), jew li ma jafux Ii I-
istituzzjonijiet tal-UE kellhom kontijiet tal-media socjali (18 % vs 10 %- 14 %). Madankollu, huwa
ingas probabbli li I-gruppi ta’ etda akbar jirrapportaw nuqqas ta’ fiduc¢ja fl-informazzjoni mill-
istituzzjonijiet tal-UE (11 % vs 15 %-17 % tal-gruppi ta’ eta akbar). Min-naha I|-ohra, persuni akbar
fl-eta li mhumiex segwaci li ghandhom 55 sena jew aktar huma aktar probabbli minn gruppi ta’ eta
izghar li jippreferu jiksbu informazzjoni dwar I-UE minn sorsi ohra (29 % vs 20 %-22 %), izda huma
ingas probabbli li jsibu I-kontenut taghhom mhux impenjattiv jew irrilevanti ghalihom (11 % vs 15
%-20 %).

Dawk li ma jsegwux li ghadhom qed jistudjaw huma aktar probabbli minn dawk li diga lestew I-
edukazzjoni taghhom li jsemmu li qatt ma kkunsidraw li jsegwuhom (37% vs 27%-29%) u li ma
jafux li l-istituzzjonijiet tal-UE kellhom kontijiet tal-midja socjali (18% vs 11% tal-livelli edukattivi |-
ohra kollha). Barra minn hekk, dan il-grupp (18 %) huwa aktar probabbli minn dawk li lestew I-
edukazzjoni taghhom ta’ 15-il sena jew inqas (12 %) jew ta’ bejn is-16 u d-19-il sena (14 %) li jsibu
I-kontenut taghhom mhux impenjattiv jew irrilevanti ghalihom. Min-naha I-ohra, huma (12%) ingas
probabbli minn dawk li diga lestew |-edukazzjoni taghhom (16% - 17%) li jsemmu nuqqas ta'
fiducja fl-informazzjoni mill-istituzzjonijiet tal-UE bhala raguni.
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5.4. Motivaturi potenzjali ghas-segwitu tal-istituzzjonijiet tal-UE fuq il-media so¢jali

Ir-rispondenti |i jindikaw li ma jsegwux b’'mod attiv Il-istituzzjonijiet tal-UE fuq il-media socjali
mbaghad gew mistogsija x’jaghmilhom aktar probabbli li jsegwu dawn il-kontijiet istituzzjonali.

Ftit aktar minn wiehed minn kull hames persuni li ma jsegwux isemmu bhala motivatur potenzjali I-
kopertura ta’ suggetti li huma aktar rilevanti ghalihom personalment (22 %), segwiti minn lingwagg
aktar ¢ar u aktar facli biex jinftiehem (20 %).

’

Motivaturi potenzjali ohra jinkludu kontenut fil-ingwa nattiva taghhom (15 %), formati ta
informazzjoni aktar captivating (bhal vidjos qosra jew infografika animata) (15 %), aggornamenti
aktar frekwenti dwar il-politiki u d-decizjonijiet tal-UE (15 %) u dawn il-kontijiet huma aktar vizibbli
ghalihom (14 %). Wiehed minn kull ghaxar segwaci jindika rakkomandazzjonijiet jew ishma minn
kontijiet ohra li jafdaw (10 %) bhala motivatur potenzjali ghas-segwitu tal-istituzzjonijiet tal-UE fuq
il-media soc¢jali.

Madwar terz (32 %) tan-nonsegwaci jindikaw li xejn ma jaghmilhom isegwu dawn il-kontijiet.
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Mistogsija 11 X’jaghmlek aktar probabbli li ssegwi I-kontijiet tal-

istituzzjonijiet tal-Unjoni Ewropea (UE) fuq il-media so¢jali?
[Twegibiet multipli]
Kopertura ta 'suggetti li huma aktar rilevanti ghalija personalnm
Lingwar aktar ¢ar u facli biex jinftiehem
Kontenut fil-lingwa nattiva tieghi
Aktar formati ta’ informazzjoni captivating (bhal vidjos gosra jew infografika animm
Aggornamenti aktar frekwenti dwar il-politiki u d-decizjilEliet tal-UE
Jekk dawn il-kontijiet kienu aktar vizibbli gha

Rakkomandazzjonijiet jew ishma minn kontijiet ohra | trustm

Ohrajn I 3
Xejn ma jgeghelni nsegwi dawn il-kontijiet
Ma nafx E

(%)Bazi: n=22 171- Jekk I-istituzzjonijiet tal-UE ma segwewx b’mod attiv fuq il-midja
socjali (Q8)
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Differenzi fil-pajjizi

Fi 18-il Stat Membru, dawk li ma jsegwux l-aktar isemmu I-kopertura ta’ suggetti li huma aktar
rilevanti ghalihom personalment bhala motivatur potenzjali ghas-segwitu tal-istituzzjonijiet tal-UE
fuq il-media socjali. L-oghla ishma globali li jaghzlu din it-twegiba jidhru fil-Kroazja (36 %) u f'Malta
(36 %). L-aktar sehem baxx li jaghzel dan il-motivatur huwa osservat fil-Belgju (17%).

F'hames Stati Membri, dawk li ma jsegwux l-aktar spiss jindikaw bhala motivatur potenzjali
lingwagg aktar c¢ar u facli biex jinftiehem: il-Portugall (29 %), ir-Rumanija (29 %), I-ltalja (27 %),
Spanja (26 %) u I-Belgju (21 %). Dan il-motivatur potenzjali jikklassifika wkoll fl-ewwel post,
flimkien mal-kopertura ta’ suggetti li huma aktar rilevanti ghalihom personalment, fi Franza (18 %).
L-aktar proporzjon baxx ta’ persuni li ma jsegwux li jindika dan il-motivatur, min-naha I|-ohra, jista’
jinstab fid-Danimarka (12 %).

Fil-Litwanja (32 %) u fl-Ungerija (27 %), il-motivatur potenzjali tal-oghla grad huwa I-kontenut fil-
lingwa nattiva taghhom. B’kuntrast ma’ dan, ingas minn wiehed minn kull ghaxar persuni li ma
jsegwux fl-Irlanda (5 %) jirrapportaw dan il-motivatur.

Sehem ta’ persuni li ma jsegwux li jvarja minn 10 % (i¢-Cekja) sa 28 % (Cipru) isemmi formati ta’
informazzjoni aktar captivating (bhal vidjos qosra jew infografika animata) bhala motivatur
potenzjali.

[l-proporzjon i jissuggerixxi li jkun aktar probabbli li jsegwu dawn il-kontijiet jekk ikun hemm
aggornamenti aktar frekwenti dwar il-politiki u d-decizjonijiet tal-UE jvarja bejn wiehed minn kull
ghaxra fil-Kroazja (8 %) u n-Netherlands (8 %), u wiehed minn kull erbgha (25 %) li wiegbu f'Cipru.

Fil-Lussemburgu (24 %) u fl-lzvezja (22 %), dawk li ma jsegwux |-aktar isemmu bhala motivatur
potenzjali jekk dawn il-kontijiet ikunu aktar vizibbli ghalihom. Aktar minn wiehed minn kull hames
persuni li ma jsegwux f'Cipru (29 %) isemmu wkoll dan il-motivatur. Min-naha I-ohra, wiehed minn
kull ghaxra (10 %) li ma jsegwux fil-Germanja jikkondividu din il-fehma.

L-oghla sehem li jindika rakkomandazzjonijiet jew ishma minn kontijiet ohra li huma jafdaw bhala
motivatur potenzjali huwa osservat f'Cipru (18 %), u I-aktar wiehed baxx jinsab fi Franza (6 %).

B’mod partikolari, madankollu, fhames Stati Membri, aktar minn terz ta’ dawk li wiegbu jghidu li
xejn ma jaghmilhom isegwu dawn il-kontijiet milli jaghzlu kwalunkwe motivatur potenzjali. Dan
huwa |-kaz fil-Germanja (43%), fi Franza (43%), fin-Netherlands (43%), fil-Belgju (39%) u fl-
Awstrija (36%). B’kuntrast ma’ dan, inqas minn wiehed minn kull hames persuni li ma jsegwux din
il-fehma huma tal-istess fehma fil-Litwanja (15 %), fir-Rumanija (16 %), fCipru (16 %) u fMalta (18
%).
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Mistogsija 11 X’jaghmlek aktar probabbili li ssegwi I-kontijiet tal-istituzzjonijiet tal-Unjoni Ewropea
(UE) fuq il-media socjali? [Twegibiet multipli]

KOpgtura Lingwar li:n?‘gprr?g;:j’ A?ngeonrga Jekk
suggetti aktar ¢ar Kontenut oni aktar aktar . dawr_1_.|I- Rakkomandazzjo _)_(ejn ma
huma facli fili tivati frekwenti kontijiet iiiat iew ish Oh . jgegheln
aktar utacln-ingwa capivaing - g aril- kienu NIt JeW 1Shma ) i nsegwi
. . biex nattiva (bhal e minn kontijiet ohra n . nafx
rilevanti .. . Co o politiki u  aktar dawn il-
ghalija jinftiehe  tieghi VIdJO.S d- vizibbli | trust kontijiet
personal q:rfirri ;‘;‘)’V decizjonij ghalija
ment iet tal-UE
UE2 2 20 15 15 15 14 10 3 32 8
BE 17 21 12 14 11 12 9 2 39 9
BG 32 23 27 15 10 13 12 3 25 5
Cz 22 20 21 10 12 14 9 2 30 9
DK 18 12 12 13 11 13 10 5 33 15
il-
Ger 99 15 10 11 15 10 9 3 43 9
manj
a
EE 26 20 25 15 15 14 12 2 29 6
IE 25 24 5 17 16 21 13 4 23 8
EL 27 24 21 21 18 16 16 4 23 3
ES 24 26 16 17 15 16 15 5 25 6
FR 18 18 11 15 12 15 6 2 43 7
HR 36 22 26 17 8 12 11 3 24 6
IT 22 27 16 17 19 15 11 2 21 9
CcYy 35 24 22 28 25 29 18 3 16 4
Lv 28 18 21 14 12 14 10 2 23 10
LT 28 25 32 20 13 15 11 3 15 9
LU 23 19 15 22 14 24 8 5 24 9
HU 20 18 27 14 12 15 8 4 29 8
MT 36 25 13 27 17 23 15 5 18 5
NL 16 15 1 15 8 14 8 3 43 9
AT 25 15 12 13 18 11 10 3 36 8
PL 23 22 22 16 17 16 13 2 22 12
PT 20 29 18 17 18 17 10 3 22 9
RO 27 29 26 18 20 18 13 2 16 7
Si 30 14 18 21 16 13 16 3 25 6
SK 22 15 19 15 15 16 12 3 28 10
Fl 29 18 19 15 13 19 10 3 22 12
SE 21 13 10 14 12 22 12 4 25 15

Nota: (Fl-original ...) Iktar ma jkun gholi I-proporzjon li taghzel rispons, iktar tkun ikhal skur / orangjo ¢-cellula. Ir-rispons tal-oghla
klassifikazzjoni ghal kull pajjiz jintwera b’tipa blu/abjad skur.

(%), Bazi: n=22 171 — Jekk Il-istituzzjonijiet tal-UE ma segwewx b’'mod attiv fuq il-midja socjali (Q8)
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Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici

Dawk iz-zghazagh |li ma jsegwux (ta’ bejn il-15 u I-24 sena u bejn il-25 u d-39 sena) huma aktar
probabbli minn dawk li ghandhom 55 sena u aktar li jindikaw li huma motivati minn: aktar formati ta’
informazzjoni captivating (bhal vidjos qosra jew infografika animata) (26 % u 21 % rispettivament,
vs 9 %), il-kopertura ta’ suggetti li huma aktar rilevanti ghalihom personalment (26 % u 24 % vs 19
%), aggornamenti aktar frekwenti dwar il-politiki u d-decizjonijiet tal-UE (19 % u 18 % vs 13 %),
zieda fil-vizibbilta tal-kont (21 % u 18 % vs 11 %) u rakkomandazzjonijiet fdati (15 % u 14 % vs 8
%). Min-naha l-ohra, il-probabbilta li jigi indikat li xejn ma jimmotivahom tizdied mal-eta: minn 18 %
ta’ dawk li ghandhom bejn il-15 u I-24 sena, ghal 39 % ta’ dawk li ghandhom 55 sena u aktar.

L-edukazzjoni ghandha wkoll impatt fuq il-motivaturi potenzjali. Dawk li ma jsegwux li ghadhom
jistudjaw huma aktar probabbli minn dawk li diga lestew I-edukazzjoni taghhom li jkunu motivati
minn: il-kopertura ta’ suggetti li huma aktar rilevanti ghalihom personalment (28 % vs 18 %-23 %),
aktar formati ta’ informazzjoni captivating (26 % vs 11 %-16 %), aggornamenti aktar frekwenti dwar
il-politiki u d-decizjonijiet tal-UE (19 % vs 13 %-16 %), zieda fil-vizibbilta tal-kont (22 % vs 12 %-15
%) u rakkomandazzjonijiet fdati (17 % vs 9 %-10 %). Min-naha |-ohra, huma ingas probabbli minn
dawk li diga lestew I-edukazzjoni taghhom li jghidu li xejn ma jimmotivahom (18% vs 32%-35%).
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5.5. Kontenut mixtieq mill-istituzzjonijiet tal-UE

Dawk li wiegbu gew mistogsija wkoll dwar it-tip specifiku ta’ kontenut tal-midja socjali li jsibu
interessanti li gej minn istituzzjoni tal-UE (bhall-Parlament Ewropew).

Aktar minn erbgha minn kull ghaxar rispondenti (45 %) jirrapportaw I-ahbarijiet u l-aggornamenti
attwali bhala I-kontenut mixtieq taghhom mill-istituzzjonijiet tal-UE.

Ingas minn wiehed minn kull erba’ rispondenti, min-naha |-ohra, jindikaw analizi tat-tendenzi u
previzjonijiet futuri (23 %) u kontenut interattiv (ez. Q& Bhal fil-kaz ta’ politici jew uffi¢jali, flussi
diretti ta’ avvenimenti) (23 %).

Madwar wiehed minn kull hames rispondenti jesprimu interess fil-vizwalizzazzjonijiet tad-data u fl-
istatistika (21 %), fil-materjal edukattiv dwar il-politiki u I-processi (21 %), fil-peréezzjonijiet wara I-
kwinti tal-hidma istituzzjonali (20 %) u fl-informazzjoni storika (ez. avvenimenti ewlenin,
anniversarji) (19 %). L-izghar sehem isemmi kontenut divertenti (ez. kwizzijiet, memes) (14 %).

Wiehed minn kull hamsa (20 %) ta’ dawk li wiegbu rrapportaw li ma jsibu |-ebda wiehed minn dawn
it-tipi specifi¢i ta’ kontenut tal-media socjali interessanti li gej minn istituzzjoni tal-UE.

Mistoqsija 12 X'tip specifiku ta’ kontenut tal-media so¢jali ssib interessanti li gej

minn istituzzjoni tal-UE (bhall-Parlament Ewropew)?
[Twegibiet multipli]

Ahbarijiet u aggornamenti attw

Analizi tax-xejriet u previzjonijiet futuri
Kontenut interattiv (ez. Q& Bhal fil-kaz ta’ politic¢i jew uffi¢jali, flussi

_diretti ta’ avvenimenti)
Il-vizwalizzazzjonijiet tad-data u |-i g4l ka

Materjal edukattiv dwar il-politiki u I-processi

Daqga t'ghajn wara |-kwinti tal-hidmiet istituzzjonali
Informazzjoni storika (ez. avvenimenti ewlenin, anniverm

Kontenut ta' divertiment (ez. kwizzijiet, meme

Ohrajn I 3
L-ebda wahda minrm
Ma nafx I 6

(%) Bazi: n= 26 121 - Dawk kollha li wiegbu
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Differenzi fil-pajjizi

Fl-Istati Membri kollha tal-EU-27, I-ahbarijiet u I-aggornamenti attwali huma I-aktar tip ta’ kontenut
tal-midja soc¢jali msemmi ta’ spiss li r-rispondenti jsibu interessanti li gej minn istituzzjoni tal-UE
(bhall-Parlament Ewropew). L-oghla ishma li jsemmu dan it-tip ta’ kontenut huma osservati f'Cipru
(62 %), fMalta (58 %), fil-Lussemburgu (56 %) u fil-Litwanja (56 %), filwaqt li I-aktar wiehed baxx
jinsab fi Franza (37 %).

[l-proporzjon ta’ dawk li wiegbu li jindikaw analizi tax-xejriet u previzjonijiet futuri bhala t-tip ta’
kontenut mixtieq taghhom mill-istituzzjonijiet tal-UE jvarja bejn inqas minn wiehed minn kull hamsa
fil-Germanja (15 %), fin-Netherlands (16 %), fil-Belgju (17 %), fl-Awstrija (18 %), fl-lzvezja (18 %) u
fid-Danimarka (19 %), u erbgha minn kull ghaxra (40 %) fir-Rumanija.

Sehem ta’ dawk li wiegbu li jvarja minn madwar wiehed minn kull ghaxra (11 %) fin-Netherlands,
ghal aktar minn terz f'Cipru (37 %) u fir-Rumanija (35 %) jirrapportaw li I-kontenut interattiv (ez. Q&
Bhal fil-kaz ta’ politici jew uffi¢jali, flussi diretti ta’ avvenimenti) huwa t-tip ta’ kontenut preferut
taghhom.

Ftit aktar minn tlieta minn kull ghaxar (32 %) rispondenti fi-Rumanija jindikaw il-vizwalizzazzjonijiet
tad-data u I-istatistika bhala t-tip ta’ kontenut mixtieq taghhom. B’kuntrast ma’ dan, 13 % ta’ dawk li
wiegbu fin-Netherlands huma tal-istess fehma.

Aktar minn 30 % ta’ dawk li wiegbu fir-Rumanija (33 %), fl-ltalja (32 %), fl-Irlanda (31 %) u fMalta
(31 %) jesprimu interess fl-istituzzjonijiet tal-UE |i jipprovdu materjal edukattiv dwar il-politiki u |-
processi fuq il-media socjali. Min-naha I-ohra, wiehed minn kull ghaxra (10 %) ta’ dawk li wiegbu fi
Franza jippreferu dan it-tip ta’ kontenut.

Proporzjon ta’ dawk li wiegbu li jvarjaw bejn 13 % fil-Latvja u aktar minn wiehed minn kull erbgha
fil-Bulgarija (27 %), fi-Rumanija (27 %), fil-Finlandja (27 %), fil-Lussemburgu (27 %), f'Cipru (26
%) u fl-Ungerija (26 %) isemmu x-xejriet wara I-kwinti tal-hidma istituzzjonali bhala tip ta’ kontenut
mixtieq.

L-oghla ishma ta’ rispondenti li jindikaw informazzjoni storika (ez. avvenimenti ewlenin,
anniversarji) bhala tip preferut ta’ kontenut mill-istituzzjonijiet tal-UE huma osservati f'Cipru (33 %)
u fMalta (32 %); min-naha I-ohra, |-aktar sehem baxx jinsab fin-Netherlands (13 %).

Fl-ahhar nett, sehem ta’ dawk li wiegbu li jvarja minn 11 % fl-Italja u fin-Netherlands, ghal 26 %
fMalta jindika li I-kontenut huwa divertenti (ez. kwizzijiet, memes) bhala t-tip ta’ kontenut mixtieq
taghhom mill-kontijiet istituzzjonali tal-UE.
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Mistogsija 12 X'tip specifiku ta’ kontenut tal-media so¢jali ssib interessanti li gej minn istituzzjoni

tal-UE (bhall-Parlament Ewropew)? [Twegibiet multipli]

Informazz
Kontenut L
interattiv (ez - Jon Kontenut
Ahbarij Analizi - vizwaliz  Materjal o storika .
X .., Q& Bnal fil- — . Daqqa t'ghajn . ta
ietu tax-xejriet, .., _ .... zazzjonij edukattiv L (ez. L
.. kaz ta’ politici =, . wara I-kwinti ; divertimen Onra
aggorn u . .. lettad- dwaril- C avvenime . .
. .. . jew ufficjali, s tal-hidmiet : t (ez. jn
amenti previzjoni .0 dataul- politikiul- . . . L
. . flussidiretti . . . .. istituzzjonali . kwizzijiet,
attwali jiet futuri ) istatistik  processi ewlenin,
ta anniversa memes)
avvenimenti) .
rji)
UE2 45 23 23 21 21 20 19 14 3
BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2
BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5
Cz 40 22 22 18 17 18 19 15 3
DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4
il-
Ger 45 15 20 17 17 22 17 15 4
manj
a
EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2
IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1
EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2
ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3
FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1
HR 46 28 26 20 20 20 20 20 2
IT 45 27 24 25 32 19 17 11 2
CY 62 33 37 24 30 26 33 24 2
Lv 46 27 20 19 19 13 17 15 2
LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2
LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3
HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4
MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4
NL 41 16 11 13 18 19 13 11 2
AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2
PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3
PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2
RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2
Sl 47 34 24 21 18 23 20 19 3
SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3
Fl 52 20 23 24 14 27 20 16 2
SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2

Nota: (Fl-original ...) Iktar ma jkun gholi I-proporzjon li taghzel rispons, iktar tkun ikhal skur / orangjo ¢-cellula. Ir-rispons tal-oghla
klassifikazzjoni ghal kull pajjiz jintwera b’tipa blu/abjad skur. Ir-rispons “ma nafx” ma jidhirx.

(%), Bazi: n=26 121 — Dawk kollha li wiegbu
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Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici

L-irgiel huma aktar probabbli min-nisa li jsemmu l-analizi tax-xejriet u t-tbassir futur (26 % vs 21 %)
u l-vizwalizzazzjonijiet tad-data u l-istatistika (25 % vs 18 %) bhala I-kontenut tal-media socjali
mixtieq taghhom mill-istituzzjonijiet tal-UE.

L-eta tinfluwenza I-preferenzi ghall-kontenut istituzzjonali tal-media soc¢jali tal-UE. Ir-rispondenti
akbar fl-eta li ghandhom 55 sena u aktar huma aktar probabbli minn gruppi ta’ eta izghar i
jippreferu l-ahbarijiet u I-aggornamenti attwali (48 % minnhom vs 40 % ta’ dawk li ghandhom bejn
iI-15 u I-24 sena), izda inqas probabbli li jesprimu interess: analizi tax-xejriet u previzjonijiet futuri
(21 % vs 24 %-26 %), kontenut interattiv (17 % vs 21 %-33 %), vizwalizzazzjonijiet tad-data u
statistika (16 % vs 21 %-27 %), materjal edukattiv (15 % vs 20 %-28 %), idea wara I-kwinti tal-
hidma istituzzjonali (16 % vs 20 %-27 %), informazzjoni storika (15 % vs 17 %-25 %), u kontenut
divertenti (7 % vs 14 %-25 %).

Ir-rispondenti |li ghadhom qed jistudjaw huma aktar probabbli minn dawk i diga lestew I-
edukazzjoni taghhom |Ii juru interess oghla ghal kontenut interattiv (35% vs 19%-24%),
vizwalizzazzjonijiet tad-data u statistika (28% vs 13%-25%), materjal edukattiv (31% vs 17%-22%),
idea wara I-kwinti ta’ hidma istituzzjonali (28% vs 15%-22%), informazzjoni storika (27% vs 15%-
21%) u kontenut ta’ divertiment (24% vs 11%-14%). Dan il-grupp u dawk li lestew |-edukazzjoni
taghhom ta’ 20 sena u aktar huma wkoll aktar probabbli minn dawk li lestew |-edukazzjoni taghhom
fetajiet izghar li jesprimu interess ghall-analizi tat-tendenzi u I-previzjonijiet futuri (29 % u 27 % vs
14 %- 19 %). Dawk li lestew I-edukazzjoni taghhom ta’ 15-il sena jew ingas (33 %) huma inqas
probabbli minn dawk li lestewha f'etajiet akbar (44 %-48 %) u dawk li ghadhom jistudjaw (45 %) li
jesprimu interess fl-ahbarijiet u fl-aggornamenti attwali bhala kontenut tal-media socjali mill-
istituzzjonijiet tal-UE.
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6. Forom preferuti ghall-kontenut politiku fuq il-
MEDIA Socjali

6.1. Formati preferuti ghall-informazzjoni dwar il-grajjiet kurrenti

Ir-rispondenti li juzaw il-media socjali u/jew il-pjattaformi ghal informazzjoni dwar grajjiet kurrenti
so¢jali u politici mbaghad gew mistogsija dwar il-formati preferuti taghhom ghal tali informazzjoni
fuq il-media so¢jali.

Aktar minn erbgha minn kull ghaxar utenti (46 %) jirrapportaw preferenza ghal posts qosra bbazati
fug test (ez. immagnijiet b’'test qasir, aggornamenti tal-istatus) (46 %); madwar erbgha minn kull
ghaxra (41%) ghandhom preferenza ghal vidjows qosra (ez. TikTok, Instagram Reels, taht minuta).
Dan huwa segwit minn preferenza ghal vidjos ta’ tul medju (ez. 1-5 minuti) (39 %) u vidjos itwal
(ez. YouTube, fug 5 minuti) (35 %), kull wiehed maghzul minn aktar minn terz tal-utenti.

Erba’ formati ta’ kontenut urew rati ta’ preferenza kwazi ekwivalenti fost I-utenti, kull wiehed
ippreferut minn madwar kwart ta’ dawk li wiegbu: stejjer (ez. Stejjer ta’ Instagram) (26 %), artikli
itwal ibbazati fuq it-test (ez. artikli, blog posts) (25 %), flussi diretti jew vidjos diretti (24 %) u
podcasts (24 %).

Ishma izghar isemmu infografika jew carts (animati jew le) (19 %) u bullettini (ez. bullettini
LinkedIn, Substack) (15 %).

M15 Liema minn dawn il-formati generalment tippreferi ghal informazzjoni

dwar grajjiet kurrenti sog¢jali u politici fuq il-midja socjali?
[Twegibiet multipli]

Postijiet qosra bbazati fuq test (ez. immagnijiet b’test qasir, aggornanXRUs)
Vidjows qgosra (ez. TikTok, Instagram Reels, taht minuta)
Vidjows ta’ tul medju (ez. 1-5 minuti)

Vidjows itwal (ez. YouTube, fug 5 minuti)
Stejjer (ez. Stejjer Instagram)

Artikli itwal ibbazati fuq it-test (ez. artikli, blog posts)
Flussi diretti jew vidjos diretti

Podcasts

Infografika jew carts (animati jew le)
Newsletters (ez. newsletters LinkedIn, Substack)
Ohrajn I 2
L-ebda wahda minrf dawn
Ma nafx |1

(%)Bazi: n=14 380- Juza I-media soc¢jali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo ghal informazzjoni dwar grajjiet kurrenti
socjali u politici (Q4a)

80



Ewrobarometru Flash FLO14EP MEDIA SOCJALI SURVEY 2025

Differenzi fil-pajjizi

Postijiet ibbazati fug test gasir (ez. immagnijiet b’test qasir, aggornamenti tal-istatus) jonorgu bhala
I-format tal-oghla klassifikazzjoni ghall-informazzjoni tal-media socjali dwar il-grajjiet kurrenti fl-Istati
Membri kollha hlief fhames Stati Membri. L-akbar ishma li jaghzlu dan it-tip ta’ format jinsabu fl-
Awstrija (51 %), fCipru (51 %), fMalta (50 %), fil-Lussemburgu (50 %) u fil-Portugall (50 %).
B’kuntrast ma’ dan, ingas minn erbgha minn kull ghaxra jikkondividu din il-fehma fil-Litwanja (35 %)
u fl-Irlanda (37 %).

F'Cipru (52 %), fl-Irlanda (51 %), fir-Rumanija (48 %) u fi Spanja (46 %), |-utenti jaghzlu |-aktar
vidjos qosra (ez. TikTok, Instagram Reels, taht minuta) bhala t-tip ta’ format preferut taghhom. Min-
naha I-ohra, ingas minn tlieta minn kull ghaxar utenti fil-Litwanja (27 %) jikkondividu din il-fehma.

Fir-Rumanija, vidjos ta’ tul medju (ez. 1-5 minuti) huma indikati bhala t-tip ta’ format tal-oghla
klassifikazzjoni, flimkien ma’ vidjos qosra (it-tnejn imsemmija minn 45 % ta’ dawk li wiegbu). Inqas
minn tlieta minn kull ghaxar utenti (28 %), min-naha I-ohra, jesprimu din il-preferenza fil-Latvja.

Vidjows itwal (ez. YouTube, fuq 5 minuti) jikklassifikaw |-ewwel fost it-tipi kollha ta’ formati ta’
informazzjoni fil-Litwanja (41 %). Aktar minn erbgha minn kull ghaxar utenti jikkondividu wkoll din il-
fehma fir-Rumanija (44 %) u fi Spanja (41 %). B’kuntrast ma’ dan, wiehed minn kull hames utenti
(20 %) ghandhom din I-opinjoni f'Malta.

L-oghla ishma ta’ utenti li jindikaw stejjer (ez. Stejjer ta’ Instagram) bhala tip preferut ta’ format fuq
il-media so¢jali jinsabu fil-Lussemburgu (34 %) u fl-Irlanda (31 %); I-aktar ishma baxxi, min-naha I-
ohra, huma fil-Latvja (14 %) u fil-Litwanja (15 %).

ll-proporzjon ta’ utenti li jippreferu artikli itwal ibbazati fuq it-test (ez. artikli, blog posts) peress li |-
format tal-informazzjoni fuq il-midja soc¢jali huwa I-oghla fil-Grec¢ja (34 %) u l-aktar baxx fil-Latvja
(15 %).

Aktar minn tlieta minn kull ghaxar utenti fil-Grec¢ja (34 %), fil-Polonja (33 %), fil-Bulgarija (32 %), fl-
Ungerija (32 %) u fil-Litwanja (31 %) jindikaw preferenza ghal flussi diretti jew vidjos diretti.
B’kuntrast ma’ dan, madwar utent wiehed minn kull ghaxra (11 %) fin-Netherlands jikkondividu din
il-perspettiva.

Mill-ingas terz tal-utenti fCipru (38 %), fir-Rumanija (38 %) u fic-Cekja (33 %) jirrapportaw li
jippreferu podcasts bhala format ta’ informazzjoni ghall-grajjiet kurrenti fuq il-media socjali. Fil-
Latvja, min-naha I-ohra, 13 % tal-utenti jesprimu din il-fehma.

Sehem ta’ utenti li jvarja minn 11 % (il-Bulgarija, il-Litwanja u I-Ungerija) sa 26 % (il-Lussemburgu)
jesprimu preferenza ta’ format ta’ informazzjoni ghal infografika jew ¢arts (animati jew le).

Fid-Danimarka (22 %) u fl-lzvezja (21 %), aktar minn wiehed minn kull hamsa tal-utenti
generalment jippreferu li I-informazzjoni dwar il-grajjiet kurrenti fuq il-midja socjali tigi fil-forma ta’
bullettini (ez. bullettini LinkedIn, Substack). B’kuntrast ma’ dan, ingas minn utent wiehed minn kull
ghaxra fil-Kroazja (4 %), fil-Latvja (6 %), fil-Litwanja (6 %), fis-Slovakkja (7 %), fl-Estonja (7 %) u
fic-Cekja (8 %) jikkondividu din l-opinjoni.

81



Ewrobarometru Flash FLO14EP MEDIA SOCJALI SURVEY 2025

M15 Liema minn dawn il-formati generalment tippreferi ghal informazzjoni dwar grajjiet kurrenti
socjali u politi¢i fuq il-midja socjali? [Twegibiet multipli]

Postijiet
qgosra Artikli
bbazati fuq V'dJOWS. Vidjows V|_djows Stejjer . ItW?' . Flussi . Newsletter
test (ez. qosra (ez. ; itwal X ibbazati . "T7. Infografika N
: i ; ta’ tul . (ez. " diretti oo s (ez.
immagnijie  TikTok, . (ez. - fuq it-test . Podcast jew carts
; medju Stejjer . .. newsletter
tb'test Instagram , . YouTub (ez. L S (animati .
. (ez. 1-5 Instagra . vidjos : s LinkedIn,
gasir, Reels, tant * " . e, fugb artikli, e jew le)
.. ; minuti) Lo m) diretti Substack)
aggornam  minuta) minuti) blog
enti tal- posts)
istatus)
UE2 46 41 39 35 26 25 24 24 19 15
BE 44 40 31 26 24 26 19 17 18 18
BG 47 33 36 31 18 22 32 26 11 10
Cz 45 39 34 36 27 23 27 33 13 8
DK 40 37 31 30 20 27 15 25 18 22
il-
gz:” 49 42 37 37 28 28 21 24 23 20
a
EE 43 37 37 34 19 26 24 18 19 7
IE 37 51 36 31 31 17 22 27 16 16
EL 48 40 39 35 23 34 34 19 20 19
ES 40 46 39 41 26 26 23 30 17 12
FR 47 42 41 34 29 24 21 18 21 17
HR 49 39 41 27 21 18 25 24 14 4
IT 46 43 45 34 28 25 25 19 22 13
CcY 51 52 42 23 26 25 29 38 19 15
LV 42 35 28 31 14 15 23 13 12 6
LT 35 27 35 41 15 27 31 19 11 6
LU 50 48 36 29 34 23 14 27 26 10
HU 48 34 38 32 17 26 32 29 11 10
MT 50 48 33 20 28 19 24 27 25 13
NL 44 33 33 28 18 22 11 19 21 17
AT 51 46 36 31 25 24 21 19 20 19
PL 46 39 37 35 28 26 33 26 20 11
PT 50 37 42 26 28 19 26 21 17 13
RO 44 48 48 44 23 27 27 38 14 16
Sl 47 38 36 31 21 21 30 14 14 13
SK 44 34 33 30 21 24 28 30 14 7
Fl 49 39 38 32 25 24 20 22 20 15
SE 43 37 33 32 27 26 17 21 14 21

Nota: (Fil-original ...) Iktar ma jkun gholi I-proporzjon li jaghzel rispons, iktar tkun ikhal skur i¢-cellula. Ir-rispons tal-oghla klassifikazzjoni
ghal kull pajjiz jintwera b’tipa blu/abjad skur. It-twegibiet “ohrajn”, “l-ebda wahda minn dawn” u “ma nafx” ma jidhrux.

(%), Bazi: n=14 380 — Juza |-media socjali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo ghal informazzjoni dwar grajjiet kurrenti socjali u politici (Q4a)
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Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici

In-nisa huma aktar probabbli mill-irgiel li jippreferu posts qosra bbazati fuq testi (48 % vs 43 %) u
stejjer (ez. Stejjer Instagram) (29 % vs 23 %) bhala tipi ta’ formati tal-midja socjali ghal
informazzjoni dwar grajjiet kurrenti. L-irdiel, min-naha |-ohra, huma aktar probabbli li jindikaw
vidjows itwal (ez. YouTube, fuq 5 minuti) (42% vs 28%) u artikli itwal ibbazati fuq it-test (ez. artikli,
blog posts) (28% vs 23%).

Aktar ma jkunu zghar I-utenti, aktar ikun probabbili li jippreferu vidjows qosra (ez. 60 % ta’ dawk li
ghandhom bejn il-15 u I-24 sena, vs 26 % ta’ dawk |li ghandhom 55 sena u aktar) u stejjer (ez.
stejjer ta’ Instagram) (36 % vs 15 % rispettivament). Min-naha |-ohra, I-utenti ta’ bejn il-15 u I-24
sena huma ingas probabbili i jippreferu bullettini (9 % vs 15 %-19 %) u flussi diretti jew vidjos diretti
(17 % vs 23 %-29 %). Dawk li ghandhom bejn il-25 u d-39 sena huma aktar probabbli mill-gruppi I-
ohra kollha li jippreferu podcasts (29 % vs 20 %-23 %), filwaqt li dan il-grupp u dawk li ghandhom
bejn 1-40 u |-54 sena huma aktar probabbli minn gruppi ta’ eta ohra li jippreferu artikoli itwal
ibbazati fuq it-test (28 % kull wiehed vs 21 %-24 % ta’ gruppi ta’ eta ohra). Min-naha I-ohra, il-grupp
li ghandu 55 sena u aktar huwa ingas probabbli mill-gruppi ta’ eta I-ohra kollha li jippreferu vidjows
itwal (31 % vs 35 %-38 %) u infografika jew ¢arts (11 % vs 18 %-25 %).

Xi differenzi huma osservati wkoll mill-edukazzjoni. L-utenti li ghadhom jistudjaw huma aktar
probabbli mill-gruppi ta’ eta I-ohra kollha li jippreferu vidjos qosra (57 % vs 36 %-40 %), stejjer (35
% vs 21 %-26 %) u infografika jew ¢arts (27 % vs 12 %-21 %), izda huma ingas probabbli li
jippreferu flussi diretti jew vidjos diretti (17 % vs 26 % ta’ dawk li lestew |-edukazzjoni taghhom ta’
bejn is-16 u d-19-il sena jew ta’ 20 sena u aktar). Min-naha I|-ohra, dawk li lestew I-edukazzjoni
taghhom ta’ 20 sena jew aktar huma aktar probabbli minn dawk li lestewha f'etajiet izghar u dawk li
ghadhom qed jistudjaw biex jippreferu artikli itwal ibbazati fuq it-test (29 % vs 18 %-24 %) u
bullettini (18 % vs 10 %-13 %). L-utenti li temmew l-edukazzjoni taghhom ta’ 15-il sena jew ingas
huma ingas probabbli mil-livelli edukattivi I-ohra kollha li jippreferu postijiet qosra bbazati fuq test
(33% vs 45%-49%).
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6.2. Preferenzi tal-kontenut tal-vidjo ghall-grajjiet kurrenti

Ir-rispondenti li juzaw il-media socjali u/jew il-pjattaformi ghal informazzjoni dwar il-grajjiet kurrenti
socjali u politici mbaghad intalbu wkoll jesprimu I-preferenzi tal-kontenut tal-vidjo taghhom fir-
rigward tal-informazzjoni dwar il-grajjiet kurrenti fuq il-media socjali.

Aktar minn erbgha minn kull ghaxar utenti jirrapportaw preferenza ghal filmati li jesploraw il-grajjiet
kurrenti fil-fond (47 %), intervisti ma’ esperti (ez. akkademici jew analisti politi¢i) (44 %) u intervisti
ma’ persuni ta’ kuljum jew cittadini affettwati mill-kwistjoni (42 %).

Ftit aktar minn terz tal-utenti jindikaw intervisti ma’ politi¢i jew uffi¢jali tal-gvern (34 %) u tlieta minn
kull ghaxar utenti (30 %) jindikaw filmati li jikkombinaw persuni fuq il-kamera ma’ grafika, test, jew
animazzjonijiet bhala tipi preferuti ta’ kontenut vidjo dwar grajjiet kurrenti.

Min-naha l|-ohra, ishma izghar isemmu diskorsi minn politi¢i (21 %), vlogs personali jew filmati
kummentarji minn kreaturi tal-kontenut (19 %) u filmati animati minghajr persuni reali (13 %).

Ingas minn utent wiehed minn kull ghaxra (5 %) jesprimu preferenza ghall-ebda wiehed minn dawn
it-tipi ta’ kontenut.

Q16 Ghal filmati dwar grajjiet kurrenti socjali u politici fuq il-midja so¢jali,

liema mit-tipi ta” kontenut li gejjin tippreferi?
[Twegibiet multipli]
Filmati li jesploraw il-grajjiet kurrenti fil-forn|Zz NG
Intervisti ma’ esperti (ez. akkademici jew analisti politic¢i)
Intervisti ma’ persuni/¢ittadini ta’ kuljum affettwati mill-kwistjon|ZZ G
Intervisti ma’ politi¢i jew ufficjali tal-gvern
Vidjows li jikkombinaw persuni fuq il-kamera ma’ grafika, test, jew aniiet
Diskorsi mill-politi¢i
Vlogs personali jew vidjows kummentarji mill-halliega taI—kﬂt

Vidjows animati minghajr nies reali
Ohrajn I 3
L-ebda wahda minrjfjiawn
Ma nafx [ [E

(%) Bazi: n=14 380 - Juza I-media soc¢jali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo ghal informazzjoni dwar grajjiet kurrenti
so¢jali u politici (Q4a)
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Differenzi fil-pajjizi

Filmati li jesploraw il-grajjiet kurrenti fil-fond johorgu bhala t-tip ta’ kontenut ta’ filmati tal-oghla grad
dwar il-grajjiet kurrenti fuq il-media socjali fi 11-il Stat Membru. L-akbar ishma li jippreferu dan it-tip
ta’ kontenut tal-vidjo huma osservati fil-Litwanja (56 %), fl-Italia (54 %) u fil-Germanja (52 %).
B’kuntrast ma’ dan, ftit aktar minn terz tal-utenti jikkondividu din il-fehma fil-Belgju (35 %).

F’disa’ Stati Membri, I-intervisti mal-esperti (ez. akkademici jew analisti politi¢i) huma l-oghla tip ta’
kontenut vidjo li l-utenti jippreferu fuq il-midja so¢jali: Il-Bulgarija (54 %), Cipru (54 %), ir-Rumanija
(52 %), Malta (51 %), il-Polonja (51 %), ic-Cekja (47 %), il-Lussemburgu (47 %), in-Netherlands
(40 %) u I-Belgju (37 %). FI-Estonja wkoll, I-intervisti mal-esperti jikklassifikaw |-ewwel, flimkien ma’
filmati li jesploraw il-grajjiet kurrenti fil-fond (48 %).

L-utenti f'seba’ Stati Membri jsemmu I-aktar ta’ spiss I-intervisti mal-persuni ta’ kuljum jew mac-
cittadini affettwati mill-kwistjoni bhala t-tip ippreferut taghhom ta’ kontenut vidjo: il-Kroazja (57 %),
iI-Grecja (55 %), I-Irlanda (49 %), is-Slovakkja (47 %), I-lzvezja (44 %), id-Danimarka (42 %) u I-
Latvja (42 %). Dan it-tip ta’ kontenut tal-vidjo jinsab ukoll fl-ewwel post 'Cipru (54 %), flimkien ma’
intervisti ma’ esperti. L-inqas sehem ta 'utenti li jaghzlu dan it-tip ta' kontenut jista 'jinstab fi Franza
(33%).

Fil-Polonja (43 %), fl-lzvezja (43 %) u fir-Rumanija (41 %), aktar minn erbgha minn kull ghaxar
utenti jindikaw intervisti ma’ politi¢i jew uffi¢jali tal-gvern bhala t-tip ippreferut taghhom ta’ kontenut
vidjo fuq il-media so¢jali. B’kuntrast ma’ dan, madwar wiehed minn kull hames utenti ghandhom |-
istess fehma fil-Belgju (26 %).

Ishma izghar ta’ utenti fl-Istati Membri kollha jsemmu i jippreferu kwalunkwe tip iehor ta’ kontenut
vidjo dwar il-grajjiet kurrenti fuqg il-midja socjali:

m Vidjows li jikkombinaw persuni fuq il-kamera ma’ grafika, test, jew animazzjonijiet: is-sehem li
jwiegeb li jippreferu dan it-tip ta’ kontenut tal-vidjo jvarja bejn 14 % fil-Latvja u 37 % fi Franza;

m Diskorsi mill-politi¢i: bejn 8 % fil-Latvja u 30 % fir-Rumanija;

m Vlogs personali jew vidjos kummentarji mill-halliega tal-kontenut: bejn 11 % fi Franza u 34 %
fir-Rumanija;

m Vidjows animati minghajr nies reali: bejn 7% fil-Latvja u 19% fil-Belgju.

Ingas minn wiehed minn kull ghaxar rispondenti f’kull Stat Membru jsemmu li ma jippreferu |-ebda
wiehed minn dawn it-tipi ta’ kontenut tal-vidjo.
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Q16 Ghal filmati dwar grajjiet kurrenti socjali u politi¢i fuqg il-midja so¢jali, liema mit-tipi ta’ kontenut
li gejjin tippreferi? [Twegibiet multipli]

Intervisti Vidjows li

Filmati i Intervisti ma’ jikkombinaw Vlogs

‘esploraw ma’ esperti persuni/Citt Intervistima’ persuni fuq personali jew Vidjows

J”_ 'pra"iet (ez. adini ta’ politici jew  il-kamera  Diskorsi vidjows animati

kur‘-;’e n’il o akkademici  kulum  ufficjali tal- ma’ grafika, mill-politici kummentarji - minghajr

fond jew analisti affettwati gvern test, jew mill-halliega nies reali
politi¢i) mill- animazzjoni tal-kontenut
kwistjoni jiet

UE27 47 44 42 34 30 21 19 13
BE 35 37 35 26 32 17 21 19
BG 51 54 50 32 28 10 21 10
Cz 41 47 45 37 19 26 20 13
DK 41 41 42 34 29 20 19 12
il-
Germ 52 39 42 40 28 26 20 14
anja
EE 48 48 46 33 27 17 21 12
IE 40 40 49 38 30 19 24 14
EL 49 49 55 27 32 15 24 17
ES 49 42 42 31 31 17 24 13
FR 42 38 33 28 37 18 11 14
HR 44 48 57 29 27 14 17 8
IT 54 44 39 28 32 16 14 11
CcY 45 54 54 36 31 15 20 10
LV 39 37 42 27 14 8 19 7
LT 56 51 41 35 17 15 18 10
LU 45 47 45 34 33 21 17 16
HU 51 50 44 38 20 23 18 9
MT 37 51 49 37 29 18 19 14
NL 37 40 36 29 33 15 16 14
AT 44 41 40 31 28 21 22 13
PL 44 51 43 43 32 25 21 11
PT 49 45 45 39 25 21 16 13
RO 43 52 49 41 28 30 34 13
Sl 48 40 42 30 30 17 18 14
SK 46 42 47 35 19 19 19 8
Fl 48 47 43 34 25 23 22 11
SE 36 41 44 43 26 24 24 10

Nota: Aktar ma jkun gholi I-proporzjon li taghzel rispons, aktar tkun ikhal skur i¢-cellola. Ir-rispons tal-oghla klassifikazzjoni ghal kull
pajjiz jintwera b’tipa blu/abjad skur. It-twegibiet “ohrajn”, “I-ebda wahda minn dawn” u “ma nafx” ma jidhrux.

(%), Bazi: n=14 380 — Juza |-media socjali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo ghal informazzjoni dwar grajjiet kurrenti so¢jali u politi¢i (Q4a)
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Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici

L-irgiel huma aktar probabbli min-nisa li jindikaw, bhala tipi preferuti ta’ kontenut vidjo, intervisti ma’
politi¢i jew uffi¢jali tal-gvern (37 % vs 31 %), filmati li jikkkombinaw persuni fuq il-kamera ma’ grafika,
test jew animazzjonijiet (32 % vs 27 %) u diskorsi minn politi¢i (24 % vs 17 %). In-nisa, min-naha I-
ohra, huma aktar probabbili li jirrapportaw tendenza ghal intervisti ma’ persuni ta’ kuljum jew
cittadini affettwati mill-kwistjoni (44% vs 39%).

Xi varjazzjoni fil-preferenzi tal-kontenut tal-vidjow hija osservata wkoll skont l|-eta. L-utenti li
ghandhom 55 sena u aktar (51 %) huma aktar probabbli mill-gruppi ta’ eta |-ohra kollha (42 %-46
%) li jiffavorixxu filmati li jesploraw il-grajjiet kurrenti fil-fond; dan il-grupp huwa wkoll aktar
probabbli minn dawk li ghandhom bejn il-15 u I-24 sena li jippreferu I-format ta’ intervisti ma’ esperti
(48 % vs 38 %), intervisti ma’ persuni ta’ kuljum jew Ccittadini affettwati mill-kwistjoni (44 % vs 39
%), intervisti ma’ politi¢i jew uffi¢jali tal-gvern (37 % vs 31 %) u diskorsi minn politi¢i (23 % vs 19
%). Min-naha Il-ohra, |-utenti li ghandhom 55 sena jew aktar huma ingas probabbli minn gruppi ta’
eta izghar li jesprimu preferenza ghal vidjos li jikkombinaw persuni fuq il-kamera ma’ grafika, test,
jew animazzjonijiet (19 % vs 29 %-39 %), vlogs personali jew vidjos kummentarji minn kreaturi tal-
kontenut (13 % vs 20 %-25 %) u vidjos animati minghajr persuni reali (6 % vs 11 %-18 %).

Dawk li lestew I-edukazzjoni taghhom ta’ 20 sena jew aktar huma aktar probabbli minn dawk i
lestewha f’etajiet izghar li jippreferu intervisti ma’ esperti (50 vs 32 %-39 %) u intervisti ma’ politi¢i
(37 % vs 28 %-33 %); dan il-grupp u dawk li lestew |-edukazzjoni taghhom ta’ bejn is-16 u d-19-il
sena huma wkoll aktar probabbli minn dawk li lestew |-edukazzjoni taghhom ta’ 15-il sena jew
inqas li jiffavorixxu filmati li jesploraw il-grajjiet kurrenti fil-fond (47 % u 49 % kull wiehed, vs 39 %).
L-utenti li ghadhom qed jistudjaw huma aktar probabbli minn livelli edukattivi ohra li jesprimu
preferenza ghal vidjows li jikkombinaw nies fuq il-kamera ma 'grafika, test, jew animazzjonijiet
(41% vs 22%-32%), vlogs personali jew vidjows kummentarji minn kreaturi tal-kontenut (26% vs
16%-19%) u vidjows animati minghajr nies reali (19% vs 9%-13%). L-utenti li temmew I-
edukazzjoni taghhom ta’ bejn is-16 u d-19-il sena (24%) huma aktar probabbli mill-gruppi I-ohra
kollha (17%-20%) li jippreferu diskorsi mill-politici. Fl-ahhar nett, |-utenti li lestew |-edukazzjoni
taghhom ta’ 15-il sena jew ingas (10 %) huma aktar probabbli mil-livelli ta’ edukazzjoni |-ohra kollha
(3 %-6 %) li ma jindikaw I-ebda wiehed minn dawn it-tipi ta’ kontenut bhala I-preferenza taghhom.

87



Ewrobarometru Flash FLO14EP MEDIA SOCJALI SURVEY 2025

7. TATTITUDI L-UE

7.1. Interess fil-politika
tal-UE Q23 Xi nies isegwu dak li ged jigri fil-
Dawk li wiegbu gew ipprezentati politika tal-Unjoni Ewropea, kemm jekk
bil-preambolu: “Xi nies isegwu hemm elezzjoni ghaddejja kif ukoll jekk le.
dak li ged jigri fil-politika tal-UE, = Ohrajn mhumiex daqshekk interessati.

kemm jekk hemm elezzjoni  Tghid issegwi dak li qed jigri fil-politika tal-
ghaddejja  kif ukoll jekk le. Unioni E ”
Ohrajn  mhumiex  daqgshekk njoni Ewropea:

interessati”. Imbaghad  gew e 2 2 ll-bi¢ca I-kbira tal-hin
mistogsija jekk kinux se jghidu li E

jsegwu dak li qed jigri fil-politika s 44 Minn zmien ghal zmien
tal-UE. s 7 Rarament

Ftit aktar minn tnejn minn kull

! . ] ] Qatt jew kwazi gatt
ghaxra (22 %) ta’ dawk li wiegbu L -
jindikaw li jsegwu dak li ghaddej a nafx

fil-politika tal-UE “hafna drabi”, u
aktar minn erbgha minn kull
ghaxra (44 %) ta’ dawk li wiegbu
jirrapportaw li jaghmlu dan “minn
zmien ghal zmien”. Hamsa ohra (%) Bazi: n=26 121 - Dawk kollha li wiegbu

(21 %) ta’ dawk Ili wiegbu

jsemmu “rari” wara dak li ged

jigri fil-politika tal-UE. Madwar wiehed minn kull ghaxra (11 %) iwiegbu li “qatt jew kwazi gatt” ma
jaghmlu dan.

Differenzi fil-pajjizi

Bl-e¢¢ezzjoni tal-Latvja (49 %), il-maggoranza fl-Istati Membri kollha jsemmu li ged isegwu dak li
ged jigri fil-politika tal-UE mill-ingas minn zmien ghal zmien (jigifieri “minn zmien ghal zmien” u
“hafna drabi”). Aktar minn zewg terzi ta’ dawk li wiegbu jindikaw dan fil-Portugall (74 %), fil-
Germanja (72 %), fir-Rumanija (72 %), fl-ltalja (71 %), fi Spanja (69 %), fil-Polonja (69 %) u fil-
Grecja (68 %)."

Fil-Latvja (33 %), fl-Ungerija (33 %), fil-Kroazja (32 %) u fis-Slovenja (31 %), ftit aktar minn tlieta
minn kull ghaxar rispondenti jirrapportaw li huma “rari” wara dak li ged jigri fil-politika tal-UE. Min-
naha l-ohra, ingas minn tnejn minn kull ghaxar rispondenti jsemmu dan fil-Germanja (17 %), fl-Italja
(17 %), fil-Portugall (17 %) u fi Spanja (19 %). L-oghla ishma li wiegbu li “gatt jew kwazi qatt’
isegwu dak li ged jigri fil-politika tal-UE huma osservati fi Franza (17 %), fil-Kroazja (17 %), fis-
Slovenja (17 %) u fin-Netherlands (16 %). Min-naha I-ohra, din il-fehma hija l-ingas komuni fir-
Rumanija (5 %), fil-Polonja (7 %) u fil-Portugall (7 %).

15 Minhabba I-arrotondament, jista’ jigri wkoll li |-percentwali ghal ghazliet ta’ rispons separati ma
jammontawx ezattament ghat-totali msemmija fit-test.
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Q23 Xi nies isegwu dak li qed jigri fil-politika tal-Unjoni Ewropea, kemm jekk
hemm elezzjoni ghaddejja kif ukoll jekk le. Ohrajn mhumiex daqshekk interessati.
Tghid issegwi dak li qed jigri fil-politika tal-Unjoni Ewropea?

mll-bic¢ca I-kbira tal-hin®m Minn zmien ghal zmien m Rarament  mQatt jew kwazi gatt Ma nafx
2 2 1 2 1 2 1 1 2 2 2 1 2 1 2 1 2 2 3 2 2 3 1 4 3 1 1
7 5 10 70 11 7 9 11 730 11 10 12 0 13 11 16 12 15 13 17 14 11 14 43 2 17 17
|
N NEEn S EEN SN SRR EA Rl
21 22 23 22 25 22 26 24 27 24 27 29 30 g 33 31 32

48 45 44 47 48 43 44 44 44 42 42 46 46 43

44 50 42 37 40 44 41 44 47

36 37 44
27 27
23 22 21 23 24 23 22 23 23 20

T LT T TR L L
7
IiEE=0RinEn=in.
"“ | G h A & [ Y . A PN
PT RO il- Germ’anJeES PL EL AT LU UE27 BG CY DK MT IE NL FI BE CZ FR SE SK EE LT HU S HR

(%) Bazi: n=26 121 - Dawk kollha li wiegbu

Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici

L-irgiel huma aktar probabbli min-nisa li jirrapportaw wara dak li ged jigri fil-politika tal-UE “I-bi¢¢a I-
kbira tal-hin” (26 % vs 18 %); min-naha l|-ohra, in-nisa huma aktar probabbli mill-kontropartijiet
taghhom li jsemmu “qatt jew kwazi gatt” li jaghmlu dan (14 % vs 9 %).

[I-probabbilta li jigi indikat li jigi segwit dak li ghaddej fil-politika tal-UE “hafna drabi” hija I-oghla

fost dawk li ghandhom 55 sena jew aktar (26 % vs 15 %-21 %). Min-naha |-ohra, dawk li wiegbu li
ghandhom 55 sena jew aktar (18%) huma inqas probabbli mill-gruppi zghazagh kollha (22%-25%)
li jsemmu "rari" wara dak li ged jigri fil-politika tal-UE.

Ir-rispondenti akbar fl-eta kienu meta lestew l|-edukazzjoni taghhom, aktar huwa probabbli li
jirrapportaw skont il-politika tal-UE “hafna drabi”: minn 16 % ta’ dawk li temmew I-edukazzjoni
taghhom ta’ 15-il sena jew ingas, ghal 25 % ta’ dawk li temmewha ta’ 20 sena jew aktar. Ir-
rispondenti li ghadhom qed jistudjaw (48 %) u dawk Ii lestew I-edukazzjoni taghhom ta’ 20 sena u
aktar (46 %) huma wkoll aktar probabbli minn dawk li lestewha fetajiet izghar (39 %-42 %) li
jirrapportaw li jaghmlu dan “minn Zmien ghal Zzmien”. Min-naha |-ohra, ir-rispondenti li lestew |-
edukazzjoni taghhom ta’ 15-il sena jew ingas (17 %) huma aktar probabbli mil-livelli ta’ edukazzjoni
I-ohra kollha (9 %-13 %) li jindikaw “qatt jew kwazi gatt” li jaghmlu dan.
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7.2. L-importanza percepita tas-shubija fl-UE

Da_\./.v'kh . w_ikegbus tnf[all\?u jrklatsTiIiJIEa\;v I-in;p?rtar?za !Ii Q20 Kemm hu importanti ghalik li
pajjizhom ikun Stat Membru tal- uq skala minn -

sa 10, fejn 1 tfisser “mhi importanti xejn” u 10 tfisser (PAJJIZ) ikun Stat Me'_"b"'. tal- _
“importanti hafna”. Unjoni Ewropea? Jekk joghgbok uza

skala minn 1 sa 10 fejn 1 tfisser
B'mod generali, madwar I-UE, madwar zewg terzi (66 Mhi importanti xejn” u 10 tfisser

%) ta’ dawk li wiegbu jgisu s-shubija ta’ pajjizhom “importanti hafna”.
bhala importanti (punteggi 8-10) u 15 % jqisuha

bhala ta’ importanza baxxa (punteggi 1-4). Ingas 4 _ importanti hafna I
minn tnejn minn kull ghaxar rispondenti (16 %) o Il 12
jaghzlu pozizzjoni aktar moderata fuq I-iskala

(punteggi 5- 6 “La importanti, u langas mhux 8
importanti”). 7
Differenzi fil-pajjizi 6

Fl-Istati Membri kollha hlief wiehed (i¢-Cekja), il- 5
maggoranza ta’ dawk li wiegbu jqgisu s-shubija ta’ 4

pajjizhom fl-UE bhala importanti (punteggi 8-10), bid-

dags relattiv ta’ din il-maggoranza jvarja minn 55 % 3

fl-Awstrija ghal 82 % fil-Portugall. B'kuntrast ma’ dan, 2 |2
45 % tar-rispondenti fic-Cekja jikkondividu din il- _ T
fehma. 1 - Mhux importanti xejn

Is-sehem ta’ rispondenti li jesprimu pozizzjoni aktar Ma nafx

moderata fuq l-iskala tal-importanza (punteggi 5-6)
ivarja bejn madwar wiehed minn kull ghaxar
rispondenti fir-Rumanija (10 %), fil-Lussemburgu (11
%) u fil-Portugall (11 %) ghal madwar kwart tar-rispondenti fic-Cekja (24 %).

L-oghla proporzjonijiet ta’ rispondenti li jgisu s-shubija ta’ pajjizhom fl-UE bhala ta’ importanza
baxxa (punteggi 1-4) huma osservati fic-Cekja (28 %), fl-Awstrija (24 %) u fil-Bulgarija (24 %). Min-
naha |-ohra, ingas minn wiehed minn kull ghaxar rispondenti jikkondividu din il-fehma fil-Portugall
(5 %), fil-Lussemburgu (8 %), fi-Rumanija (8 %) u fil-Litwanja (9 %).

(%) Bazi: n=26 121 - Dawk kollha li wiegbu
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Q20 Kemm hu importanti ghalik li (PAJJIZ) ikun Stat Membru tal-Unjoni
Ewropea? Jekk joghgbok uza skala minn 1 sa 10 fejn 1 tfisser “mhi importanti

xejn” u 10 tfisser “importanti hafna”.

B Importanti [7 - 10] La importanti u langas mhux importanti [5 - 618 Mhux importanti [1 - 4] Ma nafx
1 2 3 3 4 4 2 4 5 3 3 4 1 2 4 2 2 1
> 8 8 151613151318]917]7182024]9
el N
10 11
18

17 S4 17 1

[e)]

13 18 19 18 19 49 17 21

68 68 66 66 66 66 66 66 65

62 62 62 62

-§ I

(R = 4R "
w = W
PT RO LU DK EL SE HR SK BG FR

(%) Bazi: n=26 121 - Dawk kollha li wiegbu

Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici

ll-gruppi socjodemografi¢i li gejjin huma aktar probabbli li jgisu s-shubija ta’ pajjizhom bhala
importanti (punteggi 7-10):

m Dawk li wiegbu li ghandhom 55 sena u aktar (69% vs 62%-64% tal-gruppi ta’ eta |-ohra
kollha);

m Dawk li wiegbu li lestew |-edukazzjoni taghhom ta’ 20 sena u aktar (71% vs 56%-62% ta’ livelli
ohra ta’ edukazzjoni).

B’kuntrast ma’ dan, il-gruppi so¢jodemografi¢i li gejjin huma kemxejn aktar probabbili i jgisu s-
shubija ta’ pajjizhom bhala ta’ importanza baxxa (punteggi 1-4):

m Irgiel (17% vs 14% tan-nisa);

m Dawk li wiegbu li ghandhom bejn 1-40 u I-54 sena (vs ez. 13 % ta’ dawk li ghandhom bejn il-15
u |-24 sena)

m Dawk li wiegbu li temmew I-edukazzjoni taghhom ta’ 19-il sena jew inqas (17 % vs 14 % ta’
dawk li temmew l|-edukazzjoni taghhom ta’ 20 sena u aktar u 13 % ta’ dawk li ghadhom
jistudjaw).
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7.3. Favur I-UE

Aktar minn sitta minn kull ghaxar persuni li wiegbu huma generalment favur I-UE: 27 % huma favur
[-UE u I-mod kif ged tahdem bhalissa; 37 % huma pjuttost favur I-UE, izda mhux il-mod kif ged
tahdem bhalissa. Madwar wiehed minn kull hamsa (21 %) ta’ dawk li wiegbu huma pjuttost xettici
dwar I-UE, izda jistghu jibdlu I-opinjoni taghhom jekk il-mod kif tahdem verament jinbidel. Ingas
minn wiehed minn kull ghaxra (8%) ta’ dawk li wiegbu huma kontra I-idea tal-UE b’'mod generali.

M21 Liema minn dawn id-dikjarazzjonijiet li gejjin dwar I-
Unjoni Ewropea hija l-eqreb ghall-opinjoni tieghek?

2 7 Jien favur I-Unjoni Ewropea u I-mod kif ged tahdem bhalissa

Jien pjuttost favur I-Unjoni Ewropea, izda mhux il-mod kif ged
tahdem bhalissa

Jien pjuttost xettiku dwar I-Unjoni Ewropea, izda nista’ nbiddel |-opinjoni
tieghi jekk il-mod kif tahdem verament jinbidel

‘} * 8 Jien kontra I-idea tal-Unjoni Ewropea b’mod generali
e Ma nafx

(%) Bazi: n=26 121 - Dawk kollha li wiegbu

Differenzi fil-pajjizi

ll-proporzjon ta’ dawk li wiegbu generalment favur I-UE jilhaqg maggoranza fl-Istati Membri kollha
hlief wiehed (i¢-Cekja, fejn i¢-¢ifra hija ta’ 47 %). Madankollu, b’'mod partikolari, is-sehem favur |-
UE u I-mod kif ged tahdem bhalissa gatt ma jilhqu maggoranza fl-ebda Stat Membru, u jvarjaw
minn 15 % fic-Cekja ghal 43 % fil-Portugall. Min-naha |-ofra, il-proporzjon ta’ dawk li wiegbu li
jirrapportaw li huma pjuttost favur I-UE, izda mhux il-mod kif ged tahdem bhalissa, ivarja bejn 23 %
fl-Ungerija u 50 % f Cipru.

Mill-ingas tlieta minn kull ghaxar rispondenti fic-Cekja (32 %) u fis-Slovenja (31 %) jindikaw li huma
pjuttost xetti¢i dwar |-UE, izda jistghu jibdlu I-opinjoni taghhom jekk il-mod kif tahdem verament
jinbidel. B’kuntrast ma’ dan, madwar wiehed minn kull ghaxra (11 %) ta’ dawk li wiegbu fil-Portugall
huma tal-istess fehma.

Is-sehem ta’ dawk li wiegbu li jirrapportaw li huma kontra I-idea tal-UE b’'mod generali ghadu taht il-
marka ta’ 10 % fl-Istati Membri kollha flief fseba’ Stati Membri: I¢-Cekja (14 %), I-Awstrija (12 %),
iI-Bulgarija (12 %), in-Netherlands (10 %), Franza (10 %), I-ltalja (10 %) u I-lzvezja (10 %). Min-
naha |-ohra, l-aktar ishma baxxi li jindikaw oppozizzjoni jinsabu fil-Lussemburgu (3 %).
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M21 Liema minn dawn id-dikjarazzjonijiet li gejjin dwar I-Unjoni Ewropea hija I-
eqreb ghall-opinjoni tieghek?

B Jien favur [-Unjoni Ewropea u I-mod kif qed tahdem bhalissa
Jien pjuttost favur |-Unjoni Ewropea, izda mhux il-mod kif ged tahdem bhalissa
Jien pjuttost xettiku dwar |-Unjoni Ewropea, izda nista’ nbiddel I-opinjoni tieghi jekk il-mod kif tahdem verament jinbidel

M Jien kontra I-idea tal-Unjoni Ewropea b’mod generali

Ma nafx
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(%) Bazi: n=26 121 - Dawk kollha li wiegbu

Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici

Dawk li wiegbu li ghandhom bejn il-15 u I-24 sena (31%) huma aktar probabbli mill-gruppi ta’ eta |-
ohra kollha (24%-28%) li jkunu favur I-UE u I-mod kif ged tahdem bhalissa; dan il-grupp (17 %)
huwa probabbli wkoll li mill-gruppi ta’ eta I-ohra kollha (21 %-23 %) jirrapporta li huwa pjuttost
xettiku dwar |-UE izda lest li jibdel I-opinjoni tieghu jekk il-mod kif jahdem verament jinbidel. Min-
naha l|-ohra, ir-rispondenti ta’ bejn |-40 u |-54 sena huma aktar probabbli mill-gruppi I-ohra kollha li
jopponu l-idea tal-UE b’mod generali (11 % vs 5 %-8 %).

Fir-rigward tal-edukazzjoni, ir-rispondenti li lestew I-edukazzjoni taghhom ta’ 20 sena jew aktar (29
%) u dawk li ghadhom jistudjaw (31 %) huma aktar probabbli minn dawk li lestew |-edukazzjoni
taghhom f'etajiet izghar (19 %-24 %) li jirrapportaw li huma favur I-UE u I-mod kif ged tahdem
bhalissa. Dawk li wiegbu li lestew I-edukazzjoni taghhom ta’ 20 sena jew aktar huma wkoll aktar
probabbli mil-livelli edukattivi I-ohra kollha li jsemmu li huma pjuttost favur I-UE, izda mhux il-mod
kif ged tahdem bhalissa (40 % vs 32 %-36 %). B’kuntrast ma’ dan, ir-rispondenti li lestew I-
edukazzjoni taghhom ta’ 15-il sena jew inqas jew ta’ 16-19-il sena huma aktar probabbli minn livelli
ohra ta’ edukazzjoni li jindikaw li huma pjuttost xetti¢i dwar |-UE izda lesti li jibdlu I-opinjoni
taghhom jekk il-mod kif tahdem verament jinbidel (28 % u 22 % rispettivament, vs 18 %-20 %) u li
jsemmu li huma kontra Il-idea tal-UE b’mod generali (11 % u 10 % vs 5 %-7 %).
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7.4. ll-bi¢éa I-kbira tal-entitajiet fdati

Meta gew mistogsija dwar il-fidu¢ja taghhom f'diversi entitajiet, aktar minn erbgha minn kull ghaxar
rispondenti jindikaw li huma jafdaw Il-aktar hbieb u familja (45 %); I-istess sehem huwa osservat
ghax-xjenzati (45%).

Bejn wiehed minn kull hamsa u wiehed minn kull ghaxar rispondenti jirrapportaw li jafdaw I-aktar
lill-ghalliema tal-iskejjel jew lil-lek¢erers universitarji (17 %), lill-gurnalisti (13 %), lill-istituzzjonijiet
pubbli¢i (13 %), lil-NGOs (11 %) u lill-media (10 %). Ishma izghar jafdaw l-aktar entita ohra:
kumpaniji privati (6 %), politi¢i (5 %), influwenzaturi jew hallieqa tal-kontenut (4 %) jew ohrajn (3
%).

B’mod partikolari, wiehed minn kull ghaxar (10 %) rispondenti jirrapportaw |li ma jafdaw I-ebda
wahda minn dawn l-entitajiet elenkati I-aktar.

M22 Liema minn dawn li gejjin tafda l-aktar?
[Twegibiet multipli]

Fibieb u familja
Xjentisti
Ghalliema tal-iskejjel / lekcerers uniarji

Gurnalisti

Istituzzjonijiet pulBiEEi
NGOs
Mezzi tm-xandir
Kumpaniji privati l 6
Politici ] 5
Influwenti / hallieqa tal—kontenul 4
Ohrajnl 3
L-ebda wahda [ffiin dawn
Ma nafx I4

(%) Bazi: n= 26 121 - Dawk kollha li wiegbu
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Differenzi fil-pajjizi
Dawk li wiegbu fil-bi¢¢a I-kbira tal-Istati Membri jsemmu I-aktar il-hbieb u I-familja bhala I-aktar

grupp fdat; dan japplika, perezempju, ghall-Kroazja (54 %), ghas-Slovenja (53 %), ghall-Irlanda (53
%), ghac¢-Cekja (53 %), ghall-Grecja (52 %) u ghal Cipru (50 %).

Ix-xjentisti huma I-oghla livell ta’ rispons fi Spanja (54 %), I-Estonja (52 %), I-ltalja (52 %), il-
Lussemburgu (52 %), il-Belgju (45 %), in-Netherlands (45 %) u I-Litwanja (42 %).

Ishma izghar ta’ madwar wiehed minn kull hames rispondenti jew ingas jindikaw kwalunkwe entita
ohra bhala I-aktar affidabbli:

m Ghalliema tal-iskejjel jew lekcerers universitarji: sehem li jvarja minn 9 % fil-Germanja u fil-
Latvja, ghal 26 % fil-Grec¢ja;

m Gurnalisti: minn 6 % fil-Gre¢ja ghal 22 % fin-Netherlands;

m Istituzzjonijiet pubbliéi: minn 5 % f'Cipru ghal 24 % fl-lzvezja;

m NGOs: minn 4 % fis-Slovenja ghal 22 % kemm fl-Ungerija kif ukoll fMalta;
m Mezzi tax-xandir: minn 3 % fil-Gre¢ja ghal 20 % fil-Portugall;

m Kumpaniji privati: minn 3 % fil-Kroazja, Cipru, il-Lussemburgu, I-Ungerija u I-Finlandja, ghal 8
% fid-Danimarka;

m Politici: minn 1 % f'Cipru ghal 9 % fl-lzvezja;

m Influwenti/hallieqa tal-kontenut: minn 1 % fil-Lussemburgu ghal 7 % fil-Bulgarija, fic-Cekja u fil-
Grecja.

Fl-ahhar nett, proporzjon ta’ dawk li wiegbu li jvarja bejn 5 % (fil-Finlandja u fl-lzvezja) u 17 %
(PCipru) ma jindikaw |-ebda wiehed minn dawn bhala Il-aktar affidabbli.
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M22 Liema minn dawn li gejjin tafda I-aktar? [Twegibiet multipli]

Hbieb thMema . . Mgz
u  Xjenti tal-iskolall (s \ st I81UZZI0 N 2 Kumpani
familj st SKeerers nijiet g X i vati
a }ak_ ‘ pubblici xgnd
universita ir

V2 a5 a5 a7 13 13 1 10 6
BE 36 45 19 18 9 8 14 6
BG 41 38 19 14 13 12 16 4
Cz 53 37 10 8 10 10 9 6
DK 44 42 14 11 13 6 11 8
il

Ge

rm 48 44 9 13 16 8 10 6
an;

a

EE 50 52 14 11 17 6 13 5
IE 53 35 19 17 14 7 11 5
EL 52 46 26 6 9 5 3 4
ES 51 54 19 11 1 13 12 6
FR 42 41 19 12 1 14 8 7
HR 54 43 14 8 7 18 6 3
IT 38 52 21 11 15 13 6 7
CYy 50 48 18 7 5 5 7 3
LV 47 30 9 12 14 5 13 4
LT 40 42 11 11 14 9 16 4
LU 46 52 16 19 21 9 10 3
HU 49 35 14 8 6 22 7 3
MT 45 32 21 19 1 22 10 4
NL 42 45 13 22 1 6 11 4
AT 44 41 17 11 18 6 11 4
PL 41 41 19 16 10 12 M 6
PT 48 44 24 17 1 13 20 4
RO 46 43 20 15 10 10 M 7
Sl 53 43 15 7 10 4 7 7
SK 37 37 13 13 13 9 13 5
Fl 48 47 14 9 20 11 12 3
SE 48 46 15 15 24 10 M 5

Politici
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Nota: Aktar ma jkun gholi I-proporzjon li taghzel rispons, aktar tkun ikhal skur/orangjo ¢-cellola. Ir-rispons tal-oghla klassifikazzjoni ghal
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kull pajjiz jintwera b’tipa blu/abjad skur. Ir-rispons “ma nafx” ma jidhirx.
(%), Bazi: n=26 121 — Dawk kollha li wiegbu
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Kunsiderazzjonijiet so¢jodemografici
L-irgiel huma aktar probabbli min-nisa li jafdaw lix-xjenzati I-aktar (47% vs 42%).

Xi differenzi huma osservati wkoll skont I-eta. Jigifieri, il-fidu¢ja fix-xjenzati tizdied mal-eta (minn 39
% ta’ dawk li wiegbu li ghandhom bejn il-15 u |-24 sena, ghal 48 % ta’ dawk li ghandhom 55 sena u
aktar), kif tizdied ukoll it-tendenza li ma tigi fdata I-ebda wahda mill-entitajiet elenkati (minn 6 % ta’
dawk li ghandhom bejn il-15 u |-24 sena, ghal 12 % ta’ dawk |li ghandhom 55 sena u aktar). Min-
naha l-ohra, il-fidu¢ja fl-influwenzaturi u fil-kreaturi tal-kontenut tonqos bl-eta (minn 8 % ta’ dawk li
ghandhom bejn il-15 u I-24 sena, ghal 1 % ta’ dawk li ghandhom 55 sena u aktar).

Ir-rispondenti li temmew |-edukazzjoni taghhom ta’ 20 sena jew aktar (51 %) huma aktar probabbli
minn dawk li temmewha f'etajiet izghar (37 %-41 %) u dawk li ghadhom jistudjaw (44 %) biex
jafdaw lix-xjenzati |-aktar. Ir-rispondenti li ghadhom qed jistudjaw huma aktar probabbli minn dawk
li diga lestew |-edukazzjoni taghhom f’etajiet aktar bikrija li jafdaw I-aktar ghalliema tal-iskejjel jew
lekcerers universitarji (24% vs 12-18%) u NGOs (13% vs 8%-12%). Dan il-grupp huwa wkoll inqas
probabbli minn dawk li lestew |-edukazzjoni taghhom i jindikaw fidu¢ja fil-bi¢¢a |-kbira ta’ dawn (6
% vs 9 %-13 %).
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Kummenti

(Pierre Dieumegard)

Hija hasra li ma hemm l-ebda tabella ta’ valuri numeric¢i ghall-aspetti so¢jodemografi¢i. Dan kien
jaghmilha aktar facli biex wiehed jara s-sinifikat tad-differenzi fl-eta jew fil-kategorija so¢jali.

I¢-chatbots (ghadhom) ma sarux sors importanti ta’ informazzjoni (Q4a): bejn 6 % fi Franza u 17 %
f'Cipru. Madankollu, I-esperjenza personali tieghi mal-istudenti tal-iskola sekondarja tindika li fost
iz-zghazagh taht I-eta ta’ 15-il sena, il-konsultazzjoni ta¢-chatbots hija komuni hafna.
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L-ISPECIFIKAZZJONIJIET TEKNIKA

Bejn il-11 u t-18 ta’ Gunju 2025, Ipsos European Public Affairs wettqet I-Ewrobarometru Flash
FLO14EP fuq talba tal-Parlament Ewropew, id-Direttorat Generali ghall-Komunikazzjoni. L-
Ewrobarometru Flash ikopri I-popolazzjoni taé-¢ittadini tal-UE, residenti f'wiehed mis-27 Stat
Membru tal-Unjoni Ewropea, u li ghandhom 15-il sena jew aktar.

L-intervisti kollha saru permezz ta’ Intervista fuq il-Web Assistita mill-Kompjuter (CAWI), bl-uzu ta’
panels online Ipsos u n-network sieheb taghhom. Ir-rispondenti ntghazlu minn panels ta’ access
online, gruppi ta’ individwi reklutati minn gabel li gablu li jiehdu sehem fir-ricerka. Il-kwota tal-
kampjunar giet stabbilita abbazi tal-eta (15-24 sena, 25-34 sena, 35-49 sena, 55-64 sena u 65+
sena), il-generu u r-regjun geografiku (NUTS1, NUTS2 jew NUTS 3, skont id-dags tal-pajjiz u I-
ghadd ta’ regjuni NUTS).

Margni ta' zball

Ir-rizultati tal-istharrig huma soggetti ghal tolleranzi tal-kampjunar. ll-“margni ta’ zball” jikkwantifika
l-incertezza dwar (jew il-fiducja fi) rizultat tal-istharrig. Bhala regola generali, aktar ma jsiru intervisti
(dags tal-kampjun), aktar ikun zghir il-margni ta’ zball. Kampjun ta’ 500 jipproduci margni ta’ Zzball
ta’ mhux aktar minn 4,4 punti peré¢entwali, u kampjun ta’ 1 000 jipproduc¢i margni ta’ zball ta’ mhux
aktar minn 3,1 punti per¢entwali.

Margnijiet statisti¢i minhabba t-tolleranzi tal-kampjunar
(fil-livell ta’ kunfidenza ta’ 95 %)

diversi dagsijiet tal-kampjuni huma f’ringieli diversi rizultati osservati jinsabu fil-kolonni
5% 10 % 25% 50 % 75 % 90 % 95 %

n=50 16.0 8.3 +12.0 +13.9 +12.0 +8.3 16.0
n=100 4.3 5.9 8.5 19.8 8.5 +5.9 4.3
n=200 3.0 4.2 16.0 16.9 16.0 4.2 3.0
n=500 1.9 2.6 3.8 4.4 3.8 +2.6 1.9
n=1000 1.4 1.9 2.7 13.1 2.7 +1.9 1.4
n=1500 1.1 1.5 12.2 2.5 2.2 1.5 1.1
n=2000 1.0 1.3 1.9 2.2 1.9 +1.3 1.0
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UE27
BE
BG
Ccz
DK
il-Germanja
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
CYy
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
Sl
SK
Fl
SE

Ghadd ta’ Dati tax-xoghol fuq il-
intervisti post

26121 11.06.2025-18.06.2025

1010 11.06.2025-17.06.2025
1011 11.06.2025-17.06.2025
1036 11.06.2025-17.06.2025
1036 11.06.2025-18.06.2025
1038 11.06.2025-18.06.2025
1023 11.06.2025-18.06.2025
1017 11.06.2025-17.06.2025
1044 11.06.2025-18.06.2025
1039 11.06.2025-17.06.2025
1037 11.06.2025-16.06.2025
1014 11.06.2025-18.06.2025
1058 11.06.2025-16.06.2025

506 11.06.2025-17.06.2025
1032 11.06.2025-18.06.2025
1005 11.06.2025-18.06.2025

504 11.06.2025-17.06.2025
1000 11.06.2025-17.06.2025

500 11.06.2025-17.06.2025
1085 11.06.2025-17.06.2025
1020 11.06.2025-18.06.2025
1005 11.06.2025-17.06.2025
1018 11.06.2025-17.06.2025
1040 11.06.2025-17.06.2025
1009 11.06.2025-17.06.2025
1023 11.06.2025-17.06.2025
1008 11.06.2025-17.06.2025
1003 11.06.2025-17.06.2025
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383 603 764
9 892 796
5 534 456
9172797
5 022 981

71818 299
1154 359
4 338 938
9 041 201

42 189 318

56 855 864
3319 752

51 784 963

818 909
1579 066
2467 008
566 303
8 199 448
493 961

15228 902
7 842 929

31 082 980
9 275 958

16 034 437
1811 104
4 557 290
4771619
8 748 126

Popolazzjoni 15+ (numri Popolazzjoni 15+ (bhala %
assoluti)

tal-popolazzjoni tal-EU-27)
100,00 %
2.58%
1.44%
2.39%
1.31%
18.72%
0.30%
1.13%
2.36%
11.00%
14.82%
0.87%
13.50%
0.21%
0.41%
0.64%
0.15%
2.14%
0.13%
3.97%
2.04%
8.10%
2.42%
4.18%
0.47%
1.19%
1.24%
2.28%
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Mistogsija
[Kulhadd]
Q1 Meta tiltaga 'ma’ hbieb jew graba, kemme-il darba, jekk xejn, taghmel
jiddiskutu |-grajjiet kurrenti soc¢jali u politic¢i?
[SINGLE ANSWER]

Spiss 1
Kultant 2
Qatt 3

Ma nafx 998

[Kulhadd]

Q2 Liema minn dawn il-grajjiet kurrenti so¢jali u politi¢i generalment issegwi
Jew taghti attenzjoni? Jekk joghgbok aghzel dak kollu li japplika.
[ANSWERS MULTIPLI ALLOWED]

[PARTIJIET RANDOMICI 1-10]

Politika barranija u kummer¢ 1

Appogg ghall-ekonomija u |-holgien tal-impjiegi 2
Azzjoni kontra t-tibdil fil-klima 3

Is-sahha pubblika u s-sistemi tal-kura tas-sahha 4
It-tnaqqis tal-fagar u I-inkluzjoni socjali 5
Migrazzjoni u asil 6

Id-demokrazija u I-istat tad-dritt 7

Id-difiza u s-sigurta tal-UE 8

L-agrikoltura u s-sigurta tal-ikel 9

L-awtonomija tal-UE fl-ogsma tal-industrija u I-energija 10
Ohrajn 11

L-ebda wiehed minn dawn it-12-il

[Kulhadd]

Q3 Kemme-il darba tuza s-sorsi li gejjin biex issegwi I-kontenut fuq
grajjiet kurrenti politici?

[ONE ANSWER PER LINE]

Dikjarazzjonijiet

Midja tradizzjonali (servizzi offline jew digitali ta' stazzjonijiet televizivi, gazzetti,
stazzjonijiet tar-radju, ec¢c.)

Sorsi digitali ohra (bhall-midja so¢jali, il-pjattaformi tal-video jew tal-istreaming,
blogs, portali tal-ahbarijiet online, ec¢.)

L-iskorca ta' rizerva

Aktar minn 10 darbiet kuljum 1

Bejn 2 u 10 darbiet kuljum 2

Darba kuljum 3

Diversi drabi fil-gimgha 4

Darba fil-gimgha 5

Ingas minn darba fil-gimgha 6

Qatt m'ghandek issegwi b'mod attiv dan it-tip ta' kontenut 7
Ma nafx 998

[Kulhadd]

Q4a Liema mis-sorsi li gejjin tuza biex tikseb informazzjoni dwar
grajjiet kurrenti politi¢i? Jekk joghgbok aghzel dak kollu li japplika.
[ANSWERS MULTIPLI ALLOWED]

[PARTIJIET RANDOMICI 1-10]

TVA1

Radju 2

Gazzetti u rivisti stampati jew il-verzjonijiet online taghhom 3
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Magni tat-tiftix (ez. Google Search jew Bing) 4

Pjattaformi tal-vidjo (ez. YouTube, e¢¢.) 5

Podcasts 6

Pjattaformi tal-midja so¢jali (ez. Instagram, TikTok, Facebook, X, e¢¢.) 7
Chatbots tal-IA (ez. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity, ec¢.) 8
Ghalliema tal-iskejjel jew lekcerers universitarji 9

Hbieb, familja, kollegi 10

Ohrajn 11

Ma nfittex I-ebda informazzjoni dwar dan is-suggett 12

Ma nafx 998

[ZID MHUX ASK IF Q4a= 12 JEW 998 JEW 11 (jekk maghzul esklussivament)]
Q4b Liema minn dawn il-kanali tal-midja, jekk hemm, saru aktar importanti ghal
matul [-ahhar sena ghal informazzjoni dwar il-kurrent socjali u politiku

affarijiet?

[ANSWERS MULTIPLI ALLOWED]
[Ara biss il-punti indikati fil-Q3a]

TV 1

Radju 2

Gazzetti u rivisti stampati jew il-verzjonijiet online taghhom 3
Magni tat-tiftix (ez. Google Search jew Bing) 4

Pjattaformi tal-vidjo (ez. YouTube, e¢¢.) 5

Podcasts 6

Pjattaformi tal-midja so¢jali (ez. Instagram, TikTok, Facebook, X, e¢¢.) 7
Chatbots tal-IA (ez. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity, ec¢.) 8
Ghalliema tal-iskejjel jew lekcerers universitarji 9

Hbieb, familja, kollegi 10

L-ebda wiehed minn dawn ma sar aktar importanti 12

Ma nafx 998

[ASKIF Q4a=50R 7]

Q5 U minn fejn il-midja so¢jali u I-pjattaformi jiksbu informazzjoni dwar
grajjiet kurrenti socjali u politici? Jekk joghgbok aghzel dawk I-aktar importanti
ghalik personalment.

[ANSWERS MULTIPLI ALLOWED]
[RANDOMISE 1-12]

WhatsApp 1
Facebook 2
YouTube 3
Hjut 4
Instagram 5
X (Twitter) 6
TikTok 7
LinkedIn 8
Snapchat 9
Telegramma 10
Bluesky 11
Reddit 12
Ohrajn 13
Ma nafx 998

[Kulhadd]

Q6 Sa liema punt tagbel jew ma tagbilx ma’ kull wahda minn dawn li gejjin
dikjarazzjonijiet?

[ONE ANSWER PER LINE]
Dikjarazzjonijiet

[ASK IF Q3a IS EQUAL TO 5 OR 7] Qed infittex b’mod attiv informazzjoni dwar
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grajjiet kurrenti socjali u politi¢i fuq il-midja socjali

Meta nfittex fuq il-midja socjali, xi drabi nagra informazzjoni socjali jew politika
li ltgajt maghhom b'kumbinazzjoni, minkejja li ma kontx ged infittex b'mod attiv
ghaliha

2

L-iskorca ta' rizerva

Nagbel hafna 1
Hergana li nagblu 2
Hergana li ma nagblux 3
Ma naqgbilx hafna 4

Ma nafx 998

[Kulhadd]
Q7 F'liema mill-modi li gejjin, jekk hemm, timpenja ruhek ma 'so¢jali u
kontenut politiku fuq il-midja socjali?

[ANSWERS MULTIPLI ALLOWED]
[RANDOMISE 1-6]

Agra jew ara |-kontenut fl-ghalf/ghalf 1 tieghi

Bhal jew reazzjoni ghall-karigi 2

Kumment dwar il-karigi 3

Agsam il-karigi ta’ haddiehor fuq il-profil jew I-istejjer tieghi 4

Agsam il-kontenut permezz ta’ messaggi diretti jew chats privati 5

Onhloq u ppubblika I-kontenut originali tieghi stess (ez. hsibijiet/opinjonijiet dwar kwistjonijiet) 6
Ohrajn 7

Ma nidholx f'dan it-tip ta 'kontenut fil-livelli kollha 8

Ma nafx 998

[Kulhadd]

Q8 Liema minn dawn li gejjin, jekk hemm, issegwi b'mod attiv fuq il-midja soc¢jali (ez. billi
wara |-kontijiet taghhom jew billi jic¢ekkjaw I-ghalf taghhom regolarment)?

[ANSWERS MULTIPLI ALLOWED]

[RANDOMISE 1-3, 4-5, 6-7, 8-9 (+ fi blokok)]

Politi¢i nazzjonali 1

Politi¢i lokali 2

Politici fil-livell tal-UE 3

Il-Gvern Nazzjonali [tan-NAZZJONALIta] 4

Gvern lokali/municipali 5

Istituzzjonijiet tal-Unjoni Ewropea (UE) 6
Organizzazzjonijiet internazzjonali (ez. in-NATO, in-NU) 7
Partiti politici nazzjonali 8

Partiti politici fil-livell tal-UE 9

L-ebda wiehed minn dawn |-10

[KIF Q8 MHUX 10]

Mistogsija 9 Fil-mistogsija fuq il-midja so¢jali indikajt li ssegwi: [FAJJAR PARTITA
Msemmija fil-mistogsija 7 wara din il-kariga: (1) L-ISTITUZZJONIUJIET tal-UE; (2) UE-
POLITICI TAL-LIVELL; (3) Organizzazzjonijiet internazzjonali; (4) RANDOMISE
I-ORHRAJN]. Kemm tagbel mad-dikjarazzjoni li gejja: “Jiena nsegwi

dan it-tip ta’ kont tal-midja socjali ghaliex ...”:

[ONE ANSWER PER LINE]

DIKJARAZZJONI [PARTIJIET RANDOMICI 1-4]

...huma ta' min jafdahom

...jghinuni nifhem il-grajjiet kurrenti

...jghinuni nifhem x’azzjoni nista’ niehu dwar kwistjonijiet
...jipprovdu aggornamenti dwar l-avvenimenti attwali
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L-iskorca ta' rizerva

Nagbel hafna 1

Nagbel ftit 2

La nagbel u langas ma nagbilx 3
Ma nagbilx 4

Ma nagbilx hafna 5

Ma nafx 998

[KIF Q8 MHUX 6]

Q10 Semmeit li ma ssegwi I-ebda istituzzjoni tal-UE fuq il-midja socjali. X'inhu
Dawn huma r-ragunijiet ewlenin ghal dan?

[MAX 3 ANSWERS ALLOWED]

[RANDOMISE 1-8]

Ma kontx naf li l-istituzzjonijiet tal-UE kellhom kontijiet tal-midja socjali 1

Qatt ma hsibt li nsegwihom 2

Ma nafdax l-informazzjoni mill-istituzzjonijiet tal-UE 3

Nippreferi nikseb informazzjoni dwar I-UE minn sorsi ohra 4

Insib il-kontenut taghhom mhux impenjattiv jew irrilevanti ghalija 5

Nevita li nsegwi |-kontijiet politi¢i jew istituzzjonali b’mod generali 6

ll-kontenut taghhom huwa tekniku jew formali wisq ghalija biex nifhem facilment 7
L-istituzzjonijiet tal-UE ma jiktbux bil-lingwa preferuta tieghi 8

Ohrajn 9

Ma nafx 998

[KIF Q8 MHUX 6]

Mistogsija 11 X’jaghmlek aktar probabbli li ssegwi I-istituzzjoni tal-Unjoni Ewropea (UE)
Il-kontijiet fuq il-midja socjali? Aghzel dak kollu li japplika.

[ANSWERS MULTIPLI ALLOWED]

[RANDOMISE 1-7]

Jekk dawn il-kontijiet kienu aktar vizibbli ghalija 1
Aktar captivating formati ta’ informazzjoni (bhal vidjos gosra jew animati
infografika)

2

Kopertura ta 'suggetti li huma aktar rilevanti ghalija personalment 3
Aggornamenti aktar frekwenti dwar il-politiki u d-decizjonijiet tal-UE 4
Lingwa 5 aktar ¢ara u facli biex tinftiehem

Rakkomandazzjonijiet jew ishma minn kontijiet ofira | trust 6
Kontenut fil-lingwa nattiva tieghi 7

Ohrajn 8

Xejn ma jaghmilni nsegwi dawn il-kontijiet 9

Ma nafx 998

[Kulhadd]

Mistogsija 12 X'tip specifiku ta’ kontenut tal-midja socjali ssib interessanti li gej
minn istituzzjoni tal-UE (bhall-Parlament Ewropew)? Aghzel dak kollu li japplika.
[ANSWERS MULTIPLI ALLOWED]

[PARTIJIET RANDOMICI 1-8]

Informazzjoni storika (ez. avvenimenti ewlenin, anniversariji) 1

Ahbarijiet u aggornamenti attwali 2

Analizi tax-xejriet u previzjonijiet futuri 3

Kontenut ta' divertiment (ez. kwizzijiet, memes) 4

Materjal edukattiv dwar il-politiki u I-processi 5

Daqga t'ghajn wara I-kwinti tal-hidmiet istituzzjonali 6

ll-vizwalizzazzjonijiet tad-data u l-istatistika 7

Kontenut interattiv (ez. Q& Bhal fil-kaz ta’ politi¢i jew uffi¢jali, flussi diretti ta’
avvenimenti)
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8

Ohrajn 9
L-ebda wiehed minn dawn I-10
Ma nafx 998

INTRO Iz-zewg mistogsijiet li jmiss huma dwar nies li juzaw il-midja socjali biex jippromwovu
prodotti, jagsmu tutorials, jew joholqu kontenut primarjament biex ikollhom impatt fuq in-nies
it-toghmiet, ix-xiri, jew l-opinjonijiet. Dawn in-nies xi kultant jissejhu

“influwenzaturi” jew “kreaturi tal-kontenut”.

[Kulhadd]

Q13 Tsegwi kwalunkwe influwenzatur jew kreatur tal-kontenut fuq il-kanali tal-midja socjali (ez.
YouTube, Instagram, jew TikTok, ec¢.)?

[SINGLE ANSWER]

Iva 1

Le, nuza I-midja socjali, izda ma nsegwi |-ebda influwenzatur jew hallieq tal-kontenut 2

Le, ma nuzax il-midja socjali 3

Ma nafx 998

[ASKIF Q13 =1]
M14 X'tip ta’ kontenut tippreferi mill-influwenzaturi jew mill-kreaturi tal-kontenut?
[MAX 3 ANSWERS ALLOWED]

[RANDOMISE 1-6]

Kummentarju dwar il-grajjiet kurrenti so¢jali u politi¢i 1

Revizjonijiet (ez. prodotti, kotba, postijiet, e¢¢.) 2

Kif ghandek taghmel (ez. tutorials) 3

Insight fil-hajja ta 'kuljum taghhom 4

Kontenut motivazzjonali 5

Promozzjoni u reklamar ta' prodotti kummercjali 6

Ohrajn 7

Ma nafx 998

INTRO Issa, nixtiequ nistagsu dwar il-formati preferuti tieghek ghall-informazzjoni tal-midja socjali dwar
grajjiet kurrenti socjali u politici.

[ASKIF Q4a=50R7]

Q15 Liema mill-formati li gejjin generalment tippreferi ghal informazzjoni dwar
grajjiet kurrenti socjali u politi¢i fuq il-midja soc¢jali?

[ANSWERS MULTIPLI ALLOWED]

[RANDOMISE 1-10 (1-2, 3-6 IN BLOCK)]

Postijiet gosra bbazati fuq test (ez. immagnijiet b’test qasir, aggornamenti tal-istatus) 1
Artikli itwal ibbazati fuq it-test (ez. artikli, blog posts) 2
Vidjows gosra (ez. TikTok, Instagram Reels, taht minuta) 3
Vidjows ta’ tul medju (ez. 1-5 minuti) 4

Vidjows itwal (ez. YouTube, fuq 5 minuti) 5

Nixxighat hajjin jew vidjows hajjin 6

Infografika jew carts (animati jew le) 7

Podcasts 8

Stejjer (ez. Stejjer Instagram) 9

Newsletters (ez. newsletters LinkedIn, Substack) 10
Ohrajn 11

L-ebda wiehed minn dawn it-12-il

Ma nafx 998
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[ASKIF Q4a=50R 7]

Q16 Ghal filmati dwar grajjiet kurrenti socjali u politici fuq il-midja soc¢jali, liema mill-
it-tipi ta’ kontenut li gejjin tippreferi? Aghzel dak kollu li japplika.

[ANSWERS MULTIPLI ALLOWED]

[PARTIJIET RANDOMICI FIL-BLOCI: 1-3, 4-7 & 8 (+ fi blokok)]

Intervisti ma' esperti (ez. akkademici jew analisti politici) 1

Intervisti ma’ persuni/Cittadini ta’ kuljum affettwati mill-kwistjoni 2

Intervisti ma' politi¢i jew uffi¢jali tal-gvern 3

Vidjows animati minghajr nies reali 4

Filmati li jesploraw il-grajjiet kurrenti fil-fond 5

Vlogs personali jew vidjows kummentarji mill-hallieqa tal-kontenut 6

Vidjows li jikkombinaw persuni fuq il-kamera ma' grafika, test, jew animazzjonijiet 7
Diskorsi mill-politi¢i 8

Ohrajn 9

L-ebda wiehed minn dawn 1-10

Ma nafx 998

INTRO lssa, ftit mistogsijiet dwar id-dizinformazzjoni.

Id-dizinformazzjoni tirreferi ghal informazzjoni falza jew garriega li tinxtered deliberatament
bl-intenzjoni li jgarraq bil-pubbliku.

[Kulhadd]

Q17 Kemm-il darba tahseb li gejt espost personalment ghad-dizinformazzjoni
Anbarijiet foloz fdawn |-ahhar 7 ijiem?

[SINGLE ANSWER]

Hafna drabi 1
Spiss 2

Xi drabi 3
Rari 4

Qatt 5

Ma nafx 998

[Kulhadd]

Q18 Thossok kunfidenti li tista’ tirrikonoxxi d-dizinformazzjoni meta tiltaga’ ma’
dan?

[SINGLE ANSWER]

Konfidenti hafna 1
Kemmxejn kunfidenti 2
Mhux kunfidenti hafna 3
Mhux kunfidenti 4

Ma nafx 998

[Kulhadd]

Q19 Meta m'intix ¢ert jekk bi¢¢a informazzjoni fuq il-midja socjali hijiex
dizinformazzjoni, x'taghmel tipikament? Aghzel dak kollu li japplika.
[ANSWERS MULTIPLI ALLOWED]

[RANDOMISE 1-8]

Hares lejn min poggaha biex ticcekkja jekk hijiex minn sors fdat/mhux fdat 1
Ikkontrollaha ma 'sorsi ohra ta' informazzjoni biex tara jekk humiex qed jghidu I-
l-istess haga

2

I&¢ekkja jekk l-ahbarijiet ricenti, mhux storja antika li qed terga 'tingasam 3
Oqgghod attent ghall-izbalji tal-ortografija jew tal-grammatika 4

Uza ghodda ta’ verifika tal-fatti jew sit web 5

Ic¢ekkja jekk l-istampi jew il-vidjows jidhrux reali jew foloz 6
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I€cekkja I-kummenti biex tara x'ged jghidu nies ohra dwar dan 7

Stagsi lin-nies li tafda dak li jahsbu 8

Ma naghmel xejn biex nivverifika l-informazzjoni 9

Ma nafx 998

[Kulhadd]

Q20 Kemm hu importanti ghalik li (PAJJIZ) ikun Stat Membru tal-Unjoni Ewropea
Unjoni? Jekk joghgbok uza skala minn 1 sa 10 fejn 1 tfisser “mhi importanti xejn” u 10
tfisser “importanti hafna”.

[SINGLE ANSWER]

1 - Mhux importanti xejn 1

22

33

44

55

66

77

88

99

10 - Importanti hafna 10

Ma nafx 998

[Kulhadd]

Q21 Liema mid-dikjarazzjonijiet li gejjin dwar I-Unjoni Ewropea hija I-eqreb ghal
I-opinjoni tieghek?

[SINGLE ANSWER]

Jien favur I-Unjoni Ewropea u I-mod kif ged tahdem bhalissa 1

Jien pjuttost favur I-Unjoni Ewropea, izda mhux il-mod kif ged tahdem

prezenti

2

Jien pjuttost xettiku dwar I-Unjoni Ewropea, izda nista’ nbiddel l-opinjoni tieghi jekk
Il-mod kif tahdem verament jinbidel

3

Jien kontra Il-idea tal-Unjoni Ewropea b’'mod generali 4
Ma nafx 998

[Kulhadd]

M22 Liema minn dawn li gejjin tafda I-aktar?

[MAX 3 ANSWERS ALLOWED]

[RANDOMISE 1-10]

Gurnalisti 1

NGOs 2

Media 3

Kumpaniji privati 4

Politici 5

Istituzzjonijiet pubblici 6

Ghalliema tal-iskola / lek¢erers universitarji 7
Influwenti / halliega tal-kontenut 8

Xjentisti 9

Hbieb u familja 10

Ohrajn 11

L-ebda wiehed minn dawn it-12-il

Ma nafx 998

[Kulhadd]

Mistogsija 23 Xi nies isegwu dak li ged jigri fil-politika tal-Unjoni Ewropea, kemm jekk hemm
elezzjoni ghaddejja jew le. Ohrajn mhumiex dagshekk interessati. Tghidlek
issegwi x'qed jigri fil-politika tal-Unjoni Ewropea?
[SINGLE ANSWER]

Il-bi¢c¢a I-kbira tal-hin 1

Minn Zmien ghal zmien 2

Rari 3

Qatt jew kwazi qatt 4

Ma nafx 998
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ANNESS tad-DATA

M1 Meta tiltaga’ ma’ hbieb jew qraba, kemm-il darba, jekk xejn,
tiddiskuti I-grajjiet kurrenti socjali u politici?

Spiss Kultant Qatt Ma nafx
UE27 42 51 6
BE 29 58 12
BG 42 51 4
Cz 35 56 8
DK 33 57 9
il-Germanja 42 53 4
EE 31 62 6
IE 34 54 11
EL 61 35 4
ES 50 43 6
FR 38 51 10
HR 28 65 7
IT 50 44 5
CYy 59 38 3
LV 24 66 8
LT 28 64 7
LU 41 51 7
HU 34 57 8
MT 39 54 5
NL 31 60 8
AT 39 53 6
PL 49 48 3
PT 36 58 5
RO 40 53 6
SI 31 60 8
SK 35 53 11
Fl 27 61 10
SE 33 58 8

(%), Bazi: n=26 121 — dawk kollha li wiegbu
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Q2 Liema minn dawn il-grajjiet kurrenti socjali u politi¢i generalment issegwi jew taghti attenzjoni? Jekk
joghgbok aghzel dak kollu li japplika. [Twegibiet multipli]
Is-

sanha - o d tnaI;qis Agr?;gﬁg Politik | _ L ebda
pubblik ld- migr Azzjoni difiza u tal-faqar ekonom agrikolt awtonomij wah
aus- demokraz . kontra t- , barran a tal-UE fl- Ohra
sistemi ija u listat 2220 tipgil fi-  S- Ul Gaul aus- osmatal- jn 92
tal-kura tad-dritt Im.u. klima sigurta mklu.ZJO holgien kumm 3'99”3 industrija u minn
-azil tal-UE ni tal- . tal-ikel by daw
tas- sodjali  impjieg erc l-energija n
sahha
UE27 61 47 45 43 40 40 37 36 28 19 7 6
BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17 6 8
BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19 15 7
Cz 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19 8§ M
DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23 11 7
il-
Germ 58 54 64 48 52 38 34 47 24 16 11 6
anja
EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15 6 5
IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16 5 6
EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15 4 3
ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22 6 7
FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20 7 5
HR 65 49 35 38 38 49 34 32 42 14 4 5
IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19 6 3
CcYy 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14 6 3
LV 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11 5 8
LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13 6 6
LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20 10 4
HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19 8 7
MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15 10 4
NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16 9 8
AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20 7 4
PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19 2 5
PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17 5 5
RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26 8 5
SI 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16 6 7
SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17 5 9
Fl 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17 5 4
SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13 9 7

(%), Bazi: n=26 121 — dawk kollha li wiegbu
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Q3_1 Kemm-il darba tuza s-sorsi li gejjin biex issegwi I-kontenut dwar il-grajjiet kurrenti socjali u

politi¢i? Midja tradizzjonali (servizzi offline jew digitali ta’ stazzjonijiet tat-televizjoni, gazzetti,
stazzjonijiet tar-radju, ec¢.)

UE27
BE
BG
Cz
DK
il-
German;
a
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
CY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
Sl
SK
Fl
SE

(%), Bazi: n=26 121 — dawk kollha li wiegbu
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Q3_2 Kemm-il darba tuza s-sorsi li gejjin biex issegwi I-kontenut dwar il-grajjiet kurrenti socjali u
politici? Sorsi digitali ohra (bhall-midja so¢jali, il-pjattaformi tal-video jew tal-istreaming, il-blogs, il-
portali tal-ahbarijiet online, e¢c.)

Qatt

Aktar Bejn 2 u Diversi  Darba Ingas Tigszzg\(/jv? Aktar

MmN 10 45 darbiet 222 grapifi- - e ™ pmod ™M 10 pa nafx

dar'blet kulium kuljum simaha  aimaha d_a!rba fil- attiv dan dar'blet

kuljum J gimg gimg gimgha . .. ., kuljum

it-tip ta
kontenut

UE27 8 27 24 16 6 6 12 1 8
BE 5 21 24 16 6 8 19 2 5
BG 9 34 31 12 5 3 5 1 9
Cz 9 29 22 16 6 8 8 2 9
DK 6 26 22 17 6 6 13 4 6
il-
Germanj 6 23 23 16 7 7 17 2 6
a
EE 7 28 26 13 8 9 8 1 7
IE 13 28 20 16 6 7 10 1 13
EL 14 38 23 13 4 4 4 1 14
ES 8 25 30 15 5 5 10 1 8
FR 5 21 21 18 5 9 19 2 5
HR 9 29 27 15 5 8 8 1 9
IT 7 31 25 16 7 5 7 1 7
CYy 20 47 15 11 3 2 1 0 20
LV 8 28 27 15 7 6 8 1 8
LT 6 31 29 16 5 7 5 1 6
LU 10 41 20 12 4 5 8 1 10
HU 13 32 21 16 6 7 5 1 13
MT 22 45 13 11 3 4 2 0 22
NL 6 32 20 13 6 6 16 1 6
AT 7 24 21 16 9 8 14 1 7
PL 10 34 24 17 4 5 5 1 10
PT 10 30 25 15 5 6 7 1 10
RO 9 28 26 16 7 5 7 0 9
Sl 6 24 28 18 8 8 8 1 6
SK 10 30 25 13 6 7 8 2 10
Fl 6 35 21 12 7 9 8 1 6
SE 11 31 22 13 5 7 10 2 11

(%), Bazi: n=26 121 — dawk kollha li wiegbu
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Q4a Liema minn dawn is-sorsi tuza biex tikseb informazzjoni dwar grajjiet kurrenti socjali u politi¢i? Jekk joghgbok
aghzel dak kollu li japplika. [Twegibiet multipli]

UE2

BE
BG
Ccz
DK
il-
Ger
manj
a
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IE
EL
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FR
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CcY
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SE
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(%), Bazi: n=26 121 — dawk kollha li wiegbu
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Q4b Liema minn dawn il-kanali tal-midja, jekk hemm, saru aktar importanti ghalik matul I-ahhar sena ghal
informazzjoni dwar grajjiet kurrenti socjali u politi¢i? [Twegibiet multipli]
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Q5 U minn liema midja socjali u pjattaformi tikseb informazzjoni dwar grajjiet kurrenti socjali u
politi¢i? Jekk joghdbok aghzel I-aktar importanti ghalik personalment. [Twegibiet multipli]

UE
27

BE
BG
Cz
DK
il-
Ger
ma
nja
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
CY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
Sl
SK
Fl
SE

(%), Bazi: n=14 380 — Juza I-media socjali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo ghal informazzjoni dwar
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Q6_1 Sa liema punt tagbel jew ma tagbilx ma’ kull wahda mid-dikjarazzjonijiet li
gejjin? Qed infittex b’mod attiv informazzjoni dwar il-grajjiet kurrenti socjali u
politi¢i fuq il-media socjali

Naqgbel Herganali Herqanali Ma naqgbilx

hafna naqgblu ma naqgblux hafna Ma nafx
UEZ27 21 45 24 9 1
BE 13 39 32 15 1
BG 22 53 18 6 0
Cz 19 50 23 6 2
DK 20 44 24 7 4
il-Germanja 19 40 30 10 1
EE 12 35 39 13 1
IE 19 43 25 10 2
EL 29 47 17 5 1
ES 27 46 19 7 1
FR 15 41 28 15 1
HR 14 46 31 9 1
IT 25 52 18 4 1
CY 26 57 14 2 0
LV 9 30 44 16 1
LT 15 46 28 9 1
LU 17 38 33 11 2
HU 19 41 30 9 1
MT 22 40 27 10 1
NL 15 38 28 18 2
AT 20 37 31 11 2
PL 22 49 20 6 2
PT 22 48 26 4 1
RO 30 46 17 6 1
Sl 6 47 33 13 2
SK 19 47 27 6 1
Fl 14 40 36 9 2
SE 18 47 25 9 1

(%), Bazi: n=14 380 — Juza I-media socjali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo ghal
informazzjoni dwar grajjiet kurrenti soc¢jali u politi¢i (Q4a)
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Q6_2 Sa liema punt tagbel jew ma tagbilx ma’ kull wahda mid-dikjarazzjonijiet li
gejjin? Meta nfittex fuq il-midja so¢jali, xi drabi grajt informazzjoni socjali jew
politika li ltqajt maghha b’kumbinazzjoni, minkejja li ma kontx ged infittex b’mod
attiv ghaliha

Nagbel Herqanali Herganali Ma nagbilx

hafna naqgblu ma naqgblux hafna Ma nafx
UE27 25 51 10 10 4
BE 20 48 14 13 6
BG 38 50 8 2 3
Cz 21 58 11 6 4
DK 26 44 13 11 6
il-Germanja 24 46 12 16 2
EE 19 60 11 7 3
IE 24 56 10 7 3
EL 32 53 9 4 2
ES 35 45 10 6 4
FR 17 52 9 16 6
HR 24 58 11 6 1
IT 22 60 10 4 3
CYy 40 52 7 0 1
LV 21 60 12 3 4
LT 27 57 10 3 3
LU 32 50 12 4 3
HU 29 53 11 5 2
MT 36 57 4 2 1
NL 20 49 12 12 7
AT 25 47 14 12 2
PL 26 57 7 5 4
PT 31 55 8 4 2
RO 40 45 8 4 2
Sl 16 66 11 5 1
SK 22 57 12 6 3
Fl 18 57 11 8 6
SE 24 50 13 9 4

(%), Bazi: n=26 121 — dawk kollha li wiegbu
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M7 F’liema mill-modi li gejjin, jekk hemm, tinvolvi ruhek b’kontenut so¢jali u politiku fuq il-media
socjali? [Twegibiet multipli]

UE27
BE
BG
Ccz
DK
il-
German
ja
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
CY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
Sl
SK
Fl
SE

Agsam
Agra jlew Bhal iI-?(tafigi
ara - jew  Kumment a
NNt ooz dwarl- 20T
halfigha ™ 9nall-kangh oo e
glft' gn karigi protiJ
ieghi l-istejjer
tieghi
38 36 23 19
28 24 15 14
34 52 27 27
24 42 30 22
36 34 21 14
37 30 19 15
41 36 15 15
41 43 27 20
46 51 34 27
31 46 28 26
37 26 17 15
35 39 21 13
33 41 28 22
55 58 34 24
51 15 11 7
52 39 16 15
39 34 13 14
60 35 18 19
44 46 24 19
27 24 15 11
36 31 18 16
62 40 27 21
42 35 21 20
37 49 30 19
48 31 19 16
27 38 20 15
38 35 20 13
47 37 24 18

(%), Bazi: n=26 121 — dawk kollha li wiegbu
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M8 Liema minn dawn li gejjin, jekk hemm, issegwi b’mod attiv fuq il-midja socjali (ez. billi ssegwi I-
kontijiet taghhom jew billi tic¢cekkja regolarment I-ghalf taghhom)? [Twegibiet multipli]

L-
Organizza Istituzzj ebd
[I-Gvern I- S L. a
. , . . zzjonijiet  onijiet ... Partiti
Nazzjonali Politici partiti  Gvern e . Politici e
. ; Politi¢i internazzjo tal- . politici
[tan- nazzjon politici lokali/mu lokali i (2. in- Unioni fil-livell fil-livell da
NAZZJONAL  ali  nazzjo nicipali okl nali (ez.in- Unjoni e fildlivell o
R ; NATO, in- Ewrope tal-UE
Ita] nali n
NU) a (UE) d
aw
n
UE2 26 23 21 20 17 13 13 11 o 48
BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52
BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37
Ccz 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38
DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51
il-
Ger 17 15 18 11 12 1 8 10 8 61
man
ja
EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41
IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39
EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43
ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46
FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57
HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45
IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38
CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33
LV 24 19 1 24 15 13 9 9 4 44
LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36
LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34
HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37
MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26
NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54
AT 23 18 17 12 14 13 12 1 9 53
PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40
PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42
RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27
SI 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39
SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36
Fl 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41
SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

(%), Bazi: n=26 121 — dawk kollha li wiegbu
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Q9_1 Fil-mistogsija fuq il-midja so¢jali indikajt li ssegwi: ...Sa liema punt tagbel
mad-dikjarazzjoni li gejja: Jien insegwi dan it-tip ta 'kont tal-midja so¢jali ghax ...
huma affidabbli

Naqgbel Herganali Herqanali Ma naqgbilx

hafna naqgblu ma naqgblux hafna Ma nafx
UEZ27 15 39 31 11 4
BE 13 37 31 11 5
BG 20 42 28 8 2
Cz 11 38 36 10 4
DK 17 36 30 12 4
il-Germanja 19 40 27 9 3
EE 14 38 30 12 4
IE 18 38 29 10 4
EL 16 35 31 13 5
ES 12 30 38 14 6
FR 8 33 35 17 7
HR 11 36 34 13 7
IT 13 47 28 8 3
CYy 7 41 40 10 3
LV 17 37 34 7 3
LT 17 36 34 8 4
LU 10 42 32 9 4
HU 15 33 34 12 6
MT 14 45 29 7 4
NL 15 44 25 10 5
AT 17 34 31 11 6
PL 14 44 31 8 2
PT 17 42 27 9 3
RO 27 36 26 7 2
Sl 7 39 31 15 7
SK 13 36 36 11 4
Fl 12 44 28 13 4
SE 13 39 29 11 5

(%), Bazi: n=15 152 — Jekk mill-ingas organizzazzjoni wahda segwiet b’mod attiv
fuq il-midja socjali (Q8)
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Q9_2 Fil-mistogsija fuq il-midja so¢jali indikajt li ssegwi: ...Sa liema punt tagbel
mad-dikjarazzjoni li gejja: Jien insegwi dan it-tip ta 'kont tal-midja so¢jali ghax ...
jghinuni nifhem il-grajjiet kurrenti

Naqgbel Herganali Herqanali Ma naqgbilx

hafna naqgblu ma naqgblux hafna Ma nafx
UEZ27 21 52 19 6 2
BE 14 51 23 8 3
BG 28 51 17 3 1
Ccz 14 49 27 7 2
DK 21 48 23 5 3
il-Germanja 22 51 19 5 2
EE 19 55 17 7 2
IE 25 53 15 4 2
EL 20 51 22 5 2
ES 21 48 23 6 2
FR 16 50 23 8 3
HR 18 52 18 8 4
IT 19 59 16 4 2
CY 20 58 16 4 1
LV 21 52 17 8 1
LT 23 48 23 4 1
LU 14 56 20 7 3
HU 20 47 22 8 3
MT 20 60 14 4 2
NL 21 52 18 6 2
AT 23 46 18 8 5
PL 21 56 17 5 1
PT 26 58 10 5 0
RO 30 49 17 3 1
Sl 14 52 22 10 2
SK 22 53 17 6 2
Fl 21 57 15 6 2
SE 23 51 16 7 3

(%), Bazi: n=15 152 — Jekk mill-ingas organizzazzjoni wahda segwiet b’mod attiv
fuq il-midja socjali (Q8)
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Q9_3 Fil-mistogsija fuq il-midja so¢jali indikajt li ssegwi: ...Sa liema punt tagbel
mad-dikjarazzjoni li gejja: Jien insegwi dan it-tip ta 'kont tal-midja so¢jali ghax ...
jghinuni nifhem x'azzjoni nista' niehu dwar kwistjonijiet

Naqgbel Herganali Herqanali Ma naqgbilx

hafna naqgblu ma naqgblux hafna Ma nafx
UEZ27 18 47 24 7 3
BE 13 42 28 10 4
BG 21 47 26 4 2
Ccz 12 46 31 7 2
DK 17 41 30 8 2
il-Germanja 20 44 25 7 4
EE 12 38 31 12 5
IE 22 47 19 8 3
EL 24 44 25 4 3
ES 17 40 26 12 4
FR 13 50 25 7 4
HR 14 48 25 8 5
IT 20 53 20 4 2
CYy 18 47 25 5 5
LV 13 44 30 9 4
LT 15 46 27 7 2
LU 7 40 34 11 6
HU 17 43 27 10 3
MT 16 48 27 5 3
NL 14 48 21 11 4
AT 19 44 24 10 3
PL 17 53 23 5 1
PT 20 60 15 4 1
RO 30 47 19 2 1
Sl 10 47 27 12 4
SK 17 44 29 7 2
Fl 12 47 27 9 3
SE 17 41 26 10 5

(%), Bazi: n=15 152 — Jekk mill-ingas organizzazzjoni wahda segwiet b’mod attiv
fuq il-midja socjali (Q8)
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Q9_4 Fil-mistogsija fuq il-midja so¢jali indikajt li ssegwi: ...Sa liema punt tagbel
mad-dikjarazzjoni li gejja: Jien insegwi dan it-tip ta 'kont tal-midja so¢jali ghax ...
huma jipprovdu aggornamenti dwar avvenimenti kurrenti

Naqgbel Herganali Herqanali Ma naqgbilx

hafna naqgblu ma naqgblux hafna Ma nafx
UEZ27 25 51 17 5 2
BE 17 49 22 9 2
BG 32 45 17 5 1
Cz 17 48 25 7 3
DK 25 46 20 6 1
il-Germanja 31 50 13 4 1
EE 25 50 15 7 2
IE 30 49 14 5 1
EL 27 47 20 3 2
ES 27 44 20 7 2
FR 14 57 19 6 3
HR 21 46 22 8 4
IT 20 59 16 4 1
CY 24 53 19 4 1
LV 27 47 18 6 2
LT 25 52 16 4 1
LU 27 55 12 3 1
HU 26 49 17 5 2
MT 31 56 9 3 1
NL 29 49 14 6 2
AT 28 51 13 4 4
PL 27 52 15 5 0
PT 29 57 9 3 1
RO 39 44 13 2 1
Sl 17 50 20 9 2
SK 28 51 14 4 2
Fl 22 55 15 6 2
SE 22 51 17 8 2

(%), Bazi: n=15 152 — Jekk mill-ingas organizzazzjoni wahda segwiet b’mod attiv
fuq il-midja socjali (Q8)
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Q10 Semmeijt li ma ssegwi I-ebda istituzzjoni tal-UE fuq il-midja socjali. X'inhuma r-ragunijiet ewlenin ghal
dan? [Twegibiet multipli]

UE2

BE
BG
Cz
DK
il-
Ger
manj
a

EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

(%), Bazi: n=22 171 — Jekk I-istituzzjonijiet tal-UE ma segwewx b’'mod attiv fuq il-midja socjali (Q8)

Qatt ma
kkunsidraj
tli
nsegwiho

30

28
30
27
31

26

39
31
23
34
31
35
28
30
30
25
30
31
32
37
29
28
31
32
31
26
26
37

Nippreferi
nikseb
informazzj

oni dwar I-

UE minn
sorsi ohra

24

24
17
22
22

30

20
20
28
22
22
17
24
26
15
25
25
21
19
22
29
25
25
17
20
21
29
23

Nevita li

nsegwi |-

kontijiet
politi¢i jew
istituzzjon
ali b’mod
generali

21

19
31
15
18

22

23
20
32
22
20
23
23
28
22
17
19
22
26
16
25
22
18
19
26
22
13
16

Insib il-

Ma nafdax kontenut

- taghhom
informazzj  mhux

oni mill- impenjattiv
istituzzjoni jew
jiettal-UE irrilevanti
ghalija

16 15

14 16

23 8

21 19

11 12

15 15

11 16

14 11

25 16

16 16

18 16

15 14

15 15

21 13

11 18

12 14

9 11

14 15

13 17

13 14

17 13

17 14

7 12

13 12

18 15

19 10

9 17

12 15
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istituzzjon
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kellhom
kontijiet
tal-midja
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12

9

12
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1
12
13
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9
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16
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9
10
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8

L-
istituzzjon
ijiet tal-
UE ma Ohra
jiktbux bil-  jn
lingwa
preferuta
tieghi
5 6
4 7
9 4
7 5
4 7
4 8
8 4
4 5
8 2
5 5
2 7
4 4
6 5
3 3
5 4
6 4
5 5
6 4
6 5
3 8
4 6
5 2
3 4
9 3
6 3
8 4
6 6
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Mistogsija 11 X’jaghmlek aktar probabbli li ssegwi I-kontijiet tal-istituzzjonijiet tal-Unjoni Ewropea (UE) fugq il-
media socjali? Aghzel dak kollu li japplika. [Twegibiet multipli]

Aggorna
Kopertura Aktar formati  menti
ta Li X Jekk
v .. . Lingwar ta aktar . .
suggetti li ... Konten . I . dawn il- , Xejn ma
aktar ¢ar . informazzjoni frekwenti .. . Rakkomandazzjo C
huma . utfil- L o kontijiet L . jgegheln
ufacli captivating  dwar il- . nijiet jew ishma Ohra;j - .
aktar . lingwa - o kienu ; i nsegwi
. . . (bhal vidjos politiki u minn Kontijiet ohra n . nafx
rilevanti .. . nattiva . aktar dawn il-
- jinftiehe .7 °T  qosra jew d- T | trust
ghalija tieghi . ; ... . Vizibbli kontijiet
m infografika decizjoni -
personal . - ghalija
ment animata) jiet tal-
UE
VB2 2 20 15 15 15 14 10 3 32 8
BE 17 21 12 14 11 12 9 2 39 9
BG 32 23 27 15 10 13 12 3 25 5
Cz 22 20 21 10 12 14 9 2 30 9
DK 18 12 12 13 11 13 10 5 33 15
il-
S]ZLJ 20 15 10 11 15 10 9 3 43 9
a
EE 26 20 25 15 15 14 12 2 29 6
IE 25 24 5 17 16 21 13 4 23 8
EL 27 24 21 21 18 16 16 4 23 3
ES 24 26 16 17 15 16 15 5 25 6
FR 18 18 11 15 12 15 6 2 43 7
HR 36 22 26 17 8 12 1 3 24 6
IT 22 27 16 17 19 15 11 2 21 9
CY 35 24 22 28 25 29 18 3 16 4
Lv 28 18 21 14 12 14 10 2 23 10
LT 28 25 32 20 13 15 11 3 15 9
LU 23 19 15 22 14 24 8 5 24 9
HU 20 18 27 14 12 15 8 4 29 8
MT 36 25 13 27 17 23 15 5 18 5
NL 16 15 11 15 8 14 8 3 43 9
AT 25 15 12 13 18 11 10 3 36 8
PL 23 22 22 16 17 16 13 2 22 12
PT 20 29 18 17 18 17 10 3 22 9
RO 27 29 26 18 20 18 13 2 16 7
Si 30 14 18 21 16 13 16 3 25 6
SK 22 15 19 15 15 16 12 3 28 10
Fl 29 18 19 15 13 19 10 3 22 12
SE 21 13 10 14 12 22 12 4 25 15

(%), Bazi: n=22 171 — Jekk I-istituzzjonijiet tal-UE ma segwewx b’mod attiv fuq il-midja socjali (Q8)
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Mistogsija 12 X'tip specifiku ta’ kontenut tal-media socjali ssib interessanti li gej minn istituzzjoni tal-UE
(bhall-Parlament Ewropew)? [Twegibiet multipli]

Kontenut I- Informaz L-
: interattiv (ez. vizwali Zjoni ebd
Anbari -, oiisi Qs Bhal fil- zzazzj Materjal . storika rontenut a
jietu ) L s . Daqqa t'ghajn . ta
agdor tax kaz ta onijiet edukattiv wara l-kwinti (ez. divertime ORr wah Ma
99 xejrietu  politici jew  tad-  dwar il- I avvenim . . da
name e e tal-hidmiet : nt(ez. ajn . nafx
. previzjon  uffi¢jali, datau politikiul- . . . ; nti . min
nti . RS .. istituzzjonali . kwizZijiet,
. ijiet futuri flussi diretti I- processi ewlenin, n
attwali : e ; memes)
ta istatisti annivers daw
avvenimenti) ka arji) n
UE2 45 23 23 21 21 20 19 14 3 20 6
BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2 27 6
BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5 11 5
Cz 40 22 22 18 17 18 19 15 3 21 7
DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4 23 10
il-
Ger 45 15 20 17 17 22 17 15 4 28 6
man
ja
EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2 17 5
IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1 14 4
EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2 11 4
ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3 15 4
FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1 30 6
HR 46 28 26 20 20 20 20 20 2 14 5
IT 45 27 24 25 32 19 17 11 2 13 5
CY 62 33 37 24 30 26 33 24 2 7 3
LV 46 27 20 19 19 13 17 15 2 13 8
LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2 9 7
LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3 14 5
HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4 13 6
MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4 9 2
NL 41 16 11 13 18 19 13 11 2 29 8
AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2 22 5
PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3 12 8
PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2 10 8
RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2 9 4
Si 47 34 24 21 18 23 20 19 3 14 5
SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3 13 7
Fl 52 20 23 24 14 27 20 16 2 12 9
SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2 15 10

(%), Bazi: n=26 121 — dawk kollha li wiegbu
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Q13 Tsegwi xi influwenzaturi jew kreaturi tal-kontenut fuq il-kanali
tal-midja soc¢jali (ez. YouTube, Instagram, jew TikTok, e¢¢.)?

UEZ27
BE
BG
Cz
DK
il-Germanja
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
CcYy
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
Sl
SK
Fl
SE

Iva

37
31
46
43
38
32
38
49
37
42
31
31
35
50
41
35
42
47
51
31
35
38
43
47
40
40
44
43

Le, nuza I-
midja so¢jali,
izda ma
nsegwi |-
ebda
influwenzatu
r jew hallieq
tal-kontenut

37
39
38
36
39
32
44
32
51
34
38
48
41
41
43
44
40
32
41
38
34
40
37
40
38
39
36
37

Le, ma
nuzax il-
midja so¢jali

24
28
13
17
21
35
13
17
11
20
31
18
19

12
18
16
16

29
29
19
15
11
18
18
16
17

(%), Bazi: n=26 121 — dawk kollha li wiegbu
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M14 X'tip ta’ kontenut tippreferi mill-influwenzaturi jew mill-kreaturi tal-kontenut? [Twegibiet
multipli]

Revizjoniji Kummentarj

et (ez.. u _dwg_r il- ghaKr:];jek Jidhl.‘.J fil- Kontenut Eromozzjon

prodotti, grajjlet. taghmel hajja motivazzjon 'u reklamgr Ohrajn Ma nafx

kotba kurrenti . taghhom . ta' prodotti

i1 (ez. 'g . ali prodotti

pos_tl_Jlet, soqla_ll-_u tutorials) ta' kuljum kummerd¢jali

ecc.) politici
UEZ27 39 38 38 36 31 19 11 1
BE 34 26 34 42 26 22 6 1
BG 40 40 48 26 29 19 8 0
Cz 41 38 41 38 33 17 6 1
DK 35 32 30 41 43 14 10 3
il-
German 27 37 37 43 37 12 20 1
ja
EE 39 34 39 33 34 19 9 1
IE 44 36 37 39 37 21 7 1
EL 43 50 31 41 26 28 5 2
ES 46 43 37 30 31 24 9 1
FR 29 32 45 42 23 17 14 0
HR 48 26 46 30 37 13 8 1
IT 52 43 42 25 25 24 8 1
CY 42 57 37 46 24 27 6 0
LV 38 26 49 30 36 7 6 1
LT 36 40 23 35 30 14 6 2
LU 45 31 51 36 31 11 15 1
HU 33 39 31 33 33 17 11 2
MT 50 37 36 36 37 27 7 1
NL 31 29 33 40 37 16 13 1
AT 22 37 35 43 44 19 10 2
PL 51 44 39 34 30 20 5 2
PT 38 32 25 39 35 24 11 1
RO 45 42 32 36 33 27 5 1
Sl 35 36 22 37 42 22 8 1
SK 40 29 41 36 36 17 8 1
Fl 33 35 34 45 42 16 9 1
SE 34 38 29 44 39 19 6 1

(%), Bazi: n=10 441 — Jekk jigu segwiti influwenzaturi jew halliega tal-kontenut fuq il-midja socjali
(Q13)
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M15 Liema minn dawn il-formati generalment tippreferi ghal informazzjoni dwar grajjiet kurrenti so¢jali u politi¢i fuq il-
midja socjali? [Twegibiet multipli]

o .
N Vidjows Vidjow . . Artikli ebd
btt):Szta(téfiuq gosra (ez. sta’ V'i(tjd\?;lvs Stejjer itwal Flussi Infoarafika Nf;/v(seleztte
. - TikTok, tul . (ez. ibbazati  diretti . g_ : wah
immagnijie . Z. - : . Podcast jew ¢arts newsletter Ohr Ma
; Instagram medju Stejjer fuqit-test jew o . da
t b’'test ; YouTub . T S (animati s ajn - nafx
asir Reels, (ez. 1- e fua 5 Instagr (ez. artikli, vidjos jewle) Linkedin min
gasih, taht 5 : Uq. am) blog diretti J | n
aggornam . .. minuti) Substack)
. minuta) minuti) posts) daw
enti tal- n
istatus)
VB2 s 41 39 35 26 25 24 24 19 15 2 3 1
BE 44 40 31 26 24 26 19 17 18 18 2 5 1
BG 47 33 36 31 18 22 32 26 11 10 6 1 1
Ccz 45 39 34 36 27 23 27 33 13 8 2 4 1
DK 40 37 31 30 20 27 15 25 18 22 4 5 3
il-
Ger 49 42 37 37 28 28 21 24 23 20 5 3 1
manj
a
EE 43 37 37 34 19 26 24 18 19 7 2 2 1
IE 37 51 36 31 31 17 22 27 16 16 1 3 1
EL 48 40 39 35 23 34 34 19 20 19 1 3 1
ES 40 46 39 41 26 26 23 30 17 12 3 3 1
FR 47 42 41 34 29 24 21 18 21 17 1 2 1
HR 49 39 41 27 21 18 25 24 14 4 2 3 2
IT 46 43 45 34 28 25 25 19 22 13 2 2 0
CcY 51 52 42 23 26 25 29 38 19 15 2 1 1
LV 42 35 28 31 14 15 23 13 12 6 1 5 3
LT 35 27 35 41 15 27 31 19 11 6 1 2 3
LU 50 48 36 29 34 23 14 27 26 10 3 3 2
HU 48 34 38 32 17 26 32 29 11 10 3 4 1
MT 50 48 33 20 28 19 24 27 25 13 2 3 1
NL 44 33 33 28 18 22 11 19 21 17 3 5 4
AT 51 46 36 31 25 24 21 19 20 19 2 3 1
PL 46 39 37 35 28 26 33 26 20 1 1 2 3
PT 50 37 42 26 28 19 26 21 17 13 2 2 2
RO 44 48 48 44 23 27 27 38 14 16 3 2 1
SI 47 38 36 31 21 21 30 14 14 13 2 2 1
SK 44 34 33 30 21 24 28 30 14 7 1 4 2
Fl 49 39 38 32 25 24 20 22 20 15 3 2 2
SE 43 37 33 32 27 26 17 21 14 21 2 3 2

(%), Bazi: n=14 380 — Juza |I-media socjali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo ghal informazzjoni dwar grajjiet kurrenti socjali u
politici (Q4a)
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Q16 Ghal filmati dwar grajjiet kurrenti socjali u politi¢i fuq il-midja so¢jali, liema mit-tipi ta’ kontenut li gejjin tippreferi?
Aghzel dak kollu li japplika. [Twegibiet multipli]

UE27
BE
BG
Ccz
DK
il-
Ggrm
anja
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
CY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
Sl
SK
Fl
SE

(%), Bazi: n=14 380 — Juza I-media socjali u/jew il-pjattaformi tal-vidjo ghal informazzjoni dwar grajjiet kurrenti socjali

Filmati li
jesploraw
il-grajjiet
kurrenti
fil-fond

47
35
51
41
41

52

48
40
49
49
42
44
54
45
39
56
45
51
37
37
44
44
49
43
48
46
48
36

politici (Q4a)

Intervisti
Intervisti ma’
ma’ esperti persuni/¢itt
(ez. adini ta’
akkademic¢i  kuljum
jew analisti affettwati
politici) mill-
kwistjoni
44 42
37 35
54 50
47 45
41 42
39 42
48 46
40 49
49 55
42 42
38 33
48 57
44 39
54 54
37 42
51 41
47 45
50 44
51 49
40 36
41 40
51 43
45 45
52 49
40 42
42 47
47 43
41 44

Intervisti
ma’ politici
jew ufficjali

tal-gvern

34
26
32
37
34

40

33
38
27
31
28
29
28
36
27
35
34
38
37
29
31
43
39
41
30
35
34
43

Vidjows li
jikkombinaw
persuni fuq il-

kamera ma’
grafika, test,
jew
animazzjonijie
t
30
32
28
19

29
28

27
30
32
31
37
27
32
31
14
17
33
20
29
33
28
32
25
28
30
19
25
26
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Diskors
i mill-
politici

21
17
10
26
20

26

17
19
15
17
18
14
16
15
8
15
21
23
18
15
21
25
21
30
17
19
23
24

Vlogs L-
personali  Vidjows ebda
jew vidjows animati Ohraj wahd

kummentarji minghajr n a
mill-hallieqa nies reali minn
tal-kontenut dawn

19 13 3 5

21 19 3 9

21 10 3 4

20 13 2 6

19 12 5 7

20 14 5 6

21 12 2 6

24 14 3 4

24 17 1 4

24 13 4 4

1 14 2 9

17 8 2 5

14 1 2 3

20 10 3 4

19 7 2 6

18 10 1 2

17 16 3 5

18 9 4 6

19 14 2 5

16 14 2 9

22 13 3 8

21 11 1 4

16 13 2 3

34 13 4 4

18 14 3 8

19 8 1 6

22 1 4 3

24 10 2 5
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nafx

D W N W
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3
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M17 Kemm-il darba tahseb li §ejt espost personalment ghad-dizinformazzjoni u I-ahbarijiet
foloz matul dawn |-ahhar 7 ijiem?

Spiss hafna Spiss Xi drabi Rarament Qatt Ma nafx
UE27 12 23 31 16 7 10
BE 11 21 36 14 6 12
BG 21 27 33 11 3 5
Cz 12 16 31 19 10 12
DK 10 25 34 15 5 11
il-Germanja 9 17 29 20 11 14
EE 12 19 32 18 7 12
IE 20 22 33 12 5 8
EL 16 26 32 16 4 5
ES 22 30 28 11 3 6
FR 8 21 30 19 12 9
HR 13 25 39 12 3 8
IT 11 24 35 16 8 7
CYy 16 26 34 13 6 4
Lv 10 21 32 19 6 11
LT 10 21 39 14 5 11
LU 16 30 34 13 3 6
HU 22 35 24 8 2 8
MT 21 25 34 12 5 4
NL 8 23 34 17 5 12
AT 12 21 32 18 6 10
PL 10 27 32 13 4 13
PT 14 25 33 14 6 8
RO 23 32 27 9 3 6
Sl 11 27 36 14 5 7
SK 10 23 28 17 11 11
Fl 7 18 38 22 6 8
SE 8 22 40 15 4 10

(%), Bazi: n=26 121 — dawk kollha li wiegbu
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Q18 Thossok kunfidenti li tista’ tirrikonoxxi d-dizinformazzjoni meta tiltaga’
maghha?

Konfidenti ~ Kunfidenti MBS 0 MBL o
hafna hafna hafna xejn
UE27 12 49 26 6 6
BE 9 51 27 7 6
BG 15 53 25 4 3
c7 17 39 24 12 8
DK 11 42 34 8 S
il-Germanja 13 49 25 6 8
EE 10 47 33 8 3
IE 20 52 19 5 4
EL 15 43 34 6 2
ES 15 50 25 5 4
ER 13 53 22 5 8
HR 10 57 24 5 3
IT 10 51 29 0 !
cy 15 50 30 4 1
LV 11 47 32 0 >
LT 12 47 29 ° !
LU 14 55 24 4 °
HU 14 49 24 9 !
MT 22 62 1 3 2
NL 11 50 28 S 0
AT 12 52 22 5 9
PL 8 41 38 / 0
PT 9 54 27 6 3
RO 18 49 25 4 !
S| 8 49 34 ° >
SK 13 52 24 0 >
FI 12 55 23 6 >
SE 13 54 22 8 4

(%), Bazi: n=26 121 — dawk kollha li wiegbu
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M19 Meta m'intix €ert jekk bi¢¢a informazzjoni fuq il-midja soc¢jali hijiex dizinformazzjoni, x'taghmel tipikament? Aghzel
dak kollu li japplika. [Twegibiet multipli]

UE27
BE
BG
Ccz
DK
il-
Ggrm
anja
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
CcY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
Sl
SK
Fl
SE

lecekkjaha | oro 190"

ma 'sorsi ohra ..
ta' pog_gaha
informazzjoni ticg:aek)l((ja

biex tara jekk .
Jgh'd#ag:tess fdat/mhux

fdat

49 40

45 37

52 40

29 35

41 41

46 39

50 47

42 38

64 50

53 40

47 36

46 45

53 42

67 60

44 37

43 44

65 51

48 46

58 55

49 42

45 39

47 39

53 42

57 43

42 46

41 41

51 45

49 48

I¢cekkja
jekk I-
ahbarijie 1¢cekkja I-
tricenti kummenti
mhux  biex tara
storja x'qged
antika li jghidu nies
ged ohradwar
terga dan
'tinqasa
m
34 29
30 25
38 37
33 30
34 32
36 23
37 36
36 34
38 45
35 28
28 27
33 40
32 28
41 50
24 36
35 39
43 36
39 37
43 38
34 25
36 21
36 39
36 34
38 36
33 34
26 32
31 32
38 30

(%), Bazi: n=26 121 — dawk kollha li wiegbu

Iécekkja Oqghod

jekk |- attent
istampi ghall-
jew il- izbalji tal-
vidjows ortografija
jidhrux  jew tal-
reali jew grammati
foloz ka
25 24
24 28
24 16
20 23
28 29
27 30
27 32
31 27
30 17
22 16
22 24
21 19
24 19
32 13
19 26
21 37
33 33
24 34
29 19
23 27
27 29
25 18
30 31
32 27
28 18
23 22
30 21
30 22
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18
16
22
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16

17
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21
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18
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14
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21
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20
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Q20 Kemm hu importanti ghalik li (PAJJIZ) ikun Stat Membru tal-Unjoni Ewropea? Jekk joghgbok
uza skala minn 1 sa 10 fejn 1 tfisser “mhi importanti xejn” u 10 tfisser “importanti hafna”.
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M21 Liema minn dawn id-dikjarazzjonijiet li gejjin dwar I-Unjoni Ewropea hija I-eqreb ghall-
opinjoni tieghek?
Jien pjuttost
Jien pjuttost xettiku dwar I-

Jien favur |- favur I-Unjoni  Unjoni Ewropea, Jien kontra l-idea

Unjoni Ewropea Ewropea, iqu _izda nist:a’. . tal-Unjoni Ma nafx

u l-mod kif ged  mhux il-mod kif nbiddel l-opinjoni Ewropea b’'mod

tahdem bhalissa  ged tahdem  tieghi jekk il-mod generali

bhalissa kif tahdem
verament jinbidel

UEZ27 27 37 21 8 6
BE 21 37 25 8 9
BG 23 35 26 12 4
Cz 15 32 32 14 8
DK 33 31 19 9 8
il-
Germa 30 37 19 8 6
nja
EE 33 38 18 6 4
IE 38 27 17 8 10
EL 17 43 29 7 4
ES 28 42 18 5 7
FR 20 40 22 10 7
HR 24 38 25 8 5
IT 21 42 23 10 4
CYy 16 50 25 5 5
LV 31 29 23 8 9
LT 33 36 18 7 7
LU 29 48 14 3 7
HU 39 23 23 6 8
MT 34 37 18 5 5
NL 28 33 19 10 10
AT 19 38 25 12 6
PL 34 31 23 7 5
PT 43 36 11 4 6
RO 39 34 17 4 5
Sl 17 39 31 7 5
SK 27 35 22 9 6
Fl 33 31 20 8 9
SE 29 33 20 10 8
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M22 Liema minn dawn li §ejjin tafda I-aktar? [Twegibiet multipli]

Ghalliem
Hbieb _atal- Istituzzjo Mezz ) Influwenti
u o Xentisti SV Gumalisti et N o0 |12 KUMPanl g [halleqa Onra: Ma
familja e .Cere.rS pUbb“Cl S Xanai | privat a n narx
universita r kontenut
il
VB2 45 a5 17 13 13 1 10 6 5 4 3 10
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
cz 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7
-
gz;u 48 44 9 13 6 8 10 6 5 4 3 12
a
EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6
E 5 35 19 17 1“7 1 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10
ES 51 54 19 11 1 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 1 14 8 7 4 3 2 13
HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
T 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 11
cY 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
v 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 1
LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 2 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 1 2 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 1
PL 41 41 19 16 10 12 11 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 1 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 10 1 7 4 5 3 9
sl 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14
FIl 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 24 10 1 5 9 3 2 5
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Q23 Xi nies isegwu dak li ged jigri fil-politika tal-Unjoni Ewropea, kemm jekk hemm elezzjoni
ghaddejja kif ukoll jekk le. Ohrajn mhumiex dagshekk interessati. Tghid issegwi dak li ged jigri fil-
politika tal-Unjoni Ewropea?

Il-bic¢a I-kbira  Minn zmien ghal Qatt jew kwazi

tal-hin smien Rarament qatt Ma nafx

UE27 22 44 21 11 2
BE 18 42 24 15 2
BG 23 42 24 10 2
Cz 20 37 27 13 3
DK 18 46 23 10 2
il-

Germa 27 45 17 10 1
nja

EE 12 44 30 14 1
IE 19 43 25 11 2
EL 25 43 22 9 1
ES 22 47 19 11 1
FR 17 40 24 17 2
HR 7 44 32 17 1
IT 27 44 17 10 2
CYy 23 42 22 12 1
LV 10 39 33 15 2
LT 8 47 28 13 4
LU 23 44 21 10 2
HU 17 36 33 12 3
MT 18 46 22 13 1
NL 17 44 22 16 1
AT 24 44 20 11 1
PL 21 48 21 7 2
PT 23 51 17 7 2
RO 23 48 21 5 2
SI 14 37 31 17 1
SK 16 41 29 11 3
Fl 10 50 26 12 2
SE 13 44 27 14 2
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Dan |-Ewrobarometru Flash jipprovdi harsa generali lejn [-attitudnijiet tac-cittadini Ewropej lejn il-
media socjali. Jezamina l-attitudnijiet lejn temi ewlenin, bhal: id-drawwiet u s-sorsi tal-informazzjoni
ghall-grajjiet kurrenti socjali u politi¢i; ix-xejriet u I-preferenzi tal-uzu tal-midja socjali ghall-
informazzjoni dwar il-grajjiet kurrenti; I-esponiment u r-rispons ghad-dizinformazzjoni u I-fiducja fil-
messaggiera; l-involviment mal-influwenzaturi u I-kreaturi tal-kontenut fuq il-midja so¢jali; -udjenza
u l-preferenzi ghall-kontijiet istituzzjonali u I-kontenut politiku fuq il-midja socjali; formati u tipi ta’
kontenut preferuti ghall-kontenut politiku fuq il-midja so¢jali; attitudnijiet lejn I-Unjoni Ewropea.

F'isem id-Direttorat Generali ghall-Komunikazzjoni tal-Parlament Ewropew, Ipsos European Public
Affairs intervistat kampjun rapprezentattiv ta’ ¢ittadini tal-UE, |i ghandhom 15-il sena u aktar, f'kull
wiehed mis-27 Stat Membru tal-Unjoni Ewropea (UE). Bejn il-11 u t-18 ta’ Gunju 2025, saru 26 121
intervista permezz ta’ intervisti web assistiti mill-kompjuter (CAWI), bl-uzu tal-panels online ta’
Ipsos u n-network sieheb taghhom.
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