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INTRODUCERE

Acest Eurobarometru Flash ofera o imagine de ansamblu a atitudinilor cetatenilor europeni fata de
platformele de comunicare sociala. Acesta examineaza atitudinile fata de teme-cheie, cum ar fi: (1)
obiceiurile de informare si sursele pentru afacerile sociale si politice curente; (2) modelele de
utilizare a platformelor de comunicare sociala si preferintele in materie de informare cu privire la
afacerile curente; (3) expunerea si raspunsul la dezinformare si increderea in mesageri; (4)
colaborarea cu influentatorii si creatorii de continut pe platformele de comunicare sociala; (5)
audienta si preferintele pentru conturile institutionale si continutul politic pe platformele de
comunicare sociald; (6) formatele si tipurile de continut preferate pentru continutul politic pe
platformele de comunicare sociala; (7) atitudinea fata de Uniunea Europeana.

in numele Directiei Generale Comunicare a Parlamentului European, Ipsos European Public Affairs
a intervievat un esantion reprezentativ de cetateni ai UE, in varsta de cel putin 15 ani, din fiecare
dintre cele 27 de state membre ale Uniunii Europene (UE). in perioada 11-18 iunie 2025, au fost
efectuate 26 121 de interviuri prin intermediul interviurilor online asistate de calculator (CAWI),
utilizadnd panourile online ale Ipsos si reteaua lor partenera.

Observatii

m Rezultatele sondajului sunt supuse tolerantelor de esantionare, ceea ce inseamna ca nu toate
diferentele aparente dintre tari si grupurile sociodemografice pot fi semnificative din punct de
vedere statistic. Astfel, numai diferentele care sunt semnificative din punct de vedere statistic
(la nivelul de incredere de 5 %) — si anume, in cazul in care se poate avea certitudinea
rezonabild ca este putin probabil ca acestea sa se fi produs din intdmplare — sunt evidentiate
in text.

m Este posibil ca procentele sa nu se ridice la 100 %, deoarece sunt rotunjite la cel mai apropiat
procent. Datorita rotunjirii, se poate intampla, de asemenea, ca procentele pentru optiunile
de raspuns separate sa nu se adauge exact la totalurile mentionate in text. Procentele de
raspuns depasesc 100% daca intrebarea a permis respondentilor sa selecteze mai multe
raspunsuri.

m Acest Eurobarometru Flash se bazeaza pe activitatea rapoartelor anterioare, cum ar fi
sondajele Parlamentului European in domeniul mass-mediei si al stirilor din 20221 si 20232.
Acolo unde este posibil, raportul analizeazéd modificarile tendintelor la nivelul UE-27 si la
nivel national, comparativ cu 2022" si 2023.? Termenul punct procentual este utilizat atunci
cand se compara doua procente diferite (abrevierea este pp). Diferentele de tendinta se
calculeaza din procente cu o zecimala si se rotunjesc apoi la cel mai apropiat numar intreg.

1 Ase vedea: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832
2 A se vedea: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3153
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m In prezentul raport, tarile sunt mentionate prin abrevierea lor oficiala. Abrevierile utilizate in
prezentul raport sunt indicate mai jos.

BE Belgia LT Lituania
BG Bulgaria LU Luxemburg
Ccz Cehia HU Ungaria
DK Danemarca MT Malta

DE Germania NL Tarile de Jos
EE Estonia AT Austria

IE Irlanda PL Polonia

EL Grecia PT Portugalia
ES Spania RO Romania
FR Franta Sl Slovenia
HR Croatia SK Slovacia

IT Italia Fl Finlanda
CY Republica Cipru* SE Suedia

LV Letonia

* Cipru in ansamblu este unul dintre cele 27 de state membre ale UE. Din motive
practice, interviurile se desfasoara numai in partea tarii controlatad de guvernul Republicii
Cipru.
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Constatari-cheie

Obiceiuri si surse de informare

Putin peste patru din zece respondenti (42 %) declara ca discuta ,frecvent” despre afacerile
sociale si politice curente atunci cand se intalnesc cu prietenii sau rudele, iar aproximativ jumatate
(51 %) mentioneaza acest lucru ,ocazional”’. Mai putin de unul din zece respondenti (6 %) indica

faptul ca ,niciodata” nu fac acest lucru.

Doua treimi (66 %) dintre respondenti utilizeazad mass-media traditionala (servicii offline sau
digitale ale posturilor de televiziune, ale ziarelor, ale posturilor de radio etc.) pentru a urmari zilnic
continutul privind afacerile sociale si politice curente. Aproximativ sase din zece respondenti (59 %)
utilizeaza alte surse digitale (cum ar fi platformele de comunicare sociala, platformele video sau de
streaming, blogurile, portalurile de stiri online etc.) pentru a urmari zilnic continutul privind afacerile
sociale si politice curente.

Intrebati despre sursele de informatii utilizate pentru a obtine informatii despre afacerile sociale si
politice actuale, aproximativ sapte din zece (71%) indica utilizarea televizorului. Mai mult de patru
din zece (43%) mentioneaza radioul, urmat indeaproape de ziare si reviste tiparite sau de
versiunile lor online (41%), motoare de cautare (de exemplu, Google Search sau Bing) (40%),
platforme de comunicare sociald (de exemplu, Instagram, TikTok, Facebook, X etc.) (40%) si
prieteni, familie si colegi (40%).

Putin peste patru din zece respondenti (42%) raspund ca televiziunea a devenit mai importanta
pentru ei in ultimul an. Unul din cinci (25 %) indica platformele de comunicare sociala (de exemplu,
Instagram, TikTok, Facebook, X etc.) si mai putin de unul din patru raporteaza o importanta sporita,
in ultimul an, a ziarelor si revistelor tiparite sau a versiunilor lor online (19 %), a radioului (18 %) si
a motoarelor de cautare (de exemplu, Google Search sau Bing) (18 %).

Respondentii au fost intrebati despre o serie de subiecte privind afacerile sociale si politice curente
pe care, in general, le urmaresc sau le acorda atentie. Aproximativ sase din zece respondenti (61
%) mentioneaza sanatatea publica si sistemele de sanatate. Peste patru din zece persoane indica
faptul ca, in general, urmeaza sau acorda atentie democratiei si statului de drept (47 %), migratiei
si azilului (45 %) sau actiunilor de combatere a schimbarilor climatice (43 %). Patru din zece
respondenti (40 %) raporteaza ca urmaresc sau acorda atentie apararii si securitatii UE, aceeasi
proportie mentionand (40 %) reducerea saraciei si incluziunea sociald. Peste o treime dintre
respondenti indica sprijinul pentru economie si crearea de locuri de munca (37 %), precum si
pentru politica externa si comert (36 %) ca subiecte de interes pentru afacerile sociale si politice
actuale. Partile mai mici raspund ca urmaresc sau acorda atentie agriculturii si securitatii
alimentare (28 %) si autonomiei UE Tn domeniul industriei si al energiei (19 %).

Utilizarea platformelor de comunicare sociala

Utilizatorii platformelor de comunicare sociala si ai platformelor de informare privind afacerile
curente au fost rugati sa identifice platformele pe care le utilizeaza cel mai mult in acest scop.
Peste unul din doi utilizatori indica Facebook (58%) si YouTube (57%) ca fiind cei mai importanti,
urmate de Instagram (46%). Mai putin de o treime dintre utilizatori mentioneaza TikTok (31%),
WhatsApp (27%) si X (Twitter) (25%) si cel putin unul din zece indica Telegram (13%) si LinkedIn
(10%) ca platforme importante.

Rezultatele sondajului dezvaluie o combinatie de consum activ si pasiv de informatii sociale si
politice pe social media, mulli utilizatori cautand in mod intentionat continut si intalnindu-I in mod
neasteptat in timpul navigarii ocazionale. Putin peste trei sferturi (76 %) dintre respondenti sunt de
acord cu afirmatia ,Cand navighez pe platformele de comunicare sociala, citesc uneori informatii
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sociale si politice pe care le-am intalnit din intdmplare, chiar daca nu le cautam in mod activ’. Pe
de alta parte, doua treimi (66 %) dintre utilizatorii platformelor de comunicare sociala si ai
platformelor de comunicare sociala sunt de acord cu afirmatia ,Cautez Tn mod activ informatii
despre afacerile sociale si politice curente pe platformele de comunicare sociala”.

Respondentii la sondaj au fost intrebati in ce moduri, daca este cazul, s-au implicat cu continut
social si politic pe platformele de comunicare sociala. Peste o treime dintre respondenti declara ca
citesc sau vizualizeaza continut in feed-urile lor (38 %) sau ca le place sau reactioneaza la postari
(36 %). Mai putin de unul din patru respondenti (23 %) comenteaza postarile si mai putin de unul
din cinci partajeaza postarile altora pe profilul sau povestile lor (19 %) sau partajeaza continut prin
mesaje directe sau chat-uri private (18 %). Aproximativ unul din zece (11%) isi creeaza si posteaza
propriul continut original (de exemplu, ganduri/opinii cu privire la probleme).

Expunerea si raspunsul la dezinformare si increderea in mesageri

Intrebati cat de des considera c& au fost expusi personal dezinformarii si stirilor false in ultimele
sapte zile, peste o treime dintre respondenti indica faptul ca au fost expusi ,foarte des” (12 %) sau
,adesea” (23 %). Trei din zece respondenti (31 %) declara ca au fost ,uneori” expusi dezinformarii
si stirilor false in ultima saptaméana si mai putin de unul din patru declara ca au fost expusi ,rareori”
(16 %) sau ,niciodata” (7 %).

Putin peste sase din zece respondenti se simt increzatori ca pot recunoaste dezinformarea atunci
cand o intalnesc (12 % ,foarte increzatori’, 49 % ,oarecum Iincrezatori’). Pe de altd parte,
aproximativ trei din zece persoane nu au incredere in capacitatea lor de a recunoaste
dezinformarea (dintre care 26 % ,nu sunt foarte increzatoare” si 6 % ,nu sunt deloc increzatoare”).

Respondentii au fost apoi intrebati ce fac de obicei, atunci cdnd nu sunt siguri daca o informatie de
pe platformele de comunicare sociala este dezinformare. Aproximativ unul din doi respondenti
(49%) mentioneaza verificarea incrucisata cu alte surse de informatii pentru a vedea daca spun
acelasi lucru. Patru din zece respondenti (40 %) indica faptul ca se uita la cine a postat-o pentru a
verifica daca provine dintr-o sursa de incredere sau neincrezatoare. Aproximativ o treime (34 %)
dintre respondenti declara ca verifica daca este vorba despre stiri recente, nu despre o poveste
veche care este impartasitd din nou, si mai putin de trei din zece respondenti raspund ca verifica
comentariile pentru a vedea ce spun alte persoane despre aceasta (29 %), verifica daca imaginile
sau videoclipurile arata reale sau false (25 %) sau cauta greseli de ortografie sau gramatica (24
%). Mai putin de doi din zece respondenti mentioneaza ca, pentru a verifica daca o informatie de
pe platformele de comunicare sociala este dezinformare, fie le cer oamenilor sa aiba incredere in
ceea ce gandesc (18 %), fie utilizeaza un instrument de verificare a faptelor sau un site internet (14
%). in special, unul din zece respondenti (10 %) indica faptul ca nu face nimic pentru a verifica
informatiile.

Influenceri si creatori de continut

Peste o treime dintre respondenti (37 %) indica faptul ca urmaresc influentatori sau creatori de
continut pe canalele de comunicare sociala (de exemplu, YouTube, Instagram sau TikTok etc.).
Respondentii care au raportat ca au urmarit influentatori sau creatori de continut pe social media
au fost apoi intrebati despre tipurile lor preferate de continut din aceste conturi. Aproximativ patru
din zece urmaritori mentioneaza recenzii (de exemplu, produse, carti, locuri etc.) (39 %),
comentarii privind afacerile sociale si politice actuale (38 %) si modul de prezentare (de exemplu,
tutoriale) (38 %). Acestea sunt urmate de o perspectiva asupra vietii lor de zi cu zi (36%) si a
continutului motivational (31%). Un procent mai mic de urmaritori, aproape unul din cinci (19%),
indica o preferintad pentru promovarea si publicitatea produselor comerciale.
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Formatele preferate pentru continutul politic pe platformele de comunicare sociala

Putin peste doi din zece respondenti (22 %) indica faptul ca urmaresc ceea ce se intdmpla in
politica UE ,de cele mai multe ori”, iar peste patru din zece respondenti (44 %) raporteaza ca fac
acest lucru ,din cand in cand”. O alta cincime (21 %) dintre respondenti mentioneaza ,rareori” ceea
ce se intampla in politica UE. Aproximativ unul din zece respondenti (11 %) raspunde ca ,niciodata

sau aproape niciodata” nu face acest lucru.

Respondentii care indica utilizarea platformelor de comunicare sociala si/sau a platformelor de
informare cu privire la afacerile sociale si politice curente au fost apoi intrebati cu privire la
formatele preferate pentru astfel de informatii pe platformele de comunicare sociala. Mai mult de
patru din zece utilizatori raporteaza o preferintd pentru postari scurte bazate pe text (de exemplu,
imagini cu text scurt, actualizari de stare) (46 %) si pentru videoclipuri scurte (de exemplu, TikTok,
Instagram Reels, sub 1 minut) (39 %). Aceasta este urmata de o preferinta pentru videoclipurile de
lungime medie (de exemplu, 1-5 minute) (39%) si videoclipurile mai lungi (de exemplu, YouTube,
peste 5 minute) (35%), fiecare selectatd de peste o treime dintre utilizatori. Pe de alta parte,
aproximativ unul din patru utilizatori Tsi exprima preferinta pentru povestiri (de exemplu, Instagram
Stories) (26 %), articole mai lungi bazate pe text (de exemplu, articole, postari pe bloguri) (25 %),
fluxuri live sau videoclipuri live (24 %) si podcasturi (24 %). Actiunile mai mici mentioneaza
infografice sau grafice (animate sau nu) (19%) si buletine informative (de exemplu, buletine
informative LinkedIn, Substack) (15%).

Respondentilor care utilizeaza platformele de comunicare sociald si/sau platformele de informare
cu privire la afacerile sociale si politice actuale li s-a solicitat, de asemenea, sa isi exprime
preferintele in materie de continut video in legatura cu informatiile privind afacerile curente de pe
platformele de comunicare sociala. Mai mult de patru din zece utilizatori raporteaza o preferinta
pentru videoclipuri care exploreaza in profunzime afacerile curente (47 %), interviuri cu experti (de
exemplu, cadre universitare sau analisti politici) (44 %) si interviuri cu persoane de zi cu zi sau cu
cetateni afectati de aceasta problema (42 %). Putin peste o treime dintre utilizatori indica interviuri
cu politicieni sau oficiali guvernamentali (34%), iar trei din zece utilizatori (30%) indica videoclipuri
care combina persoane pe camera cu grafica, text sau animatii ca tipuri preferate de continut video
despre afacerile curente.

Atitudini fata de UE

Respondentilor li s-a solicitat sa evalueze importanta tarii lor ca stat membru al UE pe o scara de
la 1 la 10, unde 1 inseamna ,deloc important” si 10 inseamna ,extrem de important”. In ansamblu,
in intreaga UE, aproximativ doua treimi (66 %) dintre respondenti considera ca apartenenta tarii lor
este importanta (punctajele 8-10), iar 15 % o considera de importanta scazuta (punctajele 1-4).
Mai putin de doi din zece respondenti (16 %) aleg o pozitie mai moderata pe scara (punctajele 5-6
,Nici importanta, nici neimportanta”).

Peste sase din zece respondenti sunt, in general, in favoarea UE: 27 % sunt in favoarea UE si a
modului in care aceasta functioneaza in prezent; 37 % sunt mai degraba in favoarea UE, dar nu si
in favoarea modului in care aceasta functioneaza in prezent. Aproximativ o cincime (21%) dintre
respondenti sunt destul de sceptici fata de UE, dar si-ar putea schimba opinia daca modul in care
functioneaza se schimba cu adevarat. Mai putin de unul din zece respondenti (8 %) se opune ideii
de UE in general.

Cand au fost intrebati despre increderea lor in diferite entitati, peste patru din zece respondenti au
indicat c& au incredere in cei mai multi prieteni si familie (45%) si in oamenii de stiinta (45%). intre
unul din cinci si unul din zece respondenti raporteaza ca au incredere in cei mai multi profesori de
scoala sau profesori universitari (17 %), jurnalisti (13 %), institutii publice (13 %), ONG-uri (11 %) si
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mass-media (10 %). Actiunile mai mici au cea mai mare incredere in orice alta entitate:
intreprinderi private (6 %), politicieni (5 %), influentatori sau creatori de continut (4 %) sau altii (3
%). in special, unul din zece respondenti (10 %) declard c& nu au cea mai mare incredere in
niciuna dintre aceste entitati enumerate.
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1. HABITURI SI SURSE DE INFORMARE

1.1. Frecventa discutarii chestiunilor sociale si politice curente

Respondentii au fost intrebati mai intai despre Q1 Cand va intalniti cu prietenii sau

frecventa discutarii afacerilor sociale si politice rudele, cat de des, daci deloc, discutati
curente atunci cand se intalnesc cu prietenii . . . .. ’
despre afacerile sociale si politice

sau rudele. Putin peste patru din zece
respondenti (42 %) declara ca discutd actuale?
Jfrecvent” despre afacerile sociale si politice

N . ) ¥ 4 2 in mod frecvent
curente atunci cand se intalnesc cu prietenii

sau rudele, iar aproximativ jumatate (51 %) 5] Ocazional
mentioneaza acest lucru ,ocazional”. Mai
putin de unul din zece respondenti (6 %) © Niciodata
indica faptul ca ,niciodatd” nu fac acest lucru. Nu <

u stiu

Diferente de tara

Aproximativ sase din zece respondenti din
Grecia (61 %) si Cipru (59 %) declara ca
discuta ,frecvent” chestiuni sociale si politice
curente atunci cand se intadlnesc cu prietenii
sau rudele. in toate celelalte state membre,® Bazi: n=26 121 - Toti respondentii

ponderea respondentilor care mentioneaza acest lucru ,frecvent” variaza de la 24 % in Letonia la
49 % in Polonia si 50 % in Italia si Spania.

Q1 Cand va intalniti cu prietenii sau rudele, cat de des, daca deloc, discutati
despre afacerile sociale si politice actuale?
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Majoritatea respondentilor din 22 de state membre indica faptul ca discuta ,ocazional” chestiuni
sociale si politice curente atunci cand se intalnesc cu prietenii sau rudele, dimensiunea relativa a
acestei majoritati variind intre 51 % in Bulgaria, Franta si Luxemburg si 66 % in Letonia. In schimb,
mai putin de patru din zece respondenti din Grecia (35 %) si Cipru (38 %) discuta ,ocazional”
chestiuni sociale si politice curente.

Proportia respondentilor care declara ca ,nu” discuta niciodata despre afacerile sociale si politice
curente atunci cand se intalnesc cu prietenii sau rudele variaza de la 3 % atat in Polonia, cat si in
Cipru, la 12 % in Belgia.

Consideratii sociodemografice

Barbatii (46 %) sunt mai predispusi decéat femeile (38 %) sa raporteze ,frecvent” discutiile pe teme
sociale si politice atunci cand se intalnesc cu prietenii sau rudele. Femeile, la randul lor, sunt mai
susceptibile decat barbatii sa indice ,ocazional” acest lucru (54 % fata de 48 %).

Respondentii cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani (38 %) sunt mai putin susceptibili decéat cei cu
varste cuprinse intre 25 si 39 de ani (44 %) si intre 40 si 54 de ani (42 %) sa& mentioneze ca
discuta ,frecvent” chestiuni de actualitate atunci cand se intalnesc cu prietenii sau rudele.

Unele diferente in frecventa discutarii afacerilor sociale si politice curente sunt, de asemenea,
observate de educatie. Respondentii care si-au finalizat studiile la varsta de 20 de ani si peste (47
%) au mai multe sanse decét cei care le-au finalizat la varste mai mici (30 %-39 %) si cei care inca
studiaza (41 %) sa indice ca discuta ,frecvent” despre chestiuni de actualitate. Cei care si-au
incheiat studiile cu varsta de cel mult 15 ani (56 %) sunt, la randul lor, mai predispusi decét cei
care si-au incheiat studiile cu varsta de cel putin 20 de ani (48 %) si cei care inca studiaza (51 %)
sa raporteze ,ocazional” ca fac acest lucru. Cei care si-au incheiat studiile cu varsta de cel mult 15
ani (12 %) sunt, de asemenea, mai predispusi decéat toate celelalte grupuri (4 %-7 %) sa
mentioneze ,niciodatd” sa nu faca acest lucru.
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1.2. Frecventa utilizarii surselor de informatii traditionale si digitale

Rezultatele sondajului arata ca cetatenii UE tind sa utilizeze frecvent atat mass-media traditionala,
cat si alte surse digitale pentru a urmari continutul privind afacerile sociale si politice actuale.

Doua treimi dintre respondenti utilizeaza mass-media traditionala (servicii offline sau digitale ale
posturilor de televiziune, ale ziarelor, ale posturilor de radio etc.) pentru a urmari zilnic continutul
privind afacerile sociale si politice curente: si anume, mai mult de 10 ori pe zi (5 %), intre 2 si 10 ori
pe zi (31 %) sau o data pe zi (30 %). Alte 15% fac acest lucru de mai multe ori pe saptamana.
Aproximativ unul din zece respondenti raporteaza ca utilizeaza mass-media traditionalad pentru a
urmari continutul privind afacerile sociale si politice curente o data pe saptaméana (5 %) sau mai rar
decat o data pe saptamana (5 %). Mai putin de unul din zece (6%) nu urmaresc niciodata in mod
activ acest tip de continut.

Aproximativ sase din zece respondenti (59 %) utilizeaza alte surse digitale (cum ar fi platformele
de comunicare sociald, platformele video sau de streaming, blogurile, portalurile de stiri online etc.)
pentru a urmari zilnic continutul privind afacerile sociale si politice curente, inclusiv 8 % care fac
acest lucru de peste 10 ori pe zi, 27 % care fac acest lucru intre 2 si 10 ori pe zi si 24 % care fac
acest lucru o data pe zi. Alte 22% fac acest lucru saptamanal, dintre care 16% o fac de mai multe
ori pe saptamana si 6% o datd pe saptdmana. Mai putin de unul din zece respondenti (6%)
raporteaza ca fac acest lucru mai rar decéat o data pe saptamana. Putin peste unul din zece (12%),
pe de alta parte, mentioneaza ca nu urmaresc niciodata in mod activ acest tip de continut.

Q3 Cat de des utilizati urmatoarele surse pentru a urmari continutul afacerilor sociale
si politice actuale?

Mass-media traditionald Alte surse digitale (cum ar fi platformele
(servicii offline sau digitale ale de comunicare sociald, platformele video
posturilor de televiziune, sau de streaming, blogurile, portalurile de
zztar)elor, pqs_turllor,de radio . 5 De peste 10 ori pe i §t8‘l online etc.)
etc. intre 2 si 10 ori pe zi
3] ’ D7 e
O data pe zi
De mai multe ori pe saptamana
5 O datd pe sdptdmandy =
5 Mai putin de o datd pe 6 -

Ny Captdmand

u urmariti niciodata Oy

6 . ’ S 12
in mod activ acest tip SR

Nu stiu .
&'e'cont,lnut

(%) Bazd: n=26 121 - Toti respondentii

Diferente de tara

Utilizarea frecventa atat a mass-mediei traditionale, cat si a altor surse digitale pentru a urmari
continutul privind afacerile sociale si politice curente este, de asemenea, vizibila in toate statele
membre.

Proportia respondentilor care utilizeazd mass-media traditionald pentru a urmari zilnic continutul
privind afacerile sociale si politice curente este de peste 50 % in toate statele membre. Ponderea
respondentilor care mentioneaza acest lucru variaza de la 53 % in Grecia si Lituania la 73 % in
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Spania si Luxemburg.® La randul lor, un procent de respondenti care variaza intre 20 %
(Luxemburg) si 34 % (Irlanda) declara ca utilizeazd mass-media traditionald in aceste scopuri
saptamanal sau mai rar. Nu mai mult de 13 % in niciun stat membru indica faptul ca nu au urmarit
niciodata in mod activ acest tip de continut.

Q3_1 Cat de des utilizati urmatoarele surse pentru a urmari continutul privind

afacerile sociale si politice actuale?
Mass-media traditionald (servicii offline sau digitale ale posturilor de televiziune, ziarelor, posturilor de radio etc.)

M De peste 10 ori pe zi mintre 2 si 10 ori pe zi O data pe zi
De mai multe ori pe saptamana m O data pe saptamana ® Mai putin de o data pe saptamana
® Nu urmadriti niciodata in mod activ acesttiNetaontinut
111 1 1 1 1 1 1 1 0 2 2 2 1 2 1 1 1 1 1 1 0 2 1 0 2 1
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13 15 16 16 15 15 43 16 15 15 16 17 17 I N 4 o
14 14 14 16 mm 7 T2 50 mm
12 14 14
26 34 32 28 28 24
26 29 29 30 28 25 29 25 30 33 33 57 g 25 33 23 18
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40
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ii ]
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LU ES BG PT IT FI HU EL LT

(%) Baza: n=26 121 - Toti respondentii

3 Datorita rotunjirii, se poate intampla, de asemenea, ca procentele pentru optiunile de raspuns separate
sa nu se adauge exact la totalurile mentionate n text.
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Cu exceptia Frantei (48 %), cel putin unul din doi respondenti din toate statele membre utilizeaza
alte surse digitale pentru a urmari zilnic continutul privind afacerile sociale si politice curente.
Proportia exacta care raporteaza acest lucru variaza intre putin sub unu din doi (48 %) in Franta si
opt din zece sau mai multi in Malta (80 %) si Cipru (82 %). Pe de alta parte, cea mai mare
proportie de respondenti care indica utilizarea saptdmanala sau mai putin frecventa a altor surse
digitale Tn aceste scopuri se gaseste in Slovenia (33 %), in timp ce cele mai mici ponderi se
observa in Cipru (16 %) si Malta (18 %). in Franta (19 %) si Belgia (19 %), aproximativ doi din
zece respondenti mentioneaza ca nu urmaresc niciodats fn mod activ acest tip de continut, in timp
ce doar 1 % din Cipru impartasesc acest punct de vedere.

Q3_2 Cat de des utilizati urmatoarele surse pentru a urmari continutul privind
afacerile sociale si politice actuale?

Alte surse digitale (cum ar fi platformele de comunicare sociald, platformele video sau de streaming, blogurile, portalurile de stii
B De peste 10 ori pe zi mintre 2 si 10 ori pe zi O data pe zi

De mai multe ori pe saptamana B O data pe saptamana B Mai putin de o datad pe saptamana
= Nu urmadriti niciodatd in mod activ acestitiNwetaontinut
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(%) Baza: n=26 121 - Toti respondentii

Consideratii sociodemografice

Diferitele modele de utilizare a mass-mediei traditionale si a altor surse digitale pentru a urmari
continutul privind afacerile curente sunt observate in functie de varsta si de nivelul de educatie.

Probabilitatea de a utiliza zilnic mass-media traditionala in aceste scopuri creste odata cu varsta:
de la 49 % dintre respondentii cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani la 75 % dintre cei cu vérste
de cel putin 55 de ani. Pe de alta parte, persoanele cu varsta de 55 de ani si peste (52 %) sunt mai
putin susceptibile decat grupele de varsta mai tinere (62 %-65 %) sa indice utilizarea zilnica a altor
surse digitale in aceste scopuiri.

Respondentii mai in varsta au fost atunci cand si-au terminat educatia, cu atat este mai probabil sa
fie utilizatori frecventi atat ai mass-mediei traditionale, cat si ai altor surse digitale pentru a urmari
continutul cu privire la afacerile curente. De exemplu, 47 % dintre respondentii care si-au finalizat
educatia cu varsta de cel mult 15 ani raporteaza ca utilizeaza zilnic alte surse digitale in aceste
scopuri, comparativ cu 63 % dintre cei care si-au finalizat educatia cu varsta de cel putin 20 de ani.
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1.3. Surse de informare preferate pentru afacerile sociale si politice curente

intrebati despre sursele de informatii utilizate pentru a obtine informatii despre afacerile sociale si
politice actuale, aproximativ sapte din zece (71%) indica utilizarea televizorului. Mai mult de patru
din zece (43%) mentioneaza radioul, urmat indeaproape de ziare si reviste tiparite sau de
versiunile lor online (41%), motoare de cautare (de exemplu, Google Search sau Bing) (40%),
platforme de comunicare sociald (de exemplu, Instagram, TikTok, Facebook, X etc.) (40%) si
prieteni, familie si colegi (40%).

Aproximativ unul din patru respondenti (26 %) declara ca utilizeaza platforme video (de exemplu,
YouTube etc.) (26 %). Actiunile mai mici mentioneaza podcasturi (15 %), roboti de chat Al (de
exemplu, ChatGPT, Google Gemini, Perplexitate etc.) (9 %), profesori de scoala sau lectori
universitari (6 %) sau altele (3 %).

intrebarea 4a Pe care dintre urmitoarele surse le utilizati pentru a obtine

informatii cu privire la afacerile sociale si politice actuale?
[Raspunsuri multiple]

leviz N
Racio. ZERNN

Ziare si reviste tiparite sau versiuni online ale acestora
Motoare de cdutare (de exemplu, Google Sear)
X etc.)

Platforme de comunicare socialda (de exemplu, Instagram, TikTok, F&X}

Platforme video (de exemplu, YouTube
Podcast-urif§
Roboti de chat Al (de exemplu, Chat GPT, Google Gemini, PerpEdtate etc.)

Prieteni, familie, colegi

Cadre didactice scolare sau lectori univeligari
Altele |3
Nu caut nicio informatie pe aceasta tema I 3

Nu stiu 1

(%) Baza: n= 26 121 - Toti respondentii

Diferente de tara

Televiziunea este cea mai frecvent mentionatd sursa de informatii pentru afacerile sociale si
politice actuale Tn 22 de state membre — in care 60 % sau mai multi respondenti indica faptul ca
utilizeazd aceastd sursa. in celelalte cinci state membre, ponderi mai mici exprima aceasta
preferinta: Malta (48 %), Ungaria (53 %), Letonia (53 %), Grecia (54 %) si Cipru (62 %).

Radioul se situeaza pe primul loc in ceea ce priveste utilizarea, impreuna cu televiziunea, in
Luxemburg (64 %). In toate celelalte state membre, proportia respondentilor care aleg radioul ca
sursa de informatii variaza intre 27 % in Malta si 52 % in Austria.

Peste jumatate dintre respondentii din Luxemburg (57 %), Finlanda (55 %), Austria (54 %) si
Danemarca (51 %) indica faptul ca utilizeaza ziare si reviste tiparite sau versiunile lor online. in
schimb, doar aproximativ doi din zece respondenti (21 %) impartasesc acest punct de vedere in
Letonia si Ungaria.
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Cele mai mari ponderi ale respondentilor care mentioneaza ca utilizeaza motoare de cautare (de
exemplu, Google Search sau Bing) pentru a obtine informatii cu privire la afacerile sociale si
politice curente sunt observate in Cipru (57 %), Romania (52 %) si Lituania (51 %). Cea mai mica
pondere, la randul sau, se inregistreaza in Letonia (27 %).

Platformele de comunicare sociala (de exemplu Instagram, TikTok, Facebook, X etc.) sunt cea mai
selectata sursa de informatii in Cipru (76 %), Malta (74 %), Grecia (56 %), Letonia (56 %) si
Ungaria (55 %). Mai mult de jumatate dintre respondenti indica, de asemenea, aceasta sursa de
informatii Tn Bulgaria (55 %), Polonia (52 %) si Slovacia (51 %). Pe de alta parte, unul din trei
respondenti (33%) mentioneazéa aceasta sursa in Franta.

Aproximativ jumatate dintre respondentii din Croatia (49%) si Luxemburg (49%) indica faptul ca se
folosesc de prieteni, familie, colegi pentru a obtine informatii cu privire la afacerile curente. Pe de
altd parte, aproximativ trei din zece respondenti (31 %) din Belgia impartasesc acest punct de
vedere.

In toate statele membre ale UE-27, ponderile mai mici raporteaza ca utilizeazd urmatoarele surse
pentru a obtine informatii cu privire la afacerile sociale si politice actuale:

mPlatforme video (de exemplu, YouTube etc.): variind de la 15 % in Tarile de Jos la 41 % in
Grecia, Cipru si Lituania;

m Podcasturi: de la 8 % in Letonia la 27 % in Cipru;

m roboti de chat IA (de exemplu, ChatGPT, Google Gemini, Perplexitate etc.): de la 6 % in
Franta la 17 % in Cipru;

m Profesori scolari sau profesori universitari: de la 4 % in Croatia, Letonia, Lituania si Ungaria la
11 % in Grecia.
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Intrebarea 4a Pe care dintre urmatoarele surse le utilizati pentru a obtine informatii cu privire la
afacerile sociale si politice actuale? [Raspunsuri multiple]

Motoare Platforme Roboti
de de de chat
Ziare si - : Al (de Cadre
L7 cautare comunicare Platforme . .
tel reviste exemplu, didactice

(de  sociala (de Prieteni, video (de

o Podcast-  Chat scolare
exemplu exemplu, familie, exemplu, ’

evi Radio tiparite sau

ziu - ul vgrsiuni , Google Instagram, colegi YouTube uri GPT, sau Iecf[ori
ne online ale Search TikTok, etc.) Googlg un|v§r3|tar
acestora sau  Facebook, Gemini, [
Bing) X etc.) Perplexit
ate etc.)
UE-27 71 43 41 40 40 40 26 15 9 6
BE 69 49 42 30 36 31 17 9 8 8
BG 73 32 23 46 55 41 36 20 13 6
cz 67 28 25 48 43 46 27 20 11 6
DK 66 40 51 42 42 40 18 17 11 7
DE 70 51 48 43 34 46 27 14 9 5
EE 61 45 44 36 49 40 30 12 10 6
IE 62 48 36 41 50 45 25 21 9 6
EL 54 33 34 49 56 39 41 14 14 11
ES 74 43 42 31 38 40 25 16 8 5
FR 73 45 38 32 33 34 17 10 6 5
HR 73 43 27 45 44 49 26 14 8 4
IT 75 36 45 44 39 34 24 13 9 6
CYy 62 40 35 57 76 41 41 27 17 5
Lv 53 35 21 27 56 40 38 8 11 4
LT 60 35 25 51 48 38 41 19 15 4
LU 64 64 57 49 46 49 24 13 13 5
HU 53 29 21 38 55 34 37 23 11 4
MT 48 27 38 43 74 43 27 21 12 9
NL 66 38 44 33 35 37 15 14 8 5
AT 67 52 54 39 37 38 25 11 10 6
PL 70 46 31 47 52 46 33 18 11 8
PT 80 42 46 43 40 41 22 14 10 7
RO 72 37 34 52 48 45 38 24 16 10
Sl 63 44 33 49 40 43 27 9 16 5
SK 67 41 26 37 51 40 24 20 8 6
Fl 71 42 55 43 41 43 25 13 7 7
SE 66 40 46 41 44 43 26 14 11 6

Nota: Cu cét proportia selectarii unui raspuns este mai mare, cu atat celula este mai inchisa la culoare. Raspunsul de cel mai inalt rang
pentru fiecare tara este afisat cu font albastru inchis/alb. Raspunsul ,altele”, ,Nu caut nicio informatie pe aceasta tema” si ,nu stiu” nu
este afisat. (Nota: eliminat din acest fisier)

(%) Baza: n=26 121 — Toti respondentii
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Consideratii sociodemografice

Barbatii (30 %) sunt mai predispusi decat femeile (21 %) sa utilizeze platformele video (de
exemplu, YouTube etc.) ca surse de informatii pentru afacerile sociale si politice curente.

Utilizarea surselor traditionale de informare creste in functie de vérsta: televiziunea (de la 50 %
dintre respondentii cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani la 82 % dintre cei cu varste de cel putin
55 de ani); radio (de la 22 % la 50 %) si ziare si reviste tiparite sau versiunile lor online (de la 24 %
la 49 %). in schimb, utilizarea altor surse digitale scade odata cu varsta: motoare de cautare (de la
47 % dintre cei cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani la 36 % dintre cei cu varste de cel putin 55
de ani), platforme de comunicare sociala (65 % fata de 27 %), platforme video (39 % fata de 17 %)
si roboti de chat IA (18 % fatd de 4 %). Alte surse care s-au dovedit a fi mai populare in randul
respondentilor mai tineri (15-24 de ani) decét in randul grupurilor mai in varsta includ prietenii,
familia si colegii (47% fatd de 37% dintre cei cu varsta de 55 de ani si peste) si profesorii scolari
sau lectorii universitari (19% fata de 2%). Respondentii cu varste cuprinse intre 25 si 39 de ani (22
%) sunt, la randul lor, mai predispusi decat toate celelalte grupe de varsta (9 %-19 %) sa utilizeze
podcasturile ca surse de informare.

Utilizarea tuturor celorlalte surse de informatii digitale pentru afacerile curente este cea mai mare
in randul respondentilor care inca studiaza. De exemplu, 62% dintre respondentii care Tnca
studiaza mentioneaza ca utilizeaza platformele de comunicare socialéa ca sursa, comparativ cu
32%-41% dintre respondentii care si-au finalizat educatia. Cei care inca studiaza sunt, de
asemenea, mai predispusi sa se refere la profesori scolari sau lectori universitari (23 fata de 3%-
5%), precum si la prieteni, familie si colegi (47% fatd de 32%-42%) ca surse de informare
preferate. Pe de alta parte, respondentii care si-au finalizat educatia la varsta de 20 de ani sau mai
mult au mai multe sanse decéat cei care au finalizat-o la varste mai mici sa indice ca surse de
informare: radio (48 % fata de 37 %-44 %), precum si ziare tiparite, reviste si versiunile lor online
(47 % fata de 31 %-39 %). Utilizarea televizorului ca sursa de informatii este, la randul sau, cea
mai ridicata in randul celor care si-au finalizat studiile cu varste cuprinse intre 16 si 19 ani (75 %
fatéa de 67 % dintre cei care au finalizat studiile cu varsta de cel putin 15 ani si 72 % dintre cei care
au finalizat studiile cu varsta de cel putin 20 de ani).
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1.4. Schimbarea importantei surselor de informare in ultimul an

Respondentii care au indicat utilizarea a cel putin unei surse de informatii pentru afacerile sociale
si politice curente au fost intrebati apoi care dintre aceste surse au devenit mai importante pentru
ei in ultimul an.

Putin peste patru din zece dintre ei (42%) raspund la TV a devenit mai important pentru ei in
ultimul an. Unul din cinci (25 %) indica platformele de comunicare sociala (de exemplu, Instagram,
TikTok, Facebook, X etc.) si mai putin de unul din patru raporteaza o importanta sporita, in ultimul
an, a ziarelor si revistelor tiparite sau a versiunilor lor online (19 %), a radioului (18 %) sau a
motoarelor de cautare (de exemplu, Google Search sau Bing) (18 %).

Actiunile mai mici, constand in cel mult unul din sapte respondenti, indica orice alta sursa:
platforme video (de exemplu, YouTube etc.) (14 %), prieteni, familie si colegi (13 %), podcasturi (8
%), roboti de chat pentru IA (de exemplu, ChatGPT, Google Gemini, Perplexitate etc.) (5 %) si
profesori sau lectori universitari (3 %).

In special, totusi, peste unul din zece (14%) raspund c& niciuna dintre aceste surse nu a devenit
mai importanta pentru ei in ultimul an.

Q4b Care dintre aceste canale mass-media, daca exista, au devenit mai importante
pentru dvs. in ultimul an pentru informarea cu privire la afacerile sociale si politice

actuale?
[Raspunsuri multiple]

tele ZE
Platforme de comunicare sociald (de exemplu, Instagram, TikTok, F, X etc.)

Ziare si reviste tipdrite sau versiuni online ale acestora

Radioul

Motoare de cdutare (de exemplu, Google Seaching)

Platforme video (de exemplu, YouTube)
Prieteni, familie, colegi

Podcast—tﬂ

Roboti de chat Al (de exemplu, Chat GPT, Google Gemini, Perplgitate etc.)

Cadre didactice scolare sau lectori universltari
Niciuna dintre acestea nu a devenit mai imporgEpga

Nu stiu |2

(%) Baza: n=25 104- Daca cel putin o sursa (cu exceptia alteia) a fost selectatd in T4a
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Diferente de tara

in toate statele membre, cu exceptia a sase state membre, solicitantii de informatii privind afacerile
curente mentioneaza cel mai frecvent ca televiziunea a devenit mai importanta pentru ei in ultimul
an in ceea ce priveste informatiile privind afacerile sociale si politice curente. Cele mai mari
ponderi care indica acest lucru sunt observate in Roméania (54 %) si Italia (52 %). Cele mai
scazute ponderi se inregistreaza, la randul lor, in Malta (24 %).

Platformele de comunicare sociala (de exemplu Instagram, TikTok, Facebook, X etc.) sunt
raportate ca fiind principala sursa care a devenit mai importanta in ultimul an in Malta (59 %),
Cipru (58 %), Grecia (38 %), Letonia (35 %) si Ungaria (35 %). in schimb, putin sub unul din cinci
respondenti impartasesc acest punct de vedere in Tarile de Jos (18 %).

In Luxemburg, ziarele si revistele tiparite sau versiunile lor online sunt cele mai frecvent citate tipuri
de surse, care au devenit mai importante pentru solicitantii de informatii in ultimul an (mentionate
cu 35 %). in toate celelalte state membre, proportia care indica acest lucru variaza de la mai putin
de unul din zece in Lituania (8 %), Letonia (9 %), Ungaria (9 %) si Cehia (9 %) la putin peste unul
din patru in Finlanda (27 %) si ltalia (26 %).

Aproximativ unul din trei respondenti (32 %) din Luxemburg raspunde ca radioul a devenit mai
important pentru ei Tn ultimul an. In schimb, unul din zece (10 %) impartaseste aceasta opinie in
Malta si Cehia.

Peste o treime (36%) dintre solicitantii de informatii din Cipru indica faptul ca motoarele de cautare
(de exemplu, Google Search sau Bing) au devenit mai importante pentru ei in ultimul an. In
celelalte state membre, proportia care indica acest lucru variaza intre 10 % in Letonia si 31 % in
Romania.

Cotele mai mici din toate statele membre mentioneaza ca orice alt canal mass-media a devenit
mai important pentru acestea in ultimul an pentru informarea cu privire la afacerile sociale si
politice actuale:

m Platforme video (de exemplu, YouTube etc.): variind de la 7 % in Tarile de Jos la 25 % in
Grecia;

m Prieteni, familie, colegi: de la 9 % in Belgia la 22 % in Romania;
m Podcasturi: de la 2 % in Letonia la 14 % in Ungaria;

m roboti de chat IA (de exemplu, ChatGPT, Google Gemini, Perplexitate etc.): de la 3 % in
Franta la 11 % in Cipru;

m Profesori scolari sau profesori universitari: de la 1 % in Estonia, Cipru, Finlanda si Suedia, la
5 % in Grecia si Romania.

in special, proportia care raporteaza ca niciuna dintre acestea nu a devenit mai importantd in
ultimul an variaza intre 5 % in Romania si 28 % in Tarile de Jos.
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Q4b Care dintre aceste canale mass-media, daca exista, au devenit mai importante pentru dvs. in
ultimul an pentru informarea cu privire la afacerile sociale si politice actuale? [Raspunsuri multiple]

UE-
27

BE
BG
Ccz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
F
SE

tel
evi
ziu
ne

42

40
47
38
39
34
30
37
28
42
47
43
52
36
32
36
31
31
24
31
36
42
48
54
39
45
43
38

Platforme Motoar
de ede

comunicar  Ziare Si cautare Platform

e sociala reviste (de e video
(de tiparite sau Radio exempl (de

exemplu,  versiuni ul u, exemplu,

Instagram, online ale Google YouTube

TikTok, acestora Search  etc.)
Facebook, sau
X etc.) Bing)

25 19 18 18 14
23 21 19 11 8
35 12 16 26 21
25 9 10 22 14
24 24 17 18 9
21 18 17 18 16
28 18 18 11 15
33 17 23 18 13
38 19 16 28 25
23 19 24 13 12
22 17 20 13 9
25 11 14 21 13
25 26 17 23 12
58 23 17 36 24
35 9 16 10 22
29 8 14 22 22
27 35 32 18 12
35 9 13 18 21
59 20 10 23 13
18 17 12 12 7
25 25 22 18 15
32 14 20 22 20
20 18 15 16 10
34 18 20 31 22
26 13 19 24 12
34 14 21 20 15
24 27 13 13 10
25 20 17 15 14

Prieteni
familie,
colegi

13

9
18
18
12
12
12
14
14
13
10
14
13
17
13
10
15
14
14
10
12
17
13
22
14
20
12
13

’ Podcast-

—_— - —_—
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14

21
9
17
14
23
19
10
12
10
14
13
8
6
16
10
14
14
9
28
17
13
17
5
16
8
14

Roboti
de chat
Al (de  Cadre
exemplu didactice
, Chat scolare
GPT, sau
Google lectori
Gemini, universita .
Perplexi ri
tate
etc.)
5 3
5 4
8 3
7 2
7 2
6 2
5 1
4 3
8 5
4 2
3 3
4 2
5 3
11 1
6 2
7 2
8 2
5 2
7 4
5 2
7 3
6 4
6 3
10 5
9 2
5 2
4 1
7 1

15

Nota: (in original...) Cu cat este mai mare proportia care selecteaza un raspuns, cu atat este mai inchisa culoarea albastra/portocalie a
celulei. Raspunsul de cel mai Tnalt rang pentru fiecare tara este afisat cu font albastru inchis/alb. Raspunsul ,nu stiu” nu este afisat.

(%) Baza: n=25 104 — Daca cel putin o sursa (cu exceptia alteia) a fost selectata in T4a
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Consideratii sociodemografice

Barbatii (18 %) sunt mai predispusi decat femeile (11 %) sa raporteze ca, in ultimul an, platformele
video (de exemplu, YouTube etc.) au devenit mai importante pentru ei in ceea ce priveste
informarea cu privire la afacerile sociale si politice curente.

Rezultatele sondajului arata, de asemenea, ca importanta sporita perceputa a anumitor surse de
informatii se coreleaza cu varsta. Respondentii mai in varsta sunt mai predispusi sa raporteze o
importanta sporita a surselor traditionale n ultimul an. De exemplu, 51 % dintre respondentii cu
véarsta de 55 de ani si peste indica faptul ca televiziunea a devenit mai importanta pentru ei in
ultimul an, comparativ cu 23 % dintre cei cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani. Acest grup mai in
varsta (18%) este, de asemenea, mai probabil decat grupurile de varsta mai tadnara (7%-16%) sa
raporteze c& niciuna dintre sursele enumerate nu a devenit mai importanta in ultimul an. Tn schimb,
respondentii mai tineri sunt mai inclinati sa raporteze o importanta sporita a altor surse digitale in
ultimul an pentru informatiile sociale si politice actuale. De exemplu, o cincime (20 %) dintre
respondentii cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani sau intre 25 si 39 de ani indica faptul ca
platformele video au devenit mai importante pentru ei, comparativ cu 9 % dintre cei cu varsta de 55
de ani si peste. in plus, respondentii cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani sunt mai predispusi
decéat grupurile mai in véarsta sa indice ca profesorii de scoala sau lectorii universitari (8% fata de
1%-4%), precum si prietenii, familia si colegii (18% fata de 11%-14%) au devenit mai importanti
pentru ei ca surse de informatii in ultimul an.

Importanta sporitd perceputa a tuturor celorlalte surse digitale este cea mai mare in randul
respondentilor care inca studiaza, aliniindu-se indeaproape la modelele sociodemografice
observate in sursele de informatii preferate. De exemplu, 44% dintre respondentii care inca
studiaza indica faptul ca platformele de comunicare sociala au devenit mai importante pentru ei in
ultimul an, comparativ cu 20%-25% din alte niveluri de educatie. in plus, respondentii care si-au
incheiat studiile cu varsta de 15 ani sau mai mica (47 %) sau cu véarste cuprinse intre 16 si 19 ani
(48 %) sunt mai predispusi decét cei care si-au incheiat studiile la varste mai mari (40 %) si cei
care inca studiaza (27 %) sa raporteze ca televiziunea a devenit mai importanta pentru ei in ultimul
an. In cele din urma3, cu cat respondentii erau mai in varsta atunci cand si-au finalizat educatia, cu
atat este mai probabil ca acestia sa indice ca ziarele si revistele tiparite sau versiunile lor online au
devenit mai importante pentru ei in ultimul an (de la 14 % dintre cei care si-au finalizat educatia cu
varsta de cel mult 15 ani, la 21 % dintre cei care au finalizat-o cu varsta de cel putin 20 de ani).
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1.5. Subiecte de interes in afacerile sociale si politice curente

Respondentii au fost intrebati despre o serie de subiecte privind afacerile sociale si politice curente
pe care, in general, le urmaresc sau le acorda atentie.*

Prezentat cu o listd de zece subiecte, aproximativ sase din zece (61%) mentioneaza sanatatea
publicad si sistemele de sanatate. Peste patru din zece persoane indica faptul ca, in general,
urmeaza sau acorda atentie democratiei si statului de drept (47 %), migratiei si azilului (45 %) si
actiunilor de combatere a schimbarilor climatice (43 %). Patru din zece respondenti (40 %)
raporteaza ca urmaresc sau acorda atentie apararii si securitatii UE, aceeasi proportie mentionand
(40 %) reducerea saraciei si incluziunea sociala.

Peste o treime dintre respondenti indica sprijinul pentru economie si crearea de locuri de munca
(37 %), precum si pentru politica externa si comert (36 %) ca subiecte de interes pentru afacerile
sociale si politice actuale. Cotele mai mici raspund ca urmaresc sau acorda atentie agriculturii si
securitatii alimentare (28 %) sau autonomiei UE Tn domeniul industriei si al energiei (19 %).

12 Pe care dintre urmaitoarele chestiuni sociale si politice actuale le urmariti

sau le acordati atentie in general?
[Raspunsuri multiple]

Sanatate publica si sisteme de sanatate _
Democratia si statul de drept
Migratie si azil
Actiuni impotriva schimbarilor clinZEJN

Apadrarea si securitatea UE

Reducerea saraciei si incluziunea sociala
Sprijinirea economiei si crearea de locuri de munca

Politica externa si comergu

Agricultura si securitate aIimen

Autonomia UE in domeniul industriei si al energiei m
Altele I 7
Niciuna dintre ace'ga

(%) Bazd: n= 26 121 - Toti respondentii
Diferente de tara

Atunci cand analizeaza diverse subiecte din domeniul afacerilor sociale si politice actuale,
respondentii din toate statele membre, cu exceptia a trei dintre acestea, raporteaza cel mai
frecvent c&, in general, urmaresc sau acorda atentie sanatatii publice si sistemelor de sanatate.
Portugalia (72 %) se remarca ca fiind tara cu cea mai mare pondere a respondentilor care
mentioneaza acest subiect de interes. In schimb, respondentii din Tarile de Jos (52 %) si Lituania
(52 %) sunt cei mai putin inclinati sa impartaseasca acest punct de vedere.

Ponderea respondentilor care indica democratia si statul de drept ca subiect de interes variaza de
la aproximativ trei din zece Tn Letonia (31 %) la sase din zece (60 %) in Cipru.

4 Este important de remarcat faptul ca aceasta intrebare difera de intrebarile adresate anterior cu privire la
Lprioritatile principale” sau ,aspectele principale” (de exemplu, in ceea ce priveste prioritatile UE),
deoarece le-a permis respondentilor sa indice mai multe domenii de interes pe care le urmaresc in
general sau carora le acorda atentie in afacerile sociale si politice actuale.
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Migratia si azilul se evidentiazd ca fiind subiectul de interes cel mai frecvent mentionat in
Germania (64 %) si Tarile de Jos (58 %). In alte trei state membre, peste jumatate dintre
respondenti declara ca, in general, urmaresc sau acorda atentie acestui subiect: Cipru (66 %),
Austria (61 %) si Irlanda (53 %). La randul lor, mai putin de doi din zece respondenti (18 %) din
Roménia impartasesc acest punct de vedere.

Cotele mai mici din toate statele membre indica luarea de masuri Tmpotriva schimbarilor climatice
ca subiect de interes, dimensiunea relativa a acestei ponderi variind intre 18 % in Letonia si 49 %
in ltalia.

In Lituania (53 %), apararea si securitatea UE reprezintd subiectul de interes cel mai frecvent
selectat. Peste jumatate dintre respondentii din Finlanda (53 %), Germania (52 %), Estonia (52 %)
si Polonia (51 %) indica, de asemenea, in general, ca urmaresc sau acorda atentie acestui subiect.
In schimb, unul din patru respondenti (25 %) din Irlanda impartaseste acest punct de vedere.

Peste jumatate dintre respondentii din trei state membre — Cipru (58 %), Grecia (57 %) si
Portugalia (54 %) — identificd reducerea saraciei si incluziunea sociald ca fiind un subiect de
interes. In toate celelalte state membre, proportia care selecteaza acest subiect variaza de la 31 %
in Letonia, Polonia si Suedia la 50 % n Finlanda.

in Cipru (50 %), Grecia (51 %), Romania (51 %) si Spania (52 %), cel putin unul din doi
respondenti indica sprijinul pentru economie si crearea de locuri de munca ca subiect de interes. In
schimb, mai putin de unul din cinci respondenti (17 %) din Lituania impartasesc acest punct de
vedere.

Cea mai mare parte a respondentilor care considera politica externa si comertul un subiect de
interes este observata in Germania (47 %), in timp ce cele mai mici ponderi sunt observate in
Malta (26 %) si Tarile de Jos (26 %).

Celelalte doua subiecte de interes sunt selectate cel mai putin frecvent in toate statele membre.
Ponderea respondentilor care urmaresc sau acorda atentie in general agriculturii si securitatii
alimentare variazd de la 13 % in Cipru la 42 % in Croatia. in ceea ce priveste autonomia UE in
domeniul industriei si al energiei, proportia respondentilor care aleg acest subiect variaza intre 11
% in Letonia si 26 % in Romania.
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12 Pe care dintre urmétoarele chestiuni sociale si politice actuale le urmariti sau le acordati atentie
in general? [Raspunsuri multiple]

Actiuni Reducer Sprijinire .
o o a o Autonomi
Sanatate impotri - ea . Politica . - N
s . Aparare . . . . economi < Agricultura a UE in
publica si Democratia ,,. . va . saraciei . . externa ; X
. T * ~ Migratie . asi : eisi . Si domeniul
sisteme si statul de 2 37 schimb - Si ’ Si " ) .
’ si azil - securita . . crearea ’ securitate industriei
de drept ’ arilor incluziun . comert . < !
- .. teaUE de locuri * alimentara si al
sanatate climatic ea ul Co
. de energiei
e sociala “
munca
UE-
27 61 47 45 43 40 40 37 36 28 19
BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17
BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19
Cz 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19
DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23
DE 58 54 64 48 52 38 34 47 24 16
EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15
IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16
EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15
ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22
FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20
HR 65 49 35 38 38 49 34 32 42 14
IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19
CY 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14
Lv 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11
LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13
LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20
HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19
MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15
NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16
AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20
PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19
PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17
RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26
Si 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16
SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17
Fl 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17
SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13

Noté: (In original...) Cu cat proportia selectand un réspuns este mai mare, cu atat celula este mai inchisa la culoare. Raspunsul de cel
mai Tnalt rang pentru fiecare tara este afisat cu font albastru inchis/alb. Raspunsurile ,altele” si ,niciuna dintre acestea” nu sunt afisate.

(%), baza: n=26 121 — Toti respondentii
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Consideratii sociodemografice

Barbatii sunt mai predispusi decat femeile sa indice ca subiecte de interes: democratia si statul de
drept (51 % fatd de 43 %), apararea si securitatea UE (45 % fata de 36 %), politica externa si
comertul (42 % fata de 30 %) si autonomia UE in domeniul industriei si al energiei (23 % fata de 15
%). La randul lor, femeile (67 %) sunt mai susceptibile decat barbatii (55 %) sa mentioneze
sanatatea publica si sistemele de sanatate.

Mentionarea celor mai multe dintre subiectele enumerate in afacerile sociale si politice curente
creste odata cu varsta. De exemplu, 44 % dintre respondentii cu varste cuprinse intre 15 si 24 de
ani indica faptul ca, in general, urmaresc sau acorda atentie sanatatii publice si sistemelor de
sanatate, comparativ cu 71 % dintre cei cu varste de cel putin 55 de ani. In schimb, referirea la
autonomia UE in domeniul industriei si al energiei este cea mai ridicata in randul persoanelor cu
varste cuprinse intre 25 si 39 de ani (22 % fata de 15 %-19 % din alte grupe de varsta). in plus,
dupa cum se poate preconiza, interesul pentru sprijinirea economiei si crearea de locuri de munca
este cel mai ridicat in randul respondentilor in varsta de munca (40 % dintre cei cu varste cuprinse
intre 25 si 39 de ani si 41 % dintre cei cu varste cuprinse intre 40 si 54 de ani, fata de 34 %-35 %
dintre celelalte grupe de varsta).

Implicarea cu cele mai multe dintre subiectele enumerate creste odata cu vérsta educatiei
finalizate. Diferenta este cea mai pronuntata in ceea ce priveste democratia si statul de drept (de
la 36 % dintre cei care si-au finalizat studiile la varsta de 15 ani sau mai putin la 52 % dintre cei
care si-au finalizat studiile la varsta de 20 de ani sau mai mult) si apararea si securitatea UE (de la
29 % la 45 %).
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2. UTILIZAREA MEDIA SOCIALA

2.1. Mijloacele de comunicare sociala si platformele preferate pentru afacerile
curente

Utilizatorii platformelor de comunicare sociala si ai platformelor de informare cu privire la afacerile
curente au fost rugati sa isi identifice platformele pe care le utilizeaza cel mai mult in acest scop.

Facebook (58%) si YouTube (57%) sunt fiecare mentionate de aproape sase din zece respondenti,
urmate de Instagram (mentionat de 46%). Mai putin de o treime dintre utilizatori mentioneaza
TikTok (31%), WhatsApp (27%) si X (Twitter) (25%) si cel putin unul din zece puncte la Telegram
(13%) si LinkedIn (10%) ca platforme importante.

Actiunile mai mici mentioneaza orice alte platforme de comunicare sociala: Snapchat (7%), Reddit
(7%), Threads (4%), Bluesky (3%) sau orice alta platforma (4%).

Q5 Si din ce medii si platforme sociale obtineti informatii despre afacerile

sociale si politice actuale?
Va rugdm sa le selectati pe cele mai importante pentru dumneavoastra personal. [Raspunsuri multiple]

Facebook
YouTube
Instagram ZT 3N
TikTok
WhatsApp
X (dezambie)
telegramafJg!
Linkedin |i¥

Snapchat | 7
Reddit l 7
Subiecte || 4
Bluesky | 3
Altele || 4
Nu stiu [1

(%)Baza: n=14 380- Utilizeaza platformele de comunicare sociala si/sau platformele video pentru informatii privind afacerile
sociale si politice curente (T4a)

Diferente de tara

In 21 de state membre, Facebook este principala platforma de comunicare social& pentru informatii
privind afacerile sociale si politice actuale; acest lucru este valabil, de exemplu, pentru Malta (87
%), Bulgaria (83 %), Cipru (82 %) si Ungaria (80 %). in schimb, patru din zece utilizatori (40 %) din
Tarile de Jos impartasesc acest punct de vedere.

YouTube este cea mai importantd platforma de comunicare sociald pentru informatii privind
afacerile sociale si politice actuale din Germania (62 %), Spania (56 %), Franta (52 %) si Austria
(51 %). Pe de alta parte, aproximativ o treime dintre utilizatorii din Malta (33 %) mentioneaza
aceasta platforma de comunicare sociala.

in Luxemburg (54 %) si Tarile de Jos (49 %), utilizatorii aleg cel mai frecvent Instagram ca
platforma importanta pentru ei personal pentru a obtine informatii cu privire la afacerile sociale si
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politice actuale. In Letonia (24 %), pe de altd parte, aproximativ unul din patru utilizatori (24 %)
prefera aceasta platforma de comunicare sociala in acest scop.

Cele mai mari ponderi ale utilizatorilor care mentioneaza TikTok ca platforma de informare cu
privire la afacerile curente sunt observate in Romania (46 %), Irlanda (43 %) si Cipru (41 %). Cea
mai mica pondere, la randul sau, se observa in Malta (20 %).

Proportia utilizatorilor care indica WhatsApp ca platforma importanta pentru a obtine informatii
despre afacerile curente variaza de la 5% in Lituania si Ungaria la 37% in Italia.

In Spania, peste patru din zece utilizatori (44%) raporteaza ca primesc informatii despre afacerile
curente de la X (Twitter). Unul din zece utilizatori (10%) din Ungaria, pe de alta parte, selecteaza
aceasta platforma.

Mai putin de unul din patru utilizatori din toate statele membre identifica orice altd platforma sau
platforma de comunicare sociala ca fiind importanta pentru ei personal pentru a obtine informatii cu
privire la afacerile sociale si politice actuale:

m Telegrama: o proportie cuprinsa intre 4 % in Malta si 22 % in Letonia;

m LinkedIn: de la 3 % in Letonia la 19 % in Tarile de Jos;

m Snapchat: de la 1 % in Cipru si Lituania la 15 % in Franta si Irlanda;

m Reddit: de la 3 % Tn Cipru la 12 % in Estonia, Irlanda, Finlanda si Suedia;

m Subiecte: de la 3 % in Bulgaria, Estonia, Croatia, Luxemburg, Ungaria, Tarile de Jos,
Portugalia si Slovacia, la 7 % in Grecia;

m Bluesky: de la 0 % in Lituania si Portugalia la 5 % in Austria si Suedia;

m Altele: de la 2 % in Belgia, Spania, Polonia si Portugalia, la 8 % Tn Danemarca si Tarile de
Jos.
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Q5 Si din ce medii si platforme sociale obtineti informatii despre afacerile sociale si politice
actuale? Va rugam sa le selectati pe cele mai importante pentru dumneavoastra personal.
[Raspunsuri multiple]

X
Facebook YouTube Instagram TikTok WhatsApp éﬁjéii telegram LinkedIn Snapchat Reddit Subiect
zare)

UE-

57 58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4
BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4
BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3
Cz 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6
DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4
DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4
EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3
IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6
EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7
ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4
FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4
HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3
IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5
CY 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6
LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6
LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4
LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3
HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3
MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5
NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3
AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 11 5
PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5
PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3
RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4
Sl 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4
SK 75 54 40 27 17 11 13 5 5 5 3
Fl 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5
SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6

Not: (In original...) Cu cat proportia selectand un réspuns este mai mare, cu atat celula este mai inchisé la culoare. R&spunsul de cel
mai nalt rang pentru fiecare tara este afisat cu font albastru inchis/alb. Raspunsurile ,altele” si ,nu stiu” nu sunt afisate.

(%), baza: n=14 380 — Utilizeaza platformele de comunicare sociala si/sau platformele video pentru informatii privind afacerile sociale si
politice curente (T4a)
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Consideratii sociodemografice

Barbatii sunt mai predispusi decat femeile sa identifice YouTube (64% fatd de 49%), X (Twitter)
(32% fata de 17%), Telegram (16% fata de 10%) si Reddit (9% fatd de 4%) ca platforme
importante pentru informatii sociale si politice de actualitate. Pe de alta parte, femeile sunt mai
predispuse decét barbatii sa indice Instagram (49% fata de 42%) si TikTok (33% fata de 28%).

Datele arata ca varsta influenteaza preferintele platformei pentru informatile de actualitate.
Utilizatorii mai in varsta manifesta o preferintd mai puternica pentru Facebook (71% dintre cei cu
varsta de 55 de ani si peste, fatd de 31% dintre utilizatorii cu varsta cuprinsa intre 15 si 24 de ani)
si WhatsApp (31% fata de 19%). In schimb, utilizatorii mai tineri sunt mai predispusi sa prefere
Instagram (64 % dintre cei cu varsta cuprinsa intre 15 si 24 de ani fata de 33% dintre cei cu varsta
de 55 de ani si peste), TikTok (54% fata de 17%), X (Twitter) (30% fata de 20%) si Snapchat (12%
fata de 2%). Utilizatorii cu varste cuprinse intre 25 si 39 de ani prezintd unele preferinte distincte
ale platformei, fiind mai predispusi sa favorizeze YouTube (60% fata de 52%-57% din alte grupe de
varsta), Telegram (16% fata de 11%-14%) si Reddit (11% fata de 2%-8%). Aceasta grupa de varsta
(13%), impreuna cu cei cu varste cuprinse intre 40 si 54 de ani (12%) prezinta, de asemenea, o
preferintd mai mare pentru LinkedIn decét toate celelalte grupe de varsta (5%-9%).

in cele din urma, utilizatorii care inca studiaza au mai multe sanse decat cei care si-au finalizat
deja educatia la varste mai mici sa indice ca platforme preferate: Instagram (63% vs 40%-43%),
TikTok (50% vs 26%-34%), Snapchat (11% vs 6%-8%), Reddit (10% vs 4%-7%) si Threads (7% vs
3%-4%). Pe de alta parte, este mai putin probabil ca cei care si-au terminat studiile s& mentioneze
Facebook (31% fatd de 60%-66%) si WhatsApp (21% fatd de 27%-28%). in plus, utilizatorii care
si-au incheiat studiile cu varsta de cel putin 20 de ani (14 %) sunt mai predispusi decét toate
celelalte grupuri (6 %-7 %) sa indice LinkedIn ca platforma preferata; acest grup (28 %), alaturi de
cei care inca studiaza (29 %), este, de asemenea, mai probabil decat cei care si-au finalizat
educatia la varste mai mici (19 %-22 %) sa indice X (Twitter) ca platforma preferata.
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2.2. Consumul de informatii activ vs pasiv pe platformele de comunicare sociala

Rezultatele sondajului dezvaluie o combinatie de consum activ si pasiv de informatii sociale si
politice pe social media, multi utilizatori cautadnd Tn mod intentionat continut si intalnindu-I in mod
neasteptat in timpul navigarii ocazionale.

Aproximativ trei sferturi (76 %) dintre respondentii care utilizeaza platformele de comunicare
sociala sunt de acord cu afirmatia ,atunci cand navighez pe platformele de comunicare sociala,
citesc uneori informatii sociale si politice pe care le-am intalnit din intdmplare, chiar daca nu le
cautam in mod activ” (din care 25 % ,sunt intru totul de acord” si 51 % ,tind sa fie de acord”).
Ponderea celor care nu sunt de acord este de 10 %, care ,incearca sa nu fie de acord” si de 10 %,
care ,nu sunt deloc de acord”.

Aproximativ doua treimi (66 %) dintre utilizatorii platformelor de comunicare sociala si ai
platformelor de comunicare sociala sunt de acord cu afirmatia ,caut in mod activ informatii despre
afacerile sociale si politice actuale pe platformele de comunicare sociald” (dintre care 21 % ,sunt
intru totul de acord” si 45 % ,tind sa fie de acord”). O treime (33 %) dintre acestia nu sunt de acord
cu aceasta afirmatie (24 % ,tind sa nu fie de acord”, iar 9 % ,nu sunt deloc de acord”).

16 In ce masura sunteti sau nu de acord cu fiecare dintre urmitoarele afirmatii?

Cdnd navighez pe platformele de Caut in mod activ informatii
comunicare sociald, citesc uneori despre afacerile sociale si
informatii sociale sau politice pe care politice curente pe platformele
le-am intdlnit din intdmplare, chiar de comunicare sociald
dacd nu le cdutam in mod activ.

P - 25 Sunt intru totul de agbid -

. Tendinta de a fi de dcord -
° Tendinta de a nu fi de’acordr
=] O Nu sunt deloc de aco@ .

° Nu stiu .

() 5om— _ i i
(%) Bazd: n=26 121 - Toti respondentii (%) Baza:n=14 380 - Utilizeaza platformele de comunicare sociald si/sau platformele

video pentru informatii privind afacerile sociale si politice curente (T4a)
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Diferente de tara

n toate statele membre, cel putin doua treimi dintre respondenti sunt de acord cu afirmatia ,atunci
cand navighez pe platformele de comunicare sociala, citesc uneori informatii sociale si politice pe
care le-am intalnit din intdmplare, chiar daca nu le cautam in mod activ’. Proportia convenita
variaza intre 67 % in Belgia si 93 % atat in Cipru, cat si in Malta.®

16_2 in ce masura sunteti sau nu de acord cu fiecare dintre urmitoarele afirmatii?

Cdnd navighez pe platformele de comunicare sociald, citesc uneori informatii sociale sau
politice pe care le-am intdlnit din intdmplare, chiar dacd nu le cdutam in mod activ.

B Sunt intru totul de acord'endinta de a fi de acofendinta de a nu fi de agoNdi sunt deloc de acord  Nu stiu
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(%) Bazd: n=26 121 - Toti respondentii

5 Datorita rotunjirii, se poate intdmpla, de asemenea, ca procentele pentru optiunile de raspuns separate
sa nu se adauge exact la totalurile mentionate n text.
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Cu exceptia Estoniei (47 %) si a Letoniei (39 %), majoritatea utilizatorilor de platforme si platforme
de comunicare sociala din toate statele membre sunt de acord cu afirmatia ,caut in mod activ
informatii despre afacerile sociale si politice curente pe platformele de comunicare sociald”,
dimensiunea relativa a acestei majoritati variind de la aproximativ jumatate (51 %) in Belgia la
peste opt din zece (84 %) in Cipru.®

16_11n ce masura sunteti sau nu de acord cu fiecare dintre urmitoarele afirmatii?

Caut in mod activ informatii despre afacerile sociale si politice curente pe platformele de comunicare sociald

B Sunt intru totul de acordTendinta de a fi de acor@lendinta de a nu fi de adgedu sunt deloc de acord © Nu stiu

1 1 1 0 1 2 1 2 1 1 1 4 2 1 1 1 1 1 2 1 2 2 2 2 1 1

4 6 5 6 7 6 4 6 6 9 9 2 10 10 9 9 10 9 11 15 31 9 13 18 15 13
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(%) Bazd:n=14 380 - Utilizeaza platformele de comunicare sociald si/sau platformele video pentru informatii privind afacerile sociale si
politice curente (T4a)

Consideratii sociodemografice

Barbatii sunt oarecum mai predispusi decat femeile sa fie consumatori activi de informatii pe
platformele de comunicare sociala (69 % fata de 63 %).

Informatiile active care cauté cresc odata cu varsta: 70 % dintre persoanele cu vérsta de cel putin
55 de ani sunt de acord ca ,cauta in mod activ informatii cu privire la afacerile sociale si politice
curente pe platformele de comunicare sociala”, comparativ cu 67 % dintre cele cu varsta cuprinsa
intre 40 si 54 de ani, 66 % dintre cele cu varsta cuprinsa intre 25 si 39 de ani si 59 % dintre cele cu
vérsta cuprinsa intre 15 si 24 de ani. In schimb, consumul pasiv de mformatu scade odata cu
varsta: 83 % din grupele de varsta 15-24 de ani si 25-39 de ani sunt de acord cu afirmatia ,Cand
navighez pe platformele de comunicare sociala, citesc uneori informatii sociale si politice pe care
le-am ntalnit din intdmplare, chiar daca nu le cautam in mod activ”, comparativ cu 78 % din cei cu
varste cuprinse intre 40 si 54 de ani si 70 % din cei cu varste de 55 de ani si peste.

In educatie se observa, de asemenea, unele variatii ale consumului activ si pasiv de informatii pe
platformele de comunicare sociala. Utilizatorii care si-au finalizat educatia cu varsta de cel putin 20
de ani (69 %) sunt mai susceptibili decét toate celelalte niveluri de educatie sa fie consumatori
activi de informatii pe platformele de comunicare sociala si sunt de acord cu afirmatia ,Caut in mod
activ informatii despre afacerile sociale si politice actuale pe platformele de comunicare sociala”,
comparativ cu 63 % dintre cei care si-au finalizat educatia cu varsta de cel mult 15 ani. Pe de alta

6 Datorita rotunjirii, se poate intampla, de asemenea, ca procentele pentru optiunile de raspuns separate
sa nu se adauge exact la totalurile mentionate n text.
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parte, respondentii care inca studiaza (84 %) sunt mai susceptibili decat cei care si-au terminat
deja studiile (69 %-78 %) sa fie consumatori pasivi de informatii si sunt de acord cu afirmatia
,Cand navighez pe platformele de comunicare sociala, citesc uneori informatii sociale si politice pe
care le-am ntalnit din intdmplare, chiar daca nu le cautam in mod activ”.

2.3. Tipuri de implicare cu continut social si politic

Respondentii la sondaj au fost intrebati in ce moduri, daca este cazul, s-au implicat cu continut
social si politic pe platformele de comunicare sociala.

Cele mai mari ponderi ale respondentilor raporteaza ca citesc sau vizualizeaza continut in feed-
urile lor (38 %) sau ca le place sau reactioneaza la postari (36 %).

Mai putin de unul din patru respondenti (23 %) comenteaza postarile si mai putin de unul din cinci
partajeaza postarile altora pe profilul sau povestile lor (19 %) sau partajeaza continut prin mesaje
directe sau chat-uri private (18 %). Aproximativ unul din zece (11%) isi creeaza si posteaza
propriul continut original (de exemplu, ganduri/opinii cu privire la probleme).

in special, aproximativ trei din zece respondenti (29 %) nu se implica deloc in acest tip de continut.

7 in care dintre urmatoarele moduri, daca exista, interactionati cu continutul
social si politic pe platformele de comunicare sociala?
[Raspunsuri multiple]

Cititi sau vizualizati continutul feed-ge¥

Like sau reactie la posta

Comenteaza la postari

Distribuiti postarile altora pe profilul sau povelllsl® mele

Partajati continut prin mesaje directe sau chat-uri private [}

Creati si postati propriul meu continut original (de exemplu,
ganduri/opinii cu privire la probleme)
Altele I4
Nu ma implic deloc Tn acest tip de continut
Nustiv |3

(%) Bazd: n= 26 121 - Toti respondentii
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Diferente de tara

in toate statele membre, citirea sau vizualizarea continutului din feed-urile lor si aprecierea sau
reactia la postari sunt cele mai frecvente doua tipuri de implicare cu continut social si politic pe
platformele de comunicare sociala:

m Citirea sau vizualizarea continutului din fluxul (furajele) lor este raspunsul cel mai frecvent
selectat in 16 state membre. In toate statele membre, ponderea relativa a respondentilor
care indica acest tip de implicare variaza de la 24 % in Cehia la 62 % in Polonia.

m Pe de alta parte, a aprecia sau a reactiona la postari pare a fi cel mai important tip de
implicare in ceea ce priveste continutul social si politic pe platformele de comunicare sociala
in celelalte 11 state membre. Proportia respondentilor care interactioneaza cu continut social
si politic pe platformele de comunicare sociala prin faptul ca le place sau reactioneaza la
postari variaza intre 15 % in Letonia si 58 % in Cipru.

Cele mai mari ponderi ale respondentilor care au formulat observatii cu privire la posturi se
regasesc in Cipru (34 %) si Grecia (34 %), in timp ce ponderea cea mai scazuta se observa in
Letonia (11 %).

Proportia respondentilor care interactioneaza cu continut social si politic pe platformele de
comunicare sociala prin partajarea postarilor altora pe profilul sau povestile lor variaza intre 7 % in
Letonia si 27 % atéat in Grecia, cat si in Bulgaria.

Partajarea de continut prin mesaje directe sau chat-uri private este mentionata de o proportie de
respondenti care variaza de la 11 % in Letonia la 29 % in Malta.

Ponderea mai mica, de sub 20 %, in toate statele membre indica faptul ca acestea creeaza si
publica propriul continut original (de exemplu, ganduri/opinii cu privire la aspecte). Cota exacta
care mentioneaza acest lucru variaza intre 4% in Letonia si 19% Tn Grecia.

In special, o proportie a respondentilor variind de la 14 % in Cipru la peste patru din zece
respondenti in Tarile de Jos (47 %), Belgia (45 %) si Franta (41 %) declara ca nu interactioneaza
deloc cu acest tip de continut.
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intrebarea 7 in care dintre urmétoarele moduri, daca exista, interactionati cu continutul social si
politic pe platformele de comunicare sociala? [Raspunsuri multiple]

Creati si
postati
A i propriul
Cititi sau Impartasiti - Partajati T, Nu mé
- PP postarile  continut prin . A
vizualizati Like sau S continut implic
- . Comenteaz  altora pe mesaje L -
continutul reactie la ; : . original (de  Altele deloc in
. . alapostari profilul sau directe sau :
feed-urilor postari y . exemplu, acest tip
povestirile chat-uri - L .
mele ; ganduri/opi de continut
mele private .. L ’
nii cu privire
la
probleme)
UE-27 38 36 23 19 18 11 4 29
BE 28 24 15 14 12 10 2 45
BG 34 52 27 27 20 13 5 20
cz 24 42 30 22 22 11 4 25
DK 36 34 21 14 15 10 2 32
DE 37 30 19 15 16 10 9 29
EE 41 36 15 15 18 9 4 23
IE 41 43 27 20 22 13 3 23
EL 46 51 34 27 23 19 1 19
ES 31 46 28 26 19 15 3 28
FR 37 26 17 15 17 7 1 41
HR 35 39 21 13 17 8 5 25
IT 33 41 28 22 19 12 3 27
CY 55 58 34 24 24 14 1 14
Lv 51 15 11 7 11 4 2 28
LT 52 39 16 15 19 6 2 18
LU 39 34 13 14 15 9 4 28
HU 60 35 18 19 15 7 3 18
MT 44 46 24 19 29 16 2 20
NL 27 24 15 11 14 10 3 47
AT 36 31 18 16 16 10 7 28
PL 62 40 27 21 21 13 2 17
PT 42 35 21 20 18 11 2 32
RO 37 49 30 19 21 13 3 21
Sl 48 31 19 16 15 9 3 25
SK 27 38 20 15 14 9 3 33
Fl 38 35 20 13 16 11 3 30
SE 47 37 24 18 19 14 4 26

Nota: (in original...) Cu cat este mai mare proportia care selecteaza un raspuns, cu atat este mai inchisa culoarea albastra/portocalie a
celulei. Raspunsul de cel mai Tnalt rang pentru fiecare tara este afisat cu font albastru inchis/alb. Raspunsul ,nu stiu” nu este afisat.

(%), baza: n=26 121 — Toti respondentii
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Consideratii sociodemografice

Barbatii (26%) sunt mai predispusi decat femeile (19%) sa comenteze postarile. Pe de alta parte,
femeile (32%) sunt mai predispuse decéat barbatii (27%) sa indice ca nu se implica deloc in acest
tip de continut.

Respondentii mai tineri (15-24 de ani) sunt mai predispusi decét cei cu varsta de 55 de ani si peste
sa citeasca sau sa vizualizeze continut in feedul lor (51 % fatad de 29 %), sa aprecieze sau sa
reactioneze la postari (46 % fata de 31 %) si sa partajeze continut prin mesaje directe sau chaturi
private (25 % fata de 13 %). Cu toate acestea, este mai putin probabil decét toate celelalte grupe
de varsta sa comenteze postarile (18% fata de 22%-24%). Respondentii mai in varsta (cu varsta
de 55 de ani si peste) sunt, pe de altd parte, mai putin susceptibili sa impartaseasca postarile
altora pe profilul sau povestile lor (16% fata de 19%-23% pentru alte grupe de vérsta) si sa creeze
si sa posteze propriul continut original (8% fatd de 12%-15%). Angajamentul general scade, de
asemenea, odata cu varsta, 41% dintre cei cu varsta de 55 de ani si peste indicand ca nu se
angajeaza deloc cu acest tip de continut, comparativ cu 14% dintre cei cu varsta cuprinsa intre 15
si 24 de ani.

Respondentii care inca studiaza sunt mai predispusi decéat cei care si-au terminat deja studiile la
varste mai mici s& mentioneze ca citesc sau vizualizeaza continut in feed-urile lor (51% fata de
25%-42%), apreciaza sau reactioneaza la postari (46% fata de 32%-37%) si partajeaza continut
prin mesaje directe sau chat-uri private (25% fata de 14%-20%). Pe de alta parte, acest grup
(19%) este mai putin probabil decét cei care si-au incheiat studiile cu varste cuprinse intre 16-19
ani (23%) sau 20 de ani si peste (24%) sa raporteze ca comenteaza postarile. Respondentii care
si-au finalizat educatia cu varste cuprinse intre 16 si 19 ani sunt mai putin susceptibili decat cei
care si-au finalizat educatia la varste mai inaintate si cei care inca studiaza sa mentioneze ca isi
creeaza si posteaza propriul continut original (9 % fata de 12-14 %).
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3. EXPUNERE SI RASPUNS LA DEZINFORMARE $I
INCREDERE IN MESAJE

117 Cat de des credeti ci ati fost expus
personal dezinformarii si stirilor false in
ultimele 7 zile?

Uneori

. S ] 6 Rareori
““1 e 7 Niciodata
‘3 e Nu stiu

Diferente de taré (%) Baza: n=26 121 - Toti respondentii

3.1. Expunerea perceputa
la dezinformare

intrebati cat de des considera ca au
fost expusi personal dezinformarii Si
stirilor false in ultimele sapte zile,
peste o treime dintre respondenti
indicd faptul ca au fost expusi
Jfoarte des” (12 %) sau ,adesea”
(23 %). Aproximativ trei din zece
respondenti (31 %) declara ca au
fost ,uneori” expusi dezinformarii si
stirilor false in ultima saptamana si
mai putin de unul din patru declara
ca au fost expusi ,rareori’ (16 %)
sau ,niciodata” (7 %).

] 2 De foarte multe ori

Deseori

Majoritatea respondentilor din trei

state membre indica faptul ca au fost ,foarte des” sau ,adesea” expusi dezinformarii si stirilor false
in ultima saptdmana: Ungaria (57 %), Roméania (55 %) si Spania (52 %). Peste patru din zece
respondenti impartasesc, de asemenea, aceasta opinie in Bulgaria (48 %), Luxemburg (45 %),
Malta (45 %), Grecia (43 %), Irlanda (42 %) si Cipru (42 %).” Pe de alta parte, mai putin de trei din
zece respondenti din Germania (26 %), Finlanda (26 %) si Cehia (29 %) declara ca au fost
,adesea” sau ,foarte des” expusi dezinformarii in ultimele sapte zile.

Proportia respondentilor care mentioneaza ca au fost ,uneori” expusi dezinformarii si stirilor false
in ultima saptaméana variaza de la 24 % in Ungaria la aproximativ patru din zece in Suedia (40 %),
Lituania (39 %) si Croatia (39 %).

in toate statele membre, cel mult o treime dintre respondenti declard ca au fost ,rareori” sau
,hiciodatd” expusi dezinformarii si stirilor false in ultimele sapte zile. Cele mai mari ponderi care
mentioneaza acest lucru sunt observate in Franta (31 %), Germania (31 %), Cehia (29 %),
Finlanda (28 %) si Slovacia (28 %). In schimb, doar aproximativ unul din zece respondenti (11 %)

impartaseste acest punct de vedere Tn Ungaria.

7 Datorita rotunijirii, se poate intdmpla, de asemenea, ca procentele pentru optiunile de raspuns separate
sa nu se adauge exact la totalurile mentionate n text.
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117 Cat de des credeti ci ati fost expus personal dezinformarii si stirilor false in
ultimele 7 zile?

mDe foarte multe ori mDeseori Uneori m Rareori m Niciodata Nu stiu
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(%) Bazd: n=26 121 - Toti respondentii

Tendinta comparativ cu 2022

incepand din 2022, cand a fost adresata ultima datd aceasta intrebare (Media & News Survey
2022), ponderea respondentilor care au raportat cd au fost ,adesea” sau ,foarte des” expusi
dezinformarii si stirilor false in ultima saptamana a crescut cu opt puncte procentuale la nivelul UE
(de la 28 % in 2022 la 36 % in 2025). La nivel de tara, aceasta proportie a crescut semnificativ in
mai mult de jumatate dintre statele membre. Cele mai mari cresteri se inregistreaza in Tarile de
Jos (32 %, +19 pp), Danemarca (35 %, +19 pp), Luxemburg (45 %, +18 pp), Malta (45 %, +17 pp),
Suedia (30 %, +14 pp) si Spania (52 %, +13 pp).
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117 Cat de des credeti ca ati fost expus personal dezinformarii si stirilor false in
ultimele 7 zile?

% ,Foarte des” sau ,adesea”
Tendinta comparativ cu octombrie 2022 (Eurobarometru Flash FLO12EP Media & Sondaj de presa 2022)
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(%) Bazd: n=26 121 - Toti respondentii

Consideratii sociodemografice

Barbatii (40 %) sunt mai predispusi decat femeile (32 %) sa indice expunerea frecventa (si anume
,adesea” sau ,foarte des”) la dezinformare si la stiri false in ultimele sapte zile.

Perceptia expunerii frecvente la dezinformare si la stiri false in ultimele sapte zile scade odata cu
varsta: 46 % dintre respondentii cu varste cuprinse intre 15 si 25 de ani raporteaza o expunere
frecventa la aceasta, comparativ cu 43 % dintre cei cu varste cuprinse intre 25 si 39 de ani, 36 %
dintre cei cu varste cuprinse intre 40 si 54 de ani si 29 % dintre cei cu varsta de 55 de ani si peste.

in ceea ce priveste educatia, respondentii care incd studiazd (46 %) si cei care si-au incheiat
studiile cu varsta de cel putin 20 de ani (37 %) au mai multe sanse decéat cei care si-au incheiat
studiile la varste mai mici (32 %-33 %) sa recunoasca expunerea frecventa la dezinformare si la
stiri false Tn ultima saptamana.
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3.2. increderea in recunoasterea

dezinformari intrebarea 18 Simtiti ca puteti recunoaste

Putin peste sase din zece respondenti dezinformarea atunci cand o intalniti?
se simt increzatori ca pot recunoaste
dezinformarea atunci cand o intalnesc 1 2 Foarte increzitor

(12 % ,foarte increzatori’, 49 %
oarecum Tncrezétori”) - Oarecum increzitoare

Nu foarte increzadtor

Pe de alta parte, aproximativ o treime
(32 %) nu au incredere in capacitatea
lor de a recunoaste dezinformarea
(dintre care 26 % ,nu sunt foarte
increzatori” si 6 % ,nu sunt deloc
increzatori”).

e 6 Deloc increzator

b . Nu stiu

Diferente de tara

Cu exceptia Poloniei (49 %)’ (%) Bazd: n=26 121 - Toti respondentii

majoritatea respondentilor din toate

statele membre declara ca se simt increzatori (,foarte increzatori” sau ,0arecum increzatori”) in
capacitatea lor de a recunoaste dezinformarea atunci cand o intalnesc. Cel putin doua treimi dintre
respondenti indica acest lucru in Malta (84 %), Irlanda (72 %), Luxemburg (69 %), Bulgaria (68 %),
Croatia (68 %), Romania (67 %), Finlanda (67 %), Suedia (67 %) si Franta (66 %).®

Ponderea respondentilor care declara ca nu se simt increzatori (,nu sunt foarte increzatori” sau
,<deloc increzatori”) in capacitatea lor de a recunoaste dezinformarea variaza de la 14 % in Malta la
peste patru din zece in Polonia (45 %), Danemarca (42 %) si Estonia (41 %).

intrebarea 18 Simtiti ca puteti recunoaste dezinformarea atunci cand o intalniti

B Foarte Tncrezator Oarecum increzatoare Nu foarte increzator  m Deloc ncrezator Nu stiu
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(%) Baza: n=26 121 - Toti respondentii

8 Datorita rotunjirii, se poate intampla, de asemenea, ca procentele pentru optiunile de raspuns separate
sa nu se adauge exact la totalurile mentionate n text.
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Tendinta comparativ cu 2022

incepand din 2022 (Media & News Survey 2022), proportia respondentilor care raporteaza ca au
incredere in capacitatea lor de a recunoaste dezinformarea atunci cand o intalnesc a ramas
constanta. La nivel de tara, increderea in recunoasterea dezinformarii a crescut semnificativ in
Malta (84 %, +5 puncte procentuale) si in Roménia (67 %, +5 puncte procentuale). Pe de alta
parte, aceasta a scazut in Irlanda (72 %, -9 puncte procentuale), Finlanda (67 %, -11 puncte
procentuale), Slovacia (65 %, -6 puncte procentuale), Austria (64 %, -5 puncte procentuale),
Grecia (58 %, -9 puncte procentuale), Letonia (58 %, -6 puncte procentuale) si Polonia (49 %, -3
puncte procentuale).

intrebarea 18 Simtiti ca puteti recunoaste dezinformarea atunci cand o intalniti?

% ,foarte increzator” sau ,0oarecum increzator”

Tendinta in comparatie cu octombrie 2022 (Eurobarometru Flash FLO12EP Media & Sondaj de presa

84 2022)
A5
i% i%_ = 5 73767]]5)62 6_5 65 65 62 61 61 61 59
IIIIIIIIIIISIZIIZIZB]]297 |
& > A, -=‘
OO0+ =220 00-' @& o D
IE LU BG HR RO SE Fl FR ES SK CY AT PT HU UE-27DE NL IT EL LV Sl EE (ov4 DK

(%) Baza: n=26 121 - Toti respondentii

Consideratii sociodemografice

Barbatii au mai multe sanse decéat femeile sa aiba incredere in capacitatea lor de a recunoaste
dezinformarea (68 % fata de 56 %).

Increderea in capacitatea unei persoane de a recunoaste dezinformarea atunci cand o intalneste
scade odata cu varsta: 71 % dintre respondentii cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani au
incredere in aceasta capacitate, comparativ cu 69 % dintre cei cu varste cuprinse intre 25 si 39 de
ani, 63 % dintre cei cu varste cuprinse intre 40 si 54 de ani si 54 % dintre cei cu varste de 55 de
ani si peste.

in ceea ce priveste educatia, respondentii care si-au finalizat educatia la varsta de 20 de ani si
peste (67 %) si cei care inca studiaza (68 %) au mai multe sanse decét cei care si-au finalizat
educatia la varste mai mici (52 %-57 %) sa aiba incredere in capacitatea lor de a recunoaste
dezinformarea.

3.3. Strategii de verificare a informatiilor

Respondentii au fost apoi intrebati ce fac de obicei, atunci cdnd nu sunt siguri daca o informatie de
pe platformele de comunicare sociala este dezinformare.

Aproximativ jumatate dintre respondenti (49%) mentioneaza verificarea incrucisata cu alte surse
de informatii pentru a vedea daca spun acelasi lucru. Patru din zece respondenti (40%) indica
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faptul ca se uita la cine a postat-o pentru a verifica daca provine dintr-o sursa de incredere sau
neincrezatoare.

Aproximativ o treime (34%) dintre respondenti declara ca verifica daca este vorba de stiri recente,
nu de o poveste veche impartasita din nou si mai putin de trei din zece raspund ca verifica
comentariile pentru a vedea ce spun alti oameni despre asta (29%), verifica daca imaginile sau
videoclipurile arata reale sau false (25%) sau cauta greseli de ortografie sau gramatica (24%).

Mai putin de doi din zece respondenti mentioneaza ca, pentru a verifica daca o informatie de pe
platformele de comunicare sociala este dezinformare, fie le cer oamenilor sa aiba incredere in
ceea ce gandesc (18 %), fie utilizeaza un instrument de verificare a faptelor sau un site internet (14
%).

Unul din zece respondenti (10 %) indica faptul ca nu face nimic pentru a verifica informatiile.
119 Atunci cand nu sunteti sigur daci o informatie de pe platformele de

comunicare sociala este dezinformare, ce faceti de obicei?
[Raspunsuri multiple]

Verificati-| cu alte surse de informatii pentru a vedea daca spun acelasi lucru

Uitati-va la cine a postat-o pentru a verifica daca provine dintr-o sursa d neincredere

Verificati dacd este o stire recentd, nu o poveste veche impartasi {EZIIN

Verificati comentariile pentru a vedea ce spun alte persoane despre a

Verificati dacd imaginile sau videoclipurile aratd rpEjJjj false
Fereste-te de greseli de ortografie sau gram
intreabd-i pe cei in care ai incredere ce
Utilizati un instrument de verificare a Ior sau un site web
Nu fac nimic pentru a verifica informatiile m

Nu stiu I

(%) Baza: n= 26 121 - Toti respondentii
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Diferente de tara

in toate statele membre, cu exceptia a trei dintre ele (Slovenia, Lituania si Cehia), strategia de prim
rang pentru verificarea informatiilor de pe platformele de comunicare sociala este de a le verifica
incrucisat cu alte surse de informatii pentru a vedea daca acestea spun acelasi lucru. Cele mai
mari ponderi ale respondentilor care mentioneaza aceasta strategie sunt observate in Cipru (67
%), Luxemburg (65 %) si Grecia (64 %). In schimb, mai putin de trei din zece respondenti (29 %)
din Cehia indica faptul ca, de regula, fac acest lucru.

in Slovenia (46 %), Lituania (44 %) si Cehia (35 %), respondentii indicd cel mai frecvent ca
strategie de verificare a informatiilor faptul ca se uita la cine le-a postat pentru a verifica daca
provin dintr-o sursa de incredere sau neincrezatoare. Si in Danemarca (41 %) si Slovacia (41 %),
aceasta strategie se situeaza pe primul loc, impreuna cu verificarea incrucisata a informatiilor cu
alte surse de informatii pentru a vedea daca acestea spun acelasi lucru. Ponderea ridicata a
respondentilor mentioneaza, de asemenea, aceasta strategie de verificare in Cipru (60 %), Malta
(55 %), Luxemburg (51 %) si Grecia (50 %).

Ponderea respondentilor care indica faptul ca verifica daca este vorba despre stiri recente, nu
despre o poveste veche care este impartasita din nou ca fiind una dintre cele mai comune strategii
de verificare, este cea mai ridicata atat in Luxemburg (43 %), cét si in Malta (43 %), iar cea mai
scazuta in Letonia (24 %).

Proportia respondentilor care mentioneaza ca verificd comentariile pentru a vedea ce spun alte
persoane despre aceasta ca strategie de verificare variaza de la 21 % in Austria la 50 % in Malta.

in Luxemburg, o treime (33 %) dintre respondenti indica faptul ca verifica daca imaginile
videoclipurilor arata reale sau false ca strategie de verificare. In schimb, mai putin de unul din cinci
respondenti (19 %) din Letonia urmeaza aceasta strategie.

O proportie de respondenti variind de la 13 % (Cipru) la 37 % (Lituania) raporteaza ca cauta
greseli de ortografie sau de gramaticd atunci cand nu sunt siguri dacd o informatie de pe
platformele de comunicare sociala este dezinformare.

in cele din urma, cel mult unul din patru respondenti din toate statele membre ale UE-27
mentioneaza orice alta strategie de verificare a informatiilor pe platformele de comunicare sociala.
Si anume:

[ intrebati-i pe oameni daca au incredere in ceea ce gandesc: o proportie a respondentilor
variind de la 14 % in Franta, Tarile de Jos si Finlanda, la 25 % in Cipru si Grecia;

m Utilizati un instrument sau un site de verificare a veridicitatii informatiilor: de la 10 % in Franta
la 24 % in Malta;

O pondere a respondentilor variind intre 3 % (Cipru) si 15 % (Cehia) raporteaza ca nu fac nimic
pentru a verifica informatiile.
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119 Atunci cand nu sunteti sigur daca o informatie de pe platformele de comunicare sociala este
dezinformare, ce faceti de obicei? [Raspunsuri multiple]

Uitati-va la e
cihe a Verifica
ti daca Verificati
postat-o ’

esteo \Verificati daca
stire comentariil imaginil
recentd epentrua esau

Fereste- Intreab
tede a-ipe Utilizati un Nu fac

Verificati-l cu  pentru a
alte surse de verifica

infortma’;ii daqé ‘nuo vedeace videocli grrte§eli ?e cei Tnl instrt_;lment de nirpic
vedea daca dintro  POVESt spunalte purie PTTEE SC elorsau  verifica
. " e persoane arata . . . .
spun acelasi _sursa de veche  despre reale grarpatlc erece un site web informatiile
lucru mcre/dere Tmpéirt asta sau a cred
neincrede .é$ité false
re din nou

UE-

57 49 40 34 29 25 24 18 14 10
BE 45 37 30 25 24 28 16 14 14
BG 52 40 38 37 24 16 22 19 6
cz 29 35 33 30 20 23 22 22 15
DK 41 41 34 32 28 29 16 19 11
DE 46 39 36 23 27 30 17 13 12
EE 50 47 37 36 27 32 21 21 11
IE 42 38 36 34 31 27 20 23 10
EL 64 50 38 45 30 17 25 20 5
ES 53 40 35 28 22 16 21 16 9
FR 47 36 28 27 22 24 14 10 13
HR 46 45 33 40 21 19 24 18 11
IT 53 42 32 28 24 19 19 12 6
CYy 67 60 41 50 32 13 25 17 3
LV 44 37 24 36 19 26 16 14 13
LT 43 44 35 39 21 37 15 12 10
LU 65 51 43 36 33 33 23 15 6
HU 48 46 39 37 24 34 15 13 8
MT 58 55 43 38 29 19 18 24 5
NL 49 42 34 25 23 27 14 19 13
AT 45 39 36 21 27 29 21 13 10
PL 47 39 36 39 25 18 19 14 8
PT 53 42 36 34 30 31 18 21 8
RO 57 43 38 36 32 27 19 22 5
Sl 42 46 33 34 28 18 24 20 11
SK 41 41 26 32 23 22 20 17 10
Fl 51 45 31 32 30 21 14 12 9
SE 49 48 38 30 30 22 21 15 9

Nota: (in original...) Cu cat este mai mare proportia care selecteaza un raspuns, cu atat este mai inchisa culoarea albastra/portocalie a
celulei. Raspunsul de cel mai inalt rang pentru fiecare tara este afigat cu font albastru inchis/alb. Raspunsul ,nu stiu” nu este afigat.

(%), baza: n=26 121 — Toti respondentii
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Consideratii sociodemografice
Respondentii mai tineri sunt mai predispusi sa utilizeze diverse strategii de verificare:

m Sa analizeze cine a postat-o pentru a verifica daca provine dintr-o sursa de
incredere/neincredere (47 % dintre persoanele cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani fata
de 37 % dintre cele cu varste de cel putin 55 de ani);

m Verificarea comentariilor pentru a vedea ce spun alte persoane despre aceasta (40% fata de
24%);

m Verificarea aspectului real sau fals al imaginilor sau videoclipurilor (36 % fata de 19 %);

m Solicitarea opiniei persoanelor de incredere (22 % dintre persoanele cu varste cuprinse intre
15 si 24 de ani si 21 % dintre cele cu varste cuprinse intre 25 si 39 de ani, fata de 16 %
dintre grupele de varsta mai inaintata).

In schimb, probabilitatea de a nu face nimic pentru a verifica informatiile creste odata cu varsta
(4% dintre cei cu varsta cuprinsa intre 15 si 24 de ani fatd de 14% dintre cei cu varsta de 55 de ani
si peste). Respondentii mai in varsta (cu varsta de 55 de ani si peste) sunt, de asemenea, mai
putin susceptibili sa utilizeze instrumente de verificare a faptelor sau site-uri web (12% fata de
14%-19% pentru alte grupe de varsta) si sa verifice daca este o stire recenta, nu o poveste veche
impartasita din nou (31% fata de 35%-37%).

Alinierea la aceste modele legate de varsta, respondentii care inca studiaza sunt mai predispusi
decét toate celelalte grupuri sa utilizeze majoritatea strategiilor de verificare. De exemplu, 51%
verifica credibilitatea sursei, comparativ cu 29%-43% dintre cei care si-au finalizat educatia. in
schimb, cei care au absolvit educatia la varste mai mici (13 % atat pentru cei cu varsta de cel putin
15 ani, céat si pentru cei cu varsta cuprinsa intre 16 si 19 ani) sunt mai predispusi s& mentioneze ca
nu fac nimic pentru a verifica informatiile in comparatie cu cei care au absolvit educatia la 20 de
ani si peste (8 %) sau care inca studiaza (4 %).
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. URMARIREA INFLUENTELOR Sl A
CREATORILOR DE CONTINUT

4.1. Influenceri si creatori de continut

Peste o treime dintre respondenti (37 %) {43 ypmgriti influentatori sau creatori de
urmaresc influentatori sau creatori de ’ ’

continut pe canalele de comunicare continut pe canalele de comunicare sociala (de

sociald (de  exemplu, YouTube, exemplu, YouTube, Instagram sau TikTok
Instagram sau TikTok etc.). etc.)? 37

Da
O proportie egala (37 %) selecteaza ca
raspuns ,nu, utilizez platformele de
comunicare sociala, dar nu urmaresc
niciun influencer sau creator de
continut”. Putin sub unu din patru
respondenti (24 %) raspund ,nu, nu
folosesc platformele de comunicare
sociala”.

Nu, folosesc social media, dar nu
urmaresc niciun influencer sau

creator de continut
. 2 4 Nu, nu folosesc retelele sociale

Nu stiu

Diferente de tara

Aproximativ unul din doi respondenti

din Malta (51 %) $i Cipru (50 %) indicy ) Bazd: n=26 121 - Toti respondentii

faptul ca urmaresc influentatori sau creatori de continut pe canalele de comunicare sociala. Cel
putin patru din zece respondenti indica acest lucru in 13 state membre, cum ar fi Irlanda (49 %),
Ungaria (47 %), Romania (47 %) si Bulgaria (46 %). Pe de alta parte, putin peste trei din zece
respondenti selecteaza acest raspuns in Croatia (31 %), Tarile de Jos (31 %), Belgia (31 %) si
Franta (31 %).
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113 Urmairiti influentatori sau creatori de continut pe canalele de comunicare
sociala (de exemplu, YouTube, Instagram sau TikTok etc.)?

mDa Nu, folosesc social media, dar nu urmdresc niciun influencer sau creator B Nu, nu folosesc retelele Nu stiu
de continut sociale
1 2 2 5 2 3 4 3 5 2 4 1 4 3 4 3 2 5 3 2 2 5 2 1 3 1 2 1
6 6 17 5 ‘1 1 16 17 20 16 18 19 21 18 5 20 35 15 29 28 3
Il
- ig®uni T l []
32 3, 36 37 37 5, 38 40 44 48
34 38 39 38

>l 50 49 47 47

MT CY I HU

46 44

)wo +
RO BG

(%) Baza: n= 26 121 - Toti respondentii

F cz PT SE LV SK SI PL EE B

in 11 state membre, cel putin 40 % dintre respondenti mentioneaza ca, desi utilizeaza platformele
de comunicare sociald, nu urmaresc niciun influencer sau creator de continut; acest lucru se
aplica, de exemplu, Greciei (51 %), Croatiei (48 %), Estoniei (44 %), Lituaniei (44 %) si Letoniei
(43 %).

Proportia respondentilor care declara ca nu utilizeaza deloc platformele de comunicare sociala
variaza de la sub 10 % in Malta (6 %) si Cipru (6 %) la peste 30 % in Germania (35 %) si Franta
(31 %).
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Tendinta comparativ cu 2023

in comparatie cu 2023, cand aceasta intrebare a fost adresata ultima data (Media & News Survey
2023), proportia medie din UE a respondentilor care au indicat ca urmaresc orice influentatori sau
creatori de continut pe canalele de comunicare sociald (de exemplu, YouTube, Instagram sau
TikTok etc.) a ramas neschimbata. Cu toate acestea, la nivel de tara, aceasta pondere a crescut
semnificativ in Malta (51 %, + 9 puncte procentuale) si Bulgaria (46 %, + 8 puncte procentuale); pe
de alta parte, aceasta a scazut semnificativ in Finlanda (44 %, -5 puncte procentuale), Grecia (37
%, -5 puncte procentuale) si Lituania (35 %, -6 puncte procentuale).

Din cauza unei modificari a formularii intrebarilor, numai tendinta raspunsurilor ,Da” este analizata
si prezentata in graficul de mai jos.

113 Urmairiti influentatori sau creatori de continut pe canalele de comunicare
sociala (de exemplu, YouTube, Instagram sau TikTok etc.)?

% Da

Tendinta in comparatie cu octombrie 2023 (Eurobarometru Flash FLO12EP Media & Sondaj de presa 2023)

51 50 49
a9 47 4746 44 43 43 43 42 42 4 40 a0 38 38 3 3
35 35 35 5
31 31 31
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(%) Baza: n=26 121 - Toti respondentii

Consideratii sociodemografice

Dupa cum este de asteptat, existd o corelatie puternica intre varsta si probabilitatea de a urmari
orice influenceri sau creatori de continut pe canalele de social media. Probabilitatea de a urmari
influentatorii sau creatorii de continut scade odata cu varsta: 74 % dintre respondentii cu varste
cuprinse intre 15 si 24 de ani raporteaza acest comportament, comparativ cu 61 % dintre cei cu
varste cuprinse intre 25 si 34 de ani, 36 % dintre cei cu varste cuprinse intre 40 si 54 de ani si doar
14 % dintre cei cu varste de 55 de ani Si peste. In schimb, probabilitatea de a utiliza pIatformeIe de
comunicare sociala fara a urmari mfluen’;atoru creste odata cu varsta: de la 47 % dintre cei cu
véarsta de 55 de ani si peste, la 20 % dintre cei cu varsta cuprinsa intre 15 si 24 de ani).
Probabilitatea de a nu utiliza deloc platformele de comunicare sociala creste, de asemenea, odata
cu varsta: de la 5 % dintre cei cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani la 36 % dintre cei cu varste

de cel putin 55 de ani.

in concordanta cu constatarile sociodemografice de mai sus privind varsta, respondentii care inca
studiaza (69 %) sunt mai predispusi decét cei care si-au finalizat deja educatia (30 %-36 %) sa
raporteze ca urmaresc influentatori sau creatori de continut pe canalele de comunicare sociala.
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4.2. Tipuri de continut preferate de la influentatori si creatori de continut

Respondentii care au raportat ca au urmarit influentatori sau creatori de continut pe social media
au fost apoi intrebati despre tipurile lor preferate de continut din aceste conturi.

Aproximativ aceeasi proportie de aproximativ patru din zece respondenti mentioneaza recenzii (de
exemplu, produse, carti, locuri etc.) (39 %), comentarii privind afacerile sociale si politice actuale
(38 %) si modul de prezentare (de exemplu, tutoriale) (38 %). Acestea sunt urmate de o
perspectiva asupra vietii lor de zi cu zi (36%) si a continutului motivational (31%).

Un procent mai mic de adepti, aproximativ unul din cinci (19%), indica o preferinta pentru
promovarea si publicitatea produselor comerciale.

114 Ce tip de continut de la influentatori sau creatori de continut preferati?

[Raspunsuri multiple]

Recenzii (de exemplu, produse, carti, locuri etc.
Comentariul privind afacerile sociale si politice curentEX NN

Cum sa procedati (de exemp)
Insight n viata lor de zi cu zi
Continut motivational

Promovarea si publicitatea produselor comerciale m
Altele
Nu stiu |

(%) Baza: n = 10 441 - Dacd urmadriti influentatori sau creatori de continut pe platformele de comunicare sociala
Q13)
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Diferente de tara

Tipurile de continut preferate de influentatori si creatori de continut variaza foarte mult in functie de
tara. In noua state membre, urmaritorii identifica cel mai frecvent recenziile (de exemplu, produse,
carti, locuri etc.) ca fiind tipul lor preferat de continut din aceste conturi: ltalia (52 %), Polonia (51
%), Malta (50 %), Croatia (48 %), Spania (46 %), Romania (45 %), Irlanda (44 %), Cehia (41 %,
impreuna cu ,How to's”) si Estonia (39 %, impreuna cu ,How to’s”). Pe de alta parte, putin peste
unul din cinci respondenti (22 %) impartasesc acest punct de vedere in Austria.

Cel mai important tip de continut in Cipru (57 %), Grecia (50 %), Lituania (40 %) si Ungaria (39 %)
este comentariul privind afacerile sociale si politice curente. Ponderea care mentioneaza acest tip
de continut este, de asemenea, ridicata in Polonia (44 %), Spania (43 %), Italia (43 %) si Roménia
(42 %). In schimb, mai putin de trei din zece urmaritori mentioneaza acest lucru ca preferinta in
Tarile de Jos (29 %), Slovacia (29 %), Croatia (26 %), Letonia (26 %) si Belgia (26 %).

in cinci state membre, tipul de continut preferat cel mai frecvent de influentatori sau creatori de
continut este modul de prezentare (de exemplu, tutoriale); acest lucru se aplica adeptilor din
Luxemburg (51 %), Letonia (49 %), Bulgaria (48 %), Franta (45 %) si Slovacia (41 %). In doua
state membre, acest tip de continut se situeaza, de asemenea, pe primul loc, impreuna cu
recenziile: Cehia (41 %) si Estonia (39 %). Mai putin de unul din patru urmaritori, pe de alta parte,
mentioneaza acest tip de continut in Slovenia (22%) si Lituania (23%).

Perspectiva asupra vietii lor de zi cu zi este cel mai selectat tip de continut in Finlanda (45 %),
Suedia (44 %), Germania (43 %), Belgia (42 %), Tarile de Jos (40 %) si Portugalia (39 %). Mai
mult de patru din zece urmaritori indica, de asemenea, aceasta preferinta in Cipru (46 %), Austria
(43 %), Franta (42 %), Danemarca (41 %) si Grecia (41 %). In schimb, cea mai mic& pondere a
adeptilor care raporteaza aceasta preferinta este observata in Italia (25 %).

In celelalte trei state membre — Austria (44 %), Danemarca (43 %) si Slovenia (42 %) — continutul
motivational pare a fi singurul tip de continut preferat cel mai frecvent de influentatori sau creatori
de continut. Si in Finlanda (42 %), mai mult de patru din zece adepti impartasesc acest punct de
vedere. Pe de alta parte, mai putin de unul din patru respondenti mentioneaza aceasta preferinta
in Franta (23 %) si Cipru (24 %).

n cele din urma, proportia de urmaritori care mentioneaza promovarea si publicitatea produselor
comerciale ca tip preferat de continut din aceste conturi variaza de la 7 % in Letonia la 28 % in
Grecia.
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114 Ce tip de continut de la influentatori sau creatori de continut preferati? [R&spunsuri multiple]

- Comentariul
Recenzii (de g <
privind Cum sa N Promovarea
exemplu, . 8 Insight Tn . . L
afacerile  procedati (de _. . Continut  si publicitatea
produse, ; . ’ viata lor de zi o ’ Altele
- . sociale si exemplu, ’ . motivational  produselor
carti, locuri o : Cu zi ' ;
’ politice tutoriale) comerciale
etc.)
curente

UE-27 39 38 38 36 31 19 11
BE 34 26 34 42 26 22 6
BG 40 40 48 26 29 19 8
Ccz 41 38 41 38 33 17 6
DK 35 32 30 41 43 14 10
DE 27 37 37 43 37 12 20
EE 39 34 39 33 34 19 9
IE 44 36 37 39 37 21 7
EL 43 50 31 41 26 28 5
ES 46 43 37 30 31 24 9
FR 29 32 45 42 23 17 14
HR 48 26 46 30 37 13 8
IT 52 43 42 25 25 24 8
CYy 42 57 37 46 24 27 6
Lv 38 26 49 30 36 7 6
LT 36 40 23 35 30 14 6
LU 45 31 51 36 31 11 15
HU 33 39 31 33 33 17 11
MT 50 37 36 36 37 27 7
NL 31 29 33 40 37 16 13
AT 22 37 35 43 44 19 10
PL 51 44 39 34 30 20 5
PT 38 32 25 39 35 24 11
RO 45 42 32 36 33 27 5
Sl 35 36 22 37 42 22 8
SK 40 29 41 36 36 17 8
Fl 33 35 34 45 42 16 9
SE 34 38 29 44 39 19 6

Noté: (In original...) Cu cat proportia selectand un réspuns este mai mare, cu atat celula este mai inchisa la culoare. Raspunsul de cel
mai inalt rang pentru fiecare tara este afisat cu font albastru inchis/alb. Raspunsul ,nu stiu” nu este afisat.

(%), baza: n=10 441 — Daca urmairiti influentatori sau creatori de continut pe platformele de comunicare sociala (Q13)
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Consideratii sociodemografice

Barbatii (44 %) sunt mai predispusi decat femeile (33 %) sa selecteze comentariile privind afacerile
sociale si politice actuale ca tip preferat de continut din partea influentatorilor sau a creatorilor de
continut. Femeile, pe de altd parte, au mai multe sanse decéat barbatii sa indice recenzii (de
exemplu, produse, carti, locuri etc.) (43 % fatad de 35 %) si o perspectiva asupra vietii lor de zi cu zi
(42 % fata de 30 %) ca fiind tipurile lor preferate de continut.

Unele variatii ale tipurilor de continut preferate sunt, de asemenea, observate in functie de varsta.
Adeptii cu varsta de 55 de ani si peste sunt mai predispusi decéat grupurile mai tinere sa prefere
comentariile privind afacerile sociale si politice curente (48 % fata de 35 %-38 %), dar sunt mai
putin predispusi sa favorizeze continutul motivational (24 % fata de 31 %-35 %). Preferinta pentru
intelegerea vietii de zi cu zi a influentatorilor scade odata cu varsta: de la 43 % dintre adeptii cu
varste cuprinse intre 15 si 24 de ani la 30 % dintre cei cu varste de cel putin 55 de ani. Adeptii mai
tineri cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani (34%) sunt, pe de alta parte, mai putin susceptibili
decat grupurile de varsta mai inaintata (39%) sa prefere modul de invatare (de exemplu, tutoriale).
Adeptii cu varste cuprinse intre 25 si 39 de ani (21 %) si intre 40 si 54 de ani (22 %) manifesta o
preferintd mai mare pentru promovarea si publicitatea produselor comerciale in comparatie cu cei
cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani (15 %) si peste 55 de ani (17 %).

in ceea ce priveste educatia, adeptii care si-au finalizat educatia la varsta de 20 de ani sau mai
mult (40 %) au mai multe sanse decét cei care au finalizat-o la varste mai tinere (29 %-36 %) sa
indice recenziile (de exemplu, produse, carti, locuri etc.) ca fiind tipul lor preferat de continut; acest
grup (42 %) este, de asemenea, mai probabil decéat cei care inca studiaza (36 %) si cei care si-au
incheiat studiile cu varste cuprinse intre 16 si 19 ani (35 %) sa prefere comentariile cu privire la
afacerile sociale si politice actuale. Pe de alta parte, cei care inca studiaza (15%) sunt mai putin
susceptibili decat cei care si-au terminat deja studiile (20%-22%) sa indice promovarea si
publicitatea produselor comerciale ca tip preferat de continut de la influentatori.
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5. Audienta si preferintele pentru conturile
institutionale si continutul politic

5.1. Conturi institutionale urmarite pe platformele de comunicare sociala

Mai putin de trei din zece respondenti urmaresc ih mod activ oricare dintre conturile institutionale
enumerate pe platformele de comunicare sociald (de exemplu, urmarindu-si conturile sau
verificandu-si periodic fluxurile).

Aproximativ unul din patru respondenti (26 %) mentioneaza ca isi urmareste in mod activ guvernul
national pe platformele de comunicare sociald. De fiecare datd, mai putin de unul din patru
respondenti, pe de altd parte, raporteaza urmarirea politicienilor nationali (23 %), a partidelor
politice nationale (21 %) si a guvernului local/municipal (20 %).

Procente mai mici de respondenti urmaresc in mod activ politicienii locali (17 %), organizatiile
internationale (de exemplu, NATO, ONU) (13 %), institutile Uniunii Europene (UE) (13 %),
politicienii de la nivelul UE (11 %) si partidele politice de la nivelul UE (9 %).

Aproape unul din doi respondenti (48 %) indica faptul ca nu urmaresc in mod activ niciunul dintre
aceste conturi pe platformele de comunicare sociala.

i8 Care dintre urmaitoarele, daci exista, le urmariti in mod activ pe
platformele de comunicare sociala (de exemplu, urmarindu-le conturile sau
verificandu-le in mod regulat fluxurile)?

[Ras miiveltAuNbatioeal [NATIONALITATEA]

Politicieni nationali

Partide politice nationale

Administratia Iocalé/municipalé

Politicieni locali

Organizatii internationale (de exemplu, NATO, O
Institutiile Uniunii Europene (UE)
Politicieni de la nivelul m
Partide politice la nivelul UEE

Niciuna dintre ace

(%) Baza: n= 26 121 - Toti respondentii
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Diferente de tara

Cu exceptia Germaniei (17 %), a Croatiei (25 %) si a Ungariei (27 %), guvernul national al tarii este
cel mai frecvent urmarit tip de cont institutional pe platformele de comunicare sociala. Acest tip de
cont este cel mai raspandit in Romania (43 %), Cipru (40 %), Lituania (40 %) si Slovenia (40 %) si
cel mai putin frecvent in Germania (17 %), Belgia (20 %) si Franta (21 %).

Politicienii nationali sunt conturile institutionale cel mai frecvent urmarite in Ungaria (35%). Pe de
alta parte, mai putin de unul din cinci respondenti impartasesc acest tip de comportament in
Germania (15 %), Belgia (18 %), Croatia (18 %), Tarile de Jos (18 %), Austria (18 %), Franta (19
%) si Letonia (19 %).

in Germania, respondentii identifica cel mai frecvent partidele politice nationale ca fiind cel mai
selectat tip de cont institutional pe platformele de comunicare sociald (mentionat de 18 %). In toate
celelalte state membre, ponderea respondentilor care urmaresc aceste conturi variaza intre 11 %
in Letonia si 31 % in Malta.

In Croatia (26 %) si Letonia (24 %, impreuna cu guvernul national), guvernul local/municipal pare a
fi cel mai selectat tip de cont institutional urmarit in mod activ pe platformele de comunicare
sociala. In celelalte state membre, cele mai mari ponderi care raporteaza ca urmeaza administratia
locala/municipala se regasesc in Romania (36 %) si Luxemburg (34 %), iar cele mai mici ponderi
se Tnregistreaza in Germania (11 %), Austria (12 %), Franta (13 %) si Danemarca (13 %).

Mentionarea politicienilor locali este cea mai ridicatd in Malta (35 %) si Cipru (30 %) si cea mai
scazuta in Tarile de Jos (11 %).

in Romania (24 %) si Malta (23 %), peste o cincime dintre respondenti declara ca urmaresc in mod
activ organizatiile internationale (de exemplu, NATO, ONU) pe platformele de comunicare sociala.
In schimb, mai putin de unul din zece respondenti (9 %) din Franta impartasesc acest punct de
vedere.

Cea mai mare pondere a respondentilor care au indicat institutile UE se regaseste in Malta (28
%), iar cele mai mici ponderi sunt in Germania (8 %), Franta (8 %), Letonia (9 %) si Tarile de Jos
(9 %).

Mentionarea oricarui alt tip de cont institutional raméane sub 25 % in toate statele membre:

m Politicieni de la nivelul UE: o proportie a respondentilor variind de la 6 % (Tarile de Jos) la 23
% (Cipru);

m partidele politice de la nivelul UE: de la 4 % in Letonia la 16 % in Cipru.

In special, majoritatea respondentilor din sase state membre raporteazé cad nu urmaresc in mod
activ niciunul dintre aceste conturi institutionale pe platformele de comunicare sociala: Germania
(61 %), Franta (57 %), Tarile de Jos (54 %), Austria (53 %), Belgia (52 %) si Danemarca (51 %).
Pe de alta parte, mai putin de trei din zece respondenti impartasesc aceasta opinie in Malta (26 %)
si Romania (27 %).
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intrebarea 8 Pe care dintre urmétoarele, daca exista, le urmariti in mod activ pe platformele de
comunicare sociala (de exemplu, urmarindu-le conturile sau verificAndu-le in mod regulat
fluxurile)? [Raspunsuri multiple]

. . _Organi_za’gii i ... Partide Niciu
Guv_ernul Politicien Part!de Adm|_n|stra o international Instlt_u’;n_l_ P_oI|t|C|en politice
national . poI!tlce t[a P9I|t|0|gn e (de e Uniunii i Qe la | dintr
[NATIONALIT nationali nationa Ioc_:a_la/njun ilocali exemplu, Europen nivelul nivelul

ATEA] : le icipala NATO, e (UE) UE UE Aaces

ONU) tea

o 26 23 21 20 17 13 13 11 9 48
BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52
BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37
Ccz 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38
DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51
DE 17 15 18 1 12 1 8 10 8 61
EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41
IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39
EL 25 23 20 24 15 18 17 13 1 43
ES 26 25 21 24 19 13 14 10 0 46
FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57
HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45
IT 30 27 23 27 20 15 19 1 1 38
CcY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33
Lv 24 19 1 24 15 13 9 9 4 44
LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36
LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34
HU 27 35 16 25 20 12 17 14 1 37
MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26
NL 22 18 19 17 1 1" 9 6 5 54
AT 23 18 17 12 14 13 12 1 9 53
PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40
PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42
RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27
SI 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39
SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36
Fl 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41
SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

Nota: (in original...) Cu cat este mai mare proportia care selecteaza un raspuns, cu atat este mai inchisa culoarea albastra/portocalie a
celulei. Raspunsul de cel mai inalt rang pentru fiecare tara este afisat cu font albastru inchis/alb.

(%), baza: n=26 121 — Toti respondentii
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Consideratii sociodemografice

Barbatii sunt mai predispusi decat femeile sa urmareasca in mod activ pe platformele de
comunicare sociala guvernul national al tarii lor (29 % fata de 24 %), politicienii nationali (26 % fata
de 20 %), partidele politice nationale (24 % fata de 17 %) si institutiile UE (16 % fata de 11 %). Pe
de alta parte, femeile (52%) sunt mai predispuse decat barbatii (43%) sa raporteze ca nu urmaresc
niciunul dintre aceste conturi.

Respondentii cu vérsta de 55 de ani si peste sunt mai putin susceptibili decat grupele de varsta
mai tinere s urmareasca conturile organizatiilor internationale (10 % fatd de 12 %-18 %), ale
politicienilor de la nivelul UE (9 % fata de 11 %-16 %) si ale partidelor politice de la nivelul UE (7 %
fata de 8 %-13 %). De asemenea, acestia sunt mai putin susceptibili decét cei cu varste cuprinse
intre 15 si 24 de ani si intre 25 si 39 de ani s& urmareasca conturile institutiilor UE (11 % fata de 14
% si, respectiv, 18 %). Acest grup mai in varsta este, pe de alta parte, mai probabil decéat grupurile
de varsta mai tdnara sa nu urmeze niciuna dintre aceste conturi (54% fata de 39%-48%).

Nivelul de educatie influenteaza, de asemenea, conturile care urmeaza modele. Respondentii care
si-au finalizat studiile cu varsta de cel putin 20 de ani au mai multe sanse decét cei care le-au
finalizat la varste mai mici sa raporteze ca urmaresc in mod activ conturile de pe platformele de
comunicare sociald ale politicienilor nationali (26 % fatd de 19 %-21 %) si ale partidelor politice
nationale (23 % fata de 16 %-20 %). Respondentii care si-au incheiat studiile in varsta de 15 ani si
mai putin sau in varsta de 16-19 ani au mai putine sanse decat alte niveluri de educatie sa
mentioneze ca urmeaza in mod activ institutiile internationale (11 % pentru ambele, fata de 15 %-
18 %), institutile UE (9 % si, respectiv, 11 %, fatd de 15 % pentru alte niveluri de educatie) si
politicienii de la nivelul UE (8 % si, respectiv, 9 %, fatd de 13 % pentru alte niveluri de educatie).
Pe de alta parte, respondentii care inca studiaza (39 %) sunt mai putin susceptibili decat cei care
si-au finalizat deja studiile (46 %-51 %) sa indice ca nu urmeaza niciuna dintre aceste conturi.
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5.2. Motive pentru urmarirea conturilor institutionale

Respondentii care urmaresc in mod activ cel putin un cont institutional pe platformele de
comunicare sociala au fost intrebati despre motivele urmaririi acestor conturi.

La nivel agregat, aproximativ trei sferturi (76 %) din acest grup sunt de acord ca urmaresc aceste
tipuri de conturi de pe platformele de comunicare sociala deoarece ofera actualizari cu privire la
evenimente curente (dintre care 25 % ,sunt intru totul de acord” si 51 % ,sunt oarecum de acord”).
Mai putin de unul din cinci (17 %) din acest grup ,nici nu este de acord, nici nu este de acord” si
mai putin de unul din zece nu este de acord (dintre care 5 % ,nu sunt deloc de acord” si 2 % ,nu
sunt deloc de acord”).

Respondentii care urmaresc in mod activ conturile de pe platformele de comunicare sociala ale
institutilor UE (26 % dintre cei care indica faptul ca urmaresc in mod activ cel putin un cont
institutional pe platformele de comunicare sociald) se disting ca fiind cei mai susceptibili sa fie de
acord ca urmaresc aceste conturi deoarece furnizeaza actualizari cu privire la evenimentele
curente (82 % ,sunt intru totul de acord” sau ,0arecum de acord” fata de 74 %-75 % dintre cei care
urmaresc alte tipuri de conturi).

Q9_4 in intrebarea de pe platformele de comunicare sociald ati indicat ca urmati:
Tnce misuri sunteti de acord cu urmitoarea afirmatie: Urmiresc acest tip de

cont de social media pentru ca...
... ofera actualizari cu privire la evenimentele curente

B Sunt intru totul de acord Sunt oarecum de acord Nici nu sunt de acord, nici nu sunt de acord
Tntr-o oarecare masurd nu sunt deNacomnht deloc de acord Nu stiu

Totala

N
v

51 17 5I2 1

w

(e)]
I s P

Institutiile UE _ 31 51 13

Politicieni de la nivel 26 49 17

[e)]

28 46 19

internationale

™ B . s

(%) Baza: n=15 152- Daca cel putin o organizatie a urmarit Tn mod activ pe platformele de
comunicare sociala (Q8)

wi
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Aproximativ trei sferturi (73 %) din acest grup de persoane care urmaresc in mod activ cel putin un
cont institutional pe platformele de comunicare sociala raporteaza ca fac acest lucru deoarece fi
ajuta sa inteleaga afacerile curente (21 % ,sunt intru totul de acord” si 52 % ,sunt oarecum de
acord” cu aceasta afirmatie). Aproximativ una din cinci persoane din acest grup (19 %) ,nici nu
este de acord, nici nu este de acord” si mai putin de una din zece persoane nu este de acord (6 %
,nu sunt deloc de acord” si 2 % ,nu sunt deloc de acord”).

O pondere mai mare decat media a respondentilor care urmaresc activ institutile UE este de acord
cu aceasta afirmatie (80 % ,sunt intru totul de acord” sau ,sunt oarecum de acord” fata de 69 %-75
% dintre cei care urmaresc alte tipuri de conturi).®

Q9_2 in intrebarea de pe platformele de comunicare sociald ati indicat cd urmati:
Ince misuri sunteti de acord cu urmitoarea afirmatie: Urmiresc acest tip de cont
de social media pentru ca...

... ma ajuta sa inteleg afacerile curente

B Sunt Tntru totul de acord Sunt oarecum de acord Nici nu sunt de acord, nici nu sunt de acord
Tntr-o oarecare misurd nu sunt desdtorlint deloc de acord Nu stiu

Totala

N
—_

52 19 6I2 0

Politicieni de la nive- 21 51 19 6 I 2 1
Organizatii
wee [ ¢ . TN BE

(%)Bazd: n=15 152- Daca cel putin o organizatie a urmarit in mod activ pe platformele de
comunicare sociala (Q8)

9 Datorita rotunjirii, se poate intampla, de asemenea, ca procentele pentru optiunile de raspuns separate
sa nu se adauge exact la totalurile mentionate n text.
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Putin sub doua treimi (65 %) dintre cei care urmaresc cel putin un cont sunt de acord ca urmaresc
aceste tipuri de conturi deoarece fi ajutad sa inteleaga ce masuri pot lua cu privire la probleme (18
% ,sunt intru totul de acord” si 47 % ,sunt oarecum de acord”). Aproximativ unul din patru (24 %)
din acest grup ,nici nu este de acord, nici nu este de acord”, iar unul din zece nu este de acord cu
acest punct de vedere (7 % ,nu sunt deloc de acord” si 3 % ,nu sunt deloc de acord”).

Inca o dat&, respondentii care mentioneazé ca urméresc institutile UE sunt mai susceptibili decat
media sa fie de acord ca urmaresc aceste conturi, deoarece ii ajuta sa inteleaga ce masuri pot lua
cu privire la aspecte (76 % ,sunt intru totul de acord” sau ,sunt oarecum de acord” fata de 59 %-69
% dintre cei care urmaresc alte tipuri de conturi).™

Q9 3 in intrebarea de pe platformele de comunicare sociald ati indicat cd urmati:
ince misura sunteti de acord cu urmitoarea afirmatie: Urmiresc acest tip de cont
de social media pentru ca...

... ma ajuta sa inteleg ce masuri pot lua in probleme

B Sunt Tntru totul de acord Sunt oarecum de acord Nici nu sunt de acord, nici nu sunt de acord

ntr-o oarecare masurd nu sunt dadaelint deloc de acord Nu stiu

47 24 7I3 1

Totala

[o]

Institutiile UE _ 27 48 17 4

Politicieni de la nive 19 47 23 7

internationale

wee [ ” s [

(%)Baza: n=15 152- Daca cel putin o organizatie a urmarit in mod activ pe platformele de
comunicare sociala (Q8)

Organizatii

10 Datoritd rotunjirii, se poate intdmpla, de asemenea, ca procentele pentru optiunile de raspuns separate
sa nu se adauge exact la totalurile mentionate n text.

62



Eurobarometru Flash FLO14EP SOCIAL MEDIA SURVEY 2025

Putin peste jumatate (53 %) din acest grup sunt de acord ca urmaresc conturile institutionale
deoarece sunt demne de incredere (dintre care 15 % ,sunt intru totul de acord” si 39 % ,sunt
oarecum de acord”). Aproximativ trei din zece (31 %) ,nici nu sunt de acord, nici nu sunt de acord”.
In schimb, 11 % ,nu sunt deloc de acord” si 4 % ,nu sunt deloc de acord”.

Proportia respondentilor care sunt de acord cu aceasta afirmatie este semnificativ mai mare decéat
media n randul respondentilor care indica faptul cd au urmat in mod activ institutile UE (64 %
,sunt intru totul de acord” sau ,oarecum de acord” fata de 47 %-61 % dintre cei care urmaresc alte
tipuri de conturi).

Q9_1in intrebarea de pe platformele de comunicare sociala ati indicat ca urmati:
Tnce misuri sunteti de acord cu urmitoarea afirmatie: Urmiresc acest tip de cont

de social media pentru ca...
...sunt demni de incredere

B Sunt intru totul de acord Sunt oarecum de acord Nici nu sunt de acord, nici nu sunt de acord

Tntr-o oarecare misurd nu sunt deidwsdint deloc de acord Nu stiu

39 31 11. 4 1

Totala

j—
(%}

17 34 32 11 . 4 2

Politicieni de la nive

Organizatii -

internationale

Altele - 10 37 35 12. 4 1

(%)Baza: n=15 152- Daca cel putin o organizatie a urmarit in mod activ pe platformele de
comunicare sociala (Q8)

18 43 23 12
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Diferente de tara

in fiecare dintre statele membre ale UE-27, cel putin doua treimi dintre adeptii conturilor
institutionale de pe platformele de comunicare sociala ,sunt oarecum de acord” sau ,sunt intru totul
de acord” cu faptul ca urmaresc aceste tipuri de conturi de pe platformele de comunicare sociala
deoarece ofera informatii actualizate cu privire la evenimentele curente. Adeptii din Malta (87 %) si
Portugalia (87 %) sunt cei mai susceptibili sa fie de acord cu aceasta afirmatie; cele din Cehia (65
%), Belgia (66 %), Croatia (66 %) si Slovenia (68 %) sunt cel mai putin dispuse sa fie de acord cu
acest lucru.™

Q9 4 in intrebarea de pe platformele de comunicare sociald ati indicat ca urmati:
ince misuri sunteti de acord cu urmitoarea afirmatie: Urmiresc acest tip de cont

de social media pentru ca...
. ofera actualizari cu privire la evenimentele curente

mSunt intru totul deSaoordarecum de acdyiti nu sunt de acord, nici nuisuntadearecade masumENw ssurtt cbd acdiedacoNl stiu

1 1 0o 2 o 1 1 0 0 0 0 1 1 0 0o 1 0 1 0 1 1 1 1 0 1 1 0 1
11 1 1 1 2 0o 1 4 1 2 1 1 2 1 2 2 2 2 2 2 1 3 2 2 2 4 3
—_——— e — e T RS e— —— E— T s e g B e o — — s e
33 2 3 4 3 5 546 45 6 45 s T3 S e 7 9w
9 9 13 1
1213 14 15 14 43 16 44 16 17 45 19 17 17 5 20 48 7 20 19 20 50 22 22 25
57 56 44

49
39 II
29 31 I 27 31 28 57 30 27
4
1 I||I slinin
- N Hbvewvc ) - (&) - =g ‘1=03w0$b

PT MT RO LU DE HR Cz

(%)Baza: n=15 152- Daca cel putin o organizatie a urmarit in mod activ pe platformele de
comunicare sociald (Q8)

11 Datorita rotunijirii, se poate intdmpla, de asemenea, ca procentele pentru optiunile de raspuns separate
sa nu se adauge exact la totalurile mentionate n text.
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Mai mult de sase din zece membri ai acestui grup din toate statele membre sunt de acord sa
urmareasca aceste tipuri de conturi, deoarece le ajuta sa inteleaga afacerile curente. In ansamblu,
proportia celor care sunt de acord cu aceasta afirmatie variaza de la 62 % in Cehia la 84 % in

Portugalia.

Q9 _2 in intrebarea de pe platformele de comunicare sociald ati indicat ¢ urmati:
ince masuri sunteti de acord cu urmitoarea afirmatie: Urmiresc acest tip de cont

de social media pentru ca...
. ma ajuta sa inteleg afacerile curente

B Sunt intru totul deSanrdarecum de acdyiti nu sunt de acord, nici nuisuntodeareaade masumiNw swntt did e dedacoht stiu

1 0 0o 1 0 0 0 o o o0 0 1 0 0 1 1 0 0 1 1 o0
o 2 1 1 1 2 2 1 2 2 2 1 3 4 5 3 2 3 3 3 2
— e —  — —_— e e — . e gy —-_— . .. —
- e A M R B
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(%)Baza: n=15 152- Daca cel putin o organizatie a urmarit in mod activ pe platformele de
comunicare sociald (Q8)

12 Datorita rotunijirii, se poate intdmpla, de asemenea, ca procentele pentru optiunile de raspuns separate
sa nu se adauge exact la totalurile mentionate n text.
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Cu exceptia Luxemburgului (47 %), cel putin unul din doua state membre sunt de acord ca
urmaresc aceste tipuri de conturi, deoarece le ajuta sa inteleaga ce masuri pot lua cu privire la
probleme. Mai mult de sapte din zece sunt de acord cu acest punct de vedere in Portugalia (79 %),
Romania (77 %) si ltalia (73 %)."™

Q9 3 in intrebarea de pe platformele de comunicare sociald ati indicat cd urmati:
Tnce misuri sunteti de acord cu urmitoarea afirmatie: Urmiresc acest tip de cont

de social media pentru ca...
. ma ajuta sa inteleg ce masuri pot lua in probleme

mSunt intru totul deSanrdarecum de acdviti nu sunt de acord, nici nuisuntadeaecade masurENw st dbd e diedacoNl stiu

1 1 0o o 1 o o 1 0 1 1 1 o0 0 3 2 2 0 1 1 1 2 1 0 1 3 2 2
D23 03 23 s34 3 S w22 332 2 5 4 4a a5
— R — -_— s . — — . N |
L T R e e S 2 A T Bl A A TR AN M A P PR T T
15 19 29 23 25 26
19 24 25 27 55 o5 27 29 31 30
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(%)Baza: n=15 152- Daca cel putin o organizatie a urmarit in mod activ pe platformele de
comunicare sociala (Q8)

13 Datorita rotunijirii, se poate intdmpla, de asemenea, ca procentele pentru optiunile de raspuns separate
sa nu se adauge exact la totalurile mentionate n text.
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Majoritatea acestui grup din 18 state membre sunt de acord cu afirmatia ca urmaresc aceste
conturi deoarece sunt de incredere, dimensiunea relativa a acestei majoritati variind intre 51 % in
Grecia si Austria si 63 % in Romania. Pe de alta parte, cel mult unul din doi membri ai acestui grup
este de acord cu acest punct de vedere in Spania (41 %), Franta (41 %), Croatia (46 %), Slovenia
(46 %), Cipru (47 %), Ungaria (48 %), Slovacia (48 %), Cehia (48 %) si Belgia (50 %)."

Q9_1in intrebarea de pe platformele de comunicare sociald ati indicat ca urmati:

ince misura sunteti de acord cu urmitoarea afirmatie: Urmiresc acest tip de cont

de social media pentru ca...
..sunt demni de incredere
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(%)Bazd: n=15 152- Daca cel putin o organizatie a urmarit in mod activ pe platformele de comunicare
sociala (Q8)

Consideratii sociodemografice

Adeptii cu varste cuprinse intre 25 si 39 de ani sunt cel mai probabil de acord cu opinia ca
urmaresc aceste tipuri de conturi, deoarece ii ajuta sa inteleaga ce masuri pot lua cu privire la
probleme (68 % fata de 63 %-66 % pentru alte grupe de varsta). Acest grup (58%), impreuna cu
cei cu varste cuprinse ntre 40 si 54 de ani (56%), sunt mai predispusi decét cei cu varste cuprinse
intre 15 si 24 de ani (50%) si cei cu varste de 55 de ani si peste (50%) sa urmareasca aceste
conturi deoarece sunt de incredere. Pe de altéd parte, adeptii mai in varsta (77% dintre cei cu
varsta cuprinsa intre 40 si 54 de ani si 78% dintre cei cu varsta de 55 de ani si peste) sunt mai
predispusi decat cei cu varsta cuprinsa intre 15 si 24 de ani (72%) sa fie de acord ca urmaresc
aceste conturi pentru actualizari cu privire la evenimentele curente.

Cei care si-au finalizat educatia la varsta de 15 ani sau mai putin sunt mai putin susceptibili decéat
cei care au finalizat-o la varste mai mari sa fie de acord cu toate afirmatiile. Diferenta este cea mai
pronuntata atunci cand vine vorba de urmarirea acestor conturi, deoarece acestea ofera actualizari
cu privire la evenimentele curente: 68 % dintre cei care si-au finalizat educatia la véarsta de 15 ani
sau mai putin sunt de acord cu aceasta opinie, comparativ cu 78 % dintre cei care au finalizat-o la
varste mai inaintate.

14 Datoritd rotunjirii, se poate intdmpla, de asemenea, ca procentele pentru optiunile de raspuns separate
sa nu se adauge exact la totalurile mentionate n text.
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5.3. Motive pentru a nu urmari institutiile UE pe platformele de comunicare sociala

Respondentii care nu urmaresc nicio institutie a UE pe platformele de comunicare sociala au fost
intrebati care sunt principalele motive.

Trei din zece persoane (30%) din acest grup indica faptul ca nu urmaresc aceste conturi, deoarece
nu s-au gandit niciodatd sa le urmeze. Aproximativ unul din patru respondenti (24 %) din acest
grup raporteaza ca prefera sa obtina informatii despre UE din alte surse printre principalele motive
pentru aceasta, urmata de preferinta de a evita urmarirea conturilor politice sau institutionale Tn
general (21 %).

Mai putin de unul din cinci respondenti mentioneaza drept motive faptul ca nu au incredere in
informatiile primite de la institutiile UE (16 %), ca li se pare neimplicant sau irelevant continutul (14
%) sau ca nu stiau ca institutile UE au conturi pe platformele de comunicare sociala (12 %).
Actiunile mai mici raporteaza drept motive faptul ca continutul lor este prea tehnic sau formal
pentru a putea fi inteles cu usurinta (10 %) si ca institutile UE nu publica in limba lor preferata (5
%).

intrebarea 10 Ati mentionat ci nu urmariti nicio institutie a UE pe platformele de
comunicare sociala. Care sunt principalele motive pentru acest lucru?

[Raspunsuri multiple]
Nu m-am gandit niciodati sd-i urmez.
Prefer sd obtin informatii despre UE din alte surse
Evit sa urmez conturi politice sau institutionale in general
Nu am incredere in informatiile furnizate de inniile UE
Gasesc continutul lor neangajant sau irelevant pentru
Nu stiam ca institutiile UE au conturi pe platformeiénde cm,lnicare sociala

Continutul lor este prea tehnic sau formal pentru a putea fi inteles cu umint,é.

Institutiile UE nu publicd in limba mea preferata I 5
Altele [ 6
Nu stiu l 7

(%)Bazd: n=22 171- Daca institutiile UE nu sunt urmdrite in mod activ pe platformele de comunicare
sociala (T8)
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Diferente de tara

in toate statele membre, cu exceptia a patru dintre ele, motivul cel mai frecvent mentionat pentru
care nu s-a urmarit nicio institutie a UE pe platformele de comunicare sociala este acela ca nu s-a
luat niciodata Tn considerare urmarirea acestora. Cele mai mari ponderi globale care selecteaza
acest motiv sunt observate in Estonia (39 %), Suedia (37 %) si Tarile de Jos (37 %). Cea mai mica
pondere care selecteaza acest motiv este observata in Grecia (23 %).

In doud state membre, non-urmatorii institutiilor UE indica cel mai frecvent ca motiv faptul ca
prefera sa obtind informatii despre UE din alte surse: Germania (30 %) si Finlanda (29 %). Acest
motiv se situeaza, de asemenea, pe primul loc, impreuna cu faptul ca nu au luat niciodata in
considerare sa le urmeze, in Austria (29 %) si Lituania (25 %). Pe de alta parte, 15 % dintre non-
urmatori impartasesc acest punct de vedere in Letonia.

in Grecia (32 %) si Bulgaria (31 %), motivul principal pentru neurmarirea acestor conturi este ca
evitd urmarirea conturilor politice sau institutionale in general. Cea mai mica pondere care
raporteaza acest motiv poate fi gasita in Finlanda (13 %).

O proportie de non-urmaritori variind de la mai putin de unul din zece in Portugalia (7 %), Finlanda
(9 %) si Luxemburg (9 %) la mai mult de unul din cinci in Grecia (25 %), Bulgaria (23 %), Cehia (21
%) si Cipru (21 %) mentioneaza ca motiv lipsa de incredere in informatiile furnizate de institutiile
UE.

Orice alt motiv este mentionat de cel mult 20 % dintre non-urméatorii din fiecare stat membru:

m Gasirea continutului lor neangajant sau irelevant pentru ei: mentionat cu o pondere cuprinsa
intre 8 % (Bulgaria) si 19 % (Cehia);

m Necunoasterea faptului ca institutile UE au conturi pe platformele de comunicare sociala: de
la 9 % (atét in Lituania, céat si in Belgia) la 16 % (Finlanda);

m Constatarea continutului lor ca fiind prea tehnic sau formal pentru a putea fi inteles cu
usurinta: de la 5 % (atat in Austria, cat si in Suedia) la 16 % in Lituania;

m Institutiile UE care nu publica in limba lor preferata: de la 2 % (Franta) la 9 % (atat in Bulgaria,
cat si in Romania);

m Altele: de la 2 % (atat in Polonia, cat si in Grecia) la 8 % (in Germania, Tarile de Jos si
Suedia).
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Intrebarea 10 Ati mentionat ca nu urmariti nicio institutie a UE pe platformele de comunicare
sociala. Care sunt principalele motive pentru acest lucru? [Raspunsuri multiple]

Nu stiam .
o3 Continutul
Prefer sa Evit sa Nu am Gasesc institutiile lor este Institutiile
Nu m-am obtin urmez  incredere in continutul lor  UE au  Pre@ tehnic  UE nu
gandit informatii conturi  informatiile heanaaiant conturipe  S2Y formal posteaza
niciodata despre UE politice sau furnizate de sau irglejvant IatformZIe pentru a in limba
sé-iurmez. dinalte institutional institutiile entru mine P de putea fi mea
surse e in general UE P . inteles cu  preferata
comunicar e
s usurinta.
e sociala A
o 30 24 21 16 15 12 10 5
BE 28 24 19 14 16 9 9 4
BG 30 17 31 23 8 12 10 9
cz 27 22 15 21 19 1 10 7
DK 31 22 18 1 12 1 8 4
DE 26 30 22 15 15 1 6 4
EE 39 20 23 1 16 14 1 8
IE 31 20 20 14 1 14 13 4
EL 23 28 32 25 16 12 13 8
ES 34 22 22 16 16 12 12 5
FR 31 22 20 18 16 1 10 2
HR 35 17 23 15 14 12 14 4
IT 28 24 23 15 15 13 15 6
CcY 30 26 28 21 13 1 7 3
Lv 30 15 22 1 18 10 12 5
LT 25 25 17 12 14 9 16 6
LU 30 25 19 9 11 14 9 5
HU 31 21 22 14 15 13 8 6
MT 32 19 26 13 17 12 15 6
NL 37 22 16 13 14 10 7 3
AT 29 29 25 17 13 1 5 4
PL 28 25 22 17 14 12 1 5
PT 31 25 18 7 12 14 10 3
RO 32 17 19 13 12 14 12 9
SI 31 20 26 18 15 10 13 6
SK 26 21 22 19 10 14 10 8
Fl 26 29 13 9 17 16 14 6
SE 37 23 16 12 15 14 5 4

Nota: Cu cét proportia care selecteaza un raspuns este mai mare, cu atat celula este mai inchisa la culoare albastru/portocaliu.
Raspunsul de cel mai inalt rang pentru fiecare tara este afisat cu font albastru inchis/alb. Raspunsurile ,altele” si ,nu stiu” nu sunt
afisate.

(%), baza: n=22 171 — Daca institutiile UE nu sunt urmarite in mod activ pe platformele de comunicare sociala (T8)
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Consideratii sociodemografice

Barbatii sunt mai predispusi decéat femeile sa invoce trei motive pentru care nu urmaresc conturile
institutionale ale UE: preferand sa obtina informatii despre UE din alte surse (27 % fata de 22 %),
neavand incredere in informatiile furnizate de institutiile UE (19 % fata de 13 %) si considerand
continutul neangajant sau irelevant pentru acestea (18 % fata de 12 %).

Vérsta influenteazd, de asemenea, motivele pentru care nu se tine seama de conturile
institutionale ale UE. Non-urmatorii mai tineri (cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani) sunt mai
predispusi decat toate celelalte grupe de varstd sa citeze faptul ca nu au luat niciodatd in
considerare urmarirea lor (36 % fata de 26 %-31 %) sau faptul ca nu stiu ca institutile UE au
conturi pe platformele de comunicare sociala (18 % fata de 10 %-14 %). Cu toate acestea, ele sunt
mai putin susceptibile decat grupele de varsta mai inaintata sa raporteze lipsa de incredere in
informatiile furnizate de institutile UE (11 % fatéd de 15 %-17 % dintre grupele de varsta mai
inaintata). Pe de alta parte, persoanele mai in varsta care nu sunt adepti cu varsta de 55 de ani si
peste au mai multe sanse decat grupele de varsta mai tinere sa prefere obtinerea de informatii
despre UE din alte surse (29 % fatéd de 20 %-22 %), dar sunt mai putin susceptibile sa considere
continutul lor neimplicant sau irelevant pentru ele (11 % fata de 15 %-20 %).

Non-urmatorii care inca studiaza sunt mai predispusi decat cei care si-au terminat deja studiile sa
mentioneze ca nu s-au gandit niciodata sa ii urmeze (37 % fata de 27 %-29 %) si ca nu stiu ca
institutile UE au conturi pe platformele de comunicare sociala (18 % fata de 11 % din toate
celelalte niveluri de educatie). in plus, acest grup (18 %) are mai multe sanse decat cei care si-au
incheiat studiile cu varsta de cel mult 15 ani (12 %) sau cu varste cuprinse intre 16 si 19 ani (14 %)
sa considere continutul lor neimplicant sau irelevant pentru ei. Pe de alta parte, acestia (12 %) sunt
mai putin inclinati decét cei care si-au incheiat deja studiile (16 % - 17 %) s& mentioneze ca motiv
lipsa de incredere in informatiile furnizate de institutiile UE.
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5.4. Potentialii factori de motivare pentru urmarirea institutiilor UE pe platformele de
comunicare sociala

Respondentii care au indicat ca nu urmaresc in mod activ institutile UE pe platformele de
comunicare sociala au fost apoi intrebati ce i-ar face mai susceptibili sa urmareascéa aceste conturi
institutionale.

Putin peste unul din cinci non-urmaritori mentioneaza ca potential motivator acoperirea subiectelor
care sunt mai relevante pentru ei personal (22%), urmate de un limbaj mai clar si mai usor de
inteles (20%).

Alti potentiali factori de motivare includ continutul in limba lor materna (15 %), formate de informare
mai captivante (cum ar fi videoclipuri scurte sau infografice animate) (15 %), actualizari mai
frecvente ale politicilor si deciziilor UE (15 %), iar aceste conturi sunt mai vizibile pentru ei (14 %).
Unul din zece non-urmaritori indicd recomandari sau actiuni din alte conturi in care au incredere
(10 %) ca potential motivator pentru urmarirea institutilor UE pe platformele de comunicare
sociala.

Aproximativ o treime (32%) dintre non-urmaritori indica faptul ca nimic nu i-ar face sa urmeze
aceste conturi.
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intrebarea 11 Ce v-ar face mai probabil s3 urmariti conturile institutiilor

Uniunii Europene (UE) pe platformele de comunicare sociala?
[Raspunsuri multiple]

Acoperirea subiectelor care sunt mai relevante pentru mine pe
Un limbaj mai clar si mai usor de inteles
Continut in limba mea materna
Formate de informatii mai captivante (cum ar fi videoclipuri scurte sau infografice mte)
Actualizari mai frecvente ale politicilor si deciziilor UE
in cazul Tn care aceste conturi au fost mai vizipentru mine

Recomandari sau actiuni din alte conturi in care am Tncredem

Altele I 3
Nimic nu m-ar face sa urmez aceste conturi.

Nu stiu E

(%)Baza: n=22 171- Daca institutiile UE nu sunt urmarite Tn mod activ pe platformele
de comunicare sociala (T8)
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Diferente de tara

in 18 state membre, non-urmétorii mentioneaza cel mai frecvent acoperirea unor subiecte care
sunt mai relevante pentru ei personal ca potential motivator pentru urmarirea institutilor UE pe
platformele de comunicare sociala. Cele mai mari procente globale de selectare a acestui raspuns
sunt observate in Croatia (36 %) si Malta (36 %). Cea mai mica pondere care selecteaza acest
factor de motivare este observata in Belgia (17 %).

in cinci state membre, non-urmatorii indica cel mai frecvent ca potential motivator un limbaj mai
clar si mai usor de inteles: Portugalia (29 %), Romania (29 %), Italia (27 %), Spania (26 %) si
Belgia (21 %). Acest potential factor de motivare se situeaza, de asemenea, pe primul loc,
impreuna cu acoperirea subiectelor care sunt mai relevante pentru ei personal, in Franta (18 %).
Pe de alta parte, cea mai mica proportie de non-urmaritori care indica acest factor de motivare se
gaseste in Danemarca (12 %).

in Lituania (32 %) si Ungaria (27 %), motivatorul potential de prim rang este continutul in limba lor
materna. In schimb, mai putin de unul din zece non-urmaritori din Irlanda (5 %) raporteaza acest
factor de motivare.

O proportie de non-urmaritori variind de la 10% (Cehia) la 28% (Cipru) mentioneaza formate de
informatii mai captivante (cum ar fi videoclipuri scurte sau infografice animate) ca potential
motivator.

Proportia celor care sugereaza ca ar fi mai susceptibili sa urmareasca aceste conturi daca ar
exista actualizari mai frecvente ale politicilor si deciziilor UE variazé intre mai putin de unul din
zece respondenti in Croatia (8 %) si Tarile de Jos (8 %) si unul din patru respondenti (25 %) in
Cipru.

in Luxemburg (24 %) si Suedia (22 %), persoanele care nu au participat la sondaj mentioneaza cel
mai frecvent ca potential factor de motivare daca aceste conturi au fost mai vizibile pentru ele. Mai
mult de unul din cinci non-urmaritori din Cipru (29%) mentioneaza, de asemenea, acest factor de
motivare. Pe de altd parte, unul din zece (10%) non-urmaritori din Germania impartasesc acest
punct de vedere.

Cea mai mare pondere care indica recomandari sau actiuni din alte conturi in care au incredere ca
potential factor de motivare se observa in Cipru (18 %), iar cea mai mica se constata in Franta (6
%).

Cu toate acestea, in special in cinci state membre, mai mult de o treime dintre respondenti afirma
ca nimic nu i-ar determina sa urmeze aceste conturi decéat sa selecteze orice potential factor de
motivare. Acesta este cazul Germaniei (43 %), Frantei (43 %), Tarilor de Jos (43 %), Belgiei (39 %)
si Austriei (36 %). in schimb, mai putin de unul din cinci non-urmaritori impartasesc aceasta opinie
in Lituania (15 %), Romania (16 %), Cipru (16 %) si Malta (18 %).
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Intrebarea 11 Ce v-ar face mai probabil sa urmairiti conturile institutiilor Uniunii Europene (UE) pe
platformele de comunicare sociala? [Raspunsuri multiple]

Acoperire Formate n cazul
P de Actualiza .
a . . . iIncare -
. Un informatii  ri mai Nimic nu
subiectelo . . . A aceste .
limbaj Continut mai frecvente . Recomandari sau m-ar
r care . P . conturi L <
. maiclar inlimba captivante ale actiuni din alte  Altel facesa Nu
sunt mai o . s au fost N )
si mai mea (cumarfi politicilor . conturiin caream e urmez stiu
relevante ° < . ; mai N ’
usor de materna videoclipur Si e incredere aceste
pentru 3’ : T vizibile ;
. inteles i scurte deciziilor conturi.
mine ; pentru
sau UE .
personal ; mine
animate)
UE-
27 22 20 15 15 15 14 10 3 32 8
BE 17 21 12 14 11 12 9 2 39 9
BG 32 23 27 15 10 13 12 3 25 5
Cz 22 20 21 10 12 14 9 2 30 9
DK 18 12 12 13 11 13 10 5 33 15
DE 20 15 10 11 15 10 9 3 43 9
EE 26 20 25 15 15 14 12 2 29 6
IE 25 24 5 17 16 21 13 4 23 8
EL 27 24 21 21 18 16 16 4 23 3
ES 24 26 16 17 15 16 15 5 25 6
FR 18 18 11 15 12 15 6 2 43 7
HR 36 22 26 17 8 12 1" 3 24 6
IT 22 27 16 17 19 15 11 2 21 9
CY 35 24 22 28 25 29 18 3 16 4
Lv 28 18 21 14 12 14 10 2 23 10
LT 28 25 32 20 13 15 1" 3 15 9
LU 23 19 15 22 14 24 8 5 24 9
HU 20 18 27 14 12 15 8 4 29 8
MT 36 25 13 27 17 23 15 5 18 5
NL 16 15 11 15 8 14 8 3 43 9
AT 25 15 12 13 18 1" 10 3 36 8
PL 23 22 22 16 17 16 13 2 22 12
PT 20 29 18 17 18 17 10 3 22 9
RO 27 29 26 18 20 18 13 2 16 7
Sl 30 14 18 21 16 13 16 3 25 6
SK 22 15 19 15 15 16 12 3 28 10
Fl 29 18 19 15 13 19 10 3 22 12
SE 21 13 10 14 12 22 12 4 25 15

Not: (In original...) Cu cat este mai mare proportia care selecteaza un réspuns, cu atat este mai inchisa culoarea albastra/portocalie a
celulei. Raspunsul de cel mai Tnalt rang pentru fiecare tara este afisat cu font albastru inchis/alb.

(%), baza: n=22 171 — Daca institutiile UE nu sunt urmarite in mod activ pe platformele de comunicare sociala (T8)
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Consideratii sociodemografice

Persoanele mai tinere (cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani si intre 25 si 39 de ani) sunt mai
susceptibile decéat cele cu varsta de 55 de ani si peste sa fie motivate de: formate de informare mai
captivante (cum ar fi videoclipuri scurte sau infografice animate) (26 % si, respectiv, 21 % fata de 9
%), acoperirea unor subiecte mai relevante pentru ei personal (26 % si 24 % fata de 19 %),
actualizari mai frecvente ale politicilor si deciziilor UE (19 % si, respectiv, 18 % fata de 13 %),
cresterea vizibilitatii contului (21 % si 18 % fata de 11 %) si recomandari fiabile (15 % si 14 % fata
de 8 %). In schimb, probabilitatea de a indica faptul ca nimic nu i-ar motiva creste odata cu varsta:
de la 18 % dintre cei cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani la 39 % dintre cei cu varste de cel
putin 55 de ani.

Educatia are, de asemenea, un impact asupra potentialilor factori de motivare. Non-urmatorii care
inca studiazd sunt mai predispusi decét cei care si-au terminat deja educatia sa fie motivati de:
acoperirea subiectelor care sunt mai relevante pentru ei personal (28% fata de 18%-23%), formate
de informatii mai captivante (26% fata de 11%-16%), actualizari mai frecvente ale politicilor si
deciziilor UE (19% fatd de 13%-16%), vizibilitate sporitd a contului (22% fata de 12%-15%) si
recomandari de incredere (17% fata de 9%-10%). Pe de alta parte, este mai putin probabil ca cei
care si-au terminat deja studiile sa spuna ca nimic nu i-ar motiva (18% faté de 32%-35%).
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5.5. Continutul dorit de la institutiile UE

Respondentii au fost, de asemenea, intrebati despre tipul specific de continut de pe platformele de
comunicare sociala pe care |-ar considera interesant provenind de la o institutie a UE (cum ar fi
Parlamentul European).

Peste patru din zece respondenti (45 %) raporteaza stirile si actualizarile actuale ca fiind continutul
dorit de la institutiile UE.

Pe de alta parte, mai putin de unul din patru respondenti indica analiza tendintelor si previziunile
viitoare (23 %) si continutul interactiv (de exemplu, intrebari si raspunsuri; la fel ca in cazul
politicienilor sau al functionarilor, transmisiuni in direct ale evenimentelor) (23 %).

Aproximativ unul din cinci respondenti isi exprima interesul pentru vizualizari de date si statistici
(21 %), materiale educationale despre politici si procese (21 %), imagini din culisele activitatii
institutionale (20 %) si informatii istorice (de exemplu, evenimente-cheie, aniversari) (19 %). Cea
mai mica parte mentioneaza continut distractiv (de exemplu, chestionare, meme-uri) (14 %).

Unul din cinci respondenti (20 %) declara ca nu ar considera interesant niciunul dintre aceste tipuri
specifice de continut de pe platformele de comunicare sociala provenind de la o institutie a UE.

intrebarea 12 Ce tip specific de continut de pe platformele de comunicare sociala
v-ar interesa daca ar proveni de la o institutie a UE (cum ar fi Parlamentul
European)?

[Raspunsuri multiple] Stiri si actualiziri actuale

Analiza tendintelor si previziuni viitoare
Continut interactiv (de exemplu, intrebari si raspunsuri; la fel ca in
cazul politicienilor sau al functionarilor, transmisiuni in direct ale
Vizualizarea datelor si statistici

evenimeéntelor)
Materiale educationale despre politici si procese

Imagini din culise ale functionarii institutionale

Informatii istorice (de exemplu, evenimente-cheie, anivm

Continut distractiv (de exemplu, chestionare, me—uri)

Altele |3
Niciuna dintre aces
Nu stiu I 6

(%) Bazd: n= 26 121 - Toti respondentii
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Diferente de tara

in toate statele membre ale UE-27, stirile si actualizarile actuale sunt cel mai frecvent mentionat tip
de continut de pe platformele de comunicare sociald pe care respondentii I-ar considera interesant
provenind de la o institutie a UE (cum ar fi Parlamentul European). Cele mai mari ponderi care
mentioneaza acest tip de continut sunt observate in Cipru (62 %), Malta (58 %), Luxemburg (56 %)
si Lituania (56 %), in timp ce cea mai scazuta se inregistreaza in Franta (37 %).

Proportia respondentilor care indica analiza tendintelor si previziunile viitoare ca tip de continut
dorit din partea institutiilor UE variaza intre mai putin de unul din cinci in Germania (15 %), Tarile
de Jos (16 %), Belgia (17 %), Austria (18 %), Suedia (18 %) si Danemarca (19 %) si patru din zece
(40 %) in Romania.

Un procent de respondenti variind de la aproximativ unul din zece (11 %) in Tarile de Jos, la mai
mult de o treime in Cipru (37 %) si Roméania (35 %) raporteaza ca tipul lor preferat de continut este
continutul interactiv (de exemplu, intrebari si raspunsuri; la fel ca in cazul politicienilor sau al
functionarilor, transmisiuni n direct ale evenimentelor).

Putin peste trei din zece respondenti (32 %) din Romania indica vizualizarile de date si statisticile
ca fiind tipul de continut dorit. In schimb, 13 % dintre respondentii din Tarile de Jos Tmpartasesc
acest punct de vedere.

Peste 30 % dintre respondentii din Romania (33 %), Italia (32 %), Irlanda (31 %) si Malta (31 %) isi
expriméd interesul ca institutile UE sa furnizeze materiale educationale cu privire la politici si
procese pe platformele de comunicare sociala. Pe de alta parte, unul din zece respondenti (10 %)
din Franta prefera acest tip de continut.

O proportie a respondentilor variind intre 13 % in Letonia si mai mult de unul din patru in Bulgaria
(27 %), Romania (27 %), Finlanda (27 %), Luxemburg (27 %), Cipru (26 %) si Ungaria (26 %)
mentioneaza fragmente din spatele scenei ale activitatilor institutionale ca fiind tipul de continut
dorit.

Cele mai mari ponderi ale respondentilor care indica informatii istorice (de exemplu, evenimente-
cheie, aniversari) ca tip preferat de continut din partea institutilor UE sunt observate in Cipru (33
%) si Malta (32 %); pe de alta parte, cea mai mica pondere se regaseste in Tarile de Jos (13 %).

in cele din urma, o proportie a respondentilor variind de la 11 % in ltalia si Tarile de Jos la 26 % in
Malta indica un continut distractiv (de exemplu, chestionare, meme-uri) ca tip de continut dorit din
conturile institutionale ale UE.

79



Eurobarometru Flash FLO14EP SOCIAL MEDIA SURVEY 2025

Intrebarea 12 Ce tip specific de continut de pe platformele de comunicare sociala v-ar interesa
daca ar proveni de la o institutie a UE (cum ar fi Parlamentul European)? [Raspunsuri multiple]

Continut
interactiv (de
exemplu,
intrebari si Informatii .
raspunsuri; istorice Coninut Niciu
Stiri si  Analiza P . ' Vizualiz Materiale o distractiv
Y . la fel cain . Imagini din (de na
actuali tendintelo area educational ) (de .
< N cazul ' culise ale  exemplu, Altel dintr
zari rsi D datelor e despre o . exemplu,
. . politicienilor ; - - functionarii evenimen : e
actual previziuni Si politicisi .~ .7 .~ chestionar
- sau al L i institutionale te-cheie, aces
e viitoare . . statistici procese ; . <. e, meme-
functionarilor, aniversari uri) tea
transmisiuni )
in direct ale
evenimentelo
r)
UE-
57 45 23 23 21 21 20 19 14 3 20
BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2 27
BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5 N
Ccz 40 22 22 18 17 18 19 15 3 21
DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4 23
DE 45 15 20 17 17 22 17 15 4 28
EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2 17
IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1 14
EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2 N
ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3 15
FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1 30
HR 46 28 26 20 20 20 20 20 2 14
IT 45 27 24 25 32 19 17 11 2 13
CYy 62 33 37 24 30 26 33 24 2 7
LV 46 27 20 19 19 13 17 15 2 13
LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2 9
LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3 14
HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4 13
MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4 9
NL 41 16 11 13 18 19 13 11 2 29
AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2 22
PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3 12
PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2 10
RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2 9
Sl 47 34 24 21 18 23 20 19 3 14
SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3 13
Fl 52 20 23 24 14 27 20 16 2 12
SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2 15

Nota: (in original...) Cu cat este mai mare proportia care selecteaza un raspuns, cu atat este mai inchisa culoarea albastra/portocalie a
celulei. Raspunsul de cel mai Tnalt rang pentru fiecare tara este afisat cu font albastru inchis/alb. Raspunsul ,nu stiu” nu este afisat.

(%), baza: n=26 121 — Toti respondentii
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Consideratii sociodemografice

Barbatii sunt mai predispusi decat femeile s& mentioneze analiza tendintelor si previziunile viitoare
(26 % fata de 21 %), precum si vizualizarile si statisticile datelor (25 % fata de 18 %) ca fiind
continutul dorit de pe platformele de comunicare sociala din partea institutiilor UE.

Vaérsta influenteaza preferintele pentru continutul institutional al platformelor de comunicare sociala
din UE. Respondentii mai in varsta cu varsta de 55 de ani si peste sunt mai predispusi decat
grupele de varsta mai tinere sa prefere stirile si actualizarile actuale (48 % dintre acestia fata de 40
% dintre cei cu varsta cuprinsa intre 15 si 24 de ani), dar sunt mai putin predispusi sa isi exprime
interesul pentru: analiza tendintelor si previziuni viitoare (21% fata de 24%-26%), continut interactiv
(17% fata de 21%-33%), vizualizari de date si statistici (16% fatd de 21%-27%), materiale
educationale (15% fatéd de 20%-28%), imagini din culisele activitatii institutionale (16% fata de
20%-27%), informatii istorice (15% fata de 17%-25%) si continut distractiv (7% fata de 14%-25%).

Respondentii care inca studiaza sunt mai predispusi decét cei care si-au incheiat deja studiile sa
manifeste un interes mai mare pentru continutul interactiv (35 % fata de 19 %-24 %), pentru
vizualizarile si statisticile datelor (28 % fata de 13 %-25 %), pentru materialele educationale (31 %
fata de 17 %-22 %), pentru fragmentele din culisele activitatii institutionale (28 % fata de 15 %-22
%), pentru informatiile istorice (27 % fata de 15 %-21 %) si pentru continutul distractiv (24 % fata
de 11 %-14 %). Acest grup si cei care si-au finalizat educatia la varsta de 20 de ani si peste au, de
asemenea, mai multe sanse decat cei care si-au finalizat educatia la varste mai tinere sa-si
exprime interesul pentru analiza tendintelor si previziunile viitoare (29% si 27% fata de 14%-19%).
Cei care si-au finalizat studiile la varsta de 15 ani sau mai putin (33 %) sunt mai putin susceptibili
decét cei care si-au finalizat studiile la o varsta mai inaintata (44 %-48 %) si cei care inca studiaza
(45 %) sa isi exprime interesul fata de stirile si actualizarile actuale ca continut de pe platformele
de comunicare sociala din partea institutiilor UE.
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6. FORMATELE PREFERATE PENTRU CONTINUTUL
POLITIC PRIVIND MEDIA SOCIALA

6.1. Formatele preferate pentru informatiile privind afacerile curente

Respondentii care utilizeaza platformele de comunicare sociala si/sau platformele de informare cu
privire la afacerile sociale si politice curente au fost apoi intrebati despre formatele preferate pentru
astfel de informatii pe platformele de comunicare sociala.

Mai mult de patru din zece utilizatori (46 %) raporteaza o preferinta pentru postarile scurte bazate
pe text (de exemplu, imagini cu text scurt, actualizari de stare) (46 %); aproximativ patru din zece
(41%) prefera videoclipurile scurte (de exemplu, TikTok, Instagram Reels, sub 1 minut). Aceasta
este urmata de o preferinta pentru videoclipurile de lungime medie (de exemplu, 1-5 minute) (39%)
si videoclipurile mai lungi (de exemplu, YouTube, peste 5 minute) (35%), fiecare selectata de peste
o treime dintre utilizatori.

Patru formate de continut au prezentat rate de preferintd aproape echivalente in randul
utilizatorilor, fiecare fiind favorizat de aproximativ un sfert dintre respondenti: povestiri (de exemplu,
Instagram Stories) (26 %), articole mai lungi bazate pe text (de exemplu, articole, postari pe blog)
(25 %), fluxuri live sau videoclipuri live (24 %) si podcasturi (24 %).

Actiunile mai mici mentioneaza infografice sau grafice (animate sau nu) (19%) si buletine
informative (de exemplu, buletine informative LinkedIn, Substack) (15%).

15 Care dintre urmitoarele formate preferati, in general, pentru informatii
despre afacerile sociale si politice actuale pe platformele de comunicare
sociala?

(RSREA Sl B R e pe text (de exemplu, imagini cu text scurt, actu)
Videoclipuri scurte (de exemplu, TikTok, Instagram Reels, su
Videoclipuri de lungime medie (de exemplu,)
Videoclipuri mai lungi (de exemplu, YouTube, pte)

Povesti (de exemplu, Povesti Instag
Articole mai lungi bazate pe text (de exemplu, articolei pe blog)
Fluxuri live sau videoclipuri Iiv

Podcast-uri

Infografice sau grafice (animate sau nu)

Buletine informative (de exemplu, buletine informatimwkedln, Substack)
Altele I 2
Niciuna dintre acestza
Nu stiu |1

(%)Baza: n=14 380- Utilizeaza platformele de comunicare sociala si/sau platformele video pentru informatii
privind afacerile sociale si politice curente (T4a)

83



Eurobarometru Flash FLO14EP SOCIAL MEDIA SURVEY 2025

Diferente de tara

Postarile cu text scurt (de exemplu, imagini cu text scurt, actualizari ale statutului) apar ca format
de prim rang pentru informatiile de pe platformele de comunicare sociala privind afacerile curente
in toate statele membre, cu exceptia a cinci dintre acestea. Cele mai mari ponderi care selecteaza
acest tip de format se regasesc in Austria (51 %), Cipru (51 %), Malta (50 %), Luxemburg (50 %) si
Portugalia (50 %). In schimb, mai putin de patru din zece respondenti impartasesc aceasta opinie
in Lituania (35 %) si Irlanda (37 %).

in Cipru (52 %), Irlanda (51 %), Romania (48 %) si Spania (46 %), utilizatorii selecteaza cel mai
frecvent videoclipuri scurte (de exemplu, TikTok, Instagram Reels, sub 1 minut) ca tip de format
preferat. Pe de altd parte, mai putin de trei din zece utilizatori din Lituania (27 %) impartasesc
acest punct de vedere.

In Romania, videoclipurile de lungime medie (de exemplu, 1-5 minute) sunt indicate ca fiind
formatul de top, impreuna cu videoclipurile scurte (ambele mentionate de 45 % dintre respondenti).
Pe de alta parte, mai putin de trei din zece utilizatori (28 %) exprima aceasta preferinta in Letonia.

Videoclipurile mai lungi (de exemplu, YouTube, cu o durata de peste 5 minute) se situeaza pe
primul loc intre toate tipurile de formate de informatii din Lituania (41 %). Mai mult de patru din
zece utilizatori impartasesc, de asemenea, acest punct de vedere in Romania (44 %) si Spania (41
%). In schimb, unul din cinci utilizatori (20 %) detine aceasta opinie in Malta.

Cele mai mari ponderi ale utilizatorilor care indica povesti (de exemplu, Instagram Stories) ca tip
preferat de format pe platformele de comunicare sociald se gasesc in Luxemburg (34 %) si Irlanda
(31 %); cele mai scazute ponderi, pe de alta parte, se inregistreaza in Letonia (14 %) si Lituania
(15 %).

Proportia utilizatorilor care prefera articolele bazate pe texte mai lungi (de exemplu, articole,
postari pe bloguri) ca format de informare pe platformele de comunicare sociala este cea mai mare
in Grecia (34 %) si cea mai mica in Letonia (15 %).

Peste trei din zece utilizatori din Grecia (34 %), Polonia (33 %), Bulgaria (32 %), Ungaria (32 %) si
Lituania (31 %) indica o preferinta pentru transmisiunile in direct sau pentru videoclipurile Tn direct.
In schimb, aproximativ unul din zece utilizatori (11 %) din Tarile de Jos impartasesc acest punct de
vedere.

Cel putin o treime dintre utilizatorii din Cipru (38 %), Romania (38 %) si Cehia (33 %) declara ca
prefera podcasturile ca format de informare pentru afacerile curente pe platformele de comunicare
sociala. In Letonia, pe de alta parte, 13 % dintre utilizatori exprima acest punct de vedere.

O pondere a utilizatorilor variind de la 11 % (Bulgaria, Lituania si Ungaria) la 26 % (Luxemburg)
exprima o preferinta in materie de format informativ pentru infografice sau grafice (animate sau
nu).

In Danemarca (22 %) si Suedia (21 %), peste o cincime dintre utilizatori prefera, in general, ca
informatiile despre afacerile curente de pe platformele de comunicare sociala sa fie publicate sub
forma de buletine informative (de exemplu, buletine informative Linkedln, Substack). In schimb,
mai putin de unul din zece utilizatori din Croatia (4 %), Letonia (6 %), Lituania (6 %), Slovacia (7
%), Estonia (7 %) si Cehia (8 %) impartasesc aceasta opinie.
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115 Care dintre urmétoarele formate preferati, in general, pentru informatii despre afacerile sociale
si politice actuale pe platformele de comunicare sociala? [Raspunsuri multiple]

Postari
scurte
bazate pe
text (de

exemplu,
imagini cu
text scurt,
actualizari
de stare)

UE-

27 46

BE 44

BG 47

cz 45

DK 40

DE 49

EE 43

IE 37

EL 48

ES 40

FR 47

HR 49

IT 46

CYy 51

Lv 42

LT 35

LU 50

HU 48

MT 50

NL 44

AT 51

PL 46

PT 50

RO 44

Sl 47

SK 44

Fl 49

SE 43

Videoclipu Videocli

ri scurte
(de
exemplu,
TikTok,

puri de

lungime

medie
(de

Instagram exempl
Reels, sub u, 1-5

1 minut)

41

40
33
39
37
42
37
51
40
46
42
39
43
52
35
27
48
34
48
33
46
39
37
48
38
34
39
37

minute)

39

31
36
34
31
37
37
36
39
39
41
41
45
42
28
35
36
38
33
33
36
37
42
48
36
33
38
33

Videocli
puri mai
lungi (de
exemplu

YouTub
e, peste

minute)
35

26
31
36
30
37
34
31
35
41
34
27
34
23
31
41
29
32
20
28
31
35
26
44
31
30
32
32

Povesti

(de
exemplu,
Povesti
Instagra

26

24
18
27
20
28
19
31
23
26
29
21
28
26
14
15
34
17
28
18
25
28
28
23
21
21
25
27

Articole
mai lungi
bazate
pe text

postari
pe blog)

25

26
22
23
27
28
26
17
34
26
24
18
25
25
15
27
23
26
19
22
24
26
19
27
21
24
24
26

Fluxuri
live
sau

videocl

24

19
32
27
15
21
24
22
34
23
21
25
25
29
23
31
14
32
24
11
21
33
26
27
30
28
20
17

-uri

24

17
26
33
25
24
18
27
19
30
18
24
19
38
13
19
27
29
27
19
19
26
21
38
14
30
22

Buletine
informative
Infografice (de
Podcast sau grafice exemplu,
(animate  buletine
sau nu) informative
Linkedin,
Substack)
19 15
18 18
11 10
13 8
18 22
23 20
19 7
16 16
20 19
17 12
21 17
14 4
22 13
19 15
12 6
11 6
26 10
11 10
25 13
21 17
20 19
20 11
17 13
14 16
14 13
14 7
20 15
14 21

21

Not: (In original...) Cu cat proportia selectand un réspuns este mai mare, cu atat celula este mai inchisé la culoare. Raspunsul de cel
mai nalt rang pentru fiecare tara este afisat cu font albastru inchis/alb. Raspunsurile ,altele”, ,niciuna dintre acestea” si ,nu stiu” nu

sunt afisate.

(%), baza: n=14 380 — Utilizeaza platformele de comunicare sociala si/sau platformele video pentru informatii privind afacerile sociale si

politice curente (T4a)
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Consideratii sociodemografice

Femeile sunt mai predispuse decéat barbatii sa prefere postarile scurte bazate pe text (48% fata de
43%) si povestirile (de exemplu, Instagram Stories) (29% fata de 23%) ca tipuri de formate de
social media pentru informatii despre afacerile curente. Barbatii, pe de alta parte, sunt mai
predispusi sa indice videoclipuri mai lungi (de exemplu, YouTube, peste 5 minute) (42% fata de
28%) si articole mai lungi bazate pe text (de exemplu, articole, postari pe blog) (28% fata de 23%).

Cu cét utilizatorii sunt mai tineri, cu atat este mai probabil ca acestia sa prefere videoclipurile
scurte (de exemplu, 60 % dintre cei cu varsta cuprinsa intre 15 si 24 de ani, fata de 26 % dintre cei
cu varsta de 55 de ani si peste) si povestile (de exemplu, povestile Instagram) (36 % fata de 15 %,
respectiv). Pe de alta parte, este mai putin probabil ca utilizatorii cu varste cuprinse intre 15 si 24
de ani sa prefere buletinele informative (9% fatd de 15%-19%) si transmisiunile in direct sau
videoclipurile Tn direct (17% fata de 23%-29%). Cei cu varste cuprinse intre 25 si 39 de ani sunt
mai predispusi decét toate celelalte grupuri sa prefere podcasturile (29% fata de 20%-23%), in
timp ce acest grup si cei cu varste cuprinse intre 40 si 54 de ani sunt mai predispusi decat alte
grupe de varsta sa prefere articole mai lungi bazate pe text (28% fiecare fata de 21%-24% din alte
grupe de varsta). Pe de alta parte, grupul cu varsta de 55 de ani si peste este mai putin probabil
decét toate celelalte grupuri de varsta sa prefere videoclipurile mai lungi (31% fata de 35%-38%) si
infograficele sau graficele (11% fata de 18%-25%).

Unele diferente sunt observate si in educatie. Utilizatorii care inca studiaza sunt mai predispusi
decat toate celelalte grupe de varsta sa prefere videoclipurile scurte (57% fata de 36%-40%),
povestile (35% fatd de 21%-26%) si infograficele sau graficele (27% fata de 12%-21%), dar sunt
mai putin predispusi sa prefere transmisiunile live sau videoclipurile live (17% fatd de 26% dintre
cei care si-au finalizat educatia cu varste cuprinse intre 16-19 sau 20 de ani si peste). Pe de alta
parte, cei care si-au finalizat educatia la varsta de 20 de ani sau mai mult sunt mai predispusi
decét cei care au finalizat-o la varste mai mici si cei care inca studiaza prefera articolele mai lungi
bazate pe text (29% fata de 18%-24%) si buletinele informative (18% fata de 10%-13%). Utilizatorii
care si-au incheiat studiile cu varsta de cel mult 15 ani au mai putine sanse decét toate celelalte
niveluri de educatie sa prefere postarile scurte bazate pe text (33% faté de 45%-49%).
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6.2. Preferintele privind continutul video pentru afacerile curente

Respondentilor care utilizeaza platformele de comunicare sociald si/sau platformele de informare
cu privire la afacerile sociale si politice actuale li s-a solicitat, de asemenea, sa isi exprime
preferintele in materie de continut video in legatura cu informatiile privind afacerile curente de pe
platformele de comunicare sociala.

Mai mult de patru din zece utilizatori raporteaza o preferintd pentru videoclipuri care exploreaza in
profunzime afacerile curente (47 %), interviuri cu experti (de exemplu, cadre universitare sau
analisti politici) (44 %) si interviuri cu persoane de zi cu zi sau cu cetateni afectati de aceasta
problema (42 %).

Putin peste o treime dintre utilizatori indica interviuri cu politicieni sau oficiali guvernamentali
(34%), iar trei din zece utilizatori (30%) indica videoclipuri care combina persoane pe camera cu
grafica, text sau animatii ca tipuri preferate de continut video despre afacerile curente.

Actiunile mai mici mentioneaza, pe de alta parte, discursurile politicienilor (21%), vlogurile
personale sau videoclipurile comentate de creatorii de continut (19%) si videoclipurile animate fara
oameni reali (13%).

Mai putin de unul din zece utilizatori (5 %) isi exprima preferinta pentru niciunul dintre aceste tipuri
de continut.

116 Pentru videoclipurile despre afacerile sociale si politice curente de pe
platformele de comunicare sociala, care dintre urmatoarele tipuri de
continut ati prefera?

[Raspunsuri multiple] Videoclipuri care exploreaza afacerile curene

Interviuri cu experti (de exemplu, cadre universitare sau analis{ZZ3 Gz

Interviuri cu oameni obisnuiti/cetateni afectati de aceasta proble

Interviuri cu politicieni sau oficiali guvernamentali

Videoclipuri care combina persoane de pe camera cu grafica, text sau a
Discursuri ale politicienilor

Vloguri personale sau videoclipuri comentate de creatorii demnut
Videoclipuri animate fara oameni reali
Altele I 3
Niciuna dintre acestlaS
Nu stiu I 3

(%) Bazd: n=14 380 - Utilizeaza platformele de comunicare sociald si/sau platformele video pentru informatii
privind afacerile sociale si politice curente (T4a)
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Diferente de tara

Materialele video care exploreaza in profunzime afacerile curente apar ca cel mai important tip de
continut video despre afacerile curente pe platformele de comunicare sociala in 11 state membre.
Cele mai mari ponderi care prefera acest tip de continut video sunt observate in Lituania (56 %),
ltalia (54 %) si Germania (52 %). in schimb, putin peste o treime dintre utilizatori impartasesc acest
punct de vedere in Belgia (35 %).

In nouéa state membre, interviurile cu experti (de exemplu, cadre universitare sau analisti politici)
reprezinta tipul de continut video de prim rang pe care utilizatorii |-ar prefera pe platformele de
comunicare sociala: Bulgaria (54 %), Cipru (54 %), Romania (52 %), Malta (51 %), Polonia (51 %),
Cehia (47 %), Luxemburg (47 %), Tarile de Jos (40 %) si Belgia (37 %). Si in Estonia, interviurile
cu experti ocupa primul loc, impreuna cu videoclipurile care exploreaza in profunzime afacerile
curente (48%).

Utilizatorii din sapte state membre mentioneaza cel mai frecvent interviurile cu persoane de zi cu zi
sau cu cetateni afectati de aceasta problema ca fiind tipul lor preferat de continut video: Croatia
(57 %), Grecia (55 %), Irlanda (49 %), Slovacia (47 %), Suedia (44 %), Danemarca (42 %) si
Letonia (42 %). Acest tip de continut video se situeaza, de asemenea, pe primul loc in Cipru (54
%), impreuna cu interviurile cu experti. Cea mai mica pondere a utilizatorilor care selecteaza acest
tip de continut poate fi gasita in Franta (33 %).

in Polonia (43 %), Suedia (43 %) si Romania (41 %), peste patru din zece utilizatori indica
interviurile cu politicieni sau functionari guvernamentali ca fiind tipul lor preferat de continut video
pe platformele de comunicare sociald. in schimb, aproximativ unul din cinci utilizatori are aceeasi
opinie in Belgia (26 %).

Cotele mai mici de utilizatori din toate statele membre mentioneaza ca ar prefera orice alt tip de
continut video despre afacerile curente pe platformele de comunicare sociala:

m Videoclipuri care combind persoane de pe camera cu grafica, text sau animatii: cota care
raspunde ca ar prefera acest tip de continut video variaza intre 14 % in Letonia si 37 % n
Franta;

m Discursuri ale politicienilor: intre 8 % in Letonia si 30 % in Romania;

m Vloguri personale sau videoclipuri comentate de creatorii de continut: intre 11 % in Franta si
34 % in Romania;

m Videoclipuri animate fara oameni reali: intre 7 % in Letonia si 19 % in Belgia.

Mai putin de unul din zece respondenti din fiecare stat membru mentioneaza ca nu ar prefera
niciunul dintre aceste tipuri de continut video.
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116 Pentru videoclipurile despre afacerile sociale si politice curente de pe platformele de
comunicare sociala, care dintre urmatoarele tipuri de continut ati prefera? [Raspunsuri multiple]

. . . oo Videoclipuri .
Videoclipu Interviuri cu Interviuri care Vloguri
ricare  experti (de cuoameni Interviuricu - . . personale Videoclipu
; A, e combind  Discursuri S
exploreaz exemplu, obisnuiti/ce politicieni sau ri animate
N . s .. persoane ale . - .
a afacerile cadre tateni sau oficiali .. .. videoclipuri fara
N . . e de pe politicienilo .
curente In universitare afectati de guvernament . comentate de oameni
. - " ; camera cu r , :
profunzim sau analisti aceasta ali - creatorii de reali
e < grafica, text .
e politici) problema N continut
sau animatii :
UE-27 47 44 42 34 30 21 19 13
BE 35 37 35 26 32 17 21 19
BG 51 54 50 32 28 10 21 10
Cz 41 47 45 37 19 26 20 13
DK 41 41 42 34 29 20 19 12
DE 52 39 42 40 28 26 20 14
EE 48 48 46 33 27 17 21 12
IE 40 40 49 38 30 19 24 14
EL 49 49 55 27 32 15 24 17
ES 49 42 42 31 31 17 24 13
FR 42 38 33 28 37 18 11 14
HR 44 48 57 29 27 14 17 8
IT 54 44 39 28 32 16 14 11
CY 45 54 54 36 31 15 20 10
Lv 39 37 42 27 14 8 19 7
LT 56 51 41 35 17 15 18 10
LU 45 47 45 34 33 21 17 16
HU 51 50 44 38 20 23 18 9
MT 37 51 49 37 29 18 19 14
NL 37 40 36 29 33 15 16 14
AT 44 41 40 31 28 21 22 13
PL 44 51 43 43 32 25 21 11
PT 49 45 45 39 25 21 16 13
RO 43 52 49 41 28 30 34 13
Si 48 40 42 30 30 17 18 14
SK 46 42 47 35 19 19 19 8
Fl 48 47 43 34 25 23 22 11
SE 36 41 44 43 26 24 24 10

Nota: Cu cat proportia selectarii unui raspuns este mai mare, cu atat celula este mai inchisa la culoare. Raspunsul de cel mai inalt rang
pentru fiecare tara este afisat cu font albastru inchis/alb. Raspunsurile ,altele”, ,niciuna dintre acestea” si ,nu stiu” nu sunt afisate.

(%), baza: n=14 380 — Utilizeaza platformele de comunicare sociala si/sau platformele video pentru informatii privind afacerile sociale si
politice curente (T4a)
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Consideratii sociodemografice

Barbatii sunt mai predispusi decét femeile sa indice, ca tipuri preferate de continut video, interviuri
cu politicieni sau functionari guvernamentali (37 % fata de 31 %), videoclipuri care combina
persoane pe camera cu grafica, text sau animatii (32 % fata de 27 %) si discursuri ale politicienilor
(24 % fata de 17 %). Femeile, pe de alta parte, au mai multe sanse sa raporteze o inclinatie pentru
interviuri cu oamenii obisnuiti sau cu cetatenii afectati de aceasta problema (44 % fata de 39 %).

Unele variatii ale preferintelor privind continutul video sunt, de asemenea, observate in functie de
varsta. Utilizatorii cu varsta de 55 de ani si peste (51 %) sunt mai predispusi decéat toate celelalte
grupe de varsta (42 %-46 %) sa favorizeze videoclipurile care exploreaza in profunzime afacerile
curente; acest grup este, de asemenea, mai inclinat decat cei cu varste cuprinse intre 15 si 24 de
ani sa prefere formatul interviurilor cu experti (48 % fata de 38 %), al interviurilor cu oameni
obisnuiti sau cu cetateni afectati de aceasta problema (44 % fata de 39 %), al interviurilor cu
politicieni sau functionari guvernamentali (37 % fata de 31 %) si al discursurilor politicienilor (23 %
fata de 19 %). Pe de alta parte, utilizatorii cu varsta de 55 de ani si peste sunt mai putin susceptibili
decét grupurile de varsta mai tinere sa isi exprime preferinta pentru videoclipuri care combina
persoane pe camera cu grafica, text sau animatii (19 % fata de 29 %-39 %), vloguri personale sau
videoclipuri comentate de creatorii de continut (13 % fata de 20 %-25 %) si videoclipuri animate
fara persoane reale (6 % fata de 11 %-18 %).

Cei care si-au finalizat studiile la varsta de 20 de ani si peste au mai multe sanse decét cei care le-
au finalizat la varste mai mici sa prefere interviurile cu experti (50 fata de 32%-39%) si interviurile
cu politicieni (37% fata de 28%-33%); acest grup si cei care si-au finalizat educatia cu varste
cuprinse intre 16 si 19 ani au, de asemenea, mai multe sanse decét cei care si-au finalizat
educatia cu varsta de cel mult 15 ani sa favorizeze videoclipurile care exploreaza in profunzime
afacerile curente (47 % si 49 % fiecare, fata de 39 %). Utilizatorii care inca studiaza au mai multe
sanse decéat alte niveluri de educatie sa-si exprime preferinta pentru videoclipuri care combina
persoane pe camera cu grafica, text sau animatii (41% fata de 22%-32%), vloguri personale sau
videoclipuri comentate de creatorii de continut (26% fatd de 16%-19%) si videoclipuri animate fara
oameni reali (19% fata de 9%-13%). Utilizatorii care si-au incheiat studiile cu véarste cuprinse intre
16 si 19 ani (24%) sunt mai predispusi decéat toate celelalte grupuri (17%-20%) sa prefere
discursurile politicienilor. in cele din urma, utilizatorii care si-au incheiat educatia cu varsta de 15
ani sau mai mica (10%) sunt mai predispusi decét toate celelalte niveluri de educatie (3%-6%) sa
indice niciunul dintre aceste tipuri de continut ca preferinta.
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7. ATITUDINE iN FUNCTIE DE UE

71. Interesul pentru
politica UE Q23 Unele persoane urmaresc ce se
Respondentilor li s-a prezentat intampla in politica Uniunii Europene,

preambulul: Unii oameni indiferent daca au loc sau nu alegeri.
urmaresc ce se intampla n  Altii nu sunt atat de interesati.
politica UE, indiferent daca au  p¢j spune ca urmariti ce se intampli in

loc sau nu alegeri. Altii nu sunt oes e os »
atat de interesati”. Ei au fost politica Uniunii Europene?

apoi intrebati daca ar spune ca s 2 2 n cea mai mare parte a timpului
urmaresc ceea ce se intampla in ‘

politica UE i Din cand in cand
Putin peste doi din zece ‘ e Rareori

respondenti (22 %) indica faptul « ] 1 Niciodatd sau aproape niciodata
ca urmaresc ceea ce se ; _

PPN “ e i Nu stiu

intdmpla in politica UE ,de cele

mai multe ori®, iar peste patru
din zece respondenti (44 %)
raporteaza ca fac acest lucru
,din cand Tn cand’. O alta
cincime (21 %) dintre (%) Baza: n=26 121 - Toti respondentii

respondenti mentioneaza

Jrareori’ ceea ce se intampla in

politica UE. Aproximativ unul din zece respondenti (11 %) raspunde ca ,niciodata sau aproape
niciodata” nu face acest lucru.

Diferente de tara

Cu exceptia Letoniei (49 %), o majoritate din toate statele membre mentioneaza ca urmareste
ceea ce se intdmpla in politica UE cel putin din cand in cand (si anume, ,din cand in cand” si ,de
cele mai multe ori”). Peste doua treimi dintre respondenti indica acest lucru in Portugalia (74 %),
Germania (72 %), Romania (72 %), Italia (71 %), Spania (69 %), Polonia (69 %) si Grecia (68 %)."

in Letonia (33 %), Ungaria (33 %), Croatia (32 %) si Slovenia (31 %), putin peste trei din zece
respondenti raporteaza ca urmeaza ,rareori’ ceea ce se intampla in politica UE. Pe de alta parte,
mai putin de doi din zece respondenti mentioneaza acest lucru in Germania (17 %), Italia (17 %),
Portugalia (17 %) si Spania (19 %). Cele mai mari ponderi care raspund céa ,niciodata sau aproape
niciodatd” nu urmeaza ceea ce se intampla in politica UE sunt observate in Franta (17 %), Croatia
(17 %), Slovenia (17 %) si Tarile de Jos (16 %). Acest punct de vedere este, pe de alta parte, cel
mai putin frecvent in Romania (5 %), Polonia (7 %) si Portugalia (7 %).

15 Datoritd rotunjirii, se poate intdmpla, de asemenea, ca procentele pentru optiunile de raspuns separate
sa nu se adauge exact la totalurile mentionate n text.
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Q23 Unele persoane urmaresc ce se intampla in politica Uniunii Europene,
indiferent daca au loc sau nu alegeri. Altii nu sunt atat de interesati. Ati spune ca
urmariti ce se intampla in politica Uniunii Europene?

min cea mai mare parte astdipadind in cand Rareori m Niciodata sau aproape niciodaNu stiu

2 1
10 70 11 7 9 11 10 11 10 12 10 13 11 16 12 15 313 17 14 7 14 43 g 17 17

17 20 21 2] 2223 22 25 50 26 54 27 5, 27 29 30 23 33 '3 '3
48 45 44
S48 43 44 44 44 42 a2 46 46 43 44 50 42
37 40 44 41 44 47
36 37 44
27 27 25 24
23 23 23

22 21 22 18 18 19 17 18 20 17 U0 6 17 14
JIUITULHLLITII LI TE
| [ ] -
N . A A > | G h A & AR . A PN

] — 4 Y

°‘.“""¢vv@"‘v "/v'l-"~‘ V'v.'vbvﬁ
PT RO DE IT ES PL EL AT LU UE-27BG CY DK MT IE NL FI BE CZ FR SE SK EE LT HU SI HR

(%) Baza: n=26 121 - Toti respondentii

Consideratii sociodemografice

Barbatii sunt mai predispusi decat femeile sa raporteze in urma a ceea ce se intampla in politica
UE ,de cele mai multe ori” (26 % fata de 18 %); pe de alta parte, femeile sunt mai susceptibile
decéat omologii lor s& mentioneze ,niciodata sau aproape niciodata” facand acest lucru (14 % fata
de 9 %).

Probabilitatea de a indica ce se intAmpla in politica UE ,de cele mai multe ori” este cea mai mare

in randul persoanelor cu varsta de 55 de ani si peste (26 % fatd de 15 %-21 %). Pe de alta parte,
respondentii cu varsta de cel putin 55 de ani (18 %) sunt mai putin susceptibili decat toate
grupurile mai tinere (22 %-25 %) sa mentioneze ,rareori” ceea ce se intdmpla in politica UE.

Respondentii mai n varsta au fost atunci cand si-au terminat studiile, cu atat este mai probabil sa
raporteze ca urmeaza politica UE ,de cele mai multe ori”: de la 16 % dintre cei care si-au incheiat
studiile cu varsta de cel mult 15 ani, la 25 % dintre cei care si-au incheiat studiile cu varsta de cel
putin 20 de ani. Respondentii care inca studiaza (48 %) si cei care si-au finalizat studiile in varsta
de cel putin 20 de ani (46 %) au, de asemenea, mai multe sanse decat cei care au finalizat studiile
la varste mai mici (39 %-42 %) sa raporteze ca au facut acest lucru ,din cand in cand”. Pe de alta
parte, respondentii care si-au incheiat studiile cu varsta de cel mult 15 ani (17 %) au mai multe
sanse decat toate celelalte niveluri de educatie (9 %-13 %) sa indice ca ,niciodatd sau aproape
niciodata” nu fac acest lucru.
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7.2. Importanta perceputa a aderarii la UE

Respondentilor li s-a solicitat sa evalueze importanta

o g 120 Cat de important este pentru
tarii lor ca stat membru al UE pe o scara de la 1 la d trs fantul ¢a (TARA
10, unde 1 inseamna ,deloc important’ si 10 Gumneavoastra faptul ca (] )

fnseamna ,extrem de important”. este un stat membru al Uniunii
Europene? Va rugam sa utilizati o

In ansamblu, in intreaga UE, aproximativ dou3 treimi Ascara deJa 11210, unde 1
(66 %) dintre respondenti consideré ca apartenenta inseamna ,deloc important”, iar 10

tarii lor este importanta (punctajele 8-10), iar 15 % 0 jnseamni extrem de important”.

considerd de importanta scazuta (punctajele 1-4). 4 _ oxirem de importanta 27
Mai putin de doi din zece respondenti (16 %) aleg o o 1>
pozitie mai moderatad pe scara (punctajele 5-6 ,Nici

importanta, nici neimportanta”). 8

Diferente de tara 4

in toate statele membre, cu exceptia unui singur stat 6

membru  (Cehia),  majoritatea  respondentilor 5

considera ca aderarea tarii lor la UE este importanta 4

(punctajele 8-10), dimensiunea relativa a acestei
majoritati variind de la 55 % in Austria la 82 % in
Portugalia. In schimb, 45 % dintre respondentii din 2 |2
Cehia impartasesc acest punct de vedere.

3

1 - Deloc importanta . 7
Ponderea respondentilor care exprima o pozitie mai
moderata cu privire la scara importantei (punctajele
5-6) variaza fintre aproximativ unul din zece
respondenti din Romania (10 %), Luxemburg (11 %)
si Portugalia (11 %) si aproximativ un sfert dintre
respondentii din Cehia (24 %).

Cele mai mari proportii de respondenti care considera ca apartenenta tarii lor la UE are o
importanta scazuta (punctajele 1-4) sunt observate in Cehia (28 %), Austria (24 %) si Bulgaria (24
%). Pe de alta parte, mai putin de unul din zece respondenti impartaseste aceasta opinie in
Portugalia (5 %), Luxemburg (8 %), Roméania (8 %) si Lituania (9 %).

Nu stiu

(%) Baza: n=26 121 - Toti respondentii
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120 Cat de important este pentru dumneavoastra faptul ci (TARA) este un stat
membru al Uniunii Europene? Va rugam sa utilizati o scarade la 1 la 10, unde 1
inseamna ,deloc important”, iar 10 inseamna ,extrem de important”.

B Important [7 - 10] Nici important, nici neimportant [5 - 6] ® Neimportanta [1 - 4] Nu stiu

3 4 4 2 4 5 3 3 4 2 2 1 4 3 4
15 16 13 15 13 18‘917 17

v

18

17 S4 17 1

[e)]

13 18 19 18

68 68 66 66 66 66 66 65

62 62 62

31@ =9
PT HU IE EL SE

(%) Bazd: n=26 121 - Toti respondentii

Consideratii sociodemografice

Urmatoarele grupuri sociodemografice sunt mai susceptibile sa considere ca apartenenta tarii lor
este importanta (punctajele 7-10):

m Respondentii cu varsta de cel putin 55 de ani (69 % fata de 62 %-64 % din toate celelalte
grupe de varsta);

m Respondentii care si-au incheiat studiile in varsta de cel putin 20 de ani (71 % fata de 56 %-
62 % din celelalte niveluri de educatie).

In schimb, este putin mai probabil ca urmatoarele grupuri sociodemografice sa considere
apartenenta tarii lor ca avand o importanta scazuta (punctajele 1-4):

m Barbati (17 % fatad de 14 % dintre femei);

m Respondentii cu varste cuprinse intre 40 si 54 de ani (comparativ, de exemplu, cu 13 % dintre
cei cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani)

m Respondentii care si-au incheiat studiile cu varsta de cel mult 19 ani (17 % fata de 14 %
dintre cei care si-au incheiat studiile cu varsta de cel putin 20 de ani si 13 % dintre cei care
inca studiaza).
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7.3. Favorizarea fata de UE

Peste sase din zece respondenti sunt, in general, in favoarea UE: 27 % sunt in favoarea UE si a
modului in care aceasta functioneaza in prezent; 37 % sunt mai degraba in favoarea UE, dar nu si
in favoarea modului in care aceasta functioneaza in prezent. Aproximativ o cincime (21%) dintre
respondenti sunt destul de sceptici fatd de UE, dar si-ar putea schimba opinia dacd modul in care
functioneaza se schimba cu adevarat. Mai putin de unul din zece respondenti (8 %) se opune ideii
de UE in general.

intrebarea 21 Care dintre urmitoarele afirmatii privind
Uniunea Europeana este cea mai apropiata de opinia
dumneavoastra?

Sunt in favoarea Uniunii Europene si a modului in care aceasta

functioneaza in prezent R . .
gunt mai degraba in t%voarea Uniunii Europene, dar nu si a modului

e n care functioneaza in prezent

Sunt destul de sceptic fata de Uniunea Europeana, dar mi-as putea schimba
opinia daca modul in care functioneaza se schimba cu adevarat

* 8 Ma opun ideii de Uniune Europeana in general

Nu stiu

(%) Baza: n=26 121 - Toti respondentii

Diferente de tara

Proportia respondentilor care sunt in general in favoarea UE ajunge la o majoritate in toate statele
membre, cu exceptia unui singur stat membru (Cehia, unde cifra este de 47 %). Cu toate acestea,
in special, ponderea in favoarea UE si modul in care aceasta functioneaza in prezent nu ajung
niciodata la o majoritate in niciun stat membru si variaza de la 15 % in Cehia la 43 % in Portugalia.
Pe de alta parte, proportia respondentilor care declara ca sunt mai degraba in favoarea UE, dar nu
si a modului in care aceasta functioneazéa in prezent, variaza intre 23 % in Ungaria si 50 % in
Cipru.

Cel putin trei din zece respondenti din Cehia (32 %) si Slovenia (31 %) indica faptul ca sunt destul
de sceptici fatéd de UE, dar si-ar putea schimba opinia daca modul in care functioneaza aceasta se
schimba cu adevarat. In schimb, aproximativ unul din zece respondenti (11 %) din Portugalia
impartasesc acest punct de vedere.

Ponderea respondentilor care declara ca se opun ideii UE in general raméane sub pragul de 10 %
in toate statele membre, cu exceptia a sapte dintre acestea: Cehia (14 %), Austria (12 %), Bulgaria
(12 %), Tarile de Jos (10 %), Franta (10 %), Italia (10 %) si Suedia (10 %). Pe de alta parte, cele
mai scazute cote care indica opozitie se regasesc in Luxemburg (3 %).
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intrebarea 21 Care dintre urmitoarele afirmatii privind Uniunea Europeana este
cea mai apropiata de opinia dumneavoastra?

B Sunt in favoarea Uniunii Europene si a modului in care aceasta functioneaza in prezent

Sunt mai degraba in favoarea Uniunii Europene, dar nu si a modului Tn care aceasta functioneaza in prezent

Sunt destul de sceptic fatd de Uniunea Europeand, dar mi-as putea schimba opinia daca modul in care functioneaza se schir
B Ma opun ideii de Uniune Europeana in general

Nu stiu

5 10 5 8 6 9 4 8 8 6 10 7 9 9 4 6 5 8

10

7 5 5 7 7

5 4
6 o & 9 10 g I g 2 12 7 14
[ - -
- . e el ETg

23 22 25 B 50 23 25 26 5 T

1

o

8 g
H m

21 30 23 5

6 4 6

4 3 4 5 & 5 7 8 ; 8 7

- =s BN [ [ |

11 14 17 18 18 g % E 25 B 23 ]
17

o.‘o
o

36 48
3437 38 42 36 5,

0 27 31 31 37 31 42 33 23 35 38 33 40 29 43 37 35 38 39

32

34 33 33 3
27 27 5, 28
21 20
I I I I ] I I l i ]
(A & - - =
A J l we®Pé$ e L
PL - LV

43
33

29
N
-w

)
3@ I

O :."-"I, > ®+ 0 OS=E0weSoe
LU RO MT EE LT DE CY IE DK UE-27 FI IT SE HU SK HR NL FR EL BE BG AT SI Cz

(%) Bazd: n=26 121 - Toti respondentii

Consideratii sociodemografice

Respondentii cu varste cuprinse intre 15 si 24 de ani (31 %) sunt mai susceptibili decét toate
celelalte grupe de varsta (24 % - 28 %) sa fie in favoarea UE si a modului sdu de lucru in prezent;
acest grup (17 %) este, de asemenea, susceptibil, fata de toate celelalte grupe de varsta (21 %-23
%), sa raporteze ca este destul de sceptic fata de UE, dar dispus sa isi schimbe opinia daca modul
in care functioneaza se schimba cu adevarat. Pe de altd parte, respondentii cu varste cuprinse
intre 40 si 54 de ani sunt mai susceptibili decat toate celelalte grupuri s& se opuna ideii UE n
general (11 % fata de 5 %-8 %).

n ceea ce priveste educatia, respondentii care si-au finalizat educatia la varsta de 20 de ani sau
mai mult (29 %) si cei care inca studiaza (31 %) au mai multe sanse decét cei care si-au finalizat
educatia la varste mai mici (19 %-24 %) sa raporteze ca sunt in favoarea UE si a modului in care
aceasta functioneaza in prezent. Respondentii care si-au incheiat studiile la varsta de 20 de ani
sau mai mult sunt, de asemenea, mai susceptibili decat toate celelalte niveluri de educatie sa
mentioneze ca sunt mai degraba in favoarea UE, dar nu si a modului in care aceasta functioneaza
in prezent (40 % fata de 32 %-36 %). In schimb, respondentii care si-au incheiat studiile cu varsta
de 15 ani sau mai mica sau cu varste cuprinse intre 16 si 19 ani sunt mai susceptibili decéat alte
niveluri de educatie sa indice ca sunt mai degraba sceptici fata de UE, dar dispusi sa isi schimbe
opinia daca modul in care functioneaza aceasta se schimba cu adevarat (28 % si, respectiv, 22 %,
fatéa de 18 %-20 %) si sa mentioneze ca se opun ideii UE in general (11 % si 10 % fata de 5 %-7
%).
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7.4. Cele mai de incredere entitati

Cand au fost intrebati despre increderea lor in diverse entitati, peste patru din zece respondenti au
indicat ca au incredere in cei mai multi prieteni si familie (45%); aceeasi proportie este observata
pentru oamenii de stiinta (45 %).

Intre unul din cinci si unul din zece respondenti raporteaza ca au incredere in cei mai multi
profesori de scoalda sau profesori universitari (17 %), jurnalisti (13 %), institutii publice (13 %),
ONG-uri (11 %) si mass-media (10 %). Actiunile mai mici au cea mai mare incredere in orice alta
entitate: Intreprinderi private (6 %), politicieni (5 %), influentatori sau creatori de continut (4 %) sau
altii (3 %).

in special, unul din zece respondenti (10 %) declarad ca nu au cea mai mare incredere in niciuna
dintre aceste entitati enumerate.

Q22 in care dintre urmitoarele persoane aveti cea mai

mare incredere?
[Raspunsuri multiple]

Prieteni si familie
Oameni de
Profesori de scoala / lectori universitig
Jurnalisti
Institutii publice
oNG-ufill
Mass-naltlia
Societati private l 6
Politicieni J| 5
Influenceri / creatori de con;inutl 4
Altele |3
Niciuna dintre [[fistea

Nu stiu I4

(%) Baza: n= 26 121 - Toti respondentii
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Diferente de tara

Respondentii din majoritatea statelor membre mentioneaza cel mai frecvent prietenii si familia ca
fiind grupul cel mai de incredere; acest lucru se aplica, de exemplu, Croatiei (54 %), Sloveniei (53
%), Irlandei (63 %), Cehiei (53 %), Greciei (52 %) si Ciprului (50 %).

Oamenii de stiinta sunt raspunsul de prim rang in Spania (54 %), Estonia (52 %), Italia (52 %),
Luxemburg (52 %), Belgia (45 %), Tarile de Jos (45 %) si Lituania (42 %).

Ponderea mai mica a aproximativ o cincime sau mai putini respondenti indica faptul ca orice alta
entitate este cea mai de incredere:

m Profesori scolari sau profesori universitari: o cota cuprinsa intre 9 % in Germania si Letonia si
26 % in Grecia;

m Jurnalisti: de la 6 % Tn Grecia la 22 % in Tarile de Jos;

m Institutii publice: de la 5 % in Cipru la 24 % in Suedia;

m ONG-uri: de la 4 % in Slovenia la 22 % atat in Ungaria, cat si in Malta;
m Mass-media: de la 3 % in Grecia la 20 % in Portugalia;

m intreprinderi private: de la 3 % Tn Croatia, Cipru, Luxemburg, Ungaria si Finlanda la 8 % in
Danemarca;

m Politicienii: de la 1 % in Cipru la 9 % in Suedia;
m Influenceri/creatori de continut: de la 1 % Tn Luxemburg la 7 % in Bulgaria, Cehia si Grecia.

in cele din urma, o proportie a respondentilor variind intre 5 % (in Finlanda si Suedia) si 17 % (in
Cipru) nu indica niciuna dintre acestea ca fiind cea mai de incredere.
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Q22 In care dintre urmatoarele persoane aveti cea mai mare incredere? [Raspunsuri multiple]

. Nici
nisi . ’ . ... Instituti ONG s- Societati Politicie . Altel dintr
famili n!_dq /!ecton Jurnalist publicé -uri medi private, ni creatori e

stiinta universita de

- ri a continut ace
: stea

u2
7 45 45 17 13 13 1 10 6 5 4 3 10
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
Cz 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7
DE 48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12
EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6
IE 53 35 19 17 14 7 11 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10
ES 51 54 19 11 11 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 11 14 8 7 4 3 2 13
HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
IT 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 1
Cy 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
Lv 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 1"
LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 22 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 11 22 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 1
PL 41 41 19 16 10 12 11 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 11 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 10 M 7 4 5 3 9
SI 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14
FI 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 24 10 11 5 9 3 2 5

Nota: Cu cat proportia care selecteaza un raspuns este mai mare, cu atat celula este mai inchisa la culoare albastru/portocaliu.
Raspunsul de cel mai inalt rang pentru fiecare tara este afisat cu font albastru inchis/alb. Raspunsul ,nu stiu” nu este afisat.

(%), baza: n=26 121 — Toti respondentii
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Consideratii sociodemografice

Barbatii au mai multe sanse decéat femeile sa aiba cea mai mare incredere in oamenii de stiinta
(47% fata de 42%).

Unele diferente sunt, de asemenea, observate in functie de varsta. Si anume, increderea in
oamenii de stiinta creste odata cu varsta (de la 39 % dintre respondentii cu varste cuprinse intre 15
si 24 de ani la 48 % dintre cei cu varste de cel putin 55 de ani), la fel ca si tendinta de a nu avea
incredere n niciuna dintre entitatile enumerate (de la 6 % dintre cei cu varste cuprinse intre 15 si
24 de ani la 12 % dintre cei cu varste de cel putin 55 de ani). in schimb, increderea n influentatori
si in creatorii de continut scade odata cu varsta (de la 8 % dintre cei cu varste cuprinse intre 15 si
24 de ani la 1 % dintre cei cu varste de cel putin 55 de ani).

Respondentii care si-au finalizat educatia la varsta de 20 de ani sau mai mult (51%) au mai multe
sanse decat cei care au finalizat-o la varste mai tinere (37%-41%) si cei care inca studiaza (44%)
sa aiba cea mai mare incredere in oamenii de stiinta. Respondentii care inca studiaza au mai
multe sanse decét cei care si-au finalizat deja studiile la varste mai fragede sa aiba incredere in
cei mai multi profesori de scoala sau profesori universitari (24% fata de 12-18%) si in ONG-uri
(13% fata de 8%-12%). Acest grup este, de asemenea, mai putin probabil decat cei care si-au
finalizat educatia sa indice ca nu au incredere in niciunul dintre acestia (6 % fata de 9 %-13 %).
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Observatii

(Pierre Dieumegard)

Este pacat ca nu exista tabele cu valori numerice pentru aspectele sociodemografice. Acest lucru
ar fi facilitat intelegerea importantei diferentelor de varsta sau de categorie sociala.

Robotii de chat nu au devenit (incd) o sursa importanta de informatii (Q4a): intre 6 % in Franta si
17 % in Cipru. Cu toate acestea, experienta mea personala cu elevii de liceu indica faptul ca, in
randul tinerilor cu varsta sub 15 ani, consultarea robotilor de chat este foarte frecventa.
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Specificatii tehnice

In perioada 11-18 iunie 2025, Ipsos European Public Affairs a efectuat Eurobarometrul Flash
FLO14EP la cererea Parlamentului European, Directia Generalda Comunicare. Eurobarometrul
Flash acopera populatia cetatenilor UE, rezidenti intr-unul dintre cele 27 de state membre ale
Uniunii Europene, cu varsta de cel putin 15 ani.

Toate interviurile au fost realizate prin intermediul Computer-Assisted Web Interviewing (CAWI),
folosind panourile online Ipsos si reteaua lor partenera. Respondentii au fost selectati din grupurile
de acces online, grupuri de persoane recrutate in prealabil care au fost de acord sa participe la
cercetare. Cota de esantionare a fost stabilita pe baza varstei (15-24 de ani, 25-34 de ani, 35-49
de ani, 55-64 de ani si peste 65 de ani), a genului si a regiunii geografice (NUTS1, NUTS2 sau
NUTS 3, in functie de dimensiunea tarii si de numarul de regiuni NUTS).

Marja de eroare

Rezultatele anchetei sunt supuse tolerantelor de esantionare. ,Marja de eroare” cuantifica
incertitudinea cu privire la un rezultat al sondajului (sau increderea in acesta). Ca regula generala,
cu cat sunt efectuate mai multe interviuri (dimensiunea esantionului), cu atat marja de eroare este
mai mica. Un esantion de 500 va produce o marja de eroare de maximum 4,4 puncte procentuale,
iar un esantion de 1 000 va produce o marja de eroare de maximum 3,1 puncte procentuale.

Marje statistice datorate tolerantelor de esantionare
(la nivelul de incredere de 95 %)

diferite dimensiuni ale esantionului sunt Tn . .
; diverse rezultate observate sunt in coloane

randuri
5% 10 % 25 % 50 % 75 % 90 % 95 %
n=50 16,0 8.3 +12,0 +13,9 +12,0 +8.3 16,0
n=100 4.3 15,9 18,5 +9,8 18,5 +5,9 4.3
n=200 +3,0 4.2 16,0 16,9 16,0 +4.2 +3,0
n =500 +1,9 12,6 +3,8 4.4 +3,8 12,6 +1,9
n=1000 1.4 1,9 12,7 3.1 12,7 +1,9 1.4
n=1500 1,1 1,5 12,2 12,5 12,2 1,5 1,1
n = 2000 1,0 1.3 1,9 12,2 1,9 +1.3 1,0
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UE-27

BE
BG
Cz
DK
DE
EE

EL
ES
FR
HR

cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

Numarul de
interviuri

26121 11.06.2025-18.06.2025

Date de lucru pe teren

1010 11.06.2025-17.06.2025
1011 11.06.2025-17.06.2025
1036 11.06.2025-17.06.2025
1036 11.06.2025-18.06.2025
1038 11.06.2025-18.06.2025
1023 11.06.2025-18.06.2025
1017 11.06.2025-17.06.2025
1044 11.06.2025-18.06.2025
1039 11.06.2025-17.06.2025
1037 11.06.2025-16.06.2025
1014 11.06.2025-18.06.2025
1058 11.06.2025-16.06.2025

506 11.06.2025-17.06.2025
1032 11.06.2025-18.06.2025
1005 11.06.2025-18.06.2025

504 11.06.2025-17.06.2025
1000 11.06.2025-17.06.2025

500 11.06.2025-17.06.2025
1085 11.06.2025-17.06.2025
1020 11.06.2025-18.06.2025
1005 11.06.2025-17.06.2025
1018 11.06.2025-17.06.2025
1040 11.06.2025-17.06.2025
1009 11.06.2025-17.06.2025
1023 11.06.2025-17.06.2025
1008 11.06.2025-17.06.2025
1003 11.06.2025-17.06.2025
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Populatia 15+ (numere
absolute)

383 603 764
9 892 796
5 534 456
9172797
5 022 981

71818 299
1154 359
4 338 938
9 041 201

42 189 318

56 855 864
3319 752

51 784 963

818 909
1579 066
2467 008
566 303
8 199 448
493 961

15228 902
7 842 929

31 082 980
9 275 958

16 034 437
1811 104
4 557 290
4771619
8 748 126

Populatia de peste 15 ani
(ca % din populatia UE-27)

100,00 %
2.58%
1.44%
2.39%
1.31%

18.72%
0.30%
1.13%
2.36%

11.00%

14.82%
0.87%

13.50%
0.21%
0.41%
0.64%
0.15%
2.14%
0.13%
3.97%
2.04%
8.10%
2.42%
4.18%
0.47%
1.19%
1.24%
2.28%
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INTREBARI

[ASTEAPTA TOTUL]

Q1 Céand va intalniti cu prietenii sau rudele, cat de des, daca deloc,
sa discute despre problemele sociale si politice actuale?

[Raspuns unic]

fn mod frecvent 1
Ocazional 2
Niciodata 3
Nu stiu 998

[ASTEAPTA TOTUL]

Q2 Pe care dintre urmatoarele curente sociale si politice le urmariti in general
sau sa acorde atentie? Va rugam sa selectati tot ce se aplica.

[Raspunsuri multiple permise]

[RANDOMISE ITEMS 1-10]

Politica externa si comertul 1

Sprijinirea economiei si crearea de locuri de munca 2
Combaterea schimbérilor climatice 3

Sanatate publica si sisteme de sanatate 4
Reducerea saraciei si incluziunea sociala 5
Migratie si azil 6

Democratia si statul de drept 7

Apaérarea si securitatea UE 8

Agricultura si securitate alimentara 9

Autonomia UE in domeniile industriei si energiei 10
Altele 11

Niciunul dintre cei 12

[ASTEAPTA TOTUL]

Q3 Cét de des utilizati urmatoarele surse pentru a urmari continutul pe retelele sociale si
Politica actuala?

[Un raspuns pe linie]

DECLARATII

Mass-media traditionala (servicii offline sau digitale ale posturilor de televiziune, ziarelor,
posturi de radio etc.)

Alte surse digitale (cum ar fi platformele de comunicare sociala, platformele video sau de streaming,
bloguri, portaluri de stiri online etc.)

SCALA DE RASPUNS

Mai mult de 10 ori pe zi 1

intre 2 si 10 ori pe zi 2

Odatapez3

De mai multe ori pe saptamana 4

O data pe saptamana 5

Mai putin de o data pe saptaména 6

Nu urmati niciodata in mod activ acest tip de continut 7
Nu stiu 998

[ASTEAPTA TOTUL]

Q4a Care dintre urmatoarele surse le utilizati pentru a obtine informatii despre
Politica actuala? Va rugam sa selectati tot ce se aplica.

[Raspunsuri multiple permise]

[RANDOMISE ITEMS 1-10]

TV 1

Radio 2

Ziare si reviste tiparite sau versiunile online ale acestora 3
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Motoare de cautare (de exemplu, Google Search sau Bing) 4

Platforme video (de exemplu, YouTube etc.) 5

Podcast-uri 6

Platforme de comunicare sociala (de exemplu, Instagram, TikTok, Facebook, X etc.) 7
Roboti de chat Al (de exemplu, Chat GPT, Google Gemini, Perplexitate etc.) 8
Profesori scolari sau lectori universitari 9

Prieteni, familie, colegi 10

Altele 11

Nu caut informatii cu privire la acest subiect 12

Nu stiu 998

[NU SE INTREBA DACA Q4a= 12 SAU 998 SAU 11 (dac4 este selectat exclusiv)]
Q4b Care dintre aceste canale media, daca exista, au devenit mai importante pentru
pe parcursul ultimului an pentru informatii privind curentul social si politic

afaceri?

[Raspunsuri multiple permise] A
[A SE SHOW NUMAI ELEMENTELE SELECTATE IN T3a]

TV 1

Radio 2

Ziare si reviste tiparite sau versiunile online ale acestora 3

Motoare de cautare (de exemplu, Google Search sau Bing) 4

Platforme video (de exemplu, YouTube etc.) 5

Podcast-uri 6

Platforme de comunicare sociala (de exemplu, Instagram, TikTok, Facebook, X etc.) 7
Roboti de chat Al (de exemplu, Chat GPT, Google Gemini, Perplexitate etc.) 8
Profesori scolari sau lectori universitari 9

Prieteni, familie, colegi 10

Niciuna dintre acestea nu a devenit mai importanta 12

Nu stiu 998

[ASK IF Q4a =5 SAU 7]

Q5 Si din ce medii si platforme sociale obtineti informatii despre

Probleme sociale si politice actuale? Va rugam sa le selectati pe cele mai importante
pentru tine personal.

[Raspunsuri multiple permise]
[RANDOMISE 1-12]

WhatsApp 1
Facebook 2
YouTube 3
Subiecte 4
Instagram 5
X (Twitter) 6
TikTok 7
LinkedIn 8
Snapchat 9
Telegrama 10
Bluesky 11
Reddit 12
Altele 13
Nu stiu 998

[ASTEAPTA TOTUL]

16 Tn ce méasuréa sunteti sau nu de acord cu fiecare dintre urmétoarele
declaratii?

[Un raspuns pe linie]
DECLARATII

[ASK I If Q3a IS EQUAL TO 5 OR 7] Caut in mod activ informatii despre
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afacerile sociale si politice curente pe platformele de comunicare sociala

Cand navighez pe platformele de comunicare sociala, citesc uneori informatii sociale sau politice
pe care am intalnit-o din intdmplare, chiar daca nu cautam in mod activ

pentru ea

2

SCALA DE RASPUNS

Sunt intru totul de acord 1
Tendinta de a fi de acord 2
Tendinta de a nu fi de acord 3
Nu sunt deloc de acord 4

Nu stiu 998

[ASTEAPTA TOTUL]
Q7 In care dintre urmatoarele moduri, daca exista, va angajati cu social si
continut politic pe platformele de comunicare sociala?

[Raspunsuri multiple permise]
[RANDOMISE 1-6]

Cititi sau vizualizati continutul feed-urilor mele 1

Dati like sau reactionati la postarile 2

Comenteaza la postari 3

Distribuiti postarile altora pe profilul sau povestile mele 4

Partajati continut prin mesaje directe sau chat-uri private 5

Creati si postati propriul meu continut original (de exemplu, ganduri/opinii cu privire la probleme) 6
Altele 7

Nu ma implic deloc in acest tip de continut 8

Nu stiu 998

[ASTEAPTA TOTUL]

Q8 Pe care dintre urmatoarele, daca exista, le urmariti in mod activ pe platformele de comunicare sociala (de exemplu,
prin

urmarirea conturilor lor sau prin verificarea periodica a hranei pentru animale)?

[Raspunsuri multiple permise]

[RANDOMISE 1-3, 4-5, 6-7, 8-9 (+ in blocuri)]

Politicieni nationali 1

Politicieni locali 2

Politicieni de la nivelul UE 3

Guvernul National [NATIONALITATEA] 4
Administratia locald/municipala 5

Institutiile Uniunii Europene (UE) 6

Organizatii internationale (de exemplu, NATO, ONU) 7
Partide politice nationale 8

Partide politice la nivelul UE 9

Niciunul dintre aceste 10

[ASK DACA Q8 NU ESTE 10]

Q9 In intrebarea de pe platformele de comunicare sociala ati indicat ca urmati: [ARTICOL DE INSCRIERE
Mentionate la intrebarea 7, dupa aceasta ierarhie: (1) INSTITUTIILE UE; (2) UE-

POLITICI DE NIVEL; Organizatii internationale; (4) RANDOMISE

ALTII]. Tn ce masuréa sunteti de acord cu urmatoarea afirmatie: ,Urmaresc

acest tip de cont pe platformele de comunicare sociald, deoarece ...”:

[Un raspuns pe linie]

DECLARATII [TEMELE 1-4 DE RANDOMIZA]

...sunt demni de incredere

... ma ajuta sa inteleg afacerile curente
... Ma ajuta sa inteleg ce masuri pot lua in probleme
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... oferd actualizari cu privire la evenimentele curente
SCALA DE RASPUNS

Sunt intru totul de acord 1

Sunt oarecum de acord 2

Nici nu sunt de acord, nici nu sunt de acord 3
Nu sunt deloc de acord 4

Nu sunt deloc de acord 5

Nu stiu 998

[ASCUT IN CAZUL IN CARE Q8 NU ESTE 6]

Intrebarea 10 Ati mentionat ca nu urmériti nicio institutie a UE pe platformele de comunicare sociala. Ce anume
sunt principalele motive pentru aceasta?

[MAX 3 raspunsuri permise]

[RANDOMISE 1-8]

Nu stiam ca institutiile UE au conturi pe platformele de comunicare sociala 1

Nu m-am gandit niciodata sa le urmaresc 2

Nu am incredere in informatiile furnizate de institutiile UE 3

Prefer sa obtin informatii despre UE din alte surse 4

Gasesc continutul lor neangajant sau irelevant pentru mine 5

Evit s& urmaresc conturi politice sau institutionale in general 6

Continutul lor este prea tehnic sau formal pentru mine pentru a intelege cu usurinta 7
Institutile UE nu publica in limba mea preferata 8

Altele 9

Nu stiu 998

[ASCUT IN CAZUL IN CARE Q8 NU ESTE 6]

Intrebarea 11 Ce v-ar face mai probabil s& urmati o institutie a Uniunii Europene (UE)
conturi pe social media? Selectati tot ce se aplica.

[Raspunsuri multiple permise]

[RANDOMISE 1-7]

Tn cazul in care aceste conturi au fost mai vizibile pentru mine 1
Formate de informatii mai captivante (cum ar fi videoclipuri scurte sau animate)
infografice)

2

Acoperirea subiectelor care sunt mai relevante pentru mine personal 3
Actualizari mai frecvente ale politicilor si deciziilor UE 4

Limba mai clara, mai usor de inteles 5

Recomandari sau actiuni din alte conturi Am incredere 6

Continut Tn limba mea materna 7

Altele 8

Nimic nu m-ar face sa urmaresc aceste conturi 9

Nu stiu 998

[ASTEAPTA TOTUL]

Q12 Ce tip specific de continut social media vi s-ar parea interesant

de la o institutie a UE (cum ar fi Parlamentul European)? Selectati tot ce se aplica.
[Raspunsuri multiple permise]

[RANDOMISE ITEMS 1-8]

Informatii istorice (de exemplu, evenimente-cheie, aniversari) 1

Stiri curente si actualizari 2

Analiza tendintelor si previziuni viitoare 3

Continut distractiv (de exemplu, chestionare, meme-uri) 4

Materiale educationale despre politici si procese 5

Sclipiri din culise ale functionarii institutionale 6

Vizualizari de date si statistici 7

Continut interactiv (de exemplu, Q& Ca si in cazul politicienilor sau oficialilor, fluxuri live de
evenimente)
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8

Altele 9
Niciunul dintre aceste 10
Nu stiu 998

INTRO Urmatoarele doua intrebari se refera la persoanele care folosesc social media pentru a promova
produse, impartasiti tutoriale sau creati continut in primul rédnd pentru a avea un impact asupra oamenilor
gusturi, achizitii sau opinii. Aceste persoane sunt uneori denumite

Linfluenceri” sau ,creatori de continut”.

[ASTEAPTA TOTUL]

113 Urmairiti influentatori sau creatori de continut pe canalele de social media (de ex.
YouTube, Instagram sau TikTok etc.)?

[Raspuns unic]

Da 1

Nu, folosesc social media, dar nu urmaresc niciun influencer sau creator de continut 2
Nu, nu folosesc social media 3

Nu stiu 998

[ASKIF Q13 = 1]
114 Ce tip de continut de la influentatori sau creatori de continut preferati?
[MAX 3 raspunsuri permise]

[RANDOMISE 1-6]

Comentariul privind afacerile sociale si politice curente 1
Recenzii (de exemplu, produse, carti, locuri etc.) 2

Cum se realizeaza (de exemplu, tutoriale) 3

Insight in viata lor de zi cu zi 4

Continut motivational 5

Promovarea si publicitatea produselor comerciale 6
Altele 7

Nu stiu 998

INTRO Acum, am dori sa va intrebam despre formatele preferate pentru informatiile de pe platformele de comunicare
sociala

afaceri sociale si politice curente.

[ASK IF Q4a =5 SAU 7]

Q15 Care dintre urmatoarele formate preferati, in general, pentru informatii despre
afacerile sociale si politice actuale pe platformele de comunicare sociala?
[Raspunsuri multiple permise]

[RANDOMISE 1-10 (1-2, 3-6 IN BLOC)]

Postari scurte bazate pe text (de exemplu, imagini cu text scurt, actualizari de stare) 1
Articole mai lungi bazate pe text (de exemplu, articole, postari pe blog) 2
Videoclipuri scurte (de exemplu, TikTok, Instagram Reels, sub 1 minut) 3
Videoclipuri de lungime medie (de exemplu, 1-5 minute) 4

Videoclipuri mai lungi (de exemplu, YouTube, peste 5 minute) 5

Fluxuri live sau videoclipuri live 6

Infografice sau grafice (animate sau nu) 7

Podcast-uri 8

Povesti (de exemplu, Instagram Stories) 9

Buletine informative (de exemplu, buletine informative LinkedIn, Substack) 10
Altele 11

Niciunul dintre cei 12
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Nu stiu 998

[ASK IF Q4a =5 SAU 7]

Q16 Pentru videoclipuri despre afacerile sociale si politice actuale pe platformele de comunicare sociala, care dintre
Urmatoarele tipuri de continut pe care le preferati? Selectati tot ce se aplica.

[Raspunsuri multiple permise]

[OBIECTIVE DE RANDOMIZA IN BLOCURI: 1-3, 4-7 & 8 (+ in interiorul blocurilor)]

Interviuri cu experti (de exemplu, cadre universitare sau analisti politici) 1
Interviuri cu oameni obisnuiti/cetateni afectati de problema 2

Interviuri cu politicieni sau oficiali guvernamentali 3

Videoclipuri animate fara oameni reali 4

Videoclipuri care exploreaza afacerile curente in profunzime 5

Vloguri personale sau videoclipuri comentate de creatorii de continut 6
Videoclipuri care combina persoane de pe camera cu grafica, text sau animatii 7
Discursuri ale politicienilor 8

Altele 9

Niciunul dintre aceste 10

Nu stiu 998

INTRO Acum, cateva intrebari despre dezinformare.

Dezinformarea se refera la informatii false sau inselatoare care sunt raspandite Th mod deliberat
cu intentia de a insela publicul.

[ASTEAPTA TOTUL]

Intrebarea 17 Cat de des credeti ca ati fost expus personal dezinformérii
Stirile false din ultimele 7 zile.

[Raspuns unic]

De foarte multe ori 1
Deseori 2

Uneori 3

Rareori 4

Niciodata 5

Nu stiu 998

[ASTEAPTA TOTUL]

Q18 Simtiti ca puteti recunoaste dezinformarea atunci cand va confruntati cu
Nu-i asa?

[Raspuns unic]

Foarte increzator 1
Destul de increzator 2
Nu foarte increzator 3
Deloc increzatoare 4
Nu stiu 998

[ASTEAPTA TOTUL]

Q19 Cand nu sunteti sigur daca o informatie de pe social media este

dezinformare, ce faceti de obicei? Selectati tot ce se aplica.

[Raspunsuri multiple permise]

[RANDOMISE 1-8]

Uitati-va la cine a postat-o pentru a verifica daca provine dintr-o sursa de incredere / neincredere 1
Verificati-l cu alte surse de informatii pentru a vedea daca acestea spun

acelasi lucru

2

Verificati daca este o stire recenta, nu o poveste veche fiind impartasita din nou 3
Fereste-te de greseli de ortografie sau gramatica 4
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Utilizati un instrument de verificare a veridicitatii informatiilor sau un site web 5

Verificati daca imaginile sau videoclipurile arata reale sau false 6

Verificati comentariile pentru a vedea ce spun alte persoane despre asta 7

Intreaba-i pe cei care au incredere in tine ce cred 8

Nu fac nimic pentru a verifica informatiile 9

Nu stiu 998

[ASTEAPTA TOTUL]

Intrebarea 20 Cat de important este pentru dumneavoastré faptul c& (TARA) este un stat membru al Uniunii Europene
Uniunea? Va rugam sa utilizati o scara de la 1 la 10, unde 1 inseamna ,deloc important” si 10
inseamna ,extrem de important”.

[Raspuns unic]

1 - Deloc importanta 1

99

10 - Extrem de importanta 10

Nu stiu 998

[ASTEAPTA TOTUL]

Intrebarea 21 Care dintre urmatoarele afirmatii privind Uniunea Europeana este cea mai apropiata de:
Opinia dumneavoastra?

[Raspuns unic]

Sunt Tn favoarea Uniunii Europene si a modului in care aceasta functioneaza in prezent 1

Sunt mai degraba Tn favoarea Uniunii Europene, dar nu si a modului in care aceasta actioneaza.
prezent

2

Sunt destul de sceptic fata de Uniunea Europeana, dar mi-as putea schimba opinia daca
Modul in care functioneaza se schimba cu adevarat

3

Ma opun ideii de Uniune Europeana in general 4

Nu stiu 998

[ASTEAPTA TOTUL]

Q22 In care dintre urmatoarele persoane aveti cea mai mare incredere?
[MAX 3 raspunsuri permise]

[RANDOMISE 1-10]

Jurnalisti 1

ONG-uri 2

Mass-media 3

Societati private 4

Politicieni 5

Institutii publice 6

Profesori scolari / lectori universitari 7

Influenceri / creatori de continut 8

Oamenii de stiinta 9

Familia si prietenii 10

Altele 11

Niciunul dintre cei 12

Nu stiu 998

[ASTEAPTA TOTUL]

Q23 Unii oameni urmaresc ce se intdmpla in politica Uniunii Europene, indiferent daca exista sau nu
Alegerile au loc sau nu. Altii nu sunt atat de interesati. Vrei sa spui ca
urmariti ce se intdmpla in politica Uniunii Europene?

[Raspuns unic]

De cele mai multe ori 1

Din cand in cand 2

Rareori 3

Niciodata sau aproape niciodata 4
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Nu stiu 998
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ANEXA DATELOR

Q1 Cand va intalniti cu prietenii sau rudele, cat de des, daca deloc,

discutati despre afacerile sociale si politice actuale?

in mod
frecvent

UE-27
BE
BG
CZ
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

42
29
42
35
33
42
31
34
61
50
38
28
50
59
24
28
41
34
39
31
39
49
36
40
31
35
27
33

51
58
51
56
57
53
62
54
35
43
51
65
44
38
66
64
51
57
54
60
53
48
58
53
60
53
61
58

(%), baza: n=26 121 — toti respondentii

Niciodata
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12 Pe care dintre urmétoarele chestiuni sociale si politice actuale le urmariti sau le acordati atentie in

general? Va rugam sa selectati tot ce se aplica. [Raspunsuri multiple]

UE-27
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

Sanatat
e
publica

Si
sisteme
de
sanatat
e
61
54
62
46
57
58
60
65
69
64
60
65
66
67
54
52
56
63
66
52
65
66
72
63
65
53
63
53

Democrati
a si statul
de drept

47
37
42
39
41
54
41
36
59
52
35
49
44
60
31
35
44
53
45
46
46
57
46
54
46
44
45
45

45
48
22
39
39
64
25
53
42
45
41
35
36
66
26
31
47
34
40
58
61
42
44
18
36
28
46
44

azil

Actiuni

Aparar

impotriva ea si
schimbari securit

lor
climatice

43
34
33
24
42
48
24
35
33
46
47
38
49
28
18
24
44
38
36
36
46
38
46
35
37
25
34
34

(%), baza: n=26 121 — toti respondentii

atea
UE

40
39
34
38
47
52
52
25
28
32
34
38
32
32
41
53
50
36
29
44
42
51
41
49
41
34
53
38

Reduce
rea
saraciei
Si
incluziu
nea
sociala

40
35
49
33
32
38
43
41
57
45
36
49
41
58
31
33
40
45
38
38
37
31
54
46
47
36
50
31

113

Sprijinir
ea
econom
iei si
crearea

locuri
de
munca

37
26
39
32
24
34
43
40
51
52
28
34
43
50
32
17
34
43
35
20
34
34
44
51
36
34
48
27

Politic Agricult Autonomia

a

ura si

UE in

extern securit domeniul

asi

comert aliment

ul

36
27
42
35
41
47
43
28
34
30
30
32
34
32
33
43
41
35
26
26
36
39
28
39
31
38
42
38

ate

ara

28
25
28
32
26
24
28
24
21
28
36
42
27
13
26
21
23
31
25
22
27
31
24
40
35
35
31
17

industriei
si al
energiei

19
17
19
19
23
16
15
16
15
22
20
14
19
14
11
13
20
19
15
16
20
19
17
26
16
17
17
13

Niciu

na

Altel dintr
e e

aces

tea

7 6
6 8
15 7
8 11
11 7
11 6
6 5
5 6
4 3
6 7
7 5
4 5
6 3
6 3
5 8
6 6
10 4
8 7
10 4
9 8
7 4
2 5
5 5
8 5
6 7
5 9
5 4
9 7
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Q3_1 Cat de des utilizati urmatoarele surse pentru a urmari continutul privind afacerile sociale si
politice actuale? Mass-media traditionala (servicii offline sau digitale ale posturilor de televiziune,
ziarelor, posturilor de radio etc.)

Nu
De mai - Mai l.".méritiy
De Intre 2 si . multe ori O data putin qe nA|C|odata De
peste 10 10 ori pé o dat.a pe pe o datd in m'od peste 10 Nu stiu

ori pe zi Zi pe =l saptaman saptgma pe aCt'V. ori pe zi ,

3 na saptgma acest tip

na de

continut
UE-27 5 31 30 15 5 5 6 1 5
BE 3 28 33 17 5 6 6 1 3
BG 7 34 32 12 5 4 6 1 7
Cz 6 24 28 17 7 9 7 2 6
DK 8 32 25 15 6 6 6 2 8
DE 5 32 29 16 5 5 7 1 5
EE 6 29 27 14 8 7 8 1 6
IE 8 28 23 16 8 10 6 1 8
EL 7 23 23 14 8 11 12 2 7
ES 6 33 34 14 3 4 5 1 6
FR 3 28 33 16 6 6 7 2 3
HR 6 27 29 17 7 9 5 1 6
IT 6 36 28 14 6 4 4 1 6
CYy 7 29 25 14 6 11 8 1 7
LV 5 21 33 14 8 9 9 1 5
LT 5 21 28 14 7 12 13 1 5
LU 7 40 26 10 4 6 5 1 7
HU 7 23 25 16 5 11 12 0 7
MT 13 27 18 12 4 12 13 0 13
NL 5 36 26 15 5 5 8 1 5
AT 5 32 29 16 7 5 5 2 5
PL 7 30 29 16 5 6 5 1 7
PT 6 37 28 15 4 4 4 1 6
RO 7 32 28 15 6 5 7 0 7
Sl 5 19 33 16 7 10 10 1 5
SK 8 27 30 15 6 6 7 1 8
Fl 4 41 24 13 6 7 3 1 4
SE 8 33 25 13 8 5 5 2 8

(%), baza: n=26 121 — toti respondentii
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Q3_2 Cat de des utilizati urmatoarele surse pentru a urmari continutul privind afacerile sociale si
politice actuale? Alte surse digitale (cum ar fi platformele de comunicare sociala, platformele video
sau de streaming, blogurile, portalurile de stiri online etc.)

Nu
De mai y Mai L."mériti,
De intre 2 si . Mmulte ori O data putin c{e nA|C|odata De
peste 10 10 ori pé o dat.a pe pe o data in m_od peste 10 Nu stiu

ori pe zi Zi pe =l saptaman saptevzma pe aCt'V. ori pe zi ,

< na saptama acesttip

na de

continut
UE-27 8 27 24 16 6 6 12 1 8
BE 5 21 24 16 6 8 19 2 5
BG 9 34 31 12 5 3 5 1 9
Cz 9 29 22 16 6 8 8 2 9
DK 6 26 22 17 6 6 13 4 6
DE 6 23 23 16 7 7 17 2 6
EE 7 28 26 13 8 9 8 1 7
IE 13 28 20 16 6 7 10 1 13
EL 14 38 23 13 4 4 4 1 14
ES 8 25 30 15 5 5 10 1 8
FR 5 21 21 18 5 9 19 2 5
HR 9 29 27 15 5 8 8 1 9
IT 7 31 25 16 7 5 7 1 7
CY 20 47 15 11 3 2 1 0 20
LV 8 28 27 15 7 6 8 1 8
LT 6 31 29 16 5 7 5 1 6
LU 10 41 20 12 4 5 8 1 10
HU 13 32 21 16 6 7 5 1 13
MT 22 45 13 11 3 4 2 0 22
NL 6 32 20 13 6 6 16 1 6
AT 7 24 21 16 9 8 14 1 7
PL 10 34 24 17 4 5 5 1 10
PT 10 30 25 15 5 6 7 1 10
RO 9 28 26 16 7 5 7 0 9
Sl 6 24 28 18 8 8 8 1 6
SK 10 30 25 13 6 7 8 2 10
Fl 6 35 21 12 7 9 8 1 6
SE 11 31 22 13 5 7 10 2 11

(%), baza: n=26 121 — toti respondentii
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Intrebarea 4a Pe care dintre urmé&toarele surse le utilizati pentru a obtine informatii cu privire la afacerile sociale si

politice actuale? Va rugadm sa selectati tot ce se aplica. [Raspunsuri multiple]

ziu oul

ne
UE-
57 71 43
BE 69 49
BG 73 32
Cz 67 28
DK 66 40
DE 70 51
EE 61 45
IE 62 48
EL 54 33
ES 74 43
FR 73 45
HR 73 43
IT 75 36
CY 62 40
Lv. 53 35
LT 60 35
LU 64 64
HU 53 29
MT 48 27
NL 66 38
AT 67 52
PL 70 46
PT 80 42
RO 72 37
Sl 63 44
SK 67 41
Fl 71 42
SE 66 40
(%), baza:

tel

evi Radi tiparite sau

Ziare si
reviste

versiuni
online ale
acestora

41

42
23
25
51
48
44
36
34
42
38
27
45
35
21
25
57
21
38
44
54
31
46
34
33
26
55
46

Motoar
ede

cautare comunicar
e sociala Prieteni

(de
exempl
u,

Google Instagram colegi

Search
sau
Bing)

40

30
46
48
42
43
36
41
49
31
32
45
44
57
27
51
49
38
43
33
39
47
43
52
49
37
43
41

Platforme
de

(de

Platform
e video
(de

exemplu, familie, exemplu,

, TikTok,
Facebook
, X etc.)

40

36
55
43
42
34
49
50
56
38
33
44
39
76
56
48
46
55
74
35
37
52
40
48
40
51
41
44

n=26 121 — toti respondentii

40

31
41
46
40
46
40
45
39
40
34
49
34
41
40
38
49
34
43
37
38
46
41
45
43
40
43
43

YouTube
etc.)

26

17
36
27
18
27
30
25
41
25
17
26
24
41
38
41
24
37
27
15
25
33
22
38
27
24
25
26
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Podcast-
uri

15

20
20
17
14
12
21
14
16
10
14
13
27

19
13
23
21
14
1
18
14
24

20
13
14

Roboti
de chat
Al (de

exempl didactice
u, Chat scolare

GPT,
Google

Gemini, universit

Perplexi
tate
etc.)

9

8
13
11
11

9
10

9
14

Cadre

sau
lectori

ari

O OO0 N0 O o O

N o oMo DMoood~oaoaD

-
o

D N O O

Nu caut
nicio

Altel informatie Nu

e

W AN WW-_2WNOWPEADNDNDN-=2WWODNWWNDNDNOWPRANW W

pe
aceasta
tema
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N
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Q4b Care dintre aceste canale mass-media, daca exista, au devenit mai importante pentru dvs. in ultimul an
pentru informarea cu privire la afacerile sociale si politice actuale? [Raspunsuri multiple]

Platforme Motoar Roboti
de ede de chat Niciuna
. : . N Platform Al (de Cadre )
comunica Ziare Si cautare . . . dintre
tel . T evideo . . exempl didactice
re sociala reviste (de Prieteni acestea
v L . (de u, Chat scolare Nu
o (de tiparite sau Radi exempl , Podcast ’ nua
izi o exemplu - . GPT, sau .. kno
exemplu, versiuni oul u, familie,  -uri . devenit
un . , . Google lectori .
Instagram online ale Google colegi - . . mai
e . YouTube Gemini, universit .
, TikTok, acestora Search . . importan
etc.) Perplexi  ari 9
Facebook sau ta
X etc.) Bing) tate
’ ) etc.)
UE-
57 42 25 19 18 18 14 13 8 5 3 14 2
BE 40 23 21 19 11 8 9 4 5 4 21 2
BG 47 35 12 16 26 21 18 11 8 3 9 2
Cz 38 25 9 10 22 14 18 11 7 2 17 4
DK 39 24 24 17 18 9 12 9 7 2 14 3
DE 34 21 18 17 18 16 12 8 6 2 23 3
EE 30 28 18 18 11 15 12 3 5 1 19 2
IE 37 33 17 23 18 13 14 12 4 3 10 1
EL 28 38 19 16 28 25 14 7 8 5 12 1
ES 42 23 19 24 13 12 13 7 4 2 10 1
FR 47 22 17 20 13 9 10 4 3 3 14 2
HR 43 25 11 14 21 13 14 7 4 2 13 1
IT 52 25 26 17 23 12 13 8 5 3 8 1
Cy 36 58 23 17 36 24 17 13 11 1 6 1
Lv. 32 35 9 16 10 22 13 2 6 2 16 2
LT 36 29 8 14 22 22 10 8 7 2 10 2
LU 31 27 35 32 18 12 15 7 8 2 14 1
HU 31 35 9 13 18 21 14 14 5 2 14 1
MT 24 59 20 10 23 13 14 11 7 4 9 1
NL 31 18 17 12 12 7 10 8 5 2 28 2
AT 36 25 25 22 18 15 12 7 7 3 17 3
PL 42 32 14 20 22 20 17 10 6 4 13 1
PT 48 20 18 15 16 10 13 7 6 3 17 2
RO 54 34 18 20 31 22 22 13 10 5 5 1
Sl 39 26 13 19 24 12 14 5 9 2 16 1
SK 45 34 14 21 20 15 20 12 5 2 8 3
Fl 43 24 27 13 13 10 12 6 4 1 14 2
SE 38 25 20 17 15 14 13 6 7 1 15 3

(%), baza: n=25 104 — Daca cel putin o sursa (cu exceptia alteia) a fost selectata in T4a
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Q5 Si din ce medii si platforme sociale obtineti informatii despre afacerile sociale si politice
actuale? Va rugam sa le selectati pe cele mai importante pentru dumneavoastra personal.
[Raspunsuri multiple]

X
Faceb YouTu Instagr TikT Whats (dez. telegra Linke Snapc Red Subie Blues Alte Nu
ook be am ok  App a”.‘b' ma din hat dit cte ky le stiu
guiza g
re)

UE-
57 58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4 3 4 1
BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4 3 2 1
BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3 1 7 1
Cz 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6 2 5 2
DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4 3 8 2
DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4 4 7 1
EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3 3 3 1
IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6 3 3 2
EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7 4 4 1
ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4 3 2 1
FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4 2 3 1
HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3 1 3 2
IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5 1 5 0
Cy 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6 1 3 1
LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6 1 4 1
LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4 0 6 1
LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3 2 4 2
HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3 1 5 1
MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5 2 5 0
NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3 6 8 2
AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 11 5 5 5 1
PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5 3 2 0
PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3 0 2 1
RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4 1 3 1
Sl 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4 2 4 0
SK 75 54 40 27 17 11 13 5 5 5 3 2 3 1
Fl 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5 3 5 2
SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6 5 7 1

(%), baza: n=14 380 — Utilizeaza platformele de comunicare sociala si/sau platformele video
pentru informatii privind afacerile sociale si politice curente (T4a)
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16_1 1n ce masura sunteti sau nu de acord cu fiecare dintre urmatoarele afirmatii?
Caut in mod activ informatii despre afacerile sociale si politice curente pe
platformele de comunicare sociala

Sunt intru Tendinta de Tendin’g_a de Nu sunt ‘
totul de . ’ anu fide deloc de Nu stiu

acord a fi de acord acord acord ’
UE-27 21 45 24 9 1
BE 13 39 32 15 1
BG 22 53 18 6 0
Ccz 19 50 23 6 2
DK 20 44 24 7 4
DE 19 40 30 10 1
EE 12 35 39 13 1
IE 19 43 25 10 2
EL 29 47 17 5 1
ES 27 46 19 7 1
FR 15 41 28 15 1
HR 14 46 31 9 1
IT 25 52 18 4 1
CY 26 57 14 2 0
LV 9 30 44 16 1
LT 15 46 28 9 1
LU 17 38 33 11 2
HU 19 41 30 9 1
MT 22 40 27 10 1
NL 15 38 28 18 2
AT 20 37 31 11 2
PL 22 49 20 6 2
PT 22 48 26 4 1
RO 30 46 17 6 1
Sl 6 47 33 13 2
SK 19 47 27 6 1
Fl 14 40 36 9 2
SE 18 47 25 9 1

(%), baza: n=14 380 — Utilizeaza platformele de comunicare sociala si/sau
platformele video pentru informatii privind afacerile sociale si politice curente
(T4a)
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16_2 In ce masura sunteti sau nu de acord cu fiecare dintre urmatoarele afirmatii?
Cand navighez pe platformele de comunicare sociala, citesc uneori informatii
sociale sau politice pe care le-am intalnit din intdmplare, chiar daca nu le cautam
in mod activ.

Sunt intru Tendinta de Tendin’g'a de  Nusunt ‘
totul de C anufide deloc de Nu stiu

acord a fi de acord acord acord ,
UE-27 25 51 10 10 4
BE 20 48 14 13 6
BG 38 50 8 2 3
cz 21 58 11 6 4
DK 26 44 13 11 6
DE 24 46 12 16 2
EE 19 60 11 7 3
IE 24 56 10 7 3
EL 32 53 9 4 2
ES 35 45 10 6 4
FR 17 52 9 16 6
HR 24 58 11 6 1
IT 22 60 10 4 3
CYy 40 52 7 0 1
LV 21 60 12 3 4
LT 27 57 10 3 3
LU 32 50 12 4 3
HU 29 53 11 5 2
MT 36 57 4 2 1
NL 20 49 12 12 7
AT 25 47 14 12 2
PL 26 57 7 5 4
PT 31 55 8 4 2
RO 40 45 8 4 2
Sl 16 66 11 5 1
SK 22 57 12 6 3
Fl 18 57 11 8 6
SE 24 50 13 9 4

(%), baza: n=26 121 — toti respondentii
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intrebarea 7 in care dintre urmétoarele moduri, daca exista, interactionati cu continutul social si
politic pe platformele de comunicare sociala? [Raspunsuri multiple]

Creati si
postati
Cititi sau D'Str.'bu't Partajati pﬁzﬁm NU m3
V|zuei1llzat I;':j Comentea postarile con;;ilrr:ut continut implic
) . altora pe prin original deloc in .
continutu reactie zala . mesaje Altele . Nu stiu
. profilul . (de acest tip ’
| feed- la postari U directe sau exemolu de
urilor  postari .. chat-uri Xempld, .
povestiril . ganduri/o continut
mele private . :
e mele pinii cu
privire la
probleme)
UE-27 38 36 23 19 18 11 4 29 3
BE 28 24 15 14 12 10 2 45 2
BG 34 52 27 27 20 13 5 20 3
Cz 24 42 30 22 22 11 4 25 4
DK 36 34 21 14 15 10 2 32 4
DE 37 30 19 15 16 10 9 29 4
EE 41 36 15 15 18 9 4 23 5
IE 41 43 27 20 22 13 3 23 2
EL 46 51 34 27 23 19 1 19 1
ES 31 46 28 26 19 15 3 28 2
FR 37 26 17 15 17 7 1 41 1
HR 35 39 21 13 17 8 5 25 3
IT 33 41 28 22 19 12 3 27 2
CY 55 58 34 24 24 14 1 14 1
LV 51 15 11 7 11 4 2 28 3
LT 52 39 16 15 19 6 2 18 4
LU 39 34 13 14 15 9 4 28 5
HU 60 35 18 19 15 7 3 18 3
MT 44 46 24 19 29 16 2 20 0
NL 27 24 15 11 14 10 3 47 3
AT 36 31 18 16 16 10 7 28 4
PL 62 40 27 21 21 13 2 17 3
PT 42 35 21 20 18 11 2 32 2
RO 37 49 30 19 21 13 3 21 3
Sl 48 31 19 16 15 9 3 25 2
SK 27 38 20 15 14 9 3 33 3
Fl 38 35 20 13 16 11 3 30 4
SE 47 37 24 18 19 14 4 26 3

(%), baza: n=26 121 — toti respondentii

121



Eurobarometru Flash FLO14EP SOCIAL MEDIA SURVEY 2025

122



Eurobarometru Flash FLO14EP SOCIAL MEDIA SURVEY 2025

intrebarea 8 Pe care dintre urmétoarele, daca exista, le urmariti in mod activ pe platformele de
comunicare sociala (de exemplu, urmarindu-le conturile sau verificAndu-le in mod regulat
fluxurile)? [Raspunsuri multiple]

, Organizatii - ... Nici

Guyernul Politicie Pa(':'d Admi.nistr o intgrna’gioﬁ Institutiil Ppliticie Egﬁﬂgg |
national i poliice a’glva P_oI|t|C|e_ ale (de Uniunii nl_de la dintr

[NATIONALI nationali nation Iogalla/rr]u ni locali exemplu, Europe nivelul nivelul

TATEA] : ale nicipala NATO, ne (UE) UE UE ace
ONU) stea
5y 26 23 21 20 17 13 13 11 9 48
BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52
BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37
074 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38
DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51
DE 17 15 18 11 12 1 8 10 8 61
EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41
IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39
EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43
ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46
FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57
HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45
IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38
CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33
LV 24 19 11 24 15 13 9 9 4 44
LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36
LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34
HU 27 35 16 25 20 12 17 14 1 37
MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26
NL 22 18 19 17 11 1 9 6 5 54
AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53
PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40
PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42
RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27
Sl 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39
SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36
Fl 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41
SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

(%), baza: n=26 121 — toti respondentii
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Q9_1 in intrebarea de pe platformele de comunicare social ati indicat ca urmati:
In ce masura sunteti de acord cu urmatoarea afirmatie: Urmaresc acest tip de
cont de social media pentru ca ... sunt de incredere

Sunt intru Tendinta de Tendintade  Nu sunt
totul de . ' anu fide deloc de Nu stiu
a fi de acord '
acord acord acord

UE-27 15 39 31 11 4
BE 13 37 31 11 5
BG 20 42 28 8 2
Cz 11 38 36 10 4
DK 17 36 30 12 4
DE 19 40 27 9 3
EE 14 38 30 12 4
IE 18 38 29 10 4
EL 16 35 31 13 5
ES 12 30 38 14 6
FR 8 33 35 17 7
HR 11 36 34 13 7
IT 13 47 28 8 3
CYy 7 41 40 10 3
LV 17 37 34 7 3
LT 17 36 34 8 4
LU 10 42 32 9 4
HU 15 33 34 12 6
MT 14 45 29 7 4
NL 15 44 25 10 5
AT 17 34 31 11 6
PL 14 44 31 8 2
PT 17 42 27 9 3
RO 27 36 26 7 2
Sl 7 39 31 15 7
SK 13 36 36 11 4
Fl 12 44 28 13 4
SE 13 39 29 11 5
(%), baza: n=15 152 — Daca cel putin o organizatie a urmarit in mod activ pe

platformele de comunicare sociala (Q8)
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Q9_2 in intrebarea de pe platformele de comunicare social ati indicat ca urmati:
In ce masura sunteti de acord cu urmatoarea afirmatie: Urmaresc acest tip de
cont de social media pentru ca ... ma ajuta sa inteleg afacerile curente

Sunt intru Tendinta de Tendintade  Nu sunt
totul de . ' anu fide deloc de Nu stiu
a fi de acord '
acord acord acord

UE-27 21 52 19 6 2
BE 14 51 23 8 3
BG 28 51 17 3 1
Cz 14 49 27 7 2
DK 21 48 23 5 3
DE 22 51 19 5 2
EE 19 55 17 7 2
IE 25 53 15 4 2
EL 20 51 22 5 2
ES 21 48 23 6 2
FR 16 50 23 8 3
HR 18 52 18 8 4
IT 19 59 16 4 2
CYy 20 58 16 4 1
LV 21 52 17 8 1
LT 23 48 23 4 1
LU 14 56 20 7 3
HU 20 47 22 8 3
MT 20 60 14 4 2
NL 21 52 18 6 2
AT 23 46 18 8 5
PL 21 56 17 5 1
PT 26 58 10 5 0
RO 30 49 17 3 1
Sl 14 52 22 10 2
SK 22 53 17 6 2
Fl 21 57 15 6 2
SE 23 51 16 7 3
(%), baza: n=15 152 — Daca cel putin o organizatie a urmarit in mod activ pe

platformele de comunicare sociala (Q8)
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Q9_3in intrebarea de pe platformele de comunicare social ati indicat ca urmati:
In ce masura sunteti de acord cu urmétoarea afirmatie: Urmaresc acest tip de
cont de social media pentru ca ... ma ajuta sa inteleg ce masuri pot lua cu privire
la probleme

Sunt intru Tendinta de Tendin’g'a de  Nusunt ‘
totul de C anufide deloc de Nu stiu

acord a fi de acord acord acord ,
UE-27 18 47 24 7 3
BE 13 42 28 10 4
BG 21 47 26 4 2
Cz 12 46 31 7 2
DK 17 41 30 8 2
DE 20 44 25 7 4
EE 12 38 31 12 5
IE 22 47 19 8 3
EL 24 44 25 4 3
ES 17 40 26 12 4
FR 13 50 25 7 4
HR 14 48 25 8 5
IT 20 53 20 4 2
CY 18 47 25 5 5
LV 13 44 30 9 4
LT 15 46 27 7 2
LU 7 40 34 11 6
HU 17 43 27 10 3
MT 16 48 27 5 3
NL 14 48 21 11 4
AT 19 44 24 10 3
PL 17 53 23 5 1
PT 20 60 15 4 1
RO 30 47 19 2 1
Sl 10 47 27 12 4
SK 17 44 29 7 2
Fl 12 47 27 9 3
SE 17 41 26 10 5
(%), baza: n=15 152 — Daca cel putin o organizatie a urmarit in mod activ pe

platformele de comunicare sociala (Q8)
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Q9_4 in intrebarea de pe platformele de comunicare social ati indicat ca urmati:
In ce masura sunteti de acord cu urmatoarea afirmatie: Urmaresc acest tip de
cont de social media pentru ca ... ofera actualizari cu privire la evenimentele
curente

Sunt intru Tendinta de Tendin’g'a de  Nusunt ‘
totul de C anufide deloc de Nu stiu

acord a fi de acord acord acord ,
UE-27 25 51 17 5 2
BE 17 49 22 9 2
BG 32 45 17 5 1
cz 17 48 25 7 3
DK 25 46 20 6 1
DE 31 50 13 4 1
EE 25 50 15 7 2
IE 30 49 14 5 1
EL 27 47 20 3 2
ES 27 44 20 7 2
FR 14 57 19 6 3
HR 21 46 22 8 4
IT 20 59 16 4 1
CYy 24 53 19 4 1
Lv 27 47 18 6 2
LT 25 52 16 4 1
LU 27 55 12 3 1
HU 26 49 17 5 2
MT 31 56 9 3 1
NL 29 49 14 6 2
AT 28 51 13 4 4
PL 27 52 15 5 0
PT 29 57 9 3 1
RO 39 44 13 2 1
Sl 17 50 20 9 2
SK 28 51 14 4 2
Fl 22 55 15 6 2
SE 22 51 17 8 2

(%), baza: n=15 152 — Daca cel putin o organizatie a urmarit in mod activ
platformele de comunicare sociala (Q8)

e

©
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Intrebarea 10 Ati mentionat c& nu urmairiti nicio institutie a UE pe platformele de comunicare sociald. Care
sunt principalele motive pentru acest lucru? [Raspunsuri multiple]

UE-
27

BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fi
SE

(%), baza: n=22 171 — Daca institutiile UE nu sunt urmarite Tn mod activ pe platformele de comunicare

Nu m-am
gandit
niciodata
sa-i
urmez.

30

28
30
27
31
26
39
31
23
34
31
35
28
30
30
25
30
31
32
37
29
28
31
32
31
26
26
37

sociala (T8)

Prefer sa
obtin
informatii
despre UE
din alte
surse

24

24
17
22
22
30
20
20
28
22
22
17
24
26
15
25
25
21
19
22
29
25
25
17
20
21
29
23

Evit sa
urmez
conturi
politice
sau
institutiona
le in
general

21

19
31
15
18
22
23
20
32
22
20
23
23
28
22
17
19
22
26
16
25
22
18
19
26
22
13
16

Nu am

n

informatiil neangajant
sau
irelevant
pentru
mine

e furnizate
de
institutiile
UE

16

14
23
21
11
15
11
14
25
16
18
15
15
21
11
12
9
14
13
13
17
17
7
13
18
19
9
12

Gasesc
incredere continutul

128

lor

15

16
8
19
12
15
16
11
16
16
16
14
15
13
18
14
11
15
17
14
13
14
12
12
15
10
17
15

Nu stiam
ca
institutiile
UE au
conturi pe
platformel
ede
comunica
re sociala

12

9

12
1
11
11
14
14
12
12
11
12
13
11
10
9

14
13
12
10
11
12
14
14
10
14
16
14

Continutul
lor este
prea
tehnic sau
formal
pentru a
putea fi
inteles cu
usurinta.

10

9
10
10

8

6
11
13
13
12
10
14
15

7
12
16

9

8
15

7

5
11
10
12
13
10
14

5

Institutiile Niciu
UE nu na
publica in Altel dintr
limba e e
mea aces
preferata tea
5 6 7
4 7 7
9 4 6
7 5 6
4 7 10
4 8 6
8 4 5
4 5 8
8 2 3
5 5 5
2 7 6
4 4 5
6 5 7
3 3 3
5 4 6
6 4 8
5 5 6
6 4 8
6 5 6
3 8 7
4 6 5
5 2 10
3 4 9
9 3 6
6 3 5
8 4 8
6 6 8
4 8 7
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Intrebarea 11 Ce v-ar face mai probabil sa urmariti conturile institutiilor Uniunii Europene (UE) pe platformele
de comunicare sociala? Selectati tot ce se aplica. [Raspunsuri multiple]

Acoperire Formate de .~ Incazul
. . Actualiza -
a . informatii .7 incare o
. Un Contin L ri mai Nimic nu
subiectel . . N mai aceste “
limbaj utin . frecvent . Recomandari sau m-ar
or care . . captivante conturi L <
. maiclar limba . e ale actiuni din alte  Altel facesa Nu
sunt mai o (cum ar fi e au fost N .
Si mai mea : .. politicilor . conturiincaream e urmez  stiu
relevante ° videoclipuri ) mai - ’
usor de matern o incredere aceste
pentru  .° - scurte sau A vizibile X
. inteles a ; ' deciziilor conturi.
mine ' infografice UE pentru
personal animate) mine
oy 22 20 15 15 15 14 10 3 32 8
BE 17 21 12 14 11 12 9 2 39 9
BG 32 23 27 15 10 13 12 3 25 5
Cz 22 20 21 10 12 14 9 2 30 9
DK 18 12 12 13 11 13 10 5 33 15
DE 20 15 10 11 15 10 9 3 43 9
EE 26 20 25 15 15 14 12 2 29 6
IE 25 24 5 17 16 21 13 4 23 8
EL 27 24 21 21 18 16 16 4 23 3
ES 24 26 16 17 15 16 15 5 25 6
FR 18 18 11 15 12 15 6 2 43 7
HR 36 22 26 17 8 12 1" 3 24 6
IT 22 27 16 17 19 15 1" 2 21 9
CYy 35 24 22 28 25 29 18 3 16 4
Lv 28 18 21 14 12 14 10 2 23 10
LT 28 25 32 20 13 15 1" 3 15 9
LU 23 19 15 22 14 24 8 5 24 9
HU 20 18 27 14 12 15 8 4 29 8
MT 36 25 13 27 17 23 15 5 18 5
NL 16 15 11 15 8 14 8 3 43 9
AT 25 15 12 13 18 11 10 3 36 8
PL 23 22 22 16 17 16 13 2 22 12
PT 20 29 18 17 18 17 10 3 22 9
RO 27 29 26 18 20 18 13 2 16 7
Sl 30 14 18 21 16 13 16 3 25 6
SK 22 15 19 15 15 16 12 3 28 10
Fl 29 18 19 15 13 19 10 3 22 12
SE 21 13 10 14 12 22 12 4 25 15

(%), baza: n=22 171 — Daca institutiile UE nu sunt urmarite Tn mod activ pe platformele de comunicare
sociala (T8)
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ntrebarea 12 Ce tip specific de continut de pe platformele de comunicare sociala v-ar interesa daca ar
proveni de la o institutie a UE (cum ar fi Parlamentul European)? [Raspunsuri multiple]

Continut
interactiv (de
exemplu,
intrebari si Informatii .
r&spunsuri; istorice Continut
S . P - ' Vizuali Materiale distractiv Nici
Stirisi Analiza lafelcain : L (de
T X zarea education Imagini din (de una
actuali tendintel cazul ’ > exemplu, )
- N e datelor ale culise ale ; exemplu, Altel dintr Nu
zari orsi politicienilor ; .. evenime . .
v, Si despre functionarii chestiona e e stiu
actual previziun sau al L LT nte- ’
- : . statisti politici si  institutionale : re, ace
e iviitoare functionarilor . ; ’ cheie,
’ Ci procese . . meme- stea
; aniversar .
L . uri)
transmisiuni i)
in direct ale
evenimentel
or)
UE-
o7 45 23 23 21 21 20 19 14 3 20 6
BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2 27 6
BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5 1M1 5
cz 40 22 22 18 17 18 19 15 3 21 7
DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4 23 10
DE 45 15 20 17 17 22 17 15 4 28 6
EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2 17 5
IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1 14 4
EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2 11 4
ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3 15 4
FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1 30 6
HR 46 28 26 20 20 20 20 20 2 14 5
IT 45 27 24 25 32 19 17 11 2 13 5
CY 62 33 37 24 30 26 33 24 2 7 3
LV 46 27 20 19 19 13 17 15 2 13 8
LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2 9 7
LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3 14 5
HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4 13 6
MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4 9 2
NL 41 16 11 13 18 19 13 11 2 29 8
AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2 22 5
PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3 12 8
PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2 10 8
RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2 9 4
Sl 47 34 24 21 18 23 20 19 3 14 5
SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3 13 7
Fl 52 20 23 24 14 27 20 16 2 12 9
SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2 15 10

130



Eurobarometru Flash FLO14EP SOCIAL MEDIA SURVEY 2025

(%), baza: n=26 121 — toti respondentii
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113 Urmariti influentatori sau creatori de continut pe canalele de
comunicare sociala (de exemplu, YouTube, Instagram sau TikTok
etc.)?

Nu, folosesc
social
media, dar Nu, nu
Da nu urrrjéresc folosesc Nu stiu
niciun retelele ’
influencer sociale
sau creator
de continut
UE-27 37 37 24 3
BE 31 39 28 2
BG 46 38 13 3
Cz 43 36 17 3
DK 38 39 21 2
DE 32 32 35 1
EE 38 44 13 5
IE 49 32 17 2
EL 37 51 11 2
ES 42 34 20 4
FR 31 38 31 1
HR 31 48 18 3
IT 35 41 19 5
CY 50 41 6 2
Lv 41 43 12 4
LT 35 44 18 2
LU 42 40 16 1
HU 47 32 16 5
MT 51 41 6 1
NL 31 38 29 1
AT 35 34 29 2
PL 38 40 19 3
PT 43 37 15 5
RO 47 40 11 2
Si 40 38 18 4
SK 40 39 18 3
Fl 44 36 16 4
SE 43 37 17 2

(%), baza: n=26 121 — toti respondentii

132



Eurobarometru Flash FLO14EP SOCIAL MEDIA SURVEY 2025

114 Ce tip de continut de la influentatori sau creatori de continut preferati? [Raspunsuri multiple]
Recenzii Comentariul

(de privind Cum sé_ o Promoyare
exemplu afacerile procedatj In_S|ght "N Continut a sl .
’ . : (de viata lor S publicitatea Altele Nu stiu

procvju.se, SOC'?!G 3! exemplu, de Zi cu Zi motivaional produselor ,

Iocﬁ?irt,elz’tc.) 53:2':; tutoriale) comerciale
UE-27 39 38 38 36 31 19 11 1
BE 34 26 34 42 26 22 6 1
BG 40 40 48 26 29 19 8 0
Cz 41 38 41 38 33 17 6 1
DK 35 32 30 41 43 14 10 3
DE 27 37 37 43 37 12 20 1
EE 39 34 39 33 34 19 9 1
IE 44 36 37 39 37 21 7 1
EL 43 50 31 41 26 28 5 2
ES 46 43 37 30 31 24 9 1
FR 29 32 45 42 23 17 14 0
HR 48 26 46 30 37 13 8 1
IT 52 43 42 25 25 24 8 1
CYy 42 57 37 46 24 27 6 0
LV 38 26 49 30 36 7 6 1
LT 36 40 23 35 30 14 6 2
LU 45 31 51 36 31 11 15 1
HU 33 39 31 33 33 17 11 2
MT 50 37 36 36 37 27 7 1
NL 31 29 33 40 37 16 13 1
AT 22 37 35 43 44 19 10 2
PL 51 44 39 34 30 20 5 2
PT 38 32 25 39 35 24 11 1
RO 45 42 32 36 33 27 5 1
Sl 35 36 22 37 42 22 8 1
SK 40 29 41 36 36 17 8 1
Fl 33 35 34 45 42 16 9 1
SE 34 38 29 44 39 19 6 1

(%), baza: n=10 441 — Daca urmairiti influentatori sau creatori de continut pe platformele de
comunicare sociala (Q13)
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115 Care dintre urmétoarele formate preferati, in general, pentru informatii despre afacerile sociale si politice actuale pe
platformele de comunicare sociala? [Raspunsuri multiple]

VIdeoe \qeqcli
Postari  Videoclipu lipuri S . Buletine
) puri mai . Articole . -
scurte ri scurte de . Povesti . . . informativ .
. lungi "7 mailungi Fluxuri ' Nici
bazate pe (de lungim (de ; Infografice e (de
(de bazate pe live una
text (de  exemplu, exempl sau exemplu, .
) . exempl text (de  sau Podcast ) ; Altel dintr Nu
exemplu, TikTok, medie , . ; grafice buletine :
. L u, . exemplu, videocl -uri . . . e stiu
imagini cu Instagram (de Povesti : S (animate informativ ’
YouTub *articole, ipuri aces
text scurt, Reels, exemp e peste Instagr ostiripe  live sau nu) e tea
actualizari sub1 Iu, 1-5 &P am) P oo )p LinkedIn,
de stare)  minut) minute _. 9 Substack)
minute)
UE-
57 46 41 39 35 26 25 24 24 19 15 2 3 1
BE 44 40 31 26 24 26 19 17 18 18 2 5 1
BG 47 33 36 31 18 22 32 26 11 10 6 1 1
cz 45 39 34 36 27 23 27 33 13 8 2 4 1
DK 40 37 31 30 20 27 15 25 18 22 4 5 3
DE 49 42 37 37 28 28 21 24 23 20 5 3 1
EE 43 37 37 34 19 26 24 18 19 7 2 2 1
IE 37 51 36 31 31 17 22 27 16 16 1 3 1
EL 48 40 39 35 23 34 34 19 20 19 1 3 1
ES 40 46 39 41 26 26 23 30 17 12 3 3 1
FR 47 42 41 34 29 24 21 18 21 17 1 2 1
HR 49 39 41 27 21 18 25 24 14 4 2 3 2
IT 46 43 45 34 28 25 25 19 22 13 2 2 0
CcY 51 52 42 23 26 25 29 38 19 15 2 1 1
Lv 42 35 28 31 14 15 23 13 12 6 1 5 3
LT 35 27 35 41 15 27 31 19 11 6 1 2 3
LU 50 48 36 29 34 23 14 27 26 10 3 3 2
HU 48 34 38 32 17 26 32 29 11 10 3 4 1
MT 50 48 33 20 28 19 24 27 25 13 2 3 1
NL 44 33 33 28 18 22 11 19 21 17 3 5 4
AT 51 46 36 31 25 24 21 19 20 19 2 3 1
PL 46 39 37 35 28 26 33 26 20 1 1 2 3
PT 50 37 42 26 28 19 26 21 17 13 2 2 2
RO 44 48 48 44 23 27 27 38 14 16 3 2 1
Sl 47 38 36 31 21 21 30 14 14 13 2 2 1
SK 44 34 33 30 21 24 28 30 14 7 1 4 2
Fl 49 39 38 32 25 24 20 22 20 15 3 2 2
SE 43 37 33 32 27 26 17 21 14 21 2 3 2

(%), baza: n=14 380 — Utilizeaza platformele de comunicare sociala si/sau platformele video pentru informatii privind
afacerile sociale si politice curente (T4a)
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116 Pentru videoclipurile despre afacerile sociale si politice curente de pe platformele de comunicare sociala, care dintre
urmatoarele tipuri de continut ati prefera? Selectati tot ce se aplica. [Raspunsuri multiple]

Videoclip Interviuri

uricare cu experti Interviuri cu - . N Vloguri . .
explorea (de ’ oameni Interviuri  Videoclipuri personale Videoclip Niciu
za exemplu, obisnuiti/ce cu care combing Discurs sau uri na
afacerile  cadre  tatenj  Polticieni - persoanede uriale oo g @nimate a0 ginge  NU
curente universitar afectati de S2v oficiali pe camera cu politicie comentZte fara acest gtiu
n e sau aceasty  duvernam grafica, text  nilor de creatorii oameni ea
profunzi  analisti  problema entali sau animatii de continut reali
me poIitiéi) ‘
UE-
27 47 44 42 34 30 21 19 13 3 5 3
BE 35 37 35 26 32 17 21 19 3 9 4
BG 51 54 50 32 28 10 21 10 3 4 2
Ccz 41 47 45 37 19 26 20 13 2 6 3
DK 41 41 42 34 29 20 19 12 5 7 6
DE 52 39 42 40 28 26 20 14 5 6 2
EE 48 48 46 33 27 17 21 12 2 6 3
IE 40 40 49 38 30 19 24 14 3 4 3
EL 49 49 55 27 32 15 24 17 1 4 1
ES 49 42 42 31 31 17 24 13 4 4 3
FR 42 38 33 28 37 18 1 14 2 9 5
HR 44 48 57 29 27 14 17 8 2 5 3
IT 54 44 39 28 32 16 14 11 2 3 3
CY 45 54 54 36 31 15 20 10 3 4 1
Lv 39 37 42 27 14 8 19 7 2 6 6
LT 56 51 41 35 17 15 18 10 1 2 4
LU 45 47 45 34 33 21 17 16 3 5 4
HU 51 50 44 38 20 23 18 9 4 6 3
MT 37 51 49 37 29 18 19 14 2 5 1
NL 37 40 36 29 33 15 16 14 2 9 4
AT 44 41 40 31 28 21 22 13 3 8 3
PL 44 51 43 43 32 25 21 11 1 4 4
PT 49 45 45 39 25 21 16 13 2 3 3
RO 43 52 49 41 28 30 34 13 4 4 2
Sl 48 40 42 30 30 17 18 14 3 8 4
SK 46 42 47 35 19 19 19 8 1 6 5
Fl 48 47 43 34 25 23 22 11 4 3 7
SE 36 41 44 43 26 24 24 10 2 5 6

(%), baza: n=14 380 — Utilizeaza platformele de comunicare sociala si/sau platformele video pentru informatii privind
afacerile sociale si politice curente (T4a)
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117 Cat de des credeti ca ati fost expus personal dezinformarii si stirilor false in ultimele 7 zile?

Eﬁjf& a(r)tr(ie Deseori Uneori Rareori Niciodata Nu stiu
UE-27 12 23 31 16 7 10
BE 11 21 36 14 6 12
BG 21 27 33 11 3 5
Ccz 12 16 31 19 10 12
DK 10 25 34 15 5 11
DE 9 17 29 20 11 14
EE 12 19 32 18 7 12
IE 20 22 33 12 5 8
EL 16 26 32 16 4 5
ES 22 30 28 11 3 6
FR 8 21 30 19 12 9
HR 13 25 39 12 3 8
IT 11 24 35 16 8 7
CYy 16 26 34 13 6 4
Lv 10 21 32 19 6 11
LT 10 21 39 14 5 11
LU 16 30 34 13 3 6
HU 22 35 24 8 2 8
MT 21 25 34 12 5 4
NL 8 23 34 17 5 12
AT 12 21 32 18 6 10
PL 10 27 32 13 4 13
PT 14 25 33 14 6 8
RO 23 32 27 9 3 6
Sl 11 27 36 14 5 7
SK 10 23 28 17 1" 11
Fl 7 18 38 22 6 8
SE 8 22 40 15 4 10

(%), baza: n=26 121 — toti respondentii
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Intrebarea 18 Simtiti c& puteti recunoaste dezinformarea atunci cand o intalniti?

Foarte Oarecum Nu foarte Deloc .
increzator increzatoare fincrezator increzator Nu gtiu
UE-27 12 49 26 6 6
BE 9 51 27 7 6
BG 15 53 25 4 3
Cz 17 39 24 12 8
DK 11 42 34 8 5
DE 13 49 25 6 3
EE 10 47 33 8 3
IE 20 52 19 5 4
EL 15 43 34 6 5
ES 15 50 25 5 4
FR 13 53 22 5 8
HR 10 57 24 5 3
IT 10 51 29 6 4
CY 15 50 30 4 y
LV 11 47 32 6 5
LT 12 47 29 6 .
LU 14 55 24 4 3
HU 14 49 24 9 4
MT 22 62 11 3 >
NL 11 50 28 5 6
AT 12 52 22 5 9
PL 8 41 38 7 6
PT 9 54 27 6 3
RO 18 49 25 4 4
Sl 8 49 34 6 3
SK 13 52 24 6 5
Fl 12 55 23 6 5
SE 13 54 22 8 4

(%), baza: n=26 121 — toti respondentii
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119 Atunci cand nu sunteti sigur daca o informatie de pe platformele de comunicare social este dezinformare, ce faceti
de obicei? Selectati tot ce se aplica. [Raspunsuri multiple]

UE-27
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

Uitati-va laverificati
. daca
cine a
ostat-o este o
Verificati-l cu P stire
’ pentru a S
alte surse de . recenta
. . verifica
informatii < nuo
; daca
pentru a : poveste
. provine
vedea daca . veche
. dintr-o
spun acelasi « care
* sursade
lucru N este
incredere / . " .
A impartas
neincreder . L .7
e ita din
nou
49 40 34
45 37 30
52 40 38
29 35 33
41 41 34
46 39 36
50 47 37
42 38 36
64 50 38
53 40 35
47 36 28
46 45 33
53 42 32
67 60 41
44 37 24
43 44 35
65 51 43
48 46 39
58 55 43
49 42 34
45 39 36
47 39 36
53 42 36
57 43 38
42 46 33
41 41 26
51 45 31
49 48 38

(%), baza: n=26 121 — toti respondentii

Verificati

Verificati
daca

comentarii .

" le pentru a

vedea ce
spun alte
persoane
despre
asta

29
25
37
30
32
23
36
34
45
28
27
40
28
50
36
39
36
37
38
25
21
39
34
36
34
32
32
30

videoclip
urile
arata
reale

sau false

25
24
24
20
28
27
27
31
30
22
22
21
24
32
19
21
33
24
29
23
27
25
30
32
28
23
30
30
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ortografie
sau
gramatica

24
28
16
23
29
30
32
27
17
16
24
19
19
13
26
37
33
34
19
27
29
18
31
27
18
22
21
22

Intreab
a-ipe  Utilizati un
ceiin instrument de
care ai  verificare a
increde faptelor sau un
re ce site web
cred
18 14
16 14
22 19
22 22
16 19
17 13
21 21
20 23
25 20
21 16
14 10
24 18
19 12
25 17
16 14
15 12
23 15
15 13
18 24
14 19
21 13
19 14
18 21
19 22
24 20
20 17
14 12
21 15

Nu fac nimic
pentru a
verifica

informatiile

10
14

15
1
12
1"
10

13
1

13
10

13
10

1
10

Nu
stiu
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120 Cat de important este pentru dumneavoastra faptul ca (TARA) este un stat membru al Uniunii
Europene? Va rugam sa utilizati o scara de la 1 la 10, unde 1 inseamna ,deloc important”, iar 10

inseamna ,extrem de important”.
1—Nu

este deloc

important

UE-27
BE
BG
CZ
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

(%), baza: n=26 121 — toti respondentii
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16
19
12
12
17
16
12
14
16
19
15
16
16
15
14
10
12
11
15
20
14
14
18

17

21
18

12
12

13
11
12
12
13
18
10
12
11
13
14
14
13

14
14

12
16
13
13

18
11

10 - extrem
de
importanta

27
21
28
17
22
30
40
32
23
22
19
23
27
29
29
44
47
41
32
17
25
35
39
52
20
33
21
20

Nu stiu
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Intrebarea 21 Care dintre urmétoarele afirmatii privind Uniunea Europeana este cea mai
apropiata de opinia dumneavoastra?

Sunt destul de

sceptic fata de

Sunt mai .
N o Uniunea
Sunt in favoarea degraba in -
L ... Europeana, dar . .
Uniunii Europene favoarea Uniunii ) Ma opun ideii de
mi-as putea

si @ modului in Europene, dar Uniune

) . schimba opinia < - Nu stiu
care aceasta nu si a modului - N Europeana in ’
functioneaza in in care aceasta dacacrgl?edul n general
prezent functioneaza in functioneaza se
prezent PN
schimba cu
adevarat

UE-27 27 37 21 8 6
BE 21 37 25 8 9
BG 23 35 26 12 4
Cz 15 32 32 14 8
DK 33 31 19 9 8
DE 30 37 19 8 6
EE 33 38 18 6 4
IE 38 27 17 8 10
EL 17 43 29 7 4
ES 28 42 18 5 7
FR 20 40 22 10 7
HR 24 38 25 8 5
IT 21 42 23 10 4
CY 16 50 25 5 5
LV 31 29 23 8 9
LT 33 36 18 7 7
LU 29 48 14 3 7
HU 39 23 23 6 8
MT 34 37 18 5 5
NL 28 33 19 10 10
AT 19 38 25 12 6
PL 34 31 23 7 5
PT 43 36 11 4 6
RO 39 34 17 4 5
SI 17 39 31 7 5
SK 27 35 22 9 6
Fl 33 31 20 8 9
SE 29 33 20 10 8

(%), baza: n=26 121 — toti respondentii
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Q22 In care dintre urmatoarele persoane aveti cea mai mare incredere? [Raspunsuri multiple]
Profesori

Priete Oameni de scoala - Mass s s _Influencer
ni si de /lectori Jurnalisti Instlt.ut,n ONG - Soqetatl PoI|t.|C|en i / creatori Altel N.u
familie stiinta universita " publice  -uri medi private ! d? e st
T ri a continut

UE-
57 45 45 17 13 13 1 10 6 5 4 3 10
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
Cz 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 1 13 6 1" 8 8 2 2 7
DE 48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12
EE 50 52 14 1 17 6 13 5 5 4 2 6
IE 53 35 19 17 14 7 1 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10
ES 51 54 19 1" 1 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 1 14 8 7 4 3 2 13
HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
IT 38 52 21 1 15 13 6 7 5 3 3 "
CYy 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
Lv 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 1"
LT 40 42 1 1 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 22 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 1 22 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 1 6 1 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 1" 18 6 1 4 5 5 2 1"
PL 41 41 19 16 10 12 11 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 1 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 10 M1 7 4 5 3 9
SI 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14
Fl 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 24 10 M1 5 9 3 2 5

(%), baza: n=26 121 — toti respondentii

141



Eurobarometru Flash FLO14EP SOCIAL MEDIA SURVEY 2025

Q23 Unele persoane urmaresc ce se intdmpla in politica Uniunii Europene, indiferent daca au loc
sau nu alegeri. Altii nu sunt atat de interesati. Ati spune ca urmariti ce se intdampla in politica
Uniunii Europene?

2 . Niciodata sau
In cea mai mare

) - Din cand in cand Rareori aproape Nu stiu
parte a timpului N 4 ;
niciodata

UE-27 22 44 21 11 2
BE 18 42 24 15 2
BG 23 42 24 10 2
Ccz 20 37 27 13 3
DK 18 46 23 10 2
DE 27 45 17 10 1
EE 12 44 30 14 1
IE 19 43 25 11 2
EL 25 43 22 9 1
ES 22 47 19 11 1
FR 17 40 24 17 2
HR 7 44 32 17 1
IT 27 44 17 10 2
CY 23 42 22 12 1
LV 10 39 33 15 2
LT 8 47 28 13 4
LU 23 44 21 10 2
HU 17 36 33 12 3
MT 18 46 22 13 1
NL 17 44 22 16 1
AT 24 44 20 11 1
PL 21 48 21 7 2
PT 23 51 17 7 2
RO 23 48 21 5 2
Sl 14 37 31 17 1
SK 16 41 29 11 3
Fl 10 50 26 12 2
SE 13 44 27 14 2

(%), baza: n=26 121 — toti respondentii
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Acest Eurobarometru Flash ofera o imagine de ansamblu a atitudinilor cetatenilor europeni fata de
platformele de comunicare sociala. Acesta examineaza atitudinile fata de teme-cheie, cum ar fi:
obiceiurile de informare si sursele pentru afacerile sociale si politice curente; modelele de utilizare
a platformelor de comunicare sociala si preferintele in materie de informare cu privire la afacerile
curente; expunerea si raspunsul la dezinformare si increderea in mesageri; colaborarea cu
influentatorii si creatorii de continut pe platformele de comunicare sociala; publicul si preferintele
pentru conturile institutionale si continutul politic de pe platformele de comunicare sociala;
formatele si tipurile de continut preferate pentru continutul politic pe platformele de comunicare
sociala; atitudinile fatd de Uniunea Europeana.

In numele Directiei Generale Comunicare a Parlamentului European, Ipsos European Public Affairs
a intervievat un esantion reprezentativ de cetateni ai UE, in varsta de cel putin 15 ani, din fiecare
dintre cele 27 de state membre ale Uniunii Europene (UE). in perioada 11-18 iunie 2025, au fost
efectuate 26 121 de interviuri prin intermediul interviurilor online asistate de calculator (CAWI),
utilizdnd panourile online ale Ipsos si reteaua lor partenera.
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