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UvoD

Tento rychly prieskum Eurobarometra poskytuje prehlad postojov eurdpskych ob&anov k socialnym
médiam. Skuma postoje ku kfuCovym témam, ako su: (1) informacné navyky a zdroje
spolocenskych a politickych aktualnych udalosti; (2) vzorce pouzivania socialnych médii a
preferencie pre informacie o aktualnych udalostiach; (3) odhalovanie dezinformacii a reakcia na ne
a dévera v poslov; (4) spolupraca s influencermi a tvorcami obsahu na socialnych médiach; (5)
publikum a preferencie tykajuce sa institucionalnych uétov a politického obsahu na socialnych
médiach; (6) uprednostfiované formaty a typy obsahu pre politicky obsah na socialnych médiach;
(7) postoje k Eurdpskej unii.

V mene Generalneho riaditelstva Eurdépskeho parlamentu pre komunikaciu spolocnost Ipsos
European Public Affairs uskuto&nila rozhovory s reprezentativnou vzorkou ob&anov EU vo veku 15
rokov a viac v kazdom z 27 &lenskych $tatov Eurdpskej unie (EU). V obdobi od 11. do 18. juna
2025 sa prostrednictvom pocitaovo podporovaného webového rozhovoru (CAWI) uskutoénilo 26
121 rozhovorov s vyuzitim online panelov spolo¢nosti Ipsos a ich partnerskej siete.

Poznamky

m Vysledky prieskumu podliehaju toleranciam pri odbere vzoriek, o znamena, Ze nie vSetky
zjavné rozdiely medzi krajinami a socialno-demografickymi skupinami mézu byt Statisticky
vyznamné. V texte su teda zvyraznené len Statisticky vyznamné rozdiely (na udrovni
spolahlivosti 5 %), t. j. rozdiely, pri ktorych je mozné si byt dostatoCne isty, Ze je
nepravdepodobné, Ze by sa vyskytli nahodne.

m Percenta nemusia predstavovat 100 %, pretoZe su zaokruhlené na najblizSie percento. V
dbésledku zaokruhlovania sa méze stat, Ze percentudlne podiely pre jednotlivé moznosti
odpovede sa presne nezhoduju s celkovymi su¢tami uvedenymi v texte. Percentualny podiel
odpovedi presahuje 100 %, ak otdzka umoznila respondentom vybrat si viacero odpovedi.

m Tento rychly prieskum Eurobarometra vychadza z prace predchadzajucich sprav, ako su
prieskumy Eurdpskeho parlamentu v oblasti médii a sprav z rokov 20221 a 20232. Ak je to
mozné, sprava sa zaobera zmenami trendov na Grovni EU27 a na vnutro$tatnej urovni v
porovnani s rokmi 2022" a 2023.2 Termin percentudlny bod sa pouziva pri porovnavani dvoch
réznych percentualnych hodnét (skratka je pp). Trendové rozdiely sa vypocitaju z
percentualnych hodnét s jednym desatinnym miestom a potom sa zaokruhlia na najblizSie
celé Cislo.

1 Pozri: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832
2 Pozri: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3153

5


https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3153
https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832

Rychly prieskum Eurobarometra FLO14EP SOCIALNY PREHLAD MEDIi 2025

m V tejto sprave sa na krajiny odkazuje ich oficialnou skratkou. Skratky pouZité v tejto sprave su
uvedené nizSie.

BE Belgicko LT Litva

BG Bulharsko LU Luxembursko
cz Cesko HU Madarsko
DK Dansko MT Malta

DE Nemecko NL Holandsko
EE Estonsko AT Rakusko

IE irsko PL Polsko

EL Grécko PT Portugalsko
ES Spanielsko RO Rumunsko
FR Francuzsko Si Slovinsko
HR Chorvatsko SK Slovensko
IT Taliansko Fl Finsko

CcY Rep. z Cypru* SE Svédsko

LV LotySsko

* Cyprus ako celok je jednym z 27 &lenskych $tatov EU. Z praktickych dévodov sa
pohovory uskuto€huju len v tej Casti krajiny, ktora je pod kontrolou vliady Cyperske;j
republiky.
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Klucovée zistenia
Informaéné navyky a zdroje

O nie€o viac ako Styria z desiatich (42 %) respondentov uvadzaju, Ze ,Casto“ diskutuju o
spoloCenskych a politickych aktualnych udalostiach, ked sa stretavaju s priatelmi alebo
pribuznymi, a priblizne polovica (51 %) to uvadza ,prilezitostne”. Menej ako jeden z desiatich (6 %)
respondentov uvadza, Ze ,nikdy“ tak neurobi.

Dve tretiny (66 %) respondentov pouzivaju tradicné média (offline alebo digitalne sluzby
televiznych stanic, novin, rozhlasovych stanic atd.) na kazdodenné sledovanie obsahu o
spoloCenskych a politickych aktualnych udalostiach. Priblizne Sest z desiatich (59 %)
respondentov pouziva iné digitalne zdroje (ako su socialne média, video alebo streamingové
platformy, blogy, online spravodajské portaly atd.) na kazdodenné sledovanie obsahu o socialnych
a politickych aktualnych udalostiach.

Na otazku o informaénych zdrojoch pouzivanych na ziskavanie informacii o spolocenskych a
politickych aktualnych udalostiach priblizne sedem z desiatich (71 %) uvadza, Ze pouziva televiziu.
Viac ako Styria z desiatich (43 %) uvadzaju radio, tesne za nim nasleduju tlaené noviny a
Casopisy alebo ich online verzie (41 %), vyhfadavace (napr. Google Search alebo Bing) (40 %),
platformy socialnych médii (napr. Instagram, TikTok, Facebook, X atd.) (40 %) a priatelia, rodina a
kolegovia (40 %).

O nie€o viac ako Styria z desiatich respondentov (42 %) odpovedali, Ze televizia sa pre nich za
posledny rok stala ddlezitejSou. Jeden z piatich (25 %) poukazuje na platformy socialnych médii
(napr. Instagram, TikTok, Facebook, X atd.) a menej ako jeden zo tyroch uvadza, Ze za posledny
rok sa zvysil vyznam tlaCenych novin a ¢asopisov alebo ich online verzii (19 %), radia (18 %) a
vyhladavacov (napr. Google Search alebo Bing) (18 %).

Respondenti boli poZiadani o radu tém tykajucich sa spoloCenskych a politickych aktualnych
udalosti, ktoré vo vSeobecnosti sleduju alebo ktorym venuju pozornost. Priblizne Sest’ z desiatich
(61 %) uvadza verejné zdravie a systémy zdravotnej starostlivosti. Viac ako Styria z desiatich
respondentov uvadzaju, Zze vo vSeobecnosti dodrziavaju demokraciu a pravny $tat alebo im venuju
pozornost (47 %), migraciu a azyl (45 %) alebo opatrenia proti zmene klimy (43 %). Styria z
desiatich respondentov (40 %) uvadzaju, Ze sleduju obranu a bezpeénost EU alebo im venuiju
pozornost, pricom rovnaky podiel uvadza (40 %) zniZenie chudoby a socialne zaclenenie. Viac ako
tretina respondentov uvadza podporu hospodarstva a vytvaranie pracovnych miest (37 %), ako aj
zahrani¢nu politiku a obchod (36 %) ako témy zaujmu o socialne a politické aktualne dianie.
MensSie podiely odpovedaju, Ze sleduju alebo venuju pozornost pofnohospodarstvu a potravinovej
bezpe&nosti (28 %) a autonémii EU v oblasti priemyslu a energetiky (19 %).

Pouzivanie socialnych médii

Pouzivatelia socialnych médii a platforiem na informovanie o aktualnych udalostiach boli
poziadani, aby identifikovali platformy, ktoré na tento ucel najviac vyuzivaju. Viac ako jeden z
dvoch pouzivatelov uvadza Facebook (58 %) a YouTube (57 %) ako najdblezitejSie, za nimi
nasleduje Instagram (46 %). Menej ako tretina pouzivatelov uvadza TikTok (31 %), WhatsApp (27
%) a X (Twitter) (25 %) a asponi jeden z desiatich uvadza Telegram (13 %) a LinkedIn (10 %) ako
dolezité platformy.

Zistenia prieskumu odhaluju kombinaciu aktivnej a pasivnej spotreby socialnych a politickych
informacii na socialnych médiach, priCom mnohi pouzivatelia umyselne vyhladavaju obsah a
neoCakavane sa s nim stretavaju pocas prilezitostného prehliadania. O nie€o viac ako tri Stvrtiny
(76 %) respondentov suhlasi s tvrdenim ,Pri prehliadani socialnych médii niekedy Citam socialne a
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politické informacie, s ktorymi som sa stretol nahodou, aj ked som ich aktivne nehladal“. Na druhe;j
strane dve tretiny (66 %) pouzivatelov socialnych médii a platforiem suhlasia s tvrdenim ,Aktivne
vyhladavam informacie o spoloCenskych a politickych aktualnych udalostiach na socialnych
médiach®.

Respondenti v prieskume sa pytali, akymi spbsobmi, ak vébec nejakymi, komunikovali so
socialnym a politickym obsahom na socialnych médiach. Viac ako tretina respondentov uvadza, ze
Cita alebo si prezera obsah vo svojich informacnych kanaloch (38 %) alebo Ze sa im prispevky
pacia alebo na ne reaguju (36 %). Menej ako jeden zo Styroch (23 %) respondentov komentuje
prispevky a menej ako jeden z piatich zdiela prispevky ostatnych na svojom profile alebo
pribehoch (19 %) alebo zdiela obsah prostrednictvom priamych sprav alebo sukromnych chatov
(18 %). Priblizne jeden z desiatich (11 %) vytvara a uverejiuje svoj vlastny pévodny obsah (napr.
myslienky/stanoviska k otazkam).

Vystavenie dezinformaciam a reakcia na ne a dévera v poslov

Na otazku, ako €asto si myslia, Ze boli osobne vystaveni dezinformacidam a faloSnym spravam za
poslednych sedem dni, viac ako tretina respondentov uviedla, Ze boli vystaveni ,velmi ¢asto® (12
%) alebo ,Casto“ (23 %). Traja z desiatich respondentov (31 %) uviedli, Zze za posledny tyzden boli
Lhiekedy” vystaveni dezinformaciam a faloSnym spravam, a menej ako jeden zo Styroch uviedol, ze
boli ,zriedka“ (16 %) alebo ,nikdy“ (7 %).

O nieo viac ako Sest z desiatich respondentov ma pocit istoty, ze dezinformacie dokazu
rozpoznat, ked sa s nimi stretnu (12 % ,velmi sebaistych®, 49 % ,trochu sebaistych®). Na druhe;j
strane priblizne traja z desiatich respondentov nie su presved&eni o svojej schopnosti rozpoznat
dezinformacie (z toho 26 % ,nie je velmi presvedenych® a 6 % ,nie je vdbec presvedcenych®).

Respondenti sa potom pytali, o zvy&ajne robia, ked si nie su isti, i je informacia na socialnych
meédiach dezinformaciou. Priblizne jeden z dvoch (49 %) respondentov uvadza krizovu kontrolu s
inymi zdrojmi informacii, aby zistil, & hovoria to isté. Styria z desiatich (40 %) respondentov uviedl,
Ze sa pozeraju na to, kto ich uverejnil, aby zistili, ¢i pochadzaju z dbveryhodného alebo
neddveryhodného zdroja. PribliZzne jedna tretina (34 %) respondentov uvadza, Zze kontroluje, €i ide
0 nedavne spravy, nie o stary pribeh, ktory sa opat zdiela, a menej ako traja z desiatich
respondentov odpovedali, Ze kontroluju komentare, aby zistili, €0 o fiom hovoria ini ludia (29 %),
overuju, Ci obrazky alebo videa vyzeraju ako skuto¢né alebo faloSné (25 %), alebo dbaju na
pravopisné alebo gramatické chyby (24 %). Menej ako dvaja z desiatich respondentov uviedli, Ze
na overenie toho, &i je informacia na socialnych médiach dezinformaciou, sa bud spytaju ludi,
ktorym doveruju, €o si myslia (18 %), alebo pouZivaju nastroj na overovanie faktov alebo webové
sidlo (14 %). Najma jeden z desiatich (10 %) respondentov uvadza, Ze nerobi ni¢ na overenie
informacii.

Sledovanie influencerov a tvorcov obsahu

Viac ako tretina respondentov (37 %) uvadza, Ze sleduje influencerov alebo tvorcov obsahu na
kanaloch socialnych médii (napr. YouTube, Instagram alebo TikTok atd.). Respondenti, ktori na
socialnych médiach uvadzaju nasledujucich influencerov alebo tvorcov obsahu, boli nasledne
poziadani o informacie o ich preferovanych typoch obsahu z tychto uctov. Priblizne Styria z
desiatich sledovatelov uvadzaju recenzie (napr. produkty, knihy, miesta atd.) (39 %), komentare k
spolo¢enskym a politickym aktualnym udalostiam (38 %) a navody (napr. navody) (38 %).
Nasleduje nahlad do ich kazdodenného Zivota (36 %) a motivacny obsah (31 %). MenSi podiel
sledovatelov, takmer jeden z piatich (19 %), naznacuje, Ze uprednostriuje propagaciu a reklamu
komerénych produktov.
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Uprednostrniované formaty politického obsahu na socialnych médiach

O nie€o viac ako dvaja z desiatich (22 %) respondentov uviedli, Ze ,vacSinu ¢asu“ sleduju, ¢o sa
deje v politike EU, a viac ako $tyria z desiatich (44 %) respondenti uviedli, Ze tak robia ,z ¢asu na
¢as“. Dal$ia patina (21 %) respondentov uvadza ,zriedkavo* to, ¢o sa deje v politike EU. Priblizne
kazdy desiaty (11 %) odpovedal, Ze ,nikdy alebo takmer nikdy“ tak neurobi.

Respondenti, ktori uviedli, Ze pouzivaju socialne média a/alebo platformy na informovanie o
socialnych a politickych aktualnych udalostiach, boli nasledne pozZiadani o informacie o formatoch,
ktoré uprednostiiuju pre takéto informacie na socialnych médiach. Viac ako Styria z desiatich
pouzivatelov uvadzaju, ze uprednostiuju kratke textové prispevky (napr. obrazky s kratkym
textom, aktualizacie stavu) (46 %) a kratke videa (napr. TikTok, Instagram Reels, pod 1 minutu) (39
%). Nasleduje uprednostriovanie videi so strednou dizkou (napr. 1 — 5 minat) (39 %) a dihsich videi
(napr. YouTube, viac ako 5 minut) (35 %), priCom kazdé z nich vybrala viac ako tretina
pouzivatelov. Priblizne jeden zo Styroch pouZivatelov na druhej strane uprednostriuje pribehy
(napr. Instagram Stories) (26 %), dihSie textové &lanky (napr. ¢lanky, blogové prispevky) (25 %),
Zivé prenosy alebo Zivé videa (24 %) a podcasty (24 %). MenSie akcie uvadzaju infografiky alebo
grafy (animované alebo nie) (19 %) a informacné bulletiny (napr. informacné bulletiny LinkedIn,
Substack) (15 %).

Respondenti, ktori pouzivaju socialne média a/alebo platformy na informovanie o socialnych a
politickych aktualnych udalostiach, boli nasledne poziadani, aby vyjadrili svoje preferencie tykajluce
sa videoobsahu vo vztahu k aktualnym informaciam na socialnych médiach. Viac ako Styria z
desiatich pouzivatelov uvadzaju, Ze uprednostfiuju videa, ktoré podrobne skumaju aktualne
udalosti (47 %), rozhovory s odbornikmi (napr. akademikmi alebo politickymi analytikmi) (44 %) a
rozhovory s beznymi fudmi alebo obanmi, ktorych sa tento problém tyka (42 %). Viac ako tretina
pouzivatelov poukazuje na rozhovory s politikmi alebo vladnymi dradnikmi (34 %) a traja z
desiatich pouzivatelov (30 %) uvadzaju videa, ktoré kombinuju fudi na kamere s grafikou, textom
alebo animaciami ako preferované typy video obsahu o aktualnych udalostiach.

Postoje k EU

Respondenti boli poziadani, aby ohodnotili vyznam svojej krajiny ako &lenského $tatu EU na
stupnici od 1 do 10, kde 1 znamena ,vébec nie je dolezitd“ a 10 znamena ,mimoriadne dblezita“.
Celkovo priblizne dve tretiny (66 %) respondentov v celej EU povazuju &lenstvo svojej krajiny za
dolezité (skore 8 — 10) a 15 % ho povazZuje za malo ddlezité (skore 1 — 4). Menej ako dvaja z
desiatich respondentov (16 %) si zvolili miernejSi postoj na stupnici (skére 5 — 6 ,ani délezity, ani
nedolezity“).

Viac ako $est z desiatich respondentov je vo v§eobecnosti za EU: 27 % je za EU a za spdsob,
akym v sucasnosti funguje; 37 % je skor za EU, ale nie za spdsob, akym v st&asnosti funguje.
Priblizne jedna péatina (21 %) respondentov je vo&i EU skér skepticka, ale mohla by zmenit svoj
nazor, ak by sa skutocne zmenil spésob jej fungovania. Menej ako jeden z desiatich (8 %)
respondentov je proti myslienke EU vo v§eobecnosti.

Na otazku o ich dévere v rézne subjekty viac ako Styria z desiatich respondentov uviedli, ze
déveruju najviac priatefom a rodine (45 %) a vedcom (45 %). Jeden z piatich az jeden z desiatich
respondentov uvadza, Ze najviac dbveruje ucitefom alebo vysokoskolskym ucitefom (17 %),
novinarom (13 %), verejnym instituciam (13 %), mimovladnym organizaciam (11 %) a médiam (10
%). MenSie akcie dbveruju najviac akémukolvek inému subjektu: sukromné spolo¢nosti (6 %),
politici (5 %), influenceri alebo tvorcovia obsahu (4 %) alebo ini (3 %). Najma jeden z desiatich (10
%) respondentov uvadza, Ze najviac nedbveruje ziadnemu z uvedenych subjektov.
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1. INFORMACNE HABITY A ZDROJE

1.1. Frekvencia diskusii o spolo¢enskych a politickych aktualnych udalostiach

Respondenti sa najprv pytali na frekvenciu Q1 Ked' sa stretavate s priatel'mi alebo
diskusii o spoloenskych a politickych pribuznymi, ako éasto, ak vébec,

aktualnych udalostiach, ked sa stretnd s diskutui log ich
priate/mi alebo pribuznymi. O nieo viac ako diskutujete o spolocenskych a

Styria z desiatich (42 %) respondentov politickych aktualnych zalezitostiach?
uvadzaju, ze ~casto” diskutuju o] 42 Casto

spolo¢enskych a politickych  aktualnych
udalostiach, ked sa stretavaju s priatelmi
alebo pribuznymi, a priblizne polovica (51 %)
to uvadza ,prilezitostne“. Menej ako jeden z
desiatich (6 %) respondentov uvadza, ze
Lnikdy*“ tak neurobi.

51 prilezitostne
6 Nikdy
Neviem

Rozdiely medzi krajinami

Priblizne Sest z desiatich respondentov v
Grécku (61 %) a na Cypre (59 %) uvadza, ze
pri stretnuti s priatelmi alebo pribuznymi
.casto diskutuje o socialnych a politickych®) zakiad: n = 26 121 - vSetci respondenti

aktualnych udalostiach. Vo v&etkych ostatnych ¢lenskych Statoch sa podiel respondentoy, ktori to
.casto“ uvadzaju, pohybuje od 24 % v LotySsku do 49 % v Polsku a 50 % v Taliansku a
Spanielsku.

Q1 Ked' sa stretavate s priatel'mi alebo pribuznymi, ako casto, ak vobec,
diskutujete o spolocenskych a politickych aktualnych zalezitostiach?

mCasto W Prilezitostne m Nikdy Neviem
T 1 1 1 3 1 2 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2
5 3 4 6 4 7 6 6 5 10 5 8 11 11 8 9 8 8 12 10
ﬂz------- = EEEN .
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Vaé&sina respondentov v 22 &lenskych Statoch uvadza, Ze pri stretnuti s priatefmi alebo pribuznymi
Sprilezitostne® diskutuje o spologenskych a politickych aktualnych udalostiach, pricom relativna
velkost tejto vacsiny sa pohybuje od 51 % v Bulharsku, Franciuzsku a Luxembursku do 66 % v
LotySsku. Naopak, menej ako Styria z desiatich respondentov v Grécku (35 %) a na Cypre (38 %)
sprilezitostne” diskutuju o socialnych a politickych aktualnych udalostiach.

Podiel respondentov, ktori uviedli, ze pri stretnuti s priatefmi alebo pribuznymi ,nikdy* nediskutuju o
spolo€enskych a politickych aktualnych udalostiach, sa pohybuje od 3 % v Polsku a na Cypre po
12 % v Belgicku.

Socialno-demografické uvahy

Muzi (46 %) CastejSie ako Zeny (38 %) uvadzaju, Ze pri stretnuti s priatefmi alebo pribuznymi
.casto” diskutuji o spoloenskych a politickych aktualnych udalostiach. Zeny zase CastejSie ako
muzi uvadzaju, ze tak robia ,prilezitostne® (54 % oproti 48 %).

Respondenti vo veku 15 — 24 rokov (38 %) s menSou pravdepodobnostou nez respondenti vo
veku 25 — 39 rokov (44 %) a 40 — 54 rokov (42 %) uvadzaju, ze pri stretnuti s priatefmi alebo
pribuznymi ,Casto” diskutuju o aktualnych udalostiach.

Urcité rozdiely vo frekvencii diskusii o spolo¢enskych a politickych aktualnych udalostiach sa
pozoruju aj v oblasti vzdelavania. Respondenti, ktori ukongili vzdelanie vo veku 20 rokov a viac (47
%), CastejSie ako ti, ktori ho ukongili v mladSom veku (30 % — 39 %) a ti, ktori stale Studuju (41 %),
uvadzaju, ze ,Casto“ diskutuju o aktualnych udalostiach. U tych, ktori ukongili svoje vzdelanie vo
veku 15 rokov alebo menej (56 %), je zase vysSia pravdepodobnost, Ze to ,prilezitostne oznamia
ti, ktori ho ukondili vo veku 20 rokov alebo viac (48 %) a ti, ktori stale Studuju (51 %). U oséb, ktoré
ukondili vzdelanie vo veku 15 rokov alebo menej (12 %), je takisto pravdepodobnejSie, Ze v
porovnani so vSetkymi ostatnymi skupinami (4 % — 7 %) uvedu ,nikdy*.
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1.2. Frekvencia pouzivania tradi€énych a digitalnych informaénych zdrojov

Z vysledkov prieskumu vyplyva, Zze ob&ania EU maju tendenciu &asto pouzivat tradiéné média aj
iné digitalne zdroje na sledovanie obsahu o spolo¢enskych a politickych aktualnych udalostiach.

Dve tretiny respondentov pouzivaju tradicné meédia (offline alebo digitalne sluzby televiznych
stanic, novin, rozhlasovych stanic atd.) na kazdodenné sledovanie obsahu o spoloCenskych a
politickych aktualnych udalostiach: konkrétne viac ako 10-krat denne (5 %), 2 az 10-krat denne (31
%) alebo raz denne (30 %). DalSich 15 % to robi niekolkokrat tyzdenne. Priblizne jeden z desiatich
respondentov uvadza, Ze vyuziva tradicné média na sledovanie obsahu o socialnych a politickych
aktualnych udalostiach raz tyZdenne (5 %) alebo menej €asto ako raz tyzdenne (5 %). Menej ako
jeden z desiatich (6%) nikdy aktivne nesleduje tento typ obsahu.

Priblizne Sest z desiatich (59 %) respondentov pouziva iné digitalne zdroje (ako su socialne média,
video alebo streamingové platformy, blogy, online spravodajské portaly atd.) na kazdodenné
sledovanie obsahu o socialnych a politickych aktualnych udalostiach vratane 8 %, ktori ho sleduju
viac ako 10-krat denne, 27 %, ktori ho sleduju 2 az 10-krat denne, a 24 %, ktori ho sleduju raz
denne. Dal3ich 22 % tak robi tyzdenne, z toho 16 % niekolkokrat tyZdenne a 6 % raz tyzdenne.
Menej ako jeden z desiatich (6 %) uvadza, Ze tak robi menej Casto ako raz tyzdenne. O nieco viac
ako jeden z desiatich (12 %) na druhej strane uvadza, Ze nikdy aktivne nesleduju tento typ obsahu.

Otazka c. 3: Ako casto pouzivate nasledujiice zdroje na sledovanie obsahu o
spolocenskych a politickych aktualnych udalostiach?

Tradi¢né média (offline alebo Iné digitdlne zdroje (ako st socidlne
digitdlne sluzby televiznych médid, platformy na video alebo

stanic, novin, rozhlasovych streamovanie, blogy, online spravodajské
stanic atd”.)\n ~——-s 5 Viac ako 10-krat denne P‘g“mly atd’)

2 az 10-krat denne

YA

Raz za den
Niekol'kokrat tyzdenne

Raz tyzdenne 6
Menej Casto ako raz

tyzdenne
Nikdy aktivne

nesledujte tento typ
Newgm
obsahu

(%) Zaklad: n = 26 121 - vSetci respondenti

Rozdiely medzi krajinami

Casté vyuzivanie tradiénych médii a inych digitdlnych zdrojov na sledovanie obsahu o
spolo€enskych a politickych aktualnych udalostiach je viditelné aj vo vSetkych ¢lenskych statoch.

Podiel respondentov, ktori pouzivaju tradicné média na kazdodenné sledovanie obsahu o
socialnych a politickych aktualnych udalostiach, je vo vSetkych &lenskych Statoch vyssi ako 50 %.
Podiel respondentov, ktori to uvadzaju, sa pohybuje od 53 % v Grécku a Litve po 73 % v
Spanielsku a Luxembursku.®> Na druhej strane podiel respondentov, ktori sa pohybuji od 20 %

3 V désledku zaokruhlovania sa mbze stat, Ze percentualne podiely pre jednotlivé moznosti odpovede sa
presne nezhoduju s celkovymi suctami uvedenymi v texte.
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(Luxembursko) do 34 % (irsko), uvadza, Ze na tieto udely pouzivaju tradiéné média tyzdenne alebo
menej Casto. V Ziadnom c&lenskom S$tate nie viac ako 13 % uvadza, Ze nikdy aktivne nesleduje
tento typ obsahu.

Q3_1 Ako casto pouzivate nasledujiice zdroje na sledovanie obsahu o
spolocenskych a politickych aktualnych udalostiach?
Tradicné médid (offline alebo digitdlne sluzby televiznych stanic, novin, rozhlasovych stanic atd’.)

W Viac ako 10-krat denne M2 az 10-krat denne = Raz za den
Niekol'kokrat tyzdenne ® Raz tyZzdenne B Menej casto ako raz tyzdenne
m Nikdy aktivne nesledujte tento typ obsahuNeviem
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S vynimkou Francuzska (48 %) aspon jeden z dvoch respondentov vo vSetkych Clenskych Statoch
pouziva iné digitdlne zdroje na kazZdodenné sledovanie obsahu o socialnych a politickych
aktualnych udalostiach. Presny podiel, ktory uvadza, sa pohybuje medzi necelym jednym z dvoch
(48 %) vo Francuzsku a 6smimi z desiatich alebo viac na Malte (80 %) a Cypre (82 %). Na druhej
strane najvyssi podiel respondentov ktorl' uviedli 2e na tieto ucely pouiivajl] iné digitalne zdroje
zaznamenany na Cypre (16 %) a Malte (18 %). Vo Francuzsku (19 %) a Belgicku (19 %) priblizne
dvaja z desiatich respondentov uviedli, Ze tento druh obsahu nikdy aktivne nesleduju, zatial ¢o na
Cypre sa s tymto nazorom stotoziuje len 1 %.

Q3_2 Ako casto pouzivate nasledujiice zdroje na sledovanie obsahu o
spolocenskych a politickych aktualnych udalostiach?

Iné digitdlne zdroje (ako sti socidlne médid, platformy na video alebo streamovanie, blogy, online spravodajské portdly atd'’.)

W Viac ako 10-krat denne B2 az 10-krat denne Raz za den
Niekol'kokrat tyzdenne B Raz tyZzdenne B Menej casto ako raz tyzdenne
m Nikdy aktivne nesledujte tento typ obsahuNeviem
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Socialno-demografické uvahy

Rézne spbsoby pouzivania tradicnych médii a inych digitalnych zdrojov na sledovanie obsahu o
aktualnych udalostiach sa pozoruju podfa veku a urovne vzdelania.

Pravdepodobnost kaZzdodenného pouzZivania tradiCnych médii na tieto ucely sa zvySuje podfla
veku: zo 49 % respondentov vo veku 15 — 24 rokov na 75 % respondentov vo veku 55 rokov a
viac. Na druhej strane u oséb vo veku 55 rokov a viac (562 %) je menej pravdepodobné ako u
mladsSich vekovych skupin (62 % — 65 %), Zze denne uvadzaju pouzivanie inych digitalnych zdrojov
na tieto ucely.

Starsi respondenti boli, ked dokoncili svoje vzdelanie, ¢im je pravdepodobnejsie, ze budu ¢astymi
pouzivatelmi tradiCnych médii a inych digitalnych zdrojov, aby sledovali obsah o aktualnych
udalostiach. Napriklad 47 % respondentov, ktori ukonCili vzdelavanie vo veku 15 rokov alebo
menej, denne uvadza, Ze na tieto ucely pouzivaju iné digitalne zdroje, v porovnani so 63 %
respondentov, ktori ukoncili vzdelavanie vo veku 20 rokov alebo viac.
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1.3. Uprednostiniované informacéné zdroje pre socialne a politické aktualne dianie

Na otazku o informacnych zdrojoch pouzivanych na ziskavanie informacii o spoloCenskych a
politickych aktualnych udalostiach priblizne sedem z desiatich (71 %) uvadza, Ze pouZziva televiziu.
Viac ako Styria z desiatich (43 %) uvadzaju radio, tesne za nim nasleduju tlaené noviny a
Casopisy alebo ich online verzie (41 %), vyhlfadavace (napr. Google Search alebo Bing) (40 %),
platformy socialnych médii (napr. Instagram, TikTok, Facebook, X atd.) (40 %) a priatelia, rodina a
kolegovia (40 %).

PriblizZne jeden zo Styroch respondentov (26 %) uvadza, Ze pouZiva video platformy (napr.
YouTube atd.) (26 %). MenSie podiely uvadzaju podcasty (15 %), chatboty s umelou inteligenciou
(napr. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity atd.) (9 %), Skolskych ucitefov alebo vysokoSkolskych
pedagogov (6 %) alebo iné (3 %).

Q4a Ktory z tychto zdrojov pouzivate na ziskavanie informacii o

spolocenskych a politickych aktualnych udalostiach?
[Viac odpovedi]

eleviz N

Radio
Tlagené noviny a ¢asopisy alebo ich online verzie
Vyhladavace (napr. Google Search alebo Bing)
platformy socidalnych médii (napr. Instagram, TikTok, Facebook, X a
Priatelia, rodina, kolegovia
Videoplatformy (napr. YouTube atd'’.)
Podcasty

chatboty s umelou inteligenciou (napr. Chat GPT, Google GemiE Perplexity atd’.)

Ucitelia alebo vysokoskolski pedagégovil 6
Iné I 3
Nehl'adam ziadne informécie na tuto tému E

Neviem 1

(%) Zaklad: n = 26 121 - vsetci respondenti

Rozdiely medzi krajinami

Televizia je najCastejSie uvadzanym zdrojom informacii o spoloCenskych a politickych aktualnych
udalostiach v 22 &lenskych Statoch, kde 60 % alebo viac respondentov uvadza, Ze tento zdroj
pouziva. V zostavajucich piatich ¢lenskych Statoch vyjadruju tuto preferenciu nizSie podiely: Malta
(48 %), Madarsko (53 %), LotySsko (53 %), Grécko (54 %) a Cyprus (62 %).

Réadio je spolu s televiziou na prvom mieste v Luxembursku (64 %). Vo vSetkych ostatnych

Clenskych Statoch sa podiel respondentov, ktori si vybrali radio ako zdroj informacii, pohybuje od
27 % na Malte do 52 % v Rakusku.

Viac ako polovica respondentov v Luxembursku (57 %), Finsku (55 %), Rakusku (54 %) a Dansku
(51 %) uvadza, Ze pouziva tlaené noviny a Casopisy alebo ich online verzie. Naproti tomu len
priblizne dvaja z desiatich (21 %) zdielaju tento nazor v LotySsku a Madarsku.
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Najvacsi podiel respondentov, ktori uviedli, ze pouzivaju vyhladavace (napr. Google Search alebo
Bing) na ziskavanie informacii o socialnych a politickych aktualnych udalostiach, bol zaznamenany

Platformy socialnych meédii (napr. Instagram, TikTok, Facebook, X atd.) su najvyberanejSim
zdrojom informacii na Cypre (76 %), Malte (74 %), v Grécku (56 %), LotySsku (56 %) a Madarsku
(55 %). Viac ako polovica respondentov uvadza tento zdroj informacii aj v Bulharsku (55 %),
Pol'sku (52 %) a na Slovensku (51 %). Na druhej strane jeden z troch (33 %) uvadza tento zdroj vo
Francuzsku.

Priblizne polovica respondentov v Chorvatsku (49 %) a Luxembursku (49 %) uvadza, Ze na
ziskavanie informacii o aktualnych udalostiach vyuzZiva priatelov, rodinu a kolegov. Na druhej
strane sa s tymto nazorom stotozruju priblizne traja z desiatich (31 %) respondentov v Belgicku.

Vo v8etkych &lenskych $tatoch EU27 mensie podiely uvadzaju, Ze na ziskanie informacii o
socialnych a politickych aktualnych udalostiach vyuZivaju tieto zdroje:

m Video platformy (napr. YouTube atd.): v rozmedzi od 15 % v Holandsku do 41 % v Grécku, na
Cypre a v Litve;

m Podcasty: z 8 % v LotySsku na 27 % na Cypre;

m chatboty s umelou inteligenciou (napr. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity atd.): zo 6 % vo
Francuzsku na 17 % na Cypre;

m Skolski ugitelia alebo vysokoskolski pedagégovia: zo 4 % v Chorvatsku, LotySsku, Litve a
Madarsku na 11 % v Grécku.
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Q4a Ktory z tychto zdrojov pouzivate na ziskavanie informacii o spolo¢enskych a politickych
aktualnych udalostiach? [Viac odpovedi]

EU27
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
CcY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
Sl
SK
FI
SE

tel

evi Radio
zor

71 43
69 49
73 32
67 28
66 40
70 51
61 45
62 48
54 33
74 43
73 45
73 43
75 36
62 40
53 35
60 35
64 64
53 29
48 27
66 38
67 52
70 46
80 42
72 37
63 44
67 41
71 42
66 40

Tlacené
noviny a
Casopisy
alebo ich
online verzie

41
42
23
25
51
48
44
36
34
42
38
27
45
35
21
25
57
21
38
44
54
31
46
34
33
26
55
46

Vyhlfada platformy

vace
(napr.
Google
Search
alebo
Bing)

40
30
46
48
42
43
36
41
49
31
32
45
44
57
27
51
49
38
43
33
39
47
43
52
49
37
43
41

Socdn prata
Instagram, rodma,_
TikTok, kolegovi
Facebook,
X atd.)
40 40
36 31
55 41
43 46
42 40
34 46
49 40
50 45
56 39
38 40
33 34
44 49
39 34
76 41
56 40
48 38
46 49
55 34
74 43
35 37
37 38
52 46
40 41
48 45
40 43
51 40
41 43
44 43

Videoplatf

26
17
36
27
18
27
30
25
41
25
17
26
24
41
38
41
24
37
27
15
25
33
22
38
27
24
25
26

Podcasty

15
9
20
20
17
14
12
21
14
16
10
14
13
27
8
19
13
23
21
14
11
18
14
24
9
20
13
14

chatboty
s umelou

inteligenc U itelia

iou (napr.
Chat
GPT,
Google
Gemini,
Perplexit
y atd’.)
9
8
13
11
11
9
10
9
14

11

alebo
vysokosko
Iski
pedagdgo
via

o OO0l N O OO 60O

N~No oo oo h~AoabMdMoaoobooD

-
o

N O O

6

Poznamka: Cim vy3si je podiel vyberu odpovede, tym tmavsia je modra bunka. Najvy$sia odozva pre kaZdu krajinu je zobrazena
tmavomodrym/bielym pismom. Odpoved ,iné“, ,nehladam zZiadne informacie o tejto t¢éme* a ,neviem" sa nezobrazuje. (Poznamka:
odstranené v tomto subore)

(%) Zaklad: n = 26 121 — vSetci respondenti
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Socialno-demografické uvahy

Muzi (30 %) CastejSie ako zeny (21 %) vyuzivaju video platformy (napr. YouTube atd.) ako
informacné zdroje pre spoloCenské a politické dianie.

Pouzivanie tradi¢nych informaénych zdrojov sa zvySuje podla veku: TV (z 50 % respondentov vo
veku 15 — 24 rokov na 82 % respondentov vo veku 55 rokov a viac), radio (od 22 % do 50 %) a
tlaené noviny a Casopisy alebo ich online verzie (od 24 % do 49 %). Naopak, pouzivanie inych
digitalnych zdrojov s vekom klesa: vyhladavace (zo 47 % o0s0b vo veku 15 — 24 rokov na 36 %
0s6b vo veku 55 rokov a viac), platformy socialnych médii (65 % oproti 27 %), video platformy (39
% oproti 17 %) a chatboty s umelou inteligenciou (18 % oproti 4 %). Medzi dalSie zdroje, o ktorych
sa zistilo, Ze su popularnejSie medzi mladSimi respondentmi (vo veku 15 — 24 rokov) ako medzi
starSimi skupinami, patria priatelia, rodina a kolegovia (47 % v porovnani s 37 % respondentov vo
veku 55 rokov a viac) a ucitelia alebo vysokoSkolski prednasatelia (19 % v porovnani s 2 %).
Respondenti vo veku 25 — 39 rokov (22 %) zase CastejSie ako vSetky ostatné vekové skupiny (9 %
— 19 %) pouzivaju podcasty ako informacné zdroje.

Vyuzivanie vSetkych ostatnych digitéalnych informacnych zdrojov na aktualne dianie je najvyssie
medzi respondentmi, ktori stale Studuju. Napriklad 62 % respondentov, ktori stale Studuju, uvadza,
Ze ako zdroj pouzivaju platformy socialnych médii, v porovnani s 32 % — 41 % respondentov, ktori
ukonCili svoje vzdelanie. U tych, ktori stale Studuju, je tiez pravdepodobnejSie, Ze sa ako
uprednostriované zdroje informacii odvolavaju na ucitelov kol alebo vysokoSkolskych pedagogov
(23 verzus 3 % — 5 %), ako aj na priatefov, rodinu a kolegov (47 % verzus 32 % — 42 %). Na druhej
strane respondenti, ktori ukonCili svoje vzdelanie vo veku 20 rokov alebo viac, uvadzaju ako
informacné zdroje s va¢sou pravdepodobnostou ako ti, ktori ho ukoncili v mladSom veku: radio (48
% oproti 37 % — 44 %), ako aj tlatené noviny, Casopisy a ich online verzie (47 % oproti 31 % — 39
%). Pouzivanie televizie ako informacného zdroja je zasa najvy$Sie u tych, ktori ukonCili svoje
vzdelanie vo veku 16 — 19 rokov (75 % v porovnani so 67 % tych, ktori ukongili vzdelanie vo veku
15 rokov alebo menej, a 72 % tych, ktori ho ukon¢ili vo veku 20 rokov alebo viac).
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1.4. Zmena vyznamu informaénych zdrojov za posledny rok

Respondenti, ktori uviedli, ze pouzivaju aspornl jeden zdroj informacii pre socialne a politické
aktualne dianie, sa dalej pytali, ktory z tychto zdrojov sa pre nich za posledny rok stal dolezitejSim.
O nie€o viac ako Styri z desiatich z nich (42 %) odpovedalo na televiziu, ktora sa pre nich za
posledny rok stala dolezitejSou. Jeden z piatich (25 %) poukazuje na platformy socialnych médii
(napr. Instagram, TikTok, Facebook, X atd.) a menej ako jeden zo Styroch uvadza, Ze za posledny
rok sa zvysSil vyznam tlacenych novin a €asopisov alebo ich online verzii (19 %), radia (18 %) alebo
vyhladavacov (napr. Google Search alebo Bing) (18 %).

MenSie podiely pozostavajuce z najviac jedného zo siedmich respondentov uvadzaju akykofvek
iny zdroj: videoplatformy (napr. YouTube atd.) (14 %), priatelia, rodina a kolegovia (13 %),
podcasty (8 %), chatboty s umelou inteligenciou (napr. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity atd.)
(5 %) a ucitelia alebo vysokoskolski prednasatelia (3 %).

Najma vsak viac ako jeden z desiatich (14 %) odpovedal, Ze Ziadny z tychto zdrojov sa pre nich za
posledny rok nestal délezitejSim.

Q4b Ktory z tychto medialnych kanalov, ak vobec nejaky, sa pre vas za posledny rok
stal dolezitejsim pre informacie o spolocenskych a politickych aktualnych
udalostiach?
[Viac odpovedi]
tele EENIN
platformy socidlnych médii (napr. Instagram, TikTok, Facebook, X a

Tla¢ené noviny a ¢asopisy alebo ich online verzie
Radio
Vyhladavace (napr. Google Search alebo Bing)

Videoplatformy (napr. YouTube atd'’.)
Priatelia, rodina, kolegovia

Podcasty E
chatboty s umelou inteligenciou (napr. Chat GPT, Google Gem'isPerpIexity atd’.)

Ucitelia alebo vysokoskolski pedagégovial 3
Nic¢ z toho nie je dolezitejsie
Neviem I 2

(%) Zaklad: n = 25 104- ak je v Stvrtom Stvrt roku zvoleny aspon jeden zdroj (okrem iného)
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Rozdiely medzi krajinami

Vo vSetkych ¢lenskych Statoch okrem Siestich zaujemcovia o informacie o aktualnych udalostiach
najcastejSie uvadzaju, Ze televizia sa za posledny rok stala pre nich doleZitejSou, pokial ide o
informacie o spoloCenskych a politickych aktualnych udalostiach. Najvy$si podiel, ktory to

zaznamenala Malta (24 %).

Ako hlavny zdroj sa uvadzaju platformy socialnych médii (napr. Instagram, TikTok, Facebook, X
atd.), ktoré sa za posledny rok stali délezitejSimi na Malte (59 %), Cypre (58 %), v Grécku (38 %),
LotySsku (35 %) a Madarsku (35 %). Naopak, menej ako jeden z piatich respondentov suhlasi s
tymto nazorom v Holandsku (18 %).

V Luxembursku su naj¢astejSie citovanym typom zdroja tlatené noviny a ¢asopisy alebo ich online
verzie, ktoré sa za posledny rok stali pre zaujemcov o informacie dolezitejSimi (uviedlo 35 %). Vo
v8etkych ostatnych Clenskych Statoch sa tento podiel pohybuje od menej ako jedného z desiatich v
Litve (8 %), LotySsku (9 %), Madarsku (9 %) a Cesku (9 %) po nieco viac ako jedného zo $tyroch
vo Finsku (27 %) a Taliansku (26 %).

Priblizne jeden z troch (32 %) v Luxembursku odpovie, Ze radio sa pre nich za posledny rok stalo
dolezitejSim. Naproti tomu jeden z desiatich (10 %) suhlasi s tymto nazorom na Malte a v Cesku.

Viac ako tretina (36 %) Ziadatelov o informacie na Cypre poukazuje na to, Ze vyhladavacée (napr.
Google Search alebo Bing) sa pre nich v uplynulom roku stali délezitejSimi. V ostatnych &lenskych
Statoch sa podiel, ktory to naznacuje, pohybuje od 10 % v Loty$sku do 31 % v Rumunsku.

MensSie podiely vo vSetkych Clenskych Statoch uvadzaju, ze akykolvek iny medialny kanal sa pre
nich za posledny rok stal délezitejSim, pokial ide o informacie o spolo¢enskych a politickych
aktualnych udalostiach:

m Video platformy (napr. YouTube atd.): v rozmedzi od 7 % v Holandsku do 25 % v Grécku;
m Priatelia, rodina, kolegovia: z 9 % v Belgicku na 22 % v Rumunsku;
m Podcasty: z 2 % v LotySsku na 14 % v Madarsku;

m chatboty s umelou inteligenciou (napr. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity atd.): z 3 % vo
Francuzsku na 11 % na Cypre;

[ évkolskl' ucitelia alebo vysokoskolski pedagogovia: z 1 % v Estonsku, na Cypre, vo Finsku a
Svédsku na 5 % v Grécku a Rumunsku.

Najma podiel, ktory uvadza, ze Ziadna z nich sa za posledny rok nestala dblezitejSou, sa pohybuje
od 5 % v Rumunsku do 28 % v Holandsku.
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Q4b Ktory z tychto medialnych kanalov, ak vébec nejaky, sa pre vas za posledny rok stal
ddlezitejSim pre informacie o spoloCenskych a politickych aktualnych udalostiach? [Viac odpovedi]

EU27
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
CcY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
Sl
SK
FI
SE

tel

evi

Z0
r

42
40
47
38
39
34
30
37
28
42
47
43
52
36
32
36
31
31
24
31
36
42
48
54
39
45
43
38

platformy
socialnych
médii
(napr.
Instagram,
TikTok,
Facebook,
X atd.)

25
23
35
25
24
21
28
33
38
23
22
25
25
58
35
29
27
35
59
18
25
32
20
34
26
34
24
25

Tlacené
noviny a
Casopisy
alebo ich
online
verzie

19
21
12
9
24
18
18
17
19
19
17
11
26
23
9
8
35
9
20
17
25
14
18
18
13
14
27
20

Vyhlad

avaCe Videoplat

(napr.  formy

Radio Google (napr.

Search YouTube

alebo atd.)

Bing)
18 18 14
19 11 8
16 26 21
10 22 14
17 18 9
17 18 16
18 11 15
23 18 13
16 28 25
24 13 12
20 13 9
14 21 13
17 23 12
17 36 24
16 10 22
14 22 22
32 18 12
13 18 21
10 23 13
12 12 7
22 18 15
20 22 20
15 16 10
20 31 22
19 24 12
21 20 15
13 13 10
17 15 14

Priatelia
, rodina,

kolegovi

13
9
18
18
12
12
12
14
14
13
10
14
13
17
13
10
15
14
14
10
12
17
13
22
14
20
12
13

Podcasty

—_— - —_— -_—
N IR NONG®O®NDRNNG W®oO

— — —
O 09w Yo

6

chatboty
s
umelou
inteligen
ciou
(napr.
Chat
GPT,
Google
Gemini,
Perplexi
ty atd.)
5

OO NO NN TONWDAOONOOONN OO

N
o

~ 01 ©

7

Ucitelia
alebo
vysokoSk
olski
pedagég
ovia

= 2NN OOW PR OWONBEDNDNDNDN-_2ODNODNOOW-2DNDNDNDDNWPA®W

Nic¢ z
toho nie
dolezitejs
ie

14
21
9
17
14
23
19
10
12
10
14
13
8
6
16
10
14
14
9
28
17
13
17
5
16
8
14
15

Poznamka: (v originali...) Cim vy$si je pomer pri vybere odpovede, tym tmavsia je modra/oranzova bunka. Najvy$sia odozva pre kaZdu
krajinu je zobrazena tmavomodrym/bielym pismom. Odpoved ,neviem“ nie je zobrazena.

(%) Zaklad: n = 25 104 — ak je v Stvrtom Stvrtroku zvoleny aspon jeden zdroj (okrem iného)
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Socialno-demografické uvahy

Muzi (18 %) CastejSie ako zeny (11 %) uvadzaju, ze za posledny rok sa pre nich videoplatformy
(napr. YouTube atd.) stali dolezitejSimi pre informacie o spoloenskych a politickych aktualnych
udalostiach.

Vysledky prieskumu tiez ukazuju, Ze vnimany zvySeny vyznam urcitych informacnych zdrojov
koreluje s vekom. StarSi respondenti s va¢Sou pravdepodobnostou uvadzaju zvySeny vyznam
tradi¢nych zdrojov za posledny rok. Napriklad 51 % respondentov vo veku 55 rokov a viac uvadza,
Ze televizia sa pre nich za posledny rok stala délezitejSou v porovnani s 23 % respondentov vo
veku 15 — 24 rokov. Tato starSia skupina (18 %) tiez s va¢Sou pravdepodobnostou ako mladsie
vekové skupiny (7 % — 16 %) uvadza, Ze Ziadny z uvedenych zdrojov sa za posledny rok nestal
délezitejSim. Naopak, mladsi respondenti maju vacsiu tendenciu nahlasovat za posledny rok
zvySeny vyznam inych digitalnych zdrojov pre socialne a politické informacie o aktualnych
udalostiach. Napriklad jedna patina (20 %) respondentov vo veku 15 — 24 rokov alebo vo veku 25
— 39 rokov uvadza, Ze video platformy sa pre nich stali dblezitejSimi v porovnani s 9 %
respondentov vo veku 55 rokov a viac. Respondenti vo veku 15 — 24 rokov okrem toho CastejSie
ako starSie skupiny poukazuju na ucitelfov kol alebo vysokoSkolskych pedagogov (8 % oproti 1 %
— 4 %), ako aj na priatelov, rodinu a kolegov (18 % oproti 11 % — 14 %), ktori sa za posledny rok
stali pre nich dolezitejSimi ako informacné zdroje.

Vnimany zvySeny vyznam vSetkych ostatnych digitalnych zdrojov je najvy$Si medzi respondentmi,
ktori stale Studuju, o je v uzkom sulade so socialno-demografickymi vzorcami pozorovanymi v
uprednostfiovanych informacnych zdrojoch. Napriklad 44 % respondentov, ktori stéle Studuju,
uvadza, Ze platformy socidlnych médii sa pre nich za posledny rok stali déleZitejSimi v porovnani s
20 % — 25 % inych urovni vzdelavania. Okrem toho respondenti, ktori ukoncili svoje vzdelanie vo
veku 15 rokov alebo menej (47 %) alebo vo veku 16 — 19 rokov (48 %), CastejSie ako ti, ktori ho
ukonili vo vy§3om veku (40 %) a ti, ktori stale Studuju (27 %), uvadzaju, ze televizia sa pre nich
za posledny rok stala délezitejSou. Napokon, €¢im boli respondenti starsi, ked ukoncCili vzdelavanie,
tym je pravdepodobnejSie, Ze uviedli, Ze tlaCené noviny a ¢asopisy alebo ich online verzie sa pre
nich za posledny rok stali délezitejSimi (od 14 % tych, ktori ukoncili vzdelavanie vo veku 15 rokov
alebo menej, po 21 % tych, ktori ho ukongili vo veku 20 rokov a viac).
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1.5. Témy zaujmu o spolocenské a politické aktualne dianie

Respondenti boli poZiadani o radu tém tykajucich sa spoloCenskych a politickych aktualnych
udalosti, ktoré vo vSeobecnosti sleduju alebo ktorym venuju pozornost.*

Priblizne Sest’ z desiatich tém (61 %), ktoré boli predlozené so zoznamom desiatich tém, uvadza
verejné zdravie a systémy zdravotnej starostlivosti. Viac ako Styria z desiatich respondentov
uvadzaju, ze vo vSeobecnosti dodrziavaju demokraciu a pravny Stat alebo im venuju pozornost (47
%), migraciu a azyl (45 %) a opatrenia proti zmene klimy (43 %). Styria z desiatich respondentov
(40 %) uvadzaju, Ze sleduji obranu a bezpeénost EU alebo im venuju pozornost, pricom rovnaky
podiel uvadza (40 %) zniZenie chudoby a socialne zallenenie.

Viac ako tretina respondentov uvadza podporu hospodarstva a vytvaranie pracovnych miest (37
%), ako aj zahrani¢nu politiku a obchod (36 %) ako témy zaujmu o socialne a politické aktualne
dianie. MenSie podiely odpovedaju, ze sleduju alebo venuju pozornost pofnohospodarstvu a
potravinovej bezpeénosti (28 %) alebo autonémii EU v oblasti priemyslu a energetiky (19 %).

Q2 Ktoré z nasledujucich spolocenskych a politickych aktualnych udalosti vo

vSeobecnosti sledujete alebo im venujete pozornost?
[Viac odpovedi]

Verejné zdravie a systémy zdravotnej star_
Demokracia a pravny Stat
Migracia a azyl
Opatrenia proti zmene klimy
Obrana a bezpeé¢nost EU

ZniZzovanie chudoby a socidlne zaEIenenie
Podpora hospodarstva a vytvaranie pracovnych mie
Zahranicna politika a obch
Pol'nohospodarstvo a potravinope(‘fnost'
Autonémia EU v oblasti priemyslu a energetiky m

Iné I 7

Ziadna z tychto Is

(%) Zaklad: n = 26 121 - vsetci respondenti
Rozdiely medzi krajinami

Pri posudzovani réznych tém v socialnych a politickych zalezitostiach respondenti vo vSetkych
Clenskych Statoch okrem troch najCastejSie uvadzaju, Zze vo vSeobecnosti sleduju verejné zdravie a
systémy zdravotnej starostlivosti alebo im venuju pozornost. Portugalsko (72 %) vynika ako krajina
s najvysSim podielom respondentov, ktori spominaju tuto tému zaujmu. Naopak, respondenti v
Holandsku (52 %) a Litve (52 %) sa s tymto nazorom s najmen3ou pravdepodobnostou stotozriuju.

Podiel respondentov, ktori uvadzaju demokraciu a pravny $tat ako tému zaujmu, sa pohybuje od
priblizne troch z desiatich v LotySsku (31 %) do Siestich z desiatich (60 %) na Cypre.

4 Je déleZité poznamenat, Ze tato otazka sa lidi od predchadzajucich otazok o ,hlavnych prioritach® alebo
,hlavnych otazkach* (napr. z hladiska priorit EU), pretoZe respondentom umoznila uviest viaceré oblasti
zaujmu, ktoré vo vseobecnosti sleduju alebo ktorym venuju pozornost v socialnych a politickych
aktualnych zalezitostiach.

23



Rychly prieskum Eurobarometra FLO14EP SOCIALNY PREHLAD MEDIi 2025

Migracia a azyl su najCastejSie uvadzanou témou zaujmu v Nemecku (64 %) a Holandsku (58 %).
V dalSich troch ¢&lenskych Statoch viac ako polovica respondentov uvadza, Ze tato tému vo
vSeobecnosti sleduje alebo jej venuje pozornost: Cyprus (66 %), Rakusko (61 %) a irsko (53 %).
Na druhej strane menej ako dvaja z desiatich respondentov (18 %) v Rumunsku zdielaju tento
nazor.

MensSie podiely vo vSetkych Clenskych Statoch uvadzaju opatrenia proti zmene klimy ako tému
zaujmu, pricom relativna velkost tohto podielu sa pohybuje od 18 % v LotySsku do 49 % v
Taliansku.

V Litve (53 %) je najéastejSie vybranou témou zaujmu obrana a bezpeénost EU. Viac ako polovica
respondentov vo Finsku (53 %), Nemecku (52 %), Estonsku (52 %) a Pofsku (51 %) takisto
uvadza, Ze tuto tému vo vSeobecnosti sleduje alebo jej venuje pozornost. Naproti tomu jeden zo
$tyroch (25 %) respondentov v irsku suhlasi s tymto ndzorom.

Viac ako polovica respondentov v troch ¢lenskych Statoch — na Cypre (58 %), v Grécku (57 %) a
Portugalsku (54 %) — oznacila znizovanie chudoby a socialne zaclenenie za tému zaujmu. Vo
vSetkych ostatnych Clenskych Statoch sa podiel, ktory vybera tuto tému, pohybuje od 31 % v
LotySsku, Polsku a Svédsku po 50 % vo Finsku.

Na Cypre (50 %), v Grécku (51 %), Rumunsku (51 %) a Spanielsku (52 %) aspon jeden z dvoch
respondentov poukazuje na podporu hospodarstva a vytvaranie pracovnych miest ako na tému
zaujmu. Naproti tomu menej ako jeden z piatich respondentov (17 %) v Litve suhlasi s tymto
nazorom.

Najvacsi podiel respondentov, ktori povazuju zahrani¢nu politiku a obchod za tému zaujmu, bol
zaznamenany v Nemecku (47 %), zatial ¢o najmenSi podiel bol zaznamenany na Malte (26 %) a v
Holandsku (26 %).

Zostavajuce dve témy zaujmu sa vo v8etkych Elenskych Statoch vyberaju najmenej Casto. Podiel
respondentov, ktori vo v8eobecnosti sleduju pofnohospodarstvo a potravinovu bezpecnost alebo
im venuju pozornost, sa pohybuje od 13 % na Cypre do 42 % v Chorvatsku. Pokial ide o
autonémiu EU v oblasti priemyslu a energetiky, podiel respondentov, ktori si vybrali tito tému, sa
pohybuje od 11 % v LotySsku do 26 % v Rumunsku.
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Q2 Ktoré z nasledujucich spologenskych a politickych aktualnych udalosti vo vSeobecnosti
sledujete alebo im venujete pozornost? [Viac odpovedi]

Vereiné Znizovan Podpora Polnohos Autonomi
| Opatre ie hospodar Zahrani . P aEUv
zdravie a . ) Obrana . . odarstvo a .
. Demokraci . chudoby stvaa ¢na . oblasti
systémy . Migréacia . a . ... potravinov _ .
. aapravny proti . a vytvarani politika . priemyslu
zdravotne;j e a azyl bezpeé e
. stat zmene ;= Socialne e a . a
starostlivo ; nost EU . . . bezpeénos .
st klimy zacleneni pracovny obchod t energetik
e ch miest y
EU27 61 47 45 43 40 40 37 36 28 19
BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17
BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19
Cz 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19
DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23
DE 58 54 64 48 52 38 34 47 24 16
EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15
IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16
EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15
ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22
FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20
HR 65 49 35 38 38 49 34 32 42 14
IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19
CY 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14
LV 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11
LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13
LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20
HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19
MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15
NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16
AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20
PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19
PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17
RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26
] 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16
SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17
Fl 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17
SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13

Poznamka: (V originali...) Cim vy3&i je pomer pri vybere odpovede, tym tmavsia je bunka. Najvy$sia odozva pre kazdu krajinu je
zobrazena tmavomodrym/bielym pismom. Odpovede ,iné* a ,Ziadne z nich“ sa nezobrazuju.

(%), zéklad: n = 26 121 — vSetci respondenti
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Socialno-demografické uvahy

Muzi CastejSie ako zeny uvadzaju ako témy zaujmu: demokracia a pravny Stat (51 % oproti 43 %),
obrana a bezpeénost EU (45 % oproti 36 %), zahraniéna politika a obchod (42 % oproti 30 %) a
autonémia EU v oblasti priemyslu a energetiky (23 % oproti 15 %). Na druhej strane Zeny (67 %)
CastejSie ako muzi (55 %) uvadzaju verejné zdravie a systémy zdravotnej starostlivosti.

Zmienka o vacsine uvedenych tém v socialnych a politickych aktualnych udalostiach sa s vekom
zvySuje. Napriklad 44 % respondentov vo veku 15 — 24 rokov uvadza, ze vo vSeobecnosti sleduje
verejné zdravie a systémy zdravotnej starostlivosti alebo im venuje pozornost, v porovnani so 71
% respondentov vo veku 55 rokov a viac. Naopak, odkaz na autonémiu EU v oblasti priemyslu a
energetiky je najvy38i medzi osobami vo veku 25 — 39 rokov (22 % v porovnani s 15 % — 19 % v
inych vekovych skupinach). Okrem toho, ako mozno ocakavat, zaujem o podporu hospodarstva a
vytvaranie pracovnych miest je najvy88i medzi respondentmi v produktivnom veku (40 %
respondentov vo veku 25 — 39 rokov a 41 % respondentov vo veku 40 — 54 rokov v porovnani s 34
% — 35 % ostatnych vekovych skupin).

Angazovanost' vo vacsine uvedenych tém sa zvySuje s vekom ukonéeného vzdelania. Rozdiel je
najvyraznejSi v pripadoch demokracie a pravneho tatu (z 36 % osbb, ktoré ukon ili vzdelanie vo
veku 15 rokov alebo menej, na 52 % osbéb, ktoré ho ukondcili vo veku 20 rokov alebo viac) a obrany
a bezpeénosti EU (z 29 % na 45 %).
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2. SOCIALNE POUZITIE MEDIA

2.1. Uprednostiované socialne média a platformy pre aktualne dianie

Pouzivatelia socialnych médii a platforiem na informovanie o aktualnych udalostiach boli
poZiadani, aby identifikovali svoje platformy, ktoré na tento u€el najviac vyuZivaju.

Facebook (58 %) a YouTube (57 %) uvadza takmer Sest z desiatich respondentov, za nimi
nasleduje Instagram (46 %). Menej ako tretina pouzivatefov uvadza TikTok (31 %), WhatsApp (27
%) a X (Twitter) (25 %) a asponi jeden z desiatich uvadza Telegram (13 %) a LinkedIn (10 %) ako
dolezité platformy.

MenSie akcie uvadzaju akékolvek iné socialne média alebo platformu: Snapchat (7 %), Reddit (7
%), Threads (4 %), Bluesky (3 %) alebo akakolvek ina platforma (4 %).

Q5 A z ktorych socialnych médii a platforiem ziskavate informacie o socialnych

a politickych aktualnych udalostiach?
Vyberte tie najdolezitejSie pre vas osobne. [Viac odpovedi]

Facebook
YouTube
Instagram ZI
TikTok
WhatsApp

Stranky odce na "X" (Twitter)
telegram
Linkedin [iX
Snapchat l 7
Reddit l 7
Vldkna |4
Bluesky || 3
né 4
Neviem | 1

(%)Zéklad: n = 14 380 - Vyuziva socidlne média a/alebo videoplatformy na informovanie o spolocenskych a politickych
aktualnych udalostiach (Q4a)

Rozdiely medzi krajinami

V 21 ¢lenskych Statoch je Facebook poprednou platformou socialnych médii pre informacie o
socialnych a politickych aktualnych udalostiach; to plati napriklad pre Maltu (87 %), Bulharsko (83
%), Cyprus (82 %) a Madarsko (80 %). Naproti tomu Styria z desiatich (40 %) pouzivatelov v
Holandsku zdielaju tento nazor.

YouTube je popredna platforma socialnych médii pre informacie o socialnych a politickych
aktualnych udalostiach v Nemecku (62 %), Spanielsku (56 %), Francizsku (52 %) a Rakusku (51
%). Na druhej strane priblizne jedna tretina pouzivatelov (33 %) na Malte uvadza tato platformu
socialnych médii.

V Luxembursku (54 %) a Holandsku (49 %) si pouzivatelia najCastejSie vyberaju Instagram ako
platformu, ktora je pre nich osobne dblezita na ziskanie informacii o spolo¢enskych a politickych
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aktualnych udalostiach. Na druhej strane v LotySsku (24 %) priblizne kazdy Stvrty (24 %)
pouzivatel uprednostnuje tuto platformu socialnych médii na tento ucel.

NajvysSi podiel pouzivatelov, ktori uvadzaju TikTok ako platformu na informovanie o aktualnych

podiel je naopak na Malte (20 %).

Podiel pouzivatelov, ktori uvadzaju WhatsApp ako délezitu platformu na ziskavanie informacii o
aktualnych udalostiach, sa pohybuje od 5 % v Litve a Madarsku po 37 % v Taliansku.

V Spanielsku viac ako $tyria z desiatich (44 %) pouzivatelov uvadzaju, Ze dostavaju informacie o
aktualnych udalostiach od spolo&nosti X (Twitter). Na druhej strane, kazdy desiaty (10 %)
pouzivatel v Madarsku si vyberie tato platformu.

Menej ako jeden zo Styroch pouzivatefov vo vSetkych ¢lenskych Statoch identifikuje akékolvek iné
socialne média alebo platformy, ktoré su pre nich osobne dbélezité na ziskanie informacii o
spolo€enskych a politickych aktualnych udalostiach:

m Telegram: podiel sa pohybuje od 4 % na Malte do 22 % v LotySsku;

m LinkedIn: z 3 % v Loty$sku na 19 % v Holandsku;

m Snapchat: z 1 % na Cypre a v Litve na 15 % vo Franclzsku a irsku;

m Reddit: z 3 % na Cypre na 12 % v Esténsku, irsku, Finsku a Svédsku;

m Vlakna: z 3 % v Bulharsku, Estonsku, Chorvatsku, Luxembursku, Madarsku, Holandsku,
Portugalsku a na Slovensku na 7 % v Grécku;

m Bluesky: z 0 % v Litve a Portugalsku na 5 % v Rakusku a Svédsku;
m Iné: z 2 % v Belgicku, Spanielsku, Polsku a Portugalsku na 8 % v Dansku a Holandsku.
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Q5 A z ktorych socialnych médii a platforiem ziskavate informécie o socialnych a politickych
aktualnych udalostiach? Vyberte tie najdblezitejSie pre vas osobne. [Viac odpovedi]

Strank
y
odkazu
Facebook YouTube Instagram TikTok WhatsApp juce na telegram LinkedIn Snapchat Reddit VlIakna
"
(Twitter
)

EU27 58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4
BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4
BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3
Cz 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6
DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4
DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4
EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3
IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6
EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7
ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4
FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4
HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3
IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5
CY 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6
LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6
LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4
LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3
HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3
MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5
NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3
AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 11 5
PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5
PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3
RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4
Sl 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4
SK 75 54 40 27 17 11 13 5 5 5 3
Fl 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5
SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6

Poznamka: (V originali...) Cim vy$&i je pomer pri vybere odpovede, tym tmavsia je bunka. Najvy$sia odozva pre kazdu krajinu je
zobrazena tmavomodrym/bielym pismom. Odpovede ,iné“ a ,neviem“ sa nezobrazuju.

(%), zaklad: n=14 380 — Vyuziva socialne média a/alebo videoplatformy na informovanie o spolo¢enskych a politickych aktualnych
udalostiach (Q4a)
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Socialno-demografické uvahy

Muzi CastejSie ako zeny identifikuju YouTube (64 % oproti 49 %), X (Twitter) (32 % oproti 17 %),
Telegram (16 % oproti 10 %) a Reddit (9 % oproti 4 %) ako ddleZité platformy pre socidlne a
politické aktualne informacie. Na druhej strane Zeny CastejSie ako muzi poukazuju na Instagram
(49 % oproti 42 %) a TikTok (33 % oproti 28 %).

Udaje ukazuju, ze vek ovplyviiuje preferencie platformy pre informéacie o aktualnych udalostiach.
StarSi pouzivatelia viac uprednostriuju Facebook (71 % pouzivatelov vo veku 55 rokov a viac v
porovnani s 31 % pouzivatelov vo veku 15 — 24 rokov) a WhatsApp (31 % v porovnani s 19 %).
Naopak, mladsi pouzivatelia uprednostfiuju Instagram (64 % pouzivatefov vo veku 15 — 24 rokov v
porovnani s 33 % pouzivatelov vo veku 55 rokov a viac), TikTok (54 % v porovnani so 17 %), X
(Twitter) (30 % v porovnani s 20 %) a Snapchat (12 % v porovnani s 2 %). Pouzivatelia vo veku 25
— 39 rokov vykazuju urcité odlisné preferencie platformy, pricom je pravdepodobnejSie, ze
uprednostnia YouTube (60 % v porovnani s 52 % — 57 % ostatnych vekovych skupin), Telegram
(16 % v porovnani s 11 % — 14 %) a Reddit (11 % v porovnani s 2 % — 8 %). Tato vekova skupina
(13 %) spolu s osobami vo veku 40 — 54 rokov (12 %) tiez vykazuje vysSiu preferenciu LinkedInu
ako vSetky ostatné vekové skupiny (5 % — 9 %).

A napokon, pouZzivatelia, ktori stale Studuju, s vacsou pravdepodobnostou ako ti, ktori uz ukongili
vzdelavanie v mladSom veku, uvadzaju ako preferované platformy: Instagram (63 % oproti 40 % —
43 %), TikTok (50 % oproti 26 % — 34 %), Snapchat (11 % oproti 6 % — 8 %), Reddit (10 % oproti 4
% — 7 %) a Threads (7 % oproti 3 % — 4 %). Na druhej strane je menej pravdepodobné, Ze ako ti,
ktori ukoncili svoje vzdelanie, spomenuli Facebook (31 % verzus 60 % — 66 %) a WhatsApp (21 %
verzus 27 % — 28 %). Okrem toho pouzivatelia, ktori ukoncili vzdelavanie vo veku 20 rokov a viac
(14 %), CastejSie ako vSetky ostatné skupiny (6 % — 7 %) poukazuju na LinkedIn ako na
preferovanu platformu; tato skupina (28 %) spolu s tymi, ktori eSte Studuju (29 %), takisto CastejSie
ako ti, ktori ukoncili vzdelanie v mladSom veku (19 % — 22 %), poukazuje na X (Twitter) ako na
svoju preferovanu platformu.
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2.2. Aktivna vs. pasivna spotreba informacii na socialnych médiach

Zistenia prieskumu odhaluju kombinaciu aktivnej a pasivnej spotreby socialnych a politickych
informacii na socidlnych médiach, pricom mnohi pouzivatelia umyselne vyhladavaju obsah a
neoCakavane sa s nim stretdvaju pocas prileZitostného prehliadania.

Priblizne tri Stvrtiny (76 %) respondentov, ktori pouzivaju socialne média, suhlasia s tvrdenim, Ze
,pri prehliadani socialnych médii niekedy Citam socialne a politické informacie, s ktorymi som sa
stretol nahodou, aj ked som ich aktivne nehfadal® (z toho 25 % ,dbérazne suhlasim“ a 51 %
,Suhlasim®). Podiel, ktory nesuhlasi, pozostava z 10 % osob, ktoré ,sa snazia nesuhlasit“, a 10 %
osbb, ktoré ,rozhodne nesuhlasia®.

Priblizne dve tretiny (66 %) pouzivatelov socidlnych médii a platforiem suhlasia s tvrdenim
»Aktivne vyhladavam informacie o socialnych a politickych aktualnych udalostiach na socialnych
meédiach“ (z toho 21 % ,dérazne suhlasim®“ a 45 % ,snazim sa suhlasit”). Jedna tretina (33 %) z
nich nesuhlasi s tymto tvrdenim (24 % ,nesuhlasi“ a 9 % ,vyrazne nesuhlasi®).

Otazka c. 6: Do akej miery suhlasite alebo nesuhlasite s kazdym z tychto tvrdeni?

Pri prehliadani socidlnych médii Aktivne vyhladdvam informdcie
niekedy citam socidlne alebo politické o socidlnych a politickych
informdcie, s ktorymi som sa stretol aktudlnych udalostiach na
ndhodou, aj ked’ som ich aktivne socidlnych médidch
nehladal.

° 2 5 Rozhodne suhlasimz ] .
e Tendencia suhlasit .
. Tendencia nesuhlasit .
=] O Rozhodne nest]hlasin9 .

Neviem .

%) Zaklad: n = 26 121 - vsetci i . . . . .
(%) Zdklad: n 6 vsetci respondenti (%) Base:n=14 380 - Vyuziva socidlne média a/alebo platformy videa na informovanie o

spolocenskych a politickych aktudlnych udalostiach (Q4a)
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Rozdiely medzi krajinami

Vo v8etkych Clenskych Statoch aspofi dve tretiny respondentov suhlasia s tvrdenim, ze ,pri
prehliadani socialnych médii niekedy €itam socialne a politické informacie, s ktorymi som sa stretol
nahodou, aj ked som ich aktivhe nehladal®. Odsuhlaseny podiel sa pohybuje medzi 67 % v
Belgicku a 93 % na Cypre aj na Malte.®

Otazka c. 6_2: Do akej miery suhlasite alebo nesiihlasite s kazdym z tychto tvrdeni?
Pri prehliadani socidlnych médii niekedy citam socidlne alebo politické informdcie, s
ktorymi som sa stretol ndhodou, aj ked’ som ich aktivne nehl'adal.

BRozhodne sthlasim mTendencia sthlasit = Tendencia nesuhlasit ®mRozhodne nesthlasim Neviem

1 1 3 4 3 1 2 1 3 4 3 4 3 3 4 4 6 4 2 6 2 7 6 6
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5 V dbsledku zaokruhlovania sa moze stat, Ze percentualne podiely pre jednotlivé moznosti odpovede sa
presne nezhoduju s celkovymi suctami uvedenymi v texte.
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S vynimkou Estonska (47 %) a LotySska (39 %) vacSina pouzivatelov socidalnych médii a
platforiem vo vSetkych Clenskych Statoch suhlasi s tvrdenim ,Aktivne vyhladavam informacie o
socialnych a politickych aktualnych udalostiach na socialnych médiach®, pricom relativha velkost
tejto vacsiny sa pohybuje od priblizne polovice (51 %) v Belgicku po viac ako osem z desiatich (84
%) na Cypre.°

Q6_1 Do akej miery suhlasite alebo nesuhlasite s kazdym z tychto tvrdeni?
Aktivne vyhl'addvam informdcie o socidlnych a politickych aktudlnych udalostiach na socidlnych médidch

B Rozhodne suhlasim Tendencia suhlasit Tendencia nestahlasit  mRozhodne nesthlasim Neviem

2 1
10 10

1

10 1 15 11

1
9 9
H E

8
KA 24 25 27 28 30 30 31 33

8 19
28 33 33 32 39

2 46 47 53 46 49 28

46 41 40 46 37

26 30 29
Iil ili 22 19 19 21 18 20 19 22 15 19 19 14 20 15 17 14 15 13 =
6
JHHTLIENInIarEIT
=0 = 0&@@1313‘:'-3.33031-330.
cY IT RO EL BG ES PT CZ SK EU27 SE DK IE MT LT HU DE HR AT FR LU Fl Sl NL BE EE

(%) Base:n=14 380 - Vyuziva socidlne média a/alebo platformy videa na informovanie o spolocenskych a politickych aktudlnych udalostiach

(Q4a)

Socialno-demografické tuvahy

U muzov je o nie€o vacsia pravdepodobnost’ ako u zien, ze budu aktivnymi spotrebitelmi informacii
na socialnych médiach (69 % oproti 63 %).

Aktivne vyhladavanie informacii sa zvySuje s vekom: 70 % osbdb vo veku 55 rokov a viac suhlasi s
tym, ze ,aktivne vyhladavaju informacie o socialnych a politickych aktualnych udalostiach na
socialnych médiach®, v porovnani so 67 % o0séb vo veku 40 — 54 rokov, 66 % os6b vo veku 25 — 39
rokov a 59 % os6b vo veku 15 — 24 rokov. Naopak, pasivna spotreba informacii klesa s vekom: 83
% 0s0b vo veku 15 — 24 a 25 — 39 rokov suhlasi s tvrdenim ,Pri prehliadani socialnych médii
niekedy Citam socialne a politické informacie, s ktorymi som sa stretol nahodou, aj ked som ich
aktivne nehladal®, v porovnani so 78 % os6b vo veku 40 — 54 rokov a 70 % osbb vo veku 55 rokov
a viac.

Urcité rozdiely v aktivnej a pasivnej spotrebe informacii na socialnych médiach pozoruje aj
vzdelavanie. Pouzivatelia, ktori ukoncili vzdelavanie vo veku 20 rokov alebo viac (69 %), su v
porovnani so vSetkymi ostatnymi aroviiami vzdelavania pravdepodobnej$i ako aktivni spotrebitelia
informacii na socialnych médiach a suhlasia s tvrdenim ,Aktivne vyhladdvam informacie o
spolo€enskych a politickych aktualnych udalostiach na socialnych médiach“ v porovnani so 63 %
tych, ktori ukoncili vzdelavanie vo veku 15 rokov alebo menej. Na druhej strane respondenti, ktori
stale Studuju (84 %), su s vacsou pravdepodobnostou ako ti, ktori uz ukongili svoje vzdelanie (69

6 V dbésledku zaokruhlovania sa mbze stat, Ze percentualne podiely pre jednotlivé moznosti odpovede sa
presne nezhoduju s celkovymi suctami uvedenymi v texte.
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% — 78 %), pasivnymi spotrebitelmi informacii a suhlasia s tvrdenim ,Pri prehliadani socialnych
médii niekedy Citam socialne a politické informacie, s ktorymi som sa stretol nahodou, aj ked som
ich aktivne nehfladal®.

2.3. Druhy zapojenia sa do socialneho a politického obsahu

Respondenti v prieskume sa pytali, akymi spbsobmi, ak vébec nejakymi, komunikovali so
socialnym a politickym obsahom na socialnych médiach.

Najvacsi podiel respondentov uvadza, ze Citaju alebo prezeraju obsah vo svojich informaénych
kanaloch (38 %) alebo Ze sa im prispevky pacia alebo na ne reaguju (36 %).

Menej ako jeden zo Styroch (23 %) respondentov komentuje prispevky a menej ako jeden z piatich
zdiela prispevky ostatnych na svojom profile alebo pribehoch (19 %) alebo zdiela obsah
prostrednictvom priamych sprav alebo sukromnych chatov (18 %). Priblizne jeden z desiatich (11
%) vytvara a uverejiiuje svoj vlastny pdvodny obsah (napr. myslienky/stanoviska k otazkam).

Najma priblizne traja z desiatich respondentov (29 %) sa vObec nezapajaju do tohto druhu obsahu.

Otazka c. 7: Akym z nasledujicich sposobov, ak vobec, komunikujete so
socialnym a politickym obsahom na socialnych médiach?
[Viac odpovedi]

Preitajte si alebo zobrazte obsah naéli(—och)

Paci sa mi to alebo reagspevky

Komentar k prispevko
Podel'te sa o prispevky inych na mojom profilmo v mojich pribehoch
Zdiel'anie obsahu prostrednictvom priamych sprav alebo mnn{/ch chatov

Vytvarat a uverejfiovat svoj vlastny pévodny obsah (napr.
myslienky/stanoviska k otazkam)
Iné I 4
S takymto obsahom sa vobec nezapdjam.
Neviem I 3

(%) Zaklad: n = 26 121 - vsetci respondenti
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Rozdiely medzi krajinami

Vo vSetkych ¢lenskych Statoch su Citanie alebo prezeranie obsahu v ich informacénych kanaloch a
obfuba prispevkov alebo reakcia na ne dvoma najbeznejSimi typmi zapojenia sa do socialneho a
politického obsahu v socialnych médiach:

m Citanie alebo prezeranie obsahu v ich informaénych kanaloch je najéastej$ie vybranou
odpovedou v 16 Clenskych Statoch. Vo vsSetkych Clenskych Statoch sa relativny podiel
respondentov, ktori uviedli tento druh zapojenia, pohybuje od 24 % v Cesku do 62 % v
Polsku.

m Na druhej strane sa v zostavajucich 11 Clenskych Statoch ako najlepsi typ zapojenia sa do
socialneho a politického obsahu v socialnych médiach javi obluba prispevkov alebo reakcia
na ne. Podiel respondentov, ktori sa zaoberaju socidlnym a politickym obsahom na
socialnych médiach tym, ze maiju radi prispevky alebo na ne reaguju, sa pohybuje od 15 % v
LotySsku do 58 % na Cypre.

NajvysSi podiel respondentov, ktori sa vyjadrili k prispevkom, mozno najst na Cypre (34 %) a v

Podiel respondentov, ktori sa zaoberaju socialnym a politickym obsahom na socialnych médiach
zdielanim prispevkov inych na svojom profile alebo pribehoch, sa pohybuje od 7 % v LotySsku do
27 % v Grécku aj Bulharsku.

Zdiefanie obsahu prostrednictvom priamych sprav alebo sukromnych chatov uvadza podiel
respondentov v rozmedzi od 11 % v LotySsku do 29 % na Malte.

MenSie podiely pod 20 % vo v8etkych Clenskych Statoch naznaduju, Ze vytvaraju a uverejfiuju svoj
vlastny povodny obsah (napr. myslienky/stanoviska k otazkam). Presny podiel, v ktorom sa to
uvadza, sa pohybuje od 4 % v LotySsku do 19 % v Grécku.

Najméa podiel respondentov v rozmedzi od 14 % na Cypre po viac ako Styroch z desiatich
respondentov v Holandsku (47 %), Belgicku (45 %) a Francuzsku (41 %) uvadza, Ze sa s tymto
druhom obsahu vdbec nezapgjaju.
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Otazka €. 7: Akym z tychto spbésobov, ak vObec nejakym, komunikujete so socialnym a politickym
obsahom na socialnych médiach? [Viac odpovedi]

Zdielanie ~Ytvarata
Precitajte - Podelte sa o uverejiiovat
. Paci sa . obsahu . , .
si alebo ; prispevky .. svoj vlastny S takymto
mi to L prostrednict I .
zobrazte . inych fudi na povodny obsahom
alebo  Komentar k . . vom . N
obsah na . . mojom profile . obsah Iné sa vobec
. reagujem prispevkom priamych o
mojom alebo v . (napr. nezapajam
o na " sprav alebo M
kanali(- rispevk mojich stkromnvch myslienky/s
och) Prispevky pribehoch YeN tanoviska k
chatov .
otdzkam)
EU27 38 36 23 19 18 11 4 29
BE 28 24 15 14 12 10 2 45
BG 34 52 27 27 20 13 5 20
Cz 24 42 30 22 22 11 4 25
DK 36 34 21 14 15 10 2 32
DE 37 30 19 15 16 10 9 29
EE 41 36 15 15 18 9 4 23
IE 41 43 27 20 22 13 3 23
EL 46 51 34 27 23 19 1 19
ES 31 46 28 26 19 15 3 28
FR 37 26 17 15 17 7 1 41
HR 35 39 21 13 17 8 5 25
IT 33 41 28 22 19 12 3 27
CY 55 58 34 24 24 14 1 14
Lv 51 15 11 7 11 4 2 28
LT 52 39 16 15 19 6 2 18
LU 39 34 13 14 15 9 4 28
HU 60 35 18 19 15 7 3 18
MT 44 46 24 19 29 16 2 20
NL 27 24 15 11 14 10 3 47
AT 36 31 18 16 16 10 7 28
PL 62 40 27 21 21 13 2 17
PT 42 35 21 20 18 11 2 32
RO 37 49 30 19 21 13 3 21
Si 48 31 19 16 15 9 3 25
SK 27 38 20 15 14 9 3 33
Fl 38 35 20 13 16 11 3 30
SE 47 37 24 18 19 14 4 26

Poznamka: (V originali...) Cim vy$si je pomer pri vybere odpovede, tym tmavsia je modra/oranzova bunka. Najvy$sia odozva pre kazdu
krajinu je zobrazena tmavomodrym/bielym pismom. Odpoved’ ,neviem*® nie je zobrazena.

(%), zaklad: n = 26 121 — vSetci respondenti
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Socialno-demografické uvahy

Muzi (26%) maju vacsiu pravdepodobnost ako Zeny (19%) komentovat prispevky. Na druhej
strane Zeny (32 %) CastejSie ako muzi (27 %) uvadzaju, Zze sa s tymto druhom obsahu vbébec
nezapajaju.

Mladsi respondenti (vo veku 15 — 24 rokov) s vac¢sou pravdepodobnostou ako respondenti vo veku
55 rokov a viac Citaju alebo prezeraju obsah vo svojich informa¢nych kanaloch (51 % v porovnani
s 29 %), pacia sa im prispevky alebo na ne reaguju (46 % v porovnani s 31 %) a zdieflaju obsah
prostrednictvom priamych sprav alebo sukromnych chatov (25 % v porovnani s 13 %). V
porovnani so vdetkymi ostatnymi vekovymi skupinami je v8ak menej pravdepodobné, ze budu
komentovat prispevky (18 % oproti 22 % — 24 %). Na druhej strane je u star3ich respondentov (vo
veku 55 rokov a viac) menej pravdepodobné, Ze budu zdielat’ prispevky inych na svojom profile
alebo pribehoch (16 % v porovnani s 19 % — 23 % v pripade inych vekovych skupin) a vytvarat a
uverejiiovat’ svoj vlastny povodny obsah (8 % v porovnani s 12 % — 15 %). Celkova angazovanost
tiez klesa s vekom, pricom 41 % fudi vo veku 55 rokov a viac naznaCuje, Ze sa s tymto typom
obsahu vobec nezapdjaju, v porovnani so 14 % fudi vo veku 15 az 24 rokov.

Respondenti, ktori stale Studuju, s vacSou pravdepodobnostou ako ti, ktori uz ukoncili svoje
vzdelanie v mladSom veku, uvadzaju, ze Citaju alebo prezeraju obsah vo svojich informaénych
kanaloch (51 % v porovnani s 25 % — 42 %), pacia sa alebo reaguju na prispevky (46 % v
porovnani s 32 % — 37 %) a zdielaju obsah prostrednictvom priamych sprav alebo sukromnych
chatov (25 % v porovnani so 14 % — 20 %). Na druhej strane je menej pravdepodobné, Ze tato
skupina (19 %) ako ti, ktori ukoncili svoje vzdelanie vo veku 16 — 19 rokov (23 %) alebo 20 rokov a
viac (24 %), oznami, ze komentuje prispevky. Respondenti, ktori ukoncili svoje vzdelanie vo veku
16 — 19 rokov, su menej pravdepodobni ako ti, ktori ukoncili svoje vzdelanie vo vy§8om veku, a ti,
ktori stale Studuju, aby uviedli, Ze vytvaraju a uverejfiuju svoj vlastny pévodny obsah (9 % oproti 12
% — 14 %).
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3. Vystava a reakcia na dezinfekciu a dévera v
spravodajcov

Otazka c. 17: Ako casto ste podla vas za
poslednych 7 dni osobne vystaveni
dezinformaciam a faloSnym spravam?

. S ] 6Zriedkavo
7“11 w7 Nikdy
‘3 e Neviem
jeden zo Styroch uviedol, Ze boli
,zriedka“ (16 %) alebo ,nikdy* (7

o/o) (%) Zaklad: n = 26 121 - vSetci respondenti

3.1. Vnimané vystavenie
dezinformaciam

Na otazku, ako Casto si myslia, Ze
boli osobne vystaveni
dezinformaciam a faloSnym
spravam za poslednych sedem dni,
viac ako tretina respondentov
uviedla, ze boli vystaveni ,velmi
Casto” (12 %) alebo ,Casto” (23 %).
Priblizne traja z desiatich
respondentov (31 %) uviedli, ze za
posledny tyzdeni boli ,niekedy”
vystaveni dezinformaciam a
faloSnym spravam, a menej ako

] 2 Vel'mi Casto

casto

Niekedy

Rozdiely medzi krajinami

Vac&sina respondentov v troch &lenskych Statoch uvadza, ze za posledny tyzden boli ,velmi ¢asto*
alebo ,&asto” vystaveni dezinformaciam a faloSnym spravam: Madarsko (57 %), Rumunsko (55 %)
a Spanielsko (52 %). Viac ako $tyria z desiatich respondentov sa s tymto nazorom stotoZfuju aj v
Bulharsku (48 %), Luxembursku (45 %), na Malte (45 %), v Grécku (43 %), irsku (42 %) a na
Cypre (42 %).” Na druhej strane menej ako traja z desiatich respondentov v Nemecku (26 %),
Finsku (26 %) a Cesku (29 %) uviedli, Ze boli za poslednych sedem dni ,&asto” alebo ,velmi éasto*
vystaveni dezinformaciam.

Podiel respondentov, ktori uviedli, ze v poslednom tyzdni boli ,niekedy” vystaveni dezinformaciam
a faloSnym spravam, sa pohybuje od 24 % v Madarsku do pribliZzne Styroch z desiatich vo Svédsku
(40 %), Litve (39 %) a Chorvatsku (39 %).

Vo vSetkych Elenskych Statoch najviac jedna tretina respondentov uviedla, Ze za poslednych
sedem dni bola ,zriedka“ alebo ,nikdy“ vystavena dezinformaciam a faloSnym spravam. Najvyssi
podiel bol zaznamenany vo Francizsku (31 %), Nemecku (31 %), Cesku (29 %), Finsku (28 %) a
na Slovensku (28 %). Naproti tomu len priblizne kazdy desiaty (11 %) ma v Madarsku rovnaky
nazor.

7 'V dbésledku zaokruhlfovania sa moOze stat, Ze percentualne podiely pre jednotlivé moznosti odpovede sa
presne nezhoduju s celkovymi suctami uvedenymi v texte.
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Otazka c. 17: Ako casto ste podla vas za poslednych 7 dni osobne vystaveni
dezinformaciam a faloSnym spravam?

mVelmi casto casto Niekedy m Zriedkavo m Nikdy Neviem
8 6 6 5 4 6 5 8 4 & 7 & 13 10 7 11 10 11 12 11 12 12 11 10 9 12 14
5 4 6
> 3 3 3 3 5 6 5 3 ; 8 4 12
_--—-—--- w4 5 6 11 5 6 6 7 5 10 17
9 11 11 12 13 16 L | -
3 12 13 N4 4 12--]6%-.----]-415.-.
-- 13 16 18 17 17 19 14 18 19 19
24 27 g8 33 20
34 34 50 53 34 5 36 39
32 31 35 34 36 39 40
32 34 3 32
28 30 31
29
35
32 39

27
25 30 56 22 26
25 27 25 27 23 24 25 23 23 21 21 19 21 22 2 16

e e & 6 16 20 g
IIIII 14 11 13 30 12 11 j0 12 10 g 10 11 12 10 g g 12 o
[] HEisEsEEsEssEEinenls
o » B p
S0V T=2020090 wv@® 00200 ®
HU RO ES BG MT LU EL IE CY PT S HR PL EU27 IT DK AT SK NL LV BE EE LT SE FR CZ DE

(%) Zaklad: n = 26 121 - vSetci respondenti

Trend v porovnani s rokom 2022

Od roku 2022, ked bola tato otazka polozena naposledy (Media & News Survey 2022), sa podiel
respondentov, ktori v uplynulom tyzdni uviedli, ze boli ,6asto alebo ,velmi €asto® vystaveni
dezinforméaciam a falodnym spravam, zvysil na trovni EU o osem percentudlnych bodov (z 28 % v
roku 2022 na 36 % v roku 2025). Na drovni jednotlivych krajin sa tento podiel vyrazne zvysil vo
viac ako polovici ¢lenskych Statov. Najvacsi narast bol zaznamenany v Holandsku (32 %, +19
percentualnych bodov), Dansku (35 %, +19 percentualnych bodov), Luxembursku (45 %, +18
percentualnych bodov), na Malte (45 %, +17 percentuélnych bodov), vo Svédsku (30 %, +14

percentualnych bodov) a v Spanielsku (52 %, +13 percentualnych bodov).
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Otazka c. 17: Ako casto ste podla vas za poslednych 7 dni osobne vystaveni
dezinformaciam a faloSnym spravam?

% ,vel'mi Casto” alebo ,Casto”
Trend v porovnani s oktébrom 2022 (Flash Eurobarometer FLO12EP Media & News Survey 2022)

37 37 36
Al A4 ,8

33 33 32 32 32 31 30 30
AS A19 A9 v-3 419 v-2 410 a9 A3 Al4 ab 3?1 26 26

I II IIIA9A7
) &g

2 GBD ibb‘-l-

E LT SE FR CZ DE

HU RO ES
(%) Zaklad: n = 26 121 - vsetci respondenti

Socialno-demografické uvahy

Muzi (40 %) CastejSie ako Zeny (32 %) uvadzaju Casté vystavenie (t. j. ,Casto” alebo ,velmi ¢asto®)
dezinformaciam a faloSnym spravam za poslednych sedem dni.

Vnimanie €astého vystavenia dezinformaciam a faloSnym spravam za poslednych sedem dni sa
vekom znizuje: 46 % respondentov vo veku 15 — 25 rokov uvadza Casté vystavenie tejto latke v
porovnani so 43 % respondentov vo veku 25 — 39 rokov, 36 % respondentov vo veku 40 — 54
rokov a 29 % respondentov vo veku 55 rokov a viac.

Pokial ide o vzdelavanie, respondenti, ktori stale Studuju (46 %) a ti, ktori ukongili vzdelavanie vo
veku 20 rokov a viac (37 %), s vacSou pravdepodobnostou ako ti, ktori ukongili vzdelavanie v
mladSom veku (32 % — 33 %), uznavaju Casté vystavenie dezinformaciam a faloSnym spravam za
posledny tyzder.
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3.2. Dévera v rozpoznavanie

dezinformacli Otazka c. 18: Ste si isty, ze dokazete rozpoznat

O nieCo viac ako Sest z desiatich dezinformacie, ked' sa s nimi stretnete?
respondentov. ma pocit istoty, ZzZe
dezinformacie dokazu rozpoznat, ked
sa s nimi stretnd (12 % ,velmi
sebaistych®, 49 % ,trochu sebaistych®).

] 2 Vel'mi sebavedomy
—_— Do istej miery sebavedomy

Na druhej strane priblizne jedna tretina Nie vel'mi sebavedomy

(32 %) nie je presvedCena o svojej
schopnosti rozpoznat’ dezinformacie (z
toho 26 % Jnie  je velmi
presvedCenych* a 6 % ,nie je vbbec
presvedcenych®).

— 6 Vobec neddvercivy

b . Neviem

Rozdiely medzi krajinami

S VynikaU Polska (49 %) vacsina (%) Zéklad: n = 26 121 - v3etci respondenti

respondentov vo v8etkych C¢&lenskych

Statoch uvadza, Ze sa citia sebavedomi (,velmi sebavedomi“ alebo ,trochu sebavedomi*) vo svojej
schopnosti rozpoznat dezinformacie, ked sa s nimi stretnd. Najmenej dve tretiny respondentov to
uvadzaju na Malte (84 %), v irsku (72 %), Luxembursku (69 %), Bulharsku (68 %), Chorvatsku (68
%), Rumunsku (67 %), Finsku (67 %), Svédsku (67 %) a vo Franctzsku (66 %).t

Podiel respondentov, ktori uvadzaju, ze si nie su isti (,nie su velmi isti“ alebo ,nie su vébec isti“),
pokial ide o ich schopnost rozpoznat dezinformacie, sa pohybuje od 14 % na Malte do viac ako
Styroch z desiatich v Pol'sku (45 %), Dansku (42 %) a Estonsku (41 %).

Otazka <. 18: Ste si isty, Zze dokazete rozpoznat dezinformacie, ked' sa s nimi stretnete?

B Velmi sebavedomy m Do istej miery sebavedomyNie vel'mi sebavedomy mVébec nedovercivy Neviem
2 4 3 3 3 4 4 5 8 4 5 1 9 3 4 6 8 6 4 6 7 2 5 3 3 8 5 6
3 s 4 4 5 a4 8 ¢ 5 6 A 6 9 ¢ 6 e 6 6 8 8
— [ 5 [ ] 5 6 5 7 6 12 7
T s T Em e EE G T emgeE g e E H =
22 23 24 22 24 26 o5 28 29 57 29 32 33 34 38
62 24
52 55 53 57 49 54 55 53
50 52 50 52 54 49
49 49 50 51 51 47 43 47 49 47 39
42
41
22 5o
18 17
III 14 15 0 13 92 13 5 13 15 12 TN 14 12 13 g o o 12 15 11 g o III 11 g
EisEEnElEEEsEEEnesElnsslns
g - a (A - N P =N N = - (A
MT IE LU BG HR RO SE F. FR ES SK Cy AT PT HUEU27 DE NL |IT BE LT EL LV SI EE CZ DK PL

(%) Zéklad: n = 26 121 - v3etci respondenti

8 V dbésledku zaokruhlovania sa mbze stat, Ze percentualne podiely pre jednotlivé moznosti odpovede sa
presne nezhoduju s celkovymi suctami uvedenymi v texte.
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Trend v porovnani s rokom 2022

Od roku 2022 (Media & News Survey 2022) zostal podiel respondentov, ktori uviedli, ze su
presvedcCeni o svojej schopnosti rozpoznat dezinformacie, ked sa s nimi stretnd, konzistentny. Na
urovni jednotlivych krajin sa dévera v rozpoznavanie dezinformacii vyrazne zvysila na Malte (84 %,
+5 percentualnych bodov) a v Rumunsku (67 %, +5 percentualnych bodov). Na druhej strane sa
znizil v irsku (72 %, —9 percentualinych bodov), Finsku (67 %, —11 percentualnych bodov), na
Slovensku (65 %, —6 percentualnych bodov), v Rakusku (64 %, —5 percentualnych bodov), Grécku
(58 %, —9 percentualnych bodov), LotySsku (58 %, —6 percentualnych bodov) a Polsku (49 %, -3
percentualneho bodu).

Otazka <. 18: Ste si isty, Zze dokazete rozpoznat dezinformacie, ked' sa s nimi stretnete?
% ,vel'mi isty“ alebo ,do istej miery isty*

Trend v porovnani s oktébrom 2022 (Flash Eurobarometer FLO12EP Media & News Survey 2022)
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(%) Zaklad: n = 26 121 - vSetci respondenti

Socialno-demografické uvahy

Muzi maja vacSiu pravdepodobnost ako Zeny, Ze si budu isti svojou schopnostou rozpoznat
dezinformacie (68 % oproti 56 %).

Dévera v schopnost’ rozoznavat dezinformacie, s ktorymi sa stretavame, sa vekom znizuje: 71 %
respondentov vo veku 15 — 24 rokov je presvedcenych o tejto schopnosti v porovnani so 69 %
respondentov vo veku 25 — 39 rokov, 63 % respondentov vo veku 40 — 54 rokov a 54 %
respondentov vo veku 55 rokov a viac.

Pokial ide o vzdelavanie, respondenti, ktori ukoncili vzdelavanie vo veku 20 rokov a viac (67 %) a
ti, ktori stale Studuju (68 %), maju vacsiu pravdepodobnost’ ako ti, ktori ukongili vzdelavanie v
mladSom veku (52 % — 57 %), Ze si budu isti svojou schopnostou rozpoznat’ dezinformacie.

3.3. Stratégie overovania informacii
Respondenti sa potom pytali, o zvy&ajne robia, ked si nie su isti, i je informacia na socialnych
médiach dezinformaciou.

Priblizne polovica respondentov (49 %) uvadza krizovu kontrolu s inymi zdrojmi informacii, aby
zistila, i hovoria to isté. Styria z desiatich (40 %) respondentov uviedli, Ze sa pozeraju na to, kto
ich zverejnil, aby zistili, i pochadzaju z déveryhodného alebo nedbéveryhodného zdroja.

Priblizne jedna tretina (34 %) respondentov uvadza, ze kontroluje, ¢i ide o nedavne spravy, nie o
stary pribeh, ktory sa znova zdiela, a menej ako traja z desiatich respondentov odpovedali, Ze
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kontroluju komentare, aby zistili, €o o fiom hovoria ini fudia (29 %), skontrolujte, ¢i obrazky alebo
videa vyzeraju realne alebo faloSné (25 %), alebo si davajte pozor na pravopisné alebo gramatické
chyby (24 %).

Menej ako dvaja z desiatich respondentov uviedli, Ze na overenie toho, &i je informacia na
socialnych meédiach dezinformaciou, sa bud spytaju ludi, ktorym déveruju, o si myslia (18 %),
alebo pouzivaju nastroj na overovanie faktov alebo webové sidlo (14 %).

Jeden z desiatich (10 %) respondentov uvadza, Ze nerobi ni¢ na overenie informacii.

Otazka c. 19: Ked' si nie ste isti, €i je informacia na socialnych médiach
dezinformaciou, ¢o zvycajne robite?
[Viac odpovedi]

Porovnajte to s inymi zdrojmi informacii, aby ste zistili, ¢i hovoria to isté
Pozrite sa, kto ho zverejnil, aby ste skontrolovali, ¢i pochadza z d6veryhoformovaného zdroja
Skontrolujte, ¢i ide o nedavne spravy, nie o stary pribeh, ktory sJEVIie 2
Pozrite si komentare a zistite, ¢o o tom hovoria ini l'udia.

Skontrolujte, ¢i obrazky alebo videa vyzeraju realjeks o falosné

Davajte pozor na pravopisné alebo gramaticiie¥i

y
Opytajte sa l'udi, ktorym ddverujete, éoslia

Pouzite nastroj na overovanie faktov a webové sidlo
Nerobim ni¢, aby som overil informacie m

Neviem I4

(%) Zaklad: n = 26 121 - vSetci respondenti
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Rozdiely medzi krajinami

Vo vsetkych &lenskych Statoch okrem troch (Slovinsko, Litva a Cesko) je najvy$Sou stratégiou
overovania informacii na socialnych médiach kriZzova kontrola s inymi zdrojmi informacii s cielom
zistit, ¢i hovoria to isté. Najvy3Si podiel respondentov, ktori sa zmienili o tejto stratégii, bol
zaznamenany na Cypre (67 %), v Luxembursku (65 %) a Grécku (64 %). Naopak, menej ako traja
z desiatich (29 %) respondentov v Cesku uvadzaju, Ze to zvy&ajne robia.

V Slovinsku (46 %), Litve (44 %) a Cesku (35 %) respondenti najéastejSie uvadzaju ako stratégiu
overovania informacii to, kto ich zverejnil, aby si overili, ¢i pochadzaju z déveryhodného alebo
nedéveryhodného zdroja. Aj v Dansku (41 %) a na Slovensku (41 %) je tato stratégia na prvom
mieste spolu s krizovou kontrolou informacii s inymi zdrojmi informacii, aby sa zistilo, &i hovoria to
isté. Vysoky podiel respondentov uvadza tuto stratégiu overovania aj na Cypre (60 %), Malte (55
%), v Luxembursku (51 %) a Grécku (50 %).

Podiel respondentov, ktori poukazuju na kontrolu, i ide o najnovSie spravy, nie o stary pribeh,
ktory sa opat zdiela ako jedna z najbeznejSich stratégii overovania, je najvyssi v Luxembursku (43
%) a na Malte (43 %) a najnizsi v LotySsku (24 %).

Podiel respondentov, ktori uviedli, Ze kontroluju pripomienky, aby zistili, €o o nej hovoria ini ludia
ako o stratégii overovania, sa pohybuje od 21 % v Rakusku do 50 % na Malte.

V Luxembursku tretina (33 %) respondentov uvadza, Ze overuje, Ci obrazky videi vyzeraju ako
skuto¢né alebo faloSné. Naopak, tuto stratégiu dodrziava menej ako jeden z piatich (19 %)
respondentov v LotySsku.

Podiel respondentov v rozmedzi od 13 % (Cyprus) do 37 % (Litva) uvadza, ze hfadaju pravopisné
alebo gramatické chyby, ked' si nie su isti, ¢i je informacia na socialnych médiach dezinformaciou.

Napokon, nie viac ako jeden zo $tyroch respondentov vo vSetkych &lenskych Statoch EU27 uvadza
akukolvek inu stratégiu overovania informacii na socialnych médiach. Konkrétne:

m Spytajte sa fudi, ktorym déveruju, €o si myslia: podiel respondentov sa pohybuje od 14 % vo
Francuzsku, Holandsku a Finsku do 25 % na Cypre a v Grécku;

m PouZite nastroj na overovanie faktov alebo webovu stranku: z 10 % vo Francuzsku na 24 %
na Malte;

Podiel respondentov v rozmedzi od 3 % (Cyprus) do 15 % (Cesko) uvadza, e nerobi ni¢ na
overenie informacii.
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Otazka €. 19: Ked' si nie ste isti, &i je informacia na socialnych médiach dezinformaciou, ¢o
zvyc&ajne robite? [Viac odpovedi]
Pozrite sa, Skontr

kto ho  olujte,
zverejnil, ¢iide o Skontrol

Porovnajte to aby ste nedavn .. Ujte, Ci o Opytajt
s inymi skontrolov e Pozrite si obrazky Davajte e sa Pouzite
. - ! komentare pozor na fudi, . . Nerobim
zdrojmi ali, ¢i  spravy, .o alebo . . nastroj na e
. o . . azistite, o .7 ~. pravopisn ktorym ; ni¢, aby
informacii, pochadza nieo videa ", R . overovanie .
o . o tom .. €alebo doveruyj som overil
aby ste zistil, z stary hovoria ini YYZ"Y gramatick ete, &o faktov alebo informacie
¢i hovoria to doveryhod pribeh, g realne 9" ¢ webové sidlo
s ) . [udia. é chyby Si
isté ného / ktory alebo mvslia
zdeformov  sa falodné y
aného znova
zdroja  zdiela
EU27 49 40 34 29 25 24 18 14 10
BE 45 37 30 25 24 28 16 14 14
BG 52 40 38 37 24 16 22 19 6
Cz 29 35 33 30 20 23 22 22 15
DK 41 41 34 32 28 29 16 19 11
DE 46 39 36 23 27 30 17 13 12
EE 50 47 37 36 27 32 21 21 11
IE 42 38 36 34 31 27 20 23 10
EL 64 50 38 45 30 17 25 20 5
ES 53 40 35 28 22 16 21 16 9
FR 47 36 28 27 22 24 14 10 13
HR 46 45 33 40 21 19 24 18 11
IT 53 42 32 28 24 19 19 12 6
CcYy 67 60 41 50 32 13 25 17 3
Lv 44 37 24 36 19 26 16 14 13
LT 43 44 35 39 21 37 15 12 10
LU 65 51 43 36 33 33 23 15 6
HU 48 46 39 37 24 34 15 13 8
MT 58 55 43 38 29 19 18 24 5
NL 49 42 34 25 23 27 14 19 13
AT 45 39 36 21 27 29 21 13 10
PL 47 39 36 39 25 18 19 14 8
PT 53 42 36 34 30 31 18 21 8
RO 57 43 38 36 32 27 19 22 5
Si 42 46 33 34 28 18 24 20 11
SK 41 41 26 32 23 22 20 17 10
Fl 51 45 31 32 30 21 14 12 9
SE 49 48 38 30 30 22 21 15 9

Poznamka: (V originali...) Cim vy3si je pomer pri vybere odpovede, tym tmavsia je modra/oranzova bunka. Najvy$sia odozva pre kazdu
krajinu je zobrazena tmavomodrym/bielym pismom. Odpoved’ ,neviem*® nie je zobrazena.

(%), zaklad: n = 26 121 — vSetci respondenti
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Socialno-demografické uvahy
Mladsi respondenti s vacSou pravdepodobnostou vyuzivaju rézne stratégie overovania:

m Pri pohlade na to, kto ho uverejnil, skontrolujte, ¢i pochadza z déveryhodného/zriedkavého
zdroja (47 % 0s0b vo veku 15 — 24 rokov v porovnani s 37 % oséb vo veku 55 rokov a viac);

m Kontrola komentarov, aby ste zistili, €0 o tom hovoria ini fudia (40% vs 24%);
m Kontrola, i obrazky alebo videa vyzeraju redlne alebo falodné (36 % oproti 19 %);

m Pytanie sa déveryhodnych ludi na ich nazor (22 % oséb vo veku 15 — 24 rokov a 21 % oséb
vo veku 25 — 39 rokov v porovnani so 16 % starSich vekovych skupin).

Naopak, pravdepodobnost, Ze sa ni¢ neurobi na overenie informacii, sa zvySuje s vekom (4 %
0s6b vo veku 15 — 24 rokov v porovnani so 14 % osbdb vo veku 55 rokov a viac). StarSi respondenti
(vo veku 55 rokov a viac) takisto menej pravdepodobne pouzivaju nastroje na overovanie faktov
alebo webové stranky (12 % v porovnani so 14 % — 19 % v pripade inych vekovych skupin) a
kontroluju, &i ide o nedavne spravy, a nie o stary pribeh, ktory sa opat’ zdiela (31 % v porovnani s
35 % — 37 %).

V sulade s tymito modelmi sdvisiacimi s vekom maju respondenti, ktori stale Studuju, vacsiu
pravdepodobnost’ ako vSetky ostatné skupiny, Ze pouZiju va¢sinu stratégii overovania. Napriklad
51 % respondentov kontroluje déveryhodnost zdroja v porovnani s 29 % az 43 % tych, ktori
ukonCili svoje vzdelanie. Naopak ti, ktori ukoncili vzdelavanie v mladSom veku (13 % v pripade
osbéb vo veku 15 rokov alebo menej a vo veku 16 — 19 rokov), s vacSou pravdepodobnostou
uvedu, Ze nerobia ni€ na overenie informacii v porovnani s tymi, ktori ukoncili vzdelavanie vo veku
20 rokov a viac (8 %) alebo stéle Studuju (4 %).
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4. Nasledujuci sprostredkovatelia a tvorcovia
obsahu

4.1. Sledovanie influencerov a tvorcov obsahu

Viac .ako .tretina respondentov (37 %) Sledujete nejakych influencerov alebo tvorcov
sleduje influencerov alebo tvorcov

obsahu na kanaloch socialnych médii obsahu na kanaloch socialnych médii (napr.
(napr. YouTube, Instagram alebo TikTok YouTube, Instagram alebo TikTok atd’.)?

atd’.). 37 Ano
Rovnaky podiel (37 %) vyberie ako

odpoved ,nie, pouzivam socialne
meédia, ale nesledujem Ziadnych
influencerov ani tvorcov obsahu®.
Takmer jeden zo Styroch (24 %)
respondentov odpovedal Lnie,
nepouzivam socialne média“.

Nie, pouzivam socialne média,
ale nesledujem ziadnych

influencerov ani tvorcov obsahu
+ 24 Nie, nepouzivam socidlne média

Neviem

Rozdiely medzi krajinami

Priblizne jeden z dvoch respondentov

na Malte (51 %) a Cypre (50 %)

uvadza, Ze sleduje influencerov alebo® Zaklad:n =26 121 - vsetcirespondenti

tvorcov obsahu na kanaloch socialnych médii. Najmenej Styria z desiatich respondentov to
uvadzaju v 13 &lenskych $tatoch, ako je irsko (49 %), Madarsko (47 %), Rumunsko (47 %) a
Bulharsko (46 %). Na druhej strane o nie€o viac ako traja z desiatich respondentov zvolili tuto
odpoved v Chorvatsku (31 %), Holandsku (31 %), Belgicku (31 %) a vo Francuzsku (31 %).
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Sledujete nejakych influencerov alebo tvorcov obsahu na kanaloch socialnych
médii (napr. YouTube, Instagram alebo TikTok atd’.)?

mAno I Nie, pouzivam socidlne médid, ale nesledujem Ziadnych influencerov ani m Nie, nepouzivam sociilne Neviem

tvorcov obsahu média
1 2 2 5 2 3 4 3 5 2 4 1 4 3 4 3 2 5 3 2 2 5 2 1 3 1 2 1
6 6 17 ]1 13 16 17 20 16 18 19 21 18 g 29 35 48 29 28 31
I
ey T LT i TTLLT l 1 11L

38
32 '3, 36 37 37 15, 40 38 40 44 T4 48
34 38 39 38

>l 50 49 47 47 46 44

42 42 41 40 40
I I I I I I I I I I 1
. — A = & - ,- = -
MT o HU BG FI CZ PT SE ES U v SK S| PL DK EE EU27 EL BE FR

(%) Zéklad: n = 26 121 - v3etci respondenti

V 11 Clenskych Statoch aspon 40 % respondentov uviedlo, Ze hoci pouzivaju socialne média,
nesleduju Ziadnych influencerov ani tvorcov obsahu; plati to napriklad pre Grécko (51 %),
Chorvatsko (48 %), Estonsko (44 %), Litvu (44 %) a LotySsko (43 %).

Podiel respondentov, ktori uviedli, Zze vébec nepouzivaju socialne média, sa pohybuje od menej
ako 10 % na Malte (6 %) a Cypre (6 %) po viac ako 30 % v Nemecku (35 %) a vo Francuzsku (31
%).
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Trend v porovnani s rokom 2023

V porovnhani s rokom 2023, ked bola tato otdazka poloZena naposledy (Media & News Survey
2023), zostal priemerny podiel respondentov v EU, ktori uviedli, Ze sleduju akychkolvek
influencerov alebo tvorcov obsahu na kanaloch socialnych médii (napr. YouTube, Instagram alebo
TikTok atd.), nezmeneny. Na urovni jednotlivych krajin sa vSak tento podiel vyrazne zvysil na Malte
(51 %, +9 percentualnych bodov) a v Bulharsku (46 %, +8 percentualnych bodov); na druhej strane
sa vyrazne znizil vo Finsku (44 %, —5 percentualnych bodov), Grécku (37 %, —5 percentualnych
bodov) a Litve (35 %, —6 percentualnych bodov).

Z dévodu zmeny znenia otdzky sa analyzuje a v nasledujucom grafe je znazorneny len trend v
odpovediach ,ano”.

Sledujete nejakych influencerov alebo tvorcov obsahu na kanaloch socialnych
médii (napr. YouTube, Instagram alebo TikTok atd’.)?

% Ano
Trend v porovnani s oktébrom 2023 (Flash Eurobarometer FLO12EP Media & News Survey 2023)

51 50 49
29 47 47 46 44 43 43 43 42 42 40 40

IIIIIQISI]I]I]”I 271381382v13:7 753563;51 353 223]13]13]
IIIIIIIIIIIv vaAZI
D=0 ‘0.4—60 ST PP TRA@Z90®T S ( D

MT CY IE HU RO BG PT SE ES LU Lv SK SI PL DK EE EU27 EL LT IT AT DE HR NL BE

G’D

(%) Zaklad: n = 26 121 - vSetci respondenti

Socialno-demografické uvahy

Ako mozno ocakavat, existuje silna korelacia medzi vekom a pravdepodobnostou sledovania
akychkolvek influencerov alebo tvorcov obsahu na kanaloch socialnych médii. Pravdepodobnost
sledovania influencerov alebo tvorcov obsahu klesa s vekom: 74 % respondentov vo veku 15 — 24
rokov uvadza toto spravanie v porovnani so 61 % respondentov vo veku 25 — 34 rokov, 36 %
respondentov vo veku 40 — 54 rokov a len 14 % respondentov vo veku 55 rokov a viac. Naopak,
pravdepodobnost’ pouZivania socialnych médii bez nasledujucich influencerov sa zvy3uje s vekom:
20 47 % osbb vo veku 55 rokov a viac na 20 % oséb vo veku 15 — 24 rokov). Pravdepodobnost
nepouzivania socialnych médii sa tiez zvySuje s vekom: z 5 % 0s6b vo veku 15 — 24 rokov na 36
% o0sbb vo veku 55 rokov a viac.

V sulade s uvedenymi socialno-demografickymi zisteniami o veku respondenti, ktori stale Studuju
(69 %), CastejSie ako ti, ktori uz ukonCili vzdelanie (30 % — 36 %), uvadzaju, ze sleduju
influencerov alebo tvorcov obsahu na kanaloch socialnych médii.
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4.2. Preferované typy obsahu od influencerov a tvorcov obsahu

Respondenti, ktori na socialnych médiach uvadzaji nasledujucich influencerov alebo tvorcov
obsahu, boli nasledne poZiadani o informacie o ich preferovanych typoch obsahu z tychto uctov.

Priblizne rovnaky podiel priblizne Styroch z desiatich respondentov uvadza recenzie (napr. vyrobky,
knihy, miesta atd.) (39 %), komentare k spolo€enskym a politickym aktualnym udalostiam (38 %) a
navody (napr. navody) (38 %). Nasleduje nahlad do ich kazdodenného Zivota (36 %) a motivacny
obsah (31 %).

Mensi podiel sledovatelov, priblizne jeden z piatich (19 %), naznacuje, ze uprednostriuje
propagaciu a reklamu komerénych produktov.

Q14 Aky typ obsahu od influencerov alebo tvorcov obsahu uprednostiujete?

[Viac odpovedi]

Recenzie (napr. vyrobky, knihy, miesta atd’.)
Komentar k spologenskym a politickym aktualnym ud EEHENNN

Ako postupovat (napr. v{/uky)

Pohlad do ich kazdodenného iivot

Motivacny obsah

Propagacia a reklama komercnych produktov m
Iné
Neviem |

(%) Zaklad: n = 10 441 - Ak na socialnych médiach sleduju influencerov alebo tvorcov obsahu (otazka 13)
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Rozdiely medzi krajinami

Preferované typy obsahu od influencerov a tvorcov obsahu sa v jednotlivych krajinach znacne lisia.
V deviatich ¢lenskych Statoch sledujuci naj¢astejSie identifikuju recenzie (napr. produkty, knihy,
miesta atd.) ako uprednostfiovany druh obsahu z tychto uUc¢tov: Taliansko (52 %), Polsko (51 %),
Malta (50 %), Chorvétsko (48 %), Spanielsko (46 %), Rumunsko (45 %), irsko (44 %), Cesko (41
% spolu s postupom) a Esténsko (39 % spolu s postupom). Na druhej strane len o nie€o viac ako
jeden z piatich (22 %) suhlasi s tymto nazorom v Rakusku.

NajvysSim typom obsahu na Cypre (57 %), v Grécku (50 %), Litve (40 %) a Madarsku (39 %) su
komentare k socialnym a politickym aktualnym udalostiam. Podiel uvadzajuci tento typ obsahu je
vysoky aj v Polsku (44 %), Spanielsku (43 %), Taliansku (43 %) a Rumunsku (42 %). Naopak,
menej ako traja z desiatich sledovatelov to uvadzaju ako preferenciu v Holandsku (29 %), na
Slovensku (29 %), v Chorvatsku (26 %), LotySsku (26 %) a Belgicku (26 %).

V piatich ¢lenskych Statoch najCastejSie uprednostiiovanym typom obsahu od influencerov alebo
tvorcov obsahu je spdsob, akym sa maju pouzivat (napr. vyukové programy); plati to pre
nasledovnikov v Luxembursku (51 %), LotySsku (49 %), Bulharsku (48 %), Francuzsku (45 %) a na
Slovensku (41 %). V dvoch C&lenskych &tatoch je tento typ obsahu na prvom mieste spolu s
preskimaniami: Cesko (41 %) a Esténsko (39 %). Menej ako jeden zo $tyroch sledovatelov na
druhej strane spomina tento typ obsahu v Slovinsku (22 %) a Litve (23 %).

Znalost ich kazdodenného Zivota je najvyberanejsim druhom obsahu vo Finsku (45 %), Svédsku
(44 %), Nemecku (43 %), Belgicku (42 %), Holandsku (40 %) a Portugalsku (39 %). Viac ako Styria
z desiatich sledovatelov poukazuju na tuto preferenciu aj na Cypre (46 %), v Rakusku (43 %), vo

uviedli tuto preferenciu, bol zaznamenany v Taliansku (25 %).

Vo zvySnych troch ¢lenskych Statoch — v Rakusku (44 %), Dansku (43 %) a Slovinsku (42 %) — sa
motivacny obsah javi ako jeden najcastejSie uprednosthovany druh obsahu od influencerov alebo
tvorcov obsahu. Aj vo Finsku (42 %) tento nazor zdieflaju viac ako Styria z desiatich sledovatelov.
Na druhej strane, v ramci jednej zo Styroch krajin sa tato preferencia spomina vo Francuzsku (23
%) a na Cypre (24 %).

Podiel sledovatelov, ktori uvadzaju propagaciu a reklamu komerénych produktov ako
uprednostriovany druh obsahu z tychto uctov, sa pohybuje od 7 % v LotySsku do 28 % v Grécku.
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Q14 Aky typ obsahu od influencerov alebo tvorcov obsahu uprednostriujete? [Viac odpovedi]
Recenzie Komentar k Ako

N . , Pohlad do Propagacia a
(napr. spolo¢enskym postupovat ich Motiva&ny reklama
vyrobky, a politickym (napr. . . . Iné
. ; . . . kazdodennéh obsah komer&nych
knihy, miesta  aktualnym vyukové o Fivota roduktov
atd.) udalostiam  programy) P

EU27 39 38 38 36 31 19 11
BE 34 26 34 42 26 22 6
BG 40 40 48 26 29 19 8
Cz 41 38 41 38 33 17 6
DK 35 32 30 41 43 14 10
DE 27 37 37 43 37 12 20
EE 39 34 39 33 34 19 9
IE 44 36 37 39 37 21 7
EL 43 50 31 41 26 28 5
ES 46 43 37 30 31 24 9
FR 29 32 45 42 23 17 14
HR 48 26 46 30 37 13 8
IT 52 43 42 25 25 24 8
CcYy 42 57 37 46 24 27 6
LV 38 26 49 30 36 7 6
LT 36 40 23 35 30 14 6
LU 45 31 51 36 31 11 15
HU 33 39 31 33 33 17 11
MT 50 37 36 36 37 27 7
NL 31 29 33 40 37 16 13
AT 22 37 35 43 44 19 10
PL 51 44 39 34 30 20 5
PT 38 32 25 39 35 24 11
RO 45 42 32 36 33 27 5
Si 35 36 22 37 42 22 8
SK 40 29 41 36 36 17 8
Fl 33 35 34 45 42 16 9
SE 34 38 29 44 39 19 6

Poznamka: (V originali...) Cim vy3&i je pomer pri vybere odpovede, tym tmavsia je bunka. Najvy$sia odozva pre kazdu krajinu je
zobrazena tmavomodrym/bielym pismom. Odpoved ,neviem* nie je zobrazena.

(%), zaklad: n = 10 441 — Ak na socialnych médiach sleduju influencerov alebo tvorcov obsahu (otazka ¢. 13)
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Socialno-demografické uvahy

Muzi (44 %) si CastejSie ako zeny (33 %) vyberaju komentare k spoloCenskym a politickym
aktualnym udalostiam ako preferovany typ obsahu od influencerov alebo tvorcov obsahu. Zeny na
druhej strane CastejSie ako muzi uvadzaju recenzie (napr. vyrobky, knihy, miesta atd.) (43 % oproti
35 %) a nahlad do svojho kazdodenného Zivota (42 % oproti 30 %) ako svoje oblubené typy
obsahu.

Urcité rozdiely v preferovanych typoch obsahu sa pozoruju aj podla veku. U sledovatelov vo veku
55 rokov a viac je vacsia pravdepodobnost ako u mladSich skupin, Ze uprednostnia komentare k
socialnym a politickym aktualnym udalostiam (48 % v porovnani s 35 % — 38 %), ale menSia
pravdepodobnost, Ze uprednostnia motivaény obsah (24 % v porovnani s 31 % — 35 %).
Uprednostiiovanie vhfadu do kazdodenného Zivota influencerov klesa s vekom: zo 43 %
sledovatelov vo veku 15 — 24 rokov na 30 % sledovatelov vo veku 55 rokov a viac. Mladsi
nasledovnici vo veku od 15 do 24 rokov (34 %) maju na druhej strane menS$iu pravdepodobnost
ako starSie vekové skupiny (39 %), Ze uprednostnia postupy (napr. tutorialy). Priaznivci vo veku 25
— 39 rokov (21 %) a 40 — 54 rokov (22 %) uprednostfiuju propagaciu a reklamu komerénych
produktov v porovnani s priaznivcami vo veku 15 — 24 rokov (15 %) a 55 rokov a viac (17 %).

Pokial ide o vzdelavanie, u sledovatelov, ktori ukongili vzdelavanie vo veku 20 rokov alebo viac (40
%), je vacsia pravdepodobnost, Ze ako uprednostriovany druh obsahu uvedu recenzie (napr.
vyrobky, knihy, miesta atd.), nez u tych, ktori ho ukoncili v mladSom veku (29 % — 36 %). tato
skupina (42 %) takisto CastejSie ako ti, ktori eSte Studuju (36 %) a ti, ktori ukongili vzdelanie vo
veku 16 — 19 rokov (35 %), uprednostiuju komentare k spoloenskym a politickym aktualnym
udalostiam. Na druhej strane je menej pravdepodobné, ze ti, ktori este Studuju (15 %), ako ti, ktori
uz ukoncili svoje vzdelanie (20 % — 22 %), poukdZzu na propagaciu a reklamu komerénych
produktov ako na uprednostriovany druh obsahu od influencerov.
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~_ 5. AUDIENCIA A PREFERENCIE PRE INSTITUCIU
UCTOV A POLITICKY OBSAH

5.1. Institucionalne ucty sledované na socialnych médiach

Menej ako traja z desiatich respondentov aktivne sleduju ktorykolvek z uvedenych
intitucionalnych Gctov na socialnych médiach (napr. sledovanim svojich G&tov alebo pravidelnou
kontrolou svojich informacnych kanalov).

Priblizne jeden zo Styroch respondentov (26 %) uvadza, Ze aktivne sleduje svoju narodnu vladu na
socialnych médiach. Zakazdym menej ako jeden zo Styroch respondentov na druhej strane
uvadza, Ze sleduje narodnych politikov (23 %), narodné politické strany (21 %) a miestnu/obecnu
samospravu (20 %).

Mensi podiel respondentov aktivne sleduje miestnych politikov (17 %), medzinarodné organizacie
(napr. NATO, OSN) (13 %), institucie Eurépskej unie (EU) (13 %), politikov na urovni EU (11 %) a
politické strany na urovni EU (9 %).

Takmer kazdy druhy (48 %) respondent uvadza, Ze aktivne nesleduje Ziadny z tychto uc¢tov na
socialnych médiach.

Otazka <. 8: Ktoré z nasledujucich informacii, ak nejaké existujia, aktivne
sledujete na socialnych médiach (napr. sledovanim ich uctov alebo
pravidelnou kontrolou ich informacnych kanalov)?

[Viaavsdearadilada 26

26
Narodni politici
Narodné politické strany
Miestna/obecna samosprava
Miestni politici
Medzindrodné organizacie (napr. NATO, OSN)
IntitGcie Europskej tnie (EU)

Politici na trovni EU

Politické strany na Grovni EL'E

Ziadna z tychto

(%) Zaklad: n = 26 121 - vSetci respondenti
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Rozdiely medzi krajinami

S vynimkou Nemecka (17 %), Chorvatska (25 %) a Madarska (27 %) je narodna vlada najCastejSie
sledovanym typom institucionalneho uctu na socialnych médiach. Tento typ uctu je najrozSirenejsi
v Rumunsku (43 %), na Cypre (40 %), v Litve (40 %) a Slovinsku (40 %) a najmenej bezny v
Nemecku (17 %), Belgicku (20 %) a vo Francuzsku (21 %).

Narodni politici su najcastejsie sledovanymi institucionalnymi uétami v Madarsku (35 %). Na druhej
strane menej ako jeden z piatich respondentov zdiela tento druh spravania v Nemecku (15 %),
Belgicku (18 %), Chorvatsku (18 %), Holandsku (18 %), Rakusku (18 %), Francuzsku (19 %) a
LotySsku (19 %).

V Nemecku respondenti najCastejSie identifikuju vnutroStatne politické strany ako svoj najviac
vybrany typ in&titucionalneho G¢tu na socialnych médiach (uviedlo 18 %). Vo vSetkych ostatnych
Clenskych Statoch sa podiel respondentov sledujucich tieto ucty pohybuje od 11 % v Loty$sku do
31 % na Malte.

V Chorvatsku (26 %) a LotySsku (24 % spolu s narodnou vladou) sa zda, Ze miestna/obecna
samosprava je najvyberanejSim typom institucionalneho ué€tu, ktory sa aktivhe sleduje na
socialnych médiach. V ostatnych Cclenskych Statoch sa najvySSie podiely uvadzané
miestnou/obecnou samospravou nachadzaju v Rumunsku (36 %) a Luxembursku (34 %) a
najnizdie v Nemecku (11 %), Rakusku (12 %), Francuzsku (13 %) a Dansku (13 %).

%).

V Rumunsku (24 %) a na Malte (23 %) viac ako patina respondentov uvadza, Ze aktivne sleduje
medzinarodné organizacie (napr. NATO, OSN) na socialnych médiach. Naopak, menej ako jeden z
desiatich (9 %) vo Francuzsku suhlasi s tymto nazorom.

Najvyssi podiel respondentov, ktori uviedli ingtiticie EU, moZno najst na Malte (28 %) a najnizsi
podiel je v Nemecku (8 %), Francuzsku (8 %), LotySsku (9 %) a Holandsku (9 %).

Uvedenie akéhokolvek iného druhu institucionalneho U€tu zostava pod urovnou 25 % vo vSetkych
¢lenskych Statoch:

m Politici na trovni EU: podiel respondentov sa pohybuje od 6 % (Holandsko) do 23 % (Cyprus);
m Politické strany na Grovni EU: zo 4 % v Loty$sku na 16 % na Cypre.

Najma vacsina respondentov v Siestich ¢lenskych Statoch uvadza, Ze aktivne nesleduju Ziadny z
tychto institucionalnych uctov na socialnych médiach: Nemecko (61 %), Francuzsko (57 %),
Holandsko (54 %), Rakusko (53 %), Belgicko (52 %) a Dansko (51 %). Na druhej strane menej ako
traja z desiatich zdieflaju tento nazor na Malte (26 %) a v Rumunsku (27 %).
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Otazka €. 8: Ktoré z nasledujucich informacii, ak nejaké existuju, aktivne sledujete na socialnych
médiach (napr. sledovanim ich uctov alebo pravidelnou kontrolou ich informacnych kanalov)?
[Viac odpovedi]

Narodn _ Medzir)érod o . Poli'tick .
. Miestna/ ne Institucie Politici e Ziad
Narodna viada Nérqqm politick obecné’ Mie_s.tn.i organizacie Egrclﬁp_sk “na strany naz
politici . samosprav politici (napr. ej unie  urovni na tycht
strany a NATO, (EV) EU drovni o
OSN) EU
euz 26 23 21 20 17 13 13 11 9 48
BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52
BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37
Cz 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38
DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51
DE 17 15 18 11 12 11 8 10 8 61
EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41
IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39
EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43
ES 26 25 21 24 19 13 14 10 0 46
FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57
HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45
IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38
CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33
LV 24 19 11 24 15 13 9 9 4 44
LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36
LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34
HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37
MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26
NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54
AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53
PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40
PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42
RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27
Si 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39
SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36
Fl 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41
SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

Poznamka: (V originali...) Cim vy3&i je pomer pri vybere odpovede, tym tmavsia je modra/oranzova bunka. Najvy$sia odozva pre kazdu
krajinu je zobrazena tmavomodrym/bielym pismom.

(%), zaklad: n = 26 121 — vSetci respondenti
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Socialno-demografické uvahy

Muzi CastejSie ako Zzeny aktivne sleduju na socialnych médiach narodnu vladu svojej krajiny (29 %
oproti 24 %), narodnych politikov (26 % oproti 20 %), narodné politické strany (24 % oproti 17 %) a
institicie EU (16 % oproti 11 %). Na druhej strane Zeny (52 %) &astejie ako muzi (43 %)
uvadzaju, ze sa neriadia ziadnym z tychto uctov.

Respondenti vo veku 55 rokov a viac s menSou pravdepodobnostou sleduju uéty medzinarodnych
organizacii (10 % oproti 12 % — 18 %), politikov na Grovni EU (9 % oproti 11 % — 16 %) a
politickych stran na Grovni EU (7 % oproti 8 % — 13 %). Takisto je menej pravdepodobné, Ze sa
budu riadit’ aétami institacii EU (11 % v porovnani so 14 % v pripade os6b vo veku 15 — 24 rokov a
18 % v pripade oséb vo veku 25 — 39 rokov). Na druhej strane, u tejto starSej skupiny je vacsia
pravdepodobnost nez u mladSich vekovych skupin, Zze nebude sledovat ziadny z tychto uctov (54
% v porovnani s 39 % — 48 %).

Uroven vzdelania tieZ ovplyviiuje Ucet podla vzorcov. Respondenti, ktori ukonéili svoje vzdelanie
vo veku 20 rokov a viac, CastejSie ako ti, ktori ho ukoncili v mladSom veku, uvadzaju, Ze aktivne
sleduju ucty narodnych politikov na socialnych médiach (26 % v porovnani s 19 % — 21 %) a
narodnych politickych stran (23 % v porovnani so 16 % — 20 %). Respondenti, ktori ukondili
vzdelavanie vo veku 15 rokov a menej alebo 16 — 19 rokov, v porovnani s inymi uroviiami
vzdelavania s mensou pravdepodobnostou uvadzaju, Ze aktivne sleduju medzinarodné institucie
(11 % v pripade oboch, 15 % — 18 %), institicie EU (9 % a 11 % v pripade ostatnych Grovni
vzdelavania) a politikov na trovni EU (8 % a 9 % v pripade ostatnych drovni vzdelavania). Na
druhej strane je menej pravdepodobné, Ze respondenti, ktori stale Studuju (39 %), ako ti, ktori uz
ukongili svoje vzdelanie (46 % — 51 %), uvedu, Ze nesleduju Ziadny z tychto uctov.
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5.2. Dévody sledovania institucionalnych ucétov

Respondenti, ktori aktivne sleduju aspon jeden institucionalny ucet na socialnych médiach, sa
pytali na dévody sledovania tychto uctov.

Na suhrnnej arovni priblizne tri Stvrtiny (76 %) tejto skupiny suhlasia s tym, Ze sleduju tieto typy
uctov na socialnych médiach, pretoze poskytuju aktualne informacie o aktualnych udalostiach (z
ktorych 25 % ,rozhodne suhlasi“ a 51 % ,trochu suhlasi“). Menej ako jeden z piatich (17 %) z tejto
skupiny ,nesuhlasi ani nesuhlasi a menej ako jeden z desiatich nesuhlasi (z toho 5 % ,trochu
nesuhlasi“ a 2 % ,vyrazne nesuhlasi®).

Respondenti, ktori aktivne sleduju Géty indtitacii EU na socialnych médiach (26 % z tych, ktori
uvadzaju, ze aktivne sleduju aspon jeden institucionalny ucet na socialnych médiach), vynikaju
tym, Zze s najvacSou pravdepodobnostou suhlasia s tym, ze tieto ucty sleduju, pretoze poskytuiju
aktualne informacie o aktualnych udalostiach (82 % respondentov ,rozhodne suhlasi“ alebo ,trochu
suhlasi v porovnani so 74 % — 75 % respondentov, ktori sleduju iné typy uctov).

Q9 _4 V otazke na socialnych médiach ste uviedli, ze sledujete: ...Do akej miery
suhlasite s nasledujiicim tvrdenim: Sledujem tento typ uctu na socialnych
sietach, pretoze...

... poskytuju aktualne informacie o aktualnych udalostiach

BRozhodne suhlasim Do urcitej miery suhlasim Nesuhlasim ani nesuhlasim

Do urcitej miery nesuhlasim B Rozhodne nesuhlasim Neviem

Spolu 51 17 5 I 2 1

N
(9]

w

(o)}
I s P ——

Politici na trovni EU

)]

26 49 17

28 46 19

vaensice N

organizacie

(%) Zaklad: n = 15 152 - Ak aspon jedna organizacia aktivne sledovala socidlne média (otazka ¢. 8)

v
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Priblizne tri Stvrtiny (73 %) z tejto skupiny tych, ktori aktivne sleduju aspon jeden institucionalny
ucet na socialnych médiach, uvadzaju, Ze tak robia, pretoZze im pomahaju porozumiet’ aktualnym
udalostiam (21 % ,rozhodne suhlasi“ a 52 % ,trochu suhlasi s tymto vyhlasenim). Priblizne kazdy
piaty ¢len tejto skupiny (19 %) ,nesuhlasi ani nesuhlasi“ a menej ako kazdy desiaty nesuhlasi (6 %
,do istej miery nesuhlasi“ a 2 % ,vyrazne nesuhlasi®).

S tymto tvrdenim suhlasi nadpriemerny podiel respondentov, ktori aktivne sleduju institucie EU (80
% respondentov, ktori ,rozhodne suhlasia® alebo ,trochu suhlasia“ v porovnani so 69 % — 75 %
respondentov, ktori sleduju iné typy uctov).’

Q9 _2 V otazke na socialnych médiach ste uviedli, Ze sledujete: ...Do akej miery

suhlasite s nasledujicim tvrdenim: Sledujem tento typ uctu na socialnych sietach,
pretoze...
Pomahaju mi porozumiet aktualnym udalostiam

mRozhodne suhlasim Do urcitej miery suhlasim Nesuhlasim ani nesuhlasim
Do urcitej miery nesuhlasim m Rozhodne nesuhlasim Neviem

Spolu

N
—_

52 19 6I2 0

Politici na Grovni EL’J- 21 51 19 6 I 2 1
Medzinarodné
Ostatné- 16 53 22 6 I 2 0

(%)Zaklad: n = 15 152 - Ak aspon jedna organizacia aktivne sledovala socidlne média
(otazka €. 8)

9 V désledku zaokruhlovania sa mbze stat, Ze percentualne podiely pre jednotlivé moznosti odpovede sa
presne nezhoduju s celkovymi suctami uvedenymi v texte.
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Takmer dve tretiny (65 %) tych, ktori sleduju aspor jeden ucet, suhlasia s tym, Ze sleduju tieto typy
uctov, pretoZze im pomahaju pochopit, aké opatrenia mdzu prijat’ v suvislosti s otazkami (18 %
,fozhodne suhlasi“ a 47 % ,trochu suhlasi). Priblizne jeden zo Styroch (24 %) z tejto skupiny
,nesuhlasi ani nesuhlasi“ a jeden z desiatich nesuhlasi s tymto nazorom (7 % ,do istej miery
nesuhlasi“ a 3 % ,vyrazne nesuhlasi®).

Respondenti, ktori uvadzaju, e sleduju inétiticie EU, opat s vaésou pravdepodobnostou ako
priemer suhlasia s tym, Ze sleduju tieto uéty, pretoze im pomahaju pochopit, aké opatrenia mézu
prijat’ v suvislosti s problémami (76 % respondentov ,rozhodne suhlasi alebo ,trochu suhlasi® v
porovnani s 59 % — 69 % respondentov, ktori sleduju iné typy uctov).™

Q9_3 V otazke na socialnych médiach ste uviedli, ze sledujete: ...Do akej miery

suhlasite s nasledujicim tvrdenim: Sledujem tento typ uctu na socialnych sietach,
pretoze...
... pomahaja mi pochopit, aké kroky mézem podniknut v otazkach

B Rozhodne sthlasim Do urcitej miery suhlasim Nesuhlasim ani nesuhlasim

Do urcitej miery nesuhlasim B Rozhodne nesuhlasim Neviem

Spolu 18 47 24 7 I 3 1

Institacie EU _ 27 48 17 4

Politici na tGrovni EU 19 47 23 7

Medzinarodné -

organizacie

Ostatné - 13 46 28 8

(%)Zaklad: n = 15 152 - Ak aspon jedna organizacia aktivne sledovala socidlne média (otazka ¢. 8)

20 49 21 7 I 2 1

10 V doésledku zaokruhlovania sa méze stat, ze percentualne podiely pre jednotlivé moznosti odpovede sa
presne nezhoduju s celkovymi suctami uvedenymi v texte.
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O nieco viac ako polovica (53 %) tejto skupiny suhlasi s tym, Ze sa riadi in§titucionalnymi uétami,
pretoze su déveryhodné (z toho 15 % ,rozhodne suhlasi“ a 39 % ,trochu suhlasi®). Priblizne traja z
desiatich (31 %) ,nesuhlasia ani nesuhlasia“. Naproti tomu 11 % ,trochu nesuhlasi“ a 4 % ,vyrazne

nesuhlasi®.

Podiel respondentov, ktori s tymto tvrdenim suhlasia, je vyrazne vysSi ako priemer medzi tymi
respondentmi, ktori uviedli, Ze aktivne sledovali institucie EU (64 % respondentov ,rozhodne
suhlasi“ alebo ,trochu suhlasi“ v porovnani so 47 % — 61 % respondentov, ktori sleduju iné typy

uctov).

Q9_1V otazke na socidlnych médiach ste uviedli, ze sledujete: ...Do akej miery

suhlasite s nasledujiucim tvrdenim: Sledujem tento typ uctu na socialnych sietach,

pretoze...
...su spolahlivi

B Rozhodne suhlasim

Do urcitej miery nesuhlasim

Spolu

j—
(%}

Intitacie EU
Politici na Grovni EU

Medzinarodné
organizacie

Ostatné - 10

Do urcitej miery sahlasim

m Rozhodne nesuhlasim

37

39

34

43

43

Nesuhlasim ani nesthlasim

Neviem

31 11.4

24 7 I
32 11. 4
23 12

35 H K

(%)Zaklad: n = 15 152 - Ak aspon jedna organizacia aktivne sledovala socidlne média (otazka ¢.

8)
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Rozdiely medzi krajinami

V kazdom z &lenskych §tatov EU27 aspon dve tretiny sledovatelov inétitucionalnych uétov na
socialnych médiach ,trochu suhlasia“ alebo ,dérazne suhlasia®, Ze sleduju tieto typy ucétov na
socialnych médiach, pretoZe poskytuju aktualne informacie o aktualnych udalostiach. S tymto
tvrdenim s najvacsou pravdepodobnostou suhlasia nasledovnici na Malte (87 %) a v Portugalsku
(87 %); najmenej s tym suhlasia Cesko (65 %), Belgicko (66 %), Chorvatsko (66 %) a Slovinsko
(68 %)."

Q9_4 V otazke na socialnych médiach ste uviedli, ze sledujete: ...Do akej miery

suhlasite s nasledujicim tvrdenim: Sledujem tento typ uctu na socialnych sietach,
pretoze...
..poskytuji aktualne informacie o aktualnych udalostiach

B Rozhodne suhlasio urcitej miery sihNesmhlasim ani nesthlasim m Do urcitej miery nesthlRezhodne nesuhlasinNeviem

1 1.0 2 o 1 1 o o o0 O 1 1 o0 o0 1 O 1 o0 1 1 1 1 0 1 1 0 1
T 1 1 7 1 2 o0 1 4 1 2 1 1 1T 2 2 2 2 2 2 1 3 2 2 2 4 3
—_— e — e — g — e— ) S e— — E— T e — g B e — — s e
3 3 2 3 4 5 s s 4 Te i s 4 5 5 T3 6 % e 7 9 9% T
9 9 13 16 19
12 13 14 15 14 13 14 16 17 5 17 17 15 20 18 17 20 19 20 20 22 22 25
57 56
44 55 50 5 5 51 59 49
I 50 49 46 43
39
I 17
v

32
I 24IIII
W
BG

@P202 r0S OS> @® f@‘@3={=1=0©w0&b
PT MT RO LU DE SK NL LT FI cy E027 HU EE EL LV SE DK FR ES SI BE HR CZ

(%)Zaklad: n = 15 152 - Ak aspon jedna organizacia aktivne sledovala socidlne média
(otazka ¢. 8)

11 V désledku zaokruhlovania sa mdze stat, ze percentualne podiely pre jednotlivé moznosti odpovede sa
presne nezhoduju s celkovymi suctami uvedenymi v texte.
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Viac ako 3est z desiatich &lenov tejto skupiny vo vSetkych ¢lenskych Statoch suhlasi s tym, Ze
bude sledovat tieto typy uctov, pretoze im pomahaju porozumiet aktualnym udalostiam. Celkovo
sa podiel suhlasiaci s tymto tvrdenim pohybuje od 62 % v Cesku do 84 % v Portugalsku. '

Q9 2 V otazke na socialnych médiach ste uviedli, ze sledujete: ...

Do akej miery

suhlasite s nasledujicim tvrdenim: Sledujem tento typ uctu na socialnych sietach,

pretoze...

Pomahaju mi porozumiet aktualnym udalostiam

B Rozhodne suhlasirdo urcitej miery sihNssmhlasim ani nesthlasim = Do urcitej miery nesuhlRezhodne nesuhlasinNeviem

1 o0 o0 1. 0 0 0 0 0 1 1 1 0 0 0
o 2 1 1 1 2 2 2 1 2 2 3 2 1 2
— —— o (— e B SN — e W - e
ER 3 03 4 4 4 6 5 6 7 = s ﬁ 6
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(%)Zaklad: n = 15 152 - Ak aspon jedna organizacia aktivne sledovala socidlne média
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12 V désledku zaokruhlovania sa moze stat, ze percentualne podiely pre jednotlivé moznosti odpovede sa
presne nezhoduju s celkovymi suctami uvedenymi v texte.
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S vynimkou Luxemburska (47 %) aspon jeden z dvoch vo vSetkych Clenskych Statoch suhlasi s
tym, Ze sa riadi tymito typmi ucétov, pretoZze im pomahaju pochopit, aké opatrenia mézu v tychto
otazkach prijat. Viac ako sedem z desiatich respondentov suhlasi s tymto nazorom v Portugalsku
(79 %), Rumunsku (77 %) a Taliansku (73 %)."

Q9_3 V otazke na socialnych médiach ste uviedli, Ze sledujete: ...Do akej miery
suhlasite s nasledujicim tvrdenim: Sledujem tento typ uctu na socialnych sietach,

pretoze...
Pomahaja mi pochopit, aké kroky mézem podniknut v stvislosti s problémami.

BRozhodne suhlasirdo urcitej miery sihNssémhlasim ani nesdhlasim = Do urcitej miery nesuhlRerhodne nesuhlasinNeviem

1 1 0o o 1 o o 1 0 1 1 1 o0 0 3 2 2 0 1 1 1 2 1 0 1 3 2 2
D23 03 23 s34 3 S w22 332 2 5 4 4a a5
— R — -_— s . — — . N |
L T R e e S 2 A T Bl A A TR AN M A P PR T T
15 19 29 23 25 26
19 24 25 27 55 o5 27 29 31 30

24 25 2727 26 26 27 30 28 31 '3,

60
47 o

40
30
20 20
] l 7
H =
PT RO IT T BG EU27 CY MT DE FR AT HR NL LT SK HU F CZ DK SE ES SI LV BE EE LU

(%)Zaklad: n = 15 152 - Ak aspon jedna organizacia aktivne sledovala socidlne média (otazka ¢.
8)

13 V désledku zaokruhlovania sa mdze stat, ze percentualne podiely pre jednotlivé moznosti odpovede sa
presne nezhoduju s celkovymi suctami uvedenymi v texte.
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Vacsina tejto skupiny v 18 €lenskych Statoch suhlasi s tvrdenim, Ze tieto UCty sleduje, pretoze su
déveryhodné, pricom relativna velkost tejto vacsiny sa pohybuje od 51 % v Grécku a Rakusku do
63 % v Rumunsku. Na druhej strane s tymto nazorom suhlasi najviac kazdy druhy ¢len tejto
skupiny v Spanielsku (41 %), vo Franctzsku (41 %), v Chorvatsku (46 %), Slovinsku (46 %), na
Cypre (47 %), v Madarsku (48 %), na Slovensku (48 %), v Cesku (48 %) a Belgicku (50 %)."

Q9 1V otazke na socialnych médiach ste uviedli, Ze sledujete: ...Do akej miery
suhlasite s nasledujicim tvrdenim: Sledujem tento typ uctu na socialnych sietach,
pretoze...

...su spolahlivi

mRozhodne sthlasio urcitej miery suhNsstathlasim ani nesuhlasim = Do urcitej miery nesuhlReirhodne nesuhlasinNeviem

1 o 0o 1 o0 1 1 1 o0 O 1 1 1 2 2 3 2 0 2 2 2 1 1 0 0 1 1
2 2 ; 3 ; 3 5 2 ; ; 3 4 4 4 4 5 4 ; 6 5 4 4 6 ; ‘ 7 6
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(%)Zaklad: n = 15 152 - Ak aspon jedna organizacia aktivne sledovala socialne média (otazka ¢. 8)

Socialno-demografické uvahy

Nasledovnici vo veku 25 — 39 rokov s najva¢sou pravdepodobnostou suhlasia s nazorom, Ze
sleduju tieto typy uctov, pretoze im pomahaju pochopit, aké opatrenia mdzu prijat v suvislosti s
problémami (68 % v porovnani so 63 % — 66 % v pripade inych vekovych skupin). Tato skupina
(58 %) spolu s osobami vo veku 40 — 54 rokov (56 %) s vacsou pravdepodobnostou sleduje tieto
ucty ako osoby vo veku 15 — 24 rokov (50 %) a osoby vo veku 55 rokov a viac (50 %), pretoze su
doveryhodné. Na druhej strane, star$i nasledovnici (77 % oséb vo veku 40 — 54 rokov a 78 % o0séb
vo veku 55 rokov a viac) s vacSou pravdepodobnostou ako ti vo veku 15 — 24 rokov (72 %)
suhlasia s tym, Zze budu sledovat tieto uCty, aby ziskali aktualne informacie o aktualnych
udalostiach.

Ti, ktori ukoncili svoje vzdelanie vo veku 15 rokov alebo menej, su menej pravdepodobné ako ti,
ktori ho dokon ili vo vy§Som veku, aby suhlasili so vSetkymi tvrdeniami. Rozdiel je najvyraznejsi,
pokial ide o sledovanie tychto Uctov, pretoze poskytuju aktualizacie o aktualnych udalostiach: S
tymto nazorom suhlasi 68 % tych, ktori ukonCili vzdelanie vo veku 15 rokov alebo menej, v
porovnani so 78 % tych, ktori ho ukondili vo vy§Som veku.

14 V dobsledku zaokruhlovania sa méze stat, ze percentualne podiely pre jednotlivé moznosti odpovede sa
presne nezhoduju s celkovymi suctami uvedenymi v texte.
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5.3. Dévody nesledovania instittcii EU na socialnych médiach
Respondenti, ktori nesleduju Ziadne instituicie EU na socidlnych médiach, boli poZiadani o
informacie o hlavnych dévodoch.

Traja z desiatich (30 %) z tejto skupiny uvadzaju, Ze sa neriadia tymito uétami, pretoze nikdy
neuvazovali o ich sledovani. Priblizne jeden zo Styroch (24 %) respondentov v tejto sprave skupiny
uprednostriuje ziskavanie informacii o EU z inych zdrojov ako jeden z hlavnych dévodov, po
ktorom nasleduje uprednostiiovanie toho, aby sa vo vS8eobecnosti nesledovali politické alebo
inStitucionalne ucty (21 %).

Menej ako jeden z piatich respondentov uvadza ako dbvody, ze nedbéveruje informaciam od
institucii EU (16 %), Ze povazuje svoj obsah za neaktivny alebo pre nich irelevantny (14 %) alebo
Ze nevedel, Ze institicie EU maju Gty na socialnych médiach (12 %). Mensie podiely uvadzaju
ako dovody, Ze ich obsah je prili§ technicky alebo formalny na to, aby im lahko porozumeli (10 %),
a ze institicie EU neuverejfiuju prispevky vo svojom uprednostiiovanom jazyku (5 %).

Otazka c. 10 Spomenuli ste, ze na socialnych médiach nesledujete ziadne institucie
EU. Aké si hlavné doévody?

[Viac odpovedi]
Nikdy som neuvazoval nad tym, Ze by sasledoval
Uprednostriujem ziskavanie informacii o EU z inych zdrojov
Vyhybam sa dodrziavaniu politickych alebo institucionalnych vo vSeobecnosti
Neverim informéaciam z institacii EU m
Povazujem ich obsah za nezaujimavy alebo pre mna
Nevedel som, ze institicie EU maja ¢ty naiseleidnyaf mch
Ich obsah je prilis technicky alebo formalny na to, aby som ho l'ahko pcmjpil.
Institacie EU neuverejiiuju prispevky v mojom preferovanlwsjazyku
Iné I 6

Neviem . 7

(%)Zaklad: n = 22 171 - Ak instittcie EU aktivne nesleduju socidlne média (otazka ¢. 8)
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Rozdiely medzi krajinami

Vo vsetkych Clenskych Statoch okrem Styroch najCastejSie uvadzanym ddévodom nesledovania
Ziadnej institucie EU na socialnych médiach je to, Ze sa nikdy neuvazovalo o ich sledovani.
Celkovo najvyssie podiely, ktoré si vybrali tento dévod, boli zaznamenané v Estonsku (39 %),

Grécku (23 %).

V dvoch &lenskych $tatoch nesledovatelia institucii EU najéastejSie uvadzaju ako dévod, ze
uprednostriuju ziskanie informacii o EU z inych zdrojov: Nemecko (30 %) a Finsko (29 %). Tento
dovod je tiez na prvom mieste, spolu so skutocnostou, Ze nikdy neuvazovali o ich sledovani, v
Rakusku (29 %) a Litve (25 %). Na druhej strane 15 % o0séb, ktoré nie su jeho nasledovnikmi,
suhlasi s tymto nazorom v LotySsku.

V Grécku (32 %) a Bulharsku (31 %) je hlavnym dévodom nedodrziavania tychto uctov to, Ze sa vo

uvadza tento dévod, mozno najst vo Finsku (13 %).

Podiel nesledovatelov sa pohybuje od menej ako jedného z desiatich v Portugalsku (7 %), Finsku
(9 %) a Luxembursku (9 %) po viac ako jedného z piatich v Grécku (25 %), Bulharsku (23 %),
Cesku (21 %) a na Cypre (21 %) a ako dovod uvadza nedostatocnu doéveru v informacie od
institacii EU.

Akykolvek iny dévod uvadza najviac 20 % nesledovatelov v kazdom ¢lenskom State:

m Zistenie ich obsahu nezapajajuceho sa alebo irelevantného pre nich: spomenul podiel od 8 %
(Bulharsko) do 19 % (Cesko);

m Nevediac, Ze institicie EU maju Géty na socialnych médiach: z 9 % (v Litve aj Belgicku) na 16
% (Finsko);

m Najdenie ich obsahu prili§ technického alebo formalneho na to, aby boli fahko zrozumitefne: z
5 % (v Rakusku aj vo Svédsku) na 16 % v Litve;

m Indtitacie EU, ktoré nevysielaji vo svojom preferovanom jazyku: z 2 % (Francuzsko) na 9 %
(Bulharsko aj Rumunsko),

m Iné: 22 % (v Polsku aj Grécku) na 8 % (v Nemecku, Holandsku a Svédsku).
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Otazka &. 10 Spomenuli ste, Ze na socialnych médiach nesledujete Ziadne institicie EU. Aké su

hlavné dévody? [Viac odpovedi]

Vyhybam
sa
. dodrZiavani . Nevedel
: Uprednostni Povazujem N
Nikdy som : u . . som, ze
N ujem e Neverim ichobsahza .~ ..’".
neuvazoval _. . politickych . . o . institucie
.. ziskavanie informacia nezaujimavy - -
nad tym, ze . R alebo EU maju
. informaciio . ... .~ . m z alebo pre %
by somich - _." "~ institucional . ... = - < ucty na
EU z inych - institucii EU mna 7
nasledoval : nych uctov . . socialnych
zdrojov irelevantny s
VO médiach
vSeobecnos
ti
EU27 30 24 21 16 15 12
BE 28 24 19 14 16 9
BG 30 17 31 23 8 12
Cz 27 22 15 21 19 11
DK 31 22 18 11 12 11
DE 26 30 22 15 15 11
EE 39 20 23 11 16 14
IE 31 20 20 14 11 14
EL 23 28 32 25 16 12
ES 34 22 22 16 16 12
FR 31 22 20 18 16 11
HR 35 17 23 15 14 12
IT 28 24 23 15 15 13
CY 30 26 28 21 13 11
LV 30 15 22 11 18 10
LT 25 25 17 12 14 9
LU 30 25 19 9 11 14
HU 31 21 22 14 15 13
MT 32 19 26 13 17 12
NL 37 22 16 13 14 10
AT 29 29 25 17 13 11
PL 28 25 22 17 14 12
PT 31 25 18 7 12 14
RO 32 17 19 13 12 14
Si 31 20 26 18 15 10
SK 26 21 22 19 10 14
Fl 26 29 13 9 17 16
SE 37 23 16 12 15 14

Ich obsah je
prilis

Inétitgcie
EU

technicky neuverejfiu

alebo

ju

formalny na informacie
to, aby som v mojom

ho lahko
pochopil.

10
9
10
10
8
6
11
13
13
12
10
14
15
7
12
16
9
8
15
7
5
11
10
12
13
10
14
5

preferovan
om jazyku

00O O WL WOO OGO Owo ~ANOOWOWW PO NOP~OOM

4

Poznamka: Cim vy$si je pomer pri vybere odpovede, tym tmavsia je modréa/oranZova bunka. Najvy$sia odozva pre kazdu krajinu je

zobrazena tmavomodrym/bielym pismom. Odpovede ,iné“ a ,neviem* sa nezobrazuju.
(%), zaklad: n = 22 171 — Ak intitGcie EU aktivne nesleduju socidlne média (otazka &. 8)
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Socialno-demografické uvahy

Muzi CastejSie ako zeny uvadzaju tri dovody, preco sa neriadia inStitucionalnymi uctami EU:
uprednostrovat ziskavanie informacii o EU z inych zdrojov (27 % oproti 22 %), neddverovat
informaciam od institucii EU (19 % oproti 13 %) a povazovat obsah za nezaujimavy alebo pre ne
irelevantny (18 % oproti 12 %).

Vek ma vplyv aj na dévody nedodrziavania institucionalnych Gétov EU. U mlad$ich nesledovatelov
(vo veku 15 — 24 rokov) je vacSia pravdepodobnost, Ze ako vSetky ostatné vekové skupiny uvedu,
ze nikdy neuvazovali o ich sledovani (36 % v porovnani s 26 % — 31 %) alebo Ze nevedeli, ze
institucie EU maju uéty na socialnych médiach (18 % v porovnani s 10 % — 14 %). VV porovnani so
starSimi vekovymi skupinami je v8ak menej pravdepodobné, Ze nahlasia nedostatok dovery v
informacie od institacii EU (11 % oproti 15 % — 17 % starSich vekovych skupin). Na druhej strane
je pravdepodobnejSie, Ze starSi nesledovatelia vo veku 55 rokov a viac ako mladSie vekové
skupiny uprednostnia ziskavanie informacii o EU z inych zdrojov (29 % v porovnani s 20 % — 22
%), ale je menej pravdepodobné, Ze ich obsah bude pre nich nezaujimavy alebo irelevantny (11 %
v porovnani s 15 % — 20 %).

Osoby, ktoré edte Studuju, s vacSou pravdepodobnostou nez osoby, ktoré uz ukondili svoje
vzdelanie, uvadzaju, Ze nikdy neuvazovali o ich sledovani (37 % v porovnani s 27 % — 29 %) a
nevedeli, Ze institicie EU maju Géty na socialnych médiach (18 % v porovnani s 11 % v&etkych
ostatnych urovni vzdelavania). Okrem toho je u tejto skupiny (18 %) vacsia pravdepodobnost ako
u tych, ktori ukongili vzdelanie vo veku 15 rokov alebo menej (12 %) alebo vo veku 16 — 19 rokov
(14 %), Ze ich obsah bude pre nich neaktivny alebo irelevantny. Na druhej strane je menej
pravdepodobné, ze (12 %) ako ti, ktori uz ukondili svoje vzdelanie (16 % — 17 %), uvadzaju ako
dévod nedostatok dévery v informacie od institucii EU.
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5.4. Potencialne motivaéné faktory pre sledovanie institicii EU na socialnych
médiach

Respondenti, ktori uviedli, Ze aktivne nesleduju institicie EU na socialnych médiach, sa potom
pytali, €o by im zvySilo pravdepodobnost sledovania tychto institucionalnych uctov.

O nie€o viac ako jeden z piatich nesledovatelov uvadza ako potencidlny motivator pokrytie tém,
ktoré su pre nich osobne relevantnejSie (22 %), po ktorom nasleduje jasnejSi a zrozumitelnejSi
jazyk (20 %).

Dalsimi potencialnymi motivatormi sU obsah v ich rodnom jazyku (15 %), podmanivejsie
informacné formaty (napriklad kratke videa alebo animovana infografika) (15 %), CastejSie
aktualizacie politik a rozhodnuti EU (15 %) a tieto uéty su pre nich viditelnejsie (14 %). Jeden z
desiatich nesledovatelov poukazuje na odporucania alebo podiely z inych uctov, ktorym doveruje
(10 %), ako na potencialnu motivaciu sledovat institticie EU na socialnych médiach.

Priblizne jedna tretina (32 %) nesledovatelov naznacuje, Zze by ich ni¢ neprinutilo nasledovat' tieto
ucty.
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Otazka €. 11: Cim by sa zvysila pravdepodobnost sledovania Gétov institicii
Eurépskej tinie (EU) na socialnych médiach?
[Viac odpovedi]

Pokrytie tém, ktoré su pre mna osobne relevantnejsie
Jasnejsi a zrozumitelnejsi jazyk

Obsah v mojom rodnom jazyku
Podmanivejsie informacné formaty (napriklad kratke vided alebo animované infogrm
Castejsie aktualizacie politik a rozhodnuti EU
Ak by tieto UCty boli pre mna viditel'nejsSie
Odporucania alebo akcie z inych Gctov, ktorym doverujem IE
Iné I 3
Ni¢ ma nenuti sledovat tieto Ucty
Neviem E

(%)zaklad: n = 22 171 - Ak instittcie EU aktivne nesleduju socidlne média (otazka ¢. 8)
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Rozdiely medzi krajinami

V 18 Clenskych S$tatoch nesledovatelia najCastejSie uvadzaju pokrytie tém, ktoré su pre nich
osobne relevantnejsie, ako potencialnu motivaciu sledovat institicie EU na socialnych médiach.
Celkovo najvy38Si podiel respondentov, ktori si vybrali tito odpoved, bol zaznamenany v
Chorvatsku (36 %) a na Malte (36 %). NajnizSi podiel, ktory si vybral tento motivator, bol
zaznamenany v Belgicku (17 %).

V piatich Clenskych Statoch nesledujuci najcastejsie uvadzaju ako potencialny motivator jasnejsi a
zrozumitelnejsi jazyk: Portugalsko (29 %), Rumunsko (29 %), Taliansko (27 %), Spanielsko (26 %)
a Belgicko (21 %). Tento potencialny motivator je tiez na prvom mieste, spolu s pokrytim tém, ktoré

v v

nesledovatelov, ktori uvadzaju tento motivacny faktor, mozno najst v Dansku (12 %).

V Litve (32 %) a Madarsku (27 %) je najlepSim potencialnym motivatorom obsah v ich rodnom
jazyku. Naopak, menej ako jeden z desiatich nesledovateflov v Irsku (5 %) uvadza tento motivacny
faktor.

Podiel nesledovatelov od 10 % (Cesko) do 28 % (Cyprus) uvadza ako potencialnu motivaciu
podmanivejSie informacéné formaty (napriklad kratke videa alebo animované infografiky).

Podiel, ktory naznacuje, ze by s vacsou pravdepodobnostou sledovali tieto Ucty, ak by sa CastejsSie
aktualizovali politiky a rozhodnutia EU, sa pohybuje medzi menej ako jednym z desiatich v
Chorvatsku (8 %) a Holandsku (8 %) a jednym zo Styroch (25 %) respondentov na Cypre.

V Luxembursku (24 %) a Svédsku (22 %) sa nesledujlci najéastejsie uvadzaju ako potencialny
motivator, ak boli tieto Ucty pre nich viditelnejSie. Viac ako jeden z piatich nesledovatelov na Cypre
(29 %) tiez uvadza tento motivacny faktor. Na druhej strane jeden z desiatich (10 %)
nesledovatelov v Nemecku suhlasi s tymto nazorom.

Najvyssi podiel uvadzajuci odporu€ania alebo podiely z inych uctov, ktorym doéveruju ako

v v

Najma v piatich Clenskych Statoch vSak viac ako tretina respondentov tvrdi, Ze ni¢ by ich nenutilo
sledovat tieto ucty, ako vybrat akykolvek potencialny motivator. Tyka sa to Nemecka (43 %),
Francuzska (43 %), Holandska (43 %), Belgicka (39 %) a Rakuska (36 %). Naproti tomu menej
ako jeden z piatich nesledovatelov ma rovnaky nazor v Litve (15 %), Rumunsku (16 %), na Cypre
(16 %) a na Malte (18 %).
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Otazka &. 11: Cim by sa zvysila pravdepodobnost sledovania tétov inétitticii Europskej unie (EU)
na socialnych médiach? [Viac odpovedi]

Viac
podmaniv
Pokrytie _©  Castejsie Ak by .
tém, ktoré Jasnejsi informacn . . A Ni¢ ma
. Obsahv ... aktualiza tieto Odporucania .
su pre a . é formaty . . . . nenuti .
> .. mojom cie ucty boli  alebo akcie z . , Nevi
mna  zrozumit (ako i N C Iné sledovat
. .», rodnom . politik a pre mha inych uctov, .
osobne elnejsi . kratke AN . N : tieto
. jazyku s rozhodn viditelnej ktorym dbverujem <
relevantn  jazyk videa . . ucty
o uti EU Sie
ejSie alebo
animovan
é)
S 20 15 15 15 14 10 3 32 8
BE 17 21 12 14 11 12 9 2 39 9
BG 32 23 27 15 10 13 12 3 25 5
Ccz 22 20 21 10 12 14 9 2 30 9
DK 18 12 12 13 11 13 10 5 33 15
DE 20 15 10 11 15 10 9 3 43 9
EE 26 20 25 15 15 14 12 2 29 6
IE 25 24 5 17 16 21 13 4 23 8
EL 27 24 21 21 18 16 16 4 23 3
ES 24 26 16 17 15 16 15 5 25 6
FR 18 18 11 15 12 15 6 2 43 7
HR 36 22 26 17 8 12 11 3 24 6
IT 22 27 16 17 19 15 11 2 21 9
CYy 35 24 22 28 25 29 18 3 16 4
Lv 28 18 21 14 12 14 10 2 23 10
LT 28 25 32 20 13 15 11 3 15 9
LU 23 19 15 22 14 24 8 5 24 9
HU 20 18 27 14 12 15 8 4 29 8
MT 36 25 13 27 17 23 15 5 18 5
NL 16 15 11 15 8 14 8 3 43 9
AT 25 15 12 13 18 11 10 3 36 8
PL 23 22 22 16 17 16 13 2 22 12
PT 20 29 18 17 18 17 10 3 22 9
RO 27 29 26 18 20 18 13 2 16 7
Sl 30 14 18 21 16 13 16 3 25 6
SK 22 15 19 15 15 16 12 3 28 10
Fl 29 18 19 15 13 19 10 3 22 12
SE 21 13 10 14 12 22 12 4 25 15

Poznamka: (V originali...) Cim vy$si je pomer pri vybere odpovede, tym tmavsia je modra/oranzova bunka. Najvy$sia odozva pre kazdu
krajinu je zobrazena tmavomodrym/bielym pismom.

(%), zaklad: n = 22 171 — Ak intitGcie EU aktivne nesleduju socidlne média (otazka &. 8)
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Socialno-demografické uvahy

U mladsSich nesledovatelov (vo veku 15 — 24 rokov a 25 — 39 rokov) je vacSia pravdepodobnost
ako u o0sbb vo veku 55 rokov a viac, Ze budu motivovani: podmanivejSie informacné formaty
(napriklad kratke videa alebo animovana infografika) (26 %, resp. 21 % v porovhani s 9 %),
pokrytie tém, ktoré su pre nich osobne relevantnejSie (26 %, resp. 24 % v porovnani s 19 %),
astejSie aktualizacie politik a rozhodnuti EU (19 %, resp. 18 % v porovnani s 13 %), zvy$ena
viditelnost' uctu (21 %, resp. 18 % v porovnani s 11 %) a déveryhodné odporuéania (15 %, resp.
14 % v porovnani s 8 %). Naopak, pravdepodobnost naznaku, Ze by ich ni¢ nemotivovalo, sa
zvySuje s vekom: z 18 % 0s6b vo veku 15 — 24 rokov na 39 % osdb vo veku 55 rokov a viac.

Vzdelavanie ma vplyv aj na potencialne motivaéné faktory. Osoby, ktoré este neStuduju, maju
vacsiu pravdepodobnost ako osoby, ktoré uz ukonCili svoje vzdelanie, Ze budu motivované:
pokrytie tém, ktoré su pre nich osobne relevantnejsie (28 % oproti 18 % — 23 %), putavejSie
informagné formaty (26 % oproti 11 % — 16 %), CastejSie aktualizacie politik a rozhodnuti EU (19 %
oproti 13 % — 16 %), zvySena viditelnost’ uctu (22 % oproti 12 % — 15 %) a doveryhodné
odporucania (17 % oproti 9 % — 10 %). Na druhej strane je menej pravdepodobné ako u tych, ktori
uz ukoncili svoje vzdelanie, Ze by ich ni¢ nemotivovalo (18 % oproti 32 % — 35 %).
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5.5. Pozadovany obsah od institucii EU

Respondenti boli poziadani aj o konkrétny typ obsahu socialnych médii, ktory by bol pre nich
zaujimavy, pochadzajuci od institucie EU (napriklad Eurépskeho parlamentu).

Viac ako Styria z desiatich respondentov (45 %) uvadzaju aktualne spravy a aktualizacie ako
pozadovany obsah od institucii EU.

Menej ako jeden zo Styroch respondentov na druhej strane uvadza analyzu trendov a buduce
predpovede (23 %) a interaktivny obsah (napr. otazky a odpovede; ako v pripade politikov alebo
uradnikov, Zivé prenosy podujati) (23 %).

Priblizne jeden z piatich respondentov vyjadril zaujem o vizualizacie udajov a Statistiky (21 %),
vzdelavacie materialy o politikach a procesoch (21 %), zakulisné pohlady na institucionalne
fungovanie (20 %) a historické informacie (napr. klu€ové udalosti, vyrocia) (19 %). Najmensi podiel
uvadza zabavny obsah (napr. kvizy, memy) (14 %).

Jeden z piatich (20 %) respondentov uvadza, Zze by nepovazoval ziadny z tychto konkretnych
druhov obsahu socialnych médii za zaujimavy, ak by pochadzal od instittcie EU.

Otazka c. 12: Aky konkrétny typ obsahu socialnych médii by bol podl'a vas
zaujimavy, ak by pochadzal od institiicie EU (napriklad Eurépskeho parlamentu)?
[Viac odpovedi]

Aktudlne spravy a aktualizacie

Analyza trendov a budlce predpovede
Interaktivny obsah (napr. otazky a odpovede; ako v pripade politikov 23

alebo dradnikov, Zivé prenosy podujati)
Vizualizacie udFE)IJOV a gtatlstd(

Vzdelavaci materiél o politikdch a procesoch

Zablesky inStitucionalneho fungovania zo zakulisia

Historické informacie (napr. kl'icové udalosti, vyrocia) m

Zabavny obsah (napr. kvizy, memy)
Iné I3
Ziadna z tychto
Neviem I 6

(%) Zaklad: n = 26 121 - vSetci respondenti
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Rozdiely medzi krajinami

Vo vsetkych &lenskych $tatoch EU27 su aktualne spravy a aktualizacie najéastejsie uvadzanym
druhom obsahu socialnych médii, ktory by respondenti povaZovali za zaujimavy z inétiticie EU
(ako je Eurdpsky parlament). Najvy3si podiel, v ktorom sa uvadza tento druh obsahu, bol
zaznamenany na Cypre (62 %), Malte (58 %), v Luxembursku (56 %) a Litve (56 %), zatial ¢o

Podiel respondentov, ktori uvadzaju analyzu trendov a buduce predpovede ako poZadovany druh
obsahu z institucii EU, sa pohybuje od menej ako jedného z piatich v Nemecku (15 %), Holandsku
(16 %), Belgicku (17 %), Rakusku (18 %), Svédsku (18 %) a Dansku (19 %) aZ po $tyroch z
desiatich (40 %) v Rumunsku.

Podiel respondentov v rozmedzi od priblizne jedného z desiatich (11 %) v Holandsku po viac ako
jednu tretinu na Cypre (37 %) a v Rumunsku (35 %) uvadza, Ze interaktivny obsah (napr. Q&
Rovnako ako v pripade politikov alebo uradnikov, zivé prenosy podujati) je ich preferovanym
druhom obsahu.

O niec€o viac ako traja z desiatich (32 %) respondentov v Rumunsku uvadzaju ako poZadovany typ
obsahu vizualizacie udajov a Statistiky. Naproti tomu 13 % respondentov v Holandsku suhlasi s
tymto nazorom.

Viac ako 30 % respondentov v Rumunsku (33 %), Taliansku (32 %), irsku (31 %) a na Malte (31
%) vyjadruje zaujem o to, aby institicie EU poskytovali vzdelavacie materidly o politikach a
procesoch na socialnych médiach. Na druhej strane jeden z desiatich (10 %) respondentov vo
Francuzsku uprednostfuje tento druh obsahu.

Podiel respondentov, ktori sa pohybuju medzi 13 % v LotySsku a viac ako jednym zo Styroch v
Bulharsku (27 %), Rumunsku (27 %), Finsku (27 %), Luxembursku (27 %), na Cypre (26 %) a v
Madarsku (26 %), uvadza zablesky institucionalneho fungovania v zakulisi ako pozadovany druh
obsahu.

Najvyssi podiel respondentov, ktori uviedli historicke informacie (napr. klucove udalosti, vyrocia)
ako uprednostriovany druh obsahu z inétitacii EU, bol zaznamenany na Cypre (33 %) a Malte (32

Napokon, podiel respondentov v rozpati od 11 % v Taliansku a Holandsku po 26 % na Malte
poukazuje na zabavny obsah (napr. kvizy, memy) ako na pozadovany typ obsahu z
institucionalnych uctov EU.
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Otazka €. 12: Aky konkrétny typ obsahu socialnych medii by bol podla vas zaujimavy, ak by
pochadzal od institucie EU (napriklad Eurépskeho parlamentu)? [Viac odpovedi]

EU2
7
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
CcY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
Sl
SK
FI
SE

Aktual Analyza

spravy trendgv a

buduce

aktuali Predrove
zacie de
45 23
41 17
51 35
40 22
40 19
45 15
47 29
51 25
52 28
45 24
37 20
46 28
45 27
62 33
46 27
56 28
56 25
52 21
58 28
41 16
44 18
49 32
52 34
49 40
47 34
46 25
52 20
45 18

Interaktivny
obsah (napr.

otazky a
odpovede;
ako v
pripade
politikov
alebo
uradnikov,

Zivé prenosy

podujati)
23

17
24
22
16
20
26
27
33
28
19
26
24
37
20
19
27
29
25
11
23
25
24
35
24
26
23
23

Vizualiz Vzdelavaci

acie

Udajov a politikach a ho fungovania
Statistiky procesoch

21

14
27
18
14
17
22
18
21
27
19
20
25
24
19
22
28
15
27
13
17
23
29
32
21
21
24
21

Zablesky

Historické
informaci

material o inStitucionalne e (napr.

21

15
21
17
14
17
26
31
25
23
10
20
32
30
19
17
23
18
31
18
17
23
28
33
18
19
14
23

zo zakulisia

20

17
27
18
17
22
17
23
19
22
15
20
19
26
13
18
27
26
25
19
25
20
16
27
23
25
27
18

klacové
udalosti,
vyrocia)

19

16
21
19
19
17
18
26
29
21
15
20
17
33
17
24
25
21
32
13
19
21
24
28
20
18
20
19

Zabavny
obsah
(napr.
kvizy,
memy)

14

14
14
15
12
15
17
19
15
16
12
20
1
24
15
16
14
16
26
11
14
16
15
15
19
17
16
12

Iné

N W WNDNWOWDNMNDNPEBEONMNNMNNNDNDN-_2ON-_2DNDNPRARPPODOAODND W

2

Ziad

na z

tycht
(0]

20

27
11
21
23
28
17
14
11
15
30
14
13
7
13
9
14
13
9
29
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12
15

Poznamka: (V originali...) Cim vy$si je pomer pri vybere odpovede, tym tmavsia je modra/oranzova bunka. Najvy$sia odozva pre kazdu
krajinu je zobrazena tmavomodrym/bielym pismom. Odpoved ,neviem“ nie je zobrazena.

(%), zaklad: n = 26 121 — vSetci respondenti
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Socialno-demografické uvahy

Muzi CastejSie ako Zeny uvadzaju analyzu trendov a buduce predpovede (26 % oproti 21 %) a
vizualizacie Udajov a Statistiky (25 % oproti 18 %) ako zelany obsah socialnych médii od institucii
EU.

Vek ovplyviiuje preferencie pre institucionalny obsah socialnych médii EU. Starsi respondenti vo
veku 55 rokov a viac uprednostiiuju aktualne spravy a aktualizacie CastejSie ako mladSie vekové
skupiny (48 % z nich v porovnani so 40 % respondentov vo veku 15 — 24 rokov), ale je menej
pravdepodobné, Ze prejavia zaujem o: analyza trendov a buduce predpovede (21 % v porovnani s
24 % — 26 %), interaktivny obsah (17 % v porovnani s 21 % — 33 %), vizualizacie udajov a
Statistiky (16 % v porovnani s 21 % — 27 %), vzdelavaci material (15 % v porovnani s 20 % — 28
%), zablesky institucionalneho fungovania (16 % v porovnani s 20 % — 27 %), historické informacie
(15 % v porovnani so 17 % — 25 %) a zabavny obsah (7 % v porovnani so 14 % — 25 %).

Respondenti, ktori stale Studuju, prejavuju vacsi zaujem o interaktivny obsah (35 % v porovnani s
19 % — 24 %), vizualizacie udajov a Statistiky (28 % v porovnani s 13 % — 25 %), vzdelavacie
materialy (31 % v porovnani so 17 % — 22 %), zablesky in&titucionalneho fungovania (28 % v
porovnani s 15 % — 22 %), historické informacie (27 % v porovnani s 15 % — 21 %) a zabavny
obsah (24 % v porovnani s 11 % — 14 %). Tato skupina a ti, ktori ukoncili svoje vzdelanie vo veku
20 rokov a viac, maju tiez vacsiu pravdepodobnost ako ti, ktori ukon ili svoje vzdelanie v mladSom
veku, vyjadrit zaujem o analyzu trendov a buduce predpovede (29 % a 27 % oproti 14 % — 19 %).
U tych, ktori ukonéili vzdelavanie vo veku 15 rokov alebo menej (33 %), je menej pravdepodobné,
Ze prejavia zaujem o aktualne spravy a aktualizacie ako obsah socialnych médii od intitucii EU,
ako u tych, ktori ho ukon€ili vo vy§Som veku (44 % — 48 %) a tych, ktori stale Studuju (45 %).
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6. PREDCHADZANE FORMATY PRE POLITICKY
OBSAH V SOCIALNYCH MEDIACH

6.1. Uprednostiiované formaty informacii o aktualnych udalostiach

Respondenti, ktori pouzivaju socialne média a/alebo platformy na informovanie o socialnych a
politickych aktualnych udalostiach, boli nasledne poziadani o informacie o formatoch, ktoré
uprednostnuju pre takéto informacie na socialnych médiach.

viac ako Styria z desiatich pouzivatefov (46 %) uvadzaju, Ze uprednostiiuju kratke textové
prispevky (napr. obrazky s kratkym textom, aktualizacie stavu) (46 %), priblizne Styri z desiatich
(41 %) uprednostiiuju kratke videa (napr. TikTok, Instagram Reels, pod 1 minuatu). Nasleduje
uprednostfiovanie videi so strednou dizkou (napr. 1 — 5 minat) (39 %) a dihsich videi (napr.
YouTube, viac ako 5 minut) (35 %), pricom kazdé z nich vybrala viac ako tretina pouzivatelov.

Styri formaty obsahu vykazovali takmer rovnaku mieru preferencie medzi pouZivatelmi, pricom
kazdy z nich uprednostriovala priblizne Stvrtina respondentov: pribehy (napr. Instagram Stories)
(26 %), dIhSie textové Clanky (napr. €lanky, blogové prispevky) (25 %), zivé prenosy alebo zivé
videa (24 %) a podcasty (24 %).

MenSie akcie uvadzaju infografiky alebo grafy (animované alebo nie) (19 %) a informacéné bulletiny
(napr. informacné bulletiny LinkedIn, Substack) (15 %).

Q15 Ktory z nasledujicich formatov vo vseobecnosti uprednostiujete pre
informacie o spolocenskych a politickych aktualnych udalostiach na socialnych
médiach?
[\Q?&Qg?é’%f’oqjé prispevky (napr. obrazky s kratkym textom, aktualizéc
Kratke videa (napr. TikTok, Instagram Reels, menej ako 1 mi
Stredne dlhé videa (napr. 1 - 5 minut)
Dlhsie videa (napr. YouTube, viac ako 5 minat)
Pribehy (napr. pribehy na Instagra
Dlhsie textové ¢lanky (napr. clanky, blogové prl'spevky)
Zivé prenosy alebo Zivé vided
Podcasty

Infografiky alebo grafy (animované alebo ni

Informacné bulletiny (napr. informacné bulletiny Lin, Substack)
Iné I 2
Ziadna z tychto I 3
Neviem |1

(%)Zaklad: n = 14 380 - Vyuziva socidlne média a/alebo videoplatformy na informovanie o spolocenskych a
politickych aktudlnych udalostiach (Q4a)
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Rozdiely medzi krajinami

Kratkotextové prispevky (napr. obrazky s kratkym textom, aktualizacie stavu) sa vo vSetkych
Clenskych Statoch okrem piatich stavaju formatom s najvy$8im hodnotenim informacii o aktualnych
udalostiach na socialnych médiach. Najvacsie podiely pri vybere tohto typu formatu sa nachadzaju
v Rakusku (51 %), na Cypre (51 %), na Malte (50 %), v Luxembursku (50 %) a Portugalsku (50 %).
Naproti tomu menej ako $tyria z desiatich zdielaju tento nazor v Litve (35 %) a irsku (37 %).

Na Cypre (52 %), v irsku (51 %), Rumunsku (48 %) a Spanielsku (46 %) si pouzivatelia
najCastejSie vyberaju kratke videa (napr. TikTok, Instagram Reels, do 1 minuty) ako svoj
preferovany typ formatu. Na druhej strane menej ako traja z desiatich pouZzivatelov v Litve (27 %)
zdielaju tento nazor.

V Rumunsku sa ako format s najvy$$im umiestnenim uvadzaju videa so strednou dizkou (napr. 1 —
5 minut) spolu s kratkymi videami (obe uvadza 45 % respondentov). Na druhej strane menej ako
traja z desiatich (28 %) pouzivatelov vyjadruju tuto preferenciu v LotySsku.

DlhSie videa (napr. YouTube, viac ako 5 minut) si na prvom mieste medzi vSetkymi typmi
informacnych formatov v Litve (41 %). Viac ako Styria z desiatich pouzivatefov takisto zdieflaju
tento nazor v Rumunsku (44 %) a Spanielsku (41 %). Naopak, na Malte ma tento nazor kazdy
piaty (20 %) pouzivatel.

Najvyssi podiel pouzivatelov, ktori na socialnych médiach uvadzaju pribehy (napr. pribehy na
Instagrame) ako uprednostriovany typ formatu, sa nachadza v Luxembursku (34 %) a Irsku (31 %);

v v

(15 %).

Viac ako traja z desiatich pouzivatefov v Grécku (34 %), Polsku (33 %), Bulharsku (32 %),
Madarsku (32 %) a Litve (31 %) uvadzaju, ze uprednostiuju zivé prenosy alebo zivé videa. Naproti
tomu priblizne kazdy desiaty (11 %) pouzivatel v Holandsku suhlasi s tymto nazorom.

Najmenej jedna tretina pouzivatefov na Cypre (38 %), v Rumunsku (38 %) a Cesku (33 %)
uvadza, ze uprednostriuje podcasty ako informaény format pre aktualne udalosti na socialnych
médiach. Na druhej strane v LotySsku tento nazor vyjadruje 13 % pouzivatelov.

Podiel pouzivatefov v rozsahu od 11 % (Bulharsko, Litva a Madarsko) do 26 % (Luxembursko)
vyjadruje preferenciu informacného formatu pre infografiky alebo grafy (animované alebo nie).

V Dansku (22 %) a Svédsku (21 %) viac ako patina pouzivatelov vo vSeobecnosti uprednosthiuje,
aby informacie o aktualnych udalostiach na socialnych médiach prichadzali vo forme informacnych
bulletinov (napr. informacné bulletiny LinkedlIn, Substack). Naproti tomu tento nazor zastava menej
ako jeden z desiatich pouzivatelov v Chorvatsku (4 %), LotySsku (6 %), Litve (6 %), na Slovensku
(7 %), v Estonsku (7 %) a Cesku (8 %).
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Q15 Ktory z nasledujucich formatov vo vSeobecnosti uprednostriujete pre informacie o
spoloCenskych a politickych aktualnych udalostiach na socialnych médiach? [Viac odpovedi]

Kratke i atke . Dihsie )
textové . Dihsie ; ] Informacn
; videa Stredne .~ Pribehy textové . . ' ) .
prispevky . videa g Zivé Infografiky €& bulletiny
(napr. dihé (napr.  clanky
(napr. ) .. (napr. . prenos alebo grafy  (napr.
. TikTok,  videa pribehy  (napr. Podcast X . -
obrazky s YouTub ey y alebo (animovan informacéné
. Instagram (napr. 1 . na ¢lanky, S s y . .
kratkym e, viac . Zivé € alebo bulletiny
Reels, -5 Instagra blogové ", . .
textom, . L ako 5 , videa nie) LinkedIn,
.. . menejako minut) o me)  prispevky
aktualizaci 1 mint minut) Substack)
e stavu) mindta) )
PV e 41 39 35 26 25 24 24 19 15
BE 44 40 31 26 24 26 19 17 18 18
BG 47 33 36 31 18 22 32 26 11 10
Cz 45 39 34 36 27 23 27 33 13 8
DK 40 37 31 30 20 27 15 25 18 22
DE 49 42 37 37 28 28 21 24 23 20
EE 43 37 37 34 19 26 24 18 19 7
IE 37 51 36 31 31 17 22 27 16 16
EL 48 40 39 35 23 34 34 19 20 19
ES 40 46 39 41 26 26 23 30 17 12
FR 47 42 41 34 29 24 21 18 21 17
HR 49 39 41 27 21 18 25 24 14 4
IT 46 43 45 34 28 25 25 19 22 13
CYy 51 52 42 23 26 25 29 38 19 15
Lv 42 35 28 31 14 15 23 13 12 6
LT 35 27 35 41 15 27 31 19 11 6
LU 50 48 36 29 34 23 14 27 26 10
HU 48 34 38 32 17 26 32 29 11 10
MT 50 48 33 20 28 19 24 27 25 13
NL 44 33 33 28 18 22 11 19 21 17
AT 51 46 36 31 25 24 21 19 20 19
PL 46 39 37 35 28 26 33 26 20 11
PT 50 37 42 26 28 19 26 21 17 13
RO 44 48 48 44 23 27 27 38 14 16
Sl 47 38 36 31 21 21 30 14 14 13
SK 44 34 33 30 21 24 28 30 14 7
Fl 49 39 38 32 25 24 20 22 20 15
SE 43 37 33 32 27 26 17 21 14 21

Poznamka: (V originali...) Cim vy$si je pomer pri vybere odpovede, tym tmavsia je bunka. Najvy$sia odozva pre kazdu krajinu je
zobrazena tmavomodrym/bielym pismom. Odpovede ,iné", ,Ziadne z nich“ a ,neviem” sa nezobrazuju.

(%), zéklad: n=14 380 — Vyuziva socialne média a/alebo videoplatformy na informovanie o spolo¢enskych a politickych aktualnych
udalostiach (Q4a)
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Socialno-demografické uvahy

Zeny C&astejSie ako muzi uprednostiiuju kratke textové prispevky (48 % oproti 43 %) a pribehy
(napr. pribehy na Instagrame) (29 % oproti 23 %) ako typy formatov socidlnych médii na
informovanie o aktualnych udalostiach. Muzi na druhej strane &astejSie uvadzaju dlhSie videa
(napr. YouTube, viac ako 5 minut) (42 % oproti 28 %) a dlhSie textové €lanky (napr. ¢lanky, blogové
prispevky) (28 % oproti 23 %).

Cim su pouzivatelia mladsi, tym je pravdepodobnejie, Ze uprednostnia kratke videa (napr. 60 %
0s6b vo veku 15 — 24 rokov v porovnani s 26 % o0s0b vo veku 55 rokov a viac) a pribehy (napr.
pribehy na Instagrame) (36 % v porovnani s 15 %). Na druhej strane je menej pravdepodobné, ze
pouzivatelia vo veku 15 — 24 rokov uprednostriuju informaéné bulletiny (9 % oproti 15 % — 19 %) a
zivé prenosy alebo Zivé videa (17 % oproti 23 % — 29 %). U 0sbb vo veku 25 — 39 rokov je vacsia
pravdepodobnost, Ze uprednostnia podcasty, nez u vSetkych ostatnych skupin (29 % oproti 20 % —
23 %), zatial ¢o u tejto skupiny a oséb vo veku 40 — 54 rokov je vacSia pravdepodobnost, Ze
uprednostnia dlh3ie textové Clanky (kazda z nich 28 % oproti 21 % — 24 % ostatnych vekovych
skupin). Na druhej strane je menej pravdepodobné, ze skupina vo veku 55 rokov a viac
uprednostriuje dlhSie videa (31 % v porovnani s 35 % — 38 %) a infografiky alebo grafy (11 % v
porovnani s 18 % — 25 %).

Rozdiely mozno pozorovat aj vo vzdelavani. Pouzivatelia, ktori stale Studuju, maju vacsiu
pravdepodobnost’ ako vSetky ostatné vekové skupiny uprednostiovat kratke videa (57 % oproti 36
% — 40 %), pribehy (35 % oproti 21 % — 26 %) a infografiky alebo grafy (27 % oproti 12 % — 21 %),
ale je menej pravdepodobné, Ze uprednostnia Zivé prenosy alebo Zivé videa (17 % oproti 26 %
tych, ktori ukongili vzdelanie vo veku 16 — 19 rokov alebo 20 rokov a viac). Na druhej strane ti,
ktori ukongili svoje vzdelanie vo veku 20 rokov a viac, su pravdepodobnejsi ako ti, ktori ho ukongili
v mladSom veku, a ti, ktori stale Studuju, uprednostriuju dlhSie textové ¢lanky (29 % v porovnani s
18 % — 24 %) a bulletiny (18 % v porovnani s 10 % — 13 %). Pouzivatelia, ktori ukoncili svoje
vzdelanie vo veku 15 rokov a menej, maju mensiu pravdepodobnost ako v3etky ostatné urovne
vzdelavania, ze uprednostnia kratke textové prispevky (33 % oproti 45 % — 49 %).
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6.2. Predvolby obsahu videa pre aktualne udalosti

Respondenti, ktori pouzivaju socialne média a/alebo platformy na informovanie o socialnych a
politickych aktualnych udalostiach, boli nasledne poZiadani, aby vyjadrili svoje preferencie tykajuce
sa videoobsahu vo vztahu k aktualnym informaciam na socialnych médiach.

Viac ako Styria z desiatich pouzivatefov uvadzaju, Ze uprednosthiuju videa, ktoré podrobne
skumaju aktualne udalosti (47 %), rozhovory s odbornikmi (napr. akademikmi alebo politickymi
analytikmi) (44 %) a rozhovory s beznymi fludmi alebo ob&anmi, ktorych sa tento problém tyka (42
%).

Viac ako tretina pouzivatelov poukazuje na rozhovory s politikmi alebo vliadnymi dradnikmi (34 %)
a traja z desiatich pouzivatelov (30 %) uvadzaju vided, ktoré kombinuju fudi na kamere s grafikou,
textom alebo animaciami ako preferované typy video obsahu o aktualnych udalostiach.

MensSie podiely uvadzaju na druhej strane prejavy politikov (21 %), osobné vlogy alebo komentare
tvorcov obsahu (19 %) a animované videa bez skuto€nych ludi (13 %).

Menej ako jeden z desiatich (5 %) pouzivatelov vyjadruje preferenciu pre Ziadny z tychto typov
obsahu.

Otazka c. 16 V pripade videi o spolocenskych a politickych aktualnych
udalostiach na socialnych médiach, ktory z tychto typov obsahu by ste
uprednostnili?
[Viac odpovedi] Vide4, ktoré podrobne skamaja aktualne ud Y G
Rozhovory s odbornikmi (napr. akademikmi alebo politickymi
Rozhovory s beznymi l'ud’'mi/obéanmi, ktorych sa problém tyka
Rozhovory s politikmi alebo vladnymi uradnikmi
Videa kombinujuce l'udi vo fotoaparate s grafikou, textom alebo animéc
Prejavy politikov
Osobné vlogy alebo komentarové videa od tvorcov obsahu m

Animované videa bez skuto¢nych ludi
Iné I 3

Ziadna z tychto | 5

Neviem [ [E

(%) Zaklad: n=14 380 - Vyuziva socialne média a/alebo videoplatformy na informovanie o spolocenskych a
politickych aktudlnych udalostiach (Q4a)
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Rozdiely medzi krajinami

Videa, v ktorych sa podrobne skumaju aktualne udalosti, sa v 11 Clenskych Statoch objavuju ako
Spickovy typ videoobsahu o aktualnych udalostiach na socialnych médiach. Najvacsie podiely,
ktoré uprednostiiuju tento typ videoobsahu, si zaznamenané v Litve (56 %), Taliansku (54 %) a
Nemecku (52 %). Naproti tomu o nie€o viac ako tretina pouzivatelov suhlasi s tymto nazorom v
Belgicku (35 %).

V deviatich ¢lenskych Statoch su rozhovory s odbornikmi (napr. akademickymi pracovnikmi alebo
politickymi analytikmi) najlepSim druhom videoobsahu, ktory by pouzivatelia uprednosthovali v
socialnych médiach: Bulharsko (54 %), Cyprus (54 %), Rumunsko (52 %), Malta (51 %), Polsko
(51 %), Cesko (47 %), Luxembursko (47 %), Holandsko (40 %) a Belgicko (37 %). Aj v Esténsku
su rozhovory s odbornikmi na prvom mieste spolu s videami, ktoré podrobne skumaju aktualne
udalosti (48 %).

Pouzivatelia v siedmich €lenskych Statoch naj¢astejSie uvadzaju rozhovory s beznymi fludmi alebo
ob&anmi, ktorych sa tento problém tyka, ako uprednostfhiovany typ videoobsahu: Chorvatsko (57
%), Grécko (55 %), irsko (49 %), Slovensko (47 %), Svédsko (44 %), Dansko (42 %) a Loty$sko
(42 %). Tento typ videoobsahu je tieZ na prvom mieste na Cypre (54 %) spolu s rozhovormi s

Francuzsku (33 %).

V Polsku (43 %), Svédsku (43 %) a Rumunsku (41 %) viac ako S$tyria z desiatich pouzivatelov
poukazuju na rozhovory s politikmi alebo vladnymi uradnikmi ako na uprednostrfiovany typ
videoobsahu na socialnych médiach. Naproti tomu priblizne jeden z piatich pouzivatelov ma
rovnaky nazor v Belgicku (26 %).

MensSie podiely pouzivatelov vo vSetkych ¢lenskych Statoch uvadzaju, ze by uprednostnili
akykolvek iny typ videoobsahu o aktualnych udalostiach na socialnych médiach:

m Videa kombinujuce fudi vo fotoaparate s grafikou, textom alebo animaciami: podiel
respondentov, ktori uviedli, Ze by uprednostnili tento typ videoobsahu, sa pohybuje od 14 % v
LotySsku do 37 % vo Francuzsku;

m Prejavy politikov: od 8 % v LotySsku do 30 % v Rumunsku;

m Osobné vlogy alebo komentére podla tvorcov obsahu: medzi 11 % vo Francuzsku a 34 % v
Rumunsku;

m Animované videa bez skuto&nych ludi: medzi 7 % v LotySsku a 19 % v Belgicku.

Menej ako jeden z desiatich respondentov v kazdom ¢&lenskom State uvadza, Ze by
neuprednostfioval Ziadny z tychto druhov videoobsahu.
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Otazka €. 16 V pripade videi o spolo¢enskych a politickych aktualnych udalostiach na socialnych
médiach, ktory z tychto typov obsahu by ste uprednostnili? [Viac odpovedi]

Rozhovory
S Rozhovory Videa
Videa, odbornikmi 5 . kombinujuc Osobné viogy .
. s beznymi Rozhovory s - Animovan
ktoré (napr. A o 3 e fudi vo alebo PN
.. ludmi/obéa  politikmi . . . . €évidea
podrobne akademicky Ami alebo fotoaparate Prejavy komentarové bez
skumaju mi ) . . sgrafikou, politikov videa od .
. .. ktorychsa  vladnymi skutoényc
aktualne pracovnikmi , . L textom tvorcov L
. problém uradnikmi h ludi
udalosti alebo , alebo obsahu
L tyka o
politickymi animaciami
analytikmi)
EU27 47 44 42 34 30 21 19 13
BE 35 37 35 26 32 17 21 19
BG 51 54 50 32 28 10 21 10
Cz 41 47 45 37 19 26 20 13
DK 41 41 42 34 29 20 19 12
DE 52 39 42 40 28 26 20 14
EE 48 48 46 33 27 17 21 12
IE 40 40 49 38 30 19 24 14
EL 49 49 55 27 32 15 24 17
ES 49 42 42 31 31 17 24 13
FR 42 38 33 28 37 18 11 14
HR 44 48 57 29 27 14 17 8
IT 54 44 39 28 32 16 14 11
CYy 45 54 54 36 31 15 20 10
Lv 39 37 42 27 14 8 19 7
LT 56 51 41 35 17 15 18 10
LU 45 47 45 34 33 21 17 16
HU 51 50 44 38 20 23 18 9
MT 37 51 49 37 29 18 19 14
NL 37 40 36 29 33 15 16 14
AT 44 41 40 31 28 21 22 13
PL 44 51 43 43 32 25 21 11
PT 49 45 45 39 25 21 16 13
RO 43 52 49 41 28 30 34 13
Sl 48 40 42 30 30 17 18 14
SK 46 42 47 35 19 19 19 8
Fl 48 47 43 34 25 23 22 11
SE 36 41 44 43 26 24 24 10

Poznamka: Cim vy3si je podiel vyberu odpovede, tym tmavsia je modra bunka. Najvy$sia odozva pre kaZdu krajinu je zobrazena
tmavomodrym/bielym pismom. Odpovede ,iné*, ,Ziadne z nich* a ,neviem* sa nezobrazuju.

(%), zéklad: n=14 380 — Vyuziva socialne média a/alebo videoplatformy na informovanie o spolo¢enskych a politickych aktualnych
udalostiach (Q4a)
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Socialno-demografické uvahy

Muzi CastejSie ako zZeny uvadzaju ako uprednostfiované typy videoobsahu rozhovory s politikmi
alebo vladnymi uradnikmi (37 % oproti 31 %), videa kombinujuce fudi na kamere s grafikou,
textom alebo animaciami (32 % oproti 27 %) a prejavy politikov (24 % oproti 17 %). Na druhej
strane Zeny CastejSie uvadzaju sklon k rozhovorom s beznymi fudmi alebo obanmi, ktorych sa
tento problém tyka (44 % oproti 39 %).

Urcité rozdiely v preferenciach video obsahu sa pozoruju aj podla veku. U pouzivatelov vo veku 55
rokov a viac (51 %) je vacsia pravdepodobnost nez u vSetkych ostatnych vekovych skupin (42 % —
46 %), Ze uprednostnia vided, ktoré podrobne skimaju aktualne udalosti; tato skupina takisto
CastejSie ako osoby vo veku 15 — 24 rokov uprednostriuje format rozhovorov s odbornikmi (48 %
oproti 38 %), rozhovorov s beznymi fudmi alebo ob&anmi, ktorych sa tento problém tyka (44 %
oproti 39 %), rozhovorov s politikmi alebo viadnymi dradnikmi (37 % oproti 31 %) a prejavov
politikov (23 % oproti 19 %). Na druhej strane je menej pravdepodobné, Ze pouzivatelia vo veku 55
rokov a viac ako mladsSie vekové skupiny budu uprednosthovat vided, ktoré kombinuju fudi na
kamere s grafikou, textom alebo animaciami (19 % verzus 29 % — 39 %), osobné vlogy alebo
komentare tvorcov obsahu (13 % verzus 20 % — 25 %) a animované videa bez skutoCnych fudi (6
% verzus 11 % — 18 %).

U osdb, ktoré ukondili vzdelanie vo veku 20 rokov a viac, je vacSia pravdepodobnost ako u osdb,
ktoré ho ukondili v mladSom veku, Ze uprednostnia rozhovory s odbornikmi (50 oproti 32 % — 39
%) a rozhovory s politikmi (37 % oproti 28 % — 33 %); tato skupina a ti, ktori ukoncili svoje
vzdelanie vo veku 16 — 19 rokov, takisto CastejSie ako ti, ktori ukon ili svoje vzdelanie vo veku 15
rokov alebo menej, uprednostniuju videa, ktoré podrobne skimaju aktualne udalosti (47 % a 49 %,
v porovnani s 39 %). Pouzivatelia, ktori stale Studuju, maju vacsiu pravdepodobnost ako iné
urovne vzdelavania vyjadrit preferenciu pre videa, ktoré kombinuju fudi na kamere s grafikou,
textom alebo animaciami (41 % verzus 22 % — 32 %), osobné vlogy alebo komentare tvorcov
obsahu (26 % verzus 16 % — 19 %) a animované videa bez skutoCnych fudi (19 % verzus 9 % —
13 %). Pouzivatelia, ktori ukoncili vzdelavanie vo veku 16 — 19 rokov (24 %), maju vacsiu
pravdepodobnost ako vSetky ostatné skupiny (17 % — 20 %), Ze uprednostnia prejavy politikov.
Napokon pouzivatelia, ktori ukongili vzdelavanie vo veku 15 rokov alebo menej (10 %), s vacSou
pravdepodobnostou nez vSetky ostatné urovne vzdelavania (3 % — 6 %) neuvedu ako svoju
preferenciu ziadny z tychto druhov obsahu.
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7. VZTAHY NA EU

7.1. Zaujem o politiku EU

Respondenti boli oboznameni s
preambulou:  ,Niektori ludia
sleduju, o sa deje v politike EU,
€i uz sa konaju volby alebo nie.
Ini 0 to nemaju zaujem“. Potom
sa ich opytali, ¢i by povedali, Zze
sleduju, o sa deje v politike EU.

O nieCo viac ako dvaja z
desiatich (22 %) respondentov
uviedli, ze ,vaésSinu c&asu”
sleduju, o sa deje v politike EU,
a viac ako Styria z desiatich (44
%) respondenti uviedli, ze tak
robia ,z éasu na das“. DalSia
patina (21 %) respondentov
uvadza ,zriedkavo* to, €o sa
deje v politke EU. Priblizne
kazdy desiaty (11 %) odpovedal,
ze ,nikdy alebo takmer nikdy“
tak neurobi.

Rozdiely medzi krajinami

S vynimkou LotySska (49 %) vacsina vo vsetkych Clenskych Statoch uvadza, Ze aspon z ¢asu na
Cas sleduje to, ¢o sa deje v politike EU (t. j. ,z Casu na ¢as” a ,vacSinu ¢asu®). Viac ako dve tretiny
respondentov to uvadzaju v Portugalsku (74 %), Nemecku (72 %), Rumunsku (72 %), Taliansku

Otazka c. 23 Niektori I'udia sleduju, co sa
deje v politike Europskej unie, i uz sa
konaja vol'by alebo nie.

Ini sa o to nezaujimaju.

Povedali by ste, ze sledujete, co sa deje v
politike Europskej iinie?

2 2 Vadinu asu

S, Z ¢asu na ¢as
‘ S Zriedkavo
. ] ] Nikdy alebo takmer nikdy
G e Neviem

(%) Zaklad: n = 26 121 - vSetci respondenti

(71 %), Spanielsku (69 %), Pol'sku (69 %) a Grécku (68 %).'

V LotySsku (33 %), Madarsku (33 %), Chorvatsku (32 %) a Slovinsku (31 %) len o nie€o viac ako
traja z desiatich respondentov uvadzaju, ze ,zriedka“ sleduju to, o sa deje v politike EU. Na druhej
strane to uvadzaju menej ako dvaja z desiatich respondentov v Nemecku (17 %), Taliansku (17 %),
Portugalsku (17 %) a Spanielsku (19 %). Najvy$sie podiely respondentov, ktori odpovedali, Ze
,nikdy alebo takmer nikdy* nesleduiju to, ¢o sa deje v politike EU, boli zaznamenané vo Francizsku
(17 %), Chorvatsku (17 %), Slovinsku (17 %) a Holandsku (16 %). Tento nazor je na druhej strane

najmenej bezny v Rumunsku (5 %), Pol'sku (7 %) a Portugalsku (7 %).

15 V dobsledku zaokruhlovania sa méze stat, ze percentualne podiely pre jednotlivé moznosti odpovede sa

presne nezhoduju s celkovymi suctami uvedenymi v texte.
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Otazka c. 23 Niektori lI'udia sleduji, co sa deje v politike Europskej unie, ¢i uz sa
konaja vol'by alebo nie. Ini sa o to nezaujimaju. Povedali by ste, Zze sledujete, co sa
deje v politike Europskej unie?

B Vacsinu casu Z Casu na Cas Zriedkavo  mNikdy alebo takmer nikdy Neviem

2 1
10 70 11 7 9 11 10 11 10 12 10 13 11 16 12 15 313 17 14 7 14 43 g 17 17

22 26 H4 27 oa 27 29 30 28 33 31 32
ol 48 45 44 47 43 43 44 44
142 42 46 46 43 44 50 4 37 40
44 41 44
4736 37 44
27 27
23 23 25 24 23 23 2
2 21 22 3 08 18 19 17 18 20 47 17
13 16 14
1 BERNN -
I IeE
[] Hm -
P N W N " W N - 7 (A =2 Py
‘ = ‘ :
°‘.“"‘"¢vv@"" .‘/v'l-"b""v.'vbvﬁ"
PT RO DE IT ES PL EL AT LU EU27 BG CY DK MT IE NL FI BE CZ FR SE SK EE LT HU SI HR

(%) Zaklad: n = 26 121 - vsetci respondenti

Socialno-demografické uvahy

Muzi &astejsie ako Zeny informuji o tom, o sa ,va&sinu dasu* deje v politike EU (26 % oproti 18
%); na druhej strane Zeny s vac¢Sou pravdepodobnostou ako ich naprotivky uvadzaju, Ze ,nikdy
alebo takmer nikdy*“ tak neurobia (14 % oproti 9 %).

Pravdepodobnost, Ze sa naznagi, ¢o sa ,va&sinu ¢asu“ deje v politike EU, je najvyssia.

medzi osobami vo veku 55 rokov a viac (26 % oproti 15 % — 21 %). Respondenti vo veku 55 rokov
a viac (18 %) na druhej strane s mensou pravdepodobnostou nez vSetky mladsie skupiny (22 % —
25 %) uvadzaju ,zriedkavo* to, o sa deje v politike EU.

Starsi respondenti boli, ked dokoncili svoje vzdelanie, ¢im je pravdepodobnejsie, ze budu ,vacsinu
Casu“ nahlasovat' politiku EU: zo 16 % osdb, ktoré ukondili vzdelanie vo veku 15 rokov alebo
menej, na 25 % osbb, ktoré ho ukonCili vo veku 20 rokov a viac. Respondenti, ktori stale Studuju
(48 %), a ti, ktori ukondili svoje vzdelanie vo veku 20 rokov a viac (46 %), takisto CastejSie ako ti,
ktori ho ukongili v mladSom veku (39 % — 42 %), uvadzaju, ze tak robia ,z ¢asu na ¢as“. Na druhej
strane respondenti, ktori ukoncili svoje vzdelanie vo veku 15 rokov alebo menej (17 %), CastejSie
ako vSetky ostatné urovne vzdelania (9 % — 13 %) uvadzaju, Ze tak nikdy alebo takmer nikdy
neurobia.

88

1

on

L

2 2

7 s
- . ENEEEpEsEnniiln
17 17 17 19 21 22 !!! !!! L I!! III ] [ [l L] []

o

<



Rychly prieskum Eurobarometra FLO14EP SOCIALNY PREHLAD MEDIi 2025

7.2. Vnimany vyznam élenstva v EU

voje Kraiiny ako Genekeho Sty B na stupnicl oq OLizka & 20: Aké dolezité je pre
1.do 10, kde 1 znamena ,vobec nie je dolezita“ a 10 Vas: Z& (KRAJINA) je clenslym
znamena ,mimoriadne déleZita". Statom Europskej unie? Pouzite

stupnicu od 1 do 10, kde 1

Celkovo priblizne dve tretiny (66 %) respondentov v ZNamena vobec nie dolezité® a 10
celej EU povazuju &lenstvo svojej krajiny za délezité znamena ,mimoriadne doleZité".
(skore 8 — 10) a 15 % ho povazuje za malo dblezité

(skére 1 — 4). Menej ako dvaja z desiatich g _\ermidslesite I
respondentov (16 %) si zvolili miernejSi postoj na o 1>

stupnici (skore 5 — 6 ,ani délezity, ani nedélezity”).

Rozdiely medzi krajinami ’

7
Vo vSetkych Cd&lenskych Statoch okrem jedného

(Cesko) véadsina respondentov povazuje &lenstvo
svojej krajiny v EU za dolezité (skére 8 — 10), pricom 5
relativna velkost tejto vacsiny sa pohybuje od 55 % v 4
Rakusku do 82 % v Portugalsku. Naproti tomu 45 %
respondentov v Cesku suhlasi s tymto nazorom.

6

3

Podiel respondentov, ktori vyjadruju miernejSi postoj 2 |2
k rozsahu dblezitosti (skére 5 — 6), sa pohybuje 1 - Vébec nie je dolezité 7
medzi priblizne jednym z desiatich respondentov v
Rumunsku (10 %), Luxembursku (11 %) a
Portugalsku (11 %) a priblizne  Stvrtinou
respondentov v Cesku (24 %).

Neviem
(%) Zaklad: n = 26 121 - vSetci respondenti
Najvyssi podiel respondentov, ktori povazuju Clenstvo svojej krajiny v EU za malo dblezité (skore 1
— 4), bol zaznamenany v Cesku (28 %), Rakusku (24 %) a Bulharsku (24 %). Na druhej strane

menej ako jeden z desiatich respondentov suhlasi s tymto nazorom v Portugalsku (5 %),
Luxembursku (8 %), Rumunsku (8 %) a Litve (9 %).
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Otazka c. 20: Aké dolezité je pre vas, ze (KRAJINA) je clenskym statom Europskej
unie? Pouzite stupnicu od 1 do 10, kde 1 znamena ,vbbec nie dolezité“a 10
znamena ,mimoriadne dolezité".

mDolezité [7 - 10] Ani dblezité, ani nedolezité [5 - 6] B Bezvyznamné [1 - 4] Neviem

3 4 4 2 4 5 3 3 4 2 2 1 4 3 4
15 16 13 15 13 18‘917 17

v

18

17 S4 17 1

[e)]

13 18 19 18

68 68 66 66 66 66 66 65

62 62 62

-§ I

- ‘D 4R = 4R
- : v = W
HU IE DK EL SE

(%) Zaklad: n = 26 121 - vSetci respondenti

Socialno-demografické tuvahy

Tieto socialno-demografické skupiny s va¢Sou pravdepodobnostou povazuju ¢lenstvo svojej krajiny
za dolezité (skore 7 — 10):

m Respondenti vo veku 55 rokov a viac (69 % oproti 62 % — 64 % vSetkych ostatnych vekovych
skupin);

m Respondenti, ktori ukongili vzdelanie vo veku 20 rokov a viac (71 % oproti 56 % — 62 %
ostatnych urovni vzdelania).

Naopak, je o nieCo pravdepodobnejSie, Zze nasledujuce socialno-demografické skupiny budu
povazovat Clenstvo svojej krajiny za malo dolezité (skére 1 — 4):

m muzi (17 % oproti 14 % Zien);

m Respondenti vo veku 40 — 54 rokov (v porovnani napr. s 13 % respondentov vo veku 15 — 24
rokov)

m Respondenti, ktori ukondili vzdelanie vo veku 19 rokov alebo menej (17 % oproti 14 % tych,
ktori ukoncili vzdelanie vo veku 20 rokov a viac a 13 % tych, ktori stale Studuju).
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7.3. Priaznivost voéi EU

Viac ako $est z desiatich respondentov je vo vdeobecnosti za EU: 27 % je za EU a za spdsob,
akym v stgasnosti funguje; 37 % je skor za EU, ale nie za spdsob, akym v sugasnosti funguije.
Priblizne jedna péatina (21 %) respondentov je vo&i EU skér skepticka, ale mohla by zmenit svoj
nazor, ak by sa skutocne zmenil spdsob jej fungovania. Menej ako jeden z desiatich (8 %)
respondentov je proti myslienke EU vo v&eobecnosti.

Otazka c. 21 Ktoré z nasledujicich tvrdeni tykajucich sa
Europskej unie sa najviac priblizuje vasmu nazoru?

2 7 Som za Eurdpsku uniu a spésob, akym v stcasnosti funguje.

Som skor za Eurdépsku Uniu, ale nie za sposob, akym v sucasnosti
funguje.

Som dost skepticky vo¢i Eurépskej nii, ale mohol by som zmenit svoj nazor,
ak sa skutoc¢ne zmeni spdsob, akym funguje.

* 8 Som proti myslienke Eurépskej tnie vo vieobecnosti
e Neviem

(%) Zaklad: n = 26 121 - vSetci respondenti

4

Rozdiely medzi krajinami

Podiel respondentov, ktori st vo v§eobecnosti za EU, dosahuje va&sinu vo vSetkych &lenskych
$tatoch okrem jedného (Cesko, kde je tento podiel 47 %). Najma podiel v prospech EU a spdsob,
akym v sucasnosti pracuje, vSak nikdy nedosiahne vaésinu v ziadnom clenskom State a pohybuje
sa od 15 % v Cesku do 43 % v Portugalsku. Na druhej strane podiel respondentov, ktori uviedli, ze
su skor za EU, ale nie za spdsob, akym v stéasnosti pracuje, sa pohybuje od 23 % v Madarsku do
50 % na Cypre.

Najmenej traja z desiatich respondentov v Cesku (32 %) a Slovinsku (31 %) uvadzaju, Ze su vodi
EU dost’ skepticki, ale mohli by zmenit svoj nazor, ak by sa skuto¢ne zmenil spésob jej fungovania.
Naproti tomu priblizne jeden z desiatich (11 %) respondentov v Portugalsku suhlasi s tymto
nazorom.

Podiel respondentov, ktori uviedli, Ze su proti myslienke vEL'J vo vS§eobecnosti, zostava pod hranicou
10 % vo vSetkych Clenskych Statoch okrem siedmich: Cesko (14 %), Rakusko (12 %), Bulharsko
(12 %), Holandsko (10 %), Francuzsko (10 %), Taliansko (10 %) a Svédsko (10 %). Na druhej
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Otazka c. 21 Ktoré z nasledujucich tvrdeni tykajucich sa Europskej unie sa
najviac priblizuje vasmu nazoru?

B Som za Eurépsku Uniu a spésob, akym v sucasnosti funguje.

Som skoér za Eurdpsku Uniu, ale nie za spdsob, akym v stucasnosti funguje.

Som dost skepticky voci Eurépskej tnii, ale mohol by som zmenit svoj nazor, ak sa skutocne zmeni sp6sob, akym funguje.
B Som proti myslienke Eurépskej tnie vo vSeobecnosti

Neviem
6 7 5 5 4 7 7 6 5 10 5 8 6 9 4 8 8 6 5 10 7 9 4 9 4 6 5 8
4 3 4 5 6 5 7 8 O 7 9 8 g J0 0 6 9 8 5 10 g T g 22 12 7 14
- es B gu BN mm 8 10 m
11 14 17 18 18---25----- m . [ | -..-
18 18 23 25 29 31
36 48
34 37 38
42 36 37
50 27 31 31 37 31 42 33 23 35 38 33 40 29 43 37 35 33 3q
32
34 >
29 27 24 28 31
II II IIII I IIIZOI”IIl]7 ]
PN % - 'Y Vi ) 1 A A -
PT LU RO MT EE LT DE CY IE PL DK EU27 FI IT SE HU SK HR NL FR LV EL BE BG AT SI CzZ

(%) Zaklad: n = 26 121 - v3etci respondenti

Socialno-demografické uvahy

Respondenti vo veku 15 — 24 rokov (31 %) su s vacSou pravdepodobnostou ako vSetky ostatné
vekové skupiny (24 % — 28 %) za EU a za spdsob, akym v su&asnosti pracuje; je tiez
pravdepodobné, Ze tato skupina (17 %) ako v3etky ostatné vekové skupiny (21 % — 23 %) oznami,
Ze je voti EU dost skepticka, ale ochotna zmenit svoj nazor, ak sa skutoéne zmeni sposob jej
fungovania. Respondenti vo veku 40 — 54 rokov su na druhej strane s vacSou pravdepodobnostou
ako v8etky ostatné skupiny proti myslienke EU vo veobecnosti (11 % oproti 5 % — 8 %).

Pokial ide o vzdelavanie, respondenti, ktori ukongili vzdelavanie vo veku 20 rokov alebo viac (29
%) a ti, ktori stale Studuju (31 %), CastejSie ako ti, ktori ukongili vzdelavanie v mladSom veku (19 %
— 24 %), uvadzaju, ze st za EU a sposob, akym v suéasnosti funguje. Respondenti, ktori ukongili
svoje vzdelanie vo veku 20 rokov alebo viac, takisto s va¢Sou pravdepodobnostou nez vietky
ostatné Urovne vzdelavania uvadzaju, ze su skér za EU, ale nie za spbsob, akym v sucasnosti
pracuje (40 % v porovnani s 32 % — 36 %). Naopak, respondenti, ktori ukoncili svoje vzdelanie vo
veku 15 alebo menej rokov alebo vo veku 16 — 19 rokov, v porovnani s inymi Uroviiami vzdelavania
CastejSie uvadzaju, Ze su vodi EU skor skepticki, ale ochotni zmenit svoj nazor, ak sa spdsob,
akym funguje, skuto¢ne zmeni (28 %, resp. 22 % v porovnani s 18 % — 20 %), a uvadzaju, ze su
proti myslienke EU vo v&eobecnosti (11 % a 10 % v porovnani s 5 % — 7 %).
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7.4. Najdoveryhodnejsie subjekty
Na otazku o ich dévere v r6zne subjekty viac ako Styria z desiatich respondentov uviedli, Zze
ddveruju najviac priatelom a rodine (45 %); rovnaky podiel bol pozorovany u vedcov (45 %).

Jeden z piatich az jeden z desiatich respondentov uvadza, Ze najviac déveruje ucitelom alebo
vysokoSkolskym ucitefom (17 %), novindrom (13 %), verejnym instituciam (13 %), mimovladnym
organizaciam (11 %) a médiam (10 %). MenSie akcie doveruju najviac akémukolvek inému
subjektu: sukromné spolo¢nosti (6 %), politici (5 %), influenceri alebo tvorcovia obsahu (4 %) alebo
ini (3 %).

Najma jeden z desiatich (10 %) respondentov uvadza, Ze najviac neddveruje Ziadnemu z
uvedenych subjektov.

Q22 Ktorému z nasledujicich bodov najviac doverujete?
[Viac odpovedi]

Priatelia a rodina
vedci
Ucitelia na Skolach/prednasajuci na @A rzitach

Novinari
Verejné institlcie
MVO
Media [l
Sukromné spoloénllﬂ)
Politici ] 5
Influenceri / tvorcovia obsahu I4
Iné I 3
Ziadna z t\'/chtcm
Neviem I4

(%) Zaklad: n = 26 121 - vsetci respondenti
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Rozdiely medzi krajinami

Respondenti vo vacsine Clenskych Statov najCastejSie uvadzaju priatefov a rodinu ako
najdoveryhodnejSiu skupinu; plati to napriklad pre Chorvatsko (54 %), Slovinsko (53 %), Irsko (53
%), Cesko (53 %), Grécko (52 %) a Cyprus (50 %).

Vedci st najvy$$ou odpovedou v Spanielsku (54 %), Estonsku (52 %), Taliansku (52 %),
Luxembursku (52 %), Belgicku (45 %), Holandsku (45 %) a Litve (42 %).

MensSie podiely priblizne jednej patiny alebo menej respondentov uvadzaju akykolvek iny subjekt
ako najdoveryhodnejsi:

m Skolski ugitelia alebo vysokoskolski pedagdgovia: podiel sa pohybuje od 9 % v Nemecku a
LotySsku do 26 % v Grécku;

m Novinari: zo 6 % v Grécku na 22 % v Holandsku;

m Verejné indtiticie: z 5 % na Cypre na 24 % vo Svédsku;

m mimovladne organizacie: zo 4 % v Slovinsku na 22 % v Madarsku aj na Malte;
m Média: z 3 % v Grécku na 20 % v Portugalsku;

m Sukromné spoloc¢nosti: z 3 % v Chorvatsku, na Cypre, v Luxembursku, Madarsku a vo Finsku
na 8 % v Dansku;

m Politici: z 1 % na Cypre na 9 % vo Svédsku;
m Influenceri/tvorcovia obsahu: z 1 % v Luxembursku na 7 % v Bulharsku, Cesku a Grécku.

Napokon, podiel respondentov, ktori sa pohybuji od 5 % (vo Finsku a Svédsku) do 17 % (na
Cypre), neuvadza, ze ziadny z nich nie je najdéveryhodnejsi.
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Q22 Ktorému z nasledujucich bodov najviac déverujete? [Viac odpovedi]

Priate ug’t(eolilzzn o . .St’Jkr’omn Ianu.ence Ziad
. o o ... \Verejné Medi é I ri/ . haz
“a.a vedci |ver2|,trv1|_ Novinari institucie a spolocno Politici tvorcovia ¢ tych
rodina prednasaj :
4ci sti obsahu to
u2
7 45 45 17 13 13 1 10 6 5 4 3 10
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
Cz 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7
DE 48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12
EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6
IE 53 35 19 17 14 7 11 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10
ES 51 54 19 11 11 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 11 14 8 7 4 3 2 13
HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
IT 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 "
Cy 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
LV 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 1
LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 22 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 11 22 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 N
PL 41 41 19 16 10 12 11 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 11 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 10 M 7 4 5 3 9
SI 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14
FI 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 24 10 M 5 9 3 2 5

Poznamka: Cim vy$si je pomer pri vybere odpovede, tym tmavsia je modra/oranZova bunka. Najvy$sia odozva pre kazdu krajinu je
zobrazena tmavomodrym/bielym pismom. Odpoved ,neviem*“ nie je zobrazena.

(%), zaklad: n = 26 121 — vSetci respondenti
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Socialno-demografické uvahy
U muzov je vacSia pravdepodobnost ako u zien, Ze dbéveruju vedcom najviac (47 % oproti 42 %).

Niektoré rozdiely sa pozoruju aj podla veku. Konkrétne sa dbvera vo vedcov zvySuje s vekom (z
39 % respondentov vo veku 15 — 24 rokov na 48 % respondentov vo veku 55 rokov a viac),
rovnako ako tendencia neddverovat ziadnemu z uvedenych subjektov (zo 6 % respondentov vo
veku 15 — 24 rokov na 12 % respondentov vo veku 55 rokov a viac). Naopak, dbévera v
influencerov a tvorcov obsahu klesa s vekom (z 8 % o0s6b vo veku 15 — 24 rokov na 1 % oséb vo
veku 55 rokov a viac).

Respondenti, ktori ukongili svoje vzdelanie vo veku 20 rokov alebo viac (51 %), maju vacsiu
pravdepodobnost’ ako ti, ktori ho ukongili v mladSom veku (37 % — 41 %) a ti, ktori stale Studuju
(44 %), ze najviac doveruju vedcom. Respondenti, ktori stale Studuju, maju vacsiu
pravdepodobnost’ ako ti, ktori uz ukoncili svoje vzdelanie v mladSom veku, Ze doveruju vacsine
ucitelov alebo vysokoskolskych ucitefov (24 % oproti 12 — 18 %) a MVO (13 % oproti 8 — 12 %).
Tato skupina je tiez menej pravdepodobna ako ti, ktori ukoncili svoje vzdelanie, aby naznadila, ze
najviac neddveruje zZiadnej z nich (6 % oproti 9 % az 13 %).

96



Rychly prieskum Eurobarometra FLO14EP SOCIALNY PREHLAD MEDIi 2025

Poznamky

(Pierre Dieumegard)

Je Skoda, Ze neexistuju tabulky Eiselnych hodnét pre socialno-demografické aspekty. Ulahcilo by
to pochopenie vyznamu rozdielov vo veku alebo socialnej kategorii.

Chatboty sa (zatial) nestali délezitym zdrojom informacii (Q4a): medzi 6 % vo Francuzsku a 17 %
na Cypre. Moja osobna skusenost so ziakmi strednych $kél vSak naznaluje, Zze medzi mladymi
ludmi mladSimi ako 15 rokov je konzultacia chatbotov velmi bezna.
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Technické specifikacie
V obdobi od 11. do 18. juna 2025 vykonala spolo¢nost’ Ipsos European Public Affairs na ziadost
Europskeho parlamentu, Generdlneho riaditelstva pre komunikaciu, rychly prieskum

Eurobarometra FLO14EP. Bleskovy prieskum Eurobarometra sa tyka obyvatelov EU, oséb s
pobytom v jednom z 27 &lenskych Statov Eurdpskej unie a osdb vo veku 15 rokov a viac.

VSetky rozhovory sa uskutocnili prostrednictvom pocitaovo podporovaného webového pohovoru
(CAWI) s pouzitim online panelov Ipsos a ich partnerskej siete. Respondenti boli vybrani z online
pristupovych panelov, skupin predbeZne prijatych jednotlivcov, ktori suhlasili s u€astou na
vyskume. Kvota na odber vzoriek bola stanovena na zaklade veku (15 — 24 rokov, 25 — 34 rokov,
35 — 49 rokov, 55 — 64 rokov a 65 rokov), pohlavia a geografického regionu (NUTS1, NUTS2 alebo
NUTS 3 v zavislosti od velkosti krajiny a poctu regiénov NUTS).

Miera chybovosti

Vysledky prieskumu podliehaju toleranciam pri odbere vzoriek. ,Chybovost® kvantifikuje neistotu v
suvislosti s vysledkom prieskumu (alebo déveru v tento vysledok). Vo vSeobecnosti plati, ze ¢im
viac rozhovorov sa uskutoCni (velkost vzorky), tym mensia je chybovost. Vzorka 500 bude mat
chybovu marzu najviac 4,4 percentualneho bodu a vzorka 1 000 bude mat’ chybovl marzu najviac
3,1 percentuélneho bodu.

Statistické rozpétia z ddvodu tolerancii pri vybere vzorky
(pri 95 % urovni spolahlivosti)

rézne velkosti vzoriek su v riadkoch rézne pozorované vysledky su v stipcoch
5% 10 % 25% 50 % 75 % 90 % 95 %

n=50 16,0 18,3 +12,0 +13,9 +12,0 18,3 16,0
n=100 #4,3 5,9 +8,5 19,8 +85 +5,9 +4,3
n=200 £3,0 14,2 16,0 16,9 16,0 14,2 13,0
n=500 1,9 12,6 +3,8 4,4 13,8 12,6 +1,9
n=1000 =14 +1,9 2,7 + 3.1 2,7 +1,9 +14
n=1500 £1.1 1,5 12,2 12,5 12,2 +1,5 1.1
n=2000 1,0 1,3 1,9 12,2 1,9 +1,3 +1,0
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Pocet Datumy terénnej prace Popul'écia v1’5+ Obyvatelstvo na‘ld 15 rokov

pohovorov (absolutne isla) (ako % obyvatelstva EU27)

EU27 26121 11.06.2025-18.06.2025 383 603 764 100,00 %
BE 1010 11.06.2025-17.06.2025 9 892 796 2.58%
BG 1011 11.06.2025-17.06.2025 5 534 456 1.44%
Cz 1036 11.06.2025-17.06.2025 9172797 2.39%
DK 1036 11.06.2025-18.06.2025 5022 981 1.31%
DE 1038 11.06.2025-18.06.2025 71818 299 18.72%
EE 1023 11.06.2025-18.06.2025 1154 359 0.30%
IE 1017 11.06.2025-17.06.2025 4 338 938 1.13%
EL 1044 11.06.2025-18.06.2025 9 041 201 2.36%
ES 1039 11.06.2025-17.06.2025 42 189 318 11.00%
FR 1037 11.06.2025-16.06.2025 56 855 864 14.82%
HR 1014 11.06.2025-18.06.2025 3319752 0.87%
IT 1058 11.06.2025-16.06.2025 51 784 963 13.50%
CcYy 506 11.06.2025-17.06.2025 818 909 0.21%
LV 1032 11.06.2025-18.06.2025 1579 066 0.41%
LT 1005 11.06.2025-18.06.2025 2 467 008 0.64%
LU 504 11.06.2025-17.06.2025 566 303 0.15%
HU 1000 11.06.2025-17.06.2025 8 199 448 2.14%
MT 500 11.06.2025-17.06.2025 493 961 0.13%
NL 1085 11.06.2025-17.06.2025 15 228 902 3.97%
AT 1020 11.06.2025-18.06.2025 7 842 929 2.04%
PL 1005 11.06.2025-17.06.2025 31082 980 8.10%
PT 1018 11.06.2025-17.06.2025 9 275 958 2.42%
RO 1040 11.06.2025-17.06.2025 16 034 437 4.18%
Si 1009 11.06.2025-17.06.2025 1811 104 0.47%
SK 1023 11.06.2025-17.06.2025 4 557 290 1.19%
Fl 1008 11.06.2025-17.06.2025 4771619 1.24%
SE 1003 11.06.2025-17.06.2025 8 748 126 2.28%
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QUESTIONNAIRE

[AKO VSETKY]

Q1 Ked sa stretnete s priatefmi alebo pribuznymi, ako €asto, ak vébec, robite
diskutovat’ o spolo€enskych a politickych aktualnych udalostiach?

[Jednotné oznamenie]

NajcastejSie 1
Prilezitostne 2
Nikdy 3
Neviem 998

[AKO VSETKY]

Q2 Ktoré z nasledujucich spolo¢enskych a politickych aktualnych udalosti vo vSeobecnosti sledujete?
Alebo venovat pozornost? Vyberte, prosim, vSetko, ¢o sa hodi.

[Povolené su viaceré odpovede]

[ODKAZOVE POLOZKY 1 —10]

Zahrani¢na politika a obchod 1

Podpora hospodarstva a vytvaranie pracovnych miest 2
Opatrenia proti zmene klimy 3

Verejné zdravie a systémy zdravotnej starostlivosti 4
Znizovanie chudoby a socialne zaclenenie 5
Migréacia a azyl 6

Demokracia a pravny §tat 7

Obrana a bezpeénost EU 8

Polnohospodarstvo a potravinova bezpecnost' 9
Autonémia EU v oblasti priemyslu a energetiky 10
Ostatné 11

Ani jeden z tychto dvanastich

[AKO VSETKY]

Q3 Ako ¢asto pouzivate nasledujuce zdroje na sledovanie obsahu na socialnych sietach a
Politické aktualne dianie?

[Jedna odpoved na linku]

VYHLASENIA

tradiéné média (offline alebo digitalne sluzby televiznych stanic, novin,
rozhlasové stanice atd.)

iné digitalne zdroje (ako su socialne média, platformy na video alebo streamovanie,
blogy, online spravodajské portaly atd'.)

VYSKA RESPONZIE

Viac ako 10 krat denne 1

2 az 10-krat denne 2

Raz za den 3

Niekolkokrat do tyzdna 4

Raz za tyzden 5

Menej €asto ako raz za tyzder 6

Nikdy aktivne nesledujte tento typ obsahu 7
Neviem 998

[AKO VSETKY]

Q4a Ktory z nasledujucich zdrojov pouzivate na ziskanie informacii o socialnych a
Politické aktualne dianie? Vyberte, prosim, vSetko, ¢o sa hodi.

[Povolené su viaceré odpovede]

[ODKAZOVE POLOZKY 1 —10]

TVA1

Radio 2

Tlagené noviny a ¢asopisy alebo ich online verzie 3
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Vyhladavace (napr. Google Search alebo Bing) 4

Videoplatformy (napr. YouTube atd.) 5

Podcasty 6

platformy socialnych médii (napr. Instagram, TikTok, Facebook, X atd.) 7

chatboty s umelou inteligenciou (napr. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity atd’.) 8
Ucitelia alebo vysokoskolski pedagégovia 9

Priatelia, rodina, kolegovia 10

Ostatné 11

Nehladam ziadne informacie o tejto téme 12

Neviem 998

[NEPOZIADAJTE, ak Q4a = 12 ALEBO 998 ALEBO 11 (ak je vybrany vyluéne)]
Q4b Ktoré z tychto medialnych kanalov, ak existuju, sa stali déleZitejSimi pre
za posledny rok pre informacie o spolo¢enskom a politickom diani

Zalezitosti?

[Povolené su viaceré odpovede] )
[ZOBRAZIT LEN POLOZKY VYBRANE V Q3a]

TV 1

Radio 2

Tla¢ené noviny a ¢asopisy alebo ich online verzie 3

Vyhladavace (napr. Google Search alebo Bing) 4

Videoplatformy (napr. YouTube atd.) 5

Podcasty 6

platformy socialnych médii (napr. Instagram, TikTok, Facebook, X atd.) 7
chatboty s umelou inteligenciou (napr. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity atd.) 8
Ucitelia alebo vysokoskolski pedagégovia 9

Priatelia, rodina, kolegovia 10

Ni¢ z toho nie je ddlezitejSie 12

Neviem 998

[ASK IF Q4a =5 alebo 7]

Q5 A z ktorych socialnych médii a platforiem ziskavate informacie o
Spolo¢enské a politické dianie? Vyberte tie najdblezitejSie

pre vas osobne.

[Povolené su viaceré odpovede]
[ROZHODNUTIE 1 -12]

WhatsApp 1
Facebook 2
YouTube 3
Vlakna 4
Instagram 5
Stranky odkazujuce na "X (Twitter) 6"
TikTok 7
LinkedIn 8
Snapchat 9
Telegram 10
Bluesky 11
Reddit 12
Ostatné 13
Neviem 998

[AKO VSETKY]

Otazka €. 6: Do akej miery suhlasite alebo nesuhlasite s kazdou z tychto moznosti?
vyhlasenia?

[Jedna odpoved na linku]
VYHLASENIA

[ASK IF Q3a IS EQUAL TO 5 OR 7] Aktivne vyhladavam informacie o
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Socialne a politické dianie na socialnych médiach

Pri prehliadani socialnych médii niekedy &itam socialne alebo politické informacie.
Ze som narazil nahodou, aj ked som aktivhe nehladal

zato

2

VYSKA RESPONZIE

Uplne sthlasim 1

Rozhodli sme sa suhlasit 2
Rozhodli sme sa nesuhlasit' 3
Rozhodne nesuhlasim 4
Neviem 998

[AKO VSETKY]
Q7 Ktorym z nasledujucich spésobov, ak vobec nejakym, sa zapajate do socialnych a
Politicky obsah na socialnych médiach?

[Povolené su viaceré odpovede]
[ROZHODNUTIE 1 - 6]

Precitajte si alebo zobrazit obsah na mojom feed(s) 1

Paci sa alebo reagovat na prispevky 2

Komentar k ¢lankom 3

Podelte sa o prispevky ostatnych na mojom profile alebo v pribehoch 4

Zdielanie obsahu prostrednictvom priamych sprav alebo sukromnych chatov 5

Vytvarat a uverejfiovat svoj vlastny povodny obsah (napr. myslienky/stanoviska k otazkam) 6
Ostatné 7

S tymto typom obsahu sa vébec nezapajam 8

Neviem 998

[AKO VSETKY]

Otazka €. 8: Ktoré z nasledujucich, ak vibec nejaké, aktivne sledujete na socialnych médiach (napr.
sledovanie ich Uc¢tov alebo pravidelna kontrola ich vstupov)?

[Povolené su viaceré odpovede]

[RANDOMISE 1-3, 4-5, 6-7, 8-9 (+ v ramci blokov)]

Narodni politici 1

Miestni politici 2

Politici na trovni EU 3

Nérodna vlada 4

Miestna/obecna sprava 5

IntitGcie Eurdpskej tnie (EU) 6

Medzinarodné organizacie (napr. NATO, OSN) 7
Narodné politické strany 8

Politické strany na Grovni EU 9

Ani jeden z tychto desiatich

[ASK IF Q8 nie je 10]

Otazka &. 9 V otazke na socialnych médiach ste uviedli, Ze sledujete: [ZOBRAZIT POLOZKY
SMENOVANE V Q7 PO TOHTO HIERACHY: (1) INSTITUCIE EU; (2) EU-

LEVEL POLITICIANS; (3) Medzinarodné organizacie; (4) RANDOMISE

ostatné]. Do akej miery suhlasite s tymto tvrdenim: ,Sledujem

tento typ Uc¢tu na socialnych médiach, pretoze ..."

[Jedna odpoved na linku]

VYHLASENIA [POLOZKY DOHODY 1 — 4]

...su spoflahlivi

Pomahaju mi porozumiet aktualnym udalostiam

Pomahaju mi pochopit, aké kroky mézem podniknat v suvislosti s problémami.
...poskytuju aktualne informacie o aktualnych udalostiach
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VYSKA RESPONZIE

Uplne suthlasim 1

Ciastoéne sthlasim 2
Nesuhlasim ani nesuhlasim 3
Trochu nesuhlasim 4
Rozhodne nesuhlasim 5
Neviem 998

[ASK IF Q8 nie je 6]

Otazka &. 10 Spomenuli ste, Ze na socialnych médiach nesledujete Ziadne institicie EU. Co
Su to hlavné dévody?

[maximalne 3 ODPOVEDE]

[RANDOMISE 1 - 8]

Nevedel som, Ze inétittcie EU maju G&ty na socialnych médiach 1

Nikdy som neuvazoval nad tym, Ze by som ich nasledoval 2

Neverim informaciam od intitdcii EU 3

Uprednostfiujem ziskavanie informacii o EU z inych zdrojov 4

Zistil som, Ze ich obsah je neangazovany alebo irelevantny pre mfa 5

Vyhybam sa dodrzZiavaniu politickych alebo in&titucionalnych uctov vo v8eobecnosti 6
Ich obsah je prili§ technicky alebo formalny na to, aby som ho lahko pochopil 7
Institticie EU neuverejiiuju prispevky v jazyku, ktory uprednostiiujem 8

Ostatné 9

Neviem 998

[ASK IF Q8 nie je 6]

Otazka &. 11: Co by spdsobilo va&siu pravdepodobnost, Ze by ste nasledovali intiticiu Eurépskej tnie (EU)
Uéty na socialnych médiach? Viyberte véetko, &o sa hodi.

[Povolené su viaceré odpovede]

[ROZHODNUTIE 1 -7]

Ak by tieto ucty boli pre mna viditefnejSie 1
PodmanivejSie informaéné formaty (napriklad kratke videa alebo animované vided)
infografiky)

2

Pokrytie tém, ktoré su pre mia osobne relevantnejSie 3
Castejsie aktualizacie politik a rozhodnuti EU 4

JasnejSi a zrozumitelnejsi jazyk 5

Odporucania alebo akcie z inych Gétov, ktorym doéverujem 6
Obsah v mojom rodnom jazyku 7

Ostatné 8

Ni¢ by ma nendtilo sledovat tieto ucty 9

Neviem 998

[AKO VSETKY]

Q12 Aky konkrétny typ obsahu socialnych médii by ste povazovali za zaujimavy
od instittcie EU (napriklad Eurépskeho parlamentu)? Vyberte véetko, ¢o sa hodi.
[Povolené su viaceré odpovede]

[ODKAZOVE POLOZKY 1 — 8]

Historické informacie (napr. klu€ové udalosti, vyrocia) 1

Aktudlne spravy a aktualizacie 2

Analyza trendov a buduce predpovede 3

Zabavny obsah (napr. kvizy, memy) 4

Vzdelavaci material o politikach a procesoch 5

Zablesky institucionalnych prac zo zakulisia 6

Vizualizacie udajov a Statistiky 7

Interaktivny obsah (napr. Q& Rovnako ako v pripade politikov alebo Uradnikov, Zivé prenosy
podujatia)
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8

Ostatné 9
Ani jeden z tychto desiatich
Neviem 998

INTRO Nasledujuce dve otazky sa tykaju ludi, ktori pouzivaju socialne média na propagaciu

produkty, zdielajte vyukové programy alebo vytvarajte obsah predovSetkym preto, aby ste mali vplyv na ludi
chute, ndkupy alebo nazory. Niekedy sa o tychto ludoch hovori ako o

sinfluenceri“ alebo ,tvorcovia obsahu®.

[AKO VSETKY]

Sledujete nejakych influencerov alebo tvorcov obsahu na kanaloch socialnych médii (napr.
YouTube, Instagram alebo TikTok atd’.)?

[Jednotné oznamenie]

Ano 1

Nie, pouzivam socialne média, ale nesledujem ziadnych influencerov ani tvorcov obsahu 2
Nie, nepouzivam socidlne média 3

Neviem 998

[ASKIF Q13 =1]
Q14 Aky typ obsahu od influencerov alebo tvorcov obsahu uprednostiiujete?
[maximalne 3 ODPOVEDE]

[ROZHODNUTIE 1 - 6]

Komentar k spolo¢enskym a politickym aktualnym udalostiam 1

Recenzie (napr. vyrobky, knihy, miesta atd’.) 2

Ako postupovat (napr. vyukové programy) 3

Pohlad do kazdodenného Zivota 4

Motivaény obsah 5

Propagécia a reklama komerénych produktov 6

Ostatné 7

Neviem 998

INTRO Teraz by sme sa chceli spytat na vase preferované formaty pre informacie o socialnych médiach na
spolo¢enské a politické dianie.

[ASK IF Q4a = 5 alebo 7]

Q15 Ktory z nasledujucich formatov vo vSeobecnosti uprednostiiujete pre informacie o
Socialne a politické dianie na socialnych sietach?

[Povolené su viaceré odpovede]

[ODKAZ 1—10 (1 -2, 3 — 6 v bloku)]

Kratke textové prispevky (napr. obrazky s kratkym textom, aktualizacie stavu) 1
DIhSie textové ¢lanky (napr. €lanky, blogové prispevky) 2

Kratke videa (napr. TikTok, Instagram Reels, menej ako 1 minuta) 3
Stredne dlhé videa (napr. 1 — 5 minut) 4

DIhSie videa (napr. YouTube, viac ako 5 minut) 5

Zivé prenosy alebo Zivé videa 6

Infografiky alebo grafy (animované alebo nie) 7

Podcasty 8

Pribehy (napr. pribehy na Instagrame) 9

Informacné bulletiny (napr. informacné bulletiny LinkedIn, Substack) 10
Ostatné 11

Ani jeden z tychto dvanastich

Neviem 998
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[ASK IF Q4a =5 alebo 7]

Q16 Pre videa o socialnych a politickych aktualnych udalostiach na socialnych médiach, ktoré z
Nasledujuce typy obsahu by ste uprednostnili? Vyberte vSetko, €o sa hodi.

[Povolené su viaceré odpovede]

[ODKAZOVE POLOZKY V BLOKU: 1-3, 4-7 & 8 (+ v ramci blokov)]

Rozhovory s odbornikmi (napr. akademikmi alebo politickymi analytikmi) 1
Rozhovory s beznymi ludmi/ob&anmi, ktorych sa problém tyka 2

Rozhovory s politikmi alebo vliadnymi uradnikmi 3

Animované videa bez skuto¢nych ludi 4

Vide4 skumajlce aktuélne dianie v hibke 5

Osobné vlogy alebo komentare od tvorcov obsahu 6

Videa kombinujuce ludi vo fotoaparate s grafikou, textom alebo animaciami 7
Prejavy politikov 8

Ostatné 9

Ani jeden z tychto desiatich

Neviem 998

Vratme sa k niekolkym otazkam o dezinformaciach.

Dezinformacie su nepravdivé alebo zavadzajuce informacie, ktoré sa Siria Umyselne.
s umyslom oklamat verejnost.

[AKO VSETKY]

Otazka €. 17: Ako Casto si myslite, Ze ste boli osobne vystaveny dezinformaciam?
FaloSné spravy za poslednych 7 dni?

[Jednotné oznamenie]

Velmi ¢asto 1
Casto 2
Niekedy 3
Malokedy 4
Nikdy nie 5
Neviem 998

[AKO VSETKY]

Otazka €. 18: Ste si isti, Ze dezinformacie dokazete rozpoznat, ked sa s nimi stretnete?
To je vSetko?

[Jednotné oznamenie]

Velmi sebavedomy 1
Dost sebavedomy 2

Nie velmi sebavedomy 3
Vébec nedbvercivy 4
Neviem 998

[AKO VSETKY]

Q19 Ked si nie ste isti, ¢i je informacia na socialnych médiach

dezinformacie, €o zvy&ajne robite? Vyberte vSetko, o sa hodi.

[Povolené su viaceré odpovede]

[RANDOMISE 1 - 8]

Pozrite sa, kto ho poslal, aby ste skontrolovali, ¢i je z déveryhodného / oslabeného zdroja 1
Porovnajte to s inymi zdrojmi informacii, aby ste zistili, ¢i hovoria

to isté

2

Skontrolujte, &i su to nedavne spravy, nie stary pribeh, ktory sa znova zdiefa 3
Davajte pozor na pravopisné alebo gramatické chyby 4

Pouzite nastroj na overovanie faktov alebo webovu stranku 5

Skontrolujte, i obrazky alebo videa vyzeraju skutocné alebo falosné 6
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Pozrite sa na komentare a zistite, o o tom hovoria ini ludia 7

Opytajte sa ludi, ktorym déverujete 8

Nerobim ni¢, aby som overil informacie 9

Neviem 998

[AKO VSETKY]

Otazka €. 20: Aké dolezité je pre vas, aby (KRAJINA) bola ¢lenskym Statom Eurdpskej tnie
Unia? Pouzite stupnicu od 1 do 10, kde 1 znamena ,vobec nie je dolezité“ a 10
znamena ,mimoriadne doblezité".

[Jednotné oznamenie]

1 - Vébec nie dblezité 1

22

33

44

55

66

77

88

99

10 - Velmi délezité 10

Nepoznam ta 998

[AKO VSETKY]

Q21 Ktoré z nasledujucich vyhlaseni tykajucich sa Eurépskej Unie je najblizSie
Vas nazor?

[Jednotné oznamenie]

Som za Eurdpsku Uniu a spdsob, akym v suc¢asnosti funguje 1

Som skor za Eurdpsku Uniu, ale nie za spésob, akym pracuje

pritomny

2

Som dost’ skepticky voci Eurdpskej unii, ale mohol by som zmenit svoj nazor, ak
Spdsob, akym to funguje, sa skutoéne meni

3

Som proti myslienke Eurdpskej Unie vo vSeobecnosti 4
Neviem 998

[AKO VSETKY]

Q22 Ktorému z nasledujucich bodov najviac déverujete?
[maximalne 3 ODPOVEDE]

[ROZHODNUTIE 1 —10]

Novinari 1

Mimovladne organizacie 2

Média 3

Sukromné spolocnosti 4

Politici 5

Verejné institucie 6

Skolski ugitelia / vysokoskolski pedagégovia 7
Influenceri / tvorcovia obsahu 8

Vedci 9

Priatelia a rodina 10

Ostatné 11

Ani jeden z tychto dvanastich

Neviem 998

[AKO VSETKY]

Otazka €. 23 Niektori ludia sleduju, ¢o sa deje v politike Eurépskej unie, &i uz
Volby prebiehaju alebo nie. Ini sa o to nezaujimaju. Povedali by ste, Ze
sledovat, ¢o sa deje v politike Eurdpskej unie?
[Jednotné oznamenie]

Vacsinu €asu 1

Z Casu na €as 2

Zriedkavo 3

Nikdy alebo takmer nikdy 4

Nepoznam ta 998
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PRILOHA k UDAJOM

Q1 Ked sa stretavate s priatelmi alebo pribuznymi, ako ¢asto, ak
vobec, diskutujete o spoloCenskych a politickych aktualnych
zaleZitostiach?

Casto Prilezitostne Nikdy Neviem
EU27 42 51 6
BE 29 58 12
BG 42 51 4
Cz 35 56 8
DK 33 57 9
DE 42 53 4
EE 31 62 6
IE 34 54 11
EL 61 35 4
ES 50 43 6
FR 38 51 10
HR 28 65 7
IT 50 44 5
CcYy 59 38 3
LV 24 66 8
LT 28 64 7
LU 41 51 7
HU 34 57 8
MT 39 54 5
NL 31 60 8
AT 39 53 6
PL 49 48 3
PT 36 58 5
RO 40 53 6
Sl 31 60 8
SK 35 53 11
Fl 27 61 10
SE 33 58 8

(%), zaklad: n = 26 121 — vSetci respondenti
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Rychly prieskum Eurobarometra FLO14EP SOCIALNY PREHLAD MEDIi 2025

Q2 Ktoré z nasledujucich spoloenskych a politickych aktualnych udalosti vo vSeobecnosti sledujete alebo

im venujete pozornost? Vyberte, prosim, vSetko, ¢o sa hodi. [Viac odpovedi]

Verejné Podpor
zdravie Znizova a
. Zahra
a . . Obran nie  hospod .. .
. Demokrac Migr Opatreni . ¢na
systém . . . aa chudob éarstva a i
ia a acia aproti “ . politik
y . bezpe¢ ya vytvara
pravny a zmene ; . .
zdravot oy . nost socialne nie
X stat azyl  klimy . “ o
nej EU zadlene pracovn
starostli nie ych
vosti miest
EU27 61 47 45 43 40 40 37 36
BE 54 37 48 34 39 35 26 27
BG 62 42 22 33 34 49 39 42
Ccz 46 39 39 24 38 33 32 35
DK 57 41 39 42 47 32 24 41
DE 58 54 64 48 52 38 34 47
EE 60 41 25 24 52 43 43 43
IE 65 36 53 35 25 41 40 28
EL 69 59 42 33 28 57 51 34
ES 64 52 45 46 32 45 52 30
FR 60 35 41 47 34 36 28 30
HR 65 49 35 38 38 49 34 32
IT 66 44 36 49 32 41 43 34
CYy 67 60 66 28 32 58 50 32
LV 54 31 26 18 41 31 32 33
LT 52 35 31 24 53 33 17 43
LU 56 44 47 44 50 40 34 41
HU 63 53 34 38 36 45 43 35
MT 66 45 40 36 29 38 35 26
NL 52 46 58 36 44 38 20 26
AT 65 46 61 46 42 37 34 36
PL 66 57 42 38 51 31 34 39
PT 72 46 44 46 41 54 44 28
RO 63 54 18 35 49 46 51 39
SI 65 46 36 37 41 47 36 31
SK 53 44 28 25 34 36 34 38
Fl 63 45 46 34 53 50 48 42
SE 53 45 44 34 38 31 27 38

(%), zaklad: n = 26 121 — vSetci respondenti
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ospoda
rstvo a
potravi
nova
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nost

28
25
28
32
26
24
28
24
21
28
36
42
27
13
26
21
23
31
25
22
27
31
24
40
35
35
31
17

Autondmia
EUv
oblasti
priemyslu
a
energetiky

19
17
19
19
23
16
15
16
15
22
20
14
19
14
11
13
20
19
15
16
20
19
17
26
16
17
17
13
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Rychly prieskum Eurobarometra FLO14EP SOCIALNY PREHLAD MEDIi 2025

Q3_1 Ako ¢asto pouzivate nasledujuce zdroje na sledovanie obsahu o spolo¢enskych a
politickych aktualnych udalostiach? Tradi¢né média (offline alebo digitalne sluzby televiznych
stanic, novin, rozhlasovych stanic atd.)

. Nikdy
: : , I\v/lenej aktivne .
\/1lgcka[<o 243 10- Razza Nlekgl kok ,Baz Casto nesleduit Viac a[<o _
-krat | . o rat tyzdenn ako raz 10-krat Neviem
denne kratdenne  den tyZzdenne e tyZzdenn © E;Sto denne
obsahu

EU27 5 31 30 15 5 5 6 1 5
BE 3 28 33 17 5 6 6 1 3
BG 7 34 32 12 5 4 6 1 7
Cz 6 24 28 17 7 9 7 2 6
DK 8 32 25 15 6 6 6 2 8
DE 5 32 29 16 5 5 7 1 5
EE 6 29 27 14 8 7 8 1 6
IE 8 28 23 16 8 10 6 1 8
EL 7 23 23 14 8 11 12 2 7
ES 6 33 34 14 3 4 5 1 6
FR 3 28 33 16 6 6 7 2 3
HR 6 27 29 17 7 9 5 1 6
IT 6 36 28 14 6 4 4 1 6
CY 7 29 25 14 6 11 8 1 7
LV 5 21 33 14 8 9 9 1 5
LT 5 21 28 14 7 12 13 1 5
LU 7 40 26 10 4 6 5 1 7
HU 7 23 25 16 5 11 12 0 7
MT 13 27 18 12 4 12 13 0 13
NL 5 36 26 15 5 5 8 1 5
AT 5 32 29 16 7 5 5 2 5
PL 7 30 29 16 5 6 5 1 7
PT 6 37 28 15 4 4 4 1 6
RO 7 32 28 15 6 5 7 0 7
Sl 5 19 33 16 7 10 10 1 5
SK 8 27 30 15 6 6 7 1 8
Fl 4 41 24 13 6 7 3 1 4
SE 8 33 25 13 8 5 5 2 8

(%), zaklad: n = 26 121 — vSetci respondenti
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Q3_2 Ako Casto pouzivate nasledujuce zdroje na sledovanie obsahu o spolo¢enskych a
politickych aktualnych udalostiach? Iné digitalne zdroje (ako su socialne média, platformy na video
alebo streamovanie, blogy, online spravodajské portaly atd.)

. Nikdy
. . . I\V/Ienej aktivne .
\/1|gcka!<o 245 10- Razza Nlek9lkok ’Iv?az Casto nesleduit Viac a[<o _
-krat | . rat tyZdenn ako raz 10-krat Neviem
denne kratdenne  den tyzdenne e tyzdenn © Esgto denne
€ obsahu

EU27 8 27 24 16 6 6 12 1 8
BE 5 21 24 16 6 8 19 2 5
BG 9 34 31 12 5 3 5 1 9
cz 9 29 22 16 6 8 8 2 9
DK 6 26 22 17 6 6 13 4 6
DE 6 23 23 16 7 7 17 2 6
EE 7 28 26 13 8 9 8 1 7
IE 13 28 20 16 6 7 10 1 13
EL 14 38 23 13 4 4 4 1 14
ES 8 25 30 15 5 5 10 1 8
FR 5 21 21 18 5 9 19 2 5
HR 9 29 27 15 5 8 8 1 9
IT 7 31 25 16 7 5 7 1 7
CY 20 47 15 11 3 2 1 0 20
LV 8 28 27 15 7 6 8 1 8
LT 6 31 29 16 5 7 5 1 6
LU 10 41 20 12 4 5 8 1 10
HU 13 32 21 16 6 7 5 1 13
MT 22 45 13 11 3 4 2 0 22
NL 6 32 20 13 6 6 16 1 6
AT 7 24 21 16 9 8 14 1 7
PL 10 34 24 17 4 5 5 1 10
PT 10 30 25 15 5 6 7 1 10
RO 9 28 26 16 7 5 7 0 9
Sl 6 24 28 18 8 8 8 1 6
SK 10 30 25 13 6 7 8 2 10
Fl 6 35 21 12 7 9 8 1 6
SE 11 31 22 13 5 7 10 2 11

(%), zaklad: n = 26 121 — vSetci respondenti
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Q4a Ktory z tychto zdrojov pouzivate na ziskavanie informacii o spolo€enskych a politickych aktualnych udalostiach?

Vlyberte, prosim, vSetko, ¢o sa hodi. [Viac odpovedi]

EU2
7
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
Sl
SK
Fl
SE

tel
ev

or

71

69
73
67
66
70
61
62
54
74
73
73
75
62
53
60
64
53
48
66
67
70
80
72
63
67
71
66

Radi

43

49
32
28
40
51
45
48
33
43
45
43
36
40
35
35
64
29
27
38
52
46
42
37
44
41
42
40

Tlagené
noviny a
Casopisy
alebo ich
online
verzie

41

42
23
25
51
48
44
36
34
42
38
27
45
35
21
25
57
21
38
44
54
31
46
34
33
26
55
46

Vyhlad
avace
(napr.

Google

Search
alebo
Bing)

40

30
46
48
42
43
36
41
49
31
32
45
44
57
27
51
49
38
43
33
39
47
43
52
49
37
43
41

platformy
socialnyc
h médii
(napr.
Instagram
, TikTok,
Facebook
, X atd.)

40

36
55
43
42
34
49
50
56
38
33
44
39
76
56
48
46
55
74
35
37
52
40
48
40
51
41
44

(%), zaklad: n = 26 121 — vSetci respondenti
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41
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43
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atd.)

26

17
36
27
18
27
30
25
41
25
17
26
24
41
38
41
24
37
27
15
25
33
22
38
27
24
25
26
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y

15
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17
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27
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1
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20
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Rychly prieskum Eurobarometra FLO14EP SOCIALNY PREHLAD MEDIi 2025

Q4b Ktory z tychto medialnych kanalov, ak vébec nejaky, sa pre vas za posledny rok stal délezitejSim pre

informacie o spoloCenskych a politickych aktualnych udalostiach? [Viac odpovedi]

EU2
7
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

tel
ev

or

42

40
47
38
39
34
30
37
28
42
47
43
52
36
32
36
31
31
24
31
36
42
48
54
39
45
43
38

platformy
socialnyc
h médii
(napr.
Instagram
, TikTok,
Facebook
, X atd.)

25

23
35
25
24
21
28
33
38
23
22
25
25
58
35
29
27
35
59
18
25
32
20
34
26
34
24
25

Tlagené
noviny a
Casopisy
alebo ich
online
verzie

19

21
12
9
24
18
18
17
19
19
17
11
26
23
9
8
35
9
20
17
25
14
18
18
13
14
27
20

Radi

18

19
16
10
17
17
18
23
16
24
20
14
17
17
16
14
32
13
10
12
22
20
15
20
19
21
13
17

Vyhlad
avaCe Videopla Priateli
(napr. tformy a,
Google (napr. rodina,
Search YouTube kolegov
alebo atd.) ia
Bing)
18 14 13
11 8 9
26 21 18
22 14 18
18 9 12
18 16 12
11 15 12
18 13 14
28 25 14
13 12 13
13 9 10
21 13 14
23 12 13
36 24 17
10 22 13
22 22 10
18 12 15
18 21 14
23 13 14
12 7 10
18 15 12
22 20 17
16 10 13
31 22 22
24 12 14
20 15 20
13 10 12
15 14 13

Podcast

8

11
11

—_—
D W

O o N o NI R N®NG NN

—
2N N)

6

chatbot
ys
umelou
intelige UCitelia
nciou  alebo
(napr. vysoko$
Chat kolski
GPT, pedagog
Google  ovia
Gemini,
Perplexi
ty atd’.)
5 3
5 4
8 3
7 2
7 2
6 2
5 1
4 3
8 5
4 2
3 3
4 2
5 3
11 1
6 2
7 2
8 2
5 2
7 4
5 2
7 3
6 4
6 3
10 5
9 2
5 2
4 1
7 1

(%), zaklad: n = 25 104 — ak je v Stvrtom Stvrtroku zvoleny aspori jeden zdroj (okrem iného)
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Rychly prieskum Eurobarometra FLO14EP SOCIALNY PREHLAD MEDIi 2025

Q5 A z ktorych socialnych médii a platforiem ziskavate informécie o socialnych a politickych
aktualnych udalostiach? Vyberte tie najdblezitejSie pre vas osobne. [Viac odpovedi]

Stran

ky
, od.k'a . . Ne
Faceb YouTu Instagr TikT Whats zujuc telegra Linke Snapc Red Viakn Blues | . .
ook be am ok App ena m din hat  dit a ky Iné Vr'ne

e

(Twitt

er)

EU

27 58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4 3 4 1
BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4 3 2 1
BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3 1 7 1
Cz 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6 2 5 2
DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4 3 8 2
DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4 4 7 1
EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3 3 3 1
IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6 3 3 2
EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7 4 4 1
ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4 3 2 1
FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4 2 3 1
HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3 1 3 2
IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5 1 5 0
Cy 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6 1 3 1
LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6 1 4 1
LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4 0 6 1
LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3 2 4 2
HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3 1 5 1
MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5 2 5 0
NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3 6 8 2
AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 11 5 5 5 1
PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5 3 2 0
PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3 0 2 1
RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4 1 3 1
Sl 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4 2 4 0
SK 75 54 40 27 17 11 13 5 5 5 3 2 3 1
Fl 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5 3 5 2
SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6 5 7 1

(%), zaklad: n=14 380 — Vyuziva socialne média a/alebo videoplatformy na informovanie o
spolo€enskych a politickych aktualnych udalostiach (Q4a)
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Q6_1 Do akej miery suhlasite alebo nesuhlasite s kazdym z tychto tvrdeni?
Aktivne vyhladavam informacie o socialnych a politickych aktualnych udalostiach
na socialnych médiach

Rozhodne Tendencia Tendencia Rozhodne

suhlasim suhlasit’ nesuhlasit nesuhlasim Neviem
EU27 21 45 24 9 1
BE 13 39 32 15 1
BG 22 53 18 6 0
Cz 19 50 23 6 2
DK 20 44 24 7 4
DE 19 40 30 10 1
EE 12 35 39 13 1
IE 19 43 25 10 2
EL 29 47 17 5 1
ES 27 46 19 7 1
FR 15 41 28 15 1
HR 14 46 31 9 1
IT 25 52 18 4 1
CY 26 57 14 2 0
LV 9 30 44 16 1
LT 15 46 28 9 1
LU 17 38 33 11 2
HU 19 41 30 9 1
MT 22 40 27 10 1
NL 15 38 28 18 2
AT 20 37 31 11 2
PL 22 49 20 6 2
PT 22 48 26 4 1
RO 30 46 17 6 1
Sl 6 47 33 13 2
SK 19 47 27 6 1
Fl 14 40 36 9 2
SE 18 47 25 9 1

(%), zaklad: n=14 380 — Vyuziva socialne média a/alebo videoplatformy na
informovanie o spoloCenskych a politickych aktualnych udalostiach (Q4a)
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Otazka €. 6_2: Do akej miery suhlasite alebo nesuhlasite s kazdym z tychto
tvrdeni? Pri prehliadani socialnych médii niekedy Citam socialne alebo politické
informacie, s ktorymi som sa stretol nahodou, aj ked som ich aktivne nehfadal.

Rozhodne Tendencia Tendencia Rozhodne

sthlasim  suhlasit  nesuhlasit nesthlasim eV
EU27 25 51 10 10 4
BE 20 48 14 13 6
BG 38 50 8 ° 3
Ccz 21 58 1 6 4
DK 26 44 13 1 6
- 24 46 12 16 2
EE 19 60 11 7 3
IE 24 56 10 7 3
EL 32 53 9 4 2
ES 35 45 10 6 4
FR 17 52 9 16 6
HR 24 58 11 6 1
I 22 60 10 4 3
cY 40 52 7 0 1
LV 21 60 12 3 4
LT 27 57 10 3 3
LU 32 50 12 4 3
HU 29 53 11 5 o
MT 36 57 4 2 y
NL 20 49 12 12 7
AT 25 47 14 12 5
PL 26 57 7 5 4
PT 31 55 8 4 >
RO 40 45 8 4 2
S| 16 66 11 5 1
SK 22 57 12 6 3
Fl 18 57 11 8 6
SE 24 50 13 9 4

(%), zaklad: n = 26 121 — vSetci respondenti
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Otazka €. 7: Akym z tychto spbésobov, ak vObec nejakym, komunikujete so socialnym a politickym
obsahom na socialnych médiach? [Viac odpovedi]

Podelte Vytvarat a
o sao  Zdielanie uverejhov
Precitajt Pac ; K h s :
o si aci sa prispev obsa u at SVOj s
mi to . yinych prostrednic vlastny .
alebo Komentar N . takymto
alebo na tvom povodny
zobrazte : . . . Oobsahom .
reaguje . mojom priamych  obsah Iné N Neviem
obsah na prispevko . ; sa vbbec
. profile sprav (napr. .
mojom ] m . nezapaja
s prispev alebo v alebo  myslienky/
kanali(- K - . . . m.
och) y mopch sukromnyc star)owsk
pribehoc h chatov ak
h otazkam)
EU27 38 36 23 19 18 11 4 29 3
BE 28 24 15 14 12 10 2 45 2
BG 34 52 27 27 20 13 5 20 3
Cz 24 42 30 22 22 11 4 25 4
DK 36 34 21 14 15 10 2 32 4
DE 37 30 19 15 16 10 9 29 4
EE 41 36 15 15 18 9 4 23 5
IE 41 43 27 20 22 13 3 23 2
EL 46 51 34 27 23 19 1 19 1
ES 31 46 28 26 19 15 3 28 2
FR 37 26 17 15 17 7 1 41 1
HR 35 39 21 13 17 8 5 25 3
IT 33 41 28 22 19 12 3 27 2
CYy 55 58 34 24 24 14 1 14 1
LV 51 15 11 7 11 4 2 28 3
LT 52 39 16 15 19 6 2 18 4
LU 39 34 13 14 15 9 4 28 5
HU 60 35 18 19 15 7 3 18 3
MT 44 46 24 19 29 16 2 20 0
NL 27 24 15 11 14 10 3 47 3
AT 36 31 18 16 16 10 7 28 4
PL 62 40 27 21 21 13 2 17 3
PT 42 35 21 20 18 11 2 32 2
RO 37 49 30 19 21 13 3 21 3
Sl 48 31 19 16 15 9 3 25 2
SK 27 38 20 15 14 9 3 33 3
Fl 38 35 20 13 16 11 3 30 4
SE 47 37 24 18 19 14 4 26 3

(%), zaklad: n = 26 121 — vSetci respondenti
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Otazka €. 8: Ktoré z nasledujucich informacii, ak nejaké existuju, aktivne sledujete na socialnych
médiach (napr. sledovanim ich uctov alebo pravidelnou kontrolou ich informacnych kanalov)?
[Viac odpovedi]

Narod |, Medzinaro | stitai , . . T omck
' ] ] ' . Mlestne'll . . dng o e Politici ¢ Ziad
Narodna Narodni _ .- obecna Miestni organizaci X na strany naz
vlada politici poI|’t|ck samospra politici e (napr. Egrgp'sk arovni na tych

© va NATO, &UM€ B0 urovni to

strany OSN) (EV) EU

FU2 23 21 20 17 13 13 11 9 48
BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52
BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37
Cz 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38
DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51
DE 17 15 18 11 12 11 8 10 8 61
EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41
IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39
EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43
ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46
FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57
HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45
IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38
CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33
Lv 24 19 11 24 15 13 9 9 4 44
LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36
LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34
HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37
MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26
NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54
AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53
PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40
PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42
RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27
Sl 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39
SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36
Fl 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41
SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

(%), zaklad: n = 26 121 — vSetci respondenti
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Q9_1 V otazke na socidlnych médiach ste uviedli, Ze sledujete: Do akej miery
suhlasite s tymto tvrdenim: Sledujem tento typ uc¢tu socialnych médii, pretoze ...
su doveryhodné

Rozhodne Tendencia Tendencia Rozhodne

suhlasim suhlasit’ nesuhlasit nesuhlasim Neviem
EU27 15 39 31 11 4
BE 13 37 31 11 5
BG 20 42 28 8 2
cz 1 38 36 10 4
DK 17 36 30 12 4
DE 19 40 27 9 3
EE 14 38 30 12 4
IE 18 38 29 10 4
EL 16 35 31 13 5
ES 12 30 38 14 6
FR 8 33 35 17 7
HR 11 36 34 13 7
IT 13 47 28 8 3
CcY 7 41 40 10 3
LV 17 37 34 7 3
LT 17 36 34 8 4
LU 10 42 32 9 4
HU 15 33 34 12 6
MT 14 45 29 7 4
NL 15 44 25 10 5
AT 17 34 31 11 6
PL 14 44 31 8 2
PT 17 42 27 9 3
RO 27 36 26 7 2
Sl 7 39 31 15 7
SK 13 36 36 11 4
FI 12 44 28 13 4
SE 13 39 29 11 5

(%), zaklad: n=15 152 — Ak aspon jedna organizacia aktivne sledovala socialne
média (otazka €. 8)
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Q9_2 V otazke na socidlnych médiach ste uviedli, Ze sledujete: Do akej miery
suhlasite s tymto tvrdenim: Sledujem tento typ uc¢tu socialnych médii, pretoze ...
mi pomahaju pochopit’ aktualne zalezitosti

Rozhodne Tendencia Tendencia Rozhodne

suhlasim suhlasit’ nesuhlasit nesuhlasim Neviem
EU27 21 52 19 6 2
BE 14 51 23 8 3
BG 28 51 17 3 1
Cz 14 49 27 7 2
DK 21 48 23 5 3
DE 22 51 19 5 2
EE 19 55 17 7 2
IE 25 53 15 4 2
EL 20 51 22 5 2
ES 21 48 23 6 2
FR 16 50 23 8 3
HR 18 52 18 8 4
IT 19 59 16 4 2
CY 20 58 16 4 1
LV 21 52 17 8 1
LT 23 48 23 4 1
LU 14 56 20 7 3
HU 20 47 22 8 3
MT 20 60 14 4 2
NL 21 52 18 6 2
AT 23 46 18 8 5
PL 21 56 17 5 1
PT 26 58 10 5 0
RO 30 49 17 3 1
Sl 14 52 22 10 2
SK 22 53 17 6 2
Fl 21 57 15 6 2
SE 23 51 16 7 3

(%), zaklad: n=15 152 — Ak aspon jedna organizacia aktivne sledovala socialne
média (otazka €. 8)
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Rychly prieskum Eurobarometra FLO14EP SOCIALNY PREHLAD MEDIi 2025

Q9_3 V otazke na socidlnych médiach ste uviedli, Ze sledujete: Do akej miery
suhlasite s tymto tvrdenim: Sledujem tento typ uc¢tu socialnych médii, pretoze ...
mi pomahaju pochopit, aké kroky mézem podniknut v otazkach

Rozhodne Tendencia Tendencia Rozhodne

suhlasim suhlasit’ nesuhlasit nesuhlasim Neviem
EU27 18 47 24 7 3
BE 13 42 28 10 4
BG 21 47 26 4 2
Cz 12 46 31 7 2
DK 17 41 30 8 2
DE 20 44 25 7 4
EE 12 38 31 12 5
IE 22 47 19 8 3
EL 24 44 25 4 3
ES 17 40 26 12 4
FR 13 50 25 7 4
HR 14 48 25 8 5
IT 20 53 20 4 2
CY 18 47 25 5 5
LV 13 44 30 9 4
LT 15 46 27 7 2
LU 7 40 34 11 6
HU 17 43 27 10 3
MT 16 48 27 5 3
NL 14 48 21 11 4
AT 19 44 24 10 3
PL 17 53 23 5 1
PT 20 60 15 4 1
RO 30 47 19 2 1
Sl 10 47 27 12 4
SK 17 44 29 7 2
Fl 12 47 27 9 3
SE 17 41 26 10 5

(%), zaklad: n=15 152 — Ak aspon jedna organizacia aktivne sledovala socialne
média (otazka €. 8)
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Rychly prieskum Eurobarometra FLO14EP SOCIALNY PREHLAD MEDIi 2025

Q9_4 V otazke na socidlnych médiach ste uviedli, Ze sledujete: Do akej miery
suhlasite s tymto tvrdenim: Sledujem tento typ uc¢tu socialnych médii, pretoze ...
poskytuju aktualne informacie o aktualnych udalostiach

Rozhodne Tendencia Tendencia Rozhodne

suhlasim suhlasit’ nesuhlasit nesuhlasim Neviem
EU27 25 51 17 5 2
BE 17 49 22 9 2
BG 32 45 17 5 1
Cz 17 48 25 7 3
DK 25 46 20 6 1
DE 31 50 13 4 1
EE 25 50 15 7 2
IE 30 49 14 5 1
EL 27 47 20 3 2
ES 27 44 20 7 2
FR 14 57 19 6 3
HR 21 46 22 8 4
IT 20 59 16 4 1
CY 24 53 19 4 1
LV 27 47 18 6 2
LT 25 52 16 4 1
LU 27 55 12 3 1
HU 26 49 17 5 2
MT 31 56 9 3 1
NL 29 49 14 6 2
AT 28 51 13 4 4
PL 27 52 15 5 0
PT 29 57 9 3 1
RO 39 44 13 2 1
Sl 17 50 20 9 2
SK 28 51 14 4 2
Fl 22 55 15 6 2
SE 22 51 17 8 2

(%), zaklad: n=15 152 — Ak aspon jedna organizacia aktivne sledovala socialne
média (otazka €. 8)
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Rychly prieskum Eurobarometra FLO14EP SOCIALNY PREHLAD MEDIi 2025

Otazka &. 10 Spomenuli ste, Ze na socialnych médiach nesledujete Ziadne institticie EU. Aké st hlavné

dévody? [Viac odpovedi]

Vyhybam
sa

Nikdy som Uprednost dodrZiava Povazujem

neuvazov  Aujem niu Neverim ich obsah
alnad ziskavanie politickych informacia za

tym, Ze by informacii  alebo m z nezaujima

som ich oEUz institucion inStitucii vy alebo
nasledova inych alnych EU pre mna
I zdrojov  uctov vo irelevantny
vSeobecn
osti

FU2 a0 24 21 16 15
BE 28 24 19 14 16
BG 30 17 31 23 8
Cz 27 22 15 21 19
DK 31 22 18 11 12
DE 26 30 22 15 15
EE 39 20 23 11 16
IE 31 20 20 14 11
EL 23 28 32 25 16
ES 34 22 22 16 16
FR 31 22 20 18 16
HR 35 17 23 15 14
IT 28 24 23 15 15
CYy 30 26 28 21 13
Lv 30 15 22 11 18
LT 25 25 17 12 14
LU 30 25 19 9 11
HU 31 21 22 14 15
MT 32 19 26 13 17
NL 37 22 16 13 14
AT 29 29 25 17 13
PL 28 25 22 17 14
PT 31 25 18 7 12
RO 32 17 19 13 12
Si 31 20 26 18 15
SK 26 21 22 19 10
Fl 26 29 13 9 17
SE 37 23 16 12 15

Nevedel
som, ze
institacie
EU maju
ucty na
socialnyc

médiach

12

9
12
11
11
11
14
14
12
12
11
12
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11
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14

Ich obsah
je prilis

Inétitgcie
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technicky neuvereji
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pochopil.

10
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12
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(%), zaklad: n = 22 171 — Ak intitucie EU aktivne nesleduju socidlne média (otazka ¢. 8)
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Rychly prieskum Eurobarometra FLO14EP SOCIALNY PREHLAD MEDIi 2025

Otazka &. 11: Cim by sa zvysila pravdepodobnost sledovania Gétov inétitdcii Eurépskej tnie (EU) na
socialnych médiach? Vyberte vSetko, ¢o sa hodi. [Viac odpovedi]

EU2
7
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

(%), zéklad: n = 22 171 — Ak institacie EU aktivne nesleduju socialne média (otazka &. 8)
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tém, ktoré Jasnejsi

su pre
mna
osobne

relevantn
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17
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36
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25
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Rychly prieskum Eurobarometra FLO14EP SOCIALNY PREHLAD MEDIi 2025

Otazka €. 12: Aky konkrétny typ obsahu socialnych medii by bol podfa vas zaujimavy, ak by pochadzal od
institucie EU (napriklad Eurdpskeho parlamentu)? [Viac odpovedi]
Interaktivny
obsah (napr.

Aktual , Q& Rovnako Vizuali Vzde’Iava H'St(,)r'Ck . ,
Analyza . ci . e Zabavny ..
ako v z4cie . Zablesky , - Ziad
. trendov , . materidlo . ... . informaci  obsah .
spravy ., pripade  udajov o o inStitucionalneh ., naz Nevi
a buduce ltik politikach f . e (napr. (napr. Iné tveh
. predpov pottixov.— @ a o fungovania zo x4y kvizy yeh em
aktuali P alebo Statisti zakulisia . ’ to
. ede . ) procesoc udalosti, memy)
zacie uradnikov, ky S
.y h vyrocia)
Zivé prenosy
podujati)
Euz 45 23 23 21 21 20 19 14 3 20 6
BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2 27 6
BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5 11 5
(0v4 40 22 22 18 17 18 19 15 3 21 7
DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4 23 10
DE 45 15 20 17 17 22 17 15 4 28 6
EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2 17 5
IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1 14 4
EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2 11 4
ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3 15 4
FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1 30 6
HR 46 28 26 20 20 20 20 20 2 14 5
IT 45 27 24 25 32 19 17 1" 2 13 5
CY 62 33 37 24 30 26 33 24 2 7 3
LV 46 27 20 19 19 13 17 15 2 13 8
LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2 9 7
LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3 14 5
HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4 13 6
MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4 9 2
NL 41 16 11 13 18 19 13 1" 2 29 8
AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2 22 5
PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3 12 8
PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2 10 8
RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2 9 4
SI 47 34 24 21 18 23 20 19 3 14 5
SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3 13 7
Fl 52 20 23 24 14 27 20 16 2 12 9
SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2 15 10

(%), zaklad: n = 26 121 — vSetci respondenti
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Rychly prieskum Eurobarometra FLO14EP SOCIALNY PREHLAD MEDIi 2025

Sledujete nejakych influencerov alebo tvorcov obsahu na kanaloch
socialnych médii (napr. YouTube, Instagram alebo TikTok atd’.)?

Nie,

pouzivam

socialne .

média, ale Nie,

Ano nesledujem "EPOUZVAM  \oviem
Siadnych ~ Sociaine
influencerov media
ani tvorcov
obsahu

EU27 37 37 24 3
BE 31 39 28 2
BG 46 38 13 3
Cz 43 36 17 3
DK 38 39 21 2
DE 32 32 35 1
EE 38 44 13 5
IE 49 32 17 2
EL 37 51 11 2
ES 42 34 20 4
FR 31 38 31 1
HR 31 48 18 3
IT 35 41 19 5
CYy 50 41 6 2
LV 41 43 12 4
LT 35 44 18 2
LU 42 40 16 1
HU 47 32 16 5
MT 51 41 6 1
NL 31 38 29 1
AT 35 34 29 2
PL 38 40 19 3
PT 43 37 15 5
RO 47 40 11 2
SI 40 38 18 4
SK 40 39 18 3
Fl 44 36 16 4
SE 43 37 17 2

(%), zaklad: n = 26 121 — vSetci respondenti
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Rychly prieskum Eurobarometra FLO14EP SOCIALNY PREHLAD MEDIi 2025

Q14 Aky typ obsahu od influencerov alebo tvorcov obsahu uprednostriujete? [Viac odpovedi]

EU27
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
CcY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
Sl
SK
FI
SE

39
34
40
41
35
27
39
44
43
46
29
48
52
42
38
36
45
33
50
31
22
51
38
45
35
40
33
34

Recenzie Komentar k
(napr.
vyrobky,
knihy,
miesta
atd.)

Ako

spolo¢ensky postupov
ma at' (napr.
politickym  vyukové
aktualnym programy
udalostiam )
38 38
26 34
40 48
38 41
32 30
37 37
34 39
36 37
50 31
43 37
32 45
26 46
43 42
57 37
26 49
40 23
31 51
39 31
37 36
29 33
37 35
44 39
32 25
42 32
36 22
29 41
35 34
38 29

Pohlad do

ich

kazdoden
ného
Zivota

36
42
26
38
41
43
33
39
41
30
42
30
25
46
30
35
36
33
36
40
43
34
39
36
37
36
45
44

Motivaény
obsah

31
26
29
33
43
37
34
37
26
31
23
37
25
24
36
30
31
33
37
37
44
30
35
33
42
36
42
39

Propagacia
a reklama
komercnych
produktov

19
22
19
17
14
12
19
21
28
24
17
13
24
27
7
14
11
17
27
16
19
20
24
27
22
17
16
19

Iné

Neviem
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(%), zaklad: n = 10 441 — Ak na socialnych médiach sleduju influencerov alebo tvorcov obsahu
(otazka €. 13)
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Rychly prieskum Eurobarometra FLO14EP SOCIALNY PREHLAD MEDIi 2025

Q15 Ktory z nasledujucich formatov vo vSeobecnosti uprednostiiujete pre informacie o spolo€enskych a politickych

aktualnych udalostiach na socialnych médiach? [Viac odpovedi]

Kratke =y ratke
textové o DIhdie Pribeh  Dlh3ie 5.
rispevky videa Stredrj videa y textové Zive
P (napr. edlhé g prenos
(napr. TikTok.  videa (napr. (napr.  clanky y
obrazky s ’ YouTub pribeh  (napr.
. Instagram (napr. . i alebo
kratkym e,viac yna ¢lanky, .
Reels, 1-5 A zZivé
textom, . . ... ako5 |Instagr blogové . ",
._. . menejako minat) .-, , videa
aktualizaci N mindt) ame) prispevky)
1 minuta)
e stavu)
P2 e 41 39 35 26 25 24
BE 44 40 31 26 24 26 19
BG 47 33 36 31 18 22 32
cz 45 39 34 36 27 23 27
DK 40 37 31 30 20 27 15
DE 49 42 37 37 28 28 21
EE 43 37 37 34 19 26 24
IE 37 51 36 31 31 17 22
EL 48 40 39 35 23 34 34
ES 40 46 39 41 26 26 23
FR 47 42 41 34 29 24 21
HR 49 39 41 27 21 18 25
IT 46 43 45 34 28 25 25
CcY 51 52 42 23 26 25 29
LV 42 35 28 31 14 15 23
LT 35 27 35 41 15 27 31
LU 50 48 36 29 34 23 14
HU 48 34 38 32 17 26 32
MT 50 48 33 20 28 19 24
NL 44 33 33 28 18 22 1
AT 51 46 36 31 25 24 21
PL 46 39 37 35 28 26 33
PT 50 37 42 26 28 19 26
RO 44 48 48 44 23 27 27
SI 47 38 36 31 21 21 30
SK 44 34 33 30 21 24 28
Fl 49 39 38 32 25 24 20
SE 43 37 33 32 27 26 17

Podcast

y

24

17
26
33
25
24
18
27
19
30
18
24
19
38
13
19
27
29
27
19
19
26
21
38
14
30
22
21

Infografiky
alebo
grafy

(animovan

é alebo
nie)

19

18
11
13
18
23
19
16
20
17
21
14
22
19
12
1"
26
11
25
21
20
20
17
14
14
14
20
14

Informacn
¢ bulletiny
(napr.
informacn
€ bulletiny
LinkedIn,
Substack)
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18
10
8
22
20
7
16
19
12
17
4
13
15
6
6
10
10
13
17
19
1
13
16
13
7
15
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(%), z&klad: n=14 380 — VyuZiva socialne média a/alebo videoplatformy na informovanie o spolo¢enskych a politickych

aktualnych udalostiach (Q4a)
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Rychly prieskum Eurobarometra FLO14EP SOCIALNY PREHLAD MEDIi 2025

Otazka €. 16 V pripade videi o spolo€enskych a politickych aktualnych udalostiach na socialnych médiach, ktory z tychto
typov obsahu by ste uprednostnili? Vyberte vSetko, €o sa hodi. [Viac odpovedi]

Rozhovory
s o
Videa, odbornikmi ~OZNovory Videa Osobné
. s beznymi Rozhovory kombinujuce Animova ..
ktoré (napr. tudmi/obé litikmi tudi Prei vlogy alebo ° . ides Ziadn
odrobne akademick '¢vobca S po itikmi udi vo rélavy  omentarov "€ V94 . az Nevi
podrobn L nmi, alebo fotoaparate s politiko . .7 bez Iné -
skumaju ymi . . . . é videa od . tycht em
. . ktorych sa vladnymi grafikou, \Y skutoény
aktualne pracovnik . , L tvorcov N o]
- . problém  dradnikmi textom alebo ch fudi
udalosti  mi alebo vk SN obsahu
politickymi yka animaciami
analytikmi)
EU27 47 44 42 34 30 21 19 13 3 5 3
BE 35 37 35 26 32 17 21 19 3 9 4
BG 51 54 50 32 28 10 21 10 3 4 2
Ccz 41 47 45 37 19 26 20 13 2 6 3
DK 41 41 42 34 29 20 19 12 5 7 6
DE 52 39 42 40 28 26 20 14 5 6 2
EE 48 48 46 33 27 17 21 12 2 6 3
IE 40 40 49 38 30 19 24 14 3 4 3
EL 49 49 55 27 32 15 24 17 1 4 1
ES 49 42 42 31 31 17 24 13 4 4 3
FR 42 38 33 28 37 18 1 14 2 9 5
HR 44 48 57 29 27 14 17 8 2 5 3
IT 54 44 39 28 32 16 14 11 2 3 3
CY 45 54 54 36 31 15 20 10 3 4 1
Lv 39 37 42 27 14 8 19 7 2 6 6
LT 56 51 41 35 17 15 18 10 1 2 4
LU 45 47 45 34 33 21 17 16 3 5 4
HU 51 50 44 38 20 23 18 9 4 6 3
MT 37 51 49 37 29 18 19 14 2 5 1
NL 37 40 36 29 33 15 16 14 2 9 4
AT 44 41 40 31 28 21 22 13 3 8 3
PL 44 51 43 43 32 25 21 11 1 4 4
PT 49 45 45 39 25 21 16 13 2 3 3
RO 43 52 49 41 28 30 34 13 4 4 2
Sl 48 40 42 30 30 17 18 14 3 8 4
SK 46 42 47 35 19 19 19 8 1 6 5
Fl 48 47 43 34 25 23 22 1 4 3 7
SE 36 41 44 43 26 24 24 10 2 5 6

(%), zaklad: n=14 380 — Vyuziva socialne média a/alebo videoplatformy na informovanie o spolo¢enskych a politickych
aktualnych udalostiach (Q4a)
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Rychly prieskum Eurobarometra FLO14EP SOCIALNY PREHLAD MEDIi 2025

Otazka €. 17: Ako Casto ste podla vas za poslednych 7 dni osobne vystaveni dezinformaciam
a falodnym spravam?

Velmi Casto Casto Niekedy Zriedkavo Nikdy Neviem
EU27 12 23 31 16 7 10
BE 1 21 36 14 6 12
BG 21 27 33 1 3 5
Cz 12 16 31 19 10 12
DK 10 25 34 15 5 11
DE 9 17 29 20 11 14
EE 12 19 32 18 7 12
IE 20 22 33 12 5 8
EL 16 26 32 16 4 5
ES 22 30 28 1 3 6
FR 8 21 30 19 12 9
HR 13 25 39 12 3 8
IT 11 24 35 16 8 7
cY 16 26 34 13 6 4
LV 10 21 32 19 6 11
LT 10 21 39 14 5 11
LU 16 30 34 13 3 6
HU 22 35 24 8 2 8
MT 21 25 34 12 5 4
NL 8 23 34 17 5 12
AT 12 21 32 18 6 10
PL 10 27 32 13 4 13
PT 14 25 33 14 6 8
RO 23 32 27 9 3 6
SI 1 27 36 14 5 7
SK 10 23 28 17 11 11
Fl 7 18 38 22 6 8
SE 8 22 40 15 4 10

(%), zaklad: n = 26 121 — vSetci respondenti

129



Rychly prieskum Eurobarometra FLO14EP SOCIALNY PREHLAD MEDIi 2025

Otazka €. 18: Ste si isty, ze dokazete rozpoznat dezinformacie, ked sa s nimi
stretnete?

Velmi Dr‘;i:rtfj Nievelmi  Vobec .
sebavedomy . sebavedomy nedovercivy
sebavedomy
EU27 12 49 26 6 6
BE 9 51 27 7 6
BG 15 53 25 4 3
Cz 17 39 24 12 8
DK 11 42 34 8 5
DE 13 49 25 6 8
EE 10 47 33 8 3
IE 20 52 19 5 4
EL 15 43 34 6 2
ES 15 50 25 5 4
FR 13 53 22 5 8
HR 10 57 24 5 3
IT 10 51 29 6 4
CYy 15 50 30 4 1
LV 11 47 32 6 5
LT 12 47 29 6 7
LU 14 55 24 4 3
HU 14 49 24 9 4
MT 22 62 11 3 2
NL 11 50 28 5 6
AT 12 52 22 5 9
PL 8 41 38 7 6
PT 9 54 27 6 3
RO 18 49 25 4 4
SI 8 49 34 6 3
SK 13 52 24 6 5
Fl 12 55 23 6 5
SE 13 54 22 8 4

(%), zaklad: n = 26 121 — vSetci respondenti
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Rychly prieskum Eurobarometra FLO14EP SOCIALNY PREHLAD MEDIi 2025

Otazka €. 19: Ked si nie ste isti, ¢i je informacia na socialnych médiach dezinformaciou, ¢o zvy€ajne robite? Vyberte
vSetko, €o sa hodi. [Viac odpovedi]

Pozrite sa,
kto ho  Skontrol
zverejnil,  ujte, Ci Skontrol Obvtait
Porovnajte to  aby ste ide o . . ujte,di A pytay
s inymi skontrolov nedavnu Pozrite si obrazky Davajte e sa
o o . komentare pozorna fudi, Pouzite nastroj Nerobim
zdrojmi ali, Gi spravu, s alebo . , ; - .
. . . . a zistite, .. pravopisn ktorym na overovanie ni¢, aby som Nevie
informacii, pochadza nieo . videa . - ) .
S § co o tom .. €alebo doveruj faktov alebo overil m
aby ste zistili, z stary ... vyzeraju . Y L . .
. . A , hovoria ini ) gramatick ete, o webové sidlo informacie
¢i hovoria to dAveryhod pribeh, - realne . .
s ) ; fudia. é chyby Si
isté ného/  ktory sa alebo .
oy myslia
zdeformov znova falosné
aného zdiela
zdroja
EU27 49 40 34 29 25 24 18 14 10 4
BE 45 37 30 25 24 28 16 14 14 5
BG 52 40 38 37 24 16 22 19 6 3
CzZ 29 35 33 30 20 23 22 22 15 3
DK 41 41 34 32 28 29 16 19 11 7
DE 46 39 36 23 27 30 17 13 12 4
EE 50 47 37 36 27 32 21 21 1 3
IE 42 38 36 34 31 27 20 23 10 4
EL 64 50 38 45 30 17 25 20 5 2
ES 53 40 35 28 22 16 21 16 9 2
FR 47 36 28 27 22 24 14 10 13 4
HR 46 45 33 40 21 19 24 18 1 2
IT 53 42 32 28 24 19 19 12 6 2
CcY 67 60 41 50 32 13 25 17 3 1
LV 44 37 24 36 19 26 16 14 13 5
LT 43 44 35 39 21 37 15 12 10 3
LU 65 51 43 36 33 33 23 15 6 1
HU 48 46 39 37 24 34 15 13 8 3
MT 58 55 43 38 29 19 18 24 5 1
NL 49 42 34 25 23 27 14 19 13 6
AT 45 39 36 21 27 29 21 13 10 5
PL 47 39 36 39 25 18 19 14 8 4
PT 53 42 36 34 30 31 18 21 8 2
RO 57 43 38 36 32 27 19 22 5 2
Sl 42 46 33 34 28 18 24 20 11 2
SK 41 41 26 32 23 22 20 17 10 4
Fl 51 45 31 32 30 21 14 12 9 8
SE 49 48 38 30 30 22 21 15 9 5

(%), zaklad: n = 26 121 — vSetci respondenti
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Rychly prieskum Eurobarometra FLO14EP SOCIALNY PREHLAD MEDIi 2025

Otazka €. 20: Aké dblezité je pre vas, ze (KRAJINA) je Clenskym Statom Eurdpskej unie? Pouzite
stupnicu od 1 do 10, kde 1 znamena ,vObec nie dblezite“ a 10 znamena ,mimoriadne dblezité“.

EU27
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
CcY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
Sl
SK
FI
SE
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Otazka €. 21 Ktoré z nasledujucich tvrdeni tykajucich sa Eurépskej Unie sa najviac priblizuje
vasmu nazoru?

Som dost’
Som skoér za skep t'Cky. vocl
Som za . L Eurépskej uni, .
. . Eurépsku Uniu, Som proti
Eurdpsku uniu a . ale mohol by -
R . ale nie za " . myslienke .
spbdsob, akym v N . som zmenit’ svoj X S Neviem
X . spbdsob, akym v . Eurdpskej unie
sucasnosti s x . nazor, ak sa N .
: sucasnosti N . vo vSeobecnosti
funguije. f : skutoéne zmeni
unguje. R .
spdsob, akym
funguije.
EU27 27 37 21 8 6
BE 21 37 25 8 9
BG 23 35 26 12 4
Cz 15 32 32 14 8
DK 33 31 19 9 8
DE 30 37 19 8 6
EE 33 38 18 6 4
IE 38 27 17 8 10
EL 17 43 29 7 4
ES 28 42 18 5 7
FR 20 40 22 10 7
HR 24 38 25 8 5
IT 21 42 23 10 4
CY 16 50 25 5 5
Lv 31 29 23 8 9
LT 33 36 18 7 7
LU 29 48 14 3 7
HU 39 23 23 6 8
MT 34 37 18 5 5
NL 28 33 19 10 10
AT 19 38 25 12 6
PL 34 31 23 7 5
PT 43 36 11 4 6
RO 39 34 17 4 5
Si 17 39 31 7 5
SK 27 35 22 9 6
Fl 33 31 20 8 9
SE 29 33 20 10 8

(%), zaklad: n = 26 121 — vSetci respondenti
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Q22 Ktorému z nasledujucich bodov najviac déverujete? [Viac odpovedi]

Uditelia
. ., Sukromn Influencer

Priatel _ Skoldchip  yeing Médi & Y . Nevi

iaa vedci rednasaj Novinari . ..~ = MV . N Politici . é

rodina uci na institucie a spolo_cno tvorcovia em

univerzita st obsahu
ch

P2 s s 17 13 13 1 10 6 5 4 3 10
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
Cz 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7
DE 48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12
EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6
IE 53 35 19 17 14 7 11 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10
ES 51 54 19 11 11 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 11 14 8 7 4 3 2 13
HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
IT 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 1"
CYy 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
Lv 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 1
LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 22 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 11 22 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 1"
PL 41 41 19 16 10 12 N 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 11 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 10 N 7 4 5 3 9
Sl 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14
Fl 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 24 10 N 5 9 3 2 5

(%), zaklad: n = 26 121 — vSetci respondenti
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Otazka €. 23 Niektori ludia sleduju, ¢o sa deje v politike Eurépskej unie, €i uz sa konaju volby
alebo nie. Ini sa o0 to nezaujimaju. Povedali by ste, Ze sledujete, Co sa deje v politike Eurépskej
unie?

Nikdy alebo

Vacsinu Casu Z Casu na Cas Zriedkavo takmer nikdy Neviem
EU27 22 44 21 11 2
BE 18 42 24 15 2
BG 23 42 24 10 2
Cz 20 37 27 13 3
DK 18 46 23 10 2
DE 27 45 17 10 1
EE 12 44 30 14 1
IE 19 43 25 11 2
EL 25 43 22 9 1
ES 22 47 19 11 1
FR 17 40 24 17 2
HR 7 44 32 17 1
IT 27 44 17 10 2
CY 23 42 22 12 1
LV 10 39 33 15 2
LT 8 47 28 13 4
LU 23 44 21 10 2
HU 17 36 33 12 3
MT 18 46 22 13 1
NL 17 44 22 16 1
AT 24 44 20 11 1
PL 21 48 21 7 2
PT 23 51 17 7 2
RO 23 48 21 5 2
Sl 14 37 31 17 1
SK 16 41 29 11 3
Fl 10 50 26 12 2
SE 13 44 27 14 2

(%), zaklad: n = 26 121 — vSetci respondenti
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Tento rychly prieskum Eurobarometra poskytuje prehlad postojov eurdpskych ob&anov k socialnym
médiam. Skuma postoje ku klfuCovym témam, ako su: informacné navyky a zdroje spolocenskych
a politickych aktualnych udalosti; vzorce pouzivania socialnych médii a preferencie, pokial ide o
informacie o aktualnych udalostiach; vystavenie dezinformaciam a reakcia na ne a dbvera v
poslov; spolupraca s influencermi a tvorcami obsahu na socidlnych médiach; publikum a
preferencie tykajuce sa institucionalnych uctov a politického obsahu na socialnych médiach;
uprednostiované formaty a typy obsahu pre politicky obsah na socialnych médiach; postoje k
Europskej unii.

V mene Generalneho riaditelstva Eurdpskeho parlamentu pre komunikaciu spolo¢nost Ipsos
European Public Affairs uskuto&nila rozhovory s reprezentativnou vzorkou ob&anov EU vo veku 15
rokov a viac v kazdom z 27 &lenskych $tatov Eurdpskej unie (EU). V obdobi od 11. do 18. juna
2025 sa prostrednictvom pocitaovo podporovaného webového rozhovoru (CAWI) uskutoCnilo 26
121 rozhovorov s vyuzitim online panelov spolo¢nosti Ipsos a ich partnerskej siete.

Uverejnenie MONITOROVANIA VEREJNEHO STANOVISKA A WEB KOMUNIKACII
Generalne riaditel'stvo pre komunikaciu
Eurdpsky parlament

europa.eu/eurobarometer
KATALOGOVE CiSLO: QA-01-25-214-EN-N
ISBN: 978-92-848-3056-5

Vyhlasenie o zaujmoch: 10.2861/0248877
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