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uvoD

Ta raziskava Flash Eurobarometer vsebuje pregled odnosa evropskih drzavljanov do druzbenih
medijev. PreuCuje odnos do kljuénih tem, kot so: (1) informacijske navade in viri za druzbeno in
politicno aktualno dogajanje; (2) vzorci uporabe druzbenih medijev in preference za informacije o
aktualnih zadevah; (3) izpostavljenost dezinformacijam in zaupanje v sle ter odziv nanje; (4)
sodelovanje z vplivneZi in ustvarjalci vsebin na druzbenih medijih; (5) ob¢instvo in preference glede
institucionalnih racunov in politi€énih vsebin na druzbenih medijih; (6) prednostne oblike in vrste
vsebin za politiéne vsebine na druzbenih medijih; (7) odnos do Evropske unije.

Ipsos European Public Affairs je v imenu Generalnega direktorata Evropskega parlamenta za
komuniciranje opravil razgovore z reprezentativnim vzorcem drzavljanov EU, starih 15 let in ve¢, v
vsaki od 27 drzav Clanic Evropske unije (EU). Med 11. in 18. junijem 2025 je bilo prek racunalnisko
podprtega spletnega anketiranja (CAWI) opravljenih 26 121 razgovorov, pri katerih so bili
uporabljeni spletni paneli druzbe lpsos in njihova partnerska mreza.

Opombe

m Rezultati raziskave so predmet odstopanj pri vzor€enju, kar pomeni, da niso vse oc€itne razlike
med drZzavami in socialno-demografskimi skupinami lahko statisticno pomembne. Zato so v
besedilu poudarjene le razlike, ki so statisticno pomembne (pri 5-odstotni stopnji zaupanja),
tj. pri katerih je mogoCe z razumno gotovostjo trditi, da ni verjetno, da bi se pojavile po
nakljucju.

Odstotki morda ne bodo znaSali do 100 %, saj so zaokrozZeni na najblizji odstotek. Zaradi
zaokroZevanja se lahko zgodi tudi, da se odstotki za lo€ene moznosti odgovora ne ujemajo
natan&no s skupnimi vrednostmi, navedenimi v besedilu. Odstotki odgovorov presegajo 100
%, Ce je vpradanje anketirancem omogocilo, da izberejo ve¢ odgovorov.

m Ta raziskava Flash Eurobarometer temelji na delu prejsnjih porodil, kot sta anketi Evropskega
parlamenta o medijih in novicah iz let 20221 in 20232. Kadar je to mogoce, so v poroc€ilu
obravnavane spremembe trendov na ravni EU-27 in nacionalni ravni v primerjavi z letoma
2022" in 2023.2 Izraz odstotna totka se uporablja pri primerjavi dveh razli¢nih odstotkov
(okrajSava je pp). Trendne razlike se izraCunajo iz odstotkov z eno decimalko in se nato
zaokroZijo na najblizje celo stevilo.

1 Glej: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832
2 Glej: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3153
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m V tem porocilu se na drzave sklicuje njihova uradna kratica. Kratice, uporabljene v tem
porocilu, so navedene spoda;.

BE Belgija LT Litva

BG Bolgarija LU Luksemburg
cz Ceska HU MadZarska
DK Danska MT Malta

DE Nemcija NL Nizozemska
EE Estonija AT Avstrija

IE Irska PL Poljska

EL Gréija PT Portugalska
ES Spanija RO Romunija
FR Francija Sl Slovenija
kadrovska Hrvaska SK Slovaska

IT Italija Fl Finska

CcY Rep. Cipra* SE Svedska

Lv Latvija

* Ciper kot celota je ena od 27 drzav ¢lanic EU. Iz prakti¢nih razlogov se razgovori
izvajajo samo v delu drzave, ki je pod nadzorom vlade Republike Ciper.
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KLJUCNE UGOTOVITVE

Informacijske navade in viri

Nekaj ve€ kot Stirje od desetih (42 %) anketirancev porocajo, da ,pogosto” razpravljajo o aktualnih
druzbenih in politi¢nih zadevah, ko se druzijo s prijatelji ali sorodniki, priblizno polovica (51 %) pa
jih to omenja ,ob&asno®. Manj kot eden od desetih (6 %) anketirancev je navedlo, da tega ,nikoli*
ne pocne.

Dve tretjini (66 %) anketirancev uporablja tradicionalne medije (nespletne ali digitalne storitve
televizijskih postaj, Casopisov, radijskih postaj itd.) za vsakodnevno spremljanje vsebin o druzbenih
in politicnih aktualnih zadevah. Priblizno Sest od desetih (59 %) anketirancev uporablja druge
digitalne vire (kot so druzbeni mediji, videoposnetki ali preto¢ne platforme, blogi, spletni novi¢arski
portali itd.) za vsakodnevno spremljanje vsebine o aktualnih druzbenih in politiénih zadevah.

Na vprasanje o virih informacij, ki se uporabljajo za pridobivanje informacij o druzbenih in politi¢nih
aktualnih zadevah, priblizno sedem od desetih (71 %) navaja uporabo televizorja. Vec¢ kot Stirje od
desetih (43 %) omenjajo radio, tesno pa jim sledijo tiskani Casopisi in revije ali njihove spletne
razliCice (41 %), iskalniki (npr. Google Search ali Bing) (40 %), platforme druzbenih medijev (npr.
Instagram, TikTok, Facebook, X itd.) (40 %) ter prijatelji, druZina in sodelavci (40 %).

Nekaj vec kot &tirje od desetih anketirancev (42 %) so odgovorili, da jim je televizija v zadnjem letu
postala pomembnejSa. Vsak peti (25 %) je opozoril na platforme druzbenih medijev (npr.
Instagram, TikTok, Facebook, X itd.), manj kot Cetrtina porocil pa je v zadnjem letu povecala
pomen tiskanih ¢asopisov in revij ali njihovih spletnih razlicic (19 %), radia (18 %) in iskalnikov (npr.
Google Search ali Bing) (18 %).

Anketiranci so bili vpradani o vrsti tem o aktualnih druzbenih in politi€énih zadevah, ki jih na splosno
spremljajo ali jim posvec&ajo pozornost. Priblizno Sest od desetih (61 %) jih omenja sisteme javhega
zdravja in zdravstvenega varstva. Ve kot Stirje od desetih anketirancev na splosno sledijo
demokraciji in pravni drzavi (47 %), migracijam in azilu (45 %) ali ukrepom proti podnebnim
spremembam (43 %) ali jim namenjajo pozornost. Stirje od desetih anketirancev (40 %) poro&ajo o
spremljanju ali posve€anju pozornosti obrambi in varnosti EU, enak delez pa omenja (40 %)
zmanj$anje revscine in socialno vkljucenost. Vet kot tretjina vprasanih je kot teme, ki jih zanimajo
aktualne druzbene in politicne zadeve, izpostavila podporo gospodarstvu in ustvarjanju delovnih
mest (37 %) ter zunaniji politiki in trgovini (36 %). Manj$i delezi odgovarjajo, da sledijo ali posvecajo
pozornost kmetijstvu in prehranski varnosti (28 %) ter avtonomiji EU na podrocju industrije in
energije (19 %).

Uporaba druzbenih medijev

Uporabniki druzbenih medijev in platform za informacije o aktualnih zadevah so bili pozvani, naj
opredelijo platforme, ki jih v ta namen najpogosteje uporabljajo. Ve& kot eden od dveh uporabnikov
kot najpomembnejSa navaja Facebook (58 %) in YouTube (57 %), sledi pa jima Instagram (46 %).
Manj kot tretjina uporabnikov kot pomembne platforme omenja TikTok (31 %), WhatsApp (27 %) in
X (Twitter) (25 %), vsaj eden od desetih pa Telegram (13 %) in LinkedIn (10 %).

Ugotovitve raziskave razkrivajo kombinacijo aktivne in pasivne uporabe druzbenih in politi¢nih
informacij na druzbenih medijih, pri ¢emer mnogi uporabniki namerno iSCejo vsebino in se
nepri¢akovano sre€ajo z njo med priloznostnim brskanjem. Nekaj ve¢ kot tri Cetrtine (76 %)
anketirancev se strinja z izjavo: ,Pri brskanju po druzbenih medijih v€asih berem druzbene in
politi€ne informacije, ki sem jih naletel po nakljucju, ¢eprav jih nisem dejavno iskal.“ Po drugi strani
se dve tretjini (66 %) uporabnikov druzbenih medijev in platform strinjata z izjavo ,Dejavno iS¢em
informacije o aktualnih druzbenih in politicnih zadevah na druzbenih medijih®.
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Anketiranci v anketi so bili vpraSani, kako, ¢e sploh, so se ukvarjali z druzbenimi in politi€nimi
vsebinami na druzbenih medijih. VeC€ kot tretjina anketirancev poro€a, da berejo ali si ogledujejo
vsebino v svojih virih (38 %) ali da so jim objave v8e€ ali da se nanje odzivajo (36 %). Manj kot
Cetrtina (23 %) anketirancev komentira objave, manj kot petina pa jih deli objave drugih v svojem
profilu ali zgodbah (19 %) ali deli vsebino prek neposrednih sporodil ali zasebnih klepetov (18 %).
Priblizno vsak deseti (11 %) ustvari in objavi svojo izvirno vsebino (npr. misli/mnenja o vprasanjih).

Izpostavljenost dezinformacijam in odziv nanje ter zaupanje v glasnike

Na vpra$anje, kako pogosto menijo, da so bili v zadnjih sedmih dneh osebno izpostavljeni
dezinformacijam in laznim novicam, je vec¢ kot tretjina anketirancev navedla, da so bili izpostavljeni
,zelo pogosto® (12 %) ali ,pogosto” (23 %). Trije od desetih anketirancev (31 %) porocajo, da so bili
v zadnjem tednu ,v€asih® izpostavljeni dezinformacijam in laznim novicam, manj kot Cetrtina pa jih
poroca, da so bili ,redko® (16 %) ali ,nikoli (7 %) izpostavljeni.

Nekaj ve€ kot Sest od desetih anketirancev je prepri€anih, da lahko prepoznajo dezinformacije, ko
se z njimi srecajo (12 % ,zelo samozavestnih®, 49 % ,nekoliko samozavestnih“). Po drugi strani pa
priblizno trije od desetih niso prepri€ani v svojo sposobnost prepoznavanja dezinformacij (od tega
26 % ,ne zelo samozavestnih®in 6 % ,sploh nezaupljivin®).

Anketiranci so bili nato vprasani, kaj obi¢ajno poénejo, ko niso prepri¢ani, ali je neka informacija na
druzbenih medijih dezinformacija. Priblizno eden od dveh (49 %) anketirancev je omenil navzkrizno
preverjanje z drugimi viri informacij, da bi ugotovili, ali govorijo isto stvar. Stirjie od desetih
anketirancev (40 %) so navedli, da pogledajo, kdo ga je objavil, da bi preverili, ali je iz zaupanja
vrednega ali nezaupljivega vira. Priblizno tretjina (34 %) anketirancev je poroc¢ala, da preverjajo, ali
so to nedavne novice, ne pa stara zgodba, ki se ponovno deli, manj kot trije od desetih pa so
odgovorili, da preverijo komentarje, da bi videli, kaj drugi ljudje govorijo o tem (29 %), preverijo, ali
so slike ali videoposnetki resnicni ali lazni (25 %), ali pa so pozorni na pravopisne ali slovni¢ne
napake (24 %). Manj kot dva od desetih anketirancev navajata, da za preverjanje, ali je informacija
na druzbenih medijih dezinformacija, vpraSajo ljudi, ki jim zaupajo, kaj mislijo (18 %), ali pa
uporabijo orodje za preverjanje dejstev ali spletiS¢e (14 %). Natan¢neje, vsak deseti (10 %)
anketiranec je navedel, da ne stori niCesar, da bi preveril informacije.

Spremljanje vplivhezev in ustvarjalcev vsebin

Vec kot tretjina anketirancev (37 %) je navedla, da sledijo vplivhezem ali ustvarjalcem vsebin na
kanalih druzbenih medijev (npr. YouTube, Instagram ali TikTok itd.). Anketiranci, ki poroCajo o
vplivnezih ali ustvarjalcih vsebin na druzbenih medijih, so bili nato vprasani o svojih prednostnih
vrstah vsebine iz teh raCunov. Priblizno Stirje od desetih sledilcev omenjajo ocene (npr. izdelke,
knjige, kraje itd.) (39 %), komentarje o aktualnih druzbenih in politicnih zadevah (38 %) ter navodila
(npr. vaje) (38 %). Sledita jim vpogled v njihovo vsakdanje Zivljenje (36 %) in motivacijska vsebina
(31 %). ManjSi delez sledilcev, skoraj vsak peti (19 %), kaze, da daje prednost promociji in
oglasevanju komercialnih izdelkov.

Prednostni formati za politiCne vsebine na druzbenih medijih

Nekaj ve€ kot dva od desetih (22 %) anketirancev je navedlo, da ,ve€inoma“ sledijo dogajanju v
politiki EU, veC kot Stirje od desetih (44 %) anketirancev pa porocajo, da to po¢nejo ,od Casa do
¢asa“. Se ena petina (21 %) vprasanih navaja, da ,redko” sledijo dogajanju v politiki EU. Priblizno
vsak deseti (11 %) vprasanih je odgovorilo, da tega ,nikoli ali skoraj nikoli“ ne storijo.

Anketiranci, ki so navedli, da uporabljajo druzbene medije in/ali platforme za informacije o
aktualnih druzbenih in politi€énih zadevah, so bili nato vprasani o svojih prednostnih oblikah za take
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informacije na druzbenih medijih. Ve¢ kot Stirje od desetih uporabnikov poro€ajo, da raje objavljajo
kratka besedila (npr. slike s kratkim besedilom, posodobitve stanja) (46 %) in kratke videoposnetke
(npr. TikTok, Instagram Reels, manj kot 1 minuta) (39 %). Temu sledi izbira srednje dolgih
videoposnetkov (npr. 1-5 minut) (39 %) in daljSih videoposnetkov (npr. YouTube, ve¢ kot 5 minut)
(35 %), ki jih izbere ve€ kot tretjina uporabnikov. Po drugi strani pa priblizno vsak &etrti uporabnik
daje prednost zgodbam (npr. Instagram Stories) (26 %), daljSim tekstovnim ¢lankom (npr. ¢lankom,
objavam na blogu) (25 %), prenosom v Zivo ali videoposnetkom v Zivo (24 %) in podkastom (24
%). ManjSe delnice omenjajo infografike ali grafikone (animirane ali ne) (19 %) in glasila (npr.
glasila LinkedIn, Substack) (15 %).

Anketiranci, ki uporabljajo druzbene medije in/ali platforme za informacije o aktualnih druzbenih in
politi¢nih zadevah, so bili nato pozvani, naj izrazijo svoje preference glede videovsebin v zvezi z
informacijami o aktualnih zadevah na druzbenih medijih. Ve¢ kot Stirje od desetih uporabnikov
poro¢ajo, da dajejo prednost videoposnetkom, ki podrobno raziskujejo aktualne zadeve (47 %),
intervjujem s strokovnjaki (npr. akademiki ali politicnimi analitiki) (44 %) in intervjujem z vsakdanjimi
ljudmi ali drzavljani, ki jih to vpraSanje zadeva (42 %). Nekaj ve€ kot tretjina uporabnikov kaze na
intervjuje s politiki ali vladnimi uradniki (34 %), trije od desetih (30 %) uporabnikov pa navajajo
videoposnetke, ki zdruzujejo ljudi na fotoaparatu z grafiko, besedilom ali animacijami, kot
najprimernejSe vrste video vsebin o aktualnih zadevah.

Odnos do EU

Anketiranci so bili pozvani, naj ocenijo pomembnost svoje drZzave kot drzave Clanice EU na lestvici
od 1 do 10, pri éemer 1 pomeni ,sploh ni pomembno®, 10 pa ,izjemno pomembno®. Na splosno po
vsej EU priblizno dve tretjini (66 %) vpradanih meni, da je Clanstvo njihove drzave pomembno
(ocene 8-10), 15 % pa jih meni, da je nepomembno (ocene 1-4). Manj kot dva od desetih
anketirancev (16 %) izbereta zmernejSo drzo na lestvici (ocene 5-6 ,Ni pomembno niti
nepomembno®).

Vec kot Sest od desetih vprasanih je na sploSno naklonjenih EU: 27 % jih je naklonjenih EU in
njenemu sedanjemu delovanju; 37 % jih je bolj naklonjenih EU, ne pa njenemu sedanjemu
delovanju. Priblizno petina (21 %) vpradanih je precej skepticnih do EU, vendar bi lahko
spremenila svoje mnenje, ¢e bi se nacin njenega delovanja resni¢no spremenil. Manj kot desetina
(8 %) vprasanih nasprotuje zamisli EU na sploSno.

Na vpradanje o njihovem zaupanju v razlicne entitete je veC kot §tiri od desetih anketirancev
navedlo, da zaupajo najbolj prijateljem in druzini (45 %) ter znanstvenikom (45 %). Med petino in
desetino vprasanih je navedlo, da zaupajo vecini uciteljev ali univerzitetnih predavateljev (17 %),
novinarijem (13 %), javnim ustanovam (13 %), nevladnim organizacijam (11 %) in medijem (10 %).
ManjSe delnice najbolj zaupajo kateremu koli drugemu subjektu: zasebna podjetja (6 %), politiki (5
%), vplivnezi ali ustvarjalci vsebin (4 %) ali drugi (3 %). Eden od desetih (10 %) anketirancev
poroca, da nobenemu od navedenih subjektov ne zaupa najbolj.
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1. INFORMACIJSKE ZELEZNOSTI IN VIRI

1.1. Pogostost razprav o aktualnih druzbenih in politi€nih zadevah

Anketiranci so bili najprej vprasanl (o} pOgOStOStI V1 Kako pogosto ce sploh razpravllate o
razpravljanja o druzbenih in politi¢nih aktualnih aktualnih druzbenih in politi¢nih

zadevah, ko se srecajo s prijatelji ali sorodniki. - v e v
Nekaj ve& kot &tirje od desetih (42 %) zadevah, ko se srecate s prijatelji ali
anketirancev  poroajo, da  ,pogosto* sorodniki?
razpravljajo o aktualnih druzbenih in politi¢nih

e e o 4 2 Pogosto
zadevah, ko se druzijo s prijatelji ali sorodniki,
priblizno polovica (51 %) pa jih to omenja 5 1 Obéasno
,obCasno“. Manj kot eden od desetih (6 %)
anketirancev je navedlo, da tega ,nikoli“ ne 6 Nikoli
pocne.
Ne vem, Ce

Razlike med drzavami

Priblizno Sest od desetih anketirancev v Grciji
(61 %) in na Cipru (59 %) poroc€a, da
»pogosto” razpravljajo o aktualnih socialnih in
politi€nih zadevah, ko se druzijo s prijatelji ali
sorodniki. V vseh drugih drzavah clanicah se(®) Osnova:n =26 121 - Vsi anketiranci

delez anketiranceyv, ki to omenjajo ,pogosto”, giblje od 24 % v Latviji do 49 % na Poljskem ter 50 %
v ltaliji in Spaniji.

V1 Ko se druzite s prijatelji ali sorodniki, kako pogosto, ce sploh, razpravljate

oew o

o druzbenih in politicnih aktualnih zadevah?

W Pogosto m Obcasno m Nikoli Ne vem, ce

1T 1 3
4 6 4
L N
53 51 5

1
3
—

48

Cy ES IT DE EU-27BG IE HU DK SE SI NL

(%) Osnova: n = 26 121 - vsi anketiranci
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Vecina anketirancev v 22 drzavah &lanicah navaja, da ,obasno” razpravlja o aktualnih socialnih in
politi€nih zadevah, ko se druzijo s prijatelji ali sorodniki, pri Cemer se relativha velikost te vecCine
giblie med 51 % v Bolgariji, Franciji in Luksemburgu ter 66 % v Latviji. Nasprotno pa manj kot Stirje
od desetih anketirancev v Grgiji (35 %) in na Cipru (38 %) ,obasno“ razpravljajo o aktualnih
socialnih in politicnih zadevah.

Delez anketirancev, ki porocajo, da ,nikoli ne razpravljajo o aktualnih socialnih in politi€nih
zadevah, ko se druZzijo s prijatelji ali sorodniki, se giblje od 3 % na Poljskem in Cipru do 12 % v
Belgiji.

Socialno-demografski vidiki

Moski (46 %) pogosteje kot Zenske (38 %) porocajo, da ,pogosto” razpravljajo o aktualnih
druzbenih in politicnih zadevah, ko se druZijo s prijatelji ali sorodniki. Zenske pa pogosteje kot
moski ,ob&asno“ navajajo, da to pocnejo (54 % v primerjavi z 48 %).

Anketiranci, stari od 15 do 24 let (38 %), so manj verjetni kot tisti, stari od 25 do 39 let (44 %) in od
40 do 54 let (42 %), ¢e omenimo, da ,pogosto” razpravljajo o aktualnih zadevah, ko se druzijo s
prijatelji ali sorodniki.

Nekatere razlike v pogostosti razpravljanja o aktualnih druzbenih in politi€énih zadevah opaza tudi
izobraZevanje. Anketiranci, ki so zakljucili izobrazevanje v starosti 20 let in ve€ (47 %), pogosteje
kot tisti, ki so ga zakljucili v mlajSih letih (30—39 %), in tisti, ki $e Studirajo (41 %), navajajo, da
»pogosto” razpravljajo o aktualnih zadevah. Tisti, ki so zakljucili izobrazevanje v starosti 15 let ali
manj (56 %), pa pogosteje kot tisti, ki so ga zaklju€ili v starosti 20 let ali ve€ (48 %), in tisti, ki Se
vedno Studirajo (51 %), porocajo o tem ,ob¢asno”. Tudi tisti, ki so dokoncali Solanje v starosti 15 let
ali manj (12 %), pogosteje kot vse druge skupine (4-7 %) navedejo ,nikoli“.
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1.2. Pogostost uporabe tradicionalnih in digitalnih virov informacij

Rezultati raziskave kazZejo, da drZavljani EU pogosto uporabljajo tradicionalne medije in druge
digitalne vire za spremljanje vsebin o aktualnih druzbenih in politicnih zadevah.

Dve tretjini anketirancev uporablja tradicionalne medije (nespletne ali digitalne storitve televizijskih
postaj, Casopisov, radijskih postaj itd.) za vsakodnevno spremljanje vsebin o druzbenih in politi¢nih
aktualnih zadevah: in sicer ve€ kot 10-krat na dan (5 %), od 2- do 10-krat na dan (31 %) ali enkrat
na dan (30 %). Nadaljnjih 15% jih to pocne veckrat na teden. Priblizno vsak deseti anketiranec
poroca, da uporablja tradicionalne medije za spremljanje vsebin o druzbenih in politicnih aktualnih
zadevah enkrat tedensko (5 %) ali manj pogosto kot enkrat tedensko (5 %). Manj kot eden od
desetih (6%) nikoli aktivno ne sledi tej vrsti vsebine.

Priblizno Sest od desetih (59 %) anketirancev uporablja druge digitalne vire (kot so druzbeni mediji,
videoposnetki ali platforme za pretakanje, blogi, spletni noviarski portali itd.) za vsakodnevno
spremljanje vsebin o aktualnih druzbenih in politicnih zadevah, vklju¢no z 8 % anketirancey, ki to
pocnejo veC kot 10-krat na dan, 27 % anketiranceyv, ki to po¢nejo od 2- do 10-krat na dan, in 24 %
anketirancey, ki to po¢nejo enkrat na dan. Nadaljnjih 22 % jih to po¢ne tedensko, od tega 16 %
vecCkrat tedensko in 6 % enkrat tedensko. Manj kot eden od desetih (6 %) poroca, da to pocne
manj pogosto kot enkrat na teden. Nekaj ve€ kot eden od desetih (12 %) pa po drugi strani
omenja, da nikoli aktivno ne sledijo tovrstnim vsebinam.

V3 Kako pogosto uporabljate naslednje vire za spremljanje vsebine o druzbenih in

ov o

politicnih aktualnih zadevah?

Tradicionalni mediji (nespletne Drugi digitalni viri (kot so druzbeni mediji,
ali digitalne storitve televizijskih video platforme ali platforme za
postaj, Casopisov, radijskih pretakanje, blogi, spletni novicarski portali
postaj ltd) --s 5 Vel kot 10-krat na dan it%) e
o 3] Od 2 do 10-krat na dan P A —
° Enkrat dnevno 4 s !
Veckrat na teden
5 Enkrat tedensko 6
Manj pogosto kot enkrat
> tedensko

Nikoli aktivho ne 12 &

sledite tej vrsti
Ne verB ce
vsebine

(%) Osnova: n = 26 121 - Vsi anketiranci

Razlike med drzavami

Pogosta uporaba tradicionalnih medijev in drugih digitalnih virov za spremljanje vsebin o aktualnih
druzbenih in politiénih zadevah je opazna tudi v vseh drzavah ¢lanicah.

Delez anketirancev, ki uporabljajo tradicionalne medije za vsakodnevno spremljanje vsebin o
druzbenih in politicnih zadevah, presega 50 % v vseh drzavah clanicah. DeleZ anketirancev, ki so
to omenili, se giblie od 53 % v Gréiji in Litvi do 73 % v Spaniji in Luksemburgu.® Delez

3 Zaradi zaokrozevanja se lahko zgodi tudi, da se odstotki za lo€ene moznosti odgovora ne ujemajo
natan¢no s skupnimi vrednostmi, navedenimi v besedilu.
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anketiranceyv, ki se giblje med 20 % (Luksemburg) in 34 % (Irska), pa poroCa, da za te nhamene
tedensko ali manj pogosto uporabljajo tradicionalne medije. Ne ve¢ kot 13 % v kateri koli drzavi
Clanici navaja, da nikoli aktivho ne sledi tej vrsti vsebine.

V3_1 Kako pogosto uporabljate naslednje vire za spremljanje vsebine o aktualnih
druzbenih in politicnih zadevah?
Tradicionalni mediji (nespletne ali digitalne storitve televizijskih postaj, casopisov, radijskih postaj itd.)

W Vec kot 10-krat na dan BOd 2 do 10-krat na dan = Enkrat dnevno
Veckrat na teden ® Enkrat tedensko B Manj pogosto kot enkrat tedensko
m Nikoli aktivno ne sledite tej vrsti vsebine Ne vem, ce
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Z izjemo Francije (48 %) vsaj eden od dveh anketirancev v vseh drZzavah ¢lanicah vsak dan
uporablja druge digitalne vire za spremljanje vsebin o aktualnih druzbenih in politicnih zadevah.
ToCen delez, ki poro€a o tem, se giblie med nekaj manj kot enim od dveh (48 %) v Franciji in
osmimi od desetih ali ve¢ na Malti (80 %) in Cipru (82 %). Po drugi strani je najvecji delez
anketiranceyv, ki so navedli, da za te namene tedensko ali manj pogosto uporabljajo druge digitalne
vire, v Sloveniji (33 %), najmanjsi delez pa na Cipru (16 %) in Malti (18 %). V Franciji (19 %) in
Belgiji (19 %) priblizno dva od desetih vprasanih navajata, da nikoli nista aktivnho spremljala
tovrstne vsebine, medtem ko se s tem staliS¢em strinja le 1 % na Cipru.

V3_2 Kako pogosto uporabljate naslednje vire za spremljanje vsebine o aktualnih
druzbenih in politicnih zadevah?
Drugi digitalni viri (kot so druzbeni mediji, platforme za videoposnetke ali pretakanje, blogi, spletni novicarski portali itd.)

mVec kot 10-krat na dan mOd 2 do 10-krat na dan Enkrat dnevno
Veckrat na teden H Enkrat tedensko B Manj pogosto kot enkrat tedensko

m Nikoli aktivno ne sledite tej vrsti vsebine Ne vem, ce
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Socialno-demografski vidiki

Razli¢ni vzorci uporabe tradicionalnih medijev in drugih digitalnih virov za spremljanje vsebin o
aktualnih zadevah so opazni po starosti in stopnji izobrazbe.

Verjetnost vsakodnevne uporabe tradicionalnih medijev za te namene se povecuje s starostjo: od
49 % anketirancey, starih od 15 do 24 let, do 75 % anketirancev, starih 55 let in ve¢. Po drugi strani
je za osebe, stare 55 let in ve€ (52 %), manj verjetno kot za mlajSe starostne skupine (62—-65 %),
da bodo za te namene vsak dan uporabljale druge digitalne vire.

StarejSi anketiranci so bili, ko so zakljugili izobrazevanje, bolj verjetno je, da so pogosti uporabniki
tradicionalnih medijev in drugih digitalnih virov, da sledijo vsebinam o aktualnih zadevah. Na
primer, 47 % anketirancey, ki so zakljucili izobrazevanje v starosti 15 let ali manj, vsak dan poroca
o uporabi drugih digitalnih virov za te namene, v primerjavi s 63 % tistih, ki so zakljudili
izobraZevanje v starosti 20 let ali ve€.
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1.3. Prednostni viri informacij za aktualne druzbene in politicne zadeve

Na vprasanje o virih informacij, ki se uporabljajo za pridobivanje informacij o druzbenih in politi¢nih
aktualnih zadevah, priblizno sedem od desetih (71 %) navaja uporabo televizorja. Ve¢ kot Stirje od
desetih (43 %) omenjajo radio, tesno pa jim sledijo tiskani ¢asopisi in revije ali njihove spletne
razliCice (41 %), iskalniki (npr. Google Search ali Bing) (40 %), platforme druzbenih medijev (npr.
Instagram, TikTok, Facebook, X itd.) (40 %) ter prijatelji, druzina in sodelavci (40 %).

Priblizno vsak &etrti anketiranec (26 %) poro€a, da uporablja video platforme (npr. YouTube itd.)
(26 %). ManjSe delnice omenjajo poddaje (15 %), klepetalne bote umetne inteligence (npr.
ChatGPT, Google Gemini, Perplexity itd.) (9 %), Solske ucitelje ali univerzitetne predavatelje (6 %)
ali drugo (3 %).

V4a Katere od naslednjih virov uporabljate za pridobivanje informacij o

oew o

druzbenih in politicnih aktualnih zadevah?
[Vec odgovorov]

Radio

Tiskani ¢asopisi in revije ali njihove spletne razli¢ice
Iskalniki (npr. Google Search ali Bing)
Platforme druzbenih medijev (npr. Instagram, TikTok, Facebook, X i
Prijatelji, druzina, sodelavci
Video platforme (npr. YouTube itd.)
Poddaje
Klepetalni boti za umetno inteligenco (npr. Chat GPT, Google CEnini, Perplexity itd.)

Solski ucitelji ali univerzitetni predavatell 6
drugo || 3
Ne iS¢em nobenih informacij o tej temi. I 3

Ne vem, Ce | 1

(%) Osnova: n = 26 121 - vsi anketiranci

Razlike med drzavami

Televizija je najpogosteje omenjen vir informacij o aktualnih druzbenih in politicnih zadevah v 22
drzavah clanicah, kjer 60 % ali ve€¢ anketirancev navaja, da uporabljajo ta vir. V preostalih petih
drzavah Clanicah to prednost izrazajo nizji delezi: Malta (48 %), MadzZarska (53 %), Latvija (53 %),
Grcija (54 %) in Ciper (62 %).

Radio se skupaj s televizijo uvrs€a na prvo mesto v uporabi v Luksemburgu (64 %). V vseh drugih
drzavah ¢lanicah se delez anketirancev, ki izberejo radio kot vir informacij, giblie med 27 % na
Malti in 52 % v Avstriji.

Vel kot polovica vprasanih v Luksemburgu (57 %), na Finskem (55 %), v Avstriji (54 %) in na
Danskem (51 %) je navedla, da uporabljajo tiskane ¢asopise in revije ali njihove spletne razliCice.
Nasprotno pa se priblizno dva od desetih (21 %) strinjata s tem staliséem v Latviji in na
Madzarskem.
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Najvedji delez anketirancev, ki navajajo, da za pridobivanje informacij o aktualnih druzbenih in
politiénih zadevah uporabljajo iskalnike (npr. Google Search ali Bing), je na Cipru (57 %), v
Romuniji (52 %) in Litvi (51 %). Najmanj$i delez pa je v Latviji (27 %).

Platforme druzbenih medijev (npr. Instagram, TikTok, Facebook, X itd.) so najbolj izbran vir
informacij na Cipru (76 %), Malti (74 %), v Grciji (56 %), Latviji (56 %) in na MadzZarskem (55 %).
Vet kot polovica anketirancev je ta vir informacij navedla tudi v Bolgariji (55 %), na Poljskem (52
%) in Slovaskem (51 %). Po drugi strani pa eden od treh (33 %) omenija ta vir v Franciji.

Priblizno polovica vprasanih na Hrvaskem (49 %) in v Luksemburgu (49 %) navaja, da za
pridobivanje informacij o aktualnih zadevah uporablja prijatelje, druzino in sodelavce. Po drugi
strani pa se s tem staliS¢em strinjajo priblizno trije od desetih (31 %) anketirancev v Belgiji.

V vseh drzavah ¢lanicah EU-27 manjsi delezi poroc¢ajo, da za pridobivanje informacij o aktualnih
socialnih in politiénih zadevah uporabljajo naslednje vire:

m Video platforme (npr. YouTube itd.): od 15 % na Nizozemskem do 41 % v Gr¢iji, na Cipru in v
Litvi;
m Poddaje: z 8 % v Latviji na 27 % na Cipru;

m klepetalni boti umetne inteligence (npr. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity itd.): s 6 % v
Franciji na 17 % na Cipru;

m Solski ugitelji ali univerzitetni predavatelji: s 4 % na Hrvaskem, v Latviji, Litvi in na
MadzZarskem na 11 % v Grciji.
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V4a Katere od naslednjih virov uporabljate za pridobivanje informacij o druzbenih in politiCnih
aktualnih zadevah? [Ve€ odgovorov]

EU-27
BE
BG
Cz
DK
DE
EE

EL
ES
FR

kadro
vska

IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
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71 43
69 49
73 32
67 28
66 40
70 51
61 45
62 48
54 33
74 43
73 45
73 43
75 36
62 40
53 35
60 35
64 64
53 29
48 27
66 38
67 52
70 46
80 42
72 37
63 44
67 41
71 42
66 40
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Casopisi in
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spletne
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Socialno-demografski vidiki
Moski (30 %) pogosteje kot Zenske (21 %) uporabljajo video platforme (npr.

Uporaba tradicionalnih virov informacij se povecuje glede na starost: TV (od 50 % anketirancey,
starih od 15 do 24 let, do 82 % anketirancev, starih 55 let in vec); radio (od 22 % do 50 %) ter
tiskane Casopise in revije ali njihove spletne razliCice (od 24 % do 49 %). Nasprotno pa se uporaba
drugih digitalnih virov s starostjo zmanjSuje: iskalniki (s 47 % oseb, starih od 15 do 24 let, na 36 %
oseb, starih 55 let in ve€), platforme druzbenih medijev (65 % v primerjavi s 27 %), video platforme
(39 % v primerjavi s 17 %) in klepetalni boti na podlagi umetne inteligence (18 % v primerjavi s 4
%). Drugi viri, za katere je bilo ugotovljeno, da so bolj priljubljeni med mlajSimi anketiranci (starimi
od 15 do 24 let) kot med starejSimi skupinami, so prijatelji, druzina in sodelavci (47 % v primerjavi s
37 % tistih, starih 55 let in ve€) ter Solski ucitelji ali univerzitetni predavatelji (19 % v primerjavi z 2
%). Anketiranci, stari od 25 do 39 let (22 %), pa pogosteje kot vse druge starostne skupine (9-19
%) uporabljajo poddaje kot vire informacij.

Uporaba vseh drugih digitalnih virov informacij za tekoCe zadeve je najve€ja med anketiranci, ki Se
Studirajo. Na primer, 62 % anketirancev, ki Se vedno Studirajo, navaja, da uporabljajo platforme
druzbenih medijev kot vir, v primerjavi z 32 %—41 % anketirancev, ki so zakljucili izobraZevanje.
Tisti, ki Se Studirajo, se pogosteje sklicujejo na Solske ucitelje ali univerzitetne predavatelje (23 v
primerjavi s 3-5 %), pa tudi na prijatelje, druzino in sodelavce (47 % v primerjavi z 32—42 %) kot na
prednostne vire informacij. Po drugi strani pa anketiranci, ki so izobrazevanje zakljucili v starosti 20
let ali ve€, pogosteje kot tisti, ki so ga zaklju€ili v mlajSih letih, kot vire informacij navedejo: radio
(48 % v primerjavi s 37 %—44 %) ter tiskane Casopise, revije in njihove spletne razli€ice (47 % v
primerjavi z 31 %—39 %). Uporaba televizije kot vira informacij pa je najvecja med tistimi, ki so
izobrazevanje zakljucili v starosti od 16 do 19 let (75 % v primerjavi s 67 % tistih, ki so ga zakljugili
v starosti 15 let ali manj, in 72 % tistih, ki so ga zakljucili v starosti 20 let ali vec).
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1.4. Spreminjanje pomena virov informacij v zadnjem letu

Anketiranci, ki so navedli uporabo vsaj enega vira informacij za druzbene in politiéne aktualne
zadeve, so bili nato vprasani, kateri od teh virov jim je v preteklem letu postal pomembnejsi.

Nekaj ve€ kot stiri od desetih (42 %) jih je v zadnjem letu postalo pomembnejsih. Vsak peti (25 %)
je opozoril na platforme druzbenih medijev (npr. Instagram, TikTok, Facebook, X itd.), manj kot
Cetrtina porocil pa je v zadnjem letu povecala pomen tiskanih asopisov in revij ali njihovih spletnih
razlicic (19 %), radia (18 %) ali iskalnikov (npr. Google Search ali Bing) (18 %).

ManjSe delnice, ki jih sestavlja najve¢ eden od sedmih anketirancev, navajajo kateri koli drug vir:
video platforme (npr. YouTube itd.) (14 %), prijatelji, druzina in sodelavci (13 %), podkasti (8 %),
klepetalni boti na podroc¢ju umetne inteligence (npr. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity itd.) (5 %)
ter Solski ucitelji ali univerzitetni predavatelji (3 %).

Vec kot desetina (14 %) vpraSanih pa je odgovorila, da jim v zadnjem letu nobeden od teh virov ni
postal pomembnejsi.

V4b Kateri od teh medijskih kanalov, ce sploh kateri, je za vas v zadnjem letu postal

pomembnejsi za obvescanje o aktualnih druzbenih in politicnih zadevah?
[Vec odgovorov]

tele PN
Platforme druzbenih medijev (npr. Instagram, TikTok, Facebook, X i
Tiskani Casopisi in revije ali njihove spletne razlicice
Radio
Iskalniki (npr. Google Search ali Bing)

Video platforme (npr. YouTube itd.)
Prijatelji, druzina, sodelavci

Poddaje [
Klepetalni boti za umetno inteligenco (npr. Chat GPT, Google (Izmini, Perplexity itd.)

Solski ucitelji ali univerzitetni predavateljil 3

Nic od tega ni postalo pomembnejse
Ne vem, ¢e | 2

(%) I1zhodis¢e: n = 25 104- Ce je vsaj en vir (razen drugega) izbran v ¢etrtem ¢etrtletju
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Razlike med drzavami

V vseh drzavah ¢lanicah, razen v Sestih, iskalci informacij o aktualnih zadevah najpogosteje
omenjajo, da jim je televizija v zadnjem letu postala pomembnejSa za informacije o aktualnih
druzbenih in politicnih zadevah. Najvedji delezi, ki kazejo na to, so v Romuniji (64 %) in ltaliji (52
%). Najmanijsi delez pa je na Malti (24 %).

O platformah druzbenih medijev (npr. Instagram, TikTok, Facebook, X itd.) se poroCa kot o
najpomembnejSem viru, ki je v zadnjem letu postal pomembnejsi na Malti (59 %), Cipru (58 %), v
Grcéiji (38 %), Latviji (35 %) in na Madzarskem (35 %). Nasprotno pa se skoraj vsak peti
anketiranec strinja s tem staliS¢em na Nizozemskem (18 %).

V Luksemburgu so tiskani ¢asopisi in revije ali njihove spletne razliCice najpogosteje navedena
vrsta vira, ki je v zadnjem letu postala pomembnejSa za iskalce informacij (35 %). V vseh drugih
drzavah Clanicah se ta delez giblje od manj kot desetine v Litvi (8 %), Latviji (9 %), na MadzZarskem
(9 %) in CeSkem (9 %) do nekaj ve& kot ene &etrtine na Finskem (27 %) in v Italiji (26 %).

Priblizno tretjina (32 %) vprasanih v Luksemburgu je odgovorila, da jim je radio v zadnjem letu
postal pomembne;jsi. Nasprotno pa se vsak deseti (10 %) strinja s tem staliSCem na Malti in
CeSkem.

Vec kot tretjina (36 %) iskalcev informacij na Cipru meni, da so iskalniki (npr. Google Search ali
Bing) v zadnjem letu zanje postali pomembnejSi. V preostalih drzavah Clanicah se ta delez giblje
med 10 % v Latviji in 31 % v Romuniji.

Manjsi delezi v vseh drzavah €lanicah navajajo, da je kateri koli drug medijski kanal v zadnjem letu
zanje postal pomembnejsSi za obves€anje o aktualnih druzbenih in politi€énih zadevah:

m Video platforme (npr. YouTube itd.): od 7 % na Nizozemskem do 25 % v Gr¢iji;
m Prijatelji, druzina, sodelavci: z 9 % v Belgiji na 22 % v Romuniji;
m Poddaje: z 2 % v Latviji na 14 % na Madzarskem;

m klepetalni boti umetne inteligence (npr. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity itd.): s 3 % v
Franciji na 11 % na Cipru;

m Solski ugitelji ali univerzitetni predavatelji: od 1 % v Estoniji, na Cipru, Finskem in Svedskem

do 5 % v Grdiji in Romuniji.

Delez, ki poroCa, da nobeno od teh ni postalo pomembnejSe v zadnjem letu, se giblje med 5 % v
Romuniji in 28 % na Nizozemskem.
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V4b Kateri od teh medijskih kanalov, ¢e sploh kateri, je za vas v zadnjem letu postal pomembnejsi
za obvesc&anje o aktualnih druzbenih in politicnih zadevah? [Ve& odgovorov]
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Socialno-demografski vidiki

Moski (18 %) pogosteje kot zenske (11 %) porocajo, da so jim v zadnjem letu video platforme (npr.
YouTube itd.) postale pomembnej$e za informacije o aktualnih druzbenih in politi¢nih zadevah.

Rezultati raziskave kazejo tudi, da je zaznani vecji pomen nekaterih virov informacij povezan s
starostjo. StarejSi anketiranci pogosteje porocajo o ve€jem pomenu tradicionalnih virov v zadnjem
letu. 51 % anketiranceyv, starih 55 let in vec, je na primer navedlo, da jim je televizija v zadnjem letu
postala pomembnejSa v primerjavi s 23 % anketirancey, starih od 15 do 24 let. Ta starejSa skupina
(18 %) prav tako pogosteje kot mlajSe starostne skupine (7-16 %) porofa, da nobeden od
navedenih virov v zadnjem letu ni postal pomembnejSi. Nasprotno pa so mlajsi anketiranci bolj
naklonjeni poro€anju o vecjem pomenu drugih digitalnih virov v zadnjem letu za informacije o
socialnih in politi€nih aktualnih zadevah. Na primer, petina (20 %) anketiranceyv, starih 15-24 let ali
25-39 let, je navedla, da so jim video platforme postale pomembnejSe v primerjavi z 9 %
anketirancev, starih 55 let in veC. Poleg tega anketiranci, stari od 15 do 24 let, pogosteje kot
starejSe skupine opozarjajo na ucitelje ali univerzitetne predavatelje (8 % v primerjavi z 1 %—4 %),
pa tudi na prijatelje, druzino in sodelavce (18 % v primerjavi z 11 %—14 %), ki so jim v zadnjem letu
postali pomembnejsi kot viri informacij.

Zaznani vecji pomen vseh drugih digitalnih virov je najvecji med anketiranci, ki Se vedno Studirajo,
kar je tesno usklajeno s socialno-demografskimi vzorci, ugotovljenimi v prednostnih virih informacij.
44 % anketiranceyv, ki Se vedno Studirajo, na primer navaja, da so jim platforme druzbenih medijev
v zadnjem letu postale pomembnej$e v primerjavi z 20-25 % drugih ravni izobraZevanja. Poleg
tega anketiranci, ki so izobraZevanje zakljucili v starosti 15 let ali manj (47 %) ali v starosti od 16 do
19 let (48 %), pogosteje kot tisti, ki so ga zakljugili v starejsih letih (40 %), in tisti, ki Se Studirajo (27
%), poro€ajo, da jim je televizija v zadnjem letu postala pomembnejSa. StarejsSi kot so bili
anketiranci, ko so zaklju€ili izobrazevanje, ve€ja je verjetnost, da bodo navedli, da so jim tiskani
Casopisi in revije ali njihove spletne razliCice v zadnjem letu postali pomembnejSi (od 14 % tistih, ki
S0 izobrazevanje zakljucili v starosti 15 let ali manj, do 21 % tistih, ki so ga zakljugili v starosti 20 let
in ved).
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1.5. Teme, ki jih zanimajo aktualne druzbene in politiéne zadeve

Anketiranci so bili vprasani o vrsti tem o aktualnih druzbenih in politicnih zadevah, ki jih na splosno
spremljajo ali jim posvecajo pozornost.*

Predstavljen s seznamom desetih tem, priblizno Sest od desetih (61 %) omenja javno zdravje in
sisteme zdravstvenega varstva. Vel kot Stirje od desetih anketirancev na sploSno sledijo
demokraciji in pravni drzavi (47 %), migracijam in azilu (45 %) ter ukrepom proti podnebnim
spremembam (43 %) ali jim namenjajo pozornost. Stirje od desetih anketirancev (40 %) porogajo o
spremljanju ali posve€anju pozornosti obrambi in varnosti EU, enak delez pa omenja (40 %)
zmanijSanje revscine in socialno vkljucenost.

Vel kot tretjina vpraSanih je kot teme, ki jih zanimajo aktualne druzZbene in politi€ne zadeve,
izpostavila podporo gospodarstvu in ustvarjanju delovnih mest (37 %) ter zunaniji politiki in trgovini
(36 %). Manjsi delezi odgovarjajo, da sledijo ali posve€ajo pozornost kmetijstvu in prehranski
varnosti (28 %) ali avtonomiji EU na podrocju industrije in energije (19 %).

V2 Kateremu od naslednjih druzbenih in politicnih aktualnih zadev na splosno

sledite ali ste pozorni?
[Vec odgovorov]

Javno zdravje in zdravstveni sistemi _
Demokracija in pravna drzava
Migracije in azil
Ukrepi proti podnebnim spremem [EEJIN

Obramba in varnost EU

Zmanjsanje revscine in socialna kajuEeno
Podpora gospodarstvu in ustvarjanje delovnih mest

Zunanja politika in trgovin

Kmetijstvo in prehranska varno

Avtonomija EU na podrocju industrije in energije m
drugo I 7
Ni€ od tega I 6

(%) Osnova: n = 26 121 - vsi anketiranci

Razlike med drzavami

Pri obravnavi razli¢nih tem v aktualnih socialnih in politicnih zadevah anketiranci v vseh drzavah
Clanicah razen treh najpogosteje poro€ajo, da na sploSno spremljajo sisteme javnega zdravja in
zdravstvenega varstva ali jim posve€ajo pozornost. Portugalska (72 %) izstopa kot drzava z
najvedjim deleZzem anketirancev, ki omenjajo to zanimivo temo. Nasprotno pa se anketiranci na
Nizozemskem (52 %) in v Litvi (52 %) najmanj strinjajo s tem staliS¢em.

Delez anketirancev, ki so kot zanimivo temo navedli demokracijo in pravno drzavo, se giblje od
priblizno treh od desetih v Latviji (31 %) do Sestih od desetih (60 %) na Cipru.

4 Opozoriti je treba, da se to vprasanje razlikuje od predhodno zastavljenih vprasanj o ,glavnih prednostnih
nalogah® ali ,glavnih vprasanjih“ (npr. v smislu prednostnih nalog EU), saj je anketirancem omogocilo, da
so navedli ve€ interesnih podrocij, ki jih na splodno spremljajo ali so jim pozorni pri aktualnih socialnih in
politi€nih zadevah.
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Migracije in azil so med najpogosteje omenjenimi zanimivimi temami v Nemciji (64 %) in na
Nizozemskem (58 %). V treh drugih drzavah ¢&lanicah ve¢ kot polovica anketirancev poro¢a, da na
splosno sledijo tej temi ali ji posve€ajo pozornost: Ciper (66 %), Avstrija (61 %) in Irska (53 %). S
tem staliS¢em se strinjata manj kot dva od desetih anketirancev (18 %) v Romuniji.

Manjsi delezi v vseh drzavah c¢lanicah kaZejo, da so ukrepi proti podnebnim spremembam
zanimiva tema, pri Cemer se relativna velikost tega deleza giblje med 18 % v Latviji in 49 % v ltaliji.

V Litvi (53 %) sta obramba in varnost EU najpogosteje izbrani temi interesa. Ve¢ kot polovica
vpra$anih na Finskem (53 %), v Nemdiji (52 %), Estoniji (52 %) in na Poljskem (51 %) je prav tako
na splosno navedla, da tej temi sledijo ali ji posvec€ajo pozornost. Nasprotno pa se s tem staliS€em
strinja vsak Cetrti (25 %) anketiranec na Irskem.

Ve& kot polovica vpraSanih v treh drzavah &lanicah — na Cipru (58 %), v Gr¢€iji (57 %) in na
Portugalskem (54 %) — je zmanjSanje revsc€ine in socialno vklju€evanje opredelila kot zanimivo
temo. V vseh drugih drzavah Clanicah se delez, ki izbere to temo, giblie od 31 % v Latviji, na
Poljskem in Svedskem do 50 % na Finskem.

Na Cipru (50 %), v Gréiji (51 %), Romuniji (51 %) in Spaniji (52 %) je vsaj eden od dveh
anketirancev kot zanimivo temo izpostavil podporo gospodarstvu in ustvarjanju delovnih mest.
Nasprotno pa se s tem stalis€em strinja manj kot petina anketirancev (17 %) v Litvi.

Najvecdji delez vprasanih, ki menijo, da sta zunanja politika in trgovina pomembni temi, je v Nemgiji
(47 %), najmanjsi delez pa na Malti (26 %) in Nizozemskem (26 %).

Preostali dve zanimivi temi sta najmanj pogosto izbrani v vseh drZzavah C¢lanicah. Delez
anketiranceyv, ki na splodno sledijo ali posve€ajo pozornost kmetijstvu in prehranski varnosti, se
giblje od 13 % na Cipru do 42 % na Hrvaskem. Kar zadeva avtonomijo EU na podrocju industrije in
energije, se delez anketiranceyv, ki izberejo to temo, giblje med 11 % v Latviji in 26 % v Romuniji.
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V2 Kateremu od naslednjih druzbenih in politi¢nih aktualnih zadev na splosno sledite ali ste
pozorni? [Ve€ odgovorov]

Zmanj8a Podpora

Ukrepi nie ospodar Zunanj Avtonomij
Javno . proti Obramb e 9Ospo a Kmetijstvo a EU na
.. Demokracij ,,. " - revsCine stvuin o . .
zdravje in _ . Migracije podneb ain ; . politika in podrocju
ainpravna . : . in ustvarjan ", ; A
zdravstve v in azil nim  varnost : . in prehransk industrije
D . drzava socialna je . !
ni sistemi spreme EU C .. trgovin a varnost in
vklju€eno delovnih -
mbam energije
st mest
s e 47 45 43 40 40 37 36 28 19
BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17
BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19
Cz 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19
DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23
DE 58 54 64 48 52 38 34 47 24 16
EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15
IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16
EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15
ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22
FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20
kadro g5 49 35 38 38 49 4 32 42 14
vska
IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19
CY 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14
LV 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11
LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13
LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20
HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19
MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15
NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16
AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20
PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19
PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17
RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26
Si 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16
SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17
Fl 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17
SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13

Opomba: (V izvirniku ...) Vis§ji kot je delez, ki izbere odgovor, temnejSa je modra celica. NajviSje uvr§¢eni odgovor za vsako drzavo je
prikazan v temno modri/beli pisavi. Odgovora ,drugo” in ,nobeno od teh” nista prikazana.

(%), osnova: n = 26 121 — Vsi anketiranci
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Socialno-demografski vidiki

Pri moskih je bolj verjetno kot pri Zenskah, da bodo kot zanimive teme navedli: demokracija in
pravna drzava (51 % v primerjavi s 43 %), obramba in varnost EU (45 % v primerjavi s 36 %),
zunanja politika in trgovina (42 % v primerjavi s 30 %) ter avtonomija EU na podroéju industrije in
energije (23 % v primerjavi s 15 %). Po drugi strani pa je za Zenske (67 %) bolj verjetno kot za
mosSke (55 %) da bodo omenile javno zdravje in sisteme zdravstvenega varstva.

Omemba vecine nastetih tem v aktualnih druzbenih in politi€nih zadevah se s starostjo povecuje.
Na primer, 44 % anketirancey, starih od 15 do 24 let, je navedlo, da na sploSno spremljajo sisteme
javnega zdravja in zdravstvenega varstva ali jim posveajo pozornost, v primerjavi z 71 %
anketiranceyv, starih 55 let in ve€. Nasprotno pa je sklicevanje na avtonomijo EU na podrocju
industrije in energije najve¢je med osebami, starimi od 25 do 39 let (22 % v primerjavi s 15-19 %
drugih starostnih skupin). Poleg tega je, kot je mogocCe pri¢akovati, zanimanje za podporo
gospodarstvu in ustvarjanje delovnih mest najveCje med delovno sposobnimi anketiranci (40 %
oseb, starih od 25 do 39 let, in 41 % oseb, starih od 40 do 54 let, v primerjavi s 34 % do 35 %
drugih starostnih skupin).

Sodelovanje pri ve€ini nastetih tem se povecuje s starostjo zakljuCenega izobraZzevanja. Razlika je
najbolj izrazita v primerih demokracije in pravne drzave (s 36 % tistih, ki so izobrazevanje zakljucili
v starosti 15 let ali manj, na 52 % tistih, ki so ga zakljucili v starosti 20 let ali ve€) ter obrambe in
varnosti EU (z 29 % na 45 %).
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2. SOCIALNI MEDIJI UPORABA

2.1. Prednostni druzbeni mediji in platforme za aktualne zadeve

Uporabniki druzbenih medijev in platform za informacije o aktualnih zadevah so bili pozvani, naj
opredelijo svoje platforme, ki jih v ta namen najve¢ uporabljajo.

Skoraj Sest od desetih anketirancev je navedlo Facebook (58 %) in YouTube (57 %), sledi pa jim
Instagram (46 %). Manj kot tretjina uporabnikov kot pomembne platforme omenja TikTok (31 %),
WhatsApp (27 %) in X (Twitter) (25 %), vsaj eden od desetih pa Telegram (13 %) in LinkedIn (10
%).

ManjSe delnice omenjajo vse druge druzbene medije ali platforme: Snapchat (7 %), Reddit (7 %),
Threads (4 %), Bluesky (3 %) ali katera koli druga platforma (4 %).

V5 In iz katerih druzbenih medijev in platform dobivate informacije o

oewv o

aktualnih druzbenih in politicnih zadevah?
Izberite tiste, ki so za vas osebno najbolj pomembne. [Vec odgovorov]

Facebook
YouTube
Instagram ZI
TikTok
WhatsApp
X (Twitter)
telegram
Linkedin [iX

Snapchat l 7
Reddit l 7
Niti I+
Bluesky || 3
drugo | 4
Ne vem, ¢e | 1

(%)Osnovno: n=14 380 - Uporablja druzbene medije in/ali video platforme za informacije o aktualnih druzbenih in politicnih
zadevah (Q4a)

Razlike med drzavami

V 21 drzavah €lanicah je Facebook vodilna platforma druzbenih medijev za obveS€anje o aktualnih
druzbenih in politicnih zadevah; to velja na primer za Malto (87 %), Bolgarijo (83 %), Ciper (82 %)
in Madzarsko (80 %). Nasprotno pa se s tem staliS¢em strinjajo Stirje od desetih (40 %)
uporabnikov na Nizozemskem.

YouTube je vodilna platforma druzbenih medijev za informacije o aktualnih druzbenih in politicnih
zadevah v Nemcdiji (62 %), Spaniji (56 %), Franciji (52 %) in Avstriji (51 %). Po drugi strani priblizno
tretjina uporabnikov (33 %) na Malti omenja to platformo druzbenih medijev.

V Luksemburgu (54 %) in na Nizozemskem (49 %) uporabniki najpogosteje izberejo Instagram kot
platformo, ki jim je osebno pomembna za pridobivanje informacij o aktualnih druzbenih in politi¢nih

zadevah. Po drugi strani pa v Latviji (24 %) priblizno Cetrtina (24 %) uporabnikov v ta namen raje
uporablja to platformo druzbenih medijev.
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Najvecji delez uporabnikov, ki TikTok omenjajo kot platformo za informacije o aktualnih zadevah, je
v Romuniji (46 %), na Irskem (43 %) in Cipru (41 %). Najmanjsi delez pa je na Malti (20 %).

Delez uporabnikov, ki WhatsApp navajajo kot pomembno platformo za pridobivanje informacij o
aktualnih zadevah, se giblje od 5 % v Litvi in na MadZarskem do 37 % v ltaliji.

V Spaniji ve¢ kot &tirje od desetih (44 %) uporabnikov porogajo o pridobivanju informacij o
aktualnih zadevah od X (Twitter). Po drugi strani pa to platformo izbere vsak deseti (10 %)
uporabnik na Madzarskem.

Manj kot Cetrtina uporabnikov v vseh drzavah ¢&lanicah meni, da so drugi druzbeni mediji ali
platforme zanje osebno pomembni za pridobivanje informacij o aktualnih druzbenih in politi¢nih
zadevah:

m Telegram: delez sega od 4 % na Malti do 22 % v Latviji;

m LinkedIn: s 3 % v Latviji na 19 % na Nizozemskem;

m Snapchat: z 1 % na Cipru in v Litvi na 15 % v Franciji in na Irskem;

m Reddit: s 3 % na Cipru na 12 % v Estoniji, na Irskem, Finskem in Svedskem;

m Niti: s 3 % v Bolgariji, Estoniji, na Hrvaskem, v Luksemburgu, na MadzZarskem, Nizozemskem,
Portugalskem in Slovaskem na 7 % v Grciji;

m Bluesky: z 0 % v Litvi in na Portugalskem na 5 % v Avstriji in na Svedskem;

m Drugo: od 2 % v Belgiji, Spaniji, na Poljskem in Portugalskem do 8 % na Danskem in
Nizozemskem.
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V5 In iz katerih druzbenih medijev in platform dobivate informacije o aktualnih druzbenih in
politicnih zadevah? Izberite tiste, ki so za vas osebno najbolj pomembne. [Ve€ odgovorov]

X
Facebook YouTube Instagram TikTok WhatsApp (Twitter telegram LinkedIn Snapchat Reddit  Niti

E;J ) 58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4
BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4
BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3
cz 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6
DK 69 44 45 28 10 20 9 14 1“4 1 4
DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4
EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3
IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6
EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7
ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4
FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4
523;0 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3
T 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5
cy 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6
LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6
LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4
LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3
HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3
MT 87 33 3 20 20 18 4 16 3 4 5
NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3
AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 1 5
PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5
PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3
RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4
S| 73 57 41 29 12 26 14 12 10 1 4
SK 75 54 40 27 17 11 13 5 5 5 3
FI 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5
SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6

Opomba: (V izvirniku ...) Visji kot je delez, ki izbere odgovor, temnejSa je modra celica. NajviSje uvrS€eni odgovor za vsako drzavo je
prikazan v temno modri/beli pisavi. Odgovora ,drugo” in ,ne vem* nista prikazana.

(%), osnova: n=14 380 — Uporablja druzbene medije in/ali video platforme za informacije o aktualnih druzbenih in politi¢nih zadevah
(Q4a)
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Socialno-demografski vidiki

MoSki pogosteje kot Zenske prepoznajo YouTube (64 % v primerjavi z 49 %), X (Twitter) (32 % v
primerjavi s 17 %), Telegram (16 % v primerjavi z 10 %) in Reddit (9 % v primerjavi s 4 %) kot
pomembne platforme za informacije o druzbenih in politicnih aktualnih zadevah. Po drugi strani pa
Zzenske pogosteje kot moSki kazejo na Instagram (49 % v primerjavi z 42 %) in TikTok (33 % v
primerjavi z 28 %).

Podatki kazejo, da starost vpliva na preference platforme glede informacij o aktualnih zadevah.
StarejSi uporabniki so bolj naklonjeni Facebooku (71 % uporabnikov, starih 55 let in ve€, v
primerjavi z 31 % uporabnikov, starih od 15 do 24 let) in WhatsAppu (31 % v primerjavi z 19 %).
Nasprotno pa imajo mlajdi uporabniki raje Instagram (64 % oseb, starih od 15 do 24 let, v
primerjavi s 33 % oseb, starih 55 let in vecd), TikTok (54 % v primerjavi s 17 %), X (Twitter) (30 % v
primerjavi z 20 %) in Snapchat (12 % v primerjavi z 2 %). Uporabniki, stari od 25 do 39 let, kazejo
nekaj razlicnih preferenc platforme, pri &emer je vedja verjetnost, da dajejo prednost YouTubu (60
% v primerjavi z 52 % do 57 % drugih starostnih skupin), Telegramu (16 % v primerjavi z 11 % do
14 %) in Redditu (11 % v primerjavi z 2 % do 8 %). Ta starostna skupina (13 %) in osebe, stare od
40 do 54 let (12 %), prav tako kazejo vecjo naklonjenost LinkedInu kot vse druge starostne skupine
(5-9 %).

Nazadnje, uporabniki, ki Se Studirajo, pogosteje kot tisti, ki so izobraZevanje ze zakljucili v mlajsih
letih, kot prednostne platforme navedejo: Instagram (63 % v primerjavi s 40—-43 %), TikTok (50 % v
primerjavi s 26—34 %), Snapchat (11 % v primerjavi s 6-8 %), Reddit (10 % v primerjavi s 4—7 %)
in Threads (7 % v primerjavi s 3—4 %). Po drugi strani pa je manj verjetno, da bodo omenili
Facebook (31 % v primerjavi s 60—66 %) in WhatsApp (21 % v primerjavi s 27-28 %). Poleg tega
uporabniki, ki so zaklju€ili izobrazevanje v starosti 20 let in ve¢ (14 %), pogosteje kot vse druge
skupine (6—7 %) navajajo LinkedIn kot prednostno platformo; ta skupina (28 %) in tisti, ki Se
Studirajo (29 %), prav tako pogosteje kot tisti, ki so izobrazevanje zakljucili v mlajsih letih (19 %—22
%), kot najprimernej$o platformo navajajo X (Twitter).
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2.2. Aktivna vs pasivna poraba informacij na druzbenih medijih

Ugotovitve raziskave razkrivajo kombinacijo aktivne in pasivne uporabe druzbenih in politi¢nih
informacij na druzbenih medijih, pri ¢emer mnogi uporabniki namerno iS¢ejo vsebino in se
nepri¢akovano sre¢ajo z njo med priloznostnim brskanjem.

Priblizno tri Cetrtine (76 %) anketirancev, ki uporabljajo druzbene medije, se strinja z izjavo: ,Pri
brskanju po druzbenih medijih v€asih berem druzbene in politi€ne informacije, na katere sem
naletel po naklju¢ju, €eprav jih nisem aktivno iskal“ (od tega se 25 % ,moc¢no strinja“ in 51 % ,se
nagiba k strinjanju®). Delez, ki se ne strinja, je sestavljen iz 10 % tistih, ki se ,ne strinjajo®, in 10 %
tistih, ki se ,mo¢no ne strinjajo“.

Priblizno dve tretjini (66 %) uporabnikov druzbenih medijev in platform se strinjata z izjavo ,Aktivho
iS¢em informacije o aktualnih druzbenih in politiénih zadevah na druzbenih medijih“ (od tega se 21
% ,mocno strinja“ in 45 % ,se nagiba k strinjanju®). Tretjina (33 %) se s to trditvijo ne strinja (24 %
se jih ,ne strinja“ in 9 % se ,mocno ne strinja“).

V6 V koliksni meri se strinjate ali ne strinjate z vsako od naslednjih trditev?

Med brskanjem po druzbenih medijih Aktivno i$§¢em informacije o
vcasih berem druzbene ali politicne aktualnih druzbenih in
informacije, ki sem jih naletel po politi¢nih zadevah na
nakljucju, ceprayv jih nisem aktivno druzZbenih medijih
iskal. L . 2 5 Mocno se strinjam 2 1

TeZnja k strinjanju . -
Nagnjeni k nestrinjanju . !
10 Motno se ne strinjamQ .

Ne vem, ce

%, :n =26 121 - Vsi anketi i . - . .
(%) Osnova: n 6 stanketiranci (%) Base:n=14 380 - Uporablja druzbene medije in/ali video platforme za informacije o

aktualnih druzbenih in politi¢nih zadevah (Q4a)
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Razlike med drzavami

V vseh drzavah ¢lanicah se vsaj dve tretjini anketirancev strinjata z izjavo, da ,pri brskanju po
druzbenih medijih v€asih berem druzbene in politicne informacije, ki sem jih naletel po nakljucju,
Ceprav jih nisem dejavno iskal“. Dogovorjeni delez se giblje med 67 % v Belgiji in 93 % na Cipru in
Malti.®

V6_2 V koliksni meri se strinjate z vsako od naslednjih trditev?

Med brskanjem po druzbenih medijih v¢asih berem druzbene ali politicne informacije, ki
sem jih naletel po nakljucju, Ceprav jih nisem aktivno iskal.

BMocno se strinjam  mTeznja k strinjanju = Nagnjeni k nestrinjanju mMoc¢no se ne strinjam Ne vem, ce
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(%) Osnova: n = 26 121 - Vsi anketiranci

5 Zaradi zaokrozevanja se lahko zgodi tudi, da se odstotki za lo¢ene moznosti odgovora ne ujemajo
natan¢no s skupnimi vrednostmi, navedenimi v besedilu.
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Z izjemo Estonije (47 %) in Latvije (39 %) se vecina uporabnikov druzbenih medijev in platform v
vseh drzavah €&lanicah strinja z izjavo ,Dejavno i8¢em informacije o aktualnih druzbenih in politi¢nih
zadevah na druzbenih medijih®, pri ¢emer se relativna velikost te vecine giblje od priblizno polovice
(51 %) v Belgiji do ve¢ kot osmih od desetih (84 %) na Cipru.®

V6_1V koliksni meri se strinjate z vsako od naslednjih trditev?
Aktivno iS¢em informacije o aktualnih druzbenih in politicnih zadevah na druzbenih medijih

B Mocno se strinjam Teznja k strinjanju Nagnjeni k nestrinjanju m Mocno se ne strinjam Ne vem, Ce
o 1 1 1 0 1 2 1 2 1 1 1 4 2 1T T2 1 2 2 2 2 1 1 1
2 4 6 5 ‘; 7 6 4 6 6 9 9 5, 10 10 9 9 10 9 11 15 31 9 13 18 15 13 16
= HE I . |
e S Em AN, EEEN L] g
19 20 24 25 24 5 27 28 30 30 31 ‘3 33 36 33 39
28 28 32 44
57
52 46 47
46 49 45 5o
47 45 47 44 43 40 46
41 40 46 35
41 38 40 47 38
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30
30 29
26 25 27
22 20 19 22 19 19 20 17
=
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cy IT EL BG ES PL PT CzZ SK EU-27SE DK IE MT LT HU DE kadroddka FR LU FI S NL BE EE LV

(%) Base:n=14 380 - Uporablja druzbene medije in/ali video platforme za informacije o aktualnih druzbenih in politi¢nih zadevah (Q4a)

Socialno-demografski vidiki

Moski so nekoliko bolj verjetno kot Zenske aktivni potrodniki informacij na druzbenih medijih (69 %
v primerjavi s 63 %).

Aktivno iskanje informacij se povecuje s starostjo: 70 % oseb, starih 55 let in ve¢, se strinja, da
»=aktivno iS¢ejo informacije o druzbenih in politiCnih aktualnih zadevah na druzbenih medijih®, v
primerjavi s 67 % oseb, starih od 40 do 54 let, 66 % oseb, starih od 25 do 39 let, in 59 % oseb,
starih od 15 do 24 let. Nasprotno pa se poraba pasivnih informacij s starostjo zmanjSuje: 83 %
starostnih skupin od 15 do 24 let in od 25 do 39 let se strinja z izjavo ,Pri brskanju po druzbenih
medijih v€asih berem druzbene in politicne informacije, ki sem jih naletel po nakljucju, Ceprav jih
nisem aktivno iskal®, v primerjavi z 78 % oseb, starih od 40 do 54 let, in 70 % oseb, starih 55 let in
vec.

Nekatere razlike v aktivni in pasivni porabi informacij na druzbenih medijih opaza tudi
izobraZevanje. Za uporabnike, ki so zaklju€ili izobraZevanje v starosti 20 let ali ve€ (69 %), je bolj
verjetno kot za vse druge ravni izobraZzevanja, da bodo aktivni potrosniki informacij v druzbenih
medijih, in se strinjajo z izjavo ,Aktivho iS¢em informacije o aktualnih druZbenih in politi¢nih
zadevah v druzbenih medijih“ v primerjavi s 63 % tistih, ki so zaklju€ili izobrazevanje v starosti 15
let ali manj. Po drugi strani pa so anketiranci, ki Se vedno Studirajo (84 %), bolj verjetno kot tisti, ki
so ze zakljucili izobrazevanje (69—78 %), pasivni potrosniki informacij in se strinjajo z izjavo ,Med
brskanjem po druzbenih medijih v€asih preberem druzbene in politiéne informacije, ki sem jih
naletel po naklju¢ju, €eprav jih nisem dejavno iskal®.

6 Zaradi zaokrozevanja se lahko zgodi tudi, da se odstotki za lo€ene moznosti odgovora ne ujemajo
natan¢no s skupnimi vrednostmi, navedenimi v besedilu.
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2.3. Vrste sodelovanja z druzbenimi in politi€nimi vsebinami

Anketiranci v anketi so bili vprasani, kako, &e sploh, so se ukvarjali z druzbenimi in politicnimi
vsebinami na druzbenih medijih.

Najvedji delez anketirancev poro€a, da berejo ali si ogledujejo vsebino v svojih virih (38 %) ali da
so jim objave vSe€ ali da se nanje odzivajo (36 %).

Manj kot Cetrtina (23 %) anketirancev komentira objave, manj kot petina pa jih deli objave drugih v
svojem profilu ali zgodbah (19 %) ali deli vsebino prek neposrednih sporodil ali zasebnih klepetov
(18 %). Priblizno vsak deseti (11 %) ustvari in objavi svojo izvirno vsebino (npr. misli/mnenja o
vprasanjih).

Priblizno trije od desetih anketirancev (29 %) sploh ne uporabljajo tovrstnih vsebin.

V7 Na katere od naslednjih nacinov, ce sploh, se ukvarjate z druzbenimi in
politicnimi vsebinami na druzbenih medijih?
[Vec odgovorov]

Branje ali ogled vsebine v mojih virih
Vseckajte ali reagirajte n
Komentar k objavam

Delite objave drugih na mojem profilu ali zgo
Skupna raba vsebine prek neposrednih sporocil ali zasebrnpetov

Ustvarite in objavite svojo izvirno vsebino (npr. misli/mnenja o 11
vprasanjih)
drugo I4

S tovrstnimi vsebinami se sploh ne ukvarjam.

Ne vem, e I 3

(%) Osnova: n = 26 121 - vsi anketiranci
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Razlike med drzavami

V vseh drzavah Clanicah sta branje ali ogled vsebin v njihovih virih ter vSeCkanje objav ali
odzivanje nanje dve najpogostejSi vrsti sodelovanja z druzbenimi in politiénimi vsebinami v
druzbenih medijih:

m Branje ali ogled vsebine v njihovih virih je najpogosteje izbran odziv v 16 drzavah &lanicah. V
vseh drzavah élarlicah se relativni delez anketirancev, ki so navedli to vrsto sodelovanja,
giblje od 24 % na CeSkem do 62 % na Poljskem.

m Po drugi strani se zdi, da je vSeCkanje objav ali odzivanje nanje najvi$ja vrsta sodelovanja z
druzbenimi in politi€nimi vsebinami na druzbenih medijih v preostalih 11 drzavah Clanicah.
Delez anketirancev, ki se ukvarjajo z druzbenimi in politi€nimi vsebinami na druzbenih
medijih, tako da so jim vie€ objave ali se nanje odzovejo, se giblje med 15 % v Latviji in 58
% na Cipru.

Najvedji delez anketirancev, ki komentirajo delovna mesta, je na Cipru (34 %) in v Grgiji (34 %),
najmanjsi pa v Latviji (11 %).

Delez anketiranceyv, ki se ukvarjajo z druzbenimi in politicnimi vsebinami na druzbenih medijih, tako
da delijo objave drugih na svojem profilu ali zgodbah, se giblije med 7 % v Latviji in 27 % v Grgiji in
Bolgariji.

Delez anketiranceyv, ki delijo vsebino prek neposrednih sporodil ali zasebnih klepetov, se giblje od
11 % v Latviji do 29 % na Malti.

Manjsi deleZi, nizji od 20 %, v vseh drzavah ¢lanicah kaZejo, da ustvarjajo in objavljajo svoje
izvirne vsebine (npr. misli/mnenja o vpraSanjih). ToCen delez, ki to omenja, se giblie med 4 % v
Latviji in 19 % v Grdiji.

Zlasti delez anketirancev, ki se giblje od 14 % na Cipru do vec¢ kot &tirih od desetih anketirancev na

Nizozemskem (47 %), v Belgiji (45 %) in Franciji (41 %), poroc¢a, da se s to vrsto vsebin sploh ne
ukvarjajo.

35



Flash Eurobarometer FLO14EP PREGLED SOCIALNIH MEDIJ 2025

V7 Na katere od naslednjih nacinov, €e sploh, se ukvarjate z druzbenimi in politi¢nimi vsebinami
na druzbenih medijih? [Ve¢ odgovorov]

Skupna Ustvarite in
P objavite
.. VSecCkajt . . rab_a SV0jo S .
Branje ali . Delite objave  vsebine o tovrstnimi
eali . izvirno . }
ogled ... Komentar k  drugih na prek . vsebinami
. reagirajte . . ! . vsebino drugo
vsebine v objavam  mojem profilu neposrednih (npr se sploh
mojih virih . ali zgodbah  sporodil ali _\npr. ne
objave . misli/mnenj ;
zasebnih a0 ukvarjam.
klepetov vprasanijih)
EU-27 38 36 23 19 18 11 4 29
BE 28 24 15 14 12 10 2 45
BG 34 52 27 27 20 13 5 20
Cz 24 42 30 22 22 11 4 25
DK 36 34 21 14 15 10 2 32
DE 37 30 19 15 16 10 9 29
EE 41 36 15 15 18 9 4 23
IE 41 43 27 20 22 13 3 23
EL 46 51 34 27 23 19 1 19
ES 31 46 28 26 19 15 3 28
FR 37 26 17 15 17 7 1 41
kadrovsk 35 39 21 13 17 8 5 25
IT 33 41 28 22 19 12 3 27
CYy 55 58 34 24 24 14 1 14
Lv 51 15 11 7 11 4 2 28
LT 52 39 16 15 19 6 2 18
LU 39 34 13 14 15 9 4 28
HU 60 35 18 19 15 7 3 18
MT 44 46 24 19 29 16 2 20
NL 27 24 15 11 14 10 3 47
AT 36 31 18 16 16 10 7 28
PL 62 40 27 21 21 13 2 17
PT 42 35 21 20 18 11 2 32
RO 37 49 30 19 21 13 3 21
Sl 48 31 19 16 15 9 3 25
SK 27 38 20 15 14 9 3 33
Fl 38 35 20 13 16 11 3 30
SE 47 37 24 18 19 14 4 26

Opomba: (V izvirniku ...) Visji kot je delez, ki izbere odgovor, temnej$a je modra/oranzna celica. Najvi§je uvr§éeni odgovor za vsako
drzavo je prikazan v temno modri/beli pisavi. Odgovor ,ne vem* ni prikazan.

(%), osnova: n = 26 121 — Vsi anketiranci
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Socialno-demografski vidiki

Moski (26 %) pogosteje kot Zenske (19 %) komentirajo objave. Po drugi strani pa zenske (32 %)
pogosteje kot mo3ki (27 %) navajajo, da se sploh ne ukvarjajo s to vrsto vsebine.

MlajSi anketiranci (stari od 15 do 24 let) pogosteje kot tisti, stari 55 let in ve¢, berejo ali si
ogledujejo vsebino v svojem viru (51 % v primerjavi z 29 %), vée€kajo objave ali se odzivajo nanje
(46 % v primerjavi z 31 %) in delijo vsebino prek neposrednih sporo€il ali zasebnih klepetov (25 %
v primerjavi s 13 %). Vendar pa je manj verjetno kot vse druge starostne skupine, da komentirajo
delovna mesta (18 % v primerjavi z 22 %—24 %). Po drugi strani je pri starejSih anketirancih (starih
55 let in ve€) manj verjetno, da bodo delili objave drugih o svojem profilu ali zgodbah (16 % v
primerjavi z 19 %—23 % za druge starostne skupine) ter ustvarili in objavili svojo izvirno vsebino (8
% v primerjavi z 12 %—-15 %). S starostjo se zmanjSuje tudi sploSna angaziranost, saj 41 % oseb,
starih 55 let in ve€, navaja, da se sploh ne ukvarjajo s to vrsto vsebine, v primerjavi s 14 % oseb,
starih od 15 do 24 let.

Anketiranci, ki Se vedno Studirajo, pogosteje kot tisti, ki so Ze zakljucili izobraZzevanje v mlajSih
letih, omenijo, da berejo ali gledajo vsebino na svojih virih (51 % v primerjavi s 25 %—42 %),
vSeCkajo objave ali se odzivajo nanje (46 % v primerjavi z 32 %—-37 %) in delijo vsebino prek
neposrednih sporodil ali zasebnih klepetov (25 % v primerjavi s 14 %—20 %). Po drugi strani pa je
za to skupino (19 %) manj verjetno kot za tiste, ki so zakljucili izobraZzevanje v starosti od 16 do 19
let (23 %) ali 20 let in ve€ (24 %), da bi porocali o svojih pripombah na delovna mesta. Anketiranci,
ki so zaklju€ili izobraZevanje v starosti od 16 do 19 let, so manj verjetni kot tisti, ki so izobraZevanje
zakljucili v starejsih letih, in tisti, ki $e Studirajo, da bi omenili, ustvarjajo in objavljajo svojo izvirno
vsebino (9 % v primerjavi z 12 %-14 %).
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3. IZPOSTAVLJANJE IN

ODGOVORI

RAZINFORMACIJE IN ZAUPANJE V MESSENGERJE

3.1. Zaznana
izpostavljenost dezinformacijam

Na vpraSanje, kako pogosto menijo,
da so bili v zadnjih sedmih dneh
osebno izpostavljeni
dezinformacijam in laznim novicam,
je ve€ kot ftretjina anketirancev
navedla, da so bili izpostavljeni
,zelo pogosto“ (12 %) ali ,pogosto*
(23 %). Priblizno trije od desetih
anketirancev (31 %) porocajo, da

V17 Kako pogosto ste bili po vasem
mnenju v zadnjih sedmih dneh osebno
izpostavljeni dezinformacijam in laznim
novicam?

] 2 Zelo pogosto

o J— Pogosto
k‘ Vcasih
1 6 Redko
7 Nikoli
Ne vem, Ce

ZA

so bili v zadnjem tednu ,v€asih”
izpostavljeni dezinformacijam in
laZznim novicam, manj kot Cetrtina
pa jih poroca, da so bili ,redko” (16
%) ali ,nikoli* (7 %) izpostavljeni.

(%) Osnova: n = 26 121 - Vsi anketiranci
Razlike med drzavami

Vecina anketirancev v treh drZzavah €&lanicah je navedla, da so bili v zadnjem tednu ,zelo pogosto®
ali ,pogosto* izpostavljeni dezinformacijam in laznim novicam: Madzarska (57 %), Romunija (55 %)
in Spanija (52 %). Veé& kot $tirje od desetih anketirancev se s tem mnenjem strinjajo tudi v Bolgariji
(48 %), Luksemburgu (45 %), na Malti (45 %), v Grgiji (43 %), na Irskem (42 %) in Cipru (42 %).”
Po drugi strani manj kot trije od desetih anketirancev v Nemciji (26 %), na Finskem (26 %) in
Ceskem (29 %) porodajo, da so bili v zadnjih sedmih dneh ,pogosto* ali ,zelo pogosto*
izpostavljeni dezinformacijam.

Delez anketirancev, ki so navedli, da so bili v zadnjem tednu ,vCasih® izpostavljeni dezinformacijam
in laznim novicam, se giblje od 24 % na Madzarskem do priblizno Stirih od desetih na Svedskem
(40 %), v Litvi (39 %) in na Hrvaskem (39 %).

V vseh drzavah Clanicah je najvec tretjina anketirancev porocala, da so bili v zadnjih sedmih dneh
.redko® ali ,nikoli“ izpostavljeni dezinformacijam in laZnim novicam. Najvedji delezi, ki to omenjajo,
so bili zabelezeni v Franciji (31 %), Nemgiji (31 %), na Ceskem (29 %), Finskem (28 %) in
Slovaskem (28 %). Nasprotno pa se skoraj vsak deseti (11 %) na Madzarskem strinja s tem
stalisCem.

7 Zaradi zaokroZevanja se lahko zgodi tudi, da se odstotki za lo€ene mozZnosti odgovora ne ujemajo
natan¢no s skupnimi vrednostmi, navedenimi v besedilu.
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V17 Kako pogosto ste bili po vaSem mnenju v zadnjih sedmih dneh osebno
izpostavljeni dezinformacijam in laznim novicam?
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(%) Osnova: n = 26 121 - Vsi anketiranci

Trend v primerjavi z letom 2022

Od leta 2022, ko je bilo to vpraSanje nazadnje zastavljeno (Media & News Survey 2022), se je
delez anketirancev, ki so porocali, da so bili v zadnjem tednu ,pogosto” ali ,zelo pogosto”
izpostavljeni dezinformacijam in laznim novicam, na ravni EU povecal za osem odstotnih tock (z 28
% leta 2022 na 36 % leta 2025). Na ravni posameznih drzav se je ta delez znatno povecal v ve¢
kot polovici drzav €lanic. NajvecCja poveCanja so bila zabeleZzena na Nizozemskem (32 %, +19
odstotnih tock), Danskem (35 %, +19 odstotnih to¢k), v Luksemburgu (45 %, +18 odstotnih tock),
na Malti (45 %, +17 odstotnih togk), Svedskem (30 %, +14 odstotnih togk) in v Spaniji (52 %, +13
odstotnih tock).
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V17 Kako pogosto ste bili po vasem mnenju v zadnjih sedmih dneh osebno
izpostavljeni dezinformacijam in laznim novicam?

% ,zelo pogosto“ ali ,pogosto”
Trend v primerjavi z oktobrom 2022 (Flash Eurobarometer FLO12EP Media & News Survey 2022)
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(%) Osnova: n = 26 121 - Vsi anketiranci

Socialno-demografski vidiki

Moski (40 %) pogosteje kot Zenske (32 %) navajajo pogosto izpostavljenost (tj. ,pogosto” ali ,zelo
pogosto®) dezinformacijam in laznim novicam v zadnjih sedmih dneh.

Dojemanje pogoste izpostavljenosti dezinformacijam in laznim novicam v zadnjih sedmih dneh se s
starostjo zmanjSuje: 46 % anketirancev, starih od 15 do 25 let, poro¢a o pogosti izpostavljenosti, v
primerjavi s 43 % anketirancey, starih od 25 do 39 let, 36 % anketirancev, starih od 40 do 54 let, in
29 % anketiranceyv, starih 55 let in vec.

Kar zadeva izobraZevanje, anketiranci, ki $e vedno Studirajo (46 %), in tisti, ki so izobrazevanje
zakljucili v starosti 20 let in ve€ (37 %), pogosteje kot tisti, ki so izobrazevanje zakljucili v mlajsih
letih (32—-33 %), priznavajo pogosto izpostavljenost dezinformacijam in laznim novicam v zadnjem
tednu.
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3.2. Zaupanje v prepoznavanje

dezinformacij V18 Ali ste prepricani, da lahko prepoznate

Nekaj ve¢ kot Sest od desetih dezinformacije, ko se z njimi srecate?
anketirancev je prepri€anih, da lahko

prepoznajo dezinformacije, ko se z 1 2 zelo samozavestni
njimi srecajo (12 % »zelo o

samozavestnih, 49 % ,nekoliko Nekoliko samozavestno
samozavestnih®). Ne preveé samozavestno

Po drugi strani pa pribliZzno tretjina (32
%) ni prepriCana v svojo sposobnost
prepoznavanja dezinformacij (od tega
26 % ,ne zelo samozavestnih“ in 6 %
~Sploh nezaupljivin®).

e 6 Sploh ne samozavestno

b . Ne vem, ce

Razlike med drzavami

Z iziemo Poliske (49 %) ve€ina () osnova:n =26 121 - Vsi anketiranci

anketirancev iz vseh drzav Cclanic

poroCa, da so prepri€ani (,zelo samozavestni“ ali ,nekoliko samozavestni“) v svojo sposobnost
prepoznavanja dezinformacij, ko naletijo nanje. Vsaj dve tretjini vpradanih sta to navedli na Malti
(84 %), Irskem (72 %), v Luksemburgu (69 %), Bolgariji (68 %), na Hrvaskem (68 %), v Romuniji
(67 %), na Finskem (67 %), Svedskem (67 %) in v Franciji (66 %).

Delez anketirancev, ki so navedli, da niso prepri¢ani (,niso zelo prepri¢ani“ ali ,sploh niso
prepri¢ani“) v svojo sposobnost prepoznavanja dezinformacij, se giblje od 14 % na Malti do vec kot
Stirih od desetih na Poljskem (45 %), Danskem (42 %) in v Estoniji (41 %).

V18 Ali ste prepricani, da lahko prepoznate dezinformacije, ko se z njimi srecate?
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(%) Osnova: n = 26 121 - Vsi anketiranci

8 Zaradi zaokrozevanja se lahko zgodi tudi, da se odstotki za lo€ene moznosti odgovora ne ujemajo
natan¢no s skupnimi vrednostmi, navedenimi v besedilu.
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Trend v primerjavi z letom 2022

Od leta 2022 (Media & News Survey 2022) je delez anketiranceyv, ki so porocali, da so prepri¢ani v
svojo sposobnost prepoznavanja dezinformacij, ko naletijo nanje, ostal dosleden. Na ravni
posameznih drzav se je zaupanje v prepoznavanje dezinformacij znatno povecalo na Malti (84 %,
+5 odstotnih to€k) in v Romuniji (67 %, +5 odstotnih tock). Po drugi strani se je zmanjSala na
Irskem (72 %, —9 odstotnih tock), Finskem (67 %, —11 odstotnih tock), Slovaskem (65 %, —6
odstotnih tock), v Avstriji (64 %, —5 odstotnih toc¢k), Grciji (58 %, —9 odstotnih tock), Latviji (58 %, —
6 odstotnih to¢k) in na Poljskem (49 %, —3 odstotne tocke).

V18 Ali ste prepricani, da lahko prepoznate dezinformacije, ko se z njimi srecate?
% ,zelo samozavestni“ ali ,nekoliko samozavestni*

Trend v primerjavi z oktobrom 2022 (Flash Eurobarometer FLO12EP Media & News Survey 2022)
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Socialno-demografski vidiki

Moski bolj kot Zenske zaupajo v svojo sposobnost prepoznavanja dezinformacij (68 % v primerjavi
s 56 0/0)_

Zaupanje v sposobnost prepoznavanja dezinformacij, ko se z njimi sreCamo, se s starostjo
zmanjSuje: V to sposobnost je prepri¢anih 71 % anketiranceyv, starih od 15 do 24 let, v primerjavi z
69 % anketirancev, starih od 25 do 39 let, 63 % anketirancev, starih od 40 do 54 let, in 54 %
anketiranceyv, starih 55 let in ve¢.

Kar zadeva izobrazevanije, je pri anketirancih, ki so dokon¢ali izobraZevanje v starosti 20 let in ve€
(67 %), in tistih, ki Se Studirajo (68 %), vecja verjetnost kot pri tistih, ki so dokon¢ali izobrazevanje v
mlajsih letih (52-57 %), da zaupajo v svojo sposobnost prepoznavanja dezinformacij.

3.3. Strategije za preverjanje informacij

Anketiranci so bili nato vprasani, kaj obi¢ajno po¢nejo, ko niso prepri¢ani, ali je neka informacija na
druzbenih medijih dezinformacija.

Priblizno polovica anketirancev (49 %) je omenila navzkrizno preverjanje z drugimi viri informacij,
da bi ugotovila, ali govorijo enako. Stirje od desetih anketirancev (40 %) so navedli, da pogledajo,
kdo ga je objavil, da bi preverili, ali je iz zaupanja vrednega ali nezaupljivega vira.

Priblizno tretjina (34 %) anketirancev je poroc€ala, da preverjajo, ali gre za nedavne novice, ne za
staro zgodbo, ki se ponovno deli, manj kot trije od desetih pa so odgovorili, da preverijo
komentarje, da bi videli, kaj drugi ljudje govorijo o tem (29 %), preverijo, ali so slike ali
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videoposnetki resnicni ali lazni (25 %), ali pa so pozorni na pravopisne ali slovni¢ne napake (24
%).

Manj kot dva od desetih anketirancev navajata, da za preverjanje, ali je informacija na druzbenih
medijih dezinformacija, vprasajo ljudi, ki jim zaupajo, kaj mislijo (18 %), ali pa uporabijo orodje za
preverjanje dejstev ali spletis€e (14 %).

Vsak deseti (10 %) anketiranec je navedel, da ne stori ni€esar, da bi preveril informacije.
V19 Kaj obicajno pocnete, ko niste prepricani, ali je informacija na druzbenih

medijih dezinformacija?
[Vec odgovorov]

Navzkrizno preverite z drugimi viri informacij, da vidite, ali govorijo isto stvar

Poglej, kdo ga je objavil, da preveri, ali je iz zaupanja vrednega / nezaupl
Preverite, ali je to nedavna novica, ne stara zgodba, ki se ponovnEVIIN

Preverite komentarje, da vidite, kaj drugi ljudje govorijo o tem

Preverite, ali slike ali videoposnetki izgledajo resi ponarejeno
Bodite pozorni na pravopisne ali slovni¢ne n{Z Y
Vprasajte ljudi, ki jim zaupate, kaj miin
Uporaba orodja za preverjanje dejstevpletiééa
Ne storim niCesar, da bi preveril podatke m

Ne vem, ¢e I4

(%) Osnova: n = 26 121 - vsi anketiranci
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Razlike med drzavami

V vseh drzavah é&lanicah, razen v treh (Sloveniji, Litvi in na Ceskem), je najvisja strategija za
preverjanje informacij na druzbenih medijih navzkrizno preverjanje informacij z drugimi viri
informacij, da se ugotovi, ali govorijo enako. Najvedji delez anketirancev, ki so omenili to strategijo,
je na Cipru (67 %), v Luksemburgu (65 %) in Gr&iji (64 %). Nasprotno pa manj kot trije od desetih
(29 %) anketirancev na Ceskem navajajo, da to obi¢ajno pocnejo.

V Sloveniji (46 %), Litvi (44 %) in na Ceskem (35 %) anketiranci kot strategijo za preverjanje
informacij najpogosteje navedejo, kdo jih je objavil, da bi preverili, ali so iz zaupanja vrednega ali
nezaupljivega vira. Tudi na Danskem (41 %) in Slovaskem (41 %) je ta strategija na prvem mestu,
skupaj z navzkriznim preverjanjem informacij z drugimi viri informacij, da se ugotovi, ali govorijo
enako. Velik delez anketirancev je to strategijo preverjanja omenil tudi na Cipru (60 %), Malti (55
%), v Luksemburgu (51 %) in Gr&iji (50 %).

Delez anketirancev, ki opozarjajo na preverjanje, ali je to nedavna novica, in ne stara zgodba, ki se

Malti (43 %) ter najnizji v Latviji (24 %).

Delez anketiranceyv, ki navajajo, da preverjajo pripombe, da bi videli, kaj drugi ljudje govorijo o tem
kot strategiji preverjanja, se giblje od 21 % v Avstriji do 50 % na Malti.

V Luksemburgu je tretjina (33 %) anketirancev navedla, da preverja, ali so slike videoposnetkov
videti resniCne ali lazne kot strategija preverjanja. Nasprotno pa manj kot petina (19 %)
anketirancev v Latviji sledi tej strategiji.

Delez anketirancey, ki se giblje od 13 % (Ciper) do 37 % (Litva), poroCa, da iS¢ejo pravopisne ali
slovni¢ne napake, kadar niso prepri¢ani, ali je informacija na druzbenih medijih dezinformacija.

Nazadnje, najveC eden od $tirih anketirancev v vseh drzavah €lanicah EU-27 omenja katero koli
drugo strategijo preverjanja informacij na druzbenih medijih. in sicer:

m VpraSajte ljudi, ki jim zaupajo, kaj mislijo: delez anketirancev sega od 14 % v Franciji, na
Nizozemskem in Finskem do 25 % na Cipru in v Gréiji;

m Uporabite orodje za preverjanje dejstev ali spletid€e: z 10 % v Franciji na 24 % na Malti;

Delez anketirancev, ki se giblie med 3 % (Ciper) in 15 % (Ceska), poro¢a, da niso storili ni¢esar, da
bi preverili informacije.
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V19 Kaj obi¢ajno poc¢nete, ko niste prepriani, ali je informacija na druzbenih medijih
dezinformacija? [Ve€ odgovorov]

F;;e\:iin Preverit
Poglej, 'e’ o e, ali
Navzkrizno kdo ga je n(Jadavn Preverite slike ali Bodite Vprasa
preverite z  objavil, da komentarje videopo pozorni jte Uporaba .
ST P . : LT . Ne storim
drugimi viri preveri, ali novica. ’ da vidite, snetki na ljudi, ki  orodja za nidesar. da
informacij, da jeiz " kajdrugi izgledaj pravopisn jim preverjanje bi rev’eril
vidite, ali  zaupanja stara ljudje o] eali zaupat dejstev ali gdatke
govorijo isto vrednega / z00dba govorijo o resni¢no slovni¢ne e, kaj spletis¢a P
stvar nezaupljiv gki se tem ali napake mislijo
egavira ’ ponarej
ponovn eno
o deli
EU-
57 49 40 34 29 25 24 18 14 10
BE 45 37 30 25 24 28 16 14 14
BG 52 40 38 37 24 16 22 19 6
Cz 29 35 33 30 20 23 22 22 15
DK 41 41 34 32 28 29 16 19 11
DE 46 39 36 23 27 30 17 13 12
EE 50 47 37 36 27 32 21 21 11
IE 42 38 36 34 31 27 20 23 10
EL 64 50 38 45 30 17 25 20 5
ES 53 40 35 28 22 16 21 16 9
FR 47 36 28 27 22 24 14 10 13
523;0 46 45 33 40 21 19 24 18 1
IT 53 42 32 28 24 19 19 12 6
CYy 67 60 41 50 32 13 25 17 3
Lv 44 37 24 36 19 26 16 14 13
LT 43 44 35 39 21 37 15 12 10
LU 65 51 43 36 33 33 23 15 6
HU 48 46 39 37 24 34 15 13 8
MT 58 55 43 38 29 19 18 24 5
NL 49 42 34 25 23 27 14 19 13
AT 45 39 36 21 27 29 21 13 10
PL 47 39 36 39 25 18 19 14 8
PT 53 42 36 34 30 31 18 21 8
RO 57 43 38 36 32 27 19 22 5
Sl 42 46 33 34 28 18 24 20 11
SK 41 41 26 32 23 22 20 17 10
Fl 51 45 31 32 30 21 14 12 9
SE 49 48 38 30 30 22 21 15 9

Opomba: (V izvirniku ...) Visji kot je delez, ki izbere odgovor, temnej$a je modra/oranzna celica. Najvi§je uvr§éeni odgovor za vsako
drzavo je prikazan v temno modri/beli pisavi. Odgovor ,ne vem* ni prikazan.

(%), osnova: n = 26 121 — Vsi anketiranci
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Socialno-demografski vidiki
Miajsi anketiranci pogosteje uporabljajo razlicne strategije preverjanja:

m iskanje, kdo ga je objavil, da bi preveril, ali prihaja iz zaupanja vrednega/nezaupanega vira
(47 % oseb, starih od 15 do 24 let, v primerjavi s 37 % oseb, starih 55 let in vec);

m Preverjanje komentarjev, da vidite, kaj drugi ljudje govorijo o tem (40% v primerjavi s 24%);
m preverjanje, ali so slike ali videoposnetki videti resni¢ni ali lazni (36 % v primerjavi z 19 %);

m Vpradati zaupanja vredne ljudi za mnenje (22 % oseb, starih od 15 do 24 let, in 21 % oseb,
starih od 25 do 39 let, v primerjavi s 16 % starejSih starostnih skupin).

Nasprotno pa se verjetnost, da se informacije ne preverijo, povecuje s starostjo (4 % oseb, starih
od 15 do 24 let, v primerjavi s 14 % oseb, starih 55 let in ve&). Tudi za starejSe anketirance (stare
55 let in vec) je manj verjetno, da bodo uporabljali orodja za preverjanje dejstev ali spletiS¢a (12 %
v primerjavi s 14-19 % za druge starostne skupine) in preverili, ali so to nedavne novice, ne pa
stara zgodba, ki se ponovno deli (31 % v primerjavi s 35-37 %).

V skladu s temi vzorci, povezanimi s starostjo, anketiranci, ki $e vedno preucujejo, pogosteje kot
vse druge skupine uporabljajo vecino strategij preverjanja. Na primer, 51% preveri zanesljivost
vira, v primerjavi z 29%-43% tistih, ki so zakljudili izobraZevanje. Nasprotno pa je verjetneje, da
bodo tisti, ki so zaklju€ili izobrazevanje v mlajSih letih (13 % za osebe, stare 15 let ali manj, in
osebe, stare 16—-19 let), navedli, da ne storijo niCesar, da bi preverili informacije, v primerjavi s
tistimi, ki so zakljucili izobrazevanje pri 20 letih ali ve¢ (8 %) ali Se vedno Studirajo (4 %).
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4. KAZALNIKI IN KAZALNIKI VSEBINE

4.1. Spremljanje vplivnezev in ustvarjalcev vsebin

y . . o .
vec kotvtretjlna_ anketirancev (37 %) sledi 43 py; spremljate vplivneze ali ustvarjalce
vplivnezem ali ustvarjalcem vsebin na

kanalih  druzbenih ~ mediev  (npr. vsebin na kanalih druzbenih medijev (npr.
YouTube, Instagram ali TikTok itd.). YouTube, Instagram ali TikTok itd.)?

Enak delez (37 %) kot odgovor izbere 37 pa
-,ne, uporabliam druzbene medije,

vendar ne sledim nobenim vplivheZzem
ali ustvarjalcem vsebin“. Malo manj kot
Cetrtina (24 %) anketirancev je
odgovorila:  ,Ne, ne uporabljam
druzbenih medijev*.

Ne, uporabljam druzabne
medije, vendar ne sledim
nobenim vplivhezem ali

e 24 Neyggaipgcahlipgasspcialnih medijev

Ne vem, ce

Razlike med drzavami

Priblizno vsak drugi anketiranec na
Malti (51 %) in Cipru (50 %) je
navedel, da sledi vplivnezem ali
ustvarjalcem vsebin na kanalih(%) Osnova: n = 26 121 - Vsi anketiranci

druzbenih medijev. Vsaj Stirje od desetih anketirancev so to navedli v 13 drzavah ¢lanicah, kot so
Irska (49 %), MadZarska (47 %), Romunija (47 %) in Bolgarija (46 %). Po drugi strani pa so nekaj
vecC kot trije od desetih anketirancev izbrali ta odgovor na Hrvaskem (31 %), Nizozemskem (31 %),
v Belgiji (31 %) in Franciji (31 %).
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V13 Ali spremljate vplivneze ali ustvarjalce vsebin na kanalih druzbenih medijev
(npr. YouTube, Instagram ali TikTok itd.)?

mDa Ne, uporabljam druzabne medije, vendar ne sledim nobenim m Ne, ne uporabljam Ne vem, Ce
vplivnezem ali ustvarjalcem vsebin socialnih medijev
1 2 2 5 2 3 4 3 5 2 4 1 4 3 4 3 2 5 3 2 2 5 2 1 3 1 2 1
6 6 17 n 1 17 16 18 19 21 24 11 18 29 35 29 28 31
16 16 20 12 18 13 19 18
I = .
ol | b el 1 l | g
38 40 43 44
32 3, 36 37 37 5, 39 33 40 39 44 48 -
34 38
32 38
51 50 49

47 46 44 43 43

8 ' = y

200wt A O

MT CY IE HU RO BG FI PT

(%) Osnova: n = 26 121 - vsi anketiranci

V 11 drzavah €lanicah je vsaj 40 % anketirancev navedlo, da kljub temu, da uporabljajo druzbene
medije, ne sledijo vplivneZzem ali ustvarjalcem vsebin; to velja na primer za Gr¢ijo (51 %), Hrvasko
(48 %), Estonijo (44 %), Litvo (44 %) in Latvijo (43 %).

Delez anketirancev, ki poro€ajo, da sploh ne uporabljajo druzbenih medijev, se giblje od manj kot
10 % na Malti (6 %) in Cipru (6 %) do vec kot 30 % v Nemciji (35 %) in Franciji (31 %).
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Trend v primerjavi z letom 2023

V primerjavi z letom 2023, ko je bilo to vpraSanje nazadnje zastavljeno (Media & News Survey
2023), je povprecni delez anketirancev v EU, ki so navedli, da sledijo vplivnezem ali ustvarjalcem
vsebin na kanalih druzbenih medijev (npr. YouTube, Instagram ali TikTok itd.), ostal nespremenjen.
Vendar se je na ravni posameznih drzav ta delez znatno povecal na Malti (51 %, +9 odstotnih toc¢k)
in v Bolgariji (46 %, +8 odstotnih to¢k); po drugi strani pa se je znatno zmanjsal na Finskem (44 %,
-5 odstotnih tock), v Gréiji (37 %, —5 odstotnih tock) in Litvi (35 %, —6 odstotnih tock).

Zaradi spremembe besedila vpradanja je analiziran in v spodnjem diagramu prikazan le trend
odgovorov z ,da“.

V13 Ali spremljate vplivneze ali ustvarjalce vsebin na kanalih druzbenih
medijev (npr. YouTube, Instagram ali TikTok itd.)?

% Da
Trend v primerjavi z oktobrom 2023 (Flash Eurobarometer FLO12EP Media & News Survey 2023)

51 50 49
A9 47 47 46 44 43 43 43

42 41 40 40 38 38 38 37 37 35

IIIIIS)ISI]VI]I]AI“I] THITTT VISVGA]vg'v3223]13]13]2
'l,_,,.1,30v-|—b0<5§333@«@-::‘@-;-03 33”
MT

Ccy I[E HU RO BG FI CzZ PT ES LU LV SK SI PL DK EE EU-27EL LT IT AT DE kadroNkikaB

(%) Osnova: n = 26 121 - Vsi anketiranci

Socialno-demografski vidiki

Kot je mogoc€e priCakovati, obstaja moéna povezava med starostjo in verjetnostjo spremljanja
vplivnezev ali ustvarjalcev vsebin na kanalih druzbenih medijev. Verjetnost spremljanja vplivhezev
ali ustvarjalcev vsebin se s starostjo zmanjSuje: O tem vedenju poro€a 74 % anketirancev, starih
od 15 do 24 let, v primerjavi z 61 % anketirancey, starih od 25 do 34 let, 36 % anketiranceyv, starih
od 40 do 54 let, in samo 14 % anketirancey, starih 55 let in ve&. Nasprotno pa se verjetnost
uporabe druzbenih medijev brez sledenja vplivnezem povecuje s starostjo: od 47 % oseb, starih 55
let in ve€, do 20 % oseb, starih 15-24 let). Verjetnost, da se druzbeni mediji sploh ne uporabljajo,
se poveduje tudi s starostjo: od 5 % oseb, starih od 15 do 24 let, do 36 % oseb, starih 55 let in vec.

V skladu z zgoraj navedenimi socialno-demografskimi ugotovitvami o starosti je za anketirance, ki
Se vedno Studirajo (69 %), bolj verjetno kot za tiste, ki so Ze zakljucili izobrazevanje (30-36 %), da
bodo porocali, da sledijo vplivheZem ali ustvarjalcem vsebin na kanalih druzbenih medijev.
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4.2. Prednostne vrste vsebine vplivhezev in ustvarjalcev vsebine
Anketiranci, ki poroCajo o vplivnezih ali ustvarjalcih vsebin na druzbenih medijih, so bili nato
vpra$ani o svojih prednostnih vrstah vsebine iz teh raunov.

Priblizno enak delez priblizno &tirih od desetih anketirancev omenja ocene (npr. izdelke, knjige,
kraje itd.) (39 %), komentarje o aktualnih druzbenih in politicnih zadevah (38 %) ter navodila (npr.
vaje) (38 %). Sledita jim vpogled v njihovo vsakdanje Zivljenje (36 %) in motivacijska vsebina (31
%).

Manjsi delez sledilcev, priblizno eden od petih (19 %), kaze, da daje prednost promociji in
oglasevanju komercialnih izdelkov.

V14 Katera vrsta vsebine od vplivnezev ali ustvarjalcev vsebine vam je ljubsa?

[Vec odgovorov]

Mnenja (npr. izdelki, knjige, kraji itd.)
Komentar o aktualnih druzbenih in politicnih zadevah
Kako (npr. vadnice)
Vpogled v vsakdanje Zivljenje

Motivacijska vsebina

Promocija in oglaSevanje komercialnih izdelkov m
drugo
Ne vem, ¢e |]

(%) Osnova: n = 10 441 - Ce sledite vplivneZem ali ustvarjalcem vsebin na druzbenih medijih (vprasanje 13)
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Razlike med drzavami

Prednostne vrste vsebin vplivheZev in ustvarjalcev vsebin se med drzavami zelo razlikujejo. V
devetih drzavah €lanicah sledilci najpogosteje opredelijo preglede (npr. proizvode, knjige, kraje itd.)
kot Zeleno vrsto vsebine iz teh raCunov: ltalija (52 %), Poljska (51 %), Malta (50 %), Hrvadka (48
%), Spanija (46 %), Romunija (45 %), Irska (44 %), Ceska (41 %, skupaj z navodili) in Estonija (39
%, skupaj z navodili). Po drugi strani pa se nekaj ve€ kot petina (22 %) strinja s tem staliS¢em v
Auvstriji.

NajviSje uvrs€ene vrste vsebin na Cipru (57 %), v Grciji (50 %), Litvi (40 %) in na Madzarskem (39
%) so komentarji o aktualnih druzbenih in politi€énih zadevah. Delez, ki omenja to vrsto vsebine, je
visok tudi na Polijskem (44 %), v Spaniji (43 %), ltaliji (43 %) in Romuniji (42 %). Nasprotno pa
manj kot trije od desetih sledilcev to omenjajo kot prednostno nalogo na Nizozemskem (29 %),
Slovaskem (29 %), Hrvaskem (26 %), v Latviji (26 %) in Belgiji (26 %).

V petih drzavah ¢lanicah je najpogostejSa prednostna vrsta vsebin vplivneZev ali ustvarjalcev
vsebin nacin (npr. vadnice); to velja za sledilce v Luksemburgu (51 %), Latviji (49 %), Bolgariji (48
%), Franciji (45 %) in na Slovaskem (41 %). V dveh drzavah ¢lanicah je ta vrsta vsebine prav tako
na prvem mestu, skupaj s pregledi: Ceska (41 %) in Estonija (39 %). V Sloveniji (22 %) in Litvi (23
%) pa to vrsto vsebine omenja manj kot Cetrtina privrZzencev.

Vpogled v njihovo vsakdanje Zivljenje je najbolj izbrana vrsta vsebine na Finskem (45 %),
Svedskem (44 %), v Nemdiji (43 %), Belgiji (42 %), na Nizozemskem (40 %) in Portugalskem (39
%). Ve kot Stirje od desetih privrzencev opozarjajo na to preferenco tudi na Cipru (46 %), v Avstriji
(43 %), Franciji (42 %), na Danskem (41 %) in v Gr¢€iji (41 %). Nasprotno pa je najmanjsi delez
sledilcev, ki so porocali o tej preferenci, zabelezZen v Italiji (25 %).

V preostalih treh drzavah Clanicah — Avstriji (44 %), na Danskem (43 %) in v Sloveniji (42 %) — se
zdi, da je motivacijska vsebina najpogostejSa vrsta vsebine vplivnezev ali ustvarjalcev vsebin. Tudi

na Finskem (42 %) se vec€ kot Stirje od desetih privrzencev strinjajo s tem stali8¢em. Po drugi strani
manj kot Cetrtina vprasanih to prednost omenja v Franciji (23 %) in na Cipru (24 %).

Delez sledilcev, ki kot prednostno vrsto vsebine iz teh raunov navajajo promocijo in oglasevanje
komercialnih izdelkov, se giblje od 7 % v Latviji do 28 % v Grciji.
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V14 Katera vrsta vsebine od vplivnezev ali ustvarjalcev vsebine vam je ljubsa? [Ve¢ odgovorov]
Komentar o

Mn_enja (_npr. aktualnih Vpogled v oo Pronjocija _in
|._zdelk|, .. druzbenih in Kako (npr. vsakdanje Motwat_:uska oglase\_/anj_e drugo
knjige, kraji e vadnice) sakaan vsebina komercialnih 9
itd) politicnih Zivljenje izdelkov
zadevah

EU-27 39 38 38 36 31 19 11
BE 34 26 34 42 26 22 6
BG 40 40 48 26 29 19 8
Cz 41 38 41 38 33 17 6
DK 35 32 30 41 43 14 10
DE 27 37 37 43 37 12 20
EE 39 34 39 33 34 19 9
IE 44 36 37 39 37 21 7
EL 43 50 31 41 26 28 5
ES 46 43 37 30 31 24 9
FR 29 32 45 42 23 17 14
Kadrov 48 26 46 30 37 13 8
IT 52 43 42 25 25 24 8
CYy 42 57 37 46 24 27 6
LV 38 26 49 30 36 7 6
LT 36 40 23 35 30 14 6
LU 45 31 51 36 31 11 15
HU 33 39 31 33 33 17 11
MT 50 37 36 36 37 27 7
NL 31 29 33 40 37 16 13
AT 22 37 35 43 44 19 10
PL 51 44 39 34 30 20 5
PT 38 32 25 39 35 24 11
RO 45 42 32 36 33 27 5
Si 35 36 22 37 42 22 8
SK 40 29 41 36 36 17 8
Fl 33 35 34 45 42 16 9
SE 34 38 29 44 39 19 6

Opomba: (V izvirniku ...) Visji kot je delez, ki izbere odgovor, temnejSa je modra celica. NajviSje uvr§€eni odgovor za vsako drzavo je
prikazan v temno modri/beli pisavi. Odgovor ,ne vem* ni prikazan.

(%), osnova: n = 10 441 — Ce sledite vplivnezem ali ustvarjalcem vsebin na druzbenih medijih (vprasanje 13)
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Socialno-demografski vidiki

Moski (44 %) pogosteje kot zenske (33 %) izberejo komentarje o aktualnih druzbenih in politi¢nih
zadevah kot prednostno vrsto vsebine od vplivnezev ali ustvarjalcev vsebin. Po drugi strani je pri
Zenskah bolj verjetno kot pri mo3kih, da bodo kot svoje najljube vrste vsebin navedle ocene (npr.
izdelki, knjige, kraji itd.) (43 % v primerjavi s 35 %) in vpogled v svoje vsakdanje Zivljenje (42 % v
primerjavi s 30 %).

Nekatere razlike v prednostnih vrstah vsebine so opazne tudi glede na starost. Za privrZzence, stare
55 let in vec, je bolj verjetno kot za mlajSe skupine, da imajo raje komentarje o aktualnih druzbenih
in politicnih zadevah (48 % v primerjavi s 35 %—-38 %), vendar je manj verjetno, da bodo dajali
prednost motivacijskim vsebinam (24 % v primerjavi z 31 %-35 %). Prednost za vpogled v
vsakdanje Zivljenje vplivneZev se s starostjo zmanjSuje: od 43 % privrzencey, starih od 15 do 24
let, do 30 % privrzencey, starih 55 let in ve€. MlajSi privrzenci, stari od 15 do 24 let (34 %), pa imajo
manj moznosti kot starejSe starostne skupine (39 %) za uc€enje (npr. vaje). Privrzenci, stari od 25
do 39 let (21 %) in od 40 do 54 let (22 %), so bolj naklonjeni promociji in oglaSevanju komercialnih
izdelkov kot tisti, stari od 15 do 24 let (15 %) ter 55 let in ve€ (17 %).

Kar zadeva izobraZevanje, je verjetneje, da bodo privrZenci, ki so izobrazevanje zakljugili v starosti
20 let ali ve€ (40 %), kot tisti, ki so ga zaklju€ili v mlajSih letih (29-36 %), navedli ocene (npr.
izdelke, knjige, kraje itd.) kot Zeleno vrsto vsebine; ta skupina (42 %) prav tako pogosteje kot tisti,
ki Se Studirajo (36 %), in tisti, ki so zakljucili Solanje v starosti od 16 do 19 let (35 %), daje prednost
komentarjem o aktualnih druzbenih in politi¢nih zadevah. Po drugi strani pa je manj verjetno, da
bodo tisti, ki $e Studirajo (15 %), kot tisti, ki so Ze zakljucili izobrazevanje (20 %—22 %), izpostauvili
promocijo in oglasevanje komercialnih izdelkov kot prednostno vrsto vsebine vplivhezev.
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5. OBVESTILO _ IN PREVERITVE = ZA
INSTITUCIONALNE RACUNOVODSKE IN POLITICNE
VSEBINE

5.1. Institucionalni racuni, ki se spremljajo na druzbenih medijih

Manj kot trije od desetih anketirancev dejavno spremljajo katerega od navedenih institucionalnih
raCunov na druzbenih medijih (npr. tako, da spremljajo svoje raCune ali redno preverjajo svoje
vire).

Priblizno vsak Cetrti anketiranec (26 %) je omenil, da aktivno spremlja svojo nacionalno vlado na
druzbenih medijih. Vsaki¢ manj kot Cetrtina vpraSanih pa poroCa o nacionalnih politikin (23 %),
nacionalnih politi¢nih strankah (21 %) in lokalni/ob¢&inski upravi (20 %).

Manjsi delez anketirancev dejavno spremlja lokalne politike (17 %), mednarodne organizacije (npr.
NATO, ZN) (13 %), institucije Evropske unije (EU) (13 %), politike na ravni EU (11 %) in politicne
stranke na ravni EU (9 %).

Skoraj vsak drugi anketiranec (48 %) je navedel, da dejavno ne sledi nobenemu od teh racunov na
druzbenih medijih.

V8 Katero od naslednjega, ce sploh kaj, dejavno spremljate na druzbenih
medijih (npr. tako, da spremljate njihove racune ali redno preverjate njihove
vire)?

[Ved ng@ewaradlviada [NACIONALNOST]

Nacionalni politiki

Nacionalne politi¢ne strank

Lokalna/ob¢&inska uprava

Lokalni politiki
Mednarodne organizacije (npr. NATO, ZN)
Institucije Evropske unije (EU)

Politiki na ravni EU m

Politi¢ne stranke na ravni ELE
N o tega

(%) Osnova: n = 26 121 - vsi anketiranci
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Razlike med drzavami

Z izjemo Nemdije (17 %), Hrvaske (25 %) in Madzarske (27 %) je nacionalna vlada najpogosteje
uporabljena vrsta institucionalnega racuna v druzbenih medijin. Ta vrsta raCunov je najbolj
razsirjena v Romuniji (43 %), na Cipru (40 %), v Litvi (40 %) in Sloveniji (40 %), najmanj pogosta
pa v Nemdiji (17 %), Belgiji (20 %) in Franciji (21 %).

Nacionalni politiki so najpogosteje uporabljeni institucionalni raduni na Madzarskem (35 %). Po
drugi strani pa se manj kot petina anketirancev strinja s tovrstnim vedenjem v Nemdciji (15 %),
Belgiji (18 %), na Hrvaskem (18 %), Nizozemskem (18 %), v Avstriji (18 %), Franciji (19 %) in
Latviji (19 %).

V Nemciji so anketiranci nacionalne politicne stranke najpogosteje opredelili kot svojo najbolj
izbrano vrsto institucionalnega racuna na druzbenih medijih (kar je navedlo 18 %). V vseh drugih
drzavah ¢lanicah se delez anketiranceyv, ki sledijo tem radunom, giblie med 11 % v Latviji in 31 %
na Malti.

Na Hrvaskem (26 %) in v Latviji (24 % skupaj z nacionalno vlado) se zdi, da je lokalna/ob¢inska
vlada najbolj izbrana vrsta institucionalnega racuna, ki se aktivnho spremlja na druzbenih medijih. V
preostalih drzavah ¢lanicah so najvedji delezi, ki poro€ajo o spremljanju lokalne/ob¢inske uprave, v
Romuniji (36 %) in Luksemburgu (34 %), najmanjsi pa v Nemciji (11 %), Avstriji (12 %), Franciji (13
%) in na Danskem (13 %).

Lokalni politiki so najveCkrat omenjeni na Malti (35 %) in Cipru (30 %), najmanj pa na
Nizozemskem (11 %).

V Romuniji (24 %) in na Malti (23 %) veC kot petina anketirancev poroca, da dejavno spremljajo
mednarodne organizacije (npr. NATO, ZN) na druzbenih medijih. Nasprotno pa se s tem staliS¢em
strinja manj kot eden od desetih (9 %) v Franciji.

Najvedji delez anketiranceyv, ki so navedli institucije EU, je na Malti (28 %), najmanjsi pa v Nemciji
(8 %), Franciji (8 %), Latviji (9 %) in na Nizozemskem (9 %).

Omemba katere koli druge vrste institucionalnega raCuna ostaja pod 25 % v vseh drzavah
Clanicah:

m Politiki na ravni EU: deleZ anketirancev se je gibal od 6 % (Nizozemska) do 23 % (Ciper);
m Politi¢ne stranke na ravni EU: s 4 % v Latviji na 16 % na Cipru.

Zlasti veCina anketirancev v Sestih drzavah &lanicah poroc€a, da dejavno ne spremljajo nobenega
od teh institucionalnih raunov na druzbenih medijih: Nemcija (61 %), Francija (57 %), Nizozemska
(54 %), Avstrija (53 %), Belgija (52 %) in Danska (51 %). Po drugi strani se s tem mnenjem
strinjajo manj kot trije od desetih anketirancev na Malti (26 %) in v Romuniji (27 %).
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V8 Katero od naslednjega, e sploh kaj, dejavno spremljate na druzbenih medijih (npr. tako, da
spremljate njihove racune ali redno preverjate njihove vire)? [Ve€ odgovorov]

Nacion Mednarodn Institucij Polgucn
. . alne  Lokalna/ ; e e Politiki Ni¢
Nacionalna Nacional e x » Lokalni o . stranke
viada ni politiki politicn obd&inska politiki organizacije Evrop_sk na ravni na od
uprava (npr. NATO, e unije EU ravni tega
stranke ZN) (EU) EU
EU-
27 26 23 21 20 17 13 13 11 9 48
BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52
BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37
Cz 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38
DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51
DE 17 15 18 11 12 11 8 10 8 61
EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41
IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39
EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43
ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46
FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57
kadr
ovsk 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45
a
IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38
CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33
LV 24 19 11 24 15 13 9 9 4 44
LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36
LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34
HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37
MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26
NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54
AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53
PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40
PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42
RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27
Si 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39
SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36
Fl 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41
SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

Opomba: (V izvirniku ...) Visji kot je delez, ki izbere odgovor, temnejSa je modra/oranzna celica. Najvisje uvr§€eni odgovor za vsako
drzavo je prikazan v temno modri/beli pisavi.

(%), osnova: n = 26 121 — Vsi anketiranci
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Socialno-demografski vidiki

Pri moskih je bolj verjetno kot pri Zenskah, da bodo dejavno spremljali na druzbenih medijih
nacionalno vlado svoje drzave (29 % v primerjavi s 24 %), nacionalne politike (26 % v primerjavi z
20 %), nacionalne politicne stranke (24 % v primerjavi s 17 %) in institucije EU (16 % v primerjavi z
11 %). Po drugi strani pa Zzenske (52 %) pogosteje kot moski (43 %) poroCajo, da ne sledijo
nobenemu od teh racunov.

Anketiranci, stari 55 let in ve€, manj verjetno kot mlajSe starostne skupine spremljajo racune
mednarodnih organizacij (10 % v primerjavi z 12 %-18 %), politikov na ravni EU (9 % v primerjavi
z 11 %—-16 %) in politicnih strank na ravni EU (7 % v primerjavi z 8 %-13 %). Prav tako je manj
verjetno kot pri osebah, starih od 15 do 24 let, in osebah, starih od 25 do 39 let, da bodo
upostevale racunovodske izkaze institucij EU (11 % v primerjavi s 14 % oziroma 18 %). Po drugi
strani pa je za to starejSo skupino bolj verjetno kot za mlajSe starostne skupine, da ne bo sledila
nobenemu od teh racunov (54 % v primerjavi z 39 %—48 %).

Raven izobrazbe vpliva tudi na racun, ki sledi vzorcem. Anketiranci, ki so zakljucili izobraZevanije v
starosti 20 let in ve¢, pogosteje kot tisti, ki so ga zaklju€ili v mlajSih letih, poro€ajo o aktivnem
spremljanju racunov nacionalnih politikov v druzbenih medijih (26 % v primerjavi z 19 %—21 %) in
nacionalnih politicnih strank (23 % v primerjavi s 16 %-20 %). Anketiranci, ki so zakljudili
izobrazevanje v starosti 15 let in manj ali v starosti od 16 do 19 let, manj verjetno kot druge ravni
izobraZevanja navajajo, da dejavno sledijo mednarodnim institucijam (11 % za obe stopnji v
primerjavi s 15 % do 18 %), institucijam EU (9 % oziroma 11 % v primerjavi s 15 % drugih ravni
izobraZevanja) in politikom na ravni EU (8 % oziroma 9 % v primerjavi s 13 % drugih ravni
izobrazevanja). Po drugi strani pa anketiranci, ki $e vedno Studirajo (39 %), manj verjetno kot tisti,
ki so Ze zakljucili izobraZevanje (46 %—51 %), navajajo, da ne sledijo nobenemu od teh raunov.
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5.2. Razlogi za spremljanje institucionalnih raunov

Anketiranci, ki aktivho spremljajo vsaj en institucionalni racun na druzbenih medijih, so bili vprasani
o razlogih za spremljanje teh racunov.

Na skupni ravni se priblizno tri Cetrtine (76 %) te skupine strinja, da sledijo tovrstnim raunom
druzbenih medijev, ker zagotavljajo najnovejSe informacije o aktualnih dogodkih (od tega se 25 %
»,mocno strinja“ in 51 % ,nekoliko strinja“). Manj kot petina (17 %) te skupine se ,niti ne strinja niti
ne nasprotuje®, manj kot desetina pa se ne strinja (od tega 5 % ,nekoliko se ne strinja“in 2 % ,zelo
se ne strinjata®).

Anketiranci, ki dejavno spremljajo racune institucij EU v druzbenih medijih (26 % tistih, ki navajajo,
da dejavno spremljajo vsaj en institucionalni racun v druzbenih medijih), izstopajo kot tisti, za
katere je najbolj verjetno, da se strinjajo, da bodo sledili tem raunom, ker zagotavljajo najnovejse
informacije o aktualnih dogodkih (82 % se jih ,mo¢no strinja“ ali ,nekoliko strinja“ v primerjavi s 74
%—75 % tistih, ki spremljajo druge vrste racunov).

V9 4 V vprasanju na druzbenih medijih ste navedli, da sledite: Vkoliksni meri se

strinjate z naslednjo izjavo: To vrsto racuna na druzbenih medijih spremljam,
ker ...
... zagotavljajo najnovejSe informacije o aktualnih dogodkih

B Mocno se strinjam Delno se strinjam Niti strinjati se niti ne strinjati se

Nekoliko se ne strinjam B Mocno se ne strinjam Ne vem, e

N
(9]

Skupa 51 17 5 I 2 1

w

(o)}
I s P ——

Politiki na ravni EU 26 49 17

)]

28 46 19

vaencecre |

organizacije

. B . s

(%) Osnova: n=15 152- Ce je vsaj ena organizacija dejavno sodelovala v druzbenih medijih
(vprasanje 8)

v
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Priblizno tri Cetrtine (73 %) te skupine tistih, ki aktivno sledijo vsaj enemu institucionalnemu radunu
na druzbenih medijih, poro€a, da to poénejo, ker jim pomagajo razumeti aktualne zadeve (21 % se
,mocno strinja“ in 52 % se ,nekoliko strinja“ s to izjavo). Priblizno petina te skupine (19 %) se ,niti
ne strinja niti ne nasprotuje“, manj kot desetina pa se ne strinja (6 % se jih ,nekoliko ne strinja“ in 2
% se ,zelo ne strinjata“).

S to izjavo se strinja nadpovpre€en delez anketirancey, ki dejavno sledijo institucijam EU (80 % se
jih ;moc¢no strinja“ ali ,nekoliko strinja“ v primerjavi z 69 %—75 % tistih, ki sledijo drugim vrstam
racunov).’

V9_2 V vprasanju na druzbenih medijih ste navedli, da sledite: Vkoliksni meri se

strinjate z naslednjo izjavo: To vrsto racuna na druzbenih medijih spremljam, ker ...
Pomagajo mi razumeti aktualne zadeve

B Mocno se strinjam Delno se strinjam Niti strinjati se niti ne strinjati se
Nekoliko se ne strinjam ® Mocno se ne strinjam Ne vem, Ce
. B 5 3 B

Politiki na ravni EU - 21 51 19 6 I 2 1
Mednarodne
v K . T Bk

(%)Osnovno: n=15 152- Ce je vsaj ena organizacija dejavno sodelovala v druzbenih medijih
(vprasanje 8)

9 Zaradi zaokrozevanja se lahko zgodi tudi, da se odstotki za lo€ene moznosti odgovora ne ujemajo
natan¢no s skupnimi vrednostmi, navedenimi v besedilu.
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Malo manj kot dve tretjini (65 %) tistih, ki sledijo vsaj enemu racunu, se strinja, da sledijo tovrstnim
racunom, ker jim pomagajo razumeti, kako lahko ukrepajo v zvezi z vpradaniji (18 % se jih ,mocno
strinja“ in 47 % se jih ,nekoliko strinja“). Priblizno Cetrtina (24 %) te skupine se ,niti ne strinja niti ne
nasprotuje®, vsak deseti pa se s tem staliS€em ne strinja (7 % se jih ,nekoliko ne strinja“ in 3 % se
jih ,zelo ne strinja“).

Tisti, ki so navedli, da sledijo institucijam EU, se pogosteje kot v povpredju strinjajo, da sledijo tem
racunom, saj jim pomagajo razumeti, kako lahko ukrepajo v zvezi z vpradaniji (76 % se jih ,zelo
strinja“ ali ,nekoliko strinja“ v primerjavi z 59 %—69 % tistih, ki sledijo drugim vrstam ragunov).

V9_3 V vprasanju na druzbenih medijih ste navedli, da sledite: Vkoliksni meri se

strinjate z naslednjo izjavo: To vrsto racuna na druzbenih medijih spremljam, ker ...
... pomagajo mi razumeti, kaksSne ukrepe lahko sprejmem glede vprasanj

B Mocno se strinjam Delno se strinjam Niti strinjati se niti ne strinjati se

Nekoliko se ne strinjam B Mocno se ne strinjam Ne vem, Ce

47 24 7I3 1

Skupaj

[e]

Institucije EU _ 27 48 17 4

Politiki na ravni EU 19 47 23 7

Mednarodne -

organizacije

drugi - 13 46 28 8

(%)Osnovno: n=15 152- Ce je vsaj ena organizacija dejavno sodelovala v druzbenih medijih
(vprasanje 8)

20 49 21 7 I 2 1

10 Zaradi zaokrozevanja se lahko zgodi tudi, da se odstotki za loCene mozZnosti odgovora ne ujemajo
natan¢no s skupnimi vrednostmi, navedenimi v besedilu.
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Nekaj ve€ kot polovica (53 %) te skupine se strinja, da sledijo institucionalnim radunom, ker so
vredni zaupanja (od tega se 15 % ,mocno strinja“ in 39 % ,nekoliko strinja“). Priblizno trije od
desetih (31 %) se ne strinjajo ali ne strinjajo. Nasprotno pa se 11 % ,nekoliko ne strinja“ in 4 %
»,mocno ne strinja“.

Delez anketirancev, ki se strinjajo s to izjavo, je precej visji od povpre€ja med anketiranci, ki so
navedli, da so dejavno sledili institucijam EU (64 % se jih ,mocno strinja“ ali ,nekoliko strinja“ v
primerjavi s 47 %—61 % tistih, ki sledijo drugim vrstam ra¢unov).

V9_1V vprasanju na druzbenih medijih ste navedli, da sledite: Vkoliksni meri se

strinjate z naslednjo izjavo: To vrsto racuna na druzbenih medijih spremljam, ker ...
so vredni zaupanja

W Mocno se strinjam w Delno se strinjam Niti strinjati se niti ne strinjati se

Nekoliko se ne strinjam B Mocno se ne strinjam Ne vem, Ce

organizacije

(%)0Osnovno: n=15 152- Ce je vsaj ena organizacija dejavno sodelovala v druzbenih medijih

Politiki na ravni EU

(vprasanje 8)
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Razlike med drzavami

V vsaki od drzav Clanic EU-27 se vsaj dve ftretjini sledilcev racunov institucionalnih druzbenih
medijev ,nekoliko strinja“ ali ,zelo strinja“, da sledijo tovrstnim raéunom druzbenih medijev, ker
zagotavljajo najnovejSe informacije o aktualnih dogodkih. S to izjavo se bodo najverjetneje strinjali
sledilci na Malti (87 %) in Portugalskem (87 %); najmanj verjetno je, da se bodo s tem strinjali na
Ceskem (65 %), v Belgiji (66 %), na Hrvaskem (66 %) in v Sloveniji (68 %)."

V9 4 V vprasanju na druzbenih medijih ste navedli, da sledite: Vkoliksni meri se

strinjate z naslednjo izjavo: To vrsto racuna na druzbenih medijih spremljam, ker ...
..zagotavljajo najnovejse informacije o aktualnih dogodkih

B Mocno se strinjamDelno se strinjam = Niti strinjati se niti ne strinjatiNsskoliko se ne strinjamMocno se ne strinjanNe vem, ce

1 1 0 2 0 1 1 0 0 0 0 1 1 0 0 1
11 1 7 1 2 o 1 4 1 2 1 1 2 1 2

3 3 2 3 a4 5 5 5 " 4 Te T4 s 6 a4

9 9 13 42 13 94 15 14 43 16 14 16 17 15 19 17

57 56 44

55 53 51
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28 22 24 25
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SE DK FR ES SI  BE kadro@#ka

(%)0Osnovno: n=15 152- Ce je vsaj ena organizacija dejavno sodelovala v druzbenih medijih
(vprasanje 8)

11 Zaradi zaokrozevanja se lahko zgodi tudi, da se odstotki za lo€ene moznosti odgovora ne ujemajo
natan¢no s skupnimi vrednostmi, navedenimi v besedilu.
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Ve kot Sest od desetih ¢lanov te skupine v vseh drzavah &lanicah se strinja, da bo spremljalo te
vrste racunov, ker jim pomagajo razumeti tekoCe zadeve. Na splosno se delez, ki se strinja s to
izjavo, giblje od 62 % na Ceskem do 84 % na Portugalskem. '

V9 2 V vprasanju na druzbenih medijih ste navedli, da sledite: Vkoliksni meri se

strinjate z naslednjo izjavo: To vrsto racuna na druzbenih medijih spremljam, ker ...
Pomagajo mi razumeti aktualne zadeve

B Mocno se strinjamDelno se strinjam © Niti strinjati se niti ne strinjatiNekoliko se ne strinjamMocno se ne strinjamNe vem,
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medijih (vprasanje 8)

12 Zaradi zaokrozevanja se lahko zgodi tudi, da se odstotki za lo€ene moznosti odgovora ne ujemajo
natan¢no s skupnimi vrednostmi, navedenimi v besedilu.
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Z izjemo Luksemburga (47 %) se vsaj ena od dveh drzav Clanic strinja, da upoSteva te vrste
raéunov, ker jim pomagajo razumeti, kakSne ukrepe lahko sprejmejo v zvezi z vpraSanji. Ve kot
sedem od desetih se s tem staliS¢em strinja na Portugalskem (79 %), v Romuniji (77 %) in Italiji

(73 %)."

V9 _3 V vprasanju na druzbenih medijih ste navedli, da sledite: Vkolik$ni meri se

strinjate z naslednjo izjavo: To vrsto racuna na druzbenih medijih spremljam, ker ...
. pomagajo mi razumeti, kakSne ukrepe lahko sprejmem glede vprasanj

B Mocno se strinjamDelno se strinjam  Niti strinjati se niti ne strinjatiNekoliko se ne strinjamMocno se ne strinjanNe vem, ce

1 1 0 0 1
1 1 2 3
— — . B —
; 2 4 8 5
o |
15 19 50 03
19
60 47
53
47 53 44 47 47 4y
47 44 4
38 40
30
22 24
17

20 20

111 ”|ill

OU(IO-'EUQ

PT RO EL BG EU- 27CY

_.
IS
(%]
~

on

‘” .
@ Il

DK SE ES SI LV BE EE LU

z
w
~

(%)0snovno: n=15 152- Ce je vsaj ena organizacija dejavno sodelovala v druzbenih medijih

(vprasanje 8)

13 Zaradi zaokrozevanja se lahko zgodi tudi, da se odstotki za lo€ene moznosti odgovora ne ujemajo
natan¢no s skupnimi vrednostmi, navedenimi v besedilu.
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Veclina te skupine v 18 drzavah Clanicah se strinja z izjavo, da te radune upoStevajo, ker so
zanesljivi, pri cemer se relativha velikost te veCine giblje med 51 % v Grciji in Avstriji ter 63 % v
Romuniji. Po drugi strani se s tem stali§¢em ne strinja ve& kot vsaka druga skupina v Spaniji (41
%), Franciji (41 %), na Hrvaskem (46 %), v Sloveniji (46 %), na Cipru (47 %), Madzarskem (48 %),
Slovaskem (48 %), Ceskem (48 %) in v Belgiji (50 %).™

V9_1V vprasanju na druzbenih medijih ste navedli, da sledite: Vkolik$ni meri se

strinjate z naslednjo izjavo: To vrsto racuna na druzbenih medijih spremljam, ker ...
so vredni zaupanja

B Mocno se strinjamDelno se strinjam  Niti strinjati se niti ne strinjatiNskoliko se ne strinjamMocno se ne strinjanNe vem, Ce
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YOsnovno: n=15 152- Ce je vsaj ena organizacija dejavno sodelovala v druzbenih medijih (vprasanje

Socialno-demografski vidiki

Privrzenci, stari od 25 do 39 let, se najverjetneje strinjajo s stali8¢em, da sledijo tem vrstam
raCunov, ker jim pomagajo razumeti, kakSne ukrepe lahko sprejmejo glede vprasanj (68 % v
primerjavi s 63 % do 66 % za druge starostne skupine). Za to skupino (58 %) je skupaj s tistimi,
starimi od 40 do 54 let (56 %), bolj verjetno kot za tiste, stare od 15 do 24 let (50 %), in tiste, stare
55 let in ve€ (50 %), da bodo sledili tem raCunom, ker so vredni zaupanja. Po drugi strani je pri
starejSih privrzencih (77 % tistih, starih od 40 do 54 let, in 78 % tistih, starih 55 let in ve€) vecja
verjetnost, da se strinjajo, da bodo sledili tem ratunom za posodobitve aktualnih dogodkov, kot pri
tistih, starih od 15 do 24 let (72 %).

Tisti, ki so zaklju€ili izobrazevanje, stari 15 let ali manj, so manj verjetno kot tisti, ki so ga zakljudili
v starejSih letih, da se strinjajo z vsemi izjavami. Razlika je najbolj izrazita, ko gre za sledenje tem
raCunom, ker zagotavljajo posodobitve o trenutnih dogodkih: S tem staliS¢em se strinja 68 % tistih,
ki so Solanje zakljucili v starosti 15 let ali manj, v primerjavi z 78 % tistih, ki so Solanje zakljucili v
starosti vec let.

14 Zaradi zaokrozevanja se lahko zgodi tudi, da se odstotki za loCene mozZnosti odgovora ne ujemajo
natan¢no s skupnimi vrednostmi, navedenimi v besedilu.
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5.3. Razlogi za neupostevanje institucij EU v druzbenih medijih
Anketiranci, ki na druzbenih medijih ne spremljajo nobene institucije EU, so bili vprasani o glavnih
razlogih za to.

Trije od desetih (30 %) te skupine navajajo, da teh raCunov ne upostevajo, ker jih niso nikoli
upostevali. Priblizno &etrtina (24 %) tega porocila skupine med glavnimi razlogi za to daje prednost
pridobivanju informacij o EU iz drugih virov, sledi pa ji izogibanje spremljanju politi¢nih ali
institucionalnih raCunov na splosno (21 %).

Manj kot petina jih kot razloge navaja, da ne zaupajo informacijam institucij EU (16 %), da se jim
zdi njihova vsebina nevklju¢ena ali nepomembna (14 %) ali da niso vedeli, da imajo institucije EU
racune na druzbenih medijih (12 %). Manjsi deleZi navajajo razloge, da je njihova vsebina preveé
tehni¢na ali formalna, da bi jo zlahka razumeli (10 %), in da institucije EU ne objavljajo v Zelenem
jeziku (5 %).

V10 Omenili ste, da na druzbenih medijih ne spremljate nobene institucije EU.

Kateri so glavni razlogi za to?
[Vec odgovorov]

Nikoli nisem razmisljal o tem, da bijim
Informacije o EU raje pridobivam iz drugih virov.
Izogibam se spremljanju politic¢nih ali institucionalnih racunofZAlSnloSno.

Ne zaupam informacijam institucij EU m

Njihova vsebina se mi zdi nepomembna ali
Nisem vedel, da imajo institucije EU ra¢napomaainiitisenitfkdijih.

Njihova vsebina je prevec tehni¢na ali formalna, da bi jo zlahka razumem
Institucije EU ne objavljajo v mojem Zelenem jeziku I 5

drugo I 6
Ne vem, Ce . 7

(%)Osnovno: n=22 171- Ce institucije EU niso dejavno sledile na druzbenih medijih (vprasanje 8)
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Razlike med drzavami

V vseh drzavah c¢lanicah, razen v S§tirih, je najpogostejsi razlog za to, da se ne sledi nobeni
instituciji EU na druzbenih medijih, ta, da se nikoli ni razmiSljalo o sledenju tem institucijam. Na
splodno so najvedji deleZi, ki so izbrali ta razlog, v Estoniji (39 %), na Svedskem (37 %) in
Nizozemskem (37 %). Najmanjsi delez, ki je izbral ta razlog, je v Gr&iji (23 %).

V dveh drzavah Clanicah tisti, ki ne sledijo institucijam EU, kot razlog najpogosteje navajajo, da
Zelijo informacije o EU pridobiti iz drugih virov: Nemcija (30 %) in Finska (29 %). Ta razlog je prav
tako na prvem mestu, skupaj z dejstvom, da nikoli niso razmisljali o tem, da bi jim sledili, v Avstriji
(29 %) in Litvi (25 %). Po drugi strani pa se 15 % nesledilcev strinja s tem staliS¢em v Latviji.

V Grgiji (32 %) in Bolgariji (31 %) je glavni razlog za neupostevanje teh racunov ta, da se izogibata
spremljanju politi¢nih ali institucionalnih raCunov na sploSno. Najmanjsi delez, ki poro¢a o tem
razlogu, je na Finskem (13 %).

Delez nenaslednikov, ki se giblje od manj kot enega od desetih na Portugalskem (7 %), Finskem (9
%) in v Luksemburgu (9 %), do ve& kot enega od petih v Gréiji (25 %), Bolgariji (23 %), na Ceskem
(21 %) in Cipru (21 %), kot razlog navaja pomanjkanje zaupanja v informacije institucij EU.

Vsak drug razlog navaja najvec 20 % nenaslednikov v vsaki drzavi ¢lanici:

m Iskanje vsebine, ki se ne ukvarja z njimi ali je zanje nepomembna: ta delez sega od 8 %
(Bolgarija) do 19 % (Ceska);

m Neznanje, da imajo institucije EU raCune v druzbenih medijih: z 9 % (v Litvi in Belgiji) na 16 %
(Finska);

m Iskanje vsebine, ki je prevec tehnicna ali formalna, da bi jo zlahka razumeli: s 5 % (v Avstriji in
na Svedskem) na 16 % v Litvi;

m Institucije EU, ki ne objavljajo v Zelenem jeziku: z 2 % (Francija) na 9 % (v Bolgariji in
Romuniji);

m Drugo: od 2 % (na Poljskem in v Grgiji) do 8 % (v Nemgiji, na Nizozemskem in Svedskem).

67



Flash Eurobarometer FLO14EP PREGLED SOCIALNIH MEDIJ 2025

V10 Omenili ste, da na druzbenih medijih ne spremljate nobene institucije EU. Kateri so glavni
razlogi za to? [Ve¢ odgovorov]

Niihova Nisem Njihova
. .. lzogibam se " vedel, da vsebinaje Institucije
Nikoli Informacije I vsebina se o Y
. 7~ spremljanju Ne zaupam L imajo preveC EU ne
nisem o EU raje A - mi zdi L o C
s S politi¢nih ali informacija institucije tehnicna ali objavljajo v
razmidljal o pridobivam .. " . ... - nepomembn - .
o ) institucional m institucij : EU radune formalna, mojem
tem, dabi iz drugih . - a ali - S
.. ) . nih raCunov EU na dabijo najljubSem
jim sledil. virov. - nepomembn M- I
na splosno. a druzbenih zlahka jeziku
' medijih. razumel.
EU- 30 24 21 16 15 12 10 5
27
BE 28 24 19 14 16 9 9 4
BG 30 17 31 23 8 12 10 9
Cz 27 22 15 21 19 11 10 7
DK 31 22 18 11 12 11 8 4
DE 26 30 22 15 15 11 6 4
EE 39 20 23 11 16 14 11 8
IE 31 20 20 14 11 14 13 4
EL 23 28 32 25 16 12 13 8
ES 34 22 22 16 16 12 12 5
FR 31 22 20 18 16 11 10 2
kadro 35 17 23 15 14 12 14 4
vska
IT 28 24 23 15 15 13 15 6
CYy 30 26 28 21 13 11 7 3
Lv 30 15 22 11 18 10 12 5
LT 25 25 17 12 14 9 16 6
LU 30 25 19 9 11 14 9 5
HU 31 21 22 14 15 13 8 6
MT 32 19 26 13 17 12 15 6
NL 37 22 16 13 14 10 7 3
AT 29 29 25 17 13 11 5 4
PL 28 25 22 17 14 12 11 5
PT 31 25 18 7 12 14 10 3
RO 32 17 19 13 12 14 12 9
Sl 31 20 26 18 15 10 13 6
SK 26 21 22 19 10 14 10 8
Fl 26 29 13 9 17 16 14 6
SE 37 23 16 12 15 14 5 4

Opomba: Visji kot je delez, ki izbere odgovor, temnejSa je modra/oranzna celica. NajviSje uvr§&eni odgovor za vsako drzavo je prikazan
v temno modri/beli pisavi. Odgovora ,drugo® in ,ne vem* nista prikazana.

(%), osnova: n=22 171 — Ce institucije EU niso dejavno spremljale druzbenih medijev (vprasanije 8)
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Socialno-demografski vidiki

Moski pogosteje kot Zenske navajajo tri razloge za neupostevanje institucionalnih raCunov EU: raje
bi dobili informacije o EU iz drugih virov (27 % v primerjavi z 22 %), ne bi zaupali informacijam
institucij EU (19 % v primerjavi s 13 %) in ugotovili, da vsebina zanje ni relevantna ali relevantna
(18 % v primerjavi z 12 %).

Starost vpliva tudi na razloge za neupostevanje institucionalnih raCunov EU. MlajSi nenasledniki
(stari 15—24 let) pogosteje kot vse druge starostne skupine navajajo, da jih niso nikoli upostevali
(36 % v primerjavi s 26-31 %) ali da ne vedo, da imajo institucije EU racune v druzbenih medijih
(18 % v primerjavi z 10-14 %). Vendar je manj verjetno kot pri starejSih starostnih skupinah, da
poro¢ajo o pomanjkanju zaupanja v informacije institucij EU (11 % v primerjavi s 15-17 % starejSih
starostnih skupin). Po drugi strani je pri starejSih osebah, ki niso privrzenci in so stare 55 let ali vec,
bolj verjetno kot pri mlajSih starostnih skupinah, da bodo informacije o EU raje pridobivali iz drugih
virov (29 % v primerjavi z 20 %—22 %), vendar je manj verjetno, da njihova vsebina zanje ni
relevantna ali relevantna (11 % v primerjavi s 15 %—20 %).

Nenasledniki, ki $e Studirajo, so bolj verjetni kot tisti, ki so Ze zakljucili izobrazevanje, ¢e omenimo,
da niso nikoli razmisljali o tem, da bi jim sledili (37 % v primerjavi s 27 %—-29 %) in da ne vedo, da
imajo institucije EU racune v druzbenih medijih (18 % v primerjavi z 11 % vseh drugih ravni
izobraZzevanja). Poleg tega je za to skupino (18 %) bolj verjetno kot za tiste, ki so zakljudili
izobraZevanje v starosti 15 let ali manj (12 %) ali v starosti od 16 do 19 let (14 %), da se jim
vsebina ne zdi zanimiva ali nepomembna. Po drugi strani pa je pri njih (12 %) manj verjetno kot pri
tistih, ki so Zze zakljucili izobrazevanje (16-17 %), da bi kot razlog navedli pomanjkanje zaupanja v
informacije institucij EU.
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5.4. Potencialni motivatorji za spremljanje institucij EU v druzbenih medijih

Anketiranci, ki so navedli, da ne spremljajo aktivno institucij EU na druzbenih medijih, so bili nato
vpra$ani, kaj bi povecalo verjetnost, da bodo sledili tem institucionalnim raunom.

Nekaj ve€ kot petina neudelezencev kot potencialni motivator omenja pokrivanje tem, ki so zanje
osebno pomembnejse (22 %), Cemur sledi jasnejSi in razumljive;jSi jezik (20 %).

Drugi potencialni motivatorji vkljuCujejo vsebino v maternem jeziku (15 %), privlacnejSe oblike
informacij (kot so kratki videoposnetki ali animirane infografike) (15 %), pogostejSe posodobitve
politik in sklepov EU (15 %) ter vecjo prepoznavnost teh racunov (14 %). Vsak deseti
neudelezenec opozarja na priporocCila ali deleze z drugih racunov, ki jim zaupa (10 %), kot na
potencialni motivator za spremljanje institucij EU v druzbenih medijih.

Priblizno tretjina (32 %) nenaslednikov navaja, da jih ni¢ ne bi prisililo, da bi sledili tem raunom.
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V11 Kaj bi povecalo verjetnost, da bi sledili racunom institucij Evropske unije
(EVU) na druzbenih medijih?

[Vec odgovorov]

Porocanje o temah, ki so zame osebno pomembnejse
Jasnejsi in razumljivejsi jezik

Vsebina v mojem maternem jeziku
Zanimivejse oblike informacij (kot so kratki videoposnetki ali animirane infografike
PogostejSe obvescanje o politikah in odlocitvah EU
Ce bi mi bili ti racuni bolj vidni
Priporocila ali delnice iz drugih racunov, ki jim zaupam IE
drugo I 3
Ni¢ me ne bi prisililo, da bi sledil tem racunom.
Ne vem, cCe E

(%)Osnovno: n=22 171- Ce institucije EU niso dejavno sledile na druzbenih medijih
(vprasanje 8)
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Razlike med drzavami

V 18 drzavah €lanicah nenasledniki najpogosteje omenjajo poroanje o temah, ki so zanje osebno
pomembnejSe, kot potencialni motivator za spremljanje institucij EU v druzbenih medijih. Na
splosno so najvedji delezi, ki so izbrali ta odziv, na Hrvaskem (36 %) in Malti (36 %). Najnizji delez,
ki je izbral ta motivator, je v Belgiji (17 %).

V petih drzavah €lanicah nenasledniki kot potencialni motivator najpogosteje navajajo jasnejsi in
razumljivej$i jezik: Portugalska (29 %), Romunija (29 %), ltalija (27 %), Spanija (26 %) in Belgija
(21 %). Ta potencialni motivator je prav tako na prvem mestu, skupaj s temami, ki so zanje osebno
pomembnejse, v Franciji (18 %). NajmanjSi delez nesledilcev, ki kaZejo na ta motivator, pa je na
Danskem (12 %).

V Litvi (32 %) in na Madzarskem (27 %) je najvedji potencialni motivator vsebina v njihovem
maternem jeziku. Nasprotno pa manj kot eden od desetih nenaslednikov na Irskem (5 %) poroc€a o
tem motivatorju.

Delez nesledilcev, ki se giblje od 10 % (Ce$ka) do 28 % (Ciper), kot potencialni motivator omenja
priviaénejSe oblike informacij (kot so kratki videoposnetki ali animirane infografike).

Delez, ki kaze, da bi ti raCuni verjetneje sledili, ¢e bi se politike in odloCitve EU pogosteje
posodabljale, se giblje med manj kot desetino na Hrvadkem (8 %) in Nizozemskem (8 %) ter enim
od §tirih (25 %) anketirancev na Cipru.

V Luksemburgu (24 %) in na Svedskem (22 %) nenasledniki kot potencialni motivator najpogosteje
navajajo, ali so jim ti racuni bolj vidni. Ta motivator omenja tudi ve¢ kot petina nesledilcev na Cipru
(29 %). Po drugi strani pa se s tem staliS¢em strinja vsak deseti (10 %) nenaslednik v Nemciji.

Najvedji delez priporocil ali delezev iz drugih racunov, ki jim zaupajo kot morebitnemu motivatorju,
je na Cipru (18 %), najmanjsi pa v Franciji (6 %).

Predvsem pa v petih drZzavah €¢lanicah veC kot tretjina anketirancev pravi, da jih ni€¢ ne bi prisililo,
da bi sledili tem raCunom, kot da bi izbrali kateri koli potencialni motivator. To velja za Nemcijo (43
%), Francijo (43 %), Nizozemsko (43 %), Belgijo (39 %) in Avstrijo (36 %). Nasprotno pa se man;
kot petina neudeleZencev strinja s tem staliS¢em v Litvi (15 %), Romuniji (16 %), na Cipru (16 %) in
Malti (18 %).
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V11 Kaj bi povecalo verjetnost, da bi sledili raCunom institucij Evropske unije (EU) na druzbenih
medijih? [Ve& odgovorov]
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drzavo je prikazan v temno modri/beli pisavi.

(%), osnova: n=22 171 — Ce institucije EU niso dejavno spremljale druzbenih medijev (vpraganje 8)
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Socialno-demografski vidiki

MilajSi nenasledniki (stari 15-24 let in 25-39 let) pogosteje kot tisti, stari 55 let in ve¢, kazejo, da jih
motivirajo: privlacnejSe oblike informacij (kot so kratki videoposnetki ali animirane infografike) (26
% oziroma 21 % v primerjavi z 9 %), pokritost tem, ki so zanje osebno pomembnejse (26 %
oziroma 24 % v primerjavi z 19 %), pogostejSe posodobitve politik in sklepov EU (19 % oziroma 18
% v primerjavi s 13 %), vecja prepoznavnost racuna (21 % oziroma 18 % v primerjavi z 11 %) ter
zaupanja vredna priporocila (15 % oziroma 14 % v primerjavi z 8 %). Nasprotno pa se verjetnost
navedbe, da jih ni€ ne bi motiviralo, povecuje s starostjo: od 18 % oseb, starih od 15 do 24 let, do
39 % oseb, starih 55 let in ved.

IzobraZevanje vpliva tudi na potencialne motivatorje. Osebe, ki $e ne Studirajo, bodo bolj verjetno
kot osebe, ki so Ze zakljuCile izobrazevanje, motivirane z: pokritost tem, ki so zanje osebno
pomembnejSe (28 % v primerjavi z 18 %—23 %), priviaénejSe oblike informacij (26 % v primerjavi z
11 %—16 %), pogostejSe posodobitve politik in sklepov EU (19 % v primerjavi s 13 %—16 %), vecja
prepoznavnost racuna (22 % v primerjavi z 12 %—15 %) in zaupanja vredna priporocila (17 % v
primerjavi z 9 %-10 %). Po drugi strani pa je manj verjetno kot pri tistih, ki so Ze zakljudili
izobrazevanje, da bi rekli, da jih ni€ ne bi motiviralo (18% v primerjavi z 32%-35%).
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5.5. Zelena vsebina institucij EU

Anketiranci so bili vprasani tudi o posebni vrsti vsebin druzbenih medijev, ki bi jih zanimale, iz
institucije EU (kot je Evropski parlament).

Vec¢ kot Stirje od desetih anketirancev (45 %) poro€ajo o aktualnih novicah in posodobitvah kot o
zelenih vsebinah institucij EU.

Po drugi strani pa manj kot Cetrtina anketirancev navaja analizo trendov in napovedi za prihodnost
(23 %) ter interaktivne vsebine (npr. vprasanja in odgovore, kot pri politikin ali uradnikih, prenosi
dogodkov v Zivo) (23 %).

Priblizno petina anketirancev je izrazila zanimanje za vizualizacije podatkov in statistiko (21 %),
izobraZzevalno gradivo o politikah in procesih (21 %), zakulisne poglede na institucionalno
delovanje (20 %) in zgodovinske informacije (npr. kljuéni dogodki, obletnice) (19 %). Najmanjsi
delez omenja zabavne vsebine (npr. kvize, meme) (14 %).

Vsak peti (20 %) anketiranec poro¢a, da nobena od teh posebnih vrst vsebin druzbenih medijev ne
bi bila zanimiva za institucije EU.

V12 Katera posebna vrsta vsebin druzbenih medijev bi bila po vasem mnenju
zanimiva za institucije EU (kot je Evropski parlament)?

[Vec odgovorov]
Aktualne novice in posodobitve

Analiza trendov in napovedi za prihodno
Interaktivne vsebine (npr. vprasanja in odgovori;Kot pri politikih ali

uradnikih, prenosi dogodkov v Zivo)
Vizualizacije podatkov in statistika

IzobraZevalno gradivo o politikah in procesih

Zakulisni pogledi na institucionalno delovanje
Zgodovinske informacije (npr. klju¢ni dogodki, obletnicm
Zabavna vsebina (npr. kvizi, memi)
drugo I 3
Ni¢ od tega
Ne vem, Ce I 6

(%) Osnova: n = 26 121 - vsi anketiranci
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Razlike med drzavami

V vseh drzavah €lanicah EU-27 so najnovejSe novice in posodobitve najpogosteje omenjena vrsta
vsebin druzbenih medijev, ki bi bile zanimive za anketirance, ki prihajajo iz institucij EU (kot je
Evropski parlament). Najvedji deleZi tovrstnih vsebin so na Cipru (62 %), Malti (58 %), v
Luksemburgu (56 %) in Litvi (56 %), najmanjsi pa v Franciji (37 %).

Delez anketirancev, ki so kot Zeleno vrsto vsebine navedli analizo trendov in prihodnje napovedi
institucij EU, se giblje med manj kot petino v Nemciji (15 %), na Nizozemskem (16 %), v Belgiji (17
%), Avstriji (18 %), na Svedskem (18 %) in Danskem (19 %) ter $tirimi desetinami (40 %) v
Romuniji.

Delez anketirancev, ki sega od priblizno enega od desetih (11 %) na Nizozemskem do ve¢ kot
tretjine na Cipru (37 %) in v Romuniji (35 %), poro€a, da je interaktivha vsebina (npr. vprasanja in
odgovori, kot pri politikih ali uradnikih, prenosi dogodkov v Zivo) njihova najprimernejSa vrsta
vsebine.

Nekaj vec kot trije od desetih (32 %) anketirancev v Romuniji so navedli vizualizacije podatkov in
statisticne podatke kot Zeleno vrsto vsebine. Nasprotno pa se 13 % anketirancev na Nizozemskem
strinja s tem staliS€em.

Vel kot 30 % anketirancev v Romuniji (33 %), Italiji (32 %), na Irskem (31 %) in Malti (31 %) je
izrazilo zanimanje za to, da bi institucije EU zagotavljale izobraZevalno gradivo o politikah in
procesih v druzbenih medijih. Po drugi strani pa ima vsak deseti (10 %) anketiranec v Franciji raje
tovrstne vsebine.

Delez anketirancey, ki se giblje med 13 % v Latviji in ve¢ kot Cetrtino v Bolgariji (27 %), Romuniji
(27 %), na Finskem (27 %), v Luksemburgu (27 %), na Cipru (26 %) in Madzarskem (26 %), kot
Zeleno vrsto vsebine navaja vpoglede v institucionalno delovanje v ozadju.

Najvedji delez anketirancev, ki so navedli zgodovinske informacije (npr. kljuéni dogodki, obletnice)
kot najprimernejSo vrsto vsebine institucij EU, je na Cipru (33 %) in Malti (32 %); po drugi strani pa
je najmanjsi delez na Nizozemskem (13 %).

Delez anketiranceyv, ki se giblje od 11 % v ltaliji in na Nizozemskem do 26 % na Malti, kaze na
zabavno vsebino (npr. kvizi, memi) kot Zeleno vrsto vsebine iz institucionalnih racunov EU.
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V12 Katera posebna vrsta vsebin druzbenih medijev bi bila po vaSem mnenju zanimiva za

institucije EU (kot je Evropski parlament)? [Vel odgovorov]
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Socialno-demografski vidiki

Moski pogosteje kot Zzenske kot Zelene vsebine druzbenih medijev v instituciah EU omenjajo
analizo trendov in prihodnje napovedi (26 % v primerjavi z 21 %) ter vizualizacije podatkov in
statistiCne podatke (25 % v primerjavi z 18 %).

Starost vpliva na preference glede vsebine institucionalnih druzbenih medijev v EU. StarejSi
anketiranci, stari 55 let in ve¢, pogosteje kot mlajSe starostne skupine dajejo prednost aktualnim
novicam in posodobitvam (48 % anketirancev v primerjavi s 40 % anketirancey, starih od 15 do 24
let), vendar je manj verjetno, da bodo izrazili zanimanje za: analiza trendov in napovedi za
prihodnost (21 % v primerjavi s 24 %—-26 %), interaktivhe vsebine (17 % v primerjavi z 21 %—33
%), vizualizacije podatkov in statistika (16 % v primerjavi z 21 %—-27 %), izobraZevalno gradivo (15
% v primerjavi z 20 %—-28 %), vpogledi v delo institucij v zakulisju (16 % v primerjavi z 20 %—-27 %),
zgodovinske informacije (15 % v primerjavi s 17 %—-25 %) in zabavne vsebine (7 % v primerjavi s
14-25 %).

Anketiranci, ki Se Studirajo, bodo bolj verjetno kot tisti, ki so Zze zakljudili izobrazevanje, pokazali
vecje zanimanje za interaktivne vsebine (35 % v primerjavi z 19 %—24 %), vizualizacije podatkov in
statisticne podatke (28 % v primerjavi s 13 %—25 %), izobraZevalno gradivo (31 % v primerjavi s 17
%—22 %), zakulisne poglede na institucionalno delovanje (28 % v primerjavi s 15 %-22 %),
zgodovinske informacije (27 % v primerjavi s 15 %—-21 %) in zabavne vsebine (24 % v primerjavi z
11 %—-14 %). Ta skupina in tisti, ki so zakljuCili izobrazevanje, stari 20 let in ve¢, so tudi bolj
verjetno kot tisti, ki so zakljuCili izobrazevanje v mlajSih letih, izrazili zanimanje za analizo trendov
in prihodnje napovedi (29 % in 27 % v primerjavi s 14 % - 19 %). Za tiste, ki so izobrazevanje
zakljucili v starosti 15 let ali manj (33 %), je manj verjetno, da bodo zanimanje za aktualne novice
in posodobitve kot vsebine druzbenih medijev iz institucij EU izrazili tisti, ki so izobrazevanje
zakljucili v starejsi starosti (44—48 %), in tisti, ki Se Studirajo (45 %).
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6. PRIPRAVLJENI OBLIKI ZA POLITICNO VSEBINO
O SOCIALNIH MEDIJIH

6.1. Prednostne oblike za informacije o aktualnih zadevah

Anketiranci, ki uporabljajo druzbene medije in/ali platforme za informacije o aktualnih druzbenih in
politicnih zadevah, so bili nato vprasani o svojih prednostnih oblikah za take informacije na
druzbenih medijih.

Vec kot Stirje od desetih uporabnikov (46 %) so navedli, da dajejo prednost kratkim besedilnim
objavam (npr. slikam s kratkim besedilom, posodobitvam stanja) (46 %); priblizno Stirje od desetih
(41 %) imajo raje kratke videoposnetke (npr. TikTok, Instagram Reels, manj kot 1 minuta). Temu
sledi izbira srednje dolgih videoposnetkov (npr. 1-5 minut) (39 %) in daljSih videoposnetkov (npr.
YouTube, ve€ kot 5 minut) (35 %), ki jih izbere ve¢ kot tretjina uporabnikov.

Stiri oblike vsebine so pokazale skoraj enakovredne stopnje preferenc med uporabniki, pri emer
je vsakemu dajala prednost priblizno Cetrtina anketirancev: zgodbe (npr. Instagram Stories) (26 %),
daljSi tekstovni Clanki (npr. ¢lanki, objave na blogu) (25 %), prenosi v zivo ali videoposnetki v Zivo
(24 %) in podkasti (24 %).

ManjSe delnice omenjajo infografike ali grafikone (animirane ali ne) (19 %) in glasila (npr. glasila
LinkedIn, Substack) (15 %).

V15 Katera od naslednjih oblik vam je na splosno ljubsa za informacije o

ov o eoe

druzbenih in politicnih aktualnih zadevah na druzbenih medijih?
[Vec odgovorov]
Kratke besedilne objave (npr. slike s kratkim besedilom, posodobitve
Kratki videoposnetki (npr. TikTok, Instagram Reels, manj kot
Srednje dolgi videoposnetki (npr. 1-5 minut
Daljsi videoposnetki (npr. YouTube, vec¢ kot 5 mi
Zgodbe (npr. zgodbe na Instagram
Daljsi tekstovni ¢lanki (npr. ¢lanki, objave na blogu)
Prenosi v zivo ali videoposnetk |[EZJl

Poddaje

Infografike ali grafikoni (animirani ali ne)

Glasila (npr. glasila LinkedIn, Substack)
drugo I 2
Ni¢ od tega E
Ne vem, Ce |1

(%)Osnovno: n=14 380 - Uporablja druzbene medije in/ali video platforme za informacije o aktualnih druzbenih
in politicnih zadevah (Q4a)
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Razlike med drzavami

Objave na podlagi kratkega besedila (npr. slike s kratkim besedilom, posodobitve statusa) se
pojavljajo kot najvisja oblika za informacije o aktualnih zadevah v druzbenih medijih v vseh drzavah
Clanicah razen petih. Najvedji delezi, ki so izbrali to vrsto oblike, so v Avstriji (51 %), na Cipru (51
%), Malti (50 %), v Luksemburgu (50 %) in na Portugalskem (50 %). Nasprotno pa se manj kot
Stirje od desetih strinjajo s tem staliS¢em v Litvi (35 %) in na Irskem (37 %).

Na Cipru (52 %), Irskem (51 %), v Romuniji (48 %) in Spaniji (46 %) uporabniki kot najprimernejso
obliko najpogosteje izberejo kratke videoposnetke (npr. TikTok, Instagram Reels, manj kot 1
minuto). Po drugi strani pa se s tem stali§¢em strinjajo manj kot trije od desetih uporabnikov v Litvi
(27 %).

V Romuniji so srednje dolgi videoposnetki (npr. 1-5 minut) navedeni kot najviSja vrsta formata,
skupaj s kratkimi videoposnetki (oboje je navedlo 45 % anketirancev). Po drugi strani manj kot trije
od desetih (28 %) uporabnikov to prednost izrazajo v Latviji.

DaljSi videoposnetki (npr. YouTube, daljSi od 5 minut) so na prvem mestu med vsemi vrstami oblik
informacij v Litvi (41 %). VeC kot Stirje od desetih uporabnikov se s tem mnenjem strinjajo tudi v
Romuniji (44 %) in Spaniji (41 %). Nasprotno pa ima to mnenje vsak peti (20 %) uporabnik na
Malti.

Najvecji delez uporabnikov, ki navajajo zgodbe (npr. Instagram Stories) kot najprimernejSo vrsto
oblike na druzbenih medijih, je v Luksemburgu (34 %) in na Irskem (31 %); najnizji delezi pa so v
Latviji (14 %) in Litvi (15 %).

Delez uporabnikov, ki kot obliko informacij na druzbenih medijih raje uporabljajo daljSe besedilne
Clanke (npr. ¢lanke, objave na blogu), je najvedji v Griji (34 %) in najman;jsi v Latviji (15 %).

Vet kot trije od desetih uporabnikov v Gr¢iji (34 %), na Poljskem (33 %), v Bolgariji (32 %), na
Madzarskem (32 %) in v Litvi (31 %) dajejo prednost prenosu v Zivo ali videoposnetkom v Zivo.
Nasprotno pa se s tem staliS¢em strinja priblizno vsak deseti (11 %) uporabnik na Nizozemskem.

Vsaj tretjina uporabnikov na Cipru (38 %), v Romuniji (38 %) in na Ce$kem (33 %) poro¢a, da
imajo raje podkaste kot obliko informacij za aktualne zadeve v druzbenih medijih. V Latviji pa to
staliSCe izraza 13 % uporabnikov.

Delez uporabnikov, ki sega od 11 % (Bolgarija, Litva in MadzZarska) do 26 % (Luksemburg), daje
prednost obliki informacij za infografike ali grafikone (animirane ali neanimirane).

Na Danskem (22 %) in Svedskem (21 %) ima ve& kot petina uporabnikov na splodno raje
informacije o aktualnih zadevah na druzbenih medijih v obliki glasil (npr. glasila Linkedin,
Substack). Nasprotno pa se s tem mnenjem strinja manj kot eden od desetih uporabnikov na
Hrvaskem (4 %), v Latviji (6 %), Litvi (6 %), na Slovaskem (7 %), v Estoniji (7 %) in na Ce$kem (8
%).
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V15 Katera od naslednijih oblik vam je na splosno ljub$a za informacije o druzbenih in politi¢nih
aktualnih zadevah na druzbenih medijih? [Ve¢ odgovorov]
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(%), osnova: n=14 380 — Uporablja druzbene medije in/ali video platforme za informacije o aktualnih druzbenih in politi¢nih zadevah

(Q4a)
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Socialno-demografski vidiki

Zenske imajo bolj kot moski raje kratke besedilne objave (48 % v primerjavi s 43 %) in zgodbe
(npr. zgodbe na Instagramu) (29 % v primerjavi s 23 %) kot oblike druzbenih medijev za
informacije o aktualnih zadevah. Moski pa pogosteje navajajo daljSe videoposnetke (npr. YouTube,
ve€ kot 5 minut) (42 % v primerjavi z 28 %) in daljSe ¢lanke, ki temeljijo na besedilu (npr. ¢lanki,
objave na blogu) (28 % v primerjavi s 23 %).

Mlajsi kot so uporabniki, vecja je verjetnost, da imajo raje kratke videoposnetke (npr. 60 % oseb,
starih od 15 do 24 let, v primerjavi s 26 % oseb, starih 55 let in ve€) in zgodbe (npr. zgodbe na
Instagramu) (36 % v primerjavi s 15 %). Po drugi strani je manj verjetno, da bodo uporabniki, stari
od 15 do 24 let, raje prejemali glasila (9 % v primerjavi s 15-19 %) in prenose v Zivo ali
videoposnetke v Zivo (17 % v primerjavi s 23—-29 %). Tisti, stari od 25 do 39 let, imajo raje podkaste
kot vse druge skupine (29 % v primerjavi z 20 % do 23 %), medtem ko imajo ta skupina in tisti,
stari od 40 do 54 let, pogosteje kot druge starostne skupine raje daljSe besedilne &lanke (28 %
vsaka v primerjavi z 21 % do 24 % drugih starostnih skupin). Po drugi strani pa je manj verjetno,
da bi skupina, stara 55 let in veC, kot vse druge starostne skupine raje uporabljala daljSe
videoposnetke (31 % v primerjavi s 35 %—38 %) in infografike ali grafikone (11 % v primerjavi z 18
%—25 %).

Nekatere razlike so opazne tudi pri izobraZevanju. Uporabniki, ki se e vedno ucijo, imajo bolj kot
vse druge starostne skupine raje kratke videoposnetke (57 % v primerjavi s 36 %—40 %), zgodbe
(35 % v primerjavi z 21 %—26 %) in infografike ali grafikone (27 % v primerjavi z 12 %-21 %),
vendar je manj verjetno, da imajo raje prenose v Zivo ali videoposnetke v zZivo (17 % v primerjavi s
26 % tistih, ki so zakljucili izobraZzevanje v starosti od 16 do 19 let ali 20 let in ve€). Po drugi strani
pa so tisti, ki so zakljucili izobrazevanje, stari 20 let ali veC, bolj verjetni kot tisti, ki so ga zakljucili v
mlajsih letih, in tisti, ki e vedno Studirajo, raje daljSi tekstovni €lanki (29 % v primerjavi z 18 %—24
%) in glasila (18 % v primerjavi z 10 %-13 %). Za uporabnike, ki so zakljucili izobrazevanje v
starosti 15 let in manj, je manj verjetno kot za vse druge ravni izobraZzevanja, da imajo raje kratka
delovna mesta, ki temeljijo na besedilu (33 % v primerjavi s 45 %—49 %).
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6.2. Nastavitve video vsebine za trenutne zadeve

Anketiranci, ki uporabljajo druzbene medije in/ali platforme za informacije o aktualnih druzbenih in
politi€nih zadevah, so bili nato pozvani, naj izrazijo svoje preference glede videovsebin v zvezi z
informacijami o aktualnih zadevah na druzbenih medijih.

Vec kot Stirje od desetih uporabnikov poroc¢ajo, da dajejo prednost videoposnetkom, ki podrobno
raziskujejo aktualne zadeve (47 %), intervjuiem s strokovnjaki (npr. akademiki ali politi€nimi
analitiki) (44 %) in intervjujem z vsakdanjimi ljudmi ali drzavljani, ki jih to vpraSanje zadeva (42 %).

Nekaj ve€ kot tretjina uporabnikov kaze na intervjuje s politiki ali vladnimi uradniki (34 %), trije od
desetih (30 %) uporabnikov pa navajajo videoposnetke, ki zdruzujejo ljudi na fotoaparatu z grafiko,
besedilom ali animacijami, kot najprimernejSe vrste video vsebin o aktualnih zadevah.

Manjsi delezi pa omenjajo govore politikov (21 %), osebne vioge ali videoposnetke s komentarji
ustvarjalcev vsebin (19 %) in animirane videoposnetke brez pravih ljudi (13 %).

Manj kot eden od desetih (5 %) uporabnikov ne daje prednosti nobeni od teh vrst vsebin.

V16 Katera od naslednjih vrst vsebin bi vam bila ljubsa za videoposnetke o

ow o

druzbenih in politicnih aktualnih zadevah na druzbenih medijih?
[Vec odgovorov]

Videoposnetki, ki podrobno raziskujejo aktu

Razgovori s strokovnjaki (npr. akademiki ali politi¢nimi analiti ZZSEEIEG

Intervjuji z vsakdanjimi ljudmi/drzavljani, ki jih zadeva to vpraéa
Intervjuji s politiki ali vladnimi uradniki

Videoposnetki, ki zdruzujejo osebe v fotoaparatu z grafiko, besedilom ijami

Govori politikov

Osebne vloge ali videoposnetki s komentarji ustvarjalcev vsejEJJ}

Animirani videoposnetki brez resnicnih Ij

drugo |3
Nic od tega I 5
Ne vem, e I

(%) Osnova: n=14 380 - Uporablja druzbene medije in/ali video platforme za informacije o aktualnih druzbenih
in politicnih zadevah (Q4a)
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Razlike med drzavami

Videoposnetki, ki podrobno raziskujejo aktualne zadeve, se pojavljajo kot vrhunska vrsta video
vsebin o aktualnih zadevah na druzbenih medijih v 11 drzavah ¢lanicah. Najvedji delezi, ki dajejo
prednost tovrstnim video vsebinam, so v Litvi (56 %), Italiji (54 %) in Nemciji (52 %). Nasprotno pa
se s tem mnenjem strinja le nekaj ve€ kot tretjina uporabnikov v Belgiji (35 %).

V devetih drzavah ¢lanicah so intervjuji s strokovnjaki (npr. akademiki ali politi€nimi analitiki)
najboljSa vrsta video vsebin, ki bi jo uporabniki Zeleli na druzbenih medijih: Bolgarija (54 %), Ciper
(54 %), Romunija (52 %), Malta (51 %), Poljska (51 %), CeSka (47 %), Luksemburg (47 %),
Nizozemska (40 %) in Belgija (37 %). Tudi v Estoniji so na prvem mestu intervjuji s strokovnjaki,
skupaj z videoposnetki, ki podrobno raziskujejo aktualne zadeve (48 %).

Uporabniki v sedmih drZzavah ¢lanicah najpogosteje omenjajo intervjuje z vsakdanjimi ljudmi ali
drzavljani, ki jih zadeva to vprasanje, kot najprimernej$o vrsto video vsebin: Hrvaska (57 %), Gréija
(55 %), Irska (49 %), Slovaska (47 %), Svedska (44 %), Danska (42 %) in Latvija (42 %). Ta vrsta
video vsebin je na prvem mestu tudi na Cipru (54 %), skupaj z intervjuji s strokovnjaki. Najman;si
delez uporabnikov, ki izberejo to vrsto vsebine, je v Franciji (33 %).

Na Poljskem (43 %), Svedskem (43 %) in v Romuniji (41 %) ve¢ kot Stirje od desetih uporabnikov
kot najprimernejSo vrsto video vsebin na druzbenih medijih navajajo intervjuje s politiki ali viadnimi
uradniki. Nasprotno pa ima pribliZno petina uporabnikov v Belgiji enako mnenje (26 %).

Manijsi delez uporabnikov v vseh drzavah ¢lanicah navaja, da bi se raje odlocili za katero koli drugo
vrsto video vsebin o aktualnih zadevah na druzbenih medijih:

m Videoposnetki, ki zdruzujejo ljudi na fotoaparatu z grafiko, besedilom ali animacijami: delez, ki
je odgovoril, da se zavzema za to vrsto video vsebin, se giblje med 14 % v Latviji in 37 % v
Franciji;

m Govori politikov: med 8 % v Latviji in 30 % v Romuniji;

m Osebni vlogeriji ali videoposnetki s komentarji ustvarjalcev vsebin: med 11 % v Franciji in 34 %
v Romuniji;

m Animirani videoposnetki brez resni¢nih ljudi: med 7 % v Latviji in 19 % v Belgiji.

Manj kot vsak deseti anketiranec v vsaki drzavi €lanici navaja, da ne Zeli nobene od teh vrst video
vsebin.
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V16 Katera od naslednijih vrst vsebin bi vam bila ljub$a za videoposnetke o druzbenih in politi¢nih
aktualnih zadevah na druzbenih medijih? [Ve¢ odgovorov]
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modri/beli pisavi. Odgovori ,drugo®, ,nobeno od teh* in ,ne vem* niso prikazani.

(%), osnova: n=14 380 — Uporablja druzbene medije in/ali video platforme za informacije o aktualnih druzbenih in politi¢nih zadevah

(Q4a)
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Socialno-demografski vidiki

Moski pogosteje kot Zenske kot prednostne vrste video vsebin navedejo intervjuje s politiki ali
vladnimi uradniki (37 % v primerjavi z 31 %), videoposnetke, v katerih so osebe na fotoaparatu
zdruZene z grafiko, besedilom ali animacijami (32 % v primerjavi s 27 %), in govore politikov (24 %
v primerjavi s 17 %). Po drugi strani pa Zenske pogosteje poro€ajo o nagnjenosti k razgovorom z
vsakdanjimi ljudmi ali drzavljani, ki jih to vpraSanje zadeva (44 % v primerjavi z 39 %).

Nekatere razlike v nastavitvah video vsebin so opazne tudi glede na starost. Uporabniki, stari 55
let in ve€ (51 %), pogosteje kot vse druge starostne skupine (42-46 %) dajejo prednost
videoposnetkom, ki podrobno raziskujejo aktualne zadeve; za to skupino je tudi bolj verjetno, da bo
imela raje obliko intervjujev s strokovnjaki (48 % v primerjavi z 38 %), intervjujev z vsakdanjimi
ljudmi ali drzavljani, ki jih to vpraSanje zadeva (44 % v primerjavi z 39 %), intervjujev s politiki ali
vladnimi uradniki (37 % v primerjavi z 31 %) in govorov politikov (23 % v primerjavi z 19 %). Po
drugi strani je manj verjetno, da bodo uporabniki, stari 55 let in ve&, kot mlajSe starostne skupine
izrazili prednost videoposnetkom, ki zdruZujejo ljudi na fotoaparatu z grafiko, besedilom ali
animacijami (19 % v primerjavi z 29 %-39 %), osebnim vlogam ali komentarnim videoposnetkom
ustvarjalcev vsebin (13 % v primerjavi z 20 %—25 %) in animiranim videoposnetkom brez pravih
ljudi (6 % v primerjavi z 11 %—18 %).

Tisti, ki so zakljuCili izobraZzevanje v starosti 20 let in veC, imajo bolj verjetno kot tisti, ki so ga
zakljucili v mlajsih letih, raje intervjuje s strokovnjaki (50 v primerjavi z 32 %—-39 %) in intervjuje s
politiki (37 % v primerjavi z 28 %—33 %); ta skupina in tisti, ki so zaklju€ili izobrazevanje v starosti
od 16 do 19 let, prav tako pogosteje kot tisti, ki so zaklju€ili izobrazevanje v starosti 15 let ali manj,
dajejo prednost videoposnetkom, ki podrobno raziskujejo aktualne zadeve (47 % oziroma 49 % v
primerjavi z 39 %). Uporabniki, ki se Se vedno ucijo, pogosteje kot druge stopnje izobrazbe izrazijo
naklonjenost videoposnetkom, ki zdruzujejo ljudi na fotoaparatu z grafiko, besedilom ali
animacijami (41 % v primerjavi z 22 %-32 %), osebnim vlogam ali komentarnim videoposnetkom
ustvarjalcev vsebin (26 % v primerjavi s 16 %—19 %) in animiranim videoposnetkom brez resni¢nih
ljudi (19 % v primerjavi z 9 %—13 %). Uporabniki, ki so zakljucili izobrazevanje v starosti od 16 do
19 let (24 %), imajo bolj kot vse druge skupine (17 %—-20 %) raje govore politikov. Nazadnje,
uporabniki, ki so zakljucili izobraZzevanje v starosti 15 let ali manj (10 %), pogosteje kot vse druge
stopnje izobrazbe (3—6 %) ne navedejo nobene od teh vrst vsebin kot svoje Zelje.
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7. POZDRAVLJA EU

7.1. Zanimanje za politiko

EU
Anketiranci SO predstavili
preambulo:  ,Nekateri ljudje

spremljajo, kaj se dogaja v
politiki EU, ne glede na to, ali
potekajo volitve ali ne. Drugih to
ne zanima.“ Nato so jih vpra$ali,
ali bodo rekli, da sledijo
dogajanju v politiki EU.

Nekaj vec€ kot dva od desetih (22
%) anketirancev je navedlo, da
,wecinoma® sledijo dogajanju v
politiki EU, veC kot Stirje od
desetih (44 %) anketirancev pa
porocajo, da to po¢nejo ,,od Casa
do &asa“. Se ena petina (21 %)
vpraSanih navaja, da ,redko®
sledijo dogajanju v politiki EU.
Priblizno vsak deseti (11 %)
vpraSanih je odgovorilo, da tega
»nikoli ali skoraj nikoli“ ne storijo.

Razlike med drzavami

V23 Nekateri ljudje spremljajo, kaj se dogaja
v politiki Evropske unije, ne glede na to, ali
potekajo volitve ali ne.

Drugih to ne zanima.

Bi rekli, da spremljate dogajanje v politiki
Evropske unije?

2 2 Vecino ¢asa

Obcasno

Redko

"l“ . ] ] Nikoli ali skoraj nikoli
R Ne vem, ce

(%) Osnova: n = 26 121 - Vsi anketiranci

Z izjemo Latvije (49 %) velina v vseh drzavah ¢&lanicah omenja, da vsaj obCasno spremlja
dogajanje v politiki EU (tj. ,od ¢asa do ¢asa“ in ,vecino Casa“). Vel kot dve tretjini anketirancev je
to navedlo na Portugalskem (74 %), v Nemgiji (72 %), Romuniji (72 %), Italiji (71 %), Spaniji (69
%), na Poljskem (69 %) in v Grgiji (68 %)."

V Latviji (33 %), na Madzarskem (33 %), Hrvaskem (32 %) in v Sloveniji (31 %) nekaj ve¢ kot trije
od desetih anketirancev porocajo, da ,redko” sledijo dogajanju v politiki EU. Po drugi strani sta to
omenila manj kot dva od desetih anketirancev v Nemdiji (17 %), ltaliji (17 %), na Portugalskem (17
%) in v Spaniji (19 %). Najvegji deleZi anketiranceyv, ki so odgovorili, da ,nikoli ali skoraj nikoli“ ne
sledijo dogajanju v politiki EU, so zabelezeni v Franciji (17 %), na Hrvaskem (17 %), v Sloveniji (17
%) in na Nizozemskem (16 %). To staliS€e pa je najmanj pogosto v Romuniji (5 %), na Poljskem (7

%) in Portugalskem (7 %).

15 Zaradi zaokrozevanja se lahko zgodi tudi, da se odstotki za loCene mozZnosti odgovora ne ujemajo
natan¢no s skupnimi vrednostmi, navedenimi v besedilu.
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V23 Nekateri ljudje spremljajo, kaj se dogaja v politiki Evropske unije, ne glede na
to, ali potekajo volitve ali ne. Drugih to ne zanima. Bi rekli, da spremljate
dogajanje v politiki Evropske unije?

(%) Osnova: n = 26 121 - Vsi anketiranci

Socialno-demografski vidiki

Moski pogosteje kot Zenske poroCajo o tem, kaj se ,veCinoma“ dogaja v politiki EU (26 % v
primerjavi z 18 %); po drugi strani pa je bolj verjetno, da bodo Zenske to omenile ,nikoli ali skoraj
nikoli“ (14 % v primerjavi z 9 %).

Verjetnost, da se pokaZze, kaj se dogaja v politiki EU ,ve€inoma“, je najvecja.

med osebami, starimi 55 let in ve€ (26 % v primerjavi s 15 %—21 %). Anketiranci, stari 55 let in ve¢
(18 %), pa po drugi strani redkeje kot vse mlajSe skupine (22—25 %) omenjajo ,redko“ po tem, kar
se dogaja v politiki EU.

StarejSi anketiranci so bili, ko so zakljucili izobrazevanje, vecja je verjetnost, da bodo ,veCinoma*“
porocali o spremljanju politike EU: od 16 % tistih, ki so izobrazevanje zakljudili v starosti 15 let ali
manj, do 25 % tistih, ki so izobrazevanje zakljucili v starosti 20 let ali ve€. Anketiranci, ki $e vedno
Studirajo (48 %), in tisti, ki so izobraZevanje zakljuili v starosti 20 let in ve¢ (46 %), prav tako
pogosteje kot tisti, ki so ga zakljucili v mlajsih letih (39—42 %), o tem porocajo ,,od ¢asa do Casa“.
Po drugi strani je za anketirance, ki so zaklju€ili izobrazevanje v starosti 15 let ali manj (17 %), bolj
verjetno kot za vse druge stopnje izobrazevanja (9 %—13 %), da bodo navedli, da tega niso storili
nikoli ali skoraj nikoli.
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7.2. Zaznan pomen ¢lanstva v EU

Anketiranci so bili pozvani, naj ocenijo pomembnost y20 Kako pomembno je za vas, da
svoje drzave kot drzave Clanice EU na lestvici od 1 !

do 10, pri ¢emer 1 pomeni ,sploh ni pomembno®, 10 je (DRZAVA) drzava Ela.nica _
pa ,izjemno pomembno*. Evropske unije? Uporabite lestvico

od 1 do 10, pri Cemer 1 pomeni

Na splogno po vsej EU priblizno dve tretjini (66 %) »SPloh ni pomembno®, 10 pa
vprasanih meni, da je Clanstvo njihove drzave | izjemno pomembno®.
pomembno (ocene 8-10), 15 % pa jih meni, da je

nepomembno (ocene 1-4). Manj kot dva od desetih ;4 _ |iemno pomembno I

anketirancev (16 %) izbereta zmernejSo drzo na o 1>
lestvici (ocene 56 ,Ni pomembno niti

nepomembno®). 8
Razlike med drzavami 7

V vseh drzavah &lanicah razen v eni (Ce$ka) veéina 6

vprasanih meni, da je ¢lanstvo njihove drzave v EU 5
pomembno (ocene 8-10), pri Cemer se relativha
velikost te vecine giblje od 55 % v Avstriji do 82 % na
Portugalskem. Nasprotno pa se s tem staliS¢em
strinja 45 % anketirancev na Ceskem. 2 |2

4

3

Delez anketirancev, ki so izrazili zmernejSe stalis¢e 1 - sploh ni pomembno B’
na lestvici pomembnosti (ocene 5-6), se giblie med
priblizno enim od desetih anketirancev v Romuniji
(10 %), Luksemburgu (11 %) in na Portugalskem (11
%) ter med priblizno CcZetrtino anketirancev na
Ceskem (24 %).

Najvecji delez anketirancev, ki menijo, da je ¢lanstvo njihove drzave v EU manj pomembno (ocene
1-4), je na CeSkem (28 %), v Avstriji (24 %) in Bolgariji (24 %). Po drugi strani se s tem mnenjem
strinja manj kot desetina vprasanih na Portugalskem (5 %), v Luksemburgu (8 %), Romuniji (8 %)
in Litvi (9 %).

Ne vem, Ce

(%) Osnova: n = 26 121 - Vsi anketiranci
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V20 Kako pomembno je za vas, da je (DRZAVA) drzava élanica Evropske unije?
Uporabite lestvico od 1 do 10, pri c¢emer 1 pomeni ,sploh ni pomembno®, 10 pa
»izjemno pomembno®.

B Pomembno [7 - 10] Niti pomembno niti nepomembno [5-6] m Nepomembno [1 - 4] Ne vem, ce

4 3 1 3 4 4 2 4 5 3 3 4 2 2 1 4 3 4
11 13 13 15 16 13 15 13 18 19 17 37 18 20 24
14 18 l I I

14 17 94 17 16 18 BE 45 19 g 19 g =
70 70 63 68 68
I I i 66 66 66 66 65 4> 62 62

-_ |’ = (A

4--g:-w- PESPTowwlS
FIl PL CY HU IE Sl EL SE kadroSkka BG FR AT cz

(%) Osnova: n = 26 121 - Vsi anketiranci

Socialno-demografski vidiki

Za naslednje socialno-demografske skupine je bolj verjetno, da bodo menile, da je ¢lanstvo njihove
drzave pomembno (ocene 7-10):

m anketiranci, stari 55 let in ve€ (69 % v primerjavi z 62—64 % vseh drugih starostnih skupin);

m Anketiranci, ki so zakljucili izobrazevanje v starosti 20 let in ve€ (71 % v primerjavi s 56 %—62
% drugih ravni izobrazbe).

Nasprotno pa je za naslednje socialno-demografske skupine nekoliko verjetneje, da se jim ¢lanstvo
v njihovi drzavi zdi nepomembno (ocene 1-4):

m moski (17 % v primerjavi s 14 % Zensk);
m Anketiranci, stari od 40 do 54 let (v primerjavi z npr. 13 % tistih, starih od 15 do 24 let)

m Anketiranci, ki so zakljucili izobraZevanje v starosti 19 let ali manj (17 % v primerjavi s 14 %
tistih, ki so zakljuc€ili izobrazevanje v starosti 20 let ali ve¢, in 13 % tistih, ki Se Studirajo).
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7.3. Ugodnost za EU

Vel kot Sest od desetih vpraSanih je na sploSno naklonjenih EU: 27 % jih je naklonjenih EU in
njenemu sedanjemu delovanju; 37 % jih je bolj naklonjenih EU, ne pa njenemu sedanjemu
delovanju. Priblizno petina (21 %) vpradanih je precej skepticnih do EU, vendar bi lahko
spremenila svoje mnenje, ¢e bi se nacin njenega delovanja resni¢no spremenil. Manj kot desetina
(8 %) vprasanih nasprotuje zamisli EU na sploSno.

V21 Katera od naslednjih trditev v zvezi z Evropsko unijo je
najblizja vaSemu mnenju?

2 7 Zavzemam se za Evropsko unijo in njen sedanji nacin delovanja.

Bolj sem za Evropsko unijo, vendar ne za nacin, na katerega trenutno
deluje.

Precej sem skepti¢en do Evropske unije, vendar bi lahko spremenil svoje
mnenje, Ce bi se nacin njenega delovanja resni¢no spremenil.

‘} * 8 Nasprotujem ideji Evropske unije na splosno.
— Ne vem, ce

(%) Osnova: n = 26 121 - Vsi anketiranci

4

Razlike med drzavami

Delez vpra$anih, ki so na sploSno naklonjeni EU, doseze vedino v vseh drzavah ¢lanicah razen v
eni (Ceska, kjer ta delez znasa 47 %). Predvsem pa deleZ v korist EU in nadin njenega sedanjega
delovanja nikoli ne dosezZeta ve&ine v nobeni drzavi &lanici in se giblie od 15 % na Ce$kem do 43
% na Portugalskem. Po drugi strani pa se delez anketirancev, ki poro¢ajo, da so bolj naklonjeni
EU, ne pa njenemu sedanjemu nacinu delovanja, giblie med 23 % na Madzarskem in 50 % na
Cipru.

Vsaj trije od desetih anketirancev na Ceskem (32 %) in v Sloveniji (31 %) menijo, da so prece;
skepti¢ni do EU, vendar bi lahko spremenili svoje mnenje, &e bi se nadin njenega delovanja
resni¢no spremenil. Nasprotno pa se priblizno vsak deseti (11 %) anketiranec na Portugalskem
strinja s tem staliS¢em.

Delez anketirancev, ki so poroc¢ali, da nasprotujejo zamisli EU na splosno, ostaja pod mejo 10 % v
vseh drzavah ¢lanicah razen sedmih: Ceska (14 %), Avstrija (12 %), Bolgarija (12 %), Nizozemska
(10 %), Francija (10 %), Italija (10 %) in Svedska (10 %). Po drugi strani so najmanj$i delezi, ki
kaZejo na nasprotovanje, v Luksemburgu (3 %).

91



Flash Eurobarometer FLO14EP PREGLED SOCIALNIH MEDIJ 2025

V21 Katera od naslednjih trditev v zvezi z Evropsko unijo je najblizja vasemu
mnenju?

B Zavzemam se za Evropsko unijo in njen sedanji nacin delovanja.
Bolj sem naklonjen Evropski uniji, vendar ne njenemu sedanjemu nacinu delovanja.
Precej sem skepti¢en do Evropske unije, vendar bi lahko spremenil svoje mnenje, Ce bi se nacin njenega delovanja resni¢no

m Nasprotujem ideji Evropske unije na sploSno.

Ne vem, Ce
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(%) Osnova: n = 26 121 - Vsi anketiranci

Socialno-demografski vidiki

Anketiranci, stari od 15 do 24 let (31 %), so bolj kot vse druge starostne skupine (24-28 %)
naklonjeni EU in njenemu sedanjemu nacinu dela; ta skupina (17 %) bo verjetno tudi v primerjavi z
vsemi drugimi starostnimi skupinami (21-23 %) porocala, da je precej skepti¢na do EU, vendar je
pripravljena spremeniti svoje mnenje, e se bo nacin njenega delovanja resni¢ho spremenil.
Anketiranci, stari od 40 do 54 let, pa bolj kot vse druge skupine nasprotujejo zamisli EU na sploSno
(11 % v primerjavi s 5-8 %).

Kar zadeva izobraZevanje, anketiranci, ki so izobrazevanje zakljucili v starosti 20 let ali ve¢ (29 %),
in tisti, ki Se Studirajo (31 %), pogosteje kot tisti, ki so izobrazevanje zaklju€ili v mlajSih letih (19 %—
24 %), porocajo, da so naklonjeni EU in njenemu sedanjemu nacinu dela. Anketiranci, ki so
zakljucili izobraZevanje v starosti 20 let ali ve€, prav tako pogosteje kot vse druge ravni
izobraZevanja omenjajo, da so bolj naklonjeni EU, ne pa njenemu sedanjemu nacinu dela (40 % v
primerjavi z 32 %—36 %). Nasprotno pa anketiranci, ki so zakljucili izobrazevanje v starosti 15 let
ali manj ali v starosti 16—-19 let, pogosteje kot druge stopnje izobrazbe navajajo, da so precej
skepti¢ni do EU, vendar so pripravljeni spremeniti svoje mnenje, e se nacin njenega delovanja
resnicno spremeni (28 % oziroma 22 % v primerjavi z 18 %—20 %) in omeniti, da nasprotujejo
zamisli EU na splodno (11 % oziroma 10 % v primerjavi s 5 %—7 %).
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7.4. Najbolj zaupanja vredni subjekti
Na vprasanje o zaupanju v razlicne entitete so vec€ kot stirje od desetih anketirancev navedli, da
zaupajo najbolj prijateljem in druzini (45 %); enak delez je opaziti pri znanstvenikih (45 %).

Med petino in desetino vpradanih je navedlo, da zaupajo vecini uciteljev ali univerzitetnih
predavateljev (17 %), novinarjem (13 %), javnim ustanovam (13 %), nevladnim organizacijam (11
%) in medijem (10 %). ManjSe delnice najbolj zaupajo kateremu koli drugemu subjektu: zasebna
podjetja (6 %), politiki (5 %), vplivnezi ali ustvarjalci vsebin (4 %) ali drugi (3 %).

Eden od desetih (10 %) anketirancev poro¢a, da nobenemu od navedenih subjektov ne zaupa
najbolj.

V22 Kateremu od naslednjih elementov najbolj zaupate?
[Vec odgovorov]

Prijatelji in druiina
Znanstveni
Solski u€itelji/univerzitetni predavat
Novinarji
Javne institucije
NVO
Mediji [
Zasebna podjetja l 6
Politiki ] 5
VplivneZzi/ustvarjalci vsebin I4
drugo |3
Nic od tega m

Ne vem, ce I4

(%) Osnova: n = 26 121 - vsi anketiranci
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Razlike med drzavami

Anketiranci v vecini drzav clanic kot najbolj zaupanja vredno skupino najpogosteje navajajo
prijatelje in druZino; to velja na primer za Hrvasko (54 %), Slovenijo (53 %), Irsko (53 %), Cesko
(53 %), Gréijo (52 %) in Ciper (50 %).

Znanstveniki so najvedji odziv v Spaniji (54 %), Estoniji (52 %), Italiji (52 %), Luksemburgu (52 %),
Belgiji (45 %), na Nizozemskem (45 %) in v Litvi (42 %).

Manijsi deleZi priblizno petine ali manj anketirancev navajajo, da je kateri koli drug subjekt najbolj
vreden zaupanja:

m Solski ugitelji ali univerzitetni predavatelji: delez sega od 9 % v Nemdiji in Latviji do 26 % v
Greciji;

m Novinarji: s 6 % v Gr¢iji na 22 % na Nizozemskem;

m Javne institucije: s 5 % na Cipru na 24 % na Svedskem;

m nevladne organizacije: s 4 % v Sloveniji na 22 % na Madzarskem in Malti;

m Mediji: s 3 % v Grdciji na 20 % na Portugalskem;

m Zasebna podjetja: s 3 % na Hrvaskem, Cipru, v Luksemburgu, na Madzarskem in Finskem na
8 % na Danskem;

m Politiki: z 1 % na Cipru na 9 % na Svedskem;
m VplivneZi/ustvarjalci vsebin: z 1 % v Luksemburgu na 7 % v Bolgariji, na Ceskem in v Grgiji.

Delez anketirancev, ki se giblie med 5 % (na Finskem in Svedskem) in 17 % (na Cipru), ne navaja
nobenega od njih kot najbolj zaupanja vrednega.
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V22 Kateremu od naslednjih elementov najbolj zaupate? [Ve€ odgovorov]

Prijat Solski Vplivnezi -

eljiin Znans UCitelivuni - Javne Medi Zasebna ... [  drug NG

druzin tveniki verzitetni Novinarji institucij NVO i podietia Politiki ustvarjal o od

predavate e . . tega
a i ci vsebin

U2
7 45 45 17 13 13 1 10 6 5 4 3 10
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
Cz 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7
DE 48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12
EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6
IE 53 35 19 17 14 7 1 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10
ES 51 54 19 11 11 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 11 14 8 7 4 3 2 13
ka
o 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
a
IT 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 1
CY 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
Lv 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 1"
LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 22 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 11 22 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 1"
PL 41 41 19 16 10 12 1 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 11 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 10 11 7 4 5 3 9
SI 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14
FI 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 24 10 1 5 9 3 2 5

Opomba: Visji kot je delez, ki izbere odgovor, temnej$a je modra/oranzna celica. Najvisje uvr§€eni odgovor za vsako drzavo je prikazan
v temno modri/beli pisavi. Odgovor ,ne vem* ni prikazan.

(%), osnova: n = 26 121 — Vsi anketiranci
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Socialno-demografski vidiki
Moski bolj zaupajo znanstvenikom kot Zenske (47 % v primerjavi z 42 %).

Nekatere razlike so opazne tudi po starosti. Zaupanje v znanstvenike se namre¢ povecuje s
starostjo (z 39 % anketirancey, starih od 15 do 24 let, na 48 % anketirancey, starih 55 let in vec),
prav tako pa se povecuje tudi teznja, da se ne zaupa nobenemu od navedenih subjektov (s 6 %
anketirancey, starih od 15 do 24 let, na 12 % anketiranceyv, starih 55 let in ve€). Nasprotno pa se
zaupanje v vplivneze in ustvarjalce vsebin s starostjo zmanjSuje (z 8 % oseb, starih od 15 do 24
let, na 1 % oseb, starih 55 let in veg).

Anketiranci, ki so zaklju€ili izobrazevanje, staro 20 let ali ve€ (51 %), so bolj verjetno kot tisti, ki so
ga zaklju€ili v mlajsih letih (37 %-41%), in tisti, ki Se vedno Studirajo (44 %), najbolj zaupajo
znanstvenikom. Anketiranci, ki Se Studirajo, pogosteje kot tisti, ki so izobraZzevanje Ze zakljucili v
zgodnejSi starosti, zaupajo vecini Solskih uciteljev ali univerzitetnih predavateljev (24 % v primerjavi
z 12-18 %) in nevladnim organizacijam (13 % v primerjavi z 8-12 %). Ta skupina je tudi manj
verjetna od tistih, ki so zakljucili izobrazevanje, da bi pokazala, da najbolj zaupajo nobenemu od
teh (6 % v primerjavi z 9 % do 13 %).
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Pripombe

(Pierre Dieumegard)

Skoda, da ni tabel $tevilénih vrednosti za socialno-demografske vidike. To bi olaj$alo razumevanje
pomena razlik v starosti ali druzbeni kategoriji.

Chatboti (Se) niso postali pomemben vir informacij (Q4a): med 6 % v Franciji in 17 % na Cipru.
Vendar pa moje osebne izkudnje s srednjeSolci kazejo, da je med mladimi, mlajSimi od 15 let,
posvetovanje s klepetalnimi boti zelo pogosto.
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TEHNICNE SPECIFIKACIJE

Ipsos European Public Affairs je med 11. in 18. junijem 2025 na zahtevo Evropskega parlamenta,
Generalnega direktorata za komuniciranje, izvedel raziskavo Flash Eurobarometer FLO14EP.
Raziskava Flash Eurobarometer zajema prebivalstvo drzavljanov EU, ki prebivajo v eni od 27
drzav Clanic Evropske unije ter so stari 15 let in vec.

Vsi razgovori so bili opravljeni prek raCunalniSko podprtega spletnega anketiranja (CAWI) z
uporabo spletnih panelov Ipsos in njihove partnerske mreze. Anketiranci so bili izbrani iz panelov
za spletni dostop, skupin predhodno zaposlenih posameznikov, ki so se strinjali, da bodo
sodelovali v raziskavah. Kvote za vzorCenje so bile dolo¢ene na podlagi starosti (15-24 let, 25-34
let, 3549 let, 55-64 let in 65 let in ve€), spola in geografske regije (NUTS1, NUTS2 ali NUTS 3,
odvisno od velikosti drzave in Stevila regij NUTS).

Razlika do zgornje meje napake

Za rezultate raziskave veljajo dovolijena odstopanja pri vzoréenju. ,Meja napake“ koli€insko
opredeljuje negotovost glede rezultata ankete (ali zaupanje vanj). Praviloma velja, da veC kot je
opravljenih razgovorov (velikost vzorca), manjSa je stopnja napake. Z vzorcem 500 se doseze
dovoljeno odstopanje, ki ne presega 4,4 odstotne tocke, z vzorcem 1 000 pa se doseze dovoljeno
odstopanije, ki ne presega 3,1 odstotne tocCke.

Statisticne meje zaradi dovoljenih odstopanj pri vzoréenju
(pri 95-odstotni stopniji zaupanja)

razli€ne velikosti vzorcev so v vrsticah razliéni opazeni rezultati so v stolpcih
5% 10 % 25 % 50 % 75 % 90 % 95 %
n=>50 16,0 18,3 12,0 13,9 +12,0 18,3 16,0
n =100 14,3 +5,9 18,5 19,8 18,5 5,9 14,3
n =200 13,0 14,2 16,0 16,9 16,0 14,2 13,0
n =500 1,9 12,6 13,8 14,4 13,8 12,6 1,9
n=1000 +14 1,9 12,7 3.1 12,7 +1,9 14
n = 1500 1.1 +1,5 12,2 12,5 12,2 1,5 1.1
n=2000 £1,0 +1,3 +1,9 12,2 +1,9 1,3 +1,0
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EU-27
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
kadrovska
IT
CYy
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
Sl
SK
Fl
SE

Stevilo
intervjujev

26121 11.06.2025-18.06.2025

1010 11.06.2025-17.06.2025
1011 11.06.2025-17.06.2025
1036 11.06.2025-17.06.2025
1036 11.06.2025-18.06.2025
1038 11.06.2025-18.06.2025
1023 11.06.2025-18.06.2025
1017 11.06.2025-17.06.2025
1044 11.06.2025-18.06.2025
1039 11.06.2025-17.06.2025
1037 11.06.2025-16.06.2025
1014 11.06.2025-18.06.2025
1058 11.06.2025-16.06.2025

506 11.06.2025-17.06.2025
1032 11.06.2025-18.06.2025
1005 11.06.2025-18.06.2025

504 11.06.2025-17.06.2025
1000 11.06.2025-17.06.2025

500 11.06.2025-17.06.2025
1085 11.06.2025-17.06.2025
1020 11.06.2025-18.06.2025
1005 11.06.2025-17.06.2025
1018 11.06.2025-17.06.2025
1040 11.06.2025-17.06.2025
1009 11.06.2025-17.06.2025
1023 11.06.2025-17.06.2025
1008 11.06.2025-17.06.2025
1003 11.06.2025-17.06.2025
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Datumi terenskega dela

Prebivalstvo 15+
(absolutno stevilo)

383 603 764
9 892 796
5 534 456
9172797
5 022 981

71818 299
11564 359
4 338 938
9 041 201

42 189 318

56 855 864
3319 752

51 784 963

818 909
1579 066
2467 008
566 303
8 199 448
493 961

15228 902
7 842 929

31082 980
9 275 958

16 034 437
1811 104
4 557 290
4771619
8 748 126

Prebivalstvo, starejSe od 15
let (kot % prebivalstva EU-

27)

100,00 %
2.58%
1.44%
2.39%
1.31%

18.72%
0.30%
1.13%
2.36%

11.00%

14.82%
0.87%

13.50%
0.21%
0.41%
0.64%
0.15%
2.14%
0.13%
3.97%
2.04%
8.10%
2.42%
4.18%
0.47%
1.19%
1.24%
2.28%
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VPRASANJE

[Samo za vse]

V1 Ko se srecate s prijatelji ali sorodniki, kako pogosto, ¢e sploh,
razpravljati o aktualnih druzbenih in politicnih zadevah?

[Enotna ODGOVORNOST]

Pogosto 1
Obcasno 2
Nikoli 3

St. ogledov: 998

[Samo za vse]

V2 Katere od naslednjih druzbenih in politiénih aktualnih zadev na sploSno sledite
Ali pa bodite pozorni? Prosimo, izberite vse, ki veljajo.

[DODANA VELIKA ODGOVORNOST]

[Randomizi¢ne tocke 1-10]

Zunanija politika in trgovina 1

Podpora gospodarstvu in ustvarjanje delovnih mest 2
Ukrepi proti podnebnim spremembam 3

Javno zdravje in zdravstveni sistemi 4

Zmanj$anje revscine in socialna vklju¢enost 5
Migracije in azil 6

Demokracija in pravna drzava 7

Obramba in varnost EU 8

Kmetijstvo in prehranska varnost 9

Avtonomija EU na podrocju industrije in energije 10
Drugih 11

Nih¢e od teh 12

[Samo za vse]

V3 Kako pogosto uporabljate naslednje vire za spremljanje vsebine na druzbenih omrezjih in
Aktualne politiéne zadeve?

[ONE ANSWER PER LINE] (v angle&¢ini)

IZJAVE

Tradicionalni mediji (nespletne ali digitalne storitve televizijskih postaj, ¢asopisov,
radijske postaje itd.)

drugi digitalni viri (kot so druzbeni mediji, platforme za video ali preto¢no predvajanje,
bloge, spletne novi¢arske portale itd.)

OPOZORILNA RAZSTAVA

Vec kot 10-krat na dan 1

Od 2 do 10-krat na dan 2

Enkrat nadan 3

Veckrat na teden 4

Enkrat tedensko 5

Manj pogosto kot enkrat na teden 6

Nikoli aktivno ne sledite tej vrsti vsebine 7
St. ogledov: 998

[Samo za vse]

Q4a Katerega od naslednijih virov uporabljate za pridobivanje informacij o druzbenih in
Aktualne politi€éne zadeve? Prosimo, izberite vse, ki veljajo.

[DODANA VELIKA ODGOVORNOST]

[Randomizi¢ne tocke 1-10]

Televizija 1

Radio 2

Tiskani Casopisi in revije ali njihove spletne razlicice 3
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Iskalniki (npr. Google Search ali Bing) 4

Video platforme (npr. YouTube itd.) 5

Poddaje 6

Platforme druzbenih medijev (npr. Instagram, TikTok, Facebook, X itd.) 7

Klepetalni boti za umetno inteligenco (npr. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity itd.) 8
Solski ugitelji ali univerzitetni predavatelji 9

Prijatelji, druzina, sodelavci 10

Drugih 11

Ne i§€em nobenih informacij o tej temi 12

St. ogledov: 998

[NE VPRASAJTE, ¢e je Q4a = 12 ALI 998 ALI 11 (&e je izbrano izkljuno)]

Q4b Kateri od teh medijskih kanalov, ¢e sploh kateri, so postali pomembnejsi za
v zadnjem letu za informacije o druzbenem in politi€cnem dogajanju

Zadeve?

[DODANA VELIKA ODGOVORNOST]
[PokazZi samo toCke, navedene v tretjem Cetrtletju]

Televizija 1

Radio 2

Tiskani Casopisi in revije ali njihove spletne razli¢ice 3

Iskalniki (npr. Google Search ali Bing) 4

Video platforme (npr. YouTube itd.) 5

Poddaje 6

Platforme druzbenih medijev (npr. Instagram, TikTok, Facebook, X itd.) 7
Klepetalni boti za umetno inteligenco (npr. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity itd.) 8
Solski ugitelji ali univerzitetni predavatelji 9

Prijatelji, druzina, sodelavci 10

Ni¢ od tega ni postalo pomembnejSe 12.

St. ogledov: 998

[ASK IF Q4a = 5ALI 7]

V5 In iz katerih druzbenih medijev in platform dobite informacije o
Socialne in politicne zadeve? Izberite najpomembnejSe

Za vas osebno.

[DODANA VELIKA ODGOVORNOST]
[RANDOMIZIJA 1-12]

WhatsApp 1
Facebook 2
YouTube 3

Niti 4
Instagram 5

X (Twitter) 6
TikTok 7
LinkedIn 8
Snapchat 9
Telegram §t. 10
Bluesky 11
Reddit 12
Ostalo 13

St. ogledov: 998

[Samo za vse]

V6 V kolikdni meri se strinjate ali ne strinjate z vsakim od naslednjih
Izjave?

[ONE ANSWER PER LINE] (v anglesini)
IZJAVE

[ASK IF Q3a Is EQUAL TO 5 OR 7] Aktivno i§€em informacije o
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aktualna druzbena in politi€éna vprasanja v druzbenih medijih

Med brskanjem po druzbenih medijih v€asih berem druzbene ali politicne informacije.
da sem naletel po nakljucju, €eprav nisem aktivno iskal

zato

2

OPOZORILNA RAZSTAVA

Moéno se strinjam 1

TeZava je v tem, da se strinjamo 2
Tezava je v tem, da se ne strinjam 3
Mocéno se ne strinjam 4

St. ogledov: 998

[Samo za vse]
V7 Na katere od naslednjih nacinov, €e sploh, se ukvarjate z druzbenimi in
Politi€ne vsebine na druzbenih medijih?

[DODANA VELIKA ODGOVORNOST]
[RANDOMIZIJA 1-6]

Branje ali ogled vsebine na mojih virov 1

VSeckajte ali reagirajte na objave 2

Komentar k objavam 3

Delite objave drugih na mojem profilu ali zgodbah 4

Skupna raba vsebine prek neposrednih sporodil ali zasebnih klepetov 5
Ustvarite in objavite svojo izvirno vsebino (npr. misli/mnenja o vpraSanjih) 6
Ostalo 7

S tovrstnimi vsebinami se sploh ne ukvarjam 8

St. ogledov: 998

[Samo za vse]

V8 Katerega od naslednijih, ¢e sploh katerega, aktivno spremljate na druzbenih medijih (npr.
spremljanje njihovih raunov ali redno preverjanje njihovih virov)?

[DODANA VELIKA ODGOVORNOST]

[RANDOMIZE 1-3, 4-5, 6-7, 8-9 (+ znotraj blokov)]

Nacionalni politiki 1

Lokalni politiki 2

Politiki na ravni EU 3

[NACIONALNOST] Nacionalna vlada 4
Lokalna/obginska uprava 5

Institucije Evropske unije (EU) 6
Mednarodne organizacije (npr. NATO, ZN) 7
Nacionalne politicne stranke 8

Politicne stranke na ravni EU 9

Nih¢e od teh desetih

[CE je Q8 NE 10]

V9 V vprasanju na druzbenih medijih ste navedli, da sledite: [POKAZI POSTAVKO
V sedmem Cetrtletju, ki sledi tej hierarhiji: (1) institucije EU; (2) Evropska unija
LEVEL POLITICIANS; (3) Mednarodne organizacije; (4) RANDOMIZE

DRUGI]. V kolik&ni meri se strinjate z naslednjo izjavo: ,Sledim

to vrsto racuna druzbenega medija, ker ..."

[ONE ANSWER PER LINE] (v angles¢ini)

IZJAVE [RANDOMIZIJSKE TOCKE 1-4]

so vredni zaupanja

Pomagajo mi razumeti aktualne zadeve

... pomagajo mi razumeti, kakSne ukrepe lahko sprejmem glede vprasan;j
...zagotavljajo najnovejSe informacije o aktualnih dogodkih
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OPOZORILNA RAZSTAVA

Moéno se strinjam 1

Delno se strinjam 2

Niti se ne strinjam niti se ne strinjam 3
Nekoliko se ne strinjam 4

Mocno se ne strinjam 5

St. ogledov: 998

[SKLENITI, ¢e Q8 ni 6]

V10 Omenili ste, da na druzbenih medijih ne spremljate nobene institucije EU. Kaj je
So glavni razlogi za to?

[MAX 3 OPOZORILA, KI SO DOLOCENA]

[RANDOMIZIJA 1-8]

Nisem vedel, da imajo institucije EU raCune na druzbenih medijih 1

Nikoli nisem razmisljal o tem, da bi jim sledil 2.

Ne zaupam informacijam institucij EU 3

Informacije o EU raje pridobivam iz drugih virov 4

Njihova vsebina se mi zdi nepomembna ali nepomembna 5

Izogibam se spremljanju politi¢nih ali institucionalnih raéunov na splosno 6
Njihova vsebina je prevec tehni¢na ali formalna, da bi jo zlahka razumel 7
Institucije EU ne objavljajo v mojem najljubSem jeziku 8

Ostalo 9

St. ogledov: 998

[SKLENITI, ¢e Q8 ni 6]

V11 Kaj bi povecalo verjetnost, da boste sledili instituciji Evropske unije (EU)
Racuni na druzbenih medijih? Izberite vse, ki veljajo.

[DODANA VELIKA ODGOVORNOST]

[RANDOMIZIJA 1-7]

Ce bi mi bili ti raduni bolj vidni 1
Bolj privlacne oblike informacij (kot so kratki videoposnetki ali animirani
infografika)

2

Pokritost tem, ki so zame osebno bolj pomembne 3
PogostejSe posodobitve politik in sklepov EU 4

JasnejSi in razumljivejSi jezik 5

Priporocila ali delnice iz drugih raunov, Ki jim zaupam 6
Vsebina v mojem maternem jeziku 7

Ostalo 8

Ni¢ me ne bi prisililo, da bi sledil tem racunom 9

St. ogledov: 998

[Samo za vse]

Q12 Katere posebne vrste vsebin druzbenih medijev bi se vam zdele zanimive
od institucije EU (kot je Evropski parlament)? Izberite vse, ki veljajo.
[DODANA VELIKA ODGOVORNOST]

[RANDOMIZIJSKE TOCKE 1-8]

Zgodovinske informacije (npr. kljuéni dogodki, obletnice) 1

Aktualne novice in posodobitve 2

Analiza trendov in napovedi za prihodnost 3

Zabavna vsebina (npr. kvizi, memi) 4

IzobraZevalno gradivo o politikah in procesih 5

Zakulisni pogledi na institucionalno delovanje 6

Vizualizacija podatkov in statistika 7

Interaktivne vsebine (npr. vprasanja in odgovori;Kot pri politikih ali uradnikih, prenosi v zivo
dogodki)
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8

Ostalo 9
NihCe od teh desetih
St. ogledov: 998

INTRO Nasledniji dve vprasaniji se nanasata na ljudi, ki za promocijo uporabljajo druzbene medije.
izdelki, deljenje vadnic ali ustvarjanje vsebin, ki vplivajo predvsem na ljudi

okusi, nakupi ali mnenja. Ti ljudje se v€asih imenujejo

Lvplivneze“ ali ,ustvarjalce vsebin®.

[Samo za vse]

Q13 Ali spremljate vplivneze ali ustvarjalce vsebin na kanalih druzbenih medijev (npr.

YouTube, Instagram ali TikTok itd.)

[Enotna ODGOVORNOST]

Da 1

Ne, uporabljam druzabne medije, vendar ne sledim nobenim vplivnheZzem ali ustvarjalcem vsebin 2
Ne, ne uporabljam socialnih medijev 3

St. ogledov: 998

[ASKIF Q13 =1]
V14 Katera vrsta vsebine od vplivneZev ali ustvarjalcev vsebine vam je ljubsa?
[MAX 3 OPOZORILA, KI SO DOLOCENA]

[RANDOMIZIJA 1-6]

Komentar o aktualnih druzbenih in politi¢nih zadevah 1

Mnenja (npr. izdelki, knjige, kraji itd.) 2

Kako uporabljati (npr. vadnice) 3

Vpogled v vsakdanje Zivljenje 4

Motivacijska vsebina 5

Promocija in ogladevanje komercialnih izdelkov 6

Ostalo 7

St. ogledov: 998

INTRO Zdaj bi vas radi vpra$ali o vasih priljubljenih oblikah za informacije o druzbenih medijih.
aktualnih druzbenih in politi¢nih zadevah.

[ASK IF Q4a =5 ALI 7]

Q15 Katera od naslednjih oblik vam je na splosno ljubSa za informacije o
aktualno druzbeno in politicno dogajanje na druzbenih medijih?
[DODANA VELIKA ODGOVORNOST]

[RANDOMIZIJA 1-10 (1-2, 3-6 v &mi barvi)]

Kratke besedilne objave (npr. slike s kratkim besedilom, posodobitve stanja) 1
DaljSi tekstovni €lanki (npr. €lanki, objave na blogu) 2

Kratki videoposnetki (npr. TikTok, Instagram Reels, manj kot 1 minuta) 3
Srednje dolgi videoposnetki (npr. 1-5 minut) 4

Daljsi videoposnetki (npr. YouTube, daljSi od 5 minut) 5

Prenosi v Zivo ali videoposnetki v Zivo 6

Infografike ali grafikoni (animirani ali ne) 7

Poddaje 8

Zgodbe (npr. zgodbe na Instagramu) 9

Glasila (npr. glasila LinkedIn, podsklad) 10

Drugih 11

Nih¢e od teh 12

St. ogledov: 998
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[ASK IF Q4a = 5ALI 7]

Q16 Za videoposnetke o druzbenih in politicnih aktualnih zadevah na druzbenih medijih, ki jih
Katere vrste vsebin bi vam bile ljubSe? Izberite vse, ki veljajo.

[DODANA VELIKA ODGOVORNOST]

[RANDOMIZEMSKE TOCKE V BLOKSIH: 1-3, 4-7 in ojadevalec; 8 (+ znotraj blokov)]

Razgovori s strokovnjaki (npr. akademiki ali politi€nimi analitiki) 1

Intervjuji z vsakdanjimi ljudmi/drzavljani, ki jih zadeva vprasanje 2

Intervjuji s politiki ali vladnimi uradniki 3

Animirani videoposnetki brez resnicnih ljudi 4

Video posnetki raziskujejo aktualne zadeve v globino 5

Osebni vlogi ali videoposnetki s komentarji ustvarjalcev vsebin 6

Videoposnetki, ki zdruzujejo osebe na fotoaparatu z grafiko, besedilom ali animacijami 7
Nagovori politikov 8

Ostalo 9

Nih¢e od teh desetih

St. ogledov: 998

INTRO Zdaj pa nekaj vprasanj o dezinformacijah.

Dezinformacije se nanasajo na napacne ali zavajajoce informacije, ki se Sirijo namerno.
Z namenom zavajanja javnosti.

[Samo za vse]

V17 Kako pogosto ste bili po vasem mnenju osebno izpostavljeni dezinformacijam?
LazZne novice v zadnjih sedmih dneh?

[Enotna ODGOVORNOST]

Zelo pogosto 1
Najveckrat 2
V¢&asih 3

Redko 4

Nikoli §t. 5

St. ogledov: 998

[Samo za vse]

V18 Ali ste prepric¢ani, da lahko prepoznate dezinformacije, ko naletite nanje?
Jih je?

[Enotna ODGOVORNOST]

Zelo samozavestni 1

Nekoliko samozavestno 2

Ne preve¢ samozavestno 3
Nikakor ne preve¢ samozavestno 4
St. ogledov: 998

[Samo za vse]

V19 Ko niste prepri¢ani, ali je informacija na druzabnih omrezjih

Dezinformacije, kaj obi¢ajno po&nete? Izberite vse, ki veljajo.

[DODANA VELIKA ODGOVORNOST]

[RANDOMIZIJA 1-8]

Poglej, kdo ga je objavil, da preveri, ali je iz zaupanja vrednega / nezaupljivega vira 1
Navzkrizno preverite z drugimi viri informacij, da vidite, ali pravijo, da

Ista stvar

2

Preverite, ali je to nedavna novica, ne stara zgodba, ki se ponovno deli 3
Bodite pozorni na pravopisne ali slovni¢ne napake 4

Uporaba orodja za preverjanje dejstev ali spletiS¢a 5

Preverite, ali slike ali videoposnetki izgledajo resni¢no ali ponarejeno 6
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Preverite komentarje, da vidite, kaj drugi ljudje govorijo o tem 7
Vprasajte ljudi, ki jim zaupate, kar mislijo 8

Ne storim niCesar, da bi preveril podatke 9

St. ogledov: 998

[Samo za vse]

V20 Kako pomembno je za vas, da je (COUNTRY) drzava ¢lanica Evropske unije
Zdruzitev? Uporabite lestvico od 1 do 10, pri ¢emer 1 pomeni ,sploh ni pomembno®, 10 pa ,sploh ni pomembno*.
pomeni ,izjemno pomembno®.

[Enotna ODGOVORNOST]

1 - sploh ni pomembno 1

22

33

44

55

66

77

88

99

10 - Iziemno pomembno 10

St. ogledov: 998

[Samo za vse]

V21 Katera od naslednjih izjav v zvezi z Evropsko unijo je najblizja
Vase mnenje?

[Enotna ODGOVORNOST]

Zavzemam se za Evropsko unijo in njeno sedanje delovanje 1

Bolj sem za Evropsko unijo, ne pa za njen nacin delovanja.
prisotni

2

Precej sem skeptien do Evropske unije, vendar bi lahko spremenil svoje mnenje, ¢e
Nacin, kako deluje, se v resnici spreminja

3

Nasprotujem zamisli Evropske unije na sploSno 4

St. ogledov: 998

[Samo za vse]

V22 Kateremu od naslednjih elementov najbolj zaupate?
[MAX 3 OPOZORILA, KI SO DOLOCENA]
[RANDOMIZIJA 1-10]

Novinarji 1

Nevladne organizacije 2

Mediji §t. 3

Zasebna podjetja 4

Politiki 5

Javni zavodi 6

Solski ugitelji/univerzitetni predavatelji 7
Vplivnezi/ustvarjalci vsebin 8

Znanstveniki 9

Druzina in prijatelji 10

Drugih 11

Nih¢e od teh 12

St. ogledov: 998

[Samo za vse]

V23 Nekateri ljudje spremljajo, kaj se dogaja v politiki Evropske unije, ne glede na to, ali
Volitve se dogajajo ali ne. Drugih to ne zanima. Bi lahko rekli, da ste
spremljati dogajanje v politiki Evropske unije?

[Enotna ODGOVORNOST]

Vecino ¢asa 1

Od ¢asa do €asa 2

Redko 3

Nikoli ali skoraj nikoli 4

St. ogledov: 998
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PRILOGA k podatkom

V1 Kako pogosto, €e sploh, razpravljate o aktualnih druzbenih in
politiénih zadevah, ko se srecate s prijatelji ali sorodniki?

Pogosto Obc&asno Nikoli Ne vem, ¢e
EU-27 42 51 6
BE 29 58 12
BG 42 51 4
Cz 35 56 8
DK 33 57 9
DE 42 53 4
EE 31 62 6
IE 34 54 11
EL 61 35 4
ES 50 43 6
FR 38 51 10
kadrovska 28 65 7
IT 50 44 5
CYy 59 38 3
Lv 24 66 8
LT 28 64 7
LU 41 51 7
HU 34 57 8
MT 39 54 5
NL 31 60 8
AT 39 53 6
PL 49 48 3
PT 36 58 5
RO 40 53 6
Si 31 60 8
SK 35 53 11
Fl 27 61 10
SE 33 58 8

(%), osnova: n = 26 121 — vsi anketiranci
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V2 Kateremu od naslednjih druzbenih in politinih aktualnih zadev na splosno sledite ali ste pozorni?

Prosimo, izberite vse, ki veljajo. [Ve€ odgovorov]

Podpor
Zman;js a

Javno Ukrepi anje ospod Zunanj Kmetijs Avtonomija
zdravje Demokrac Migr  proti  Obram revécjv:ine gars?vu a Vo irJ1 EU naj
in jjain  acije podnebni bain in in politik rehra  podrodiu
zdravst pravna in m varnos . . i P p )
: N . socialna ustvarja . nska industrije
veni drzava azil spremem tEU - . trgovin . .
sistemi bam vkljuéen nje _ varnost in energije
ost  delovni
h mest
EU-27 61 47 45 43 40 40 37 36 28 19
BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17
BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19
Cz 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19
DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23
DE 58 54 64 48 52 38 34 47 24 16
EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15
IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16
EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15
ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22
FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20
Kadrov g5 49 35 38 38 49 34 32 42 14
IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19
CcYy 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14
Lv 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11
LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13
LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20
HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19
MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15
NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16
AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20
PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19
PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17
RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26
Si 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16
SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17
Fl 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17
SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13

(%), osnova: n = 26 121 — vsi anketiranci
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Flash Eurobarometer FLO14EP PREGLED SOCIALNIH MEDIJ 2025

V3_1 Kako pogosto uporabljate naslednje vire za spremljanje vsebine o aktualnih druzbenih in
politiénih zadevah? Tradicionalni mediji (nespletne ali digitalne storitve televizijskih posta;,
Casopisov, radijskih postaj itd.)

Manj — Nikoli

VeC kot 0Od2do E . Enkrat pogosto aktivno Ve kot

10-krat 10-krat na nkrat  Veckrat tedensk kot ne sledite 10-krat Ne vem,

na dan dan dnevno nateden o tenkrat tejvrsti  na dan Ce

edensk .
o vsebine

EU-27 5 31 30 15 5 5 6 1 5
BE 3 28 33 17 5 6 6 1 3
BG 7 34 32 12 5 4 6 1 7
Ccz 6 24 28 17 7 9 7 2 6
DK 8 32 25 15 6 6 6 2 8
DE 5 32 29 16 5 5 7 1 5
EE 6 29 27 14 8 7 8 1 6
IE 8 28 23 16 8 10 6 1 8
EL 7 23 23 14 8 11 12 2 7
ES 6 33 34 14 3 4 5 1 6
FR 3 28 33 16 6 6 7 2 3
adovs g 27 29 17 7 9 5 1 6
IT 6 36 28 14 6 4 4 1 6
CYy 7 29 25 14 6 11 8 1 7
LV 5 21 33 14 8 9 9 1 5
LT 5 21 28 14 7 12 13 1 5
LU 7 40 26 10 4 6 5 1 7
HU 7 23 25 16 5 11 12 0 7
MT 13 27 18 12 4 12 13 0 13
NL 5 36 26 15 5 5 8 1 5
AT 5 32 29 16 7 5 5 2 5
PL 7 30 29 16 5 6 5 1 7
PT 6 37 28 15 4 4 4 1 6
RO 7 32 28 15 6 5 7 0 7
Si 5 19 33 16 7 10 10 1 5
SK 8 27 30 15 6 6 7 1 8
Fl 4 41 24 13 6 7 3 1 4
SE 8 33 25 13 8 5 5 2 8

(%), osnova: n = 26 121 — vsi anketiranci

109



Flash Eurobarometer FLO14EP PREGLED SOCIALNIH MEDIJ 2025

V3_2 Kako pogosto uporabljate naslednje vire za spremljanje vsebine o aktualnih druzbenih in
politinih zadevah? Drugi digitalni viri (kot so druzbeni mediji, platforme za videoposnetke ali
pretakanje, blogi, spletni novi€arski portali itd.)

Manj

Vetkot Od2do ) Enkrat POIOSIO O et ko

10-krat 10-krat na d nkrat  Veckrat tedensk kot ne sledite 10-krat Ne yem,

na dan dan nevno na teden o] enkrat tej vrsti  na dan c

tedensk .
o vsebine

EU-27 8 27 24 16 6 6 12 1 8
BE 5 21 24 16 6 8 19 2 5
BG 9 34 31 12 5 3 5 1 9
Ccz 9 29 22 16 6 8 8 2 9
DK 6 26 22 17 6 6 13 4 6
DE 6 23 23 16 7 7 17 2 6
EE 7 28 26 13 8 9 8 1 7
IE 13 28 20 16 6 7 10 1 13
EL 14 38 23 13 4 4 4 1 14
ES 8 25 30 15 5 5 10 1 8
FR 5 21 21 18 5 9 19 2 5
';Zdro"s 9 29 27 15 5 8 8 1 9
IT 7 31 25 16 7 5 7 1 7
CY 20 47 15 11 3 2 1 0 20
LV 8 28 27 15 7 6 8 1 8
LT 6 31 29 16 5 7 5 1 6
LU 10 41 20 12 4 5 8 1 10
HU 13 32 21 16 6 7 5 1 13
MT 22 45 13 11 3 4 2 0 22
NL 6 32 20 13 6 6 16 1 6
AT 7 24 21 16 9 8 14 1 7
PL 10 34 24 17 4 5 5 1 10
PT 10 30 25 15 5 6 7 1 10
RO 9 28 26 16 7 5 7 0 9
Si 6 24 28 18 8 8 8 1 6
SK 10 30 25 13 6 7 8 2 10
Fl 6 35 21 12 7 9 8 1 6
SE 11 31 22 13 5 7 10 2 11

(%), osnova: n = 26 121 — vsi anketiranci
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V4a Katere od naslednjih virov uporabljate za pridobivanje informacij o druzbenih in politiénih aktualnih zadevah?

Prosimo, izberite vse, ki veljajo. [Ve€ odgovorov]

EU-
27

BE
BG
Cz
DK
DE
EE

EL
ES
FR

kadr
ovsk
a

IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

tel

evi Radi

zij
a

71

69
73
67
66
70
61
62
54
74
73

73

75
62
53
60
64
53
48
66
67
70
80
72
63
67
71
66

o

43

49
32
28
40
51
45
48
33
43
45

43

36
40
35
35
64
29
27
38
52
46
42
37
44
41
42
40

Tiskani

Casopisi in

revije ali
njihove
spletne
razliCice

41

42
23
25
51
48
44
36
34
42
38

27

45
35
21
25
57
21
38
44
54
31
46
34
33
26
55
46

Platforme
Iskalnik druzbenih
i (npr.  medijev
Google  (npr.
Search Instagram

ali , TikTok,
Bing) Facebook
, Xitd.)
40 40
30 36
46 55
48 43
42 42
43 34
36 49
41 50
49 56
31 38
32 33
45 44
44 39
57 76
27 56
51 48
49 46
38 55
43 74
33 35
39 37
47 52
43 40
52 48
49 40
37 51
43 41
41 44

(%), osnova: n = 26 121 — vsi anketiranci

Prijatelji

druzina,

sodelav YouTube

Ci

40

31
41
46
40
46
40
45
39
40
34

49

34
41
40
38
49
34
43
37
38
46
41
45
43
40
43
43

Video

platform

e (npr.

itd.)

26

17
36
27
18
27
30
25
41
25
17

26

24
41
38
41
24
37
27
15
25
33
22
38
27
24
25
26

111

Poddaje

15

20
20
17
14
12
21
14
16
10

14

13
27

19
13
23
21
14
1
18
14
24

20
13
14

Klepetal
ni boti
za
umetno

Solski

inteligen ucitelji ali

co (npr. univerzit drug

Chat
GPT,
Google
Gemini,
Perplexi
ty itd.)
9

8
13
1
1

9
10

9
14

8
6

17
11
15
13
1
12

10
1
10
16
16

1

etni
predavat
elji
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Flash Eurobarometer FLO14EP PREGLED SOCIALNIH MEDIJ 2025

V4b Kateri od teh medijskih kanalov, e sploh kateri, je za vas v zadnjem letu postal pomembnejsi za
obvescanje o aktualnih druzbenih in politicnih zadevah? [Ve¢ odgovorov]

Klepetal
ni boti
za
Platforme . L umetno  Solski
druzbenih  Tiskani Iskalnik . Prijatelj o e 1 .
- . . X Video . intelige ucitelji  Ni¢ od
tel medijev Casopisiin i (npr. platform i, nco ali tegani Ne
ev (npr. revije ali Radi Google druzina . . .
- . e (npr. Poddaje (npr. univerzit postalo kno
izij Instagram  njihove o Search YouTube , Chat etni  pomemb w
a , TikTok, spletne ali ; sodelav v
- . itd.) . GPT, predavat nejSe
Facebook razli¢ice Bing) ci Google el
X itd.) Gemini,
Perplexi
ty itd.)
s a2 s 19 18 18 14 13 8 5 3 14 2
BE 40 23 21 19 11 8 9 4 5 4 21 2
BG 47 35 12 16 26 21 18 11 8 3 9 2
Cz 38 25 9 10 22 14 18 11 7 2 17 4
DK 39 24 24 17 18 9 12 9 7 2 14 3
DE 34 21 18 17 18 16 12 8 6 2 23 3
EE 30 28 18 18 11 15 12 3 5 1 19 2
IE 37 33 17 23 18 13 14 12 4 3 10 1
EL 28 38 19 16 28 25 14 7 8 5 12 1
ES 42 23 19 24 13 12 13 7 4 2 10 1
FR 47 22 17 20 13 9 10 4 3 3 14 2
kadr
ovsk 43 25 11 14 21 13 14 7 4 2 13 1
a
IT 52 25 26 17 23 12 13 8 5 3 8 1
Cy 36 58 23 17 36 24 17 13 11 1 6 1
Lv 32 35 9 16 10 22 13 2 6 2 16 2
LT 36 29 8 14 22 22 10 8 7 2 10 2
LU 31 27 35 32 18 12 15 7 8 2 14 1
HU 31 35 9 13 18 21 14 14 5 2 14 1
MT 24 59 20 10 23 13 14 11 7 4 9 1
NL 31 18 17 12 12 7 10 8 5 2 28 2
AT 36 25 25 22 18 15 12 7 7 3 17 3
PL 42 32 14 20 22 20 17 10 6 4 13 1
PT 48 20 18 15 16 10 13 7 6 3 17 2
RO 54 34 18 20 31 22 22 13 10 5 5 1
Si 39 26 13 19 24 12 14 5 9 2 16 1
SK 45 34 14 21 20 15 20 12 5 2 8 3
Fl 43 24 27 13 13 10 12 6 4 1 14 2
SE 38 25 20 17 15 14 13 6 7 1 15 3
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(%), osnova: n = 25 104 — &e je vsaj en vir (razen drugega) izbran v Eetrtem Cetrtletju
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V5 In iz katerih druzbenih medijev in platform dobivate informacije o aktualnih druzbenih in
politicnih zadevah? Izberite tiste, ki so za vas osebno najbolj pomembne. [Ve€ odgovorov]

Faceb YouTu Instagr TikT Whats X. telegra Linke Snapc Red .. Blues dru
(Twitt . Niti

ook be am ok App er) din hat  dit ky go
EU-
27 58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4 3 4
BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4 3 2
BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3 1 7
Ccz 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6 2 5
DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4 3 8
DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4 4 7
EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3 3 3
IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6 3 3
EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7 4 4
ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4 3 2
FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4 2 3
kad
rov 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3 1 3
ska
IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5 1 5
CY 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6 1 3
LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6 1 4
LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4 0 6
LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3 2 4
HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3 1 5
MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5 2 5
NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3 6 8
AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 11 5 5 5
PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5 3 2
PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3 0 2
RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4 1 3
Sl 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4 2 4
SK 75 54 40 27 17 11 13 5 5 5 3 2 3
Fl 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5 3 5
SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6 5 7

S A AN 2 2NN A

N

[ U |G TR U JRNNEL U U o SRS U\ I e JENSE G |\, IS U U U e )

(%), osnova: n=14 380 — Uporablja druzbene medije in/ali video platforme za informacije o
aktualnih druzbenih in politi¢nih zadevah (Q4a)
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V6_1 V kolik8ni meri se strinjate z vsako od naslednjih trditev? Aktivno iS¢em
informacije o aktualnih druzbenih in politicnih zadevah na druzbenih medijih

Mocno se Teznja k Nagnjeni k Moc¢no se ne

strinjam strinjanju  nestrinjanju  strinjam Ne vem vec.
EU-27 21 45 24 9 1
BE 13 39 32 15 1
BG 22 53 18 6 0
cz 19 50 23 6 2
DK 20 44 24 7 4
DE 19 40 30 10 1
EE 12 35 39 13 1
IE 19 43 25 10 2
EL 29 47 17 5 1
ES 27 46 19 7 1
FR 15 41 28 15 1
kadrovska 14 46 31 9 1
IT 25 52 18 4 1
CcYy 26 57 14 2 0
LV 9 30 44 16 1
LT 15 46 28 9 1
LU 17 38 33 11 2
HU 19 41 30 9 1
MT 22 40 27 10 1
NL 15 38 28 18 2
AT 20 37 31 11 9
PL 22 49 20 6 ,
PT 22 48 26 4 1
RO 30 46 17 6 1
S| 6 47 33 13 2
SK 19 47 27 6 y
Fl 14 40 36 9 2
SE 18 47 25 9 1
(%), osnova: n=14 380 — Uporablja druzbene medije in/ali video platforme za

informacije o aktualnih druzbenih in politi¢énih zadevah (Q4a)
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V6_2 V kolik8ni meri se strinjate z vsako od naslednjih trditev? Med brskanjem
po druzbenih medijih v€asih berem druzbene ali politicne informacije, ki sem jih
naletel po nakljucju, €eprav jih nisem aktivno iskal.

Moc¢no se Teznja k Nagnjeni k Mocno se ne

strinjam strinjanju  nestrinjanju  strinjam Ne vem vec.
EU-27 25 51 10 10 4
BE 20 48 14 13 6
BG 38 50 8 2 3
Cz 21 58 11 6 4
DK 26 44 13 11 6
DE 24 46 12 16 2
EE 19 60 11 7 3
IE 24 56 10 7 3
EL 32 53 9 4 2
ES 35 45 10 6 4
FR 17 52 9 16 6
kadrovska 24 58 11 6 1
IT 22 60 10 4 3
CY 40 52 7 0 1
LV 21 60 12 3 4
LT 27 57 10 3 3
LU 32 50 12 4 3
HU 29 53 11 5 2
MT 36 57 4 2 1
NL 20 49 12 12 7
AT 25 47 14 12 2
PL 26 57 7 5 4
PT 31 55 8 4 2
RO 40 45 8 4 2
Sl 16 66 11 5 1
SK 22 57 12 6 3
Fl 18 57 11 8 6
SE 24 50 13 9 4

(%), osnova: n = 26 121 — vsi anketiranci
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V7 Na katere od naslednjih nacinov, €e sploh, se ukvarjate z druzbenimi in politi¢nimi vsebinami
na druzbenih medijih? [Ve¢ odgovorov]

Skupna Ustvarite
Delite raba in objavite S
Branje V3eckaj objave vsebine svojo tovrstnim
aliogled  te all drugih ek 1Zvimo !
9 . . Komentar na P . vsebino vsebina Ne
vsebine reagiraj . . neposredni drugo : .
v moiih  te na k objavam mojem h sporodil (npr. mise vem, Ce
virirj1 obiave profilu pa” misli/mne sploh ne
) ali sasebnih nja o ukvarjam
zgodbah Klepetov vprasanjih
)
EU-27 38 36 23 19 18 11 4 29 3
BE 28 24 15 14 12 10 2 45 2
BG 34 52 27 27 20 13 5 20 3
Cz 24 42 30 22 22 11 4 25 4
DK 36 34 21 14 15 10 2 32 4
DE 37 30 19 15 16 10 9 29 4
EE 41 36 15 15 18 9 4 23 5
IE 41 43 27 20 22 13 3 23 2
EL 46 51 34 27 23 19 1 19 1
ES 31 46 28 26 19 15 3 28 2
FR 37 26 17 15 17 7 1 41 1
igd“’"s 35 39 21 13 17 8 5 25 3
IT 33 41 28 22 19 12 3 27 2
CY 55 58 34 24 24 14 1 14 1
LV 51 15 11 7 11 4 2 28 3
LT 52 39 16 15 19 6 2 18 4
LU 39 34 13 14 15 9 4 28 5
HU 60 35 18 19 15 7 3 18 3
MT 44 46 24 19 29 16 2 20 0
NL 27 24 15 11 14 10 3 47 3
AT 36 31 18 16 16 10 7 28 4
PL 62 40 27 21 21 13 2 17 3
PT 42 35 21 20 18 11 2 32 2
RO 37 49 30 19 21 13 3 21 3
Sl 48 31 19 16 15 9 3 25 2
SK 27 38 20 15 14 9 3 33 3
Fl 38 35 20 13 16 11 3 30 4
SE 47 37 24 18 19 14 4 26 3

(%), osnova: n = 26 121 — vsi anketiranci
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V8 Katero od naslednjega, e sploh kaj, dejavno spremljate na druzbenih medijih (npr. tako, da
spremljate njihove racune ali redno preverjate njihove vire)? [Ve€ odgovorov]

- Naoon Mednarod Institucij  Onon
Nacionalna Nai:u_)na politicn Lolflalna/ Lokalni ne © PO“t'k'. strank Nic
viada ni - e obcinska politiki organizacij Evrop.sk na ravni na od
politiki strank  UPrava e (npr. e unije EU ravni tega
NATO, ZN) (EU)
e EU

EU-
57 26 23 21 20 17 13 13 11 9 48
BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52
BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37
Cz 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38
DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51
DE 17 15 18 11 12 11 8 10 8 61
EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41
IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39
EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43
ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46
FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57

kadr
ovsk 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45

a

IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38
CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33
LV 24 19 11 24 15 13 9 9 4 44
LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36
LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34
HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37
MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26
NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54
AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53
PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40
PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42
RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27
Sl 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39
SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36
Fl 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41
SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

(%), osnova: n = 26 121 — vsi anketiranci
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V9 1V vprasanju na druzbenih medijih ste navedli, da sledite: V kolik§ni meri se
strinjate z naslednjo izjavo: Sledim tej vrsti racuna na druzbenih medijih, ker ... so
vredni zaupanja

Mocno se Teznja k Nagnjeni k Moc¢no se ne

strinjam strinjanju  nestrinjanju  strinjam Ne vem vec.
EU-27 15 39 31 11 4
BE 13 37 31 11 5
BG 20 42 28 8 2
Cz 11 38 36 10 4
DK 17 36 30 12 4
DE 19 40 27 9 3
EE 14 38 30 12 4
IE 18 38 29 10 4
EL 16 35 31 13 5
ES 12 30 38 14 6
FR 8 33 35 17 7
kadrovska 11 36 34 13 7
IT 13 47 28 8 3
CY 7 41 40 10 3
LV 17 37 34 7 3
LT 17 36 34 8 4
LU 10 42 32 9 4
HU 15 33 34 12 6
MT 14 45 29 7 4
NL 15 44 25 10 5
AT 17 34 31 11 6
PL 14 44 31 8 2
PT 17 42 27 9 3
RO 27 36 26 7 2
Sl 7 39 31 15 7
SK 13 36 36 11 4
Fl 12 44 28 13 4
SE 13 39 29 11 5

(%), osnova: n = 15 152 — Ce je vsaj ena organizacija dejavno sodelovala v
druzbenih medijih (vprasanje 8)
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V9 2 V vprasanju na druzbenih medijih ste navedli, da sledite: V kolikSni meri se
strinjate z naslednjo izjavo: Sledim tej vrsti racuna na druzbenih medijih, ker ... mi
pomagajo razumeti trenutne zadeve

Mocno se Teznja k Nagnjeni k Moc¢no se ne

strinjam strinjanju  nestrinjanju  strinjam Ne vem vec.
EU-27 21 52 19 6 2
BE 14 51 23 8 3
BG 28 51 17 3 1
Cz 14 49 27 7 2
DK 21 48 23 5 3
DE 22 51 19 5 2
EE 19 55 17 7 2
IE 25 53 15 4 2
EL 20 51 22 5 2
ES 21 48 23 6 2
FR 16 50 23 8 3
kadrovska 18 52 18 8 4
IT 19 59 16 4 2
CY 20 58 16 4 1
LV 21 52 17 8 1
LT 23 48 23 4 1
LU 14 56 20 7 3
HU 20 47 22 8 3
MT 20 60 14 4 2
NL 21 52 18 6 2
AT 23 46 18 8 5
PL 21 56 17 5 1
PT 26 58 10 5 0
RO 30 49 17 3 1
Sl 14 52 22 10 2
SK 22 53 17 6 2
Fl 21 57 15 6 2
SE 23 51 16 7 3

(%), osnova: n = 15 152 — Ce je vsaj ena organizacija dejavno sodelovala v
druzbenih medijih (vprasanje 8)
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V9_ 3V vprasanju na druzbenih medijih ste navedli, da sledite: V kolikSni meri se
strinjate z naslednjo izjavo: Sledim tej vrsti racuna na druzbenih medijih, ker ... mi
pomagajo razumeti, kakSne ukrepe lahko sprejmem glede vprasanj

Mocno se Teznja k Nagnjeni k Moc¢no se ne

strinjam strinjanju  nestrinjanju  strinjam Ne vem vec.
EU-27 18 47 24 7 3
BE 13 42 28 10 4
BG 21 47 26 4 2
Cz 12 46 31 7 2
DK 17 41 30 8 2
DE 20 44 25 7 4
EE 12 38 31 12 5
IE 22 47 19 8 3
EL 24 44 25 4 3
ES 17 40 26 12 4
FR 13 50 25 7 4
kadrovska 14 48 25 8 5
IT 20 53 20 4 2
CY 18 47 25 5 5
LV 13 44 30 9 4
LT 15 46 27 7 2
LU 7 40 34 11 6
HU 17 43 27 10 3
MT 16 48 27 5 3
NL 14 48 21 11 4
AT 19 44 24 10 3
PL 17 53 23 5 1
PT 20 60 15 4 1
RO 30 47 19 2 1
Sl 10 47 27 12 4
SK 17 44 29 7 2
Fl 12 47 27 9 3
SE 17 41 26 10 5

(%), osnova: n = 15 152 — Ce je vsaj ena organizacija dejavno sodelovala v
druzbenih medijih (vprasanje 8)
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V9 4V vprasanju na druzbenih medijih ste navedli, da sledite: V kolik§ni meri se
strinjate z naslednjo izjavo: Sledim tej vrsti rauna na druzbenih medijih, ker ...
zagotavljajo posodobitve o trenutnih dogodkih

Mocno se Teznja k Nagnjeni k Moc¢no se ne

strinjam strinjanju  nestrinjanju  strinjam Ne vem vec.
EU-27 25 51 17 5 2
BE 17 49 22 9 2
BG 32 45 17 5 1
Cz 17 48 25 7 3
DK 25 46 20 6 1
DE 31 50 13 4 1
EE 25 50 15 7 2
IE 30 49 14 5 1
EL 27 47 20 3 2
ES 27 44 20 7 2
FR 14 57 19 6 3
kadrovska 21 46 22 8 4
IT 20 59 16 4 1
CY 24 53 19 4 1
LV 27 47 18 6 2
LT 25 52 16 4 1
LU 27 55 12 3 1
HU 26 49 17 5 2
MT 31 56 9 3 1
NL 29 49 14 6 2
AT 28 51 13 4 4
PL 27 52 15 5 0
PT 29 57 9 3 1
RO 39 44 13 2 1
Sl 17 50 20 9 2
SK 28 51 14 4 2
Fl 22 55 15 6 2
SE 22 51 17 8 2

(%), osnova: n = 15 152 — Ce je vsaj ena organizacija dejavno sodelovala v
druzbenih medijih (vprasanje 8)
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V10 Omenili ste, da na druzbenih medijih ne spremljate nobene institucije EU. Kateri so glavni razlogi za to?
[Ve€ odgovorov]

EU-
27

BE
BG
Cz
DK
DE
EE

EL
ES
FR

kadr
ovsk
a

IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

(%), osnova: n=22 171 — Ce institucije EU niso dejavno spremljale druzbenih medijev (vprasanje 8)
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Flash Eurobarometer FLO14EP PREGLED SOCIALNIH MEDIJ 2025

V11 Kaj bi povecalo verjetnost, da bi sledili racunom institucij Evropske unije (EU) na druzbenih medijih?
Izberite vse, Ki veljajo. [Ve€ odgovorov]

Poro&ani ZanimivejSe Pogostej Ni¢ me
J Vsebin  oblike Se ne bi
eo - . o e A : - ; .
. JasnejSi  av informacij obveS¢a Ce bimi  Priporocila ali prisililo,
temah, ki . . . . L P . . Ne
in mojem (kot so kratki nje o biliti  delnice izdrugih drug da bi
SO zame . ) . . . o . vem,
o0sebno rgz_u_mljllv matern wdeo_pognetk pol|_t|kah racuni  racunov, ki jim o} sledil -
ejSijezik em i ali in bolj vidni zaupam tem
pomembn L o Y. .
cide jeziku  animirane odlocitva racunom
) infografike) hEU
s 2 20 15 15 15 14 10 3 32 8
BE 17 21 12 14 11 12 9 2 39 9
BG 32 23 27 15 10 13 12 3 25 5
Cz 22 20 21 10 12 14 9 2 30 9
DK 18 12 12 13 11 13 10 5 33 15
DE 20 15 10 11 15 10 9 3 43 9
EE 26 20 25 15 15 14 12 2 29 6
IE 25 24 5 17 16 21 13 4 23 8
EL 27 24 21 21 18 16 16 4 23 3
ES 24 26 16 17 15 16 15 5 25 6
FR 18 18 11 15 12 15 6 2 43 7
kadr
ovsk 36 22 26 17 8 12 1 3 24 6
a
IT 22 27 16 17 19 15 1 2 21 9
CcY 35 24 22 28 25 29 18 3 16 4
LV 28 18 21 14 12 14 10 2 23 10
LT 28 25 32 20 13 15 11 3 15 9
LU 23 19 15 22 14 24 8 5 24 9
HU 20 18 27 14 12 15 8 4 29 8
MT 36 25 13 27 17 23 15 5 18 5
NL 16 15 11 15 8 14 8 3 43 9
AT 25 15 12 13 18 11 10 3 36 8
PL 23 22 22 16 17 16 13 2 22 12
PT 20 29 18 17 18 17 10 3 22 9
RO 27 29 26 18 20 18 13 2 16 7
SI 30 14 18 21 16 13 16 3 25 6
SK 22 15 19 15 15 16 12 3 28 10
Fl 29 18 19 15 13 19 10 3 22 12
SE 21 13 10 14 12 22 12 4 25 15

(%), osnova: n=22 171 — Ce institucije EU niso dejavno spremljale druzbenih medijev (vprasanje 8)
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V12 Katera posebna vrsta vsebin druzbenih medijev bi bila po vaSem mnenju zanimiva za institucije EU (kot
je Evropski parlament)? [Ve€ odgovorov]

Interaktivne

Analiza vsebine (npr Zgodovin
Aktual «_ . " Vizuali 1zobrazev ske
trendov vpraSanja in » - . .
ne . . zacije alno Zakulisni informaci Zabavna .
- in odgovori;Kot . ) . . Ni¢ Ne
novice . Y ... podatk gradivoo  pogledi na je (npr. vsebina drug
: napovedi pri politikih ; o P S o od vem
s ... ovin politkah institucionalno kljuéni (npr. kvizi, o -
za ali uradnikih, L . . . . tega , Ce
posod _ . . statisti in delovanje dogodki, memi)
) prihodno  prenosi . .
obitve ka procesih obletnice
st dogodkov v )
Zivo)
EU-
27 45 23 23 21 21 20 19 14 3 20 6
BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2 27 6
BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5 11 5
Cz 40 22 22 18 17 18 19 15 3 21 7
DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4 23 10
DE 45 15 20 17 17 22 17 15 4 28 6
EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2 17 5
IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1 14 4
EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2 11 4
ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3 15 4
FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1 30 6
kadr
ovsk 46 28 26 20 20 20 20 20 2 14 5
a
IT 45 27 24 25 32 19 17 11 2 13 5
CY 62 33 37 24 30 26 33 24 2 7 3
LV 46 27 20 19 19 13 17 15 2 13 8
LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2 9 7
LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3 14 5
HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4 13 6
MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4 9 2
NL 41 16 11 13 18 19 13 11 2 29 8
AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2 22 5
PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3 12 8
PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2 10 8
RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2 9 4
Sl 47 34 24 21 18 23 20 19 3 14 5
SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3 13 7
Fl 52 20 23 24 14 27 20 16 2 12 9
SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2 15 10

(%), osnova: n = 26 121 — vsi anketiranci
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V13 Ali spremljate vplivneze ali ustvarjalce vsebin na kanalih
druzbenih medijev (npr. YouTube, Instagram ali TikTok itd.)?

EU-27
BE
BG
Cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
kadrovska
IT
CYy
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
Si
SK
Fl
SE

(%), osnova: n = 26 121 — vsi anketiranci
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37
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39
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32
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38
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41
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38
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35
13
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31
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19
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11
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18
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Flash Eurobarometer FLO14EP PREGLED SOCIALNIH MEDIJ 2025

V14 Katera vrsta vsebine od vplivnezev ali ustvarjalcev vsebine vam je ljubSa? [VeC odgovorov]

Mnenja Komentar o Promocija

iz(gglii, dsj‘gg:rl\ri]rl\hin ngf \\//spaolgdlzgjg MOt'Va(.:”Ska oglaélgvanje drugo Nev

knjige, politicnih  vadnice) zivljenje vsebina komercialni vem, ce

krajiitd.)  zadevah h izdelkov
EU-27 39 38 38 36 31 19 11 1
BE 34 26 34 42 26 22 6 1
BG 40 40 48 26 29 19 8 0
Cz 41 38 41 38 33 17 6 1
DK 35 32 30 41 43 14 10 3
DE 27 37 37 43 37 12 20 1
EE 39 34 39 33 34 19 9 1
IE 44 36 37 39 37 21 7 1
EL 43 50 31 41 26 28 5 2
ES 46 43 37 30 31 24 9 1
FR 29 32 45 42 23 17 14 0
adrovs 48 26 46 30 37 13 8 1
IT 52 43 42 25 25 24 8 1
CYy 42 57 37 46 24 27 6 0
LV 38 26 49 30 36 7 6 1
LT 36 40 23 35 30 14 6 2
LU 45 31 51 36 31 11 15 1
HU 33 39 31 33 33 17 11 2
MT 50 37 36 36 37 27 7 1
NL 31 29 33 40 37 16 13 1
AT 22 37 35 43 44 19 10 2
PL 51 44 39 34 30 20 5 2
PT 38 32 25 39 35 24 11 1
RO 45 42 32 36 33 27 5 1
Sl 35 36 22 37 42 22 8 1
SK 40 29 41 36 36 17 8 1
Fl 33 35 34 45 42 16 9 1
SE 34 38 29 44 39 19 6 1

(%), osnova: n = 10 441 — Ce sledite vplivnezem ali ustvarjalcem vsebin na druzbenih medijih
(vpraSanje 13)
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V15 Katera od naslednjih oblik vam je na splosno ljub3a za informacije o druzbenih in politicnih aktualnih zadevah na
druzbenih medijih? [Ve€ odgovorov]

Kratke Kratki Sredni Daljsi Dalii
besedilne videoposn d lj.videopo Zgodb K 15! preno Inf fike Glasil
objave  etki (npr. € 400l snetki e (npr. tev stovni siv niogratike aslia .
(npr. slike  TikTok, V19%%P “or” sgodbe S sivoali Poddaj (pr- g N6 Ne
pr. s *_ osnetk pr. 29 (npr. . I grafikoni  glasila % od vem
s kratkim Instagram YouTub na “ . videop e L -
. i (npr. M ¢lanki, (animirani Linkedin, tega , Ce
besedilom, Reels, 1_5 ©vec Instagr obiave na osnetk aline) Substack)
posodobitv manj kot 1 minut) kot5 amu) tilo u) i v Zivo
e stanja) minuta) minut) 9
S as 41 39 35 26 25 24 24 19 15 2 3 1
BE 44 40 31 26 24 26 19 17 18 18 2 5 1
BG 47 33 36 31 18 22 32 26 11 10 6 1 1
cz 45 39 34 36 27 23 27 33 13 8 2 4 1
DK 40 37 31 30 20 27 15 25 18 22 4 5 3
DE 49 42 37 37 28 28 21 24 23 20 5 3 1
EE 43 37 37 34 19 26 24 18 19 7 2 2 1
IE 37 51 36 31 31 17 22 27 16 16 1 3 1
EL 48 40 39 35 23 34 34 19 20 19 1 3 1
ES 40 46 39 41 26 26 23 30 17 12 3 3 1
FR 47 42 41 34 29 24 21 18 21 17 1 2 1
kadr
ovsk 49 39 41 27 21 18 25 24 14 4 2 3 2
a
IT 46 43 45 34 28 25 25 19 22 13 2 2 0
CcY 51 52 42 23 26 25 29 38 19 15 2 1 1
Lv 42 35 28 31 14 15 23 13 12 6 1 5 3
LT 35 27 35 41 15 27 31 19 11 6 1 2 3
LU 50 48 36 29 34 23 14 27 26 10 3 3 2
HU 48 34 38 32 17 26 32 29 11 10 3 4 1
MT 50 48 33 20 28 19 24 27 25 13 2 3 1
NL 44 33 33 28 18 22 11 19 21 17 3 5 4
AT 51 46 36 31 25 24 21 19 20 19 2 3 1
PL 46 39 37 35 28 26 33 26 20 11 1 2 3
PT 50 37 42 26 28 19 26 21 17 13 2 2 2
RO 44 48 48 44 23 27 27 38 14 16 3 2 1
Sl 47 38 36 31 21 21 30 14 14 13 2 2 1
SK 44 34 33 30 21 24 28 30 14 7 1 4 2
Fl 49 39 38 32 25 24 20 22 20 15 3 2 2
SE 43 37 33 32 27 26 17 21 14 21 2 3 2

(%), osnova: n=14 380 — Uporablja druzbene medije in/ali video platforme za informacije o aktualnih druzbenih in
politi¢nih zadevah (Q4a)
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V16 Katera od naslednjih vrst vsebin bi vam bila ljubSa za videoposnetke o druzbenih in politi¢nih aktualnih zadevah na
druzbenih medijih? Izberite vse, ki veljajo. [Ve€ odgovorov]

Razgovori

Videopos - Videoposnetki Osebne
S S Intervjuji z . N . s
netki, ki . L ..., ki zdruzujejo vloge ali  Animirani
strokovnja vsakdanjimi Intervjuji s Lo . .
podrobno ; ; G G osebe v Govori videoposnet videopos Ni¢ Ne
..~ ki(npr. ljudmi/drza politiki ali s . .
raziskujej oo . . fotoaparatu z politiko ki s netki brez drugo od vem,
akademiki vljani, ki jih  vladnimi . " o <
. o grafiko, \Y komentarji  resnicnih tega Cce
ali zadevato  uradniki . . . L
aktualne i PR besedilom ali ustvarjalcev ljudi
politi€nimi  vprasanje . L .
zadeve s animacijami vsebin
analitiki)
EU-
57 47 44 42 34 30 21 19 13 3 5 3
BE 35 37 35 26 32 17 21 19 3 9 4
BG 51 54 50 32 28 10 21 10 3 4 2
Ccz 41 47 45 37 19 26 20 13 2 6 3
DK 41 41 42 34 29 20 19 12 5 7 6
DE 52 39 42 40 28 26 20 14 5 6 2
EE 48 48 46 33 27 17 21 12 2 6 3
IE 40 40 49 38 30 19 24 14 3 4 3
EL 49 49 55 27 32 15 24 17 1 4 1
ES 49 42 42 31 31 17 24 13 4 4 3
FR 42 38 33 28 37 18 1 14 2 9 5
kadro 4 48 57 29 27 14 17 8 2 5 3
vska
IT 54 44 39 28 32 16 14 11 2 3 3
CcY 45 54 54 36 31 15 20 10 3 4 1
LV 39 37 42 27 14 8 19 7 2 6 6
LT 56 51 41 35 17 15 18 10 1 2 4
LU 45 47 45 34 33 21 17 16 3 5 4
HU 51 50 44 38 20 23 18 9 4 6 3
MT 37 51 49 37 29 18 19 14 2 5 1
NL 37 40 36 29 33 15 16 14 2 9 4
AT 44 41 40 31 28 21 22 13 3 8 3
PL 44 51 43 43 32 25 21 1 1 4 4
PT 49 45 45 39 25 21 16 13 2 3 3
RO 43 52 49 41 28 30 34 13 4 4 2
SI 48 40 42 30 30 17 18 14 3 8 4
SK 46 42 47 35 19 19 19 8 1 6 5
Fl 48 47 43 34 25 23 22 11 4 3 7
SE 36 41 44 43 26 24 24 10 2 5 6

(%), osnova: n=14 380 — Uporablja druzbene medije in/ali video platforme za informacije o aktualnih druzbenih in
politiénih zadevah (Q4a)
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V17 Kako pogosto ste bili po vaSem mnenju v zadnjih sedmih dneh osebno izpostavljeni
dezinformacijam in laznim novicam?

Zelo pogosto  Pogosto V¢asih Redko Nikoli Ne vem, Ce
EU-27 12 23 31 16 7 10
BE 1 21 36 14 6 12
BG 21 27 33 11 3 5
Cz 12 16 31 19 10 12
DK 10 25 34 15 5 11
DE 9 17 29 20 11 14
EE 12 19 32 18 7 12
IE 20 22 33 12 5 8
EL 16 26 32 16 4 5
ES 22 30 28 11 3 6
FR 8 21 30 19 12 9
kadrovska 13 25 39 12 3 8
IT 11 24 35 16 8 7
CY 16 26 34 13 6 4
LV 10 21 32 19 6 11
LT 10 21 39 14 5 11
LU 16 30 34 13 3 6
HU 22 35 24 8 2 8
MT 21 25 34 12 5 4
NL 8 23 34 17 5 12
AT 12 21 32 18 6 10
PL 10 27 32 13 4 13
PT 14 25 33 14 6 8
RO 23 32 27 9 3 6
SI 1 27 36 14 5 7
SK 10 23 28 17 11 11
Fl 7 18 38 22 6 8
SE 8 22 40 15 4 10

(%), osnova: n = 26 121 — vsi anketiranci
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V18 Ali ste prepri¢ani, da lahko prepoznate dezinformacije, ko se z njimi sreCate?

zelo Nekoliko Ne preve€¢  Sploh ne
samozavest samozavest samozavest samozavest Ne vem, Ce
ni no no no
EU-27 12 49 26 6 6
BE 9 51 27 7 6
BG 15 53 25 4 3
Cz 17 39 24 12 8
DK 11 42 34 8 5
DE 13 49 25 6 8
EE 10 47 33 8 3
IE 20 52 19 5 4
EL 15 43 34 6 2
ES 15 50 25 5 4
FR 13 53 22 5 8
kadrovska 10 57 24 5 3
IT 10 51 29 6 4
CY 15 50 30 4 1
LV 11 47 32 6 5
LT 12 47 29 6 7
LU 14 55 24 4 3
HU 14 49 24 9 4
MT 22 62 11 3 2
NL 11 50 28 5 6
AT 12 52 22 5 9
PL 8 41 38 7 6
PT 9 54 27 6 3
RO 18 49 25 4 4
Sl 8 49 34 6 3
SK 13 52 24 6 5
Fl 12 55 23 6 5
SE 13 54 22 8 4

(%), osnova: n = 26 121 — vsi anketiranci
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V19 Kaj obi¢ajno poc¢nete, ko niste prepriani, ali je informacija na druzbenih medijih dezinformacija? Izberite vse, ki
veljajo. [Ve€ odgovorov]

Poalei. kdo Preverit Preverite
N . gl e, alije Preverite , ali slike .
avzkrizno gaje ¢ K . . Bodite .
. I (0] omentarj ali . Vpra8aj
preverite z  objavil, da . pozorni o Uporaba .
R ! . nedavna e,da videopos te ljudi, . Ne storim
drugimi viri  preveri, ali . L . . e orodja za . Ne
. n A novica, vidite, kaj netki . ki jim L ni¢esar, da
informacij, da jeiz R . pravopisn preverjanje . . vem,
- . . nestara drugi izgledajo . zaupat . ; bi preveril <
vidite, ali zaupanja L . ali . dejstev ali
S zgodba, ljudje  resni¢no Ly e, ka podatke
govorijo isto vrednega / . . . slovni¢ne . . spletis¢a
- kise govorijo o ali mislijo
stvar nezaupljiv . napake
ega vira ponovno tem ponareje
deli no
EU-27 49 40 34 29 25 24 18 14 10 4
BE 45 37 30 25 24 28 16 14 14 5
BG 52 40 38 37 24 16 22 19 6 3
Ccz 29 35 33 30 20 23 22 22 15 3
DK 41 41 34 32 28 29 16 19 11 7
DE 46 39 36 23 27 30 17 13 12 4
EE 50 47 37 36 27 32 21 21 11 3
IE 42 38 36 34 31 27 20 23 10 4
EL 64 50 38 45 30 17 25 20 5 2
ES 53 40 35 28 22 16 21 16 9 2
FR 47 36 28 27 22 24 14 10 13 4
5:5;0 46 45 33 40 21 19 24 18 1 2
IT 53 42 32 28 24 19 19 12 6 2
CcY 67 60 41 50 32 13 25 17 3 1
LV 44 37 24 36 19 26 16 14 13 5
LT 43 44 35 39 21 37 15 12 10 3
LU 65 51 43 36 33 33 23 15 6 1
HU 48 46 39 37 24 34 15 13 8 3
MT 58 55 43 38 29 19 18 24 5 1
NL 49 42 34 25 23 27 14 19 13 6
AT 45 39 36 21 27 29 21 13 10 5
PL 47 39 36 39 25 18 19 14 8 4
PT 53 42 36 34 30 31 18 21 8 2
RO 57 43 38 36 32 27 19 22 5 2
SI 42 46 33 34 28 18 24 20 11 2
SK 41 41 26 32 23 22 20 17 10 4
Fl 51 45 31 32 30 21 14 12 9 8
SE 49 48 38 30 30 22 21 15 9 5

(%), osnova: n = 26 121 — vsi anketiranci

132



Flash Eurobarometer FLO14EP PREGLED SOCIALNIH MEDIJ 2025

V20 Kako pomembno je za vas, da je (DRZAVA) drzava ¢&lanica Evropske unije? Uporabite
lestvico od 1 do 10, pri Cemer 1 pomeni ,sploh ni pomembno®, 10 pa ,izjemno pomembno®.

1 —sploh
ni 10- Ne vem
3 4 5 6 7 8 9 Izjemno L

pomgmbn pomembno (o]
EU-27 7 2 3 3 9 7 11 16 12 27 3
BE 6 2 2 2 10 7 13 19 12 21 5
BG 11 4 3 5 11 6 10 12 9 28 1
Ccz 15 4 5 5 15 9 8 12 8 17 4
DK 8 2 3 5 6 7 13 17 13 22 4
DE 8 2 4 3 7 5 10 16 11 30 4
EE 6 2 3 2 7 6 8 12 12 40 2
IE 7 2 2 4 7 8 10 14 12 32 4
EL 8 2 4 4 10 9 11 16 13 23 2
ES 5 1 2 3 9 7 13 19 18 22 2
FR 8 2 4 5 13 8 11 15 10 19 4
igdro"s 8 2 3 4 9 9 12 18 12 23 2
IT 8 2 3 2 8 9 12 16 11 27 2
CY 5 1 3 4 10 8 12 15 13 29 1
LV 6 2 3 3 10 8 8 14 14 29 3
LT 4 1 2 2 6 7 7 10 14 44 3
LU 4 1 0 2 7 4 6 12 13 47 3
HU 5 2 2 3 9 8 8 11 8 41 3
MT 6 2 2 2 8 6 12 15 14 32 1
NL 8 2 3 3 6 8 15 20 14 17 4
AT 13 2 4 5 10 8 9 14 8 25 3
PL 5 1 4 3 7 7 9 14 12 35 3
PT 2 1 1 2 5 7 9 18 16 39 1
RO 4 1 2 1 6 4 6 9 13 52 2
Sl 8 3 4 3 10 8 12 17 13 20 1
SK 9 3 4 4 11 8 8 9 9 33 2
Fl 5 3 2 2 7 7 10 21 18 21 4
SE 9 2 3 3 10 8 13 18 11 20 4

(%), osnova: n = 26 121 — vsi anketiranci
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V21 Katera od naslednijih trditev v zvezi z Evropsko unijo je najblizja vaSemu mnenju?

EU-27
BE
BG
CcZ
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR

kadrov
ska

IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

Precej sem
Bolj sem skeptiCen do
naklonjen Evropske unije,
Zavzemam se za Evropski uniji, vendar bi lahko
Evropsko unijo in vendar ne spremenil svoje
njen sedanji njenemu mnenje, Ce bi se
nacin delovanja. sedanjemu nacin njenega
nacinu delovanja
delovanja. resnicno
spremenil.
27 37 21
21 37 25
23 35 26
15 32 32
33 31 19
30 37 19
33 38 18
38 27 17
17 43 29
28 42 18
20 40 22
24 38 25
21 42 23
16 50 25
31 29 23
33 36 18
29 48 14
39 23 23
34 37 18
28 33 19
19 38 25
34 31 23
43 36 11
39 34 17
17 39 31
27 35 22
33 31 20
29 33 20

(%), osnova: n = 26 121 — vsi anketiranci
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Flash Eurobarometer FLO14EP PREGLED SOCIALNIH MEDIJ 2025

V22 Kateremu od naslednjih elementov najbolj zaupate? [Ve€ odgovorov]

Prijate Solski o

ljiiin  Znanstv pmte_lp/un_ ... Javne Medij Zasebna Lo VpI|vngZ|/ r Ne

druzin _ eniki iverzitetni Novinarji institucije N i podjetia Politiki u.stvarjglc vem

a predgvat i vsebin , Ce
elji

EU-
27 45 45 17 13 13 11 10 6 5 4 3 10
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
Cz 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7
DE 48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12
EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6
IE 53 35 19 17 14 7 11 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10
ES 51 54 19 11 11 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 11 14 8 7 4 3 2 13
kadr
ovsk 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
a
IT 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 "
CcYy 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
Lv 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 1
LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 22 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 11 22 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 1
PL 41 41 19 16 10 12 N 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 11 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 107 N 7 4 5 3 9
SI 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14
Fl 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 24 107 N 5 9 3 2 5

(%), osnova: n = 26 121 — vsi anketiranci

135



Flash Eurobarometer FLO14EP PREGLED SOCIALNIH MEDIJ 2025

V23 Nekateri ljudje spremljajo, kaj se dogaja v politiki Evropske unije, ne glede na to, ali potekajo
volitve ali ne. Drugih to ne zanima. Bi rekli, da spremljate dogajanje v politiki Evropske unije?

Nikoli ali skoraj

Vedino Casa Obgasno Redko nikoli Ne vem, Ce
EU-27 22 44 21 11 2
BE 18 42 24 15 2
BG 23 42 24 10 2
Ccz 20 37 27 13 3
DK 18 46 23 10 2
DE 27 45 17 10 1
EE 12 44 30 14 1
IE 19 43 25 11 2
EL 25 43 22 9 1
ES 22 47 19 11 1
FR 17 40 24 17 2
Kadrov 7 44 32 17 1
IT 27 44 17 10 2
CYy 23 42 22 12 1
Lv 10 39 33 15 2
LT 8 47 28 13 4
LU 23 44 21 10 2
HU 17 36 33 12 3
MT 18 46 22 13 1
NL 17 44 22 16 1
AT 24 44 20 11 1
PL 21 48 21 7 2
PT 23 51 17 7 2
RO 23 48 21 5 2
SI 14 37 31 17 1
SK 16 41 29 11 3
Fl 10 50 26 12 2
SE 13 44 27 14 2

(%), osnova: n = 26 121 — vsi anketiranci
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Ta raziskava Flash Eurobarometer vsebuje pregled odnosa evropskih drzavljanov do druzbenih
medijev. Preu€uje odnos do klju¢nih tem, kot so: informacijske navade in viri za druzbeno in
politicno aktualno dogajanje; vzorci uporabe druzbenih medijev in preference glede informacij o
aktualnih zadevah; izpostavljenost dezinformacijam in zaupanje v glasnike ter odziv nanje;
sodelovanje z vplivnezi in ustvarjalci vsebin v druzbenih medijih; obCinstvo in preference glede
institucionalnih racunov in politicnih vsebin na druzbenih medijih; prednostne oblike in vrste vsebin
za politi€ne vsebine v druzbenih medijih; staliS¢a do Evropske unije.

Ipsos European Public Affairs je v imenu Generalnega direktorata Evropskega parlamenta za
komuniciranje opravil razgovore z reprezentativnim vzorcem drzavljanov EU, starih 15 let in veg, v
vsaki od 27 drzav Clanic Evropske unije (EU). Med 11. in 18. junijem 2025 je bilo prek raunalnisko
podprtega spletnega anketiranja (CAWI) opravljenih 26 121 razgovorov, pri katerih so bili
uporabljeni spletni paneli druzbe Ipsos in njihova partnerska mreza.
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