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INLEDNING

Denna Flash Eurobarometer ger en éversikt 6ver EU-medborgarnas installning till sociala medier.
Den undersoker attityder till nyckelteman, sasom: (1) Informationsvanor och kallor for sociala och
politiska aktuella fragor. (2) sociala medier anvandningsmonster och preferenser for information
om aktuella fragor; (3) Exponering for och reaktion pa desinformation och fértroende for budbarare.
(4) Engagemang med influerare och innehallsskapare pa sociala medier. (5) Publik och
preferenser for institutionella konton och politiskt innehall pa sociala medier. (6) féredragna format
och innehallstyper for politiskt innehall pa sociala medier, (7) attityder till Europeiska unionen.

Pa uppdrag av Europaparlamentets generaldirektorat fér kommunikation intervjuade Ipsos
European Public Affairs ett representativt urval av EU-medborgare fran 15 ars alder i var och en av
EU:s 27 medlemsstater. Mellan den 11 och 18 juni 2025 genomférdes 26 121 intervjuer via
datorstddda webbintervjuer med hjalp av Ipsos onlinepaneler och deras partnernatverk.

Anmarkningar

m Undersokningsresultaten omfattas av urvalstoleranser, vilket innebar att inte alla uppenbara
skillnader mellan lander och sociodemografiska grupper kan vara statistiskt signifikanta.
Endast skillnader som ar statistiskt signifikanta (vid konfidensnivan 5 %) — dvs. dar det kan
vara rimligt sakert att de sannolikt inte har uppstatt av en slump — lyfts fram i texten.

m Procentsatserna far inte uppga till 100 %, eftersom de avrundas till narmaste procenttal. Pa
grund av avrundning kan det ocksa handa att procentsatserna fér separata svarsalternativ
inte exakt uppgar till de summor som namns i texten. Svarsprocenten éverstiger 100 % om
fragan gjorde det majligt for de svarande att valja flera svar.

m Denna Flash Eurobarometer bygger pa arbetet i tidigare rapporter, t.ex. Europaparlamentets
medie- och nyhetsunderstkningar 20221 och 20232. | rapporten underséks om mdjligt
trendforandringar pa EU27-niva och nationell niva jamfort med 2022" och 2023.2 Termen
procentenhet anvands nar man jamfér tva olika procentsatser (forkortningen ar pp).
Trendskillnader beradknas fran procentsatser med en decimal och avrundas sedan fill
narmaste heltal.

1 Se féljande: hitps://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/2832
2 Se foljande: https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3153
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m | denna rapport hanvisas det till ldAnder genom deras officiella férkortning. De férkortningar
som anvands i denna rapport anges nedan.

BE Belgien LT Litauen

BG Bulgarien LU Luxemburg
Ccz Tjeckien HU Ungern

DK Danmark MT Malta

DE Tyskland NL Nederlanderna
EE Estland AT Osterrike
IE Irland PL Polen

EL Grekland PT Portugal
ES Spanien RO Rumanien
FR Frankrike Si Slovenien
HR Kroatien SK Slovakien
IT Italien Fl Finland
CY Republiken Cypern* SE Sverige

LV Lettland

Cypern som helhet a@r en av EU:s 27 medlemsstater. Av praktiska skal genomfors
intervjuer endast i den del av landet som kontrolleras av Republiken Cyperns regering.
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KEY FINDINGS (Nyckelsokningar)

Informationsvanor och kallor

Drygt fyra av tio (42 %) uppger att de "ofta” diskuterar sociala och politiska aktuella fragor nar de
traffar vanner eller slaktingar, och ungefar halften (51 %) namner att de "ibland” gor det. Farre an
en av tio (6 %) uppger att de "aldrig” gor det.

Tva tredjedelar (66 %) av de svarande anvander traditionella medier (offline eller digitala tjanster
fran tv-stationer, tidningar, radiostationer osv.) for att dagligen félja innehall om sociala och politiska
aktuella fragor. Omkring sex av tio (59 %) av de svarande anvander andra digitala kallor (t.ex.
sociala medier, video- eller stromningsplattformar, bloggar, nyhetsportaler pa natet osv.) for att
dagligen fdlja innehall om sociala och politiska aktuella fragor.

Pa fragan om informationskallor som anvands for att fa information om sociala och politiska
aktuella fragor anger ungefar sju av tio (71%) att de anvander TV: n. Mer an fyra av tio (43 %)
namner radio, tatt foljt av tryckta tidningar och tidskrifter eller deras onlineversioner (41 %),
sdkmotorer (t.ex. Google Search eller Bing) (40 %), sociala medieplattformar (t.ex. Instagram,
TikTok, Facebook, X osv.) (40 %) och vanner, familj och kollegor (40 %).

Drygt fyra av tio respondenter (42%) svarar att TV har blivit viktigare for dem under det senaste
aret. En av fem (25 %) pekar pa plattformar for sociala medier (t.ex. Instagram, TikTok, Facebook,
X osv.), och farre an en av fyra rapporterar att tryckta tidningar och tidskrifter eller deras
onlineversioner har 6kat i betydelse under det senaste aret (19 %), radio (18 %) och sGkmotorer
(t.ex. Google Search eller Bing) (18 %).

Respondenterna tillfrdagades om en rad amnen om sociala och politiska aktuella fragor som de i
allmanhet foljer eller uppmarksammar. Omkring sex av tio (61 %) namner folkhalsa och halso- och
sjukvardssystem. Over fyra av tio anger att de i allménhet foljer eller uppmarksammar demokrati
och rattsstatsprincipen (47 %), migration och asyl (45 %) eller atgarder mot klimatférandringar (43
%). Fyra av tio svarande (40 %) rapporterar att de foljer eller uppmarksammar EU:s férsvar och
sakerhet, och samma andel namner (40 %) fattigdomsminskning och social delaktighet. Mer an en
tredjedel av de svarande pekar pa stdd till ekonomin och skapandet av arbetstillfallen (37 %) samt
utrikespolitik och handel (36 %) som amnen av intresse for sociala och politiska aktuella fragor.
Mindre andelar svarar att de foljer eller uppmarksammar jordbruk och livsmedelstrygghet (28 %)
och EU:s oberoende pa industri- och energiomradena (19 %).

Anvandning av sociala medier

Anvandare av sociala medier och plattformar for aktuell information ombads att identifiera de
plattformar de anvander mest for detta &ndamal. Over en av tva anvandare anger Facebook (58%)
och YouTube (57%) som de viktigaste, foljt av Instagram (46%). Farre an en tredjedel av
anvandarna namner TikTok (31 %), WhatsApp (27 %) och X (Twitter) (25 %) och minst en av tio
pekar pa Telegram (13 %) och LinkedIn (10 %) som viktiga plattformar.

Undersokningens resultat avslojar en kombination av aktiv och passiv konsumtion av social och
politisk information pa sociala medier, med manga anvandare som bade avsiktligt soker innehall
och ovantat stéter pa det under tillfallig surfning. Drygt tre fjardedelar (76 %) av de svarande
instdmmer i pastaendet "Nar jag surfar pa sociala medier laser jag ibland social och politisk
information som jag har stétt pa av en slump, dven om jag inte aktivt letade efter den”. A andra
sidan haller tva tredjedelar (66 %) av anvandarna av sociala medier och plattformar med om
uttalandet "Jag soOker aktivt efter information om sociala och politiska aktuella fragor pa sociala
medier”.
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Respondenterna i undersokningen fragades pa vilka satt, om nagra, de engagerade sig med
socialt och politiskt innehéll pa sociala medier. Over en tredjedel av de svarande uppger att de
laser eller tittar pa innehall i sina fléden (38 %) eller att de gillar eller reagerar pa inlagg (36 %).
Farre an en av fyra (23 %) av de svarande kommenterar inldgg, och farre an en av fem delar
andras inlagg pa sin profil eller sina berattelser (19 %) eller delar innehdll genom
direktmeddelanden eller privata chattar (18 %). Ungeféar en av tio (11 %) skapar och publicerar sitt
eget ursprungliga innehall (t.ex. tankar/yttranden om fragor).

Exponering for och respons pa desinformation och fortroende for budbarare

Pa fragan hur ofta de tror att de personligen har exponerats for desinformation och falska nyheter
under de senaste sju dagarna uppger dver en tredjedel av de svarande att de har exponerats
"mycket ofta” (12 %) eller "ofta” (23 %). Tre av tio svarande (31 %) uppger att de "ibland” har
exponerats for desinformation och falska nyheter under den senaste veckan, och farre @n en av
fyra uppger att de "sallan” (16 %) eller "aldrig” (7 %) har exponerats.

Drygt sex av tio svarande kanner sig sakra pa att de kan kanna igen desinformation nar de stéter
pa den (12 % "mycket saker’, 49 % ”"nagot saker”). Omkring tre av tio kdnner sig daremot inte
sakra pa sin formaga att kdnna igen desinformation (varav 26 % ”inte sarskilt sdkra” och 6 % ”inte
alls sakra”).

Respondenterna fragades sedan vad de vanligtvis gor, nar de ar osakra pa om en del information
pa sociala medier ar desinformation. Omkring en av tva (49%) respondenter namner att de
dubbelkontrollerar det med andra informationskallor for att se om de sdger samma sak. Fyra av tio
(40 %) av de svarande uppger att de tittar pa vem som har lagt ut den for att kontrollera om den
kommer fran en betrodd eller misstrodd kalla. Omkring en tredjedel (34 %) av de svarande uppger
att de kontrollerar om det ar senaste nytt, inte en gammal historia som delas igen, och farre an tre
av tio svarar att de kontrollerar kommentarerna fér att se vad andra sager om det (29 %),
kontrollerar om bilderna eller videorna ser verkliga eller falska ut (25 %) eller haller utkik efter
stavfel eller grammatikfel (24 %). Farre an tva av tio svarande namner att de, for att kontrollera om
en del information pa sociala medier ar desinformation, antingen fragar manniskor som de litar pa
vad de tycker (18 %) eller anvander ett faktagranskningsverktyg eller en webbplats (14 %). En av
tio (10 %) av de svarande uppger att de inte gér nagot for att kontrollera informationen.

Folja influencers och innehallsskapare

Mer an en tredjedel av de svarande (37 %) uppger att de féljer influencers eller innehallsskapare
pa sociala medier (t.ex. YouTube, Instagram eller TikTok). Respondenter som rapporterar efter
influencers eller innehallsskapare pa sociala medier fragades sedan om deras féredragna
innehallstyper fran dessa konton. Omkring fyra av tio féljare namner recensioner (t.ex. produkter,
bocker, platser osv.) (39 %), kommentarer om sociala och politiska aktuella fragor (38 %) och hur
man gor (t.ex. handledning) (38 %). Dessa fdljs av insikt i deras vardag (36%) och
motivationsinnehall (31%). En mindre andel foljare, narmare en av fem (19 %), anger att de
foredrar marknadsféring och reklam fér kommersiella produkter.

Foredragna format for politiskt innehall pa sociala medier

Drygt tva av tio (22 %) uppger att de foljer vad som hander i EU:s politik "oftast”, och mer an fyra
av tio (44 %) uppger att de gor det "fran tid till annan”. En annan femtedel (21 %) av de svarande
namner “sallan” efter vad som hander i EU:s politik. Ungefar en av tio (11 %) svarar att de "aldrig
eller nastan aldrig” gor det.
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De svarande som anger att de anvander sociala medier och/eller plattformar fér information om
sociala och politiska aktuella fragor tillfrdigades sedan om vilka format de féredrar for sadan
information pa sociala medier. Mer an fyra av tio anvandare uppger att de féredrar korta
textbaserade inlagg (t.ex. bilder med kort text, statusuppdateringar) (46 %) och korta videor (t.ex.
TikTok, Instagram Reels, under 1 minut) (39 %). Detta foljs av en preferens for medellanga videor
(t.ex. 1-5 minuter) (39 %) och langre videor (t.ex. YouTube, 6ver 5 minuter) (35 %), var och en
vald av Over en tredjedel av anvandarna. Omkring en av fyra anvandare, & andra sidan, uttrycker
en preferens for berattelser (t.ex. Instagram Stories) (26 %), langre textbaserade artiklar (t.ex.
artiklar, blogginlagg) (25 %), livestrommar eller livevideor (24 %) och poddsandningar (24 %).
Mindre aktier namner infografik eller diagram (animerade eller inte) (19 %) och nyhetsbrev (t.ex.
LinkedIn-nyhetsbrev, Substack) (15 %).

De svarande som anvande sociala medier och/eller plattformar fér information om sociala och
politiska aktuella fragor ombads ocksa att uttrycka sina videoinnehallspreferenser i férhallande till
aktuell information pa sociala medier. Mer an fyra av tio anvandare uppger att de foredrar videor
som fordjupar sig i aktuella fragor (47 %), intervjuer med experter (t.ex. akademiker eller politiska
analytiker) (44 %) och intervjuer med vanliga manniskor eller medborgare som paverkas av fragan
(42 %). Drygt en tredjedel av anvandarna pekar pa intervjuer med politiker eller
regeringstjansteman (34%), och tre av tio (30%) anvandare anger videor som kombinerar
manniskor pa kameran med grafik, text eller animationer som féredragna typer av videoinnehall
om aktuella fragor.

Attityder till EU

De svarande ombads att betygsatta vikten av att deras land ar medlem i EU pa en skala fran 1 till
10, dar 1 betyder "inte alls viktigt” och 10 betyder "extremt viktigt”. Totalt sett anser omkring tva
tredjedelar (66 %) av de svarande att deras lands medlemskap ar viktigt (betygen 8-10) och 15 %
anser att det ar av lag betydelse (betygen 1—4). Farre an tva av tio svarande (16 %) valjer en mer
mattlig hallning pa skalan (betygen 56 "varken viktigt eller oviktigt”).

Over sex av tio svarande &r i allmanhet positiva till EU: 27 % &r positiva till EU och det satt pa
vilket unionen fungerar for narvarande. 37 % ar ganska positiva till EU, men inte till hur det
fungerar fér narvarande. Omkring en femtedel (21 %) av de svarande ar ganska skeptiska till EU,
men skulle kunna andra uppfattning om hur EU fungerar verkligen férandras. Farre an var tionde
svarande (8 %) motsatter sig idén om EU i allmanhet.

Pa fragan om deras fortroende for olika enheter anger dver fyra av tio svarande att de litar mest pa
vanner och familj (45 %) och forskare (45 %). Mellan en av fem och en av tio svarande uppger att
de litar pa de flesta skollarare eller universitetslarare (17 %), journalister (13 %), offentliga
institutioner (13 %), icke-statliga organisationer (11 %) och medier (10 %). Mindre aktier litar mest
pa nagon annan enhet: privata foretag (6 %), politiker (5 %), influerare eller innehallsskapare (4 %)
eller andra (3 %). En av tio (10 %) av de tillfragade uppger att de inte litar pad nagon av dessa
fortecknade enheter mest.
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1. INFORMATIONSHABITS OCH KALLOR

1.1. Frekvensen av diskussioner om sociala och politiska aktuella fragor

Respondenterna  tillfragades  forst ~ om Q1 Nar du triffar vinner eller sliktingar,

frekvensen av att diskutera sociala och ... ofta, om alls, diskuterar du sociala
politiska aktuella fragor nar de traffas med h politiska aktuella f )
véanner eller slaktingar. Drygt fyra av tio (42 %) ©ch politiska aktuella ragor?

uppger att de “ofta” diskuterar sociala och
politiska aktuella fragor nar de traffar vanner 42 ofa
eller slaktingar, och ungefar halften (51 %)

namner att de "ibland” gor det. Farre an en av 51 Ibland
tio (6 %) uppger att de "aldrig” gor det.

Skillnader mellan lander 6 Aldrig
Omkring sex av tio svarande i Grekland (61 Vet gj

%) och Cypern (59 %) uppger att de "ofta”
diskuterar sociala och politiska aktuella fragor
nar de traffar vanner eller slaktingar. | alla
andra medlemsstater varierar andelen
svarande som namner detta "ofta” fran 24 % i
Lettland till 49 % i Polen och 50 % i ltalien och) Basvirde: n=26 121 - Alla uppgiftslamnare
Spanien.

Q1 Nér du traffar vinner eller sliktingar, hur ofta, om alls, diskuterar du
sociala och politiska aktuella fragor?
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En majoritet av de svarande i 22 medlemsstater uppger att de “ibland” diskuterar sociala och
politiska aktuella fragor nar de traffar vanner eller slaktingar. Den relativa storleken pa denna
majoritet varierar mellan 51 % i Bulgarien, Frankrike och Luxemburg och 66 % i Lettland. Daremot
diskuterar mindre an fyra av tio svarande i Grekland (35 %) och Cypern (38 %) "ibland” sociala och
politiska aktuella fragor.

Andelen svarande som uppger att de "aldrig” diskuterar sociala och politiska aktuella fragor nar de
traffar vanner eller slaktingar varierar fran 3 % i bade Polen och Cypern till 12 % i Belgien.

Sociodemografiska 6vervdganden

Man (46 %) ar mer benagna an kvinnor (38 %) att "ofta” diskutera sociala och politiska aktuella
fragor nar de traffar vanner eller slaktingar. Kvinnor ar i sin tur mer benagna an man att "ibland”
ange att de gor det (54 % jamfort med 48 %).

Svarande i aldern 15-24 ar (38 %) ar mindre benagna an de i aldern 25-39 ar (44 %) och 40-54
ar (42 %) att namna att de "ofta” diskuterar aktuella fragor nar de traffar vanner eller slaktingar.

Vissa skillnader i frekvensen av att diskutera sociala och politiska aktuella fragor observeras ocksa
av utbildning. Svarande som avslutat sin utbildning i aldern 20 ar och aldre (47 %) ar mer benagna
an de som avslutat den i yngre aldrar (30 %—-39 %) och de som fortfarande studerar (41 %) att
ange att de "ofta” diskuterar aktuella fragor. De som fullféljt sin utbildning i aldern 15 ar eller yngre
(56 %) ar i sin tur mer benagna an de som fullféljt den i aldern 20 ar eller aldre (48 %) och de som
fortfarande studerar (51 %) att "ibland” anmala detta. De som avslutat sin utbildning i aldern 15 ar
eller yngre (12 %) ar ocksa mer benagna an alla andra grupper (4—7 %) att namna att de "aldrig”
gér det.
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1.2. Anvandning av traditionella och digitala informationskallor

Enkatresultaten visar att EU-medborgarna ofta anvander bade traditionella medier och andra
digitala kallor for att félja innehall om sociala och politiska aktuella fragor.

Tva tredjedelar av de svarande anvander traditionella medier (offline eller digitala tjanster fran tv-
stationer, tidningar, radiostationer osv.) for att dagligen félja innehall om sociala och politiska
aktuella fragor: ndmligen mer an 10 ganger om dagen (5 %), mellan 2 och 10 ganger om dagen
(31 %) eller en gang om dagen (30 %). Ytterligare 15 % gor det flera ganger i veckan. Omkring en
av tio respondenter rapporterar att de anvander traditionella medier for att folja innehall om sociala
och politiska aktuella fragor en gang i veckan (5 %) eller mindre ofta an en gang i veckan (5 %).
Farre an en av tio (6 %) foljer aldrig aktivt denna typ av innehall.

Omkring sex av tio (59 %) av de svarande anvander andra digitala kallor (t.ex. sociala medier,
video- eller strdmningsplattformar, bloggar, nyhetsportaler pa natet osv.) for att dagligen fdlja
innehall om sociala och politiska aktuella fragor, daribland 8 % som gor det mer an 10 ganger om
dagen, 27 % som gor det mellan 2 och 10 ganger om dagen och 24 % som goér det en gang om
dagen. Ytterligare 22 % gor det varje vecka, varav 16 % gor det flera ganger i veckan och 6 % en
gang i veckan. Farre an en av tio (6 %) rapporterar att de gor det mindre ofta an en gang i veckan.
Drygt en av tio (12%), & andra sidan, namner att de aldrig aktivt féljer denna typ av innehall.

Q3 Hur ofta anvinder du féljande killor for att folja innehall om sociala och politiska
aktuella fragor?

Traditionella medier Andra digitala kdllor (t.ex. sociala medier,
(offlinetjéinster eller digitala video - eller strommande plattformar,
tjdnster frdn tv-stationer, bloggar, online nyhetsportaler, etc.)

tidningar, radiostationer osv.) 5 Mer dn 10 ginger om dagd®

Mellan 2 och 10 ganger

om dagen
g En gang om dagen 4 sy
Flera ganger i veckan
5 En gangiveckan §
5 Mindre ofta dn en gang i 6

L. veckan
Folj aldrig aktivt den
har typen av innehall
et ej

(%) Basvarde: n=26 121 - Alla uppgiftslamnare

Skillnader mellan lander

Den frekventa anvandningen av bade traditionella medier och andra digitala kallor for att folja
innehall om sociala och politiska aktuella fragor ar ocksa synlig i alla medlemsstater.

Andelen svarande som dagligen anvander traditionella medier for att félja innehall om sociala och
politiska aktuella fragor ar déver 50 % i alla medlemsstater. Andelen svarande som namner detta
varierar fran 53 % i Grekland och Litauen till 73 % i Spanien och Luxemburg.® | sin tur uppger en
andel svarande som varierar mellan 20 % (Luxemburg) och 34 % (Irland) att de anvéander

3 Pa grund av avrundning kan det ocksa handa att procentsatserna for separata svarsalternativ inte exakt
uppgar till de summor som namns i texten.
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traditionella medier for dessa andamal pa veckobasis eller mindre ofta. Hogst 13 % i nagon
medlemsstat anger att de aldrig aktivt féljer denna typ av innehall.

Q3_1 Hur ofta anvinder du foljande killor for att folja innehall om sociala och

politiska aktuella fragor?

Traditionella medier (offlinetjdnster eller digitala tjdnster frdn tv-stationer, tidningar, radiostationer osv.)

®Mer dn 10 ganger om dagen
Flera ganger i veckan ®mEn gang i veckan
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Med undantag fér Frankrike (48 %) anvander minst en av tva uppgiftslamnare i alla medlemsstater
andra digitala kallor for att dagligen folja innehall om sociala och politiska aktuella fragor. Den
exakta andelen som rapporterar detta varierar mellan knappt en av tva (48 %) i Frankrike och atta
av tio eller fler i Malta (80 %) och Cypern (82 %). A andra sidan finns den hégsta andelen
svarande som anger att de anvander andra digitala kallor fér dessa andamal pa veckobasis eller
mindre ofta i Slovenien (33 %), medan de lagsta andelarna observeras i Cypern (16 %) och Malta
(18 %). | Frankrike (19 %) och Belgien (19 %) namner ungeféar tva av tio svarande att de aldrig
aktivt foljer denna typ av innehall, medan endast 1 % i Cypern delar denna uppfattning.

Q3_2 Hur ofta anvinder du féljande killor for att folja innehall om sociala och
politiska aktuella fragor?

Andra digitala kdllor (t.ex. sociala medier, video- eller streamingplattformar, bloggar, nyhetsportaler pa ndtet osv.)

mMer 4n 10 ganger om dagen m Mellan 2 och 10 ganger om dagen En gang om dagen
Flera ganger i veckan mEn gang i veckan m Mindre ofta dn en gang i veckan
m Folj aldrig aktivt den har typen av innehallVet ej
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Sociodemografiska 6vervaganden

Olika anvandningsmonster for traditionella medier och andra digitala kallor for att folja innehall om
aktuella fragor observeras efter alder och utbildningsniva.

Sannolikheten att anvanda traditionella medier dagligen for dessa andamal okar med aldern: fran
49 % av de svarande i aldern 15-24 ar till 75 % av de svarande i &ldern 55 &r och &ldre. A andra
sidan ar det mindre sannolikt att personer 6ver 55 ar (52 %) an yngre aldersgrupper (62—65 %)
anger att de anvander andra digitala kallor for dessa andamal dagligen.

De aldre respondenterna var nar de avslutade sin utbildning, desto mer sannolikt ar det att de ar
frekventa anvandare av bade traditionella medier och andra digitala kallor for att folja innehall om
aktuella fragor. Till exempel uppger 47 % av de svarande som avslutat sin utbildning i aldern 15 ar
eller yngre att de anvander andra digitala kallor for dessa andamal dagligen, jamfért med 63 % av
dem som avslutat sin utbildning i aldern 20 ar eller aldre.
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1.3. Foredragna informationskallor for sociala och politiska aktuella fragor

Pa fragan om informationskallor som anvands for att fa information om sociala och politiska
aktuella fragor anger ungefar sju av tio (71%) att de anvander TV: n. Mer an fyra av tio (43 %)
namner radio, tatt foljt av tryckta tidningar och tidskrifter eller deras onlineversioner (41 %),
sOkmotorer (t.ex. Google Search eller Bing) (40 %), sociala medieplattformar (t.ex. Instagram,
TikTok, Facebook, X osv.) (40 %) och vanner, familj och kollegor (40 %).

Omkring en av fyra svarande (26 %) uppger att de anvander videoplattformar (t.ex. YouTube osv.)
(26 %). Mindre aktier namner podcaster (15 %), Al-chatbotar (t.ex. ChatGPT, Google Gemini,
Perplexity, etc.) (9 %), skollarare eller universitetslarare (6 %) eller annat (3 %).

Q4a Vilken av foljande killor anvinder du for att fa information om sociala

och politiska aktuella fragor?
[Flera svar]

™

Radio

Tryckta tidningar och tidskrifter eller deras onlineversioner
Sokmotorer (t.ex. Google Search eller Bing)

Plattformar for sociala medier (t.ex. Instagram, TikTok, Facebook,
Vanner, familj, kollegor

Videoplattformar (t.ex. YouTube osv.)
Poddsandni@ihr

Al-chatbotar (t.ex. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity, etc.) E

Skollarare eller universitetslarare I 6

Ovrigt I 3

Jag soker ingen information om detta dmne I 3
Vet ¢j 1

(%) Basvarde: n= 26 121 - Alla uppgiftslamnare

Skillnader mellan lander

TV ar den vanligaste informationskallan for sociala och politiska aktuella fragor i 22 medlemsstater
— dar 60 % eller fler uppger att de anvander denna kalla. | de aterstdende fem medlemsstaterna
uttrycker lagre andelar denna preferens: Malta (48 %), Ungern (53 %), Lettland (53 %), Grekland
(54 %) och Cypern (62 %).

Radio rankas forst i bruk, tillsammans med TV, i Luxemburg (64 %). | alla andra medlemsstater

varierar andelen svarande som valjer radio som informationskalla mellan 27 % i Malta och 52 % i
Osterrike.

Mer an halften av de svarande i Luxemburg (57 %), Finland (55 %), Osterrike (54 %) och Danmark
(51 %) uppger att de anvander tryckta tidningar och tidskrifter eller deras onlineversioner. Omkring
tva av tio (21 %) delar daremot denna uppfattning i Lettland och Ungern.

De storsta andelarna av de svarande som namner att de anvander s6kmotorer (t.ex. Google
Search eller Bing) for att fa information om sociala och politiska aktuella fragor observeras i Cypern
(57 %), Rumanien (52 %) och Litauen (51 %). Den lagsta andelen ses i sin tur i Lettland (27 %).
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Plattformar fér sociala medier (t.ex. Instagram, TikTok, Facebook, X osv.) ar den mest utvalda
informationskallan i Cypern (76 %), Malta (74 %), Grekland (56 %), Lettland (56 %) och Ungern
(55 %). Mer an halften av de svarande anger ocksa denna informationskalla i Bulgarien (55 %),
Polen (52 %) och Slovakien (51 %). A andra sidan ndmner en av tre (33%) denna kalla i Frankrike.

Omkring hélften av de svarande i Kroatien (49 %) och Luxemburg (49 %) uppger att de anvander
vanner, familj och kollegor for att f& information om aktuella fragor. Omkring tre av tio (31 %)
svarande i Belgien delar daremot denna uppfattning.

| alla EU-27-medlemsstater uppger mindre andelar att de anvander féljande kallor for att fa
information om sociala och politiska aktuella fragor:

m Videoplattformar (t.ex. YouTube): frdn 15 % i Nederlanderna till 41 % i Grekland, Cypern och
Litauen.

m Podcaster: frdn 8 % i Lettland till 27 % i Cypern.

m Al-chatbotar (t.ex. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity, etc.): Fran 6 % i Frankrike till 17 % i
Cypern.

m Larare eller universitetslarare: fran 4 % i Kroatien, Lettland, Litauen och Ungern till 11 % i
Grekland.
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Q4a Vilken av féljande kallor anvander du for att fa information om sociala och politiska aktuella
fragor? [Flera svar]

EU-27
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

TV Radio
71 43
69 49
73 32
67 28
66 40
70 51
61 45
62 48
54 33
74 43
73 45
73 43
75 36
62 40
53 35
60 35
64 64
53 29
48 27
66 38
67 52
70 46
80 42
72 37
63 44
67 41
71 42
66 40

Tryckta

tidningar och rer (t.ex.

tidskrifter
eller deras
onlineversion
er

41
42
23
25
51
48
44
36
34
42
38
27
45
35
21
25
57
21
38
44
54
31
46
34
33
26
55
46

Google
Search
eller
Bing)

40
30
46
48
42
43
36
41
49
31
32
45
44
57
27
51
49
38
43
33
39
47
43
52
49
37
43
41

Plattformar
Sokmoto for sociala

medier
(t.ex.

Instagram,

TikTok,

Facebook,

X osv.)

40
36
55
43
42
34
49
50
56
38
33
44
39
76
56
48
46
55
74
35
37
52
40
48
40
51
41
44

Vanner,
familj,
kollegor

40
31
41
46
40
46
40
45
39
40
34
49
34
41
40
38
49
34
43
37
38
46
41
45
43
40
43
43

Videoplattf
ormar
(t.ex.
YouTube
0sVv.)

26
17
36
27
18
27
30
25
41
25
17
26
24
41
38
41
24
37
27
15
25
33
22
38
27
24
25
26

Poddsand
ningar

15
9
20
20
17
14
12
21
14
16
10
14
13
27
8
19
13
23
21
14
11
18
14
24
9
20
13
14

Al-
chatbotar

(t.ex.
Chat

’

Google

Gemini,
Perplexit
y, etc.)

9
8
13
1
11
9
10
9
14

1

Skollarare
eller
universitet
slarare

o OO0 N O OO 0O

~No oo oo~

-
o

N O O

6

Anmarkning: Ju hogre andel som valjer ett svar, desto morkare bla cellen. Det hogst rankade svaret for varje land visas i morkblatt/vitt
typsnitt. Svaret "annat”, "Jag letar inte efter nagon information om detta &mne” och "vet inte” visas inte. (Anmarkning: tas bort i den har

filen)

(%) Basvarde: n=26 121 — Alla uppgiftslamnare
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Sociodemografiska 6vervaganden

Man (30 %) ar mer benagna an kvinnor (21 %) att anvanda videoplattformar (t.ex. YouTube) som
informationskallor for sociala och politiska aktuella fragor.

Anvandningen av traditionella informationskallor 6kar med aldern: TV (fran 50 % av de svarande i
aldern 15-24 ar till 82 % av de svarande i aldern 55 ar och aldre). radio (fran 22 % till 50 %) och
tryckta tidningar och tidskrifter eller deras onlineversioner (fran 24 % till 49 %). Omvant minskar
anvandningen av andra digitala kallor med aldern: sékmotorer (fran 47 % av 15-24-aringarna till
36 % av 55-aringarna och aldre), sociala medieplattformar (65 % jamfért med 27 %),
videoplattformar (39 % jamfort med 17 %) och Al-chatbotar (18 % jamfért med 4 %). Andra kallor
som visar sig vara mer populara bland yngre respondenter (15-24 ar) an bland aldre grupper ar
vanner, familj och kollegor (47 % jamfért med 37 % av dem som ar 55 ar och aldre) och skollarare
eller universitetslarare (19 % jamfért med 2 %). Svarande i aldern 25-39 ar (22 %) ar i sin tur mer
bendgna an alla andra Aaldersgrupper (9-19 %) att anvanda poddsandningar som
informationskallor.

Anvandningen av alla andra digitala informationskallor for aktuella fragor ar stérst bland de
svarande som fortfarande studerar. Till exempel namner 62 % av de svarande som fortfarande
studerar att de anvander sociala medieplattformar som kalla, jamfért med 32—-41 % av de svarande
som har avslutat sin utbildning. De som fortfarande studerar ar ocksa mer benagna att hanvisa {ill
skollarare eller universitetslarare (23 mot 3%-5 %) samt vanner, familj och kollegor (47 mot 32%-
42%) som foredragna informationskallor. A andra sidan &r det mer sannolikt att svarande som
fullfoljt sin utbildning i aldern 20 ar eller aldre an de som fullféljt den i yngre aldrar anger féljande
som informationskallor: radio (48% vs 37%-44%), samt tryckta tidningar, tidskrifter och deras
online-versioner (47% vs 31%-39%). Anvandningen av tv som informationskalla ar i sin tur storst
bland dem som fullféljt sin utbildning i &ldern 16-19 ar (75 % jamfort med 67 % av dem som fullféljt
sin utbildning i aldern 15 ar eller yngre och 72 % av dem som fullféljt sin utbildning i aldern 20 ar
eller aldre).
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1.4. Informationskallornas forandrade betydelse under det senaste aret

Uppgiftslamnare som anger att de anvander minst en informationskalla for sociala och politiska
aktuella fragor fragades sedan vilken av dessa kallor som hade blivit viktigare for dem under det
senaste aret.

Drygt fyra av tio (42 %) svarar pa TV har blivit viktigare for dem under det senaste aret. En av fem
(25 %) pekar pa plattformar for sociala medier (t.ex. Instagram, TikTok, Facebook, X osv.), och
farre an en av fyra rapporterar att tryckta tidningar och tidskrifter eller deras onlineversioner har
Okat i betydelse under det senaste aret (19 %), radio (18 %) eller sbkmotorer (t.ex. Google Search
eller Bing) (18 %).

Mindre andelar bestdende av hogst en av sju uppgiftsldmnare anger nagon annan kalla:
videoplattformar (t.ex. YouTube osv.) (14 %), vanner, familj och kollegor (13 %), poddsandningar (8
%), Al-chatbotar (t.ex. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity osv.) (5 %) och skollarare eller
universitetslarare (3 %).

Mer an en av tio (14 %) svarar dock att ingen av dessa kallor har blivit viktigare for dem under det
senaste aret.

Q4b Vilken av dessa mediekanaler, om nagon, har blivit viktigare for dig under det

senaste aret for information om sociala och politiska aktuella fragor?
[Flera svar]

v
Plattformar for sociala medier (t.ex. Instagram, TikTok, Facebook, X
Tryckta tidningar och tidskrifter eller deras onlineversioner

Radio
Sokmotorer (t.ex. Google Search eller Bing)

Videoplattformar (t.ex. YouTube osv.)
Vanner, familj, kollegor

Poddsénd|hgar
Al-chatbotar (t.ex. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity, etc.) I 5

Skollarare eller universitetslarare I 3
Inget av detta har blivit viktigare

Vet ej I 2

(%) Bas: n=25 104- Om minst en kélla (utom annan) valts under fjarde kvartalet
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Skillnader mellan lander

| alla medlemsstater utom sex namner de som soker information om aktuella fragor oftast att TV
har blivit viktigare fér dem under det senaste aret nar det galler information om aktuella sociala och
politiska fragor. De storsta andelarna tyder pa detta i Rumanien (54 %) och ltalien (52 %). De
lagsta andelarna ses i sin tur i Malta (24 %).

Sociala medieplattformar (t.ex. Instagram, TikTok, Facebook, X osv.) rapporteras vara den framsta
kallan som har blivit viktigare under det senaste aret i Malta (59 %), Cypern (58 %), Grekland (38
%), Lettland (35 %) och Ungern (35 %). Daremot delar knappt en av fem denna uppfattning i
Nederlanderna (18 %).

| Luxemburg ar tryckta tidningar och tidskrifter eller deras onlineversioner den mest citerade typen
av kalla som har blivit viktigare for informationsstkande under det senaste aret (som namns av 35
%). | alla andra medlemsstater varierar andelen som anger detta fran farre an en av tio i Litauen (8
%), Lettland (9 %), Ungern (9 %) och Tjeckien (9 %) till drygt en av fyra i Finland (27 %) och lItalien
(26 %).

Omkring en av tre (32 %) i Luxemburg svarar att radion har blivit viktigare for dem under det
senaste aret. En av tio (10 %) delar daremot denna uppfattning i Malta och Tjeckien.

Over en tredjedel (36 %) av de informationssdkande i Cypern pekar pa att sékmotorer (t.ex. | de
ovriga medlemsstaterna varierar denna andel mellan 10 % i Lettland och 31 % i Rumanien.

Mindre andelar i alla medlemsstater ndmner att alla andra mediekanaler har blivit viktigare for dem
under det senaste aret nar det galler information om sociala och politiska aktuella fragor:

m Videoplattformar (t.ex. YouTube): fran 7 % i Nederlanderna till 25 % i Grekland.
m Vanner, familj, kollegor: fran 9 % i Belgien till 22 % i Rumanien.
m Podcaster: fran 2 % i Lettland till 14 % i Ungern.

m Al-chatbotar (t.ex. ChatGPT, Google Gemini, Perplexity, etc.): Fran 3 % i Frankrike till 11 % i
Cypermn.

m Larare eller universitetslarare: fran 1 % i Estland, Cypern, Finland och Sverige till 5 % i
Grekland och Rumanien.

| synnerhet varierar andelen rapporter om att ingen av dessa har blivit viktigare under det senaste
aret mellan 5 % i Rumanien och 28 % i Nederlanderna.
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Q4b Vilken av dessa mediekanaler, om nagon, har blivit viktigare for dig under det senaste aret for
information om sociala och politiska aktuella fragor? [Flera svar]

Plattforma Al-
r for Tryckta Sékmot chatbota
sociala tidningar orer Videoplat r (t.ex. Skollarar Inget av
medier och (t.ex. tformar Vanner, N Chat 9
. . . .. ' Poddsan e eller detta har
TV  (tex. tidskrifter Radio Google (t.ex. familj, ; ) . . -
dningar universite  blivit
Instagram, eller deras Search YouTube kollegor Google . -
. ) ) > tslarare viktigare
TikTok, onlineversio eller osV.) Gemini,
Facebook, ner Bing) Perplexi
X osv.) ty, etc.)
s a2 2 19 18 18 14 13 8 5 3 14
BE 40 23 21 19 11 8 9 4 5 4 21
BG 47 35 12 16 26 21 18 11 8 3 9
Cz 38 25 9 10 22 14 18 11 7 2 17
DK 39 24 24 17 18 9 12 9 7 2 14
DE 34 21 18 17 18 16 12 8 6 2 23
EE 30 28 18 18 11 15 12 3 5 1 19
IE 37 33 17 23 18 13 14 12 4 3 10
EL 28 38 19 16 28 25 14 7 8 5 12
ES 42 23 19 24 13 12 13 7 4 2 10
FR 47 22 17 20 13 9 10 4 3 3 14
HR 43 25 11 14 21 13 14 7 4 2 13
IT 52 25 26 17 23 12 13 8 5 3 8
Cy 36 58 23 17 36 24 17 13 11 1 6
Lv 32 35 9 16 10 22 13 2 6 2 16
LT 36 29 8 14 22 22 10 8 7 2 10
LU 31 27 35 32 18 12 15 7 8 2 14
HU 31 35 9 13 18 21 14 14 5 2 14
MT 24 59 20 10 23 13 14 11 7 4 9
NL 31 18 17 12 12 7 10 8 5 2 28
AT 36 25 25 22 18 15 12 7 7 3 17
PL 42 32 14 20 22 20 17 10 6 4 13
PT 48 20 18 15 16 10 13 7 6 3 17
RO 54 34 18 20 31 22 22 13 10 5 5
Sl 39 26 13 19 24 12 14 5 9 2 16
SK 45 34 14 21 20 15 20 12 5 2 8
Fl 43 24 27 13 13 10 12 6 4 1 14
SE 38 25 20 17 15 14 13 6 7 1 15

Anmarkning: (i originalet...) Ju hégre andel som valjer ett svar, desto morkare bla / orange cellen. Det hogst rankade svaret for varje
land visas i morkblatt/vitt typsnitt. Svaret "vet inte” visas inte.

(%) Basvarde: n=25 104 — Om minst en kalla (utom annan) valts under fjarde kvartalet
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Sociodemografiska 6vervaganden

Man (18 %) ar mer benagna an kvinnor (11 %) att rapportera att videoplattformar (t.ex. YouTube)
under det senaste aret har blivit viktigare for dem nar det galler information om sociala och
politiska aktuella fragor.

Enkatresultaten visar ocksa att den upplevda o6kade betydelsen av vissa informationskallor
korrelerar med alder. Aldre respondenter & mer bendgna att rapportera en 6kad betydelse av
traditionella kallor under det senaste aret. Exempelvis anger 51 % av de svarande i aldern 55 ar
och aldre att tv har blivit viktigare fér dem under det senaste aret, jamfort med 23 % av dem i
aldern 15-24 ar. Denna aldre grupp (18%) ar ocksa mer sannolikt an yngre aldersgrupper (7%-
16%) att rapportera att ingen av de listade kallorna har blivit viktigare under det senaste aret.
Daremot ar yngre respondenter mer benagna att rapportera dkad betydelse av andra digitala kallor
under det senaste aret for social och politisk aktuell information. Till exempel anger en femtedel (20
%) av de svarande i aldern 15-24 ar eller i aldern 25-39 ar att videoplattformar har blivit viktigare
for dem, jamfort med 9 % av dem i aldern 55 ar och aldre. Dessutom ar det mer sannolikt att
svarande i aldern 15-24 ar an aldre grupper pekar pa att skollarare eller universitetslarare (8 %
jamfért med 1-4 %) samt vanner, familj och kollegor (18 % jamfért med 11-14 %) har blivit
viktigare for dem som informationskallor under det senaste aret.

Den upplevda Okade betydelsen av alla andra digitala kallor ar hogst bland de svarande som
fortfarande studerar, och ligger ndra de sociodemografiska ménster som observerats i féredragna
informationskallor. Till exempel anger 44 % av de svarande som fortfarande studerar att sociala
medieplattformar har blivit viktigare fér dem under det senaste aret, jamfért med 20-25 % av andra
utbildningsnivaer. Dessutom ar det mer sannolikt att svarande som avslutat sin utbildning i aldern
15 ar eller yngre (47 %) eller i aldern 16—19 ar (48 %) an de som avslutat den i aldre aldrar (40 %)
och de som fortfarande studerar (27 %) rapporterar att tv har blivit viktigare for dem under det
senaste aret. Ju aldre de svarande var nar de avslutade sin utbildning, desto mer sannolikt ar det
att de anger att tryckta tidningar och tidskrifter eller deras onlineversioner har blivit viktigare for
dem under det senaste aret (fran 14 % av dem som slutférde sin utbildning i aldern 15 ar eller
yngre till 21 % av dem som slutférde den i aldern 20 &r och aldre).
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1.5. Amnen av intresse fér sociala och politiska aktuella fragor

Respondenterna tillfrdagades om en rad amnen om sociala och politiska aktuella fragor som de i
allmanhet foljer eller uppmarksammar.*

Omkring sex av tio (61 %) namner folkhdlsa och halso- och sjukvardssystem. Over fyra av tio
anger att de i allmanhet foljer eller uppmarksammar demokrati och rattsstatsprincipen (47 %),
migration och asyl (45 %) och atgarder mot klimatférandringar (43 %). Fyra av tio svarande (40 %)
rapporterar att de foljer eller uppmarksammar EU:s férsvar och sakerhet, och samma andel
namner (40 %) fattigdomsminskning och social delaktighet.

Mer an en tredjedel av de svarande pekar pa stdd till ekonomin och skapandet av arbetstillfallen
(37 %) samt utrikespolitik och handel (36 %) som amnen av intresse for sociala och politiska
aktuella fragor. Mindre andelar svarar att de foljer eller uppmarksammar jordbruk och
livsmedelstrygghet (28 %) eller EU:s oberoende pa industri- och energiomradena (19 %).

Q2 Vilka av foljande sociala och politiska aktuella fragor foljer du i aliménhet

eller uppmiarksammar?
[Flera svar]

Folkhdlsa och hélso- och sjukvérdssystem_

Demokrati och rattsstatsprincipen

Migration och asyl

Atgirder mot klimatférandringar

EU:s férsvar och sdkerhet

Fattigdomsminskning och social delaktig
Stod till ekonomin och skapande av arbetstillfillen
Utrikespolitik och handel
Jordbruk och livsmedelstrygghdeX: 3l
EU:s oberoende pa industri- och energiomradet m
Ovrigt B

Ingen av dessa I 6

(%) Basvarde: n= 26 121 - Alla uppgiftslamnare
Skillnader mellan lander

De svarande i alla medlemsstater utom tre uppger oftast att de i allmanhet foljer eller
uppmarksammar folkhdlsan och halso- och sjukvardssystemen nar de 6vervager olika amnen i
sociala och politiska aktuella fragor. Portugal (72 %) utmarker sig som det land som har den
hoégsta andelen svarande som namner detta amne av intresse. De svarande i Nederlanderna (52
%) och Litauen (52 %) ar daremot minst benagna att dela denna uppfattning.

Andelen svarande som anger demokrati och rattsstatsprincipen som ett intressant @mne varierar
fran omkring tre av tio i Lettland (31 %) till sex av tio (60 %) i Cypern.

Migration och asyl ar det mest omnadmnda amnet av intresse i Tyskland (64 %) och Nederlanderna
(58 %). | ytterligare tre medlemsstater uppger éver hélften av de svarande att de i allmanhet foljer

4 Det ar viktigt att notera att denna fraga skiljer sig fran tidigare stallda fragor om "huvudprioriteringar” eller
"huvudfragor” (t.ex. nar det galler EU:s prioriteringar), eftersom den gjorde det mojligt for
uppgiftslamnarna att ange flera intresseomraden som de i allmanhet féljer eller uppmarksammar i sociala
och politiska aktuella fragor.
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eller uppmarksammar detta &mne: Cypern (66 %), Osterrike (61 %) och Irland (53 %). Féarre &n tva
av tio svarande (18 %) i Rumanien delar i sin tur denna uppfattning.

Mindre andelar i alla medlemsstater tyder pa att atgarder mot klimatférandringarna ar av intresse,
och den relativa storleken pa denna andel varierar mellan 18 % i Lettland och 49 % i Italien.

| Litauen (53 %) ar EU:s forsvar och sakerhet det mest utvalda &mnet av intresse. Over hélften av
de svarande i Finland (53 %), Tyskland (52 %), Estland (52 %) och Polen (51 %) anger ocksa att
de generellt foljer eller uppmarksammar detta amne. En av fyra (25 %) svarande i Irland delar
daremot denna uppfattning.

Over halften av de svarande i tre medlemsstater — Cypern (58 %), Grekland (57 %) och Portugal
(54 %) — anser att fattigdomsminskning och social delaktighet ar av intresse. | alla andra
medlemsstater varierar andelen som valjer detta amne fran 31 % i Lettland, Polen och Sverige till
50 % i Finland.

| Cypern (50 %), Grekland (51 %), Rumanien (51 %) och Spanien (52 %) pekar minst en av tva
svarande pa stod till ekonomin och skapandet av arbetstillfallen som ett @mne av intresse.
Daremot delar farre an en av fem svarande (17 %) i Litauen denna uppfattning.

Den storsta andelen svarande som anser att utrikespolitik och handel ar ett intressant amne
observeras i Tyskland (47 %), medan de minsta andelarna observeras i Malta (26 %) och
Nederlanderna (26 %).

De tva aterstdende amnena av intresse ar de som valjs ut minst ofta i alla medlemsstater. Andelen
svarande som i allmanhet foljer eller agnar uppmarksamhet at jordbruk och livsmedelstrygghet
varierar fran 13 % i Cypern till 42 % i Kroatien. Nar det galler EU:s oberoende pa industri- och
energiomradena varierar andelen svarande som valjer detta @mne mellan 11 % i Lettland och 26 %
i Rumanien.
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Q2 Vilka av féljande sociala och politiska aktuella fragor féljer du i allmanhet eller
uppmarksammar? [Flera svar]

Fattiado Stod till EU:s
Folkhalsa . Atgard EU:s 9 ekonomi . oberoend
N Demokrati .. msminsk Utrikes Jordbruk N
och halso- . . ermot forsvar . n och s epa
och Migration . ning och politik och . .
och N . klimatf  och ) skapand . industri-
Co rattsstatspri och asyl ... ~ . . social och livsmedels
sjukvardss . orandri sakerhe : e av och
ncipen delaktigh ... handel trygghet .
ystem ngar t ot arbetstillf energiomr

allen adet

s e 47 45 43 40 40 37 36 28 19
BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17
BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19
Cz 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19
DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23
DE 58 54 64 48 52 38 34 47 24 16
EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15
IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16
EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15
ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22
FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20
HR 65 49 35 38 38 49 34 32 42 14
IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19
CY 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14
Lv 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11
LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13
LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20
HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19
MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15
NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16
AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20
PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19
PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17
RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26
Si 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16
SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17
Fl 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17
SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13

Anmarkning: (I originalet...) Ju hégre andel som valjer ett svar, desto morkare bla cellen. Det hogst rankade svaret for varje land visas i
morkblatt/vitt typsnitt. Svaren "annat” och "inget av dessa” visas inte.

(%), basvarde: n=26 121 — Alla uppgiftslamnare
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Sociodemografiska 6vervaganden

Man ar mer bendgna an kvinnor att ange som &amnen av intresse: demokrati och
rattsstatsprincipen (51 % jamfort med 43 %), EU:s férsvar och sakerhet (45 % jamfért med 36 %),
utrikespolitik och handel (42 % jamfort med 30 %) och EU:s oberoende pa industri- och
energiomradet (23 % jamfért med 15 %). Kvinnor (67 %) ar i sin tur mer benagna an man (55 %)
att namna folkhalsa och halso- och sjukvardssystem.

Omnamnandet av de flesta av de listade amnena i sociala och politiska aktuella fragor 6kar med
aldern. Till exempel anger 44 % av de svarande i aldern 15-24 ar att de i allmanhet foljer eller
uppmarksammar folkhalsan och halso- och sjukvardssystemen, jamfort med 71 % av dem i aldern
55 ar och aldre. Daremot ar hanvisningen till EU:s oberoende pa industri- och energiomradena
hoégst bland 25-39-aringarna (22 % jamfért med 15-19 % i andra aldersgrupper). Som man kan
forvanta sig ar dessutom intresset for stéd till ekonomin och skapandet av arbetstillfallen storst
bland de svarande i arbetsfor alder (40 % av personerna i aldern 25-39 ar och 41 % av
personerna i aldern 40-54 ar, jamfért med 34-35 % i andra aldersgrupper).

Engagemanget med de flesta av de listade amnena 6kar med aldern fér avslutad utbildning.
Skillnaden ar mest uttalad nar det galler demokrati och rattsstatsprincipen (fran 36 % av dem som
slutférde sin utbildning i aldern 15 ar eller yngre till 52 % av dem som slutférde den i aldern 20 ar
eller aldre) och EU:s forsvar och sakerhet (fran 29 % respektive 45 %).
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2. ANVANDNING AV SOCIALA MEDIA

2.1. Foredragna sociala medier och plattformar for aktuella fragor

Anvandare av sociala medier och plattformar for information om aktuella fragor ombads att
identifiera sina plattformar som de anvander mest for detta andamal.

Facebook (58 %) och YouTube (57 %) namns av nastan sex av tio svarande, foljt av Instagram (46
%). Farre an en tredjedel av anvandarna namner TikTok (31%), WhatsApp (27%) och X (Twitter)
(25%), och minst en av tio pekar pa Telegram (13%) och LinkedIn (10%) som viktiga plattformar.

Mindre aktier namner andra sociala medier eller plattformar: Snapchat (7 %), Reddit (7 %),
Threads (4 %), Bluesky (3 %) eller nagon annan plattform (4 %).

Q5 Och fran vilka sociala medier och plattformar far du information om sociala

och politiska aktuella fragor?
Vilj de viktigaste for dig personligen. [Flera svar]

Facebook
YouTube
Instagram
TikTok
WhatsApp
X (Twitter)

telegram
LinkedIn n

Snhapchat l 7
Reddit | 7
Tradar |4
Bluesky || 3
Ovrigt || 4
Vet ej [1

(%)Grundvarde: n=14 380- Anvander sociala medier och/eller videoplattformar for information om sociala och politiska
aktuella fragor (fjarde kvartalet)

Skillnader mellan lander

I 21 medlemsstater ar Facebook den hogst rankade sociala medieplattformen for information om
sociala och politiska aktuella fragor. Detta galler till exempel Malta (87 %), Bulgarien (83 %),
Cypern (82 %) och Ungern (80 %). Fyra av tio (40 %) anvandare i Nederlanderna delar daremot
denna uppfattning.

YouTube ar den hogst rankade sociala medieplattformen for information om sociala och politiska
aktuella fragor i Tyskland (62 %), Spanien (56 %), Frankrike (52 %) och Osterrike (51 %). A andra
sidan ndmner ungefar en tredjedel av anvandarna (33 %) i Malta denna sociala medieplattform.

| Luxemburg (54 %) och Nederldnderna (49 %) valjer anvandarna oftast Instagram som den
plattform som ar viktig for dem personligen for att fa information om sociala och politiska aktuella
fragor. | Lettland (24 %) féredrar daremot ungefar var fjarde anvandare (24 %) denna sociala
medieplattform for detta andamal.
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Den stdrsta andelen anvandare som namner TikTok som en plattform for information om aktuella
fragor finns i Ruméanien (46 %), Irland (43 %) och Cypern (41 %). Den lagsta andelen ses i sin tur i
Malta (20 %).

Andelen anvandare som anger WhatsApp som en viktig plattform for att fa information om aktuella
fragor varierar frdn 5 % i Litauen och Ungern till 37 % i Italien.

| Spanien rapporterar éver fyra av tio (44 %) anvandare att de far information om aktuella fragor
fran X (Twitter). En av tio (10%) anvandare i Ungern, & andra sidan, valjer denna plattform.

Farre an en av fyra anvandare i alla medlemsstater anser att andra sociala medier eller plattformar
ar viktiga for dem personligen for att fa information om sociala och politiska aktuella fragor:

m Telegram: En andel som stracker sig fran 4 % i Malta till 22 % i Lettland.
m LinkedIn: fran 3 % i Lettland till 19 % i Nederlanderna.

m Snapchat: fran 1 % i Cypern och Litauen till 15 % i Frankrike och Irland.
m Reddit: fran 3 % i Cypern till 12 % i Estland, Irland, Finland och Sverige.

m Tradar: Fran 3 % i Bulgarien, Estland, Kroatien, Luxemburg, Ungern, Nederlanderna, Portugal
och Slovakien till 7 % i Grekland.

m Bluesky: fran 0 % i Litauen och Portugal till 5 % i Osterrike och Sverige.
m Ovrigt: frdn 2 % i Belgien, Spanien, Polen och Portugal till 8 % i Danmark och Nederlanderna.
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Q5 Och fran vilka sociala medier och plattformar far du information om sociala och politiska
aktuella fragor? Valj de viktigaste for dig personligen. [Flera svar]

X
Facebook YouTube Instagram TikTok WhatsApp (Twitter telegram LinkedIn Snapchat Reddit Tradar

E;J ) 58 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4
BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4
BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3
cz 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6
DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 1 4
DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4
EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3
IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6
EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7
ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4
FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4
HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 1 3
IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5
CcY 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6
LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6
LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4
LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3
HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3
MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5
NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3
AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 1 5
PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5
PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3
RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4
Sl 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4
SK 75 54 40 27 17 1 13 5 5 5 3
FI 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5
SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6

Anmarkning: (I originalet...) Ju hogre andel som valjer ett svar, desto morkare bla cellen. Det hogst rankade svaret for varje land visas i
morkblatt/vitt typsnitt. Svaren "annat” och "vet ej” visas inte.

(%), basvarde: n=14 380 — Anvander sociala medier och/eller videoplattformar for information om sociala och politiska aktuella fragor
(fiarde kvartalet)
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Sociodemografiska 6vervaganden

Man ar mer benagna an kvinnor att identifiera YouTube (64% mot 49%), X (Twitter) (32% mot
17%), Telegram (16% mot 10%) och Reddit (9% mot 4%) som viktiga plattformar fér social och
politisk aktuell information. A andra sidan &r kvinnor mer bendgna &n man att peka péa Instagram
(49% mot 42%) och TikTok (33% mot 28%).

Uppgifterna visar att alder paverkar plattformspreferenser for aktualitetsinformation. Aldre
anvandare visar en starkare preferens for Facebook (71 % av dem som ar 55 ar och aldre, jamfort
med 31 % av anvandarna i aldern 15-24 ar) och WhatsApp (31 % jamfért med 19 %). Omvant ar
yngre anvandare mer benagna att féredra Instagram (64% av dem i aldern 15-24 jamfért med 33%
av dem i aldern 55 och 6ver), TikTok (54% jamfoért med 17%), X (Twitter) (30% jamfort med 20%)
och Snapchat (12% jamfért med 2%). Anvandare i aldern 25-39 visar nagra distinkta
plattformspreferenser, som ar mer benagna att gynna YouTube (60% jamfort med 52%-57% av
andra aldersgrupper), Telegram (16% jamfort med 11%-14%) och Reddit (11% jamfért med 2%-
8%). Denna aldersgrupp (13%), tilsammans med de i aldern 40-54 (12%) visar ocksa en hogre
preferens for LinkedIn &n alla andra aldersgrupper (5% -9%).

Slutligen ar anvandare som fortfarande studerar mer benagna an de som redan har avslutat sin
utbildning i yngre aldrar att ange som fdredragna plattformar: Instagram (63% vs 40%-43%),
TikTok (50% vs 26%-34%), Snapchat (11% vs 6%-8%), Reddit (10% vs 4%-7%) och Threads (7%
vs 3%-4%). De ar & andra sidan mindre benagna an de som avslutade sin utbildning att namna
Facebook (31% mot 60%-66%) och WhatsApp (21% mot 27%-28%). Dessutom ar det mer
sannolikt att anvandare som avslutat sin utbildning i aldern 20 ar och aldre (14 %) an alla andra
grupper (6—7 %) pekar pa Linkedin som den foredragna plattformen. Denna grupp (28 %),
tillsammans med dem som fortfarande studerar (29 %), ar ocksd mer benagna an de som
avslutade sin utbildning i yngre aldrar (19 %-22 %) att peka pa X (Twitter) som sin féredragna
plattform.
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2.2. Aktiv kontra passiv informationskonsumtion pa sociala medier

Undersokningens resultat avslojar en kombination av aktiv och passiv konsumtion av social och
politisk information pa sociala medier, med manga anvandare som bade avsiktligt soker innehall
och ovantat stoter pa det under tillfallig surfning.

Omkring tre fjardedelar (76 %) av de svarande som anvander sociala medier instdmmer i
pastaendet att "nar jag surfar pa sociala medier laser jag ibland social och politisk information som
jag har stétt pa av en slump, aven om jag inte aktivt letade efter den” (varav 25 % “haller helt med”
och 51 % ”haller med”). Andelen som ar oeniga bestar av 10 % som “tenderar att vara oeniga” och
10 % som ”starkt ar oeniga”.

Omkring tva tredjedelar (66 %) av anvandarna av sociala medier och plattformar haller med om
pastaendet "Jag sOker aktivt efter information om sociala och politiska aktuella fragor pa sociala
medier” (varav 21 % “haller helt med” och 45 % ”haller med”). En tredjedel (33 %) av dem
instammer inte i detta pastaende (24 % instammer inte alls och 9 % instammer inte alls).

Fraga 6 | vilken utstrickning haller du med eller inte haller med om vart och ett av foljande pastaenden?

Nar jag surfar pd sociala medier ldser Jag soker aktivt efter
jag ibland social eller politisk information om sociala och
information som jag har sttt pa av en politiska aktuella frdgor pd
slump, dven om jag inte aktivt letade sociala medier
efter den. : ; . 2 5 Instaimmer helt 2 ] .
e Tenderar att komma overens
* Tenderar att vara oense &

=] O Instammer inte alls 9 .

Vet ej .

o s o ~ I
(%) Basvarde: n=26 121 - Alla uppgiftslamnare (%) Bas:n=14 380 - Anvander sociala medier och/eller videoplattformar for information

om sociala och politiska aktuella fragor (fjirde kvartalet)
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Skillnader mellan lander

| alla medlemsstater instdmmer minst tva tredjedelar av de svarande i pastadendet att "nar jag
surfar pa sociala medier laser jag ibland social och politisk information som jag har stétt pa av en
slump, dven om jag inte aktivt letade efter den”. Andelen avtal varierar mellan 67 % i Belgien och

93 % i bade Cypern och Malta.’
Q6_2 I vilken utstrickning haller du med om vart och ett av féljande pastaenden?

Ndr jag surfar pd sociala medier ldser jag ibland social eller politisk information som jag
har stétt pa av en slump, dven om jag inte aktivt letade efter den.
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5 P& grund av avrundning kan det ocksa handa att procentsatserna for separata svarsalternativ inte exakt
uppgar till de summor som namns i texten.
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Med undantag for Estland (47 %) och Lettland (39 %) instdmmer en majoritet av anvandarna av
sociala medier och plattformar i alla medlemsstater i uttalandet "Jag sOker aktivt efter information
om sociala och politiska aktuella fragor pa sociala medier”, dar den relativa storleken pa denna
majoritet varierar fran omkring halften (51 %) i Belgien till mer an atta av tio (84 %) i Cypern.®

Q6_1 I vilken utstrickning haller du med om vart och ett av féljande pastaenden?
Jag séker aktivt efter information om sociala och politiska aktuella frdgor pa sociala medier
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(%) Bas:n=14 380 - Anvinder sociala medier och/eller videoplattformar fér information om sociala och politiska aktuella fragor (fjarde
kvartalet)

Sociodemografiska 6vervaganden

Man ar nagot mer benagna an kvinnor att vara aktiva informationskonsumenter pa sociala medier
(69 % jamfort med 63 %).

Aktiv informationssdkning 6kar med aldern: 70 % av dem som ar 55 ar eller aldre haller med om att
de aktivt soker efter information om sociala och politiska aktuella fragor pa sociala medier, jamfort
med 67 % av dem som ar 40-54 ar, 66 % av dem som ar 25-39 ar och 59 % av dem som ar 15—
24 ar. Omvant minskar den passiva informationskonsumtionen med aldern: 83 % av
aldersgrupperna 15-24 ar och 25-39 ar instammer i uttalandet "Nar jag surfar pa sociala medier
laser jag ibland social och politisk information som jag har stétt pa av en slump, dven om jag inte
aktivt letade efter den”, jamfort med 78 % av dem i aldern 40-54 ar och 70 % av dem i aldern 55 ar
och aldre.

Viss variation i aktiv och passiv informationskonsumtion pa sociala medier observeras ocksa i
utbildningen. Anvandare som avslutat sin utbildning i aldern 20 ar eller aldre (69 %) ar mer
bendagna an alla andra utbildningsnivaer att vara aktiva informationskonsumenter pa sociala
medier, och instammer i uttalandet "Jag soker aktivt efter information om sociala och politiska
aktuella fragor pa sociala medier”, jamfort med 63 % av dem som avslutat sin utbildning i aldern 15
ar eller yngre. A andra sidan ar de svarande som fortfarande studerar (84 %) mer benagna &an de
som redan har avslutat sin utbildning (69—78 %) att vara passiva informationskonsumenter, och

6 Pa grund av avrundning kan det ocksa handa att procentsatserna for separata svarsalternativ inte exakt
uppgar till de summor som namns i texten.
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Flash Eurobarometer FLO14EP SOCIALA MEDIASOVERVAKNING 2025

haller med om pastaendet "Nar jag surfar pa sociala medier laser jag ibland social och politisk
information som jag har stétt pa av en slump, aven om jag inte aktivt letade efter den”.

2.3. Typer av engagemang med socialt och politiskt innehall
Respondenterna i undersokningen fragades pa vilka satt, om nagra, de engagerade sig med
socialt och politiskt innehall pa sociala medier.

De storsta andelarna av de svarande rapporterar att de laser eller tittar pa innehall i sina floden (38
%) eller att de gillar eller reagerar pa inlagg (36 %).

Farre éan en av fyra (23 %) av de svarande kommenterar inlagg, och farre an en av fem delar
andras inlagg pa sin profil eller sina berattelser (19 %) eller delar innehall genom
direktmeddelanden eller privata chattar (18 %). Ungefar en av tio (11 %) skapar och publicerar sitt
eget ursprungliga innehall (t.ex. tankar/yttranden om fragor).

Omkring tre av tio svarande (29 %) engagerar sig inte alls i denna typ av innehall.

Fraga 7 Pa vilket av foljande sitt, om nagot, engagerar du dig med socialt och

politiskt innehall pa sociala medier?
[Flera svar]

Las eller visa innehall i mitt/mina fIC’)
Gilla eller reagera pa inI

Kommentera inldgg

Dela andras inligg pa min profil eller i mina blser
Dela innehall via direktmeddelanden eller privata chattar

Skapa och publicera mitt eget originalinnehall (t.ex.
tankar/yttranden om fragor) )
Ovrigt I4
Jag engagerar mig inte i den har typen av inne
Vet gj I 3

(%) Basvarde: n= 26 121 - Alla uppgiftslamnare
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Skillnader mellan lander

Att lasa eller titta pa innehall i sina floden och gilla eller reagera pa inlagg ar de tva vanligaste
typerna av engagemang i socialt och politiskt innehall pa sociala medier i alla medlemsstater:

m Att I1asa eller titta pa innehall i deras foder ar det vanligaste svaret i 16 medlemsstater. | alla
medlemsstater varierar den relativa andelen svarande som anger denna typ av engagemang
fran 24 % i Tjeckien till 62 % i Polen.

m Att gilla eller reagera pa inlagg framstar & andra sidan som den hogst rankade typen av
engagemang i socialt och politiskt innehadll pa sociala medier i de aterstdende elva
medlemsstaterna. Andelen svarande som engagerar sig i socialt och politiskt innehall pa
sociala medier genom att gilla eller reagera pa inlagg varierar mellan 15 % i Lettland och 58
% i Cypern.

Den hogsta andelen svarande som kommenterar tjanster finns i Cypern (34 %) och Grekland (34
%), medan den lagsta andelen observeras i Lettland (11 %).

Andelen svarande som engagerar sig i socialt och politiskt innehall pa sociala medier genom att
dela andras inlagg pa sin profil eller i sina berattelser varierar mellan 7 % i Lettland och 27 % i
bade Grekland och Bulgarien.

Att dela innehall via direktmeddelanden eller privata chattar namns av en andel svarande som
varierar fran 11 % i Lettland till 29 % i Malta.

Mindre andelar pa under 20 % i alla medlemsstater anger att de skapar och publicerar sitt eget
ursprungliga innehall (t.ex. tankar/yttranden om fragor). Den exakta andelen som namner detta
varierar mellan 4 % i Lettland och 19 % i Grekland.

En andel av de svarande, fran 14 % pa Cypern till dver fyra av tio svarande i Nederlanderna (47
%), Belgien (45 %) och Frankrike (41 %), uppger att de inte alls agnar sig at denna typ av innehall.
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Q7 Pa vilket av foljande satt, om nagot, engagerar du dig med socialt och politiskt innehall pa
sociala medier? [Flera svar]

Skapa och
Dela publicera Jag
Las eller Dela andras innehall via  mitt eqet engagerar
visa Gilla eller inlagg pa min . nitt eg mig inte i
. o Kommenter % . direktmedde originalinne . ..
innehalli reagera ainla profil eller i landen eller  hall (t.ex Ovrigt den har
mitt/mina pa inlagg 99 mina ) e~ typen av
, . privata  tankar/yttra ; .
flode(n) berattelser innehall
chattar nden om
. alls
fragor)
EU-27 38 36 23 19 18 11 4 29
BE 28 24 15 14 12 10 2 45
BG 34 52 27 27 20 13 5 20
Cz 24 42 30 22 22 11 4 25
DK 36 34 21 14 15 10 2 32
DE 37 30 19 15 16 10 9 29
EE 41 36 15 15 18 9 4 23
IE 41 43 27 20 22 13 3 23
EL 46 51 34 27 23 19 1 19
ES 31 46 28 26 19 15 3 28
FR 37 26 17 15 17 7 1 41
HR 35 39 21 13 17 8 5 25
IT 33 41 28 22 19 12 3 27
CY 55 58 34 24 24 14 1 14
LV 51 15 11 7 11 4 2 28
LT 52 39 16 15 19 6 2 18
LU 39 34 13 14 15 9 4 28
HU 60 35 18 19 15 7 3 18
MT 44 46 24 19 29 16 2 20
NL 27 24 15 11 14 10 3 47
AT 36 31 18 16 16 10 7 28
PL 62 40 27 21 21 13 2 17
PT 42 35 21 20 18 11 2 32
RO 37 49 30 19 21 13 3 21
Si 48 31 19 16 15 9 3 25
SK 27 38 20 15 14 9 3 33
Fl 38 35 20 13 16 11 3 30
SE 47 37 24 18 19 14 4 26

Anmarkning: (I originalet...) Ju hégre andel som valjer ett svar, desto moérkare bla / orange cellen. Det hdgst rankade svaret for varje
land visas i morkblatt/vitt typsnitt. Svaret "vet inte” visas inte.

(%), basvarde: n=26 121 — Alla uppgiftslamnare
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Sociodemografiska 6vervaganden

Man (26 %) &r mer bendgna an kvinnor (19 %) att kommentera inlagg. A andra sidan &r kvinnor
(32 procent) mer benagna an man (27 procent) att indikera att de inte engagerar sig i denna typ av
innehall alls.

Yngre svarande (15-24 ar) ar mer benagna an personer éver 55 ar att lasa eller se innehall i sitt
flode (51 % jamfoért med 29 %), gilla eller reagera pa inlagg (46 % jamfort med 31 %) och dela
innehall via direktmeddelanden eller privata chattar (25 % jamfért med 13 %). De &r dock mindre
bendgna &n alla andra aldersgrupper att kommentera inlagg (18% jamfort med 22%-24%). Aldre
respondenter (55 ar och aldre) ar a andra sidan mindre benagna att dela andras inlagg pa sin profil
eller berattelser (16% jamfért med 19%-23% for andra aldersgrupper) och skapa och publicera sitt
eget ursprungliga innehall (8% jamfort med 12%-15%). Overgripande engagemang minskar ocksa
med aldern, med 41% av de som ar 55 ar och aldre indikerar att de inte engagerar sig med denna
typ av innehall alls, jamfért med 14% av de som ar 15-24 ar.

Svarande som fortfarande studerar &r mer benagna an de som redan avslutat sin utbildning i yngre
aldrar att namna att de laser eller ser innehall pa sina floden (51% mot 25%-42%), gillar eller
reagerar pa inlagg (46% mot 32%-37%) och delar innehall genom direktmeddelanden eller privata
chattar (25% mot 14%-20%). A andra sidan &r denna grupp (19 %) mindre bendgna an de som
avslutat sin utbildning i aldern 16-19 ar (23 %) eller 20 ar och aldre (24 %) att rapportera att de
kommenterar inldgg. Svarande som avslutat sin utbildning i aldern 16—19 ar ar mindre benagna an
de som avslutat sin utbildning i aldre aldrar och de som fortfarande studerar for att namna att de
skapar och publicerar sitt eget ursprungliga innehall (9 % jamfort med 12 %—14 %).
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3. EXPONERING OCH RESPONERING AV
DISINFORMATION OCH FORTROENDE | MESSENGER

Fraga 17: Hur ofta tror du att du
personligen har utsatts for
desinformation och falska nyheter under
de senaste sju dagarna?

Ibland

. e ] Bsallan
““1 e 7 Aldrig
‘3 e Vet ej

(%) Basvarde: n=26 121 - Alla uppgiftslamnare

3.1. Uppfattad exponering
for desinformation

Pa fragan hur ofta de tror att de
personligen har exponerats for
desinformation och falska nyheter
under de senaste sju dagarna
uppger Over en tredjedel av de
svarande att de har exponerats
"mycket ofta” (12 %) eller "ofta” (23
%). Omkring tre av tio svarande (31
%) uppger att de “ibland” har
exponerats for desinformation och
falska nyheter under den senaste
veckan, och farre an en av fyra
uppger att de "sallan” (16 %) eller
"aldrig” (7 %) har exponerats.

] 2 Mycket ofta
Ofta

Skillnader mellan lander

En majoritet av de svarande i tre medlemsstater uppger att de "mycket ofta” eller "ofta” har utsatts
for desinformation och falska nyheter under den senaste veckan: Ungern (57 %), Rumanien (55 %)
och Spanien (52 %). Over fyra av tio svarande delar ocks& denna uppfattning i Bulgarien (48 %),
Luxemburg (45 %), Malta (45 %), Grekland (43 %), Irland (42 %) och Cypern (42 %).” A andra
sidan uppger farre an tre av tio svarande i Tyskland (26 %), Finland (26 %) och Tjeckien (29 %) att
de "ofta” eller "mycket ofta” har utsatts fér desinformation under de senaste sju dagarna.

Andelen svarande som namner att de “ibland” har utsatts for desinformation och falska nyheter
under den senaste veckan varierar fran 24 % i Ungern till omkring fyra av tio i Sverige (40 %),
Litauen (39 %) och Kroatien (39 %).

| alla medlemsstater uppger hogst en tredjedel av de svarande att de "sallan” eller "aldrig” har
utsatts for desinformation och falska nyheter under de senaste sju dagarna. De stdrsta andelarna
som namner detta finns i Frankrike (31 %), Tyskland (31 %), Tjeckien (29 %), Finland (28 %) och
Slovakien (28 %). Omkring en av tio (11 %) delar daremot denna uppfattning i Ungern.

7 Pa grund av avrundning kan det ocksa handa att procentsatserna for separata svarsalternativ inte exakt
uppgar till de summor som namns i texten.
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Fraga 17: Hur ofta tror du att du personligen har utsatts for desinformation och
falska nyheter under de senaste sju dagarna?

B Mycket ofta Ofta Ibland m Sdllan m Aldrig Vet ej
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Trend jamfort med 2022

Sedan 2022, nar denna fraga senast stélldes (Media & News Survey 2022), har andelen svarande

som rapporterar att de "ofta” eller "mycket ofta” utsatts for desinformation och falska nyheter unde

r

den senaste veckan O0kat med atta procentenheter pa EU-niva (fran 28 % 2022 till 36 % 2025). Pa
nationell niva har denna andel 6kat betydligt i mer an halften av medlemsstaterna. De storsta
Okningarna ses i Nederlanderna (32 %, +19 procentenheter), Danmark (35 %, +19
procentenheter), Luxemburg (45 %, +18 procentenheter), Malta (45 %, +17 procentenheter),

Sverige (30 %, +14 procentenheter) och Spanien (52 %, +13 procentenheter).
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Fraga 17: Hur ofta tror du att du personligen har utsatts for desinformation och
falska nyheter under de senaste sju dagarna?

% "Mycket ofta” eller "Ofta”
Trend jamfort med oktober 2022 (Flash Eurobarometer FLO12EP Media & Nyhetsundersékning 2022)

K Lo 3 48 42

v-7
Al17 al 37
IIIIIISI?)IGIA” ?{] iz i% AS “9 9 T
I A V3A]972A10A9 A3 A]4A6
v]

00w DT = \“"Obﬁ,v@lbiyvv== 06‘1—

HU RO ES BG MT LU EL [IE CY PT PL EU-27 T DK AT SK NL LV BE LT SE FR CZ DE

(%) Basvarde: n=26 121 - Alla uppgiftslamnare

Sociodemografiska évervaganden

Man (40 %) ar mer benagna an kvinnor (32 %) att indikera frekvent exponering (dvs. "ofta” eller
"mycket ofta”) for desinformation och falska nyheter under de senaste sju dagarna.

Uppfattningen om frekvent exponering for desinformation och falska nyheter under de senaste sju
dagarna minskar med aldern: 46 % av de svarande i aldern 15-25 ar uppger att de ofta exponeras
for amnet, jamfort med 43 % av de svarande i aldern 25-39 ar, 36 % av de svarande i aldern 40—
54 ar och 29 % av de svarande i aldern 55 ar och aldre.

Nar det galler utbildning ar det mer sannolikt att svarande som fortfarande studerar (46 %) och de
som avslutat sin utbildning i aldern 20 ar och aldre (37 %) éan de som avslutat sin utbildning i yngre
aldrar (32-33 %) erkanner att de ofta utsatts for desinformation och falska nyheter under den

senaste veckan.
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3.2. Fortroende for att kdanna igen

desinformation Fraga 18 Kinner du dig siker pa att du kan

Drygt sex av tio svarande kanner sig kidnna igen desinformation nir du stoter pa
sdkra pa att de kan kénna igen den?
desinformation nar de stéter pa den 1 2 Mycket siker

(12 % ”"mycket saker’, 49 % ’nagot
saker”).

Ganska saker

Omkring en tredjedel (32 %) &r & andra Inte sarskilt saker

sidan inte sdkra pa sin formaga att
kadnna igen desinformation (varav 26 %
“inte sarskilt sdkra” och 6 % ’inte alls
sakra”).

6 Inte alls sdaker

o . Vet ej

Skillnader mellan lander

Med undantag fér Polen (49 %) uppger

en majoritet av de svarande i alla (%) Basvdrde: n=26 121 - Alla uppgiftslamnare

medlemsstater att de kdnner sig trygga

("mycket trygga” eller "nagot sakra”) i sin férmaga att kdnna igen desinformation nar de stéter pa
den. Minst tva tredjedelar av de svarande anger detta i Malta (84 %), Irland (72 %), Luxemburg (69
%), Bulgarien (68 %), Kroatien (68 %), Rumanien (67 %), Finland (67 %), Sverige (67 %) och
Frankrike (66 %).8

Andelen svarande som uppger att de inte kanner sig sakra ("inte sarskilt sékra” eller "inte alls
sakra”) pa sin formaga att kdnna igen desinformation varierar fran 14 % i Malta till dver fyra av tio i
Polen (45 %), Danmark (42 %) och Estland (41 %).

Fraga 18 Kinner du dig siker pa att du kan kidnna igen desinformation nir du stoter pa den?

B Mycket sdker Ganska saker Inte sarskilt sdker H Inte alls saker Vet ej
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8 Pa grund av avrundning kan det ocksa handa att procentsatserna for separata svarsalternativ inte exakt
uppgar till de summor som namns i texten.
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Trend jamfort med 2022

Sedan 2022 (Media & News Survey 2022) har andelen svarande som uppger att de har fortroende
for sin férmaga att kdnna igen desinformation nar de stéter pa den varit konsekvent. Pa nationell
niva har fortroendet for att kdnna igen desinformation Okat avsevart i Malta (84 %, +5
procentenheter) och Rumanien (67 %, +5 procentenheter). Den har daremot minskat i Irland (72
%, -9 procentenheter), Finland (67 %, -11 procentenheter), Slovakien (65 %, -6 procentenheter),
Osterrike (64 %, -5 procentenheter), Grekland (58 %, -9 procentenheter), Lettland (58 %, -6
procentenheter) och Polen (49 %, -3 procentenheter).

Fraga 18 Kinner du dlg sidker pa att du kan kiinna igen desinformation nir du stéter pa den?
% "Mycket saker” eller "Nagot saker”

Trend jamfort med oktober 2022 (Flash Eurobarometer FLO12EP Media & Nyhetsundersokning 2022)
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Sociodemografiska 6vervdganden

Man ar mer benagna an kvinnor att kdnna sig trygga i sin formaga att kdnna igen desinformation
(68 % jamfort med 56 %).

Fortroendet for ens formaga att kdnna igen desinformation nar man stéter pa den minskar med
aldern: 71 % av de svarande i aldern 15-24 ar ar 6vertygade om denna férmaga, jamfort med 69
% av dem i aldern 25-39 ar, 63 % av dem i aldern 40-54 ar och 54 % av dem i aldern 55 ar och
aldre.

Nar det galler utbildning ar det mer sannolikt att svarande som avslutat sin utbildning i aldern 20 ar
och aldre (67 %) och de som fortfarande studerar (68 %) &n de som avslutat sin utbildning i yngre
aldrar (52-57 %) ar sakra pa sin formaga att kanna igen desinformation.

3.3. Strategier for att verifiera information

Respondenterna fragades sedan vad de vanligtvis gor, nar de ar osakra pa om en del information
pa sociala medier ar desinformation.

Ungefar hélften av de svarande (49 %) namner att de dubbelkontrollerar informationen mot andra
informationskallor fér att se om de sager samma sak. Fyra av tio (40%) respondenter anger att de
tittar pa vem som postat det for att kontrollera om det ar fran en betrodd eller misstrodd kalla.

Omkring en tredjedel (34 %) av de svarande rapporterar att de kontrollerar om det ar nya nyheter,
inte en gammal historia som delas igen, och farre an tre av tio svarar att de kontrollerar
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kommentarerna for att se vad andra manniskor sager om det (29 %), kontrollera om bilderna eller
videoklippen ser verkliga eller falska (25 %) eller se upp for stavnings- eller grammatikfel (24 %).

Farre an tva av tio svarande namner att de, for att kontrollera om en del information pa sociala
medier ar desinformation, antingen fragar manniskor som de litar pa vad de tycker (18 %) eller
anvander ett faktagranskningsverktyg eller en webbplats (14 %).

En av tio (10 %) uppger att de inte gor nagot for att verifiera informationen.

Fraga 19 Nir du dr osiker pa om en del information pa sociala medier ir

desinformation, vad brukar du gora?
[Flera svar]

Dubbelkolla det med andra informationskallor for att se om de sdger samma

. iy i ee sak .
Titta pa vem som skrev det for att kontrollera om det ar fran en betrodd kaIIa

Kontrollera om det ir senaste nytt, inte en gammal historia som
Kolla kommentarerna for att se vad andra sager om det

Kontrollera om bilderna eller videorna ser dkta el a ut
Hall utkik efter stavnings- eller grammatikfe X
Fraga folk du litar p& vad de tycker
Anvand ett faktagranskningsverktyg eIn webbplats
Jag gor ingenting for att verifiera informationm

Vet ej I

(%) Basvdrde: n= 26 121 - Alla uppgiftslamnare
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Skillnader mellan lander

| alla medlemsstater utom tre (Slovenien, Litauen och Tjeckien) ar den hogst rankade strategin for
att kontrollera information pa sociala medier att dubbelkontrollera den mot andra informationskallor
for att se om de sdger samma sak. Den storsta andelen svarande som namner denna strategi
finns i Cypern (67 %), Luxemburg (65 %) och Grekland (64 %). Daremot uppger farre an tre av tio
(29 %) svarande i Tjeckien att de vanligtvis gor detta.

| Slovenien (46 %), Litauen (44 %) och Tjeckien (35 %) anger de svarande oftast som en strategi
for att kontrollera information att de tittar pa4 vem som har lagt upp den for att kontrollera om den
kommer fran en betrodd eller misstrodd kalla. Aven i Danmark (41 %) och Slovakien (41 %) ligger
denna strategi forst, tillsammans med en dubbelkontroll av informationen mot andra
informationskallor for att se om de sdger samma sak. En stor andel av de svarande namner ocksa
denna kontrollstrategi i Cypern (60 %), Malta (55 %), Luxemburg (51 %) och Grekland (50 %).

Andelen svarande som pekar pa att det ar en nyhet, inte en gammal historia som delas igen som
en av de vanligaste verifieringsstrategierna, ar hogst i bade Luxemburg (43 %) och Malta (43 %),
och lagst i Lettland (24 %).

Andelen svarande som uppger att de kontrollerar kommentarerna for att se vad andra sager om
det som en verifieringsstrategi varierar fran 21 % i Osterrike till 50 % i Malta.

| Luxemburg uppger en tredjedel (33 %) av de svarande att de kontrollerar om bilderna pa
videorna ser verkliga eller falska ut som en kontrollstrategi. Daremot féljer farre an en av fem (19
%) svarande i Lettland denna strategi.

En andel av de svarande, fran 13 % (Cypern) till 37 % (Litauen), uppger att de haller utkik efter
stavfel eller grammatiska misstag nar de ar osakra pa om viss information pa sociala medier ar
desinformation.

Slutligen namner inte mer an en av fyra uppgiftslamnare i alla EU-27-medlemsstater nagon annan
strategi for kontroll av information pa sociala medier. Namligen:

Fraga manniskor de litar pa vad de tycker: Andelen svarande varierade fran 14 % i Frankrike,
Nederlanderna och Finland till 25 % i Cypern och Grekland.

m Anvand ett faktagranskningsverktyg eller en webbplats: fran 10 % i Frankrike till 24 % i Malta.

En andel svarande som varierar mellan 3 % (Cypern) och 15 % (Tjeckien) uppger att de inte gor
nagot for att kontrollera informationen.
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Fraga 19 Nar du ar osdker pa om en del information pa sociala medier ar desinformation, vad
brukar du géra? [Flera svar]

Kontrol
Titta pa leraom
Dubbelkolla YMsom detar . Kontroll ™ =~ )
skrev det senast eraom Hall utkik . .. Jag gor
det med . kommentar . Fraga Anvandett . :
foratt e nytt, . bilderna  efter . ingenting
andra : erna for att . folk du faktagranskni A
. . kontrollera inte en eller stavnings .. . for att
informationsk .. se vad ; litar pa ngsverktyg e
- .. om det ar gamma videorna - eller verifiera
allor for att se . andra N . vad de eller en ; .
.. fran en I N ser akta grammati information
om de sager . .. sagerom tycker  webbplats
betrodd / historia eller kfel en
samma sak . det
misstrodd som falska ut
kalla delas
igen
EU-
57 49 40 34 29 25 24 18 14 10
BE 45 37 30 25 24 28 16 14 14
BG 52 40 38 37 24 16 22 19 6
Cz 29 35 33 30 20 23 22 22 15
DK 41 41 34 32 28 29 16 19 11
DE 46 39 36 23 27 30 17 13 12
EE 50 47 37 36 27 32 21 21 11
IE 42 38 36 34 31 27 20 23 10
EL 64 50 38 45 30 17 25 20 5
ES 53 40 35 28 22 16 21 16 9
FR 47 36 28 27 22 24 14 10 13
HR 46 45 33 40 21 19 24 18 11
IT 53 42 32 28 24 19 19 12 6
CY 67 60 41 50 32 13 25 17 3
Lv 44 37 24 36 19 26 16 14 13
LT 43 44 35 39 21 37 15 12 10
LU 65 51 43 36 33 33 23 15 6
HU 48 46 39 37 24 34 15 13 8
MT 58 55 43 38 29 19 18 24 5
NL 49 42 34 25 23 27 14 19 13
AT 45 39 36 21 27 29 21 13 10
PL 47 39 36 39 25 18 19 14 8
PT 53 42 36 34 30 31 18 21 8
RO 57 43 38 36 32 27 19 22 5
Sl 42 46 33 34 28 18 24 20 11
SK 41 41 26 32 23 22 20 17 10
Fl 51 45 31 32 30 21 14 12 9
SE 49 48 38 30 30 22 21 15 9

Anmarkning: (I originalet...) Ju hégre andel som valjer ett svar, desto morkare bla / orange cellen. Det hdgst rankade svaret for varje
land visas i morkblatt/vitt typsnitt. Svaret "vet inte” visas inte.

(%), basvarde: n=26 121 — Alla uppgiftslamnare
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Sociodemografiska 6vervaganden
Yngre svarande ar mer benagna att anvanda olika verifieringsstrategier:

m Tittar p4 vem som postade den for att kontrollera om den kommer fran en betrodd/misstrodd
kalla (47 % av dem i aldern 15-24 ar jamfoért med 37 % av dem i aldern 55 ar och aldre).

m Kontrollera kommentarer for att se vad andra manniskor sager om det (40% vs 24%);
m Kontrollera om bilderna eller videorna ser akta eller falska ut (36 % jamfért med 19 %).

m Betrodda personer om deras asikter (22 % av 15-24-aringarna och 21 % av 25-39-aringarna,
jamfoért med 16 % av de aldre aldersgrupperna).

Omvant 6kar sannolikheten for att inte gora nagot for att verifiera information med aldern (4 % av
de som ar 15-24 ar jamfért med 14 % av de som &r 55 ar och aldre). Aldre respondenter (55 ar och
aldre) ar ocksa mindre benagna att anvanda faktakontrollverktyg eller webbplatser (12% mot 14%-
19% for andra aldersgrupper) och for att kontrollera om det ar senaste nyheter, inte en gammal
historia som delas igen (31% mot 35%-37%).

| linje med dessa aldersrelaterade monster ar respondenter som fortfarande studerar mer benagna
an alla andra grupper att anvanda de flesta verifieringsstrategier. Till exempel kontrollerar 51%
kallans tillforlitlighet, jamfort med 29% -43% av dem som har avslutat sin utbildning. Omvant ar det
mer sannolikt att de som slutfért utbildning i yngre aldrar (13 % fér bade de som ar 15 ar eller
yngre och de som ar 16—19 ar) namner att de inte gor nagot for att verifiera information jamfort
med dem som slutfort utbildning vid 20 ars alder och éver (8 %) eller fortfarande studerar (4 %).
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4. Foljande informations- och innehallsskapare

4.1. Folja influencers och innehallsskapare

Mer an en tredjedel av de svarande (37
%) foljer influencers eller
innehallsskapare pa sociala medier (t.ex.
YouTube, Instagram eller TikTok).

Q13 Fodljer du nagra influencers eller
innehallsskapare pa sociala medier (t.ex.

En lika stor andel (37 %) valjer som 37
svar "nej, jag anvander sociala medier,

men folier inga influerare eller
innehallsskapare”. Knappt var fjarde
svarande (24 %) svarar ’nej, jag
anvander inte sociala medier”.

Nej, jag anvander sociala medier,
men foljer inga influencers eller

innehallsskapare
. 2 4 Nej, jag anvdnder inte sociala medier

Vet ej
Skillnader mellan lander

Omkring en av tva svarande pa Malta
(51 %) och Cypern (50 %) uppger att
de foljer influencers eller
innehéllsskapare pd sociala medier.
Minst fyra av tio svarande anger detta i(%) Basvarde: n=26 121 - Alla uppgiftslimnare

13 medlemsstater, t.ex. Irland (49 %), Ungern (47 %), Rumanien (47 %) och Bulgarien (46 %). A
andra sidan valjer drygt tre av tio svarande detta svar i Kroatien (31 %), Nederlanderna (31 %),
Belgien (31 %) och Frankrike (31 %).

47



Flash Eurobarometer FLO14EP SOCIALA MEDIASOVERVAKNING 2025

Q13 Foljer du nagra influencers eller innehallsskapare pa sociala medier (t.ex.

[ JE Nej, jag anvdnder sociala medier, men foljer inga influencers eller m Nej, jag anvander inte Vet ej
innehallsskapare sociala medier
1 2 2 5 2 3 4 3 5 2 4 1 4 3 4 3 2 5 3 2 2 5 2 1 3 1 2 1
6 6 17 ]1 13 16 17 20 16 12 18 18 19 21 13 24 11 18 19 29 35 18 29 28 31
I = .
okl | L. AL . | JITILI KT
38 43
32 3, 36 37 37 5, A0 39 33 40 39 4 44 5 48
34 38 39 38

a4 43 43 41 40 40
IIIIIIII III I i3] |
f'nf,"=0"|-ﬁ P S 9P rR@®=g <00
mMT CY IE HU RO BG Fl PT SE ES LU LV SK Sl PL DK EE EU-27EL NL BE FR

(%) Basvarde: n= 26 121 - Alla uppgiftslamnare

| elva medlemsstater uppger minst 40 % av de svarande att de, trots att de anvander sociala
medier, inte foljer nagra influerare eller innehallsskapare. Detta galler till exempel Grekland (51 %),
Kroatien (48 %), Estland (44 %), Litauen (44 %) och Lettland (43 %).

Andelen svarande som uppger att de inte anvander sociala medier alls varierar fran under 10 % i
Malta (6 %) och Cypern (6 %) till dver 30 % i Tyskland (35 %) och Frankrike (31 %).
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Trend jamfort med 2023

Jamfért med 2023, nar denna fraga senast stélldes (Media & News Survey 2023), har den
genomsnittliga andelen svarande i EU som uppger att de féljer influerare eller innehallsskapare pa
sociala mediekanaler (t.ex. YouTube, Instagram eller TikTok) forblivit oférandrad. Pa landsniva har
denna andel dock Okat betydligt i Malta (51 %, +9 procentenheter) och Bulgarien (46 %, +8
procentenheter). Den har daremot minskat avsevart i Finland (44 %, -5 procentenheter), Grekland
(37 %, -5 procentenheter) och Litauen (35 %, -6 procentenheter).

Pa grund av en andring av formuleringen i fraga analyseras endast trenden i "Ja”-svaren och visas
i diagrammet nedan.

Q13 Foljer du nagra influencers eller innehallsskapare pa sociala medier (t.ex.

% Ja

Trend jamfort med oktober 2023 (Flash Eurobarometer FLO12EP Media & Nyhetsundersékning 2023)
51 50 49
49 a7 47 46 44 43 43 43 42 4 w0 a0

38 38 38 37 37 35

A4
= A9 v-5 .1 vy-] v-]
IIIIIIII iil ]V]YZYI:VSVG“vgBZZS] T
IIIII IIIvv]v]A2
-_ o oM
QSO -l- ol
PTS LT IT AT

D=0 ‘ﬂv-l—b -vbv~=‘§2;’='
MT

CY IE HU RO BG FI EL

H

-~

ES LU Lv SK SI PL DK EE NL

(%) Basvarde: n=26 121 - Alla uppgiftslamnare

Sociodemografiska 6vervaganden

Som det kan forvantas finns det ett starkt samband mellan alder och sannolikheten att félja nagra
influencers eller innehallsskapare pa sociala medier. Sannolikheten att félja influencers eller
innehallsskapare minskar med aldern: 74 % av de svarande i aldern 15-24 ar rapporterar detta
beteende, jamfért med 61 % av dem i aldern 25-34 ar, 36 % av dem i aldern 40-54 ar och bara 14
% av dem i aldern 55 ar och aldre. Omvant 6kar sannolikheten for att anvanda sociala medier utan
foljande influencers med aldern: fran 47 % av dem som ar 55 ar eller aldre till 20 % av dem som ar
15—-24 ar). Sannolikheten att inte anvanda sociala medier alls 6kar ocksa med aldern: fran 5 % i
aldersgruppen 15-24 ar till 36 % i aldersgruppen 55 ar och aldre.

I linje med ovanstaende sociodemografiska resultat om alder ar svarande som fortfarande studerar
(69 %) mer benagna an de som redan har avslutat sin utbildning (30 %—36 %) att rapportera att de
foljer influerare eller innehallsskapare pa sociala medier.
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4.2. Foredragna innehallstyper fran influencers och innehallsskapare
Respondenter som rapporterar efter influencers eller innehallsskapare pa sociala medier fradgades
sedan om deras foredragna innehallstyper fran dessa konton.

Ungefar lika stor andel av omkring fyra av tio svarande namner recensioner (t.ex. produkter,
bocker, platser osv.) (39 %), kommentarer om sociala och politiska aktuella fragor (38 %) och hur
man gor (t.ex. handledning) (38 %). Dessa fdljs av insikt i deras vardag (36%) och
motivationsinnehall (31%).

En mindre andel féljare, ungefar en av fem (19 %), anger att de féredrar marknadsféring och
reklam for kommersiella produkter.

Q14 Vilken typ av innehall fran influencers eller innehallsskapare foredrar du?

[Flera svar]

Recensioner (t.ex. produkter, bocker, platser et
Kommentar om sociala och politiska aktuella fragor
Hur man gor (t.ex. handledni
Insikt i deras vardag
Motiverande innehall
Marknadsforing och reklam fér kommersiella produktem
Ovrigt

Vet ej |]

(%) Basvarde: n =10 441 - Om du féljer influerare eller innehallsskapare pa sociala medier (fraga 13)

50



Flash Eurobarometer FLO14EP SOCIALA MEDIASOVERVAKNING 2025

Skillnader mellan lander

Foredragna innehallstyper fran influencers och innehallsskapare varierar kraftigt fran land till land. |
nio medlemsstater anger foljare oftast recensioner (t.ex. produkter, bécker, platser osv.) som sin
foredragna typ av innehall fran dessa konton: Italien (52 %), Polen (51 %), Malta (50 %), Kroatien
(48 %), Spanien (46 %), Rumanien (45 %), Irland (44 %), Tjeckien (41 %, tilsammans med How
to's) och Estland (39 %, tillsammans med How to's). A andra sidan delar drygt en femtedel (22 %)
denna uppfattning i Osterrike.

Den hogst rankade innehallstypen i Cypern (57 %), Grekland (50 %), Litauen (40 %) och Ungern
(39 %) ar kommentarer om sociala och politiska aktuella fragor. Andelen som namner denna
innehallstyp ar ocksa hog i Polen (44 %), Spanien (43 %), ltalien (43 %) och Rumanien (42 %).
Daremot namner farre an tre av tio foljare detta som en preferens i Nederlanderna (29 %),
Slovakien (29 %), Kroatien (26 %), Lettland (26 %) och Belgien (26 %).

| fem medlemsstater ar den mest foredragna typen av innehdll fran influerare eller
innehallsskapare hur man gor (t.ex. handledning). Detta galler féljare i Luxemburg (51 %), Lettland
(49 %), Bulgarien (48 %), Frankrike (45 %) och Slovakien (41 %). | tva medlemsstater rankas
denna innehallstyp ocksa forst, tilsammans med granskningar: Tjeckien (41 %) och Estland (39
%). Farre an en av fyra féljare namner & andra sidan denna innehallstyp i Slovenien (22 %) och
Litauen (23 %).

Insikt i deras vardag ar den mest valda typen av innehdll i Finland (45 %), Sverige (44 %),
Tyskland (43 %), Belgien (42 %), Nederlanderna (40 %) och Portugal (39 %). Mer an fyra av tio
foliare pekar ocksa pa denna preferens i Cypern (46 %), Osterrike (43 %), Frankrike (42 %),
Danmark (41 %) och Grekland (41 %). Den lagsta andelen f6ljare som rapporterade denna
preferens observerades daremot i Italien (25 %).

| de aterstadende tre medlemsstaterna — Osterrike (44 %), Danmark (43 %) och Slovenien (42 %) —
verkar motivationsinnehall vara den enskilt mest féredragna typen av innehall fran influerare eller
innehallsskapare. Aven i Finland (42 %) delar mer &n fyra av tio féljare denna uppfattning. A andra
sidan namner var fjarde medlemsstat denna preferens i Frankrike (23 %) och Cypern (24 %).

Slutligen varierar andelen foljare som anger marknadsforing och reklam for kommersiella produkter
som en féredragen typ av innehall fran dessa konton fran 7 % i Lettland till 28 % i Grekland.
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Q14 Vilken typ av innehall fran influencers eller innehallsskapare foredrar du? [Flera svar]

Recensioner K Marknadsfori
ommentar ..
(t.ex. . Hur man gor I . ng och
rodukter. om socia la (t.ex Insikt i deras M(_)tlveraende reklam fér Ovrigt
prog ’  och politiska . vardag innehall .
bdcker, aktuella fragor handledning) kommersiella
platser etc.) 9 produkter
EU-27 39 38 38 36 31 19 11
BE 34 26 34 42 26 22 6
BG 40 40 48 26 29 19 8
Cz 41 38 41 38 33 17 6
DK 35 32 30 41 43 14 10
DE 27 37 37 43 37 12 20
EE 39 34 39 33 34 19 9
IE 44 36 37 39 37 21 7
EL 43 50 31 41 26 28 5
ES 46 43 37 30 31 24 9
FR 29 32 45 42 23 17 14
HR 48 26 46 30 37 13 8
IT 52 43 42 25 25 24 8
CcYy 42 57 37 46 24 27 6
Lv 38 26 49 30 36 7 6
LT 36 40 23 35 30 14 6
LU 45 31 51 36 31 11 15
HU 33 39 31 33 33 17 11
MT 50 37 36 36 37 27 7
NL 31 29 33 40 37 16 13
AT 22 37 35 43 44 19 10
PL 51 44 39 34 30 20 5
PT 38 32 25 39 35 24 11
RO 45 42 32 36 33 27 5
Si 35 36 22 37 42 22 8
SK 40 29 41 36 36 17 8
Fl 33 35 34 45 42 16 9
SE 34 38 29 44 39 19 6

Anmarkning: (I originalet...) Ju hégre andel som valjer ett svar, desto moérkare bla cellen. Det hogst rankade svaret for varje land visas i
morkblatt/vitt typsnitt. Svaret "vet inte” visas inte.

(%), basvarde: n=10 441 — Om du féljer influerare eller innehallsskapare pa sociala medier (fraga 13)
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Sociodemografiska 6vervaganden

Man (44%) ar mer benagna an kvinnor (33%) att valja kommentarer om sociala och politiska
aktuella fragor som féredragen typ av innehall fran influencers eller innehallsskapare. Kvinnor, a
andra sidan, ar mer benagna an man att ange recensioner (t.ex. produkter, bocker, platser, etc.)
(43% vs 35%) och insikt i deras vardag (42% vs 30%) som deras favorit typer av innehall.

Viss variation i foredragna innehallstyper observeras ocksa efter alder. Anhangare i aldern 55 ar
och aldre ar mer benagna an yngre grupper att foredra kommentarer om sociala och politiska
aktuella fragor (48 % jamfort med 35-38 %), men mindre benagna att féredra motivationsinnehall
(24 % jamfort med 31-35 %). Preferensen for inblick i influencers vardag minskar med aldern: fran
43 % av foljarna i aldern 15-24 ar till 30 % av dem som ar 55 ar eller aldre. Yngre foljare i aldern
15-24 ar (34 %) ar a andra sidan mindre benagna an aldre aldersgrupper (39 %) att féredra
instruktioner (t.ex. handledning). Efterfoljare i aldern 25-39 ar (21 %) och 40-54 ar (22 %) visar en
hégre preferens for marknadsféring och reklam for kommersiella produkter jamfért med dem i
aldern 15-24 ar (15 %) och 55 ar och aldre (17 %).

Nar det galler utbildning ar det mer sannolikt att féljare som fullféljt sin utbildning i aldern 20 ar eller
aldre (40 %) an de som fullféljt den i yngre aldrar (29 %—36 %) anger recensioner (t.ex. produkter,
bocker, platser osv.) som sin féredragna typ av innehall. Denna grupp (42 %) ar ocksa mer
benagna an de som fortfarande studerar (36 %) och de som avslutat sin utbildning i aldern 16-19
ar (35 %) att féredra kommentarer om sociala och politiska aktuella fragor. A andra sidan ar det
mindre sannolikt att de som fortfarande studerar (15 %) an de som redan har avslutat sin
utbildning (20-22 %) pekar pa marknadsféring och reklam for kommersiella produkter som den typ
av innehall som féredras av influerare.
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5. AUDIENCE OCH PREFERENSER FOR
INSTITUTIONELLA RAKENSKAPER OCH POLITISKT
INNEHALL

5.1. Institutionella konton som foljs pa sociala medier
Farre an tre av tio svarande foljer aktivt nagot av de fértecknade institutionella kontona pa sociala
medier (t.ex. genom att folja sina konton eller regelbundet kontrollera sina floden).

Ungefar var fjarde svarande (26 %) uppger att de aktivt foljer sin nationella regering pa sociala
medier. Varje gang rapporterar farre an en av fyra svarande & andra sidan att de foljer nationella
politiker (23 %), nationella politiska partier (21 %) och lokala/lkommunala myndigheter (20 %).

Mindre andelar av de svarande foljer aktivt lokala politiker (17 %), internationella organisationer
(t.ex. Nato och FN) (13 %), EU-institutioner (13 %), politiker pa EU-niva (11 %) och politiska partier
pa EU-niva (9 %).

Nastan en av tva (48 %) uppger att de inte aktivt foljer nagot av dessa konton pa sociala medier.

Fraga 8 Vilket av foljande foljer du aktivt pa sociala medier (t.ex. genom att

folja deras konton eller genom att regelbundet kontrollera deras floden)?
[Flera svar]

Den nationella regeringen [NATIONALITET]
Kategori: Nationella po
Nationella politiska partier
Lokal/kommunal férvaltning
Lokala politiker
Internationella organisationer (t.ex. Nato och FN)
Europeiska unionens (EU) institutiorm
Politiker pa EU-niva m
Politiska partier pa EU-niva ﬂ

Ingen av dessa

(%) Basvarde: n= 26 121 - Alla uppgiftslamnare
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Skillnader mellan lander

Med undantag foér Tyskland (17 %), Kroatien (25 %) och Ungern (27 %) ar landets nationella
regering den vanligaste typen av institutionellt konto pa sociala medier. Efter denna typ av konto ar
vanligast i Rumanien (43 %), Cypern (40 %), Litauen (40 %) och Slovenien (40 %) och minst
vanligt i Tyskland (17 %), Belgien (20 %) och Frankrike (21 %).

Nationella politiker &r de vanligaste institutionella kontona i Ungern (35 %). A andra sidan delar
farre an en av fem svarande denna typ av beteende i Tyskland (15 %), Belgien (18 %), Kroatien
(18 %), Nederlanderna (18 %), Osterrike (18 %), Frankrike (19 %) och Lettland (19 %).

| Tyskland anger de svarande oftast nationella politiska partier som sin mest valda typ av
institutionellt konto pa sociala medier (som namns av 18 %). | alla andra medlemsstater varierar
andelen svarande som féljer dessa konton mellan 11 % i Lettland och 31 % i Malta.

| Kroatien (26 %) och Lettland (24 % tillsammans med den nationella regeringen) verkar den
lokala’lkommunala regeringen vara den mest valda typen av institutionellt konto som aktivt foljs upp
pa sociala medier. | de aterstdende medlemsstaterna ar Rumanien (36 %) och Luxemburg (34 %)
de lander som rapporterar flest andelar efter de lokala’lkommunala myndigheterna, medan de
lagsta andelarna finns i Tyskland (11 %), Osterrike (12 %), Frankrike (13 %) och Danmark (13 %).

Namnandet av lokala politiker ar hdgst i Malta (35 %) och Cypern (30 %) och Iagst i Nederlanderna
(11 %).

| Rumanien (24 %) och Malta (23 %) uppger 6ver en femtedel av de svarande att de aktivt foljer
internationella organisationer (t.ex. Nato och FN) pa sociala medier. Daremot delar farre an en av
tio (9 %) i Frankrike denna uppfattning.

Den hogsta andelen svarande som anger EU-institutioner finns i Malta (28 %), och den lagsta
andelen finns i Tyskland (8 %), Frankrike (8 %), Lettland (9 %) och Nederlanderna (9 %).

Omnamnandet av alla andra typer av institutionella konton ligger fortfarande under 25 % i alla
medlemsstater:

m Politiker pa EU-niva: Andelen svarande varierar fran 6 % (Nederlanderna) till 23 % (Cypern).
m Politiska partier pa EU-niva: fran 4 % i Lettland till 16 % i Cypern.

| synnerhet uppger en majoritet av de svarande i sex medlemsstater att de inte aktivt féljer nagot
av dessa institutionella konton pa sociala medier: Tyskland (61 %), Frankrike (57 %),
Nederlanderna (54 %), Osterrike (53 %), Belgien (52 %) och Danmark (51 %). A andra sidan delar
farre an tre av tio denna uppfattning i Malta (26 %) och Rumanien (27 %).
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Fraga 8 Vilket av foljande foljer du aktivt pa sociala medier (t.ex. genom att folja deras konton eller
genom att regelbundet kontrollera deras fléden)? [Flera svar]

Internationel Europeis

Nation Politisk

[NATIONALIT Kategori: la ka s Inge
ET] Den Nationell e'.'? Lokal/ Lokala organisation unionens Pc3I|t|ker a n av
nationella politisk k_pmmupal politiker  er (t.ex. (EV) pa.EEJ- poartler dess
regeringen  politiker a forvaltning Nato och instituto "'2 pa_EcU )
partier FN) ner niva
EU-
27 26 23 21 20 17 13 13 11 9 48
BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52
BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37
Cz 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38
DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51
DE 17 15 18 11 12 11 8 10 8 61
EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41
IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39
EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43
ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46
FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57
HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45
IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38
CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33
LV 24 19 11 24 15 13 9 9 4 44
LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36
LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34
HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37
MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26
NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54
AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53
PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40
PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42
RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27
Sl 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39
SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36
Fl 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41
SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

Anmarkning: (I originalet...) Ju hégre andel som valjer ett svar, desto moérkare bla / orange cellen. Det hdgst rankade svaret for varje
land visas i morkblatt/vitt typsnitt.

(%), basvarde: n=26 121 — Alla uppgiftslamnare
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Sociodemografiska 6vervaganden

Man ar mer benagna an kvinnor att aktivt félja sitt lands nationella regering pa sociala medier (29
% jamfort med 24 %), nationella politiker (26 % jamfort med 20 %), nationella politiska partier (24
% jamfért med 17 %) och EU-institutioner (16 % jamfért med 11 %). A andra sidan ar kvinnor (52
%) mer benagna an man (43 %) att rapportera att de inte foljer nagon av dessa konton.

Svarande i aldern 55 ar och aldre ar mindre bendgna an yngre aldersgrupper att folja
internationella organisationers rakenskaper (10 % jamfért med 12 %—18 %), politiker pa EU-niva (9
% jamfort med 11 %—16 %) och politiska partier pa EU-niva (7 % jamfort med 8 %—13 %). Det ar
ocksa mindre sannolikt an for 15-24-aringar och 25-39-aringar att de foljer EU-institutionernas
rakenskaper (11 % jamfort med 14 % respektive 18 %). Denna aldre grupp ar & andra sidan mer
sannolikt an yngre aldersgrupper att inte félja nagon av dessa konton (54% mot 39%-48%).

Utbildningsnivan paverkar ocksa redovisningen enligt ménster. Svarande som fullféljt sin utbildning
i aldern 20 ar och aldre ar mer benagna an de som fullfoljt den i yngre aldrar att rapportera att de
aktivt foljer nationella politikers konton pa sociala medier (26 % mot 19 %—-21 %) och nationella
politiska partiers konton (23 % mot 16 %—20 %). Svarande som avslutat sin utbildning i aldern 15
ar och yngre eller 16—19 ar ar mindre benagna an andra utbildningsnivaer att namna att de aktivt
foljer internationella institutioner (11 % for bada, jamfért med 15-18 %), EU-institutioner (9 %
respektive 11 %, jamfért med 15 % for andra utbildningsnivaer) och politiker pa EU-niva (8 %
respektive 9 %, jamfért med 13 % fér andra utbildningsnivéer). A andra sidan &r det mindre
sannolikt att de svarande som fortfarande studerar (39 %) an de som redan har avslutat sin
utbildning (46 %—-51 %) anger att de inte foljer nagot av dessa konton.
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5.2. Skal for att folja institutionella konton

Uppgiftslamnare som aktivt féljer minst ett institutionellt konto pa sociala medier tillfrdgades om
skalen till att félja dessa konton.

Pa aggregerad niva héller omkring tre fjardedelar (76 %) av denna grupp med om att de foljer
dessa typer av konton pa sociala medier eftersom de tillhandahaller uppdateringar om aktuella
handelser (varav 25 % "haller helt med” och 51 % "haller delvis med”). Farre an en av fem (17 %) i
denna grupp “haller inte med eller haller inte med” och farre an en av tio haller inte med (varav 5 %
"haller inte alls med” och 2 % "haller inte alls med”).

De svarande som aktivt foljer EU-institutionernas konton pa sociala medier (26 % av dem som
anger att de aktivt féljer minst ett institutionellt konto pa sociala medier) ar de som mest sannolikt
haller med om att de foljer dessa konton eftersom de tillhandahaller uppdateringar om aktuella
handelser (82 % haller helt med eller haller delvis med, jamfért med 74 %—75 % av dem som féljer
andra typer av konton).

Q9 4 | fragan pa sociala medier angav du att du foljer: Ivilken utstrickning

haller du med om féljande pastaende: Jag féljer denna typ av sociala medier
konto eftersom ...
... de ger uppdateringar om aktuella hiandelser

B Instammer helt Instammer delvis Varken haller med eller 4r oense

Instammer inte alls B Instimmer inte alls Vet ej

Totalt

N
(9]

51 17 5I2 1

w

(o)}
I s P ——

EU—institutione_ 31 51 13

Politiker pa EU-niva 26 49 17

)]

28 46 19

A _

organisationer

Ovriga - 21 53 18

(%) Basvarde: n=15 152- Om minst en organisation aktivt féljde pa sociala medier (fraga 8)

v
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Omkring tre fjardedelar (73 %) av denna grupp av dem som aktivt féljer minst ett institutionellt
konto pa sociala medier rapporterar att de gor det eftersom de hjalper dem att forsta aktuella fragor
(21 % héller helt med” och 52 % ”haller delvis med” om detta uttalande). Omkring en av fem i
denna grupp (19 %) haller inte med eller haller inte med, och farre an en av tio haller inte med (6 %
haller inte alls med och 2 % haller inte alls med).

En hégre andel svarande an genomsnittet som aktivt foljer EU-institutionerna instammer i detta
pastaende (80 % instammer helt eller delvis jamfért med 69-75 % av dem som féljer andra typer
av konton).?

Q9 _2 | fragan pa sociala medier angav du att du foljer: Ivilken utstrickning haller du

med om féljande pastaende: Jag foljer denna typ av sociala medier konto
eftersom ...
... de hjalper mig att forsta aktuella fragor

| Instammer helt Instammer delvis Varken haller med eller ir oense
Instammer inte alls H Instammer inte alls Vet ej

Totalt

N
—_

52 19 6I2 0

N

N s B
N
_

Politiker pa EU—nivé- 21 51 19 6

Internationella
organisationer _ 26 49 18
Ovriga - 16 53 22 6

(%)Grundvirde: n=15 152- Om minst en organisation aktivt foljde pa sociala medier (fraga
8)

v
o

9 Pa grund av avrundning kan det ocksa handa att procentsatserna for separata svarsalternativ inte exakt
uppgar till de summor som namns i texten.
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Knappt tva tredjedelar (65 %) av dem som foljer minst ett konto haller med om att de foljer dessa
typer av konton eftersom de hjalper dem att forsta vilka atgarder de kan vidta i fragor (18 % “haller
helt med” och 47 % "haller delvis med”). Omkring en av fyra (24 %) i denna grupp “haller inte med
eller haller inte med”, och en av tio haller inte med om denna uppfattning (7 % haller inte alls med”
och 3 % haller inte alls med).

Aterigen &r de svarande som namner att de foljer EU-institutionerna mer benégna an genomsnittet
att halla med om att de foljer dessa konton eftersom de hjalper dem att forsta vilka atgarder de kan
vidta i fragor (76 % instammer helt eller delvis jamfért med 59-69 % av dem som féljer andra typer
av konton).™

Q9 _3 | fragan pa sociala medier angav du att du foljer: Ivilken utstriickning haller du

med om féljande pastaende: Jag foljer denna typ av sociala medier konto
eftersom ...
... de hjalper mig att forsta vilka atgarder jag kan vidta i fragor

B Instammer helt Instimmer delvis Varken haller med eller 4r oense

Instammer inte alls M Instdmmer inte alls Vet ej

47 24 7I3 1

Totalt

[o]

EU-institutione 27 48 17 4

Politiker pa EU-niva
Internationella

organisationer

46 28 8

49 21 7I2 1

j—

w
N
o

Ovriga

(%)Grundvirde: n=15 152- Om minst en organisation aktivt foljde pa sociala medier (fraga 8)

10 Pa grund av avrundning kan det ocksa handa att procentsatserna for separata svarsalternativ inte exakt
uppgar till de summor som namns i texten.
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Drygt halften (53 %) av denna grupp haller med om att de féljer institutionella konton eftersom de
ar tillforlitliga (varav 15 % "haller helt med” och 39 % ”haller delvis med”). Omkring tre av tio (31 %)
"haller inte med eller haller inte med”. Daremot ar 11 % "nagot oense” och 4 % “starkt oense”.

Andelen svarande som instammer i detta pastaende ar betydligt hdgre an genomsnittet bland de
svarande som anger att de aktivt foljt EU-institutionerna (64 % instdmmer helt eller delvis jamfort
med 47-61 % av dem som féljer andra typer av konton).

Q9 11 fragan pa sociala medier angav du att du foljer: Ivilken utstriickning haller du
med om féljande pastaende: Jag foljer denna typ av sociala medier konto eftersom

De ar trovardiga

W Instimmer helt W Instammer delvis Varken haller med eller 4r oense

Instammer inte alls H Instammer inte alls Vet ej

organisationer

(%)Grundvarde: n=15 152- Om minst en organisation aktivt foljde pa sociala medier (fraga 8)

Politiker pa EU-niva
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Skillnader mellan lander

| vart och ett av de 27 EU-landerna ar minst tva tredjedelar av dem som féljer institutionella konton
pa sociala medier "nagot dverens” eller "starkt dverens” om att de foljer dessa typer av konton pa
sociala medier eftersom de tillhandahaller uppdateringar om aktuella handelser. Anhangare i Malta
(87 %) och Portugal (87 %) ar mest benagna att halla med om detta uttalande. Tjeckien (65 %),
Belgien (66 %), Kroatien (66 %) och Slovenien (68 %) ar de lander som minst sannolikt haller med
om detta."

Q9 4 | fragan pa sociala medier angav du att du foljer: Ivilken utstrickning haller du
med om féljande pastaende: Jag foljer denna typ av sociala medier konto

eftersom ...
..de ger uppdateringar om aktuella hdndelser

mInstimmer helt mInstimmer delvis = Varken haller med eller 4r oersstimmer inte alls ®Instimmer inte alls' Vet ]

1 0 2 o 1 1 0 0 0 0 1 1 0 0 1 0 1 0 1 1 1 1 0 1 1 0 1
a0 a2 0 1412 1 22 2 2 2 2 2 1 3 2 2 2 4 3
3 2 3 4 4 5 5 4 4 6 4 5 4 5 5 T3 %6 % e 7T 99 % T
1
9 13 12 13 14 15 14 43 16 44 16 17 g5 19 17 17 o 20 45 o 20 9 20 .
56
44 55 50 51 52 49 51 59 49 50 47 .
IIIIIII I III ‘450 49 46 43
31 28 57 30 28 29 27 27 25 27
20
‘ =N ‘ ‘ ’E“‘ll‘l-
MT RO LU DE SK PL NL LT BG A CY EU-27HU EE EL LV SE DK FR 5 S| BE HR CZ

(%)Grundvirde: n=15 152- Om minst en organisation aktivt féljde pa sociala medier (fraga

8)

11 Pa grund av avrundning kan det ocksa handa att procentsatserna for separata svarsalternativ inte exakt
uppgar till de summor som namns i texten.
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Mer an sex av tio i denna grupp i alla medlemsstater ar éverens om att folja dessa typer av konton
eftersom de hjalper dem att forsta aktuella fragor. Totalt sett ligger andelen som instdmmer i detta
pastaende pa mellan 62 % i Tjeckien och 84 % i Portugal. "

Q9_2 | fragan pa sociala medier angav du att du foljer: Ivilken utstriickning haller du
med om féljande pastaende: Jag foljer denna typ av sociala medier konto

eftersom ...
..de hjalper mig att forsta aktuella fragor

W Instimmer helt mInstimmer delvis = Varken haller med eller 4r oersstimmer inte alls ®Instimmer inte alls Vet ej

26 28 30 I
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(%)Grundvirde: n=15 152- Om minst en organisation aktivt féljde pa sociala medier (fraga
8)

12 Pa grund av avrundning kan det ocksa handa att procentsatserna for separata svarsalternativ inte exakt
uppgar till de summor som namns i texten.
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Med undantag for Luxemburg (47 %) ar minst en av tva medlemsstater dverens om att de foljer
dessa typer av konton eftersom de hjalper dem att forsta vilka atgarder de kan vidta i fragor. Mer
an sju av tio instdmmer i denna uppfattning i Portugal (79 %), Rumanien (77 %) och ltalien (73

%).13

Q9 _3 | fragan pa sociala medier angav du att du foljer: Ivilken utstrickning haller du
med om féljande pastaende: Jag foljer denna typ av sociala medier konto

eftersom ...

..de hjadlper mig att forsta vilka atgarder jag kan vidta i fragor

mInstimmer helt mInstimmer delvis ' Varken hdller med eller ir oerisstimmer inte alls mInstimmer inte alls

1 1 0 0o 1 0o o0 1 0 1 1 1 0 0 3 2
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(%)Grundvarde: n=15 152- Om minst en organisation aktivt féljde pa sociala medier (fraga 8)
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uppgar till de summor som namns i texten.
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Majoriteten av denna grupp i 18 medlemsstater instammer i pastaendet att de foljer dessa
rakenskaper eftersom de ar tillforlitiga. Den relativa storleken pa denna majoritet varierar mellan
51 % i Grekland och Osterrike och 63 % i Rumanien. A andra sidan instdmmer inte mer &n en av
tva i denna grupp i denna uppfattning i Spanien (41 %), Frankrike (41 %), Kroatien (46 %),
Slovenien (46 %), Cypern (47 %), Ungern (48 %), Slovakien (48 %), Tjeckien (48 %) och Belgien
(50 %)."™

Q9 11 fragan pa sociala medier angav du att du féljer: lvilken utstrickning haller du
med om féljande pastaende: Jag foljer denna typ av sociala medier konto

eftersom ...
De ar trovardiga

B Instimmer helt mInstimmer delvis =~ Varken haller med eller dr oerlsstimmer inte alls ®Instimmer inte alls™ Vet ej
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(%)Grundvirde: n=15 152- Om minst en organisation aktivt foljde pa sociala medier (fraga 8)

Sociodemografiska 6vervaganden

Anhangare i aldern 25-39 ar mest benagna att halla med om att de foljer dessa typer av konton
eftersom de hjalper dem att forsta vilka atgarder de kan vidta i fragor (68% jamfort med 63% - 66%
for andra aldersgrupper). Denna grupp (58 %), tilsammans med personer i aldern 40-54 (56 %),
ar mer benagna an personer i aldern 15-24 (50 %) och personer i aldern 55 ar och aldre (50 %) att
folja dessa konton eftersom de ér tillférlitliga. A andra sidan ar aldre foljare (77% av dem i aldern
40-54 och 78% av dem i aldern 55 och 6ver) mer bendgna an de i aldern 15-24 (72%) att halla
med om att de féljer dessa konton fér uppdateringar om aktuella handelser.

De som avslutade sin utbildning i aldern 15 ar eller yngre ar mindre benagna an de som avslutade
den vid aldre aldrar for att halla med alla uttalanden. Skillnaden ar mest uttalad nar det galler att
folia dessa konton eftersom de ger uppdateringar om aktuella handelser: 68 % av dem som
slutférde sin utbildning i aldern 15 ar eller yngre instdmmer i denna uppfattning, jamfért med 78 %
av dem som slutférde den i aldre aldrar.

14 Pa grund av avrundning kan det ocksa handa att procentsatserna for separata svarsalternativ inte exakt
uppgar till de summor som namns i texten.
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5.3. Skal till att inte folja EU-institutionerna pa sociala medier
De svarande som inte foljer nagon EU-institution pa sociala medier tillfragades om de framsta
orsakerna till detta.

Tre av tio (30%) av denna grupp anger att de inte foljer dessa konton eftersom de aldrig har
Overvagt att félja dem. Omkring en av fyra (24 %) i denna grupprapport foredrar att fa information
om EU fran andra kallor bland de framsta orsakerna till detta, f6ljt av en preferens for att undvika
att folja politiska eller institutionella konton i allmanhet (21 %).

Farre an en av fem anger som skal att de inte litar pa information fran EU-institutionerna (16 %), att
de anser att deras innehall inte ar engagerande eller irrelevant for dem (14 %) eller att de inte
visste att EU-institutionerna hade konton pa sociala medier (12 %). Mindre andelar uppger att
deras innehall ar for tekniskt eller formellt for att de Iatt ska kunna forsta det (10 %) och att EU-
institutionerna inte publicerar pa det sprak de féredrar (5 %).

Fraga 10 Du niamnde att du inte foljer nagra EU-institutioner pa sociala medier.

Vilka ar de framsta orsakerna till detta?
[Flera svar]

Jag har aldrig overvagt att folja dem
Jag foredrar att fa information om EU fran andra killor
Jag undviker att folja politiska eller institutionella konton i aIIt
Jag litar inte pa information fran EU—institutionm
Jag tycker att deras innehall 4r oengagerande eller
Jag visste inte att EU-institutionernaihadevkoh tfcm pﬁgocm medier
Deras innehall ar for tekniskt eller formellt fér mig att forsta latt m
EU-institutionerna skriver inte pa det sprak jag foredrar I 5
Ovrigt I 6
Vet ej | K

(%)Grundvirde: n=22 171- Om EU-institutionerna inte aktivt féljer pa sociala medier (fraga 8)
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Skillnader mellan lander

| alla medlemsstater utom fyra ar det vanligaste skalet till att inte félja nagra EU-institutioner pa
sociala medier att aldrig ha évervagt att félja dem. De totalt sett hdégsta andelarna som valde detta
skal aterfinns i Estland (39 %), Sverige (37 %) och Nederlanderna (37 %). Den lagsta andelen som
valjer detta skal ses i Grekland (23 %).

| tvd medlemsstater anger personer som inte foljer EU-institutionerna oftast som skal att de
foredrar att fa information om EU fran andra kallor: Tyskland (30 %) och Finland (29 %). Detta skal
ligger ocksa forst, tillsammans med det faktum att de aldrig har dvervagt att folja dem, i Osterrike
(29 %) och Litauen (25 %). A andra sidan delar 15 % av de icke-anslutna denna uppfattning i
Lettland.

| Grekland (32 %) och Bulgarien (31 %) ar det framsta skalet till att de inte foljer dessa konton att
de undviker att folja politiska eller institutionella konton i allmanhet. Den lagsta andelen som
rapporterade detta skal finns i Finland (13 %).

| Portugal (7 %), Finland (9 %) och Luxemburg (9 %) var andelen icke-anslutna fran farre an en av
tio till fler an en av fem i Grekland (25 %), Bulgarien (23 %), Tjeckien (21 %) och Cypern (21 %)
angavs bristande fértroende for information fran EU-institutionerna som skal.

Ovriga skal anges av hdgst 20 % av de icke-anslutna i varje medlemsstat:

m Att finna deras innehall oengagerande eller irrelevant fér dem: namndes av en andel pa
mellan 8 % (Bulgarien) och 19 % (Tjeckien),

m Att inte kanna till att EU-institutionerna hade konton pa sociala medier: fran 9 % (i bade
Litauen och Belgien) till 16 % (Finland).

m Att hitta deras innehall for tekniskt eller formellt for att de latt ska kunna forsta: fran 5 % (i
bade Osterrike och Sverige) till 16 % i Litauen.

m De EU-institutioner som inte utstationerar pa det sprak de foredrar: fran 2 % (Frankrike) till 9
% (bade i Bulgarien och Rumanien).

m Ovrigt: frdn 2 % (i bade Polen och Grekland) till 8 % (i Tyskland, Nederlanderna och Sverige).
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Fraga 10 Du namnde att du inte foljer nagra EU-institutioner pa sociala medier. Vilka ar de framsta
orsakerna till detta? [Flera svar]

Ja .
Jag undvikger att  Jag litar Jag tycker - Jag visste Deras EU-

Jag har  foredrar att folja inte pa attderas inte att EU- innehall ar institutioner

aldrig £ politiska  information innehall ar institutioner for tekniskt na postar

Overvagt att information eller fran EU- oegga;?leerran kg?wtgideé forrﬁltlj’: for inte pa mitt

félia dem om EU fran institutionell institutioner . . on P . féredragna

andra kallor a kontoni na irelevant for  sociala mig att sprak
allmanhet mig medier forsta latt

— 30 24 21 16 15 12 10 5
BE 28 24 19 14 16 9 9 4
BG 30 17 31 23 8 12 10 9
Cz 27 22 15 21 19 11 10 7
DK 31 22 18 11 12 11 8 4
DE 26 30 22 15 15 11 6 4
EE 39 20 23 11 16 14 11 8
IE 31 20 20 14 11 14 13 4
EL 23 28 32 25 16 12 13 8
ES 34 22 22 16 16 12 12 5
FR 31 22 20 18 16 11 10 2
HR 35 17 23 15 14 12 14 4
IT 28 24 23 15 15 13 15 6
CcY 30 26 28 21 13 11 7 3
Lv 30 15 22 11 18 10 12 5
LT 25 25 17 12 14 9 16 6
LU 30 25 19 9 11 14 9 5
HU 31 21 22 14 15 13 8 6
MT 32 19 26 13 17 12 15 6
NL 37 22 16 13 14 10 7 3
AT 29 29 25 17 13 11 5 4
PL 28 25 22 17 14 12 11 5
PT 31 25 18 7 12 14 10 3
RO 32 17 19 13 12 14 12 9
Si 31 20 26 18 15 10 13 6
SK 26 21 22 19 10 14 10 8
Fl 26 29 13 9 17 16 14 6
SE 37 23 16 12 15 14 5 4

Anmarkning: Ju hogre andel som valjer ett svar, desto morkare bla / orange cellen. Det hégst rankade svaret for varje land visas i
morkblatt/vitt typsnitt. Svaren "annat” och "vet ej” visas inte.

(%), basvarde: n=22 171 — Om EU-institutionerna inte aktivt foljer reglerna pa sociala medier (fraga 8)
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Sociodemografiska 6vervaganden

Man ar mer benagna an kvinnor att ange tre skal till att inte folja EU:s institutionella konton:
foredrar att fa information om EU fran andra kallor (27 % jamfért med 22 %), inte litar pa
information fran EU-institutionerna (19 % jamfort med 13 %) och anser att innehallet inte ar
engagerande eller irrelevant for dem (18 % jamfort med 12 %).

Alder paverkar ockséa skélen till att inte félja EU:s institutionella konton. Yngre personer som inte
folier dem (1524 ar) uppger oftare an alla andra aldersgrupper att de aldrig har 6vervagt att folja
dem (36 % jamfort med 26 %—31 %) eller att de inte kanner till att EU-institutionerna har konton pa
sociala medier (18 % jamfért med 10 %-14 %). De &r dock mindre benagna an aldre
aldersgrupper att rapportera bristande fortroende for information fran EU-institutionerna (11 %
jamfért med 15-17 % av de &ldre aldersgrupperna). A andra sidan &r det mer sannolikt att aldre
icke-anhangare som ar 55 ar eller aldre an yngre aldersgrupper féredrar att fa information om EU
fran andra kallor (29 % jamfort med 20-22 %), men det ar mindre sannolikt att deras innehall inte
ar engagerande eller irrelevant for dem (11 % jamfort med 15-20 %).

Det ar mer sannolikt att icke-anslutna som fortfarande studerar &n de som redan har avslutat sin
utbildning ndmner att de aldrig har dvervagt att folja dem (37 % jamfort med 27 %—29 %) och att
de inte kanner till att EU-institutionerna hade konton pa sociala medier (18 % jamfért med 11 % av
alla andra utbildningsnivaer). Dessutom ar det mer sannolikt att denna grupp (18 %) an de som
avslutat sin utbildning i aldern 15 ar eller yngre (12 %) eller i aldern 16-19 ar (14 %) finner sitt
innehall oengagerande eller irrelevant fér dem. De (12 %) ar & andra sidan mindre benagna an de
som redan avslutat sin utbildning (16 %—17 %) att ndmna bristande fortroende for information fran
EU-institutionerna som skal.
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5.4. Potentiella drivkrafter for att folja EU-institutionerna pa sociala medier

De svarande som anger att de inte aktivt foljer EU-institutionerna pa sociala medier fragades
sedan vad som skulle géra dem mer benagna att félja dessa institutionella konton.

Drygt en av fem icke-foljare namner som en potentiell motivator tadckningen av amnen som ar mer
relevanta for dem personligen (22 %), foljt av tydligare, lattare att forsta sprak (20 %).

Andra potentiella motivatorer ar innehall pa deras modersmal (15 %), mer fangslande
informationsformat (t.ex. korta videor eller animerad infografik) (15 %), mer frekventa
uppdateringar om EU:s politik och beslut (15 %) och dessa konton ar mer synliga for dem (14 %).
En av tio icke-féljare pekar pa rekommendationer eller aktier fran andra konton som de litar pa (10
%) som en potentiell drivkraft for att folja EU:s institutioner pa sociala medier.

Omkring en tredjedel (32%) av icke-foljare indikerar att ingenting skulle fa dem att folja dessa
konton.
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F11 Vad skulle gora det mer sannolikt att du foljer EU-institutionernas konton

pa sociala medier?
[Flera svar]

Tackning av dmnen som ar mer relevanta for mig personligen
Tydligare och mer lattforstaeligt sprak
Innehall pa mitt modersmal
Mer fangslande informationsformat (som korta videor eller animerad infografik)
Mer frekventa uppdateringar om EU:s politik och beslut
Om dessa konton var mer synliga for mig
Rekommendationer eller aktier fran andra konton jag litar n
Ovrigt I 3
Ingenting skulle fa mig att félja dessa konton

Vet ej E

(%)Grundvirde: n=22 171- Om EU-institutionerna inte aktivt féljer pa sociala medier
(fraga 8)
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Skillnader mellan lander

| 18 medlemsstater ndmner icke-foljare oftast bevakningen av @mnen som ar mer relevanta for
dem personligen som en potentiell drivkraft for att folja EU-institutionerna pa sociala medier. De
totalt sett storsta andelarna som valde detta svar finns i Kroatien (36 %) och Malta (36 %). Den
lagsta andelen som valde denna motivator observerades i Belgien (17 %).

| fem medlemsstater anger icke-féljare oftast ett tydligare och mer |attforstaeligt sprak som en
potentiell drivkraft: Portugal (29 %), Rumanien (29 %), Italien (27 %), Spanien (26 %) och Belgien
(21 %). Denna potentiella motivator rankas ocksa forst, tillsammans med tackningen av damnen
som ar mer relevanta for dem personligen, i Frankrike (18 %). Den lagsta andelen icke-anhangare
som anger denna motivator finns daremot i Danmark (12 %).

| Litauen (32 %) och Ungern (27 %) ar den framsta potentiella drivkraften innehall pa deras
modersmal. Daremot rapporterar farre an en av tio icke-efterféljare i Irland (5 %) denna motivator.

En andel icke-féljare som stracker sig fran 10 % (Tjeckien) till 28 % (Cypern) namner mer
fangslande informationsformat (som korta videor eller animerad infografik) som en potentiell
motivator.

Andelen som tyder pa att de skulle vara mer benagna att félja dessa rakenskaper om det férekom
mer frekventa uppdateringar om EU:s politik och beslut varierar mellan mindre an en av tio i
Kroatien (8 %) och Nederlanderna (8 %) och en av fyra (25 %) svarande i Cypern.

| Luxemburg (24 %) och Sverige (22 %) namner icke-anhangare oftast som potentiella motivatorer
om dessa konton var mer synliga for dem. Mer an en av fem icke-anhangare pa Cypern (29 %)
namner ocks& denna motivator. A andra sidan delar en av tio (10 %) icke-anhéngare i Tyskland
denna uppfattning.

Den hogsta andelen som anger rekommendationer eller andelar fran andra konton som de litar pa
som en potentiell drivkraft observeras i Cypern (18 %), och den lagsta andelen aterfinns i Frankrike
(6 %).

| fem medlemsstater sager dock mer an en tredjedel av de svarande att inget skulle fa dem att folja
dessa konton an att valja en potentiell motivator. Detta ar fallet i Tyskland (43 %), Frankrike (43 %),
Nederlanderna (43 %), Belgien (39 %) och Osterrike (36 %). Daremot delar farre 4n en av fem
icke-anhangare denna uppfattning i Litauen (15 %), Rumanien (16 %), Cypern (16 %) och Malta
(18 %).
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F11 Vad skulle géra det mer sannolikt att du foljer EU-institutionernas konton pa sociala medier?

[Flera svar]

Mer
Tackning fangsland  Mer

av émr_w'en Tydligare e frekventa Om . Ingentin

somar . er Im?eh_all informatio yppdater dessa Rekommendat@n .9 :sku_lle

mer waee 1o pamitt  nsformat ingarom konton er eller aktier fran Ovrig fa mig

relevanta Iattfc_Jrsta moders (som korta EU:s varmer andrakontonjag t  attfdlja

for mig eI|g°t mal videor politik  synliga litar pa dessa

personlig sprak eller och for mig konton

en animerade beslut
)

S 2 20 15 15 15 14 10 3 32
BE 17 21 12 14 11 12 9 2 39
BG 32 23 27 15 10 13 12 3 25
Cz 22 20 21 10 12 14 9 2 30
DK 18 12 12 13 11 13 10 5 33
DE 20 15 10 11 15 10 9 3 43
EE 26 20 25 15 15 14 12 2 29
IE 25 24 5 17 16 21 13 4 23
EL 27 24 21 21 18 16 16 4 23
ES 24 26 16 17 15 16 15 5 25
FR 18 18 11 15 12 15 6 2 43
HR 36 22 26 17 8 12 11 3 24
IT 22 27 16 17 19 15 11 2 21
CY 35 24 22 28 25 29 18 3 16
Lv 28 18 21 14 12 14 10 2 23
LT 28 25 32 20 13 15 11 3 15
LU 23 19 15 22 14 24 8 5 24
HU 20 18 27 14 12 15 8 4 29
MT 36 25 13 27 17 23 15 5 18
NL 16 15 11 15 8 14 8 3 43
AT 25 15 12 13 18 11 10 3 36
PL 23 22 22 16 17 16 13 2 22
PT 20 29 18 17 18 17 10 3 22
RO 27 29 26 18 20 18 13 2 16
Sl 30 14 18 21 16 13 16 3 25
SK 22 15 19 15 15 16 12 3 28
Fl 29 18 19 15 13 19 10 3 22
SE 21 13 10 14 12 22 12 4 25

Vet
inte

®©O© U O©O©Ogh ODNDWODO© g © GO o

—
© N

7
6
10
12
15

Anmarkning: (I originalet...) Ju hégre andel som valjer ett svar, desto morkare bla / orange cellen. Det hdgst rankade svaret for varje

land visas i morkblatt/vitt typsnitt.
(%), basvarde: n=22 171 — Om EU-institutionerna inte aktivt foljer reglerna pa sociala medier (fraga 8)
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Sociodemografiska 6vervaganden

Yngre icke-uppféljare (15-24 ar och 25-39 ar) ar mer benagna an de som ar 55 ar eller aldre att
motiveras av mer fangslande informationsformat (som korta videor eller animerad infografik) (26 %
respektive 21 % jamfért med 9 %), tadckning av amnen som ar mer relevanta fér dem personligen
(26 % och 24 % jamfért med 19 %), mer frekventa uppdateringar om EU:s politik och beslut (19 %
och 18 % jamfort med 13 %), 6kad synlighet for konton (21 % och 18 % jamfort med 11 %) och
tilliférlitiga rekommendationer (15 % och 14 % jamfort med 8 %). Omvant dkar sannolikheten for att
indikera att ingenting skulle motivera dem med aldern: fran 18 % i aldersgruppen 15-24 ar till 39 %
i aldersgruppen 55 ar och aldre.

Utbildning paverkar ocksa potentiella drivkrafter. Icke-anhangare som fortfarande studerar ar mer
benagna an de som redan har avslutat sin utbildning att motiveras av: tackningen av amnen som
ar mer relevanta for dem personligen (28 % jamféort med 18-23 %), mer fangslande
informationsformat (26 % jamfort med 11-16 %), mer frekventa uppdateringar om EU:s politik och
beslut (19 % jamfort med 13—-16 %), 6kad synlighet for kontona (22 % jamfort med 12—-15 %) och
tillforlitiga rekommendationer (17 % jamfért med 9-10 %). A andra sidan &r de mindre bendgna &n
de som redan avslutat sin utbildning att sdga att ingenting skulle motivera dem (18% jamfort med
32%-35%).
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5.5. Onskat innehall fran EU-institutionerna

De tillfragade tillfragades ocksa om vilken typ av innehall pa sociala medier som de skulle finna
intressant om det kom fran en EU-institution (t.ex. Europaparlamentet).

Over fyra av tio svarande (45 %) uppger aktuella nyheter och uppdateringar som énskat innehall
fran EU-institutionerna.

Farre an en av fyra svarande anger a andra sidan trendanalys och framtidsprognoser (23 %) och
interaktivt innehall (t.ex. fragor och svar, liksom for politiker eller tjansteman, direktsandningar av
evenemang) (23 %).

Omkring en av fem svarande uttrycker intresse for datavisualiseringar och statistik (21 %),
utbildningsmaterial om politik och processer (21 %), glimtar bakom kulisserna av institutionellt
arbete (20 %) och historisk information (t.ex. viktiga handelser, arsdagar) (19 %). Den minsta
andelen namner underhallande innehall (t.ex. fragesporter, memes) (14 %).

En av fem (20 %) av de svarande uppger att de inte skulle finna nagon av dessa specifika typer av
innehall pa sociala medier intressant fran en EU-institution.

Fraga 12 Vilken typ av innehall pa sociala medier skulle du tycka dr intressant om
det kom fran en EU-institution (t.ex. Europaparlamentet)?

[Flera svar]
Aktuella nyheter och uppdateri

Trendanalys och framtidsprognoser

Interaktivt innehall (t.ex. fragor och svar, som med politiker eller

tjansteman, livestrommar av evenemang)
Datavisualiseringar och statistik

Utbildningsmaterial om policyer och processer

Bakom kulisserna glimtar av institutionellt arbete
Historisk information (t.ex. viktiga handelser, arsdagar) m
Underhallande innehall (t.ex. fragesporter, me

Ovrigt E
Ingen av dessa
Vet ej I 6

(%) Basvarde: n= 26 121 - Alla uppgiftslamnare
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Skillnader mellan lander

| alla EU-27-lander ar aktuella nyheter och uppdateringar den vanligaste typen av innehall pa
sociala medier som de svarande skulle tycka var intressant att komma fran en EU-institution (t.ex.
Europaparlamentet). De hégsta andelarna som namner denna typ av innehall finns i Cypern (62
%), Malta (58 %), Luxemburg (56 %) och Litauen (56 %), medan den lagsta andelen finns i
Frankrike (37 %).

Andelen svarande som anger trendanalys och framtidsprognoser som 6nskad typ av innehall fran
EU-institutionerna varierar mellan farre an en av fem i Tyskland (15 %), Nederlanderna (16 %),
Belgien (17 %), Osterrike (18 %), Sverige (18 %) och Danmark (19 %) och fyra av tio (40 %) i
Rumanien.

En andel av de svarande, allt fran ungefar en av tio (11 %) i Nederlanderna till mer @n en tredjedel i
Cypern (37 %) och Rumanien (35 %), uppger att interaktivt innehall (t.ex. fragor och svar, som med
politiker eller tiansteman, direktsandningar av evenemang) ar den typ av innehall de féredrar.

Drygt tre av tio (32 %) svarande i Rumanien anger datavisualiseringar och statistik som dnskad
innehallstyp. Daremot delar 13 % av de svarande i Nederlanderna denna uppfattning.

Mer an 30 % av de svarande i Rumanien (33 %), Italien (32 %), Irland (31 %) och Malta (31 %)
uttrycker intresse for EU-institutioner som tillhandahaller utbildningsmaterial om politik och
processer pa sociala medier. A andra sidan féredrar en av tio (10 %) svarande i Frankrike denna
typ av innehall.

En andel svarande som varierade mellan 13 % i Lettland och mer an en av fyra i Bulgarien (27 %),
Rumanien (27 %), Finland (27 %), Luxemburg (27 %), Cypern (26 %) och Ungern (26 %) namner
bakom kulisserna glimtar av institutionellt arbete som 6nskad typ av innehall.

Den stdrsta andelen svarande som anger historisk information (t.ex. viktiga evenemang, arsdagar)
som foéredragen typ av innehall fran EU:s institutioner observeras i Cypern (33 %) och Malta (32
%). A andra sidan aterfinns den lagsta andelen i Nederlanderna (13 %).

Slutligen pekar en andel av de svarande, fran 11 % i ltalien och Nederlanderna till 26 % i Malta, pa
underhallande innehall (t.ex. fragesporter, memes) som oOnskad innehdllstyp fran EU:s
institutionella konton.
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Fraga 12 Vilken typ av innehall pa sociala medier skulle du tycka ar intressant om det kom fran en
EU-institution (t.ex. Europaparlamentet)? [Flera svar]

Interaktivt
Aktuell innehall (t.ex. Historisk Underhall
Q & Som . Utbildnings Bakom informatio  ande
a Trendana " Datavisu . : . . Inge
med politiker ~. . material kulisserna n(t.ex. innehall . .
nyhete lys och alisering . . o Ovri nav
! eller om policyer glimtar av viktiga (t.ex.
roch framtidsp ... N ar och NPT . . gt dess
tjansteman, - och institutionellt handelser fragesport
uppdat rognoser . M statistik a
, livestrommar processer arbete , er,
eringar .
av arsdagar) memes)
evenemang)
s 45 23 23 21 21 20 19 14 3 20
BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2 27
BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5 N
Cz 40 22 22 18 17 18 19 15 3 21
DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4 23
DE 45 15 20 17 17 22 17 15 4 28
EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2 17
IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1 14
EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2 1"
ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3 15
FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1 30
HR 46 28 26 20 20 20 20 20 2 14
IT 45 27 24 25 32 19 17 11 2 13
CYy 62 33 37 24 30 26 33 24 2 7
Lv 46 27 20 19 19 13 17 15 2 13
LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2 9
LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3 14
HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4 13
MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4 9
NL 41 16 11 13 18 19 13 11 2 29
AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2 22
PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3 12
PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2 10
RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2 9
Sl 47 34 24 21 18 23 20 19 3 14
SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3 13
Fl 52 20 23 24 14 27 20 16 2 12
SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2 15

Anmarkning: (I originalet...) Ju hdgre andel som valjer ett svar, desto morkare bla / orange cellen. Det hdgst rankade svaret for varje
land visas i morkblatt/vitt typsnitt. Svaret "vet inte” visas inte.

(%), basvarde: n=26 121 — Alla uppgiftslamnare
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Sociodemografiska 6vervaganden

Man ar mer benagna an kvinnor att namna trendanalys och framtidsprognoser (26 % jamfort med
21 %) och datavisualiseringar och statistik (25 % jamfért med 18 %) som Onskat innehall pa
sociala medier fran EU:s institutioner.

Alder paverkar preferenserna for EU:s institutionella innehall pa sociala medier. Aldre svarande i
aldern 55 ar och aldre ar mer benagna an yngre aldersgrupper att foredra aktuella nyheter och
uppdateringar (48 % av dem jamfért med 40 % av dem i aldern 15-24 ar), men det &r mindre
sannolikt att de uttrycker intresse for trendanalys och framtidsprognoser (21 % jamfoért med 24 %-—
26 %), interaktivt innehall (17 % jamfort med 21 %—-33 %), datavisualiseringar och statistik (16 %
jamfért med 21 %—-27 %), utbildningsmaterial (15 % jamfért med 20 %—28 %), glimtar bakom
kulisserna av institutionellt arbete (16 % jamfort med 20 %—27 %), historisk information (15 %
jamfoért med 17 %—-25 %) och underhallande innehall (7 % jamfort med 14 %—25 %).

Svarande som fortfarande studerar &r mer benagna an de som redan har avslutat sin utbildning att
visa storre intresse for interaktivt innehall (35 % jamfért med 19 %—24 %), datavisualiseringar och
statistik (28 % jamfort med 13 %—25 %), utbildningsmaterial (31 % jamfért med 17 %—22 %),
glimtar bakom kulisserna av institutionellt arbete (28 % jamfort med 15 %—22 %), historisk
information (27 % jamfort med 15 %—21 %) och underhallande innehall (24 % jamfért med 11 %-—
14 %). Denna grupp och de som avslutade sin utbildning i aldern 20 ar och aldre ar ocksa mer
benagna an de som avslutade sin utbildning i yngre aldrar for att uttrycka intresse for trendanalys
och framtidsprognoser (29% och 27% jamfort med 14% - 19%). De som slutférde sin utbildning i
aldern 15 ar eller yngre (33 %) ar mindre benagna an de som slutférde den i aldre aldrar (44-48
%) och de som fortfarande studerar (45 %) att uttrycka intresse for aktuella nyheter och
uppdateringar som innehall pa sociala medier fran EU:s institutioner.
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6. BERAKNADE FORMATER FOR POLITIKALT
INNEHALL OM SOCIALA MEDIA

6.1. Rekommenderade format for information om aktuella fragor

Respondenterna som anvander sociala medier och/eller plattformar fér information om sociala och
politiska aktuella fragor tillfragades sedan om vilka format de féredrar for sadan information pa
sociala medier.

Mer an fyra av tio anvandare (46 %) uppger att de féredrar korta textbaserade inlagg (t.ex. bilder
med kort text, statusuppdateringar) (46 %). Omkring fyra av tio (41 %) féredrar korta videor (t.ex.
TikTok, Instagram Reels, under 1 minut). Detta foljs av en preferens for medellanga videor (t.ex. 1—
5 minuter) (39 %) och langre videor (t.ex. YouTube, 6ver 5 minuter) (35 %), var och en vald av dver
en tredjedel av anvandarna.

Fyra innehallsformat visade nastan likvardiga preferenser bland anvandarna, som var och en
gynnades av ungefar en fjardedel av de svarande: berattelser (t.ex. Instagram Stories) (26 %),
langre textbaserade artiklar (t.ex. artiklar, blogginlagg) (25 %), livestrommar eller livevideor (24 %)
och poddsandningar (24 %).

Mindre aktier namner infografik eller diagram (animerade eller inte) (19 %) och nyhetsbrev (t.ex.
LinkedIn-nyhetsbrev, Substack) (15 %).

Q15 Vilket av foljande format foredrar du i allmédnhet for information om

sociala och politiska aktuella fragor pa sociala medier?
[Flera svar]

Korta textbaserade inldgg (t.ex. bilder med kort text, statusuppdateri|EX N
Korta videor (t.ex. TikTok, Instagram Reels, under 1 minut)
Medellanga videor (t.ex. 1-5 minuter)
Langre videor (t.ex. YouTube, éver 5 minuter)
Berdttelser (t.ex. Instagram—ber'aitt
Langre textbaserade artiklar (t.ex. artiklar, blogginlégg
Live-strommar eller live-video |EZJ
Poddsandning P2l
Infografik eller diagram (animerade eller int
Nyhetsbrev (t.ex. LinkedIn-nyhetsbrev, Substack)
Ovrigt I 2

Ingen av dessa I 3

Vet ej |1

(%)Grundvarde: n=14 380- Anvander sociala medier och/eller videoplattformar for information om sociala och
politiska aktuella fragor (fjarde kvartalet)
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Skillnader mellan lander

Korttextbaserade inlagg (t.ex. bilder med kort text, statusuppdateringar) framtrader som det hogst
rankade formatet for information pa sociala medier om aktuella fragor i alla medlemsstater utom
fem. De storsta andelarna som véljer denna typ av format finns i Osterrike (51 %), Cypern (51 %),
Malta (50 %), Luxemburg (50 %) och Portugal (50 %). Daremot delar farre an fyra av tio denna
uppfattning i Litauen (35 %) och Irland (37 %).

| Cypern (52 %), Irland (51 %), Ruméanien (48 %) och Spanien (46 %) valjer anvandarna oftast
korta videor (t.ex. TikTok, Instagram Reels, under 1 minut) som sin féredragna typ av format. A
andra sidan delar farre an tre av tio anvandare i Litauen (27 %) denna uppfattning.

| Rumanien anges medellanga videor (t.ex. 1-5 minuter) som den hdgst rankade formattypen,
tillsammans med korta videor (bada namns av 45 % av de svarande). Farre an tre av tio (28 %)
anvandare uttrycker daremot denna preferens i Lettland.

Langre videor (t.ex. YouTube, dver 5 minuter) rankas forst bland alla typer av informationsformat i
Litauen (41 %). Mer an fyra av tio anvandare delar ocksa denna uppfattning i Rumanien (44 %)
och Spanien (41 %). Daremot har en av fem (20 %) anvandare denna asikt pa Malta.

Den storsta andelen anvandare som anger berattelser (t.ex. Instagram Stories) som féredragen typ
av format pa sociala medier finns i Luxemburg (34 %) och Irland (31 %). De lagsta andelarna finns
daremot i Lettland (14 %) och Litauen (15 %).

Andelen anvandare som féredrar langre textbaserade artiklar (t.ex. artiklar, blogginlagg) som
informationsformat pa sociala medier ar hogst i Grekland (34 %) och lagst i Lettland (15 %).

Over tre av tio anvandare i Grekland (34 %), Polen (33 %), Bulgarien (32 %), Ungern (32 %) och
Litauen (31 %) anger att de foredrar direktsandningar eller livevideor. Omkring en av tio (11 %)
anvandare i Nederlanderna delar daremot denna 3asikt.

Minst en tredjedel av anvandarna i Cypern (38 %), Rumanien (38 %) och Tjeckien (33 %) uppger
att de foredrar poddsandningar som informationsformat for aktuella fragor pa sociala medier. |
Lettland uttrycker daremot 13 % av anvandarna denna uppfattning.

En andel anvandare som stracker sig fran 11 % (Bulgarien, Litauen och Ungern) till 26 %
(Luxemburg) uttrycker en preferens for informationsformat for infografik eller diagram (animerade
eller inte).

| Danmark (22 %) och Sverige (21 %) féredrar éver en femtedel av anvandarna i allmanhet att
information om aktuella fragor pa sociala medier kommer i form av nyhetsbrev (t.ex. LinkedIn-
nyhetsbrev, Substack). Daremot delar farre an en av tio anvandare i Kroatien (4 %), Lettland (6 %),
Litauen (6 %), Slovakien (7 %), Estland (7 %) och Tjeckien (8 %) denna uppfattning.
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Q15 Vilket av féljande format foredrar du i allmanhet for information om sociala och politiska
aktuella fragor pa sociala medier? [Flera svar]

Korta Korta Medella Langre
textbasera  videor Langre Berattels textbaser Live- . Nyhetsbre
o ga ; A Infografik
de inlagg (t.ex. . videor er (t.ex. ade strém . v (t.ex.
: videor : Poddsa eller .
(t.ex. TikTok, (t.ex (t.ex. Instagra artiklar mar ndninaa  diaaram LinkedIn-
bilder med Instagram =" YouTub m- (t.ex. eller 9 A9 nyhetsbrev
1-5 N . . X r (animerad

kort text, Reels, minuter & OVer 5 berattels artiklar, live- e eller inte) ,

statusuppd under 1 ) minuter) er) blogginla videor Substack)

ateringar)  minut) ag)

s e 41 39 35 26 25 24 24 19 15
BE 44 40 31 26 24 26 19 17 18 18
BG 47 33 36 31 18 22 32 26 11 10
Cz 45 39 34 36 27 23 27 33 13 8
DK 40 37 31 30 20 27 15 25 18 22
DE 49 42 37 37 28 28 21 24 23 20
EE 43 37 37 34 19 26 24 18 19 7
IE 37 51 36 31 31 17 22 27 16 16
EL 48 40 39 35 23 34 34 19 20 19
ES 40 46 39 41 26 26 23 30 17 12
FR 47 42 41 34 29 24 21 18 21 17
HR 49 39 41 27 21 18 25 24 14 4
IT 46 43 45 34 28 25 25 19 22 13
CcY 51 52 42 23 26 25 29 38 19 15
Lv 42 35 28 31 14 15 23 13 12 6
LT 35 27 35 41 15 27 31 19 11 6
LU 50 48 36 29 34 23 14 27 26 10
HU 48 34 38 32 17 26 32 29 11 10
MT 50 48 33 20 28 19 24 27 25 13
NL 44 33 33 28 18 22 11 19 21 17
AT 51 46 36 31 25 24 21 19 20 19
PL 46 39 37 35 28 26 33 26 20 11
PT 50 37 42 26 28 19 26 21 17 13
RO 44 48 48 44 23 27 27 38 14 16
Si 47 38 36 31 21 21 30 14 14 13
SK 44 34 33 30 21 24 28 30 14 7
Fl 49 39 38 32 25 24 20 22 20 15
SE 43 37 33 32 27 26 17 21 14 21

Anmarkning: (I originalet...) Ju hogre andel som valjer ett svar, desto morkare bla cellen. Det hogst rankade svaret for varje land visas i
morkblatt/vitt typsnitt. Svaren "annat”, "inget av dessa” och "vet ej” visas inte.

(%), basvarde: n=14 380 — Anvander sociala medier och/eller videoplattformar for information om sociala och politiska aktuella fragor
(fiarde kvartalet)
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Sociodemografiska 6vervaganden

Kvinnor ar mer benagna an man att féredra korta textbaserade inlagg (48 % mot 43 %) och
berattelser (t.ex. Instagram Stories) (29 % mot 23 %) som typer av sociala medieformat for
information om aktuella fragor. Man a andra sidan ar mer benagna att indikera langre videor (t.ex.
YouTube, 6ver 5 minuter) (42 % jamfort med 28 %) och langre textbaserade artiklar (t.ex. artiklar,
blogginlagg) (28 % jamfort med 23 %).

Ju yngre anvandarna ar, desto mer sannolikt ar det att de féredrar korta videor (t.ex. 60 % av dem i
aldern 15-24 ar, jamfort med 26 % av dem i aldern 55 ar och aldre) och berattelser (t.ex.
Instagram-beréttelser) (36 % respektive 15 %). A andra sidan &r anvéandare i aldern 15-24 &r
mindre benagna att féredra nyhetsbrev (9 % jamfért med 15-19 %) och livestrdommar eller
livevideo (17 % jamfoért med 23-29 %). De i aldern 25-39 ar mer benagna an alla andra grupper att
féredra podcasts (29% mot 20%-23%), medan denna grupp och de i aldern 40-54 ar mer benagna
an andra aldersgrupper att foredra langre textbaserade artiklar (28% vardera mot 21% - 24% av
andra aldersgrupper). A andra sidan ar gruppen 55 &r och &ldre mindre bendgna &n alla andra
aldersgrupper att féredra langre videor (31% mot 35%-38%) och infographics eller diagram (11%
mot 18%-25%).

Vissa skillnader observeras ocksa genom utbildning. Anvandare som fortfarande studerar ar mer
bendgna an alla andra aldersgrupper att féredra korta videor (57% jamfort med 36%-40%),
berattelser (35% jamfért med 21%-26%) och infographics eller diagram (27% jamfért med 12%-
21%), men ar mindre benagna att foredra livestrommar eller livevideo (17% jamfort med 26% av
dem som avslutade sin utbildning i &ldern 16-19 eller 20 och éver). A andra sidan &r de som
avslutade sin utbildning i aldern 20 ar eller aldre mer bendgna an de som avslutade den i yngre
aldrar och de som fortfarande studerar foredrar langre textbaserade artiklar (29% mot 18%-24%)
och nyhetsbrev (18% mot 10%-13%). Anvandare som avslutat sin utbildning i aldern 15 ar och
yngre ar mindre benagna an alla andra utbildningsnivaer att foéredra korta textbaserade inlagg (33
% jamfort med 45-49 %).
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6.2. Videoinnehallsinstéllningar for aktuella fragor

De svarande som anvande sociala medier och/eller plattformar for information om sociala och
politiska aktuella fragor ombads ocksa att uttrycka sina videoinnehallspreferenser i foérhallande till
aktuell information pa sociala medier.

Mer an fyra av tio anvandare uppger att de féredrar videor som foérdjupar sig i aktuella fragor (47
%), intervjuer med experter (t.ex. akademiker eller politiska analytiker) (44 %) och intervjuer med
vanliga manniskor eller medborgare som paverkas av fragan (42 %).

Drygt en tredjedel av anvandarna pekar pa intervjuer med politiker eller regeringstjansteman (34%)
och tre av tio (30%) anvandare anger videor som kombinerar manniskor pa kameran med grafik,
text eller animationer som féredragna typer av videoinnehall om aktuella fragor.

Mindre delar namner & andra sidan tal fran politiker (21 %), personliga vloggar eller
kommentarsvideor fran innehallsskapare (19 %) och animerade videor utan riktiga manniskor (13
%).

Farre an en av tio (5 %) anvandare féredrar ingen av dessa typer av innehall.

Fraga 16 For videor om sociala och politiska aktuella fragor pa sociala

medier, vilken av féljande typer av innehall skulle du foredra?
[Flera svar]

Videor som utforskar aktuella fragor pa djujZyEGTIN

Intervjuer med experter (t.ex. akademiker eller politiska analyt|ZZ 3 G
Intervjuer med vanliga manniskor/medborgare som berérs av fralfF G

Intervjuer med politiker eller statstjansteman

Videor som kombinerar personer pa kameran med grafik, text eller aninfE il

Tal fran politiker

Personliga vloggar eller kommentarsvideor av innehé’lllsskapm

Animerade videor utan riktiga ménnisko
Ovrigt I 3

Ingen av dessa I 5

Vet gj [ [E

(%) Basvarde: n=14 380 - Anvander sociala medier och/eller videoplattformar for information om sociala och
politiska aktuella fragor (fjarde kvartalet)
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Skillnader mellan lander

Videor som undersoker aktuella fragor pa djupet framtrader som den hogst rankade typen av
videoinnehall om aktuella fragor pa sociala medier i elva medlemsstater. De storsta andelarna som
foredrar denna typ av videoinnehall finns i Litauen (56 %), Italien (54 %) och Tyskland (52 %).
Daremot delar drygt en tredjedel av anvandarna denna uppfattning i Belgien (35 %).

| nio medlemsstater ar intervjuer med experter (t.ex. akademiker eller politiska analytiker) den
hogst rankade typen av videoinnehall som anvandarna skulle féredra pa sociala medier: Bulgarien
(54 %), Cypern (54 %), Rumanien (52 %), Malta (51 %), Polen (51 %), Tjeckien (47 %),
Luxemburg (47 %), Nederlanderna (40 %) och Belgien (37 %). Aven i Estland rangordnas
intervjuer med experter forst, tillsammans med videor som utforskar aktuella fragor pa djupet (48
%).

Anvandare i sju medlemsstater namner oftast intervjuer med vanliga manniskor eller medborgare
som berdrs av fragan som sin féredragna typ av videoinnehall: Kroatien (57 %), Grekland (55 %),
Irland (49 %), Slovakien (47 %), Sverige (44 %), Danmark (42 %) och Lettland (42 %). Denna typ
av videoinnehall rankas ocksa forst i Cypern (54 %), tillsammans med intervjuer med experter. Den
lagsta andelen anvandare som valjer denna typ av innehall finns i Frankrike (33 %).

| Polen (43 %), Sverige (43 %) och Rumanien (41 %) pekar 6ver fyra av tio anvandare pa
intervjuer med politiker eller regeringstjansteman som sin féredragna typ av videoinnehall pa
sociala medier. Daremot har ungefar en av fem anvandare samma uppfattning i Belgien (26 %).

Mindre andelar anvandare i alla medlemsstater uppger att de skulle foredra nagon annan typ av
videoinnehall om aktuella fragor pa sociala medier:

m Videor som kombinerar personer pa kameran med grafik, text eller animationer: Andelen som
svarade att de skulle féredra denna typ av videoinnehall varierar mellan 14 % i Lettland och
37 % i Frankrike.

m Tal fran politiker: mellan 8 % i Lettland och 30 % i Rumanien,

m Personliga vloggar eller kommentarsvideor av innehallsskapare: mellan 11 % i Frankrike och
34 % i Rumanien,

m Animerade videor utan riktiga manniskor: mellan 7 % i Lettland och 19 % i Belgien.

Farre an en av tio svarande i varje medlemsstat uppger att de inte skulle féredra nagon av dessa
typer av videoinnehall.
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Fraga 16 For videor om sociala och politiska aktuella fragor pa sociala medier, vilken av féljande

typer av innehall skulle du foredra? [Flera svar]
Intervjuer Intervjuer

Videor med me_d Intervjuer
som experter vanliga "
. med politiker

utforskar (t.ex.. manniskor/ cller

aktuella akademiker medborgar

fragor pa eller e som statstj_gnstem

; " - an
djupet politiska  berors av
analytiker)  fragan

EU-27 47 44 42 34
BE 35 37 35 26
BG 51 54 50 32
Cz 41 47 45 37
DK 41 41 42 34
DE 52 39 42 40
EE 48 48 46 33
IE 40 40 49 38
EL 49 49 55 27
ES 49 42 42 31
FR 42 38 33 28
HR 44 48 57 29
IT 54 44 39 28
CY 45 54 54 36
LV 39 37 42 27
LT 56 51 41 35
LU 45 47 45 34
HU 51 50 44 38
MT 37 51 49 37
NL 37 40 36 29
AT 44 41 40 31
PL 44 51 43 43
PT 49 45 45 39
RO 43 52 49 41
Si 48 40 42 30
SK 46 42 47 35
Fl 48 47 43 34
SE 36 41 44 43

Videor som
kombinerar
personer pa
kameran
med grafik,
text eller
animationer

30
32
28
19
29
28
27
30
32
31
37
27
32
31
14
17
33
20
29
33
28
32
25
28
30
19
25
26

Tal fran
politiker

21
17
10
26
20
26
17
19
15
17
18
14
16
15
8
15
21
23
18
15
21
25
21
30
17
19
23
24

Personliga
vloggar eller
kommentarsv

ideor av
innehallsskap
are

19
21
21
20
19
20
21
24
24
24
11
17
14
20
19
18
17
18
19
16
22
21
16
34
18
19
22
24

Animerade
videor
utan
riktiga
manniskor

13
19
10
13
12
14
12
14
17
13
14
8

11

10
7

10
16
9

14
14
13
11
13
13
14
8

11
10

Anmarkning: Ju hégre andel som valjer ett svar, desto morkare bla cellen. Det hdgst rankade svaret for varje land visas i morkblatt/vitt

typsnitt. Svaren "annat”, “inget av dessa” och "vet ej” visas inte.

(%), basvarde: n=14 380 — Anvander sociala medier och/eller videoplattformar for information om sociala och politiska aktuella fragor

(fiarde kvartalet)
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Sociodemografiska 6vervaganden

Man ar mer benagna an kvinnor att ange, som féredragna typer av videoinnehall, intervjuer med
politiker eller regeringstjansteman (37 % jamfort med 31 %), videor som kombinerar manniskor pa
kameran med grafik, text eller animationer (32 % jamfort med 27 %) och tal fran politiker (24 %
jamfért med 17 %). Kvinnor ar & andra sidan mer benagna att rapportera en benagenhet for
intervjuer med vanliga manniskor eller medborgare som paverkas av fragan (44 % jamfoért med 39
%).

Viss variation i videoinnehallsinstallningar observeras ocksa efter alder. Anvandare som ar 55 ar
eller aldre (51 %) ar mer benagna an alla andra aldersgrupper (42—46 %) att foredra videor som
fordjupar sig i aktuella fragor. Denna grupp ar ocksa mer benagen an personer i aldern 15-24 ar
att foredra formatet med intervjuer med experter (48 % jamfért med 38 %), intervjuer med vanliga
manniskor eller medborgare som paverkas av fragan (44 % jamfort med 39 %), intervjuer med
politiker eller regeringstjansteman (37 % jamfért med 31 %) och tal fran politiker (23 % jamfért med
19 %). A andra sidan ar anvandare i aldern 55 &r och &ldre mindre bendgna &n yngre
aldersgrupper att uttrycka en preferens for videor som kombinerar manniskor pa kameran med
grafik, text eller animationer (19% jamfért med 29% -39%), personliga vloggar eller
kommentarsvideor av innehallsskapare (13% jamfort med 20% -25%) och animerade videor utan
riktiga manniskor (6% jamfért med 11% -18%).

De som fullféljt sin utbildning i aldern 20 ar och aldre ar mer benagna an de som fullfoljt den i yngre
aldrar att foéredra intervjuer med experter (50 jamfort med 32-39 %) och intervjuer med politiker (37
% jamfort med 28-33 %). Denna grupp och de som avslutade sin utbildning i aldern 16—19 ar ar
ocksa mer benagna an de som avslutade sin utbildning i aldern 15 ar eller yngre att féredra videor
som utforskar aktuella fragor pa djupet (47 % respektive 49 % vardera, jamfort med 39 %).
Anvandare som fortfarande studerar ar mer benagna an andra utbildningsnivaer att uttrycka en
preferens for videor som kombinerar manniskor pa kameran med grafik, text eller animationer
(41% mot 22% -32%), personliga vloggar eller kommentarsvideor av innehallsskapare (26% mot
16% -19%) och animerade videor utan riktiga manniskor (19% mot 9% -13%). Anvandare som
avslutat sin utbildning i aldrarna 16-19 (24%) ar mer benagna an alla andra grupper (17%-20%) att
foredra tal fran politiker. Slutligen ar det mer sannolikt att anvandare som avslutat sin utbildning i
aldern 15 ar eller yngre (10 %) an alla andra utbildningsnivaer (3—6 %) anger att de inte foredrar
nagon av dessa typer av innehall.
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7. TILLAGGER EU:s mal

7.1. Intresse for EU-politik
Fraga 23 Vissa manniskor féljer vad som
Respondenterna presenterades . . .. .
med ingressen: "Vissa folier vad hénder i EU:s politik, oavsett om det ar ett
som hander i EU:s politik, val som pagar eller inte.
oavsett om det ar val eller inte. Andra ir inte sa intresserade.

Andra ar inte sa intresserade”.  giylle du siga att du féljer vad som hinder i
De tillfragades sedan om de .
EU:s politik?

skulle saga att de foljer vad som

hander i EU:s politik. S 2 2 For det mesta

Drygt tva av tio (22 %) uppger R D4 och da

att de foljer vad som hander i )

EU:s politik “oftast”, och mer &n ‘ U Sallan

fyra av tio (44 %) uppger att de v‘l“ « ] 1 Aldrig eller nastan aldrig
gor det "fran tid till annan”. En G o Vet e

annan femtedel (21 %) av de !

svarande namner “sallan” efter
vad som hander i EU:s politik.
Ungefar en av tio (11 %) svarar
att de "aldrig eller nastan aldrig”

gér det. (%) Basvarde: n=26 121 - Alla uppgiftslamnare
Skillnader mellan lander

Med undantag for Lettland (49 %) uppger en majoritet i alla medlemsstater att de foljer vad som
hander i EU:s politik atminstone da och da (dvs. "fran tid till annan” och "fér det mesta”). Mer an tva
tredjedelar av de svarande anger detta i Portugal (74 %), Tyskland (72 %), Rumanien (72 %),
Italien (71 %), Spanien (69 %), Polen (69 %) och Grekland (68 %)."

| Lettland (33 %), Ungern (33 %), Kroatien (32 %) och Slovenien (31 %) uppger drygt tre av tio
svarande att de "sallan” féljer vad som hander i EU:s politik. A andra sidan namner farre an tva av
tio svarande detta i Tyskland (17 %), Italien (17 %), Portugal (17 %) och Spanien (19 %). De
hoégsta andelarna som svarar att de "aldrig eller nastan aldrig” féljer vad som hander i EU:s politik
observeras i Frankrike (17 %), Kroatien (17 %), Slovenien (17 %) och Nederlanderna (16 %).
Denna uppfattning ar & andra sidan minst vanlig i Rumanien (5 %), Polen (7 %) och Portugal (7
%).

15 Pa grund av avrundning kan det ocksa handa att procentsatserna for separata svarsalternativ inte exakt
uppgar till de summor som namns i texten.
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Fraga 23 Vissa manniskor féljer vad som hinder i EU:s politik, oavsett om det ar
ett val som pagar eller inte. Andra ir inte sa intresserade. Skulle du séiga att du
foljer vad som héander i EU:s politik?

B For det mesta Da och da Sallan m Aldrig eller nédstan aldrig Vet ej
2 2 1 2 1 2 1 1 2 2 2 1 2 1 2 1 2 2 3 2 2 3 1 4 3 1 1 2
7 5 10 30 11 7 9 11 10 11 10 12 30 13 11 16 12 15 13 17 14 17 14 413 12 17 17 15
et L L LR LA ARl
17 20 21 2223 22 25 50 26 54 27 5,0 27 29 30 25 33 3, '35 33

51 48 45 44
S48 43 44 44 44 42 a2 46 46 43 44 50 42
37 40 44

on

37 44 39
27 27 25 24
23 23 22 21 23 22 23 23 18 18 19 17 18 20 17 6 -
AT T LI TET
r 1IrmMmir
- — - . (B N - = > . a /
PT RO DE IT ES PL EL AT LU EU-27BG CY DK MT IE NL FI BE CZ FR SE SK EE LT HU SI HR L

<

(%) Basvarde: n=26 121 - Alla uppgiftslamnare
Sociodemografiska 6vervaganden

Man ar mer benagna an kvinnor att rapportera efter vad som hander i EU:s politik "fér det mesta”
(26 % jamfort med 18 %). A andra sidan &ar det mer sannolikt att kvinnor &n sina motsvarigheter
namner att de "aldrig eller nastan aldrig” gor det (14 % jamfort med 9 %).

Sannolikheten att félja vad som hander i EU:s politik "oftast” &r storst

bland personer 6ver 55 ar (26 % jamfort med 15-21 %). Svarande i aldern 55 ar och aldre (18 %)
ar a andra sidan mindre benagna an alla yngre grupper (22-25 %) att namna "sallan” efter vad
som hander i EU:s politik.

Ju aldre de svarande var nar de avslutade sin utbildning, desto mer sannolikt ar det att de
rapporterar att de "oftast” féljer EU:s politik: fran 16 % av dem som slutférde sin utbildning i aldern
15 ar eller yngre till 25 % av dem som slutférde den i aldern 20 ar och &aldre. Svarande som
fortfarande studerar (48 %) och de som avslutat sin utbildning i aldern 20 ar och aldre (46 %) ar
ocksa mer benagna an de som avslutat den i yngre aldrar (39—-42 %) att rapportera att de gor det
“fran tid till annan”. A andra sidan &r det mer sannolikt att svarande som avslutat sin utbildning i
aldern 15 ar eller yngre (17 %) an alla andra utbildningsnivaer (9-13 %) anger att de “aldrig eller
nastan aldrig” gor det.
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7.2. Betydelsen av ett EU-medlemskap

De svarande ombads att betygsatta vikten av att
deras land ar medlem i EU pa en skala fran 1 till 10,
dar 1 betyder “inte alls viktigt” och 10 betyder
"extremt viktigt”.

Totalt sett anser omkring tva tredjedelar (66 %) av de
svarande att deras lands medlemskap ar viktigt
(betygen 8-10) och 15 % anser att det ar av lag
betydelse (betygen 1-4). Farre an tva av tio
svarande (16 %) valjer en mer mattlig hallning pa
skalan (betyg 5-6 "Varken viktigt eller oviktigt”).

Skillnader mellan lander

| alla medlemsstater utom en (Tjeckien) anser en
majoritet av de svarande att deras lands EU-
medlemskap ar viktigt (poangen 8-10), och den
relativa storleken pa denna majoritet varierar fran 55
% i Osterrike till 82 % i Portugal. 45 % av de
svarande i Tjeckien delar daremot denna uppfattning.

Andelen svarande som uttrycker en mer mattlig
instalining till viktskalan (podngen 5-6) varierar
mellan ungefar en av tio svarande i Rumanien (10
%), Luxemburg (11 %) och Portugal (11 %) och
ungefar en fjardedel av de svarande i Tjeckien (24
%).

Fraga 20 Hur viktigt dr det for dig
att (LAND) ar medlem i Europeiska
unionen? Anvind en skala fran 1 till
10 dar 1 betyder "inte alls viktigt”
och 10 betyder "mycket viktigt”.

10 - Extremt viktigt - 27

ol 2

8

7

6

5

4

3

2 |2

1 - Inte alls viktigt . 7

Vet ej

(%) Basvarde: n=26 121 - Alla uppgiftslamnare

Den storsta andelen svarande som anser att deras lands EU-medlemskap ar av liten betydelse
(podng 1-4) finns i Tjeckien (28 %), Osterrike (24 %) och Bulgarien (24 %). A andra sidan delar
farre an en av tio svarande denna uppfattning i Portugal (5 %), Luxemburg (8 %), Rumanien (8 %)

och Litauen (9 %).
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Fraga 20 Hur viktigt dr det for dig att (LAND) dr medlem i Europeiska unionen?
Anvand en skala fran 1 till 10 dar 1 betyder "inte alls viktigt” och 10 betyder
"mycket viktigt”.

W Viktigt [7 - 10] Varken viktigt eller oviktigt [5 - 6] m Oviktigt [1 - 4] Vet ej
1 4 3 1 3 4 4 2 4 5 3 3 2 4 2 2 1 4
5 11 13 13 15 16 15 13 19 17 417 18 20 24
- L 0

11

18

17 17 16
14 13 18 19 18 19 49
70 70 63 68 68 66 66 66 66 66 65 02 62 62 62

59 58 56 55
I I I I I I 45

-0 . =N =N — g e =N
(- N Re==N "B K Nwl SRR 1). PESTowlT e
PT RO LU LT MT EE ES Fl PL CY HU IE Sl EL SE HR SK BG FR AT CzZ

(%) Basvarde: n=26 121 - Alla uppgiftslamnare

Sociodemografiska 6vervdganden

Foéljande sociodemografiska grupper ar mer bendgna att betrakta sitt lands medlemskap som
viktigt (poangen 7-10):

m Svarande i aldern 55 ar och aldre (69 % jamfort med 62—-64 % i alla andra aldersgrupper).

m Svarande som avslutat sin utbildning i aldern 20 ar och aldre (71% jamfért med 56%-62% av
andra utbildningsnivaer).

Daremot ar det nagot mer sannolikt att féljande sociodemografiska grupper anser att deras lands
medlemskap ar av liten betydelse (poangen 1-4):

m Man (17 % jamfort med 14 % av kvinnorna).
m Svarande i aldern 40-54 ar (jamfoért med t.ex. 13 % av dem i aldern 15-24 ar)

m Svarande som avslutat sin utbildning i aldern 19 ar eller yngre (17 % jamfort med 14 % av
dem som avslutat sin utbildning i aldern 20 ar och aldre och 13 % av dem som fortfarande
studerar).
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7.3. Gynnsamhet gentemot EU

Over sex av tio svarande &r i allmanhet positiva till EU: 27 % &r positiva till EU och det satt pa
vilket unionen fungerar for narvarande. 37 % ar ganska positiva till EU, men inte till hur det
fungerar for narvarande. Omkring en femtedel (21 %) av de svarande ar ganska skeptiska till EU,
men skulle kunna andra uppfattning om hur EU fungerar verkligen férandras. Farre an var tionde
svarande (8 %) motsatter sig idén om EU i allmanhet.

Fraga 21 Vilket av foljande pastaenden om Europeiska
unionen ligger ndrmast din asikt?

2 7 Jag ar for Europeiska unionen och det sétt pa vilket den fungerar for

arvarande. T ; ) ’ .
ag gr ganska positiv till Europeiska unionen, men inte till hur den

fungerar for narvarande.

Jag ar ganska skeptisk till Europeiska unionen, men skulle kunna d@ndra min
asikt om det sitt pa vilket den fungerar verkligen féridndras

' 8 Jag motsdtter mig idén om Europeiska unionen i allménhet.
R Vet ej

(%) Basvarde: n=26 121 - Alla uppgiftslamnare

4

Skillnader mellan lander

Andelen svarande som i allmanhet ar for EU nar en majoritet i alla medlemsstater utom en
(Tjeckien, dar siffran ligger pa 47 %). Sarskilt viktigt ar dock att EU:s andel och det satt pa vilket
unionen fungerar for narvarande aldrig nar en majoritet i nagon medlemsstat, utan varierar fran 15
% i Tjeckien till 43 % i Portugal. A andra sidan varierar andelen svarande som uppger att de &r
ganska positiva till EU, men inte till hur EU fungerar for narvarande, mellan 23 % i Ungern och 50
% i Cypern.

Minst tre av tio svarande i Tjeckien (32 %) och Slovenien (31 %) uppger att de ar ganska skeptiska
til EU, men att de skulle kunna &ndra uppfattning om hur EU fungerar verkligen férandras.
Omkring en av tio (11 %) svarande i Portugal delar daremot denna uppfattning.

Andelen svarande som uppger att de motsatter sig idén om EU i allmanhet ligger fortfarande under
10 % i alla medlemsstater utom sju: Tjeckien (14 %), Osterrike (12 %), Bulgarien (12 %),
Nederlanderna (10 %), Frankrike (10 %), ltalien (10 %) och Sverige (10 %). A andra sidan finns de
lagsta andelarna som tyder pa att de ar emot i Luxemburg (3 %).
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Fraga 21 Vilket av foljande pastaenden om Europeiska unionen ligger narmast
din asikt?

W Jag ir for Europeiska unionen och det satt pa vilket den fungerar for narvarande.

Jag ar ganska positiv till Europeiska unionen, men inte till hur den fungerar for narvarande.

Jag dr ganska skeptisk till Europeiska unionen, men skulle kunna dndra min asikt om det sitt pa vilket den fungerar verklige
B Jag motsatter mig idén om Europeiska unionen i allmanhet.

Vet ej
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(%) Basvarde: n=26 121 - Alla uppgiftslamnare

Sociodemografiska 6vervaganden

Svarande i aldern 15-24 ar (31 %) ar mer benagna an alla andra aldersgrupper (24-28 %) att
stalla sig positiva till EU och det satt pa vilket EU fungerar fér narvarande. Denna grupp (17 %) ar
ocksa sannolikt, jamfort med alla andra aldersgrupper (21-23 %), att rapportera att de ar ganska
skeptiska till EU men villiga att dndra uppfattning om hur EU fungerar verkligen férandras.
Svarande i aldern 40-54 ar ar a andra sidan mer benagna an alla andra grupper att vara emot idén
om EU i allmanhet (11 % jamfort med 5-8 %).

Nar det galler utbildning ar det mer sannolikt att svarande som avslutat sin utbildning i aldern 20 ar
eller aldre (29 %) och de som fortfarande studerar (31 %) an de som avslutat sin utbildning i yngre
aldrar (19-24 %) rapporterar att de ar for EU och hur EU fungerar fér narvarande. Svarande som
avslutat sin utbildning i aldern 20 ar eller aldre ar ocksd mer bendgna &n alla andra
utbildningsnivaer att namna att de ar ganska positiva till EU, men inte hur det fungerar for
narvarande (40 % jamfort med 32-36 %). Daremot ar svarande som avslutat sin utbildning i aldern
15 ar eller yngre eller i aldern 16—19 ar mer benagna an andra utbildningsnivaer att ange att de ar
ganska skeptiska till EU men villiga att &andra sin asikt om hur det fungerar verkligen férandras (28
% respektive 22 % jamfort med 18 %—20 %) och att ndmna att de motsatter sig idén om EU i
allmanhet (11 % och 10 % jamfért med 5-7 %).
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7.4. Mest betrodda enheter
Pa fragan om deras fortroende for olika enheter uppgav 6ver fyra av tio svarande att de litar mest
pa vanner och familj (45 %). Samma andel observeras for forskare (45 %).

Mellan en av fem och en av tio svarande uppger att de litar pa de flesta skollarare eller
universitetslarare (17 %), journalister (13 %), offentliga institutioner (13 %), icke-statliga
organisationer (11 %) och medier (10 %). Mindre aktier litar mest pa nagon annan enhet: privata
foretag (6 %), politiker (5 %), influerare eller innehallsskapare (4 %) eller andra (3 %).

En av tio (10 %) av de tillfragade uppger att de inte litar pa ndgon av dessa fortecknade enheter
mest.

Q22 Vilket av foljande litar du mest pa?

[Flera svar]

Vadnner och familj
Forskare

Skollarare/universitetslektorer
Journalister
Offentliga institutir
friviIIigmnisationer
Medierm
Privata foretag l 6
Politiker I 5
Influencers/innehallsskapare I4
Ovrigt I 3
Ingen av dessam
Vet e] E

(%) Basvarde: n= 26 121 - Alla uppgiftslamnare
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Skillnader mellan lander

De svarande i de flesta medlemsstater namner oftast vanner och familj som den mest betrodda
gruppen. Detta galler till exempel Kroatien (54 %), Slovenien (53 %), Irland (53 %), Tjeckien (53
%), Grekland (52 %) och Cypern (50 %).

Forskarna ar de hogst rankade i Spanien (54 %), Estland (52 %), Italien (52 %), Luxemburg (52
%), Belgien (45 %), Nederlanderna (45 %) och Litauen (42 %).

Mindre andelar av ungefar en femtedel eller farre uppgiftslamnare anger att nagon annan enhet ar
den mest tillférlitliga:

m Larare eller universitetslarare: En andel som stracker sig fran 9 % i Tyskland och Lettland till
26 % i Grekland.

m Journalister: fran 6 % i Grekland till 22 % i Nederlanderna.

m Offentliga institutioner: fran 5 % i Cypern till 24 % i Sverige.

m Icke-statliga organisationer: fran 4 % i Slovenien till 22 % i badde Ungern och Malta.
m Medier: fran 3 % i Grekland till 20 % i Portugal.

m Privata foretag: Fran 3 % i Kroatien, Cypern, Luxemburg, Ungern och Finland till 8 % i
Danmark.

m Politiker: frdn 1 % i Cypern till 9 % i Sverige.
m Influencer/innehallsskapare: fran 1 % i Luxemburg till 7 % i Bulgarien, Tjeckien och Grekland.

Slutligen anger en andel svarande som varierar mellan 5 % (i Finland och Sverige) och 17 % (i
Cypern) att ingen av dem ar den mest tillforlitliga.
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Q22 Vilket av foljande litar du mest pa? [Flera svar]

Vann L?irare/ . Offentlig fgnc\::gl . . Influence . Inge
er och Forsk un!_ver§|te Journalis @ This Medi P__rlvata Politiker . rs/o Ovri nav
familj are tsforelasa ter institutio ation € foretag innehalls gt des
re ner or skapare sa
uz2
7 45 45 17 13 13 1 10 6 5 4 3 10
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
Cz 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7
DE 48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12
EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6
IE 53 35 19 17 14 7 11 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10
ES 51 54 19 11 11 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 11 14 8 7 4 3 2 13
HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
IT 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 1
Cy 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
LV 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 1
LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 22 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 11 22 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 1
PL 41 41 19 16 10 12 N 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 11 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 10 11 7 4 5 3 9
SI 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14
FI 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 24 10 11 5 9 3 2 5

Anmarkning: Ju hogre andel som valjer ett svar, desto mérkare bla / orange cellen. Det hogst rankade svaret for varje land visas i
morkblatt/vitt typsnitt. Svaret "vet inte” visas inte.

(%), basvarde: n=26 121 — Alla uppgiftslamnare
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Sociodemografiska 6vervaganden
Man ar mer benagna an kvinnor att lita pa forskare mest (47% vs 42%).

Vissa skillnader observeras ocksa efter alder. Fortroendet for forskare 6kar med aldern (fran 39 %
av de svarande i aldern 15-24 ar till 48 % av de svarande i aldern 55 ar och aldre), liksom
tendensen att inte lita pa nagon av de fértecknade enheterna (fran 6 % av de svarande i aldern
15-24 ar till 12 % av de svarande i aldern 55 ar och aldre). Omvant minskar fortroendet for
influencers och innehéllsskapare med aldern (fran 8 % av dem i aldern 15-24 ar till 1 % av dem i
aldern 55 ar och aldre).

Svarande som avslutade sin utbildning i aldern 20 ar eller aldre (51%) ar mer benagna an de som
avslutade den i yngre aldrar (37% -41%) och de som fortfarande studerar (44%) for att lita pa
forskarna mest. Svarande som fortfarande studerar ar mer benagna an de som redan avslutat sin
utbildning vid tidigare aldrar att lita pa de flesta skollarare eller universitetslarare (24% mot 12-
18%) och icke-statliga organisationer (13% mot 8%-12%). Denna grupp ar ocksa mindre sannolikt
an de som avslutade sin utbildning for att indikera att de litar mest ingen av dessa (6% vs 9%-
13%).
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Anmarkningar

(Omdirigerad fran Pierre Dieumegard)

Det ar synd att det inte finns nagra tabeller med numeriska varden fér sociodemografiska aspekter.
Detta skulle ha gjort det lattare att se betydelsen av skillnader i alder eller social kategori.

Chatbots har (annu) inte blivit en viktig informationskalla (Q4a): mellan 6 % i Frankrike och 17 % i
Cypern. Min personliga erfarenhet av gymnasieelever tyder dock pa att det ar mycket vanligt bland
ungdomar under 15 ar att konsultera chatbottar.
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Tekniska specifikationer

Mellan den 11 och 18 juni 2025 genomférde Ipsos Flash Eurobarometer FLO14EP pa begaran av
Europaparlamentet, generaldirektoratet fé6r kommunikation. Flash Eurobarometer-undersékningen
omfattar EU-medborgare som bor i en av EU:s 27 medlemsstater och som ar 15 ar eller aldre.

Alla intervjuer genomférdes via Computer-Assisted Web Interviewing (CAWI), med hjalp av Ipsos
onlinepaneler och deras partnernatverk. Respondenterna valdes ut fran paneler for onlineatkomst,
grupper av forrekryterade personer som har gatt med pa att delta i forskning. Urvalskvoten
faststalldes pa grundval av alder (15-24-aringar, 25-34-aringar, 35-49-aringar, 55-64-aringar och
65+-aringar), kon och geografisk region (Nuts 1, Nuts 2 eller Nuts 3, beroende pa landets storlek
och antalet Nuts-regioner).

Felmarginal

Undersokningsresultaten omfattas av provtagningstoleranser. Felmarginalen kvantifierar
osakerheten om (eller fértroendet for) ett undersdkningsresultat. Som en allman regel géller att ju
fler intervjuer som genomfors (urvalsstorlek), desto mindre ar felmarginalen. Ett urval pa 500 ger
en felmarginal pa hogst 4,4 procentenheter och ett urval pa 1 000 ger en felmarginal pa hogst 3,1
procentenheter.

Statistiska marginaler pa grund av urvalstoleranser
(med en konfidensniva pa 95 %)

olika provstorlekar finns i rader olika observerade resultat finns i kolumner

5% 10 % 25 % 50 % 75 % 90 % 95 %

n=50 16,0 18,3 +12,0 +13,9 +12,0 +8,3 16,0
n=100 4,3 15,9 18,5 +9,8 18,5 +5,9 4,3
n=200 +3,0 4,2 16,0 6,9 16,0 14,2 +3,0
n=500 1,9 12,6 13,8 4.4 13,8 12,6 +1,9
n=1000 1,4 +1,9 2,7 +3.1 2,7 1,9 1,4
n=1500 1.1 +1,5 12,2 12,5 12,2 1,5 1.1
n=2000 1,0 1,3 1,9 12,2 1,9 +1,3 1,0
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int’z R}ﬁjer Datum for faltarbete Befolknlngi;gt)(absoluta
EU-27 26121 11.06.2025-18.06.2025 383 603 764
BE 1010 11.06.2025-17.06.2025 9 892 796
BG 1011 11.06.2025-17.06.2025 5 534 456
Cz 1036 11.06.2025-17.06.2025 9172 797
DK 1036 11.06.2025-18.06.2025 5022 981
DE 1038 11.06.2025-18.06.2025 71818 299
EE 1023 11.06.2025-18.06.2025 1154 359
IE 1017 11.06.2025-17.06.2025 4 338 938
EL 1044 11.06.2025-18.06.2025 9 041 201
ES 1039 11.06.2025-17.06.2025 42 189 318
FR 1037 11.06.2025-16.06.2025 56 855 864
HR 1014 11.06.2025-18.06.2025 3319752
IT 1058 11.06.2025-16.06.2025 51 784 963
CcYy 506 11.06.2025-17.06.2025 818 909
Lv 1032 11.06.2025-18.06.2025 1579 066
LT 1005 11.06.2025-18.06.2025 2467 008
LU 504 11.06.2025-17.06.2025 566 303
HU 1000 11.06.2025-17.06.2025 8 199 448
MT 500 11.06.2025-17.06.2025 493 961
NL 1085 11.06.2025-17.06.2025 15228 902
AT 1020 11.06.2025-18.06.2025 7 842 929
PL 1005 11.06.2025-17.06.2025 31082 980
PT 1018 11.06.2025-17.06.2025 9 275 958
RO 1040 11.06.2025-17.06.2025 16 034 437
SI 1009 11.06.2025-17.06.2025 1811 104
SK 1023 11.06.2025-17.06.2025 4 557 290
Fl 1008 11.06.2025-17.06.2025 4771619
SE 1003 11.06.2025-17.06.2025 8748 126
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Befolkning 15+ (i % av
befolkningen i EU-27)

100,00 %
2.58%
1.44%
2.39%
1.31%

18.72%
0.30%
1.13%
2.36%

11.00%

14.82%
0.87%

13.50%
0.21%
0.41%
0.64%
0.15%
2.14%
0.13%
3.97%
2.04%
8.10%
2.42%
4.18%
0.47%
1.19%
1.24%
2.28%
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FRAGANAIRE

[Rakna alla]

Q1 Nar du traffar vanner eller slaktingar, hur ofta, om alls, gor du
diskutera sociala och politiska aktuella fragor?

[Enda svar]

Ofta 1
Ibland tva
Aldrig 3

Vet inte 998

[Rékna alla]

Q2 Vilka av féljande sociala och politiska aktuella fragor foljer du i allménhet?
eller uppmarksamma? Val;j allt som galler.

[Flera svar ar tillatna]

[RANDOMISE ITEMS 1-10]

Utrikespolitik och handel 1

Stdd till ekonomin och skapande av arbetstillfallen 2
Atgarder mot klimatférandringar 3

Folkhalsa och halso- och sjukvardssystem 4
Fattigdomsminskning och social integration 5
Migration och asyl 6

Demokrati och rattsstatsprincipen 7

EU:s forsvar och sakerhet 8

Jordbruk och livsmedelstrygghet 9

EU:s oberoende pa industri- och energiomradena 10
Ovriga 11

Ingen av dessa 12

[Rakna alla]

Q3 Hur ofta anvander du foljande kallor for att félja innehall pa sociala medier?
Politiska aktuella fragor?

[Ett svar per linje]

UTTALANDEN

Traditionella medier (offline eller digitala tjanster av TV-stationer, tidningar,
radiostationer o0.s.v.)

Andra digitala kallor (t.ex. sociala medier, video- eller streamingplattformar,
bloggar, webbnyhetsportaler osv.)

Svarsskala

Mer an 10 ganger om dagen 1

Mellan 2 och 10 ganger om dagen 2

En gang om dagen 3

Flera ganger i veckan 4

En gang i veckan 5

Mindre ofta an en géng i veckan 6

Folj aldrig aktivt den har typen av innehall 7
Vet inte 998

[Rakna alla]

Q4a Vilken av foljande kallor anvander du for att fa information om sociala och
Politiska aktuella fragor? Valj allt som galler.

[Flera svar ar tillatna]

[RANDOMISE ITEMS 1-10]

TV 1

Radio 2

Tryckta tidningar och tidskrifter eller deras onlineversioner 3
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Sokmotorer (t.ex.

Videoplattformar (t.ex. YouTube osv.) 5

Poddsandningar 6

Plattformar fér sociala medier (t.ex. Instagram, TikTok, Facebook, X osv.) 7
Al-chatbotar (t.ex. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity, etc.) 8

Larare eller universitetslarare 9

Vanner, familj, kollegor 10

Ovriga 11

Jag soOker ingen information om detta amne 12

Vet inte 998

[Fraga INTE OM Q4a= 12 ELLER 998 ELLER 11 (om de valjs ut uteslutande)]
Q4b Vilken av dessa mediekanaler, om nagon, har blivit viktigare for

du under det senaste aret for information om social och politisk
angelagenheter?

[Flera svar ar tillatna]
[VISA ENDAST POSTER SOM AVSES | Q3a]

TV 1

Radio 2

Tryckta tidningar och tidskrifter eller deras onlineversioner 3
Sokmotorer (t.ex.

Videoplattformar (t.ex. YouTube osv.) 5

Poddsandningar 6

Plattformar for sociala medier (t.ex. Instagram, TikTok, Facebook, X osv.) 7
Al-chatbotar (t.ex. Chat GPT, Google Gemini, Perplexity, etc.) 8
Léarare eller universitetslarare 9

Vanner, familj, kollegor 10

Ingen av dessa har blivit viktigare 12

Vet inte 998

[ASK OM Q4a =5 ELLER 7]

Q5 Och fran vilka sociala medier och plattformar far du information om
Sociala och politiska fragor? Valj de viktigaste

For dig personligen.

[Flera svar &r tillatna]
[UTELAMNAS 1-12]

WhatsApp 1
Facebook 2
YouTube 3
Tradar 4
Instagram 5
X (Twitter) 6
TikTok 7
LinkedIn 8
Snapchat 9
Telegram 10
Bluesky 11
Reddit 12
Ovrigt 13
Vet inte 998

[Rakna alla]

Q6 | vilken utstrackning héller du med eller inte haller med om vart och ett av féljande
uttalanden?

[Ett svar per linje]
UTTALANDEN

[ASK IF Q3a AR JAMFORT MED 5 ELLER 7] Jag soker aktivt efter information om
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sociala och politiska aktuella fragor pa sociala medier

Nar jag surfar pa sociala medier laser jag ibland social eller politisk information
som jag har stétt pa av en slump, dven om jag inte aktivt letade

for det

2

Svarsskala

Instammer helt 1

Tenderar att komma 6verens 2
Haller inte med 3

Haller inte alls med 4

Vet inte 998

[Rékna alla]
Q7 Pa vilket av foljande satt, om nagot, engagerar du dig i sociala och
Politiskt innehall pa sociala medier?

[Flera svar ar tillatnal
[UTELAMNAS 1-6]

Las eller visa innehall pa mitt/mina fléde(n) 1

Gilla eller reagera pa inlagg 2

Kommentera inldgg 3

Dela andras inlagg pa min profil eller i mina berattelser 4

Dela innehall via direktmeddelanden eller privata chattar 5

Skapa och publicera mitt eget originalinnehall (t.ex. tankar/yttranden om fragor) 6
Ovriga 7

Jag engagerar mig inte i den har typen av innehall alls 8

Vet inte 998

[Rakna alla]

Fraga 8 Vilket av foljande foljer du aktivt pa sociala medier (t.ex. genom att
folja sina konton eller regelbundet kontrollera sina fldden)?

[Flera svar ar tillatnal

[RANDOMISE 1-3, 4-5, 6-7, 8-9 (+ inom block)]

Nationella politiker 1

Kommunpolitiker 2

Politiker pa EU-niva 3

[NATIONALITET] Nationell regering 4
Lokalt/lkommunalt styre 5

Europeiska unionens (EU) institutioner 6
Internationella organisationer (t.ex. Nato, FN) 7
Nationella politiska partier 8

Politiska partier pa EU-niva 9

Ingen av dessa 10

[ASK OM Q8 inte &r 10]

Q9 | fragan pa sociala medier angav du att du foljer: [VISA PUNKT
MENTIONER | Q7 EFTER DENNA HIERACHY: (1) EU-institutioner. (2) EU-
Nivapolitiker. 3) internationella organisationer, (4) RANDOMISE

Ovriga]. | vilken utstréckning instdmmer du i féljande pastaende: "Jag féljer
denna typ av konto pa sociala medier eftersom ...”

[Ett svar per linje]

UTTALANDEN [UTELAMNAS POSTER 1-4]

De ar trovardiga

...de hjalper mig att forsta aktuella fragor

...de hjalper mig att forsta vilka atgarder jag kan vidta i fragor
...de ger uppdateringar om aktuella handelser
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Svarsskala

Instammer helt 1

Instammer delvis 2

Varken haller med eller ar oense 3
Haller inte alls med 4

Haller inte alls med 5

Vet inte 998

[ASK OM Q8 AR INTE 6]

Fraga 10 Du namnde att du inte foljer nagra EU-institutioner pa sociala medier. Vad
Ar de framsta orsakerna till detta?

[MAX 3 svar ar tillatna)

[UTELAMNAS 1-8]

Jag visste inte att EU-institutionerna hade konton pa sociala medier 1
Jag har aldrig évervagt att folja dem 2

Jag litar inte pa information fran EU-institutionerna 3

Jag foredrar att fa information om EU fran andra kallor 4

Jag tycker att deras innehall ar oengagerande eller irrelevant for mig 5
Jag undviker att f6lja politiska eller institutionella konton i allménhet 6
Deras innehall ar for tekniskt eller formellt for mig att forsta latt 7
EU-institutionerna publicerar inte pa det sprak jag féredrar 8

Ovrigt 9

Vet inte 998

[ASK OM Q8 AR INTE 6]

Fraga 11 Vad skulle géra dig mer benagen att folja EU-institutionen?
konton péa sociala medier? Valj allt som galler.

[Flera svar ar tillatna]

[UTELAMNAS 1-7]

Om dessa konton var mer synliga fér mig 1
Mer fangslande informationsformat (som korta videor eller animerade
infografik)

2

Téackning av @mnen som &r mer relevanta for mig personligen 3
Mer frekventa uppdateringar om EU:s politik och beslut 4
Tydligare och mer lattforstaeligt sprak 5

Rekommendationer eller aktier fran andra konton jag litar pa 6
Innehall pa mitt modersmal 7

Ovrigt 8

Ingenting skulle fa mig att félja dessa konton 9

Vet inte 998

[Rékna alla]

Q12 Vilken specifik typ av innehall pa sociala medier skulle du tycka ar intressant?
fran en EU-institution (t.ex. Europaparlamentet)? Valj allt som galler.

[Flera svar ar tillatna]

[UTELAMNAS POSTER 1-8]

Historisk information (t.ex. viktiga handelser, arsdagar) 1

Aktuella nyheter och uppdateringar 2

Trendanalys och framtidsprognoser 3

Underhallande innehall (t.ex. fragesporter, memes) 4

Utbildningsmaterial om policyer och processer 5

Bakom kulisserna glimtar av institutionellt arbete 6

Datavisualiseringar och statistik 7

Interaktivt innehall (t.ex. Q & Som med politiker eller tjansteman, live-strommar av
evenemang)
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8

Ovrigt 9
Ingen av dessa 10
Vet inte 998

INTRO De foljande tva fragorna handlar om personer som anvander sociala medier for att marknadsféra
produkter, dela handledningar eller skapa innehall framst for att paverka manniskors

smaker, inkop eller asikter. Dessa personer benamns ibland som

“influerare” eller “innehallsskapare”.

[Rakna alla]

Q13 Fdljer du nagra influencers eller innehallsskapare pa sociala medier (t.ex.
YouTube, Instagram eller TikTok, etc.)?

[Enda svar]

Ja1

Nej, jag anvander sociala medier, men foljer inga influencers eller innehallsskapare 2
Nej, jag anvander inte sociala medier 3

Vet inte 998

[ASKIF Q13 =1]
Q14 Vilken typ av innehall fran influencers eller innehallsskapare féredrar du?
[MAX 3 svar ar tillatna]

[UTELAMNAS 1-6]

Kommentar om sociala och politiska aktuella fragor 1

Recensioner (t.ex. produkter, bécker, platser etc.) 2

Hur man gor (t.ex. handledning) 3

Insikt i deras vardag 4

Motiverande innehall 5

Marknadsféring och reklam fér kommersiella produkter 6

Ovriga 7

Vet inte 998

INTRO Nu vill vi fraga om dina foredragna format for information om sociala medier pa
sociala och politiska aktuella fragor.

[ASK OM Q4a =5 ELLER 7]

Q15 Vilket av foéljande format féredrar du generellt for information om
Sociala och politiska fragor pa sociala medier?

[Flera svar ar tillatna]

[RANDOMIS 1-10 (1-2, 36 i blocket)]

Korta textbaserade inlagg (t.ex. bilder med kort text, statusuppdateringar) 1
Langre textbaserade artiklar (t.ex. artiklar, blogginlagg) 2
Korta videor (t.ex. TikTok, Instagram Reels, under 1 minut) 3
Medellanga videor (t.ex. 1-5 minuter) 4

Langre videor (t.ex. YouTube, éver 5 minuter) 5
Live-strommar eller live-videor 6

Infografik eller diagram (animerade eller inte) 7
Poddsandningar 8

Berattelser (t.ex. Instagram-berattelser) 9

Nyhetsbrev (t.ex. LinkedIn-nyhetsbrev, Substack) 10

Ovriga 11

Ingen av dessa 12

Vet inte 998
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[ASK OM Q4a =5 ELLER 7]

Q16 For videor om sociala och politiska aktuella frdgor pa sociala medier, vilken av
Fdéljande typer av innehall skulle du féredra? Val;j allt som galler.

[Flera svar ar tillatnal

[RANDOMISE ITEMS IN BLOCKS: 1-3, 4-7 & 8 (+ inom block)]

Intervjuer med experter (t.ex. akademiker eller politiska analytiker) 1

Intervjuer med vanliga manniskor/medborgare som berérs av fragan 2
Intervjuer med politiker eller regeringstjansteman 3

Animerade videor utan riktiga manniskor 4

Videor som utforskar aktuella fragor pa djupet 5

Personliga vloggar eller kommentarvideor av innehallsskapare 6

Videor som kombinerar manniskor pa kameran med grafik, text eller animationer 7
Tal fran politiker 8

Ovrigt 9

Ingen av dessa 10

Vet inte 998

INTRO Nu néagra fragor om desinformation.

Desinformation avser falsk eller vilseledande information som sprids avsiktligt.
Syftet ar att lura allmanheten.

[Rakna alla]

Fraga 17: Hur ofta tror du att du personligen har utsatts for desinformation?
och falska nyheter under de senaste 7 dagarna?

[Enda svar]

Valdigt ofta 1
Ofta tva
Ibland ar 3
Saéllan 4
Aldrig 5

Vet inte 998

[Rakna alla]

Fraga 18 Kanner du dig saker pa att du kan kanna igen desinformation nar du stéter pa den?
det?

[Enda svar]

Mycket saker 1
Ganska saker 2
Inte sarskilt sdker 3
Inte alls saker 4
Vet inte 998

[Rakna alla]

Q19 Nar du &r oséker pa om en bit av information pa sociala medier ar

desinformation, vad brukar du géra? Valj allt som galler.

[Flera svar ar tillatnal

[UTELAMNAS 1-8]

Titta pa vem som postat det for att kontrollera om det ar fran en betrodd / misstrodd kalla 1
Dubbelkolla det med andra informationskallor fér att se om de sager

samma sak

2

Kontrollera om det &r senaste nytt, inte en gammal historia som delas igen 3
Hall utkik efter stavfel eller grammatikfel 4

Anvand ett faktagranskningsverktyg eller en webbplats 5

Kontrollera om bilderna eller videorna ser akta eller falska ut 6
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Kolla kommentarerna for att se vad andra manniskor sager om det 7

Fraga folk du litar pa vad de tycker 8

Jag gor ingenting for att verifiera informationen 9

Vet inte 998

[Rékna alla]

Fraga 20 Hur viktigt ar det for dig att (LAND) ar en EU-medlemsstat?
Unionen? Anvand en skala fran 1 till 10 dar 1 betyder "inte alls viktigt” och 10
betyder "mycket viktigt”.

[Enda svar]

1 - Inte alls viktigt 1

22

33

44

55

66

77

88

99

10 - Extremt viktigt 10

Vet inte 998

[Rékna alla]

Fraga 21 Vilket av féljande pastaenden om Europeiska unionen ligger narmast
Din asikt?

[Enda svar]

Jag ar for Europeiska unionen och det satt pa vilket den fungerar for narvarande 1
Jag ar ganska positiv till Europeiska unionen, men inte till hur den fungerar.
narvarande

2

Jag ar ganska skeptisk till Europeiska unionen, men skulle kunna dndra min asikt om
Hur det fungerar férandras verkligen

3

Jag ar emot idén om Europeiska unionen i allmanhet 4
Vet inte 998

[Rékna alla]

Q22 Vilket av foljande litar du mest pa?

[MAX 3 svar ar tillatna]

[UTELAMNAS 1-10]

Journalister 1

Icke-statliga organisationer 2

Media 3

Privata foretag 4

Politiker 5

Offentliga institutioner 6

Larare/universitetslektorer 7

Influencers / innehallsskapare 8

Forskare 9

Vanner och familj 10

Ovriga 11

Ingen av dessa 12

Vet inte 998

[Rakna alla]

Fraga 23 Vissa manniskor foljer vad som hander i EU:s politik, oavsett om det finns
Ett val som pagar eller inte. Andra ar inte sa intresserade. Skulle du saga att du
félja vad som hander i EU:s politik?

[Enda svar]

For det mesta 1

Fran tid till annan 2

Sallan 3

Aldrig eller nastan aldrig 4

Vet inte 998
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BILAGA till UPPGIFTER

Q1 Nar du traffar vanner eller slaktingar, hur ofta, om alls,
diskuterar du sociala och politiska aktuella fragor?

Ofta
EU-27
BE
BG
Cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
CY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
Sl
SK
Fl
SE

(%), basvarde: n=26 121 — alla uppgiftsldmnare

42
29
42
35
33
42
31
34
61
50
38
28
50
59
24
28
41
34
39
31
39
49
36
40
31
35
27
33

51
58
51
56
57
53
62
54
35
43
51
65
44
38
66
64
51
57
54
60
53
48
58
53
60
53
61
58
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Q2 Vilka av foljande sociala och politiska aktuella fragor foljer du i allmanhet eller uppméarksammar? Valj allt
som galler. [Flera svar]

Folkhal Fattigdo Stdd till EU:s
ia.‘. och Demokrati Migr Atgarder .I.EU:S msmins e_konom Utrike Jordbru oberoeende Inge
also- . forsvar kning in och .. koch pa .
och N och ation . mot och och  skapan spolitik livsmed industri- Ovri nav
sjukvar ra.ttssltats och kI|m§atfora sakerh social deav , °° elstryg och gt dess
dssyste principen asyl - ndringar et delaktig arbetstil handel ghet energiomr
m het Ifallen adet
EU-27 61 47 45 43 40 40 37 36 28 19 7 6
BE 54 37 48 34 39 35 26 27 25 17 6 8
BG 62 42 22 33 34 49 39 42 28 19 15 7
Cz 46 39 39 24 38 33 32 35 32 19 8§ M
DK 57 41 39 42 47 32 24 41 26 23 11 7
DE 58 54 64 48 52 38 34 47 24 16 11 6
EE 60 41 25 24 52 43 43 43 28 15 6 5
IE 65 36 53 35 25 41 40 28 24 16 5 6
EL 69 59 42 33 28 57 51 34 21 15 4 3
ES 64 52 45 46 32 45 52 30 28 22 6 7
FR 60 35 41 47 34 36 28 30 36 20 7 5
HR 65 49 35 38 38 49 34 32 42 14 4 5
IT 66 44 36 49 32 41 43 34 27 19 6 3
CcY 67 60 66 28 32 58 50 32 13 14 6 3
LV 54 31 26 18 41 31 32 33 26 11 5 8
LT 52 35 31 24 53 33 17 43 21 13 6 6
LU 56 44 47 44 50 40 34 41 23 20 10 4
HU 63 53 34 38 36 45 43 35 31 19 8 7
MT 66 45 40 36 29 38 35 26 25 15 10 4
NL 52 46 58 36 44 38 20 26 22 16 9 8
AT 65 46 61 46 42 37 34 36 27 20 7 4
PL 66 57 42 38 51 31 34 39 31 19 2 5
PT 72 46 44 46 41 54 44 28 24 17 5 5
RO 63 54 18 35 49 46 51 39 40 26 8 5
Sl 65 46 36 37 41 47 36 31 35 16 6 7
SK 53 44 28 25 34 36 34 38 35 17 5 9
Fl 63 45 46 34 53 50 48 42 31 17 5 4
SE 53 45 44 34 38 31 27 38 17 13 9 7

(%), basvarde: n=26 121 — alla uppgiftslamnare
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Q3_1 Hur ofta anvander du foljande kallor for att folja innehall om sociala och politiska aktuella
fragor? Traditionella medier (offlinetjanster eller digitala tjanster fran tv-stationer, tidningar,
radiostationer osv.)

Mer an . Folj aldrig Mer an
10 Mellan 2 Engang Flera . Mmd"re aktivt den 10
. och 10 . . Engéng oftaan . . .
ganger anger om gangeri -~ Son en géng har typen ganger Vet egj
om 9 dagen veckan . av om
om dagen i veckan . .
dagen innehall  dagen
EU-27 5 31 30 15 5 5 6 1 5
BE 3 28 33 17 5 6 6 1 3
BG 7 34 32 12 5 4 6 1 7
Cz 6 24 28 17 7 9 7 2 6
DK 8 32 25 15 6 6 6 2 8
DE 5 32 29 16 5 5 7 1 5
EE 6 29 27 14 8 7 8 1 6
IE 8 28 23 16 8 10 6 1 8
EL 7 23 23 14 8 11 12 2 7
ES 6 33 34 14 3 4 5 1 6
FR 3 28 33 16 6 6 7 2 3
HR 6 27 29 17 7 9 5 1 6
IT 6 36 28 14 6 4 4 1 6
CYy 7 29 25 14 6 11 8 1 7
LV 5 21 33 14 8 9 9 1 5
LT 5 21 28 14 7 12 13 1 5
LU 7 40 26 10 4 6 5 1 7
HU 7 23 25 16 5 11 12 0 7
MT 13 27 18 12 4 12 13 0 13
NL 5 36 26 15 5 5 8 1 5
AT 5 32 29 16 7 5 5 2 5
PL 7 30 29 16 5 6 5 1 7
PT 6 37 28 15 4 4 4 1 6
RO 7 32 28 15 6 5 7 0 7
Sl 5 19 33 16 7 10 10 1 5
SK 8 27 30 15 6 6 7 1 8
Fl 4 41 24 13 6 7 3 1 4
SE 8 33 25 13 8 5 5 2 8

(%), basvarde: n=26 121 — alla uppgiftslamnare
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Q3_2 Hur ofta anvander du foljande kallor for att folja innehall om sociala och politiska aktuella
fragor? Andra digitala kallor (t.ex. sociala medier, video- eller streamingplattformar, bloggar,
nyhetsportaler pa natet osv.)

Mer an Folj aldrig Mer an

10 Mellan 2 Engang Flera . 'V"”d..re aktivt den 10
. och 10 . . Engéng oftaan . . :
ganger . om gangeri . . hartypen ganger \Vetej
ganger i veckan en gang
om dagen veckan . av om
om dagen i veckan . .
dagen innehall dagen

EU-27 8 27 24 16 6 6 12 1 8
BE 5 21 24 16 6 8 19 2 5
BG 9 34 31 12 5 3 5 1 9
Cz 9 29 22 16 6 8 8 2 9
DK 6 26 22 17 6 6 13 4 6
DE 6 23 23 16 7 7 17 2 6
EE 7 28 26 13 8 9 8 1 7
IE 13 28 20 16 6 7 10 1 13
EL 14 38 23 13 4 4 4 1 14
ES 8 25 30 15 5 5 10 1 8
FR 5 21 21 18 5 9 19 2 5
HR 9 29 27 15 5 8 8 1 9
IT 7 31 25 16 7 5 7 1 7
CY 20 47 15 11 3 2 1 0 20
LV 8 28 27 15 7 6 8 1 8
LT 6 31 29 16 5 7 5 1 6
LU 10 41 20 12 4 5 8 1 10
HU 13 32 21 16 6 7 5 1 13
MT 22 45 13 11 3 4 2 0 22
NL 6 32 20 13 6 6 16 1 6
AT 7 24 21 16 9 8 14 1 7
PL 10 34 24 17 4 5 5 1 10
PT 10 30 25 15 5 6 7 1 10
RO 9 28 26 16 7 5 7 0 9
Sl 6 24 28 18 8 8 8 1 6
SK 10 30 25 13 6 7 8 2 10
Fl 6 35 21 12 7 9 8 1 6
SE 11 31 22 13 5 7 10 2 11

(%), basvarde: n=26 121 — alla uppgiftsldmnare

110



Flash Eurobarometer FLO14EP SOCIALA MEDIASOVERVAKNING 2025

Q4a Vilken av foljande kallor anvander du for att fa information om sociala och politiska aktuella fragor? Val;j allt som

géller. [Flera svar]

EU-
27

BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
(34
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

TV Radi

71

69
73
67
66
70
61
62
54
74
73
73
75
62
53
60
64
53
48
66
67
70
80
72
63
67
71
66

43

49
32
28
40
51
45
48
33
43
45
43
36
40
35
35
64
29
27
38
52
46
42
37
44
41
42
40

Plattforma

Tryckta Sokmot  rfor

tidningar  orer sociala Videoplat
och (t.ex. medier Vanner, tformar

tidskrifter Google  (t.ex. familj,  (t.ex.

eller deras Search Instagram kollegor YouTube

onlineversi eller , TikTok, osVv.)
oner Bing) Facebook

, X 0sV.)

41 40 40 40 26
42 30 36 31 17
23 46 55 41 36
25 48 43 46 27
51 42 42 40 18
48 43 34 46 27
44 36 49 40 30
36 41 50 45 25
34 49 56 39 41
42 31 38 40 25
38 32 33 34 17
27 45 44 49 26
45 44 39 34 24
35 57 76 41 41
21 27 56 40 38
25 51 48 38 41
57 49 46 49 24
21 38 55 34 37
38 43 74 43 27
44 33 35 37 15
54 39 37 38 25
31 47 52 46 33
46 43 40 41 22
34 52 48 45 38
33 49 40 43 27
26 37 51 40 24
55 43 41 43 25
46 41 44 43 26

(%), basvarde: n=26 121 — alla uppgiftslamnare
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15

20
20
17
14
12
21
14
16
10
14
13
27

19
13
23
21
14
1
18
14
24

20
13
14

Al-
chatbot
ar (t.ex.

Chat

Google
Gemini,
Perplexi
ty, etc.)

9

8
13
1
1

9
10

9
14

Skollarar
e eller
universit
etslarare
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Q4b Vilken av dessa mediekanaler, om nagon, har blivit viktigare for dig under det senaste aret for
information om sociala och politiska aktuella fragor? [Flera svar]

Plattform Al-
ar for Tryckta Sokmo chatbot
somgla tidningar torer Videopla Vanner, ar (t.ex. Skollarar Ingetav Goér
medier och . (t.ex. ttformar o . Chat )
. . Radi familj, Poddsa e eller detta har inte
(t.ex. tidskrifter Google (t.ex. : ) . . -
o kollego ndningar universit  blivit  kno
Instagram eller deras Search YouTube Google R I
: ; . r © ~ etslarare viktigare w
, TikTok, onlineversi eller osVv.) Gemini,
Facebook oner Bing) Perplexi
, X 0sV.) ty, etc.)
EU-
57 42 25 19 18 18 14 13 8 5 3 14 2
BE 40 23 21 19 11 8 9 4 5 4 21 2
BG 47 35 12 16 26 21 18 11 8 3 9 2
Cz 38 25 9 10 22 14 18 11 7 2 17 4
DK 39 24 24 17 18 9 12 9 7 2 14 3
DE 34 21 18 17 18 16 12 8 6 2 23 3
EE 30 28 18 18 11 15 12 3 5 1 19 2
IE 37 33 17 23 18 13 14 12 4 3 10 1
EL 28 38 19 16 28 25 14 7 8 5 12 1
ES 42 23 19 24 13 12 13 7 4 2 10 1
FR 47 22 17 20 13 9 10 4 3 3 14 2
HR 43 25 11 14 21 13 14 7 4 2 13 1
IT 52 25 26 17 23 12 13 8 5 3 8 1
Cy 36 58 23 17 36 24 17 13 11 1 6 1
Lv 32 35 9 16 10 22 13 2 6 2 16 2
LT 36 29 8 14 22 22 10 8 7 2 10 2
LU 31 27 35 32 18 12 15 7 8 2 14 1
HU 31 35 9 13 18 21 14 14 5 2 14 1
MT 24 59 20 10 23 13 14 11 7 4 9 1
NL 31 18 17 12 12 7 10 8 5 2 28 2
AT 36 25 25 22 18 15 12 7 7 3 17 3
PL 42 32 14 20 22 20 17 10 6 4 13 1
PT 48 20 18 15 16 10 13 7 6 3 17 2
RO 54 34 18 20 31 22 22 13 10 5 5 1
SI 39 26 13 19 24 12 14 5 9 2 16 1
SK 45 34 14 21 20 15 20 12 5 2 8 3
Fl 43 24 27 13 13 10 12 6 4 1 14 2
SE 38 25 20 17 15 14 13 6 7 1 15 3

(%), basvarde: n=25 104 — Om minst en kalla (utom annan) valts under fjarde kvartalet
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Q5 Och fran vilka sociala medier och plattformar far du information om sociala och politiska
aktuella fragor? Valj de viktigaste for dig personligen. [Flera svar]

Faceb YouTu Instagr TikT Whats X_ telegra Linke Snapc Red Trada Blues Ovri Vet
(Twitt . .

ook be am ok  App er) din hat  dit r ky gt ej

S 88 57 46 31 27 25 13 10 7 7 4 3 4 1
BE 61 45 49 35 22 22 10 10 11 7 4 3 2 1
BG 83 62 32 31 10 15 21 7 3 4 3 1 7 1
Cz 67 54 47 27 24 22 11 9 4 6 6 2 5 2
DK 69 44 45 28 10 20 9 14 14 11 4 3 8 2
DE 45 62 51 25 36 18 15 7 7 6 4 4 7 1
EE 69 53 31 26 6 21 15 7 4 12 3 3 3 1
IE 53 50 42 43 30 33 10 12 15 12 6 3 3 2
EL 68 56 46 35 10 27 11 8 4 7 7 4 4 1
ES 45 56 47 36 34 44 18 10 3 5 4 3 2 1
FR 47 52 44 32 18 29 7 12 15 5 4 2 3 1
HR 70 50 39 26 23 18 13 10 2 11 3 1 3 2
IT 61 55 52 26 37 24 21 12 3 6 5 1 5 0
Cy 82 52 48 41 9 24 5 16 1 3 6 1 3 1
LV 64 55 24 37 20 15 22 3 4 4 6 1 4 1
LT 74 67 28 24 5 13 15 6 1 7 4 0 6 1
LU 53 42 54 26 20 15 5 10 3 6 3 2 4 2
HU 80 58 27 34 5 10 7 5 3 8 3 1 5 1
MT 87 33 35 20 20 18 4 16 3 4 5 2 5 0
NL 40 45 49 28 26 23 8 19 8 8 3 6 8 2
AT 49 51 49 33 30 17 14 8 10 11 5 5 5 1
PL 75 63 38 31 20 29 9 8 6 7 5 3 2 0
PT 59 48 53 28 28 25 12 13 3 7 3 0 2 1
RO 76 66 40 46 36 13 14 13 5 8 4 1 3 1
Si 73 57 41 29 12 26 14 12 10 11 4 2 4 0
SK 75 54 40 27 17 11 13 5 5 5 3 2 3 1
Fl 56 49 39 36 22 24 8 8 10 12 5 3 5 2
SE 59 54 54 33 13 27 10 14 17 12 6 5 7 1

(%), basvarde: n=14 380 — Anvander sociala medier och/eller videoplattformar for information om
sociala och politiska aktuella fragor (fjarde kvartalet)
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Q6_1 | vilken utstrackning haller du med om vart och ett av féljande pastdenden?
Jag soker aktivt efter information om sociala och politiska aktuella fragor pa
sociala medier

Tenderar att

Instdmmer Tenderar att  Instdammer .
helt 'I.<omma vara oense inte alls Vetinte
overens

EU-27 21 45 24 9 1
BE 13 39 32 15 1
BG 22 53 18 6 0
Ccz 19 50 23 6 2
DK 20 44 24 7 4
DE 19 40 30 10 1
EE 12 35 39 13 1
IE 19 43 25 10 2
EL 29 47 17 5 1
ES 27 46 19 7 1
FR 15 41 28 15 1
HR 14 46 31 9 1
IT 25 52 18 4 1
CY 26 57 14 2 0
LV 9 30 44 16 1
LT 15 46 28 9 1
LU 17 38 33 11 2
HU 19 41 30 9 1
MT 22 40 27 10 1
NL 15 38 28 18 2
AT 20 37 31 11 2
PL 22 49 20 6 2
PT 22 48 26 4 1
RO 30 46 17 6 1
Sl 6 47 33 13 2
SK 19 47 27 6 1
Fl 14 40 36 9 2
SE 18 47 25 9 1

(%), basvarde: n=14 380 — Anvander sociala medier och/eller videoplattformar for
information om sociala och politiska aktuella fragor (fjarde kvartalet)
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Q6_2 | vilken utstrackning haller du med om vart och ett av féljande pastaenden?
Nar jag surfar pa sociala medier laser jag ibland social eller politisk information
som jag har stétt pa av en slump, aven om jag inte aktivt letade efter den.

Tenderar att

Instdmmer Tenderar att  Instdmmer .
helt llfomma vara oense inte alls Vetinte
Overens

EU-27 25 51 10 10 4
BE 20 48 14 13 6
BG 38 50 8 2 3
Cz 21 58 11 6 4
DK 26 44 13 11 6
DE 24 46 12 16 2
EE 19 60 11 7 3
IE 24 56 10 7 3
EL 32 53 9 4 2
ES 35 45 10 6 4
FR 17 52 9 16 6
HR 24 58 11 6 1
IT 22 60 10 4 3
CYy 40 52 7 0 1
Lv 21 60 12 3 4
LT 27 57 10 3 3
LU 32 50 12 4 3
HU 29 53 11 5 2
MT 36 57 4 2 1
NL 20 49 12 12 7
AT 25 47 14 12 2
PL 26 57 7 5 4
PT 31 55 8 4 2
RO 40 45 8 4 2
Sl 16 66 11 5 1
SK 22 57 12 6 3
Fl 18 57 11 8 6
SE 24 50 13 9 4

(%), basvarde: n=26 121 — alla uppgiftsldmnare
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Q7 Pa vilket av foljande satt, om nagot, engagerar du dig med socialt och politiskt innehall pa
sociala medier? [Flera svar]

Dela Skapa Ja
andras Dela och en ager
Las eller Gilla inlagg innehall via publicera argm?
visa eller pa min direktmedd mitt eget _armig
. . Kommente , C S = . inteiden .
innehall i reagera - profil elanden originalinn Ovrigt | .. Vet gj
e A ra inlagg . . har typen
mitt/mina  pa elleri eller ehall (t.ex. av
flode(n) inlagg mina privata  tankar/yttr innehall
berattels chattar anden om alls
er fragor)
EU-27 38 36 23 19 18 11 4 29 3
BE 28 24 15 14 12 10 2 45 2
BG 34 52 27 27 20 13 5 20 3
Cz 24 42 30 22 22 11 4 25 4
DK 36 34 21 14 15 10 2 32 4
DE 37 30 19 15 16 10 9 29 4
EE 41 36 15 15 18 9 4 23 5
IE 41 43 27 20 22 13 3 23 2
EL 46 51 34 27 23 19 1 19 1
ES 31 46 28 26 19 15 3 28 2
FR 37 26 17 15 17 7 1 41 1
HR 35 39 21 13 17 8 5 25 3
IT 33 41 28 22 19 12 3 27 2
CY 55 58 34 24 24 14 1 14 1
LV 51 15 11 7 11 4 2 28 3
LT 52 39 16 15 19 6 2 18 4
LU 39 34 13 14 15 9 4 28 5
HU 60 35 18 19 15 7 3 18 3
MT 44 46 24 19 29 16 2 20 0
NL 27 24 15 11 14 10 3 47 3
AT 36 31 18 16 16 10 7 28 4
PL 62 40 27 21 21 13 2 17 3
PT 42 35 21 20 18 11 2 32 2
RO 37 49 30 19 21 13 3 21 3
Sl 48 31 19 16 15 9 3 25 2
SK 27 38 20 15 14 9 3 33 3
Fl 38 35 20 13 16 11 3 30 4
SE 47 37 24 18 19 14 4 26 3

(%), basvéarde: n=26 121 — alla uppgiftsldmnare
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Fraga 8 Vilket av foljande foljer du aktivt pa sociala medier (t.ex. genom att folja deras konton eller
genom att regelbundet kontrollera deras fléden)? [Flera svar]

Internation Europei

Kategori Nation Lokal/ Politisk

[NATIONALI : ella ska . Inge
TET] Den N N eI_I_a kommuna Lokala organisatio unionen P?"tlke_r a4 nhav
nationella atllonel politisk . ! . politiker ner (t.ex. s (EU) pa.E}J p?rtler des
regeringen a a  forvaltnin Nato och institutio "Ve PaEU- o
politiker partier g FN) ner niva
EU-
57 26 23 21 20 17 13 13 11 9 48
BE 20 18 16 16 15 14 12 10 8 52
BG 30 26 21 28 17 15 19 14 8 37
Cz 33 25 23 21 23 14 12 15 10 38
DK 23 21 15 13 20 13 12 13 8 51
DE 17 15 18 11 12 11 8 10 8 61
EE 32 22 18 25 18 18 14 12 6 41
IE 30 21 19 15 27 16 17 12 10 39
EL 25 23 20 24 15 18 17 13 11 43
ES 26 25 21 24 19 13 14 10 10 46
FR 21 19 18 13 13 9 8 8 6 57
HR 25 18 16 26 25 10 12 9 5 45
IT 30 27 23 27 20 15 19 11 11 38
CY 40 29 21 30 30 14 18 23 16 33
LV 24 19 11 24 15 13 9 9 4 44
LT 40 22 17 20 18 18 17 13 6 36
LU 36 34 24 34 20 19 20 17 13 34
HU 27 35 16 25 20 12 17 14 11 37
MT 39 27 31 26 35 23 28 20 13 26
NL 22 18 19 17 11 11 9 6 5 54
AT 23 18 17 12 14 13 12 11 9 53
PL 38 36 28 22 23 15 15 16 9 40
PT 32 25 23 23 15 13 16 10 7 42
RO 43 32 29 36 28 24 24 20 14 27
Sl 40 23 19 25 22 17 14 18 9 39
SK 33 24 24 24 14 16 13 18 13 36
Fl 39 26 20 20 20 20 14 17 9 41
SE 29 21 19 18 18 16 17 16 9 46

(%), basvarde: n=26 121 — alla uppgiftslamnare
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Q9_1 | fragan pé sociala medier angav du att du foljer: | vilkken utstrackning haller
du med om fdljande pastaende: Jag foljer denna typ av sociala medier konto
eftersom ... de ar palitliga

Tenderar att

Instdmmer Tenderar att  Instdammer .
helt 'I.<omma vara oense inte alls Vetinte
overens

EU-27 15 39 31 11 4
BE 13 37 31 11 5
BG 20 42 28 8 2
Ccz 11 38 36 10 4
DK 17 36 30 12 4
DE 19 40 27 9 3
EE 14 38 30 12 4
IE 18 38 29 10 4
EL 16 35 31 13 5
ES 12 30 38 14 6
FR 8 33 35 17 7
HR 11 36 34 13 7
IT 13 47 28 8 3
CY 7 41 40 10 3
LV 17 37 34 7 3
LT 17 36 34 8 4
LU 10 42 32 9 4
HU 15 33 34 12 6
MT 14 45 29 7 4
NL 15 44 25 10 5
AT 17 34 31 11 6
PL 14 44 31 8 2
PT 17 42 27 9 3
RO 27 36 26 7 2
Sl 7 39 31 15 7
SK 13 36 36 11 4
Fl 12 44 28 13 4
SE 13 39 29 11 5

(%), basvarde: n=15 152 — Om minst en organisation aktivt féljde pa sociala
medier (fraga 8)
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Q9_2 | fragan pa sociala medier angav du att du foljer: | vilkken utstrackning haller
du med om fdljande pastaende: Jag foljer denna typ av sociala medier konto
eftersom ... de hjalper mig att férsta aktuella fragor

Tenderar att

Instdmmer Tenderar att  Instdammer .
helt 'I.<omma vara oense inte alls Vetinte
overens

EU-27 21 52 19 6 2
BE 14 51 23 8 3
BG 28 51 17 3 1
Ccz 14 49 27 7 2
DK 21 48 23 5 3
DE 22 51 19 5 2
EE 19 55 17 7 2
IE 25 53 15 4 2
EL 20 51 22 5 2
ES 21 48 23 6 2
FR 16 50 23 8 3
HR 18 52 18 8 4
IT 19 59 16 4 2
CY 20 58 16 4 1
LV 21 52 17 8 1
LT 23 48 23 4 1
LU 14 56 20 7 3
HU 20 47 22 8 3
MT 20 60 14 4 2
NL 21 52 18 6 2
AT 23 46 18 8 5
PL 21 56 17 5 1
PT 26 58 10 5 0
RO 30 49 17 3 1
Sl 14 52 22 10 2
SK 22 53 17 6 2
Fl 21 57 15 6 2
SE 23 51 16 7 3

(%), basvarde: n=15 152 — Om minst en organisation aktivt féljde pa sociala
medier (fraga 8)
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Q9_3 | fragan pa sociala medier angav du att du foljer: | vilkken utstrackning haller
du med om fdljande pastaende: Jag foljer denna typ av sociala medier konto
eftersom ... de hjalper mig att forsta vilka atgarder jag kan vidta pa fragor

Tenderar att

Instdmmer Tenderar att  Instdammer .
helt 'I.<omma vara oense inte alls Vetinte
overens

EU-27 18 47 24 7 3
BE 13 42 28 10 4
BG 21 47 26 4 2
Ccz 12 46 31 7 2
DK 17 41 30 8 2
DE 20 44 25 7 4
EE 12 38 31 12 5
IE 22 47 19 8 3
EL 24 44 25 4 3
ES 17 40 26 12 4
FR 13 50 25 7 4
HR 14 48 25 8 5
IT 20 53 20 4 2
CY 18 47 25 5 5
LV 13 44 30 9 4
LT 15 46 27 7 2
LU 7 40 34 11 6
HU 17 43 27 10 3
MT 16 48 27 5 3
NL 14 48 21 11 4
AT 19 44 24 10 3
PL 17 53 23 5 1
PT 20 60 15 4 1
RO 30 47 19 2 1
Sl 10 47 27 12 4
SK 17 44 29 7 2
Fl 12 47 27 9 3
SE 17 41 26 10 5

(%), basvarde: n=15 152 — Om minst en organisation aktivt féljde pa sociala
medier (fraga 8)
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Q9_4 | fragan pa sociala medier angav du att du foljer: | vilkken utstrackning haller
du med om fdljande pastaende: Jag foljer denna typ av sociala medier konto
eftersom ... de ger uppdateringar om aktuella handelser

Tenderar att

Instdmmer Tenderar att  Instdammer .
helt 'I.<omma vara oense inte alls Vetinte
overens

EU-27 25 51 17 5 2
BE 17 49 22 9 2
BG 32 45 17 5 1
Ccz 17 48 25 7 3
DK 25 46 20 6 1
DE 31 50 13 4 1
EE 25 50 15 7 2
IE 30 49 14 5 1
EL 27 47 20 3 2
ES 27 44 20 7 2
FR 14 57 19 6 3
HR 21 46 22 8 4
IT 20 59 16 4 1
CY 24 53 19 4 1
LV 27 47 18 6 2
LT 25 52 16 4 1
LU 27 55 12 3 1
HU 26 49 17 5 2
MT 31 56 9 3 1
NL 29 49 14 6 2
AT 28 51 13 4 4
PL 27 52 15 5 0
PT 29 57 9 3 1
RO 39 44 13 2 1
Sl 17 50 20 9 2
SK 28 51 14 4 2
Fl 22 55 15 6 2
SE 22 51 17 8 2

(%), basvarde: n=15 152 — Om minst en organisation aktivt féljde pa sociala
medier (fraga 8)
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Fraga 10 Du namnde att du inte féljer nagra EU-institutioner pa sociala medier. Vilka ar de framsta
orsakerna till detta? [Flera svar]

Jag Jag . Jag tycker Jag visste Der?s . EBuU-

sagnar  orecrar ‘NONCT 0N e MiEA mepalarisiion

6\?e|(:\7é\£';gt infgﬁffrjitio poliltliska in:oarmgtlijo Llnnzgégile?; institl;ticc)jn tek|r|1iskt _slftrive!' Ovtrig (r;av

at;é?rl]ja fpégrgn%l:a inst(iatu?irone riwnsttei‘tnution i?fe?e?/ler]t[ ﬁg:ﬁc‘onapg forrﬁeﬁ’: for dle?t ipﬁaék eass

Kallor lla ko"nton i erna 6r mig sociqla "migg at:t ) jag
allmanhet medier forsta latt  foredrar

s 30 24 21 16 15 12 10 5 6 7
BE 28 24 19 14 16 9 9 4 7 7
BG 30 17 31 23 8 12 10 9 4 6
Cz 27 22 15 21 19 11 10 7 5 6
DK 31 22 18 11 12 11 8 4 7 10
DE 26 30 22 15 15 11 6 4 8 6
EE 39 20 23 11 16 14 11 8 4 5
IE 31 20 20 14 11 14 13 4 5 8
EL 23 28 32 25 16 12 13 8 2 3
ES 34 22 22 16 16 12 12 5 5 5
FR 31 22 20 18 16 11 10 2 7 6
HR 35 17 23 15 14 12 14 4 4 5
IT 28 24 23 15 15 13 15 6 5 7
CY 30 26 28 21 13 11 7 3 3 3
LV 30 15 22 11 18 10 12 5 4 6
LT 25 25 17 12 14 9 16 6 4 8
LU 30 25 19 9 11 14 9 5 5 6
HU 31 21 22 14 15 13 8 6 4 8
MT 32 19 26 13 17 12 15 6 5 6
NL 37 22 16 13 14 10 7 3 8 7
AT 29 29 25 17 13 11 5 4 6 5
PL 28 25 22 17 14 12 11 5 2 10
PT 31 25 18 7 12 14 10 3 4 9
RO 32 17 19 13 12 14 12 9 3 6
Si 31 20 26 18 15 10 13 6 3 5
SK 26 21 22 19 10 14 10 8 4 8
Fl 26 29 13 9 17 16 14 6 6 8
SE 37 23 16 12 15 14 5 4 8 7

(%), basvarde: n=22 171 — Om EU-institutionerna inte aktivt fdljer reglerna pa sociala medier (fraga 8)
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F11 Vad skulle gora det mer sannolikt att du féljer EU-institutionernas konton pa sociala medier? Val;j allt

som galler. [Flera svar]

EU-
27

BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
Fl
SE

Tackning
av amnen Tydligar
somar eoch

mer mer

relevanta lattforsta

for mig eligt

personlig  sprak
en
22 20
17 21
32 23
22 20
18 12
20 15
26 20
25 24
27 24
24 26
18 18
36 22
22 27
35 24
28 18
28 25
23 19
20 18
36 25
16 15
25 15
23 22
20 29
27 29
30 14
22 15
29 18
21 13

Inne

hal

moders

15

12
27
21
12
10
25
5
21
16
1
26
16
22
21
32
15
27
13
11
12
22
18
26
18
19
19
10

Mer
fangslande
informationsf
ormat (som
korta videor
eller
animerad
infografik)

15

14
15
10
13
11
15
17
21
17
15
17
17
28
14
20
22
14
27
15
13
16
17
18
21
15
15
14

Mer
frekvent

uppdater
ingar om
EU:s
politik
och
beslut
15

11
10
12
11
15
15
16
18
15
12
8
19
25
12
13
14
12
17
8
18
17
18
20
16
15
13
12

Om

dessa Rekommendation

Ingentin
g skulle

konton er eller aktier fran Ovrig fa mig

var mer andra konton jag

synliga
for mig

14

12
13
14
13
10
14
21
16
16
15
12
15
29
14
15
24
15
23
14
11
16
17
18
13
16
19
22

litar pa

10

9

12
9

10
9

12
13
16
15
6

1
1
18
10
1
8

8

15
8

10
13
10
13
16
12
10
12

t

W W W N WNWWOO PO WDNDWDNWDNDOaOPEBEDNWOAODNWDND O

4

att folja
dessa
konton

32

39
25
30
33
43
29
23
23
25
43
24
21
16
23
15
24
29
18
43
36
22
22
16
25
28
22
25

(%), basvarde: n=22 171 — Om EU-institutionerna inte aktivt foljer reglerna pa sociala medier (fraga 8)
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Flash Eurobarometer FLO14EP SOCIALA MEDIASOVERVAKNING 2025

Fraga 12 Vilken typ av innehall pa sociala medier skulle du tycka ar intressant om det kom fran en EU-
institution (t.ex. Europaparlamentet)? [Flera svar]

Interaktivt

. ; Historisk .
Aktuel innenall  patavi Utbildning informati ©nderhall
a (tex.Q & ; : Bakom ande
Trendan sualise smaterial : on (t.ex. . 4 Inge
nyhete Sommed . kulisserna o innehall .
alys och ., ringar om . viktiga Ovri nav Vet
roch : politiker eller . glimtar av N (t.ex ;
framtidsp .. . och  policyer . 2. . héndelse _ , gt des ¢gj
uppda tjiansteman, - institutionellt fragesport
X rognoser . .. statisti och r, sa
tering livestrommar arbete . er,
k  processer arsdagar
ar av ) memes)
evenemang)
S 23 23 21 21 20 19 14 3 20 6
BE 41 17 17 14 15 17 16 14 2 27 6
BG 51 35 24 27 21 27 21 14 5 11 5
Cz 40 22 22 18 17 18 19 15 3 21 7
DK 40 19 16 14 14 17 19 12 4 23 10
DE 45 15 20 17 17 22 17 15 4 28 6
EE 47 29 26 22 26 17 18 17 2 17 5
IE 51 25 27 18 31 23 26 19 1 14 4
EL 52 28 33 21 25 19 29 15 2 11 4
ES 45 24 28 27 23 22 21 16 3 15 4
FR 37 20 19 19 10 15 15 12 1 30 6
HR 46 28 26 20 20 20 20 20 2 14 5
IT 45 27 24 25 32 19 17 11 2 13 5
CcYy 62 33 37 24 30 26 33 24 2 7 3
LV 46 27 20 19 19 13 17 15 2 13 8
LT 56 28 19 22 17 18 24 16 2 9 7
LU 56 25 27 28 23 27 25 14 3 14 5
HU 52 21 29 15 18 26 21 16 4 13 6
MT 58 28 25 27 31 25 32 26 4 9 2
NL 41 16 11 13 18 19 13 11 2 29 8
AT 44 18 23 17 17 25 19 14 2 22 5
PL 49 32 25 23 23 20 21 16 3 12 8
PT 52 34 24 29 28 16 24 15 2 10 8
RO 49 40 35 32 33 27 28 15 2 9 4
Si 47 34 24 21 18 23 20 19 3 14 5
SK 46 25 26 21 19 25 18 17 3 13 7
Fl 52 20 23 24 14 27 20 16 2 12 9
SE 45 18 23 21 23 18 19 12 2 15 10

(%), basvarde: n=26 121 — alla uppgiftslamnare
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Q13 Foljer du nagra influencers eller innehallsskapare pa sociala
medier (t.ex.

Nej, jag
anvander
sqciala Nej, jag
medier, men "
Ja foljeringa . anvandgr Vet gj
influencers inte so_C|aIa
cller medier
innehallsska
pare

EU-27 37 37 24 3
BE 31 39 28 2
BG 46 38 13 3
cz 43 36 17 3
DK 38 39 21 2
DE 32 32 35 1
EE 38 44 13 5
IE 49 32 17 2
EL 37 51 11 2
ES 42 34 20 4
FR 31 38 31 1
HR 31 48 18 3
IT 35 41 19 5
CY 50 41 6 2
Lv 41 43 12 4
LT 35 44 18 2
LU 42 40 16 1
HU 47 32 16 5
MT 51 41 6 1
NL 31 38 29 1
AT 35 34 29 2
PL 38 40 19 3
PT 43 37 15 5
RO 47 40 11 2
Si 40 38 18 4
SK 40 39 18 3
Fl 44 36 16 4
SE 43 37 17 2

(%), basvéarde: n=26 121 — alla uppgiftsldmnare
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Q14 Vilken typ av innehall fran influencers eller innehallsskapare féredrar du? [Flera svar]

Recension Kommentar Marknadsfé
er (t.ex. . Hur man I :
om sociala . Insikt i . ring och
produkter, s gor (t.ex. Motiverande . . :
. och politiska . deras : ; reklam for  Ovrigt Vet ej
bocker, handledni innehall .
latser aktuella ng) vardag kommersiell
petc ) fragor a produkter
EU-27 39 38 38 36 31 19 11 1
BE 34 26 34 42 26 22 6 1
BG 40 40 48 26 29 19 8 0
Cz 41 38 41 38 33 17 6 1
DK 35 32 30 41 43 14 10 3
DE 27 37 37 43 37 12 20 1
EE 39 34 39 33 34 19 9 1
IE 44 36 37 39 37 21 7 1
EL 43 50 31 41 26 28 5 2
ES 46 43 37 30 31 24 9 1
FR 29 32 45 42 23 17 14 0
HR 48 26 46 30 37 13 8 1
IT 52 43 42 25 25 24 8 1
CY 42 57 37 46 24 27 6 0
LV 38 26 49 30 36 7 6 1
LT 36 40 23 35 30 14 6 2
LU 45 31 51 36 31 11 15 1
HU 33 39 31 33 33 17 11 2
MT 50 37 36 36 37 27 7 1
NL 31 29 33 40 37 16 13 1
AT 22 37 35 43 44 19 10 2
PL 51 44 39 34 30 20 5 2
PT 38 32 25 39 35 24 11 1
RO 45 42 32 36 33 27 5 1
Sl 35 36 22 37 42 22 8 1
SK 40 29 41 36 36 17 8 1
Fl 33 35 34 45 42 16 9 1
SE 34 38 29 44 39 19 6 1

(%), basvarde: n=10 441 — Om du foljer influerare eller innehallsskapare pa sociala medier (fraga
13)
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Q15 Vilket av féljande format foredrar du i allmanhet for information om sociala och politiska aktuella frdgor pa sociala
medier? [Flera svar]
Korta Korta
textbasera  videor
de inlagg (t.ex.
(t.ex. TikTok,

I\/Jedell Lgngre Beratte Langre Live- Infografik Nyhetsbre
anga videor Iser textbasera ..
strom eller v (t.ex. Inge

videor (t.ex. (t.ex. de artiklar Poddsa diagram  Linkedin- Ovri nav Vet

bli(lder med Instagram (g'fg' ?%T/‘;tr) In::s_gr agiﬁl); r gller ndnlrnga (animerad nyhetsbre gt dess ¢j
orttext, ~ Reels, minute 5 beréatte blogginlag I.'Ve' geller v, a

statusuppd under 1 . videor inte)  Substack)

ateringar)  minut) r)  minuter) lser) 9)
S as 41 39 35 26 25 24 24 19 15 2 3 1
BE 44 40 31 26 24 26 19 17 18 18 2 5 1
BG 47 33 36 31 18 22 32 26 11 10 6 1 1
cz 45 39 34 36 27 23 27 33 13 8 2 4 1
DK 40 37 31 30 20 27 15 25 18 22 4 5 3
DE 49 42 37 37 28 28 21 24 23 20 5 3 1
EE 43 37 37 34 19 26 24 18 19 7 2 2 1
IE 37 51 36 31 31 17 22 27 16 16 1 3 1
EL 48 40 39 35 23 34 34 19 20 19 1 3 1
ES 40 46 39 41 26 26 23 30 17 12 3 3 1
FR 47 42 41 34 29 24 21 18 21 17 1 2 1
HR 49 39 41 27 21 18 25 24 14 4 2 3 2
IT 46 43 45 34 28 25 25 19 22 13 2 2 0
CcY 51 52 42 23 26 25 29 38 19 15 2 1 1
Lv 42 35 28 31 14 15 23 13 12 6 1 5 3
LT 35 27 35 41 15 27 31 19 11 6 1 2 3
LU 50 48 36 29 34 23 14 27 26 10 3 3 2
HU 48 34 38 32 17 26 32 29 11 10 3 4 1
MT 50 48 33 20 28 19 24 27 25 13 2 3 1
NL 44 33 33 28 18 22 11 19 21 17 3 5 4
AT 51 46 36 31 25 24 21 19 20 19 2 3 1
PL 46 39 37 35 28 26 33 26 20 11 1 2 3
PT 50 37 42 26 28 19 26 21 17 13 2 2 2
RO 44 48 48 44 23 27 27 38 14 16 3 2 1
Sl 47 38 36 31 21 21 30 14 14 13 2 2 1
SK 44 34 33 30 21 24 28 30 14 7 1 4 2
Fl 49 39 38 32 25 24 20 22 20 15 3 2 2
SE 43 37 33 32 27 26 17 21 14 21 2 3 2

(%), basvarde: n=14 380 — Anvander sociala medier och/eller videoplattformar for information om sociala och politiska
aktuella fragor (fjarde kvartalet)
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Fraga 16 For videor om sociala och politiska aktuella fragor pa sociala medier, vilken av foljande typer av innehall skulle
du féredra? Valj allt som galler. [Flera svar]

Intervjuer Intervjuer
Videor med med Intervjuer
som experter vanliga med

Videor som
kombinerar
personer pa Tal fran

Personliga Animerad
vloggar eller e videor Ingen

utforskar  (t.ex. manniskor/  politiker kameran med  politike kommentars utan  Ovrig av Vet ei

aktuella akademike medborgar eller rafik. text P r videor av riktiga t dess )

fragor pa  reller e som statstjanst 9 ellér innehallsska mannisko a

djupet  politiska  berors av eman animationer pare r

analytiker)  fragan

E;J 47 44 42 34 30 21 19 13 3 5 3
BE 35 37 35 26 32 17 21 19 3 9 4
BG 51 54 50 32 28 10 21 10 3 4 2
Ccz 41 47 45 37 19 26 20 13 2 6 3
DK 41 41 42 34 29 20 19 12 5 7 6
DE 52 39 42 40 28 26 20 14 5 6 2
EE 48 48 46 33 27 17 21 12 2 6 3
IE 40 40 49 38 30 19 24 14 3 4 3
EL 49 49 55 27 32 15 24 17 1 4 1
ES 49 42 42 31 31 17 24 13 4 4 3
FR 42 38 33 28 37 18 11 14 2 9 5
HR 44 48 57 29 27 14 17 8 2 5 3
IT 54 44 39 28 32 16 14 11 2 3 3
CY 45 54 54 36 31 15 20 10 3 4 1
Lv 39 37 42 27 14 8 19 7 2 6 6
LT 56 51 41 35 17 15 18 10 1 2 4
LU 45 47 45 34 33 21 17 16 3 5 4
HU 51 50 44 38 20 23 18 9 4 6 3
MT 37 51 49 37 29 18 19 14 2 5 1
NL 37 40 36 29 33 15 16 14 2 9 4
AT 44 41 40 31 28 21 22 13 3 8 3
PL 44 51 43 43 32 25 21 11 1 4 4
PT 49 45 45 39 25 21 16 13 2 3 3
RO 43 52 49 41 28 30 34 13 4 4 2
Sl 48 40 42 30 30 17 18 14 3 8 4
SK 46 42 47 35 19 19 19 8 1 6 5
Fl 48 47 43 34 25 23 22 11 4 3 7
SE 36 41 44 43 26 24 24 10 2 5 6

(%), basvarde: n=14 380 — Anvander sociala medier och/eller videoplattformar for information om sociala och politiska
aktuella fragor (fjarde kvartalet)
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Fraga 17: Hur ofta tror du att du personligen har utsatts fér desinformation och falska nyheter
under de senaste sju dagarna?

Mycket ofta Ofta Ibland Sallan Aldrig Vet ej
EU-27 12 23 31 16 7 10
BE 11 21 36 14 6 12
BG 21 27 33 11 3 5
Ccz 12 16 31 19 10 12
DK 10 25 34 15 5 11
DE 9 17 29 20 11 14
EE 12 19 32 18 7 12
IE 20 22 33 12 5 8
EL 16 26 32 16 4 5
ES 22 30 28 11 3 6
FR 8 21 30 19 12 9
HR 13 25 39 12 3 8
IT 11 24 35 16 8 7
CY 16 26 34 13 6 4
LV 10 21 32 19 6 11
LT 10 21 39 14 5 11
LU 16 30 34 13 3 6
HU 22 35 24 8 2 8
MT 21 25 34 12 5 4
NL 8 23 34 17 5 12
AT 12 21 32 18 6 10
PL 10 27 32 13 4 13
PT 14 25 33 14 6 8
RO 23 32 27 9 3 6
Sl 11 27 36 14 5 7
SK 10 23 28 17 11 11
Fl 7 18 38 22 6 8
SE 8 22 40 15 4 10

(%), basvarde: n=26 121 — alla uppgiftslamnare
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Fraga 18 Kanner du dig séker pa att du kan kadnna igen desinformation nar du
stoter pa den?

My_cket Ge}.nska Inte §érskilt Intg alls Vet ¢j
saker saker saker saker
EU-27 12 49 26 6 6
BE 9 51 27 7 6
BG 15 53 25 4 3
Cz 17 39 24 12 8
DK 11 42 34 8 5
DE 13 49 25 6 8
EE 10 47 33 8 3
IE 20 52 19 5 4
EL 15 43 34 6 2
ES 15 50 25 5 4
FR 13 53 22 5 8
HR 10 57 24 5 3
IT 10 51 29 6 4
CYy 15 50 30 4 1
Lv 11 47 32 6 5
LT 12 47 29 6 7
LU 14 55 24 4 3
HU 14 49 24 9 4
MT 22 62 11 3 2
NL 11 50 28 5 6
AT 12 52 22 5 9
PL 8 41 38 7 6
PT 9 54 27 6 3
RO 18 49 25 4 4
Sl 8 49 34 6 3
SK 13 52 24 6 5
Fl 12 55 23 6 5
SE 13 54 22 8 4

(%), basvarde: n=26 121 — alla uppgiftslamnare
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Fraga 19 Nar du ar osaker pa om en del information pa sociala medier ar desinformation, vad brukar du géra? Valj allt
som géller. [Flera svar]

) . Kontrolle
Titta pa
vemsom '2oMm Kontrolle
Dubbelkolla det ar Kolla . .
skrev det raom Hall utkik . .
det med N senaste kommenta . Fraga . Jag gor
andra for att nyheter rerna for bilderna efter folk du Anvand ett ingenting for
. : kontrollera . eller stavnings- . . faktagransknin > .
informationsk . inteen attsevad . litar pa att verifiera Vet gj
.. n om det ar videorna  eller gsverktyg eller . .
allor for att se . gammal  andra - . vad de informatione
" fran en . . ser akta grammati en webbplats
om de sager historia sager om tycker
betrodd / eller kfel
samma sak . som det
misstrodd falska ut
" delas
kalla .
igen
EU-27 49 40 34 29 25 24 18 14 10 4
BE 45 37 30 25 24 28 16 14 14 5
BG 52 40 38 37 24 16 22 19 6 3
cz 29 35 33 30 20 23 22 22 15 3
DK 41 41 34 32 28 29 16 19 11 7
DE 46 39 36 23 27 30 17 13 12 4
EE 50 47 37 36 27 32 21 21 11 3
IE 42 38 36 34 31 27 20 23 10 4
EL 64 50 38 45 30 17 25 20 5 2
ES 53 40 35 28 22 16 21 16 9 2
FR 47 36 28 27 22 24 14 10 13 4
HR 46 45 33 40 21 19 24 18 11 2
IT 53 42 32 28 24 19 19 12 6 2
CcY 67 60 41 50 32 13 25 17 3 1
LV 44 37 24 36 19 26 16 14 13 5
LT 43 44 35 39 21 37 15 12 10 3
LU 65 51 43 36 33 33 23 15 6 1
HU 48 46 39 37 24 34 15 13 8 3
MT 58 55 43 38 29 19 18 24 5 1
NL 49 42 34 25 23 27 14 19 13 6
AT 45 39 36 21 27 29 21 13 10 5
PL 47 39 36 39 25 18 19 14 8 4
PT 53 42 36 34 30 31 18 21 8 2
RO 57 43 38 36 32 27 19 22 5 2
SI 42 46 33 34 28 18 24 20 11 2
SK 41 41 26 32 23 22 20 17 10 4
Fl 51 45 31 32 30 21 14 12 9 8
SE 49 48 38 30 30 22 21 15 9 5

(%), basvarde: n=26 121 — alla uppgiftslamnare
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Fraga 20 Hur viktigt ar det for dig att (LAND) &r medlem i Europeiska unionen? Anvand en skala
fran 1 till 10 dar 1 betyder "inte alls viktigt” och 10 betyder "mycket viktigt”.
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Fraga 21 Vilket av féljande pastdenden om Europeiska unionen ligger ndrmast din asikt?

Jag ar ganska

skeptisk till
Jaq &r f& Jag ar ganska Europeiska
ag ar for o . i
. positiv till unionen, men Jag motsatter
Europeiska . R
: Europeiska skulle kunna mig idén om
unionen och det . . R . :
vrr e unionen, men  andra min asikt Europeiska Vet ej
satt pa vilket den . . iir o ) )
i, inte till hur den  om det satt pa unionen i
fungerar for , . .
N fungerar for vilket den allmanhet.
narvarande. .
narvarande. fungerar
verkligen
férandras.
EU-27 27 37 21 8 6
BE 21 37 25 8 9
BG 23 35 26 12 4
cz 15 32 32 14 8
DK 33 31 19 9 8
DE 30 37 19 8 6
EE 33 38 18 6 4
IE 38 27 17 8 10
EL 17 43 29 7 4
ES 28 42 18 5 7
FR 20 40 22 10 7
HR 24 38 25 8 5
IT 21 42 23 10 4
CY 16 50 25 5 5
LV 31 29 23 8 9
LT 33 36 18 7 7
LU 29 48 14 3 7
HU 39 23 23 6 8
MT 34 37 18 5 5
NL 28 33 19 10 10
AT 19 38 25 12 6
PL 34 31 23 7 5
PT 43 36 11 4 6
RO 39 34 17 4 5
Sl 17 39 31 7 5
SK 27 35 22 9 6
Fl 33 31 20 8 9
SE 29 33 20 10 8

(%), basvarde: n=26 121 — alla uppgiftsldmnare
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Q22 Vilket av foljande litar du mest pa? [Flera svar]

Vanne Skollarar . Offentliga frivilli . . Influencer _

r och Forskar .e/ . Journalist institution 9°"9 Medi F_‘_rlvata Politiker . s/° Ovri Vgt

familj e universite er or anisa er foretag innehalls gt ¢j

tslektorer tioner skapare

S 45 45 17 13 13 1 10 6 5 4 3 10
BE 36 45 19 18 9 8 14 6 4 5 2 8
BG 41 38 19 14 13 12 16 4 4 7 6 12
Cz 53 37 10 8 10 10 9 6 5 7 4 8
DK 44 42 14 11 13 6 11 8 8 2 2 7
DE 48 44 9 13 16 8 10 6 5 4 3 12
EE 50 52 14 11 17 6 13 5 5 4 2 6
IE 53 35 19 17 14 7 11 5 7 6 2 6
EL 52 46 26 6 9 5 3 4 5 7 3 10
ES 51 54 19 11 11 13 12 6 4 5 2 6
FR 42 41 19 12 11 14 8 7 4 3 2 13
HR 54 43 14 8 7 18 6 3 2 3 3 9
IT 38 52 21 11 15 13 6 7 5 3 3 1"
CcYy 50 48 18 7 5 5 7 3 1 4 3 17
LV 47 30 9 12 14 5 13 4 3 4 2 1
LT 40 42 11 11 14 9 16 4 2 4 3 12
LU 46 52 16 19 21 9 10 3 3 1 2 7
HU 49 35 14 8 6 22 7 3 3 6 4 12
MT 45 32 21 19 11 22 10 4 7 4 3 7
NL 42 45 13 22 11 6 11 4 6 3 3 9
AT 44 41 17 11 18 6 11 4 5 5 2 1
PL 41 41 19 16 10 12 N 6 4 4 2 13
PT 48 44 24 17 11 13 20 4 2 3 2 6
RO 46 43 20 15 10 10 N 7 4 5 3 9
Sl 53 43 15 7 10 4 7 7 2 4 3 12
SK 37 37 13 13 13 9 13 5 6 4 4 14
Fl 48 47 14 9 20 11 12 3 5 5 3 5
SE 48 46 15 15 24 107 N 5 9 3 2 5

(%), basvarde: n=26 121 — alla uppgiftslamnare
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Fraga 23 Vissa manniskor féljer vad som hander i EU:s politik, oavsett om det ar ett val som
pagar eller inte. Andra ar inte sa intresserade. Skulle du saga att du féljer vad som hander i EU:s
politik?

Aldrig eller

For det mesta Da och da Sallan nastan aldrig Vet gj
EU-27 22 44 21 1 2
BE 18 42 24 15 2
BG 23 42 24 10 2
Cz 20 37 27 13 3
DK 18 46 23 10 2
DE 27 45 17 10 1
EE 12 44 30 14 1
IE 19 43 25 11 2
EL 25 43 22 9 1
ES 22 47 19 11 1
FR 17 40 24 17 2
HR 7 44 32 17 1
IT 27 44 17 10 2
CY 23 42 22 12 1
LV 10 39 33 15 2
LT 8 47 28 13 4
LU 23 44 21 10 2
HU 17 36 33 12 3
MT 18 46 22 13 1
NL 17 44 22 16 1
AT 24 44 20 11 1
PL 21 48 21 7 2
PT 23 51 17 7 2
RO 23 48 21 5 2
SI 14 37 31 17 1
SK 16 41 29 1 3
Fl 10 50 26 12 2
SE 13 44 27 14 2

(%), basvarde: n=26 121 — alla uppgiftslamnare
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Denna Flash Eurobarometer ger en éversikt dver EU-medborgarnas installning till sociala medier.
Den undersoker attityder till nyckelteman, sasom: Informationsvanor och kallor fér sociala och
politiska aktuella fragor. Anvandningsmonster for sociala medier och preferenser for information
om aktuella fragor. Exponering fér och reaktion pa desinformation och fértroende for budbarare.
Engagemang med influerare och innehallsskapare pa sociala medier. publik och preferenser for
institutionella konton och politiskt innehall pa sociala medier, féredragna format och innehallstyper
for politiskt innehall pa sociala medier, attityder till Europeiska unionen.

Pa uppdrag av Europaparlamentets generaldirektorat fér kommunikation intervjuade Ipsos
European Public Affairs ett representativt urval av EU-medborgare fran 15 ars alder i var och en av
EU:s 27 medlemsstater. Mellan den 11 och 18 juni 2025 genomférdes 26 121 intervjuer via
datorstddda webbintervjuer med hjalp av Ipsos onlinepaneler och deras partnernatverk.
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