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Einleitung

Die Wirtschafts- und Wahrungsunion (WWU)
bildet den Rahmen der Wirtschaftspolitik fir die
Europaische Union (EU) — sowohl fur Lander
des Euro-Wahrungsgebiets als auch fir Lander
aullerhalb des Euro-Wahrungsgebiets. Das
langfristige Hauptziel der WWU ist die
wirtschaftliche Konvergenz der EU in drei
aufeinanderfolgenden Phasen. Sobald ein Land
die dritte Stufe erreicht hat, ist es erlaubt, den
Euro als offizielle Wahrung einzufuhren.

Die Einfuhrung des Euro ist eine Voraussetzung
fur  die EU-Mitgliedschaft, und alle
Mitgliedstaaten muissen die gemeinsame
Wahrung einfuhren, sobald sie die im Vertrag
von Maastricht festgelegten erforderlichen
Kriterien erflllt haben (mit Ausnahme
Déanemarks, das sich von diesen
Vertragsbestimmungen abmeldet). Es gibt
keinen festen Zeitplan fiur die Einfihrung des
Euro, aber der Vertrag verpflichtet die Lander,
dem Euro-Wahrungsgebiet Zu einem
bestimmten Zeitpunkt beizutreten.

Es wird erwartet, dass sechs Lander die
gemeinsame Wahrung einflihren: Bulgarien,
Tschechien, Ungarn, Polen, Rumanien und
Schweden. Von den Landern, die der EU 2004
oder spater beigetreten sind, ist Slowenien im
Januar 2007 dem  Euro-Wahrungsgebiet
beigetreten. Zypern und Malta traten im Januar
2008 bei; Die Slowakei folgte im Januar 2009;
Estland trat im Januar 2011 bei; Lettland trat im
Januar 2014 bei; Litauen trat im Januar 2015
und Kroatien am 1. Januar 2023 bei.

Diese Umfrage ist die 27-Stunden-Umfrage in
einer Reihe, die 2004 begann und der
Europaischen Kommission geholfen hat, die
Meinung, den Kenntnisstand und die
Vertrautheit der Barger mit der einheitlichen
Wahrung in Bezug auf die kunftige EinfUhrung
der gemeinsamen Wahrung in ihrem Land zu
verfolgen.

Dieser Bericht befasst sich mit:

m Kenntnisse und Erfahrungen der Birger in
den sechs von der Erhebung erfassten
Landern Uber den Euro

m Gefiihle der Blrger dariber, wie gut sie Uber
den Euro und ihre bevorzugten
Informationskanéle informiert wurden, um
mehr darlber zu erfahren

m  Wahrnehmung und Unterstitzung der
Einheitswahrung durch die Blrger

m Erwartungen an die Einflhrung des Euro
sowohl fir die Blrger selbst als auch fir ihr
Land und mogliche positive oder negative
Folgen, die sie sich vorstellen.

im Namen der Europaischen Kommission,

Die Generaldirektion Wirtschaft und Finanzen
(GD ECFIN) von Ipsos European Public Affairs
befragte eine reprasentative Stichprobe von
EU-Burgern ab 15 Jahren in jedem der sechs
Mitgliedstaaten, die dem Euro-Wahrungsgebiet

noch nicht beigetreten sind und kein
spezifisches Opt-out haben. Zwischen dem 20.
und 29. Marz 2025 wurden 6 027
Telefoninterviews (Festnetz- und

Mobiltelefoninterviews) durchgefuhrt.
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Anmerkungen

m Die Erhebungsergebnisse unterliegen
Stichprobentoleranzen, was bedeutet, dass
nicht alle offensichtlichen Unterschiede
zwischen Landern und soziodemografischen
Gruppen statistisch signifikant sein kénnen.
Daher werden im Text nur Unterschiede
hervorgehoben, die statistisch signifikant
sind (auf der Signifikanzebene von 5 %), d.
h. wenn hinreichend sicher sein kann, dass
sie nicht zufallig aufgetreten sind.

m Der Bericht befasst sich mit den jlingsten
Veranderungen gegeniuber dem Vorjahr auf
Gesamt- und nationaler Ebene. Der Begriff
Prozentpunkt wird verwendet, wenn zwei
verschiedene Prozentsatze  verglichen
werden (die Abklrzung ist pp). Die
Differenzen gegenuber dem Vorjahr werden
aus Prozentsatzen berechnet, die auf die
nachste ganze Zahl gerundet werden.

m Die Erhebungsdaten werden nach
Geschlecht, Beschaftigungsstatus  und
geografischer Region anhand der
Gewichtung nach der Stratifizierung mit
marginalen Bevdlkerungsverteilungen
gewichtet. Die Summen werden nach der
Grofie der Uber 15 Einwohner jedes Landes
gewichtet.

m Die Antwortquoten Ubersteigen 100 %, wenn
die Frage es den Befragten ermdglicht,
mehrere Antworten auszuwahlen.

m In diesem Bericht werden die Lander mit ihrer
offiziellen Abkurzung bezeichnet. Die in
diesem Bericht verwendeten Abkirzungen
sind nachstehend aufgefiihrt.

BG Bulgarien
Ccz Tschechien
HU Ungarn

PL Polen

RO Rumanien
SE Schweden
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Wichtigste Feststellungen m Die Nationalen Zentralbanken (NZBen) sind

Bewusstsein fur den Euro

m Rund sechs von zehn Befragten (59 %)
fuhlen sich im Durchschnitt Gber den Euro
informiert. In allen Landern fihlt sich
mindestens die Halfte der Befragten ,sehr”
oder ,eher gut® Gber den Euro informiert: 63
% fihlen sich sowohl in Tschechien als auch
in Polen informiert, 62 % in Ungarn, 59 % in
Bulgarien, 54 % in Schweden und 50 % in
Rumanien.

m In allen befragten Landern wissen 36 % der
Befragten, dass es 20 Lander im Euro-
Wahrungsgebiet gibt. Die Befragten in

nach wie vor die vertrauenswurdigste
Informationsquelle Uber die Umstellung auf
den Euro, die von 73 % der Befragten
insgesamt genannt wird. Das Vertrauen in
die NZBen ist in Bulgarien und Polen (je 62
%) am geringsten, wahrend es in Rumanien
und Schweden (je 87 %) am hdchsten ist,
gefolgt von Tschechien (82 %). Die
Steuer-/Steuerverwaltungen (61 %) und die
europaischen Institutionen (59 %) sind die
zweit- und drittvertrauenswurdigsten
Informationsquellen, die jeweils von etwa
sechs von zehn Befragten insgesamt
genannt werden.

Ungarn (43 %), Schweden (42 %) und m Alle fir eine Informationskampagne uber die

Tschechien (41 %) antworten am ehesten
richtig, wahrend die Befragten in Polen (32
%) am wenigsten die richtige Antwort geben.

m Der Anteil der Befragten, die Euro-Banknoten
oder -Miinzen verwendet haben, schwankt
zwischen 82 % in Bulgarien und 89 % in
Tschechien und Polen. Die Befragten in

EinflUhrung des Euro vorgestellten Themen
werden von mindestens acht von zehn
Befragten als wesentlich erachtet, mit
Ausnahme dessen, wie die Banknoten und
Mlnzen aussehen wirden, was als relativ
weniger wichtig angesehen wird (aber immer
noch von 63 %).

Ruméanien (73 %) haben am haufigsten ® \Wenn eine Liste mit verschiedenen Kanalen

Euro-Banknoten oder -Munzen im eigenen
Land verwendet, wahrend die Befragten in
Schweden (91 %) diese am haufigsten nur
im Ausland verwendet haben.

m Fast die Halfte der Befragten (47 %) wissen,
dass Euro-Banknoten in allen Landern, in
denen der Euro verwendet wird, genau
gleich aussehen. In Rumanien wissen 72 %
der Befragten, dass die Euro-Banknoten
genau gleich aussehen. In einem anderen
Land — Schweden (53 %) — weill die
Mehrheit der Befragten diese Tatsache Uber
Euro-Banknoten.

und Mdoglichkeiten zur Darstellung von
Informationen Uber die Umstellung auf den
Euro vorgelegt wird, geben 79 % der
Befragten insgesamt an, dass eine doppelte
Preisauszeichnung in Geschaften
unerlasslich ist. Etwa sieben von zehn
Befragten sind der Ansicht, dass entweder
eine doppelte Anzeige des Betrags auf
Rechnungen oder eine
Informationskampagne im Internet/in den
sozialen Medien unerlasslich sind (beide mit
71 %), und ein etwas geringerer Anteil (67
%) sagt dasselbe Uber die doppelte Anzeige
auf Gehaltsabrechnungen aus.

m Etwas mehr als vier von zehn Befragten (42 Einstellungen zur Einf[jhrung des Euro

%) wissen im Durchschnitt, dass Euro-

Minzen von Land zu Land teilweise ™ Fast sechs von zehn Befragten (57 %) sind

unterschiedlich gestaltet sind. Diese Zahl ist
von Land zu Land sehr unterschiedlich, von
30 % in Rumanien bis 54 % in Tschechien.

Informationskampagne

der Ansicht, dass der Euro positive
Auswirkungen auf die Lander hatte, die ihn
bereits nutzen; Diese Zahl reicht von 46 % in
Bulgarien bis 79 % in Ungarn.

m Insgesamt sind 55 % der Befragten fir die

Einfihrung des Euro in ihrem Land. Auf
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Landerebene gibt es groRe Unterschiede:
Mindestens sieben von zehn Befragten
befurworten die Einfuhrung des Euro in
Ungarn (75 %) und Rumanien (71 %),
wahrend in Bulgarien (45 %) sowie in
Tschechien und Polen (jeweils 46 %)
weniger als die Halfte der Befragten dafur
ist.

m Der Anteil der Befragten, die sagen, ihr Land
sei bereit, den Euro einzufiihren, ist in jedem
der sechs Lander nach wie vor gering. Die
Befragten in Schweden (39 %) fuhlen sich
am ehesten bereit, wahrend die niedrigsten
Anteile in Polen (19 %) und Ungarn (21 %)
zu finden sind.

m Eine knappe Mehrheit der Befragten (52 %)
geht im Durchschnitt davon aus, dass sich
die Einflhrung des Euro positiv auf ihr Land
auswirken wurde. Die Befragten in Ungarn
(67 %) und Rumanien (63 %) geben am
ehesten an, dass die Einflhrung des Euro
positive Folgen fur ihr Land hatte.

m Eine knappe Mehrheit der Befragten (53 %)
gibt insgesamt an, dass die Einfuhrung des
Euro positive Folgen fir sie persénlich hatte.
Rund sieben von zehn Befragten in Ungarn
und Rumanien (jeweils 69 %) sind der
Ansicht, dass die Einfiihrung des Euro fir sie
personlich positive Folgen héatte. Diese
Ansicht teilen auch mehr als die Halfte der
Befragten in Schweden (56 %).

m Mehr als jeder vierte Befragte (27 %) ist der
Meinung, dass der Euro in seinem Land so
bald wie moglich eingefihrt werden sollte,
und etwa drei von zehn Befragten (31 %)
sind der Meinung, dass die Wahrung nach
einer bestimmten Zeit eingeflihrt werden
sollte. Etwa vier von zehn Befragten sind der
Ansicht, dass der Euro in ihrem Land
entweder so spat wie mdglich (17 %) oder
nie (24 %) eingefuhrt werden sollte.

Erwartungen an die Einflhrung des Euro

m Drei von zehn Befragten (30 %) gehen davon
aus, dass der Euro innerhalb von flunf Jahren
in ihrem Land eingefuhrt wird. Bei diesem
Anteil gibt es betrachtliche Unterschiede

zwischen den einzelnen Landern, die von 19
% in Schweden bis 69 % in Bulgarien
reichen.

Die Mehrheit der Befragten (59 %) ist der
Ansicht, dass die Einfihrung des Euro die
Preise erhohen wird. Die hochsten Anteile,
die Preiserhéhungen erwarten, sind in Polen
(69 %), Bulgarien (67 %) und Tschechien (64
%) zu beobachten.

m Rund sieben von zehn Befragten (71 %) sind

sich im Durchschnitt einig, dass sie sich
Sorgen um eine missbrauchliche
Preissetzung wahrend der Umstellung
machen. Dies ist die Mehrheitsmeinung in
allen untersuchten Landern, von 57 % in
Schweden bis 78 % in Bulgarien.

Uber acht von zehn Befragten (83 %)
stimmen insgesamt darin Uberein, dass es
ihnen personlich gelingen wird, sich an die
Ersetzung der Landeswahrung durch den
Euro anzupassen. Der vereinbarte Anteil
reicht von 73 % in Tschechien bis 90 % in
Ungarn und Schweden.

m Fast die Halfte der Befragten (47 %) stimmt

im Durchschnitt darin Uberein, dass die
Einflhrung des Euro bedeuten wird, die
Kontrolle tber die nationale Wirtschaftspolitik
zu verlieren. Die Befragten in Schweden
stimmen am ehesten zu (57 %), wahrend die
Befragten in Ungarn am ehesten anderer
Meinung sind (73 %).

Die Befragten sind fast genauso
wahrscheinlich anderer Meinung (50 %) oder
sind sich einig (49 %), dass die Einfuhrung
des Euro bedeuten wird, dass ihr Land einen
Teil seiner Identitat verlieren wird. Die
Uberzeugung, dass ein Teil der nationalen
Identitat verloren gehen wird, ist die
Mehrheitsmeinung in vier der sechs Lander:
Tschechien (59 %), Bulgarien (57 %),
Schweden (55 %) und Polen (51 %).
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1. Bewusstsein fiir den Euro

Im ersten Kapitel des Berichts wird untersucht,
wie gut informierte Birger in Landern, die die
Wahrung noch nicht eingeflhrt haben, Gber den
Euro denken. Es wird auch untersucht, wie
viele Lander den Euro bereits verwenden und
welche Erfahrungen die Birger mit der
Wahrung haben und wo sie sie verwendet
haben. Schliellich wird im letzten Abschnitt
dieses Kapitels die Vertrautheit mit der
Gestaltung von Euro-Banknoten und -Minzen
untersucht.

1.1. Selbsteinschatzung des
Informationsstands

Im Durchschnitt flihlen sich in den sechs
befragten Landern etwa sechs von zehn
Befragten (59 %) Uber den Euro informiert, und
weniger als die Halfte (40 %) gibt an, sich nicht
informiert zu fihlen. Das allgemeine Gefiihl,
Uber den Euro informiert zu sein, hat sich
allmahlich von 44 % im Zeitraum zwischen
2015 und 2017 auf 59 % im Jahr 2025 erh6ht.

Q5 InwiBWaEMEHien Sie sich tiber den Euro informiert? Fiihlen Sie sich:

== |nformiert” insgesami==insgesamt ,Nicht informies&\Weil} nicht

7—59
55——54—— 54— 51___51_—53—54— >
51 ——50 —47 48
44——44a——a4— 48 49 46——45—__
42—y
2 2 2 2 2 2 1 1 1 1 1
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

(%) Basis: n=6 027— Alle Befragten
V A Entwicklung 2015-2025
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Einzelne Landerergebnisse

In allen Landern fihlt sich mindestens die
Halfte der Befragten "sehr gut" oder "eher gut
informiert" Uber den Euro: 63 % flhlen sich
sowohl in Tschechien als auch in Polen
informiert, 62 % in Ungarn, 59 % in Bulgarien,
54 % in Schweden und 50 % in Rumanien. Im
Vergleich zu 2024 ist der Anteil der Befragten,
die sich in Ungarn informiert fihlen, gestiegen
(+6 Prozentpunkte).’

Obwohl sich ein betrachtlicher Teil der
Befragten insgesamt Uber den Euro informiert
fuhlt, bleiben die Anteile, die sich "sehr gut
informiert" flhlen, in allen Landern niedrig (von
7 % in Ungarn und Rumanien bis 23 % in
Bulgarien). Im Vergleich zu 2024 ist der Anteil
der Befragten, die sich ,sehr gut informiert
fuhlen, in allen Landern stabil geblieben.

Soziodemografische Uberlegungen

Manner (64 %) fuhlen sich haufiger als Frauen
(53 %) uUber den Euro informiert. Das Alter
hangt nicht damit zusammen, wie gut informiert
die Befragten Uber den Euro sind. Das

Q5
m Sehr gut informiert

m Uberhaupt nicht gut informieri Weil nicht

1= 1= 1V-1 0v-1
10= 9A3 1141 6V-1
|
I = O -
30V-2 27= 25V -4
46 A1 50Vv-3 46 A2 55A4
1341 13= 17A2
B —
P
- b 4 L
1 INSGESAMT ¢z PL HU

(%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten

Eher gut informiert

Bildungsniveau ist jedoch ein Schllusselfaktor
dafir, wie gut informiert sich die Befragten
fuhlen: 50% derjenigen, die die Ausbildung im
Alter von 15 Jahren oder jlnger verlassen
haben, flhlen sich informiert, verglichen mit
64% derjenigen, die die Ausbildung im Alter von
20 Jahren oder alter abgeschlossen haben. In
Bezug auf die Beschaftigung beschreiben sich
die befragten Selbststandigen (67 %) und die
Arbeitnehmer (63 %) eher als informiert als
diejenigen, die nicht arbeiten oder handwerklich
arbeiten (jeweils 53 %). Der Grad der
Verstadterung spielt auch eine Rolle, wenn es
darum geht, wie informiert die Befragten Uber
den Euro sind, wobei die Befragten, die in
landlichen Gebieten leben (50 %), weniger
wahrscheinlich sind als die Befragten, die in
starker verstadterten Gebieten leben (60 %-62
%), sich informiert zu fiihlen.

Befragte, die in der Vergangenheit Euro-
Banknoten oder -Mlnzen verwendet haben (61
%), fihlen sich eher Uber den Euro informiert
als Befragte, die dies nicht getan haben (40 %).

Inwieweit fihlen Sie sich Uber den Euro informiert? Fihlen Sie sich:

Nicht sehr gut informiert

0= 1= 0=
10V-2 12A2 11V-2
31= 33A2 39A2
36V-2
44V -2 43 A1
23 A4
B
4R
w - 0
BG SE RO len im Text

V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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1.2. Kenntnis der Zahl der
Lander, die derzeit den Euro
verwenden

Die Befragten wurden gefragt, wie viele Lander
ihrer  Meinung nach Teil des Euro-
Wahrungsgebiets seien. lhnen wurden vier
mdgliche Optionen zur Verflgung gestellt: 6,
13, 20 (das ist die richtige Antwort) und alle EU-
Lander.

In den sechs befragten Landern beantworten
36 % der Befragten diese Frage richtig. Diese
Zahl blieb gegenliber 2024 stabil (37 %
gegenuber 36 %).

Die Befragten in Ungarn (43 %), gefolgt von
Schweden (42 %) und Tschechien (41 %),
beantworten die Frage am ehesten richtig,
wahrend die Befragten in Polen (32 %),
Rumaénien (33 %) und Bulgarien (35 %) weniger
wahrscheinlich die richtige Antwort geben.

Soziodemografische Uberlegungen

Méanner (41 %) wissen mit groRerer
Wahrscheinlichkeit als Frauen (31 %), dass 20
EU-Lander den Euro eingefuhrt haben.
Diejenigen, die eine Ausbildung im Alter von 15
Jahren (39 %) oder im Alter von 20 Jahren oder
alter (38 %) abgeschlossen haben, kennen
eher die richtige Antwort als diejenigen, die eine
Ausbildung im Alter von 16 bis 19 Jahren
abgeschlossen haben (31 %).

Die Befragten, die in der Vergangenheit Euro-
Banknoten oder -Minzen verwendet haben (37
%), kennen eher die richtige Antwort als
diejenigen, die dies nicht getan haben (29 %).

Q4a Wie viele EU-Lander haben Ihrer Meinung nach den Euro bereits
eingefihrt?

Richtige Antwort ,,20”

43A4 42V-2
36V-1 I
A i )
-wr \w
INSGESAMT Hu SE

(%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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1.3. Erfahrung mit der
Verwendung des Euro

Mehr als acht von zehn Befragten (87 %) geben
im Durchschnitt an, bereits Euro-Banknoten
oder -Mlnzen verwendet zu haben. Diese Zahl
ist gegenuber 2024 um vier Prozentpunkte
gestiegen.

Wie 2024 festgestellt wurde, weist der Anteil
der Befragten, die Euro-Banknoten oder -
Minzen verwendet haben, begrenzte
Unterschiede zwischen den Landern auf: 82 %
in Bulgarien, 85 % in Ungarn und Rumanien, 87
% in Schweden und 89 % in Tschechien und
Polen. Im Vergleich zu 2024 ist der Anteil der
Befragten, die bereits Euro-Banknoten oder -
Minzen verwendet haben, in Rumanien und
Ungarn (beide von 80 % auf 85 %) sowie in
Polen (von 84 % auf 89 %) gestiegen.

Soziodemografische Uberlegungen

Méanner (89%) haben mit etwas hoherer
Wahrscheinlichkeit als Frauen (86%) zuvor
Euro verwendet. Es gibt auch Unterschiede
nach Alter, wobei die Befragten im Alter von 40
bis 54 Jahren (90 %) oder im Alter von 25 bis
39 Jahren (89 %) haufiger den Euro verwendet
haben als die 15- bis 24-Jahrigen (85 %) und
die Uber 55-Jahrigen (84 %). Darlber hinaus
haben die Befragten in GroR3stadten (90 %) mit

Qla
Ja

INSGESAMT ¢z PL SE

(%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten

groRerer Wahrscheinlichkeit als diejenigen, die
in landlichen Gebieten oder kleinen oder
mittleren Stadten (beide 85 %) leben, zuvor
Euro verwendet.

Auch das Bildungsniveau ist ein Faktor:
Diejenigen, die die Vollzeitausbildung im Alter
von 15 Jahren oder junger verlassen haben,
und diejenigen, die die Ausbildung im Alter
zwischen 16 und 19 Jahren verlassen haben
(beide 83 %), haben seltener Euro verwendet
als diejenigen, die eine langere Zeit in der
Ausbildung verbracht haben (90 % der
Personen, die die Ausbildung im Alter von 20
Jahren oder alter verlassen haben). In Bezug
auf den Arbeitsstatus haben Arbeitnehmer (91
%) und Selbststandige (90 %) mit groferer
Wahrscheinlichkeit Euro verwendet als Arbeiter
(82 %) und Nichterwerbstatige (83 %).

Haben Sie bereits Euro-Banknoten oder -Miinzen verwendet?

8545 8242
(« =
HU RO BG

¥V A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Ort, an dem Euro-Miinzen verwendet wurden

Die Befragten, die bereits Euro-Banknoten und
-Minzen verwendet haben, wurden gefragt, wo
sie sie verwendet haben. Fast vier von zehn
Befragten geben insgesamt an, dass sie Euro
in ihrem eigenen Land verwendet haben: 6%
geben an, dass sie sie nur im eigenen Land
und 31% sowohl im eigenen Land als auch im
Ausland verwendet haben.

Wie im Jahr 2024 sticht Rumanien im Vergleich
zu den anderen Landern hervor: 73 % der
Befragten, die bereits Euro-Banknoten und -
Munzen verwendet haben, haben diese in
ihrem Land (oder sowohl in ihrem Land als
auch im Ausland) verwendet. Darlber hinaus
haben die Befragten in Schweden, wie in der
Umfrage von 2024, am wenigsten Euro-
Banknoten oder -Minzen in ihrem eigenen
Land verwendet, wobei 9 % diese Antwort
gaben. In Schweden geben 91 % der
Befragten, die Euro-Banknoten und -Minzen
verwendet haben, an, dass sie dies nur im
Ausland getan haben.

Soziodemografische Uberlegungen

Manner (41 %) haben haufiger als Frauen (34
%) bereits Euro-Banknoten oder -Minzen in
ihnrem Land verwendet — entweder nur in ihrem
Land oder sowohl in ihrem Land als auch im
Ausland. Das Alter scheint kein treibender

Q1b
H In (DEIN LAND) In (DEM LAND) und im Ausland
0= 0= 0v-1 0=
63 A2 27 A4 65A3 66 A1
53Vv-1
20Vv-3
[ — [
a
O - —
INSGESAMT RO HU B

Faktor daflir zu sein, wo die Befragten Euro
verwendet haben. Je besser ausgebildete
Befragte sind, desto wahrscheinlicher ist es,
dass sie Euro-Banknoten und -Minzen im
Ausland verwendet haben, wahrend die am
wenigsten gebildeten Befragten eher nur Euro-
Banknoten und -Minzen in ihrem eigenen Land
verwendet haben (8 % der Befragten, die ihre
Ausbildung im Alter von 15 Jahren oder jinger
abgeschlossen haben, gegentber 4 % der
Befragten, die die Ausbildung im Alter von 20
Jahren oder alter verlassen haben).
Selbstandige Befragte und Nichterwerbstatige
(jeweils 38 %) sowie Arbeithehmer (37 %)
haben mit groferer Wahrscheinlichkeit als
Arbeiter (31 %) im eigenen Land Euro
verwendet.

Sie sagten, Sie hatten bereits Euro-Banknoten oder -Miinzen verwendet. War es...?

Im Auslanadm Weil} nicht

0= 0= 0=
67 A1 79A2 9141
30=
20V-2
8=
3V-1 1= 1V-1
|
4
w > »
PL Ccz SE

(%) Basis: n=5 282 — Befragte, die Euro-Banknoten oder -Mlinzen verwendet haben (Q1a)
V A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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1.4. Vertrautheit mit der
Gestaltung von Banknoten und
Munzen

Banknotendesign

Fast die Halfte der Befragten (47 %) weil}, dass
Euro-Banknoten in allen Landern, in denen sie
verwendet werden, genau gleich aussehen;
diese Zahl unterscheidet sich nicht wesentlich
von der im Jahr 2024 verzeichneten Zahl.

In Ruméanien wissen 72 % der Befragten, dass
Euro-Banknoten in allen Landern genau gleich
aussehen. Es gibt noch ein anderes Land —
Schweden (53 %) —, in dem die Mehrheit der
Befragten diese Tatsache Uber Euro-Banknoten
kennt. Der Anteil, der wei, dass Euro-
Banknoten in allen Landern genau gleich
aussehen, ist in Polen am niedrigsten (37 %).

Soziodemografische Uberlegungen

Frauen (50 %) wissen haufiger als Manner (44
%), dass Euro-Banknoten in allen Landern, in
denen sie verwendet werden, gleich aussehen.
Das Bewusstsein fiir diese Tatsache Uber den
Euro ist auch bei den Befragten im Alter von 15
bis 24 Jahren (52 %) hoher als bei den 40- bis
54-Jahrigen (44 %).

Die Befragten, die ihre Ausbildung im Alter von
16 bis 19 Jahren abgeschlossen haben (51 %),

geben haufiger die richtige Antwort als
diejenigen, die ihre Ausbildung im Alter von 15
Jahren oder junger (41 %) oder im Alter von 20
Jahren oder alter (45 %) abgeschlossen haben.
Die am wenigsten gebildeten Befragten sagen
eher, dass sie die Antwort auf diese Frage nicht
kennen (22% vs. 11%-13%).

Die Befragten, die in einem landlichen Gebiet
leben (52 %), wissen mit groRerer
Wahrscheinlichkeit als diejenigen, die in einer
kleinen oder mittleren Stadt oder in einer
groRen Stadt (jeweils 46 %) leben, dass Euro-

Banknoten in allen Landern genau gleich
aussehen.
Selbstandige Befragten wissen insgesamt

seltener, dass Euro-Banknoten in allen Landern
gleich aussehen (42% gegeniber 46%-52% in
anderen Berufsgruppen).

Q2 Welche der folgenden Aussagen halten Sie flr richtig?

Die Euro-Banknoten sehen in allen Landern, die den Euro verwenden, genau

gleich aus.

T2A2

53V-3
47 A1
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(%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
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Miinzdesign

Insgesamt sind sich etwas mehr als vier von
zehn Befragten (42 %) bewusst, dass Euro-
Minzen von Land 2zu Land teilweise
unterschiedlich gestaltet sind. Diese Zahl
variiert jedoch je nach Land, von 30 % in
Rumanien bis 54 % in Tschechien.

Im Vergleich zu 2024 gibt es keine Anderung
des Gesamtanteils, die eine korrekte Antwort
liefert. Auf Landerebene sind die Unterschiede
gegenuber 2024 tendenziell ebenfalls gering,
mit Ausnahme Rumaniens, wo der Anteil der
Befragten, die wissen, dass Euro-Minzen
teilweise unterschiedlich gestaltet sind, um flnf
Prozentpunkte (von 25 % auf 30 %) gestiegen
ist.

Soziodemografische Uberlegungen

Méanner (47 %) wissen mit groRerer
Wahrscheinlichkeit als Frauen (37 %), dass die
Euro-Mlnzen von Land zu Land unterschiedlich
gestaltet sind. Der Wissensstand Uber
Minzdesign variiert auch je nach Altersgruppe:
Die Befragten im Alter von 40 bis 54 Jahren (47
%) wissen mit groflerer Wahrscheinlichkeit,
dass Euro-Minzen teilweise anders gestaltet
sind als die 15- bis 24-Jahrigen (39 %) und die
Befragten im Alter von 55 Jahren oder alter (40
%).

Variationen werden auch Uber das
Bildungsniveau hinweg beobachtet: 45 %
derjenigen, die die Vollzeitausbildung im Alter

von 20 Jahren oder alter abgebrochen haben,
geben die richtige Antwort, verglichen mit 38 %
derjenigen, die ihre Ausbildung im Alter von 16
bis 19 Jahren abgeschlossen haben.
Arbeitnehmer (48 %) wissen mit grof3erer
Wahrscheinlichkeit, dass Euro-Miinzen
teilweise anders gestaltet sind als Handarbeiter
(36 %), Nichterwerbstatige (38 %) und
Selbststandige (43 %).

SchlieRlich hangt die vorherige Verwendung
von Euro-Banknoten oder -Minzen positiv mit
der Sensibilisierung zusammen: 44 % der
Befragten wissen, dass Euro-Minzen von Land
zu Land teilweise unterschiedlich gestaltet sind,
verglichen mit 31 % der Befragten, die sie zuvor
nicht verwendet haben.

Q3 Welche der folgenden Aussagen halten Sie fur richtig?
Die Euro-Miinzen haben teilweise unterschiedliche Designs von Land zu
Land
- 48A3
A _
4242 46= 4544
37V-4
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INSGESAMT ¢z HU BG PL SE RO

(%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
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2. Informationskampagne zur
Umstellung auf den Euro

In diesem Kapitel werden verschiedene
Elemente der Informationskampagne
behandelt, die durchgefihrt wird, wenn ein
Land dem Euro-Wahrungsgebiet beitritt. Es
wird untersucht, wem die Bereitstellung von
Informationen am meisten vertraut, welche
Informationen die Blrger am nutzlichsten finden
wlrden und welche Malnahmen fur die
Kommunikation als am wichtigsten erachtet
werden.

18

2.1. Vertrauenswurdige
Informationsquellen

Die Nationalen Zentralbanken (NZBen) sind
nach wie vor die vertrauenswurdigste
Informationsquelle Uber die Umstellung auf den
Euro, die von durchschnittich 73 % der
Befragten in den befragten Landern genannt
wird. Das Vertrauen in die NZBen ist in
Bulgarien und Polen (jeweils 62 %) am
geringsten, wahrend es in Rumanien und
Schweden (jeweils 87 %) am hdchsten ist,
gefolgt von Tschechien (82 %).

Die Steuer-/Steuerverwaltungen (61 %) und die
europaischen Institutionen (59 %) sind die
zweit- und drittvertrauenswurdigsten
Informationsquellen, die jeweils von etwa sechs
von zehn Befragten insgesamt genannt werden.
Mehr als acht von zehn Befragten in Schweden
(84 %) wirden Informationen der Steuer- oder
Steuerverwaltungen uber die Euro-Umstellung
vertrauen. Weniger als vier von zehn (36 %)
wirden dieser Quelle in Bulgarien vertrauen.

Im Durchschnitt wirden 59 % der Befragten
Informationen Gber den Ubergang von den
europadischen Institutionen vertrauen. Das
Vertrauen in die europaischen Institutionen liegt
in allen Landern tber 50 %, mit Ausnahme
Bulgariens (44 %). Das héchste Vertrauen ist
bei den Befragten in Rumanien (74 %) zu
verzeichnen, gefolgt von den Befragten in
Schweden (68 %).
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Q6 Bevor der Euro in [DEINEM LAND] eingefihrt wird, wiirde es normalerweise eine
Informationskampagne Uber die Umstellung geben. Bitte teilen Sie mir fur jede der folgenden Institutionen
oder Gruppen mit, ob Sie den von ihnen bereitgestellten Informationen ber die Umstellung auf den Euro
vertrauen wirden. [MULTIPLE ANTWORTEN]

INSGESA

MT BG Ccz HU PL RO SE
Nationale Zentralbank 73= 62V-2 82Vv-3 69V-1 62V-1 87 A4 87 A1
Steuer-/Steuerverwaltungen 61A3 36= 69V-3 60A8 53 A1 6949 84=

Europaische Institutionen 59 A1 44 A1 57v-4 66A11 514A1 7T4A3 68V-2

Regierung, nationale oder

> . 54 A2 33v-3 56V-2 50A8 46 A1 62A4 78V-1
regionale Behorden

Geschaftsbanken 51A1 38A1 68V-1 52A6 37= 71A6 55v-2
Verbraucherverbande 51A2 37A4 60V-5 51A12 48 A2 56 A5 55v-5
Beru?:/ﬁfggi‘;tag:v@j 37V-1  27A2 40V-1 43A15 30V-4 45A1  48V-2

Journalisten 30V¥-1  23V-1 28= 20A7 32V-2 34V-4  34V-1
WeiR nicht 8A1 1541 8A2 3= 1141 4= 3=

(%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Die Mehrheit der Befragten (54 %) drickt im
Durchschnitt ihr Vertrauen in Informationen
uber die Umstellung aus, die von Regierungen,
nationalen oder regionalen Behdrden
bereitgestellt werden. Das hochste Vertrauen
wird erneut in Schweden (78 %) verzeichnet,
gefolgt von Rumanien (62 %) und Tschechien
(56 %). Im Gegensatz dazu wirden in
Bulgarien nur 33 % der Befragten Informationen
Uber die Umstellung auf den Euro vertrauen,
wenn sie von ihrer Regierung stammten.

Ebenso wirden 51 % der Befragten
Informationen Uber die Umstellung auf den
Euro vertrauen, wenn sie von
Verbraucherverbanden stammten. Das
Vertrauen in Verbraucherverbande schwankt
zwischen 37 % in Bulgarien und 60 % in

Tschechien.
Rund die Halfte der Befragten (51 %) wirde im
Durchschnitt den Informationen der

Geschéftsbanken uUber die Euro-Umstellung
vertrauen, die von 37 % in Polen und 38 % in
Bulgarien bis hin zu 68 % in Tschechien und 71
% in Rumanien reichen.

Weniger als vier von zehn Befragten (37 %)
geben im Durchschnitt an, dass sie den von
Gewerkschaften und Berufsverbanden
bereitgestellten  Informationen  Uber  die
Umstellung vertrauen wirden. Am hdchsten ist
der Anteil in Schweden (48 %) und am
niedrigsten in Bulgarien (27 %).

Wie in der Umfrage von 2024 ist das Vertrauen
in Journalisten die niedrigste der verschiedenen
Quellen, wobei durchschnittich 30 % das
Vertrauen in sie als Informationsquelle zum
Ausdruck  bringen. Das  Vertrauen in
Journalisten ist in Ungarn besonders gering (20

%).
Im Vergleich zu 2024 und im Durchschnitt der
sechs Lander werden

Steuer-/Steuerverwaltungen (+3 Prozentpunkte)
und Verbraucherverbande (+2 Prozentpunkte)
nun etwas haufiger als vertrauenswirdige
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Informationsquelle fir die Umstellung auf den
Euro genannt.?

Soziodemografische Uberlegungen

Wahrend es nach Geschlecht nur geringflgige
Unterschiede gibt, nimmt das Vertrauen in
Informationen  Uber die Euro-Umstellung
tendenziell ab, wenn das Alter der Befragten
steigt. So wirden 66 % der 15- bis 24-Jahrigen
Informationen ihrer Regierung, nationalen oder
regionalen Behdrden vertrauen, verglichen mit
50 % bis 55 % der alteren Befragten.

Im Allgemeinen haben Befragte, die mehr Zeit
in der Bildung verbracht haben, tendenziell ein
héheres Vertrauen. Zum Beispiel wirden 62 %
derjenigen, die die Bildung im Alter von 15
Jahren oder junger verlielen, Informationen
Uber die Euro-Umstellung von ihrer Nationalen
Zentralbank vertrauen, verglichen mit 74 %
derjenigen, die die Bildung im Alter von 20
Jahren oder alter verlieRen.

Mitarbeiter neigen dazu, Informationen aus den
meisten der in der Umfrage aufgeflihrten
Quellen eher zu vertrauen. So wirden
beispielsweise 54 % der Beschaftigten
Informationen von Geschaftsbanken vertrauen
(im Vergleich zu 45 % bis 49 % der Arbeiter und
Befragten, die nicht arbeiten).

Befragte, die der Einfihrung des Euro in ihrem
Land positiv gegentberstehen, vertrauen eher
auf Informationen aus den meisten der in der
Umfrage aufgefihrten Quellen. Dieses Muster
ist besonders ausgepragt in Bezug auf das
Vertrauen in die europaischen Institutionen: 72
% derjenigen, die die Einfuhrung des Euro
befirworten, geben an, dass sie den
Informationen Uber die Umstellung von den
europaischen Institutionen vertrauen wirden,
verglichen mit 43 % derjenigen, die gegen die
EinfUhrung des Euro sind.

2 Nur statistisch signifikante Trendanderungen (bei einem Konfidenzniveau von 5%) werden im Text
hervorgehoben. (Anmerkung des Ubersetzers: nein)
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2.2. Bevorzugtes Thema fur
Informationskampagne

Die Befragten wurden gefragt, welche Themen
ein wesentlicher Bestandteil von
Informationskampagnen Uber die Umstellung
auf den Euro sein wirden.

Alle vorgestellten Themen werden von der
Mehrheit der Befragten als wesentlich
angesehen, wobei nur die asthetischeren
Elemente dessen, wie die Banknoten und
Minzen aussehen wirden, als relativ weniger
wichtig angesehen werden (aber immer noch
von 63 Prozent erwahnt). In der Tat werden —
mit der klaren Ausnahme, wie die Euro-
Banknoten und -Mlnzen aussehen - die
meisten Emissionen als weitgehend ahnlich
wichtig angesehen (zwischen 80 % und 85 %).
Die Anteile der Befragten, die diese Themen flr
wesentlich halten, sind etwas héher als die in
der Umfrage 2024 beobachteten.

Fir jedes der folgenden Themen geben
mindestens acht von zehn Befragten an, dass
es von wesentlicher Bedeutung ware,
Folgendes zu behandeln: soziale,

wirtschaftliche oder politische Auswirkungen
des Euro (85 %), Informationen Uber die Art und
Weise der Einfuhrung des Euro im Land (84 %),
Informationen Uber den Wert eines Euro in der
Landeswahrung (83 %), Informationen Uber die
praktischen Auswirkungen des Euro auf das
Gehalt, das Bankkonto (83 %) und
Informationen  darliber, wie sichergestellt
werden kann, dass die Vorschriften fur die
Wahrungsumrechnung in Euro eingehalten
werden (80 %). SchlieBlich gibt ein geringerer
Anteil (63 %) an, dass Informationen dariber,
wie die Euro-Banknoten und -Minzen
aussehen wirden, unerlasslich waren.

In Rumanien ist die Ansicht, dass die
verschiedenen Themen von wesentlicher
Bedeutung sind, im Allgemeinen haufiger
vertreten als in anderen Landern, wahrend in
Bulgarien das Gegenteil zu beobachten ist.
Insgesamt zeigen die Unterschiede auf
nationaler Ebene im Vergleich zu 2024, dass
sowohl in Ungarn als auch in Rumanien der
Anteil der Befragten, die die Ansicht teilen, dass
die verschiedenen Themen von wesentlicher
Bedeutung sind, gestiegen ist. So st
beispielsweise der Anteil der Befragten, die

Frage 7 Welche der folgenden Fragen zum Euro missen Ihrer Ansicht nach vorrangig in der
Informationskampagne Uber die Umstellung auf den Euro in [DEINEM LAND] behandelt werden?

[MULTIPLE ANTWORTEN]

INSGESAM

T BG
Die sozialen, wirtschaftlichen
oder politischen Auswirkungen 8542 70=
des Euro
Die Art und Weise, in der der
Euro eingefiihrt wird (dieses 844A3 69A2
Land)
Der Wert von einem Euro in
(LANDWAHRUNG) 8342 6542
Die praktischen Auswirkungen
des Euro auf Ihr Gehalt, lhr 83A2 67 A1
Bankkonto
Wie kann sichergestellt werden,
da_§s die Regeln flr d|e' 8043 6441
Wahrungsumrechnung in Euro
eingehalten werden?
W_ig Euro-Banknoten und - 6342 4843
Minzen aussehen
Weil} nicht 2Vv-1 8A1

(%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
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angeben, dass die sozialen, wirtschaftlichen
oder politischen Auswirkungen des Euro fir
eine Informationskampagne von wesentlicher
Bedeutung sind, in Rumanien von 80 % im Jahr
2024 auf 88 % im Jahr 2025 und in Ungarn von
75 % im Jahr 2024 auf 86 % im Jahr 2025
gestiegen. Der gegenteilige Trend ist in
Schweden zu beobachten, wo die Befragten
weniger wahrscheinlich als 2024 alle Themen
als wesentlich ansehen.
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Soziodemografische Uberlegungen

Frauen (66 %) betrachten die Euro-Banknoten
und -Munzen mit gréRerer Wahrscheinlichkeit
als Manner (59 %) als wesentlichen Bestandteil
der Informationskampagne Uber die Umstellung
auf den Euro.

Die Befragten im Alter von 15-24 Jahren (87
%), 25-39 Jahren (86 %) und 40-54 Jahren (85
%) sind eher der Ansicht, dass die Art und
Weise, wie der Euro eingefihrt wird, ein
wesentlicher Bestandteil der
Informationskampagne tber die Umstellung auf
den Euro ist, verglichen mit alteren Befragten
im Alter von 55+ (81 %). Auch die 25- bis 39-
Jahrigen (87 %) messen den praktischen
Auswirkungen der Euro-EinfuUhrung auf ihr
Gehalt und ihr Bankkonto mit gréRerer
Wahrscheinlichkeit Bedeutung bei als die
Befragten ab 55 Jahren (81 %). Befragte im
Alter von 40-54 Jahren bewerten die sozialen,
wirtschaftlichen oder politischen Auswirkungen
eher als wesentlich als altere Befragte (87 %
gegenuber 83 % der Uber 55-Jahrigen).

Etwas mehr als sieben von zehn (72 %) der
Personen, die das Bildungswesen im Alter von
15 Jahren oder jlinger verlassen haben, sind
der Ansicht, dass Informationen dariber, wie
sichergestellt werden kann, dass die Regeln fiir
die Wahrungsumrechnung in Euro eingehalten
werden, von wesentlicher Bedeutung sind,
verglichen mit 82 % der Personen, die das
Bildungswesen im Alter zwischen 16 und 19
Jahren verlassen haben, und 81 % der
Personen, die das Bildungswesen im Alter von
20 Jahren oder alter verlassen haben.

Arbeitnehmer, gefolgt von Selbststandigen,
teilen eher die Ansicht, dass verschiedene
Themen ein wesentlicher Bestandteil der
Informationskampagne sind. So halten es 86 %
der  Arbeitnehmer und 83 % der
Selbststandigen fir wesentlich, dass die
Informationskampagne uber die Umstellung
Informationen Uber die Auswirkungen des Euro
auf ihr Gehalt und ihr Bankkonto enthalt,
verglichen mit 76 % der Arbeiter.
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Es gibt auch einige Unterschiede in Bezug auf
den Grad der Urbanisierung. Beispielsweise ist
es fir diejenigen, die in landlichen Gebieten
leben (66 %), wahrscheinlicher, dass sie
Informationen darliber bereitstellen miussen,
wie Euro-Banknoten und -Minzen aussehen
wuirden, als fur diejenigen, die in stadtischen
Gebieten leben (62 %).

Befragte, die eine positive Einstellung zur
Einflhrung des Euro in ihrem Land haben,
werden eher sagen, dass es wesentlich ist,
dass die verschiedenen Themen behandelt
werden. So halten es 87 % der Beflirworter der
Einflhrung des Euro gegeniber 79 % der
Befurworter der Einfuhrung des Euro flr
unerlasslich, Informationen dartber
bereitzustellen, wie der Euro in ihrem Land
eingeflhrt wird.
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2.3. Informationsmalinahmen,
die als wesentlich erachtet werden

Nachdem die Befragten zunachst die Themen
erortert hatten, die den Inhalt der Euro-
Umstellungskampagne bilden kdonnten, wurden
sie mit einer Liste verschiedener Kanale und
Moglichkeiten zur Darstellung der Informationen
konfrontiert und gefragt, welcher von ihnen von
wesentlicher Bedeutung sei.

Far alle bis auf eine der in der Umfrage
aufgefiihrten Kampagnenaktionen gibt die
Mehrheit der Befragten insgesamt an, dass sie
von wesentlicher Bedeutung sind. Im Vergleich
zu 2024 sind die Anteile der Befragten, die die
doppelte Anzeige der Preise in Geschaften und
die doppelte Anzeige des Betrags auf
Rechnungen fir wesentlich halten, um drei
Prozentpunkte gestiegen.

In jedem abgedeckten Land geben mindestens
sieben von zehn Befragten an, dass eine
doppelte Preisauszeichnung in Geschaften
unerldsslich ist (durchschnittlich 79 %). In
Rumanien (88 %) und Ungarn (86 %) geben
mehr als acht von zehn Befragten dies an.
Rund sieben von zehn Befragten (71 %) halten
die doppelte Anzeige des Betrags auf
Rechnungen fur wesentlich, wobei der Anteil
von 62 % in Schweden bis 85 % in Rumanien

reicht. Ein etwas geringerer Anteil (67%) halt es
fur unerldsslich, eine doppelte Anzeige auf
Gehaltsabrechnungen zu bieten. Wie im Jahr
2024 sagen die Befragten in Rumanien am
ehesten, dass eine doppelte Anzeige (in
Geschéften, Rechnungen und
Gehaltsabrechnungen) unerlasslich ist.

Etwa sieben von zehn Befragten (71 %) geben
an, dass es wichtig ist, Informationen im
Internet oder Uber  soziale Medien
bereitzustellen, von 58 % in Bulgarien bis 74 %
in Polen.

TV-Werbung wird von 63 % der Befragten
insgesamt als wesentlich angesehen, von 53 %
in Bulgarien bis 74 % in Rumanien. Auch die
Werbung im Radio (56 %) oder in Zeitungen
(53 %) wird von einer Mehrheit insgesamt
unterstitzt, wobei die Befragten in Rumanien
und Polen diese Werbeformen am ehesten als
wesentlich ansehen.

Fast die Halfte der Befragten (48 %) halt
Flugblatter und Broschlren fir unerlasslich. Der
Anteil der Befragten, die dies angeben, ist in
Ungarn am niedrigsten (32 %) und in Rumanien
am hdchsten (61 %).

Q8 Hier finden Sie eine Liste verschiedener mdéglicher Informationskampagnen zur Euro-
Umstellung. Kénnten Sie mir flr jeden von ihnen sagen, ob Sie es fir wesentlich halten wiirden?

[MULTIPLE ANTWORTEN]
INSGESAM g cz HU PL RO SE
Doppelte Anzeige der Preise in
Geschéften (in lhrer aktuellen 7943 78V-1 80A5 864A4 T4 A2 88A5 69V-2
Landeswahrung und in Euro)
Im Internet / Social Media 7= 584A1 73V-1 72A8 74V-2 72= 64V-5
Doppelte Anzeige des Betrags
auf Rechnungen (Strom, 71A3 7T1A2 73A2 79A8 64 A2 85A7 62V-5
Gas ...)
Dual-Display auf Ihrer g7 6341 64=  78A10 61A1  81A4  58V-4
Gehaltsabrechnung
TV-Werbung 63= 53A1 57 A1 56 A5 65V-1 T4A2 55v-4
Radiowerbung 56= 41= 46V-1 46 A6 63= 6542 42Vv-5
Zeitungswerbung  53V-1 3444 46= 34A6 590v-2 65= 50Vv-4
Broschiren / Broschiren 48 A1 3943 48A3 32A6 48V-1 61A1 43=
Weil nicht 5= 7A1 4= 2V-1 6= 3= 6=
(%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Soziodemografische Uberlegungen

Manner (73 %) halten Informationskampagnen
im Internet/in den sozialen Medien etwas
haufiger als Frauen (70 %) fur unerldsslich. Der
entgegengesetzte Trend ist bei der doppelten
Anzeige auf  Gehaltsabrechnungen  zu
beobachten, die von 69% der Frauen und 65%
der Manner ausgewahlt wurden.

Unterschiede je nach Alter sind in der Regel
auch begrenzt, obwohl es einige Ausnahmen
gibt. Altere Befragte legen beispielsweise
weniger Wert auf Informationskampagnen im
Internet/in den sozialen Medien: 68 % der 55-
Jahrigen und dariiber sind der Ansicht, dass
dies von wesentlicher Bedeutung ist; Dieser
Anteil steigt bei den Befragten im Alter von 15
bis 24 Jahren auf 76 %.

Diejenigen, die im Alter von 16 bis 19 Jahren
die Vollzeitausbildung verlassen haben (72 %),
legen mit groRerer Wahrscheinlichkeit als die
am wenigsten und am hdchsten ausgebildeten
Befragten (64 % bzw. 66 %) Wert auf eine
doppelte Anzeige auf ihren
Gehaltsabrechnungen. Mitarbeiter (71 %) und
Befragte, die nicht arbeiten (73 %), finden
haufiger eine doppelte Anzeige des Betrags auf
Rechnungen unerlasslich als Arbeiter (65 %).

Im Allgemeinen sehen diejenigen, die die
EinfUhrung des Euro in ihrem Land
befurworten, Werbung eher als wesentlich an
(im Fernsehen, im Radio oder in Zeitungen)
und sagen, dass es wichtig ist, Informationen
online zu haben. So geben 67 % der
Beflrworter der Einfuhrung des Euro
gegenuber 57 % der Beflrworter der
Einflhrung des Euro an, dass Fernsehwerbung
von wesentlicher Bedeutung ist.
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3. Einstellungen zur
Einfuhrung des Euro

In diesem Kapitel werden die allgemeinen
Einstellungen zum Euro untersucht, sowohl was
die wahrgenommenen  Auswirkungen in
Landern Dbetrifft, die den Euro bereits
verwenden, als auch die Erwartungen, was dies
bedeuten wird, wenn das eigene Land der
Befragten dem Euro-Wahrungsgebiet beitritt.

3.1. Auswirkungen der
EinfuUhrung des Euro in anderen
Landern

Fast sechs von zehn Befragten (57 %) sind der
Ansicht, dass der Euro positive Folgen flr die
Lander hatte, die ihn bereits nutzen. Fast ein
Drittel der Befragten (35 %) ist der Ansicht,
dass der Euro negative Folgen hatte. Weniger
als jeder zehnte Befragte (8 %) gibt an, nicht zu
wissen, ob der Euro positive oder negative
Folgen hatte.

Seit 2022 ist der Anteil der Befragten, die der
Meinung sind, dass der Euro positive

Q9

Auswirkungen auf die Lander hatte, die ihn
bereits nutzen, zuriickgegangen (von 63 % auf
57 %).

Welche, Folgen hatte lhrer Meinung nach die Einfihrung des Euro in

denPWIRMRIL die den Euro bereits verwenden?

== Positive Folgen“ insgesamt

. 53 —— 55 ——55 ——5

35———37\

==|nsgesamt ,negative Folgen*

5_——57/6

==\/Veil} nicht

63
o/ \60—59\51

35
32 B—s—30—30__, _—32
18—, ——18—p — 1 —14
n 10——9— g 8 8
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

(%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V A Entwicklung 2015-2025
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Einzelne Landerergebnisse

In vier der sechs befragten Lander ist
mindestens die Halfte der Befragten der
Ansicht, dass der Euro positive Auswirkungen
auf die Lander hatte, die die einheitliche
Wahrung bereits nutzen. Diese Zahl reicht von
50 % in Tschechien, 55 % in Schweden, 71 %
in Rumanien bis 79 % in Ungarn. Im Gegensatz
dazu sind 46 % der Befragten in Bulgarien und
49 % in Polen der Ansicht, dass der Euro
positive Folgen fur die Lander hatte, die bereits
die einheitliche Wahrung verwenden. Der Anteil
der ,sehr positiven“ Folgen ist jedoch nach wie
vor sehr gering, aufl’er in Rumanien, wo 16 %
diese Antwort wahlen.

Seit der letzten Umfrage im Jahr 2024 ist der
Anteil der Befragten, die angeben, dass der
Euro positive Auswirkungen in den Landern
hatte, die den Euro bereits in Schweden (-10
Prozentpunkte), Bulgarien (-6 Prozentpunkte)
und Tschechien (-5 Prozentpunkte) verwenden,
deutlich zuriickgegangen. Im Gegensatz dazu
ist diese Zahl in Ungarn gestiegen (+6
Prozentpunkte).

Q9 Welche Folgen hatte Ihrer Meinung nach die Einfihrung des
Euro in den Landern, die den Euro bereits nutzen?

B Sehr positive Folgen Eher positive Folgen
Eher negative Folgen m Sehr negative Folgen
m Weil} nicht
8= 7V-4 1V-5 22A11 3V-2 8= 11v-1
I
N 6= 4a; HE N
9v-1 2= . 12V-2 1544
B v 2247 - I o
26A3 — 33A5 3143
19v-1 28A3
69A5
55=
49V-2 49v-7
44v-4 44V -2 37V-6

16V-2
8= 1041 6y.3 6y1 oAl 9=
[ I - — — — [
£ (R
- ‘ ' w > w L 4
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(%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Soziodemografische Uberlegungen

Méanner (60 %) geben mit groRerer
Wahrscheinlichkeit als Frauen (56 %) an, dass
sich die Einflhrung des Euro in den Landern,
die ihn bereits nutzen, positiv ausgewirkt hat. Je
nach Alter gibt es ausgepragtere Unterschiede,
wobei jingere Befragte viel eher das Geflhl
haben, dass sich der Euro in den Landern, die
ihn bereits nutzen, positiv ausgewirkt hat: 68%
der 15- bis 24-Jahrigen sagen dies, verglichen
mit 53%-60% der alteren Altersgruppen.

Das Bildungsniveau der Befragten hangt auch
mit ihrer Meinung zu den Auswirkungen des
Euro in Landern zusammen, die die Wahrung
bereits verwenden. Diejenigen, die ihre
Ausbildung im Alter von 20 Jahren oder alter
abgeschlossen haben (59 %), stehen der
Einflhrung des Euro eher positiv gegentber als
diejenigen, die ihre Ausbildung im Alter von 19
Jahren oder weniger abgeschlossen haben (51
%).

Die Befragten, die in einer GroR3stadt oder Stadt
leben (60 %), bewerten die Auswirkungen des

Euro in Landern, die ihn bereits nutzen,
positiver als diejenigen, die in weniger
stadtischen Gebieten leben (54 % der

Befragten leben in einem landlichen Gebiet und
57 % in einer kleinen/mittleren Stadt).

Manuelle Arbeitnehmer (50 %) sind am
wenigsten der Meinung, dass die Einfihrung
des Euro positive Auswirkungen in den Landern
hatte, die den Euro bereits verwenden,
verglichen mit Arbeitnehmern (59 %).

Diejenigen, die Euro verwendet haben (58 %),
sind eher der Meinung, dass er sich in Landern,
die ihn bereits verwendet haben, positiv
ausgewirkt hat, als diejenigen, die den Euro
nicht verwendet haben (52 %).

Andere Gruppen, die eher der Meinung sind,
dass sich der Euro in den Landern, die ihn
bereits nutzen, positiv ausgewirkt hat, sind:

m diejenigen, die sich uber den Euro informiert
fuhlen (60 % gegenlber 53 % derjenigen,
die sich nicht informiert flhlen)
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m diejenigen, die der Meinung sind, dass der
Euro positive Folgen fir ihr Land haben
wirde (78 % gegenuber 35 % derjenigen,
die nicht der Meinung sind, dass der Euro
positive Folgen fir ihr Land haben wirde)

m diejenigen, die der Meinung sind, dass der
Euro positive Folgen fir sich selbst haben
wirde (78 % gegenuber 33 % derjenigen,
die nicht der Meinung sind, dass der Euro
positive Folgen fir sich selbst haben wiirde)

m diejenigen, die die Einflhrung des Euro in
ihrem eigenen Land befurworten (76 %
gegenuber 36 % derjenigen, die die
Einfihrung des Euro in ihrem eigenen Land
nicht befurworten).
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3.2. Stellungnahme zur
Einfuhrung des Euro

Im Durchschnitt spricht sich mehr als die Halfte
(55 %) der Befragten fur die Einfuhrung des
Euro in ihrem Land aus, doch gibt es groRle
Unterschiede auf Landerebene. Wie im Jahr
2024 sind die Stellungnahmen in Ungarn (75 %
daflr) und Rumanien (71 % daflr) am
positivsten. In Bulgarien (45 %) und in Polen
und Tschechien (jeweils 46 %), wo weniger als
die Halfte der Befragten die Einflhrung des
Euro in ihrem Land beflrwortet, sind die
Meinungen eher negativ.

Seit 2024 ist die Unterstitzung fir die
Einflhrung des Euro in Rumanien um funf
Prozentpunkte zuriickgegangen. Der Anteil der
Befragten, die ,sehr gegen die Einfliihrung des
Euro“ sind, ist in Bulgarien um flinf
Prozentpunkte gestiegen (von 28 % auf 33 %).

Soziodemografische Uberlegungen

Die Unterstutzung fir die Einfuhrung des Euro
im eigenen Land ist bei Mannern (58 %) etwas
hoéher als bei Frauen (52 %). Es gibt kein klares

Q11
Euro in diesem Land?

W Beflrwortend fur die Einfiihrung

Eher gegen die Einfiihrung

m Weild nicht
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(%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten

Sind Sie personlich generell eher

Muster zwischen den verschiedenen
Altersgruppen hinsichtlich der Unterstiitzung fir
die Einfuhrung des Euro in ihrem Land.

Befragte, die ihre Ausbildung im Alter von 20
Jahren oder alter abgeschlossen haben (57 %),
sprechen sich eher fir die Einflhrung des Euro
aus als Befragte, die ihre Ausbildung in einem
jungeren Alter abgeschlossen haben (48 %-51
%). In Bezug auf den Arbeitsstatus ist die
Wahrscheinlichkeit, dass Arbeiter (45 %) die
Einfihrung des Euro bevorzugen, geringer als
in anderen Berufsgruppen, einschlielllich
derjenigen, die nicht arbeiten (53 %-58 %). Im
Hinblick auf die Urbanisierung sprechen sich
die Befragten, die in einer Grolistadt oder Stadt
leben (58 %), eher fir die Einfihrung des Euro
aus als diejenigen, die in landlichen Gebieten
oder kleinen/mittelgrolRen  Stadten leben
(jeweils 53 %).

Befragte, die sich Uber den Euro informiert
fuhlen (58 %), unterstiitzen dessen Einflihrung
eher als Befragte, die sich nicht informiert
fuhlen (51 %).

fur oder gegen die EinflUhrung des

Eher fur seine Einfihrung

m Ganz gegen die Einflhrung

ov-1 2= 2=
33A1 31V-2 33A5
21A3 21A3 20V-1
25V-1 26V-4 25v-3
21V-2 20A3 20v-1
b - |
(074 PL BG

V A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Wahrnehmung der Bereitschaft des Landes

Der Anteil der Befragten, die der Meinung sind,
dass ihr Land bereit ist, den Euro einzufiihren,
ahnelt dem im Jahr 2024 beobachteten Anteil
und ist in allen befragten Landern nach wie vor
relativ niedrig. Insgesamt geben 26 % an, dass
sie der Meinung sind, ihr Land sei bereit, den
Euro einzufuhren. Die Befragten in Schweden
(39 %) fuhlen sich am ehesten bereit, wahrend
die niedrigsten Anteile in Polen (19 %) und
Ungarn (21 %) zu finden sind.

Soziodemografische Uberlegungen

Manner (29 %) geben mit groRerer
Wabhrscheinlichkeit als Frauen (24 %) an, dass
ihr Land bereit ist, den Euro einzufiihren. Es
gibt keine klare Altersstruktur hinsichtlich des
Anteils der Befragten, die glauben, dass ihr
Land bereit ist, den Euro einzufiihren.

Befragte, die ihre Ausbildung im Alter von 20
Jahren oder alter abgeschlossen haben (29 %),
glauben eher, dass ihr Land bereit ist, den Euro
einzuflhren, als Befragte, die ihre Ausbildung
im Alter von 16 bis 19 Jahren (24 %) oder im
Alter von 15 Jahren oder junger (19 %)
abgeschlossen haben. Selbststandige (30 %)
und Arbeitnehmer (28 %) geben etwas haufiger

Q4b
mJa m Nein
4 A1 8A4 1V-1 2=
. 6744 OB A1
| : I
32V-3 -
26V-1 . 30V
iR
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(%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten

an, dass ihr Land bereit ist als nicht

erwerbstatige (24 %).

Die Befragten, die fur die Einfihrung des Euro
in ihrem Land sind (39 %), sagen viel eher,
dass ihr Land bereit ist, als diejenigen, die
gegen die Einfihrung des Euro sind (10 %).
Befragte, die sich Uber den Euro informiert
fuhlen, sagen auch eher, dass ihr Land bereit
ist, den Euro einzufiihren, als diejenigen, die
sich nicht informiert fihlen (30 % gegenuber 22
%).

Ist (dieses Land) lhrer Meinung nach bereit, den Euro einzufiihren?

m Weild nicht
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Folgen der Einfiihrung des Euro fiir das
Land

Eine knappe Mehrheit der Befragten (52 %)
geht davon aus, dass die Einfuhrung des Euro
positive Folgen fir ihr Land hatte, verglichen
mit 44 %, die negative Folgen erwarten. Diese
Zahlen haben sich gegenliber 2024 nicht
wesentlich geandert.

Q10 1 laubst du die Einflhrung des Euro héatte positive oder negative
JEWSH . (DEIN LAND)?

== Positive Folgen“ insgesamt ==|nsgesamt ,negative Folgen* ==\\Veil} nicht
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(%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V A Entwicklung 2015-2025
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Einzelne Landerergebnisse

Die Befragten in Ungarn (67 %), Rumanien (63
%) und Schweden (54 %) geben am ehesten
an, dass die Einflhrung des Euro positive
Folgen fiur ihr Land hatte, und in diesen drei
Landern Uberwiegen die positiven Ansichten die
negativen. Diese Zahlen sind im Vergleich zu
2024 stabil geblieben.

In Bulgarien, Polen und Tschechien hingegen
rechnen die meisten Befragten mit negativen
Folgen, wenn der Euro in ihrem Land eingefuhrt
wird: 53 % in Bulgarien und Tschechien und 52
% in Polen.

Soziodemografische Uberlegungen

Méanner (55 %) geben mit groRerer
Wahrscheinlichkeit als Frauen (49 %) an, dass
die Einfihrung des Euro positive Folgen fir ihr
Land hatte. Die Befragten im Alter von 15 bis 24
Jahren (57 %) sehen am ehesten positive
Folgen (gegeniber 49 % - 53 % der anderen
Altersgruppen). Bildung macht auch einen
Unterschied, da diejenigen, die ihre Ausbildung
im Alter von 20 Jahren oder alter (54%)
abgeschlossen haben, eher positive Folgen
erwarten als diejenigen, die ihre Ausbildung im

Q10 1
Folgen flr ... (DEIN LAND)?
B Sehr positive Folgen

Eher negative Folgen
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Alter von 16-19 Jahren (47%) oder im Alter von
15 Jahren oder junger (48%).

Arbeiter (43 %) sagen weniger wahrscheinlich,
dass die Folgen der Einfuhrung des Euro fur ihr
Land positiv waren als diejenigen, die nicht
arbeiten (51 %), die Selbststandigen (53 %)
und die Arbeitnehmer (54 %). Die Befragten in
Grolistadten (54 %) sind eher der Meinung,
dass die Einfihrung des Euro positive
Auswirkungen auf ihr Land haben wirde,
verglichen mit 50 % der Befragten, die in
landlichen Gebieten oder kleinen oder mittleren
Stadten leben.

Die Befragten, die sich Gber den Euro informiert
fuhlen (56 %), geben eher an, dass die
Einfihrung des Euro positive Auswirkungen auf
ihr Land haben wirde, als diejenigen, die sich
nicht informiert fihlen (46 %). Die Befragten,
die sich fur die Einfihrung des Euro in ihrem
Land aussprechen (87 %), sagen mit grof3erer
Wahrscheinlichkeit, dass die Folgen positiv
waren als diejenigen, die sich gegen die
Einfihrung des Euro aussprechen (7 %).

Glaubst du, die Einflihrung des Euro hatte positive oder negative

Eher positive Folgen

m Sehr negative Folgen

2A1 3= 5V-1
I _

26A3 24v-1 2543

27V-1 2842 o
36= 37V-3 32V-2

9v-3 SA2 10=
I I I
> w v

CcZ PL BG

V A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)



Flash-Eurobarometer 560

Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame Wahrung noch nicht eingefiihrt
haben

Folgen der Einfilhrung des Euro auf
personlicher Ebene

Eine knappe Mehrheit der Befragten (53 %) ist
der Ansicht, dass die Einfihrung des Euro
positive Folgen fir sie personlich hatte,
wahrend ein geringerer Anteil (42 %) der
Ansicht ist, dass die Einflhrung des Euro
negative Folgen hatte. Der Anteil, der positive
Folgen erwartet, ist mit dem von 2024
vergleichbar und bleibt auf einem hohen
Niveau.

Q10_2 Glauben, Sie, dass die Einfiihrung des Euro positive oder negative
JEWSH Sie persénlich hatte?

== Positive Folgen® insgesamt ==|nsgesamt ,negative Folgen* ==\\Veil} nicht
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Einzelne Landerergebnisse

Rund sieben von zehn Befragten in Ungarn und
Rumanien (jeweils 69 %) sind der Ansicht, dass
die Einflhrung des Euro flr sie persénlich
positive Folgen hatte. Diese Ansicht teilen auch
mehr als die Halfte der Befragten in Schweden
(56 %).

In Tschechien ist der Anteil der Befragten, die
der Meinung sind, dass die Einfihrung des
Euro positive Folgen flir sie personlich hatte,
seit 2024 deutlich zurickgegangen (-6
Prozentpunkte, auf 43 %).

Soziodemografische Uberlegungen

Méanner (58 %) geben mit groRerer
Wahrscheinlichkeit als Frauen (50 %) an, dass
die Einflhrung des Euro positive Folgen fur sie
personlich hatte. Befragte im Alter von 15-24
Jahren (62%) teilen diese Ansicht auch haufiger
als Befragte in alteren Altersgruppen (52%-
54%).

Auch nach Bildungsniveau gibt es
Unterschiede: Diejenigen, die im Alter von 20
Jahren oder darlUber eine Vollzeitausbildung
abgeschlossen haben (57 %), antworten eher
als diejenigen, die die Ausbildung bis zum Alter
von 19 Jahren oder darunter beendet haben
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(47 %), dass die Einflhrung des Euro positive
Folgen fur sie personlich hatte. Selbstandige
und Arbeitnehmer (beide 57 %) erwarten mit
groRerer Wahrscheinlichkeit positive Folgen fur
sie personlich als Handwerker (46 %).

Die Befragten, die in GroRstadten leben, sind
wieder positiver: 58 % geben an, dass die
Einflhrung des Euro positive Folgen fir sie
personlich  hatte, verglichen mit 53 %
derjenigen, die in kleinen oder mittleren Stadten
leben, und 51 % derjenigen, die in landlichen
Gebieten leben.

Auch hier sind diejenigen, die sich Uber den
Euro informiert fuhlen (58 % gegenuber 48 %,
die sich nicht informiert fihlen) und diejenigen,
die seine Einfuhrung befurworten (89 %
gegenuber 11 % derjenigen, die dagegen sind),
positiver Uber die Folgen der Einflihrung des
Euro fir sie personlich.

Glauben Sie, dass die Einfihrung des Euro positive oder negative
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Q12 WARIgSiten Sie, dass der Euro Ihre Wahrung wird?
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3.3. Bevorzugter Zeitrahmen fur
die EinfUhrung des Euro

Etwas mehr als ein Viertel der Befragten (27 %)
ist der Meinung, dass der Euro in ihrem Land
so bald wie mdglich eingefihrt werden sollte,
und etwa drei von zehn Befragten (31 %) sind
der Meinung, dass der Euro nach einer
bestimmten Zeit eingefiihrt werden sollte.

Etwa vier von zehn Befragten sind der Ansicht,
dass der Euro in ihrem Land entweder so spat
wie maoglich (17 %) oder nie (24 %) eingefuhrt
werden sollte.

Der Anteil der Befragten, die der Meinung sind,
dass der Euro so spat wie mdglich oder nie in
ihrem Land eingefihrt werden sollte, ist von
2021 bis 2025 leicht gestiegen (von 36 % auf
41 %).
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Einzelne Landerergebnisse

Die Befragten in Ungarn (41 %) und Rumanien
(40 %) wunschen sich am ehesten, dass der
Euro so bald wie moglich in ihrem Land
eingefuhrt wird. In Polen (21 %), Tschechien
(20 %) und Schweden (17 %) teilt dagegen nur
etwa ein Funftel diese Auffassung. In
Tschechien (51 %) und Polen (50 %) geben die
Befragten am haufigsten an, dass sie den Euro
so spat wie mdglich oder nie zur Wahrung ihres
Landes machen mdchten, gefolgt von den
Befragten in Schweden (41 %).

Im Vergleich zu 2024 ist der Anteil der
Befragten, die méchten, dass der Euro so spat
wie moglich oder nie zur Wahrung ihres Landes
wird, in Bulgarien (bis zu 46 %, +5
Prozentpunkte) und Tschechien (bis zu 51 %,
+5 Prozentpunkte) gestiegen.

Q12 Wann mdéchten Sie, dass der Euro Ihre Wahrung wird?
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Soziodemografische Uberlegungen

Manner (30 %) winschen sich haufiger als
Frauen (24 %), dass der Euro so bald wie
moglich eingefuhrt wird, und Frauen (20 %)
wunschen sich eher, dass er so spat wie
moglich eingeflhrt wird (gegeniber 14 % der
Manner).

Altere Befragte geben eher an, dass sie die
Einfihrung des Euro so bald wie moglich
wilnschen: 29 % der 40- bis 54-Jahrigen und 28
% der Uber 55-Jahrigen teilen diese Ansicht,
verglichen mit 24 % der 25- bis 39-Jahrigen.
Mindestens ein Drittel der Befragten im Alter
von 15 bis 24 Jahren (37 %) oder im Alter von
25 bis 39 Jahren (34 %) geben an, dass sie die
EinfUhrung des Euro nach einer bestimmten
Zeit wilnschen, verglichen mit 28 % der
Befragten im Alter von 40 Jahren und daruber.
Die Befragten im Alter von 25-39 (25 %), die
40-54-Jahrigen (25 %) und die 55-Jahrigen und
dariber (24 %) geben haufiger an, dass sie die
EinfGhrung des Euro in ihrem Land nie wollen,
verglichen mit 17 % der 15- bis 24-Jahrigen.

Befragte, die ihre Ausbildung im Alter von 20
Jahren oder alter abgeschlossen haben (29 %),
geben eher an, dass sie die Einflhrung des
Euro so bald wie mdglich winschen, verglichen
mit 19 % derjenigen, die ihre Ausbildung im
Alter von 15 Jahren oder jlinger abgeschlossen
haben, und 25 % derjenigen, die sie im Alter
von 16 bis 19 Jahren abgeschlossen haben.
Darlber hinaus geben die Befragten, die ihre
Ausbildung im Alter von 16 bis 19 Jahren
abgeschlossen haben (27 %), haufiger an, dass
sie die Einfihrung des Euro in ihrem Land nie
wlnschen als diejenigen, die ihre Ausbildung im
Alter von 20 Jahren oder darlUber
abgeschlossen haben (23 %).

39

Wenn es um den beruflichen Status geht, sind
die Einstellungen bei den Arbeitern besonders
negativ: 49 % wollen, dass der Euro so spat wie
mdglich oder nie eingefihrt wird (gegeniber 39
% bis 42 % in anderen Berufsgruppen). Die
gleiche negativere Einstellung ist eher bei
denjenigen zu finden, die in landlichen
Gebieten leben (44%) und in kleinen und
mittleren Stadten leben (43%), im Vergleich zu
denen, die in GroRstadten leben (38%).

Befragte, die sich Uber den Euro informiert
fuhlen, wollen eher, dass er so bald wie moglich
eingefiuhrt wird (31 % gegeniber 20 %
derjenigen, die sich nicht informiert flihlen) und
weniger wahrscheinlich, dass er so spat wie
moglich oder nie eingefihrt wird (38 %
gegenlber 46 % derjenigen, die sich nicht
informiert fuhlen). Wie zu erwarten ist,
wlnschen sich die Befragten, die positive
Ansichten uber den Euro haben, viel eher eine
rasche Einflhrung des Euro. So wiinschen sich
46 % der Befragten, die von der Einflhrung des
Euro positive Folgen flr sich selbst erwarten,
dass er so bald wie moglich eingefihrt wird,
gegenuber 3 % derjenigen, die keine positiven
Folgen fur sich selbst erwarten.
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4. Erwartungen an die
Einfihrung des Euro

Im vierten Kapitel wird untersucht, wann die
Befragten erwarten, dass der Euro in ihrem
Land eingeflihrt wird, und welche Auswirkungen
die Einflhrung des Euro auf ihr Land haben
wird.

4.1. Voraussichtlicher Zeitpunkt
der EinflUhrung des Euro

Drei von zehn Befragten (30 %) gehen davon
aus, dass der Euro in den nachsten finf Jahren
in ihrem Land eingefuhrt wird. der Gesamtanteil
der Befragten, die der Meinung sind, dass dies
seit 2024 um drei Prozentpunkte
zurlckgegangen ist.

Etwa sieben von zehn Befragten in Bulgarien
(69%) glauben, dass der Euro in den nachsten
funf Jahren eingeflihrt wird, verglichen mit
etwas mehr als vier von zehn Befragten in
Rumanien (43%), gefolgt von etwa einem von
vier Befragten in Tschechien (24%, -9
Prozentpunkte), Ungarn (23%), Polen (23%)
und einem von funf in Schweden (19%, -5
Prozentpunkte).

Fast vier von zehn Befragten (37 %) sind der
Ansicht, dass der Euro in ihrem Land innerhalb
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von zehn Jahren (aber nicht innerhalb von flnf
Jahren) eingeflihrt wird, wobei die Befragten in
Schweden (49 %) und Ungarn (43 %) am
ehesten diese Antwort geben.

SchlieRlich geben 30 % der Befragten an, dass
der Euro in ihrem Land nie eingeftihrt wird (ein
Anstieg von vier Prozentpunkten gegenlber
2024). Auf Landerebene schwankt dieser Anteil
zwischen 18 % in Bulgarien und 36 % in
Tschechien und Polen (+7 Prozentpunkte in
beiden Landern).

Wann wird lhrer Meinung nach der Euro in (diesem Land) eingefiihrt?
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Soziodemografische Uberlegungen

Frauen (36 %) sind weniger wahrscheinlich als
Manner (39 %), dass der Euro in ihrem Land
innerhalb von zehn Jahren eingeflihrt wird (aber
nicht innerhalb von funf Jahren). Es gibt auch
einige Altersunterschiede, wobei altere Befragte
eher erwarten, dass der Euro innerhalb von finf
Jahren eingefuhrt wird (36 % unter den 55-
Jahrigen oder daruber, verglichen mit 23 % bis
27 % in den jungeren Altersgruppen). Je junger
die Befragten sind, desto eher gehen sie davon
aus, dass der Euro innerhalb von zehn Jahren
(jedoch nicht innerhalb von finf Jahren)
eingefiihrt wird (von 33 % der Uber 55-Jahrigen
auf 54 % der 15- bis 24-Jahrigen).

Befragte, die die Vollzeitausbildung im Alter von
15 Jahren oder jiunger (38 %) und diejenigen,
die die Ausbildung im Alter von 16 bis 19
Jahren (33 %) verlassen haben, glauben eher,
dass der Euro in ihrem Land nie eingefihrt
wird, als diejenigen, die die Ausbildung im Alter
von 20 Jahren oder alter verlassen haben (28
%). Was den beruflichen Status betrifft, so
erwarten diejenigen, die nicht erwerbstatig sind,
mit groRerer Wahrscheinlichkeit, dass der Euro
in den nachsten funf Jahren eingefiihrt wird (32
% gegenlber 25 % bis 28 % der Arbeiter und
Arbeitnehmer). Die Wahrscheinlichkeit, dass
der Euro in ihrem Land nie eingefuhrt wird, ist
hoher als bei den Arbeitern (37 %) (28 %) und
den Angestellten (30 %).

Diejenigen, die eine positive Einstellung zum
Euro haben, glauben eher, dass die Wahrung
schnell eingefihrt wird. So erwarten 39 % der
Beflrworter der Einfuhrung des Euro, dass er
innerhalb von funf Jahren eingeflhrt wird,
verglichen mit 19 % der Befiirworter des Euro.
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4.2. Bewaltigung der Folgen der
Einfuhrung des Euro

Auswirkungen des Euro auf die Preise

Etwa sechs von zehn Befragten (59 %) sind der
Meinung, dass die Einfuhrung des Euro die
Preise erhéhen wird. Diese Zahl ist im Vergleich
zu 2024 stabil geblieben. Die hochsten
Preisanstiege sind in Polen (69 %), Bulgarien
(67 %) und Tschechien (64 %) zu beobachten.

Etwa jeder Dritte (34 %) ist der Ansicht, dass
die Einfihrung des Euro dazu beitragen wird,
die Preise stabil zu halten. Am haufigsten
geben die Befragten in Ungarn (53 %) und
Rumanien (41 %) diese Antwort. Die Ansicht,
dass der Euro dazu beitragen wird, die Preise
stabil zZu halten, ist in Schweden
zurickgegangen (-8 Prozentpunkte, auf 37 %).

Nur 4 % der Befragten sind der Meinung, dass
die Einflhrung des Euro zu Preissenkungen
beitragen wird, die von 1 % in Polen bis 7 % in
Rumanien und Schweden reichen.

Soziodemografische Uberlegungen

Q13

Bei den wahrgenommenen Auswirkungen des

Euro auf die Preise gibt es keine
nennenswerten Unterschiede zwischen
Mannern und Frauen. Es gibt jedoch

Unterschiede je nach Alter, wobei die jungsten
Befragten weniger davon ausgehen, dass der
Euro die Preise erhdhen wird (47 % der 15- bis
24-Jahrigen teilen diese Ansicht, verglichen mit
58 % bis 61 % der 25-Jahrigen und darUber).
Die Befragten im Alter von 15 bis 24 Jahren
sind auch am ehesten (44%) der Ansicht, dass
der Euro dazu beitragen wird, die Preise stabil
zu halten (gegenuber 31%-34% in alteren
Altersgruppen).

Betrachtet man das Bildungsniveau, so gibt es
bei den Befragten kein klares Muster. In Bezug
auf die Berufsgruppe der Befragten ist die
Wahrscheinlichkeit, dass die Einfuhrung des
Euro die Preise stabil halt, geringer als bei den
Selbstandigen (36 %), den Arbeitnehmern und
den nicht erwerbstatigen Befragten (jeweils 34
%).

Diejenigen mit einer negativen Einstellung
gegenlber dem Euro sagen eher, dass der
Euro die Preise erhéhen wird. So sind 80 % der
Gegner der Einfuhrung des Euro der Ansicht,

Welche Auswirkungen, wenn tUberhaupt, wird die Einfihrung des Euro

Ihrer Meinung nach auf die Preise in (diesem Land) haben?

m Wird die Preise erhohen

Wird dazu beitragen, die Preise stabil zu halten

m Wird dazu beitragen, die Preise zu senken Keine Auswirkungen (spontan)
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dass dies zu Preiserhdhungen flihren wird,
verglichen mit 42 % der Beflrworter der
Einfihrung des Euro.
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Missbrauchliche Preisgestaltung und Betrug

Ungefahr sieben von zehn Befragten (71 %)
stimmen zu, dass sie sich Sorgen um eine
missbrauchliche Preissetzung wahrend der
Umstellung machen, verglichen mit fast drei
von zehn Befragten (28 %), die nicht der
Meinung sind, dass dies ein Problem sein wird.
In jedem Land stimmt die Mehrheit der
Befragten zu, dass sie besorgt sind, von 57 %
in Schweden bis hin zu 78 % in Bulgarien.

Seit 2024 hat die Besorgnis Uber
missbrauchliche Prinzeneinstellungen wahrend
der Umstellung in Tschechien zugenommen
(bis zu 71 %, +4 Prozentpunkte), wahrend sie in
Ungarn zurickgegangen ist (auf 59 %, -7
Prozentpunkte).

Soziodemografische Uberlegungen

Es gibt keinen Unterschied zwischen Mannern
und Frauen, wenn es um die Besorgnis Uber
missbrauchliche Preissetzung wahrend der
Umstellung geht. Je nach Alter gibt es einige
Unterschiede: Befragte im Alter von 15-39
Jahren (67%-69%) sind weniger betroffen als
Befragte im Alter von 55 Jahren oder alter
(73%). Es gibt keine signifikanten Unterschiede
zwischen dem Bildungsniveau und dem
beruflichen Status.

Q14 2

Diejenigen, die sich Uber den Euro informiert
fuhlen (68 %), sind weniger besorgt Uber
missbrauchliche Preisgestaltung als diejenigen,
die sich nicht informiert fihlen (75 %). Ebenso
sind Befragte, die die Einfihrung des Euro in
ihrem eigenen Land unterstitzen, weniger
betroffen (64 %) als Befragte, die die
Einfihrung des Euro ablehnen (80 %).

Kdénnten Sie mir fir jede der folgenden Aussagen sagen, wenn

Sie zustimmen oder nicht zustimmen...?
Sie befiirchten eine missbréuchliche Preissetzung wéhrend der

Umstellung

M Ich stimme voll und ganz zum Tend zuzustimmen

Tend zu widersprechen
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Wahrgenommene Fahigkeit, die Umstellung
zu bewiltigen

Uber acht von zehn Befragten (83 %) stimmen
insgesamt zu, dass es ihnen personlich
gelingen wird, sich an die Ersetzung der
Landeswahrung durch den Euro anzupassen;
52 % ,stimmen voll und ganz zu“, dass dies der
Fall sein wird. Weniger als jeder sechste
Befragte (16 %) macht sich Sorgen, ob es ihm
gelingt, sich an den Euro anzupassen.

In allen Landern stimmt eine groRe Mehrheit
der Befragten dieser Aussage zu: von 73 % in
Tschechien auf 90 % in Ungarn und Schweden.
Es gibt mehr Unterschiede zwischen den sechs
Landern in Bezug auf den Anteil, der ,véllig
Ubereinstimmt®, dass sie es schaffen werden,
sich anzupassen: Wahrend 67 % der Befragten
in Schweden ,vollig zustimmen®, sinkt diese
Zahl in Tschechien auf 39 %.

In Rumanien ist der Gesamtumfang der
Einigung seit 2024 leicht gestiegen (bis zu 89
%, +3 Prozentpunkte). In allen anderen
Landern und auf aggregierter Ebene ist sie im
Vergleich zu 2024 stabil geblieben.

Q141 Konnten Sie mir fur jede der folgenden Aussagen sagen, wenn Sie
zustimmen oder nicht zustimmen...?

Sie pers6nlich werden es schaffen, sich an die Ersetzung der
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Soziodemografische Uberlegungen

Manner (86 %) sind eher zuversichtlich als
Frauen (80 %), dass sie sich an die Ersetzung
ihrer Wahrung durch den Euro anpassen
konnen. Die Befragten im Alter von 55 Jahren
und daruber (80 %) geben seltener an, dass sie
sich anpassen kdénnen, verglichen mit den
Befragten in jungeren Altersgruppen (84 % bis
85 %).

Wahrend 76 % derjenigen, die die
Vollzeitausbildung im Alter von 15 Jahren oder
junger verlassen haben, sagen, dass sie es
schaffen werden, sich anzupassen, geben 85 %
derjenigen, die das Alter von 20 Jahren oder
alter verlassen haben, diese Antwort.
Arbeitnehmer (87 %) und Selbststandige (86 %)
stimmen eher zu als Nichterwerbstatige (79 %)
und Arbeiter (75 %), dass sie es schaffen
werden. AuRerdem stimmen die Befragten, die
in einer GrofRstadt oder Stadt leben (85 %),
eher zu als diejenigen, die in einem landlichen
Gebiet oder in kleinen und mittleren Stadten
leben (beide 82 %).

Die Befragten, die bereits Euro-Banknoten oder
-Minzen verwendet haben (85 %), geben mit
gréRerer Wahrscheinlichkeit an, dass sie es
schaffen werden, sich anzupassen, als
diejenigen, die den Euro nicht verwendet haben
(73 %).

Es besteht ein klarer Zusammenhang zwischen
der positiven Haltung gegenlber der
Einfihrung des Euro und der
Wahrscheinlichkeit, dass man sich bei seiner
Einfihrung zuversichtlich fihlt, mit dem Euro
fertig zu werden. Mindestens neun von zehn
Befragten, die glauben, dass der Euro in
Landern, die ihn bereits verwenden, positive
Auswirkungen hatte (91 %), von denen, die
erwarten, dass der Euro positive Folgen fir ihr
Land (96 %) oder fiir sich selbst (96 %) hat, und
von denen, die die Einfihrung des Euro in
ihrem Land befarworten (98 %), sind
zuversichtlich, dass sie sich anpassen werden.
Im Vergleich dazu haben nicht mehr als sieben
von zehn Befragten (zwischen 64 % und 71 %)
eine ungunstige Haltung gegentber dem Euro.
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4.3. Weitere Auswirkungen des
Euro

Einfiihrung des Euro und Kontrolle iiber die
nationale Wirtschaftspolitik

Die Befragten (47 %) sind sich etwas weniger
einig als anderer Meinung (51 %), dass die
Einfihrung des Euro bedeuten wird, die
Kontrolle dber die nationale Wirtschaftspolitik
zu verlieren. Der Gesamtumfang der
Zustimmung zu dieser Erklarung ist seit 2024
gleich geblieben.

Wie 2024 stimmen die Befragten in Schweden
am ehesten darin Uberein, dass die Kontrolle
uber die nationale Wirtschaftspolitik mit der
Einflhrung des Euro verloren gehen wird (57
%). Mindestens die Halfte der Befragten stimmt
der Aussage auch in Bulgarien (52 %
gegenuber 45 %, die anderer Meinung sind)
und Polen (50 % gegeniber 48 %, die anderer
Meinung sind) zu. In Ungarn (73%), Ruméanien
(55%) und Tschechien (50%) hingegen ist
mindestens die Halfte anderer Meinung, dass
es zu einem Kontrollverlust Gber die
Wirtschaftspolitik kommen wird.

In Ungarn ist der Anteil der Befragten, die nicht
damit einverstanden sind, dass die Einfiihrung
des Euro zu einem Kontrollverlust fihren wird,

seit 2024 um acht Prozentpunkte von 65 % auf
73 % gestiegen.

Soziodemografische Uberlegungen

Manner und Frauen stimmen fast in gleichem
Mafie darin Uberein, dass die Einfuihrung des
Euro zu einem Verlust der Kontrolle Uber die
nationale Wirtschaftspolitik flhren wird. Die
Befragten im Alter von 25-39 (50%) stimmen
dieser Aussage eher zu als die 40-54-Jahrigen
(43%).

Arbeiter (58 %) sind eher besorgt Uber den
Verlust der Kontrolle Gber die Volkswirtschaft
als andere Berufsgruppen, einschlie8lich
derjenigen, die nicht arbeiten (44 % bis 47 %).
In Bezug auf die Urbanisierung stimmen die
Befragten, die in landlichen Gebieten leben (50
%), dieser Aussage eher zu als diejenigen, die
in GroR3stadten leben (44 %). Betrachtet man
das Bildungsniveau, gibt es kein klares Muster.

Es besteht ein enger Zusammenhang zwischen
unginstigen Einstellungen gegentber dem
Euro und der Tendenz, zuzustimmen, dass die
Kontrolle verloren geht. So stimmen 74 % der
Befragten, die erwarten, dass der Euro negative
Folgen flr sie personlich hat, der Aussage zu,
verglichen mit 26 % derjenigen, die der

Q14 3
Sie zustimmen oder nicht zustimmen...?

Kdénnten Sie mir fir jede der folgenden Aussagen sagen, wenn

Die Einfiihrung des Euro wird bedeuten, dass (dieses Land) die

Kontrolle tiber seine Wirtschaftspolitik verlieren wird.
| Ich stimme voll und ganz zm Tend zuzustimmen

Tend zu widersprechen

m Vollig anderer Meinung  m Weil3 nicht
2= 2A1 1v-3 2v-4
20V-1 30V-1 46 A9
30V-3 .
25A5
37A1
_ 17V-3 21A1
22= 22A1 22 A1
35A5 o 14V-4
25= 20V-2 2642 22V-2
H = H B B -
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(%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Meinung sind, dass die Einfiihrung des Euro fir
sie personlich positiv sein wird.
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Einfilhrung des Euro und der nationalen
Identitat

Die Befragten sind sich fast ebenso einig
(49 %) wie anderer Meinung (50 %), dass die
Einfilhrung des Euro bedeuten wird, dass
ihr Land einen Teil seiner Identitat verlieren
wird.

Dass ein Teil der nationalen Identitdt durch die
Einfihrung des Euro verloren geht, ist eine
Mehrheitsmeinung in vier Landern: Tschechien
(59 %), Bulgarien (57 %), Schweden (55 %)
und Polen (51 %). Dies steht im Gegensatz zu
Ungarn (72%) und Rumanien (54%), wo die
Mehrheit der Befragten der Meinung ist, dass
ihr Land einen Teil seiner Identitdt verlieren
wird.

Soziodemografische Uberlegungen

Manner und Frauen sind sich ungefahr ebenso
einig, dass die Einfuhrung des Euro zum
Verlust der nationalen Identitat flihren wird.
Jingere Befragten sagen eher, dass die
Einfihrung des Euro einen Verlust der
nationalen Identitat bedeuten wird, wobei 56 %
der Befragten im Alter von 15 bis 24 Jahren
dies sagen, im Gegensatz zu 47 % der
Befragten im Alter von 40 bis 54 Jahren oder 55
Jahren und dariber.

In Bezug auf die Beschaftigung sind Arbeiter
(60 %) eher besorgt Uber den Verlust der

Q14 4

nationalen Identitat als Arbeitnehmer (44 %),
Selbststandige (48 %) und Nichterwerbstatige
(51 %).

Befragte mit einem hdoheren Bildungsniveau
sind sich eher nicht einig, dass die Einfihrung
des Euro einen Verlust der nationalen Identitat
bedeuten wird (54 % gegeniber z. B. 46 %
sowohl derjenigen, die die Bildung im Alter von
15 Jahren oder junger verlassen haben, als
auch derjenigen, die die Bildung im Alter von 16
bis 19 Jahren verlassen haben). Schlief3lich
sind die Befragten, die in GroRstadten leben,
eher anderer Meinung, dass die Einfuhrung des
Euro zu einem Verlust der nationalen ldentitat
fuhren wird (54 %). Dieser Anteil ist in
landlichen Gebieten (47 %) und in kleinen und
mittleren Stadten (49 %) geringer.

Befragte, die sich Uber den Euro informiert
fuhlen (53 %), sind eher anderer Meinung, dass
der Euro zu einem Verlust der nationalen
Identitat fihren wird, als Befragte, die sich nicht
informiert fuhlen (46 %).

Wieder einmal besteht ein starker
Zusammenhang zwischen ungunstigen
Einstellungen zum Euro und der Tendenz, sich
darauf zu einigen, dass ein Teil der nationalen
Identitat verloren geht. So stimmen 75 % der
Befragten, die davon ausgehen, dass der Euro
negative Folgen fur ihr Land haben wird, der
Aussage zu, verglichen mit 24 % derjenigen,

Koénnten Sie mir flr jede der folgenden Aussagen sagen, wenn

Sie zustimmen oder nicht zustimmen...?

Die Einfiihrung des Euro bedeutet, dass (dieses Land) einen Teil
seiner Identitét verlieren wird.

| Ich stimme voll und ganz zm Tend zuzustimmen

Tend zu widersprechen

m Vollig anderer Meinung  ® Weil} nicht

1v-1 0= 2V-1 2A2 0v-1 1v-2 2V-2
31A1 18V-3 29V -1 24V -4 30V-1 33A2 52A10
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(%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
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die der Meinung sind, dass die Einflihrung des
Euro fir ihr Land positiv sein wird.
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. Bevolkerung 15+ (in %
Anzah_l der Daten der Feldarbeit Bevolkerung 15+ der Bevdlkerung der
Interviews (absolute Zahl)
EU-27)
Insge 6027 20.03.2025-29.03.2025 78772244 100,00 %
samt
BG 1017 20.03.2025-29.03.2025 5534456 7.03%
Ccz 1000 20.03.2025-27.03.2025 9172797 11.64%
HU 1003 20.03.2025-28.03.2025 8199448 10.41%
PL 1003 20.03.2025-29.03.2025 31082980 39.46%
RO 1003 20.03.2025-28.03.2025 16034437 20.36%
SE 1001 20.03.2025-27.03.2025 8748126 11.11%

Technische Spezifikationen

Zwischen dem 20. und 29. Marz 2025 fihrte
Ipsos European Public Affairs auf Ersuchen der
Europaischen Kommission, Generaldirektion
Wirtschaft und Finanzen, Flash-Eurobarometer
560 durch. Es handelt sich um eine allgemeine
offentliche Umfrage, die von der
Generaldirektion Kommunikation koordiniert
wird. Flash-Eurobarometer 560 erfasst die
Bevolkerung von EU-Birgern ab 15 Jahren, die
in einem der sechs Mitgliedstaaten wohnhaft
sind, die dem Euro-Wahrungsgebiet noch nicht
beigetreten sind und kein spezifisches Opt-out
haben.

Alle Interviews wurden mittels Computer
Assisted  Telephone Interviewing  (CATI)
durchgefthrt. In jedem Land wurden die
Befragten sowohl auf Festnetz- als auch auf
Mobiltelefonen angerufen. Die abgetasteten
und kontaktierten Telefonnummern wurden
mittels Random Digit Dialling (RDD)-Methoden
generiert. Das grundlegende Musterdesign, das
in allen Landern angewendet wird, ist ein
zufalliges  (Wahrscheinlichkeits-)Design.  In
Haushalten, die Uber ein Festnetztelefon
kontaktiert wurden, wurde der Befragte nach
dem Zufallsprinzip aus allen
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Fehlermarge

Die  Untersuchungsergebnisse  unterliegen
Stichprobentoleranzen.  Die  ,Fehlermarge®
quantifiziert die Unsicherheit Uber (oder das
Vertrauen in) ein Umfrageergebnis. In der
Regel gilt: Je mehr Interviews durchgefiihrt
werden (Stichprobengrélie), desto geringer ist
die Fehlerquote. Eine Stichprobe von 1 000
ergibt eine Fehlerquote von hochstens 3,1
Prozentpunkten.

Reihen

N=50
N=500
N=1000
N=1500
N=2000

5%
6,0
1,9
1,4
1,1
1,0

Statistische Margen aufgrund des Stichprobenverfahrens

(bei einem Vertrauensniveau von 95%)
verschiedene Stichprobengré3en sind in

10%
8,3
2,6
1,9
1,5
1,3

25%
12,0
3,8
2,7
2,2
1,9

Verschiedene beobachtete Ergebnisse sind in Spalten

50%
13,9
4,4
3,1
2,5
2,2

75% 90% 95%

12,0 8,3 6,0 N=50
3,8 2,6 1,9 N=500
2,7 1,9 1,4 N=1000
2,2 1,5 1.1 N=1500
1,9 1,3 1,0 N=2000
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Fragebogen

Fragebogen
ALLE ANFRAGE
Q1a Haben Sie bereits Euro-Banknoten oder -Miinzen verwendet?
(READ OUT; NUR EINE ANTWORT)
Ja
Nein
Weild nicht (nicht auslesen)

FL336 Q2a; FL349 Q2a; FL377 Q2a; FL400 Q2a; FL402 Q2a; FL418 Q2a geadndert;
FL440 Q1a; FL453 Q1a; FL465 Q1a; FL479 Q1a; FL487 Q1a; FL492 Q1a, FL508
Q1a, FL527 Q1a, FL548 Q1a

Fragen Sie IF Q1A=1

Sie sagten, Sie hitten bereits Euro-Banknoten oder -Miinzen verwendet. War
es...?

(READ OUT; NUR EINE ANTWORT)
In (DEIN LAND)

Im Ausland

In (DEM LAND) und im Ausland
Weild nicht (nicht auslesen)

FL336 Q2b; FL349 Q2b; FL377 Q2b; FL400 Q2b; FL402 Q2b; FL418 Q2b+c geandert;
FL440 Q1b; FL453 Q1b; FL465 Q1b; FL479 Q1b; FL487 Q1b; FL492 Q1b, FL508
Q1b, FL527 Q1b, FL548 Q1b

Q1b

ALLE ANFRAGE
Q2 Welche der folgenden Aussagen halten Sie fiir richtig?
(READ OUT; NUR EINE ANTWORT)

Die Euro-Banknoten sehen in allen Landern, die den Euro verwenden, genau gleich
aus.

Die Euro-Banknoten haben teilweise unterschiedliche Designs von Land zu Land
Weil} nicht (nicht auslesen)

FL336 Q3; FL349 Q3; FL377 Q3; FL400 Q3; FL402 Q3; FL418 Q3; FL440 Q2;FL453
Q2; FL465 Q2; FL479 Q2; FL487 Q2; FL492 Q2, FL508 Q2, FL527 Q2, FL548 Q2

ALLE ANFRAGE
Q3 Und welche dieser folgenden Aussagen halten Sie fiir richtig?
(READ OUT; NUR EINE ANTWORT)
Die Euro-Munzen sehen in allen Landern, die den Euro verwenden, genau gleich aus
Die Euro-Munzen haben teilweise unterschiedliche Designs von Land zu Land
Weild nicht (nicht auslesen)

FL336 Q4; FL349 Q4,; FL377 Q4; FL400 Q4; FL402 Q4; FL418 Q4,; FL440 Q3;FL453
Q3; FL465 Q3; FL479 Q3; FL487 Q3; FL492 Q3, FL508 Q3, FL527 Q3, FL548 Q3
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ALLE ANFRAGE
Q4a Wie viele EU-Lander haben lhrer Meinung nach den Euro bereits eingefiihrt?
(READ OUT; NUR EINE ANTWORT)
6
13
20
Alle EU-Lander
Weild nicht (nicht auslesen)

FL336 Q5a; FL349 Q5a; FL377 Q5a; FL400 Q5a; FL402 Q5a; FL418 Q5a; FL440
Q4a; FL453 Q4a; FL465 Q4a; FL479 Q4a; FL487 Q4a; FL492 Q4a, FL508 Q4a,
FL527 Q4a, FL548 Q4a

a b~ WODN =

ALLE ANFRAGE

Q4b Ist (dieses Land) lhrer Meinung nach bereit, den Euro einzufiihren?
(READ OUT; NUR EINE ANTWORT)
Ja 1
Nein 2
Weil} nicht (nicht auslesen) 3

FL336 Q5b; FL349 Q5b; FL377 Q5b; FL400 Q5b (geéandert); FL402 Q5b; FL418
Q5b; FL440 Q4b; FL453 Q4b; FL465 Q4b; FL479 Q4b; FL487 Q4b; FL492 Q4b,
FL508 Q4b, FL527 Q4b, FL548 Q4b

ALLE ANFRAGE
Q4c Wann wird lhrer Meinung nach der Euro in [diesem Land] eingefiihrt?
(READ OUT; NUR EINE ANTWORT)
Innerhalb von 5 Jahren
Innerhalb von 10 Jahren
Niemals
Weild nicht (nicht auslesen)

FL336 Q5c; FL349 Q5c; FL377 Q5c¢c; FL400 Q5c; FL402 Q5c; FL418 Q5¢
geandert; FL440 Q4c; FL453 Q4c; FL465 Q4c; FL479 Q4c; FL487 Q4c; FL492
Q4c, FL508 Q4c, FL527 Q4c, FL548 Q4c

A WODN =

ALLE ANFRAGE
Q5 Inwieweit fiihlen Sie sich liber den Euro informiert? Fiihlen Sie sich:
(READ OUT; NUR EINE ANTWORT)
Sehr gut informiert
Eher gut informiert
Nicht sehr gut informiert
Uberhaupt nicht gut informiert
Weil nicht (nicht auslesen)

FL336 Q6; FL349 Q6; FL377 Q6; FL400 Q6; FL402 Q6; FL418 Q6; FL440
Q5;FL453 Q5; FL465 Q5; FL479 Q5; FL487 Q5; FL492 Q5, FL508 Q5, FL527 Q5,

a b ODN =
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FL548 Q5
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Q6

Q7

haben

ALLE ANFRAGE

Bevor der Euro in [DEINEM LAND] eingefiihrt wird, wiirde es normalerweise eine
Informationskampagne iiber die Umstellung geben. Bitte teilen Sie mir fiir jede der
folgenden Institutionen oder Gruppen mit, ob Sie den von ihnen bereitgestellten
Informationen iiber die Umstellung auf den Euro vertrauen wiirden.

(READ OUT; MEHRERE ANTWORTEN MOGLICH) (RANDOMISE
VERANTWORTUNGEN 1 BIS 8)

Regierung, nationale oder regionale Behérden
Steuer-/Steuerverwaltungen

Nationale Zentralbank

Europaische Institutionen

Geschaftsbanken

Journalisten

Gewerkschaften, Berufsverbande usw.
Verbraucherverbande

Weil} nicht (nicht auslesen)

FL336 Q8; FL349 Q8; FL377 Q8; FL400 Q8; FL402 Q8; FL418 Q8 maodifiziert;FL440 QG;
FL453 Q6; FL465 Q6; FL479 Q6; FL487 Q6; FL492 Q6, FL508 Q6, FL527 Q6 und FL548
Q6

ALLE ANFRAGE

Welche der folgenden Fragen zum Euro miissen lhrer Ansicht nach vorrangig in der
Informationskampagne liber die Umstellung auf den Euro in [DEINEM LAND]
behandelt werden?

(READ OUT; MEHRERE ANTWORTEN MOGLICH) (RANDOMISE
VERANTWORTUNGEN 1 BIS 6)

Die Art und Weise, in der der Euro eingefiihrt wird (dieses Land)
Der Wert von einem Euro in (LANDWAHRUNG)
Wie Euro-Banknoten und -Munzen aussehen

Wie kann sichergestellt werden, dass die Regeln fiir die Wahrungsumrechnung in Euro
eingehalten werden?

Die praktischen Auswirkungen des Euro auf Ihr Gehalt, Ihr Bankkonto
Die sozialen, wirtschaftlichen oder politischen Auswirkungen des Euro
Weil} nicht (nicht auslesen)

FL336 Q10; FL349 Q10; FL377 Q10; FL400 Q10; FL402 Q10; FL418 Q10 geandert;
FL440 Q7; FL453 Q7; FL465 Q7; FL479 Q7; FL487 Q7; FL492 Q7, FL508 Q7, FL527 Q7,
FL548 Q7
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Q8

Q9

Q10

Q10_1
Q10_2

Flash-Eurobarometer 560
haben

ALLE ANFRAGE

Hier finden Sie eine Liste verschiedener moglicher Informationskampagnen zur
Euro-Umstellung. Kénnten Sie mir fiir jeden von ihnen sagen, ob Sie das
Wesentliche finden wiirden?

(READ OUT; MEHRERE ANTWORTEN MOGLICH) (RANDOMISE
VERANTWORTUNGEN 1 BIS 8)

Doppelte Anzeige der Preise in Geschaften (in lhrer aktuellen Landeswahrung und in
Euro)

Doppelte Anzeige des Betrags auf Rechnungen (Strom, Gas ...)
Dual-Display auf Ihrer Gehaltsabrechnung

Broschuiren / Broschiiren

TV-Werbung

Radiowerbung

Zeitungswerbung

Im Internet / Social Media

Weild nicht (nicht auslesen)

FL336 Q11; FL349 Q11; FL377 Q11; FL400 Q11; FL402 Q11; FL418 Q11 geandert;
FL440 Q8; FL453 Q8; FL465 Q8; FL479 Q8; FL487 Q8; FL492 Q8,FL508 Q8, FL527 Q8,
FL548 Q8

ALLE ANFRAGE

Welche Folgen hat lhrer Meinung nach die Einfiihrung des Euro in den Ldndern
gehabt, die den Euro bereits verwenden?

(READ OUT; NUR EINE ANTWORT)
Sehr positive Folgen

Eher positive Folgen

Eher negative Folgen

Sehr negative Folgen

Weild nicht (nicht auslesen)

FL336 Q12; FL349 Q12; FL377 Q12; FL400 Q12 (geéndert); FL402 Q12;FL418 Q12;
FL440 Q9; FL453 Q9; FL465 Q9; FL479 Q9; FL487 Q9; FL492 Q9,FL508 Q9, FL527 Q9,
FL548 Q9

ALLE ANFRAGE

Glaubst du, die Einfiihrung des Euro hatte positive oder negative Folgen fiir ...?
(RESPONSE SCALE)
[Dieses Land]

Sie personlich
(KOLUMNE)

Sehr positive Folgen

Eher positive Folgen

Eher negative Folgen

Sehr negative Folgen
Weild nicht (nicht auslesen)
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FL336 Q13; FL349 Q13; FL377 Q13; FL400 Q13; FL402 Q13; FL418 Q13; FL440 Q10;
FL453 Q10; FL465 Q10; FL479 Q10; FL487 Q10; FL492 Q10, FL508 Q10, FL527 Q10,
FL548 Q10 Technische Daten
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Q11

Q12

Q13

Flash-Eurobarometer 560

haben

ALLE ANFRAGE

Sind Sie persoénlich generell eher fiir oder gegen die Einfiihrung des Euro in
diesem Land?

(READ OUT; NUR EINE ANTWORT)
Beflirwortend fir die Einflihrung
Eher fir seine Einfihrung

Eher gegen die Einfuhrung

Ganz gegen die Einflihrung

Weild nicht (nicht auslesen)

FL336 Q14; FL349 Q14; FL377 Q14; FL400 Q14; FL402 Q14; FL418 Q14; FL440
Q11; FL453 Q11; FL465 Q11; FL479 Q11; FL487 Q11; FL492 Q11, FL508 Q11,
FL527 Q11, FL548 Q11

ALLE ANFRAGE

Wann mochten Sie, dass der Euro Ilhre Wahrung wird?
(READ OUT; NUR EINE ANTWORT)

So schnell wie moglich

Nach einer gewissen Zeit

So spat wie mdglich

Niemals

Weif3 nicht (nicht auslesen)

FL336 Q15; FL349 Q15; FL377 Q15; FL400 Q15; FL402 Q15; FL418 Q15; FL440
Q12; FL453 Q12; FL465 Q12; FL479 Q12; FL487 Q12; FL492 Q12, FL508 Q12,
FL527 Q12, FL548 Q12

ALLE ANFRAGE

Welche Auswirkungen, wenn liberhaupt, wird die Einfilhrung des Euro lhrer
Meinung nach auf die Preise in (diesem Land) haben?

(READ OUT; NUR EINE ANTWORT)

Wird die Preise erhéhen

Wird dazu beitragen, die Preise stabil zu halten
Wird dazu beitragen, die Preise zu senken
Keine Auswirkungen (nicht auslesen)

Weil3 nicht (nicht auslesen)

FL336 Q18; FL349 Q18 (veroffentlicht als Q16); FL377 Q16; FL400 Q16; FL402 Q16;
FL418 Q16; FL440 Q13; FL453 Q13; FL465 Q13; FL479 Q13; FL487 Q13; FL492
Q13, FL508 Q13, FL527 Q13, FL548 Q13
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Q14

Q14_1

Q14 2
Q14 3

Q14_4

haben

ALLE ANFRAGE

Koénnten Sie mir fiir jede der folgenden Aussagen sagen, wenn Sie
zustimmen oder nicht zustimmen...?

(READ OUT; EINE ANTWORT PRO LINIE) (RANDOMISE ARTIKEL 1-4)

Sie personlich werden es schaffen, sich an die Ersetzung der
(NATIONALEN WAHRUNG) durch den Euro anzupassen

Sie befiirchten eine missbrauchliche Preissetzung wahrend der
Umstellung

Die Einfiihrung des Euro wird bedeuten, dass (dieses Land) die Kontrolle
liber seine Wirtschaftspolitik verlieren wird.

Die Einfiihrung des Euro bedeutet, dass (dieses Land) einen Teil seiner
Identitat verlieren wird.

(RESPONSE SCALE)

Ich stimme voll und ganz zu
Tend zuzustimmen

Tend zu widersprechen
Vollig anderer Meinung
Weil} nicht (nicht auslesen)

a b~ WON -

FL336 Q21; FL349 Q21 (veroffentlicht als Q19); FL377 Q19; FL400 Q19 (auler
Posten 1, NEU); FL402 Q19; FL418 Q19; FL440 Q14; FL453 Q14; FL465 Q14;
FL479 Q14; FL487 Q14; FL492 Q14, FL508 Q14, FL527 Q14, FL548 Q14
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Datenanhang

Q1a Haben Sie bereits Euro-Banknoten oder -Miinzen verwendet?

Ja Nein Weild nicht
INSGESAMT 87 A4 13Vv-4 0=
BG 82A2 18v-2 0=
Ccz 89Vv-2 11A2 0=
HU 85A5 15Vv-5 0=
PL 894A5 11V-5 0=
RO 8545 15Vv-5 0=
SE 87V-1 13 A1 0=

Flash-Eurobarometer 560 - Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame
Wahrung noch nicht eingeflhrt haben

Feldarbeit: 20/03-29/03/2025 / (%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Flash-Eurobarometer 560

Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame Wahrung noch nicht eingefiihrt
haben

Q1b Sie sagten, Sie hatten bereits Euro-Banknoten oder -Miinzen verwendet. War es...?

In (DEM LAND) und

In (DEIN LAND) Im Ausland . Weild nicht
im Ausland
INSGESAMT 6V-1 63A2 31V-1 0=
BG 6= 66 A1 28Vv-1 0=
Cz 1= 79A2 20Vv-2 0=
HU 3= 6543 32Vv-2 0v-1
PL 3V-1 67 A1 30= 0=
RO 20v-3 27 A4 53V-1 0=
SE 1v-1 9141 8= 0=

Flash-Eurobarometer 560 - Einflihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame
Wahrung noch nicht eingeflhrt haben

Feldarbeit: 20/03-29/03/2025 / (%) Basis: n=5 282 — Befragte, die Euro-Banknoten oder -Miinzen
verwendet haben (Q1a)

V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Flash-Eurobarometer 560

Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame Wahrung noch nicht eingefiihrt
haben

Q2 Welche der folgenden Aussagen halten Sie fir richtig?

Die Euro-Banknoten

sehen in allen Die Euro-Banknoten haben

Landern, die den Euro teilweise unterschiedliche Weil} nicht

verwenden, genau Designs von Land zu Land

gleich aus.
!I.NSGESAM 47 A1 41A2 12V-3
BG 41 A1 42V -1 17=
Cz 41V-2 54 A2 5=
HU 41V-2 47 A4 12V-2
PL 37A3 4542 18V¥-5
RO T2A2 24 A3 4V-5
SE 53v-3 35v-3 12A6

Flash-Eurobarometer 560 - Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame
Wahrung noch nicht eingefiihrt haben

Feldarbeit: 20/03-29/03/2025 / (%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Flash-Eurobarometer 560

Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame Wahrung noch nicht eingefiihrt
haben

F3 Und welche dieser folgenden Aussagen halten Sie fir richtig?

Die Euro-Minzen sehen in
allen Landern, die den Euro
verwenden, genau gleich

Die Euro-Minzen haben
teilweise unterschiedliche Weil} nicht
Designs von Land zu Land

aus
INSGESAMT 46= 4242 12V-2
BG 34V-1 46= 20A1
Cz 39V-2 54= TA2
HU 39Vv-1 48A3 13V-2
PL 38= 4544 17V-4
RO 66= 30A5 4V-5
SE 53Vv-1 37Vv-4 10A5

Flash-Eurobarometer 560 - Einfliihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame
Wahrung noch nicht eingefiihrt haben

Feldarbeit: 20/03-29/03/2025 / (%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Flash-Eurobarometer 560

Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame Wahrung noch nicht eingefiihrt
haben

Q4a Wie viele EU-Lander haben lhrer Meinung nach den Euro bereits eingefihrt?

6 13 20 Alle EU-Lander Weil} nicht

INSGESAMT 10A1 44 A2 36V-1 4= 6V-2
BG 8A3 3541 35V-1 3V-2 19Vv-1
cz 8A3 47V-2 41= 1= 3V-1
HU 6V-1 43V-2 43 A4 3A2 5v-3
PL 12= 48A3 32Vv-3 0= 8=

RO 12 A1 39A7 33A1 14V-4 2V-5
SE 4= 46 V-2 42V-2 1= 7TA4

Flash-Eurobarometer 560 - Einfiihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame
Wahrung noch nicht eingeflhrt haben

Feldarbeit: 20/03-29/03/2025 / (%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Flash-Eurobarometer 560

Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame Wahrung noch nicht eingefiihrt
haben

Q4b Ist (dieses Land) Ihrer Meinung nach bereit, den Euro einzuflihren?

Ja Nein Weild nicht
INSGESAMT 26V-1 70= 4 A1
BG 29V-2 66 A1 5A1
Cz 30v-1 68 A1 2=
HU 21= 72= 7=
PL 194A2 77V-2 4=
RO 32Vv-3 67 A4 1V-1
SE 39v-4 53= 8A4

Flash-Eurobarometer 560 - Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame
Wahrung noch nicht eingeflhrt haben

Feldarbeit: 20/03-29/03/2025 / (%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Flash-Eurobarometer 560

Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame Wahrung noch nicht eingefiihrt
haben

Q4c Wann wird |hrer Meinung nach der Euro in [diesem Land] eingefuhrt?

Innerhalb von 5 Innerhalb von 10

Jahren Jahren Never Weild nicht

INSGESAMT 30Vv-3 37= 30A4 3V-1
BG 69V-2 8V-1 18A3 5=

Cz 24V-9 38A2 36A7 2=

HU 23V-1 43= 29A2 5v-1
PL 23V-3 38V-2 36A7 3V-2
RO 43V-1 37A1 20A1 0v-1
SE 19V-5 49A5 28V¥-3 4A3

Flash-Eurobarometer 560 - Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame
Wahrung noch nicht eingefihrt haben

Feldarbeit: 20/03-29/03/2025 / (%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Flash-Eurobarometer 560

Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame Wahrung noch nicht eingefiihrt
haben

F5 Inwieweit fiihlen Sie sich Uber den Euro informiert? Fiihlen Sie sich:

oot informiertformieout mformiert el ich
INSGESAMT 13 A1 46 A1 30V-2 10= 1=
BG 234A4 36V-2 31= 10V-2 0=
Cz 13= 50V-3 27= 94A3 =
HU 7TA2 5544 32V-4 6V-1 0v-1
PL 17A2 46 A2 25v-4 11 A1 1V-1
RO 7V-1 43 A1 394A2 1M1V-2 0=
SE 10V-2 44V-2 334A2 12A2 1=

Flash-Eurobarometer 560 - Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame
Wahrung noch nicht eingefihrt haben

Feldarbeit: 20/03-29/03/2025 / (%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Flash-Eurobarometer 560

Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame Wahrung noch nicht eingefiihrt
haben

Q6 Bevor der Euro in [DEINEM LAND] eingefihrt wird, wiirde es normalerweise eine
Informationskampagne Uber die Umstellung geben. Bitte teilen Sie mir fiir jede der folgenden
Institutionen oder Gruppen mit, ob Sie den von ihnen bereitgestellten Informationen Uber die
Umstellung auf den Euro vertrauen wiirden. [MULTIPLE ANTWORTEN]

Regierung,

National Steuer-/ Europaisc nationale Gewerkschaft
Steuerverwaltu he oder Geschaftsb Verbraucher en, Journaliste Weil}
Zentralb Institutione . anken verbande Berufsverban n nicht
ngen regionale
ank n - de usw.
Behorden
INSGE 75 6143 5041 5442 5141 5142 37V-1 30¥-1 8A1
SAMT
BG 62V-2 36= 44 A1 33Vv-3 38A1 37A4 27 A2 23Vv-1 151A
Ccz 82V-3 69V-3 57v-4 56V-2 68V-1 60V-5 40V-1 28= 8A2
HU 69V-1 60A8 66 A 11 50A8 52A6 51A12 43 A15 20A7 3=
PL  62V-1 5341 5141 46A1 37= 4842 30V-4 32v-2 111‘
RO 87 A4 69A9 7T4A3 62A4 71A6 56 A5 45A1 34Vv-4 4=
SE 87 A1 84= 68V-2 78V-1 55v-2 55Vv-5 48V-2 34v-1 3=

Flash-Eurobarometer 560 - Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame
Wahrung noch nicht eingeflhrt haben

Feldarbeit: 20/03-29/03/2025 / (%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Flash-Eurobarometer 560

Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame Wahrung noch nicht eingefiihrt
haben

Frage 7 Welche der folgenden Fragen zum Euro missen Ihrer Ansicht nach vorrangig in der
Informationskampagne Uber die Umstellung auf den Euro in [DEINEM LAND] behandelt werden?
[MULTIPLE ANTWORTEN]

Wie kann
sichergestellt
Die sozialen, . Die werden, dass
! . Die Art und ; . . .
wirtschaftliche oo Der Wert von  praktischen die Regeln fur  Wie Euro-
Weise, inder . . . -
n oder der Euro einem Euro in  Auswirkungen die Banknoten Weift nicht
politischen . . . (LANDWAHRU des Euro auf Wahrungsumr und -Miinzen
) eingeflihrt wird !
Auswirkungen (dieses Land) NG) Ihr Gehalt, Thr  echnung in aussehen
des Euro Bankkonto Euro
eingehalten
werden?
:\I;l_?GESA 8542 84 A3 834A2 834A2 80A3 63A2 2v-1
BG 70= 694A2 6542 67 A1 64 A1 48 A3 8A1
074 87Vv-4 88V-3 86V-3 89= 86V-1 6542 2A1
HU 86 A 11 83414 824A9 82412 80A17 61412 2Vv-2
PL 88A1 84 A2 8542 86 A2 78 A2 62V-1 2v-1
RO 88 A8 91A6 914A8 88 A6 92 A7 80A5 0v-1
SE 73V-8 74V -11 71Vv-9 69V-11 67V-14 43V-4 4A2

Flash-Eurobarometer 560 - Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame
Wahrung noch nicht eingeflhrt haben

Feldarbeit: 20/03-29/03/2025 / (%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Flash-Eurobarometer 560

Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame Wahrung noch nicht eingefiihrt
haben

Q8 Hier finden Sie eine Liste verschiedener mdglicher Informationskampagnen zur Euro-Umstellung. Kénnten
Sie mir fur jeden von ihnen sagen, ob Sie es fur wesentlich halten wirden? [MULTIPLE ANTWORTEN]

Doppelte
Anzeige der
Preise in Ar?z%ri)peelziis Dual-
Geschaften Im Internet/ Betragsauf Display auf Radiowerbu Zeitunaswer Broschiiren
(in Threr Social Rechgun o Ihrer TV-Werbung n bug / Weil} nicht
aktuellen Media 9¢ Gehaltsabre 9 9 Broschiren
.. n (Strom,
Landeswahr chnung
. Gas ...)
ung und in
Euro)
INSGE
794A3 71= 71A3 67 A2 63= 56= 53Vv-1 48 A1 5=
SAMT
BG 78V-1 58 A1 71A2 63A1 53 A1 41= 34 A4 3943 7A1
Cz 80A5 73V-1 73A2 64= 57 A1 46V-1 46= 48A3 4=
HU 86 A4 72A8 79A8 78A10 56 A5 46 A6 34A6 324A6 2v-1
PL T4A2 74V-2 64 A2 614A1 65V-1 63= 59Vv-2 48V-1 6=
RO 88A5 72= 85A7 8144 T4 A2 6542 65= 61A1 3=
SE 69V-2 64V-5 62V-5 58Vv-4 55Vv-4 42V-5 50v-4 43= 6=

Flash-Eurobarometer 560 - Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame
Wahrung noch nicht eingefiihrt haben

Feldarbeit: 20/03-29/03/2025 / (%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Flash-Eurobarometer 560

Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame Wahrung noch nicht eingefiihrt
haben

Q9 Welche Folgen hat Ihrer Meinung nach die Einfihrung des Euro in den Landern gehabt, die
den Euro bereits verwenden?

Sehr positive Eher positive  Eher negative  Sehr negative

Folgen Folgen Folgen Folgen Weil} nicht

INSGESAM

T 8= 49V-2 26A3 9V-1 8=
BG 9= 37V-6 28A3 1544 11Vv-1
Cz 6V-1 44V -4 33A5 14 A2 3V-2
HU 10A1 69A5 12V-2 2= 7V-4
PL 5A1 44V -2 31A3 12V-2 8=
RO 16V-2 55= 22A7 6= 1v-5
SE 6V-3 49V-7 19V-1 4= 22A11

Flash-Eurobarometer 560 - Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame
Wahrung noch nicht eingeflhrt haben

Feldarbeit: 20/03-29/03/2025 / (%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Flash-Eurobarometer 560

Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame Wahrung noch nicht eingefiihrt
haben

Q10_1 Glauben Sie, dass die Einflihrung des Euro positive oder negative Folgen fir ... hatte? DIESES
LAND

Sehr positive Eher positive Eher negative  Sehr negative

Folgen Folgen Folgen Folgen Weifs nicht

INSGESAMT 1= 41Vv-1 26= 18= 4 A1
BG 10= 32V-2 28= 25A3 5v-1
Cz 9v-3 36= 27V-1 26A3 2A1
HU 13A1 54 A1 20v-2 8A1 5V-1
PL 8A2 37V-3 28A2 24v-1 3=

RO 17v-1 46V -1 25A3 12A1 0ov-2
SE 10v-3 44 A1 27V-1 8V-2 11A5

Flash-Eurobarometer 560 - Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame
Wahrung noch nicht eingeflhrt haben

Feldarbeit: 20/03-29/03/2025 / (%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Flash-Eurobarometer 560

Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame Wahrung noch nicht eingefiihrt
haben

Q10_2 Glauben Sie, dass die Einfihrung des Euro positive oder negative Folgen fir ... hatte? Sie
personlich

Serllrogl);:ri]tive Eh(le:ropl)go:,ri;cive EheFr (;Sgﬁtive Sehlg é}ggﬁtive Weilt nicht
INSGESAMT 14= 39Vv-2 254A2 17= 5=
BG 1V-1 31Vv-2 2042 224A2 7V-1
Cz 12V-2 31v-4 26 A2 28A4 3=
HU 1942 50= 17= GA1 8V-3
PL 11A2 35Vv-4 2944 21V-2 4=
RO 23= 46V-1 20A3 11 A1 0v-3
SE 12V-3 44 A2 24V-2 7V-1 1344

Flash-Eurobarometer 560 - Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame
Wahrung noch nicht eingeflhrt haben

Feldarbeit: 20/03-29/03/2025 / (%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Flash-Eurobarometer 560

Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame Wahrung noch nicht eingefiihrt
haben

F11 Sind Sie personlich generell eher fir oder gegen die Einfihrung des Euro in (DEINEM LAND)?

Befiirwortend flir Eher fir seine  Eher gegen die Ganz gegen die

die Einfihrung  Einfiihrung Einfiihrung Einfiihrung Weifs nicht
INSGESAMT 2= 33V-2 2142 20= 2=
BG 20V-1 25¥-3 20V -1 3345 2=
cz 21v-2 25V-1 2143 3341 0V-1
HU 3443 41V-4 1742 5= 3V-1
PL 2043 26V -4 2143 31v-2 2=
RO 26V-1 45V -4 2144 8A2 0v-1
SE 14v-3 3941 28= 13v-2 6A4

Flash-Eurobarometer 560 - Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame
Wahrung noch nicht eingefihrt haben

Feldarbeit: 20/03-29/03/2025 / (%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Flash-Eurobarometer 560

Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame Wahrung noch nicht eingefiihrt
haben

Q12 Wann mochten Sie, dass der Euro lhre Wahrung wird?

S ogich  gewissenzelt magicn Nemals  Weil nicht
INSGESAMT 27= 31v-2 17 A1 24 A1 1=
BG 27V-1 25V-4 1542 3143 2=
cz 20V-4 28V-1 15= 36A5 =
HU 4142 37V-3 1241 8A2 2v-2
PL 21A3 28V-5 2142 29= =
RO 40V-4 3341 1643 1= 0=
SE 17v-4 37A3 16 V-2 25= 543

Flash-Eurobarometer 560 - Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame
Wahrung noch nicht eingefihrt haben

Feldarbeit: 20/03-29/03/2025 / (%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Flash-Eurobarometer 560

Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame Wahrung noch nicht eingefiihrt
haben

Q13 Welche Auswirkungen, wenn tberhaupt, wird die Einfihrung des Euro Ihrer Meinung nach auf die
Preise in (DEM LAND) haben?

Wird dazu Wird dazu Keine
Wird die Preise  beitragen, die beitragen, die : i
. . . ; Auswirkungen Weil} nicht
erhohen Preise stabil zu Preise zu (spontan)
halten senken P

INSGESAMT 59A1 34= 4= ov-1 3=
BG 67A3 23Vv-4 4= 4A2 2V-1
Cz 64 A4 32V-1 2= 0v-2 2V -1
HU 37V-2 53A5 6= ov-1 4V-2
PL 69= 26V -1 1= 2A1 2=
RO 51A1 41A4 7V-3 1= 0v-2
SE 45= 37Vv-8 7A1 3A2 8A5

Flash-Eurobarometer 560 - Einfiihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame
Wahrung noch nicht eingefiihrt haben

Feldarbeit: 20/03-29/03/2025 / (%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Flash-Eurobarometer 560

Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame Wahrung noch nicht eingefiihrt
haben

Q14_1 Konnten Sie mir fur jede der folgenden Aussagen sagen, ob Sie zustimmen oder nicht...? Sie
personlich werden es schaffen, sich an die Ersetzung der (NATIONALEN WAHRUNG) durch den Euro

anzupassen

Ich stimme voll Tepd . Tend zu Vollig .anderer Weif nicht
und ganz zu zuzustimmen  widersprechen Meinung
INSGESAMT 52 A1 31= 7= 9= 1v-1
BG 51 A1 30A1 5V-1 12= 2Vv-1
Cz 39v-2 34V-1 1342 13A1 =
HU 62A1 28A1 4V-1 4= 2Vv-1
PL 44 A2 35V¥-3 9= 11A1 =
RO 59= 30A3 4= 7V-1 ov-2
SE 67V-2 23A4 4= 4V-2 2=

Flash-Eurobarometer 560 - Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame
Wahrung noch nicht eingefihrt haben

Feldarbeit: 20/03-29/03/2025 / (%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Flash-Eurobarometer 560

Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame Wahrung noch nicht eingefiihrt
haben

Q14_2 Konnten Sie mir fir jede der folgenden Aussagen sagen, ob Sie zustimmen oder nicht...? Sie
befiirchten eine missbrauchliche Preissetzung wahrend der Umstellung

Ich stimme voll Tepd ' Tend zu Vollig landerer Weil nicht
und ganz zu zuzustimmen  widersprechen Meinung
INSGESAMT 38= 33 A1 16= 12Vv-1 =
BG 5543 23V¥-3 9= 12A1 1V-1
Cz 37A6 34V-2 21Vv-4 7= =
HU 25Vv-4 34V-3 22A3 18A5 1v-1
PL 43 A2 33V-1 15= 8V-1 =
RO 36V-4 34A8 1541 15Vv-4 0v-1
SE 24V -1 33 A1 19V-2 21 A1 3A1

Flash-Eurobarometer 560 - Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame
Wahrung noch nicht eingefiihrt haben

Feldarbeit: 20/03-29/03/2025 / (%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Flash-Eurobarometer 560

Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame Wahrung noch nicht eingefiihrt
haben

Q14_3 Konnten Sie mir fir jede der folgenden Aussagen sagen, ob Sie zustimmen oder nicht...? Die
Einfihrung des Euro wird bedeuten, dass (dieses Land) die Kontrolle tber seine Wirtschaftspolitik
verlieren wird.

Ich stimme voll Te_nd _ Tend zu Vollig _anderer Weif nicht
und ganz zu zuzustimmen widersprechen Meinung

INSGESAMT 25= 22= 25A1 26= 2Vv-1
BG 3545 17Vv-3 17= 28= 3V-2
Cz 26 A2 22 A1 30V¥-3 20V-1 2A1
HU 1= 14V-4 27V-1 46 A9 2V-4
PL 29= 21A1 25A2 23V-3 2=

RO 22V-2 22 A1 25A5 30v-1 1v-3
SE 20Vv-2 37 A1 21V-1 18 A1 4A1

Flash-Eurobarometer 560 - Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame
Wahrung noch nicht eingeflhrt haben

Feldarbeit: 20/03-29/03/2025 / (%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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Flash-Eurobarometer 560

Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame Wahrung noch nicht eingefiihrt
haben

Q14_4 Konnten Sie mir fir jede der folgenden Aussagen sagen, ob Sie zustimmen oder nicht...? Die
Einfihrung des Euro bedeutet, dass (dieses Land) einen Teil seiner Identitat verlieren wird.

Ich stimme voll Tend Tend zu Voéllig anderer o
und ganz zu zuzustimmen  widersprechen Meinung WeiR nicht

INSGESAMT 29= 20A1 19Vv-1 31A1 1v-1
BG 43 A4 14V-1 12v-1 20v-1 2Vv-1
Cz 35= 24 A2 23A1 18Vv-3 0=
HU 1= 15v-2 20Vv-6 52410 2V-2
PL 33 A1 184A2 19Vv-1 30V-1 0v-1
RO 25Vv-2 20A1 21 A1 33A2 1Vv-2
SE 24 A1 31V-1 1942 24V-4 2A2

Flash-Eurobarometer 560 - Einfihrung des Euro in den Mitgliedstaaten, die die gemeinsame
Wahrung noch nicht eingeflhrt haben

Feldarbeit: 20/03-29/03/2025 / (%) Basis: n=6 027 — Alle Befragten
V¥ A Evolution 2025-2024 (Vergleich mit Flash Eurobarometer 548, Mai 2024)
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