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Úvod 
Ekoznačka  EU  je  světově  proslulý  dobrovolný  systém 
propagující zboží a služby, které jasně prokazují excelenci v 
oblasti  životního  prostředí,  založený  na  standardizovaných 
procesech a vědeckých důkazech. Byla zahájena v roce 1992 
s cílem pomoci spotřebitelům, maloobchodníkům a podnikům 
činit skutečně udržitelná rozhodnutí. Dnes se jedná o jeden z 
největších a nejznámějších programů v mnoha zemích EU. Ať 
už  jde  o  papír,  čisticí  prostředky,  kosmetiku,  oblečení, 
materiály pro kutily nebo hotely, roste seznam ekologických 
skupin produktů, které jsou nyní otevřeny certifikaci.1 

30 let po zavedení ekoznačky EU zadalo Generální ředitelství 
Evropské  komise  pro  životní  prostředí  bleskový  průzkum 
Eurobarometr  s  cílem  posoudit  povědomí  občanů  EU  o 
ekoznačce  EU  a  jejich  postoj  k  environmentálnímu 
označování obecně. 

Ipsos European Public Affairs vedl rozhovory s reprezentativním vzorkem občanů ve věku 15 let a 
více v každém z 27 členských států Evropské unie. V období od 5. září 2023 do 13. září 2023 bylo 
provedeno  26  635  rozhovorů  prostřednictvím  počítačového  webového  rozhovoru  (CAWI)  s 
využitím online panelů Ipsos a jejich partnerské sítě. 

Údaje  z  průzkumů  uvedené  v  této  zprávě  jsou  váženy  podle  známých  podílů  obyvatelstva. 
Průměry EU-27 jsou váženy podle velikosti 15+ obyvatel každého členského státu EU. Procentní 
podíly  nemusí  činit  až  100  %,  protože  jsou  zaokrouhleny  na  nejbližší  procento.  V  důsledku 
zaokrouhlení se může stát, že procenta pro samostatné možnosti odpovědi zobrazené v grafech 
přesně  netvoří  součty  uvedené  v  textu.  Procento  odpovědí  přesahuje  100  %,  pokud  otázka 
umožnila respondentům vybrat více odpovědí. V této zprávě se na země odkazuje jejich oficiální 
zkratkou. Zkratky použité v této zprávě odpovídají: 

BE Belgie FR Francie NL Nizozemsko 

BG Bulharsko HR Chorvatsko AT Rakousko 

CZ Česko IT Itálie PL Polsko 

DK Dánsko CY Kyperská republika PT Portugalsko 

DE Německo LV Lotyšsko RO Rumunsko 

EE Estonsko LT Litva SI Slovinsko 

IE Irsko LU Lucembursko SK Slovensko 

EL Řecko HU Maďarsko FI Finsko 

ES Španělsko MT Malta SE Švédsko 

* Kypr jako celek je jedním z 27 členských států EU. V části země, která není kontrolována vládou 
Kyperské republiky,  však  bylo  „acquis  communautaire“  pozastaveno.  Z  praktických  důvodů se 
pohovory provádějí pouze v části země kontrolované vládou Kyperské republiky. 

1 Zdroj: https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/eu-ecolabel-home/about-eu-ecolabel_cs 
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Klíčová zjištění 

Ekologicky šetrný spotřebitel 

■ Kvalita a cena produktu jsou dva nejdůležitější aspekty při rozhodování spotřebitelů o nákupu, 
přičemž 97 % respondentů odpovědělo, že kvalita produktu je pro ně „velmi“ nebo „spíše 
důležitá“, a 94 % odpovědělo stejně na cenu produktu. 73 % respondentů ve srovnání s tím 
považuje  dopad  produktu  na  životní  prostředí  za  „velmi“  nebo  „spíše  důležitý“  při 
rozhodování o tom, jaké produkty koupit. Značka výrobku je považována za méně důležitou, 
přičemž 61 % ji považuje za "velmi" nebo "spíše důležitou". 

■  Ačkoli  většina  respondentů  ve  všech  členských  státech  odpovídá,  že  dopad  výrobku  na 
životní prostředí je při rozhodování o nákupu "velmi" nebo "spíše důležitý", velikost těchto 
většin se značně liší (z 53 % v Estonsku na 85 % v Portugalsku). 

■ Asi osm z deseti respondentů celkem souhlasí s tím, že nákup produktů s nižším dopadem na 
životní  prostředí má pro životní  prostředí  rozdíl  (33 % "silně souhlasí"  a 48 % "poněkud 
souhlasí"). Menší podíl – ale stále většina – souhlasí s tím, že nakupovali výrobky konkrétně 
kvůli jejich nižšímu dopadu na životní prostředí (18 % „rozhodně souhlasí“ a 42 % „poněkud 
souhlasí“). 

Povědomí o ekoznačce EU 

■  Respondentům  bylo  zobrazeno  logo  ekoznačky  EU  a  byli 
dotázáni,  zda  toto  logo  viděli  již  dříve.  Nižší  procento 
respondentů v celé EU (38 %) uvádí, že logo viděli již dříve, ve 
srovnání s těmi,  kteří  uvedli,  že ho neviděli  (48 %). Přibližně 
každý sedmý respondent (14 %) odpovídá, že neví, zda logo již 
dříve viděl. 

■  Francie  (61  %)  je  jedinou  zemí,  kde  více  než  polovina 
respondentů  odpovídá,  že  logo  ekoznačky  EU  viděli.  V 
ostatních  členských  státech  se  podíl  respondentů,  kteří 
odpověděli  „ano“,  pohybuje  mezi  20  % (v  Irsku)  a  49  % (v 
Dánsku, Estonsku a Itálii). 

■ Respondentům byly dále předloženy čtyři skutečnosti – a jedno nepravdivé prohlášení – o 
ekoznačce EU a byli dotázáni, zda jsou pravdivé nebo nepravdivé. 

■ S prohlášením „aby výrobky získaly ekoznačku EU, musí splňovat přísná environmentální 
kritéria“,  69  % respondentů  správně  odpovědělo  a  odpovědělo,  že  toto  tvrzení  je 
pravdivé. 

■ 60 % odpovídá, že tvrzení, že „ekoznačka EU je udělena výrobkům s nižším dopadem na 
životní prostředí než podobné výrobky na trhu“, je pravdivé. 

■ Více než polovina respondentů (56 %) potvrzuje, že ekoznačka EU je značkou Evropské 
unie pro excelenci v oblasti životního prostředí. 

■ 50 % respondentů odpovídá, že tvrzení, že „ekoznačka EU je nezávisle ověřená značka, 
kterou se společnosti mohou rozhodnout uvádět na svých výrobcích, aby prokázaly, že 
jsou šetrné k životnímu prostředí“, je pravdivé. 

■ 41 % respondentů odpovídá,  že tvrzení,  že „ekoznačka EU je udělována ekologickým 
potravinám  a  nápojům“,  je  pravdivé,  ačkoli  toto  tvrzení  je  nepravdivé,  protože  v 
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současné době neexistuje žádná skupina produktů pro potraviny nebo krmiva v rámci 
systému ekoznačky EU. 

Důvěra v ekoznačku EU 

■ V průměru se v celé EU celkem tři čtvrtiny respondentů shodují na tom, že věří, že výrobky s 
ekoznačkou EU mají skutečně nižší dopad na životní prostředí než podobné výrobky na trhu 
(28 % "rozhodně souhlasí" a 46 % "poněkud souhlasí"). 

■ Na úrovni jednotlivých zemí se míra shody pro toto prohlášení pohybuje mezi 66 % v Česku a 
88 % v Rumunsku. 

Nákup produktů s ekoznačkou EU 

■ Více  než  šest  z  deseti  respondentů  odpovídá,  že  nakupují  výrobky  s  environmentálními 
značkami buď "často" (16 %), nebo "někdy" (47 %). Pro srovnání, přibližně čtyři z deseti 
respondentů  odpovídají,  že  „často“  (8  %)  nebo  „někdy“  (30  %)  nakupují  výrobky  s 
ekoznačkou EU. 

■ Podíl respondentů, kteří "často" nakupují výrobky s označením EU, je nejvyšší v Rumunsku 
(20 %), následovaný Itálií (14 %). V Rumunsku (41 %), Itálii (37 %), Francii (37 %) a Belgii  
(35 %) kupuje výrobky s ekoznačkou EU „někdy“ více než třetina respondentů. 

■ Podíl  respondentů, kteří  zakoupili  alespoň některé produkty s ekoznačkou EU, zůstává u 
všech kategorií produktů zahrnutých do průzkumu na úrovni čtvrtiny nebo nižší. Například 
přibližně  čtvrtina  respondentů  (23  %),  kteří  za  posledních  12  měsíců  zakoupili  „mycí 
prostředky/čisticí výrobky“, odpověděla, že zakoupili alespoň některé produkty s ekoznačkou 
EU.  Podíl  respondentů,  kteří  zakoupili  alespoň  některé  produkty  s  ekoznačkou  EU,  je 
nejnižší – 11 % – u ubytovacích služeb cestovního ruchu (hotelů/kempů). 

■ U všech kategorií produktů zahrnutých do průzkumu respondenti, kteří  by chtěli  najít více 
produktů s ekoznačkou EU, výrazně převyšují ty, kteří říkají opak. Podíl osob, které by chtěly 
najít více výrobků s ekoznačkou EU, se pohybuje mezi 46 % pro podlahové krytiny/dlaždice 
a 71 % pro textil, oděvy/obuv. 

■  66  % respondentů,  kteří  nakupují  výrobky s  ekoznačkou  EU,  odpovídá,  že  tyto  výrobky 
nakupují  nejčastěji  v  supermarketech.  Přibližně  čtvrtina  respondentů  (24  %)  nejčastěji 
nakupuje produkty s ekoznačkou EU v bioshopech; stejný podíl (24 %) nakupuje výrobky s 
ekoznačkou EU nejčastěji online. 

■ Respondenti, kteří nikdy nekoupili produkty s ekoznačkou EU, byli dotázáni na důvody svého 
rozhodnutí.  Nejčastěji  vybraným  důvodem  je  „nehledám  environmentální  značky  na 
výrobcích, které kupuji“ (40 %). "Necítím obavy o otázky životního prostředí" vybralo 14 % 
respondentů.  Tři  z  deseti  respondentů  (30  %)  odpověděli,  že  v  místě,  kde  nakupují, 
nenacházejí produkty s ekoznačkou EU; následně 23 % volí jako důvod, proč jsou výrobky s 
ekoznačkou EU příliš drahé. 

Environmentální značky a tvrzení 

■ V průměru se v celé EU přibližně osm z deseti  respondentů celkem shoduje na tom, že 
společnosti  často  uvádějí  zavádějící  environmentální  tvrzení,  což  vede  zákazníky  k 
přesvědčení,  že jejich produkt  nebo služba jsou šetrné k životnímu prostředí (dohoda se 
pohybuje mezi 68 % v Česku a 90 % v Chorvatsku). 

3



Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

■ Současně téměř devět z deseti  respondentů souhlasí  s tím, že má-li  být environmentální 
značka důvěryhodná, musí ji ověřit nezávislá organizace (dohoda se pohybuje mezi 81 % v 
Dánsku a 93 % v Rumunsku). 
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Oddíl 1. Ekologicky šetrný spotřebitel 

1.1. Důležitost ceny, kvality a značky vs. dopad na životní prostředí 

Respondenti byli nejprve dotázáni, jaký význam přisuzují ceně produktu, kvalitě, značce a dopadu 
na životní prostředí při rozhodování o tom, jaké produkty (zboží nebo služby) koupit. 

Kvalita a cena produktu jsou dva nejdůležitější  aspekty při  rozhodování spotřebitelů o nákupu, 
přičemž 97 % respondentů odpovědělo, že kvalita produktu je pro ně „velmi“ nebo „spíše důležitá“, 
a 94 % odpovědělo stejně na cenu produktu. Pro srovnání, 73 % respondentů považuje dopad 
produktu na životní prostředí za "velmi" nebo "spíše důležitý" při rozhodování o tom, jaké produkty 
koupit. Značka výrobku je považována za méně důležitou, přičemž 61 % ji považuje za "velmi" 
nebo "spíše důležitou".2 

2 Kvůli zaokrouhlení se procenta jednotlivých možností odpovědí zobrazených v grafech ne vždy přesně 
přičítají k součtům uvedeným v textu. 
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Ačkoli většina respondentů ve všech členských státech odpovídá, že dopad výrobku na životní 
prostředí  je  při  rozhodování  o  nákupu  „velmi“  nebo  „spíše  důležitý“,  velikost  těchto  většin  se 
značně liší.  Dopad výrobku na životní  prostředí  je považován za "velmi"  nebo "spíše důležitý" 
aspekt při rozhodování o nákupu více než osmi z deseti respondentů v Portugalsku (85 %), Itálii 
(84 %) a Rumunsku (84 %),  ale ne více než pěti  z  deseti  respondentů v  Estonsku (53 %) a 
Lotyšsku (54 %). Kromě toho,  ačkoli  41 % až 55 % respondentů ve všech členských státech 
odpovídá, že dopad výrobku na životní prostředí je při jejich rozhodování o nákupu „spíše důležitý“, 
podíl respondentů, kteří na to odpovídají, je v jejich rozhodování o nákupu „velmi důležitý“, je ve 
všech členských státech mnohem menší (mezi 6 % v Estonsku a 37 % v Rumunsku). 

V souladu s průměrnými výsledky EU jsou kvalita a cena produktu ve všech členských státech 
dvěma nejdůležitějšími aspekty při rozhodování spotřebitelů o nákupu (viz tabulka na následující 
straně). Celkový podíl respondentů, kteří odpověděli, že kvalita produktu je důležitým aspektem při 
rozhodování o tom, jaké produkty koupit, se pohybuje od 94 % ve Švédsku po 99 % v Bulharsku a 
na Maltě; pokud jde o cenu produktu, tento podíl se pohybuje mezi 86 % v Lucembursku a 98 % v 
Portugalsku. 

Kromě  toho  ve  všech  členských  státech,  jak  je  rovněž  patrné  z  průměrných  výsledků  EU, 
respondenti odpověděli, že dopad výrobku na životní prostředí je ve svých nákupních rozhodnutích 
"velmi"  nebo  "spíše  důležitý",  a  to  více  než  respondenti,  kteří  odpovídají  na  totéž  o  značce 
výrobku.Tato značka výrobku je považována za důležitý aspekt mezi 40 % respondentů v Estonsku 
a Finsku a 83 % v Rumunsku. 
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Dopad výrobku na životní prostředí (% podle zemí) 
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Základ: všichni respondenti (n=26635) 

DX1_1 Jak důležité jsou následující aspekty při rozhodování o tom, jaké produkty (zboží nebo 
služby) koupit? 
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DX1 Jak důležité jsou následující aspekty při rozhodování o tom, jaké produkty (zboží nebo 
služby) koupit? (% celkem „důležité“ podle zemí) 

Kvalita produktu Cena produktu
Dopad výrobku na 
životní prostředí

Značka produktu

EU-27 97 94 73 61

BE 96 95 63 51

BG 99 93 72 64

CZ 96 95 61 55

DK 95 92 57 42

DE 96 92 70 48

EE 96 94 53 40

IE 97 95 70 55

EL 98 96 75 61

ES 97 96 76 73

FR 95 94 72 61

HR 97 96 71 52

IT 98 94 84 74

CY 98 96 77 63

LV 96 94 54 43

LT 98 96 65 52

LU 97 86 71 51

HU 96 95 69 45

MT 99 96 78 61

NL 97 95 61 53

AT 97 93 72 47

PL 97 97 75 77

PT 98 98 85 62

RO 97 97 84 83

SI 97 94 74 54

SK 95 95 59 50

FI 95 93 60 40

SE 94 92 63 56

Základ: všichni respondenti (n=26 635) 
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Sociodemografické aspekty 

Ženy (77 %) častěji  než muži (69 %) odpovídají,  že dopad výrobku na životní prostředí je při 
rozhodování o tom, jaké výrobky koupit, "velmi" nebo "spíše důležitý". Naproti tomu muži (64 %) 
častěji než ženy (59 %) považují značku výrobku za důležitou. 

Starší  respondenti  častěji  než  mladší  respondenti  odpovídají,  že  dopad  výrobku  na  životní 
prostředí je při rozhodování o nákupu „velmi“ nebo „spíše důležitý“ (z 69 % u osob ve věku 15–24 
let na 76 % u osob ve věku 55 let a starších); Naproti tomu respondenti ve věku 25–54 let častěji  
než mladší i starší respondenti považují značku výrobku za důležitý aspekt (64–65 % oproti 58–59 
%). 

Respondenti,  kteří  opustili  školu  před  dosažením věku  16  let,  jsou  méně pravděpodobní  než 
vysoce vzdělaní respondenti, kteří odpovídají, že cena (88 % oproti 95–96 %) a kvalita produktu 
(88  %  oproti  98  %)  jsou  důležitými  aspekty  při  rozhodování  o  nákupu.  Mezi  vzdělávacími 
skupinami nejsou patrné žádné významné rozdíly, pokud jde o dopad produktu na životní prostředí 
nebo jeho značku. 

Manuální pracovníci odpovídají v menší míře než respondenti v jiných profesních kategoriích, že 
dopad produktu na životní prostředí (67 % oproti 72 %–74 %) a kvalita produktu (91 % oproti 94 
%–98 %) jsou důležitými aspekty při rozhodování o tom, jaké produkty koupit. Respondenti, kteří 
nepracují, jsou poněkud pravděpodobnější, že odpoví, že cena produktu je "velmi" nebo "spíše 
důležitá" (96% vs 90%-94%), ale je méně pravděpodobné, že odpoví totéž o značce produktu 
(59% vs 64%-65%). 

A konečně,  podíl  respondentů,  kteří  považují  značku  výrobku  za  důležitý  aspekt,  je  vyšší  u 
respondentů žijících ve velkých městech (64 %) a v malých a středních městech (63 %) než u 
respondentů žijících ve venkovských oblastech (56 %). 
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DX1 Jak důležité jsou následující aspekty při rozhodování o tom, jaké produkty (zboží nebo 
služby) koupit? (% Celkem „důležité“ podle sociodemografických údajů) 

Kvalita produktu Cena produktu
Dopad výrobku na 
životní prostředí

Značka produktu

EU-27 97 94 73 61

Pohlaví 

Muži 96 94 69 64

Ženy 97 95 77 59

Věk 

15-24 91 89 69 58

25-39 95 93 71 64

40-54 98 96 72 65

>=55 99 96 76 59

Vzdělání (věk po dokončení) 

Až 15 let 88 88 75 63

16–19 let 98 96 72 61

20+ let 98 95 74 62

Stále studuje 94 92 68 59

Povolání 

Osoby 
samostatně 
výdělečně 
činné 

94 91 73 64

Zaměstnanec 97 94 72 64

Manuální 
pracovník 

91 90 67 65

Nefunguje 98 96 74 59

Urbanizace 

Venkovská 
oblast 

96 93 71 56

Malé/střední 
město 

96 95 73 63

Velké město / 
město 

98 95 74 64

Základ: všichni respondenti (n=26 635) 
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1.2. Nákup výrobků s nižším dopadem na životní prostředí 

Celkem asi osm z deseti respondentů souhlasí s tím, že nákup výrobků s nižším dopadem na 
životní  prostředí  má  pro  životní  prostředí  význam  (33  %  „silně  souhlasí“  a  48  %  „poněkud 
souhlasí“). Menší podíl – ale stále většina – souhlasí s tím, že nakupovali výrobky konkrétně kvůli  
jejich nižšímu dopadu na životní prostředí (18 % „rozhodně souhlasí“ a 42 % „poněkud souhlasí“). 

10

Základ: všichni respondenti (n=26 635)

rozhodně souhlasím Poněkud souhlasím Poněkud nesouhlasím Rozhodně nesouhlasím Nevím
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DX2 Jak důležité jsou následující aspekty při rozhodování o tom, jaké produkty (zboží nebo 
služby) koupit? (% EU-27) 

Nákup výrobků s nižším dopadem 
na životní prostředí je pro životní 

prostředí lhostejný

Koupil jsem si produkty speciálně 
kvůli jejich nižšímu dopadu na 
životní prostředí
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Ve všech členských státech se více než sedm z deseti respondentů celkem shoduje na tom, že 
nákup výrobků s nižším dopadem na životní prostředí má pro životní prostředí význam. Nejvyšší 
podíly dohod byly zjištěny na Maltě (90 %) a v Portugalsku (92 %), zatímco nejnižší podíly byly  
zaznamenány ve Slovinsku (72 %), Francii a Dánsku (obě země 74 %). 
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Základ: všichni respondenti (n=26 635)
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DX2_1 Jak důležité jsou následující aspekty při rozhodování o tom, jaké produkty (zboží 
nebo služby) koupit? (v % podle zemí) 
Nákup výrobků s nižším dopadem na životní prostředí má vliv na životní prostředí



Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

Ve 23 členských státech alespoň polovina respondentů "silně" nebo "poněkud souhlasí" s tím, že 
nakupovali výrobky konkrétně kvůli jejich nižšímu dopadu na životní prostředí. V Rumunsku (78 %) 
a Itálii (74 %) s tímto tvrzením souhlasí přibližně tři čtvrtiny – nebo více – respondentů; naproti 
tomu méně než polovina respondentů souhlasí v Dánsku (35 %), Estonsku (41 %), Lotyšsku (46 
%) a Belgii (49 %). 

Sociodemografické aspekty 

Ženy se s poněkud větší pravděpodobností než muži shodují na tom, že nákup výrobků s nižším 
dopadem na životní prostředí má vliv na životní prostředí (84 % oproti  79 %) a že si  výrobky 
koupily právě kvůli nižšímu dopadu na životní prostředí (61 % oproti 58 %). 

Podíl respondentů, kteří souhlasí s tím, že nákup výrobků s nižším dopadem na životní prostředí 
má vliv na životní prostředí, je o něco vyšší u respondentů starších 40 let (82 % oproti 79 %–80 
%),  zatímco respondenti  ve věku 25–54 let  se poněkud častěji  shodují  na tom, že nakupovali 
výrobky konkrétně z důvodu jejich nižšího dopadu na životní prostředí (61 % oproti 57–59 %). 

Respondenti, kteří dokončili vzdělání ve věku 20 let nebo starší, se o něco častěji shodují na tom, 
že nákup produktů s nižším dopadem na životní prostředí má vliv na životní prostředí (83 % oproti  
80 %–81 %). Souhlas s tvrzením „Koupil jsem výrobky speciálně kvůli jejich nižšímu dopadu na 
životní prostředí“ je o něco nižší u respondentů, kteří dokončili své vzdělání ve věku 16–19 let (57 
% oproti 62 %). 

Ruční  pracovníci  s  nejmenší  pravděpodobností  souhlasí  s  tím,  že  nákup  výrobků  s  nižším 
dopadem na životní prostředí má pro životní prostředí význam (75 % oproti 81 %–83 % v ostatních 
profesních skupinách) a že nakupovali výrobky konkrétně kvůli jejich nižšímu dopadu na životní 
prostředí (55 % oproti 58 %–62 %). 

A konečně,  u  respondentů  žijících  ve  venkovských  oblastech  je  méně  pravděpodobné  než  u 
respondentů žijících ve více městských oblastech, že souhlasí s tím, že nákup produktů s nižším 
dopadem na životní prostředí má vliv na životní prostředí (79 % oproti 83 %–82 %) a že nakupovali 
produkty konkrétně kvůli jejich nižšímu dopadu na životní prostředí (56 % oproti 60–62 %). 
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DX2_2 Jak důležité jsou následující aspekty při rozhodování o tom, jaké produkty (zboží 
nebo služby) koupit? (v % podle zemí) 
Nakoupil jsem produkty speciálně kvůli jejich nižšímu dopadu na životní prostředí
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DX2 Do jaké míry souhlasíte nebo nesouhlasíte s následujícími tvrzeními? (% „Souhlasím“ celkem 
podle sociodemografických údajů) 

Nákup výrobků s nižším dopadem 
na životní prostředí má vliv na 

životní prostředí 

Nakoupil jsem produkty speciálně 
kvůli jejich nižšímu dopadu na 

životní prostředí

EU-27 81 59

Pohlaví 

Muži 79 58

Ženy 84 61

Věk 

15-24 79 57

25-39 80 61

40-54 82 61

>=55 82 59

Vzdělání (věk po dokončení) 

Až 15 let 80 62

16–19 let 81 57

20+ let 83 62

Stále studuje 81 59

Povolání 

Osoby samostatně 
výdělečně činné 

82 62

Zaměstnanec 81 61

Manuální pracovník 75 55

Nefunguje 83 58

Urbanizace 

Venkovská oblast 79 56

Malé/střední město 82 60

Velké město / město 83 62

Základ: všichni respondenti (n=26 635) 
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Oddíl 2. Povědomí o ekoznačce EU 

2.1. Povědomí o logu ekoznačky EU 

Respondenti byli upozorněni na logo ekoznačky EU a dotázáni 
se, zda toto logo viděli již dříve. Z výsledků vyplývá, že vyšší 
procento respondentů v celé EU (48 %) uvádí, že logo dosud 
nevidělo, ve srovnání s těmi, kteří jej viděli (38 %). Kromě toho 
přibližně každý sedmý respondent (14 %) odpovídá, že neví, 
zda logo již dříve viděl. 

Francie  (61  %)  je  jedinou  zemí,  kde  více  než  polovina 
respondentů  odpovídá,  že  logo  ekoznačky  EU  viděli.  V 
ostatních  členských  státech  se  podíl  respondentů,  kteří 
odpověděli „ano“, pohybuje od přibližně pětiny respondentů v 
Irsku  (20  %)  a  Maďarsku  (21  %)  až  po  téměř  polovinu 
respondentů v Belgii (48 %), Dánsku, Estonsku a Itálii (všech 
49 %). 

Podíl respondentů, kteří viděli logo ekoznačky EU, je nejnižší u osob ve věku 55 let a více (33 % 
oproti 39 % osob ve věku 40–54 let a 43–44 % u osob ve věku 15–39 let) a u nepracujících 
respondentů (33 % oproti např. 48 % osob samostatně výdělečně činných). Mezi respondenty, 
kteří odpověděli, že dopad výrobku na životní prostředí je důležitý při jejich rozhodování o nákupu, 
43 % uvedlo, že vidělo logo ekoznačky EU; toto číslo je 26 % pro ty, kteří se nezajímají o dopad 
výrobků, které kupují, na životní prostředí. 
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Q1 Podívejte se prosím zblízka na logo uvedené níže. Viděli jste už toto logo? 
(v % podle zemí) 
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2.2. Obecné znalosti ekoznačky EU 

Respondentům  byly  dále  předloženy  čtyři  skutečnosti  –  a  jedno  nepravdivé  prohlášení  –  o 
ekoznačce EU a byli dotázáni, zda jsou pravdivé nebo nepravdivé. S prohlášením „pro získání 
ekoznačky EU musí výrobky splňovat přísná environmentální kritéria“ odpovídá 69 % respondentů 
správně a odpovídá, že toto tvrzení je pravdivé, ve srovnání s 5 %, kteří si myslí, že toto tvrzení je 
nepravdivé, a 27 %, kteří připouštějí, že nevědí, zda je tvrzení pravdivé nebo nepravdivé. Šest z 
deseti respondentů (60 %) odpovídá, že tvrzení, že „ekoznačka EU je udělena výrobkům s nižším 
dopadem na  životní  prostředí  než  podobné  výrobky na trhu“,  je  pravdivé.  Pro  srovnání,  8  % 
respondentů odpovídá, že toto tvrzení je nepravdivé, a 32 % respondentů „neví“. Více než polovina 
respondentů (56 %) potvrzuje, že ekoznačka EU je značkou Evropské unie pro excelenci v oblasti 
životního prostředí, zatímco 7 % odpovídá, že toto tvrzení je nepravdivé a 36 % „neví“. Jeden ze 
dvou respondentů odpovídá, že tvrzení, že „ekoznačka EU je nezávisle ověřená značka, kterou se 
společnosti  mohou  rozhodnout  vystavit  na  svých  výrobcích,  aby  prokázaly,  že  jsou  šetrné  k 
životnímu prostředí“, je pravdivé; 11% odpovídá, že prohlášení je nepravdivé a 39% "nevím". 

Přibližně čtyři z deseti respondentů (41 %) odpověděli, že tvrzení „ekoznačka EU je udělována 
ekologickým  potravinám  a  nápojům“  je  pravdivé,  ačkoli  toto  tvrzení  je  nepravdivé,  protože  v 
současné době neexistuje žádná skupina produktů pro potraviny nebo krmiva v rámci systému 
ekoznačky  EU.  Asi  každý  sedmý  respondent  (15  %)  odpoví  správně  a  odpoví,  že  tvrzení  je 
nepravdivé.  Více  než  čtyři  z  deseti  respondentů  (44  %)  neví,  zda  je  tvrzení  pravdivé  nebo 
nepravdivé. 
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Pravda Nepravdivé Nevím

Správná prohlášení

Nesprávné prohlášení

V současné době neexistuje žádná skupina produktů pro potraviny nebo krmiva v rámci systému ekoznačky EU.

Q2 Zobrazené logo je logem ekoznačky EU. Která z následujících tvrzení o ekoznačce EU jsou 
podle vás pravdivá nebo nepravdivá? (% EU-27) 

Aby výrobky získaly ekoznačku EU, musí 
splňovat přísná environmentální kritéria.

Ekoznačka EU se uděluje výrobkům s menším 
dopadem na životní prostředí než podobným 
výrobkům na trhu.

Ekoznačka EU je značkou Evropské unie 
pro excelenci v oblasti životního prostředí

Ekoznačka EU je nezávisle ověřená značka, kterou 
se společnosti mohou rozhodnout uvádět na svých 

výrobcích, aby prokázaly, že jsou šetrné k 
životnímu prostředí.

Ekoznačka EU se uděluje ekologickým 
potravinářským a nápojovým výrobkům

Základ: všichni respondenti 
(n=26 635) 
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Většina respondentů ve všech členských státech se domnívá,  že tvrzení  „aby výrobky získaly 
ekoznačku EU, musí splňovat přísná environmentální kritéria“ jsou pravdivá (z 53 % v Nizozemsku 
na 85 % v Rumunsku). Ve většině zemí poněkud nižší podíl odpovídá, že tvrzení, že „ekoznačka 
EU je udělena výrobkům s nižším dopadem na životní prostředí než podobné výrobky na trhu“, je 
pravdivé (mezi 47 % v Německu a 72 % v Chorvatsku). Podíl respondentů, kteří odpověděli, že 
tvrzení „ekoznačka EU je značkou Evropské unie pro excelenci v oblasti životního prostředí“ je 
pravdivé,  je  nejvyšší  v  Chorvatsku  (71  %),  Dánsku  (69  %)  a  Bulharsku  (68  %)  a  nejnižší  v 
Nizozemsku (37 %) a Česku (39 %).  Podobně se 38 % respondentů  v  Maďarsku a  63 % v 
Rumunsku domnívá, že tvrzení „ekoznačka EU je nezávisle ověřená značka, kterou se společnosti 
mohou  rozhodnout  vystavit  na  svých  výrobcích,  aby  prokázaly,  že  jsou  šetrné  k  životnímu 
prostředí“, je pravdivé. 

Ne  více  než  každý  pátý  respondent  ve  všech  zemích  ví,  že  tvrzení,  že  „ekoznačka  EU  je 
udělována ekologickým potravinám a nápojům“, je nepravdivé – od 6 % v Litvě, 7 % v Polsku a 8 
% v Bulharsku a Rumunsku po 18 % v Německu a na Maltě, 19 % v Dánsku a Francii a 20 % v  
Itálii. 
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Q2 Zobrazené logo je logem ekoznačky EU. Která z následujících tvrzení o ekoznačce EU jsou 
podle vás pravdivá nebo nepravdivá? (% správných odpovědí podle zemí)

Pravda Nepravdivé

Aby výrobky získaly 
ekoznačku EU, 
musí splňovat 

přísná 
environmentální 

kritéria. 

Ekoznačka EU se 
uděluje výrobkům s 
menším dopadem 
na životní prostředí 

než podobným 
výrobkům na trhu. 

Ekoznačka EU je 
značkou Evropské 

unie pro excelenci v 
oblasti životního 

prostředí 

Ekoznačka EU je 
nezávisle ověřená 
značka, kterou se 
společnosti mohou 
rozhodnout uvádět 
na svých výrobcích, 
aby prokázaly, že 

jsou šetrné k 
životnímu prostředí. 

Ekoznačka EU se 
uděluje 

ekologickým 
potravinářským a 

nápojovým 
výrobkům 

EU-27 69 60 56 50 15

BE 67 60 49 49 15

BG 71 61 68 57 8

CZ 63 56 39 47 10

DK 67 62 69 43 19

DE 61 47 55 40 18

EE 63 54 48 40 11

IE 61 55 54 49 11

EL 74 64 55 52 11

ES 70 63 64 54 13

FR 73 71 54 53 19

HR 79 72 71 53 10

IT 73 67 57 55 20

CY 79 60 54 51 11

LV 62 54 46 45 10

LT 71 70 59 39 6

LU 69 65 53 49 16

HU 66 61 57 38 16

MT 77 66 66 57 18

NL 53 51 37 43 15

AT 67 53 60 48 13

PL 70 59 57 53 7

PT 74 62 65 52 10

RO 85 68 62 63 8

SI 72 68 64 59 10

SK 64 55 51 47 9

FI 64 60 59 57 9

SE 64 56 56 43 9

Základ: všichni respondenti (n=26 635)
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Sociodemografické aspekty 

Rozdíly v podílu respondentů, kteří správně identifikují čtyři skutečnosti týkající se ekoznačky EU, 
bývají většinou malé. Podíl respondentů, kteří odpověděli, že tvrzení „ekoznačka EU je udělována 
ekologickým potravinám a nápojům“, je nepravdivý, je vyšší u mladších respondentů (z 12 % u 
osob ve věku 55 a více let na 20 % u osob ve věku 15–24 let), u méně vzdělaných respondentů 
(20 % oproti 14 % těch, kteří  dokončili  vzdělání ve věku 20 a více let) a u respondentů, kteří 
ekoznačku EU viděli (20 % oproti 12 % těch, kteří logo neviděli). 

Q2 Zobrazené logo je logem ekoznačky EU. Která z následujících tvrzení o ekoznačce EU jsou 
podle vás pravdivá nebo nepravdivá? (% správných odpovědí podle sociodemografických údajů)

Pravda Nepravdivé

Aby výrobky 
získaly ekoznačku 
EU, musí splňovat 

přísná 
environmentální 

kritéria. 

Ekoznačka EU se 
uděluje výrobkům s 
menším dopadem 
na životní prostředí 

než podobným 
výrobkům na trhu. 

Ekoznačka EU je 
značkou Evropské 
unie pro excelenci 
v oblasti životního 

prostředí 

Ekoznačka EU je 
nezávisle ověřená 
značka, kterou se 
společnosti mohou 
rozhodnout uvádět 

na svých 
výrobcích, aby 

prokázaly, že jsou 
šetrné k životnímu 

prostředí. 

Ekoznačka EU se 
uděluje 

ekologickým 
potravinářským a 

nápojovým 
výrobkům 

EU-27 69 60 56 50 15

Pohlaví 

Muži 68 60 57 51 15

Ženy 70 60 56 49 14

Věk 

15-24 67 58 56 50 20

25-39 68 61 57 51 17

40-54 70 63 57 52 15

>=55 69 59 55 48 12

Vzdělání (věk po dokončení) 

Až 15 let 66 56 56 52 20

16–19 let 69 59 56 47 20

20+ let 71 63 58 52 14

Stále studuje 68 59 55 52 18

Povolání 

Osoby 
samostatně 
výdělečně činné 

69 62 58 54 16

Zaměstnanec 69 62 58 52 16

Manuální 
pracovník 

68 58 58 49 16

Nefunguje 69 59 55 48 13

Urbanizace 

Venkovská oblast 67 57 55 49 15

Malé/střední 
město 

69 61 56 50 15

Velké město / 
město 

70 62 58 51 14

Význam dopadu výrobku na životní prostředí při rozhodování o nákupu

„Důležité“ celkem 74 65 61 54 14

Celkem 56 49 44 39 17

18



Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

„nedůležité“ 

Ekoznačku EU jsem viděl(a) dříve

Ye s 83 77 72 65 20

Ne 58 48 45 40 12

Základ: všichni respondenti (n=26 635) 
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2.3. Důvěra v ekoznačku EU 

V průměru se v celé EU celkem tři čtvrtiny respondentů shodují na tom, že věří, že výrobky s 
ekoznačkou EU mají skutečně nižší dopad na životní prostředí než podobné výrobky na trhu (28 % 
„rozhodně souhlasí“ a 46 % „poněkud souhlasí“).3

V Rumunsku 88 % respondentů "silně" nebo "poněkud souhlasí", že věří, že výrobky s ekoznačkou 
EU mají skutečně nižší dopad na životní prostředí než podobné výrobky na trhu. Úroveň dohody 
se snižuje přibližně na dvě třetiny respondentů v Česku (66 %) a Estonsku (67 %), Francii (68 %) a 
Lotyšsku  (68  %).4 Podíl  "silně  souhlasících"  se  pohybuje  mezi  14  % v  Estonsku  a  45  %  v 
Rumunsku. 

Mezi sociodemografickými skupinami existuje jen málo rozdílů v důvěře v ekoznačku EU. U žen 
(77 %) je poněkud pravděpodobnější než u mužů (73 %), že budou souhlasit s tvrzením „Věřím, že 
výrobky s ekoznačkou EU mají skutečně nižší dopad na životní prostředí než podobné výrobky na 
trhu“. 

3 Poté,  co byli  respondenti  dotázáni,  zda ekoznačku EU viděli  již  dříve (1.  čtvrtletí)  a  která  tvrzení  o 
ekoznačce EU jsou pravdivá nebo nepravdivá (2. čtvrtletí), bylo jim o ekoznačce EU poskytnuto stručné 
vysvětlení. Po obdržení těchto informací byly respondentům položeny různé následné otázky, například 
zda věří, že výrobky s ekoznačkou EU mají skutečně nižší dopad na životní prostředí. 

4 Kvůli zaokrouhlení se procenta jednotlivých možností odpovědí zobrazených v grafech ne vždy přesně 
přičítají k součtům uvedeným v textu. 
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Základ: všichni respondenti (n=26 635) 

Q7_1 Do jaké míry souhlasíte nebo nesouhlasíte s následujícími tvrzeními? (v % podle 
zemí) 

Věřím, že výrobky s ekoznačkou EU mají skutečně menší dopad na životní 
prostředí než podobné výrobky na trhu. 
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Oddíl 3. Nákup produktů s ekoznačkou EU 

3.1. Četnost nákupů výrobků s environmentálními značkami 

Více než šest z deseti respondentů odpovídá, že nakupují výrobky s environmentálními značkami 
buď "často" (16 %), nebo "někdy" (47 %). Naproti tomu přibližně každý pátý respondent (22 %) 
zřídka  nakupuje  výrobky  s  environmentálními  značkami  a  5  %  nikdy  nekupuje  výrobky  s 
environmentálními značkami. Jeden z deseti respondentů (10 %) si není jistý, zda některé výrobky, 
které kupují, mají environmentální značku. 

Respondenti byli rovněž dotázáni, jak často nakupují výrobky s ekoznačkou EU. Na tuto otázku 
přibližně čtyři z deseti respondentů odpovídají, že „často“ (8 %) nebo „někdy“ (30 %) nakupují 
výrobky s ekoznačkou EU. Přibližně každý šestý respondent (18 %) odpovídá, že zřídka nakupuje 
výrobky  s  ekoznačkou  EU,  a  10  %  respondentů  odpovídá,  že  nikdy  nekupuje  výrobky  s 
ekoznačkou EU. V souladu s poměrně vysokým podílem respondentů, kteří logo ekoznačky EU 
nikdy neviděli, 33 % respondentů „neví“, zda výrobky s ekoznačkou EU kupují, či nikoli. 

Z respondentů, kteří uvedli, že ekoznačku EU viděli již dříve, přibližně sedm z deseti odpovědělo, 
že výrobky s touto značkou nakupují buď "často" (17 %), nebo "někdy" (52 %). Přibližně každý 
šestý respondent (18 %) odpovídá, že zřídka nakupuje výrobky s ekoznačkou EU a 3 % že nikdy 
nekupuje výrobky s ekoznačkou EU. Asi jeden z deseti (9%) "nevím". 
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Nakupujte produkty s ekoznačkou EU

Základ: všichni respondenti (n=26 
635) 

Q3 Jak často...? (% EU-27) 

čtvrtletí Jak často...? (% EU-27) 

Často Někdy Zřídka Nikdy Nevím

17 52 18 3 9Nakupujte produkty s ekoznačkou EU

Základ: respondenti, kteří uvádějí, že viděli ekoznačku EU (n=9 482) 
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V Itálii (28 %), Rumunsku (26 %) a na Kypru (23 %) přibližně čtvrtina – nebo více – respondentů 
odpovídá,  že  „často“  nakupují  výrobky  s  environmentálními  značkami,  na  rozdíl  od  8  % 
respondentů, kteří  na to odpovídají v Belgii,  Česku, Estonsku, Lotyšsku a na Slovensku. Podíl 
respondentů, kteří odpověděli, že „někdy“ nakupují výrobky s environmentálními značkami, je vyšší 
než 50 % ve Finsku (57 %), Chorvatsku, Portugalsku a Švédsku (všech 55 %) a Itálii (51 %). Pro 
srovnání, přibližně třetina (34 %) odpovídá v Maďarsku stejně. 
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Podíl respondentů, kteří „často“ nakupují výrobky s označením EU, je nejvyšší v Rumunsku (20 
%), následuje Itálie (14 %), zatímco nejnižší je v Česku a Lotyšsku (obě země 3 %). V Rumunsku 
(41 %), Itálii (37 %), Francii (37 %) a Belgii (35 %) nakupuje výrobky s ekoznačkou EU „někdy“ 
více než třetina respondentů, na rozdíl  od přibližně jednoho z pěti  respondentů, kteří  na totéž 
odpověděli v Česku (19 %), Maďarsku (20 %) a na Slovensku (20 %).5 Značná část respondentů 
ve všech členských státech odpověděla, že neví, jak často kupují produkty s ekoznačkou EU (z 16 
% v Rumunsku na 49 % ve Finsku). 

5 V Rumunsku je podíl, který zaznamenal logo ekoznačky EU, nižší než podíl, který „často“ nebo „někdy“ 
nakupuje produkty s ekoznačkou EU. V ostatních zemích také malý počet respondentů, kteří ekoznačku 
EU nikdy  neviděli,  uvádí,  že  kupují  produkty  s  ekoznačkou EU "někdy".  Je možné,  že respondenti 
předpokládali, že vzhledem k tomu, že nakupují výrobky s environmentálními značkami, některé z nich 
mohly mít ekoznačku EU. Dalším důvodem může být záměna různých environmentálních značek.
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Sociodemografické aspekty 

Ženy  (66  %)  častěji  než  muži  (61  %)  uvádějí,  že  „často“  nebo  „někdy“  nakupují  výrobky  s 
environmentálními  značkami;  u četnosti  nákupu produktů s  ekoznačkou EU však nebyl  zjištěn 
žádný rozdíl. 

Podobně  vzdělanější  respondenti  častěji  uvádějí,  že  „často“  nebo „někdy“  nakupují  výrobky s 
environmentálními značkami (z 59 % u těch, kteří dokončili vzdělání ve věku 15 let nebo mladším, 
na 66 % u těch, kteří dokončili vzdělání ve věku 20 let nebo starší); tento vzorec však není viděn 
při nákupu produktů s ekoznačkou EU. 

Ačkoli  se  podíl  respondentů,  kteří  „často“  nebo „někdy“  nakupují  výrobky s  environmentálními 
značkami, s věkem poněkud zvyšuje (z 60 % u osob ve věku 15–24 let na 65 % u osob ve věku 55 
a více let), podíl nakupujících výrobky s ekoznačkou EU „často“ nebo „někdy“ je však nejnižší u 
osob ve věku 55 a více let (33 % oproti 40–42 % u osob ve věku 15–54 let). 

Q3 Jak často kupujete produkty s ekologickými značkami? (% „Často“ + „Někdy“ podle 
sociodemografických údajů) 

Výrobky s environmentálními 
značkami

Výrobky s ekoznačkou EU

EU-27 63 38

Pohlaví 

Muži 61 39

Ženy 66 38

Věk 

15-24 60 40

25-39 62 42

40-54 64 40

>=55 65 35

Vzdělání (věk po dokončení) 

Až 15 let 59 40

16–19 let 62 36

20+ let 66 40

Stále studuje 63 38

Povolání 

Osoby samostatně 
výdělečně činné 

68 47

Zaměstnanec 65 42

Manuální pracovník 58 38

Nefunguje 62 34

Urbanizace 

Venkovská oblast 61 37

Malé/střední město 64 39

Velké město / město 65 39

Význam dopadu výrobku na životní prostředí při rozhodování o nákupu 

„Důležité“ celkem 76 47
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Celkem „Nedůležité“ 31 15

Základ: všichni respondenti (n=26 635) 
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Ruční pracovníci mají menší pravděpodobnost než jejich protějšky v jiných profesních skupinách, 
že „často“ nebo „někdy“ nakupují výrobky s environmentálními značkami (58 % oproti 62 %–68 %); 
spolu s  těmi,  kteří  nepracují,  je  rovněž méně pravděpodobné,  že budou nakupovat  výrobky s 
ekoznačkou EU (38 % pro manuální pracovníky a 34 % nepracujících, oproti 42 % zaměstnanců a 
47 % respondentů z řad osob samostatně výdělečně činných). 

Respondenti, kteří  uvádějí, že dopad výrobku na životní prostředí je při rozhodování o nákupu 
důležitý, nakupují dvakrát až třikrát častěji výrobky s environmentálními značkami (76 % oproti 31 
% těch, kteří nepovažují dopad na životní prostředí za důležitý) a výrobky s ekoznačkou EU (47 % 
oproti 18 %). 

3.2. Běžně nakupované produkty s ekoznačkou EU 

Aby bylo  možné zjistit,  které  kategorie  produktů  s  ekoznačkou EU se nakupují  nejčastěji,  byl 
respondentům  nejprve  poskytnut  seznam  produktů  a  respondenti  se  zeptali,  které  z  těchto 
produktů nakoupili v posledních 12 měsících. Pokud jde o produkty, které zakoupili v posledních 12 
měsících, byli dotázáni, zda některý z nich nemá ekoznačku EU. Je důležité znovu poznamenat, 
že v souladu s výsledky popsanými v předchozím oddíle přibližně každý druhý respondent v celé 
EU (48 %) odpovídá, že neví, zda některý z produktů, které koupil, měl ekoznačku EU. 

Na obrázku na další stránce je pro každou kategorii produktů kladen důraz na respondenty, kteří si 
za posledních 12 měsíců zakoupili produkt v této konkrétní kategorii produktů. Obrázek jako takový 
ukazuje u každé kategorie výrobků, jaký podíl  „kupujících“ uvádí,  že zakoupili  alespoň některé 
produkty s ekoznačkou EU. 
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Celkově  lze  konstatovat,  že  podíl  respondentů,  kteří  zakoupili  alespoň  některé  produkty  s 
ekoznačkou  EU,  zůstává  u  všech  kategorií  produktů  na  úrovni  čtvrtiny  nebo  nižší.  Například 
přibližně čtvrtina respondentů (23 %), kteří za posledních 12 měsíců nakoupili „detergenty/čistící 
prostředky“, odpověděla, že alespoň některé zakoupili s ekoznačkou EU. Podíl respondentů, kteří 
zakoupili alespoň některé produkty s ekoznačkou EU, je nejnižší – 11 % – u ubytovacích služeb 
cestovního ruchu (hotelů/kempů).  Zdá se,  že  je  nejvyšší  u  pěstebních substrátů  /  pomocných 
půdních látek a podlahových krytin / dlaždic, ale při interpretaci těchto údajů je třeba postupovat 
opatrně, protože pouze menšina respondentů za posledních 12 měsíců nakupovala produkty v 
těchto kategoriích. 

Tabulka na další stránce uvádí výsledky napříč zeměmi a pro každou kategorii produktů se stále 
zaměřuje  na  respondenty,  kteří  si  tuto  konkrétní  kategorii  produktů  za  posledních  12  měsíců 
zakoupili.  Připomínáme,  že  tento  údaj  ukazuje  u  každé  kategorie  výrobků,  jakou  část  zprávy 
„kupujících“, kteří zakoupili alespoň některé produkty s ekoznačkou EU. 

V souladu s průměrnými výsledky EU zůstává ve většině zemí podíl respondentů, kteří zakoupili 
alespoň některé produkty s ekoznačkou EU, u všech kategorií produktů na úrovni čtvrtiny nebo 
nižší.  Například  tento  podíl  se  pohybuje  mezi  4  %  u  ubytovacích  služeb  pro  turisty 
(hotel/campsites) a 22 % u detergentů/čisticích prostředků ve Slovinsku a mezi 8 % u ubytovacích 
služeb pro turisty (hotel/campsites) a 22 % u kosmetických přípravků/přípravků pro péči o zvířata 
ve Španělsku. V malém počtu zemí (např. Francie, Itálie a Rumunsko) je podíl respondentů, kteří 
zakoupili  alespoň  některé  produkty  s  ekoznačkou  EU,  u  mnoha  kategorií  produktů  vyšší  než 
čtvrtina. Například ve Francii se tento podíl pohybuje mezi 15 % u ubytovacích služeb cestovního 
ruchu (hotel/kempy) a 33 % u absorpčních hygienických výrobků (plenky/ženské vložky/tampony) 
– odpovídající údaj je 44 % u podlahové krytiny/dlaždice, ale při výkladu tohoto údaje je třeba 
postupovat  opatrně,  protože  v  posledních  12  měsících  tento  typ  výrobku  zakoupilo  jen  málo 
respondentů. 
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23%Čisticí prostředky/čistící prostředky

14%Textilie, oděvy/obuv

23%

21%Kosmetika/přípravky pro péči o zvířata

22%

11%

20%Barvy/laky

16%Nábytek/postelové matrace

24%Pěstební substráty / pomocné půdní látky

26%Podlahové krytiny/dlaždice

Základ: od n=2 758 (podlahové krytiny/dlaždice) do n=21 141 (mycí prostředky/čisticí prostředky) – 
základna se liší podle produktu a zaměřuje se na respondenty, kteří uvedli, že si za posledních 12 
měsíců zakoupili kategorii produktů

Q4b Koupili jste si některý z následujících produktů zakoupených za posledních 12 měsíců 
s ekoznačkou EU? Vyberte všechny, které platí. (% EU-27) 

Papírové výrobky (jako hedvábný papír, hedvábné 
výrobky, kopírovací papír atd.)

Absorpční hygienické výrobky (plenky/ženské 
vložky/tampony)

Turistické ubytovací služby (hotely / kempy)



Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

Q4b Koupili jste si některý z následujících produktů zakoupených za posledních 12 měsíců s ekoznačkou EU? 

Vyberte všechny, které platí. (v % podle zemí)

Čisticí 
prostř
edky / 
čisticí 
prostř
edky 

Textilie, 
oděvy/o
buv 

Papírové 
výrobky (např. 
hedvábný 
papír, 
hedvábné 
výrobky, 
kopírovací 
papír atd.) 

Kosmetika/
přípravky 
pro péči o 
zvířata 

Absorpční 
hygienické 
výrobky 
(plenky/že
nské 
vložky/tam
pony) 

Turistické 
ubytovací 
služby 
(hotely/ke
mpy) 

Barvy/
laky 

Nábytek/
postelové 
matrace 

Pěstební 
substráty 
/ 
pomocné 
půdní 
látky* 

Podlahov
é 
krytiny/dla
ždice*

EU-27 23 14 23 21 22 11 19 16 24 26

BE 26 12 20 18 16 12 17 18 31 24

BG 19 12 22 19 17 6 13 11 20 15

CZ 16 7 15 16 14 6 12 9 11 16

DK 21 12 15 13 12 10 10 13 14 20

DE 19 13 21 17 17 10 21 14 29 22

EE 23 8 18 18 16 6 11 10 11 10

IE 17 10 16 12 14 8 11 15 16 14

EL 29 13 25 24 20 10 18 21 24 22

ES 19 13 21 22 20 8 20 11 19 22

FR 29 19 29 28 33 15 26 24 32 44

HR 18 11 18 18 12 4 9 8 14 5

IT 30 17 32 24 24 15 22 20 28 28

CY 25 12 25 20 16 10 26 13 26 12

LV 19 5 17 12 11 6 10 11 12 17

LT 30 11 20 20 20 9 17 13 18 17

LU 28 12 25 17 15 7 11 6 10 0

HU 17 9 18 11 13 8 9 8 19 10

MT 24 10 20 16 18 9 14 11 17 10

NL 16 10 14 12 11 8 10 13 27 22

AT 20 11 17 19 17 8 17 14 17 16

PL 21 12 21 22 20 9 16 15 27 23

PT 21 10 19 19 15 10 13 11 19 10

RO 42 33 39 39 40 18 30 33 43 40

SI 22 10 21 15 16 4 13 15 19 13

SK 15 10 16 15 11 7 13 13 15 15

FI 13 7 12 10 12 6 13 11 11 27

SE 18 12 13 13 16 11 18 12 14 26

* Upozornění: 
malé základní 
velikosti na úrovni 
země (<150) 

Základ: od n=2 
758 (podlahové 
krytiny/dlaždice) 
do n=21 141 
(mycí 
prostředky/čistící 
prostředky) – 
základna se liší 
podle 

produkt se 
zaměřením na 
respondenty, kteří 
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uvedli, že si za 
posledních 12 
měsíců zakoupili 
kategorii produktů 
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Sociodemografické aspekty 

Respondenti ve věku 55 let a více bývají méně pravděpodobní než jejich mladší protějšky, když 
uvádějí  nákup  produktů  s  ekoznačkou  EU  v  různých  kategoriích  produktů.  Například  mezi 
respondenty, kteří nakupují papírové výrobky, 18 % osob starších 54 let uvádí, že nakupují výrobky 
s ekoznačkou EU, a toto číslo se zvyšuje na 28 % u osob ve věku 15–24 let a 29 % u osob ve 
věku 25–39 let. 

Respondenti  samostatně  výdělečně  činní  jsou  celkově  nejpravděpodobnější  a  nepracující 
respondenti nejméně pravděpodobně uvádějí, že nakupují výrobky s ekoznačkou EU v každé z 
kategorií výrobků. Například mezi respondenty, kteří nakupují detergenty / čisticí prostředky, uvádí 
31 % samostatně výdělečně činných respondentů, že alespoň některé z těchto výrobků nakupují s 
ekoznačkou EU; toto číslo se snižuje na 19 % u respondentů, kteří nepracují. 

Existují  také  určité  rozdíly  podle  pohlaví  a  mezi  vzdělávacími  skupinami.  Například  mezi 
respondenty, kteří nakupují kosmetiku/přípravky pro péči o zvířata, uvádí 23 % respondentů, kteří 
dokončili své vzdělání ve věku 20 let nebo starší, nákup tohoto typu výrobků s ekoznačkou EU, ve 
srovnání s 15 % respondentů, kteří dokončili své vzdělání ve věku 15 let nebo mladším. 

Q4b Koupili jste si některý z následujících produktů zakoupených za posledních 12 měsíců s 
ekoznačkou EU?
Vyberte všechny, které platí. (v % podle sociodemografických údajů)

Čisticí 
prostředky 
/ čisticí 
prostředky 

Textilie, 
oděvy/o
buv 

Papírové 
výrobky (např. 
hedvábný 
papír, 
hedvábné 
výrobky, 
kopírovací 
papír atd.) 

Kosmeti
ka/
přípravk
y pro 
péči o 
zvířata 

Absorpční 
hygienické 
prostředky 
(plenky/že
nské 
vložky/tam
pony) 

Turistické 
ubytovací 
služby 
(hotely/kem
py) 

Barvy/
laky 

Nábytek
/
postelov
é 
matrace 

Pěstebn
í 
substrát
y / 
pomocn
é půdní 
látky* 

Podlah
ové 
krytiny/
dlaždic
e*

EU-27 23 14 23 21 22 11 19 16 24 26

Pohlaví 

Muži 23 16 24 22 28 12 22 18 27 29

Ženy 23 13 22 20 18 9 16 14 20 22

Věk 

15-24 26 20 28 24 26 15 27 22 38 35

25-39 28 19 29 25 26 15 25 21 35 32

40-54 25 14 23 22 20 10 17 13 20 22

>=55 19 10 18 16 17 7 16 12 13 16

Vzdělání (věk po dokončení)

Až 15 let 23 17 26 15 29 16 17 19 31 27

16–19 let 20 11 21 17 19 8 16 13 19 21

20+ let 25 15 23 23 22 10 21 16 23 26

Stále studuje 26 17 27 23 23 17 21 19 31 32

Povolání 

Osoby 
samostatně 
výdělečně 
činné 

31 23 32 29 31 19 29 25 31 39

Zaměstnane
c 

27 17 26 24 25 13 22 18 28 25

Manuální 
pracovník 

24 14 26 20 25 13 17 17 28 33

Nefunguje 19 10 18 16 16 6 15 11 16 19
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Základ: od n=2 758 (podlahové krytiny/dlaždice) do n=21 141 (mycí prostředky/čisticí prostředky) – základna se liší 
podle produktu a zaměřuje se na respondenty, kteří uvedli, že si za posledních 12 měsíců zakoupili kategorii produktů 
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3.3. Nabídka více produktů s ekoznačkou EU 

U každé kategorie výrobků s ekoznačkou EU byli respondenti dotázáni, zda by chtěli najít více 
výrobků označených ekoznačkou EU. U všech kategorií  respondentů,  kteří  by chtěli  najít  více 
produktů s ekoznačkou EU, výrazně převyšují ty, kteří říkají opak. Například 71 % respondentů 
odpovídá, že by chtěli najít více výrobků s ekoznačkou EU v textilu, oděvech/obuvech, ve srovnání 
s 13 %, kteří nechtějí najít více výrobků, 4 %, kteří uvádějí, že tento typ výrobků nekupují, a 12 %, 
kteří „neví“. U ostatních kategorií se podíl osob, které by chtěly najít více výrobků s ekoznačkou 
EU, pohybuje mezi 46 % u podlahových krytin/dlaždice a 63 % u kosmetických přípravků/přípravků 
pro péči o zvířata. 
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Ano Ne Není relevantní (tyto produkty/služby nekupuji) Nevím

71

63

60

59

58

52

46

13

12

13

16

12

16

16

4

16

17

13

21

18

26

12

10

10

13

9

14

12

Textil, oděvy / obuv

Barvy/laky

Nábytek/postelové matrace

Podlahové krytiny/dlaždice

Základ: všichni respondenti (n=26 
635) 

Q6 Chcete najít více produktů s ekoznačkou EU v některé z následujících kategorií? 
(% EU-27) 

Kosmetika/přípravky pro péči o 
zvířata

Absorpční hygienické prostředky 
(plenky/ženské vložky/tampony)

Turistické ubytovací služby 
(hotely/tábořiště)
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Většina respondentů ve všech zemích odpovídá, že by chtěli najít více výrobků s ekoznačkou EU v 
kategorii  textil,  oděvy/obuv (z  54 % v  Česku na 83 % v  Portugalsku a  Rumunsku).  Podobný 
obrázek je  patrný u kosmetických přípravků a  přípravků pro péči  o zvířata,  přičemž více než 
polovina  respondentů  ve  všech  zemích  vyjádřila  přání  najít  v  této  kategorii  více  výrobků  s 
ekoznačkou EU (z 51 % v Česku na 75 % v Criatii). 

Podíl respondentů, kteří by chtěli najít více výrobků s ekoznačkou EU v kategorii barev/laků, je 
nejvyšší v Bulharsku (72 %), Řecku (71 %) a Španělsku (70 %) a nejnižší ve Finsku (43 %), 
Lotyšsku (46 %), Estonsku (47 %), Česku a Dánsku (obě země 48 %). 

Ve  20  členských  státech  alespoň  polovina  respondentů  odpovídá,  že  by  v  kategorii 
nábytku/postelových matrací chtěla najít více výrobků s ekoznačkou EU. Podíl respondentů, kteří 
na tuto otázku odpověděli, se pohybuje od 43 % v Estonsku po 73 % v Portugalsku. 

Přibližně sedm z deseti  respondentů na Kypru (72 %),  v  Portugalsku (71 %),  Řecku (71 %), 
Bulharsku (70 %), Španělsku (70 %), Itálii (69 %) a Rumunsku (68 %) odpovídá, že by chtěli najít  
více výrobků s ekoznačkou EU v kategorii savých hygienických výrobků. Naproti tomu méně než 
polovina  respondentů  uvádí  totéž  v  Dánsku  (42  %),  Estonsku  (44  %),  Německu  (46  %), 
Nizozemsku (46 %) a Belgii (49 %). 

Více než dvě třetiny respondentů v Portugalsku (69 %), Španělsku (68 %) a na Kypru (67 %) 
uvádějí, že by chtěli najít více produktů s ekoznačkou EU v kategorii ubytovacích služeb pro turisty. 
V Česku odpovídá přibližně třetina respondentů (35 %) stejně. 

Bulharsko (61 %), Španělsko (59 %), Itálie (57 %), Portugalsko (54 %), Řecko a Rumunsko (53 %) 
jsou jediné země, v nichž více než polovina respondentů odpovídá, že by chtěli najít více výrobků s 
ekoznačkou  EU  v  kategorii  podlahových  krytin/dlaždice.  Pro  srovnání,  méně  než  třetina 
respondentů dává stejnou odpověď v Dánsku (28 %) a Estonsku (32 %). 
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Q6 Chcete najít více produktů s ekoznačkou EU v některé z následujících kategorií? (% „Ano“ 
podle zemí) 

Textil, 
oděvy / 
obuv 

Kosmetika/
přípravky 
pro péči o 

zvířata 

Barvy/
laky 

Nábytek/
postelové 
matrace 

Absorpční 
hygienické 

výrobky 

Turistické 
ubytovací 

služby 

Podlahové 
krytiny / 
dlaždice 

EU-27 71 63 60 59 58 52 46

BE 63 57 50 46 49 43 35

BG 78 71 72 67 70 62 61

CZ 54 51 48 45 50 35 33

DK 60 52 48 44 42 36 28

DE 65 57 53 52 46 42 37

EE 56 54 47 43 44 35 32

IE 72 66 61 59 59 58 47

EL 76 68 71 69 71 63 53

ES 76 69 70 70 70 68 59

FR 71 63 61 61 59 54 46

HR 79 75 68 65 64 52 46

IT 77 68 67 68 69 59 57

CY 77 73 66 72 72 67 49

LV 58 56 46 49 51 37 38

LT 62 61 52 49 52 41 42

LU 70 60 54 51 54 47 36

HU 65 66 52 50 55 45 39

MT 78 71 66 61 66 61 46

NL 61 56 54 47 46 43 41

AT 68 66 51 53 56 47 37

PL 73 56 61 53 58 48 47

PT 83 73 68 73 71 69 54

RO 83 68 65 67 68 61 53

SI 66 63 55 51 51 47 35

SK 67 62 58 51 57 44 36

FI 66 60 43 51 46 47 33

SE 67 57 53 56 52 46 37

Základ: všichni respondenti (n=26 635) 
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Sociodemografické aspekty 

Ženy s větší pravděpodobností než muži odpoví, že by chtěly najít více výrobků s ekoznačkou EU 
v kategoriích textil, oděvy/obuv (74 % oproti 67 %), kosmetika/přípravky pro péči o zvířata (68 % 
oproti 57 %) a absorpční hygienické výrobky (65 % oproti 51 %). 

Respondenti  ve  věku 55 let  a  více  s  menší  pravděpodobností  odpoví,  že  by  chtěli  najít  více 
výrobků s ekoznačkou EU v kosmetických přípravcích / výrobcích pro péči o zvířata (59 % oproti 
65 % u mladších věkových skupin), savých hygienických výrobcích (51 % oproti 61 %–65 %) a 
ubytovacích službách pro turisty (48 % oproti 52 %–56 %). Naproti tomu respondenti ve věku 15–
24 let mají nižší tendenci odpovídat na to, že chtějí více produktů s ekoznačkou EU v kategoriích 
„barvy/laky“ (52 % oproti 64–59 %) a „nábytek/postelové matrace“ (54 % oproti 62–59 %). 

Respondenti  s  vyšší  úrovní  vzdělání  obecně  častěji  odpovídají  na  to,  že  chtějí  více  výrobků 
označených ekoznačkou EU. Tak je tomu například v případě textilu, oděvů/obuv, u nichž by 74 % 
respondentů, kteří dokončili své vzdělání ve věku 20 let nebo starší, chtělo najít více produktů s 
ekoznačkou EU, ve srovnání se 71 % respondentů, kteří dokončili své vzdělání ve věku 16–19 let, 
a 61 % respondentů, kteří ukončili vzdělávání před 16 lety. 

Zaměstnanci odpovídají ve větší míře než respondenti v jiných profesních skupinách, že by chtěli 
najít více výrobků s ekoznačkou EU v kategoriích savých hygienických výrobků (63 % oproti 55–58 
%), barev/laků (63 % oproti 56–59 %) a nábytku/ložních matrací (61 % oproti 53 %–58 %). 

Život ve více městské oblasti obecně souvisí se silnější touhou najít více produktů označených 
ekoznačkou EU. Například 74 % respondentů žijících ve velkém městě odpovídá, že by chtěli najít 
více  výrobků s ekoznačkou EU v  kategorii  textil,  oděvy/obuv,  na rozdíl  od  70 % respondentů 
žijících v malém/středním městě a 69 % respondentů žijících ve venkovské oblasti. 

Respondenti, kteří se domnívají, že dopad na životní prostředí je důležitým aspektem rozhodnutí o 
nákupu  produktu,  a  respondenti,  kteří  již  ekoznačku  EU viděli,  by  rádi  našli  více  produktů  s 
ekoznačkou EU ve všech kategoriích produktů. 
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Q6 Chcete najít více produktů s ekoznačkou EU v některé z následujících kategorií? (% Celkem 
„Ano“ podle sociodemografických údajů) 

Textil, 
oděvní 
obuv 

Kosmetika/
přípravky 
pro péči o 

zvířata 

Barvy/
laky 

Nábytek
/

postelov
é 

matrace 

Absorpční 
hygienické 
prostředky 

(plenky/ženské 
vložky/tampony) 

Turistické 
ubytovací 

služby 

Podlahov
é 

krytiny/dla
ždice

EU-27 71 63 60 59 58 52 46

Pohlaví 

Muži 67 57 60 58 51 52 46

Ženy 74 68 60 60 65 52 46

Věk 

15-24 67 65 52 54 61 52 42

25-39 68 65 59 59 65 55 48

40-54 72 65 64 62 63 56 51

>=55 73 59 61 59 51 48 43

Vzdělání (věk po dokončení) 

Až 15 let 61 53 50 52 52 44 37

16–19 let 71 61 60 59 56 49 45

20+ let 74 66 64 62 62 57 50

Stále studuje 71 68 56 58 61 55 45

Povolání 

Osoby 
samostatně 
výdělečně 
činné 

65 63 59 58 58 54 51

Zaměstnanec 72 66 63 61 63 57 50

Manuální 
pracovník 

64 56 56 53 55 48 43

Nefunguje 72 61 59 58 55 48 43

Urbanizace 

Venkovská 
oblast 

69 61 59 56 56 48 43

Malé/střední 
město 

70 62 59 59 58 52 46

Velké město / 
město 

74 64 62 61 61 56 48

Význam dopadu výrobku na životní prostředí při rozhodování o nákupu

„Důležité“ 
celkem 

80 70 67 67 66 60 53

Celkem 
„nedůležité“ 

47 42 40 36 39 31 27

Ekoznačku EU jsem viděl(a) dříve
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Ye 79 72 70 69 68 62 56

Ne 64 55 52 51 51 45 40

Základ: všichni respondenti (n=26 635) 
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3.4.  Nákup  produktů  s  ekoznačkou  EU  v  supermarketech, 

bioshopech a na internetu 

Respondenti, kteří si zakoupili produkty s ekoznačkou EU, byli dotázáni, kde tyto produkty nakupují 
nejčastěji. Zdaleka největší podíl (66 %) odpovídá, že nejčastěji nakupují produkty s ekoznačkou 
EU v  supermarketech.  Přibližně  čtvrtina  respondentů  (24  %)  odpovídá,  že  nejčastěji  nakupují 
produkty s ekoznačkou EU v bioshopech; stejný podíl (24 %) respondentů nakupuje výrobky s 
ekoznačkou EU nejčastěji online. 

Přibližně polovina – nebo více – respondentů ve všech členských státech odpovídá, že nejčastěji 
nakupují produkty s ekoznačkou EU v supermarketech (ze 47 % ve Švédsku na 80 % ve Francii).  
Podíl nákupů produktů s ekoznačkou EU nejčastěji v bioshopech se pohybuje mezi 12 % v Dánsku 
a 39 % v Bulharsku. Internetové obchody uvádí 5 % respondentů v Portugalsku a 37 % v Polsku. 
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66%V supermarketech

24%V bio-shopech

24%Online

4%Ostatní

11%Nevím

Q5 Kde nejčastěji nakupujete produkty s 
ekoznačkou EU? (Povoleno více odpovědí) (% 
EU-27) 

Základ: respondenti, kteří si zakoupili produkty s 
ekoznačkou EU (n=14 194) 
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Q5 Kde nejčastěji nakupujete produkty s ekoznačkou EU? (Povoleno více odpovědí) (% podle 
zemí) 

V 
supermarketech 

V bio-shopech Online Ostatní Nevím

EU-27 66 24 24 4 11

BE 69 22 20 2 13

BG 56 39 21 6 12

CZ 55 21 36 4 12

DK 67 12 18 3 18

DE 60 22 26 8 15

EE 64 19 15 3 17

IE 65 19 20 2 17

EL 67 29 20 1 9

ES 62 28 25 3 9

FR 80 24 19 3 7

HR 58 30 12 6 17

IT 64 28 27 3 10

CY 73 27 14 1 11

LV 62 16 20 3 16

LT 69 17 21 3 12

LU 71 31 13 3 14

HU 56 22 22 7 14

MT 67 20 13 3 21

NL 62 18 22 8 17

AT 65 26 25 6 12

PL 64 25 37 5 11

PT 70 30 5 2 14

RO 79 23 25 5 5

SI 62 19 19 4 17

SK 56 22 24 6 15

FI 67 13 14 3 21

SE 47 22 33 7 16

Základ: respondenti, kteří si zakoupili produkty s ekoznačkou EU (n=14 194) 
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Sociodemografické aspekty 

Ze sociodemografické analýzy vyplývá, že muži (26 %) nakupují výrobky s ekoznačkou EU online 
o něco častěji než ženy (23 %). Respondenti ve věku 25–39 let (35 %) navíc nejčastěji nakupují  
výrobky s ekoznačkou EU online, zatímco respondenti ve věku 55 (16 %) a více let je nejméně 
pravděpodobné, že tak učiní. Respondenti ve věku 25–39 let (31 %) spolu s respondenty ve věku 
15–24 let (29 %) také častěji zmiňují bioshopy (ve srovnání s 23 % respondentů ve věku 40–54 let 
a 19 % respondentů ve věku 55 let a více). Podíl nejčastěji nakupujících produktů s ekoznačkou 
EU v supermarketech se s věkem zvyšuje (z 58 % u osob ve věku 15–24 let na 69 % u osob 
starších 55 let). 

Největší  rozdíl  mezi  vzdělávacími  skupinami  je  patrný  u  podílu,  který  nakupuje  produkty  s 
ekoznačkou  EU  nejčastěji  v  supermarketech.  Zatímco  56  % respondentů,  kteří  dokončili  své 
vzdělání ve věku 15 let nebo mladším, volí „v supermarketech“, toto číslo se zvyšuje na 69 % u 
těch, kteří dokončili své vzdělání ve věku 20 let nebo starším.

Q5 Kde nejčastěji nakupujete produkty s ekoznačkou EU? (v % podle sociodemografických 
údajů) 

V supermarketech V bio-shopech Online Ostatní Nevím

EU-27 66 24 24 4 11

Pohlaví 

Muži 67 24 26 4 11

Ženy 66 25 23 5 11

Věk 

15-24 58 29 28 5 9

25-39 65 31 35 5 8

40-54 68 23 25 4 10

>=55 69 19 16 5 14

Vzdělání (věk po dokončení) 

Až 15 let 56 25 23 8 12

16–19 let 67 20 21 4 13

20+ let 69 27 27 5 10

Stále studuje 64 29 25 3 7

Povolání 

Osoby samostatně 
výdělečně činné 

64 33 31 5 7

Zaměstnanec 66 29 29 5 9

Manuální pracovník 57 23 28 5 10

Nefunguje 69 18 18 4 13

Urbanizace 

Venkovská oblast 65 22 23 4 11

Malé/střední město 67 24 24 4 11

Velké město / město 66 27 26 6 11

Základ: všichni respondenti (n=14 194) 

Podíl  respondentů,  kteří  si  vybírají  „v  bioshopech“,  je  nejvyšší  mezi  osobami  samostatně 
výdělečně  činnými  (33  %  oproti  např.  18  %  nepracujících  respondentů),  zatímco  podíl 
respondentů,  kteří  uvádějí  „v  supermarketech“,  je  nejnižší  mezi  manuálními  pracovníky (57 % 
oproti 69 % nepracujících respondentů). U nepracujících respondentů je méně pravděpodobné, že 

40



Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

uvedou nákup produktů s ekoznačkou EU online (18 % oproti 28 %–31 % v ostatních profesních 
skupinách). 

Nákup produktů s ekoznačkou EU v bioshopech je také poněkud častější u respondentů žijících ve 
velkých městech (27 %) než u respondentů žijících ve více venkovských oblastech (22 %–24 %). 

3.5. Důvody, proč nekupovat produkty s ekoznačkou EU 

Respondenti,  kteří  nikdy nekoupili  produkty  s  ekoznačkou EU,  byli  dotázáni  na důvody svého 
rozhodnutí. Mohli si vybrat z předem definovaného seznamu důvodů a mohli by poskytnout více 
odpovědí.6 

Důvodem, který si  tito respondenti  nejčastěji  vybírají,  je „nehledám environmentální značky na 
výrobcích, které kupuji“ (vybrané o 40 %). "Necítím obavy o otázky životního prostředí" vybralo 14 
% respondentů. Celkem 48 % respondentů vybere jeden nebo oba výše uvedené důvody. 

Tři z deseti  respondentů (30 %) odpověděli,  že v místě, kde nakupují, nenacházejí  produkty s 
ekoznačkou EU; Následuje 23 %, které volí jako důvod, že výrobky s ekoznačkou EU jsou příliš 
drahé.  Menší  čísla  volí  jako  důvod,  že  výrobky  s  ekoznačkou  EU  nejsou  skutečně  šetrné  k 
životnímu prostředí (9 %) nebo nejsou dobré kvality (5 %). 

6 Velikost základny je příliš malá (n<150) na to, aby mohla prezentovat výsledky na úrovni jednotlivých 
zemí. 
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23%Výrobky s ekoznačkou EU jsou příliš drahé
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7%Ostatní

10%

Základ: respondenti, kteří nikdy nekupují produkty s ekoznačkou EU (n=2 
882)

Q8 Proč nekupujete produkty s ekoznačkou EU? (% EU-27) 

Na výrobcích, které kupuji, 
nehledám ekologické značky

Nenacházím produkty s ekoznačkou 
EU, kde nakupuji

Výrobky s ekoznačkou EU nejsou 
skutečně šetrné k životnímu prostředí

Výrobky s ekoznačkou EU 
nejsou kvalitní

Nevím
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Sociodemografické aspekty 

Na otázku,  proč  nekupují  výrobky  s  ekoznačkou  EU,  muži  častěji  než  ženy  odpovídají  slovy 
„Necítím se znepokojen environmentálními problémy“ (21 % oproti 8 %), „výrobky s ekoznačkou 
EU nejsou skutečně šetrné k životnímu prostředí“ (13 % oproti 6 %) a „výrobky s ekoznačkou EU 
nejsou dobré kvality“ (6 % oproti 3 %). Respondenti ve věku 15–24 let (9 %) také častěji než 
respondenti ve věku nad 40 let (3–4 %) zmiňují druhou možnost – tj. že „produkty s ekoznačkou 
EU nejsou kvalitní“. Dalším rozdílem mezi věkovými skupinami je například to, že respondenti ve 
věku 15–24 let častěji uvádějí, že v místě, kde nakupují, nenacházejí produkty s ekoznačkou EU 
(36 % oproti 27 %–30 % ve starších věkových skupinách). 

Největší  rozdíl  mezi  vzdělávacími  skupinami  je  patrný  u  podílu  respondentů,  kteří  si  vybírají 
„produkty s ekoznačkou EU nejsou skutečně šetrné k životnímu prostředí“, což je nejvyšší mezi 
respondenty,  kteří  ukončili  vzdělávání  před  dosažením věku  16  let  (18  % oproti  8  %–9 % u 
respondentů s vyšším vzděláním). 

Q8 Proč nekupujete produkty s ekoznačkou EU? (v % podle sociodemografických údajů) 
Na výrobcích, 
které kupuji, 
nehledám 
ekologické 

značky 

Nenacházím 
produkty s 

ekoznačkou 
EU, kde 
nakupuji 

Výrobky s 
ekoznačkou 

EU jsou příliš 
drahé 

Necítím se 
znepokojen 

environmentální
mi otázkami 

Výrobky s 
ekoznačkou EU 
nejsou skutečně 

šetrné k životnímu 
prostředí 

Výrobky s 
ekoznačkou 
EU nejsou 

kvalitní

EU-27 40 30 23 14 9 5

Pohlaví 

Muži 42 28 21 21 13 6

Ženy 38 32 25 8 6 3

Věk 

15-24 40 36 24 14 10 9

25-39 41 28 24 16 12 6

40-54 34 27 23 16 8 4

>=55 43 30 23 11 8 3

Vzdělání (věk po dokončení) 

Až 15 let 38 32 25 11 18 7

16–19 let 38 30 23 14 8 4

20+ let 41 30 24 15 9 4

Stále studuje 45 37 26 11 6 6

Povolání 

Osoby 
samostatně 
výdělečně činné 

42 23 21 25 15 12

Zaměstnanec 38 27 24 15 11 6

Manuální 
pracovník 

45 29 27 21 15 8

Nefunguje 40 33 23 10 6 2

Urbanizace 

Venkovská oblast 42 28 25 12 10 5

Malé/střední 
město 

39 29 24 16 9 5

Velké město / 
město 

39 32 21 13 9 4

Základ: všichni respondenti (n=2 882) 
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respondenti z řad osob samostatně výdělečně činných (25 %) a manuální pracovníci (21 %) častěji 
než zaměstnanci (15 %) a ti, kteří nepracují (10 %), nekupují výrobky s ekoznačkou EU, protože se 
necítí  znepokojeni  otázkami  životního  prostředí;  podobný  vzorec  je  patrný  u  „nehledám 
environmentální značky na výrobcích, které kupuji“ a „výrobky s ekoznačkou EU nejsou skutečně 
šetrné  k  životnímu  prostředí“.  Ruční  pracovníci  také  poněkud  častěji  uvádějí,  že  výrobky  s 
ekoznačkou  EU  jsou  příliš  drahé  (27  %  oproti  např.  21  %  samostatně  výdělečně  činných 
respondentů). U osob, které nepracují, je pravděpodobnější, že v místě, kde nakupují, nenajdou 
výrobky s ekoznačkou EU (33 % oproti např. 23 % respondentů z řad osob samostatně výdělečně 
činných). 
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Oddíl 4. Environmentální značky a tvrzení 
V průměru se v celé EU přibližně osm z deseti respondentů celkem shoduje na tom, že společnosti 
často uvádějí  zavádějící  environmentální  tvrzení,  což  vede zákazníky k  přesvědčení,  že  jejich 
výrobek nebo služba jsou šetrné k životnímu prostředí (30 % „rozhodně souhlasí“ a 48 % „poněkud 
souhlasí“). Zároveň téměř devět z deseti respondentů souhlasí s tím, že má-li být environmentální 
značka důvěryhodná, musí být ověřena nezávislou organizací (56 % „rozhodně souhlasí“ a 31 % 
„poněkud souhlasí“). 

Ve všech členských státech nejméně dvě třetiny respondentů "silně" nebo "poněkud souhlasí" s 
tím,  že  společnosti  často  uvádějí  zavádějící  environmentální  tvrzení,  což  vede  zákazníky  k 
domněnce, že jejich výrobek nebo služba jsou šetrné k životnímu prostředí. Úroveň dohody se 
pohybuje od 68 % v Česku po přibližně 89 % v Portugalsku a 90 % v Chorvatsku. 

44

56

30

31

48

6

10

2

2

5

10

rozhodně souhlasím Poněkud souhlasím Poněkud nesouhlasím Rozhodně nesouhlasím Nevím

Základ: všichni respondenti (n=26 635) 

Q7 Do jaké míry souhlasíte nebo nesouhlasíte s následujícími tvrzeními? (% EU-27)

Aby byla environmentální značka 
důvěryhodná, musí být ověřena 
nezávislou organizací.

Společnosti často uvádějí zavádějící 
environmentální tvrzení, což vede 
zákazníky k přesvědčení, že jejich 

produkt nebo služba je šetrná k 
životnímu prostředí.
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Základ: všichni respondenti (n=26 
635) 

Q7_3 Do jaké míry souhlasíte nebo nesouhlasíte s následujícími tvrzeními? (v % podle zemí) 

Společnosti často uvádějí zavádějící environmentální tvrzení, což vede 
zákazníky k přesvědčení, že jejich produkt nebo služba je šetrná k životnímu 
prostředí. 
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Celkový podíl, který souhlasí s tím, že environmentální značku musí ověřit nezávislá organizace, 
aby byla důvěryhodná, je nejvyšší v Rumunsku (93 %), Lucembursku a Portugalsku (oba 92 %), 
Chorvatsku, Bulharsku, na Kypru a na Maltě (všech 91 %).7 Nejnižší – ale stále velmi vysoká – 
úroveň shody je zaznamenána v Dánsku (81 %). Kromě toho většina respondentů ve velké většině 
členských států „silně souhlasí“, že má-li být environmentální značka důvěryhodná, musí ji ověřit 
nezávislá organizace (např. 73 % na Kypru, 69 % na Maltě a 68 % v Portugalsku). 

Sociodemografické aspekty 

Celkový podíl respondentů, kteří souhlasí s tím, že má-li být environmentální značka důvěryhodná, 
musí být ověřena nezávislou organizací, se s věkem zvyšuje, a to ze 78 % u respondentů ve věku 
15–24 let na 91 % u respondentů ve věku 55 let a více. Souhlas s tímto tvrzením je rovněž vyšší u 
respondentů, kteří dokončili vzdělání ve věku 16 let nebo starším (89 %–90 %), ve srovnání s 
respondenty,  kteří  ukončili  školní  docházku  ve  věku  15  let  nebo  mladším  (76  %).  U  méně 
vzdělaných respondentů je také méně pravděpodobné, že budou "silně" nebo "poněkud souhlasit", 
že  společnosti  často  uvádějí  zavádějící  environmentální  tvrzení,  což  vede  zákazníky  k 
přesvědčení, že jejich produkt nebo služba jsou šetrné k životnímu prostředí (74 % oproti 78 %–80 
%). 

Respondenti,  kteří  nepracují  (89  %)  a  zaměstnanci  (87  %),  s  větší  pravděpodobností  než 
samostatně výdělečně činní respondenti  (83 %) a manuální pracovníci  (80 %) souhlasí  "silně" 
nebo "poněkud souhlasí",  že má-li  být environmentální značka důvěryhodná, musí být ověřena 
nezávislou organizací. Zaměstnanci (76 %) navíc souhlasí ve větší míře než respondenti v jiných 
profesních skupinách (71 % až 74 %)  s  tvrzením „Věřím,  že  výrobky s  ekoznačkou EU mají 
skutečně nižší dopad na životní prostředí než podobné výrobky na trhu“. 

7 Kvůli zaokrouhlení se procenta jednotlivých možností odpovědí zobrazených v grafech ne vždy přesně 
přičítají k součtům uvedeným v textu. 
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Základ: všichni respondenti (n=26 635) 

Q7_2 Do jaké míry souhlasíte nebo nesouhlasíte s následujícími tvrzeními? (v % podle zemí) 

Aby byla environmentální značka důvěryhodná, musí být ověřena nezávislou 
organizací. 
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Respondenti žijící ve velkých městech (89 %) s větší pravděpodobností než respondenti žijící ve 
více  venkovských  oblastech  (85–86  %)  souhlasí  s  tím,  že  má-li  být  environmentální  značka 
důvěryhodná, musí ji ověřit nezávislá organizace. 

Respondenti, kteří se domnívají, že dopad výrobku na životní prostředí je důležitým aspektem při 
nákupu výrobku, s větší pravděpodobností souhlasí s oběma tvrzeními. A konečně respondenti, 
kteří  ekoznačku  EU  viděli  již  dříve,  s  větší  pravděpodobností  souhlasí  s  tvrzeními  „aby  byla 
věrohodná, musí být environmentální značka ověřena nezávislou organizací“ (90 % oproti 84 %) a 
„věřím, že výrobky s ekoznačkou EU mají skutečně nižší dopad na životní prostředí než podobné 
výrobky na trhu“ (84 % oproti 67 %). 

Q7 Do jaké míry souhlasíte nebo nesouhlasíte s následujícími tvrzeními? (% Celkem „Souhlasím 
podle sociodemografických údajů) 

Společnosti často uvádějí zavádějící 
environmentální tvrzení, což vede zákazníky k 
přesvědčení, že jejich produkt nebo služba je 

šetrná k životnímu prostředí. 

Aby byla environmentální značka 
důvěryhodná, musí být ověřena nezávislou 

organizací.

EU-27 78 87

Pohlaví 

Muži 79 87

Ženy 77 87

Věk 

15-24 75 78

25-39 77 83

40-54 78 87

>=55 79 91

Vzdělání (věk po dokončení) 

Až 15 let 74 76

16–19 let 78 89

20+ let 80 90

Stále studuje 76 82

Povolání 

Osoby samostatně 
výdělečně činné 

79 83

Zaměstnanec 79 87

Manuální pracovník 76 80

Nefunguje 77 89

Urbanizace 

Venkovská oblast 78 85

Malé/střední město 77 86

Velké město / město 79 89

Význam dopadu výrobku na životní prostředí při rozhodování o nákupu 

„Důležité“ celkem 79 90

Celkem „nedůležité“ 76 80

Základ: všichni respondenti (n=26 635) 
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Technické specifikace 
Ve  dnech  5.  až  13.  září  2023  provedla  společnost  Ipsos  European  Public  Affairs  na  žádost 
Evropské komise, Generálního ředitelství pro životní prostředí, bleskový průzkum Eurobarometr 
535.  Jedná  se  o  průzkum  mezi  širokou  veřejností,  který  koordinuje  Generální  ředitelství  pro 
komunikaci, oddělení „Monitorování médií a Eurobarometr“. Bleskový průzkum Eurobarometr 535 
se týká obyvatel EU, kteří mají bydliště v jednom z 27 členských států a jsou ve věku 15 let a více. 

Všechny rozhovory  byly  provedeny vi  a  Computer-Assisted Web Interviewing  (CAWI),  pomocí 
Ipsos  on-line  panelů  a  jejich  partnerské  sítě.  Respondenti  byli  vybráni  z  online  přístupových 
panelů, skupin předem přijatých jednotlivců, kteří souhlasili s účastí na výzkumu. Kvóta pro výběr 
vzorku byla stanovena na základě věku (15–24 let, 18–24 let, 25–34 let, 25–44 let, 45–54 let, 55–
64 let a 65+ let),  pohlaví a zeměpisné oblasti  (NUTS1, NUTS2 nebo NUTS 3, v závislosti  na 
velikosti země a počtu regionů NUTS). 

Chybové rozpětí 
Výsledky průzkumu podléhají  tolerancím pro  odběr  vzorků.  „Místo  chyby“  kvantifikuje nejistotu 
ohledně  výsledku  průzkumu  (nebo  důvěru  v  něj).  Obecně  platí,  že  čím  více  rozhovorů  bylo 
provedeno (velikost  vzorku),  tím menší  byla míra chyb.  Vzorek 500 bude mít  chybové rozpětí 
nejvýše 4,4 procentního bodu a vzorek 1 000 bude mít chybové rozpětí nejvýše 3,1 procentního 
bodu. 

Statistická rozpětí v důsledku tolerancí výběru vzorků 

(na 95% úrovni spolehlivosti) 

různé velikosti vzorků jsou v řádcích různé pozorované výsledky jsou ve sloupcích

5,00 % 10,00 % 25,00 % 50,00 % 75,00 % 90,00 % 95,00 %

n = 50 ±6,0 ±8,3 ±12,0 ±13,9 ±12,0 ±8,3 ±6,0

n = 100 ±4,3 ±5,9 ±8,5 ±9,8 ±8,5 ±5,9 ±4,3

n = 200 ±3,0 ±4,2 ±6,0 ±6,9 ±6,0 ±4,2 ±3,0

n = 500 ±1,9 ±2,6 ±3,8 ±4,4 ±3,8 ±2,6 ±1,9

n = 1000 ±1,4 ±1,9 ±2,7 ±3.1 ±2,7 ±1,9 ±1,4

n=1500 ±1,1 ±1,5 ±2,2 ±2,5 ±2,2 ±1,5 ±1,1

n = 2000 ±1,0 ±1,3 ±1,9 ±2,2 ±1,9 ±1,3 ±1,0
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Počet 
pohovorů 

Termíny prací v terénu 

Obyvatelstvo 
15+ 

(absolutní 
počet) 

Obyvatelstvo 
15+ (jako % 
obyvatelstva 

EU-27)

EU-27 26635 5.9.2023-13.9.2023 379815189 100,00 %

BE 1037 5.9.2023-11.9.2023 9685972 2,55 %

BG 1017 5.9.2023-11.9.2023 5845872 1,54 %

CZ 1010 5.9.2023-12.9.2023 8823299 2,32 %

DK 1096 5.9.2023-12.9.2023 4927589 1,30 %

DE 1049 5.9.2023-12.9.2023 71630189 18,86 %

EE 1045 5.9.2023-13.9.2023 1113997 0,29 %

IE 1044 5.9.2023-13.9.2023 4063488 1,07 %

EL 1078 5.9.2023-13.9.2023 9030796 2,38 %

ES 1001 5.9.2023-11.9.2023 40804956 10,74 %

FR 1034 5.9.2023-11.9.2023 55994788 14,74 %

HR 1018 5.9.2023-12.9.2023 3310094 0,87 %

IT 1049 5.9.2023-11.9.2023 51540338 13,57 %

CY 513 5.9.2023-12.9.2023 759421 0,20 %

LV 1022 5.9.2023-13.9.2023 1575765 0,41 %

LT 1066 5.9.2023-12.9.2023 2388299 0,63 %

LU 518 5.9.2023-12.9.2023 542724 0,14 %

HU 1017 5.9.2023-12.9.2023 8278842 2,18 %

MT 547 5.9.2023-13.9.2023 450987 0,12 %

NL 1034 5.9.2023-12.9.2023 14878211 3,92 %

AT 1078 5.9.2023-12.9.2023 7687340 2,02 %

PL 1052 5.9.2023-12.9.2023 31840803 8,38 %

PT 1037 5.9.2023-12.9.2023 9027159 2,38 %

RO 1051 5.9.2023-12.9.2023 15953432 4,20 %

SI 1023 5.9.2023-12.9.2023 1789242 0,47 %

SK 1077 5.9.2023-12.9.2023 4561916 1,20 %

FI 1070 5.9.2023-12.9.2023 4696447 1,24 %

SE 1052 5.9.2023-11.9.2023 8613223 2,27 %
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Dotazník 
ŽÁDĚTE VŠECHNY 

DX1 Jak důležité jsou následující aspekty při rozhodování o tom, jaké produkty 
(zboží nebo služby) koupit? 

(JEDNA ODPOVĚĎ NA ŘÁD - RANDOMISE 1-4) 

DX1_1 Dopad výrobku na životní prostředí 

DX1_2 Cena produktu 

DX1_3 Kvalita produktu 

DX1_4 Značka produktu 

RESPONZNÍ SCALE 

Velmi důležité 1 R ather důležité 2 Rathe r ne t důležité 3 Ne na ll důležité 4 Nevím 998 

ŽÁDĚTE VŠECHNY 

DX2 Do jaké míry souhlasíte nebo nesouhlasíte s následujícími tvrzeními? 

(JEDNA ODPOVĚĎ NA ŘÁD - RANDOMISE 1-4) 

DX2_1 Nákup výrobků s nižším dopadem na životní prostředí má vliv na životní prostředí 

D X2_2 Mám boug ht produkty speciálně kvůli jejich nižšímu dopadu na životní prostředí 

RESPONZNÍ SCALE 

Důrazně  souhlasím 1  Takže mewhat  souhlasím 2 Takže m  ew hat  nesouhlasím 3  Důrazně 
nesouhlasím 4 Nevím 998 

ŽÁDĚTE VŠECHNY 

Q1 Podívejte se prosím zblízka na logo uvedené níže. Viděli jste už toto logo? 

(JEDNOTNÁ ODPOVĚDNOST) 
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 Ano 1 Ne 2 Don't kno w 998 
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ŽÁDĚTE VŠECHNY 

Q2 Zobrazené logo je logem ekoznačky EU. Která z následujících tvrzení o 
ekoznačce EU jsou podle vás pravdivá nebo nepravdivá? 

(JEDNA ODPOVĚĎ NA ŘÁD – RANDOMISE 1-5) 

Q2_1 Ekoznačka EU se uděluje výrobkům s menším dopadem na životní prostředí než podobným 

výrobkům na trhu 

Q2_2 Ekoznačka EU je nezávisle ověřená značka, kterou se společnosti mohou rozhodnout uvádět na 

svých výrobcích, aby prokázaly, že jsou šetrné k životnímu prostředí 

Q2_3 Ekoznačka EU se uděluje ekologickým potravinám a nápojům 

Q2_4 Ekoznačka EU je značkou Evropské unie pro excelenci v oblasti životního prostředí 

Q2_5 Aby výrobky získaly ekoznačku EU, musí splňovat přísná environmentální kritéria 

RESPONZNÍ SCALE 

Pravda 1 False 2 Nevím 998 

ZOBRAZIT VŠECHNY 

Na trhu je mnoho produktů s environmentálními značkami, což znamená značky související s 

environmentálními vlastnostmi produktu. 

Ekoznačka EU je oficiální dobrovolná značka Evropské unie pro excelenci v oblasti životního 
prostředí, která je udělována výrobkům a službám s prokázanými nižšími dopady na 
životní prostředí ve srovnání s podobnými výrobky na trhu. Působí také jako záruka 
vysoké kvality. Aby výrobky získaly ekoznačku EU, musí splňovat přísná environmentální 
a kvalitativní kritéria. Splnění kritérií ověřuje nezávislá třetí strana. 

ŽÁDĚTE VŠECHNY 

Q3 Jak často... 

(JEDNA ODPOVĚĎ NA ŘÁD) 

Q3_1 Nakupujte výrobky s ekologickými značkami 

Q3_2 Nakupujte produkty s ekoznačkou EU 

RESPONZNÍ SCALE 

Často 1 S ome krát 2 Ra spoléhat 3 N ev er 4 Don't kno w 998 
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ŽÁDĚTE VŠECHNY 

Q4a Který z následujících produktů jste si za posledních 12 měsíců koupili? Vybrat vše, co platí 

(MULTIVNÍ ODPOVĚDI PŘIPOJENI – RANDOMISE 1-10) 

Detergenty/čistící prostředky 1  Papírové výrobky (jako hedvábný papír,  hedvábný papír p ro ducts, 
kopírovací papír atd.) 2 T extiles, oděvy/obuv 3 F lo nebo co verings/dlaždice 4 Kosmetika/a ni mal care 
products 5  Absorbent  h ygiene  products (plechovky s/ženské  p ads/tampony) 6  Barvy/laky  7 
Nábytek/ložní  matrace  8 Pěstební  média/pomocné  půdní  látky 9  Turistické  ubytovací  služby 
(hotely/kampsity) 10 Žádné z těchto 11 Nevím 998 

ASK IF Q4a ne 11 nebo 998 

Q4b Koupili jste si některý z následujících produktů zakoupených za posledních 12 
měsíců s ekoznačkou EU? Vyberte všechny, které platí. 

(POUŽITÉ MULTIVNÍ ODPOVĚDI – BODY ZVEŘEJNĚNÉ VE Shodném OBJEDNÁVCE JAKO V ČTVRTÉM ČTVRTLETÍ) 

Detergenty/čistící prostředky 1  Papírové výrobky (jako hedvábný papír,  hedvábný papír p ro ducts, 
kopírovací papír atd.) 2 T extiles, oděvy/obuv 3 F lo nebo co verings/dlaždice 4 Kosmetika/a ni mal care 
products 5  Absorbent  h ygiene  products (plechovky s/ženské  p ads/tampony) 6  Barvy/laky  7 
Nábytek/ložní  matrace  8 Pěstební  média/pomocné  půdní  látky 9  Turistické  ubytovací  služby 
(hotely/kampsity) 10 Žádné z těchto 11 Nevím 998 

ŽÁDOST POKUD Q3_2=1,2,3 

Q5 Kde nejčastěji nakupujete produkty s ekoznačkou EU? 

[MULTIVNÍ ODPOVĚDI] 

V supermarketech 1 V bioobchodech 2 Online 3 Ostatní 4 Nevím 998 
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ŽÁDĚTE VŠECHNY 

Q6 Chcete najít více produktů s ekoznačkou EU v některé z následujících kategorií? 

(JEDNA ODPOVĚĎ NA ŘÁD - RANDOMISE 1-7) 

Q6_1 Textil, oděvy / obuv 

Q6_2 Podlahové krytiny/dlaždice 

Q6_3 Kosmetika/přípravky pro péči o zvířata 

Q6_4 Savé hygienické výrobky (plenky/ženské vložky/tampony) 

Q6_5 Barvy/laky 

Q6_6 Nábytek/postelové matrace 

Q6_7 Turistické ubytovací služby (hotely/kempy) 

RESPONZNÍ SCALE 

Ano 1 

č. 2 Nepoužije se (tyto produkty/služby nekupuji) 9 97 Nevím 998 

ŽÁDĚTE VŠECHNY 

Q7 Do jaké míry souhlasíte nebo nesouhlasíte s následujícími tvrzeními? 
(JEDNA ODPOVĚĎ NA ŘÁD - RANDOMISE 1-3) 

Q7_1 Věřím, že výrobky s ekoznačkou EU mají skutečně nižší dopad na životní prostředí než podobné výrobky na 

trhu 

Q7_2 Společnosti často uvádějí zavádějící environmentální tvrzení, což vede zákazníky k přesvědčení, že 

jejich produkt nebo služba je šetrná k životnímu prostředí 

Q7_3 Aby byla environmentální značka důvěryhodná, musí být ověřena nezávislou organizací 

RESPONZNÍ SCALE 

Str nagly souhlasit 1  Takže mewh na souhlas 2 Nějaký klobouk nesouhlasit 3 Silný ly nesouhlasit 4 
Nevím 998 

ŽÁDOST POKUD Q3_2=4 

Q8 Proč nekupujete produkty s ekoznačkou EU? 

(MULTIVNÍ ODPOVĚDI - RANDOMISE 1-6 ALE KLÍČOVÉ BODY 4-6 SPOLEČNĚ) 

Na výrobcích, které kupuji, nehledám environmentální značky 1 I d o n't feel concerned by environmental 
issues 2 Nenacházím pr oducts s ekoznačkou EU, kde nakupuji 3 Výrobky s ekolabem EU l nejsou 
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skutečně šetrné k životnímu prostředí 4 Výrobky s ekoznačkou EU jsou příliš drahé 5 Výrobky s 
ekoznačkou EU nejsou dobré kvality 6 Ostatní 7 Nevím 998 
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Příloha údajů 
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DX1_1 Jak důležité jsou následující aspekty při rozhodování o tom, jaké produkty 
(zboží nebo služby) koupit? Dopad výrobku na životní prostředí 

Velmi 
důležité 

Spíše 
důležité 

Spíše 
nedůležité 

Vůbec 
nedůležité 

Nevím

EU-27 23 50 19 6 2

BE 13 50 26 9 3

BG 18 53 25 2 1

CZ 15 47 28 8 3

DK 13 45 29 11 3

DE 20 50 20 8 2

EE 6 47 36 8 3

IE 24 46 20 8 2

EL 34 41 18 6 1

ES 30 46 19 5 1

FR 21 51 18 8 3

HR 16 54 22 4 4

IT 33 51 13 3 1

CY 30 47 18 4 1

LV 9 45 35 9 2

LT 15 50 25 7 2

LU 18 53 23 5 1

HU 16 53 25 4 2

MT 28 50 17 4 1

NL 13 48 25 11 3

AT 22 50 20 6 2

PL 23 52 17 6 3

PT 32 53 13 2 0

RO 37 47 13 3 1

SI 20 55 20 4 1

SK 13 46 29 10 3

FI 11 49 31 8 2

SE 16 47 27 8 2

Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU / Práce v terénu: 5/9-
13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všichni respondenti
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DX1_2 Jak důležité jsou následující aspekty při rozhodování o tom, jaké produkty 
(zboží nebo služby) koupit? Cena produktu 

Velmi 
důležité 

Spíše 
důležité 

Spíše 
nedůležité 

Vůbec 
nedůležité 

Nevím

EU-27 55 40 5 1 0

BE 50 44 5 1 0

BG 48 45 7 0 0

CZ 55 40 4 1 0

DK 44 48 7 1 0

DE 45 46 7 1 0

EE 41 52 5 1 0

IE 58 37 4 1 0

EL 76 20 4 1 0

ES 66 30 4 0 0

FR 54 40 4 1 0

HR 50 46 3 0 0

IT 52 42 5 1 0

CY 67 29 3 1 0

LV 51 44 4 1 0

LT 56 40 4 0 0

LU 36 49 13 2 0

HU 57 38 4 1 0

MT 57 39 3 1 0

NL 49 46 4 1 0

AT 53 41 6 1 0

PL 63 34 2 1 0

PT 66 33 1 1 0

RO 68 29 2 0 0

SI 49 45 5 1 0

SK 58 38 4 1 0

FI 44 49 6 1 0

SE 43 49 6 2 0

Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU / Práce v terénu: 5/9-
13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všichni respondenti
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DX1_3 Jak důležité jsou následující aspekty při rozhodování o tom, jaké produkty 
(zboží nebo služby) koupit? Kvalita produktu 

Velmi 
důležité 

Spíše 
důležité 

Spíše 
nedůležité 

Vůbec 
nedůležité 

Nevím

EU-27 64 33 3 1 0

BE 58 38 4 1 0

BG 68 30 1 0 0

CZ 59 38 3 1 0

DK 47 48 5 0 0

DE 59 37 3 1 0

EE 44 52 3 1 0

IE 68 28 2 1 0

EL 75 23 1 1 0

ES 78 20 2 1 0

FR 56 40 3 1 0

HR 48 49 2 1 0

IT 70 28 2 0 0

CY 79 19 1 1 0

LV 57 39 3 1 0

LT 61 36 2 1 0

LU 66 32 3 0 0

HU 51 45 3 0 1

MT 75 24 1 0 0

NL 58 39 2 1 0

AT 69 28 3 1 0

PL 70 28 2 1 0

PT 68 30 1 1 0

RO 82 16 2 1 0

SI 57 39 3 0 0

SK 60 35 3 1 0

FI 49 46 3 1 0

SE 50 44 5 1 0

Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU / Práce v terénu: 5/9-
13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všichni respondenti
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DX1_4 Jak důležité jsou následující aspekty při rozhodování o tom, jaké produkty 
(zboží nebo služby) koupit? Značka produktu 

Velmi 
důležité 

Spíše 
důležité 

Spíše 
nedůležité 

Vůbec 
nedůležité 

Nevím

EU-27 16 46 30 8 0

BE 8 43 35 12 1

BG 17 47 33 3 0

CZ 13 42 35 10 0

DK 6 36 38 17 3

DE 12 36 39 13 0

EE 5 34 49 11 1

IE 16 39 33 11 1

EL 20 41 30 9 0

ES 19 54 24 3 0

FR 13 48 29 10 0

HR 10 42 40 8 1

IT 23 50 23 3 0

CY 18 45 29 8 0

LV 5 38 47 10 1

LT 10 42 38 9 1

LU 7 43 37 12 0

HU 7 38 43 12 1

MT 18 43 28 11 0

NL 9 44 32 14 1

AT 11 36 40 12 1

PL 22 55 19 4 1

PT 15 47 34 4 0

RO 27 56 13 5 0

SI 11 43 37 9 0

SK 11 39 41 9 0

FI 6 34 46 15 0

SE 11 44 34 10 1

Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU / Práce v terénu: 5/9-
13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všichni respondenti
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DX2_1 Do jaké míry souhlasíte nebo nesouhlasíte s následujícími tvrzeními? 
Nákup výrobků s nižším dopadem na životní prostředí má vliv na životní prostředí

rozhodně 
souhlasím 

Poněkud 
souhlasím 

Poněkud 
nesouhlasím 

Rozhodně 
nesouhlasím 

Nevím

EU-27 33 48 11 4 3

BE 27 50 13 5 5

BG 35 50 8 4 4

CZ 23 58 10 4 5

DK 26 48 14 5 7

DE 29 48 15 5 3

EE 22 56 13 4 6

IE 34 46 10 5 4

EL 47 40 8 3 2

ES 39 47 9 3 3

FR 22 53 14 6 5

HR 40 45 9 4 2

IT 38 50 9 2 1

CY 57 32 7 2 3

LV 23 52 14 4 7

LT 37 45 11 4 4

LU 27 48 15 5 5

HU 28 53 12 3 3

MT 47 43 6 2 3

NL 40 44 9 4 3

AT 30 47 14 5 4

PL 36 47 9 3 5

PT 56 36 5 1 2

RO 53 36 6 3 2

SI 23 49 18 6 4

SK 28 54 10 4 4

FI 27 51 12 5 5

SE 34 47 12 4 3

Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU / Práce v terénu: 5/9-
13/9/2023

(%) Základ: n=26 635 - Všichni respondenti
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DX2_2 Do jaké míry souhlasíte nebo nesouhlasíte s následujícími tvrzeními? 
Nakoupil jsem produkty speciálně kvůli jejich nižšímu dopadu na životní prostředí

rozhodně 
souhlasím 

Poněkud 
souhlasím 

Poněkud 
nesouhlasím 

Rozhodně 
nesouhlasím 

Nevím

EU-27 18 42 24 12 4

BE 12 37 29 18 4

BG 19 50 18 8 5

CZ 11 46 29 11 4

DK 8 27 27 29 8

DE 16 38 26 16 5

EE 6 36 36 15 7

IE 19 41 22 14 3

EL 24 47 17 8 4

ES 20 45 21 10 4

FR 15 36 28 18 3

HR 16 45 24 11 3

IT 24 50 19 5 2

CY 26 46 14 9 6

LV 8 38 32 16 7

LT 14 44 21 12 8

LU 17 38 30 12 4

HU 11 39 34 13 3

MT 25 40 23 9 5

NL 16 36 26 16 6

AT 16 39 29 14 2

PL 17 40 25 9 9

PT 20 49 19 9 3

RO 27 51 11 7 5

SI 12 44 27 15 2

SK 10 41 32 10 7

FI 11 41 29 14 6

SE 16 46 20 11 6

Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU / Práce v terénu: 5/9-
13/9/2023

(%) Základ: n=26 635 - Všichni respondenti
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Q1 Podívejte se prosím zblízka na logo uvedené níže. Viděli jste už toto logo?

Ano Ne Nevím

EU-27 38 48 14

BE 48 38 13

BG 30 52 18

CZ 23 57 20

DK 49 38 13

DE 29 56 14

EE 49 34 18

IE 20 70 10

EL 39 51 10

ES 34 55 11

FR 61 30 9

HR 29 51 21

IT 49 39 13

CY 34 52 14

LV 33 48 18

LT 45 35 21

LU 47 37 16

HU 21 64 15

MT 35 51 14

NL 30 56 14

AT 27 56 18

PL 34 48 18

PT 24 64 12

RO 30 48 22

SI 37 47 16

SK 23 58 19

FI 30 47 23

SE 33 52 15

Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU / Práce v terénu: 5/9-13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všichni respondenti
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Q2_1 Zobrazené logo je logem ekoznačky EU. Která z následujících tvrzení o ekoznačce EU jsou 
podle vás pravdivá nebo nepravdivá? Ekoznačka EU se uděluje výrobkům s menším dopadem na 
životní prostředí než podobným výrobkům na trhu (správně).

Pravda Nepravdivé Nevím

EU-27 60 8 32

BE 60 7 33

BG 61 7 32

CZ 56 7 38

DK 62 8 30

DE 47 12 42

EE 54 7 39

IE 55 7 38

EL 64 5 31

ES 63 7 30

FR 71 6 24

HR 72 5 23

IT 67 7 26

CY 60 10 29

LV 54 7 40

LT 70 6 24

LU 65 7 28

HU 61 6 33

MT 66 10 25

NL 51 8 41

AT 53 10 37

PL 59 8 33

PT 62 6 33

RO 68 10 22

SI 68 7 25

SK 55 8 37

FI 60 7 33

SE 56 10 34

Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU / Práce v terénu: 5/9-13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všichni respondenti
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Q2_2 Zobrazené logo je logem ekoznačky EU. Která z následujících tvrzení o ekoznačce EU 
jsou podle vás pravdivá nebo nepravdivá? Ekoznačka EU je nezávisle ověřená značka, kterou 
se společnosti mohou rozhodnout uvádět na svých výrobcích, aby prokázaly, že jsou šetrné k 
životnímu prostředí (správně).

Pravda Nepravdivé Nevím

EU-27 50 11 39

BE 49 9 42

BG 57 4 39

CZ 47 9 44

DK 43 20 37

DE 40 13 47

EE 40 16 44

IE 49 8 44

EL 52 9 39

ES 54 7 39

FR 53 11 36

HR 53 13 35

IT 55 11 34

CY 51 10 40

LV 45 8 47

LT 39 19 42

LU 49 11 40

HU 38 21 42

MT 57 11 32

NL 43 10 48

AT 48 13 39

PL 53 10 37

PT 52 10 38

RO 63 8 29

SI 59 10 32

SK 47 10 42

FI 57 5 37

SE 43 15 42

Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU / Práce v terénu: 5/9-13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všichni respondenti
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Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

Q2_3 Zobrazené logo je logem ekoznačky EU. Která z následujících tvrzení o ekoznačce 
EU jsou podle vás pravdivá nebo nepravdivá? Ekoznačka EU se uděluje ekologickým 
potravinářským a nápojovým výrobkům (není správná)

Pravda Nepravdivé Nevím

EU-27 41 15 44

BE 37 15 48

BG 48 8 45

CZ 39 10 52

DK 42 19 39

DE 33 18 49

EE 39 11 51

IE 37 11 53

EL 47 11 43

ES 41 13 47

FR 40 19 42

HR 46 10 44

IT 39 20 42

CY 45 11 45

LV 43 10 47

LT 64 6 30

LU 40 16 44

HU 31 16 52

MT 34 18 48

NL 30 15 54

AT 42 13 45

PL 60 7 34

PT 40 10 50

RO 67 8 25

SI 54 10 36

SK 36 9 55

FI 36 9 55

SE 48 9 44
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Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

Q2_4 Zobrazené logo je logem ekoznačky EU. Která z následujících tvrzení o ekoznačce 
EU jsou podle vás pravdivá nebo nepravdivá? Ekoznačka EU je značka Evropské unie 
pro excelenci v oblasti životního prostředí (správná) 

Pravda Nepravdivé Nevím

EU-27 56 7 36

BE 49 10 41

BG 68 3 29

CZ 39 12 49

DK 69 6 25

DE 55 7 39

EE 48 4 48

IE 54 4 42

EL 55 6 39

ES 64 5 31

FR 54 11 36

HR 71 3 26

IT 57 8 35

CY 54 6 39

LV 46 8 46

LT 59 6 36

LU 53 9 38

HU 57 7 36

MT 66 4 31

NL 37 11 52

AT 60 5 35

PL 57 6 37

PT 65 3 32

RO 62 9 29

SI 64 6 30

SK 51 9 41

FI 59 5 36

SE 56 6 38
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Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

Q2_5 Zobrazené logo je logem ekoznačky EU. Která z následujících tvrzení o ekoznačce EU jsou 
podle vás pravdivá nebo nepravdivá? Aby výrobky získaly ekoznačku EU, musí splňovat přísná 
environmentální kritéria (správně).

Pravda Nepravdivé Nevím

EU-27 69 5 27

BE 67 5 28

BG 71 3 26

CZ 63 5 32

DK 67 6 27

DE 61 5 34

EE 63 4 34

IE 61 5 34

EL 74 3 23

ES 70 5 25

FR 73 6 21

HR 79 2 19

IT 73 6 22

CY 79 2 19

LV 62 5 33

LT 71 4 25

LU 69 6 26

HU 66 5 29

MT 77 2 21

NL 53 7 40

AT 67 4 28

PL 70 4 26

PT 74 2 25

RO 85 2 13

SI 72 5 24

SK 64 5 31

FI 64 5 31

SE 64 6 31
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Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

Q3_1 Jak často kupujete produkty s ekologickými značkami 

Často Někdy Zřídka Nikdy Nevím

EU-27 16 47 22 5 10

BE 8 42 26 8 15

BG 15 50 22 4 10

CZ 8 50 25 8 9

DK 19 46 19 5 12

DE 14 46 24 6 11

EE 8 46 28 5 13

IE 17 50 17 6 10

EL 21 48 21 5 6

ES 14 46 23 6 11

FR 15 46 23 7 9

HR 16 55 20 4 6

IT 28 51 15 3 3

CY 23 49 16 4 8

LV 8 43 25 5 20

LT 11 47 25 5 11

LU 21 41 20 5 14

HU 11 34 31 6 18

MT 15 47 19 4 15

NL 12 48 19 7 14

AT 14 47 22 3 14

PL 13 43 24 4 16

PT 17 55 16 2 10

RO 26 49 14 3 7

SI 13 46 28 6 7

SK 8 37 30 8 17

FI 20 57 16 2 6

SE 20 55 17 4 4
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(%) Základ: n=26 635 - Všichni respondenti

70



Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

Q3_2 Jak často kupujete produkty s ekoznačkou EU?

Často Někdy Zřídka Nikdy Nevím

EU-27 8 30 18 10 33

BE 6 35 21 10 28

BG 6 25 18 15 36

CZ 3 19 15 20 44

DK 7 28 15 10 39

DE 6 27 22 8 37

EE 4 29 21 9 37

IE 6 23 14 15 42

EL 9 28 15 10 37

ES 7 28 16 13 37

FR 9 37 22 11 22

HR 5 31 20 9 35

IT 14 37 15 9 25

CY 9 30 12 7 42

LV 3 24 19 12 42

LT 6 31 24 10 31

LU 9 32 15 7 37

HU 4 20 17 17 42

MT 7 30 19 8 36

NL 5 22 14 14 45

AT 7 32 16 7 38

PL 7 29 17 11 36

PT 5 27 13 9 46

RO 20 41 18 4 16

SI 6 27 24 14 30

SK 4 20 21 15 40

FI 5 25 15 6 49

SE 4 23 13 13 47

Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU / Práce v terénu: 5/9-
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Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

Q4a Který z následujících produktů jste si za posledních 12 měsíců koupili? Vyberte všechny, které platí. [MULTIVNÍ 
ODPOVĚDI]

Čisticí 
prostředk
y/čistící 

prostředk
y

Papírové 
výrobky 

(jako 
hedvábn
ý papír, 

hedvábn
é 

výrobky, 
kopírova
cí papír 

atd.)

Textilie, 
oděvy/ob

uv 

Podlahov
é 

krytiny/dl
aždice 

Kosmetik
a/

přípravky 
pro péči 
o zvířata

Absorpč
ní 

hygienick
é 

prostředk
y 

(plenky/ž
enské 

vložky/ta
mpony)

Barvy/
laky 

Nábytek/
postelov

é 
matrace 

Pěstební 
substráty 

/ 
pomocné 

půdní 
látky

Turistick
é 

ubytovac
í služby 
(hotely/k
empy) 

Žádný z 
nich 

Nevím

EU-
27

79 72 72 10 44 40 27 23 14 32 2 1

BE 73 75 71 8 40 34 24 18 7 31 3 2

BG 81 63 66 17 42 40 31 21 29 38 2 1

CZ 81 84 73 10 43 42 34 23 33 33 1 1

DK 77 56 77 7 42 36 26 25 12 27 3 2

DE 81 78 71 10 50 31 25 25 8 35 2 1

EE 77 78 71 10 42 36 26 21 19 28 3 2

IE 77 79 76 14 51 43 39 26 24 46 2 1

EL 86 84 64 6 43 47 30 19 15 29 2 1

ES 82 59 78 8 36 48 25 26 17 41 2 1

FR 73 79 71 10 38 42 27 22 10 33 2 2

HR 87 85 77 11 66 46 37 26 18 26 1 1

IT 82 54 70 9 40 44 25 18 10 24 1 2

CY 84 79 63 7 45 47 28 16 15 35 3 2

LV 79 68 63 10 43 38 23 19 28 22 3 1

LT 60 55 62 8 53 34 23 16 23 20 5 3

LU 82 83 78 8 40 38 24 23 8 28 3 1

HU 83 84 66 10 58 39 29 16 20 27 2 1

MT 84 85 73 12 47 46 34 24 26 36 1 2

NL 76 81 78 11 48 34 25 23 9 43 3 1

AT 82 78 75 9 61 34 21 25 11 32 2 1

PL 74 79 74 15 40 43 39 25 23 30 2 2

PT 89 77 73 6 44 54 24 16 8 34 1 1

RO 86 63 76 10 44 47 30 23 14 30 2 1

SI 78 72 70 11 52 35 25 23 16 36 4 1

SK 76 78 74 10 49 37 31 22 18 26 2 2

FI 79 88 79 8 58 38 24 26 26 42 1 0

SE 81 60 75 8 43 34 24 28 30 31 2 1
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Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

Q4b Koupili jste si některý z následujících produktů zakoupených za posledních 12 měsíců s ekoznačkou EU? Vyberte 
všechny, které platí. [MULTIVNÍ ODPOVĚDI]

Čisticí 
prostředky

/čistící 
prostředky

Papírov
é 

výrobky 
(jako 

hedvábn
ý papír, 

hedvábn
é 

výrobky, 
kopírova
cí papír 

atd.)

Textilie, 
oděvy/o

buv 

Podlahov
é 

krytiny/dl
aždice 

Kosmetika
/přípravky 
pro péči o 

zvířata

Absorpčn
í 

hygienick
é 

prostředk
y 

(plenky/ž
enské 

vložky/ta
mpony)

Barvy/
laky 

Nábytek/
postelové 
matrace 

Pěstební 
substráty 

/ 
pomocné 

půdní 
látky

Turistické 
ubytovací 

služby 
(hotely/kempy) 

Žádn
ý z 

nich 

Neví
m

EU-
27

19 17 11 3 9 9 6 4 3 4 14 48

BE 20 16 9 2 8 6 4 3 2 4 14 49

BG 15 14 8 3 8 7 4 2 6 2 16 52

CZ 13 13 6 2 7 6 4 2 4 2 19 53

DK 17 9 10 2 6 5 3 4 2 3 19 51

DE 16 16 9 2 9 6 5 4 3 4 16 51

EE 18 15 6 1 8 6 3 2 2 2 16 51

IE 13 13 8 2 7 6 4 4 4 4 15 56

EL 26 21 8 2 11 10 6 4 4 3 15 43

ES 16 13 11 2 8 10 5 3 3 4 10 54

FR 22 24 14 4 11 14 8 5 3 5 17 37

HR 16 16 9 1 12 6 4 2 3 1 13 54

IT 25 18 12 3 10 11 6 4 3 4 12 41

CY 22 21 8 1 10 8 8 2 4 4 8 53

LV 16 12 3 2 5 4 2 2 4 1 20 51

LT 19 12 7 2 12 7 4 2 4 2 21 40

LU 24 21 10 0 7 6 3 1 1 2 13 52

HU 14 15 6 1 7 5 3 1 4 2 15 55

MT 21 17 8 1 8 8 5 3 5 3 16 53

NL 13 12 8 2 6 4 3 3 3 4 14 60

AT 17 14 8 1 12 6 4 4 2 3 13 56

PL 16 17 9 4 9 9 7 4 6 3 10 53

PT 19 15 8 1 9 8 3 2 2 4 13 57

RO 37 25 26 4 18 19 9 8 6 6 12 28

SI 18 16 7 2 8 6 4 4 3 2 18 49

SK 11 13 8 2 8 4 4 3 3 2 14 58

FI 10 11 5 2 6 5 3 3 3 2 16 61

SE 15 8 10 2 6 6 4 4 4 4 13 57
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Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 
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Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

Q5 Kde nejčastěji nakupujete produkty s ekoznačkou EU? [MULTIVNÍ 
ODPOVĚDI]

V 
supermarkete

ch 

V bio-
shopech 

Online Ostatní Nevím

EU-27 66 24 24 4 11

BE 69 22 20 2 13

BG 56 39 21 6 12

CZ 55 21 36 4 12

DK 67 12 18 3 18

DE 60 22 26 8 15

EE 64 19 15 3 17

IE 65 19 20 2 17

EL 67 29 20 1 9

ES 62 28 25 3 9

FR 80 24 19 3 7

HR 58 30 12 6 17

IT 64 28 27 3 10

CY 73 27 14 1 11

LV 62 16 20 3 16

LT 69 17 21 3 12

LU 71 31 13 3 14

HU 56 22 22 7 14

MT 67 20 13 3 21

NL 62 18 22 8 17

AT 65 26 25 6 12

PL 64 25 37 5 11

PT 70 30 5 2 14

RO 79 23 25 5 5

SI 62 19 19 4 17

SK 56 22 24 6 15

FI 67 13 14 3 21

SE 47 22 33 7 16

Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU / Práce v terénu: 5/9-
13/9/2023 
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Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

Q6_1 Chcete najít více produktů s ekoznačkou EU v některé z následujících kategorií? Textil, 
oděvy / obuv

Ano Ne 
Není relevantní (tyto 

produkty/služby 
nekupuji) 

Nevím

EU-27 71 13 4 12

BE 63 19 5 13

BG 78 9 4 9

CZ 54 19 7 19

DK 60 19 5 17

DE 65 15 4 17

EE 56 16 7 21

IE 72 14 4 9

EL 76 12 4 8

ES 76 9 5 9

FR 71 15 5 10

HR 79 10 3 8

IT 77 8 4 11

CY 77 10 3 11

LV 58 13 8 22

LT 62 11 6 20

LU 70 15 3 12

HU 65 14 8 14

MT 78 9 3 10

NL 61 19 4 16

AT 68 16 3 13

PL 73 17 3 8

PT 83 5 2 10

RO 83 10 3 4

SI 66 18 6 9

SK 67 13 4 16

FI 66 13 6 15

SE 67 13 4 16
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Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

Q6_2 Chcete najít více produktů s ekoznačkou EU v některé z následujících 
kategorií? Podlahové krytiny/dlaždice

Ano Ne 

Není relevantní 
(tyto 

produkty/služby 
nekupuji) 

Nevím

EU-27 46 16 26 12

BE 35 22 30 13

BG 61 11 16 11

CZ 33 21 29 17

DK 28 19 35 18

DE 37 18 31 14

EE 32 15 33 20

IE 47 20 21 12

EL 53 14 23 10

ES 59 10 21 9

FR 46 17 27 10

HR 46 19 25 11

IT 57 8 25 11

CY 49 11 25 15

LV 38 14 26 22

LT 42 14 25 19

LU 36 15 31 18

HU 39 17 32 13

MT 46 9 31 14

NL 41 20 22 17

AT 37 19 28 17

PL 47 20 22 11

PT 54 7 27 12

RO 53 22 20 5

SI 35 30 27 8

SK 36 20 28 16

FI 33 13 40 14

SE 37 15 31 17

Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU / Práce v terénu: 5/9-
13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všichni respondenti

77



Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

Q6_3 Chcete najít více produktů s ekoznačkou EU v některé z 
následujících kategorií? Kosmetika/přípravky pro péči o zvířata

Ano Ne 

Není 
relevantní 

(tyto 
produkty/slu

žby 
nekupuji) 

Nevím

EU-27 63 12 16 10

BE 57 15 18 10

BG 71 8 14 7

CZ 51 13 22 14

DK 52 16 19 14

DE 57 14 15 14

EE 54 12 20 14

IE 66 13 12 9

EL 68 10 16 6

ES 69 7 17 7

FR 63 13 17 7

HR 75 8 10 7

IT 68 8 16 8

CY 73 6 12 9

LV 56 10 18 16

LT 61 13 11 15

LU 60 12 18 10

HU 66 11 12 11

MT 71 4 18 7

NL 56 16 15 13

AT 66 12 10 12

PL 56 17 20 7

PT 73 5 14 8

RO 68 15 13 4

SI 63 16 14 7

SK 62 14 14 10

FI 60 12 16 13

SE 57 12 19 12

Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU / Práce v 
terénu: 5/9-13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všichni respondenti
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Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

Q6_4 Chcete najít více produktů s ekoznačkou EU v některé z následujících kategorií? Absorpční 
hygienické prostředky (plenky/ženské vložky/tampony)

Ano Ne 
Není relevantní (tyto 

produkty/služby 
nekupuji) 

Nevím

EU-27 58 12 21 9

BE 49 16 26 10

BG 70 7 16 7

CZ 50 13 23 13

DK 42 16 30 12

DE 46 15 26 13

EE 44 12 30 14

IE 59 13 20 8

EL 71 8 14 7

ES 70 8 15 7

FR 59 13 21 7

HR 64 11 17 7

IT 69 7 17 8

CY 72 7 12 9

LV 51 11 22 16

LT 52 13 21 14

LU 54 14 23 9

HU 55 13 23 10

MT 66 6 21 8

NL 46 17 26 12

AT 56 12 22 10

PL 58 18 18 6

PT 71 5 15 9

RO 68 14 14 4

SI 51 18 22 9

SK 57 13 19 12

FI 46 11 30 14

SE 52 12 25 12
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Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

Q6_5 Chcete najít více produktů s ekoznačkou EU v některé z následujících kategorií? 
Barvy/laky

Ano Ne 

Není relevantní 
(tyto 

produkty/služby 
nekupuji) 

Nevím

EU-27 60 13 17 10

BE 50 18 20 11

BG 72 9 11 9

CZ 48 17 21 14

DK 48 17 21 14

DE 53 14 21 12

EE 47 13 23 17

IE 61 15 14 10

EL 71 9 13 7

ES 70 9 13 8

FR 61 14 16 10

HR 68 12 13 7

IT 67 9 15 9

CY 66 8 15 10

LV 46 14 21 19

LT 52 12 19 16

LU 54 14 21 11

HU 52 12 24 12

MT 66 8 19 8

NL 54 17 17 13

AT 51 15 22 12

PL 61 19 13 8

PT 68 5 18 9

RO 65 17 13 5

SI 55 20 18 8

SK 58 15 16 12

FI 43 13 31 14

SE 53 13 21 13
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Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

Q6_6 Chcete najít více produktů s ekoznačkou EU v některé z následujících kategorií? 
Nábytek/postelové matrace

Ano Ne 
Není relevantní (tyto 

produkty/služby 
nekupuji) 

Nevím

EU-27 59 16 13 13

BE 46 22 17 16

BG 67 10 12 11

CZ 45 19 19 18

DK 44 19 17 20

DE 52 17 14 17

EE 43 17 21 20

IE 59 16 14 10

EL 69 12 11 9

ES 70 12 8 10

FR 61 16 11 12

HR 65 14 12 9

IT 68 10 12 11

CY 72 9 10 10

LV 49 13 18 21

LT 49 15 17 19

LU 51 17 17 15

HU 50 15 22 13

MT 61 11 15 13

NL 47 22 14 17

AT 53 18 14 16

PL 53 22 15 10

PT 73 6 10 11

RO 67 18 10 5

SI 51 22 16 11

SK 51 17 15 17

FI 51 15 16 18

SE 56 15 11 18
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Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

Q6_7 Chcete najít více produktů s ekoznačkou EU v některé z následujících 
kategorií? Turistické ubytovací služby (hotely/kempy)

Ano Ne 

Není relevantní 
(tyto 

produkty/služby 
nekupuji) 

Nevím

EU-27 52 16 18 14

BE 43 23 20 14

BG 62 10 15 13

CZ 35 21 25 20

DK 36 20 23 21

DE 42 20 20 18

EE 35 18 23 23

IE 58 19 10 13

EL 63 13 14 10

ES 68 10 12 10

FR 54 16 18 13

HR 52 16 22 10

IT 59 8 20 13

CY 67 9 11 14

LV 37 16 25 22

LT 41 16 20 23

LU 47 18 22 14

HU 45 16 26 14

MT 61 9 20 10

NL 43 24 16 17

AT 47 18 17 18

PL 48 22 21 9

PT 69 6 14 11

RO 61 20 14 6

SI 47 25 18 11

SK 44 18 23 16

FI 47 15 20 18

SE 46 16 19 20
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Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

Q7_1 Do jaké míry souhlasíte nebo nesouhlasíte s následujícími tvrzeními? 
Věřím, že výrobky s ekoznačkou EU mají skutečně menší dopad na životní 
prostředí než podobné výrobky na trhu.

rozhodně 
souhlasím 

Poněkud 
souhlasím 

Poněkud 
nesouhlasím 

Rozhodně 
nesouhlasím 

Nevím

EU-27 28 46 10 5 11

BE 24 47 12 6 10

BG 36 43 7 2 12

CZ 18 47 11 5 19

DK 28 41 11 6 14

DE 25 44 13 7 11

EE 14 52 9 4 21

IE 28 46 7 5 15

EL 32 42 5 3 18

ES 35 43 8 3 11

FR 20 49 14 8 11

HR 30 51 8 4 7

IT 32 50 9 2 7

CY 41 33 5 2 19

LV 15 54 11 4 17

LT 30 51 6 3 11

LU 30 43 13 5 9

HU 37 45 6 3 9

MT 35 45 6 2 13

NL 28 45 11 7 9

AT 30 43 13 7 8

PL 26 54 6 3 11

PT 41 37 5 1 16

RO 45 43 6 3 3

SI 24 50 13 4 9

SK 23 49 10 5 13

FI 24 52 9 3 12

SE 28 41 11 4 15

Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU / Práce v terénu: 5/9-
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Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

Q7_2 Do jaké míry souhlasíte nebo nesouhlasíte s následujícími tvrzeními? 
Společnosti často uvádějí zavádějící environmentální tvrzení, což vede zákazníky 
k přesvědčení, že jejich produkt nebo služba je šetrná k životnímu prostředí.

rozhodně 
souhlasím 

Poněkud 
souhlasím 

Poněkud 
nesouhlasím 

Rozhodně 
nesouhlasím 

Nevím

EU-27 30 48 10 2 10

BE 28 48 10 2 12

BG 33 51 8 2 6

CZ 23 53 10 1 13

DK 23 45 12 2 17

DE 36 45 9 2 8

EE 21 55 11 1 12

IE 44 44 6 2 6

EL 36 50 5 2 7

ES 32 47 10 2 9

FR 25 50 11 3 12

HR 38 52 6 1 3

IT 23 49 16 3 10

CY 39 43 7 1 11

LV 22 54 10 1 13

LT 23 49 15 2 11

LU 37 46 7 1 9

HU 30 48 10 2 10

MT 34 47 8 3 9

NL 42 41 7 2 8

AT 42 44 7 1 6

PL 23 49 9 1 18

PT 40 49 4 1 6

RO 35 50 7 2 5

SI 33 50 9 3 6

SK 24 50 10 1 15

FI 24 52 12 1 10

SE 27 50 10 2 10
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Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU 

Q7_3 Do jaké míry souhlasíte nebo nesouhlasíte s následujícími tvrzeními? Aby 
byla environmentální značka důvěryhodná, musí být ověřena nezávislou 
organizací.

rozhodně 
souhlasím 

Poněkud 
souhlasím 

Poněkud 
nesouhlasím 

Rozhodně 
nesouhlasím 

Nevím

EU-27 56 31 6 2 5

BE 56 32 6 2 5

BG 67 24 5 0 4

CZ 40 44 5 2 10

DK 50 31 7 3 9

DE 57 29 6 3 6

EE 49 39 4 1 7

IE 60 27 5 3 6

EL 63 27 4 2 4

ES 56 30 7 3 5

FR 57 30 6 2 5

HR 64 28 5 1 3

IT 50 34 8 2 6

CY 73 18 3 2 4

LV 45 43 5 3 5

LT 53 32 6 3 7

LU 65 27 4 1 3

HU 59 28 5 2 6

MT 69 22 2 1 6

NL 67 22 6 2 3

AT 61 28 5 2 4

PL 48 40 4 2 6

PT 68 24 3 1 4

RO 65 29 4 1 3

SI 60 27 7 2 5

SK 49 36 5 2 8

FI 57 29 7 2 6

SE 56 30 6 2 7

Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU / Práce v terénu: 5/9-
13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všichni respondenti
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Q8 Proč nekupujete produkty s ekoznačkou EU? [MULTIVNÍ ODPOVĚDI]

Na výrobcích, 
které kupuji, 
nehledám 
ekologické 

značky 

Necítím se 
znepokojen 

environmentální
mi otázkami 

Nenachází
m produkty 

s 
ekoznačko
u EU, kde 
nakupuji 

Výrobky s 
ekoznačkou EU 
nejsou skutečně 

šetrné k životnímu 
prostředí

Výrobky s 
ekoznačkou 

EU jsou 
příliš drahé 

Výrobky s 
ekoznačko

u EU 
nejsou 
kvalitní 

Ostatní Nevím

EU-27 40 14 30 9 23 5 7 10

BE 41 31 17 10 29 5 0 10

BG 33 7 44 10 20 9 4 11

CZ 48 19 39 6 21 2 5 7

DK 45 19 17 13 11 7 12 16

DE 41 16 18 12 19 4 12 12

EE 51 19 44 12 31 4 2 3

IE 29 8 46 6 13 5 10 7

EL 40 10 40 14 32 6 1 9

ES 32 14 27 2 20 3 7 15

FR 46 12 21 15 39 5 2 8

HR 32 17 41 11 20 3 7 6

IT 32 11 36 4 14 5 6 14

CY 44 22 37 11 12 18 5 15

LV 35 13 37 5 13 8 7 10

LT 43 7 38 7 20 5 5 9

LU 39 20 21 18 37 11 14 6

HU 42 4 51 6 16 2 7 10

MT 51 7 46 7 21 6 3 3

NL 37 22 23 6 25 5 11 8

AT 50 26 28 24 40 12 9 3

PL 48 11 43 11 23 3 5 4

PT 33 6 42 6 19 4 6 10

RO 34 14 16 25 43 14 12 3

SI 38 4 35 12 19 3 7 15

SK 40 14 36 14 27 9 4 10

FI 29 26 33 7 29 5 4 10

SE 39 27 30 9 11 5 8 12

Poznámka: Pozor, malá základní velikost (n<150) pro výsledky jednotlivých zemí

Bleskový průzkum Eurobarometr 535 – Ekoznačka EU / Práce v terénu: 5/9-13/9/2023 

(%) Základ: n=2 882 – Respondenti, kteří nikdy nekupují produkty s ekoznačkou EU
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