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Uvod

EkoznaCcka EU je svétové prosluly dobrovolny systém %
propagujici zbozi a sluzby, které jasné prokazuji excelenci v ** *
oblasti Zivotniho prostfedi, zalozeny na standardizovanych
procesech a védeckych dukazech. Byla zahajena v roce 1992 €
s cilem pomoci spotfebitelim, maloobchodnikiim a podnikim *
Cinit skute¢né udrzitelna rozhodnuti. Dnes se jedna o jeden z \
N

*

nejvétsich a nejznaméjSich programt v mnoha zemich EU. At
uz jde o papir, Cistici prostfedky, kosmetiku, obleceni,
materialy pro kutily nebo hotely, roste seznam ekologickych
skupin produktu, které jsou nyni otevieny certifikaci.’

30 let po zavedeni ekoznacky EU zadalo Generalni feditelstvi C U a e
Evropské komise pro Zivotni prostfedi bleskovy prizkum
Eurobarometr s cilem posoudit povédomi ob&anid EU o www.ecolabel.eu

ekoznatce EU a jejich postoj k environmentalnimu
oznacovani obecné.

Ipsos European Public Affairs ved| rozhovory s reprezentativnhim vzorkem ob¢anu ve véku 15 let a
vice v kazdém z 27 &lenskych stati Evropské unie. V obdobi od 5. zafi 2023 do 13. zafi 2023 bylo
provedeno 26 635 rozhovorl prostfednictvim pocitatového webového rozhovoru (CAWI) s
vyuzitim online panell Ipsos a jejich partnerskeé sité.

Udaje z prizkumi uvedené v této zpravé jsou vazeny podle zndmych podill obyvatelstva.
Priméry EU-27 jsou vazeny podle velikosti 15+ obyvatel kazdého &lenského statu EU. Procentni
podily nemusi Cinit az 100 %, protoZze jsou zaokrouhleny na nejbliz§i procento. V disledku
zaokrouhleni se muze stat, Zze procenta pro samostatné moznosti odpovédi zobrazené v grafech
pfesné netvofi soucty uvedené v textu. Procento odpovédi pfesahuje 100 %, pokud otazka
umoznila respondentim vybrat vice odpovédi. V této zpravé se na zemé odkazuje jejich oficialni
zkratkou. Zkratky pouZité v této zpravé odpovidaiji:

BE Belgie FR Francie NL Nizozemsko
BG Bulharsko HR  Chorvatsko AT  Rakousko
CZ Cesko IT  Italie PL Polsko

DK Dansko CY  Kyperska republika PT Portugalsko
DE Némecko LV LotySsko RO Rumunsko
EE Estonsko LT Litva S| Slovinsko

IE Irsko LU Lucembursko SK Slovensko
EL Recko HU  Madarsko FI  Finsko

ES Spanélsko MT  Malta SE Svédsko

* Kypr jako celek je jednim z 27 €lenskych statd EU. V ¢asti zemé, ktera neni kontrolovana viadou
Kyperské republiky, vSak bylo ,acquis communautaire pozastaveno. Z praktickych divodd se
pohovory provadéji pouze v ¢asti zemeé kontrolované viadou Kyperské republiky.

1 Zdroj: https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/eu-ecolabel-home/about-eu-ecolabel_cs
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Kliova zjisténi

Ekologicky éetrny spotFebiteI

pficemz 97 % respondentl odpovédélo, Ze kvalita produktu je pro né ,velmi“ nebo ,,splse
dulezita“, a 94 % odpovédélo stejné na cenu produktu. 73 % respondentll ve srovnani s tim
povazuje dopad produktu na zivotni prostfedi za ,velmi® nebo ,spiSe dulezity* pfi
rozhodovani o tom, jaké produkty koupit. Znacka vyrobku je povazovana za méné dulezitou,
pficemz 61 % ji povazuje za "velmi" nebo "spiSe dulezitou".

m Ackoli vétSina respondentll ve vSech Clenskych statech odpovida, Zze dopad vyrobku na
zivotni prostfedi je pfi rozhodovani o nakupu "velmi" nebo "spiSe dullezity", velikost téchto
vétsSin se znacné lisi (z 53 % v Estonsku na 85 % v Portugalsku).

m Asi osm z deseti respondentt celkem souhlasi s tim, Ze nakup produktl s niz§im dopadem na
zivotni prostfedi ma pro zivotni prostfedi rozdil (33 % "silné souhlasi" a 48 % "ponékud
souhlasi"). MenSi podil — ale stale vétSina — souhlasi s tim, ze nakupovali vyrobky konkrétné
kvuli jejich niz§imu dopadu na zZivotni prostfedi (18 % ,rozhodné souhlasi“ a 42 % ,ponékud
souhlasi).

Povédomi o ekoznac¢ce EU

m Respondentiim bylo zobrazeno logo ekoznacky EU a byl

dotazani, zda toto logo vidéli jiz dfive. NiZ§i procento O * x
respondentd v celé EU (38 %) uvadi, Zze logo vidéli jiz dfive, ve *
srovnani s témi, ktefi uvedli, ze ho nevidéli (48 %). Pfiblizné ** N
kazdy sedmy respondent (14 %) odpovida, Ze nevi, zda logo jiz *
drive vidél. EU \

m Francie (61 %) je jedinou zemi, kde vice nez polovina
respondentld odpovida, Ze logo ekoznacky EU vidéli. V| Ecn‘ahe
ostatnich Clenskych statech se podil respondentl, ktefi
odpovédéli ,ano“, pohybuje mezi 20 % (v Irsku) a 49 % (v Wwww.ecolabel.eu
Dansku, Estonsku a Italii).

m Respondentim byly dale pfedlozeny Ctyfi skuteénosti — a jedno nepravdivé prohlaseni — o
ekoznacéce EU a byli dotazani, zda jsou pravdivé nebo nepravdivé.

m S prohlasenim ,aby vyrobky ziskaly ekoznacku EU, musi splfiovat pfisna environmentalni
kritéria“, 69 % respondentl spravné odpovédélo a odpovédélo, Ze toto tvrzeni je
pravdive.

m 60 % odpovida, Ze tvrzeni, Zze ,ekoznacka EU je udélena vyrobkim s niZz§im dopadem na
zivotni prostifedi nez podobné vyrobky na trhu®, je pravdivé.

m Vice nez polovina respondentl (56 %) potvrzuje, Ze ekoznacka EU je znackou Evropské
unie pro excelenci v oblasti zivotniho prostiedi.

m 50 % respondentt odpovida, Ze tvrzeni, Ze ,ekoznacka EU je nezavisle ovérena znacka,
kterou se spolecnosti mohou rozhodnout uvadét na svych vyrobcich, aby prokazaly, Ze
jsou Setrné k zivotnimu prostiedi®, je pravdivé.

m 41 % respondentd odpovida, Ze tvrzeni, Zze ,ekoznacka EU je udélovana ekologickym
potravinam a napojum®, je pravdivé, ackoli toto tvrzeni je nepravdivé, protoze v



Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

souCasné dobé neexistuje zadna skupina produktd pro potraviny nebo krmiva v ramci
systému ekoznacky EU.

Dlvéra v ekoznacku EU

m V priméru se v celé EU celkem ftfi ¢tvrtiny respondentt shoduji na tom, ze véfi, ze vyrobky s

ekoznackou EU maji skute€né niz8i dopad na Zivotni prostfedi neZz podobné vyrobky na trhu
(28 % "rozhodné souhlasi" a 46 % "ponékud souhlasi").

Na urovni jednotlivych zemi se mira shody pro toto prohlageni pohybuje mezi 66 % v Cesku a
88 % v Rumunsku.

Nakup produkti s ekoznackou EU

Vice nez Sest z deseti respondentl odpovida, ze nakupuji vyrobky s environmentalnimi
znackami bud "Casto" (16 %), nebo "nékdy" (47 %). Pro srovnani, pfiblizné &tyfi z deseti
respondentd odpovidaji, ze ,Casto“ (8 %) nebo ,nékdy“ (30 %) nakupuji vyrobky s

ekoznadkou EU.

Podil respondentd, ktefi "¢asto" nakupuji vyrobky s ozna¢enim EU, je nejvy$Si v Rumunsku
(20 %), nasledovany Italii (14 %). V Rumunsku (41 %), Italii (37 %), Francii (37 %) a Belgii
(35 %) kupuje vyrobky s ekoznackou EU ,nékdy“ vice nez tfetina respondentu.

Podil respondentl, ktefi zakoupili alespon nékteré produkty s ekoznackou EU, z(stava u
vSech kategorii produktt zahrnutych do prizkumu na drovni &tvrtiny nebo nizsi. Napfiklad
pfiblizné d&tvrtina respondentl (23 %), ktefi za poslednich 12 mésica zakoupili ,myci
prostfedky/Cistici vyrobky“, odpovédéla, Ze zakoupili alespor nékteré produkty s ekoznackou
EU. Podil respondentl, ktefi zakoupili alespori nékteré produkty s ekoznackou EU, je

v v

U vSech kategorii produktdl zahrnutych do priizkumu respondenti, ktefi by chtéli najit vice
produktd s ekoznackou EU, vyrazné prevysuiji ty, ktefi fikaji opak. Podil osob, které by chtély
najit vice vyrobku s ekoznackou EU, se pohybuje mezi 46 % pro podlahové krytiny/dlazdice
a 71 % pro textil, odévy/obuv.

66 % respondentl, ktefi nakupuji vyrobky s ekoznackou EU, odpovida, Ze tyto vyrobky
nakupuji nej¢astéji v supermarketech. Pfiblizné C&tvrtina respondentd (24 %) nejCastgji
nakupuje produkty s ekoznackou EU v bioshopech; stejny podil (24 %) nakupuje vyrobky s
ekoznackou EU nejcastégji online.

Respondenti, ktefi nikdy nekoupili produkty s ekoznackou EU, byli dotédzani na divody svého

rozhodnuti. NejCastéji vybranym dUvodem je ,nehledam environmentalni znacky na
vyrobcich, které kupuji“ (40 %). "Necitim obavy o otazky zivotniho prostfedi" vybralo 14 %
respondentu. TFi z deseti respondentl (30 %) odpovédeéli, ze v misté, kde nakupuji,
nenachazeji produkty s ekoznackou EU; nasledné 23 % voli jako duvod, pro¢ jsou vyrobky s
ekoznackou EU pfili§ drahé.

Environmentalni znacky a tvrzeni

V priméru se v celé EU pfiblizné osm z deseti respondentl celkem shoduje na tom, ze
spoleCnosti Casto uvadéji zavadéjici environmentalni tvrzeni, coz vede zakazniky k
presvédCeni, Ze jejich produkt nebo sluzba jsou Setrné k Zivotnimu prostiedi (dohoda se
pohybuje mezi 68 % v Cesku a 90 % v Chorvatsku).
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m SoucCasné témeér devét z deseti respondentl souhlasi s tim, ze ma-li byt environmentalni
znacCka duvéryhodnda, musi ji ovéfit nezavisla organizace (dohoda se pohybuje mezi 81 % v
Dansku a 93 % v Rumunsku).
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Oddil 1. Ekologicky Setrny spotrebitel

1.1. Dulezitost ceny, kvality a znacky vs. dopad na zivotni prostredi

Respondenti byli nejprve dotazani, jaky vyznam pfisuzuji cené produktu, kvalité, znaCce a dopadu
na Zivotni prostiedi pfi rozhodovani o tom, jaké produkty (zbozi nebo sluzby) koupit.

Kvalita a cena produktu jsou dva nejdllezitéjSi aspekty pfi rozhodovani spotiebitelll o nakupu,
pficemz 97 % respondentl odpovédélo, Zze kvalita produktu je pro né ,velmi“ nebo ,spiSe dulezita“,
a 94 % odpovédélo stejné na cenu produktu. Pro srovnani, 73 % respondentll povazuje dopad
produktu na zZivotni prostfedi za "velmi" nebo "spiSe dullezity" pfi rozhodovani o tom, jaké produkty
koupit. Znacka vyrobku je povazovana za méné dulezitou, pficemz 61 % ji povazuje za "velmi"
nebo "spise dulezitou".?

DX1  Jak dulezité jsou nasledujici aspekty pfi rozhodovani o tom, jaké produkty (zbozi nebo

sluzby) koupit? (% EU-27)

—Velmi dllezité Spige dllezité Spie nedllezité Vibec nedilezité Nevim

Kvalita produktu 64 33, 3|1/0

Cena produktu 55 40 511/0

Dopad vyrobku na

zivotni prostredi 50 19 6 2

N
w

Znacka produktu 16 46 30 8|0

Zaklad: vSichni respondenti
(n=26635)

2 Kuvuli zaokrouhleni se procenta jednotlivych moznosti odpovédi zobrazenych v grafech ne vzdy presné
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Ackoli vétSina respondentt ve vSech &lenskych statech odpovida, ze dopad vyrobku na Zzivotni
prostfedi je pfi rozhodovani o nakupu ,velmi“ nebo ,spiSe dulezity, velikost téchto vétSin se
znacné liSi. Dopad vyrobku na zivotni prostfedi je povazovan za "velmi" nebo "spiSe dulezity"
aspekt pfi rozhodovani o ndkupu vice nez osmi z deseti respondentd v Portugalsku (85 %), Italii
(84 %) a Rumunsku (84 %), ale ne vice nez péti z deseti respondentl v Estonsku (53 %) a
LotySsku (54 %). Kromé toho, ackoli 41 % az 55 % respondentl ve vSech Clenskych statech
odpovida, Ze dopad vyrobku na Zivotni prostfedi je pfi jejich rozhodovani o nakupu ,spiSe dllezity*,
podil respondentu, ktefi na to odpovidaiji, je v jejich rozhodovani o nakupu ,velmi dulezity”, je ve
vSech €lenskych statech mnohem mensi (mezi 6 % v Estonsku a 37 % v Rumunsku).

DX1_1 Jak dulezité jsou nasledujici aspekty pfi rozhodovani o tom, jaké produkty (zbozi nebo
sluzby) koupit?
Dopad vyrobku na zivotni prostiedi (% podle zemi)

—Velmi dllezité Spige dllezité Spise nedllezité Vibec nedtlezité Nevim

4 8 8 4 7 8 9 8 11 8 10 11 9 8
13 13 13 17 18 19 1g
25 29 29 3

50 47 46 41 52 55

30
-

-
&

=
ES

=
EL

023212

IIIII II JIITILE

Ill THIIrLe
’. - — [ M

BE

PL SI EU-27 FR AT BG LU HR IE DE HU LT SE

Zaklad: vSichni respondenti (n=26635)

\% souladu s prﬂmérnymi vysledky EU jsou kvalita a cena produktu ve véech c':Ienskych stétech
strané). Celkovy podil respondent, ktefi odpovédéli, Ze kvalita produktu je dilezitym aspektem pfi
rozhodovani o tom, jaké produkty koupit, se pohybuje od 94 % ve Svédsku po 99 % v Bulharsku a
na Malté; pokud jde o cenu produktu, tento podil se pohybuje mezi 86 % v Lucembursku a 98 % v
Portugalsku.

Kromé toho ve vSech C&lenskych statech, jak je rovnéz patrné z pramérnych vysledkd EU,
respondenti odpovédéli, Ze dopad vyrobku na Zivotni prostfedi je ve svych nakupnich rozhodnutich
"velmi" nebo "spiSe dllezity", a to vice nez respondenti, ktefi odpovidaji na totéz o znacce
vyrobku.Tato znacka vyrobku je povazovana za dulezity aspekt mezi 40 % respondentl v Estonsku
a Finsku a 83 % v Rumunsku.
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DX1 Jak dulezité jsou nasledujici aspekty pfi rozhodovani o tom, jaké produkty (zbozi nebo
sluzby) koupit? (% celkem ,dllezité” podle zemi)
Dopad vyrobku na

Kvalita produktu Cena produktu Sivotni prostredi

Znacka produktu

EU-27 97 94 73 61
BE 96 95 63 51
BG 99 93 72 64
(074 96 95 61 55
DK 95 92 57 42
DE 96 92 70 48
EE 96 94 53 40
IE 97 95 70 55
EL 98 96 75 61
ES 97 96 76 73
FR 95 94 72 61
HR 97 96 71 52
IT 98 94 84 74
CcY 98 96 77 63
LV 96 94 54 43
LT 98 96 65 52
LU 97 86 71 51
HU 96 95 69 45
MT 99 96 78 61
NL 97 95 61 53
AT 97 93 72 47
PL 97 97 75 7
PT 98 98 85 62
RO 97 97 84 83
SI 97 94 74 54
SK 95 95 59 50
Fl 95 93 60 40
SE 94 92 63 56

Zaklad: vSichni respondenti (n=26 635)
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Sociodemografické aspekty

Zeny (77 %) Gast&ji nez muzi (69 %) odpovidaji, Ze dopad vyrobku na Zivotni prostfedi je pfi
rozhodovani o tom, jaké vyrobky koupit, "velmi" nebo "spiSe dulezity". Naproti tomu muzi (64 %)
Castéji nez zeny (59 %) povazuji znacku vyrobku za dllezitou.

StarSi respondenti Castéji nez mladsi respondenti odpovidaji, Ze dopad vyrobku na Zivotni
prostiedi je pfi rozhodovani o nakupu ,velmi“ nebo ,spiSe dllezity“ (z 69 % u osob ve véku 15-24
let na 76 % u osob ve véku 55 let a starSich); Naproti tomu respondenti ve véku 25-54 let Cast8gji
nez mladsi i starSi respondenti povazuji znacku vyrobku za dulezity aspekt (64—65 % oproti 58—-59
%).

Respondenti, ktefi opustili Skolu pfed dosazenim véku 16 let, jsou méné pravdépodobni nez
vysoce vzdélani respondenti, ktefi odpovidaji, Ze cena (88 % oproti 95-96 %) a kvalita produktu
(88 % oproti 98 %) jsou dulezitymi aspekty pfi rozhodovani o nakupu. Mezi vzdélavacimi
skupinami nejsou patrné zadné vyznamneé rozdily, pokud jde o dopad produktu na Zivotni prostredi
nebo jeho znacku.

Manualni pracovnici odpovidaji v mensi mife nez respondenti v jinych profesnich kategoriich, ze
dopad produktu na zivotni prostredi (67 % oproti 72 %—74 %) a kvalita produktu (91 % oproti 94
%—98 %) jsou dulezitymi aspekty pfi rozhodovani o tom, jaké produkty koupit. Respondenti, ktefi
dilezita" (96% vs 90%-94%), ale je méné pravdépodobné, Ze odpovi totéZ o znalce produktu
(590/0 Vs 64(70-65(70).

A konecné, podil respondentl, ktefi povazuji znacku vyrobku za dulezity aspekt, je vy$Si u
respondentu zijicich ve velkych méstech (64 %) a v malych a stfednich méstech (63 %) nez u
respondentu Zijicich ve venkovskych oblastech (56 %).
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DX1 Jak dulezité jsou nasledujici aspekty pfi rozhodovani o tom, jaké produkty (zbozi nebo
sluzby) koupit? (% Celkem ,dllezité* podle sociodemografickych udajl)

Dopad vyrobku na
zivotni prostredi

Kvalita produktu Cena produktu Znacka produktu

EU-27 97 94 73 61
Muzi 96 94 69 64
Zeny 97 95 77 59
15-24 91 89 69 58
25-39 95 93 71 64
40-54 08 96 72 65
>=55 99 96 76 59
Vzdélani (vék po dokonceni)

Az 15 let 88 88 75 63
16-19 let 08 96 72 61
20+ let 08 95 74 62
Stale studuje 94 92 68 59
Osoby

\S/%“e‘l’gf;tge 94 91 73 64
cinne

Zaméstnanec 97 94 72 64
F'\)"rgggs:m( 91 90 67 65
Nefunguje 98 96 74 59
venkovska 96 93 71 56
Male/stredn! 96 95 73 63
velké mesto/ 98 95 74 64

Zaklad: vSichni respondenti (n=26 635)



Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

1.2. Nakup vyrobku s nizS§im dopadem na zivotni prostiredi
Celkem asi osm z deseti respondentl souhlasi s tim, Zze nakup vyrobkl s niz§im dopadem na
zivotni prostfedi ma pro zivotni prostfedi vyznam (33 % ,silné souhlasi a 48 % ,ponékud
souhlasi“). MenSi podil — ale stale vétSina — souhlasi s tim, Zze nakupovali vyrobky konkrétné kvli
jejich niz§imu dopadu na zivotni prostfedi (18 % ,rozhodné souhlasi“ a 42 % ,ponékud souhlasi).

DX2 Jak dulezité jsou nasledujici aspekty pfi rozhodovani o tom, jaké produkty (zbozi nebo
sluzby) koupit? (% EU-27)

—rozhodné souhlasim-Ponékud souhlasim Ponékud nesouhlasim Rozhodné nesouhlasfm-Nevim

Nakup vyrobkd s niz&im dopadem
na zivotni prostfedi je pro zivotni 33 48 11 4 3
prostredi lhostejny

Koupil jsem si produkty specialné
kv@li jejich niz&imu dopadu na 18 42 24 1200 4
zivotni prostredi

Zaklad: vSichni respondenti (n=26 635)
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Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

Ve vsech Clenskych statech se vice nez sedm z deseti respondentli celkem shoduje na tom, ze
nakup vyrobku s niz§im dopadem na Zivotni prostfedi ma pro zivotni prostfedi vyznam. NejvySSi

zaznamenany ve Slovinsku (72 %), Francii a Dansku (obé& zemé 74 %).

DX2_1 Jak dulezité jsou nasledujici aspekty pfi rozhodovani o tom, jaké produkty (zbozi
nebo sluzby) koupit? (v % podle zemi)
Nakup vyrobku s nizS§im dopadem na zivotni prostiedi ma vliv na zivotni prostredi

—rozhodné souhlasim Ponékud souhlasim Ponékud nesouhlasim Rozhodné nesouhlasim Nevim
2 3 3 2 1 2 3 2 4 3 5 4 3 3 4 5 3 4 5 6 5 4 3 7 5 5 7 4
t 2 02 3 .2 3 3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 ., 5 g o 6
5 6 7 6 9 8 9
9 8 9 9 10 12 11 11 10 12 10 1 13 13 14 15 14 15 14 u 18

36
4332 36 50 40 47 45

S0 44 47 54 53 48 45 58
47 46

51 56 50 47 48 53 94
53 48

56 57
47
33 37 34 34 30 29
II23 2I722iII23i22i23
i - Vi Wi s N - - e g A
O"' v@'”vr‘/'l-."v.vv""w
PT MT CY HU EU-27 LT Cz SE IE FI EE BE AT DE LV LU FR DK SI

Zaklad: vSichni respondenti (n=26 635)
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Ve 23 C&lenskych statech alespori polovina respondentl "silné" nebo "ponékud souhlasi" s tim, ze
nakupovali vyrobky konkrétné kvuli jejich niz§imu dopadu na Zivotni prostfedi. V Rumunsku (78 %)
a Italii (74 %) s timto tvrzenim souhlasi pfiblizné tfi ¢tvrtiny — nebo vice — respondentl; naproti
tomu méné nez polovina respondentl souhlasi v Dansku (35 %), Estonsku (41 %), LotySsku (46
%) a Belgii (49 %).

DX2_2 Jak dulezité jsou nasledujici aspekty pfi rozhodovani o tom, jaké produkty (zbozi
nebo sluzby) koupit? (v % podle zemi)
Nakoupil jsem produkty specialné kviili jejich niz§imu dopadu na zivotni prostredi

—rozhodné souhlasim Ponékud souhlasim Ponékud nesouhlasim Rozhodné nesouhlasim Nevim
5 2 6 4 3 5 4 5 6 3 3 4 8 4 9 2 2 4 5 6 7 6 3 3 4 7 7 8

7 5 9 8 9 g 10 o 1 11 14 1 11 15 14 12 16 16 40 14 18 13 18 4o g

12 9 29

19

11 14 17 19 18 o1 23 24

20 29 29 30 32 34

27
21 25 26 26 29 28 29 32 36

45 41 42 a4
46 40 44 39 33 35 5¢ 41 41 36 39 37
38

20 19 20 16 16 19 18 17 17
lll lllll lullllw T T I
- - (/A o @ = - - - (A
. "T_O"'v "'\"&‘ ”'bv vv"-‘ " .'
I EL PT BG ES MT SE HR IE EU-27 PL SI AT LU DE NL FI  FR HU BE LV EE DK

Sociodemografické aspekty

Zeny se s ponékud vétsi pravdépodobnosti neZ muzi shoduji na tom, Ze nakup vyrobkl s niz§im
dopadem na zivotni prostfedi ma vliv na Zivotni prostfedi (84 % oproti 79 %) a Ze si vyrobky
koupily pravé kvuli niz§imu dopadu na zivotni prostfedi (61 % oproti 58 %).

Podil respondentu, ktefi souhlasi s tim, Zze nakup vyrobk( s niz§im dopadem na zivotni prostfedi
ma vliv na zivotni prostfedi, je o néco vyssi u respondentl starSich 40 let (82 % oproti 79 %—80
%), zatimco respondenti ve véku 25-54 let se ponékud Castéji shoduji na tom, Zze nakupovali
vyrobky konkrétné z divodu jejich nizSiho dopadu na Zivotni prostfedi (61 % oproti 57-59 %).

Respondenti, ktefi dokon ili vzdélani ve véku 20 let nebo starsi, se o néco €astéji shoduji na tom,
Ze nakup produktd s niz§im dopadem na Zivotni prostfedi ma vliv na zivotni prostfedi (83 % oproti
80 %—-81 %). Souhlas s tvrzenim ,Koupil jsem vyrobky specialné kvdli jejich niz§imu dopadu na
zivotni prostfedi“ je o néco nizsi u respondentd, ktefi dokongili své vzdélani ve véku 16-19 let (57
% oproti 62 %).

Rucni pracovnici s nejmens$i pravdépodobnosti souhlasi s tim, Ze nakup vyrobkd s niz§im
dopadem na zivotni prostifedi ma pro zZivotni prostfedi vyznam (75 % oproti 81 %—83 % v ostatnich
profesnich skupinach) a Ze nakupovali vyrobky konkrétné kvuli jejich niz§imu dopadu na zivotni
prostfedi (55 % oproti 58 %—62 %).

A konec¢né, u respondentl zijicich ve venkovskych oblastech je méné pravdépodobné nez u
respondentu Zijicich ve vice méstskych oblastech, Ze souhlasi s tim, Ze nakup produktl s niz§im

dopadem na Zivotni prostiedi ma vliv na Zivotni prostiedi (79 % oproti 83 %—82 %) a ze nakupovali
produkty konkrétné kvili jejich niz§imu dopadu na Zivotni prostfedi (56 % oproti 60—-62 %).

12



Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

DX2 Do jaké miry souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi tvrzenimi? (% ,Souhlasim® celkem
podle sociodemografickych udaju)
Nakup vyrobkl s niz§im dopadem  Nakoupil jsem produkty specialné

na zivotni prostfedi ma vliv na kvuli jejich nizSimu dopadu na
zivotni prostredi zivotni prostredi
EU-27 81 59
Muzi 79 58
Zeny 84 61
15-24 79 57
25-39 80 61
40-54 82 61
>=55 82 59
Az 15 let 80 62
16—19 let 81 57
20+ let 83 62
Stale studuje 81 59
\?ysdoéﬁgésnaémé?r? i 82 62
Zaméstnanec 81 61
Manualni pracovnik 75 55
Nefunguje 83 58
Venkovska oblast 79 56
Malé/stfedni mésto 82 60
Velké mésto / mésto 83 62

Zaklad: vSichni respondenti (n=26 635)
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Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

Oddil 2. Povédomi o ekoznacce EU

2.1. Povédomi o logu ekoznacky EU

Respondenti byli upozornéni na logo ekoznacky EU a dotazani

* Xk se, zda toto logo vidéli jiz dfive. Z vysledkd vyplyva, ze vyssi
: 6‘ ’; procento respondentl v celé EU (48 %) uvadi, Zze logo dosud
N N nevidélo, ve srovnani s témi, ktefi jej vidéli (38 %). Kromé toho

* o * pfiblizné kazdy sedmy respondent (14 %) odpovida, Ze nevi,

*

zda logo jiz dfive vidél.
\{‘r Francie (61 %) je jedinou zemi, kde vice neZ polovina
respondentd odpovida, Ze logo ekoznacky EU vidéli. V

ostatnich Clenskych statech se podil respondentl, ktefi

CU a e odpovédéli ,ano“, pohybuje od pfiblizné pétiny respondentu v
Irsku (20 %) a Madarsku (21 %) az po téméf polovinu

www.ecolabel.eu |respondentti v Belgii (48 %), Dansku, Estonsku a Italii (v8ech

\. ‘49 %)

Q1 Podivejte se prosim zblizka na logo uvedené nize. Vidéli jste uz toto logo?
(v % podle zemi)

—Ano Ne Nevim

f.»
0-
X1

—
c

45
39
34 34 30 30
I" il “" 1T
PEBIP VO w = w0+ Owbz
LT SK cz HU

U-27 SI MT

N'b-
50-
%é‘b-

-

-
o A=
~

AR
-
@ )
m -

1T

m
at
m

PL CY LV BG RO FI DE

Zaklad: vSichni respondenti (n=26
635)

sv v

oproti 39 % osob ve véku 40-54 let a 43-44 % u osob ve véku 15-39 let) a u nepracujicich
respondentu (33 % oproti napf. 48 % osob samostatné vydéle¢né &innych). Mezi respondenty,
ktefi odpovédéli, Zze dopad vyrobku na Zivotni prostfedi je dllezity pfi jejich rozhodovani o nakupu,
43 % uvedlo, Ze vidélo logo ekoznacky EU; toto Cislo je 26 % pro ty, ktefi se nezajimaji o dopad
vyrobkd, které kupuiji, na zivotni prostredi.

14
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2.2. Obecné znalosti ekoznacky EU

Respondentim byly dale predlozeny C&tyfi skuteCnosti — a jedno nepravdivé prohlaseni — o
ekoznaCce EU a byli dotazani, zda jsou pravdivé nebo nepravdivé. S prohlaSenim ,pro ziskani
ekoznacky EU musi vyrobky splfiovat pfisna environmentalni kritéria“ odpovida 69 % respondentu
spravné a odpovida, ze toto tvrzeni je pravdivé, ve srovnani s 5 %, ktefi si mysli, ze toto tvrzeni je
nepravdivé, a 27 %, ktefi ptipoustéji, Ze nevédi, zda je tvrzeni pravdivé nebo nepravdivé. Sest z
deseti respondentt (60 %) odpovida, ze tvrzeni, ze ,ekoznacka EU je udélena vyrobkim s nizSim
dopadem na zivotni prostfedi nez podobné vyrobky na trhu, je pravdivé. Pro srovnani, 8 %
respondentl odpovida, Ze toto tvrzeni je nepravdivé, a 32 % respondentl ,nevi“. Vice nez polovina
respondentu (56 %) potvrzuje, Ze ekoznacka EU je znackou Evropské unie pro excelenci v oblasti
zivotniho prostfedi, zatimco 7 % odpovida, ze toto tvrzeni je nepravdivé a 36 % ,nevi“. Jeden ze
dvou respondentl odpovida, ze tvrzeni, ze ,ekoznacka EU je nezavisle ovéifena znacka, kterou se
spole€¢nosti mohou rozhodnout vystavit na svych vyrobcich, aby prokazaly, Ze jsou Setrné k
zivotnimu prostredi, je pravdivé; 11% odpovida, Ze prohlaseni je nepravdivé a 39% "nevim".

Priblizné &tyfi z deseti respondentt (41 %) odpovédéli, ze tvrzeni ,ekoznacka EU je udélovana
ekologickym potravinam a napojim* je pravdivé, ackoli toto tvrzeni je nepravdivé, protoze v
soucasné dobé neexistuje zadna skupina produktd pro potraviny nebo krmiva v ramci systému
ekoznaCky EU. Asi kazdy sedmy respondent (15 %) odpovi spravné a odpovi, Ze tvrzeni je
nepravdivé. Vice nez Ctyfi z deseti respondentd (44 %) nevi, zda je tvrzeni pravdivé nebo
nepravdivé.

Q2 Zobrazené logo je logem ekoznacky EU. Ktera z nasledujicich tvrzeni o ekoznacce EU jsou
podle vas pravdiva nebo nepravdiva? (% EU-27)

—Pravda Nepravdivé Nevim

Spravna prohlaseni

splfiovat pfisna environmentalni kritéria.
Ekoznacka EU se udé&luje vyrobkdm s men&im
dopadem na Zivotni prostfedi nez podobnym 60 8 32

vyrobklim na trhu.
Ekoznacka EU je znackou Evropské unie _ 56 7 36
pro excelenci v oblasti zZivotniho prostredi

Ekoznacka EU je nezdvisle ovérend znacka, kterou
se spolecnosti mohou rozhodnout uvadét na svych
vyrobcich, aby prokazaly, Ze jsou Setrné k
zivotnimu prostredi.

50 11 39

Nespravné prohlaseni

Ekoznacka EU se udéluje ekologickym
potravinafskym a napojovym vyrobkdm

41 15 44

V soucasné dobé neexistuje Zadna skupina produktd pro potraviny nebo krmiva v rémci systému ekoznacky EU.

Zaklad: vSichni respondenti
(n=26 635)
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VétSina respondentll ve vSech ¢lenskych statech se domniva, ze tvrzeni ,aby vyrobky ziskaly
ekoznacCku EU, musi splfiovat pfisna environmentalni kritéria“ jsou pravdiva (z 53 % v Nizozemsku
na 85 % v Rumunsku). Ve vétsiné zemi ponékud niz8i podil odpovida, Ze tvrzeni, Ze ,ekoznacka
EU je udélena vyrobkim s niz§im dopadem na zivotni prostfedi nez podobné vyrobky na trhu®, je
pravdivé (mezi 47 % v Némecku a 72 % v Chorvatsku). Podil respondentt, ktefi odpovédéli, ze
tvrzeni ,ekoznacka EU je znaCkou Evropské unie pro excelenci v oblasti Zivotniho prostiedi® je
Nizozemsku (37 %) a Cesku (39 %). Podobné se 38 % respondentd v Madarsku a 63 % v
Rumunsku domniva, ze tvrzeni ,ekoznacka EU je nezavisle ovéfena znacka, kterou se spole€nosti
mohou rozhodnout vystavit na svych vyrobcich, aby prokazaly, Zze jsou Setrné k Zivotnimu
prostredi, je pravdivé.

Ne vice nez kazdy paty respondent ve v3ech zemich vi, Zze tvrzeni, Ze ,ekoznacka EU je
udélovana ekologickym potravinam a napojum®, je nepravdivé — od 6 % v Litvé, 7 % v Polsku a 8
% v Bulharsku a Rumunsku po 18 % v Némecku a na Malté, 19 % v Dansku a Francii a 20 % v
talii.
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Q2 Zobrazené logo je logem ekoznacky EU. Ktera z nasledujicich tvrzeni o ekoznacce EU jsou
podle vas pravdiva nebo nepravdiva? (% spravnych odpovédi podle zemi)
Pravda

EU-27
BE
BG
Ccz
DK
DE
EE

EL
ES
FR
HR

cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

Aby vyrobky ziskaly Ekoznacka EU se

ekoznacku EU,
musi splfiovat
pfisna

environmentalni

kritéria.

69
67
71
63
67
61
63
61
74
70
73
79
73
79
62
71
69
66
77
53
67
70
74
85
72
64
64
64

udéluje vyrobkim s
mensim dopadem
na zivotni prostredi
nez podobnym
vyrobkdm na trhu.

60
60
61
56
62
47
54
55
64
63
71
72
67
60
54
70
65
61
66
51
53
59
62
68
68
55
60
56

Z&klad: v8ichni respondenti (n=26 635)

Ekoznacka EU je
znackou Evropské spole€nosti mohou
unie pro excelenci v rozhodnout uvadét

oblasti Zivotniho  na svych vyrobcich,

prostfedi
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56
49
68
39
69
55
48
54
55
64
54
71
57
54
46
59
53
57
66
37
60
57
65
62
64
51
59
56

Ekoznacka EU je
nezavisle ovérena
znacka, kterou se

aby prokazaly, ze
jsou Setrné k

Zivotnimu prostredi.

50
49
57
47
43
40
40
49
52
54
53
53
55
51
45
39
49
38
57
43
48
53
52
63
59
47
57
43

Nepravdive

Ekoznacka EU se
udéluje
ekologickym
potravinafskym a
napojovym
vyrobkim

15
15
8
10
19
18
1
1
1
13
19
10
20
1
10
6
16
16
18
15
13
7
10
8
10
9
9
9
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Sociodemografické aspekty

Rozdily v podilu respondentu, ktefi spravné identifikuji Ctyfi skute€nosti tykajici se ekoznacky EU,
byvaji vétSinou malé. Podil respondent(, ktefi odpovédéli, Zze tvrzeni ,ekoznacka EU je udélovana
ekologickym potravinam a napojum®, je nepravdivy, je vy$Si u mladSich respondentl (z 12 % u
osob ve véku 55 a vice let na 20 % u osob ve véku 15-24 let), u méné vzdélanych respondent
(20 % oproti 14 % téch, ktefi dokoncili vzdélani ve véku 20 a vice let) a u respondentu, ktefi
ekoznacku EU vidéli (20 % oproti 12 % téch, ktefi logo nevidéli).

Q2 Zobrazené logo je logem ekoznacky EU. Ktera z nasledujicich tvrzeni o ekoznaéce EU jsou
podle vas pravdiva nebo nepravdiva? (% spravnych odpovédi podle sociodemografickych udaja)
Pravda Nepravdivé

Ekoznacka EU je
nezavisle ovérena

Aby vyrobky Ekoznacka EU se Ekoznacka EU je znacka, kterou se Ekoznacka EU se

EU. must spihovat  menéim dopadem 21ackou Evropske (ERECR T ok
’ fisna na zivotni prostredi unie pro excelenci na svych otravinarskym a
envirgnmentélni nez podgbnym v oblasti Zivotniho vyrobcic)r/\ aby P népojovyr);
o . o prostfedi By g ; S
kritéria. vyrobkdm na trhu. prokazaly, Ze jsou vyrobkim
Setrné k zivotnimu
prostredi.
EU-27 69 60 56 50 15
Muzi 68 60 57 51 15
Zeny 70 60 56 49 14
15-24 67 58 56 50 20
25-39 68 61 57 51 17
40-54 70 63 57 52 15
>=55 69 59 55 48 12
Vzdélani (vék po dokonceni)
AZ 15 let 66 56 56 52 20
16-19 let 69 59 56 47 20
20+ let 71 63 58 52 14
Stale studuje 68 59 55 52 18
Osoby
samostatné 69 62 58 54 16
vydéle¢né ¢inné
Zaméstnanec 69 62 58 52 16
Manualni 68 58 58 49 16
pracovnik
Nefunguje 69 59 55 48 13
Venkovska oblast 67 57 55 49 15
Malé/stredni 69 61 56 50 15
meésto
Velkeé mésto / 70 62 58 51 14
meésto
Vyznam dopadu vyrobku na zivotni prostfedi pfi rozhodovani o nakupu
,DuleZité" celkem 74 65 61 54 14
Celkem 56 49 44 39 17
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Lhedllezité“
Ye s 83 77 72 65 20
Ne 58 48 45 40 12

Zaklad: vSichni respondenti (n=26 635)
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2.3. Dluvéra v ekoznacku EU

V pruméru se v celé EU celkem tfi ¢tvrtiny respondentld shoduji na tom, Ze véFi, Ze vyrobky s
ekoznackou EU maji skute¢né nizsi dopad na zivotni prostfedi nez podobné vyrobky na trhu (28 %
,rozhodné souhlasi“ a 46 % ,ponékud souhlasi).?

V Rumunsku 88 % respondentt "silné" nebo "ponékud souhlasi”, Zze véFi, Ze vyrobky s ekoznackou
EU maji skuteéné niz$i dopad na Zivotni prostfedi nez podobné vyrobky na trhu. Uroveri dohody
se snizuje pfiblizné na dvé tretiny respondent(i v Cesku (66 %) a Estonsku (67 %), Francii (68 %) a
LotySsku (68 %).* Podil "silné souhlasicich" se pohybuje mezi 14 % v Estonsku a 45 % v
Rumunsku.

Q7_1 Do jaké miry souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi tvrzenimi? (v % podle
zemi)
Vérim, ze vyrobky s ekoznackou EU maji skute¢cné mensi dopad na zivotni
prostiedi nez podobné vyrobky na trhu.
—rozhodné souhlasim Ponékud souhlasim Ponékud nesouhlasim Rozhodné nesouhlasim Nevim
3 9 7 7 11 11 13 12 16 11 12 11 19 18 9 9 15 8 9 13 10 15 14 11 17 11 21 19
3 2 4 3 3 4 7 7 5 6 7 8

9
6 8 6 6 ¢ 7 8 g 10 13 4 13 13 1 4

45 50 51 51 54 45 43

SK

25 20

T1I
N

.v‘

DE

Zaklad: vSichni respondenti (n=26 635)

Mezi sociodemografickymi skupinami existuje jen malo rozdili v divére v ekoznacku EU. U zen
(77 %) je ponékud pravdépodobnéjsi nez u muzl (73 %), Ze budou souhlasit s tvrzenim ,Véfim, ze
vyrobky s ekoznackou EU maji skute¢né nizSi dopad na Zivotni prostfedi nez podobné vyrobky na
trhu®.

3 Poté, co byli respondenti dotazani, zda ekoznacku EU vidéli jiz dfive (1. Ctvrtleti) a ktera tvrzeni o
ekoznacce EU jsou pravdiva nebo nepravdiva (2. Ctvrtleti), bylo jim o ekoznadce EU poskytnuto stru¢né
vysvétleni. Po obdrzeni téchto informaci byly respondentim poloZzeny rdzné nasledné otazky, napfiklad
zda véfFi, Ze vyrobky s ekoznackou EU maji skuteéné nizSi dopad na Zivotni prostfedi.

4 Kvali zaokrouhleni se procenta jednotlivych moznosti odpovédi zobrazenych v grafech ne vzdy pfesné
pri¢itaji k sou¢tim uvedenym v textu.
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Oddil 3. Nakup produkti s ekoznackou EU

3.1. Cetnost nakupt vyrobk( s environmentalnimi znaékami

Vice nez Sest z deseti respondentl odpovida, ze nakupuji vyrobky s environmentalnimi znackami
bud "€asto" (16 %), nebo "nékdy" (47 %). Naproti tomu pfiblizné kazdy paty respondent (22 %)
zfidka nakupuje vyrobky s environmentalnimi znackami a 5 % nikdy nekupuje vyrobky s
environmentalnimi znackami. Jeden z deseti respondentd (10 %) si neni jisty, zda nékteré vyrobky,
které kupuji, maji environmentalni znacku.

Respondenti byli rovnéz dotazani, jak ¢asto nakupuji vyrobky s ekoznackou EU. Na tuto otazku
pfiblizné C&tyfi z deseti respondentl odpovidaji, Zze ,Casto” (8 %) nebo ,nékdy“ (30 %) nakupuiji
vyrobky s ekoznackou EU. Pfiblizné kazdy Sesty respondent (18 %) odpovida, Ze zfidka nakupuje
vyrobky s ekoznackou EU, a 10 % respondentid odpovida, Ze nikdy nekupuje vyrobky s
ekoznackou EU. V souladu s pomérné vysokym podilem respondentt, ktefi logo ekoznacky EU
nikdy nevidéli, 33 % respondentl ,nevi“, zda vyrobky s ekoznac¢kou EU kupuiji, €i nikoli.

Q3 Jak ¢asto...? (% EU-27)

——asto Nékdy Ztidka Nikdy Nevim
Nakupujte vyrobky s ekologickymi znaéka- 16 47 22 5 10
Nakupujte produkty s ekoznackou EI 8 30 18 10 33

Zaklad: vSichni respondenti (n=26
635)

Z respondent(, ktefi uvedli, Ze ekoznacku EU vidéli jiz dfive, pfiblizné sedm z deseti odpovédélo,
Ze vyrobky s touto znackou nakupuji bud "€asto" (17 %), nebo "nékdy" (52 %). PFiblizné kazdy
Sesty respondent (18 %) odpovida, Ze zfidka nakupuje vyrobky s ekoznackou EU a 3 % Ze nikdy
nekupuje vyrobky s ekoznackou EU. Asi jeden z deseti (9%) "nevim".

étvrtldek Casto...? (% EU-27)

—Casto Nékdy Ztidka Nikdy Nevim

Nakupujte produkty s ekoznackou E. 17 52 180 3 9

Zaklad: respondenti, ktefi uvadéji, ze vidéli ekoznacku EU (n=9 482)
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V Itélii (28 %), Rumunsku (26 %) a na Kypru (23 %) pfiblizné ¢tvrtina — nebo vice — respondentd
odpovida, Ze ,Casto® nakupuji vyrobky s environmentalnimi znackami, na rozdil od 8 %
respondentd, ktefi na to odpovidaji v Belgii, Cesku, Estonsku, LotySsku a na Slovensku. Podil
respondentd, ktefi odpovédéli, ze ,nékdy“ nakupuji vyrobky s environmentalnimi znackami, je vyssi
nez 50 % ve Finsku (57 %), Chorvatsku, Portugalsku a Svédsku (véech 55 %) a Italii (51 %). Pro
srovnani, pfiblizné tfetina (34 %) odpovida v Madarsku stejné.

Q3_1 Jak ¢asto...? (v % podle zemi)

Nakupujte vyrobky s ekologickymi znackami

—Casto —Nékdy Zridka —Nikdy ——Nevim
3 6 7 4 8 10 6 6 10 10 9 11 11 14 7 9 11 16 13 15 20 18 17
| | |
el FLS TRV TR LIRT LT
_— - 2 6 4 7 6 6 8 5
-_— - 5
15 16 44 17 T2 TT 20 o, WM ? _-_---‘2-8 - mm L 5 6 8
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Zaklad: vSichni respondenti (n=26 635)
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Podil respondentu, ktefi ,Casto“ nakupuji vyrobky s oznaenim EU, je nejvy$si v Rumunsku (20
%), nasleduje Italie (14 %), zatimco nejnizsi je v Cesku a Loty$sku (ob& zemé 3 %). V Rumunsku
(41 %), Italii (37 %), Francii (37 %) a Belgii (35 %) nakupuje vyrobky s ekoznackou EU ,nékdy"
vice nez tfetina respondentd, na rozdil od pfiblizné jednoho z péti respondentd, ktefi na totéz
odpovédéli v Cesku (19 %), Madarsku (20 %) a na Slovensku (20 %).° Znaéna &ast respondentt
ve vSech €lenskych statech odpovédéla, Ze nevi, jak Casto kupuji produkty s ekoznackou EU (z 16
% v Rumunsku na 49 % ve Finsku).

Q3_2 Jak ¢asto...? (v % podle zemi)

Nakupujte produkty s ekoznackou EU
—C(asto Nékdy Z¥idka Nikdy Nevim

16 25 22 37 28 42 38 33 37 36 36 31 35 39 37 37 37 46 30 36 42 49 42 45 47 40 42 44

18 10 10 10 -
7 7 10 8 11 o 39 8 =
o . 10 . 15 12 5, 15 17 5o
15 - 16 18 19 2 20 = : .
. 1 15 17 15 16 2L % 18 19
13 14 15 21
. 14
37 : T
32035 30 32 30 28 30 29 31 31 o8 28
29 27 27 2725 23 35 5, oy 23
200 20 19

9 9 9 8 9
6 7 7 7 6 5 7 7 4 6 5 6 6 6 5 5 4 4 4 3
T B F T R R o NI S IS
3 PN - o~ > - < N e e B . e
RO IT FR LU BE CY AT EU27 EL MT PL LT HR DK ES EE DE PT SI BG IE F LV NL SE SK HU CZ

Zaklad: vSichni respondenti (n=26 635)

5 V Rumunsku je podil, ktery zaznamenal logo ekoznacky EU, niZsi nez podil, ktery ,asto” nebo ,nékdy
nakupuje produkty s ekoznackou EU. V ostatnich zemich také maly pocet respondent(l, ktefi ekoznacku
EU nikdy nevidéli, uvadi, Zze kupuji produkty s ekoznackou EU "nékdy". Je mozné, Ze respondenti
predpokladali, ze vzhledem k tomu, Ze nakupuji vyrobky s environmentalnimi znackami, nékteré z nich
mohly mit ekoznacku EU. DalSim dlivodem mulze byt zaména rliznych environmentalnich znacek.
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Sociodemografické aspekty

Zeny (66 %) &ast&ji nez muzi (61 %) uvadsji, ze ,8asto” nebo ,nékdy“ nakupuiji vyrobky s
environmentalnimi znackami; u Cetnosti nakupu produktd s ekoznackou EU vSak nebyl zjistén
zadny rozdil.

Podobné vzdélanéjsi respondenti Castéji uvadéji, ze ,fasto” nebo ,nékdy“ nakupuji vyrobky s
environmentalnimi znackami (z 59 % u téch, ktefi dokoncili vzdélani ve véku 15 let nebo mladsim,
na 66 % u téch, ktefi dokongili vzdélani ve véku 20 let nebo starsi); tento vzorec vSak neni vidén
pfi nakupu produktld s ekoznackou EU.

Ackoli se podil respondentt, ktefi ,Casto“ nebo ,nékdy“ nakupuji vyrobky s environmentalnimi
znackami, s vékem ponékud zvy3uje (z 60 % u osob ve véku 15-24 let na 65 % u osob ve véku 55

osob ve véku 55 a vice let (33 % oproti 40—42 % u osob ve véku 15-54 let).

Q3 Jak &asto kupujete produkty s ekologickymi znagkami? (% ,Casto* + ,N&kdy* podle
sociodemografickych udaja)

Vyrobky s environmentalnimi Vyrobky s ekoznackou EU

znackami
EU-27 63 38
Muzi 61 39
Zeny 66 38
15-24 60 40
25-39 62 42
40-54 64 40
>=55 65 35
Az 15 let 59 40
16-19 let 62 36
20+ let 66 40
Stale studuje 63 38
\?ysdoétl)gésnaémé(i)r? o 68 47
Zaméstnanec 65 42
Manualni pracovnik 58 38
Nefunguje 62 34
Venkovska oblast 61 37
Malé/stfedni mésto 64 39
Velké mésto / mésto 65 39

Vyznam dopadu vyrobku na zivotni prostfedi pfi rozhodovani o nakupu
,Dulezité* celkem 76 47

24



Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

Celkem ,Nedulezité" 31
Zaklad: vSichni respondenti (n=26 635)
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Ruéni pracovnici maji mensi pravdépodobnost nez jejich protéjSky v jinych profesnich skupinach,
Ze ,Casto” nebo ,nékdy“ nakupuji vyrobky s environmentalnimi znackami (58 % oproti 62 %—68 %);
spolu s témi, ktefi nepracuji, je rovnéz méné pravdépodobné, Ze budou nakupovat vyrobky s
ekoznackou EU (38 % pro manudlni pracovniky a 34 % nepracujicich, oproti 42 % zaméstnancu a
47 % respondentu z fad osob samostatné vydéle¢né Cinnych).

Respondenti, ktefi uvadéji, Zze dopad vyrobku na Zivotni prostfedi je pfi rozhodovani o nakupu
dalezity, nakupuji dvakrat az trikrat Castéji vyrobky s environmentalnimi znackami (76 % oproti 31
% téch, ktefi nepovazuji dopad na zZivotni prostfedi za dulezity) a vyrobky s ekoznackou EU (47 %
oproti 18 %).

3.2. Bézné nakupované produkty s ekoznackou EU

Aby bylo mozné zjistit, které kategorie produkti s ekoznackou EU se nakupuji nejCastéji, byl
respondentim nejprve poskytnut seznam produktl a respondenti se zeptali, které z téchto
produktt nakoupili v poslednich 12 mésicich. Pokud jde o produkty, které zakoupili v poslednich 12
mésicich, byli dotazani, zda néktery z nich nema ekoznacku EU. Je dllezité znovu poznamenat,
Ze v souladu s vysledky popsanymi v pfedchozim oddile pfiblizné kazdy druhy respondent v celé
EU (48 %) odpovida, Ze nevi, zda néktery z produktd, které koupil, mél ekoznacku EU.

Na obrazku na dalsi strance je pro kazdou kategorii produktd kladen ddraz na respondenty, ktefi si
za poslednich 12 mésicl zakoupili produkt v této konkrétni kategorii produkt. Obrazek jako takovy
ukazuje u kazdé kategorie vyrobku, jaky podil ,kupujicich® uvadi, Zze zakoupili alespor nékteré
produkty s ekoznackou EU.
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Celkové lIze konstatovat, ze podil respondent(l, ktefi zakoupili alespon nékteré produkty s
ekoznaCkou EU, zlstava u vSech kategorii produktd na udrovni Ctvrtiny nebo nizsi. Napfiklad
pFiblizné Ctvrtina respondentl (23 %), ktefi za poslednich 12 mésict nakoupili ,detergenty/Cistici
prostfedky®, odpovédéla, ze alespon nékteré zakoupili s ekoznackou EU. Podil respondentl, ktefi
cestovniho ruchu (hotell/kempu). Zda se, Ze je nejvySSi u péstebnich substratd / pomocnych
pudnich latek a podlahovych krytin / dlazdic, ale pfi interpretaci téchto Udaji je tfeba postupovat
opatrné, protoZze pouze menSina respondentl za poslednich 12 mésict nakupovala produkty v
téchto kategoriich.

Q4b Koupili jste si néktery z nasledujicich produktl zakoupenych za poslednich 12 mésicl
s ekoznackou EU? Vyberte vSechny, které plati. (% EU-27)

Cistici prostredky/¢istici prostied 3% _

Textilie, odévy/obuv

Papirové vyrobky (jako hedvabny papir, hedvabné
vyrobky, kopirovaci papir atd.)

Kosmetika/pripravky pro péci o zvirata

Absorpcni hygienické vyrobky (plenky/zenské 22% -
vlozky/tampony)

Turistické ubytovaci sluzby (hotely / kempy) 119% -
Barvy/laky

Né&bytek/postelové matrace 16% -

Pé&stebni substraty / pomocné pﬂ(ﬂﬂ%ik_

Podlahové krytiny/dlazdice

Zaklad: od n=2 758 (podlahové krytiny/dlazdice) do n=21 141 (myci prostfedky/Cistici prostfedky) —
zakladna se lisi podle produktu a zaméfuje se na respondenty, ktefi uvedli, Ze si za poslednich 12
mésicl zakoupili kategorii produktu
Tabulka na dal$i strance uvadi vysledky napfi¢ zemémi a pro kazdou kategorii produktl se stale
zaméfuje na respondenty, ktefi si tuto konkrétni kategorii produktd za poslednich 12 mésicu
zakoupili. Pfipominame, Ze tento uUdaj ukazuje u kazdé kategorie vyrobku, jakou Cast zpravy
~Kupujicich®, ktefi zakoupili alespor nékteré produkty s ekoznackou EU.

V souladu s primérnymi vysledky EU zUstava ve vétSiné zemi podil respondentu, ktefi zakoupili
alespon nékteré produkty s ekoznackou EU, u vSech kategorii produktt na urovni Ctvrtiny nebo
niz8i. Napfiklad tento podil se pohybuje mezi 4 % u ubytovacich sluzeb pro turisty
(hotel/campsites) a 22 % u detergentu/Cisticich prostfedkd ve Slovinsku a mezi 8 % u ubytovacich
sluzeb pro turisty (hotel/campsites) a 22 % u kosmetickych pFipravkl/pFipravkl pro péci o zvirata
ve Spanélsku. V malém po&tu zemi (napf. Francie, Italie a Rumunsko) je podil respondentd, ktefi
zakoupili alespon nékteré produkty s ekoznackou EU, u mnoha kategorii produktl vysSi nez
Ctvrtina. Napfiklad ve Francii se tento podil pohybuje mezi 15 % u ubytovacich sluzeb cestovniho
ruchu (hotel’/kempy) a 33 % u absorp&nich hygienickych vyrobkd (plenky/Zenské vlozky/tampony)
— odpovidajici udaj je 44 % u podlahové krytiny/dlazdice, ale pfi vykladu tohoto udaje je tfeba
postupovat opatrngé, protoZze v poslednich 12 mésicich tento typ vyrobku zakoupilo jen malo
respondentu.
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Q4b Koupili jste si néktery z nasledujicich produktl zakoupenych za poslednich 12 mésicu s ekoznackou EU?
Vyberte vSechny, které plati. (v % podle zemi)
Papirové

Cistici vyrobky (napt. ﬁ‘bsizrﬁigﬂé Turistické Pé&stebni

prostf .. hedvabny Kosmetika/ Y9 . . substraty Podlahov

edky / Textilie, papir, pfipravky vyrobky  ubytovaci Barvy/ Nabytek/ é

Cistici odévyfo hedvébné pro péci o (plenky/ze sluzby laky postelove pomocné krytiny/dla

prostf buv vyrobky zvifata nske (hotely/ke matrace pudni zdice*

edky kopl’rov:,aci vlozky/tam mpy) latky*

papir atd.) pony)

EU-27 23 14 23 21 22 11 19 16 24 26
BE 26 12 20 18 16 12 17 18 31 24
BG 19 12 22 19 17 6 13 11 20 15
cz 16 7 15 16 14 6 12 9 11 16
DK 21 12 15 13 12 10 10 13 14 20
DE 19 13 21 17 17 10 21 14 29 22
EE 23 8 18 18 16 6 11 10 11 10
IE 17 10 16 12 14 8 11 15 16 14
EL 29 13 25 24 20 10 18 21 24 22
ES 19 13 21 22 20 8 20 11 19 22
FR 29 19 29 28 33 15 26 24 32 44
HR 18 11 18 18 12 4 9 8 14 5
IT 30 17 32 24 24 15 22 20 28 28
CY 25 12 25 20 16 10 26 13 26 12
LV 19 5 17 12 11 6 10 11 12 17
LT 30 11 20 20 20 9 17 13 18 17
LU 28 12 25 17 15 7 11 6 10 0
HU 17 9 18 11 13 8 9 8 19 10
MT 24 10 20 16 18 9 14 11 17 10
NL 16 10 14 12 11 8 10 13 27 22
AT 20 11 17 19 17 8 17 14 17 16
PL 21 12 21 22 20 9 16 15 27 23
PT 21 10 19 19 15 10 13 11 19 10
RO 42 33 39 39 40 18 30 33 43 40
SI 22 10 21 15 16 4 13 15 19 13
SK 15 10 16 15 11 7 13 13 15 15
Fl 13 7 12 10 12 6 13 11 1 27
SE 18 12 13 13 16 11 18 12 14 26

* Upozornéni:
malé zakladni
velikosti na urovni
zemé (<150)

Zaklad: od n=2
758 (podlahové
krytiny/dlazdice)
do n=21 141
(myci
prostfedky/Cistici
prostfedky) —
zakladna se liSi
podle

produkt se
zaméfenim na
respondenty, ktefi
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uvedli, Ze si za
poslednich 12
mésicu zakoupili
kategorii produktt
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Sociodemografické aspekty

Respondenti ve véku 55 let a vice byvaji méné pravdépodobni nez jejich mladsi protéjsky, kdyz
uvadéji nakup produktd s ekoznaCkou EU v riznych kategoriich produktli. Napfiklad mezi
respondenty, ktefi nakupuji papirové vyrobky, 18 % osob starSich 54 let uvadi, Ze nakupuji vyrobky
s ekoznackou EU, a toto Cislo se zvySuje na 28 % u osob ve véku 15-24 let a 29 % u osob ve
véku 25-39 let.

Respondenti samostatné vydéle¢né cinni jsou celkové nejpravdépodobnéjSi a nepracujici
respondenti nejméné pravdépodobné uvadéji, Ze nakupuji vyrobky s ekoznackou EU v kazdé z
kategorii vyrobkl. Napfiklad mezi respondenty, ktefi nakupuji detergenty / Cistici prostfedky, uvadi
31 % samostatné vydéle¢né Cinnych respondentll, Ze alespon nékteré z téchto vyrobkl nakupuji s
ekoznackou EU; toto Cislo se snizuje na 19 % u respondentd, ktefi nepracuiji.

Existuji také urcité rozdily podle pohlavi a mezi vzdélavacimi skupinami. Napfiklad mezi
respondenty, ktefi nakupuji kosmetiku/pFipravky pro péci o zvifata, uvadi 23 % respondentu, ktefi
dokondili své vzdélani ve véku 20 let nebo starsi, nakup tohoto typu vyrobkl s ekoznackou EU, ve
srovnani s 15 % respondentu, ktefi dokoncili své vzdélani ve véku 15 let nebo mladsim.

Q4b Koupili jste si néktery z nasledujicich produktt zakoupenych za poslednich 12 mésicu s
ekoznackou EU?
Vyberte vSechny, které plati. (v % podle sociodemografickych tdajd)

Papirové

vyrobky (napf. Kosmeti Absorpéni Péstebn
X AL hygienické Turistické Nabytek i Podlah
Cistici .. hedvabny ka/ . . . .
. Textilie, . - prostfedky ubytovaci / substrat ové
prostfedky 7. papir, pfipravk M g Barvy/ .
o odévy/o A (plenky/ze sluzby postelov y / krytiny/
/ Cistici hedvabné y pro . laky X .
N ) L nské (hotely/kem é pomocn dlazdic
prostfedky vyrobky, peci o N e
koni . o vlozky/tam py) matrace é pUdni e
opirovaci zvirata ony) latky*
papir atd.) pony Y
EU-27 23 14 23 21 22 11 19 16 24 26
Muzi 23 16 24 22 28 12 22 18 27 29
Zeny 23 13 22 20 18 9 16 14 20 22
15-24 26 20 28 24 26 15 27 22 38 35
25-39 28 19 29 25 26 15 25 21 35 32
40-54 25 14 23 22 20 10 17 13 20 22
>=55 19 10 18 16 17 7 16 12 13 16
Vzdélani (vék po dokonceni)
Az 15 let 23 17 26 15 29 16 17 19 31 27
16-19 let 20 11 21 17 19 8 16 13 19 21
20+ let 25 15 23 23 22 10 21 16 23 26
Stale studuje 26 17 27 23 23 17 21 19 31 32
Osoby
samostaine 31 23 32 29 31 19 20 25 31 39
vydélecné
¢inné
Zamestnane 27 17 26 24 25 13 22 18 28 25
Manualni 24 14 26 20 25 13 17 17 28 33
pracovnik
Nefunguje 19 10 18 16 16 6 15 11 16 19
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Zaklad: od n=2 758 (podlahové krytiny/dlazdice) do n=21 141 (myci prostfedky/Cistici prostfedky) — zakladna se liSi
podle produktu a zaméfuje se na respondenty, ktefi uvedli, Ze si za poslednich 12 mésicu zakoupili kategorii produkt(
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3.3. Nabidka vice produktii s ekoznackou EU

U kazdé kategorie vyrobkl(l s ekoznackou EU byli respondenti dotazani, zda by chtéli najit vice
vyrobkld oznacenych ekoznackou EU. U vSech kategorii respondentl, ktefi by chtéli najit vice
produktl s ekoznackou EU, vyrazné prevySuji ty, ktefi fikaji opak. Napfiklad 71 % respondentd
odpovida, Ze by chtéli najit vice vyrobku s ekoznackou EU v textilu, odévech/obuvech, ve srovnani
s 13 %, ktefi necht&ji najit vice vyrobku, 4 %, ktefi uvadéji, ze tento typ vyrobkl nekupuji, a 12 %,
ktefi ,nevi“. U ostatnich kategorii se podil osob, které by chtély najit vice vyrobkl s ekoznackou
EU, pohybuje mezi 46 % u podlahovych krytin/dlazdice a 63 % u kosmetickych pfipravkl/pfFipravka
pro pédi o zvifata.

Q6 Chcete najit vice produktl s ekoznackou EU v nékteré z nasledujicich kategorii?
(% EU-27)

—Ano Ne —Neni relevantni (tyto produkty/sluzby nekupuji) Nevim

zvirata
Nabytek/postelové matrac_ 59 16 - 13 13

Absorpcni hygienické prostredky
(plenky/zenské vlozky/tampony) 58 12 21 9

Barvy/laky

(hotely/taboristé)

Zaklad: vSichni respondenti (n=26
635)
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VétSina respondentd ve vSech zemich odpovida, ze by chtéli najit vice vyrobkd s ekoznackou EU v
kategorii textil, odévy/obuv (z 54 % v Cesku na 83 % v Portugalsku a Rumunsku). Podobny
obrazek je patrny u kosmetickych pfipravk(l a pfipravka pro péci o zvifata, pfiemz vice nez
polovina respondentll ve vS8ech zemich vyjadfila pfani najit v této kategorii vice vyrobkd s
ekoznagkou EU (z 51 % v Cesku na 75 % v Criatii).

Podil respondentd, ktefi by chtéli najit vice vyrobkl s ekoznackou EU v kategorii barev/laku, je
nejvyssi v Bulharsku (72 %), Recku (71 %) a Spanélsku (70 %) a nejniz$i ve Finsku (43 %),
LotySsku (46 %), Estonsku (47 %), Cesku a Dansku (obé zemé 48 %).

Ve 20 Cd¢lenskych statech alesponn polovina respondentd odpovida, ze by v kategorii
nabytku/postelovych matraci chtéla najit vice vyrobkl s ekoznackou EU. Podil respondentu, ktefi
na tuto otazku odpovédéli, se pohybuje od 43 % v Estonsku po 73 % v Portugalsku.

Pfiblizné sedm z deseti respondenttl na Kypru (72 %), v Portugalsku (71 %), Recku (71 %),
Bulharsku (70 %), Spanélsku (70 %), Italii (69 %) a Rumunsku (68 %) odpovida, Ze by chtéli najit
vice vyrobku s ekoznackou EU v kategorii savych hygienickych vyrobkd. Naproti tomu méné nez
polovina respondentl uvadi totéz v Dansku (42 %), Estonsku (44 %), Némecku (46 %),
Nizozemsku (46 %) a Belgii (49 %).

Vice nez dvé tretiny respondentti v Portugalsku (69 %), Spanélsku (68 %) a na Kypru (67 %)
uvadeji, ze by chtéli najit vice produktu s ekoznackou EU v kategorii ubytovacich sluzeb pro turisty.
V Cesku odpovida pfiblizné tretina respondent( (35 %) stejné.

Bulharsko (61 %), Spanélsko (59 %), Italie (57 %), Portugalsko (54 %), Recko a Rumunsko (53 %)
jsou jediné zemé, v nichz vice nez polovina respondentu odpovida, ze by chtéli najit vice vyrobkd s
ekoznaCkou EU v kategorii podlahovych krytin/dlazdice. Pro srovnani, méné nez tfetina
respondentd dava stejnou odpovéd v Dansku (28 %) a Estonsku (32 %).
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Q6 Chcete najit vice produktl s ekoznackou EU v nékteré z nasledujicich kategorii? (% ,Ano*
podle zemi)

Textil, Kov§metika/ Nabytek/  Absorp&ni Turistické Podlahové
odévy / prlpra}\{lfy Barvy/ postelové hygienicke ubytovaci krytiny /
obuy ~ Propecio laky - Toiace  vyrobky sluzby dlazdice
zvirata
EU-27 71 63 60 59 58 52 46
BE 63 57 50 46 49 43 35
BG 78 71 72 67 70 62 61
Ccz 54 51 48 45 50 35 33
DK 60 52 48 44 42 36 28
DE 65 57 53 52 46 42 37
EE 56 54 47 43 44 35 32
IE 72 66 61 59 59 58 47
EL 76 68 71 69 71 63 53
ES 76 69 70 70 70 68 59
FR 71 63 61 61 59 54 46
HR 79 75 68 65 64 52 46
IT 77 68 67 68 69 59 57
CY 77 73 66 72 72 67 49
LV 58 56 46 49 51 37 38
LT 62 61 52 49 52 41 42
LU 70 60 54 51 54 47 36
HU 65 66 52 50 55 45 39
MT 78 71 66 61 66 61 46
NL 61 56 54 47 46 43 41
AT 68 66 51 53 56 47 37
PL 73 56 61 53 58 48 47
PT 83 73 68 73 71 69 54
RO 83 68 65 67 68 61 53
SI 66 63 55 51 51 47 35
SK 67 62 58 51 57 44 36
Fl 66 60 43 51 46 47 33
SE 67 57 53 56 52 46 37

Zaklad: vSichni respondenti (n=26 635)
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Sociodemografické aspekty

Zeny s vétsi pravdépodobnosti nez muzi odpovi, Ze by chtély najit vice vyrobkl s ekoznackou EU
v kategoriich textil, odévy/obuv (74 % oproti 67 %), kosmetika/pfipravky pro péci o zvifata (68 %
oproti 57 %) a absorpéni hygienické vyrobky (65 % oproti 51 %).

Respondenti ve vé&ku 55 let a vice s mensi pravdépodobnosti odpovi, Ze by chtéli najit vice
vyrobku s ekoznackou EU v kosmetickych pfipravcich / vyrobcich pro péci o zvifata (59 % oproti
65 % u mladSich vékovych skupin), savych hygienickych vyrobcich (51 % oproti 61 %—65 %) a
ubytovacich sluzbach pro turisty (48 % oproti 52 %—56 %). Naproti tomu respondenti ve véku 15—
24 let maji niz8i tendenci odpovidat na to, Ze chtéji vice produktlu s ekoznackou EU v kategoriich
,oarvy/laky“ (52 % oproti 64—-59 %) a ,nabytek/postelové matrace” (54 % oproti 62—-59 %).

Respondenti s vys$Si Urovni vzdélani obecné Castéji odpovidaji na to, ze chtéji vice vyrobku
oznacenych ekoznackou EU. Tak je tomu napfiklad v pfipadé textilu, odévi/obuv, u nichz by 74 %
respondentu, ktefi dokondili své vzdélani ve véku 20 let nebo starsi, chtélo najit vice produktl s
ekoznackou EU, ve srovnani se 71 % respondentd, ktefi dokongili své vzdélani ve véku 16—19 let,
a 61 % respondentd, ktefi ukoncili vzdélavani pred 16 lety.

Zameéstnanci odpovidaji ve vétSi mife nez respondenti v jinych profesnich skupinach, Zze by chtéli
najit vice vyrobkl s ekoznackou EU v kategoriich savych hygienickych vyrobkl (63 % oproti 55-58
%), barev/laku (63 % oproti 56-59 %) a nabytku/loZznich matraci (61 % oproti 53 %—58 %).

Zivot ve vice méstské oblasti obecné& souvisi se silngj$i touhou najit vice produktt oznadenych
ekoznacCkou EU. Napfiklad 74 % respondentu Zijicich ve velkém mésté odpovida, Ze by chtéli najit
vice vyrobkl s ekoznaCkou EU v kategorii textil, odévy/obuv, na rozdil od 70 % respondentu

Zijicich v malém/stfednim mésté a 69 % respondentl Zijicich ve venkovské oblasti.

Respondenti, ktefi se domnivaiji, ze dopad na zivotni prostfedi je dulezitym aspektem rozhodnuti o
nakupu produktu, a respondenti, ktefi jiz ekoznacku EU vidéli, by radi nasli vice produktl s
ekoznackou EU ve vSech kategoriich produktu.
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Q6 Chcete najit vice produktd s ekoznackou EU v nékteré z nasledujicich kategorii? (% Celkem
,LAno“ podle sociodemografickych udajl)

Nabytek  Absorpéni

. Kosmetika/ S . .. .. Podlahov
Textil, Fioravk Barvy/ / hygienické Turistické &
odéyni PriPravky y postelov  prostfedky ubytovaci :
pro péci o laky . < . N krytiny/dla
obuv svitata é (plenky/zenské sluzby sdice
matrace vlozky/tampony)
EU-27 71 63 60 59 58 52 46
Muzi 67 57 60 58 51 52 46
Zeny 74 68 60 60 65 52 46
15-24 67 65 52 54 61 52 42
25-39 68 65 59 59 65 55 48
40-54 72 65 64 62 63 56 51
>=55 73 59 61 59 51 48 43
Vzdélani (vék po dokonceni)
AZ 15 let 61 53 50 52 52 44 37
16-19 let 71 61 60 59 56 49 45
20+ let 74 66 64 62 62 57 50
Stale studuje 71 68 56 58 61 55 45
Osoby
samostatne 65 63 59 58 58 54 51
vydélecné
éinné
Zameéstnanec 72 66 63 61 63 57 50
Manualni 64 56 56 53 55 48 43
pracovnik
Nefunguje 72 61 59 58 55 48 43
Venkovska 69 61 59 56 56 48 43
oblast
Malé/stredni 2, 62 59 59 58 52 46
meésto
Velké mésto/ 7, 64 62 61 61 56 48
mésto
Vyznam dopadu vyrobku na Zivotni prostfedi pfi rozhodovani o nakupu
»Dulezité 80 70 67 67 66 60 53
celkem
Celkem 42 40 36 39 31 27
J,nedullezité

Ekoznacku EU jsem vidél(a) dfive
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Ye 79 72 70 69 68
Ne 64 55 52 51 51
Zaklad: vSichni respondenti (n=26 635)
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3.4. Nakup produkti s ekoznackou EU v supermarketech,

Q5 Kde nejcastéji nakupujete produkty s
ekoznackou EU? (Povoleno vice odpovédi) (%
EU-27)

V supermarketech 66 9% _
V bio-shopech
Online
Ostatni

Nevim

Zaklad: respondenti, ktefi si zakoupili produkty s
ekoznackou EU (n=14 194)

bioshopech a na internetu

Respondenti, ktefi si zakoupili produkty s ekoznackou EU, byli dotazani, kde tyto produkty nakupuji
nejCastéji. Zdaleka nejvétsi podil (66 %) odpovida, Ze nejCastéji nakupuji produkty s ekoznackou
EU v supermarketech. P¥iblizné ctvrtina respondentt (24 %) odpovida, Ze nejCastéji nakupuji
produkty s ekoznackou EU v bioshopech; stejny podil (24 %) respondentd nakupuje vyrobky s
ekoznackou EU nejcastéji online.

Priblizné polovina — nebo vice — respondentl ve vSech &lenskych statech odpovida, ze nejCastéji
nakupuji produkty s ekoznackou EU v supermarketech (ze 47 % ve Svédsku na 80 % ve Francii).
Podil nakupu produktt s ekoznackou EU nejcastéji v bioshopech se pohybuje mezi 12 % v Dansku
a 39 % v Bulharsku. Internetové obchody uvadi 5 % respondentl v Portugalsku a 37 % v Polsku.
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Q5 Kde nejCastéji nakupujete produkty s ekoznackou EU? (Povoleno vice odpovédi) (% podle
zemi)

\Y

V bio-shopech Online Ostatni Nevim
supermarketech

EU-27 66 24 24 4 11
BE 69 22 20 2 13
BG 56 39 21 6 12
Cz 55 21 36 4 12
DK 67 12 18 3 18
DE 60 22 26 8 15
EE 64 19 15 3 17
IE 65 19 20 2 17
EL 67 29 20 1 9

ES 62 28 25 3 9

FR 80 24 19 3 7

HR 58 30 12 6 17
IT 64 28 27 3 10
CY 73 27 14 1 11
LV 62 16 20 3 16
LT 69 17 21 3 12
LU 71 31 13 3 14
HU 56 22 22 7 14
MT 67 20 13 3 21
NL 62 18 22 8 17
AT 65 26 25 6 12
PL 64 25 37 5 11
PT 70 30 5 2 14
RO 79 23 25 5 5

Sl 62 19 19 4 17
SK 56 22 24 6 15
Fl 67 13 14 3 21
SE 47 22 33 7 16

Zaklad: respondenti, ktefi si zakoupili produkty s ekoznackou EU (n=14 194)
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Sociodemografické aspekty

Ze sociodemografické analyzy vyplyva, ze muzi (26 %) nakupuji vyrobky s ekoznackou EU online
0 néco Castéji nez Zeny (23 %). Respondenti ve véku 25-39 let (35 %) navic nejCastéji nakupuji
vyrobky s ekoznackou EU online, zatimco respondenti ve véku 55 (16 %) a vice let je nejméné
pravdépodobné, Ze tak ucini. Respondenti ve véku 25-39 let (31 %) spolu s respondenty ve véku
15-24 let (29 %) také Casté&ji zminuji bioshopy (ve srovnani s 23 % respondentd ve véku 40-54 let
a 19 % respondentl ve véku 55 let a vice). Podil nejCastéji nakupujicich produktd s ekoznackou
EU v supermarketech se s vékem zvySuje (z 58 % u osob ve véku 15-24 let na 69 % u osob
starSich 55 let).

Nejvétsi rozdil mezi vzdélavacimi skupinami je patrny u podilu, ktery nakupuje produkty s
ekoznaCkou EU nejCastéji v supermarketech. Zatimco 56 % respondentu, ktefi dokon ili své
vzdélani ve véku 15 let nebo mladsim, voli ,v supermarketech®, toto Cislo se zvySuje na 69 % u
téch, ktefi dokongili své vzdélani ve véku 20 let nebo starSim.

Q5 Kde nejCastéji nakupujete produkty s ekoznackou EU? (v % podle sociodemografickych
udaju)

V supermarketech V bio-shopech Online Ostatni Nevim

EU-27 66 24 24 4 11
Pohlavi

Muzi 67 24 26 4 11
Zeny 66 25 23 5 1
15-24 58 29 28 5 9
25-39 65 31 35 5 8
40-54 68 23 25 4 10
>=55 69 19 16 5 14
Vzdélani (vék po dokonceni)

Az 15 let 56 25 23 8 12
16-19 let 67 20 21 4 13
20+ let 69 27 27 5 10
Stale studuje 64 29 25 3 7
\?yzoétigésnaémé?: o 64 33 31 5 7
Zaméstnanec 66 29 29 5 9
Manualni pracovnik 57 23 28 5 10
Nefunguje 69 18 18 4 13
Venkovska oblast 65 22 23 4 11
Malé/stfedni mésto 67 24 24 4 11
Velké mésto / mésto 66 27 26 6 11

Zaklad: v8ichni respondenti (n=14 194)

Podil respondentl, ktefi si vybiraji ,v bioshopech®, je nejvy$s§i mezi osobami samostatné
vydélec¢né cCinnymi (33 % oproti napf. 18 % nepracujicich respondentl), zatimco podil

sv v

oproti 69 % nepracujicich respondentt). U nepracujicich respondentl je méné pravdépodobné, ze
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uvedou nakup produktl s ekoznackou EU online (18 % oproti 28 %—-31 % v ostatnich profesnich
skupinach).

Nakup produktl s ekoznackou EU v bioshopech je také ponékud ¢astéjSi u respondentt Zijicich ve
velkych méstech (27 %) nez u respondentu Zijicich ve vice venkovskych oblastech (22 %—24 %).

3.5. Duvody, pro¢ nekupovat produkty s ekoznackou EU

Respondenti, ktefi nikdy nekoupili produkty s ekoznackou EU, byli dotazani na divody svého
rozhodnuti. Mohli si vybrat z pfedem definovaného seznamu divodu a mohli by poskytnout vice
odpovédi.®

Duvodem, ktery si tito respondenti nejCastéji vybiraji, je ,nehledam environmentalni znacky na
vyrobcich, které kupuji“ (vybrané o 40 %). "Necitim obavy o otazky zivotniho prostiedi" vybralo 14
% respondentll. Celkem 48 % respondentt vybere jeden nebo oba vysSe uvedené dlvody.

TFi z deseti respondentt (30 %) odpovédéli, ze v misté, kde nakupuji, nenachazeji produkty s
ekoznackou EU; Nasleduje 23 %, které voli jako duvod, Ze vyrobky s ekoznackou EU jsou pfilis
drahé. Mensi Cisla voli jako davod, Ze vyrobky s ekoznaCkou EU nejsou skute¢né Setrné k
zivotnimu prostfedi (9 %) nebo nejsou dobré kvality (5 %).

Q8 Proc¢ nekupujete produkty s ekoznackou EU? (% EU-27)

Na vyrobcich, které kupuji, 40% _

nehleddm ekologické znacky

Nenachazim produkty s ekoznackou
EU, kde nakupuji

Vyrobky s ekoznackou EU jsou prilis drahé
Necitim se znepokojen environmentalnimi otazkahd}

Vyrobky s ekoznackou EU nejsou 99, -
skutecné Setrné k zivotnimu prostredi

Vyrobky s ekoznackou EU 5%, .
nejsou kvalitni

Ostatni

Nevim

Zaklad: respondenti, ktefi nikdy nekupuji produkty s ekoznackou EU (n=2
882)

6 Velikost zakladny je pfili§ mala (n<150) na to, aby mohla prezentovat vysledky na urovni jednotlivych
zemi.
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Sociodemografické aspekty

Na otazku, proC nekupuji vyrobky s ekoznaCkou EU, muzi Castéji nez zeny odpovidaji slovy
,Necitim se znepokojen environmentalnimi problémy*“ (21 % oproti 8 %), ,vyrobky s ekoznackou
EU nejsou skute¢né Setrné k zivotnimu prostredi (13 % oproti 6 %) a ,vyrobky s ekoznackou EU
nejsou dobré kvality“ (6 % oproti 3 %). Respondenti ve véku 15-24 let (9 %) také Castéji nez
respondenti ve véku nad 40 let (3—4 %) zmifuji druhou moznost — tj. ze ,produkty s ekoznackou
EU nejsou kvalitni®. DalSim rozdilem mezi vékovymi skupinami je napfiklad to, Ze respondenti ve
véku 15-24 let Castéji uvadéji, Ze v misté, kde nakupuji, nenachazeji produkty s ekoznackou EU
(36 % oproti 27 %—30 % ve starSich vékovych skupinach).

Nejvétsi rozdil mezi vzdélavacimi skupinami je patrny u podilu respondentud, ktefi si vybiraji
sprodukty s ekoznackou EU nejsou skute¢né Setrné k Zivotnimu prostfedi®, coz je nejvy$Si mezi

respondenty, ktefi ukonCili vzdélavani pfed dosazenim véku 16 let (18 % oproti 8 %—9 % u
respondentd s vy$Sim vzdélanim).

Q8 Pro¢ nekupujete produkty s ekoznackou EU? (v % podle sociodemografickych udaja)

Na vyrobcich, Nenachazim , L Vyrobky s ,
ors kupuji,  produktys YJrObKys Necitimse o GGEU  Virobkys
nehledam , ekoznackou ekoznackou znepokojen nejsou skutecné ekoznackou
L EU jsou pfili§ environmentalni J - , EU nejsou
ekologické EU, kde drahé | otazkami Setrné k zivotnimu kvalitni
znacky nakupuiji rane mi otazkam prostredi valitni
EU-27 40 30 23 14 9 5
Muzi 42 28 21 21 13 6
Zeny 38 32 25 8 6 3
15-24 40 36 24 14 10 9
25-39 41 28 24 16 12 6
40-54 34 27 23 16 8 4
>=55 43 30 23 11 8 3
Vzdélani (vék po dokonceni)
Az 15 let 38 32 25 11 18 7
16-19 let 38 30 23 14 8 4
20+ let 41 30 24 15 9 4
Stale studuje 45 37 26 11 6 6
Osoby
samostatné 42 23 21 25 15 12
vydéle¢né ¢inné
Zaméstnanec 38 27 24 15 " 6
Manualni 45 29 27 21 15 8
pracovnik
Nefunguje 40 33 23 10 6 2
Venkovska oblast 42 28 25 12 10 5
Malé/stredni 39 29 24 16 9 5
meésto
Velké mésto / 39 32 21 13 9 4
meésto

Zaklad: vSichni respondenti (n=2 882)
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respondenti z fad osob samostatné vydéleéné Cinnych (25 %) a manualni pracovnici (21 %) Castéji
nez zaméstnanci (15 %) a ti, ktefi nepracuji (10 %), nekupuiji vyrobky s ekoznackou EU, protozZe se
neciti znepokojeni otazkami Zivotniho prostfedi; podobny vzorec je patrny u ,nehleddm
environmentalni znacky na vyrobcich, které kupuji“ a ,vyrobky s ekoznackou EU nejsou skutecné
Setrné k zivotnimu prostfedi“. Ruéni pracovnici také ponékud Castéji uvadéji, ze vyrobky s
ekoznaCkou EU jsou pfFili§ drahé (27 % oproti napf. 21 % samostatné vydéleéné c&innych
vyrobky s ekoznackou EU (33 % oproti napf. 23 % respondentl z fad osob samostatné vydélecné
¢innych).
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Oddil 4. Environmentalni zna€ky a tvrzeni

V primeéru se v celé EU pfiblizné osm z deseti respondentd celkem shoduje na tom, ze spole€nosti
Casto uvadéji zavadeéjici environmentalni tvrzeni, coz vede zakazniky k pfesvédcCeni, Ze jejich
vyrobek nebo sluzba jsou Setrné k Zivotnimu prostiedi (30 % ,rozhodné souhlasi a 48 % ,ponékud
souhlasi®). Zaroven témeér deveét z deseti respondentl souhlasi s tim, Ze ma-li byt environmentalni

znacka duvéryhodna, musi byt ovéfena nezavislou organizaci (56 % ,rozhodné souhlasi“ a 31 %
,ponékud souhlasi®).

Q7 Do jaké miry souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi tvrzenimi? (% EU-27)

—rozhodné souhlasim—Ponékud souhlasim Ponékud nesouhlasim Rozhodné nesouhlasim—Nevim

Aby byla environmentalni znacka
dbvéryhodna, musi byt ovérena _ 56 31 6f2 5
nezavislou organizaci.
Spolecnosti Casto uvadéji zavadéjici
environmentalni tvrzeni, coz vede 30 48 100 2 10
zakazniky k presvédceni, Ze jejich

produkt nebo sluzba je Setrna k
Zivotnimu prostredi.

Zaklad: vSichni respondenti (n=26 635)

Ve vSech Clenskych statech nejméné dveé tfetiny respondentl "silné" nebo "ponékud souhlasi" s
tim, ze spoleCnosti Casto uvadéji zavadeéjici environmentalni tvrzeni, coz vede zakazniky k
domnénce, Ze jejich vyrobek nebo sluzba jsou $etrné k Zivotnimu prostfedi. Uroven dohody se
pohybuje od 68 % v Cesku po pfiblizné 89 % v Portugalsku a 90 % v Chorvatsku.
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Q7_3 Do jaké miry souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi tvrzenimi? (v % podle zemi)

Spolec¢nosti ¢asto uvadéji zavadéjici environmentalni tvrzeni, coz vede
zakazniky k presvédceni, ze jejich produkt nebo sluzba je Setrna k Zivotnimu
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Celkovy podil, ktery souhlasi s tim, Ze environmentalni znacku musi ovéfit nezavisla organizace,
aby byla divéryhodna, je nejvy$si v Rumunsku (93 %), Lucembursku a Portugalsku (oba 92 %),
Chorvatsku, Bulharsku, na Kypru a na Malté (v8ech 91 %).” Nejniz$i — ale stale velmi vysoka —
uroven shody je zaznamenana v Dansku (81 %). Kromé toho vétSina respondentl ve velké vétsiné
Clenskych statl ,silné souhlasi®, ze ma-li byt environmentalni znacka dlvéryhodna, musi ji ovéfit

nezavisla organizace (napf. 73 % na Kypru, 69 % na Malté a 68 % v Portugalsku).

Q7_2 Do jaké miry souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi tvrzenimi? (v % podle zemi)

Aby byla environmentalni znac¢ka duvéryhodna, musi byt ovéfena nezavislou

organizaci.

—rozhodné souhlasim Ponékud souhlasim Ponékud nesouhlasim Rozhodné nesouhlasim Nevim

3 3 4 3 6 4 4 4 3 4 7 6 5 6 5 5 5 5 6 6 7 6 8 5 7 6 10

1 1 1 2 0 2 2 2 1 2 3 2 2 2 2 2 3 3 2 2 > 3 3 2
4 4 3 5 > 3 5 4 6 5 4 4 5 5 6 6 7 6 5 6 6 7 5 7 6 8
29 27 24 28 22 18 24 27 22 28 39 ag
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Celkovy podil respondentd, ktefi souhlasi s tim, ze ma-li byt environmentalni znacka duvéryhodna,
musi byt ovéfena nezavislou organizaci, se s vékem zvysuje, a to ze 78 % u respondentd ve véku
15-24 let na 91 % u respondentl ve véku 55 let a vice. Souhlas s timto tvrzenim je rovnéz vyssi u
respondentu, ktefi dokonCili vzdélani ve véku 16 let nebo star§im (89 %—90 %), ve srovnani s
respondenty, ktefi ukon ili 8kolni dochazku ve véku 15 let nebo mladSim (76 %). U méné
vzdélanych respondentu je také méné pravdépodobné, Ze budou "silné" nebo "ponékud souhlasit",
ze spoleCnosti Casto uvadéji zavadéjici environmentalni tvrzeni, coz vede zakazniky k
presvédcCeni, Ze jejich produkt nebo sluzba jsou Setrné k Zivotnimu prostfedi (74 % oproti 78 %—80
%).

Respondenti, ktefi nepracuji (89 %) a zaméstnanci (87 %), s vétsi pravdépodobnostl’ nez
samostatné vydéle¢né c&inni respondenti (83 %) a manualni pracovnici (80 %) souhlasi "silné"
nebo "ponékud souhlasi”, ze ma-li byt environmentalni znacka davéryhodna, musi byt ovéfena
nezavislou organizaci. Zaméstnanci (76 %) navic souhlasi ve vétsi mife nez respondenti v jinych
profesnich skupinach (71 % az 74 %) s tvrzenim ,Vé&fim, Ze vyrobky s ekoznatkou EU maji
skute¢né niz8i dopad na Zivotni prostfedi neZ podobné vyrobky na trhu®.

7 Kvuli zaokrouhleni se procenta jednotlivych moznosti odpovédi zobrazenych v grafech ne vzdy presné
pri¢itaji k sou¢tim uvedenym v textu.
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Respondenti Zijici ve velkych méstech (89 %) s vétsi pravdépodobnosti nez respondenti Zijici ve
vice venkovskych oblastech (85-86 %) souhlasi s tim, Ze ma-li byt environmentalni znacka
davéryhodna, musi ji ovéfit nezavisla organizace.

Respondenti, ktefi se domnivaiji, ze dopad vyrobku na zivotni prostifedi je dllezitym aspektem pfi
nakupu vyrobku, s vétsi pravdépodobnosti souhlasi s obéma tvrzenimi. A koneé&né respondenti,
ktefi ekoznaCku EU vidéli jiz dfive, s vétdi pravdépodobnosti souhlasi s tvrzenimi ,aby byla
vérohodna, musi byt environmentalni znacka ovéfena nezavislou organizaci (90 % oproti 84 %) a
,vefim, ze vyrobky s ekoznackou EU maji skute¢né niz8i dopad na zivotni prostfedi nez podobné
vyrobky na trhu® (84 % oproti 67 %).

Q7 Do jaké miry souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi tvrzenimi? (% Celkem ,Souhlasim
podle sociodemografickych udaju)
Spolecnosti ¢asto uvadéji zavadsjici
environmentalni tvrzeni, coz vede zakazniky k
presvédceni, Ze jejich produkt nebo sluzba je

Aby byla environmentalni znacka
davéryhodna, musi byt ovéfena nezavislou

Setrna k zivotnimu prostfedi. organizact.

EU-27 78 87
Muzi 79 87
Zeny 77 87
15-24 75 78
25-39 77 83
40-54 78 87
>=55 79 91
Vzdélani (vék po dokonceni)

AZ 15 let 74 76
16-19 let 78 89
20+ let 80 90
Stale studuje 76 82

Povolani
Osoby samostatné

V}d&ledns Ginné 79 83
Zaméstnanec 79 87
Manualni pracovnik 76 80
Nefunguje 77 89
Venkovska oblast 78 85
Malé/stfedni mésto 77 86
Velké mésto / mésto 79 89
Vyznam dopadu vyrobku na Zivotni prostfedi pfi rozhodovani o nakupu

,Dulezité" celkem 79 90
Celkem ,nedulezité” 76 80

Zaklad: vSichni respondenti (n=26 635)
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Technické specifikace

Ve dnech 5. az 13. zafi 2023 provedla spolecnost Ipsos European Public Affairs na Zadost
Evropské komise, Generalniho feditelstvi pro zZivotni prostfedi, bleskovy prizkum Eurobarometr
535. Jedna se o prizkum mezi Sirokou verejnosti, ktery koordinuje Generalni feditelstvi pro
komunikaci, oddéleni ,Monitorovani médii a Eurobarometr®. Bleskovy prizkum Eurobarometr 535
se tyka obyvatel EU, ktefi maji bydlisté v jednom z 27 ¢lenskych statli a jsou ve véku 15 let a vice.

VSechny rozhovory byly provedeny vi a Computer-Assisted Web Interviewing (CAWI), pomoci
Ipsos on-line panell a jejich partnerské sité. Respondenti byli vybrani z online pfistupovych
panell, skupin pfedem pfijatych jednotlivcl, ktefi souhlasili s ucasti na vyzkumu. Kvoéta pro vybér
vzorku byla stanovena na zakladé véku (15-24 let, 1824 let, 25-34 let, 2544 let, 45-54 let, 55—
64 let a 65+ let), pohlavi a zemépisné oblasti (NUTS1, NUTS2 nebo NUTS 3, v zavislosti na
velikosti zemé a poctu regiond NUTS).

Chybové rozpéti

Vysledky pruzkumu podléhaji tolerancim pro odbér vzorkl. ,Misto chyby® kvantifikuje nejistotu
ohledné vysledku prizkumu (nebo divéru v néj). Obecné plati, ze ¢im vice rozhovoru bylo
provedeno (velikost vzorku), tim mensi byla mira chyb. Vzorek 500 bude mit chybové rozpéti
nejvySe 4,4 procentniho bodu a vzorek 1 000 bude mit chybové rozpéti nejvySe 3,1 procentniho
bodu.

Statisticka rozpéti v disledku toleranci vybéru vzorku
(na 95% urovni spolehlivosti)

riizné velikosti vzorkl jsou v fadcich rizné pozorované vysledKy jsou ve sloupcich

5,00 % 10,00%  25,00%  50,00%  75,00%  90,00% 95,00 %
n=50 16,0 18,3 +12,0 +13,9 +12,0 18,3 16,0
n=100 4,3 15,9 18,5 +9,8 18,5 15,9 14,3
n=200 3,0 14,2 16,0 16,9 16,0 14,2 13,0
n=500 1,9 12,6 13,8 4.4 13,8 12,6 1,9
n=1000 14 +1,9 2,7 +3.1 2,7 +1,9 +1,4
n=1500 1,1 1,5 2,2 2,5 12,2 +1,5 11,1
n=2000 1,0 1,3 1,9 +2,2 1,9 1,3 11,0
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Obyvatelstvo Obyvatelstvo

v 1 0,
Pocet Terminy praci v terénu 15+ 15+ (jako %

pohovor( (absolutni  obyvatelstva
pocet) EU-27)
EU-27 26635 5.9.2023-13.9.2023 379815189 100,00 %
BE 1037 5.9.2023-11.9.2023 9685972 2,55 %
BG 1017 5.9.2023-11.9.2023 5845872 1,54 %
Cz 1010 5.9.2023-12.9.2023 8823299 2,32 %
DK 1096 5.9.2023-12.9.2023 4927589 1,30 %
DE 1049 5.9.2023-12.9.2023 71630189 18,86 %
EE 1045 5.9.2023-13.9.2023 1113997 0,29 %
IE 1044 5.9.2023-13.9.2023 4063488 1,07 %
EL 1078 5.9.2023-13.9.2023 9030796 2,38 %
ES 1001 5.9.2023-11.9.2023 40804956 10,74 %
FR 1034 5.9.2023-11.9.2023 55994788 14,74 %
HR 1018 5.9.2023-12.9.2023 3310094 0,87 %
IT 1049 5.9.2023-11.9.2023 51540338 13,57 %
CY 513 5.9.2023-12.9.2023 759421 0,20 %
LV 1022 5.9.2023-13.9.2023 1575765 0,41 %
LT 1066 5.9.2023-12.9.2023 2388299 0,63 %
LU 518 5.9.2023-12.9.2023 542724 0,14 %
HU 1017 5.9.2023-12.9.2023 8278842 2,18 %
MT 547 5.9.2023-13.9.2023 450987 0,12 %
NL 1034 5.9.2023-12.9.2023 14878211 3,92 %
AT 1078 5.9.2023-12.9.2023 7687340 2,02 %
PL 1052 5.9.2023-12.9.2023 31840803 8,38 %
PT 1037 5.9.2023-12.9.2023 9027159 2,38 %
RO 1051 5.9.2023-12.9.2023 15953432 4,20 %
Sl 1023 5.9.2023-12.9.2023 1789242 0,47 %
SK 1077 5.9.2023-12.9.2023 4561916 1,20 %
Fl 1070 5.9.2023-12.9.2023 4696447 1,24 %
SE 1052 5.9.2023-11.9.2023 8613223 2,27 %
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Dotaznik
ZADETE VSECHNY

DX1 Jak dulezité jsou nasledujici aspekty pii rozhodovani o tom, jaké produkty

(zbozi nebo sluzby) koupit?

(JEDNA ODPOVED NA RAD - RANDOMISE 1-4)
DX1_1 Dopad vyrobku na zZivotni prostiedi
DX1_2 Cena produktu

DX1_3 Kvalita produktu
DX1_4 Znacka produktu

RESPONZNIi SCALE

Velmi dulezité 1 R ather dUlezité 2 Rathe r ne t dilezZité 3 Ne na Il ddlezité 4 Nevim 998

ZADETE VSECHNY

DX2 Do jaké miry souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi tvrzenimi?

(JEDNA ODPOVED NARAD - RANDOMISE 1-4)
DX2_1 Nakup vyrobku s niz§im dopadem na Zivotni prostfedi ma vliv na Zivotni prostredi
D X2_2 Mam boug ht produkty specialné kvdli jejich nizSimu dopadu na Zivotni prostredi
RESPONZNi SCALE

Ddrazné souhlasim 1 TakZze mewhat souhlasim 2 TakZze m ew hat nesouhlasim 3 Ddurazné

nesouhlasim 4 Nevim 998

ZADETE VSECHNY

Q1 Podivejte se prosim zblizka na logo uvedené nize. Vidéli jste uz toto logo?

* %

€N
- L
b

cu NS

Ecolabe

www.ecolabel.eu

(JEDNOTNA ODPOVEDNOST)
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Ano 1 Ne 2 Don't kno w 998
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ZADETE VSECHNY

Q2 Zobrazené logo je logem ekoznacky EU. Ktera z nasledujicich tvrzeni o
ekoznacce EU jsou podle vas pravdiva nebo nepravdiva?

(JEDNA ODPOVED NA RAD — RANDOMISE 1-5)

Q2_1 Ekoznacka EU se udéluje vyrobkim s mensim dopadem na Zivotni prostifedi nez podobnym
vyrobkim na trhu

Q2_2 Ekoznacka EU je nezavisle ovéfena znacka, kterou se spole¢nosti mohou rozhodnout uvadét na
svych vyrobcich, aby prokazaly, Ze jsou Setrné k Zivotnimu prostiedi

Q2_3 Ekoznacka EU se udéluje ekologickym potravinam a napojum

Q2_4 Ekoznacka EU je znaCkou Evropské unie pro excelenci v oblasti Zivotniho prostfedi
Q2_5 Aby vyrobky ziskaly ekoznacku EU, musi splfiovat pfisna environmentalni kritéria
RESPONZNI SCALE

Pravda 1 False 2 Nevim 998

ZOBRAZIT VSECHNY

Na trhu je mnoho produktl s environmentalnimi znackami, coz znamena znacky souvisejici s
environmentalnimi vlastnostmi produktu.

Ekoznacka EU je oficialni dobrovolna znacka Evropskeé unie pro excelenci v oblasti Zivotniho
prostfedi, ktera je udélovana vyrobkim a sluzbam s prokazanymi nizSimi dopady na
zivotni prostfedi ve srovnani s podobnymi vyrobky na trhu. Plsobi také jako zaruka
vysokeé kvality. Aby vyrobky ziskaly ekoznacku EU, musi splfiovat pfisna environmentalni
a kvalitativni kritéria. SpInéni kritérii ovéfuje nezavisla treti strana.

ZADETE VSECHNY

Q3 Jak casto...

(JEDNA ODPOVED NA RAD)

Q3_1 Nakupuijte vyrobky s ekologickymi znackami
Q3_2 Nakupujte produkty s ekoznackou EU

RESPONZNI SCALE
Casto 1 S ome krat 2 Ra spoléhat 3 N ev er 4 Don't kno w 998
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ZADETE VSECHNY
Q4a Ktery z nasledujicich produktt jste si za poslednich 12 mésicd koupili? Vybrat vse, co plati

(MULTIVNI ODPOVEDI PRIPOJENI — RANDOMISE 1-10)

Detergenty/Cistici prostfedky 1 Papirové vyrobky (jako hedvabny papir, hedvabny papir p ro ducts,
kopirovaci papir atd.) 2 T extiles, odévy/obuv 3 F lo nebo co verings/dlazdice 4 Kosmetika/a ni mal care
products 5 Absorbent h ygiene products (plechovky s/Zzenské p ads/tampony) 6 Barvy/laky 7
Nabytek/lozni matrace 8 Péstebni média/pomocné pldni latky 9 Turistické ubytovaci sluzby
(hotely/kampsity) 10 Zadné z t&chto 11 Nevim 998

ASK IF Q4a ne 11 nebo 998

Q4b Koupili jste si néktery z nasledujicich produktii zakoupenych za poslednich 12
mésicu s ekoznaékou EU? Vyberte véechny, které plati.
(POUZITE MULTIVNI ODPOVEDI — BODY ZVEREJNENE VE Shodném OBJEDNAVCE JAKO V CTVRTEM CTVRTLETI)

Detergenty/Cistici prostfedky 1 Papirové vyrobky (jako hedvabny papir, hedvabny papir p ro ducts,
kopirovaci papir atd.) 2 T extiles, odévy/obuv 3 F lo nebo co verings/dlazdice 4 Kosmetika/a ni mal care
products 5 Absorbent h ygiene products (plechovky s/Zzenské p ads/tampony) 6 Barvy/laky 7
Nabytek/lozni matrace 8 Péstebni média/pomocné pldni latky 9 Turistické ubytovaci sluzby
(hotely/kampsity) 10 Zadné z t&chto 11 Nevim 998

ZADOST POKUD Q3_2=1,2,3
Q5 Kde nejcastéji nakupujete produkty s ekoznackou EU?

[MULTIVNi ODPOVEDI]
V supermarketech 1 V bioobchodech 2 Online 3 Ostatni 4 Nevim 998
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ZADETE VSECHNY

Q6 Chcete najit vice produkti s ekoznackou EU v nékteré z nasledujicich kategorii?
(JEDNA ODPOVED NA RAD - RANDOMISE 1-7)

Q6_1 Textil, odévy / obuv

Q6_2 Podlahové krytiny/dlazdice

Q6_3 Kosmetika/pfipravky pro péci o zvitfata

Q6_4 Saveé hygienické vyrobky (plenky/Zzenské viozky/tampony)

Q6_5 Barvy/laky

Q6_6 Nabytek/postelové matrace

Q6_7 Turistické ubytovaci sluzby (hotely/kempy)

RESPONZNI SCALE
Ano 1
¢. 2 NepoutZije se (tyto produkty/sluzby nekupuji) 9 97 Nevim 998

ZADETE VSECHNY

Q7 Do jaké miry souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi tvrzenimi?
(JEDNA ODPOVED NA RAD - RANDOMISE 1-3)

Q7_1 Vétim, Ze vyrobky s ekoznackou EU maiji skute¢né nizsi dopad na Zivotni prostredi nez podobné vyrobky na
trhu

Q7_2 Spolecnosti €asto uvadéji zavadgjici environmentalni tvrzeni, coz vede zakazniky k pfesvéd&eni, Ze
jejich produkt nebo sluzba je Setrna k Zivotnimu prostredi

Q7_3 Aby byla environmentalni znacka divéryhodna, musi byt ovéfena nezavislou organizaci

RESPONZNI SCALE

Str nagly souhlasit 1 TakZe mewh na souhlas 2 Né&jaky klobouk nesouhlasit 3 Silny ly nesouhlasit 4
Nevim 998

ZADOST POKUD Q3_2=4
Q8 Proc¢ nekupujete produkty s ekoznackou EU?

(MULTIVNi ODPOVEDI - RANDOMISE 1-6 ALE KLICOVE BODY 4-6 SPOLECNE)

Na vyrobcich, které kupuiji, nehledam environmentalni znacky 1 |1 d o n't feel concerned by environmental
issues 2 Nenachazim pr oducts s ekoznackou EU, kde nakupuiji 3 Vyrobky s ekolabem EU | nejsou
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skute¢né Setrné k Zivotnimu prostfedi 4 Vyrobky s ekoznackou EU jsou pfili§ drahé 5 Vyrobky s
ekoznackou EU nejsou dobré kvality 6 Ostatni 7 Nevim 998
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Priloha udaju
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DX1_1 Jak dulezité jsou nasledujici aspekty pfi rozhodovani o tom, jaké produkty
(zbozi nebo sluzby) koupit? Dopad vyrobku na zivotni prostredi

YeITi, Sopl'?e’ Sgiég_ . Vl"{bevc_ . Nevim
dulezité dulezité nedulezité  nedulezité
EU-27 23 50 19 6 2
BE 13 50 26 9 3
BG 18 53 25 2 1
Cz 15 47 28 8 3
DK 13 45 29 11 3
DE 20 50 20 8 2
EE 6 47 36 8 3
IE 24 46 20 8 2
EL 34 41 18 6 1
ES 30 46 19 5 1
FR 21 51 18 8 3
HR 16 54 22 4 4
IT 33 51 13 3 1
CY 30 47 18 4 1
LV 9 45 35 9 2
LT 15 50 25 7 2
LU 18 53 23 5 1
HU 16 53 25 4 2
MT 28 50 17 4 1
NL 13 48 25 11 3
AT 22 50 20 6 2
PL 23 52 17 6 3
PT 32 53 13 2 0
RO 37 47 13 3 1
Sl 20 55 20 4 1
SK 13 46 29 10 3
Fl 1" 49 31 8 2
SE 16 47 27 8 2

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-
13/9/2023

(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti
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DX1_2 Jak dulezité jsou nasledujici aspekty pfi rozhodovani o tom, jaké produkty
(zbozi nebo sluzby) koupit? Cena produktu

YeITi, Sopl'?e’ Sgiég_ . Vl"{bevc_ . Nevim
dulezité dulezité nedulezité  nedulezité
EU-27 55 40 5 1 0
BE 50 44 5 1 0
BG 48 45 7 0 0
Ccz 55 40 4 1 0
DK 44 48 7 1 0
DE 45 46 7 1 0
EE 41 52 5 1 0
IE 58 37 4 1 0
EL 76 20 4 1 0
ES 66 30 4 0 0
FR 54 40 4 1 0
HR 50 46 3 0 0
IT 52 42 5 1 0
CcYy 67 29 3 1 0
LV 51 44 4 1 0
LT 56 40 4 0 0
LU 36 49 13 2 0
HU 57 38 4 1 0
MT 57 39 3 1 0
NL 49 46 4 1 0
AT 53 41 6 1 0
PL 63 34 2 1 0
PT 66 33 1 1 0
RO 68 29 2 0 0
Sl 49 45 5 1 0
SK 58 38 4 1 0
Fl 44 49 6 1 0
SE 43 49 6 2 0

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-
13/9/2023

(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti
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DX1_3 Jak dulezité jsou nasledujici aspekty pfi rozhodovani o tom, jaké produkty
(zbozi nebo sluzby) koupit? Kvalita produktu

YeITi, Sopl'?e’ Sgiég_ . Vl"{bevc_ . Nevim
dulezité dulezité nedulezité  nedulezité
EU-27 64 33 3 1 0
BE 58 38 4 0
BG 68 30 1 0 0
Ccz 59 38 3 1 0
DK 47 48 5 0 0
DE 59 37 3 1 0
EE 44 52 3 1 0
IE 68 28 2 1 0
EL 75 23 1 1 0
ES 78 20 2 1 0
FR 56 40 3 1 0
HR 48 49 2 1 0
IT 70 28 2 0 0
CcYy 79 19 1 1 0
LV 57 39 3 1 0
LT 61 36 2 1 0
LU 66 32 3 0 0
HU 51 45 3 0 1
MT 75 24 1 0 0
NL 58 39 2 1 0
AT 69 28 3 1 0
PL 70 28 2 1 0
PT 68 30 1 1 0
RO 82 16 2 1 0
Sl 57 39 3 0 0
SK 60 35 3 1 0
Fl 49 46 3 1 0
SE 50 44 5 1 0

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-
13/9/2023

(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti
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DX1_4 Jak dulezité jsou nasledujici aspekty pfi rozhodovani o tom, jaké produkty
(zbozi nebo sluzby) koupit? Znacka produktu

YeITi, Sopl'?e’ Sgiég_ . Vl"{bevc_ . Nevim
dulezité dulezité nedulezité  nedulezité
EU-27 16 46 30 8 0
BE 8 43 35 12 1
BG 17 47 33 3 0
Cz 13 42 35 10 0
DK 6 36 38 17 3
DE 12 36 39 13 0
EE 5 34 49 11 1
IE 16 39 33 11 1
EL 20 41 30 9 0
ES 19 54 24 3 0
FR 13 48 29 10 0
HR 10 42 40 8 1
IT 23 50 23 3 0
CcYy 18 45 29 8 0
LV 5 38 47 10 1
LT 10 42 38 9 1
LU 7 43 37 12 0
HU 7 38 43 12 1
MT 18 43 28 11 0
NL 9 44 32 14 1
AT 1" 36 40 12 1
PL 22 55 19 4 1
PT 15 47 34 4 0
RO 27 56 13 5 0
Sl 11 43 37 9 0
SK 11 39 41 9 0
Fl 6 34 46 15 0
SE 11 44 34 10 1

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-
13/9/2023

(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti
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DX2_1 Do jaké miry souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi tvrzenimi?
Nakup vyrobku s niz§im dopadem na zivotni prostfedi ma vliv na zivotni prostfedi
rozhodné Ponékud Ponékud Rozhodné

souhlasim  souhlasim nesouhlasim nesouhlasim Nevim

EU-27 33 48 11 4 3
BE 27 50 13 5

BG 35 50 8 4 4
Ccz 23 58 10 4 5
DK 26 48 14 5 7
DE 29 48 15 5 3
EE 22 56 13 4 6
IE 34 46 10 5 4
EL 47 40 8 3 2
ES 39 47 9 3 3
FR 22 53 14 6 5
HR 40 45 9 4 2
IT 38 50 9 2 1
CcYy 57 32 7 2 3
LV 23 52 14 4 7
LT 37 45 11 4 4
LU 27 48 15 5 5
HU 28 53 12 3 3
MT 47 43 6 2 3
NL 40 44 9 4 3
AT 30 47 14 5 4
PL 36 47 9 3 5
PT 56 36 5 1 2
RO 53 36 6 3 2
Sl 23 49 18 6 4
SK 28 54 10 4 4
Fl 27 51 12 5 5
SE 34 47 12 4 3

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-
13/9/2023

(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti
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DX2_2 Do jaké miry souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi tvrzenimi?
Nakoupil jsem produkty specialné kvili jejich niz§imu dopadu na zivotni prostfedi
rozhodné Ponékud Ponékud Rozhodné

souhlasim  souhlasim nesouhlasim nesouhlasim Nevim
EU-27 18 42 24 12 4
BE 12 37 29 18 4
BG 19 50 18 8 5
Cz 11 46 29 11 4
DK 8 27 27 29 8
DE 16 38 26 16 5
EE 6 36 36 15 7
IE 19 41 22 14 3
EL 24 47 17 8 4
ES 20 45 21 10 4
FR 15 36 28 18 3
HR 16 45 24 11 3
IT 24 50 19 5 2
CcYy 26 46 14 9 6
LV 8 38 32 16 7
LT 14 44 21 12 8
LU 17 38 30 12 4
HU 11 39 34 13 3
MT 25 40 23 9 5
NL 16 36 26 16 6
AT 16 39 29 14 2
PL 17 40 25 9 9
PT 20 49 19 9 3
RO 27 51 11 7 5
Sl 12 44 27 15 2
SK 10 41 32 10 7
Fl 1" 41 29 14 6
SE 16 46 20 11 6

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-
13/9/2023

(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti
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Q1 Podivejte se prosim zblizka na logo uvedené nize. Vidéli jste uz toto logo?
Ano

EU-27
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
Fl
SE

38
48
30
23
49
29
49
20
39
34
61
29
49
34
33
45
47
21
35
30
27
34
24
30
37
23
30
33

Ne
48
38
52
57
38
56
34
70
51
55
30
51
39
52
48
35
37
64
51
56
56
48
64
48
47
58
47
52
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Nevim
14
13
18
20
13
14
18
10
10
11

9
21
13
14
18
21
16
15
14
14
18
18
12
22
16
19
23
15

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-13/9/2023
(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti

7~

p

EU‘

Fcolabe

www.ecolabel.eu

J/

63



Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU
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Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

Q2_1 Zobrazené logo je logem ekoznacky EU. Ktera z nasledujicich tvrzeni o ekoznacce EU jsou
podle vas pravdiva nebo nepravdiva? Ekoznacka EU se udéluje vyrobkiim s mensim dopadem na
zivotni prostfedi nez podobnym vyrobkdm na trhu (spravné).

Pravda Nepravdivé Nevim
EU-27 60 8 32
BE 60 7 33
BG 61 7 32
Cz 56 7 38
DK 62 8 30
DE 47 12 42
EE 54 7 39
IE 55 7 38
EL 64 5 31
ES 63 7 30
FR 71 6 24
HR 72 5 23
IT 67 7 26
CY 60 10 29
LV 54 7 40
LT 70 6 24
LU 65 7 28
HU 61 6 33
MT 66 10 25
NL 51 8 41
AT 53 10 37
PL 59 8 33
PT 62 6 33
RO 68 10 22
Sl 68 7 25
SK 55 8 37
Fl 60 7 33
SE 56 10 34

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-13/9/2023
(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti
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Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

Q2_2 Zobrazené logo je logem ekoznacky EU. Ktera z nasledujicich tvrzeni o ekozna¢ce EU
jsou podle vas pravdiva nebo nepravdiva? Ekoznacka EU je nezavisle ovéfena znacka, kterou
se spole¢nosti mohou rozhodnout uvadét na svych vyrobcich, aby prokazaly, Ze jsou Setrné k
Zivotnimu prostfedi (spravné).

Pravda Nepravdivé Nevim
EU-27 50 11 39
BE 49 9 42
BG 57 4 39
Ccz 47 9 44
DK 43 20 37
DE 40 13 47
EE 40 16 44
IE 49 8 44
EL 52 9 39
ES 54 7 39
FR 53 11 36
HR 53 13 35
IT 55 11 34
CYy 51 10 40
LV 45 8 47
LT 39 19 42
LU 49 11 40
HU 38 21 42
MT 57 11 32
NL 43 10 48
AT 48 13 39
PL 53 10 37
PT 52 10 38
RO 63 8 29
SI 59 10 32
SK 47 10 42
Fl 57 5 37
SE 43 15 42

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-13/9/2023
(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti
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Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

Q2_3 Zobrazené logo je logem ekoznacky EU. Ktera z nasledujicich tvrzeni o ekoznacéce
EU jsou podle vas pravdiva nebo nepravdiva? Ekoznacka EU se udéluje ekologickym
potravinafskym a napojovym vyrobkdm (neni spravna)

Pravda Nepravdivé Nevim
EU-27 41 15 44
BE 37 15 48
BG 48 8 45
Cz 39 10 52
DK 42 19 39
DE 33 18 49
EE 39 11 51
IE 37 11 53
EL 47 11 43
ES 41 13 47
FR 40 19 42
HR 46 10 44
IT 39 20 42
CY 45 11 45
LV 43 10 47
LT 64 6 30
LU 40 16 44
HU 31 16 52
MT 34 18 48
NL 30 15 54
AT 42 13 45
PL 60 7 34
PT 40 10 50
RO 67 8 25
Sl 54 10 36
SK 36 9 55
Fl 36 9 55
SE 48 9 44

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-13/9/2023
(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti
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Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

Q2_4 Zobrazené logo je logem ekoznacky EU. Ktera z nasledujicich tvrzeni o ekoznacce
EU jsou podle vas pravdiva nebo nepravdiva? Ekoznacka EU je znatka Evropské unie
pro excelenci v oblasti zivotniho prostfedi (spravna)

Pravda Nepravdivé Nevim
EU-27 56 7 36
BE 49 10 41
BG 68 3 29
Cz 39 12 49
DK 69 6 25
DE 55 7 39
EE 48 4 48
IE 54 4 42
EL 55 6 39
ES 64 5 31
FR 54 11 36
HR 71 3 26
IT 57 8 35
CY 54 6 39
LV 46 8 46
LT 59 6 36
LU 53 9 38
HU 57 7 36
MT 66 4 31
NL 37 11 52
AT 60 5 35
PL 57 6 37
PT 65 3 32
RO 62 9 29
Sl 64 6 30
SK 51 9 41
Fl 59 5 36
SE 56 6 38

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-13/9/2023
(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti
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Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

Q2_5 Zobrazené logo je logem ekoznacky EU. Ktera z nasledujicich tvrzeni o ekoznacce EU jsou
podle vas pravdiva nebo nepravdiva? Aby vyrobky ziskaly ekoznac¢ku EU, musi splfiovat pfisna
environmentalni kritéria (spravné).

Pravda Nepravdivé Nevim
EU-27 69 5 27
BE 67 5 28
BG 71 3 26
Cz 63 5 32
DK 67 6 27
DE 61 5 34
EE 63 4 34
IE 61 5 34
EL 74 3 23
ES 70 5 25
FR 73 6 21
HR 79 2 19
IT 73 6 22
CY 79 2 19
LV 62 5 33
LT 71 4 25
LU 69 6 26
HU 66 5 29
MT 77 2 21
NL 53 7 40
AT 67 4 28
PL 70 4 26
PT 74 2 25
RO 85 2 13
Sl 72 5 24
SK 64 5 31
Fl 64 5 31
SE 64 6 31

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-13/9/2023
(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti
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Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

Q3_1 Jak €asto kupujete produkty s ekologickymi znackami

Casto Né&kdy Ztidka Nikdy Nevim
EU-27 16 47 22 5 10
BE 8 42 26 8 15
BG 15 50 22 4 10
(074 8 50 25 8 9
DK 19 46 19 5 12
DE 14 46 24 6 11
EE 8 46 28 5 13
IE 17 50 17 6 10
EL 21 48 21 5 6
ES 14 46 23 6 11
FR 15 46 23 7 9
HR 16 55 20 4 6
IT 28 51 15 3 3
cY 23 49 16 4 8
LV 8 43 25 5 20
LT 1 47 25 5 11
LU 21 41 20 5 14
HU 1 34 31 6 18
MT 15 47 19 4 15
NL 12 48 19 7 14
AT 14 47 22 3 14
PL 13 43 24 4 16
PT 17 55 16 2 10
RO 26 49 14 3 7
Sl 13 46 28 6 7
SK 8 37 30 8 17
Fl 20 57 16 2 6
SE 20 55 17 4 4

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-
13/9/2023

(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti
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Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

Q3_2 Jak €asto kupujete produkty s ekoznackou EU?

Casto Né&kdy Ztidka Nikdy Nevim
EU-27 8 30 18 10 33
BE 6 35 21 10 28
BG 6 25 18 15 36
(074 3 19 15 20 44
DK 7 28 15 10 39
DE 6 27 22 8 37
EE 4 29 21 9 37
IE 6 23 14 15 42
EL 9 28 15 10 37
ES 7 28 16 13 37
FR 9 37 22 1 22
HR 5 31 20 9 35
IT 14 37 15 9 25
CcY 9 30 12 7 42
LV 3 24 19 12 42
LT 6 31 24 10 31
LU 9 32 15 7 37
HU 4 20 17 17 42
MT 7 30 19 8 36
NL 5 22 14 14 45
AT 7 32 16 7 38
PL 7 29 17 1 36
PT 5 27 13 9 46
RO 20 41 18 4 16
Sl 6 27 24 14 30
SK 4 20 21 15 40
Fl 5 25 15 6 49
SE 4 23 13 13 47

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-
13/9/2023

(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti
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Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

Q4a Ktery z nasledujicich produktt jste si za poslednich 12 mésict koupili? Vyberte vSechny, které plati. [MULTIVNI
ODPOVEDI]

Papirové

vyrobky Absnclfrpc
) (jako I . . i
Cistici  hedvabn Kosmetik NYgienick , Peéstebni. Turistick
. . ; .. Podlahov é Nabytek/ substraty e
prostfedk y papir, Textilie, . a/ . .
i oar e X - - prostfedk Barvy/ postelov / ubytovac Zadny z .
y/€istici hedvabn odévy/ob . pripravky . A . Nevim
" . krytiny/dI - laky é pomocné i sluzby nich
prostfedk é uv < pro péci . o .
. azdice o (plenky/z matrace pudni (hotely/k
y vyrobky, o zvifata ke 4tk
kopirova enske atky empy)
p . vlozky/ta
ci papir mpony)
atd.) pony
EU-
57 79 72 72 10 44 40 27 23 14 32 2 1
BE 73 75 71 8 40 34 24 18 7 31 3 2
BG 81 63 66 17 42 40 31 21 29 38 2 1
cz 81 84 73 10 43 42 34 23 33 33 1 1
DK 77 56 77 7 42 36 26 25 12 27 3 2
DE 81 78 71 10 50 31 25 25 8 35 2 1
EE 77 78 71 10 42 36 26 21 19 28 3 2
IE 77 79 76 14 51 43 39 26 24 46 2 1
EL 86 84 64 6 43 47 30 19 15 29 2 1
ES 82 59 78 8 36 48 25 26 17 41 2 1
FR 73 79 71 10 38 42 27 22 10 33 2 2
HR 87 85 77 11 66 46 37 26 18 26 1 1
IT 82 54 70 9 40 44 25 18 10 24 1 2
CY 84 79 63 7 45 47 28 16 15 35 3 2
Lv 79 68 63 10 43 38 23 19 28 22 3 1
LT 60 55 62 8 53 34 23 16 23 20 5 3
LU 82 83 78 8 40 38 24 23 8 28 3 1
HU 83 84 66 10 58 39 29 16 20 27 2 1
MT 84 85 73 12 47 46 34 24 26 36 1 2
NL 76 81 78 1 48 34 25 23 9 43 3 1
AT 82 78 75 9 61 34 21 25 11 32 2 1
PL 74 79 74 15 40 43 39 25 23 30 2 2
PT 89 77 73 6 44 54 24 16 8 34 1 1
RO 86 63 76 10 44 47 30 23 14 30 2 1
Sl 78 72 70 11 52 35 25 23 16 36 4 1
SK 76 78 74 10 49 37 31 22 18 26 2 2
Fl 79 88 79 8 58 38 24 26 26 42 1 0
SE 81 60 75 8 43 34 24 28 30 31 2 1

Bleskovy prdzkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-13/9/2023
(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti
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Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

Q4b Koupili jste si néktery z nasledujicich produktt zakoupenych za poslednich 12 mésicl s ekoznackou EU? Vyberte
vS§echny, které plati. [MULTIVNI ODPOVEDI]

EU-
27

BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
F
SE

Cistici
prostfedky
[Cistici
prostfedky

19

20
15
13
17
16
18
13
26
16
22
16
25
22
16
19
24
14
21
13
17
16
19
37
18
1
10
15

Papirov
é
vyrobky
(jako
hedvabn
y papir,
hedvabn
é
vyrobky,
kopirova
ci papir
atd.)

17

16
14
13
9
16
15
13
21
13
24
16
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21
12
12
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14
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16
13
11
8
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Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU
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Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

Q5 Kde nejcastéji nakupujete produkty s ekoznackou EU? [MULTIVNI
ODPOVEDI]

\Y

supermarkete V bio- Online Ostatni Nevim
ch shopech

EU-27 66 24 24 4 11
BE 69 22 20 2 13
BG 56 39 21 6 12
Cz 55 21 36 4 12
DK 67 12 18 3 18
DE 60 22 26 8 15
EE 64 19 15 3 17
IE 65 19 20 2 17
EL 67 29 20 1 9

ES 62 28 25 3 9

FR 80 24 19 3 7

HR 58 30 12 6 17
IT 64 28 27 3 10
CYy 73 27 14 1 11
LV 62 16 20 3 16
LT 69 17 21 3 12
LU 71 31 13 3 14
HU 56 22 22 7 14
MT 67 20 13 3 21
NL 62 18 22 8 17
AT 65 26 25 6 12
PL 64 25 37 5 11
PT 70 30 5 2 14
RO 79 23 25 5 5

SI 62 19 19 4 17
SK 56 22 24 6 15
Fl 67 13 14 3 21
SE 47 22 33 7 16

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-
13/9/2023

(%) Zaklad: n=14 191 — Respondenti, ktefi zakoupili produkty s ekoznackou EU

75



Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

Q6_1 Chcete najit vice produktl s ekoznackou EU v nékteré z nasledujicich kategorii? Textil,
odévy / obuv

Neni relevantni (tyto

Ano Ne produkty/sluzby Nevim
nekupuiji)
EU-27 71 13 4 12
BE 63 19 5 13
BG 78 9 4 9
Cz 54 19 7 19
DK 60 19 5 17
DE 65 15 4 17
EE 56 16 7 21
IE 72 14 4 9
EL 76 12 4 8
ES 76 9 5 9
FR 71 15 5 10
HR 79 10 3 8
IT 77 8 4 11
CYy 77 10 3 11
LV 58 13 8 22
LT 62 11 6 20
LU 70 15 3 12
HU 65 14 8 14
MT 78 9 3 10
NL 61 19 4 16
AT 68 16 3 13
PL 73 17 3 8
PT 83 5 2 10
RO 83 10 3 4
SI 66 18 6 9
SK 67 13 4 16
Fl 66 13 6 15
SE 67 13 4 16

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-13/9/2023
(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti
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Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

Q6_2 Chcete najit vice produktt s ekoznackou EU v nékteré z nasledujicich

kategorii? Podlahové krytiny/dlazdice

EU-27
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
T
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
F
SE

Ano

46
35
61
33
28
37
32
47
53
59
46
46
57
49
38
42
36
39
46
41
37
47
54
53
35
36
33
37

Ne

16
22
11
21
19
18
15
20
14
10
17
19
8
11
14
14
15
17
9
20
19
20
7
22
30
20
13
15

Neni relevantni
(tyto
produkty/sluzby
nekupuiji)
26
30
16
29
35
31
33
21
23
21
27
25
25
25
26
25
31
32
31
22
28
22
27
20
27
28
40
31

Nevim

12
13
11
17
18
14
20
12
10
9
10
11
11
15
22
19
18
13
14
17
17
11
12
5
8
16
14
17

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-

13/9/2023

(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti
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Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

Q6_3 Chcete najit vice produktt s ekoznackou EU v nékteré z
nasledujicich kategorii? Kosmetika/pfipravky pro péci o zvirata

Neni
relevantni
Ano Ne prod(Lyl;[’g/ /slu Nevim
zby
nekupuiji)
EU-27 63 12 16 10
BE 57 15 18 10
BG 71 8 14 7
Ccz 51 13 22 14
DK 52 16 19 14
DE 57 14 15 14
EE 54 12 20 14
IE 66 13 12 9
EL 68 10 16 6
ES 69 7 17 7
FR 63 13 17 7
HR 75 8 10 7
IT 68 8 16 8
CY 73 6 12 9
LV 56 10 18 16
LT 61 13 11 15
LU 60 12 18 10
HU 66 11 12 11
MT 71 4 18 7
NL 56 16 15 13
AT 66 12 10 12
PL 56 17 20 7
PT 73 5 14 8
RO 68 15 13 4
Sl 63 16 14 7
SK 62 14 14 10
Fl 60 12 16 13
SE 57 12 19 12

Bleskovy priizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v
terénu: 5/9-13/9/2023

(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti
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Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

Q6_4 Chcete najit vice produktl s ekoznackou EU v nékteré z nasledujicich kategorii? Absorpéni
hygienické prostfedky (plenky/zenské vlozky/tampony)

Neni relevantni (tyto

Ano Ne produkty/sluzby Nevim
nekupuiji)
EU-27 58 12 21 9
BE 49 16 26 10
BG 70 7 16 7
Cz 50 13 23 13
DK 42 16 30 12
DE 46 15 26 13
EE 44 12 30 14
IE 59 13 20 8
EL 71 8 14 7
ES 70 8 15 7
FR 59 13 21 7
HR 64 11 17 7
IT 69 7 17 8
CYy 72 7 12 9
LV 51 11 22 16
LT 52 13 21 14
LU 54 14 23 9
HU 55 13 23 10
MT 66 6 21 8
NL 46 17 26 12
AT 56 12 22 10
PL 58 18 18 6
PT 71 5 15 9
RO 68 14 14 4
SI 51 18 22 9
SK 57 13 19 12
Fl 46 11 30 14
SE 52 12 25 12

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-13/9/2023
(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti
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Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

Q6_5 Chcete najit vice produktl s ekoznackou EU v nékteré z nasledujicich kategorii?
Barvy/laky

Neni relevantni

Ano Ne produg’?g(;)sluiby Nevim
nekupuiji)
EU-27 60 13 17 10
BE 50 18 20 11
BG 72 9 1 9
cz 48 17 21 14
DK 48 17 21 14
DE 53 14 21 12
EE 47 13 23 17
IE 61 15 14 10
EL 71 9 13 7
ES 70 9 13 8
FR 61 14 16 10
HR 68 12 13 7
T 67 9 15 9
0% 66 8 15 10
LV 46 14 21 19
LT 52 12 19 16
LU 54 14 21 11
HU 52 12 24 12
MT 66 8 19 8
NL 54 17 17 13
AT 51 15 22 12
PL 61 19 13 8
PT 68 5 18 9
RO 65 17 13 5
sl 55 20 18 8
SK 58 15 16 12
FI 43 13 31 14
SE 53 13 21 13

Bleskovy priizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-13/9/2023
(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti
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Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

Q6_6 Chcete najit vice produktl s ekoznackou EU v nékteré z nasledujicich kategorii?

Nabytek/postelové matrace

EU-27
BE
BG
CZ
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

Ano

59
46
67
45
44
52
43
59
69
70
61
65
68
72
49
49
51
50
61
47
53
53
73
67
51
51
51
56

Ne

16
22
10
19
19
17
17
16
12
12
16
14
10
9
13
15
17
15
11
22
18
22
6
18
22
17
15
15

Neni relevantni (tyto
produkty/sluzby
nekupuiji)
13
17
12
19
17
14
21
14
11
8
11
12
12
10
18
17
17
22
15
14
14
15
10
10
16
15
16
11

Nevim

13
16
11
18
20
17
20
10
9
10
12
9
11
10
21
19
15
13
13
17
16
10
11
5
11
17
18
18

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-13/9/2023
(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti
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Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

Q6_7 Chcete najit vice produktt s ekoznackou EU v nékteré z nasledujicich
kategorii? Turistické ubytovaci sluzby (hotely/kempy)

EU-27
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
T
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
F
SE

Ano

52
43
62
35
36
42
35
58
63
68
54
52
59
67
37
41
47
45
61
43
47
48
69
61
47
44
47
46

Ne

16
23
10
21
20
20
18
19
13
10
16
16
8
9
16
16
18
16
9
24
18
22
6
20
25
18
15
16

Neni relevantni
(tyto
produkty/sluzby
nekupuiji)
18
20
15
25
23
20
23
10
14
12
18
22
20
11
25
20
22
26
20
16
17
21
14
14
18
23
20
19

Nevim

14
14
13
20
21
18
23
13
10
10
13
10
13
14
22
23
14
14
10
17
18
9
11
6
11
16
18
20

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-

13/9/2023

(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti
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Q7_1 Do jaké miry souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi tvrzenimi?

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

Véfim, ze vyrobky s ekoznac¢kou EU maji skuteCné mensi dopad na zivotni
prostfedi nez podobné vyrobky na trhu.

EU-27
BE
BG
CZ
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-

13/9/2023

(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti ts
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14
28
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30
37
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24
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souhlasim

46
47
43
47
41
44
52
46
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43
49
51
50
33
54
51
43
45
45
45
43
54
37
43
50
49
52
41

Ponékud
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10
12
7
11
11
13
9
7
5
8
14
8
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13
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9
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Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU

Q7_2 Do jaké miry souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi tvrzenimi?

Spole€nosti Casto uvadéji zavadéjici environmentalni tvrzeni, coz vede zakazniky

k pfesvédceni, ze jejich produkt nebo sluzba je Setrna k zivotnimu prostfedi.
rozhodné Ponékud Ponékud Rozhodné

souhlasim  souhlasim nesouhlasim nesouhlasim Nevim
EU-27 30 48 10 2 10
BE 28 48 10 2 12
BG 33 51 8 2 6
Ccz 23 53 10 1 13
DK 23 45 12 2 17
DE 36 45 9 2 8
EE 21 55 11 1 12
IE 44 44 6 2 6
EL 36 50 5 2 7
ES 32 47 10 2 9
FR 25 50 11 3 12
HR 38 52 6 1 3
IT 23 49 16 3 10
CYy 39 43 7 1 11
LV 22 54 10 1 13
LT 23 49 15 2 11
LU 37 46 7 1 9
HU 30 48 10 2 10
MT 34 47 8 3 9
NL 42 41 7 2 8
AT 42 44 7 1 6
PL 23 49 9 1 18
PT 40 49 4 1 6
RO 35 50 7 2 5
Sl 33 50 9 3 6
SK 24 50 10 1 15
Fl 24 52 12 1 10
SE 27 50 10 2 10

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-
13/9/2023

(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti ts

84
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Q7_3 Do jaké miry souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi tvrzenimi? Aby
byla environmentalni znacka davéryhodna, musi byt ovéfena nezavislou
organizaci.

rozhodné Ponékud Ponékud Rozhodné

souhlasim  souhlasim nesouhlasim nesouhlasim Nevim
EU-27 56 31 6 2 5
BE 56 32 6 2 5
BG 67 24 5 0 4
Cz 40 44 5 2 10
DK 50 31 7 3 9
DE 57 29 6 3 6
EE 49 39 4 1 7
IE 60 27 5 3 6
EL 63 27 4 2 4
ES 56 30 7 3 5
FR 57 30 6 2 5
HR 64 28 5 1 3
IT 50 34 8 2 6
CYy 73 18 3 2 4
LV 45 43 5 3 5
LT 53 32 6 3 7
LU 65 27 4 1 3
HU 59 28 5 2 6
MT 69 22 2 1 6
NL 67 22 6 2 3
AT 61 28 5 2 4
PL 48 40 4 2 6
PT 68 24 3 1 4
RO 65 29 4 1 3
Sl 60 27 7 2 5
SK 49 36 5 2 8
Fl 57 29 7 2 6
SE 56 30 6 2 7

Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-
13/9/2023

(%) Zaklad: n=26 635 - VSichni respondenti

85
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Q8 Pro¢ nekupujete produkty s ekoznackou EU? [MULTIVNI ODPOVEDI]

Nenachazi

o uput, Necitimse  mprodukty o SRR Vorobly s PR
X znepokojen s . .~ ekoznacCkou . .
nehledam environmentalni ekoznacko , oooY svlfutec'ne EU jsou U.EU Ostatni Nevim
ekologicke mi otazkami  u EU, kde SStMeKzivotnimu - iy ohe  NeISOU
znacky p prostredi kvalitni
nakupuji
EU-27 40 14 30 9 23 5 7 10
BE 41 31 17 10 29 5 0 10
BG 33 7 44 10 20 9 4 11
cz 48 19 39 6 21 2 5 7
DK 45 19 17 13 11 7 12 16
DE 41 16 18 12 19 4 12 12
EE 51 19 44 12 31 4 2 3
IE 29 8 46 6 13 5 10 7
EL 40 10 40 14 32 6 1 9
ES 32 14 27 2 20 3 7 15
FR 46 12 21 15 39 5 2 8
HR 32 17 41 11 20 3 7 6
IT 32 11 36 4 14 5 6 14
CcY 44 22 37 11 12 18 5 15
Lv 35 13 37 5 13 8 7 10
LT 43 7 38 7 20 5 5 9
LU 39 20 21 18 37 11 14 6
HU 42 4 51 6 16 2 7 10
MT 51 7 46 7 21 6 3 3
NL 37 22 23 6 25 5 11 8
AT 50 26 28 24 40 12 9 3
PL 48 11 43 11 23 3 5 4
PT 33 6 42 6 19 4 6 10
RO 34 14 16 25 43 14 12 3
Sl 38 4 35 12 19 3 7 15
SK 40 14 36 14 27 9 4 10
Fl 29 26 33 7 29 5 4 10
SE 39 27 30 9 1 5 8 12

Poznamka: Pozor, mala zakladni velikost (n<150) pro vysledky jednotlivych zemi
Bleskovy prizkum Eurobarometr 535 — Ekoznacka EU / Prace v terénu: 5/9-13/9/2023
(%) Zaklad: n=2 882 — Respondenti, ktefi nikdy nekupuji produkty s ekoznackou EU
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