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Sissejuhatus

ELi 6komargis on maailmas tuntud vabatahtlik kava, millega %
edendatakse kaupu ja teenuseid, mis naitavad selgelt ** *
keskkonnaalast tipptaset, tuginedes standarditud

protsessidele ja teaduslikele tdenditele. See loodi 1992. * €
aastal, et aidata tarbijatel, jaemuUUjatel ja ettevotetel teha

toeliselt jatkusuutlikke valikuid. Praegu on see lks suurimaid \
N3

*

*

ja tuntumaid kavasid paljudes ELi riikides. Kas paber,
puhastusvahendid, kosmeetika, riided, isetehtavad materjalid
vOi hotellid, on Uha rohkem rohelisi tooterthmi, mis on nuud

sertifitseerimisele avatud.’
30 aastat parast ELi Okomargise kasutuselevotiu tellis CU a e
Euroopa Komisjoni keskkonna peadirektoraat Eurobaromeetri

kiiruuringu, et hinnata ELi kodanike teadlikkust ELi www.ecolabel.eu
Okomargisest ja nende suhtumist keskkonnamargistusse
uldiselt.

Ipsos European Public Affairs kusitles esinduslikku valimit 15-aastastest ja vanematest kodanikest
kdigis 27 Euroopa Liidu liikmesriigis. Ajavahemikul 5. septembrist 2023 kuni 13. septembrini 2023
viidi arvutipdhise veebiintervjuu (CAWI) kaudu labi 26 635 intervjuud, kasutades Ipsose
veebipaneele ja nende partnervorgustikku.

Kéesolevas aruandes esitatud uuringuandmed on kaalutud teadaoleva elanikkonna osakaaluga.
EL 27 keskmisi naitajaid kaalutakse vastavalt iga ELi likmesriigi Ule 15-aastaste elanike arvule.
Protsendimaarad ei pruugi ulatuda 100 %-ni, sest need on Umardatud lahima protsendini.
Umardamise téttu vdib juhtuda, et diagrammidel esitatud eraldi vastusevariantide protsendid ei
vasta tapselt tekstis nimetatud kogusummadele. Vastuste osakaal Uletab 100 %, kui kisimus
vBimaldas vastajatel valida mitu vastust. Kédesolevas aruandes viidatakse riikidele nende ametliku
[ihendiga. Kaesolevas aruandes kasutatud lihendid on jargmised:

BE Belgia FR Prantsusmaa NL Madalmaad
BG Bulgaaria HR  Horvaatia AT  Austria

Cz TSehhi Itaalia Itaalia PL Poola

DK Taani CY  Kiprose Vabariik PT Portugal
DE Saksamaa LV Lati RO Rumeenia
EE Eesti LT Leedu S| Sloveenia
IE lirimaa LU Luksemburg SK  Slovakkia
EL Kreeka HU  Ungari FI ~ Soome

ES Hispaania MT  Malta SE Rootsi

* Klpros tervikuna on (ks ELi 27 likmesriigist. Uhenduse digustik on siiski peatatud riigi selles
osas, mis ei ole Kuprose Vabariigi valitsuse kontrolli all. Praktilistel pdhjustel viiakse kusitlused labi
ainult Kiprose Vabariigi valitsuse kontrolli all olevas riigi osas.

1 Allikas: https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/eu-ecolabel-home/about-eu-
ecolabel_et


https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/eu-ecolabel-home/about-eu-ecolabel_en
https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/eu-ecolabel-home/about-eu-ecolabel_en
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Peamised jareldused

Keskkonnasoébralik tarbija

mToote kvaliteet ja hind on tarbijate ostuotsustes kaks kdige olulisemat aspekti: 97 %

vastanutest vastas, et toote kvaliteet on nende jaoks ,vaga“ vdi ,pigem oluline®, ning 94 %
vastas samale kisimusele toote hinna kohta. Vordluseks: 73 % vastanutest leidis, et toote
modju keskkonnale on ostetavate toodete lle otsustamisel ,vaga“ voi ,pigem oluline“. Toote
kaubamarki peetakse vahem oluliseks, 61% peab seda "vaga" voi "pigem oluliseks".

Kuigi koigis liikkmesriikides vastab enamik vastanutest, et toote keskkonnamdju on nende
ostuotsustes "vaga" voi "pigem oluline", on nende enamuste suurus vaga erinev (53 %-It
Eestis 85 %-le Portugalis).

Ligikaudu kaheksa vastanut kimnest ndustub, et vaiksema keskkonnamdjuga toodete
ostmine muudab keskkonda (33% ,ndustub taielikult” ja 48% ,ndustub moénevdrra®). Vaiksem
osa — kuid siiski enamik — ndustub, et nad on ostnud tooteid just nende vaiksema
keskkonnamdju tottu (18 % ,ndustun taielikult” ja 42 % ,ndustun mdnevorra®).

Teadlikkus ELi 6komargisest

Vastajatele naidati ELi 6komargise logo ja kusiti, kas nad on

seda logo varem nainud. Vahem vastajaid kogu ELis (38%) o o
teatas, et on logo varem nainud, vorreldes nendega, kes e
markisid, et ei ole seda nainud (48%). Umbes iga seitsmes * .
vastaja (14%) vastas, et nad ei tea, kas nad on logo varem *
nainud. EU \ ‘.

Prantsusmaa (61%) on ainus riik, kus Ule poole vastanutest
vastas, et nad on nainud ELi o6komargise logo. Teistes CU a e
liikmesriikides on jaatavalt vastanud vastajate osakaal

vahemikus 20 % (lirimaal) kuni 49 % (Taanis, Eestis ja Itaalias). | www.ecolabel.eu

Jargmisena esitati vastajatele neli fakti ja Uks valevaide ELi
oOkomargise kohta ning kisiti, kas need on tdesed vdi valed.

m 69% vastanutest vastas Oigesti ja vastas, et ELi 6komargise saamiseks peavad tooted
vastama rangetele keskkonnakriteeriumidele.

m 60 % vastab, et vaide, et ,ELi 6komargis antakse toodetele, mille keskkonnamdju on
vaiksem kui turul olevatel samalaadsetel toodetel”, vastab toele.

m Ule poole vastanutest (56%) kinnitab, et ELi 6komargis on Euroopa Liidu keskkonnaalase
tipptaseme margis.

m 50 % vastab, et vaide ,ELi 6komargis on soltumatult kontrollitud margis, mida ettevétjad
voivad otsustada oma toodetel kasutada, et naidata, et need on keskkonnasodbralikud®
vastab toele.

m 41 % vastab, et vaide ,ELi 6komargis antakse mahepdllumajanduslikele toiduainetele ja
jookidele® on tdene, kuigi see vaide on vale, sest praegu ei ole ELi 6koméargise kavas
toidu- voi s66datoodete tooteriihma.
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Usaldus ELi 6komargise vastu

Keskmiselt ndustub kogu ELis kolm neljandikku vastanutest, et nad usuvad, et ELi
Okomargisega toodetel on tdepoolest vaiksem keskkonnamdju kui turul olevatel sarnastel
toodetel (28 % ,ndustub taielikult* ja 46 % ,ndustub mdnevdrra®).

Konkreetse riigi tasandil on selle vaitega néustumise tase vahemikus 66 % TSehhis ja 88 %
Rumeenias.

ELi komargisega toodete ostmine

Rohkem kui kuus vastajat kimnest vastas, et nad ostavad keskkonnamargisega tooteid kas
"sageli" (16%) voi "monikord" (47%). Vordluseks vastas umbes neli vastajat kimnest, et nad
ostavad sageli (8 %) v6i monikord (30 %) ELi 6komargisega tooteid.

Nende vastanute osakaal, kes ostavad sageli ELi margisega tooteid, on suurim Rumeenias
(20 %), kellele jargneb Itaalia (14 %). Rumeenias (41%), ltaalias (37%), Prantsusmaal (37%)
ja Belgias (35%) ostab ule kolmandiku vastanutest ménikord ELi 6koméargisega tooteid.

Nende vastanute osakaal, kes ostsid vahemalt méned ELi 6komargisega tooted, on koigi
uuringuga hdlmatud tootekategooriate puhul endiselt veerand voi alla selle. Naiteks ligikaudu
veerand vastanutest (23 %), kes on vimase 12 kuu jooksul ostnud
detergente/puhastustooteid, on vastanud, et nad on osthud vahemalt moned ELi
Okomargisega tooted. Nende vastajate osakaal, kes on osthud vahemalt mdéned ELi
Okomargisega tooted, on majutusteenuste (hotellid/laagrid) puhul kdige vaiksem — 11 %.

Kdigi uuringuga hdlmatud tootekategooriate puhul on vastajaid, kes sooviksid leida rohkem
ELi 6komargisega tooteid, tunduvalt rohkem kui neid, kes Utlevad vastupidist. Nende
inimeste osakaal, kes sooviksid leida rohkem ELi 6komargisega tooteid, varieerub 46 %st
porandakatete/plaatide puhul 71 %ni tekstiili, rdivaste/jalatsite puhul.

66% vastanutest, kes ostavad ELi 6komargisega tooteid, vastas, et nad ostavad selliseid
tooteid kdige sagedamini supermarketites. Ligikaudu veerand vastanutest (24 %) ostab ELi
Okomargisega tooteid kdige sagedamini biopoodidest; sama suur osa (24%) ostab ELi
Okomargisega tooteid kdige sagedamini internetist.

m Vastajatelt, kes ei ole kunagi ostnud ELi 6komargisega tooteid, kisiti nende otsuse pdhjuste

kohta. Kdige sagedamini valitud péhjus on ,Ma ei otsi ostetavatelt toodetelt
keskkonnamargiseid“ (40 %). ,Ma ei tunne muret keskkonnakusimuste parast® valis 14%
vastanutest. Kolm vastajat kimnest (30 %) vastas, et nad ei leia ELi 6komargisega tooteid
sealt, kus nad sisseoste teevad; sellele jargnes 23 % vastanutest, kes pohjendasid oma
otsust sellega, et ELi 6komargisega tooted on liiga kallid.

Keskkonnamargised ja -vaited

Keskmiselt ndustub ELis ligikaudu kaheksa vastajat kimnest, et ettevdtjad esitavad sageli
eksitavaid keskkonnavaiteid, mistottu kliendid usuvad, et nende toode vbi teenus on
keskkonnasdbralik (kokkulepe varieerub 68 %st TSehhis 90 %ni Horvaatias).

Samal ajal ndustub ligi Uheksa vastajat kimnest, et selleks, et keskkonnamargis oleks
usaldusvaarne, peab seda kontrollima séltumatu organisatsioon (kokkulepe varieerub 81 %st
Taanis 93 %ni Rumeenias).
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Jaotis 1. Keskkonnasobralik tarbija

1.1. Hinna, kvaliteedi ja kaubamargi tahtsus vorreldes
keskkonnamoéjuga

Koigepealt kusiti vastajatelt, millist tdhtsust nad omistavad toote hinnale, kvaliteedile, kaubamargile
ja keskkonnamadjule, kui nad otsustavad, milliseid tooteid (kaupu voi teenuseid) osta.

Toote kvaliteet ja hind on tarbijate ostuotsuste kaks kdige olulisemat aspekti: 97 % vastanutest
vastas, et toote kvaliteet on nende jaoks ,vaga“ voi ,pigem oluline®, ning 94 % vastas samale
kisimusele toote hinna kohta. Voérdluseks leiab 73 % vastanutest, et toote mdju keskkonnale on
ostetavate toodete Ule otsustamisel ,vaga“ vdi ,pigem oluline®. Toote kaubamarki peetakse vdhem
oluliseks, 61% peab seda "vaga" vdi "pigem oluliseks".2

DX1 Kui olulised on jargmised aspektid, kui otsustatakse, milliseid tooteid (kaupu voi
teenuseid) osta? (% EL 27-st)

—\Va&ga oluline Usna oluline Pigem ei ole oluline Ei ole uldse oluline Ei tea

Toote kvaliteet 64 33 3|10

Toote mdju
keskkonnale 23 50 19 6 2
Toote kaubamark - 16 46 30 sl|o

Alus: koik vastajad (n = 26635)

2 Umardamise téttu ei vasta diagrammidel esitatud eraldi vastusevariantide protsendid alati tapselt tekstis
nimetatud kogusummadele.
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Kuigi kdigis liikmesriikides vastab enamik vastanutest, et toote keskkonnamdju on nende
ostuotsustes "vaga" voi "pigem oluline", on nende enamuste suurus vaga erinev. Toote
keskkonnamdju peetakse ostuotsuste tegemisel ,vaga“ voi ,pigem oluliseks“ aspektiks rohkem kui
kaheksal kimnest vastanust Portugalis (85%), Itaalias (84%) ja Rumeenias (84%), kuid mitte
rohkem kui viiel kimnest vastanust Eestis (563%) ja Latis (54%). Lisaks, kuigi 41-55 % vastanutest
kdigis liikmesriikides vastab, et toote keskkonnamdju on nende ostuotsustes ,usna oluline®, on
sellele vastamise osakaal nende ostuotsustes ,vaga oluline” kdigis liikmesriikides palju vaiksem
(vahemikus 6 % Eestis ja 37 % Rumeenias).

DX1_1 Kui olulised on jargmised aspektid otsustamisel, milliseid tooteid (kaupu voi teenuseid)
osta?

Toote moju keskkonnale (% riikide kaupa)

—Vaéga oluline Usna oluline Pigem ei ole oluline Ei ole Uldse oluline Ei tea
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Alus: koik vastajad (n = 26635)

Kooskdlas ELi keskmiste tulemustega on kdigis likmesriikides toote kvaliteet ja hind tarbijate
ostuotsuste kaks koige olulisemat aspekti (vt tabel jargmisel lehekiiljel). Nende vastajate osakaal,
kes vastasid, et toote kvaliteet on oluline aspekt ostetavate toodete lle otsustamisel, ulatub 94 %-
st Rootsis 99 %-ni Bulgaarias ja Maltal; toote hinna puhul jddb see osakaal vahemikku 86 %
Luksemburgis ja 98 % Portugalis.

Lisaks, nagu on naha ka ELi keskmistest tulemustest, on kdigis liikmesriikides vastajaid, kes
vastasid, et toote keskkonnamdju on nende ostuotsustes ,vaga“ voi ,pigem oluline“, rohkem kui
neid, kes vastasid samale tootemargile. Toote kaubamarki peab oluliseks aspektiks 40 %
vastanutest Eestis ja Soomes ning 83 % Rumeenias.
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DX1 Kui olulised on jargmised aspektid, kui otsustate, milliseid tooteid (kaupu voi teenuseid)
osta? (% kogunaitajast ,oluline” riikide kaupa)
Toote

Toote kvaliteet Toote hind keskkonnamaju Toote kaubamark
EL 27 97 94 73 61
BE 96 95 63 51
BG 99 93 72 64
Cz 96 95 61 55
DK 95 92 57 42
DE 96 92 70 48
EE 96 94 53 40
IE 97 95 70 55
EL 98 96 75 61
ES 97 96 76 73
FR 95 94 72 61
HR 97 96 71 52
ltaalia 98 94 84 74
CY 98 96 77 63
LV 96 94 54 43
LT 98 96 65 52
LU 97 86 71 51
HU 96 95 69 45
MT 99 96 78 61
NL 97 95 61 53
AT 97 93 72 47
PL 97 97 75 77
PT 98 98 85 62
RO 97 97 84 83
Sl 97 94 74 54
SK 95 95 59 50
Fl 95 93 60 40
SE 94 92 63 56

Alus: kdik vastajad (n = 26 635)
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Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Naised (77%) vastavad meestest (69%) tdendolisemalt, et toote mdju keskkonnale on ostetavate
toodete Ule otsustamisel "vaga" voi "pigem oluline". Seevastu mehed (64%) peavad toote
kaubamarki suurema tdéendosusega oluliseks kui naised (59%).

Vanemad vastajad vastavad noorematest vastajatest tdendolisemalt, et toote keskkonnamdju on
nende ostuotsustes ,vaga“ voi ,pigem oluline” (69 %-It 15—24aastaste puhul 76 %-le 55aastaste ja
vanemate puhul); sarnane on toote kvaliteet ja hind. 25-54aastased vastajad seevastu peavad
tootemarki olulise aspektina tdenaolisemalt kui nooremad ja vanemad vastajad (64%—-65% vs.
58%—59%).

Vastajad, kes lahkusid koolist enne 16. eluaastat, vastavad vahem tdendaoliselt kui kdrgema
haridustasemega vastajad, et hind (88% vs. 95%—96%) ja toote kvaliteet (88% vs. 98%) on nende
ostuotsustes olulised aspektid. Haridusriihmade vahel ei ole olulisi erinevusi toote keskkonnamaju
voi kaubamargi osas.

Kasitodlised vastavad vahem kui teiste kutsealade vastajad, et toote méju keskkonnale (67% vs.
72%—74%) ja toote kvaliteedile (91% vs. 94%—-98%) on olulised aspektid ostetavate toodete Ule
otsustamisel. Vastajad, kes ei to6ta, vastavad ménevdrra suurema tdéenaosusega, et toote hind on
"vaga" voi "pigem oluline" (96% vs. 90%—-94%), kuid nad vastavad vahem téendoliselt samale
tootemargile (59% vs. 64%—65%).

Nende vastanute osakaal, kes leiavad, et tootemark on oluline aspekt, on suurem suurlinnades
(64%) ning vaikestes ja keskmise suurusega linnades (63%) elavate vastanute seas Kkui
maapiirkondades elavate vastanute seas (56%).
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DX1 Kui olulised on jargmised aspektid, kui otsustate, milliseid tooteid (kaupu vdi teenuseid)
osta? (% kogunaitajast ,oluline” sotsiaaldemograafiliste andmete jargi)

Toote

Toote kvaliteet Toote hind keskkonnamaju Toote kaubamark

EL 27 97 94 73 61
Mehed 96 94 69 64
Naised 97 95 77 59
15-24 91 89 69 58
25-39 95 93 71 64
40-54 98 96 72 65
>=55 99 96 76 59
Haridus (vanus parast Idpetamist)

Kuni 15 aastat 88 88 75 63
16—19 aastat 98 96 72 61
20+ aastat 98 95 74 62

Opib endiselt 94 92 68 59

Fuusilisest

isikust 94 91 73 64
ettevotjad

Tootaja 97 94 72 64
Kasitodline 91 90 67 65
Ei toota 98 96 74 59
Maapiirkond 96 93 71 56
Vaike/

';Z’E‘r‘l'j;'zgea 96 95 73 63
linn

Suur linn 98 95 74 64

Alus: kdik vastajad (n = 26 635)
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1.2. Vaiksema keskkonnamdjuga toodete ostmine

Ligikaudu kaheksa vastajat kimnest ndustub, et vaiksema keskkonnamdjuga toodete ostmine
muudab keskkonda (33% ,ndustun taielikult* ja 48% ,ndustun mdénevorra®). Vaiksem osa — kuid
siiski enamik — ndustub, et nad on ostnud tooteid just nende vaiksema keskkonnamdju téttu (18 %
,noustun taielikult* ja 42 % ,ndustun monevorra®).

DX2 Kui olulised on jargmised aspektid, kui otsustate, milliseid tooteid (kaupu voi teenuseid)
osta? (% EL 27-st)

—NGustun taielikult=—MG&nevdrra ndus Mdnevorra ei ndustu Ei ndustu Uldse Ei tea

Vaiksema keskkonnamdjuga
toodete ostmine muudab 33 48 11 4 3
keskkonna erinevaks
Ostsin tooteid just nende
vdiksema keskkonnamdju tottu 18 42 24 12 4

Alus: koik vastajad (n = 26 635)
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Koigis liikkmesriikides on kokku Ule seitsme vastaja kimnest ndus, et vaiksema keskkonnamdjuga
toodete ostmine muudab keskkonda. Kdige suurem oli kokkuleppe osakaal Maltal (90 %) ja
Portugalis (92 %), kdige vaiksem aga Sloveenias (72 %), Prantsusmaal ja Taanis (mdlemas 74 %).

DX2_1 Kui olulised on jargmised aspektid otsustamisel, milliseid tooteid (kaupu voi
teenuseid) osta? (% riikide kaupa)
Vaiksema keskkonnamoéjuga toodete ostmine muudab keskkonda

—NGoustun taielikult M&nevdrra ndus M&nevdrra ei ndustu Ei ndustu dldse Ei tea
2 3 3 2 1 2 3 2 4 3 5 4 3 3 4 5 3 4 5 6 5 4 3 7 5 5 7 4
L 2 2 3 2 3 3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 6 5 6
5 6 7 6 9 8 9 9 8 9 9 10 12 11 11 10 12 19 15 13 13 14 15 14 15 14

36
43 32 36 50 g4 47 45

50 44 47 54 53 48 45 58
47 46
51 56 50 47 48 55 48
53 48

56 57 53
47
40 40
38 > 35 36 34 34 2
28 28 29
IIIIIiIII Ilizzillmizzi23
p = B N - — - "XIE" - - - . L B i
PT MT CY RO ItaalieEL ES HR BG NL PL SK HU EL27 LT Cz SE IE Fl EE BE AT DE LV LU FR DK SI

Alus: kéik vastajad (n = 26 635)
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23 liikmesriigis on vahemalt pooled vastanutest "tugevalt" véi "ménevdrra ndus", et nad on ostnud
tooteid just nende vaiksema keskkonnamdju téttu. Rumeenias (78%) ja ltaalias (74%) on ligikaudu
kolmveerand voi enam vastanutest selle vaitega ndus; seevastu vahem kui pooled vastanutest on
sellega ndus Taanis (35%), Eestis (41%), Latis (46%) ja Belgias (49%).

DX2_2 Kui olulised on jargmised aspektid, kui otsustate, milliseid tooteid (kaupu voi
teenuseid) osta? (% riikide kaupa)
Ostsin tooteid just nende vaiksema keskkonnamaoju tottu

—Ndustun taielikult Mdnevorra ndus Monevérra ei ndustu Ei ndustu lldse Ei tea

5 2 6 4 3 5 4 5 6 3 3 4 8 4 9 2 2 4 5 6 7 6 3 3 4 7 7 8

7 5 9 8 9 g 10 9 11 11 14 12 11 15 14 13 g 18 13 18

1 5 16 10 14

16 15 29
19

i 14 17 19 18 3 23 24 29

22 24 27 29 30 32 34
21 25 26 26 29 28 29 32 36

51
4244 46 40 44 39 35 3

36 41 41 36 39
37 g

27 o4 26 24 25
20 19 20 16 16 19 18 14 17 16 17 16 16
1T rInl TI1EL I
[] EninBlEEas . l = .
3§ - e PN [ o @ - . am e - .|_ - - (A
""‘"T_O'“v "'\"&‘ '”'bvv-vv ‘ v"v-'
RO  ItaaliaCY L PT BG ES MT SE HR IE EL27 LT CzZ PL SI AT LU DE NL SK FI FR HU BE LV EE DK

Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Naised ndustuvad meestest mdnevdrra tdéenaolisemalt, et vaiksema keskkonnamdjuga toodete
ostmine muudab keskkonda (84% vs. 79%) ja et nad on ostnud tooteid just nende vaiksema
keskkonnamdju téttu (61% vs. 58%).

Nende vastajate osakaal, kes ndustuvad, et vaiksema keskkonnamdjuga toodete ostmine muudab
keskkonda, on veidi suurem Ule 40 aasta vanuste vastajate seas (82% vs. 79%—80%), samas kui
25-54aastased vastajad ndustuvad mdénevdrra sagedamini, et nad on ostnud tooteid just nende
vaiksema keskkonnamdju téttu (61% vs. 57%—59%).

Vastajad, kes on omandanud hariduse 20-aastaselt vb6i vanemalt, ndustuvad veidi suurema
téendosusega, et vaiksema keskkonnamdjuga toodete ostmine muudab keskkonda (83% vs.
80%—-81%). Noustumine vaitega ,Olen ostnud tooteid just nende vaiksema keskkonnamdju tottu®
on mdnevdrra vaiksem 16—19-aastaste vastanute seas (57% vs. 62%).

Kasitddlised ndustuvad kdige vahem tdendoliselt sellega, et vaiksema keskkonnamdjuga toodete
ostmine mdjutab keskkonda (75 % vs. 81-83 % muudes kutserihmades) ning et nad on ostnud
tooteid just nende vaiksema keskkonnamdju téttu (55 % vs. 5862 %).

Lisaks ndustuvad maapiirkondades elavad vastajad vahem téenaoliselt kui linnapiirkondades
elavad vastajad, et vaiksema keskkonnamdjuga toodete ostmine muudab keskkonda (79% vs.
83%—-82%) ja et nad on ostnud tooteid just nende vaiksema keskkonnamdju téttu (56% vs. 60%—
62%).

11
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DX2 Mil maaral ndustute voi ei ndustu jargmiste vaidetega? (% ,ndustun® kokku
sotsiaaldemograafiliste andmete jargi)

Vaiksema keskkonnamdgjuga Ostsin tooteid just nende vaiksema
toodete ostmine muudab keskkonda keskkonnamdju téttu

EL 27 81 59
Mehed 79 58
Naised 84 61
15-24 79 57
25-39 80 61
40-54 82 61
>=55 82 59
Haridus (vanus parast Idpetamist)

Kuni 15 aastat 80 62
16—19 aastat 81 57
20+ aastat 83 62

Opib endiselt 81 59

Eﬁ;ﬁgﬁ:ﬁt isikust 82 62
Tootaja 81 61
Kasitdoline 75 55
Ei toota 83 58
Maapiirkond 79 56
i s o
Suur linn 83 62

Alus: kdik vastajad (n = 26 635)
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Jaotis 2. Teadlikkus ELi okomargisest

2.1. Teadlikkus ELi ckomargise logost

Vastajatele naidati ELi dkomargise logo ja kusiti, kas nad on

* X % seda logo varem nainud. Tulemused naitavad, et suurem osa
: 6‘ ’; vastanutest kogu ELis (48%) teatas, et ei ole logo varem
N N nainud, vorreldes nendega, kes markisid, et on seda varem

* o, K nainud (38%). Lisaks vastas umbes iga seitsmes vastanu

(14%), et nad ei tea, kas nad on logo varem nainud.
\{‘r Prantsusmaa (61%) on ainus riik, kus Ule poole vastanutest

vastas, et nad on ndinud ELi 6komargise logo. Teistes
likmesriikides ulatub jaatavalt vastanud vastajate osakaal
umbes viiendikust lirimaal (20%) ja Ungaris (21%) Kkuni
peaaegu pooleni vastanutest Belgias (48%), Taanis, Eestis ja
Itaalias (kdik 49%).

Ecolabe

www.ecolabel.eu

\ J

Q1 Palun vaadake lahemalt allpool esitatud logo. Kas olete seda logo varem nainud?
(% riikide kaupa)

—Jah Ei tea

18 13 13 16 21
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10 14 16 14 18 15 14 18 22 23 14 21 18 12 19 20 15 10
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Alus: kdik vastajad (n = 26 635)

ELi 6komargise logo ndinud vastanute osakaal on vaikseim 55aastaste ja vanemate seas (33% vs.
39% 40-54aastastest ja 43%—44% 15-39aastastest) ning mittetdotavate vastanute seas (33% vs.
48% fuusilisest isikust ettevotjatest vastanutest). Vastanutest, kes vastasid, et toote
keskkonnamdju on nende ostuotsustes oluline, teatas 43 %, et nad on nainud ELi 6komargise
logo; see arv on 26 % nende puhul, kes ei ole mures ostetavate toodete keskkonnamdju parast.

M'b-
50-

30 30
w(+
RO FI

I
c

Lv BG cz
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2.2. Uldteadmised ELi 6komairgisest

Jargmisena esitati vastajatele neli fakti ja Gks valevaide ELi 6komargise kohta ning kisiti, kas need
on téesed vai valed. Koos vaitega ,ELi 6komargise saamiseks peavad tooted vastama rangetele
keskkonnakriteeriumidele“ annab 69 % vastanutest dige vastuse ja vastab, et vaide on tbene,
vorreldes 5 %-ga, kes arvavad, et see vaide on vale, ja 27 %-ga, kes tunnistavad, et ei tea, kas
vaide on tdene vdi vale. Kuus vastajat kimnest (60 %) vastab, et vaide, et ,ELi 6komargis antakse
toodetele, mille keskkonnamdju on vaiksem kui turul olevatel sarnastel toodetel®, vastab tdele.
Vérdluseks vastas 8 % vastanutest, et see vaide on vale, ja 32 % vastas, et ei tea. Ule poole
vastanutest (56%) kinnitab, et ELi 6komargis on Euroopa Liidu keskkonnakvaliteedi margis, samas
kui 7% vastab, et see vaide on vale ja 36% ei tea. Iga teine vastaja vastab, et vaide ,ELi 6komargis
on séltumatult kontrollitud margis, mida ettevdtjad vdivad otsustada oma toodetel kasutada, et
naidata, et need on keskkonnasébralikud“ vastab tdele; 11% vastas, et vaide on vale, ja 39%
vastas, et ei tea.

Ligikaudu neli vastajat kimnest (41 %) vastab, et vaide ,LELi Okomargis antakse
mahepdllumajanduslikele toiduainetele ja jookidele on tdene, kuigi see vaide on vale, sest praegu
ei ole ELi 6komargise kavas toidu- voi s6odatoodete tooterlthma. Umbes iga seitsmes vastaja
(15%) annab 6ige vastuse ja vastab, et vaide on vale. Rohkem kui neli vastajat kimnest (44%) ei
tea, kas vaide on téene voi vale.

Q2 Esitatud logo on ELi 6komargise logo. Millised jargmistest vaidetest ELi 6komargise kohta
on Teie arvates téesed voi valed? (% EL 27-st)

—TOosi Vale Ei tea

Oiged viited
ELi 6komargise saamiseks peavad tooted _ 69 5 27
vastama rangetele keskkonnakriteeriumidele
ELi 6komargis antakse toodetele, mille
keskkonnam@ju on vaiksem kui turul olevatel 60 8 32
sarnastel toodetel

keskkonnakvaliteedi margis

ELi 6komargis on soltumatult kontrollitud méargis,
mida ettevotjad voivad otsustada oma toodetel 50 11 39
kasutada, et naidata, et need on
keskkonnasdbralikud.
Vale vadide
ELi 6komargis antakse _ 41 15 44
mahepdllumajanduslikele toiduainetele ja

ookidel . . . »
Li é'(f«)m%rgise kava ei hélma praegu toidu- ja séddatoodete tooteriihma.

Alus: koik vastajad (n = 26 635)
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Koigis liikkmesriikides arvab enamik vastanutest, et vaited ,ELi 6komargise saamiseks peavad
tooted vastama rangetele keskkonnakriteeriumidele on téesed (53 %-It Madalmaades 85 %-le
Rumeenias). Enamikus riikides vastab modnevodrra vaiksem osa vastajatest, et vaide, et ,ELi
Okomargis antakse toodetele, mille keskkonnamdju on vaiksem kui turul olevatel samalaadsetel
toodetel, vastab tdele (47 % Saksamaal ja 72 % Horvaatias). Vastajate osakaal, kes vastasid, et
vaide ,ELi okomargis on Euroopa Liidu keskkonnakvaliteedi margis“, on tdene, on suurim
Horvaatias (71 %), Taanis (69 %) ja Bulgaarias (68 %) ning vaikseim Madalmaades (37 %) ja
TSehhis (39 %). Samamoodi arvab 38 % vastanutest Ungaris ja 63 % Rumeenias, et vaide ,ELi
Okomargis on soltumatult kontrollitud margis, mida ettevdtjad vdivad otsustada oma toodetel
kasutada, et naidata, et need on keskkonnasobralikud® vastab toele.

Kdigis riikides teab mitte rohkem kui Uks viiest vastajast, et vaide, et ELi 6komargis on antud
mahepdllumajanduslikele toiduainetele ja jookidele, on vale — alates 6 %-st Leedus, 7 %-st Poolas
ning 8 %-st Bulgaarias ja Rumeenias kuni 18 %-ni Saksamaal ja Maltal, 19 %-ni Taanis ja
Prantsusmaal ning 20 %-ni Itaalias.
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Q2 Esitatud logo on ELi 6komargise logo. Millised jargmistest vaidetest ELi 6komargise kohta on
Teie arvates tdesed voi valed? (digete vastuste % riikide kaupa)
Tosi Vale
ELi 6komargis on
sOltumatult

kontrollitud margis,
ELi 6komargis on mida ettevétjad

ELi 6komargis

ELi Skomargise antakse toodetele,

saamiseks peavad ELi 6komargis

tooted vastama K mille .. Euroopa Liidu voivad otsustada ar:ntakse_
rangetele e.s.‘..kkonnanjOJu ON | eskkonnakvaliteed oma toodetel rr!ahepolllumaljandu
keskkonnakriteeriu vaiksem kui turul i margis kasutada, et sllkelle.t0|dya|netele
midele olevatel sarnastel naidata, et need on ja jookidele
toodetel keskkonnasobraliku
d.
EL 27 69 60 56 50 15
BE 67 60 49 49 15
BG 71 61 68 57 8
Ccz 63 56 39 47 10
DK 67 62 69 43 19
DE 61 47 55 40 18
EE 63 54 48 40 11
IE 61 55 54 49 1
EL 74 64 55 52 1
ES 70 63 64 54 13
FR 73 71 54 53 19
HR 79 72 71 53 10
Itaalia 73 67 57 55 20
CcY 79 60 54 51 11
LV 62 54 46 45 10
LT 71 70 59 39 6
LU 69 65 53 49 16
HU 66 61 57 38 16
MT 77 66 66 57 18
NL 53 51 37 43 15
AT 67 53 60 48 13
PL 70 59 57 53 7
PT 74 62 65 52 10
RO 85 68 62 63 8
Sl 72 68 64 59 10
SK 64 55 51 47 9
Fl 64 60 59 57 9
SE 64 56 56 43 9

Alus: kdik vastajad (n = 26 635)
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Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Erinevused nende vastajate osakaalus, kes tuvastavad digesti neli fakti ELi 6komargise kohta, on
enamasti vaikesed. Vaite ,ELi dkomargis on antud mahepdllumajanduslikele toiduainetele ja
jookidele® vale osakaal on suurem nooremate vastanute puhul (12 %-It 55-aastaste ja vanemate
puhul 20 %-le 15-24-aastaste puhul), madalama haridustasemega vastanute puhul (20 % vs. 14
% 20-aastaste ja vanemate hariduse omandanute puhul) ja nende vastanute puhul, kes on nainud
ELi 6komargist (20 % vs. 12 % neist, kes ei ole logo nainud).

Q2 Esitatud logo on ELi 6komargise logo. Millised jargmistest vaidetest ELi 6komargise kohta on
Teie arvates tdesed voi valed? (korrektsete vastuste protsent sotsiaaldemograafiliste andmete
jargi)
Tosi Vale
ELi 6komargis on
séltumatult
kontrollitud margis,

ELi 6komargis on mida ettevotjad
Euroopa Liidu vbivad otsustada

ELi 6komargis
antakse toodetele,
mille
keskkonnaméju on

ELi 6komargise
saamiseks peavad
tooted vastama

ELi 6komargis
antakse
mahepdllumajandu

rangetele ik kui | keskkonnakvaliteed oma toodetel likele toiduainetel
keskkonnakriteeriu  '2'<S€M Kul turu i margis kasutada, et st e.e.t0| uainetele
. olevatel sarnastel ’ ja jookidele
midele naidata, et need on
toodetel - -
keskkonnasdbralik
ud
EL 27
Mehed
Naised
15-24
25-39 68 61 57 51 17
40-54 70 63 57 52 15
>=55

Haridus (vanus parast Iopetamlst)

Kuni 15 aastat

16—19 aastat 69 59 56 47 20
20+ aastat 71 63 58 52 14
Opib endiselt

z;;;'jg'tjsaejt isikust 69 62 58 54 16
Tootaja 69 62 58 52 16
Kasitdoline 68 58 58 49 16
E| toota

Maapiirkond

Vaike/keskmise 69 61 56 50 15

suurusega linn
Suur linn
Kokku ,Oluline”

Kokku ,Ei ole

P 56 49 44 39 17
oluline
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Vaata ELi 6komargist enne

Ye s 83 77 72 65 20
Ei 58 48 45 40 12
Alus: kdik vastajad (n = 26 635)
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2.3. Usaldus ELi 6komargise vastu

Keskmiselt ndustub kogu ELis kolm neljandikku vastanutest, et nad usuvad, et ELi 6komargisega
toodetel on tdepoolest vaiksem keskkonnamdju kui turul olevatel sarnastel toodetel (28 % ,ndustub
taielikult” ja 46 % ,ndustub ménevorra“).?

Rumeenias on 88 % vastanutest ,tugevalt voi ,mdnevérra ndus®, et nad usuvad, et ELi
Okomargisega toodetel on téepoolest vaiksem keskkonnamdju kui turul olevatel sarnastel toodetel.
Kokkulepe vahenes ligikaudu kahe kolmandikuni vastanutest TSehhis (66%), Eestis (67%),
Prantsusmaal (68%) ja Latis (68%).* Taielikult kokkuleppimise maar varieerub 14%-st Eestis 45%-
ni Rumeenias.

Kiisimus 7_1 Mil maaral ndustute voi ei ndustu jargmiste vaidetega? (% riikide kaupa)

Usun, et ELi 6komargisega toodete keskkonnamoju on téepoolest
vaiksem kui turul olevatel sarnastel toodetel

—N0oustun taielikult Mdnevorra ndus Monevérra ei nGustu Ei n6ustu dldse Ei tea
3 9 7 7 11 11 13 12 16 11 12 11 19 18 9 9 15 8 9 13 10 15 14 11 17 11 21 19

3 2 4 3 3 0 5, BEE 3 5 s 47 75 "7 6 7 B s

9
6 8 6 6 6 7 8 9 10 13 11 13 13 10 12 4
43 5 5 7 9 11
45 50 51 51 54 45 43
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Alus: koik vastajad (n = 26 635)

ELi 6komargist usaldavate sotsiaaldemograafiliste rithmade vahel on vahe erinevusi. Naised (77%)
ndustuvad monevorra suurema tdendosusega kui mehed (73%) vaitega ,Ma usun, et ELi
Okomargisega toodetel on tdepoolest vaiksem keskkonnamdju kui sarnastel turul olevatel
toodetel”.

3 Parast seda, kui vastajatelt kisiti, kas nad on varem ELi 6komargist nainud (esimene kvartal) ja millised
vaited ELi okomargise kohta on téesed vdi valed (teine kvartal), anti ELi 6komargise kohta luhike
selgitus. Parast selle teabe saamist kusiti vastajatelt mitmesuguseid lisakisimusi, naiteks seda, kas nad
usuvad, et ELi 6komargisega toodetel on tdepoolest vaiksem keskkonnamdju.

4 Umardamise tdttu ei vasta diagrammidel esitatud eraldi vastusevariantide protsendid alati tapselt tekstis
nimetatud kogusummadele.
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Jaotis 3. ELi okomargisega toodete ostmine

3.1. Keskkonnamargisega toodete ostmise sagedus

Rohkem kui kuus vastajat kimnest vastas, et nad ostavad keskkonnamargisega tooteid kas
,sageli“ (16 %) voi ,monikord“ (47 %). Seevastu umbes iga viies vastanu (22%) ostab harva
keskkonnamargisega tooteid ja 5% ei osta kunagi keskkonnamargisega tooteid. Uks kiimnest
vastajast (10 %) ei ole kindel, kas ménel nende ostetaval tootel on keskkonnamargis.

Vastajatelt kisiti ka seda, kui sageli nad ostavad ELi 6ékomargisega tooteid. Sellele kiisimusele
vastas umbes neli vastajat kimnest, et nad ostavad sageli (8 %) vdi mdnikord (30 %) ELi
Okomargisega tooteid. Ligikaudu iga kuues vastanu (18 %) vastas, et ostab harva ELi
Okomargisega tooteid, ja 10 % vastas, et ei osta kunagi ELi 6komargisega tooteid. Kooskdlas
nende vastanute suhteliselt suure osakaaluga, kes ei ole kunagi ELi 6komargise logo nainud, ei
tea 33 % vastanutest, kas nad ostavad ELi 6komargisega tooteid voi mitte.

Q3 Kui tihti sa...? (% EL 27-st)

—Sageli Monikord Harva Mitte kunagi Ei tea
Osta keskkonnamaérgisega tooteid . 16 47 22 5 10
Osta ELi 6komérgisega tooteid I 8 30 18 10 33

Alus: kbéik vastajad (n = 26 635)

Vastajatest, kes teatasid, et on varem ELi 6komargist nainud, vastas umbes seitse kimnest, et nad
ostavad margisega tooteid kas ,sageli“ (17 %) vdi ,monikord” (52 %). Umbes iga kuues vastanu
(18 %) vastas, et nad ostavad harva ELi 6komargisega tooteid, ja 3 % vastas, et nad ei osta
kunagi ELi 6komargisega tooteid. Umbes Uks kimnest (9%) ei tea.

11 kvdtgalhti sa...? (% EL 27-st)

—Sageli Monikord Harva Mitte kunagi Ei tea

Osta ELi 6komargisega tooteid . 17 52 181 3 9

Alus: vastajad, kes teatasid, et on ndinud ELi 6komargist (n=9 482)
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Itaalias (28%), Rumeenias (26%) ja Kuiprosel (23%) vastas ligikaudu veerand v&i enam
vastanutest, et nad ostavad sageli keskkonnamargisega tooteid, samas kui Belgias, TSehhis,
Eestis, Latis ja Slovakkias vastas sama 8% vastanutest. Vastajate osakaal, kes vastasid, et nad
ostavad mdnikord keskkonnamargisega tooteid, on udle 50 % Soomes (57%), Horvaatias,
Portugalis ja Rootsis (kdigis 55%) ning Itaalias (51%). Vordluseks vdib 6elda, et umbes kolmandik
(34%) vastab Ungaris samale kisimusele.

Q3_1 Kui tihti te...? (% riikide kaupa)

Osta keskkonnamargisega tooteid

—Sageli ——M0nikord Harva —Mitte kunagi —Ei tea
3 6 7 4 8 10 6 6 10 12 10 10 15 14 14 9 18 17
| | |
T EE-EE""EEEEgEE"™
-_— mm 4 2 6 4 5 7
- 2 == 5
15 16 4, 17 = 20 o W - 4 > 5 6 8
16 16 22 22 mu N =
o9 19 20 22 23 = Eu BN
31 3o
51
> 49 55 49 55 og5s a8
50 46 50
47 41 47 46
I I I II 1
28 26 I I
20 20 23 7 21 "0 9 21 II
16 15 16 15 14 15 1
IilinnEnlinnninn He
L 4 A ° - = ( S @ ' - ‘ -
(' ] " “w \t‘f o = U w @ W - e P~ - P
ItaalaFl RO SE CY PT HR EL IE DK BG EL27 MT LU AT FR HU sK

Alus: kdik vastajad (n = 26 635)
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Nende vastanute osakaal, kes ostavad sageli ELi margisega tooteid, on suurim Rumeenias (20%),
kellele jargneb Itaalia (14%), samas kui see on vaikseim TS8ehhis ja Latis (mdlemas 3%).
Rumeenias (41%), ltaalias (37%), Prantsusmaal (37%) ja Belgias (35%) ostab ELi 6koméargisega
tooteid ule kolmandiku vastanutest, samas kui TSehhis (19%), Ungaris (20%) ja Slovakkias (20%)
vastab samale kusimusele umbes iga viies vastanu.® Kdigis likmesriikides vastas markimisvaarne
osa vastanutest, et nad ei tea, kui sageli nad ELi 6komargisega tooteid ostavad (Rumeenias 16%

ja Soomes 49%).

Q3_2 Kui tihti te...? (% riikide kaupa)

Osta ELi 6komargisega tooteid
—Sageli M&nikord Harva Mitte kunagi Ei tea

16 25 22 37 28 42 38 33 37 36 36 31 35 39 37 37 37 46 30 36 42 49 42 45 47 40 42 44

11
18 10 10 10 14
22 15 12
15 7 9 14 43 17 20

21 24
15 16 18 19 20 21 22 24

41 12 15 17 15 16 18

. 14
37 : 17
32 35 30 32 30 28 30 29 31 31 28 28

200 20 19
I14 9 9 9 8 9
6 7 7 7 6 5 7 7 4 6 5 6 6 6 5 5 4 4 4 3
.-------------—------i-———_
AL . WL = o P W < -_— ., B . .
RO ItaalieFR LU BE CY AT EL27 B MT PL LT HR DK ES EE DE PT SI BG IE F LV NL SE SK HU CZ

Alus: koik vastajad (n = 26 635)

5 Rumeenias on ELi 6komargise logoga toodete osakaal vaiksem kui ELi 6komargisega toodete ostmisel
.sageli“ véi ,mdnikord“. Ka teistes riikides on vaike arv vastajaid, kes ei ole kunagi ELi dkomargist
nainud, teatanud, et ostavad ELi 6komargisega tooteid ,monikord“. Vdib-olla on vastajad eeldanud, et
kuna nad ostavad keskkonnamargisega tooteid, vdib mdnel neist olla ELi 6komargis. Teine pdhjus voib
olla erinevate keskkonnamargiste segiajamine.
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Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Naised (66%) teatavad meestest (61%) suurema tdendosusega, et nad "sageli" vb6i "mdnikord"
ostavad keskkonnamargisega tooteid; ELi 6komargisega toodete ostmise sageduses ei ole siiski
erinevusi taheldatud.

Samamoodi teatavad kdrgema haridustasemega vastajad suurema tdendosusega, et nad ostavad
sageli vdi monikord keskkonnamargisega tooteid (59 %-It 15-aastaste ja nooremate puhul kuni 66
%-ni 20-aastaste ja vanemate puhul); ELi 6koméargisega toodete ostmisel seda suundumust siiski
ei taheldata.

Kuigi nende vastanute osakaal, kes ostavad keskkonnamargisega tooteid ,sageli voi ,mdnikord*,
suureneb vanusega monevorra (60 %-It 15—24aastaste puhul 65 %-le 55aastaste ja vanemate
puhul), on ELi 6komargisega toodete ,sageli vbi ,monikord“ ostmise osakaal siiski vaikseim
55aastaste ja vanemate seas (33 % vs. 40—42 % 15-54aastaste puhul).

Q3 Kui tihti ostate keskkonnamargisega tooteid? (% "Sageli" + "Monikord" sotsiaaldemograafia
jargi)

Keskkonnamargisega tooted ELi 6komargisega tooted

EL 27 63 38
Mehed 61 39
Naised 66 38
15-24 60 40
25-39 62 42
40-54 64 40
>=55 65 35
Haridus (vanus parast Idpetamist)

Kuni 15 aastat 59 40
16—19 aastat 62 36
20+ aastat 66 40
Opib endiselt 63 38
st sk " a
Tdotaja 65 42
Kasitdoline 58 38
Ei toota 62 34
Maapiirkond 61 37
s o 5
Suur linn 65 39

Toote keskkonnamdju tahtsus ostuotsuste tegemisel
Kokku ,Oluline® 76 47
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Kokku ,Ei ole oluline® 31
Alus: kdik vastajad (n = 26 635)
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Kasitdolised ostavad keskkonnamargisega tooteid ,sageli“ voi ,mdnikord“ vaiksema téendosusega
kui teiste kutsealade todtajad (58% vs. 62%—68%); koos nendega, kes ei t6dta, ostavad nad ka
vaiksema téendosusega ELi dkomargisega tooteid (38 % toolistest ja 34 % mittetddtavatest
inimestest, vorreldes 42 % tootajate ja 47 % fulsilisest isikust ettevotjatest vastajatega).

Vastajad, kes teatavad, et toote keskkonnamdju on nende ostuotsustes oluline, ostavad kaks kuni
kolm korda tdéenaolisemalt keskkonnamargisega tooteid (76% vs. 31% neist, kes ei pea
keskkonnamdju oluliseks) ja ELi 6komargisega tooteid (vastavalt 47% vs. 18%).

3.2. ELi okomargisega tooted, mida tavaliselt ostetakse

Selleks et uurida, milliseid ELi 6komargisega toodete kategooriaid ostetakse kbige sagedamini,
esitati vastajatele kdigepealt toodete loetelu ja kisiti, milliseid neist toodetest nad on viimase 12
kuu jooksul ostnud. Viimase 12 kuu jooksul ostetud toodete puhul kisiti neilt, kas mdnel neist on
ELi 6komargis. Oluline on veel kord markida, et kooskdlas eelmises punktis kasitletud tulemustega
vastab ligikaudu iga teine vastaja kogu ELis (48 %), et nad ei tea, kas mdnel nende ostetud tootel
oli ELi 6komargis.

Jargmisel lehekiljel esitatud joonisel keskendutakse iga tootekategooria puhul vastajatele, kes on
viimase 12 kuu jooksul ostnud toote selles konkreetses tootekategoorias. Joonisel on iga
tootekategooria kohta naidatud, kui suur osa ostjatest on teatanud, et nad on ostnud vahemalt
mdned ELi 6komargisega tooted.
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Uldiselt vdib tdheldada, et nende vastajate osakaal, kes ostsid véhemalt mdned ELi 6komargisega
tooted, on kdigi tootekategooriate puhul endiselt veerand voi alla selle. Naiteks vastab ligikaudu
veerand vastanutest (23 %), kes on viimase 12 kuu jooksul ostnud detergente/puhastustooteid, et
nad on ostnud vahemalt osa neist ELi 6komargisega. Nende vastajate osakaal, kes on ostnud
vahemalt méned ELi 6komargisega tooted, on majutusteenuste (hotellid/laagrid) puhul kbige
vaiksem — 11 %. See ndib olevat suurim kasvusubstraatide/mullaparandusainete ja
pbérandakatete/plaatide puhul, kuid nende naitajate tdlgendamisel tuleks olla ettevaatlik, sest vaid
vaike osa vastanutest oli vimase 12 kuu jooksul ostnud nendesse kategooriatesse kuuluvaid
tooteid.

Q4b Kas ostsite viimase 12 kuu jooksul mdne jargmistest ELi komargisega toodetest?
Valige koik sobivad variandid. (% EL 27-st)

Detergendid/puhastusvahendid 23% _

Tekstiil, roivad/jalatsid

Pabertooted (nt pehmepaber, pehmepaberist tooted,
koopiapaber jne)

Kosmeetika- ja loomahooldustooted

Imavad higieenitooted (mahkmed/naiselikud 22% -
padjad/tampoonid)

Turismimajutusteenused (hotellid / 11% -
kampingud)

Varvid/lakid

Mé6bel/voodimadratsid 16% -
Kasvusubstraadid/mullaparandus2dkio _

Pdrandakatted/plaadid

Alus: alates n=2 758 (pérandakatted/plaadid) kuni n=21 141 (detergendid/puhastusvahendid) — alus
varieerub toodete kaupa, keskendudes vastajatele, kes markisid, et nad on ostnud tootekategooria
viimase 12 kuu jooksul

Jargmisel lehekiljel olevas tabelis on esitatud tulemused riikide |dikes, keskendudes iga
tootekategooria puhul endiselt vastajatele, kes on ostnud selle konkreetse tootekategooria viimase
12 kuu jooksul. Meeldetuletuseks, see arv naitab iga tootekategooria puhul, kui suur osa ostjatest
on teatanud, et nad on ostnud vahemalt méned ELi 6komargisega tooted.

Kooskdlas ELi keskmiste tulemustega on enamikus riikides nende vastajate osakaal, kes ostsid
vahemalt mdéned ELi 6komargisega tooted, kdigi tootekategooriate puhul veerand vai alla selle.
Naiteks varieerub see osakaal 4 %st majutusteenuste puhul (hotell/laagrid) 22 %ni
detergentide/puhastusvahendite puhul Sloveenias ning 8 %st majutusteenuste puhul
(hotell/laagrid) 22 %ni kosmeetikatoodete/loomahooldustoodete puhul Hispaanias. Mdnes riigis (nt
Prantsusmaal, Itaalias ja Rumeenias) on nende vastanute osakaal, kes ostsid vahemalt méned ELi
Okomargisega tooted, paljude tootekategooriate puhul suurem kui veerand. Naiteks Prantsusmaal
jadb see osakaal vahemikku 15 % majutusteenuste (hotell/llaagrid) ja 33 % imavate
hugieenitoodete (mahkmed/naiselikud padjad/tampoonid) puhul — vastav néitaja on 44 %
pdrandakatete/plaatide puhul, kuid selle naitaja tdlgendamisel tuleks olla ettevaatlik, kuna vahesed
vastajad on ostnud seda liiki toodet viimase 12 kuu jooksul.
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Q4b Kas ostsite vimase 12 kuu jooksul mdne jargmistest ELi 6komargisega toodetest?

Valige kdik sobivad variandid. (% riikide kaupa)

Deter Pabertooted Imavad

gendi ) (nt Kosmeetik hiigieenito Tgrismim N Kasvu_sub )

d/ Tekstiil, pehmepaber, . oted ajutustee ,.. .., Mdobel/ straadid/ Podrandak

puhas rdivad/ja pehmepaberist a-ja (mahkmed nused Va.“"d’ voodimadr mullapara atted/-

tusva latsid  tooted, womanodl inaiselikud (hotellidia % atsid ndusaine plaadid*

hendi koopiapaber padjad/ta agrid) d*

d jne) mpoonid)
EL 27 23 14 23 21 22 11 19 16 24 26
BE 26 12 20 18 16 12 17 18 31 24
BG 19 12 22 19 17 6 13 11 20 15
cz 16 7 15 16 14 6 12 9 1 16
DK 21 12 15 13 12 10 10 13 14 20
DE 19 13 21 17 17 10 21 14 29 22
EE 23 8 18 18 16 6 11 10 11 10
IE 17 10 16 12 14 8 11 15 16 14
EL 29 13 25 24 20 10 18 21 24 22
ES 19 13 21 22 20 8 20 11 19 22
FR 29 19 29 28 33 15 26 24 32 44
HR 18 11 18 18 12 4 9 8 14 5
Itaalia 30 17 32 24 24 15 22 20 28 28
CY 25 12 25 20 16 10 26 13 26 12
LV 19 5 17 12 11 6 10 11 12 17
LT 30 11 20 20 20 9 17 13 18 17
LU 28 12 25 17 15 7 11 6 10 0
HU 17 9 18 11 13 8 9 8 19 10
MT 24 10 20 16 18 9 14 11 17 10
NL 16 10 14 12 11 8 10 13 27 22
AT 20 11 17 19 17 8 17 14 17 16
PL 21 12 21 22 20 9 16 15 27 23
PT 21 10 19 19 15 10 13 11 19 10
RO 42 33 39 39 40 18 30 33 43 40
Sl 22 10 21 15 16 4 13 15 19 13
SK 15 10 16 15 11 7 13 13 15 15
Fl 13 7 12 10 12 6 13 11 1 27
SE 18 12 13 13 16 1 18 12 14 26

* Ettevaatust:
vaikesed baasi
suurused riigi
tasandil (<150)

Alus: alates n=2
758
(pbrandakatted/pl
aadid) kuni n=21
141
(detergendid/puh
astusvahendid) —
alus varieerub
vastavalt

toode,
keskendudes
vastajatele, kes
markisid, et nad
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on ostnud
tootekategooria
viimase 12 kuu
jooksul
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Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

55-aastastel ja vanematel vastajatel on noorematest vastajatest vaiksem tdendosus teatada ELi
Okomargisega toodete ostmisest eri tootekategooriates. Naiteks pabertooteid ostvatest vastanutest
teatas 18 % lle 54-aastastest, et nad ostavad ELi 6komargisega tooteid, ning 15—-24-aastaste
puhul suurenes see naitaja 28 %-ni ja 25—-39-aastaste puhul 29 %-ni.

Fuusilisest isikust ettevotjatest vastajad teatavad Uldiselt kdige téenaolisemalt ja mittetdéotavatest
vastajatest kdige vahem tdendolisemalt, et nad ostavad ELi 6komargisega tooteid igas
tootekategoorias. Naiteks detergente/puhastusvahendeid ostvatest vastanutest teatas 31 %
fuUsilisest isikust ettevdtjatest, et nad ostavad vahemalt osa neist toodetest ELi 6komargisega;
mittetootavate vastajate puhul vaheneb see naitaja 19%-ni.

Moningaid erinevusi esineb ka soo ja haridusrUhmade |6ikes. Naiteks vastajatest, kes ostsid
kosmeetika-/loomahooldustooteid, teatas 23 % 20-aastastest voi vanematest, et nad ostavad seda
liiki tooteid ELi 6komargisega, vorreldes 15 %-ga vastajatest, kes I6petasid hariduse 15-aastaselt
vdi nooremana.

Q4b Kas ostsite viimase 12 kuu jooksul mdne jargmistest ELi 6komargisega toodetest?
Valige kdik sobivad variandid. (% sotsiaaldemograafiliste andmete jargi)

Pabertooted Imavad Kasvus
(nt Kosmeet higieenito S Pdrand
Detergend . oo Turismimaju e ubstraa
. Tekstiil, pehmepaber, ika-ja  oted . . Moodbell akatted
id/ sivad/i h beris | h “hkmed/ tusteenused Varvid/ di did/
uhastusy rolvad/j pehmepaberis loomaho (mahkmed/ o iyiaa lakid  ¥2°dMa 1 iana .
P . alatsid t tooted, oldustoot naiselikud . dratsid plaadid
ahendid ) . grid) randusa
koopiapaber ed padjad/tam L
. . ined
jne) poonid)
EL 27 23 14 23 21 22 11 19 16 24 26
Mehed 23 16 24 22 28 12 22 18 27 29
Naised 23 13 22 20 18 9 16 14 20 22
15-24 26 20 28 24 26 15 27 22 38 35
25-39 28 19 29 25 26 15 25 21 35 32
40-54 25 14 23 22 20 10 17 13 20 22
>=55 19 10 18 16 17 7 16 12 13 16
Haridus (vanus parast I6petamist)
Kuni 15 23 17 26 15 29 16 17 19 31 27
aastat
16—19 aastat 20 11 21 17 19 8 16 13 19 21
20+ aastat 25 15 23 23 22 10 21 16 23 26
Opib endiselt 26 17 27 23 23 17 21 19 31 32
Fldsilisest
isikust 31 23 32 29 31 19 29 25 31 39
ettevotjad
Tootaja 27 17 26 24 25 13 22 18 28 25
Kasitdoline 24 14 26 20 25 13 17 17 28 33
Ei toota 19 10 18 16 16 6 15 1 16 19

Alus: alates n=2 758 (pdrandakatted/plaadid) kuni n=21 141 (detergendid/puhastusvahendid) — alus varieerub toodete
kaupa, keskendudes vastajatele, kes markisid, et nad on ostnud tootekategooria viimase 12 kuu jooksul
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3.3. Rohkemate ELi ckomargisega toodete pakkumine

Iga ELi 6komargisega toodete kategooria puhul kusiti vastajatelt, kas nad sooviksid leida rohkem
ELi 6komargisega tooteid. Kdigi kategooriate puhul on vastajaid, kes sooviksid leida ronkem ELi
Okomargisega tooteid, tunduvalt rohkem kui neid, kes Utlevad vastupidist. Naiteks vastas 71%
vastanutest, et nad sooviksid leida rohkem ELi 6komargisega tooteid tekstiiltoodetest,
roivastest/jalatsitest, vorreldes 13%-ga, kes ei soovi leida rohkem tooteid, 4%-ga, kes vaidavad, et
nad ei osta seda liiki tooteid, ja 12%-ga, kes ei tea. Muude kategooriate puhul jaéb nende inimeste
osakaal, kes sooviksid leida rohkem ELi o6komargisega tooteid, vahemikku 46 %
porandakatete/plaatide puhul kuni 63 % kosmeetikatoodete/loomahooldustoodete puhul.

Kas soovite leida rohkem ELi 6komargisega tooteid, mis kuuluvad mdnda
jargmistest kategooriatest? (% EL 27-st)

—Jah Ei —Ei kohaldata (ma ei osta neid tooteid/teenuseid) Ei tea

revsti, vegroaess [T -0 - D =

loomahooldustooted

Moobbel/voodimadratsid _ 59 16 - 13 13

Imavad hulgieenitooted

(mahkmed/naiselikud
padjad/tampoonid)

Turismimajutusteenused (hotellid / _ 52 16 - 18 14

kampingud)

Alus: kbik vastajad (n = 26 635)
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Koigis riikides vastas enamik vastanutest, et nad sooviksid leida rohkem ELi 6komargisega tooteid
tekstiili, roivaste/jalatsite kategoorias (54 %-It TSehhis 83 %-le Portugalis ja Rumeenias). Sarnast
pilti voib tdheldada kosmeetikatoodete ja loomahooldustoodete puhul, kus enam kui pooled
vastanutest koigis riikides valjendasid soovi leida sellesse kategooriasse rohkem ELi
Okomargisega tooteid (51 %-It TSehhis 75 %-le Criatias).

Nende vastanute osakaal, kes soovivad leida rohkem ELi 6komargisega tooteid varvide/lakkide
kategoorias, on suurim Bulgaarias (72%), Kreekas (71%) ja Hispaanias (70%) ning vaikseim
Soomes (43%), Latis (46%), Eestis (47%), TSehhis ja Taanis (mblemas 48%).

20 liikmesriigis vastas vahemalt pool vastanutest, et nad sooviksid leida moéodbli/madratsite
kategooriast rohkem ELi 6komargisega tooteid. Sellele vastanud vastajate osakaal ulatub 43 %-st
Eestis 73 %-ni Portugalis.

Ligikaudu seitse kimnest vastajast Kiprosel (72%), Portugalis (71%), Kreekas (71%), Bulgaarias
(70%), Hispaanias (70%), ltaalias (69%) ja Rumeenias (68%) vastasid, et nad sooviksid imavate
hugieenitoodete kategoorias leida rohkem ELi 6komargisega tooteid. Seevastu vahem kui pooled
vastanutest mainivad sama Taanis (42%), Eestis (44%), Saksamaal (46%), Madalmaades (46%) ja
Belgias (49%).

Rohkem kui kaks kolmandikku vastanutest Portugalis (69%), Hispaanias (68%) ja Klprosel (67%)
markisid, et nad sooviksid leida majutusteenuste kategooriast rohkem ELi 6komargisega tooteid.
TSehhis vastab samale kiusimusele umbes kolmandik vastanutest (35%).

Bulgaaria (61%), Hispaania (59%), Itaalia (57%), Portugal (54%), Kreeka ja Rumeenia (53%) on
ainsad riigid, kus Ule poole vastanutest vastas, et nad sooviksid pdérandakatete/plaatide
kategooriast leida rohkem ELi Okomargisega tooteid. Vordluseks voib delda, et vahem kui
kolmandik vastanutest andis sama vastuse Taanis (28%) ja Eestis (32%).
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Kas soovite leida rohkem ELi 6komargisega tooteid, mis kuuluvad ménda jargmistest
kategooriatest? (% ,Jah“ riikide kaupa)

Kosmeetika

Tekstiil, . .. Moobel/ Imavad . Poérandaka
roivad/jalat | -2 Var\(ld/ voodimadra hugieenitoo Majutu_stgenuse tted/
sid oomahoold lakid tsid ted d turistidele plaadid
ustooted

EL 27 71 63 60 59 58 52 46
BE 63 57 50 46 49 43 35
BG 78 71 72 67 70 62 61
Ccz 54 51 48 45 50 35 33
DK 60 52 48 44 42 36 28
DE 65 57 53 52 46 42 37
EE 56 54 47 43 44 35 32
IE 72 66 61 59 59 58 47
EL 76 68 71 69 71 63 53
ES 76 69 70 70 70 68 59
FR 71 63 61 61 59 54 46
HR 79 75 68 65 64 52 46
Itaalia 77 68 67 68 69 59 57
CYy 77 73 66 72 72 67 49
Lv 58 56 46 49 51 37 38
LT 62 61 52 49 52 41 42
LU 70 60 54 51 54 47 36
HU 65 66 52 50 55 45 39
MT 78 71 66 61 66 61 46
NL 61 56 54 47 46 43 41
AT 68 66 51 53 56 47 37
PL 73 56 61 53 58 48 47
PT 83 73 68 73 71 69 54
RO 83 68 65 67 68 61 53
Sl 66 63 55 51 51 47 35
SK 67 62 58 51 57 44 36
Fl 66 60 43 51 46 47 33
SE 67 57 53 56 52 46 37

Alus: kdik vastajad (n = 26 635)
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Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Naised vastavad meestest tdenaolisemalt, et nad sooviksid leida ronkem ELi 6komargisega tooteid
tekstiiltoodete, rdivaste/jalatsite (74% vs. 67%), kosmeetika-/loomahooldustoodete (68% vs. 57%)
ja imavate hlgieenitoodete (65% vs. 51%) kategooriates.

55-aastased ja vanemad vastajad vastavad vaiksema tdendosusega, et nad sooviksid leida
rohkem ELi 6komargisega tooteid kosmeetikatoodetes/loomahooldustoodetes (59% vs. 65%
nooremates vanuserlhmades), imavates hligieenitoodetes (51% vs. 61%-65%) ja
majutusteenustes (48% vs. 52%—56%). Seevastu vastanutel vanuses 15-24 on vaiksem kalduvus
vastata, et nad soovivad rohkem ELi 6komargisega tooteid kategooriates ,varvid/lakid (52% vs.
64%—-59 %) ja ,moé6bel/voodimadratsid® (54% vs. 62%—-59 %).

Kdrgema haridustasemega vastajad vastavad Uldiselt tdendolisemalt, et nad soovivad rohkem ELi
Okomargisega tooteid. Nii on see naiteks tekstiili, rdivaste/jalatsite puhul, mille puhul 74%
vastanutest, kes Idpetasid hariduse 20-aastaselt vb6i vanemalt, sooviksid leida rohkem ELi
O6komargisega tooteid, vorreldes 71% vastanutega, kes Idpetasid hariduse 16—19-aastaselt, ja 61%
vastanutega, kes I6petasid hariduse enne 16-aastaseks saamist.

Tdotajad vastavad rohkem kui teiste kutsealade esindajad, et nad sooviksid leida rohkem ELi
Okomargisega tooteid imavate higieenitoodete (63% vs. 55%—58%), varvide/lakkide (63% vs.
56%—-59%) ja moobli/voodimadratsite (61% vs. 53%—-58%) kategooriates.

Linnalisemas piirkonnas elamine on dldiselt seotud suurema sooviga leida rohkem ELi
Okomargisega tooteid. Naiteks vastas 74 % suurlinnas elavatest vastanutest, et nad sooviksid leida
rohkem ELi Okomargisega tooteid tekstiili, rdivaste/jalatsite kategoorias, samas kui 70 %
vastanutest elab vaikeses/keskmise suurusega linnas ja 69 % maapiirkondades.

Vastajad, kes leiavad, et keskkonnamdju on toote ostmise otsuse oluline aspekt, ja vastajad, kes
on varem ELi 6komargist nainud, sooviksid leida rohkem ELi 6komargisega tooteid koigis
tootekategooriates.
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Kas soovite leida rohkem ELi 6komargisega tooteid, mis kuuluvad mdénda jargmistest
kategooriatest? (% ,Jah“ kokku sotsiaaldemograafiliste andmete jargi)

Imavad

Tekstiil- Kosmeetik higieenitooted

Moobel/ Majutustee Pdrandak

_Ja a-ja Varvid/ voodima (mahkmed/naise nused atted/
rGivajala loomahool lakid "y gy lkud Oy ehdele plaadid
tsid  dustooted padjad/tampooni
d)
EL 27 71 63 60 59 58 52 46
Sugu
Mehed 67 57 60 58 51 52 46
Naised 74 68 60 60 65 52 46
Vanus
15-24 67 65 52 54 61 52 42
25-39 68 65 59 59 65 55 48
40-54 72 65 64 62 63 56 51
>=55 73 59 61 59 51 48 43
Kuni 15 aastat 61 53 50 52 52 44 37
16—19 aastat 71 61 60 59 56 49 45
20+ aastat 74 66 64 62 62 57 50
Opib endiselt 71 68 56 58 61 55 45
Amet
Fuusilisest
isikust 65 63 59 58 58 54 51
ettevdtjad
Tootaja 72 66 63 61 63 57 50
Kasitodline 64 56 56 53 55 48 43
Ei toota 72 61 59 58 55 48 43
Linnastumine
Maapiirkond 69 61 59 56 56 48 43
Vaike/
';‘:3':3;‘236 70 62 59 59 58 52 46
linn
Suur linn 74 64 62 61 61 56 48
Toote keskkonnamdju tahtsus ostuotsuste tegemisel
Kglﬁ'l‘l‘:]e 80 70 67 67 66 60 53
Fokku Erole 47 42 40 36 39 31 27
Jah 79 72 70 69 68 62 56
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Ei 64 55 52 51 51
Alus: kdik vastajad (n = 26 635)
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3.4. ELi okomargisega toodete ostmine supermarketites,

Q5 Kust ostate kdige sagedamini ELi
Okomargisega tooteid? (lubatud on mitu
vastust) (% EL 27-st)

supermarketites  66% _

Biopoodides
Veebipdhine
Muud

Ei tea

Alus: vastajad, kes on ostnud ELi 6komargisega
tooteid (n = 14 194)

biopoodides ja internetis

Vastajatelt, kes on ostnud ELi 6komargisega tooteid, kusiti, kust nad neid tooteid kdige sagedamini
ostavad. Kdige suurem osa vastanutest (66%) vastas, et nad ostavad ELi 6komargisega tooteid
kdige sagedamini supermarketites. Ligikaudu veerand vastanutest (24 %) vastas, et nad ostavad
ELi 6komargisega tooteid kbdige sagedamini biopoodidest; sama suur osa (24 %) vastanutest ostab
ELi 6komargisega tooteid kdige sagedamini internetist.

Koigis liikkmesriikides vastas umbes pool vdi enam vastanutest, et nad ostavad ELi 6komargisega
tooteid kdige sagedamini supermarketites (47 %-It Rootsis 80 %-le Prantsusmaal). ELi
Okomargisega toodete kdige sagedasem ostmise osakaal biopoodides varieerub 12 %-st Taanis 39
%-ni Bulgaarias. Internetipoode mainib 5 % vastanutest Portugalis ja 37 % Poolas.
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Q5 Kust ostate kdige sagedamini ELi 6komargisega tooteid? (lubatud on mitu vastust) (% riikide
kaupa)

supermarketites Biopoodides Veebipbhine Muud Eitea
EL 27 66 24 24 4 11
BE 69 22 20 2 13
BG 56 39 21 6 12
Cz 55 21 36 4 12
DK 67 12 18 3 18
DE 60 22 26 8 15
EE 64 19 15 3 17
IE 65 19 20 2 17
EL 67 29 20 1 9
ES 62 28 25 3 9
FR 80 24 19 3 7
HR 58 30 12 6 17
Itaalia 64 28 27 3 10
CY 73 27 14 1 11
LV 62 16 20 3 16
LT 69 17 21 3 12
LU 71 31 13 3 14
HU 56 22 22 7 14
MT 67 20 13 3 21
NL 62 18 22 8 17
AT 65 26 25 6 12
PL 64 25 37 5 11
PT 70 30 5 2 14
RO 79 23 25 5 5
Sl 62 19 19 4 17
SK 56 22 24 6 15
Fl 67 13 14 3 21
SE 47 22 33 7 16

Alus: vastajad, kes on ostnud ELi 6komargisega tooteid (n = 14 194)
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Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Sotsiaaldemograafiline analliis naitab, et mehed (26 %) ostavad ELi 6komargisega tooteid
internetist ménevdrra suurema téendosusega kui naised (23 %). Lisaks ostavad 25-39aastased
(35%) vastajad Uldiselt kdige tdenaolisemalt ELi dkomargisega tooteid internetist, samas kui
55aastased (16%) ja vanemad vastajad teevad seda kdige vaiksema tdendosusega. Biopoode
mainivad suurema tdendosusega ka 25-39-aastased (31%) ja 15-24-aastased (29%) vastajad
(vorreldes 23%-ga 40-54-aastastest ja 19%-ga 55-aastastest ja vanematest). ELi 6komargisega
toodete kdige sagedasem ostude osakaal supermarketites suureneb koos vanusega (58 %-It 15—
24aastaste puhul 69 %-le 55aastastest ja vanematest).

Suurim erinevus haridusrihmade vahel iimneb ELi 6komargisega toodete ostmise osakaalus kdige
sagedamini supermarketites. Kui 56% vastanutest, kes omandasid hariduse 15-aastaselt voi
nooremalt, valivad ,supermarketites®, siis 20-aastaste voi vanemate puhul on see naitaja kasvanud
69%-ni.

Q5 Kust ostate kdige sagedamini ELi 6komargisega tooteid? (% sotsiaaldemograafiliste andmete
jargi)

supermarketites Biopoodides Veebipbhine Muud Ei tea
EL 27 66 24 24 4 11
Mehed 67 24 26 4 11
Naised 66 25 23 5 11
15-24 58 29 28 5 9
25-39 65 31 35 5 8
40-54 68 23 25 4 10
>=55 69 19 16 5 14
Kuni 15 aastat 56 25 23 8 12
16—19 aastat 67 20 21 4 13
20+ aastat 69 27 27 5 10
Opib endiselt 64 29 25 3 7
oot s o4 = 2 : 7
Tootaja 66 29 29 5 9
Kasit6oline 57 23 28 5 10
Ei toota 69 18 18 4 13

Linnastumine
Maapiirkond 65 22 23

Vaike/keskmise
suurusega linn

Suur linn 66 27 26 6 11
Alus: kdik vastajad (n=14 194)

N
—
—

67 24 24 4 11

Nende vastajate osakaal, kes valivad ,biopoodides®, on suurim fldsilisest isikust ettevétjate seas
(33% vs. nt 18% mittetddtavatest vastajatest), samas kui nende vastajate osakaal, kes mainivad
,supermarketites®, on vaikseim fuusilise t66 tegijate seas (57% vs. 69% mittetdotavatest
vastajatest). Mittetdotavad vastajad mainivad vaiksema téendosusega ELi 6komargisega toodete
ostmist internetis (18 % vs. 28-31 % muude kutsealade puhul).
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ELi 6komargisega toodete ostmine biopoodidest on mdnevdrra tavalisem ka suurtes linnades
elavate vastajate seas (27%) kui maapiirkondades elavate vastajate seas (22%—24%).

3.5. Pohjused, miks ELi 6komargisega tooteid ei osteta

Vastajatelt, kes ei ole kunagi ostnud ELi 6komargisega tooteid, kisiti nende otsuse pohjuste kohta.
Nad voivad valida eelnevalt kindlaks maéaratud pohjuste loetelu ja anda mitu vastust.®

Nende vastajate poolt kdige sagedamini valitud pdhjus on ,Ma ei otsi ostetavatelt toodetelt
keskkonnamargiseid“ (valitud 40% vdrra). ,Ma ei tunne muret keskkonnakisimuste parast® valis
14% vastanutest. Kokku valis 48 % vastanutest Uhe v6i mdlemad eespool nimetatud pohjused.

Kolm vastajat kiimnest (30 %) vastas, et nad ei leia ELi 6komargisega tooteid sealt, kus nad
sisseoste teevad; Sellele jargneb 23 %, kuna ELi 6komargisega tooted on liiga kallid. Vaiksemad
arvud naitavad, et ELi 6komargisega tooted ei ole tegelikult keskkonnasdbralikud (9 %) voi ei ole
kvaliteetsed (5 %).

Q8 Miks te ei osta ELi 6komargisega tooteid? (% EL 27-st)

Ma ei otsi ostetavatelt toodetelt 409% _

keskkonnamargiseid

Ma ei leia ELi 6komargisega tooteid
oma poest

ELi 6komargisega tooted on liiga kallid
Mulle ei valmista muret keskkonnakisimused
ELi 6komérgisega tooted ei ole tdeliselt 99, -

keskkonnasobralikud

ELi 6komérgisega tooted ei 59, .
ole hea kvaliteediga
Muud

Ei tea

Alus: vastajad, kes ei osta kunagi ELi 6komargisega tooteid (n=2 882)

6 Baassuurus on liiga vaike (n<150), et esitada tulemusi Uksikute riikide tasandil.
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Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Kui kuisiti, miks nad ei osta ELi 6komargisega tooteid, vastasid mehed naistest suurema
téendosusega: ,Ma ei tunne muret keskkonnaprobleemide parast® (21 % vs. 8 %), ,ELi
Okomargisega tooted ei ole toeliselt keskkonnasdbralikud“ (13 % vs. 6 %) ja ,ELi 6komargisega
tooted ei ole hea kvaliteediga“ (6 % vs. 3 %). 15—24aastased vastajad (9%) mainivad samuti
téenaolisemalt kui Ule 40aastased vastajad (3—4%) viimast, st et ,ELi 6komargisega tooted ei ole
hea kvaliteediga®“. Teine erinevus vanuserlUhmade vahel on naiteks see, et 15-24aastased
vastajad vaidavad sagedamini, et nad ei leia ELi 6komargisega tooteid sealt, kus nad sisseoste
teevad (36% vs. 27%—30% vanemate vanuserihmade puhul).

Suurim erinevus haridusrihmade vahel on nende vastajate osakaal, kes valivad ,ELi
Okomargisega tooted ei ole tdeliselt keskkonnasdbralikud®, mis on suurim nende vastajate seas,
kes on I6petanud oma hariduse enne 16. eluaastat (18 % vs. 8-9 % kdrgharidusega vastajate
puhul).

Q8 Miks te ei osta ELi 6komargisega tooteid? (% sotsiaaldemograafiliste andmete jargi)

Maeiotsi 1o 6 leia ELi ELi Mulle ei valmista ot Okomargisega  ~ ELi
ostetavatelt M . . . tooted ei ole okomargisega
Okomargiseg 6komargisega muret i ;
toodetelt ) - . toeliselt tooted ei ole
. . atooteid oma tooted on liiga keskkonnaktsim e
keskkonnamargis . keskkonnasdbralik hea
. poest kallid used . .
eid ud kvaliteediga
EL 27 40 30 23 14 9 5
Mehed 42 28 21 21 13 6
Naised 38 32 25 8 6 3
15-24 40 36 24 14 10 9
25-39 41 28 24 16 12 6
40-54 34 27 23 16 8 4
>=55 43 30 23 11 8 3
Haridus (vanus parast I6petamist)
Kuni 15 aastat 38 32 25 11 18 7
16—19 aastat 38 30 23 14 8 4
20+ aastat 41 30 24 15 9 4
Opib endiselt 45 37 26 11 6 6
Fi]i]s!i§est isikust 42 23 21 o5 15 12
ettevotjad
Tootaja 38 27 24 15 11 6
Kasitoodline 45 29 27 21 15 8
Ei toota 40 33 23 10 6 2
Maapiirkond 42 28 25 12 10 5
Va|ke/keskm|se 39 29 24 16 9 5
suurusega linn
Suur linn 39 32 21 13 9 4

Alus: kdik vastajad (n=2 882)
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Flusilisest isikust ettevotjad (25%) ja todlised (21%) on tdéenadolisemad kui tdétajad (15%) ja need,
kes ei toodta (10%), et nad ei osta ELi 6komargisega tooteid, sest nad ei tunne muret
keskkonnakisimuste parast; Samasugust mustrit vdib tdheldada seoses jargmisega: ,Ma ei otsi
ostetavatelt toodetelt keskkonnamargiseid“ ja ,ELi Okomargisega tooted ei ole tegelikult
keskkonnasdbralikud®. Kasitdédlised viitavad mdnevorra sagedamini ka sellele, et ELi
Okomargisega tooted on liiga kallid (27 % vs. naiteks 21 % flUsilisest isikust ettevotjatest
vastajatest). Need, kes ei t66ta, utlevad suurema tdendosusega, et nad ei leia ELi 6komargisega
tooteid sealt, kus nad sisseoste teevad (33% vs. nt 23% fuusilisest isikust ettevotjatest vastajatest).
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Loik 4. Keskkonnamargised ja -vaited

ELis on keskmiselt ligikaudu kaheksa vastajat kimnest ndus, et ettevdtjad esitavad sageli
eksitavaid keskkonnavaiteid, mistottu kliendid usuvad, et nende toode vOi teenus on
keskkonnasdbralik (30 % ,ndustub taielikult ja 48 % ,ndustub mdnevodrra®). Samal ajal ndustub ligi
Uheksa vastajat kimnest, et selleks, et keskkonnamargis oleks usaldusvaarne, peab seda
kontrollima séltumatu organisatsioon (56 % ,ndustub taielikult* ja 31 % ,ndustub mdnevorra®).

Kisimus 7. Mil maaral ndustute voi ei ndustu jargmiste vaidetega? (% EL 27-st)

—Nodustun taielikult Monevdrra ndus Monevdrra ei ndustu Ei ndustu Uldse Ei tea

Selleks et keskkonnamaérgis oleks
usaldusvaarne, peab seda 56 31 6 2 5
kontrollima séltumatu

organisatsioon.

Ettevotted esitavad sageli eksitavaid
keskkonnavéiteid, mis panevad kliente 30 48 100 2 10
uskuma, et nende toode voi teenus on

keskkonnasobralik

Alus: kéik vastajad (n = 26 635)

Kdigis liikmesriikides on vahemalt kaks kolmandikku vastanutest ,tugevalt® vdi ,ménevérra ndus®,
et ettevotjad esitavad sageli eksitavaid keskkonnavaiteid, mist6ttu kliendid usuvad, et nende toode
vOi teenus on keskkonnasobralik. Kokkulepete tase ulatub 68 %-st TSehhis ligikaudu 89 %-ni

Portugalis ja 90 %-ni Horvaatias.

Q7_3 Mil maaral ndustute voi ei ndustu jargmiste vaidetega? (% riikide kaupa)

Ettevotted esitavad sageli eksitavaid keskkonnavaiteid, mis panevad kliente

uskuma, et nende toode voi teenus on keskkonnasobralik

—N0oustun téielikult Mdnevorra ndus Monevdrra ei ndustu Ei ndustu Uldse Ei tea

3 6 6 5 6 7 6 9 8 6 11 8 9 10 9 10 10 10 13 13 12 12 12 15 11 10

2
12 1221231232222111213123
4 6 7 7
S8 2 S 7 9 8 10010 10 10 12 10 15 10 11 11 g 15 16

47 48 47 48 50 52 59 53 48 55 50 50 49 49
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Koguosakaal, milles ndustutakse, et keskkonnamargist peab kontrollima séltumatu organisatsioon,
et see oleks usaldusvaarne, on suurim Rumeenias (93 %), Luksemburgis ja Portugalis (mdlemas
92 %), Horvaatias, Bulgaarias, Kiprosel ja Maltal (koigis 91 %).” Kdige madalam, kuid siiski vaga
kdrge kokkuleppe tase on Taanis (81 %). Lisaks on valdavas enamikus liikmesriikides enamik
vastanutest ,taiesti ndus®, et selleks, et keskkonnamargis oleks usaldusvaarne, peab seda
kontrollima séltumatu organisatsioon (nt 73 % Kiprosel, 69 % Maltal ja 68 % Portugalis).

Kiisimus 7_2. Mil maaral ndustute voi ei ndustu jargmiste vaidetega? (% riikide kaupa)

Selleks et keskkonnamargis oleks usaldusvaiarne, peab seda kontrollima

soltumatu organisatsioon.

—Ndustun taielikult Monevdrra ndus Monevdrra ei ndustu Ei ndustu Uldse Ei tea

3 3 4 3 6 4 4 4 3 4 7 6 5 6 5 5 5 5 6 6 7 6 8 5 7 6 10

11111202221232222233222332
44352354654455667656675768

29 27
24 28 22 18 24 27 22 28 39 40 43 28 30 32 27 31 27 29 30 29 36 30 32

65 65 O8 o4

I I I i 1l i |
RO LW PT HR MT CY BG EL PL HU FR BE SI EL27 IE DE SE

Alus: koik vastajad (n = 26 635)

Sotsiaaldemograafilised kaalutlused

Koguosakaal, millega ndustutakse, et selleks, et keskkonnamargis oleks usaldusvaarne, peab
seda kontrollima séltumatu organisatsioon, suureneb vanuse kasvades 78 %-It 15—24aastaste
vastanute puhul 91 %-le 55aastaste ja vanemate puhul. Selle vaitega ndustutakse rohkem ka
nende vastajate seas, kes Idpetasid hariduse 16-aastaselt v6i vanemalt (89%—90%), vorreldes
vastajatega, kes lahkusid koolist 15-aastaselt vdi nooremalt (76%). Madalama haridustasemega
vastajad on samuti vaiksema tdendosusega ,tugevad® voi ,mBnevdrra ndus®, et ettevdtjad esitavad
sageli eksitavaid keskkonnavaiteid, mistdttu kliendid usuvad, et nende toode vdi teenus on
keskkonnasdbralik (vastavalt 74% vs. 78%—80%).

Vastajad, kes ei to6ta (89%) ja tootajad (87%), ndustuvad flusilisest isikust ettevotjatest (83%) ja
toolistest (80%) suurema tdendosusega "tugevalt" vdi "monevorra" sellega, et selleks, et
keskkonnamargis oleks usaldusvaarne, peab seda kontrollima séltumatu organisatsioon. Lisaks
ndustuvad tootajad (76 %) suuremal maaral kui teiste kutsealade esindajad (71-74 %) vaitega ,Ma
usun, et ELi 6komargisega toodetel on tdepoolest vaiksem keskkonnamdju kui turul olevatel
sarnastel toodetel“.

Suurlinnades elavad vastajad (89%) ndustuvad suurema tbendosusega kui maapiirkondades
elavad vastajad (85%-86%), et usutavuse tagamiseks peab keskkonnamargist kontrollima
séltumatu organisatsioon.

7 Umardamise téttu ei vasta diagrammidel esitatud eraldi vastusevariantide protsendid alati tapselt tekstis
nimetatud kogusummadele.
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Vastajad, kes leiavad, et toote keskkonnamdju on toote ostmisel oluline aspekt, ndustuvad
suurema téendosusega mdlema vaitega. Vastajad, kes on varem ELi O6komargist nainud,
ndustuvad suurema tdendosusega vaidetega ,et olla usaldusvaarne, peab keskkonnamargist
kontrollima séltumatu organisatsioon® (90 % vs. 84 %) ja ,ma usun, et ELi 6komargisega toodetel
on tdepoolest vaiksem keskkonnamdju kui sarnastel turul olevatel toodetel” (84 % vs. 67 %).

Kisimus 7. Mil maaral ndustute voi ei ndustu jargmiste vaidetega? (% kokku ,Noustun
sotsiaaldemograafiliste andmete alusel®)

Ettevotted esitavad sageli eksitavaid
keskkonnavaiteid, mis panevad kliente
uskuma, et nende toode vdi teenus on

keskkonnasébralik

Selleks et keskkonnamargis oleks
usaldusvaarne, peab seda kontrollima
sBltumatu organisatsioon.

EL 27

Mehed

Naised

15-24

25-39 77 83
40-54 78 87
>=55

Haridus (vanus parast I6petamist)

Kuni 15 aastat

16—19 aastat 78 89
20+ aastat 80 90
Opib endiselt

Fuusilisest isikust

ettevdtjad 79 83
Tootaja 79 87
Kasitooline 76 80
Ei toota

Linnastumine

Maapiirkond

Vaike/keskmise 77 86

suurusega linn
Suur linn
Kokku ,Oluline®

Kokku ,Ei ole oluline® 76 80

Alus: koik vastajad (n = 26 635)
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Tehniline kirjeldus

Ajavahemikul 5.—13. septembrini 2023 korraldas Ipsos European Public Affairs Euroopa Komisjoni
keskkonna peadirektoraadi taotlusel Eurobaromeetri kiiruuringu nr 535. Tegemist on ldise avaliku
uuringuga, mida koordineerib kommunikatsiooni peadirektoraadi meediaseire ja Eurobaromeetri
Uksus. Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 hélmab ELi kodanike elanikkonda, the liikmesriigi elanikke
vanuses 15 aastat ja Ule selle.

Kaik intervjuud viidi I8bi arvutipéhise veebiintervjuu (CAWI) abil, kasutades Ipsose veebipaneele ja
nende partnervorgustikku. Vastajad valiti valja veebipdhistest juurdepaasupaneelidest, mis
koosnevad eelvarbatud isikute rihmadest, kes on ndustunud teadusuuringutes osalema.
Valikukvoot kehtestati vanuse (15-24-aastased, 18-24-aastased, 25-34-aastased, 25-44-
aastased, 45-54-aastased, 55-64-aastased ja lle 65-aastased), soo ja geograafilise piirkonna
(NUTS1, NUTS2 vbi NUTS 3, olenevalt riigi suurusest ja NUTSi piirkondade arvust) alusel.

Veamaar

Uuringutulemuste suhtes kohaldatakse proovivétuga seotud Ilubatud halbeid. Veamarginaal
kvantifitseerib ebakindlust uuringutulemuse suhtes (vdi kindlustunnet selle suhtes). Uldjuhul on
veamaar seda vaiksem, mida rohkem intervjuusid labi viidi (valimi suurus). 500-likmelise valimi
veamaar ei Uleta 4,4 protsendipunkti ja 1000-liikmelise valimi veamaar ei Uleta 3,1 protsendipunkti.

Statistilised marginaalid valimi lubatud hélvete tottu
(95 % usaldatavustasemel)

erinevad valimi suurused on reas erinevad vaadeldud tulemused on veergudes

5,00 % 10,00% 2500% 50,00% 7500%  90,00% 95,00 %
n=50 16,0 18,3 12,0 +13,9 +12,0 18,3 16,0
n=100 +4.3 15,9 18,5 +9,8 18,5 15,9 4.3
n=200 3,0 4.2 16,0 +6,9 16,0 4.2 13,0
n=500 £1,9 12,6 13,8 4.4 13,8 12,6 1,9
n=1000 1,4 1,9 12,7 +3,1 12,7 1,9 1,4
n=1500  £1.1 1,5 12,2 2,5 12,2 1,5 1.1
n=2000 £1,0 1,3 1,9 12,2 1,9 1,3 1,0
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Rahvaarv Ule 15-
Intervjuude e N ule 15 aasta aastased (%
arv Valitoode kuupaevad (absoluutarv EL 27
) elanikkonna
st)

EL 27 26635 5.9.2023-13.9.2023 379815189 100,00 %
BE 1037 5.9.2023-11.9.2023 9685972 2,55 %
BG 1017 5.9.2023-11.9.2023 5845872 1,54 %
cz 1010 5.9.2023-12.9.2023 8823299 2,32 %
DK 1096 5.9.2023-12.9.2023 4927589 1,30 %
DE 1049 5.9.2023-12.9.2023 71630189 18,86 %
EE 1045 5.9.2023-13.9.2023 1113997 0,29 %
IE 1044 5.9.2023-13.9.2023 4063488 1,07 %
EL 1078 5.9.2023-13.9.2023 9030796 2,38 %
ES 1001 5.9.2023-11.9.2023 40804956 10,74 %
FR 1034 5.9.2023-11.9.2023 55994788 14,74 %
HR 1018 5.9.2023-12.9.2023 3310094 0,87 %
Itaalia 1049 5.9.2023-11.9.2023 51540338 13,57 %
CYy 513 5.9.2023-12.9.2023 759421 0,20 %
LV 1022 5.9.2023-13.9.2023 1575765 0,41 %
LT 1066 5.9.2023-12.9.2023 2388299 0,63 %
LU 518 5.9.2023-12.9.2023 542724 0,14 %
HU 1017 5.9.2023-12.9.2023 8278842 2,18 %
MT 547 5.9.2023-13.9.2023 450987 0,12 %
NL 1034 5.9.2023-12.9.2023 14878211 3,92 %
AT 1078 5.9.2023-12.9.2023 7687340 2,02 %
PL 1052 5.9.2023-12.9.2023 31840803 8,38 %
PT 1037 5.9.2023-12.9.2023 9027159 2,38 %
RO 1051 5.9.2023-12.9.2023 15953432 4,20 %
S 1023 5.9.2023-12.9.2023 1789242 0,47 %
SK 1077 5.9.2023-12.9.2023 4561916 1,20 %
Fl 1070 5.9.2023-12.9.2023 4696447 1,24 %
SE 1052 5.9.2023-11.9.2023 8613223 2,27 %

46



Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 — ELi 6komargis

Kusimustik
Kadik on ndus

DX1 Kui olulised on jargmised aspektid, kui otsustate, milliseid tooteid (kaupu voi
teenuseid) osta?

(Uksnes ANSWER PER LINE - RANDOMISE 1-4)
DX1_1 Toote mdju keskkonnale
DX1_2 Toote hind

DX1_3 Toote kvaliteet
DX1_4 Toote kaubamark

RESPONSE SCALE

Vaga oluline 1 R ather oluline 2 Rathe r ei t oluline 3 Ei ole Il oluline 4 Eitea 998

Ko&ik on ndus
DX2 Mil maaral ndustute voi ei ndustu jargmiste vaidetega?

(Uksnes ANSWER PER LINE - RANDOMISE 1-4)

DX2_1 Vaiksema keskkonnamdjuga toodete ostmine muudab keskkonda
D X2_2 Mul on boug ht tooted just nende vaiksema keskkonnamdju tottu
RESPONSE SCALE

Noustun taielikult 1 Nii et ma olen ndus 2 Nii et mew mudits ei ndustu 3 Ei ndustu Uldse 4 Ei tea 998

Koik on ndus

Q1 Palun vaadake lahemailt allpool esitatud logo. Kas olete seda logo varem nainud?

o

€N
- L
i

cu NS

tcolabe

www.ecolabel.eu

(Uhtne teenuseosutaja)
Jah 1 Ei 2 Arge kasutage koodi nr 998
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Koik on ndus
Q2 Esitatud logo on ELi 6komargise logo. Millised jargmistest vaidetest ELi
okomargise kohta on Teie arvates toesed voi valed?

(Umber suunatud lehekdljelt ANSWER PER LINE — RANDOMISE 1-5)

Q2_1 ELi 6komargis antakse toodetele, mille keskkonnaméju on vaiksem kui turul olevatel sarastel
toodetel

Q2_2 ELi 6komargis on soltumatult kontrollitud margis, mida ettevdtjad voivad otsustada oma toodetel
naidata, et need on keskkonnasdbralikud

Q2_3 ELi 6komargis antakse mahepdllumajanduslikele toiduainetele ja jookidele

Q2_4 ELi 6komargis on Euroopa Liidu keskkonnakvaliteedi margis

Q2_5 ELi 6komérgise saamiseks peavad tooted vastama rangetele keskkonnakriteeriumidele
RESPONSE SCALE

TGsi 1 Vale 2 Eitea 998

KUIDAS KUIDAS
Turul on palju tooteid, millel on keskkonnamargised, st margised, mis on seotud toote

keskkonnaomadustega.

ELi 6komargis on Euroopa Liidu ametlik vabatahtlik keskkonnakvaliteedi margis, mis antakse
kaupadele ja teenustele, mille keskkonnamaju on tdendatult vaiksem kui turul olevatel
sarnastel toodetel. Samuti on see korge kvaliteedi tagatis. ELi 6komargise saamiseks
peavad tooted vastama rangetele keskkonna- ja kvaliteedikriteeriumidele. Kriteeriumidele
vastavust kontrollib séltumatu kolmas isik.

K&ik on nbus

Q3 Kui tihti sa...

(Umber suunatud lehekiiljelt ANSWER PER LINE)
Q3_1 Osta keskkonnamargisega tooteid
Q3_2 Osta ELi 6komargisega tooteid

RESPONSE SCALE
Sageli 1 S ome korda 2 Ra tugineda 3 N ev er 4 Arakno w 998
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Kdik on ndus
Q4a Milliseid jargmistest toodetest olete viimase 12 kuu jooksul ostnud? Valige k&ik sobivad variandid

(Valjamulidud multifunktsionaalsed laevad — RANDOMISE 1-10)

Detergendid/puhastusvahendid 1 Pabertooted (naiteks pehmepaber, pehmepaber, paberaastud,
koopiapaber jne) 2 T-ekstillid, roivad/jalatsid 3 F lo voi co verings/tles 4 Kosmeetikatooted/a ni mal care
products 5 Absorbent h ygiene products (diaper s/feminine p ads/tampons) 6 Varvid/lakid 7
Moédbel/voodimadratsid 8 Kasvavmeedia/mullaparandusained 9  Turismimajutusteenused
(hotellid/laagrid) 10 Ukski neist 11 Ei tea 998

ASK IF Q4a ne 11 vai 998

Q4b Kas ostsite viimase 12 kuu jooksul mone jargmistest ELi 6komargisega
toodetest? Valige koik sobivad variandid.
(Valjalastud mitmeotstarbelised laevad — samad kirjed nagu neljandas a kvartalis)

Detergendid/puhastusvahendid 1 Pabertooted (naiteks pehmepaber, pehmepaber, paberaastud,
koopiapaber jne) 2 T-ekstillid, rdivad/jalatsid 3 F lo voi co verings/tles 4 Kosmeetikatooted/a ni mal care
products 5 Absorbent h ygiene products (diaper s/feminine p ads/tampons) 6 Varvid/lakid 7
Mdédbel/voodimadratsid 8  Kasvavmeedia/mullaparandusained 9  Turismimajutusteenused
(hotellid/laagrid) 10 Ukski neist 11 Ei tea 998

ASKIFQ3_2-1,2,3
Q5 Kust ostate koige sagedamini ELi 6komargisega tooteid?

[MULTIPLE ANSWERS]
supermarketites 1 Biopoodides 2 Online 3 Muu 4 Ei tea 998

50



Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 — ELi 6komargis

Kdik on ndus

Kas soovite leida rohkem ELi 6komargisega tooteid, mis kuuluvad ménda jargmistest kategooriatest?
(Umber suunatud lehekiiljelt RANDOMISE 1-7)

Q6_1 Tekstiil, rdivad/jalatsid

Q6_2 Pérandakatted/plaadid

Q6_3 Kosmeetika-/loomahooldustooted

Q6_4 Absorbeerivad hugieenitooted (mahkmed/naiselikud padjad/tampoonid)

Q6_5 Varvid/lakid

Q6_6 Modbel/voodimadratsid

Q6_7 Majutusteenused (hotellid/laagrid)

RESPONSE SCALE
Jah 1
Ei kohaldata (ma ei osta neid tooteid/teenuseid) 9 97 Eitea 998

Koik on ndus

Kiisimus 7. Mil maaral néustute voi ei ndustu jargmiste vaidetega? (ONE
ANSWER PER LINE - RANDOMISE 1-3)

Q7_1 Usun, et ELi 6komargisega toodetel on tdepoolest vaiksem keskkonnamaju kui sarnastel turul olevatel

toodetel

Q7_2 Ettevotted esitavad sageli eksitavaid keskkonnavaiteid, mis panevad kliente uskuma, et nende toode
vOi teenus on keskkonnasdbralik

Q7_3 Selleks et keskkonnamargis oleks usaldusvaarne, peab seda kontrollima séltumatu organisatsioon

RESPONSE SCALE

Str ongly ndus 1 Nii et mewh ndustuma 2 Somew hat dis ndustuma 3 Tugev ly ei ndustu 4 Ei tea 998

ASKIFQ3_2=4
Q8 Miks te ei osta ELi 6komargisega tooteid?

(MULTIPLE ANSWERS - RANDOMISE 1-6, kuid PIIRKONDLIKUD PUNKTID 4-6 TOGETHER)

Ma ei otsi keskkonnamargiseid toodetelt, mida ma ostan 1 Ei tunne muret keskkonnaprobleemide parast
2 Ma ei leia ELi 6komargisega tooteid, kus ma ostan 3 ELi 6komargisega tooteid L ei ole tbeliselt
keskkonnasdbralikud 4 ELi 6komargisega tooted on liiga kallid 5 ELi 6komargisega tooted ei ole
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hea kvaliteediga 6 Muud 7 Ei tea 998
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Andmete lisa
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DX1_1 Kui olulised on jargmised aspektid otsustamisel, milliseid tooteid (kaupu
vOi teenuseid) osta? Toote mdju keskkonnale

Pigem ei ole Ei ole Uldse

Vaga oluline Usna oluline , . Eitea
oluline oluline
EL 27 23 50 19 6 2
BE 13 50 26 9 3
BG 18 53 25 2 1
Cz 15 47 28 8 3
DK 13 45 29 11 3
DE 20 50 20 8 2
EE 6 47 36 8 3
IE 24 46 20 8 2
EL 34 41 18 6 1
ES 30 46 19 5 1
FR 21 51 18 8 3
HR 16 54 22 4 4
ltaalia 33 51 13 3 1
CY 30 47 18 4 1
LV 9 45 35 9 2
LT 15 50 25 7 2
LU 18 53 23 5 1
HU 16 53 25 4 2
MT 28 50 17 4 1
NL 13 48 25 11 3
AT 22 50 20 6 2
PL 23 52 17 6 3
PT 32 53 13 2 0
RO 37 47 13 3 1
SI 20 55 20 4 1
SK 13 46 29 10 3
Fl 11 49 31 8 2
SE 16 47 27 8 2

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitéo: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Koik vastajad
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DX1_2 Kui olulised on jargmised aspektid ostetavate toodete (kaupade voi
teenuste) Ule otsustamisel? Toote hind

Pigem ei ole Ei ole Uldse

Vaga oluline Usna oluline , . Eitea
oluline oluline
EL 27 55 40 5 1 0
BE 50 44 5 1 0
BG 48 45 7 0 0
Cz 55 40 4 1 0
DK 44 48 7 1 0
DE 45 46 7 1 0
EE 41 52 5 1 0
IE 58 37 4 1 0
EL 76 20 4 1 0
ES 66 30 4 0 0
FR 54 40 4 1 0
HR 50 46 3 0 0
ltaalia 52 42 5 1 0
CY 67 29 3 1 0
LV 51 44 4 1 0
LT 56 40 4 0 0
LU 36 49 13 2 0
HU 57 38 4 1 0
MT 57 39 3 1 0
NL 49 46 4 1 0
AT 53 41 6 1 0
PL 63 34 2 1 0
PT 66 33 1 1 0
RO 68 29 2 0 0
SI 49 45 5 1 0
SK 58 38 4 1 0
Fl 44 49 6 1 0
SE 43 49 6 2 0

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitéo: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Koik vastajad
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DX1_3 Kui olulised on jargmised aspektid otsustamisel, milliseid tooteid (kaupu
vOi teenuseid) osta? Toote kvaliteet

Pigem ei ole Ei ole Uldse

Vaga oluline Usna oluline , . Eitea
oluline oluline
EL 27 64 33 3 1 0
BE 58 38 4 1 0
BG 68 30 1 0 0
(074 59 38 3 1 0
DK 47 48 5 0 0
DE 59 37 3 1 0
EE 44 52 3 1 0
IE 68 28 2 1 0
EL 75 23 1 1 0
ES 78 20 2 1 0
FR 56 40 3 1 0
HR 48 49 2 1 0
ltaalia 70 28 2 0 0
CY 79 19 1 1 0
LV 57 39 3 1 0
LT 61 36 2 1 0
LU 66 32 3 0 0
HU 51 45 3 0 1
MT 75 24 1 0 0
NL 58 39 2 1 0
AT 69 28 3 1 0
PL 70 28 2 1 0
PT 68 30 1 1 0
RO 82 16 2 1 0
SI 57 39 3 0 0
SK 60 35 3 1 0
Fl 49 46 3 1 0
SE 50 44 5 1 0

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitéo: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Koik vastajad
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DX1_4 Kui olulised on jargmised aspektid otsustamisel, milliseid tooteid (kaupu
vOi teenuseid) osta? Toote kaubamark

Pigem ei ole Ei ole Uldse

Vaga oluline Usna oluline , . Eitea
oluline oluline
EL 27 16 46 30 8 0
BE 8 43 35 12 1
BG 17 47 33 3 0
Cz 13 42 35 10 0
DK 6 36 38 17 3
DE 12 36 39 13 0
EE 5 34 49 11 1
IE 16 39 33 11 1
EL 20 41 30 9 0
ES 19 54 24 3 0
FR 13 48 29 10 0
HR 10 42 40 8 1
ltaalia 23 50 23 3 0
CY 18 45 29 8 0
LV 5 38 47 10 1
LT 10 42 38 9 1
LU 7 43 37 12 0
HU 7 38 43 12 1
MT 18 43 28 11 0
NL 9 44 32 14 1
AT 11 36 40 12 1
PL 22 55 19 4 1
PT 15 47 34 4 0
RO 27 56 13 5 0
SI 11 43 37 9 0
SK 11 39 41 9 0
Fl 6 34 46 15 0
SE 11 44 34 10 1

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitéo: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Koik vastajad
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DX2_1 Mil maaral ndustute voi ei ndustu jargmiste vaidetega? Vaiksema
keskkonnamdjuga toodete ostmine muudab keskkonda

Noustun Mobnevorra Monevorra Ei ndustu

taielikult néus ei noustu iildse Eitea
EL 27 33 48 11 4 3
BE 27 50 13 5 5
BG 35 50 8 4 4
cz 23 58 10 4 5
DK 26 48 14 5 7
DE 29 48 15 5 3
EE 22 56 13 4 6
IE 34 46 10 5 4
EL 47 40 8 3 2
ES 39 47 9 3 3
FR 22 53 14 6 5
HR 40 45 9 4 2
ltaalia 38 50 9 2 1
cY 57 32 7 2 3
LV 23 52 14 4 7
LT 37 45 11 4 4
LU 27 48 15 5 5
HU 28 53 12 3 3
MT 47 43 6 2 3
NL 40 44 9 4 3
AT 30 47 14 5 4
PL 36 47 9 3 5
PT 56 36 5 1 2
RO 53 36 6 3 2
S| 23 49 18 6 4
SK 28 54 10 4 4
FI 27 51 12 5 5
SE 34 47 12 4 3

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitéo: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Koik vastajad
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DX2_2 Mil maaral ndustute voi ei ndustu jargmiste vaidetega? Ostsin tooteid just
nende vaiksema keskkonnamaju téttu

Noustun Mobnevorra Monevorra Ei ndustu

taielikult néus ei noustu iildse Eitea
EL 27 18 42 24 12 4
BE 12 37 29 18 4
BG 19 50 18 8 5
cz 11 46 29 11 4
DK 8 27 27 29 8
DE 16 38 26 16 5
EE 6 36 36 15 7
IE 19 41 22 14 3
EL 24 47 17 8 4
ES 20 45 21 10 4
FR 15 36 28 18 3
HR 16 45 24 11 3
ltaalia 24 50 19 5 2
cY 26 46 14 9 6
LV 8 38 32 16 7
LT 14 44 21 12 8
LU 17 38 30 12 4
HU 11 39 34 13 3
MT 25 40 23 9 5
NL 16 36 26 16 6
AT 16 39 29 14 2
PL 17 40 25 9 9
PT 20 49 19 9 3
RO 27 51 11 7 5
S| 12 44 27 15 2
SK 10 41 32 10 7
FI 11 41 29 14 6
SE 16 46 20 11 6

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitéo: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Koik vastajad
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Q1 Palun vaadake lahemalt allpool esitatud logo. Kas olete seda logo varem nainud?

Jah Ei Ei tea
EL 27 38 48 14
BE 48 38 13
BG 30 52 18
Cz 23 57 20
DK 49 38 13
DE 29 56 14
EE 49 34 18
IE 20 70 10
EL 39 51 10
ES 34 55 11
FR 61 30 9
HR 29 51 21
Itaalia 49 39 13
CYy 34 52 14
LV 33 48 18
LT 45 35 21
LU 47 37 16
HU 21 64 15
MT 35 51 14
NL 30 56 14
AT 27 56 18
PL 34 48 18
PT 24 64 12
RO 30 48 22
Sl 37 47 16
SK 23 58 19
Fl 30 47 23
SE 33 52 15

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitéo: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Kboik vastajad

EU‘
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www.ecolabel.eu
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Q2_1 Esitatud logo on ELi 6komargise logo. Millised jargmistest vaidetest ELi 6komargise kohta
on Teie arvates tdesed voi valed? ELi 6komargis antakse toodetele, mille keskkonnamdju on
vaiksem kui turul olevatel sarnastel toodetel (6ige).

Tosi Vale Ei tea
EL 27 60 8 32
BE 60 7 33
BG 61 7 32
Ccz 56 7 38
DK 62 8 30
DE 47 12 42
EE 54 7 39
IE 55 7 38
EL 64 5 31
ES 63 7 30
FR 71 6 24
HR 72 5 23
Itaalia 67 7 26
CYy 60 10 29
Lv 54 7 40
LT 70 6 24
LU 65 7 28
HU 61 6 33
MT 66 10 25
NL 51 8 41
AT 53 10 37
PL 59 8 33
PT 62 6 33
RO 68 10 22
S 68 7 25
SK 55 8 37
Fl 60 7 33
SE 56 10 34

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitdéo: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Kbik vastajad
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Q2_2 Esitatud logo on ELi 6komargise logo. Millised jargmistest vaidetest ELi 6komargise kohta
on Teie arvates tdesed vdi valed? ELi 6komargis on sdltumatult kontrollitud margis, mille
ettevotjad voivad otsustada oma toodetel esitada, et naidata, et need on keskkonnasébralikud
(6iged).

Tosi Vale Ei tea
EL 27 50 11 39
BE 49 9 42
BG 57 4 39
Cz 47 9 44
DK 43 20 37
DE 40 13 47
EE 40 16 44
IE 49 8 44
EL 52 9 39
ES 54 7 39
FR 53 11 36
HR 53 13 35
Itaalia 55 11 34
CYy 51 10 40
LV 45 8 47
LT 39 19 42
LU 49 11 40
HU 38 21 42
MT 57 11 32
NL 43 10 48
AT 48 13 39
PL 53 10 37
PT 52 10 38
RO 63 8 29
Si 59 10 32
SK 47 10 42
Fl 57 5 37
SE 43 15 42

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitd6o: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Kdik vastajad
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Q2_3 Esitatud logo on ELi 6komargise logo. Millised jargmistest vaidetest ELi 6komargise
kohta on Teie arvates tdesed vdi valed? ELi 6komargis antakse mahepdllumajanduslikele
toiduainetele ja jookidele (ei vasta nduetele)

Tosi Vale Ei tea
EL 27 41 15 44
BE 37 15 48
BG 48 8 45
Ccz 39 10 52
DK 42 19 39
DE 33 18 49
EE 39 11 51
IE 37 11 53
EL 47 11 43
ES 41 13 47
FR 40 19 42
HR 46 10 44
Itaalia 39 20 42
CcYy 45 11 45
Lv 43 10 47
LT 64 6 30
LU 40 16 44
HU 31 16 52
MT 34 18 48
NL 30 15 54
AT 42 13 45
PL 60 7 34
PT 40 10 50
RO 67 8 25
Sl 54 10 36
SK 36 9 55
Fl 36 9 55
SE 48 9 44

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitdéo: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Kbik vastajad
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Q2_4 Esitatud logo on ELi 6komargise logo. Millised jargmistest vaidetest ELi 6komargise
kohta on Teie arvates tdesed vdi valed? ELi 6komargis on Euroopa Liidu
keskkonnakvaliteedi margis (dige).

Tosi Vale Eitea
EL 27 56 7 36
BE 49 10 41
BG 68 3 29
Ccz 39 12 49
DK 69 6 25
DE 55 7 39
EE 48 4 48
IE 54 4 42
EL 55 6 39
ES 64 5 31
FR 54 11 36
HR 71 3 26
Itaalia 57 8 35
CcYy 54 6 39
Lv 46 8 46
LT 59 6 36
LU 53 9 38
HU 57 7 36
MT 66 4 31
NL 37 11 52
AT 60 5 35
PL 57 6 37
PT 65 3 32
RO 62 9 29
Sl 64 6 30
SK 51 9 41
Fl 59 5 36
SE 56 6 38

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitoéo: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Kbik vastajad
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Q2_5 Esitatud logo on ELi 6komargise logo. Millised jargmistest vaidetest ELi 6komargise kohta
on Teie arvates tdesed vdi valed? ELi 6komargise saamiseks peavad tooted vastama rangetele
keskkonnakriteeriumidele (dige)

Tosi Vale Ei tea
EL 27 69 5 27
BE 67 5 28
BG 71 3 26
Ccz 63 5 32
DK 67 6 27
DE 61 5 34
EE 63 4 34
IE 61 5 34
EL 74 3 23
ES 70 5 25
FR 73 6 21
HR 79 2 19
Itaalia 73 6 22
CcYy 79 2 19
Lv 62 5 33
LT 71 4 25
LU 69 6 26
HU 66 5 29
MT 77 2 21
NL 53 7 40
AT 67 4 28
PL 70 4 26
PT 74 2 25
RO 85 2 13
Sl 72 5 24
SK 64 5 31
Fl 64 5 31
SE 64 6 31

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitdéo: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Kbik vastajad
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Q3_1 Kui tihti te... ostate keskkonnamargisega tooteid?

Sageli Méonikord Harva Mitte kunagi Ei tea
EL 27 16 47 22 5 10
BE 8 42 26 8 15
BG 15 50 22 4 10
Cz 8 50 25 8 9
DK 19 46 19 5 12
DE 14 46 24 6 11
EE 8 46 28 5 13
IE 17 50 17 6 10
EL 21 48 21 5 6
ES 14 46 23 6 11
FR 15 46 23 7 9
HR 16 55 20 4 6
Itaalia 28 51 15 3 3
CYy 23 49 16 4 8
LV 8 43 25 5 20
LT 11 47 25 5 11
LU 21 41 20 5 14
HU 11 34 31 6 18
MT 15 47 19 4 15
NL 12 48 19 7 14
AT 14 47 22 3 14
PL 13 43 24 4 16
PT 17 55 16 2 10
RO 26 49 14 3 7
Sl 13 46 28 6 7
SK 8 37 30 8 17
Fl 20 57 16 2 6
SE 20 55 17 4 4

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitdéo: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Kdik vastajad
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Q3_2 Kui tihti ostate ELi 6komargisega tooteid?

Sageli Méonikord Harva Mitte kunagi Ei tea
EL 27 8 30 18 10 33
BE 6 35 21 10 28
BG 6 25 18 15 36
Cz 3 19 15 20 44
DK 7 28 15 10 39
DE 6 27 22 8 37
EE 4 29 21 9 37
IE 6 23 14 15 42
EL 9 28 15 10 37
ES 7 28 16 13 37
FR 9 37 22 11 22
HR 5 31 20 9 35
Itaalia 14 37 15 9 25
CY 9 30 12 7 42
LV 3 24 19 12 42
LT 6 31 24 10 31
LU 9 32 15 7 37
HU 4 20 17 17 42
MT 7 30 19 8 36
NL 5 22 14 14 45
AT 7 32 16 7 38
PL 7 29 17 11 36
PT 5 27 13 9 46
RO 20 41 18 4 16
Sl 6 27 24 14 30
SK 4 20 21 15 40
Fl 5 25 15 6 49
SE 4 23 13 13 47

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitdéo: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Kdik vastajad
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Q4a Milliseid jargmistest toodetest olete viimase 12 kuu jooksul ostnud? Valige kdik sobivad variandid. [MULTIPLE ANSWERS]

Pabertoo
ted (nt '.’.“?V&‘d.
. higieenit Kasvusu A
Detergen pehmepa Kosmeeti ooted bstraadid Turismim
; ber, Tekstiil, Pdranda ka-ja .. . Moobel/ ajutustee  Mitte
did/ . - (mahkme Varvid/ : o .
pehmepa rdivad/jal katted/ loomaho s : voodima nused Ukski Ei tea
puhastus . - : d/naiselik  lakid . mullapar . -
. berist atsid plaadid oldustoot dratsid . (hotellid/l  neist
vahendid tooted od ud andusain aagrid)
koopiap;a padjad/ta ed 9
ber jne) mpoonid)
S 72 72 10 44 40 27 23 14 32 2 1
BE 73 75 71 8 40 34 24 18 7 31 3 2
BG 81 63 66 17 42 40 31 21 29 38 2 1
cz 81 84 73 10 43 42 34 23 33 33 1 1
DK 77 56 77 7 42 36 26 25 12 27 3 2
DE 81 78 71 10 50 31 25 25 8 35 2 1
EE 77 78 7 10 42 36 26 21 19 28 3 2
IE 77 79 76 14 51 43 39 26 24 46 2 1
EL 86 84 64 6 43 47 30 19 15 29 2 1
ES 82 59 78 8 36 48 25 26 17 41 2 1
FR 73 79 71 10 38 42 27 22 10 33 2 2
HR 87 85 77 1 66 46 37 26 18 26 1 1
';aa" 82 54 70 9 40 44 25 18 10 24 1 2
CY 84 79 63 7 45 47 28 16 15 35 3 2
Lv 79 68 63 10 43 38 23 19 28 22 3 1
LT 60 55 62 8 53 34 23 16 23 20 5 3
LU 82 83 78 8 40 38 24 23 8 28 3 1
HU 83 84 66 10 58 39 29 16 20 27 2 1
MT 84 85 73 12 47 46 34 24 26 36 1 2
NL 76 81 78 11 48 34 25 23 9 43 3 1
AT 82 78 75 9 61 34 21 25 11 32 2 1
PL 74 79 74 15 40 43 39 25 23 30 2 2
PT 89 77 73 6 44 54 24 16 8 34 1 1
RO 86 63 76 10 44 47 30 23 14 30 2 1
Sl 78 72 70 1 52 35 25 23 16 36 4 1
SK 76 78 74 10 49 37 31 22 18 26 2 2
Fl 79 88 79 8 58 38 24 26 26 42 1 0
SE 81 60 75 8 43 34 24 28 30 31 2 1

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitdd: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Koik vastajad
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Q4b Kas ostsite vimase 12 kuu jooksul méne jargmistest ELi 6komargisega toodetest? Valige koik sobivad variandid.
[MULTIPLE ANSWERS]

Paberto
oted (nt Imavad
pehmep hugieenit Kasvusu
Detergendi aber, Tekstiil, Pérandak Kosmgetlk o__oted o MaSbel/ bstraadid Turismimajutu Mitte .
d/ pehmep .. ; a-ja  (mahkme Varvid/ . / steenused .. " Ei
. roivad/j atted/ L . voodimad - . Ukski
puhastusv aberist alatsid laadid loomahool d/naiselik lakid ratsid mullapar (hotellid/laagri neist tea
ahendid tooted, P dustooted ud andusain d)
koopiap padjad/ta ed
aber mpoonid)
jne)
EL
57 19 17 11 3 9 9 6 4 3 4 14 48
BE 20 16 9 2 8 6 4 3 2 4 14 49
BG 15 14 8 3 8 7 4 2 6 2 16 52
cz 13 13 6 2 7 6 4 2 4 2 19 53
DK 17 9 10 2 6 5 3 4 2 3 19 51
DE 16 16 9 2 9 6 5 4 3 4 16 51
EE 18 15 6 1 8 6 3 2 2 2 16 51
IE 13 13 8 2 7 6 4 4 4 4 15 56
EL 26 21 8 2 11 10 6 4 4 3 15 43
ES 16 13 11 2 8 10 5 3 3 4 10 54
FR 22 24 14 4 11 14 8 5 3 5 17 37
HR 16 16 9 1 12 6 4 2 3 1 13 54
:aa" 25 18 12 3 10 11 6 4 3 4 12 41
CY 22 21 8 1 10 8 8 2 4 4 8 53
Lv 16 12 3 2 5 4 2 2 4 1 20 51
LT 19 12 7 2 12 7 4 2 4 2 21 40
LU 24 21 10 0 7 6 3 1 1 2 13 52
HU 14 15 6 1 7 5 3 1 4 2 15 55
MT 21 17 8 1 8 8 5 3 5 3 16 53
NL 13 12 8 2 6 4 3 3 3 4 14 60
AT 17 14 8 1 12 6 4 4 2 3 13 56
PL 16 17 9 4 9 9 7 4 6 3 10 53
PT 19 15 8 1 9 8 3 2 2 4 13 57
RO 37 25 26 4 18 19 9 8 6 6 12 28
Sl 18 16 7 2 8 6 4 4 3 2 18 49
SK 11 13 8 2 8 4 4 3 3 2 14 58
Fl 10 11 5 2 6 5 3 3 3 2 16 61
SE 15 8 10 2 6 6 4 4 4 4 13 57

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitdd: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Koik vastajad
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Q5 Kust ostate kdige sagedamini ELi 6komargisega tooteid? [MULTIPLE
ANSWERS]

supermarketit

os Biopoodides Veebipdhine Muud Eitea

EL 27 66 24 24 4 11
BE 69 22 20 2 13
BG 56 39 21 6 12
Ccz 55 21 36 4 12
DK 67 12 18 3 18
DE 60 22 26 8 15
EE 64 19 15 3 17
IE 65 19 20 2 17
EL 67 29 20 1 9

ES 62 28 25 3 9

FR 80 24 19 3 7

HR 58 30 12 6 17
Itaalia 64 28 27 3 10
CYy 73 27 14 1 11
LV 62 16 20 3 16
LT 69 17 21 3 12
LU 71 31 13 3 14
HU 56 22 22 7 14
MT 67 20 13 3 21
NL 62 18 22 8 17
AT 65 26 25 6 12
PL 64 25 37 5 11
PT 70 30 5 2 14
RO 79 23 25 5 5

Sl 62 19 19 4 17
SK 56 22 24 6 15
Fl 67 13 14 3 21
SE 47 22 33 7 16

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitd6o: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=14 191 — vastajad, kes on ostnud ELi 6koméargisega tooteid
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Q6_1 Kas soovite leida rohkem ELi 6komargisega tooteid mis tahes jargmistest kategooriatest?
Tekstiil, roivad/jalatsid

Ei kohaldata (ma ei

Jah Ei osta neid Eitea
tooteid/teenuseid)
EL 27 71 13 4 12
BE 63 19 5 13
BG 78 9 4 9
Cz 54 19 7 19
DK 60 19 5 17
DE 65 15 4 17
EE 56 16 7 21
IE 72 14 4 9
EL 76 12 4 8
ES 76 9 5 9
FR 71 15 5 10
HR 79 10 3 8
Itaalia 77 8 4 11
CYy 77 10 3 11
LV 58 13 8 22
LT 62 11 6 20
LU 70 15 3 12
HU 65 14 8 14
MT 78 9 3 10
NL 61 19 4 16
AT 68 16 3 13
PL 73 17 3 8
PT 83 5 2 10
RO 83 10 3 4
Sl 66 18 6 9
SK 67 13 4 16
Fl 66 13 6 15
SE 67 13 4 16

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitéo: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Koik vastajad
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Q6_2 Kas soovite leida rohkem ELi 6komargisega tooteid mis tahes jargmistest
kategooriatest? Pérandakatted/plaadid

Ei kohaldata (ma

. ei osta neid .
Jah Ei tooteid/teenuseid Eitea
)
EL 27 46 16 26 12
BE 35 22 30 13
BG 61 11 16 11
Ccz 33 21 29 17
DK 28 19 35 18
DE 37 18 31 14
EE 32 15 33 20
IE 47 20 21 12
EL 53 14 23 10
ES 59 10 21 9
FR 46 17 27 10
HR 46 19 25 11
Itaalia 57 8 25 11
CYy 49 11 25 15
Lv 38 14 26 22
LT 42 14 25 19
LU 36 15 31 18
HU 39 17 32 13
MT 46 9 31 14
NL 41 20 22 17
AT 37 19 28 17
PL 47 20 22 11
PT 54 7 27 12
RO 53 22 20 5
Sl 35 30 27 8
SK 36 20 28 16
Fl 33 13 40 14
SE 37 15 31 17

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valit6o: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Kboik vastajad
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Q6_3 Kas soovite leida rohkem ELi 6komargisega tooteid mis tahes
jargmistest kategooriatest? Kosmeetika- ja loomahooldustooted

Ei kohaldata
(ma ei osta
Jah Ei neid Ei tea
tooteid/teenu
seid)

EL 27 63 12 16 10
BE 57 15 18 10
BG 71 8 14 7
cz 51 13 22 14
DK 52 16 19 14
DE 57 14 15 14
EE 54 12 20 14
IE 66 13 12 9
EL 68 10 16 6
ES 69 7 17 7
FR 63 13 17 7
HR 75 8 10 7
Itaalia 68 8 16 8
CYy 73 6 12 9
Lv 56 10 18 16
LT 61 13 11 15
LU 60 12 18 10
HU 66 11 12 11
MT 71 4 18 7
NL 56 16 15 13
AT 66 12 10 12
PL 56 17 20 7
PT 73 5 14 8
RO 68 15 13 4
Sl 63 16 14 7
SK 62 14 14 10
Fl 60 12 16 13
SE 57 12 19 12

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitdéo: 5/9-
13/9/2023

(%) Alus: n=26 635 - Kbik vastajad
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Q6_4 Kas soovite leida rohkem ELi 6komargisega tooteid mis tahes jargmistest kategooriatest?
Imavad hugieenitooted (mahkmed/naiselikud padjad/tampoonid)

Ei kohaldata (ma ei

Jah Ei osta neid Ei tea
tooteid/teenuseid)
EL 27 58 12 21 9
BE 49 16 26 10
BG 70 7 16 7
Ccz 50 13 23 13
DK 42 16 30 12
DE 46 15 26 13
EE 44 12 30 14
IE 59 13 20 8
EL 71 8 14 7
ES 70 8 15 7
FR 59 13 21 7
HR 64 11 17 7
Itaalia 69 7 17 8
CYy 72 7 12 9
LV 51 11 22 16
LT 52 13 21 14
LU 54 14 23 9
HU 55 13 23 10
MT 66 6 21 8
NL 46 17 26 12
AT 56 12 22 10
PL 58 18 18 6
PT 71 5 15 9
RO 68 14 14 4
Sl 51 18 22 9
SK 57 13 19 12
Fl 46 11 30 14
SE 52 12 25 12

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitéo: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Koik vastajad
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Q6_5 Kas soovite leida rohkem ELi 6komargisega tooteid mis tahes jargmistest kategooriatest?
Varvid/lakid

Ei kohaldata (ma ei

Jah Ei osta neid Ei tea
tooteid/teenuseid)
EL 27 60 13 17 10
BE 50 18 20 11
BG 72 9 11 9
Ccz 48 17 21 14
DK 48 17 21 14
DE 53 14 21 12
EE 47 13 23 17
IE 61 15 14 10
EL 71 9 13 7
ES 70 9 13 8
FR 61 14 16 10
HR 68 12 13 7
Itaalia 67 9 15 9
CYy 66 8 15 10
LV 46 14 21 19
LT 52 12 19 16
LU 54 14 21 11
HU 52 12 24 12
MT 66 8 19 8
NL 54 17 17 13
AT 51 15 22 12
PL 61 19 13 8
PT 68 5 18 9
RO 65 17 13 5
Sl 55 20 18 8
SK 58 15 16 12
Fl 43 13 31 14
SE 53 13 21 13

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitéo: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Koik vastajad

76



Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 — ELi 6komargis

Q6_6 Kas soovite leida rohkem ELi 6komargisega tooteid mis tahes jargmistest kategooriatest?
Maodbel/voodimadratsid

Ei kohaldata (ma ei

Jah Ei osta neid Eitea
tooteid/teenuseid)
EL 27 59 16 13 13
BE 46 22 17 16
BG 67 10 12 11
Cz 45 19 19 18
DK 44 19 17 20
DE 52 17 14 17
EE 43 17 21 20
IE 59 16 14 10
EL 69 12 11 9
ES 70 12 8 10
FR 61 16 11 12
HR 65 14 12 9
Itaalia 68 10 12 11
CYy 72 9 10 10
LV 49 13 18 21
LT 49 15 17 19
LU 51 17 17 15
HU 50 15 22 13
MT 61 11 15 13
NL 47 22 14 17
AT 53 18 14 16
PL 53 22 15 10
PT 73 6 10 11
RO 67 18 10 5
Sl 51 22 16 11
SK 51 17 15 17
Fl 51 15 16 18
SE 56 15 11 18

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitéo: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Koik vastajad
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Q6_7 Kas soovite leida rohkem ELi 6komargisega tooteid mis tahes jargmistest
kategooriatest? Turismimajutusteenused (hotellid/laagrid)

Ei kohaldata (ma

. ei osta neid .
Jah Ei tooteid/teenuseid Eitea
)
EL 27 52 16 18 14
BE 43 23 20 14
BG 62 10 15 13
Ccz 35 21 25 20
DK 36 20 23 21
DE 42 20 20 18
EE 35 18 23 23
IE 58 19 10 13
EL 63 13 14 10
ES 68 10 12 10
FR 54 16 18 13
HR 52 16 22 10
Itaalia 59 8 20 13
CY 67 9 11 14
Lv 37 16 25 22
LT 41 16 20 23
LU 47 18 22 14
HU 45 16 26 14
MT 61 9 20 10
NL 43 24 16 17
AT 47 18 17 18
PL 48 22 21 9
PT 69 6 14 11
RO 61 20 14 6
Sl 47 25 18 11
SK 44 18 23 16
Fl 47 15 20 18
SE 46 16 19 20

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valit6o: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Kboik vastajad
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Kisimus 7_1 Mil maaral ndustute vai ei ndustu jargmiste vaidetega? Usun, et ELi
Okomargisega toodete keskkonnamdju on tdepoolest vaiksem kui turul olevatel
sarnastel toodetel

Ndustun Mdnevdrra M®onevdrra Ei ndustu .
thielikult  ndus eindustu  dldse Eitea
EL 27 28 46 10 5 11
BE 24 47 12 6 10
BG 36 43 7 2 12
Ccz 18 47 11 5 19
DK 28 41 11 6 14
DE 25 44 13 7 11
EE 14 52 9 4 21
IE 28 46 7 5 15
EL 32 42 5 3 18
ES 35 43 8 3 11
FR 20 49 14 8 11
HR 30 51 8 4 7
Itaalia 32 50 9 2 7
CY 41 33 5 2 19
LV 15 54 11 4 17
LT 30 51 6 3 11
LU 30 43 13 5 9
HU 37 45 6 3 9
MT 35 45 6 2 13
NL 28 45 11 7 9
AT 30 43 13 7 8
PL 26 54 6 3 11
PT 41 37 5 1 16
RO 45 43 6 3 3
Sl 24 50 13 4 9
SK 23 49 10 5 13
Fl 24 52 9 3 12
SE 28 41 11 4 15

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitéo: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Koik reageerivad ts
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Kisimus 7_2. Mil maaral ndustute voi ei ndustu jargmiste vaidetega? Ettevodtted
esitavad sageli eksitavaid keskkonnavaiteid, mis panevad kliente uskuma, et
nende toode vdi teenus on keskkonnasdbralik

Noustun Mobnevorra Monevorra Ei ndustu

taielikult néus ei noustu iildse Eitea
EL 27 30 48 10 2 10
BE 28 48 10 2 12
BG 33 51 8 2 6
cz 23 53 10 1 13
DK 23 45 12 2 17
DE 36 45 9 2 8
EE 21 55 11 1 12
IE 44 44 6 2 6
EL 36 50 5 2 7
ES 32 47 10 2 9
FR 25 50 11 3 12
HR 38 52 6 1 3
ltaalia 23 49 16 3 10
cY 39 43 7 1 11
LV 22 54 10 1 13
LT 23 49 15 2 11
LU 37 46 7 1 9
HU 30 48 10 2 10
MT 34 47 8 3 9
NL 42 41 7 2 8
AT 42 44 7 1 6
PL 23 49 9 1 18
PT 40 49 4 1 6
RO 35 50 7 2 5
S| 33 50 9 3 6
SK 24 50 10 1 15
FI 24 52 12 1 10
SE 27 50 10 2 10

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitéo: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Koik reageerivad ts
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Q7_3 Mil maaral nbustute vdi ei ndustu jargmiste vaidetega? Selleks et
keskkonnamargis oleks usaldusvaarne, peab seda kontrollima sdltumatu
organisatsioon.

Noustun Mobnevorra Monevorra Ei ndustu

taielikult néus ei noustu iildse Eitea
EL 27 56 31 6 2 5
BE 56 32 6 2 5
BG 67 24 5 0 4
cz 40 44 5 2 10
DK 50 31 7 3 9
DE 57 29 6 3 6
EE 49 39 4 1 7
IE 60 27 5 3 6
EL 63 27 4 2 4
ES 56 30 7 3 5
FR 57 30 6 2 5
HR 64 28 5 1 3
ltaalia 50 34 8 2 6
cY 73 18 3 2 4
LV 45 43 5 3 5
LT 53 32 6 3 7
LU 65 27 4 1 3
HU 59 28 5 2 6
MT 69 22 2 1 6
NL 67 22 6 2 3
AT 61 28 5 2 4
PL 48 40 4 2 6
PT 68 24 3 1 4
RO 65 29 4 1 3
S| 60 27 7 2 5
SK 49 36 5 2 8
FI 57 29 7 2 6
SE 56 30 6 2 7

Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitéo: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=26 635 - Koik vastajad
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Q8 Miks te ei osta ELi 6komargisega tooteid? [MULTIPLE ANSWERS]

Co . - - ELi
Ma ei otsi Mulle ei valmista Ma ei ]e|a ELi okomar‘glsega ELi Okomaérgis
ostetavatelt muret ELi tooted ei ole Skoméraisea eqa tooted
toodetelt Okomargis toeliselt giseg eg

keskkonnakisim a tooted on eiole hea

keskkonrjamérgis used ega tooteid keskkonnasébralik liiga kallid ~ kvaliteedig

eid oma poest ud a
EL 27 40 14 30 9 23 5
BE 41 31 17 10 29 5
BG 33 7 44 10 20 9
cz 48 19 39 6 21 2
DK 45 19 17 13 1 7
DE 41 16 18 12 19 4
EE 51 19 44 12 31 4
IE 29 8 46 6 13 5
EL 40 10 40 14 32 6
ES 32 14 27 2 20 3
FR 46 12 21 15 39 5
HR 32 17 41 11 20 3
Itaalia 32 11 36 4 14 5
CY 44 22 37 11 12 18
Lv 35 13 37 5 13 8
LT 43 7 38 7 20 5
LU 39 20 21 18 37 11
HU 42 4 51 6 16 2
MT 51 7 46 7 21 6
NL 37 22 23 6 25 5
AT 50 26 28 24 40 12
PL 48 11 43 11 23 3
PT 33 6 42 6 19 4
RO 34 14 16 25 43 14
Sl 38 4 35 12 19 3
SK 40 14 36 14 27 9
Fl 29 26 33 7 29 5
SE 39 27 30 9 1 5

Markus: Ettevaatust, vaike alus (n<150) Uksikute riikide tulemuste puhul
Eurobaromeetri kiiruuring nr 535 ,ELi 6komargis / valitdd: 5/9-13/9/2023
(%) Alus: n=2 882 — vastajad, kes ei osta kunagi ELi 6komargisega tooteid
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