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Johdanto 
EU-ympäristömerkki  on  maailmankuulu  vapaaehtoinen 
järjestelmä, jolla  edistetään standardoituihin prosesseihin ja 
tieteelliseen näyttöön perustuvia tavaroita ja palveluja, jotka 
osoittavat  selkeästi  ympäristöosaamisen.  Se  käynnistettiin 
vuonna  1992  auttamaan  kuluttajia,  vähittäiskauppiaita  ja 
yrityksiä tekemään aidosti kestäviä valintoja. Nykyään se on 
yksi  suurimmista  ja  tunnetuimmista  järjestelmistä  monissa 
EU-maissa.  Olipa  kyse  paperista,  puhdistusaineista, 
kosmetiikasta,  vaatteista,  tee-se-itse-materiaaleista  tai 
hotelleista, on kasvava luettelo vihreistä tuoteryhmistä, jotka 
ovat nyt avoimia sertifioinnille.1 

30  vuotta  EU-ympäristömerkin  käyttöönoton  jälkeen 
Euroopan  komission  ympäristöasioiden  pääosasto  tilasi 
Flash-eurobarometritutkimuksen,  jossa  arvioitiin  EU:n 
kansalaisten tietoisuutta EU-ympäristömerkistä ja heidän suhtautumistaan ympäristömerkintöihin 
yleensä. 

Ipsos European Public Affairs haastatteli  edustavaa otosta vähintään 15-vuotiaista kansalaisista 
kaikissa Euroopan unionin 27 jäsenvaltiossa. Syyskuun 5. päivän 2023 ja syyskuun 13. päivän 
2023 välisenä aikana tehtiin 26 635 haastattelua tietokoneavusteisen verkkohaastattelun (CAWI) 
avulla käyttäen Ipsos-verkkopaneeleja ja niiden kumppaniverkostoa. 

Tässä  raportissa  esitetyt  tutkimustiedot  painotetaan  tunnettuihin  väestöosuuksiin.  EU27:n 
keskiarvot  painotetaan  kunkin  EU:n  jäsenvaltion  yli  15-vuotiaan  väestön  koon  mukaan. 
Prosenttiosuudet  eivät  saa  olla  100  prosenttia,  koska  ne  pyöristetään  lähimpään 
prosenttiosuuteen.  Pyöristysten  vuoksi  saattaa  käydä  niin,  että  kaavioissa  esitetyt  eri 
vastausvaihtoehtojen  prosenttiosuudet  eivät  täsmälleen  täsmää  tekstissä  mainittujen 
kokonaismäärien kanssa. Vastausprosentit  ylittävät 100 prosenttia, jos kysymys antoi vastaajille 
mahdollisuuden  valita  useita  vastauksia.  Tässä  raportissa  maita  kutsutaan  niiden  virallisilla 
lyhenteillä. Tässä raportissa käytetyt lyhenteet vastaavat seuraavia: 

BE Belgia FR Ranska NL Alankomaat 

BG Bulgaria HR Kroatia AT Itävalta 

CZ Tšekki IT Italia PL Puola 

DK Tanska CY Kyproksen tasavalta PT Portugali 

DE Saksa LV Latvia RO Romania 

EE Viro LT Liettua SI Slovenia 

IE Irlanti LU Luxemburg SK Slovakia 

EL Kreikka HU Unkari FI Suomi 

ES Espanja MT Malta SE Ruotsi 

*  Kypros  on  yksi  EU:n  27  jäsenvaltiosta.  Yhteisön  säännöstön  soveltaminen  on  kuitenkin 
keskeytetty  siinä osassa maata,  joka ei  ole Kyproksen tasavallan hallituksen määräysvallassa. 
Käytännön syistä haastatteluja tehdään vain siinä osassa maata, jota Kyproksen tasavallan hallitus 
valvoo. 

1 Lähde: https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/eu-ecolabel-home/about-eu-ecolabel_fi 
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Keskeiset havainnot 

Ympäristöystävällinen kuluttaja 

■Tuotteen laatu ja hinta ovat kaksi tärkeintä seikkaa kuluttajien ostopäätöksissä: 97 prosenttia 
vastaajista vastasi, että tuotteen laatu on heille "erittäin" tai "melko tärkeä", ja 94 prosenttia 
vastasi  samoin  tuotteen  hinnasta.  Vertailun  vuoksi  73  prosenttia  vastaajista  piti  tuotteen 
ympäristövaikutuksia "erittäin" tai "melko tärkeinä" tehdessään päätöksiä siitä, mitä tuotteita 
ostaa.  Tuotteen  tuotemerkkiä  pidetään  vähemmän  tärkeänä,  ja  61  prosenttia  pitää  sitä 
"erittäin" tai "melko tärkeänä". 

■  Vaikka  suurin  osa  vastaajista  vastaa  kaikissa  jäsenvaltioissa,  että  tuotteen 
ympäristövaikutukset ovat "erittäin" tai "melko merkittäviä" heidän ostopäätöksissään, näiden 
enemmistöjen koossa on suuria eroja (Viron 53 prosentista Portugalin 85 prosenttiin). 

■ Noin kahdeksan kymmenestä vastaajasta oli samaa mieltä siitä, että ympäristövaikutuksiltaan 
vähäisempien tuotteiden ostaminen vaikuttaa ympäristöön (33 prosenttia oli  täysin samaa 
mieltä ja 48 prosenttia jonkin verran samaa mieltä). Pienempi osuus – mutta silti enemmistö 
–  on  samaa  mieltä  siitä,  että  he  ovat  ostaneet  tuotteita  nimenomaan  siksi,  että  niiden 
ympäristövaikutukset  ovat  vähäisemmät  (18  prosenttia  on  täysin  samaa  mieltä  ja  42 
prosenttia jonkin verran samaa mieltä). 

Tietoisuus EU-ympäristömerkistä 

■  Vastaajille  esiteltiin  EU-ympäristömerkin  logo  ja  he  kysyivät, 
olivatko he nähneet logon aiemmin. Pienempi osuus vastaajista 
eri puolilla EU:ta (38 %) ilmoitti nähneensä logon aiemmin kuin 
ne, jotka eivät olleet nähneet sitä (48 %). Noin joka seitsemäs 
vastaaja (14 %) vastasi, että he eivät tiedä, ovatko he nähneet 
logon aiemmin. 

■  Ranska  (61  %)  on  ainoa  maa,  jossa  yli  puolet  vastaajista 
ilmoittaa  nähneensä  EU-ympäristömerkin.  Muissa 
jäsenvaltioissa  kyllä-vastaajien  osuus  vaihteli  20  prosentista 
(Irlannissa) 49 prosenttiin (Tanskassa, Virossa ja Italiassa). 

■  Seuraavaksi  vastaajille  esitettiin  neljä  faktaa  –  ja  yksi  väärä 
lausunto – EU-ympäristömerkistä, ja heiltä kysyttiin, pitävätkö ne paikkansa vai eivät. 

■  Esitettynä  maininnalla  ”EU-ympäristömerkin  saamiseksi  tuotteiden  on  täytettävä  tiukat 
ympäristökriteerit”,  69 prosenttia vastaajista antoi oikean vastauksen ja vastasi,  että 
väite pitää paikkansa. 

■  60  prosenttia  vastaa,  että  toteamus,  jonka  mukaan  ”EU-ympäristömerkki  myönnetään 
tuotteille,  joiden  ympäristövaikutukset  ovat  vähäisemmät  kuin  markkinoilla  olevien 
vastaavien tuotteiden”, pitää paikkansa. 

■  Yli  puolet  vastaajista  (56 %)  vahvistaa,  että  EU-ympäristömerkki  on Euroopan unionin 
ympäristömerkki. 

■ 50 prosenttia vastaa, että toteamus ”EU-ympäristömerkki on riippumattomasti todennettu 
merkki, jonka yritykset voivat päättää esittää tuotteissaan osoittaakseen, että ne ovat 
ympäristöystävällisiä” pitää paikkansa. 
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■ 41 prosenttia vastaa, että toteamus ”EU-ympäristömerkki myönnetään luonnonmukaisille 
elintarvikkeille  ja  juomille”  pitää  paikkansa,  vaikka  tämä  toteamus  on  virheellinen, 
koska  EU-ympäristömerkkijärjestelmässä  ei  tällä  hetkellä  ole  elintarvikkeiden  tai 
rehujen tuoteryhmää. 

Luottamus EU-ympäristömerkkiin 

■  Koko  EU:ssa  keskimäärin  kolme  neljäsosaa  vastaajista  on  samaa  mieltä  siitä,  että  he 
luottavat  siihen,  että  EU-ympäristömerkillä  varustetuilla  tuotteilla  on  todella  vähäisempi 
ympäristövaikutus kuin markkinoilla olevilla samankaltaisilla tuotteilla (28 prosenttia on täysin 
samaa mieltä ja 46 prosenttia jonkin verran samaa mieltä). 

■ Yksittäisten maiden tasolla tämän lausuman hyväksyttävyys vaihtelee Tšekissä 66 prosentista 
Romaniassa 88 prosenttiin. 

EU-ympäristömerkillä varustettujen tuotteiden ostaminen 

■ Yli kuusi kymmenestä vastaajasta vastasi ostavansa tuotteita, joissa on ympäristömerkki, joko 
"usein"  (16  %)  tai  "joskus"  (47  %).  Vertailun  vuoksi  voidaan  todeta,  että  noin  neljä 
kymmenestä vastaajasta vastasi ostavansa EU-ympäristömerkillä varustettuja tuotteita usein 
(8 %) tai joskus (30 %). 

■ Niiden vastaajien osuus,  jotka "usein" ostavat EU-merkillä varustettuja tuotteita,  on suurin 
Romaniassa (20 %) ja seuraavaksi suurin Italiassa (14 %). Romaniassa (41 %), Italiassa (37 
%),  Ranskassa  (37  %)  ja  Belgiassa (35  %)  yli  kolmannes  vastaajista  ostaa  joskus EU-
ympäristömerkin saaneita tuotteita. 

■  Niiden  vastaajien  osuus,  jotka  ovat  ostaneet  vähintään  osan  EU-ympäristömerkillä 
varustetuista tuotteista, on enintään neljännes kaikista tutkimuksen kattamista tuoteluokista. 
Esimerkiksi  noin  neljännes  (23  %)  vastaajista,  jotka  ovat  ostaneet 
pesuaineita/puhdistusaineita viimeisten 12 kuukauden aikana, on ostanut ainakin osan EU-
ympäristömerkillä  varustetuista  tuotteista.  Niiden  vastaajien  osuus,  jotka  ovat  ostaneet 
ainakin  joitakin  tuotteita,  joilla  on  EU-ympäristömerkki,  on  alhaisin  –  11  prosenttia  – 
majoituspalvelujen (hotellit/kampukset) osalta. 

■ Kaikissa kyselyn kattamissa tuoteluokissa vastaajia, jotka haluaisivat löytää enemmän EU-
ympäristömerkin  saaneita  tuotteita,  on  huomattavasti  enemmän  kuin  niitä,  jotka  sanovat 
päinvastaista.  Niiden  osuus,  jotka  haluaisivat  löytää  lisää  EU-ympäristömerkin  saaneita 
tuotteita,  vaihtelee  46  prosentista  (lattiapäällysteet/-tiilet)  71  prosenttiin  (tekstiilit, 
vaatteet/jalkineet). 

■ EU-ympäristömerkin saaneita tuotteita ostaneista vastaajista 66 prosenttia vastasi ostavansa 
tällaisia  tuotteita  useimmiten  supermarketeista.  Noin  neljäsosa  vastaajista  (24  %)  ostaa 
useimmiten EU-ympäristömerkin saaneita tuotteita biokaupoista. Sama osuus (24 %) ostaa 
EU-ympäristömerkin saaneita tuotteita useimmin verkosta. 

■ Vastaajilta, jotka eivät ole koskaan ostaneet EU-ympäristömerkin saaneita tuotteita, kysyttiin 
heidän päätöksensä syitä. Useimmin valittu syy on ”En etsi ympäristömerkkejä ostamistani 
tuotteista”  (40  %).  Vastaajista  14  prosenttia  valitsi  vaihtoehdon  "En  ole  huolissani 
ympäristöasioista". Kolme kymmenestä vastaajasta (30 %) vastasi, että he eivät löydä EU-
ympäristömerkillä  varustettuja  tuotteita,  joissa  he  tekisivät  ostoksia.  Tämän  jälkeen  23 
prosenttia valitsi syyksi sen, että EU-ympäristömerkillä varustetut tuotteet ovat liian kalliita. 
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Ympäristömerkit ja -väitteet 

■ EU:ssa keskimäärin noin kahdeksan kymmenestä vastaajasta on samaa mieltä siitä,  että 
yritykset esittävät usein harhaanjohtavia ympäristöväittämiä, mikä saa asiakkaat uskomaan, 
että heidän tuotteensa tai palvelunsa on ympäristöystävällinen (sopimus vaihtelee Tšekissä 
68 prosentista Kroatiassa 90 prosenttiin). 

■  Samaan  aikaan  lähes  yhdeksän  kymmenestä  vastaajasta  on  samaa  mieltä  siitä,  että 
ollakseen  uskottava  riippumattoman  organisaation  on  todennettava  ympäristömerkki 
(sopimus vaihtelee Tanskan 81 prosentista Romanian 93 prosenttiin). 
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1 jakso. Ympäristöystävällinen kuluttaja 

1.1.  Hinnan,  laadun  ja  brändin  merkitys  suhteessa 
ympäristövaikutuksiin 

Vastaajilta  kysyttiin  ensin,  miten  tärkeänä  he  pitävät  tuotteen  hintaa,  laatua,  brändiä  ja 
ympäristövaikutuksia päättäessään, mitä tuotteita (tavaroita tai palveluja) he ostavat. 

Tuotteen laatu ja hinta ovat kaksi tärkeintä näkökohtaa kuluttajien ostopäätöksissä. Vastaajista 97 
prosenttia vastasi, että tuotteen laatu on heille ”erittäin” tai ”melko tärkeä”, ja 94 prosenttia vastasi 
samaan  kysymykseen  tuotteen  hinnasta.  Vertailun  vuoksi  voidaan  todeta,  että  73  prosenttia 
vastaajista pitää tuotteen ympäristövaikutuksia "erittäin" tai "melko tärkeinä" tehdessään päätöksiä 
siitä, mitä tuotteita ostaa. Tuotteen tuotemerkkiä pidetään vähemmän tärkeänä, ja 61 prosenttia 
pitää sitä "erittäin" tai "melko tärkeänä".2 

2 Pyöristysten vuoksi kaavioissa esitetyt eri vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet eivät aina täsmälleen 
täsmää tekstissä mainittuihin kokonaismääriin. 
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Vaikka suurin osa vastaajista vastaa kaikissa jäsenvaltioissa, että tuotteen ympäristövaikutukset 
ovat "erittäin" tai "melko merkittäviä" heidän ostopäätöksissään, näiden enemmistöjen koossa on 
suuria eroja.  Yli  kahdeksan kymmenestä vastaajasta Portugalissa (85 prosenttia),  Italiassa (84 
prosenttia)  ja  Romaniassa  (84  prosenttia)  piti  tuotteen  ympäristövaikutusta  ostopäätöksissä 
”erittäin tärkeänä” tai ”melko tärkeänä”, mutta Virossa (53 prosenttia) ja Latviassa (54 prosenttia) 
enintään viisi  vastaajaa kymmenestä piti  sitä merkittävänä.  Vaikka 41–55 prosenttia vastaajista 
kaikissa jäsenvaltioissa vastaa,  että tuotteen ympäristövaikutukset ovat "melko tärkeitä" heidän 
ostopäätöksissään,  tähän  vastaaminen  on  "erittäin  tärkeää"  heidän  ostopäätöksissään,  mutta 
osuus on paljon pienempi kaikissa jäsenvaltioissa (6 % Virossa ja 37 % Romaniassa). 

EU:n keskimääräisten tulosten mukaisesti kaikissa jäsenvaltioissa tuotteen laatu ja hinta ovat kaksi 
tärkeintä  tekijää  kuluttajien  ostopäätöksissä  (ks.  seuraavalla  sivulla  oleva  taulukko).  Niiden 
vastaajien kokonaisosuus, jotka vastasivat, että tuotteen laatu on tärkeä näkökohta ostopäätöksiä 
tehtäessä, vaihtelee Ruotsin 94 prosentista Bulgarian ja Maltan 99 prosenttiin. Tuotteen hinnan 
osalta tämä osuus vaihtelee Luxemburgin 86 prosentista Portugalin 98 prosenttiin. 

Lisäksi kaikissa jäsenvaltioissa, kuten myös EU:n keskimääräisistä tuloksista käy ilmi, vastaajat, 
jotka vastasivat, että tuotteen ympäristövaikutus on heidän ostopäätöksissään ”erittäin” tai ”melko 
tärkeä”,  ovat  enemmän  kuin  ne,  jotka  vastaavat  samaan  tuotteen  tuotemerkkiä  koskevaan 
kysymykseen.  Tuotteen  tuotemerkkiä  pitää  tärkeänä  näkökohtana  Virossa  ja  Suomessa  40 
prosenttia vastaajista ja Romaniassa 83 prosenttia vastaajista. 
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DX1 Kuinka tärkeitä seuraavat näkökohdat ovat päätettäessä, mitä tuotteita (tavaroita tai 
palveluja) ostaa? (% ”Tärkeää” yhteensä maittain) 

Tuotteen laatu Tuotteen hinta
Tuotteen 

ympäristövaikutukse
t

Tuotteen 
tuotemerkki

EU27 97 94 73 61

BE 96 95 63 51

BG 99 93 72 64

CZ 96 95 61 55

DK 95 92 57 42

DE 96 92 70 48

EE 96 94 53 40

IE 97 95 70 55

EL 98 96 75 61

ES 97 96 76 73

FR 95 94 72 61

HR 97 96 71 52

IT 98 94 84 74

CY 98 96 77 63

LV 96 94 54 43

LT 98 96 65 52

LU 97 86 71 51

HU 96 95 69 45

MT 99 96 78 61

NL 97 95 61 53

AT 97 93 72 47

PL 97 97 75 77

PT 98 98 85 62

RO 97 97 84 83

SI 97 94 74 54

SK 95 95 59 50

FI 95 93 60 40

SE 94 92 63 56

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635) 
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Sosiodemografiset näkökohdat 

Naiset (77 %) vastaavat miehiä todennäköisemmin (69 %), että tuotteen vaikutus ympäristöön on 
"erittäin" tai "melko tärkeä", kun he tekevät päätöksiä siitä, mitä tuotteita he ostavat. Sitä vastoin 
miehet  (64 %) ovat  naisia (59 %) todennäköisemmin sitä  mieltä,  että tuotteen tuotemerkki  on 
tärkeä. 

Vanhemmat  vastaajat  vastaavat  todennäköisemmin  kuin  nuoremmat  vastaajat,  että  tuotteen 
ympäristövaikutukset ovat ”erittäin” tai ”melko merkittäviä” heidän ostopäätöksissään (69 % 15–24-
vuotiailla ja 76 % 55-vuotiailla ja sitä vanhemmilla). Samanlainen kuva syntyy tuotteen laadusta ja 
hinnasta.  Toisaalta  25–54-vuotiaat  vastaajat  pitävät  tuotteen  tuotemerkkiä  merkittävänä 
näkökohtana todennäköisemmin kuin sekä nuoret että vanhemmat vastaajat (64–65 prosenttia vs. 
58–59 prosenttia). 

Ennen 16 vuoden ikää koulunsa päättäneet vastaajat eivät todennäköisesti vastaa korkeammin 
koulutettuihin vastaajiin verrattuna, että hinta (88 % vs. 95–96 %) ja tuotteen laatu (88 % vs. 98 %) 
ovat tärkeitä näkökohtia heidän ostopäätöksissään. Koulutusryhmien välillä ei ole merkittäviä eroja 
tuotteen ympäristövaikutuksissa tai tuotemerkissä. 

Manuaalityöntekijät  vastaavat  muita  ammattiryhmiä  vähäisemmässä  määrin,  että  tuotteen 
ympäristövaikutukset  (67 % vs.  72–74 %) ja  tuotteen laatu (91 % vs.  94–98 %) ovat  tärkeitä 
tekijöitä  tehtäessä  päätöksiä  siitä,  mitä  tuotteita  ostetaan.  Vastaajat,  jotka  eivät  työskentele, 
vastaavat jonkin verran todennäköisemmin, että tuotteen hinta on "erittäin" tai "melko tärkeä" (96 
% vs. 90–94 %), mutta he eivät todennäköisesti vastaa samaan tuotteen tuotemerkistä (59 % vs. 
64–65 %). 

Lisäksi  niiden  vastaajien  osuus,  jotka  pitävät  tuotteen  tuotemerkkiä  tärkeänä  näkökohtana,  on 
suurempi suurissa kaupungeissa (64 prosenttia)  ja pienissä ja keskisuurissa kaupungeissa (63 
prosenttia) asuvien vastaajien keskuudessa kuin maaseudulla asuvien vastaajien keskuudessa (56 
prosenttia). 
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DX1 Kuinka tärkeitä seuraavat näkökohdat ovat päätettäessä, mitä tuotteita (tavaroita tai 
palveluja) ostaa? (% ”Tärkeää” yhteensä sosiodemografisten tietojen mukaan) 

Tuotteen laatu Tuotteen hinta
Tuotteen 

ympäristövaikutuks
et

Tuotteen 
tuotemerkki

EU27 97 94 73 61

Sukupuoli 

Miehet 96 94 69 64

Naiset 97 95 77 59

Ikä 

15-24 91 89 69 58

25-39 95 93 71 64

40-54 98 96 72 65

>=55 99 96 76 59

Koulutus (ikä, kun se on suoritettu) 

Enintään 15 
vuotta 

88 88 75 63

16–19 vuotta 98 96 72 61

yli 20 vuotta 98 95 74 62

Opiskelee 
edelleen 

94 92 68 59

Ammatti 

Itsenäinen 
ammatinharjoi
ttaja 

94 91 73 64

Työntekijä 97 94 72 64

Manuaalinen 
työntekijä 

91 90 67 65

Ei toimi 98 96 74 59

Kaupungistuminen 

Maaseutualue 96 93 71 56

Pieni/
keskikokoinen 
kaupunki 

96 95 73 63

Suuri 
kaupunki / 
kaupunki 

98 95 74 64

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635) 
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1.2. Sellaisten tuotteiden ostaminen, joiden ympäristövaikutukset 
ovat vähäisemmät 

Noin  kahdeksan  kymmenestä  vastaajasta  oli  samaa  mieltä  siitä,  että  ympäristövaikutuksiltaan 
vähäisempien tuotteiden ostaminen vaikuttaa ympäristöön (33 prosenttia oli täysin samaa mieltä ja 
48 prosenttia  jokseenkin samaa mieltä).  Pienempi osuus – mutta silti  enemmistö – on samaa 
mieltä siitä, että he ovat ostaneet tuotteita nimenomaan siksi, että niiden ympäristövaikutukset ovat 
vähäisemmät (18 prosenttia on täysin samaa mieltä ja 42 prosenttia jonkin verran samaa mieltä). 
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Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)

Täysin samaa mieltäJokseenkin samaa mieltäJokseenkin eri mieltä Täysin eri mieltä En osaa sanoa

33

18

48

42

11

24

4

12

3

4

DX2 Kuinka tärkeitä seuraavat näkökohdat ovat päätettäessä, mitä tuotteita (tavaroita tai 
palveluja) ostaa? (% EU27:stä) 

Sellaisten tuotteiden ostaminen, 
joiden ympäristövaikutukset ovat 

vähäisemmät, tekee ympäristöstä 
erityisen tärkeän

Olen ostanut tuotteita erityisesti 
niiden pienemmän 
ympäristövaikutuksen vuoksi



Flash-eurobarometri 535 - EU-ympäristömerkki 

Kaikissa jäsenvaltioissa yhteensä yli  seitsemän kymmenestä vastaajasta oli  samaa mieltä siitä, 
että  ympäristövaikutuksiltaan vähäisempien tuotteiden ostaminen vaikuttaa ympäristöön.  Eniten 
sopimuksia  tehtiin  Maltassa  (90  %)  ja  Portugalissa  (92  %)  ja  vähiten  Sloveniassa  (72  %), 
Ranskassa ja Tanskassa (molemmissa 74 %). 
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Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)

PT MT CY RO IT EL ES HR BG NL PL SK HU EU27 LT CZ SE IE FI EE BE AT DE LV LU FR DK SI
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Täysin samaa mieltä Jokseenkin samaa mieltä Jokseenkin eri mieltä Täysin eri mieltä En osaa sanoa

DX2_1 Kuinka tärkeitä seuraavat näkökohdat ovat päätettäessä, mitä tuotteita (tavaroita 
tai palveluja) ostaa? (% maittain) 
Sellaisten tuotteiden ostaminen, joiden ympäristövaikutukset ovat vähäisemmät, 
vaikuttaa ympäristöön



Flash-eurobarometri 535 - EU-ympäristömerkki 

23 jäsenvaltiossa vähintään puolet vastaajista on "täysin" tai "jokseenkin samaa mieltä" siitä, että 
he  ovat  ostaneet  tuotteita  nimenomaan  niiden  vähäisempien  ympäristövaikutusten  vuoksi. 
Romaniassa (78 %) ja Italiassa (74 %) noin kolme neljäsosaa – tai enemmän – vastaajista oli 
samaa mieltä tästä väittämästä. Sitä vastoin alle puolet vastaajista oli samaa mieltä Tanskassa (35 
%), Virossa (41 %), Latviassa (46 %) ja Belgiassa (49 %). 

Sosiodemografiset näkökohdat 

Naiset  ovat  jossain  määrin  miehiä  todennäköisemmin  samaa  mieltä  siitä,  että 
ympäristövaikutuksiltaan vähäisempien tuotteiden ostaminen vaikuttaa ympäristöön (84 prosenttia 
vs. 79 prosenttia) ja että he ovat ostaneet tuotteita erityisesti vähäisempien ympäristövaikutustensa 
vuoksi (61 prosenttia vs. 58 prosenttia). 

Niiden vastaajien osuus, jotka olivat yhtä mieltä siitä, että ympäristövaikutuksiltaan vähäisempien 
tuotteiden  ostaminen  vaikuttaa  ympäristöön,  oli  hieman  suurempi  yli  40-vuotiaiden  vastaajien 
keskuudessa (82 prosenttia vs. 79–80 prosenttia), kun taas 25–54-vuotiaat vastaajat olivat hieman 
useammin  samaa  mieltä  siitä,  että  he  ovat  ostaneet  tuotteita  erityisesti  niiden  vähäisemmän 
ympäristövaikutuksen vuoksi (61 prosenttia vs. 57–59 prosenttia). 

Vähintään  20-vuotiaat  vastaajat  ovat  hieman  todennäköisemmin  samaa  mieltä  siitä,  että 
ympäristövaikutuksiltaan vähäisempien tuotteiden ostaminen vaikuttaa ympäristöön (83 % vs. 80–
81  %).  Lausunto  ”Olen  ostanut  tuotteita  erityisesti  niiden  vähäisemmän  ympäristövaikutuksen 
vuoksi”  on hieman vähäisempi 16–19-vuotiaiden vastaajien keskuudessa (57 prosenttia  vs.  62 
prosenttia). 

Epätodennäköisimmin ruumiillisen työn tekijät ovat yhtä mieltä siitä, että ympäristövaikutuksiltaan 
vähäisempien  tuotteiden  ostaminen  vaikuttaa  ympäristöön  (75  prosenttia  vs.  81–83  prosenttia 
muissa  ammattiryhmissä)  ja  että  he  ovat  ostaneet  tuotteita  erityisesti  vähäisempien 
ympäristövaikutustensa vuoksi (55 prosenttia vs. 58–62 prosenttia). 

Lisäksi maaseudulla asuvat vastaajat ovat harvemmin kuin kaupunkialueilla asuvat vastaajat yhtä 
mieltä  siitä,  että  ympäristövaikutuksiltaan  vähäisempien  tuotteiden  ostaminen  vaikuttaa 
ympäristöön (79 prosenttia vs. 83–82 prosenttia) ja että he ovat ostaneet tuotteita erityisesti niiden 
vähäisemmän ympäristövaikutuksen vuoksi (56 prosenttia vs. 60–62 prosenttia). 
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Täysin samaa mieltä Jokseenkin samaa mieltä Jokseenkin eri mieltä Täysin eri mieltä En osaa sanoa

DX2_2 Kuinka tärkeitä seuraavat näkökohdat ovat päätettäessä, mitä tuotteita (tavaroita 
tai palveluja) ostaa? (% maittain) 
Olen ostanut tuotteita erityisesti niiden vähäisemmän ympäristövaikutuksen 
vuoksi
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DX2 Missä määrin olet samaa tai eri mieltä seuraavista väittämistä? (% ”Agree” yhteensä 
sosiodemografisten tietojen mukaan) 

Sellaisten tuotteiden ostaminen, 
joiden ympäristövaikutukset ovat 

vähäisemmät, vaikuttaa ympäristöön 

Olen ostanut tuotteita erityisesti 
niiden vähäisemmän 

ympäristövaikutuksen vuoksi

EU27 81 59

Sukupuoli 

Miehet 79 58

Naiset 84 61

Ikä 

15-24 79 57

25-39 80 61

40-54 82 61

>=55 82 59

Koulutus (ikä, kun se on suoritettu) 

Enintään 15 vuotta 80 62

16–19 vuotta 81 57

yli 20 vuotta 83 62

Opiskelee edelleen 81 59

Ammatti 

Itsenäinen 
ammatinharjoittaja 

82 62

Työntekijä 81 61

Manuaalinen työntekijä 75 55

Ei toimi 83 58

Kaupungistuminen 

Maaseutualue 79 56

Pieni/keskikokoinen 
kaupunki 

82 60

Suuri kaupunki / 
kaupunki 

83 62

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635) 
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2 jakso. Tietoisuus EU-ympäristömerkistä 

2.1. Tietoisuus EU-ympäristömerkin logosta 

Vastaajille näytettiin EU-ympäristömerkin logo, ja he kysyivät, 
olivatko he  nähneet  logon aiemmin.  Tulokset  osoittavat,  että 
suurempi osuus vastaajista eri puolilla EU:ta (48 %) ilmoitti, että 
logoa ei ollut aiemmin nähty, verrattuna niihin, jotka ilmoittivat 
nähneensä sen (38 %). Lisäksi noin joka seitsemäs vastaaja 
(14 %) vastasi,  että he eivät tiedä, ovatko he nähneet logon 
aiemmin. 

Ranska  (61  %)  on  ainoa  maa,  jossa  yli  puolet  vastaajista 
ilmoittaa  nähneensä  EU-ympäristömerkin.  Muissa 
jäsenvaltioissa kyllä-vastaajien osuus vaihteli Irlannissa (20 %) 
ja  Unkarissa  (21  %)  noin  viidenneksestä  Belgiassa  (48  %), 
Tanskassa,  Virossa  ja  Italiassa  (kaikki  49  %)  lähes  puoleen 
vastaajista. 

EU-ympäristömerkin saaneiden osuus on pienin 55-vuotiaista ja sitä vanhemmista vastaajista (33 
prosenttia v.  39 prosenttia 40–54-vuotiaista ja 43–44 prosenttia 15–39-vuotiaista)  ja  työelämän 
ulkopuolella  olevista  vastaajista  (33  prosenttia  v.  esimerkiksi  48  prosenttia  itsenäisistä 
ammatinharjoittajista). Niistä vastaajista, jotka vastasivat, että tuotteen ympäristövaikutukset ovat 
tärkeitä heidän ostopäätöksissään,  43 prosenttia  ilmoitti  nähneensä EU-ympäristömerkin logon; 
Tämä  luku  on  26  prosenttia  niiden  osalta,  jotka  eivät  ole  huolissaan  ostamiensa  tuotteiden 
ympäristövaikutuksista. 
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Perus: kaikki vastaajat (n=26 635) 

Q1 Katso tarkkaan alla olevaa logoa. Oletko nähnyt tätä logoa aiemmin? 
(% maittain) 
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2.2. EU-ympäristömerkin yleinen tuntemus 

Seuraavaksi vastaajille esitettiin neljä faktaa – ja yksi väärä lausunto – EU-ympäristömerkistä, ja 
heiltä kysyttiin, pitävätkö ne paikkansa vai pitävätkö ne paikkansa. Lausunnossa todetaan, että 
”EU-ympäristömerkin saamiseksi tuotteiden on täytettävä tiukat ympäristökriteerit”, ja 69 prosenttia 
vastaajista  vastaa  oikein  ja  vastaa,  että  lausunto  on  tosi.  Vastaajista  5  prosenttia  pitää  tätä 
lausuntoa virheellisenä ja 27 prosenttia myöntää, ettei tiedä, onko lausunto tosi vai epätosi. Kuusi 
kymmenestä  vastaajasta  (60  %)  vastasi,  että  toteamus,  jonka  mukaan  ”EU-ympäristömerkki 
myönnetään tuotteille,  joiden ympäristövaikutukset  ovat  vähäisemmät  kuin  markkinoilla  olevien 
vastaavien tuotteiden”, pitää paikkansa. Vertailun vuoksi voidaan todeta, että 8 prosenttia vastaa, 
että  tämä  väite  on  virheellinen,  ja  32  prosenttia  vastaajista  on  ”en  osaa  sanoa”.  Yli  puolet 
vastaajista  (56  prosenttia)  vahvistaa,  että  EU-ympäristömerkki  on  Euroopan  unionin 
ympäristöosaamisen merkki, kun taas 7 prosenttia vastaa, että tämä väite on virheellinen ja 36 
prosenttia  ei  tiedä.  Joka  toinen  vastaaja  vastaa,  että  toteamus  ”EU-ympäristömerkki  on 
riippumattomasti  todennettu  merkki,  jonka  yritykset  voivat  päättää  esittää  tuotteissaan 
osoittaakseen,  että  ne  ovat  ympäristöystävällisiä”  pitää  paikkansa.  11  prosenttia  vastaa,  että 
lausunto on virheellinen ja 39 prosenttia ei tiedä. 

Noin  neljä  kymmenestä  vastaajasta  (41  %)  vastasi,  että  toteamus  ”EU-ympäristömerkki 
myönnetään luonnonmukaisille elintarvikkeille ja juomille” pitää paikkansa, vaikka tämä toteamus 
on virheellinen, koska EU-ympäristömerkkijärjestelmässä ei tällä hetkellä ole elintarvikkeiden tai 
rehujen tuoteryhmää. Noin joka seitsemäs vastaaja (15 %) antaa oikean vastauksen ja vastaa, että 
lausunto on virheellinen. Yli neljä kymmenestä vastaajasta (44 %) ei tiedä, onko lausunto tosi vai 
väärä. 
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Totta Väärä En osaa sanoa

Oikeat lausunnot

Virheellinen ilmoitus

EU-ympäristömerkkijärjestelmässä ei tällä hetkellä ole elintarvikkeiden tai rehujen tuoteryhmää.

Q2 Esitetty logo on sama kuin EU-ympäristömerkin logo. Mitkä seuraavista EU-
ympäristömerkkiä koskevista väittämistä ovat mielestäsi totta tai vääriä? (% EU27:stä) 

Saadakseen EU-ympäristömerkin tuotteiden on 
täytettävä tiukat ympäristökriteerit.

EU-ympäristömerkki myönnetään tuotteille, 
joiden ympäristövaikutukset ovat vähäisemmät 
kuin markkinoilla olevien vastaavien tuotteiden.

EU-ympäristömerkki on Euroopan unionin 
ympäristömerkki.

EU-ympäristömerkki on riippumattomasti 
todennettu merkki, jonka yritykset voivat päättää 

esittää tuotteissaan osoittaakseen, että ne ovat 
ympäristöystävällisiä.

EU-ympäristömerkki myönnetään 
luomuelintarvikkeille ja -juomille

Perus: kaikki vastaajat (n=26 
635) 
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Kaikissa  jäsenvaltioissa  suurin  osa  vastaajista  katsoo,  että  väittämät  ”EU-ympäristömerkin 
saamiseksi tuotteiden on täytettävä tiukat ympäristökriteerit” pitävät paikkansa (Alankomaiden 53 
prosentista Romanian 85 prosenttiin).  Useimmissa maissa hieman pienempi osuus vastaa, että 
toteamus,  jonka  mukaan  ”EU-ympäristömerkki  myönnetään  tuotteille,  joilla  on  vähäisempi 
ympäristövaikutus kuin markkinoilla olevilla samankaltaisilla tuotteilla”, pitää paikkansa (Saksassa 
47 prosentista Kroatiassa 72 prosenttiin). Niiden vastaajien osuus, jotka vastasivat, että väittämä 
”EU-ympäristömerkki on Euroopan unionin ympäristöosaamisen merkki” pitää paikkansa, on suurin 
Kroatiassa  (71  prosenttia),  Tanskassa  (69  prosenttia)  ja  Bulgariassa  (68  prosenttia)  ja  pienin 
Alankomaissa (37 prosenttia) ja Tšekissä (39 prosenttia). Vastaavasti 38 prosenttia Unkarissa ja 
63  prosenttia  Romaniassa  vastaajista  katsoo,  että  toteamus  ”EU-ympäristömerkki  on 
riippumattomasti  todennettu  merkki,  jonka  yritykset  voivat  päättää  esittää  tuotteissaan 
osoittaakseen, että ne ovat ympäristöystävällisiä” pitää paikkansa. 

Kaikissa  maissa  enintään  yksi  viidestä  vastaajasta  tietää,  että  väite,  jonka  mukaan  EU-
ympäristömerkki  myönnetään  luonnonmukaisille  elintarvikkeille  ja  juomille,  on  virheellinen: 
Liettuassa se on 6 prosenttia, Puolassa 7 prosenttia ja Bulgariassa ja Romaniassa 8 prosenttia, 
Saksassa  ja  Maltassa  18  prosenttia,  Tanskassa  ja  Ranskassa  19  prosenttia  ja  Italiassa  20 
prosenttia. 
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Q2 Esitetty logo on sama kuin EU-ympäristömerkin logo. Mitkä seuraavista EU-ympäristömerkkiä 
koskevista väittämistä ovat mielestäsi totta tai vääriä? (% oikeista vastauksista maittain)

Totta Väärä

Saadakseen EU-
ympäristömerkin 

tuotteiden on 
täytettävä tiukat 

ympäristökriteerit. 

EU-
ympäristömerkki 

myönnetään 
tuotteille, joiden 

ympäristövaikutuks
et ovat 

vähäisemmät kuin 
markkinoilla olevien 

vastaavien 
tuotteiden. 

EU-
ympäristömerkki on 
Euroopan unionin 
ympäristömerkki. 

EU-
ympäristömerkki on 

riippumattomasti 
todennettu merkki, 

jonka yritykset 
voivat päättää 

esittää tuotteissaan 
osoittaakseen, että 

ne ovat 
ympäristöystävällisi

ä. 

EU-
ympäristömerkki 

myönnetään 
luomuelintarvikkeill

e ja -juomille 

EU27 69 60 56 50 15

BE 67 60 49 49 15

BG 71 61 68 57 8

CZ 63 56 39 47 10

DK 67 62 69 43 19

DE 61 47 55 40 18

EE 63 54 48 40 11

IE 61 55 54 49 11

EL 74 64 55 52 11

ES 70 63 64 54 13

FR 73 71 54 53 19

HR 79 72 71 53 10

IT 73 67 57 55 20

CY 79 60 54 51 11

LV 62 54 46 45 10

LT 71 70 59 39 6

LU 69 65 53 49 16

HU 66 61 57 38 16

MT 77 66 66 57 18

NL 53 51 37 43 15

AT 67 53 60 48 13

PL 70 59 57 53 7

PT 74 62 65 52 10

RO 85 68 62 63 8

SI 72 68 64 59 10

SK 64 55 51 47 9

FI 64 60 59 57 9

SE 64 56 56 43 9

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)
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Sosiodemografiset näkökohdat 

Erot  niiden  vastaajien  osuudessa,  jotka  yksilöivät  oikein  EU-ympäristömerkkiä  koskevat  neljä 
faktaa,  ovat  yleensä  vähäisiä.  Vastaajien  osuus,  jonka  mukaan  maininta  ”EU-ympäristömerkki 
myönnetään  luonnonmukaisille  elintarvikkeille  ja  juomille”,  on  väärä,  on  suurempi  nuoremmilla 
vastaajilla  (12  prosentista  55  vuotta  täyttäneillä  20  prosenttiin  15–24-vuotiailla),  alemman 
koulutuksen saaneilla vastaajilla (20 prosentista 14 prosenttiin 20 vuotta täyttäneillä) ja vastaajilla, 
jotka ovat nähneet EU-ympäristömerkin (20 prosentista 12 prosenttiin niillä, jotka eivät ole nähneet 
tunnusta). 

Q2 Esitetty logo on sama kuin EU-ympäristömerkin logo. Mitkä seuraavista EU-ympäristömerkkiä 
koskevista väittämistä ovat mielestäsi totta tai vääriä? (oikeiden vastausten prosenttiosuus 
sosiodemografisten tietojen mukaan)

Totta Väärä

Saadakseen EU-
ympäristömerkin 

tuotteiden on 
täytettävä tiukat 

ympäristökriteerit. 

EU-
ympäristömerkki 

myönnetään 
tuotteille, joiden 

ympäristövaikutuks
et ovat 

vähäisemmät kuin 
markkinoilla olevien 

vastaavien 
tuotteiden. 

EU-
ympäristömerkki on 
Euroopan unionin 
ympäristömerkki. 

EU-
ympäristömerkki on 

riippumattomasti 
todennettu merkki, 

jonka yritykset 
voivat päättää 

esittää tuotteissaan 
osoittaakseen, että 

ne ovat 
ympäristöystävällisi

ä. 

EU-
ympäristömerkki 

myönnetään 
luomuelintarvikkeill

e ja -juomille 

EU27 69 60 56 50 15

Sukupuoli 

Miehet 68 60 57 51 15

Naiset 70 60 56 49 14

Ikä 

15-24 67 58 56 50 20

25-39 68 61 57 51 17

40-54 70 63 57 52 15

>=55 69 59 55 48 12

Koulutus (ikä, kun se on suoritettu) 

Enintään 15 
vuotta 

66 56 56 52 20

16–19 vuotta 69 59 56 47 20

yli 20 vuotta 71 63 58 52 14

Opiskelee 
edelleen 

68 59 55 52 18

Ammatti 

Itsenäinen 
ammatinharjoittaj
a 

69 62 58 54 16

Työntekijä 69 62 58 52 16

Manuaalinen 
työntekijä 

68 58 58 49 16

Ei toimi 69 59 55 48 13

Kaupungistuminen 

Maaseutualue 67 57 55 49 15

Pieni/
keskikokoinen 
kaupunki 

69 61 56 50 15
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Suuri kaupunki / 
kaupunki 

70 62 58 51 14

Tuotteen ympäristövaikutusten merkitys ostopäätöksissä

”Tärkeää” 
yhteensä 

74 65 61 54 14

”Ei tärkeä” 
yhteensä 

56 49 44 39 17

Tutustu EU-ympäristömerkkiin aiemmin

Kyllä 83 77 72 65 20

Ei 58 48 45 40 12

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635) 

22



Flash-eurobarometri 535 - EU-ympäristömerkki 

2.3. Luottamus EU-ympäristömerkkiin 

Koko EU:ssa keskimäärin kolme neljäsosaa vastaajista oli  samaa mieltä siitä,  että he luottavat 
siihen, että EU-ympäristömerkillä varustetuilla3 tuotteilla on todella vähäisempi ympäristövaikutus 
kuin markkinoilla olevilla  samankaltaisilla  tuotteilla (28 prosenttia oli  täysin samaa mieltä ja  46 
prosenttia jonkin verran samaa mieltä).

Romaniassa  88  prosenttia  vastaajista  oli  "täysin"  tai  "jokseenkin  samaa  mieltä"  siitä,  että  he 
luottavat  siihen,  että  EU-ympäristömerkillä  varustetuilla  tuotteilla  on  todella  vähäisempi 
ympäristövaikutus kuin markkinoilla olevilla vastaavilla tuotteilla. Sopimustaso laskee noin kahteen 
kolmasosaan vastaajista Tšekissä (66 %), Virossa (67 %), Ranskassa (68 %) ja Latviassa (68 %).4 
Täysin samaa mieltä olevien osuus vaihtelee Viron 14 prosentista Romanian 45 prosenttiin. 

EU-ympäristömerkkiin luottavien sosiodemografisten ryhmien välillä on vain vähän eroja. Naiset 
(77 %) ovat hieman miehiä (73 %) todennäköisemmin samaa mieltä väittämästä, jonka mukaan 
”luotan siihen, että EU-ympäristömerkin saaneilla tuotteilla on todella pienempi ympäristövaikutus 
kuin markkinoilla olevilla vastaavilla tuotteilla”. 

3 Kun vastaajilta  kysyttiin,  ovatko he nähneet  EU-ympäristömerkin  ennen (Q1) ja  mitkä väittämät  EU-
ympäristömerkistä  ovat  oikeita  tai  vääriä  (Q2),  heille  annettiin  lyhyt  selitys  EU-ympäristömerkistä. 
Saatuaan nämä tiedot vastaajilta kysyttiin erilaisia jatkokysymyksiä, kuten sitä, luottavatko he siihen, että 
EU-ympäristömerkillä varustetuilla tuotteilla on todella pienempi ympäristövaikutus. 

4 Pyöristysten vuoksi kaavioissa esitetyt eri vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet eivät aina täsmälleen 
täsmää tekstissä mainittuihin kokonaismääriin. 
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RO HU IT HR LT PL MT BG PT ES FI EU27 CY EL SI NL IE AT LU SK BE SE DK DE LV FR EE CZ
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37

32 30 30
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41
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24
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32
24
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23 24

28 28 25

15
20
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18

43
45 50 51 51 54 45 43 37 43 52 46 33 42 50 45 46 43 43 49 47 41 41 44 54 49 52 47

6
6 9 8 6 6 6 7

5
8 9 10

5 5
13 11

7
13 13

10 12 11 11 13 11 14
9 11

3
3 2 4

3 3 2 2
1

3 3 5
2 3

4 7
5

7 5
5 6

4 6
7

4
8

4 5

3 9 7 7 11 11 13 12 16 11 12 11 19 18 9 9 15 8 9 13 10 15 14 11 17 11 21 19

Täysin samaa mieltä Jokseenkin samaa mieltä Jokseenkin eri mieltä Täysin eri mieltä En osaa sanoa

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635) 

Kysymys 7_1 Missä määrin olet samaa tai eri mieltä seuraavista väittämistä? (% maittain) 

Luotan siihen, että EU-ympäristömerkillä varustetuilla tuotteilla on 
todella pienempi ympäristövaikutus kuin markkinoilla olevilla vastaavilla 
tuotteilla. 



Flash-eurobarometri 535 - EU-ympäristömerkki 

3  jakso.  EU-ympäristömerkillä  varustettujen 
tuotteiden ostaminen 

3.1. Ympäristömerkillä varustettujen tuotteiden ostotiheys 

Yli  kuusi  kymmenestä  vastaajasta  vastasi  ostavansa tuotteita,  joissa on ympäristömerkki,  joko 
”usein” (16 %) tai ”joskus” (47 %). Sitä vastoin noin joka viides vastaaja (22 %) ostaa harvoin 
tuotteita,  joilla  on  ympäristömerkki,  ja  viisi  prosenttia  ei  koskaan  osta  tuotteita,  joilla  on 
ympäristömerkki.  Joka  kymmenes  vastaaja  (10  %)  on  epävarma  siitä,  onko  joillakin  heidän 
ostamillaan tuotteilla ympäristömerkki. 

Vastaajilta kysyttiin myös, kuinka usein he ostavat tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki. Tähän 
kysymykseen noin neljä kymmenestä vastaajasta vastasi, että he ostavat usein (8 %) tai joskus 
(30 %) tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki. Noin joka kuudes vastaaja (18 %) vastasi, että he 
ostavat harvoin tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki, ja 10 prosenttia, että he eivät koskaan osta 
tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki. Niiden vastaajien suhteellisen suuren osuuden mukaisesti, 
jotka  eivät  ole  koskaan  nähneet  EU-ympäristömerkin  logoa,  33 prosenttia  vastaajista  ei  tiedä, 
ostavatko he EU-ympäristömerkin saaneita tuotteita vai eivät. 

Vastaajista, jotka ilmoittivat nähneensä EU-ympäristömerkin aiemmin, noin seitsemän kymmenestä 
vastasi ostavansa tuotteita, joissa on merkintä ”usein” (17 %) tai ”joskus” (52 %). Noin joka kuudes 
vastaaja (18 %) vastasi, että he ostavat harvoin tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki, ja kolme 
prosenttia,  että  he  eivät  koskaan  osta  tuotteita,  joilla  on  EU-ympäristömerkki.  Noin  yksi 
kymmenestä (9 %) ei tiedä. 
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Usein Joskus Harvoin Ei koskaan En osaa sanoa

16

8

47

30

22

18

5

10

10

33

Osta tuotteita, joilla on ympäristömerkki

Osta tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635) 

Q3 Kuinka usein...? (% EU27:stä) 
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Q3 Kuinka usein sinä...? (% EU27:stä) 

Usein Joskus Harvoin Ei koskaan En osaa sanoa

17 52 18 3 9Osta tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki

Perusta: vastaajat, jotka ilmoittivat nähneensä EU-ympäristömerkin 
(n=9 482) 
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Italiassa (28 %),  Romaniassa (26 %) ja  Kyproksella  (23 %) noin  neljännes – tai  enemmän – 
vastaajista vastasi ostavansa usein ympäristömerkillä varustettuja tuotteita,  kun taas Belgiassa, 
Tšekissä, Virossa, Latviassa ja Slovakiassa vastaava osuus oli 8 %. Niiden vastaajien osuus, jotka 
vastasivat ostavansa joskus ympäristömerkillä varustettuja tuotteita, on yli 50 prosenttia Suomessa 
(57  prosenttia),  Kroatiassa,  Portugalissa  ja  Ruotsissa  (kaikki  55  prosenttia)  ja  Italiassa  (51 
prosenttia). Vertailun vuoksi voidaan todeta, että noin kolmannes (34 prosenttia) vastaa samaan 
kysymykseen Unkarissa. 
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Osta tuotteita, joilla on ympäristömerkki 

IT FI RO SE CY PT HR EL IE DK BG EU27 MT LU AT FR ES DE NL SI CZ LT PL EE BE LV HU SK
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4 5 3
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Usein Joskus Harvoin Ei koskaan En osaa sanoa

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635) 

Q3_1 Kuinka usein...? (% maittain) 
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Niiden vastaajien osuus, jotka ”usein” ostavat EU-ympäristömerkillä varustettuja tuotteita, on suurin 
Romaniassa (20 %) ja seuraavaksi suurin Italiassa (14 %). Pienin osuus on Tšekissä ja Latviassa 
(molemmissa 3 %). Romaniassa (41 %), Italiassa (37 %), Ranskassa (37 %) ja Belgiassa (35 %) 
yli  kolmannes  vastaajista  ”joskus”  ostaa  EU-ympäristömerkillä  varustettuja  tuotteita,  kun  taas 
Tšekissä (19 %), Unkarissa (20 %) ja Slovakiassa (20 %) vastaava osuus oli noin joka viides.5 
Huomattava  osa  vastaajista  kaikissa  jäsenvaltioissa  ei  tiennyt,  kuinka  usein  he  ostavat  EU-
ympäristömerkin saaneita tuotteita (Romanian 16 prosentista Suomen 49 prosenttiin). 

5 Romaniassa EU-ympäristömerkin saaneiden osuus on pienempi kuin "usein" tai "joskus" ostettujen EU-
ympäristömerkin saaneiden tuotteiden osuus. Myös muissa maissa pieni osa vastaajista, jotka eivät ole 
koskaan  nähneet  EU-ympäristömerkkiä,  raportoi  ostavansa  EU-ympäristömerkin  saaneita  tuotteita 
"joskus".  Saattaa  olla,  että  vastaajat  ovat  olettaneet,  että  koska  he  ostavat  tuotteita,  joissa  on 
ympäristömerkki, joillakin niistä on saattanut olla EU-ympäristömerkki. Toinen syy voi olla se, että eri 
ympäristömerkkien välillä on sekaannusta.
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Osta tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki 
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Perus: kaikki vastaajat (n=26 635) 

Q3_2 Kuinka usein...? (% maittain) 
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Sosiodemografiset näkökohdat 

Naiset (66 prosenttia) ilmoittavat miehiä (61 prosenttia) todennäköisemmin, että he ostavat usein 
tai  joskus  tuotteita,  joissa  on  ympäristömerkki.  EU-ympäristömerkillä  varustettujen  tuotteiden 
ostotiheydessä ei kuitenkaan ole havaittu eroja. 

Vastaavasti korkeasti koulutetut vastaajat ilmoittavat todennäköisemmin, että he ostavat usein tai 
joskus tuotteita, joissa on ympäristömerkki (59 prosenttia 15-vuotiaista tai sitä nuoremmista ja 66 
prosenttia 20-vuotiaista tai sitä vanhemmista). Tätä mallia ei kuitenkaan ole nähtävissä ostettaessa 
tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki. 

Vaikka niiden vastaajien osuus,  jotka ”usein”  tai  ”joskus” ostavat  ympäristömerkillä  varustettuja 
tuotteita, kasvaa jonkin verran iän myötä (60 prosentista 15–24-vuotiailla 65 prosenttiin 55 vuotta 
täyttäneillä),  EU-ympäristömerkillä  varustettuja  tuotteita  ”usein”  tai  ”joskus”  ostavien  osuus  on 
kuitenkin pienin 55 vuotta täyttäneillä (33 prosenttia vs. 40–42 prosenttia 15–54-vuotiailla). 

Q3 Kuinka usein ostat tuotteita, joissa on ympäristömerkki? (% 'Usein' + 'Joskus' 
sosiodemografisesti) 

Tuotteet, joilla on ympäristömerkki
Tuotteet, joilla on EU-

ympäristömerkki

EU27 63 38

Sukupuoli 

Miehet 61 39

Naiset 66 38

Ikä 

15-24 60 40

25-39 62 42

40-54 64 40

>=55 65 35

Koulutus (ikä, kun se on suoritettu) 

Enintään 15 vuotta 59 40

16–19 vuotta 62 36

yli 20 vuotta 66 40

Opiskelee edelleen 63 38

Ammatti 

Itsenäinen 
ammatinharjoittaja 

68 47

Työntekijä 65 42

Manuaalinen 
työntekijä 

58 38

Ei toimi 62 34

Kaupungistuminen 

Maaseutualue 61 37

Pieni/keskikokoinen 
kaupunki 

64 39

Suuri kaupunki / 
kaupunki 

65 39
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Tuotteen ympäristövaikutusten merkitys ostopäätöksissä 

”Tärkeää” yhteensä 76 47

”Ei merkitystä” 
yhteensä

31 15

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635) 
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Manuaaliset työntekijät ostavat "usein" tai "joskus" ympäristömerkillä varustettuja tuotteita muita 
ammattiryhmiä epätodennäköisemmin (58 % vs.  62 %–68 %). yhdessä työelämän ulkopuolella 
olevien kanssa he ostavat myös epätodennäköisemmin tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki (38 
prosenttia ruumiillisen työntekijöistä ja 34 prosenttia työelämän ulkopuolella olevista, kun vastaava 
osuus työntekijöistä on 42 prosenttia ja itsenäisistä ammatinharjoittajista 47 prosenttia). 

Vastaajat,  jotka  ilmoittavat,  että  tuotteen  ympäristövaikutukset  ovat  tärkeitä  heidän 
ostopäätöksissään, ostavat 2–3 kertaa todennäköisemmin tuotteita, joissa on ympäristömerkki (76 
prosenttia  vs.  31 prosenttia  niistä,  jotka  eivät  pidä  ympäristövaikutuksia  tärkeinä),  ja  tuotteita, 
joissa on EU-ympäristömerkki (47 prosenttia vs. 18 prosenttia). 

3.2. Yhteisesti ostetut EU-ympäristömerkin saaneet tuotteet 

Selvittääkseen,  mitä  EU-ympäristömerkin  tuoteluokkia  ostetaan  eniten,  vastaajat  saivat  ensin 
luettelon tuotteista ja kysyivät, mitä tuotteita he ovat ostaneet viimeksi kuluneiden 12 kuukauden 
aikana. Kuluneiden 12 kuukauden aikana ostamiensa tuotteiden osalta heiltä kysyttiin, oliko jollakin 
näistä  tuotteista  EU-ympäristömerkki.  On  jälleen  tärkeää  huomata,  että  edellisessä  jaksossa 
käsiteltyjen tulosten mukaisesti noin joka toinen vastaaja eri puolilla EU:ta (48 %) vastasi, että he 
eivät tiedä, oliko jollakin heidän ostamistaan tuotteista EU-ympäristömerkki. 

Seuraavan sivun kuvassa keskitytään kunkin tuoteluokan osalta vastaajiin,  jotka ovat  ostaneet 
tuotteen kyseisestä tuoteluokasta viimeksi  kuluneiden 12 kuukauden aikana.  Näin ollen kaavio 
osoittaa kunkin tuoteluokan osalta, kuinka suuri osuus ostajista on ilmoittanut ostaneensa ainakin 
joitakin tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki. 
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Kaiken  kaikkiaan  voidaan todeta,  että  niiden  vastaajien  osuus,  jotka  ostivat  vähintään  joitakin 
tuotteita,  joilla  on  EU-ympäristömerkki,  on  edelleen  enintään  neljännes  kaikkien  tuoteluokkien 
osalta.  Esimerkiksi  noin  neljännes  vastaajista  (23  %),  jotka  ovat  ostaneet 
pesuaineita/puhdistusaineita viimeisten 12 kuukauden aikana,  vastasi  ostaneensa ainakin osan 
niistä EU-ympäristömerkillä. Niiden vastaajien osuus, jotka ovat ostaneet ainakin joitakin tuotteita, 
joilla on EU-ympäristömerkki, on alhaisin – 11 prosenttia – majoituspalvelujen (hotellit/kampukset) 
osalta.  Se  näyttää  olevan  suurin  kasvualustojen/maanparannusaineiden  ja  lattiapäällysteiden/-
renkaiden osalta, mutta näiden lukujen tulkinnassa olisi noudatettava varovaisuutta, koska vain 
pieni osa vastaajista oli ostanut näihin luokkiin kuuluvia tuotteita viimeksi kuluneiden 12 kuukauden 
aikana. 

Seuraavan sivun taulukossa esitetään tulokset eri maissa keskittyen edelleen kunkin tuoteluokan 
osalta  vastaajiin,  jotka  ovat  ostaneet  kyseisen  tuoteluokan  viimeisten  12  kuukauden  aikana. 
Muistutettakoon, että tämä luku osoittaa kunkin tuoteluokan osalta, kuinka suuri osuus ostajista on 
ilmoittanut ostaneensa ainakin joitakin tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki. 

EU:n  keskimääräisten  tulosten  mukaisesti  useimmissa  maissa  niiden  vastaajien  osuus,  jotka 
ostivat  vähintään  joitakin  EU-ympäristömerkillä  varustettuja  tuotteita,  on  edelleen  enintään 
neljännes  kaikkien  tuoteluokkien  osalta.  Esimerkiksi  Sloveniassa  tämä  osuus  vaihtelee 
majoituspalvelujen  (hotellit/leirit)  osalta  4  prosentista  22  prosenttiin 
pesuaineiden/puhdistusaineiden  osalta  ja  Espanjassa  majoituspalvelujen  (hotellit/leirit)  osalta  8 
prosentista  22  prosenttiin  kosmeettisten  tuotteiden/eläintenhoitotuotteiden  osalta.  Joissakin 
harvoissa  maissa  (esim.  Ranskassa,  Italiassa  ja  Romaniassa)  niiden  vastaajien  osuus,  jotka 
ostivat  ainakin joitakin EU-ympäristömerkillä  varustettuja tuotteita,  on monissa tuoteluokissa yli 
neljännes.  Esimerkiksi  Ranskassa  tämä  osuus  vaihtelee  majoituspalvelujen  (hotellit/leirit)  15 
prosentista  imukykyisten  hygieniatuotteiden  (vaipat/naarastyynyt/tamponit)  33  prosenttiin  – 
vastaava luku on 44 prosenttia lattiapäällysteiden/-tiilien osalta, mutta tätä lukua tulkittaessa on 
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23%Pesuaineet/puhdistusaineet

14%Tekstiilit, vaatteet/jalkineet

23%

21%Kosmetiikka/eläintenhoitotuotteet

22%

11%

20%Maalit/lakat

16%Huonekalut/vuodepatjat

24%Kasvualustat/maanparannusaineet

26%Lattianpäällysteet/-tiilet

Perustaso: n = 2 758 (lattiapäällysteet/-tiilet) – n = 21 141 (pesuaineet/puhdistusaineet) – Perustaso 
vaihtelee tuotteittain keskittyen vastaajiin, jotka ilmoittivat ostaneensa tuoteluokan viimeisten 12 
kuukauden aikana

Q4b Oletko ostanut EU-ympäristömerkillä seuraavia tuotteita viimeisten 12 kuukauden 
aikana? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot. (% EU27:stä) 

Paperituotteet (kuten pehmopaperi, 
pehmopaperituotteet, kopiopaperi jne.)

Imukykyiset hygieniatuotteet 
(vaipat/naarastyynyt/tamponit)

Matkailumajoituspalvelut (hotellit / 
leirintäalueet)
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noudatettava varovaisuutta,  koska vain  harvat  vastaajat  ovat  ostaneet  tämäntyyppisiä  tuotteita 
viimeisten 12 kuukauden aikana. 
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Q4b Oletko ostanut EU-ympäristömerkillä seuraavia tuotteita viimeisten 12 kuukauden aikana? 

Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot. (% maittain)

Pesua
ineet/
puhdi
stusai
neet 

Tekstiilit, 
vaatteet/
jalkineet 

Paperituotteet 
(esim. 
pehmopaperi, 
pehmopaperitu
otteet, 
kopiopaperi 
jne.) 

Kosmetiikk
a / 
eläintenhoi
totuotteet 

Imukykyis
et 
hygieniatu
otteet 
(vaipat/ 
naistyynyt/
tamponit) 

Matkailum
ajoituspal
velut 
(hotellit/ka
mpukset) 

Maalit/
lakat 

Huonekalu
t/
vuodepatja
t 

Kasvualu
stat/ 
maanpar
annusain
eet* 

Lattianpä
ällysteet/-
tiilet*

EU27 23 14 23 21 22 11 19 16 24 26

BE 26 12 20 18 16 12 17 18 31 24

BG 19 12 22 19 17 6 13 11 20 15

CZ 16 7 15 16 14 6 12 9 11 16

DK 21 12 15 13 12 10 10 13 14 20

DE 19 13 21 17 17 10 21 14 29 22

EE 23 8 18 18 16 6 11 10 11 10

IE 17 10 16 12 14 8 11 15 16 14

EL 29 13 25 24 20 10 18 21 24 22

ES 19 13 21 22 20 8 20 11 19 22

FR 29 19 29 28 33 15 26 24 32 44

HR 18 11 18 18 12 4 9 8 14 5

IT 30 17 32 24 24 15 22 20 28 28

CY 25 12 25 20 16 10 26 13 26 12

LV 19 5 17 12 11 6 10 11 12 17

LT 30 11 20 20 20 9 17 13 18 17

LU 28 12 25 17 15 7 11 6 10 0

HU 17 9 18 11 13 8 9 8 19 10

MT 24 10 20 16 18 9 14 11 17 10

NL 16 10 14 12 11 8 10 13 27 22

AT 20 11 17 19 17 8 17 14 17 16

PL 21 12 21 22 20 9 16 15 27 23

PT 21 10 19 19 15 10 13 11 19 10

RO 42 33 39 39 40 18 30 33 43 40

SI 22 10 21 15 16 4 13 15 19 13

SK 15 10 16 15 11 7 13 13 15 15

FI 13 7 12 10 12 6 13 11 11 27

SE 18 12 13 13 16 11 18 12 14 26

* Varoitus: pienet 
peruskoot maan 
tasolla (<150) 

Pohja: n = 2 758 
(Lattianpäällyste/-
tiilet) – n = 21 141 
(Pesuaineet/puhd
istusaineet) – 
Pohja vaihtelee 

tuote, keskittyen 
vastaajiin, jotka 
ilmoittivat 
ostaneensa 
tuoteluokan 
viimeisten 12 
kuukauden 
aikana 
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Sosiodemografiset näkökohdat 

Yli 55-vuotiaat vastaajat ilmoittavat yleensä nuorempia vastaajia epätodennäköisemmin ostavansa 
EU-ympäristömerkillä varustettuja tuotteita eri tuoteluokissa. Esimerkiksi paperituotteita ostavista 
vastaajista 18 prosenttia yli  54-vuotiaista ilmoitti ostavansa tuotteita EU-ympäristömerkillä. Luku 
nousee 28 prosenttiin 15–24-vuotiailla ja 29 prosenttiin 25–39-vuotiailla. 

Itsenäiset  ammatinharjoittajat  ilmoittavat  kaiken  kaikkiaan  todennäköisimmin  ja  työelämän 
ulkopuolella  olevat  vähiten  todennäköisimmin  ostavansa  EU-ympäristömerkillä  varustettuja 
tuotteita  kussakin tuoteluokassa.  Esimerkiksi  pesuaineita/puhdistustuotteita  ostavista vastaajista 
31 prosenttia ilmoitti  ostavansa ainakin osan näistä tuotteista EU-ympäristömerkillä.  Tämä luku 
laskee 19 prosenttiin niiden vastaajien osalta, jotka eivät ole työssä. 

Sukupuolen  ja  koulutusryhmien  välillä  on  myös  joitakin  eroja.  Esimerkiksi  kosmetiikkaa  tai 
eläintenhoitotuotteita ostavista vastaajista 23 prosenttia vähintään 20-vuotiaista ilmoitti ostavansa 
tämäntyyppisiä  tuotteita  EU-ympäristömerkillä,  kun  vastaava  osuus  15-vuotiaista  tai  sitä 
nuoremmista vastaajista oli 15 prosenttia. 

Q4b Oletko ostanut EU-ympäristömerkillä seuraavia tuotteita viimeisten 12 kuukauden aikana?
Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot. (% sosiodemografisten tietojen mukaan)

Pesuainee
t/
puhdistusa
ineet 

Tekstiilit
, 
vaatteet
/jalkine
et 

Paperituotteet 
(esim. 
pehmopaperi, 
pehmopaperit
uotteet, 
kopiopaperi 
jne.) 

Kosmetii
kka / 
eläintenh
oitotuott
eet 

Imukykyise
t 
hygieniatu
otteet 
(vaipat/naa
rastyynyt/t
amponit) 

Matkailumaj
oituspalvelut 
(hotellit/kam
pukset) 

Maalit/
lakat 

Huonek
alut/
vuodep
atjat 

Kasvual
ustat/ 
maanpa
rannusa
ineet* 

Lattian
päällys
teet/
laatat*

EU27 23 14 23 21 22 11 19 16 24 26

Sukupuoli 

Miehet 23 16 24 22 28 12 22 18 27 29

Naiset 23 13 22 20 18 9 16 14 20 22

Ikä 

15-24 26 20 28 24 26 15 27 22 38 35

25-39 28 19 29 25 26 15 25 21 35 32

40-54 25 14 23 22 20 10 17 13 20 22

>=55 19 10 18 16 17 7 16 12 13 16

Koulutus (ikä, kun se on suoritettu)

Enintään 15 
vuotta 

23 17 26 15 29 16 17 19 31 27

16–19 vuotta 20 11 21 17 19 8 16 13 19 21

yli 20 vuotta 25 15 23 23 22 10 21 16 23 26

Opiskelee 
edelleen 

26 17 27 23 23 17 21 19 31 32

Ammatti 

Itsenäinen 
ammatinharj
oittaja 

31 23 32 29 31 19 29 25 31 39

Työntekijä 27 17 26 24 25 13 22 18 28 25

Manuaalinen 
työntekijä 

24 14 26 20 25 13 17 17 28 33

Ei toimi 19 10 18 16 16 6 15 11 16 19

Perustaso: n = 2 758 (lattiapäällysteet/-tiilet) – n = 21 141 (pesuaineet/puhdistusaineet) – Perustaso vaihtelee 
tuotteittain keskittyen vastaajiin, jotka ilmoittivat ostaneensa tuoteluokan viimeisten 12 kuukauden aikana 
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3.3. Lisää tuotteita EU-ympäristömerkillä 

Vastaajilta kysyttiin kunkin EU-ympäristömerkin tuoteluokan osalta, haluaisivatko he löytää lisää 
tuotteita,  jotka  on  merkitty  EU-ympäristömerkillä.  Kaikissa  luokissa  vastaajia,  jotka  haluaisivat 
löytää enemmän EU-ympäristömerkin saaneita tuotteita,  on huomattavasti  enemmän kuin niitä, 
jotka sanovat päinvastaista. Esimerkiksi 71 prosenttia vastaa, että he haluaisivat löytää enemmän 
EU-ympäristömerkin saaneita tuotteita tekstiileistä, vaatteista ja jaloista, kun taas 13 prosenttia ei 
halua löytää lisää tuotteita, 4 prosenttia ilmoittaa, että he eivät osta tämäntyyppisiä tuotteita, ja 12 
prosenttia ei  tiedä. Muiden tuoteryhmien osalta niiden osuus, jotka haluaisivat löytää lisää EU-
ympäristömerkin saaneita tuotteita, vaihtelee 46 prosentista (lattiapäällysteet/-tiilet) 63 prosenttiin 
(kosmetiikka/eläintenhoitotuotteet). 
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Kyllä Ei Ei sovelleta (en osta näitä tuotteita/palveluja) En osaa sanoa

71

63

60

59

58

52

46

13

12

13

16

12

16

16

4

16

17

13

21

18

26

12

10

10

13

9

14

12

Tekstiilit, vaatteet /jalkineet

Maalit/lakat

Huonekalut/vuodepatjat

Lattianpäällysteet/-tiilet

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635) 

Kysymys 6 Haluatko löytää lisää tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki jossakin 
seuraavista luokista? (% EU27:stä) 

Kosmetiikka / 
eläintenhoitotuotteet

Imukykyiset hygieniatuotteet 
(vaipat/naarastyynyt/tamponit)

Majoituspalvelut 
(hotellit/leirintäalueet)
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Kaikissa maissa suurin osa vastaajista vastasi, että he haluaisivat löytää enemmän tuotteita, joilla 
on  EU-ympäristömerkki,  tekstiilien,  vaatteiden  ja  jalkojen  luokassa  (Tšekin  54  prosentista 
Portugalin  ja  Romanian  83  prosenttiin).  Samanlainen  kuva  on  kosmetiikan  ja 
eläintenhoitotuotteiden osalta, sillä yli puolet vastaajista kaikissa maissa ilmaisi haluavansa löytää 
lisää EU-ympäristömerkillä varustettuja tuotteita tästä luokasta (Tšekin 51 prosentista Criatian 75 
prosenttiin). 

Niiden  vastaajien  osuus,  jotka  haluaisivat  löytää  lisää  EU-ympäristömerkin  saaneita  tuotteita 
maalien/lakkojen luokasta, on suurin Bulgariassa (72 %), Kreikassa (71 %) ja Espanjassa (70 %) ja 
alhaisin Suomessa (43 %), Latviassa (46 %), Virossa (47 %), Tšekissä ja Tanskassa (molemmissa 
48 %). 

20  jäsenvaltiossa  vähintään  puolet  vastaajista  ilmoitti  haluavansa  löytää 
huonekalujen/vuodepatjojen  luokasta  lisää  tuotteita,  joilla  on  EU-ympäristömerkki.  Vastaajien 
osuus vaihteli Viron 43 prosentista Portugalin 73 prosenttiin. 

Noin seitsemän kymmenestä vastaajasta Kyproksessa (72 %), Portugalissa (71 %), Kreikassa (71 
%),  Bulgariassa  (70  %),  Espanjassa  (70  %),  Italiassa  (69  %)  ja  Romaniassa  (68  %)  vastasi 
haluavansa  löytää  lisää  EU-ympäristömerkin  saaneita  tuotteita  imukykyisten  hygieniatuotteiden 
kategoriasta. Sitä vastoin alle puolet vastaajista mainitsi saman Tanskassa (42 %), Virossa (44 %), 
Saksassa (46 %), Alankomaissa (46 %) ja Belgiassa (49 %). 

Yli kaksi kolmasosaa vastaajista Portugalissa (69 %), Espanjassa (68 %) ja Kyproksella (67 %) 
ilmoitti  haluavansa  löytää  majoituspalveluluokasta  enemmän  tuotteita,  joilla  on  EU-
ympäristömerkki. Tšekissä noin kolmannes vastaajista (35 %) vastasi samoin. 

Bulgaria (61 %), Espanja (59 %), Italia (57 %), Portugali (54 %), Kreikka ja Romania (53 %) ovat  
ainoat  maat,  joissa  yli  puolet  vastaajista  ilmoitti  haluavansa  löytää  lisää  EU-ympäristömerkin 
saaneita  tuotteita  lattiapäällysteiden/tiilien  luokasta.  Vertailun  vuoksi  voidaan  todeta,  että  alle 
kolmannes vastaajista antoi saman vastauksen Tanskassa (28 %) ja Virossa (32 %). 
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Kysymys 6 Haluatko löytää lisää tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki jossakin seuraavista 
luokista? (% ”Kyllä” maittain) 

Tekstiilit, 
vaatteet 
/jalkineet 

Kosmetiikka 
/ 

eläintenhoit
otuotteet 

Maalit/
lakat 

Huonekalut/
vuodepatjat 

Imukykyise
t 

hygieniatuo
tteet 

Matkailumajoitu
spalvelut 

Lattianpääl
lysteet/-

tiilet 

EU27 71 63 60 59 58 52 46

BE 63 57 50 46 49 43 35

BG 78 71 72 67 70 62 61

CZ 54 51 48 45 50 35 33

DK 60 52 48 44 42 36 28

DE 65 57 53 52 46 42 37

EE 56 54 47 43 44 35 32

IE 72 66 61 59 59 58 47

EL 76 68 71 69 71 63 53

ES 76 69 70 70 70 68 59

FR 71 63 61 61 59 54 46

HR 79 75 68 65 64 52 46

IT 77 68 67 68 69 59 57

CY 77 73 66 72 72 67 49

LV 58 56 46 49 51 37 38

LT 62 61 52 49 52 41 42

LU 70 60 54 51 54 47 36

HU 65 66 52 50 55 45 39

MT 78 71 66 61 66 61 46

NL 61 56 54 47 46 43 41

AT 68 66 51 53 56 47 37

PL 73 56 61 53 58 48 47

PT 83 73 68 73 71 69 54

RO 83 68 65 67 68 61 53

SI 66 63 55 51 51 47 35

SK 67 62 58 51 57 44 36

FI 66 60 43 51 46 47 33

SE 67 57 53 56 52 46 37

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635) 
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Sosiodemografiset näkökohdat 

Naiset  vastaavat  miehiä  todennäköisemmin,  että  he  haluaisivat  löytää  enemmän  EU-
ympäristömerkin  saaneita  tuotteita  tekstiilien,  vaatteiden/jalkineiden  (74  %  vs.  67  %), 
kosmetiikan/eläintenhoitotuotteiden (68 % vs. 57 %) ja imukykyisten hygieniatuotteiden (65 % vs. 
51 %) luokista. 

Vähintään 55-vuotiaat vastaajat eivät todennäköisesti vastaa, että he haluaisivat löytää lisää EU-
ympäristömerkillä varustettuja tuotteita kosmetiikasta/eläintenhoitotuotteista (59 prosenttia vs. 65 
prosenttia nuoremmissa ikäryhmissä),  imukykyisistä hygieniatuotteista (51 prosenttia  vs.  61–65 
prosenttia) ja majoituspalveluista (48 prosenttia vs. 52–56 prosenttia). Sitä vastoin 15–24-vuotiailla 
vastaajilla on pienempi taipumus vastata, että he haluavat enemmän EU-ympäristömerkin saaneita 
tuotteita luokkiin ”maalit/lakat” (52 prosenttia vs. 64–59 prosenttia) ja ”huonekalut/vuodepatjat” (54 
prosenttia vs. 62–59 prosenttia). 

Korkea-asteen koulutuksen saaneet vastaajat vastaavat yleensä todennäköisemmin siihen, että he 
haluavat  enemmän tuotteita,  jotka  on merkitty  EU-ympäristömerkillä.  Tämä koskee esimerkiksi 
tekstiilejä, vaatteita ja jalkoja, joiden osalta 74 prosenttia 20 vuotta täyttäneistä vastaajista haluaisi 
löytää enemmän tuotteita EU-ympäristömerkillä, kun vastaava osuus 16–19-vuotiaista vastaajista 
oli 71 prosenttia ja ennen 16 vuoden ikää koulutuksensa lopettaneista vastaajista 61 prosenttia. 

Työntekijät  vastaavat  muita  ammattiryhmiä  enemmän,  että  he  haluaisivat  löytää  lisää  EU-
ympäristömerkin  saaneita  tuotteita  imukykyisten  hygieniatuotteiden  (63  %  vs.  55–58  %), 
maalien/lakkojen (63 % vs. 56–59 %) ja huonekalujen/vuodepatjojen (61 % vs. 53–58 %) luokista. 

Kaupunkiseudulla  asuminen  korreloi  yleensä  voimakkaamman  halun  kanssa  löytää  enemmän 
tuotteita,  jotka  on  merkitty  EU-ympäristömerkillä.  Esimerkiksi  74  prosenttia  suurkaupungissa 
asuvista  vastaajista  ilmoitti  haluavansa  löytää  lisää  EU-ympäristömerkillä  varustettuja  tuotteita 
tekstiilien,  vaatteiden  ja  jalkojen  luokasta,  kun  taas  70  prosenttia  vastaajista  asui 
pienessä/keskisuuressa kaupungissa ja 69 prosenttia maaseudulla asuvista vastaajista. 

Vastaajat,  joiden  mielestä  ympäristövaikutukset  ovat  tärkeä  osa  tuotteen  ostopäätöstä,  ja 
vastaajat,  jotka  ovat  nähneet  EU-ympäristömerkin  aiemmin,  haluaisivat  löytää  enemmän  EU-
ympäristömerkillä varustettuja tuotteita kaikista tuoteluokista. 
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Kysymys 6 Haluatko löytää lisää tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki jossakin seuraavista 
luokista? (% ”Kyllä” yhteensä sosiodemografisten tietojen mukaan) 

Tekstiilit, 
vaatetus
jalkineet 

Kosmetiikk
a/

eläintenhoi
totuotteet 

Maalit/
lakat 

Huonek
alut/

vuodepa
tjat 

Imukykyiset 
hygieniatuotteet 
(vaipat/naarasty
ynyt/tamponit) 

Matkailumaj
oituspalvelu

t 

Lattianpä
ällysteet/-

tiilet

EU27 71 63 60 59 58 52 46

Sukupuoli 

Miehet 67 57 60 58 51 52 46

Naiset 74 68 60 60 65 52 46

Ikä 

15-24 67 65 52 54 61 52 42

25-39 68 65 59 59 65 55 48

40-54 72 65 64 62 63 56 51

>=55 73 59 61 59 51 48 43

Koulutus (ikä, kun se on suoritettu) 

Enintään 15 
vuotta 

61 53 50 52 52 44 37

16–19 vuotta 71 61 60 59 56 49 45

yli 20 vuotta 74 66 64 62 62 57 50

Opiskelee 
edelleen 

71 68 56 58 61 55 45

Ammatti 

Itsenäinen 
ammatinharjoi
ttaja 

65 63 59 58 58 54 51

Työntekijä 72 66 63 61 63 57 50

Manuaalinen 
työntekijä 

64 56 56 53 55 48 43

Ei toimi 72 61 59 58 55 48 43

Kaupungistuminen 

Maaseutualue 69 61 59 56 56 48 43

Pieni/
keskikokoinen 
kaupunki 

70 62 59 59 58 52 46

Suuri 
kaupunki / 
kaupunki 

74 64 62 61 61 56 48

Tuotteen ympäristövaikutusten merkitys ostopäätöksissä

”Tärkeää” 
yhteensä 

80 70 67 67 66 60 53

”Ei tärkeä” 
yhteensä 

47 42 40 36 39 31 27

Tutustu EU-ympäristömerkkiin aiemmin
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Kyllä 79 72 70 69 68 62 56

Ei 64 55 52 51 51 45 40

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635) 
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3.4.  EU-ympäristömerkin  saaneiden  tuotteiden  ostaminen 

supermarketeista, biokaupoista ja verkosta 

Vastaajilta,  jotka  ovat  ostaneet  EU-ympäristömerkillä  varustettuja  tuotteita,  kysyttiin,  mistä  he 
useimmiten ostavat näitä tuotteita. Ylivoimaisesti  suurin osa (66 %) vastaajista vastasi, että he 
ostavat EU-ympäristömerkillä varustettuja tuotteita useimmiten supermarketeista. Noin neljäsosa 
vastaajista  (24  %)  vastasi,  että  he  ostavat  useimmiten  EU-ympäristömerkin  saaneita  tuotteita 
biokaupoista. Sama osuus (24 %) vastaa, että he ostavat EU-ympäristömerkin saaneita tuotteita 
useimmin verkosta. 

Kaikissa jäsenvaltioissa noin  puolet  –  tai  enemmän – vastaajista  vastaa,  että  he ostavat  EU-
ympäristömerkin saaneita tuotteita useimmiten supermarketeista (Ruotsin 47 prosentista Ranskan 
80  prosenttiin).  EU-ympäristömerkin  saaneita  tuotteita  ostavien  osuus  biokaupoista  vaihtelee 
Tanskan  12 prosentista  Bulgarian 39  prosenttiin.  Portugalissa 5  prosenttia  vastaajista  mainitsi 
verkkokaupat ja Puolassa 37 prosenttia vastaajista. 
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66%Supermarketeissa

24%Biokaupoissa

24%Verkossa

4%Muuta

11%En osaa sanoa

Q5 Mistä ostat useimmiten tuotteita, joilla on 
EU-ympäristömerkki? (Voit valita useamman 
kuin yhden vastauksen) (% EU27:stä) 

Perusta: vastaajat, jotka ovat ostaneet tuotteita, joilla 
on EU-ympäristömerkki (n=14 194) 
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Q5 Mistä ostat useimmiten tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki? (Hyväksytään useita 
vastauksia) (% maittain) 

Supermarketeis
sa 

Biokaupoissa Verkossa Muuta En osaa sanoa

EU27 66 24 24 4 11

BE 69 22 20 2 13

BG 56 39 21 6 12

CZ 55 21 36 4 12

DK 67 12 18 3 18

DE 60 22 26 8 15

EE 64 19 15 3 17

IE 65 19 20 2 17

EL 67 29 20 1 9

ES 62 28 25 3 9

FR 80 24 19 3 7

HR 58 30 12 6 17

IT 64 28 27 3 10

CY 73 27 14 1 11

LV 62 16 20 3 16

LT 69 17 21 3 12

LU 71 31 13 3 14

HU 56 22 22 7 14

MT 67 20 13 3 21

NL 62 18 22 8 17

AT 65 26 25 6 12

PL 64 25 37 5 11

PT 70 30 5 2 14

RO 79 23 25 5 5

SI 62 19 19 4 17

SK 56 22 24 6 15

FI 67 13 14 3 21

SE 47 22 33 7 16

Perusta: vastaajat, jotka ovat ostaneet tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki (n=14 194) 

43



Flash-eurobarometri 535 - EU-ympäristömerkki 

Sosiodemografiset näkökohdat 

Sosiodemografinen analyysi osoittaa, että miehet (26 prosenttia) ostavat jonkin verran naisia (23 
prosenttia) todennäköisemmin EU-ympäristömerkillä varustettuja tuotteita verkosta. Lisäksi 25–39-
vuotiaat vastaajat (35 prosenttia) ostavat todennäköisimmin EU-ympäristömerkin saaneita tuotteita 
verkossa,  kun  taas  55-vuotiaat  (16  prosenttia)  ja  sitä  vanhemmat  vastaajat  ostavat  sitä 
todennäköisimmin.  Myös  25–39-vuotiaat  vastaajat  (31  %)  ja  15–24-vuotiaat  vastaajat  (29  %) 
mainitsevat todennäköisemmin biokaupat (23 % 40–54-vuotiaista ja 19 % yli 55-vuotiaista). EU-
ympäristömerkin saaneiden tuotteiden osuus supermarketeissa kasvaa iän myötä (58 prosentista 
15–24-vuotiaista 69 prosenttiin yli 55-vuotiaista). 

Suurin ero eri  koulutusryhmien välillä on EU-ympäristömerkin saaneiden tuotteiden osuudessa, 
joka  ostetaan  useimmiten  supermarketeista.  Vaikka  56  prosenttia  15-vuotiaista  tai  sitä 
nuoremmista  vastaajista  valitsee  ”supermarketeissa”,  tämä  luku  nousee  69  prosenttiin  20-
vuotiaista tai sitä vanhemmista vastaajista.

Q5 Mistä ostat useimmiten tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki? (% sosiodemografisten 
tietojen mukaan) 

Supermarketeissa Biokaupoissa Verkossa Muuta En osaa sanoa

EU27 66 24 24 4 11

Sukupuoli 

Miehet 67 24 26 4 11

Naiset 66 25 23 5 11

Ikä 

15-24 58 29 28 5 9

25-39 65 31 35 5 8

40-54 68 23 25 4 10

>=55 69 19 16 5 14

Koulutus (ikä, kun se on suoritettu) 

Enintään 15 vuotta 56 25 23 8 12

16–19 vuotta 67 20 21 4 13

yli 20 vuotta 69 27 27 5 10

Opiskelee edelleen 64 29 25 3 7

Ammatti 

Itsenäinen 
ammatinharjoittaja 

64 33 31 5 7

Työntekijä 66 29 29 5 9

Manuaalinen työntekijä 57 23 28 5 10

Ei toimi 69 18 18 4 13

Kaupungistuminen 

Maaseutualue 65 22 23 4 11

Pieni/keskikokoinen 
kaupunki 

67 24 24 4 11

Suuri kaupunki / 
kaupunki 

66 27 26 6 11

Perus: kaikki vastaajat (n=14 194) 

”Biokaupoissa”  valitsevien  vastaajien  osuus  on  suurin  itsenäisten  ammatinharjoittajien 
keskuudessa  (33  prosenttia  vs.  esimerkiksi  18  prosenttia  työelämän  ulkopuolella  olevista 
vastaajista), kun taas ”supermarketeissa” mainitsevien vastaajien osuus on pienin ruumiillisen työn 
tekijöiden  keskuudessa  (57  prosenttia  vs.  69  prosenttia  työelämän  ulkopuolella  olevista 
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vastaajista). Työelämän ulkopuolella olevat vastaajat mainitsevat harvemmin EU-ympäristömerkin 
saaneiden  tuotteiden  ostamisen  verkossa  (18  prosenttia  verrattuna  28–31  prosenttiin  muissa 
ammattiryhmissä). 

EU-ympäristömerkillä  varustettujen  tuotteiden  ostaminen  biokaupoista  on  myös  hieman 
yleisempää  suurissa  kaupungeissa  asuvien  vastaajien  keskuudessa  (27  prosenttia)  kuin 
maaseudulla asuvien vastaajien keskuudessa (22–24 prosenttia). 

3.5. Syyt olla ostamatta tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki 

Vastaajilta,  jotka  eivät  ole  koskaan  ostaneet  EU-ympäristömerkin  saaneita  tuotteita,  kysyttiin 
heidän päätöksensä syitä.  He voisivat  valita  ennalta  määritetystä  perusteluluettelosta  ja  antaa 
useita vastauksia.6 

Syy,  jonka vastaajat  valitsivat  useimmin,  on ”En etsi  ympäristömerkkejä  ostamistani  tuotteista” 
(valittu  40  prosentilla).  Vastaajista  14  prosenttia  valitsi  vaihtoehdon  "En  ole  huolissani 
ympäristöasioista". Yhteensä 48 prosenttia vastaajista valitsi jommankumman tai molemmat edellä 
mainituista syistä. 

Kolme  kymmenestä  vastaajasta  (30  %)  vastasi,  että  he  eivät  löydä  EU-ympäristömerkillä 
varustettuja tuotteita, joissa he tekisivät ostoksia. Sen jälkeen 23 prosenttia valitsi syyksi sen, että 
EU-ympäristömerkillä varustetut tuotteet ovat liian kalliita. Pienemmät luvut valitsivat syyksi sen, 
että EU-ympäristömerkillä varustetut tuotteet eivät ole aidosti ympäristöystävällisiä (9 prosenttia) 
tai eivät ole laadukkaita (5 prosenttia). 

6 Peruskoko on liian pieni (n<150) tulosten esittämiseksi yksittäisten maiden tasolla. 
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40%

30%

23%EU-ympäristömerkillä varustetut tuotteet ovat liian kalliita

14%En ole huolissani ympäristökysymyksistä

9%

5%

7%Muuta

10%

Perusta: vastaajat, jotka eivät koskaan osta tuotteita, joilla on EU-
ympäristömerkki (n=2 882)

Kysymys 8 Miksi et osta tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki? 
(% EU27:stä) 

En etsi ympäristömerkkejä 
ostamistani tuotteista

En löydä tuotteita, joilla on EU-
ympäristömerkki.

Tuotteet, joilla on EU-ympäristömerkki, 
eivät ole aidosti ympäristöystävällisiä

Tuotteet, joilla on EU-
ympäristömerkki, eivät ole 

hyvälaatuisia

En osaa sanoa
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Sosiodemografiset näkökohdat 

Kysyttäessä,  miksi  miehet  eivät  osta  tuotteita,  joilla  on  EU-ympäristömerkki,  miehet  vastaavat 
naisia todennäköisemmin kysymykseen ”En tunne olevani huolissani ympäristökysymyksistä” (21 
% vs. 8 %), ”EU-ympäristömerkillä varustetut tuotteet eivät ole aidosti ympäristöystävällisiä” (13 % 
vs. 6 %) ja ”EU-ympäristömerkillä varustetut tuotteet eivät ole laadukkaita” (6 % vs. 3 %). Myös 
15–24-vuotiaat vastaajat (9 prosenttia) mainitsevat jälkimmäisen todennäköisemmin kuin yli  40-
vuotiaat  (3–4  prosenttia)  eli  sen,  että  ”EU-ympäristömerkillä  varustetut  tuotteet  eivät  ole 
laadukkaita”.  Toinen  ero  esimerkiksi  ikäryhmien  välillä  on  se,  että  15–24-vuotiaat  vastaajat 
ilmoittavat  useammin,  että  he eivät  löydä EU-ympäristömerkillä  varustettuja tuotteita,  joissa he 
ostavat (36 prosenttia vs. 27–30 prosenttia vanhemmissa ikäryhmissä). 

Suurin ero koulutusryhmien välillä  on niiden vastaajien osuudessa,  jotka valitsivat  vaihtoehdon 
”tuotteet, joilla on EU-ympäristömerkki, eivät ole aidosti ympäristöystävällisiä”. Ero on suurin niiden 
vastaajien  keskuudessa,  jotka  ovat  lopettaneet  koulutuksensa  ennen  16  vuoden  ikää  (18 
prosenttia verrattuna 8–9 prosenttiin korkeasti koulutettujen vastaajien keskuudessa). 

Kysymys 8 Miksi et osta tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki? (% sosiodemografisten tietojen 
mukaan) 

En etsi 
ympäristömerkke

jä ostamistani 
tuotteista 

En löydä 
tuotteita, joilla 

on EU-
ympäristömer

kki. 

EU-
ympäristömerk
illä varustetut 
tuotteet ovat 
liian kalliita 

En ole huolissani 
ympäristökysymy

ksistä 

Tuotteet, joilla on 
EU-

ympäristömerkki, 
eivät ole aidosti 

ympäristöystävällisi
ä 

Tuotteet, joilla 
on EU-

ympäristömer
kki, eivät ole 
hyvälaatuisia

EU27 40 30 23 14 9 5

Sukupuoli 

Miehet 42 28 21 21 13 6

Naiset 38 32 25 8 6 3

Ikä 

15-24 40 36 24 14 10 9

25-39 41 28 24 16 12 6

40-54 34 27 23 16 8 4

>=55 43 30 23 11 8 3

Koulutus (ikä, kun se on suoritettu) 

Enintään 15 
vuotta 

38 32 25 11 18 7

16–19 vuotta 38 30 23 14 8 4

yli 20 vuotta 41 30 24 15 9 4

Opiskelee 
edelleen 

45 37 26 11 6 6

Ammatti 

Itsenäinen 
ammatinharjoittaj
a 

42 23 21 25 15 12

Työntekijä 38 27 24 15 11 6

Manuaalinen 
työntekijä 

45 29 27 21 15 8

Ei toimi 40 33 23 10 6 2

Kaupungistuminen 

Maaseutualue 42 28 25 12 10 5

Pieni/
keskikokoinen 

39 29 24 16 9 5
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kaupunki 

Suuri kaupunki / 
kaupunki 

39 32 21 13 9 4

Perus: kaikki vastaajat (n=2 882) 
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Itsenäiset  ammatinharjoittajat  (25  prosenttia)  ja  ruumiillisen  työn tekijät  (21  prosenttia)  jättävät 
todennäköisemmin kuin työntekijät (15 prosenttia) ja ne, jotka eivät työskentele (10 prosenttia), 
ostamatta EU-ympäristömerkillä varustettuja tuotteita, koska he eivät tunne olevansa huolissaan 
ympäristökysymyksistä. Samanlainen malli on nähtävissä ”En etsi ympäristömerkkejä ostamistani 
tuotteista”  ja  ”EU-ympäristömerkillä  varustetut  tuotteet  eivät  ole  aidosti  ympäristöystävällisiä”. 
Manuaalityöntekijät  mainitsevat  myös  jonkin  verran  useammin,  että  EU-ympäristömerkillä 
varustetut tuotteet ovat liian kalliita (27 prosenttia verrattuna esimerkiksi 21 prosenttiin itsenäisistä 
ammatinharjoittajista). Ne, jotka eivät työskentele, sanovat todennäköisemmin, että he eivät löydä 
tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki, jossa he tekevät ostoksia (33 prosenttia vs. esimerkiksi 23 
prosenttia itsenäisistä ammatinharjoittajista). 
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4 jakso. Ympäristömerkit ja -väitteet 
EU:ssa keskimäärin noin kahdeksan kymmenestä vastaajasta on samaa mieltä siitä, että yritykset 
esittävät  usein harhaanjohtavia ympäristöväittämiä,  mikä saa asiakkaat  uskomaan, että heidän 
tuotteensa tai palvelunsa on ympäristöystävällinen (30 prosenttia on täysin samaa mieltä ja 48 
prosenttia jonkin verran samaa mieltä). Samaan aikaan lähes yhdeksän kymmenestä vastaajasta 
oli  samaa mieltä  siitä,  että  ollakseen uskottava riippumattoman organisaation on todennettava 
ympäristömerkki  (56  prosenttia  oli  täysin  samaa  mieltä  ja  31  prosenttia  jonkin  verran  samaa 
mieltä). 

Kaikissa  jäsenvaltioissa  vähintään  kaksi  kolmasosaa  vastaajista  on  "vahvasti"  tai  "jokseenkin 
samaa mieltä"  siitä,  että yritykset  esittävät  usein harhaanjohtavia ympäristöväittämiä, mikä saa 
asiakkaat uskomaan, että heidän tuotteensa tai palvelunsa on ympäristöystävällinen. Sopimusten 
määrä  vaihtelee  Tšekissä  68  prosentista  Portugalissa  noin  89  prosenttiin  ja  Kroatiassa  90 
prosenttiin. 
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Perus: kaikki vastaajat (n=26 635) 

Kysymys 7 Missä määrin olet samaa tai eri mieltä seuraavista väittämistä? (% 
EU27:stä)

Jotta ympäristömerkki olisi 
uskottava, riippumattoman 
organisaation on todennettava se.

Yritykset esittävät usein 
harhaanjohtavia ympäristöväittämiä, 

jotka saavat asiakkaat uskomaan, että 
heidän tuotteensa tai palvelunsa on 

ympäristöystävällinen
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Täysin samaa mieltä Jokseenkin samaa mieltä Jokseenkin eri mieltä Täysin eri mieltä En osaa sanoa

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635) 

Kysymys 7_3 Missä määrin olet samaa tai eri mieltä seuraavista väittämistä? (% maittain) 

Yritykset esittävät usein harhaanjohtavia ympäristöväittämiä, jotka saavat 
asiakkaat uskomaan, että heidän tuotteensa tai palvelunsa on 
ympäristöystävällinen 
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Kokonaisosuus,  jonka  mukaan  riippumattoman organisaation  on  todennettava  ympäristömerkki 
uskottavaksi, on suurin Romaniassa (93 %), Luxemburgissa ja Portugalissa (molemmissa 92 %) 
sekä Kroatiassa, Bulgariassa, Kyproksella ja Maltalla (kaikissa 91 %).7 Alhaisin – mutta silti erittäin 
korkea – yhteisymmärryksen taso on Tanskassa (81 %). Lisäksi valtaosassa jäsenvaltioita suurin 
osa  vastaajista  on  täysin  samaa  mieltä  siitä,  että  ollakseen  uskottava  riippumattoman 
organisaation on todennettava ympäristömerkki (esimerkiksi Kyproksessa 73 prosenttia, Maltassa 
69 prosenttia ja Portugalissa 68 prosenttia). 

Sosiodemografiset näkökohdat 

Niiden vastaajien osuus,  jotka  ovat  yhtä  mieltä  siitä,  että  ollakseen uskottavia riippumattoman 
organisaation on todennettava ympäristömerkki,  kasvaa iän myötä: 15–24-vuotiaiden vastaajien 
osuus  on  78  prosenttia  ja  55  vuotta  täyttäneiden  91  prosenttia.  Myös  16  vuotta  täyttäneillä 
vastaajilla (89–90 %) oli enemmän yksimielisyyttä tästä väittämästä kuin 15 vuotta täyttäneillä (76 
%).  Heikommin  koulutetut  vastaajat  ovat  myös  vähemmän  todennäköisesti  "vahvasti"  tai 
"jokseenkin samaa mieltä" siitä, että yritykset esittävät usein harhaanjohtavia ympäristöväittämiä, 
mikä saa asiakkaat uskomaan, että heidän tuotteensa tai palvelunsa on ympäristöystävällinen (74 
prosenttia vs. 78–80 prosenttia). 

Vastaajat,  jotka  eivät  työskentele  (89  prosenttia)  ja  työntekijät  (87  prosenttia),  ovat 
todennäköisemmin kuin itsenäiset ammatinharjoittajat (83 prosenttia) ja ruumiillisen työn tekijät (80 
prosenttia) yhtä mieltä siitä, että riippumattoman organisaation on todennettava ympäristömerkki, 
jotta se olisi uskottava. Lisäksi työntekijät (76 %) ovat muita ammattiryhmiä (71–74 %) enemmän 
samaa  mieltä  väittämästä  ”Luotan,  että  EU-ympäristömerkillä  varustetuilla  tuotteilla  on  todella 
pienempi ympäristövaikutus kuin markkinoilla olevilla vastaavilla tuotteilla”. 

7 Pyöristysten vuoksi kaavioissa esitetyt eri vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet eivät aina täsmälleen 
täsmää tekstissä mainittuihin kokonaismääriin. 
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Perus: kaikki vastaajat (n=26 635) 

Kysymys 7_2 Missä määrin olet samaa tai eri mieltä seuraavista väittämistä? (% maittain) 

Jotta ympäristömerkki olisi uskottava, riippumattoman organisaation on 
todennettava se. 
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Suurissa kaupungeissa asuvat vastaajat (89 prosenttia) ovat todennäköisemmin kuin maaseudulla 
asuvat vastaajat (85–86 prosenttia) samaa mieltä siitä, että ollakseen uskottavia riippumattoman 
organisaation on todennettava ympäristömerkki. 

Vastaajat,  jotka  katsovat,  että  tuotteen  ympäristövaikutukset  ovat  tärkeä  näkökohta  tuotetta 
ostettaessa, ovat todennäköisemmin samaa mieltä molemmista väittämistä. Lisäksi vastaajat, jotka 
ovat  nähneet  EU-ympäristömerkin  aiemmin,  ovat  todennäköisemmin  samaa  mieltä  väittämistä 
”jotta  ympäristömerkki  olisi  uskottava,  riippumattoman  organisaation  on  todennettava  se”  (90 
prosenttia vs. 84 prosenttia) ja ”luotan siihen, että EU-ympäristömerkillä varustetuilla tuotteilla on 
todella  pienempi  ympäristövaikutus  kuin  markkinoilla  olevilla  samankaltaisilla  tuotteilla”  (84 
prosenttia vs. 67 prosenttia). 

Kysymys 7 Missä määrin olet samaa tai eri mieltä seuraavista väittämistä? (% yhteensä ”Sopimus 
sosiodemografisesti”) 

Yritykset esittävät usein harhaanjohtavia 
ympäristöväittämiä, jotka saavat asiakkaat 

uskomaan, että heidän tuotteensa tai 
palvelunsa on ympäristöystävällinen 

Jotta ympäristömerkki olisi uskottava, 
riippumattoman organisaation on todennettava 

se.

EU27 78 87

Sukupuoli 

Miehet 79 87

Naiset 77 87

Ikä 

15-24 75 78

25-39 77 83

40-54 78 87

>=55 79 91

Koulutus (ikä, kun se on suoritettu) 

Enintään 15 vuotta 74 76

16–19 vuotta 78 89

yli 20 vuotta 80 90

Opiskelee edelleen 76 82

Ammatti 

Itsenäinen 
ammatinharjoittaja 

79 83

Työntekijä 79 87

Manuaalinen työntekijä 76 80

Ei toimi 77 89

Kaupungistuminen 

Maaseutualue 78 85

Pieni/keskikokoinen 
kaupunki 

77 86

Suuri kaupunki / 
kaupunki 

79 89

Tuotteen ympäristövaikutusten merkitys ostopäätöksissä 

”Tärkeää” yhteensä 79 90

”Ei tärkeä” yhteensä 76 80

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635) 
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Tekniset eritelmät 
Ipsos European Public Affairs toteutti 5.–13. syyskuuta 2023 Flash-eurobarometrin 535 Euroopan 
komission  ympäristöasioiden  pääosaston  pyynnöstä.  Kysely  on  yleinen  julkinen  kysely,  jota 
koordinoi  viestinnän pääosaston mediaseuranta-  ja  Eurobarometri-yksikkö.  Flash-eurobarometri 
535 kattaa EU:n kansalaiset, jotka asuvat jossakin 27 jäsenvaltiosta ja ovat vähintään 15-vuotiaita. 

Kaikki  haastattelut  suoritettiin  tietokoneavusteisella  verkkohaastattelulla  (CAWI)  käyttäen Ipsos-
verkkopaneeleja  ja  niiden  kumppaniverkostoa.  Vastaajat  valittiin  online-käyttöpaneeleista,  jotka 
ovat  ennakkoon  rekrytoitujen  henkilöiden  ryhmiä,  jotka  ovat  suostuneet  osallistumaan 
tutkimukseen. Otoskiintiö vahvistettiin iän (15–24-vuotiaat, 18–24-vuotiaat, 25–34-vuotiaat, 25–44-
vuotiaat, 45–54-vuotiaat, 55–64-vuotiaat ja yli 65-vuotiaat), sukupuolen ja maantieteellisen alueen 
(NUTS1, NUTS2 tai NUTS 3 maan koosta ja NUTS-alueiden lukumäärästä riippuen) perusteella. 

Virhemarginaali 
Tutkimustuloksiin  sovelletaan  otannan  toleransseja.  Virhemarginaali  ilmaisee  kvantitatiivisesti 
kyselyn tulokseen liittyvän epävarmuuden (tai luottamuksen siihen). Mitä enemmän haastatteluja 
yleensä tehdään (otoskoko), sitä pienempi on virhemarginaali. Otos 500 tuottaa virhemarginaalin, 
joka on enintään 4,4 prosenttiyksikköä, ja otos 1 000 tuottaa virhemarginaalin, joka on enintään 3,1 
prosenttiyksikköä. 

Otannassa sallituista poikkeamista johtuvat tilastolliset marginaalit 

(95 prosentin luottamustasolla) 

eri otoskoot ovat riveissä sarakkeissa on erilaisia havaittuja tuloksia

5,00 % 10,00 % 25,00 % 50,00 % 75,00 % 90,00 % 95,00 %

n=50 ±6,0 ±8,3 ±12,0 ±13,9 ±12,0 ±8,3 ±6,0

n=100 ±4,3 ±5,9 ±8,5 ±9,8 ±8,5 ±5,9 ±4,3

n=200 ±3,0 ±4.2 ±6,0 ±6,9 ±6,0 ±4.2 ±3,0

n=500 ±1,9 ±2,6 ±3,8 ±4,4 ±3,8 ±2,6 ±1,9

n=1000 ±1,4 ±1,9 ±2,7 ±3,1 ±2,7 ±1,9 ±1,4

n=1500 ±1,1 ±1,5 ±2,2 ±2,5 ±2,2 ±1,5 ±1,1

n=2000 ±1,0 ±1,3 ±1,9 ±2,2 ±1,9 ±1,3 ±1,0
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Haastatteluj
en määrä 

Kenttätyöpäivät 

Väkiluku 15+ 
(absoluuttine

n 
lukumäärä) 

Yli 15-
vuotiaat 

(prosenttein
a EU27:n 
väestöstä)

EU27 26635 5.9.2023-13.9.2023 379815189 100,00 %

BE 1037 5.9.2023-11.9.2023 9685972 2,55 %

BG 1017 5.9.2023-11.9.2023 5845872 1,54 %

CZ 1010 5.9.2023-12.9.2023 8823299 2,32 %

DK 1096 5.9.2023-12.9.2023 4927589 1,30 %

DE 1049 5.9.2023-12.9.2023 71630189 18,86 %

EE 1045 5.9.2023-13.9.2023 1113997 0,29 %

IE 1044 5.9.2023-13.9.2023 4063488 1,07 %

EL 1078 5.9.2023-13.9.2023 9030796 2,38 %

ES 1001 5.9.2023-11.9.2023 40804956 10,74 %

FR 1034 5.9.2023-11.9.2023 55994788 14,74 %

HR 1018 5.9.2023-12.9.2023 3310094 0,87 %

IT 1049 5.9.2023-11.9.2023 51540338 13,57 %

CY 513 5.9.2023-12.9.2023 759421 0,20 %

LV 1022 5.9.2023-13.9.2023 1575765 0,41 %

LT 1066 5.9.2023-12.9.2023 2388299 0,63 %

LU 518 5.9.2023-12.9.2023 542724 0,14 %

HU 1017 5.9.2023-12.9.2023 8278842 2,18 %

MT 547 5.9.2023-13.9.2023 450987 0,12 %

NL 1034 5.9.2023-12.9.2023 14878211 3,92 %

AT 1078 5.9.2023-12.9.2023 7687340 2,02 %

PL 1052 5.9.2023-12.9.2023 31840803 8,38 %

PT 1037 5.9.2023-12.9.2023 9027159 2,38 %

RO 1051 5.9.2023-12.9.2023 15953432 4,20 %

SI 1023 5.9.2023-12.9.2023 1789242 0,47 %

SK 1077 5.9.2023-12.9.2023 4561916 1,20 %

FI 1070 5.9.2023-12.9.2023 4696447 1,24 %

SE 1052 5.9.2023-11.9.2023 8613223 2,27 %
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Kyselylomake 
PYYTÄÄ KAIKKIA 

DX1 Kuinka tärkeitä seuraavat näkökohdat ovat päätettäessä, mitä tuotteita 
(tavaroita tai palveluja) ostaa? 

(Yksi vastaus PER LINE - RANDOMISE 1-4) 

DX1_1 Tuotteen ympäristövaikutukset 

DX1_2 Tuotteen hinta 

DX1_3 Tuotteen laatu 

DX1_4 Tuotteen merkki 

VASTAUS SCALE 

Erittäin tärkeä 1 R ather important 2 Rathe r no t important 3 Not at a ll important 4 En osaa sanoa 998 

PYYTÄÄ KAIKKIA 

DX2 Missä määrin olet samaa tai eri mieltä seuraavista väittämistä? 

(Yksi vastaus PER LINE - RANDOMISE 1-4) 

DX2_1 Ympäristövaikutuksiltaan vähäisempien tuotteiden ostaminen vaikuttaa ympäristöön 

D X2_2 Minulla on boug ht -tuotteita erityisesti niiden pienemmän ympäristövaikutuksen vuoksi 

VASTAUS SCALE 

Täysin samaa mieltä 1 Joten samaa mieltä 2 Joten mew hattu eri mieltä 3 Täysin eri mieltä 4 En tiedä 
998 

PYYTÄÄ KAIKKIA 

Q1 Katso tarkkaan alla olevaa logoa. Oletko nähnyt tätä logoa aiemmin? 

(Yhteinen vastaus) 
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 Kyllä 1 Ei 2 Don’t kno w 998 
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ympäristömerkki 

PYYTÄÄ KAIKKIA 

Q2 Esitetty logo on sama kuin EU-ympäristömerkin logo. Mitkä seuraavista EU-
ympäristömerkkiä koskevista väittämistä ovat mielestäsi totta tai vääriä? 

(Yksi vastaus viikkoon – RANDOMISE 1–5) 

Q2_1 EU-ympäristömerkki myönnetään tuotteille, joiden ympäristövaikutukset ovat vähäisemmät kuin 

markkinoilla olevien vastaavien tuotteiden. 

Q2_2 EU-ympäristömerkki on riippumattomasti todennettu merkki, jonka yritykset voivat päättää esittää 

tuotteissaan osoittaakseen, että ne ovat ympäristöystävällisiä 

Q2_3 EU-ympäristömerkki myönnetään luonnonmukaisille elintarvikkeille ja juomille 

Q2_4 EU-ympäristömerkki on Euroopan unionin ympäristömerkki 

Q2_5 Saadakseen EU-ympäristömerkin tuotteiden on täytettävä tiukat ympäristökriteerit 

VASTAUS SCALE 

Totta 1 Väärä 2 En tiedä 998 

NÄYTÄ KAIKKI 

Markkinoilla on monia tuotteita, joilla on ympäristömerkit, mikä tarkoittaa tuotteen ympäristöominaisuuksiin 

liittyviä merkkejä. 

EU-ympäristömerkki on Euroopan unionin virallinen vapaaehtoinen ympäristömerkki, joka 
myönnetään tavaroille ja palveluille, joiden ympäristövaikutukset ovat todistetusti 
vähäisemmät kuin markkinoilla olevien vastaavien tuotteiden. Se toimii myös takuuna 
korkeasta laadusta. Saadakseen EU-ympäristömerkin tuotteiden on täytettävä tiukat 
ympäristö- ja laatukriteerit. Riippumaton kolmas osapuoli todentaa kriteerien 
noudattamisen. 

PYYTÄÄ KAIKKIA 

Q3 Kuinka usein... 

(Yksi vastaus PER LINE) 

Q3_1 Osta tuotteita, joissa on ympäristömerkki 

Q3_2 Osta tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki 

VASTAUS SCALE 

Usein 1 S ome kertaa 2 Ra luottaa 3 N ev er 4 Don't kno w 998 
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PYYTÄÄ KAIKKIA 

Q4a Mitä seuraavista tuotteista olet ostanut viimeisen 12 kuukauden aikana? Valitse kaikki soveltuvat 

vaihtoehdot

(MULTIPLE ANSWERS ALLOWED – RANDOMISE 1–10) 

Pesuaineet/puhdistusaineet 1 Paperituotteet (kuten pehmopaperi, pehmopaperi p ro ducts, kopiopaperi 
jne.) 2 T extiles, clothing/footwear 3 F lo or co verings/tiles 4 Cosmetics/a ni mal care products 5 
Absorbent h ygiene products (diaper s/feminine p ads/tampons) 6 Maalit/lakat 7 Huonekalut/vuoteiden 
patjat 8  Kasvavava  media/maanparannusaineet 9  Matkailumajoituspalvelut  (hotellit/leirit) 10 
Mikään näistä 11 En tiedä 998 

ASK JOS Q4a ne 11 tai 998 

Q4b Oletko ostanut EU-ympäristömerkillä seuraavia tuotteita viimeisten 12 
kuukauden aikana? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot. 

(MULTIPLE ANSWERS ALLOWED – ITEMS SHOWN IN SAME ORDER AS IN Q4a) 

Pesuaineet/puhdistusaineet 1 Paperituotteet (kuten pehmopaperi, pehmopaperi p ro ducts, kopiopaperi 
jne.) 2 T extiles, clothing/footwear 3 F lo or co verings/tiles 4 Cosmetics/a ni mal care products 5 
Absorbent h ygiene products (diaper s/feminine p ads/tampons) 6 Maalit/lakat 7 Huonekalut/vuoteiden 
patjat 8  Kasvavava  media/maanparannusaineet 9  Matkailumajoituspalvelut  (hotellit/leirit) 10 
Mikään näistä 11 En tiedä 998 

SK JOS Q3_2=1,2,3 

Q5 Mistä ostat useimmiten tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki? 

[MULTIPLE ANSWERS] (YLEISET VASTAUKSET) 

Supermarketeissa 1 Biokaupoissa 2 Online 3 Muu 4 En tiedä 998 
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PYYTÄÄ KAIKKIA 

Kysymys 6 Haluatko löytää lisää tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki jossakin seuraavista luokista? 

(Yksi vastaus PER LINE - RANDOMISE 1-7) 

Q6_1 Tekstiilit, vaatteet / jalat 

Q6_2 Lattianpäällysteet/-renkaat 

Q6_3 Kosmetiikka/eläintenhoitotuotteet 

Q6_4 Imukykyiset hygieniatuotteet (vaipat/naarastyynyt/tamponit) 

Q6_5 Maalit/lakat 

Q6_6 Huonekalujen/vuoteiden patjat 

Q6_7 Matkailumajoituspalvelut (hotellit/leirit) 

VASTAUS SCALE 

Kyllä 1 

Ei 2 Ei sovelleta (en osta näitä tuotteita/palveluja) 9 97 En tiedä 998 

PYYTÄÄ KAIKKIA 

Kysymys 7 Missä määrin olet samaa tai eri mieltä seuraavista väittämistä? 
(ONE ANSWER PER LINE - RANDOMISE 1-3) 

Q7_1 Luotan siihen, että EU-ympäristömerkillä varustetuilla tuotteilla on todella pienempi ympäristövaikutus kuin 

markkinoilla olevilla vastaavilla tuotteilla. 

Q7_2 Yritykset esittävät usein harhaanjohtavia ympäristöväittämiä, jotka saavat asiakkaat uskomaan, että 

heidän tuotteensa tai palvelunsa on ympäristöystävällinen 

Q7_3 Jotta ympäristömerkki olisi uskottava, riippumattoman organisaation on todennettava se. 

VASTAUS SCALE 

Str ongly agree 1 Joten mewh samaa mieltä 2 Somew hat dis agree 3 Strong ly disagree 4 En tiedä 998 

ASK JOS Q3_2=4 

Kysymys 8 Miksi et osta tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki? 

(MULTIPLE ANSWERS - RANDOMISE 1-6 mutta KEEP ITEMS 4-6 TOGETHER) 

En etsi ympäristömerkkejä ostamistani tuotteista 1 En ole huolissani ympäristökysymyksistä 2 En löydä 
EU-ympäristömerkillä varustettuja tuotteita, joissa ostan 3 EU-ympäristömerkillä varustettua tuotetta, jotka 
eivät ole todella ympäristöystävällisiä 4 EU-ympäristömerkillä varustetut tuotteet ovat liian kalliita 5 EU-
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ympäristömerkillä varustetut tuotteet eivät ole laadukkaita 6 Muut 7 En tiedä 998 
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Tietoliite 
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ympäristömerkki 

DX1_1 Kuinka tärkeitä seuraavat näkökohdat ovat päätettäessä, mitä tuotteita 
(tavaroita tai palveluja) ostaa? Tuotteen ympäristövaikutukset 

Erittäin 
tärkeä 

Melko tärkeä 
Melko 

merkityksetö
n 

Ei lainkaan 
tärkeää 

En osaa 
sanoa

EU27 23 50 19 6 2

BE 13 50 26 9 3

BG 18 53 25 2 1

CZ 15 47 28 8 3

DK 13 45 29 11 3

DE 20 50 20 8 2

EE 6 47 36 8 3

IE 24 46 20 8 2

EL 34 41 18 6 1

ES 30 46 19 5 1

FR 21 51 18 8 3

HR 16 54 22 4 4

IT 33 51 13 3 1

CY 30 47 18 4 1

LV 9 45 35 9 2

LT 15 50 25 7 2

LU 18 53 23 5 1

HU 16 53 25 4 2

MT 28 50 17 4 1

NL 13 48 25 11 3

AT 22 50 20 6 2

PL 23 52 17 6 3

PT 32 53 13 2 0

RO 37 47 13 3 1

SI 20 55 20 4 1

SK 13 46 29 10 3

FI 11 49 31 8 2

SE 16 47 27 8 2

Flash-eurobarometri 535 – EU-ympäristömerkki / kenttätyö: 5/9-13/9/2023 

(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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DX1_2 Kuinka tärkeitä seuraavat näkökohdat ovat päätettäessä, mitä tuotteita 
(tavaroita tai palveluja) ostaa? Tuotteen hinta 

Erittäin 
tärkeä 

Melko tärkeä 
Melko 

merkityksetö
n 

Ei lainkaan 
tärkeää 

En osaa 
sanoa

EU27 55 40 5 1 0

BE 50 44 5 1 0

BG 48 45 7 0 0

CZ 55 40 4 1 0

DK 44 48 7 1 0

DE 45 46 7 1 0

EE 41 52 5 1 0

IE 58 37 4 1 0

EL 76 20 4 1 0

ES 66 30 4 0 0

FR 54 40 4 1 0

HR 50 46 3 0 0

IT 52 42 5 1 0

CY 67 29 3 1 0

LV 51 44 4 1 0

LT 56 40 4 0 0

LU 36 49 13 2 0

HU 57 38 4 1 0

MT 57 39 3 1 0

NL 49 46 4 1 0

AT 53 41 6 1 0

PL 63 34 2 1 0

PT 66 33 1 1 0

RO 68 29 2 0 0

SI 49 45 5 1 0

SK 58 38 4 1 0

FI 44 49 6 1 0

SE 43 49 6 2 0

Flash-eurobarometri 535 – EU-ympäristömerkki / kenttätyö: 5/9-13/9/2023 

(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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DX1_3 Kuinka tärkeitä seuraavat näkökohdat ovat päätettäessä, mitä tuotteita 
(tavaroita tai palveluja) ostaa? Tuotteen laatu 

Erittäin 
tärkeä 

Melko tärkeä 
Melko 

merkityksetö
n 

Ei lainkaan 
tärkeää 

En osaa 
sanoa

EU27 64 33 3 1 0

BE 58 38 4 1 0

BG 68 30 1 0 0

CZ 59 38 3 1 0

DK 47 48 5 0 0

DE 59 37 3 1 0

EE 44 52 3 1 0

IE 68 28 2 1 0

EL 75 23 1 1 0

ES 78 20 2 1 0

FR 56 40 3 1 0

HR 48 49 2 1 0

IT 70 28 2 0 0

CY 79 19 1 1 0

LV 57 39 3 1 0

LT 61 36 2 1 0

LU 66 32 3 0 0

HU 51 45 3 0 1

MT 75 24 1 0 0

NL 58 39 2 1 0

AT 69 28 3 1 0

PL 70 28 2 1 0

PT 68 30 1 1 0

RO 82 16 2 1 0

SI 57 39 3 0 0

SK 60 35 3 1 0

FI 49 46 3 1 0

SE 50 44 5 1 0

Flash-eurobarometri 535 – EU-ympäristömerkki / kenttätyö: 5/9-13/9/2023 

(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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DX1_4 Kuinka tärkeitä seuraavat näkökohdat ovat päätettäessä, mitä tuotteita 
(tavaroita tai palveluja) ostaa? Tuotteen tuotemerkki 

Erittäin 
tärkeä 

Melko tärkeä 
Melko 

merkityksetö
n 

Ei lainkaan 
tärkeää 

En osaa 
sanoa

EU27 16 46 30 8 0

BE 8 43 35 12 1

BG 17 47 33 3 0

CZ 13 42 35 10 0

DK 6 36 38 17 3

DE 12 36 39 13 0

EE 5 34 49 11 1

IE 16 39 33 11 1

EL 20 41 30 9 0

ES 19 54 24 3 0

FR 13 48 29 10 0

HR 10 42 40 8 1

IT 23 50 23 3 0

CY 18 45 29 8 0

LV 5 38 47 10 1

LT 10 42 38 9 1

LU 7 43 37 12 0

HU 7 38 43 12 1

MT 18 43 28 11 0

NL 9 44 32 14 1

AT 11 36 40 12 1

PL 22 55 19 4 1

PT 15 47 34 4 0

RO 27 56 13 5 0

SI 11 43 37 9 0

SK 11 39 41 9 0

FI 6 34 46 15 0

SE 11 44 34 10 1

Flash-eurobarometri 535 – EU-ympäristömerkki / kenttätyö: 5/9-13/9/2023 

(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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DX2_1 Missä määrin olet samaa tai eri mieltä seuraavista väittämistä? Sellaisten 
tuotteiden ostaminen, joiden ympäristövaikutukset ovat vähäisemmät, vaikuttaa 
ympäristöön

Täysin 
samaa 
mieltä 

Jokseenkin 
samaa 
mieltä 

Jokseenkin 
eri mieltä 

Täysin eri 
mieltä 

En osaa 
sanoa

EU27 33 48 11 4 3

BE 27 50 13 5 5

BG 35 50 8 4 4

CZ 23 58 10 4 5

DK 26 48 14 5 7

DE 29 48 15 5 3

EE 22 56 13 4 6

IE 34 46 10 5 4

EL 47 40 8 3 2

ES 39 47 9 3 3

FR 22 53 14 6 5

HR 40 45 9 4 2

IT 38 50 9 2 1

CY 57 32 7 2 3

LV 23 52 14 4 7

LT 37 45 11 4 4

LU 27 48 15 5 5

HU 28 53 12 3 3

MT 47 43 6 2 3

NL 40 44 9 4 3

AT 30 47 14 5 4

PL 36 47 9 3 5

PT 56 36 5 1 2

RO 53 36 6 3 2

SI 23 49 18 6 4

SK 28 54 10 4 4

FI 27 51 12 5 5

SE 34 47 12 4 3

Flash-eurobarometri 535 – EU-ympäristömerkki / kenttätyö: 5/9-13/9/2023

(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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DX2_2 Missä määrin olet samaa tai eri mieltä seuraavista väittämistä? Olen 
ostanut tuotteita erityisesti niiden vähäisemmän ympäristövaikutuksen vuoksi

Täysin 
samaa 
mieltä 

Jokseenkin 
samaa 
mieltä 

Jokseenkin 
eri mieltä 

Täysin eri 
mieltä 

En osaa 
sanoa

EU27 18 42 24 12 4

BE 12 37 29 18 4

BG 19 50 18 8 5

CZ 11 46 29 11 4

DK 8 27 27 29 8

DE 16 38 26 16 5

EE 6 36 36 15 7

IE 19 41 22 14 3

EL 24 47 17 8 4

ES 20 45 21 10 4

FR 15 36 28 18 3

HR 16 45 24 11 3

IT 24 50 19 5 2

CY 26 46 14 9 6

LV 8 38 32 16 7

LT 14 44 21 12 8

LU 17 38 30 12 4

HU 11 39 34 13 3

MT 25 40 23 9 5

NL 16 36 26 16 6

AT 16 39 29 14 2

PL 17 40 25 9 9

PT 20 49 19 9 3

RO 27 51 11 7 5

SI 12 44 27 15 2

SK 10 41 32 10 7

FI 11 41 29 14 6

SE 16 46 20 11 6

Flash-eurobarometri 535 – EU-ympäristömerkki / kenttätyö: 5/9-13/9/2023

(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Q1 Katso tarkkaan alla olevaa logoa. Oletko nähnyt tätä logoa aiemmin?

Kyllä Ei En osaa sanoa

EU27 38 48 14

BE 48 38 13

BG 30 52 18

CZ 23 57 20

DK 49 38 13

DE 29 56 14

EE 49 34 18

IE 20 70 10

EL 39 51 10

ES 34 55 11

FR 61 30 9

HR 29 51 21

IT 49 39 13

CY 34 52 14

LV 33 48 18

LT 45 35 21

LU 47 37 16

HU 21 64 15

MT 35 51 14

NL 30 56 14

AT 27 56 18

PL 34 48 18

PT 24 64 12

RO 30 48 22

SI 37 47 16

SK 23 58 19

FI 30 47 23

SE 33 52 15

Flash-eurobarometri 535 – EU-ympäristömerkki / kenttätyö: 5/9-13/9/2023 

(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Q2_1 Esitetty logo on sama kuin EU-ympäristömerkin logo. Mitkä seuraavista EU-
ympäristömerkkiä koskevista väittämistä ovat mielestäsi totta tai vääriä? EU-ympäristömerkki 
myönnetään tuotteille, joilla on vähäisempi ympäristövaikutus kuin markkinoilla olevilla vastaavilla 
tuotteilla (oikein).

Totta Väärä En osaa sanoa

EU27 60 8 32

BE 60 7 33

BG 61 7 32

CZ 56 7 38

DK 62 8 30

DE 47 12 42

EE 54 7 39

IE 55 7 38

EL 64 5 31

ES 63 7 30

FR 71 6 24

HR 72 5 23

IT 67 7 26

CY 60 10 29

LV 54 7 40

LT 70 6 24

LU 65 7 28

HU 61 6 33

MT 66 10 25

NL 51 8 41

AT 53 10 37

PL 59 8 33

PT 62 6 33

RO 68 10 22

SI 68 7 25

SK 55 8 37

FI 60 7 33

SE 56 10 34

Flash-eurobarometri 535 – EU-ympäristömerkki / kenttätyö: 5/9-13/9/2023 

(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Q2_2 Esitetty logo on sama kuin EU-ympäristömerkin logo. Mitkä seuraavista EU-
ympäristömerkkiä koskevista väittämistä ovat mielestäsi totta tai vääriä? EU-ympäristömerkki 
on riippumattomasti todennettu merkki, jonka yritykset voivat päättää esittää tuotteissaan 
osoittaakseen, että ne ovat ympäristöystävällisiä (oikein).

Totta Väärä En osaa sanoa

EU27 50 11 39

BE 49 9 42

BG 57 4 39

CZ 47 9 44

DK 43 20 37

DE 40 13 47

EE 40 16 44

IE 49 8 44

EL 52 9 39

ES 54 7 39

FR 53 11 36

HR 53 13 35

IT 55 11 34

CY 51 10 40

LV 45 8 47

LT 39 19 42

LU 49 11 40

HU 38 21 42

MT 57 11 32

NL 43 10 48

AT 48 13 39

PL 53 10 37

PT 52 10 38

RO 63 8 29

SI 59 10 32

SK 47 10 42

FI 57 5 37

SE 43 15 42

Flash-eurobarometri 535 – EU-ympäristömerkki / kenttätyö: 5/9-13/9/2023 

(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Q2_3 Esitetty logo on sama kuin EU-ympäristömerkin logo. Mitkä seuraavista EU-
ympäristömerkkiä koskevista väittämistä ovat mielestäsi totta tai vääriä? EU-
ympäristömerkki myönnetään luonnonmukaisille elintarvikkeille ja juomille (ei oikein)

Totta Väärä En osaa sanoa

EU27 41 15 44

BE 37 15 48

BG 48 8 45

CZ 39 10 52

DK 42 19 39

DE 33 18 49

EE 39 11 51

IE 37 11 53

EL 47 11 43

ES 41 13 47

FR 40 19 42

HR 46 10 44

IT 39 20 42

CY 45 11 45

LV 43 10 47

LT 64 6 30

LU 40 16 44

HU 31 16 52

MT 34 18 48

NL 30 15 54

AT 42 13 45

PL 60 7 34

PT 40 10 50

RO 67 8 25

SI 54 10 36

SK 36 9 55

FI 36 9 55

SE 48 9 44

Flash-eurobarometri 535 – EU-ympäristömerkki / kenttätyö: 5/9-13/9/2023 

(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Q2_4 Esitetty logo on sama kuin EU-ympäristömerkin logo. Mitkä seuraavista EU-
ympäristömerkkiä koskevista väittämistä ovat mielestäsi totta tai vääriä? EU-
ympäristömerkki on Euroopan unionin ympäristömerkki (oikea). 

Totta Väärä En osaa sanoa

EU27 56 7 36

BE 49 10 41

BG 68 3 29

CZ 39 12 49

DK 69 6 25

DE 55 7 39

EE 48 4 48

IE 54 4 42

EL 55 6 39

ES 64 5 31

FR 54 11 36

HR 71 3 26

IT 57 8 35

CY 54 6 39

LV 46 8 46

LT 59 6 36

LU 53 9 38

HU 57 7 36

MT 66 4 31

NL 37 11 52

AT 60 5 35

PL 57 6 37

PT 65 3 32

RO 62 9 29

SI 64 6 30

SK 51 9 41

FI 59 5 36

SE 56 6 38

Flash-eurobarometri 535 – EU-ympäristömerkki / kenttätyö: 5/9-13/9/2023 

(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Q2_5 Esitetty logo on sama kuin EU-ympäristömerkin logo. Mitkä seuraavista EU-
ympäristömerkkiä koskevista väittämistä ovat mielestäsi totta tai vääriä? Saadakseen EU-
ympäristömerkin tuotteiden on täytettävä tiukat ympäristökriteerit (oikeat)

Totta Väärä En osaa sanoa

EU27 69 5 27

BE 67 5 28

BG 71 3 26

CZ 63 5 32

DK 67 6 27

DE 61 5 34

EE 63 4 34

IE 61 5 34

EL 74 3 23

ES 70 5 25

FR 73 6 21

HR 79 2 19

IT 73 6 22

CY 79 2 19

LV 62 5 33

LT 71 4 25

LU 69 6 26

HU 66 5 29

MT 77 2 21

NL 53 7 40

AT 67 4 28

PL 70 4 26

PT 74 2 25

RO 85 2 13

SI 72 5 24

SK 64 5 31

FI 64 5 31

SE 64 6 31

Flash-eurobarometri 535 – EU-ympäristömerkki / kenttätyö: 5/9-13/9/2023 

(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Q3_1 Kuinka usein... Osta tuotteita, joissa on ympäristömerkit 

Usein Joskus Harvoin Ei koskaan
En osaa 
sanoa

EU27 16 47 22 5 10

BE 8 42 26 8 15

BG 15 50 22 4 10

CZ 8 50 25 8 9

DK 19 46 19 5 12

DE 14 46 24 6 11

EE 8 46 28 5 13

IE 17 50 17 6 10

EL 21 48 21 5 6

ES 14 46 23 6 11

FR 15 46 23 7 9

HR 16 55 20 4 6

IT 28 51 15 3 3

CY 23 49 16 4 8

LV 8 43 25 5 20

LT 11 47 25 5 11

LU 21 41 20 5 14

HU 11 34 31 6 18

MT 15 47 19 4 15

NL 12 48 19 7 14

AT 14 47 22 3 14

PL 13 43 24 4 16

PT 17 55 16 2 10

RO 26 49 14 3 7

SI 13 46 28 6 7

SK 8 37 30 8 17

FI 20 57 16 2 6

SE 20 55 17 4 4
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ympäristömerkki 

Q3_2 Kuinka usein... Osta tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki

Usein Joskus Harvoin Ei koskaan
En osaa 
sanoa

EU27 8 30 18 10 33

BE 6 35 21 10 28

BG 6 25 18 15 36

CZ 3 19 15 20 44

DK 7 28 15 10 39

DE 6 27 22 8 37

EE 4 29 21 9 37

IE 6 23 14 15 42

EL 9 28 15 10 37

ES 7 28 16 13 37

FR 9 37 22 11 22

HR 5 31 20 9 35

IT 14 37 15 9 25

CY 9 30 12 7 42

LV 3 24 19 12 42

LT 6 31 24 10 31

LU 9 32 15 7 37

HU 4 20 17 17 42

MT 7 30 19 8 36

NL 5 22 14 14 45

AT 7 32 16 7 38

PL 7 29 17 11 36

PT 5 27 13 9 46

RO 20 41 18 4 16

SI 6 27 24 14 30

SK 4 20 21 15 40

FI 5 25 15 6 49

SE 4 23 13 13 47
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ympäristömerkki 

Q4a Mitä seuraavista tuotteista olet ostanut viimeisen 12 kuukauden aikana? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot. [MULTIPLE 
ANSWERS] (YLEISET VASTAUKSET)

Pesuaine
et/

puhdistu
saineet

Paperitu
otteet 
(kuten 

pehmopa
peri, 

pehmopa
perituotte

et, 
kopiopap
eri jne.)

Tekstiilit, 
vaatteet/j
alkineet 

Lattianpä
ällysteet/

-tiilet 

Kosmetii
kka/

eläintenh
oitotuotte

et

Imukykyi
set 

hygieniat
uotteet 

(vaipat/n
aarastyy
nyt/tamp

onit)

Maalit/
lakat 

Huoneka
lut/

vuodepat
jat 

Kasvualu
stat/

maanpar
annusain

eet

Matkailu
majoitus
palvelut 

(hotellit/k
ampukse

t) 

Ei mitään 
näistä 

En tiedä

EU2
7

79 72 72 10 44 40 27 23 14 32 2 1

BE 73 75 71 8 40 34 24 18 7 31 3 2

BG 81 63 66 17 42 40 31 21 29 38 2 1

CZ 81 84 73 10 43 42 34 23 33 33 1 1

DK 77 56 77 7 42 36 26 25 12 27 3 2

DE 81 78 71 10 50 31 25 25 8 35 2 1

EE 77 78 71 10 42 36 26 21 19 28 3 2

IE 77 79 76 14 51 43 39 26 24 46 2 1

EL 86 84 64 6 43 47 30 19 15 29 2 1

ES 82 59 78 8 36 48 25 26 17 41 2 1

FR 73 79 71 10 38 42 27 22 10 33 2 2

HR 87 85 77 11 66 46 37 26 18 26 1 1

IT 82 54 70 9 40 44 25 18 10 24 1 2

CY 84 79 63 7 45 47 28 16 15 35 3 2

LV 79 68 63 10 43 38 23 19 28 22 3 1

LT 60 55 62 8 53 34 23 16 23 20 5 3

LU 82 83 78 8 40 38 24 23 8 28 3 1

HU 83 84 66 10 58 39 29 16 20 27 2 1

MT 84 85 73 12 47 46 34 24 26 36 1 2

NL 76 81 78 11 48 34 25 23 9 43 3 1

AT 82 78 75 9 61 34 21 25 11 32 2 1

PL 74 79 74 15 40 43 39 25 23 30 2 2

PT 89 77 73 6 44 54 24 16 8 34 1 1

RO 86 63 76 10 44 47 30 23 14 30 2 1

SI 78 72 70 11 52 35 25 23 16 36 4 1

SK 76 78 74 10 49 37 31 22 18 26 2 2

FI 79 88 79 8 58 38 24 26 26 42 1 0

SE 81 60 75 8 43 34 24 28 30 31 2 1
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ympäristömerkki 

Q4b Oletko ostanut EU-ympäristömerkillä seuraavia tuotteita viimeisten 12 kuukauden aikana? Valitse kaikki soveltuvat 
vaihtoehdot. [MULTIPLE ANSWERS] (YLEISET VASTAUKSET)

Pesuainee
t/

puhdistusa
ineet

Paperitu
otteet 
(kuten 

pehmop
aperi, 

pehmop
aperituot

teet, 
kopiopa
peri jne.)

Tekstiilit
, 

vaatteet
/jalkine

et 

Lattianpä
ällysteet/-

tiilet 

Kosmetiik
ka/

eläintenho
itotuotteet

Imukykyi
set 

hygieniat
uotteet 

(vaipat/n
aarastyyn
yt/tampo

nit)

Maalit/
lakat 

Huonekal
ut/

vuodepatj
at 

Kasvualu
stat/

maanpar
annusain

eet

Matkailumajoit
uspalvelut 

(hotellit/kampu
kset) 

Ei 
mitä
än 

näist
ä 

En 
tiedä

EU2
7

19 17 11 3 9 9 6 4 3 4 14 48

BE 20 16 9 2 8 6 4 3 2 4 14 49

BG 15 14 8 3 8 7 4 2 6 2 16 52

CZ 13 13 6 2 7 6 4 2 4 2 19 53

DK 17 9 10 2 6 5 3 4 2 3 19 51

DE 16 16 9 2 9 6 5 4 3 4 16 51

EE 18 15 6 1 8 6 3 2 2 2 16 51

IE 13 13 8 2 7 6 4 4 4 4 15 56

EL 26 21 8 2 11 10 6 4 4 3 15 43

ES 16 13 11 2 8 10 5 3 3 4 10 54

FR 22 24 14 4 11 14 8 5 3 5 17 37

HR 16 16 9 1 12 6 4 2 3 1 13 54

IT 25 18 12 3 10 11 6 4 3 4 12 41

CY 22 21 8 1 10 8 8 2 4 4 8 53

LV 16 12 3 2 5 4 2 2 4 1 20 51

LT 19 12 7 2 12 7 4 2 4 2 21 40

LU 24 21 10 0 7 6 3 1 1 2 13 52

HU 14 15 6 1 7 5 3 1 4 2 15 55

MT 21 17 8 1 8 8 5 3 5 3 16 53

NL 13 12 8 2 6 4 3 3 3 4 14 60

AT 17 14 8 1 12 6 4 4 2 3 13 56

PL 16 17 9 4 9 9 7 4 6 3 10 53

PT 19 15 8 1 9 8 3 2 2 4 13 57

RO 37 25 26 4 18 19 9 8 6 6 12 28

SI 18 16 7 2 8 6 4 4 3 2 18 49

SK 11 13 8 2 8 4 4 3 3 2 14 58

FI 10 11 5 2 6 5 3 3 3 2 16 61

SE 15 8 10 2 6 6 4 4 4 4 13 57
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ympäristömerkki 

Q5 Mistä ostat useimmiten tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki? [MULTIPLE 
ANSWERS] (YLEISET VASTAUKSET)

Supermarket
eissa 

Biokaupoiss
a 

Verkossa Muuta 
En osaa 
sanoa

EU27 66 24 24 4 11

BE 69 22 20 2 13

BG 56 39 21 6 12

CZ 55 21 36 4 12

DK 67 12 18 3 18

DE 60 22 26 8 15

EE 64 19 15 3 17

IE 65 19 20 2 17

EL 67 29 20 1 9

ES 62 28 25 3 9

FR 80 24 19 3 7

HR 58 30 12 6 17

IT 64 28 27 3 10

CY 73 27 14 1 11

LV 62 16 20 3 16

LT 69 17 21 3 12

LU 71 31 13 3 14

HU 56 22 22 7 14

MT 67 20 13 3 21

NL 62 18 22 8 17

AT 65 26 25 6 12

PL 64 25 37 5 11

PT 70 30 5 2 14

RO 79 23 25 5 5

SI 62 19 19 4 17

SK 56 22 24 6 15

FI 67 13 14 3 21

SE 47 22 33 7 16
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ympäristömerkki 

Q6_1 Haluatko löytää lisää tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki jossakin seuraavista luokista? 
Tekstiilit, vaatteet /jalkineet

Kyllä Ei 
Ei sovelleta (en osta 

näitä 
tuotteita/palveluja) 

En osaa sanoa

EU27 71 13 4 12

BE 63 19 5 13

BG 78 9 4 9

CZ 54 19 7 19

DK 60 19 5 17

DE 65 15 4 17

EE 56 16 7 21

IE 72 14 4 9

EL 76 12 4 8

ES 76 9 5 9

FR 71 15 5 10

HR 79 10 3 8

IT 77 8 4 11

CY 77 10 3 11

LV 58 13 8 22

LT 62 11 6 20

LU 70 15 3 12

HU 65 14 8 14

MT 78 9 3 10

NL 61 19 4 16

AT 68 16 3 13

PL 73 17 3 8

PT 83 5 2 10

RO 83 10 3 4

SI 66 18 6 9

SK 67 13 4 16

FI 66 13 6 15

SE 67 13 4 16
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ympäristömerkki 

Q6_2 Haluatko löytää lisää tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki jossakin 
seuraavista luokista? Lattianpäällysteet/-tiilet

Kyllä Ei 

Ei sovelleta (en 
osta näitä 

tuotteita/palveluj
a) 

En osaa sanoa

EU27 46 16 26 12

BE 35 22 30 13

BG 61 11 16 11

CZ 33 21 29 17

DK 28 19 35 18

DE 37 18 31 14

EE 32 15 33 20

IE 47 20 21 12

EL 53 14 23 10

ES 59 10 21 9

FR 46 17 27 10

HR 46 19 25 11

IT 57 8 25 11

CY 49 11 25 15

LV 38 14 26 22

LT 42 14 25 19

LU 36 15 31 18

HU 39 17 32 13

MT 46 9 31 14

NL 41 20 22 17

AT 37 19 28 17

PL 47 20 22 11

PT 54 7 27 12

RO 53 22 20 5

SI 35 30 27 8

SK 36 20 28 16

FI 33 13 40 14

SE 37 15 31 17
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ympäristömerkki 

Q6_3 Haluatko löytää lisää tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki 
jossakin seuraavista luokista? Kosmetiikka/eläintenhoitotuotteet

Kyllä Ei 

Ei sovelleta 
(en osta 

näitä 
tuotteita/palv

eluja) 

En osaa 
sanoa

EU27 63 12 16 10

BE 57 15 18 10

BG 71 8 14 7

CZ 51 13 22 14

DK 52 16 19 14

DE 57 14 15 14

EE 54 12 20 14

IE 66 13 12 9

EL 68 10 16 6

ES 69 7 17 7

FR 63 13 17 7

HR 75 8 10 7

IT 68 8 16 8

CY 73 6 12 9

LV 56 10 18 16

LT 61 13 11 15

LU 60 12 18 10

HU 66 11 12 11

MT 71 4 18 7

NL 56 16 15 13

AT 66 12 10 12

PL 56 17 20 7

PT 73 5 14 8

RO 68 15 13 4

SI 63 16 14 7

SK 62 14 14 10

FI 60 12 16 13

SE 57 12 19 12

Flash-eurobarometri 535 – EU-ympäristömerkki / kenttätyö: 5/9-
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ympäristömerkki 

Q6_4 Haluatko löytää lisää tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki jossakin seuraavista luokista? 
Imukykyiset hygieniatuotteet (vaipat/naarastyynyt/tamponit)

Kyllä Ei 
Ei sovelleta (en osta 

näitä 
tuotteita/palveluja) 

En osaa sanoa

EU27 58 12 21 9

BE 49 16 26 10

BG 70 7 16 7

CZ 50 13 23 13

DK 42 16 30 12

DE 46 15 26 13

EE 44 12 30 14

IE 59 13 20 8

EL 71 8 14 7

ES 70 8 15 7

FR 59 13 21 7

HR 64 11 17 7

IT 69 7 17 8

CY 72 7 12 9

LV 51 11 22 16

LT 52 13 21 14

LU 54 14 23 9

HU 55 13 23 10

MT 66 6 21 8

NL 46 17 26 12

AT 56 12 22 10

PL 58 18 18 6

PT 71 5 15 9

RO 68 14 14 4

SI 51 18 22 9

SK 57 13 19 12

FI 46 11 30 14

SE 52 12 25 12
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ympäristömerkki 

Q6_5 Haluatko löytää lisää tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki jossakin seuraavista luokista? 
Maalit/lakat

Kyllä Ei 
Ei sovelleta (en 

osta näitä 
tuotteita/palveluja) 

En osaa sanoa

EU27 60 13 17 10

BE 50 18 20 11

BG 72 9 11 9

CZ 48 17 21 14

DK 48 17 21 14

DE 53 14 21 12

EE 47 13 23 17

IE 61 15 14 10

EL 71 9 13 7

ES 70 9 13 8

FR 61 14 16 10

HR 68 12 13 7

IT 67 9 15 9

CY 66 8 15 10

LV 46 14 21 19

LT 52 12 19 16

LU 54 14 21 11

HU 52 12 24 12

MT 66 8 19 8

NL 54 17 17 13

AT 51 15 22 12

PL 61 19 13 8

PT 68 5 18 9

RO 65 17 13 5

SI 55 20 18 8

SK 58 15 16 12

FI 43 13 31 14

SE 53 13 21 13
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ympäristömerkki 

Q6_6 Haluatko löytää lisää tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki jossakin seuraavista luokista? 
Huonekalut/vuodepatjat

Kyllä Ei 
Ei sovelleta (en osta 

näitä 
tuotteita/palveluja) 

En osaa sanoa

EU27 59 16 13 13

BE 46 22 17 16

BG 67 10 12 11

CZ 45 19 19 18

DK 44 19 17 20

DE 52 17 14 17

EE 43 17 21 20

IE 59 16 14 10

EL 69 12 11 9

ES 70 12 8 10

FR 61 16 11 12

HR 65 14 12 9

IT 68 10 12 11

CY 72 9 10 10

LV 49 13 18 21

LT 49 15 17 19

LU 51 17 17 15

HU 50 15 22 13

MT 61 11 15 13

NL 47 22 14 17

AT 53 18 14 16

PL 53 22 15 10

PT 73 6 10 11

RO 67 18 10 5

SI 51 22 16 11

SK 51 17 15 17

FI 51 15 16 18

SE 56 15 11 18
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ympäristömerkki 

Q6_7 Haluatko löytää lisää tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki jossakin 
seuraavista luokista? Matkailumajoituspalvelut (hotellit/kampukset)

Kyllä Ei 

Ei sovelleta (en 
osta näitä 

tuotteita/palveluj
a) 

En osaa sanoa

EU27 52 16 18 14

BE 43 23 20 14

BG 62 10 15 13

CZ 35 21 25 20

DK 36 20 23 21

DE 42 20 20 18

EE 35 18 23 23

IE 58 19 10 13

EL 63 13 14 10

ES 68 10 12 10

FR 54 16 18 13

HR 52 16 22 10

IT 59 8 20 13

CY 67 9 11 14

LV 37 16 25 22

LT 41 16 20 23

LU 47 18 22 14

HU 45 16 26 14

MT 61 9 20 10

NL 43 24 16 17

AT 47 18 17 18

PL 48 22 21 9

PT 69 6 14 11

RO 61 20 14 6

SI 47 25 18 11

SK 44 18 23 16

FI 47 15 20 18

SE 46 16 19 20

Flash-eurobarometri 535 – EU-ympäristömerkki / kenttätyö: 5/9-13/9/2023 

(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat

86



Flash-eurobarometri 535 - EU-ympäristömerkki 

Kysymys 7_1 Missä määrin olet samaa tai eri mieltä seuraavista väittämistä? 
Luotan siihen, että EU-ympäristömerkillä varustetuilla tuotteilla on todella 
pienempi ympäristövaikutus kuin markkinoilla olevilla vastaavilla tuotteilla.

Täysin 
samaa 
mieltä 

Jokseenkin 
samaa 
mieltä 

Jokseenkin 
eri mieltä 

Täysin eri 
mieltä 

En osaa 
sanoa

EU27 28 46 10 5 11

BE 24 47 12 6 10

BG 36 43 7 2 12

CZ 18 47 11 5 19

DK 28 41 11 6 14

DE 25 44 13 7 11

EE 14 52 9 4 21

IE 28 46 7 5 15

EL 32 42 5 3 18

ES 35 43 8 3 11

FR 20 49 14 8 11

HR 30 51 8 4 7

IT 32 50 9 2 7

CY 41 33 5 2 19

LV 15 54 11 4 17

LT 30 51 6 3 11

LU 30 43 13 5 9

HU 37 45 6 3 9

MT 35 45 6 2 13

NL 28 45 11 7 9

AT 30 43 13 7 8

PL 26 54 6 3 11

PT 41 37 5 1 16

RO 45 43 6 3 3

SI 24 50 13 4 9

SK 23 49 10 5 13

FI 24 52 9 3 12

SE 28 41 11 4 15
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ympäristömerkki 

Kysymys 7_2 Missä määrin olet samaa tai eri mieltä seuraavista väittämistä? 
Yritykset esittävät usein harhaanjohtavia ympäristöväittämiä, jotka saavat 
asiakkaat uskomaan, että heidän tuotteensa tai palvelunsa on 
ympäristöystävällinen

Täysin 
samaa 
mieltä 

Jokseenkin 
samaa 
mieltä 

Jokseenkin 
eri mieltä 

Täysin eri 
mieltä 

En osaa 
sanoa

EU27 30 48 10 2 10

BE 28 48 10 2 12

BG 33 51 8 2 6

CZ 23 53 10 1 13

DK 23 45 12 2 17

DE 36 45 9 2 8

EE 21 55 11 1 12

IE 44 44 6 2 6

EL 36 50 5 2 7

ES 32 47 10 2 9

FR 25 50 11 3 12

HR 38 52 6 1 3

IT 23 49 16 3 10

CY 39 43 7 1 11

LV 22 54 10 1 13

LT 23 49 15 2 11

LU 37 46 7 1 9

HU 30 48 10 2 10

MT 34 47 8 3 9

NL 42 41 7 2 8

AT 42 44 7 1 6

PL 23 49 9 1 18

PT 40 49 4 1 6

RO 35 50 7 2 5

SI 33 50 9 3 6

SK 24 50 10 1 15

FI 24 52 12 1 10

SE 27 50 10 2 10
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ympäristömerkki 

Kysymys 7_3 Missä määrin olet samaa tai eri mieltä seuraavista väittämistä? 
Jotta ympäristömerkki olisi uskottava, riippumattoman organisaation on 
todennettava se.

Täysin 
samaa 
mieltä 

Jokseenkin 
samaa 
mieltä 

Jokseenkin 
eri mieltä 

Täysin eri 
mieltä 

En osaa 
sanoa

EU27 56 31 6 2 5

BE 56 32 6 2 5

BG 67 24 5 0 4

CZ 40 44 5 2 10

DK 50 31 7 3 9

DE 57 29 6 3 6

EE 49 39 4 1 7

IE 60 27 5 3 6

EL 63 27 4 2 4

ES 56 30 7 3 5

FR 57 30 6 2 5

HR 64 28 5 1 3

IT 50 34 8 2 6

CY 73 18 3 2 4

LV 45 43 5 3 5

LT 53 32 6 3 7

LU 65 27 4 1 3

HU 59 28 5 2 6

MT 69 22 2 1 6

NL 67 22 6 2 3

AT 61 28 5 2 4

PL 48 40 4 2 6

PT 68 24 3 1 4

RO 65 29 4 1 3

SI 60 27 7 2 5

SK 49 36 5 2 8

FI 57 29 7 2 6

SE 56 30 6 2 7
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ympäristömerkki 

Kysymys 8 Miksi et osta tuotteita, joilla on EU-ympäristömerkki? [MULTIPLE ANSWERS] 
(YLEISET VASTAUKSET)

En etsi 
ympäristömerkke

jä ostamistani 
tuotteista 

En ole huolissani 
ympäristökysymy

ksistä 

En löydä 
tuotteita, 
joilla on 

EU-
ympäristö

merkki. 

Tuotteet, joilla on 
EU-

ympäristömerkki, 
eivät ole aidosti 

ympäristöystävällisi
ä

EU-
ympäristöme

rkillä 
varustetut 

tuotteet ovat 
liian kalliita 

Tuotteet, 
joilla on 

EU-
ympäristö

merkki, 
eivät ole 

hyvälaatuis
ia 

Muuta 
En 

osaa 
sanoa

EU27 40 14 30 9 23 5 7 10

BE 41 31 17 10 29 5 0 10

BG 33 7 44 10 20 9 4 11

CZ 48 19 39 6 21 2 5 7

DK 45 19 17 13 11 7 12 16

DE 41 16 18 12 19 4 12 12

EE 51 19 44 12 31 4 2 3

IE 29 8 46 6 13 5 10 7

EL 40 10 40 14 32 6 1 9

ES 32 14 27 2 20 3 7 15

FR 46 12 21 15 39 5 2 8

HR 32 17 41 11 20 3 7 6

IT 32 11 36 4 14 5 6 14

CY 44 22 37 11 12 18 5 15

LV 35 13 37 5 13 8 7 10

LT 43 7 38 7 20 5 5 9

LU 39 20 21 18 37 11 14 6

HU 42 4 51 6 16 2 7 10

MT 51 7 46 7 21 6 3 3

NL 37 22 23 6 25 5 11 8

AT 50 26 28 24 40 12 9 3

PL 48 11 43 11 23 3 5 4

PT 33 6 42 6 19 4 6 10

RO 34 14 16 25 43 14 12 3

SI 38 4 35 12 19 3 7 15

SK 40 14 36 14 27 9 4 10

FI 29 26 33 7 29 5 4 10

SE 39 27 30 9 11 5 8 12

Huomautus: Varovaisuus, pieni peruskoko (n<150) yksittäisten maiden tuloksille
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