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Europo kune
Pierre Dieumegardin Europokune - Europe Together - ja Europe Democracy Esperanto -jarjestélle laatima
asiakirja.
Taman "valiaikaisen" asiakirjan tarkoituksena on antaa useammille Euroopan unionin kansalaisille mahdollisuus
tutustua Euroopan unionin tuottamiin (ja verovaroin rahoitettuihin) asiakirjoihin.

Esperanto

Jos kddannoksia ei ole, kansalaiset suljetaan pois keskustelusta.

Tama asiakirja "Eurobarometri” oli saatavilla vain englanniksi_pdf-tiedostona. Ensimmaisestd tiedostosta loimme

Libre Office -ohjelmiston valmistaman odt-tiedoston konekaanndksille muille kielille. Tulokset ovat nyt saatavilla kaikilla
virallisilla kielilla.

On toivottavaa, ettd EU:n hallinto ottaa hoitaakseen tidrkeiden asiakirjojen kaantamisen. “Tarkeitd asiakirjoja”

ovat lakien ja asetusten lisdksi myos tarkeét tiedot, joita tarvitaan tietoon perustuvien paiatosten tekemiseen
yhdessa.

Jotta voisimme keskustella yhteisestd tulevaisuudestamme yhdessd ja mahdollistaa luotettavat kaannokset,
kansainvalinen kieli Esperanto olisi erittdin hyddyllinen sen yksinkertaisuuden, saanndllisyyden ja tarkkuuden vuoksi.

Ota yhteytta:

Kontaktu nin-Ek ! EGropo kune!
https://e-d-e.org/-Kontakti-EDE
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Johdanto

EU-ymparistdbmerkki on maailmankuulu  vapaaehtoinen %
jarjestelma, jolla edistetaan standardoituihin prosesseihin ja ** x
tieteelliseen nayttédn perustuvia tavaroita ja palveluja, jotka
osoittavat selkeasti ymparistbosaamisen. Se kaynnistettiin €
vuonna 1992 auttamaan kuluttajia, vahittaiskauppiaita ja *

yrityksia tekemaan aidosti kestavia valintoja. Nykyaan se on \
N3

*

yksi suurimmista ja tunnetuimmista jarjestelmistd monissa
EU-maissa. Olipa kyse paperista, puhdistusaineista,
kosmetiikasta, vaatteista, tee-se-itse-materiaaleista tai

hotelleista, on kasvava luettelo vihreistd tuoteryhmista, jotka
ovat nyt avoimia sertifioinnille.’ C U a e
30 vuotta EU-ymparistomerkin  kayttdonoton  jalkeen

Euroopan komission ymparistbasioiden padosasto tilasi www.ecolabel.eu
Flash-eurobarometritutkimuksen, jossa arvioitin  EU:n
kansalaisten tietoisuutta EU-ymparistomerkista ja heidan suhtautumistaan ymparistomerkintoihin
yleensa.

Ipsos European Public Affairs haastatteli edustavaa otosta vahintdan 15-vuotiaista kansalaisista
kaikissa Euroopan unionin 27 jasenvaltiossa. Syyskuun 5. pdivan 2023 ja syyskuun 13. paivan
2023 valisena aikana tehtiin 26 635 haastattelua tietokoneavusteisen verkkohaastattelun (CAWI)
avulla kayttaen Ipsos-verkkopaneeleja ja niiden kumppaniverkostoa.

Tassa raportissa esitetyt tutkimustiedot painotetaan tunnettuihin vaestdosuuksiin. EU27:n
keskiarvot painotetaan kunkin EU:n jasenvaltion yli 15-vuotiaan vaestdn koon mukaan.
Prosenttiosuudet eivat saa olla 100 prosenttia, koska ne pydristetddan lahimpaan
prosenttiosuuteen. Pyodristysten vuoksi saattaa kayda niin, ettd kaavioissa esitetyt eri
vastausvaihtoehtojen  prosenttiosuudet eivat tadsmalleen tasmaa tekstissd mainittujen
kokonaismaarien kanssa. Vastausprosentit ylittavat 100 prosenttia, jos kysymys antoi vastaaijille
mahdollisuuden valita useita vastauksia. Tassa raportissa maita kutsutaan niiden virallisilla
lyhenteilld. Tassa raportissa kaytetyt lyhenteet vastaavat seuraavia:

BE Belgia FR  Ranska NL Alankomaat
BG Bulgaria HR  Kroatia AT Itavalta

Cz TSekki IT Italia PL Puola

DK Tanska CY  Kyproksen tasavalta PT Portugali
DE Saksa LV Latvia RO Romania
EE Viro LT Liettua Sl Slovenia

IE Irlanti LU Luxemburg SK  Slovakia

EL Kreikka HU  Unkari FI Suomi

ES Espanja MT  Malta SE Ruotsi

* Kypros on yksi EU:n 27 jasenvaltiosta. Yhteison sadanndstdn soveltaminen on kuitenkin
keskeytetty siind osassa maata, joka ei ole Kyproksen tasavallan hallituksen maaraysvallassa.
Kaytannon syistad haastatteluja tehddan vain siind osassa maata, jota Kyproksen tasavallan hallitus
valvoo.

1 Lahde: https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/eu-ecolabel-home/about-eu-ecolabel_fi



https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/eu-ecolabel-home/about-eu-ecolabel_en
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Keskeiset havainnot

Ymparistoystavallinen kuluttaja

mTuotteen laatu ja hinta ovat kaksi tarkeinta seikkaa kuluttajien ostopaatoksissa: 97 prosenttia
vastaajista vastasi, etta tuotteen laatu on heille "erittain" tai "melko tarked@", ja 94 prosenttia
vastasi samoin tuotteen hinnasta. Vertailun vuoksi 73 prosenttia vastaajista piti tuotteen
ymparistovaikutuksia "erittain" tai "melko tarkeina" tehdessaan paatoksia siita, mita tuotteita
ostaa. Tuotteen tuotemerkkid pidetddan vahemman tarkeana, ja 61 prosenttia pitaa sita
"erittain" tai "melko tarkeana".

m Vaikka suurin osa vastaajista vastaa kaikissa jasenvaltioissa, ettd tuotteen
ymparistovaikutukset ovat "erittain" tai "melko merkittavia" heidan ostopaatoksissaan, naiden
enemmistdjen koossa on suuria eroja (Viron 53 prosentista Portugalin 85 prosenttiin).

m Noin kahdeksan kymmenesta vastaajasta oli samaa mielta siita, ettd ymparistdvaikutuksiltaan
vahaisempien tuotteiden ostaminen vaikuttaa ymparistédén (33 prosenttia oli tdysin samaa
mielta ja 48 prosenttia jonkin verran samaa mieltd). Pienempi osuus — mutta silti enemmisto
— on samaa mielta siita, etta he ovat ostaneet tuotteita nimenomaan siksi, etta niiden
ymparistovaikutukset ovat vahdisemmat (18 prosenttia on tdysin samaa mieltd ja 42
prosenttia jonkin verran samaa mielta).

Tietoisuus EU-ymparistomerkista

m Vastaagjille esiteltin EU-ymparistdmerkin logo ja he kysyivat,
olivatko he nahneet logon aiemmin. Pienempi osuus vastaajista
eri puolilla EU:ta (38 %) ilmoitti ndhneensa logon aiemmin kuin s E‘
ne, jotka eivat olleet nahneet sitéd (48 %). Noin joka seitsemas
vastaaja (14 %) vastasi, ettd he eivat tieda, ovatko he nahneet
logon aiemmin. EU \

* X ¥
* * *
m Ranska (61 %) on ainoa maa, jossa yli puolet vastaajista

iimoittaa nahneensa EU-ymparistomerkin. Muissa EC U ‘ a h e
jasenvaltioissa kylla-vastaajien osuus vaihteli 20 prosentista

(Irlannissa) 49 prosenttiin (Tanskassa, Virossa ja ltaliassa). www.ecolabel.eu

m Seuraavaksi vastaajille esitettiin nelja faktaa — ja yksi vaara
lausunto — EU-ymparistomerkista, ja heilta kysyttiin, pitavatkdo ne paikkansa vai eivat.

m Esitettyn@ maininnalla "EU-ympéristdmerkin saamiseksi tuotteiden on taytettava tiukat
ymparistokriteerit’, 69 prosenttia vastaajista antoi oikean vastauksen ja vastasi, etta
vaite pitda paikkansa.

m 60 prosenttia vastaa, etta toteamus, jonka mukaan "EU-ymparistomerkki myonnetaan
tuotteille, joiden ymparistdvaikutukset ovat vahaisemmat kuin markkinoilla olevien
vastaavien tuotteiden”, pitda paikkansa.

m Yli puolet vastaajista (56 %) vahvistaa, ettd EU-ymparistomerkki on Euroopan unionin
ymparistomerkki.

m 50 prosenttia vastaa, ettd toteamus "EU-ymparistdmerkki on riippumattomasti todennettu
merkki, jonka yritykset voivat paattaa esittaa tuotteissaan osoittaakseen, etta ne ovat
ymparistoystavallisiad” pitda paikkansa.



Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

m 41 prosenttia vastaa, ettd toteamus "EU-ymparistomerkki mydénnetaan luonnonmukaisille
elintarvikkeille ja juomille” pitda paikkansa, vaikka tama toteamus on virheellinen,
koska EU-ymparistomerkkijarjestelmassa ei talld hetkelld ole elintarvikkeiden tai
rehujen tuoteryhmaa.

Luottamus EU-ymparistomerkkiin

m Koko EU:ssa keskimaarin kolme neljdsosaa vastaajista on samaa mieltd siita, etta he
luottavat siihen, ettd EU-ymparistdmerkilld varustetuilla tuotteilla on todella vahaisempi
ymparistovaikutus kuin markkinoilla olevilla samankaltaisilla tuotteilla (28 prosenttia on taysin
samaa mieltd ja 46 prosenttia jonkin verran samaa mielta).

m Yksittaisten maiden tasolla taman lausuman hyvaksyttavyys vaihtelee TSekissa 66 prosentista
Romaniassa 88 prosenttiin.

EU-ymparistomerkilla varustettujen tuotteiden ostaminen

m Yli kuusi kymmenesta vastaajasta vastasi ostavansa tuotteita, joissa on ymparistomerkki, joko
"usein" (16 %) tai "joskus" (47 %). Vertailun vuoksi voidaan todeta, ettd noin nelja
kymmenesta vastaajasta vastasi ostavansa EU-ymparistdmerkilld varustettuja tuotteita usein
(8 %) tai joskus (30 %).

m Niiden vastaajien osuus, jotka "usein" ostavat EU-merkilld varustettuja tuotteita, on suurin
Romaniassa (20 %) ja seuraavaksi suurin Italiassa (14 %). Romaniassa (41 %), Italiassa (37
%), Ranskassa (37 %) ja Belgiassa (35 %) yli kolmannes vastaajista ostaa joskus EU-
ymparistdmerkin saaneita tuotteita.

m Niiden vastaajien osuus, jotka ovat ostaneet vahintdan osan EU-ymparistomerkilla
varustetuista tuotteista, on enintdan neljannes kaikista tutkimuksen kattamista tuoteluokista.
Esimerkiksi noin neljannes (23 %)  vastaajista, jotka ovat  ostaneet
pesuaineita/puhdistusaineita viimeisten 12 kuukauden aikana, on ostanut ainakin osan EU-
ymparistdmerkilla varustetuista tuotteista. Niiden vastaajien osuus, jotka ovat ostaneet
ainakin joitakin tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki, on alhaisin — 11 prosenttia —
majoituspalvelujen (hotellittkampukset) osalta.

m Kaikissa kyselyn kattamissa tuoteluokissa vastaajia, jotka haluaisivat 16ytdd enemman EU-
ymparistdmerkin saaneita tuotteita, on huomattavasti enemman kuin niitd, jotka sanovat
painvastaista. Niiden osuus, jotka haluaisivat 10ytéa lisaa EU-ymparistomerkin saaneita
tuotteita, vaihtelee 46 prosentista (lattiapaallysteet/-tiilet) 71 prosenttiin  (tekstiilit,
vaatteet/jalkineet).

m EU-ymparistomerkin saaneita tuotteita ostaneista vastaajista 66 prosenttia vastasi ostavansa
tallaisia tuotteita useimmiten supermarketeista. Noin neljasosa vastaajista (24 %) ostaa
useimmiten EU-ymparistomerkin saaneita tuotteita biokaupoista. Sama osuus (24 %) ostaa
EU-ymparistomerkin saaneita tuotteita useimmin verkosta.

m Vastaajilta, jotka eivat ole koskaan ostaneet EU-ymparistdmerkin saaneita tuotteita, kysyttiin
heidan paatoksensa syita. Useimmin valittu syy on "En etsi ymparistdmerkkeja ostamistani
tuotteista” (40 %). Vastaajista 14 prosenttia valitsi vaihtoehdon "En ole huolissani
ymparistdasioista”. Kolme kymmenesta vastaajasta (30 %) vastasi, ettd he eivat 16yda EU-
ymparistomerkilla varustettuja tuotteita, joissa he tekisivat ostoksia. Taman jalkeen 23
prosenttia valitsi syyksi sen, ettd EU-ymparistomerkilld varustetut tuotteet ovat liian kalliita.
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Ymparistomerkit ja -vaitteet

m EU:ssa keskimaarin noin kahdeksan kymmenesta vastaajasta on samaa mielta siita, etta
yritykset esittdvat usein harhaanjohtavia ymparistovaittdmia, mika saa asiakkaat uskomaan,

ettd heidan tuotteensa tai palvelunsa on ymparistdystavallinen (sopimus vaihtelee TSekissa
68 prosentista Kroatiassa 90 prosenttiin).

m Samaan aikaan ldhes yhdeksan kymmenestd vastaajasta on samaa mieltd siita, etta
ollakseen uskottava riippumattoman organisaation on todennettava ymparistomerkki
(sopimus vaihtelee Tanskan 81 prosentista Romanian 93 prosenttiin).
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1 jakso. Ymparistoystavallinen kuluttaja

11. Hinnan, laadun ja brandin merkitys suhteessa
ymparistovaikutuksiin

Vastaajilta kysyttiin ensin, miten tarkeand he pitavat tuotteen hintaa, laatua, brandia ja
ymparistovaikutuksia paattdessaan, mita tuotteita (tavaroita tai palveluja) he ostavat.

Tuotteen laatu ja hinta ovat kaksi tarkeinta nakokohtaa kuluttajien ostopaatoksissa. Vastaajista 97
prosenttia vastasi, ettd tuotteen laatu on heille "erittain” tai "melko tarkea”, ja 94 prosenttia vastasi
samaan kysymykseen tuotteen hinnasta. Vertailun vuoksi voidaan todeta, ettd 73 prosenttia
vastaajista pitda tuotteen ymparistévaikutuksia "erittain" tai "melko tarkeind" tehdessaan paatoksia
siita, mita tuotteita ostaa. Tuotteen tuotemerkkia pidetdan vahemman tarkeana, ja 61 prosenttia

pitaa sita "erittain" tai "melko tarkeana".?

DX1 Kuinka tarkeita seuraavat nakdkohdat ovat paatettdessa, mita tuotteita (tavaroita tai
palveluja) ostetaan? (% EU27:sta)
—Erittain tarkea Melko tarkea Melko merkityksetdn Ei lainkaan tarkeaa En osaa sanoa

Tuotteen laatu 64 33, 3|1/0

Tuotteen hinta 55 40 511/0

Tuotteen

ymparistovaikutukset 50 19 6 2

N
w

Tuotteen tuotemerkki 16 46 30 8|0

Perus: kaikki vastaajat
(n=26635)

2 Pyoristysten vuoksi kaavioissa esitetyt eri vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet eivat aina tasmalleen
tasmaa tekstissa mainittuihin kokonaismaariin.



Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

Vaikka suurin osa vastaajista vastaa kaikissa jasenvaltioissa, etta tuotteen ymparistdovaikutukset
ovat "erittain" tai "melko merkittavid" heidan ostopaatoksissaan, ndiden enemmistdjen koossa on
suuria eroja. Yli kahdeksan kymmenesta vastaajasta Portugalissa (85 prosenttia), Italiassa (84
prosenttia) ja Romaniassa (84 prosenttia) piti tuotteen ymparistdvaikutusta ostopaatoksissa
“erittain tarkeanad” tai "melko tarkeana”, mutta Virossa (53 prosenttia) ja Latviassa (54 prosenttia)
enintdan viisi vastaajaa kymmenesta piti sitd merkittdvana. Vaikka 41-55 prosenttia vastaajista
kaikissa jasenvaltioissa vastaa, ettd tuotteen ymparistdvaikutukset ovat "melko tarkeitd" heidan
ostopaatdksissaan, tadhan vastaaminen on "erittdin tarkedad" heidan ostopaatdksissaan, mutta
osuus on paljon pienempi kaikissa jasenvaltioissa (6 % Virossa ja 37 % Romaniassa).

DX1_1 Kuinka tarkeitd seuraavat nakdkohdat ovat paatettdessa, mita tuotteita (tavaroita tai
palveluja) ostaa?

Tuotteen ymparistovaikutukset (% maittain)

—Erittdin tarkea Melko tarkea Melko merkityksetdn Ei lainkaan tarkeaa En osaa sanoa

o 1 1 1 t 1 1 3 1 2 3 2 1 1 4 2 2 2 2 2 3 3 3 2 3 3 2 3
2 3 3 4 4 5 6 ¢ 4 6 g 6 2 5 4, 8 8 4 7 8 9 g 11 8 10 11 9 8

25
20
17 19 g 20 2322 30 20 225 27 6 2 31

25 29 29 35 36

50 51 50 53 53 54 46 50 o3
20 47 S0 47 48 a9 4

M"D-

= ((fp

023212

IIIII II JIITILE

Ill THIIrLe
’. - — [ M

BE

PL SI EU27 FR AT BG LU HR IE DE HU LT SE

Perus: kaikki vastaajat (n=26635)

EU:n keskimaaraisten tulosten mukaisesti kaikissa jasenvaltioissa tuotteen laatu ja hinta ovat kaksi
tarkeinta tekijaa kuluttajien ostopaatdksissa (ks. seuraavalla sivulla oleva taulukko). Niiden
vastaajien kokonaisosuus, jotka vastasivat, ettd tuotteen laatu on tarkea nakokohta ostopaatoksia
tehtaessa, vaihtelee Ruotsin 94 prosentista Bulgarian ja Maltan 99 prosenttiin. Tuotteen hinnan
osalta tama osuus vaihtelee Luxemburgin 86 prosentista Portugalin 98 prosenttiin.

Lisdksi kaikissa jasenvaltioissa, kuten myds EU:n keskimaaraisista tuloksista kay ilmi, vastaajat,
jotka vastasivat, ettd tuotteen ymparistdvaikutus on heidan ostopaatdksissaan “erittain” tai "melko
tarked”, ovat enemman kuin ne, jotka vastaavat samaan tuotteen tuotemerkkida koskevaan
kysymykseen. Tuotteen tuotemerkkid pitaa tarkednd nakokohtana Virossa ja Suomessa 40
prosenttia vastaajista ja Romaniassa 83 prosenttia vastaajista.
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DX1 Kuinka tarkeita seuraavat ndkdkohdat ovat paatettdessa, mita tuotteita (tavaroita tai
palveluja) ostaa? (% "Tarkeaa” yhteensa maittain)

Tuotteen

Tuotteen laatu Tuotteen hinta  ymparistdvaikutukse t Tuotteen _

t uotemerkki
EU27 97 94 - o1
BG 99 93 72 64
IE 97 95 70 55
IT 98 94 84 74
LT 98 96 65 59
LU 97 86 71 51
SE o4 92 63 56

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)
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Sosiodemografiset nakokohdat

Naiset (77 %) vastaavat miehiad todennakdisemmin (69 %), ettd tuotteen vaikutus ymparistéon on
"erittain" tai "melko tarked", kun he tekevat paatoksia siitd, mita tuotteita he ostavat. Sitd vastoin
miehet (64 %) ovat naisia (59 %) todennakdisemmin sitd mieltd, ettd tuotteen tuotemerkki on
tarkea.

Vanhemmat vastaajat vastaavat todenndkdisemmin kuin nuoremmat vastaajat, ettd tuotteen
ymparistovaikutukset ovat "erittdin” tai "melko merkittavia” heidan ostopaatoksissaan (69 % 15-24-
vuotiailla ja 76 % 55-vuotiailla ja sitd vanhemmilla). Samanlainen kuva syntyy tuotteen laadusta ja
hinnasta. Toisaalta 25-54-vuotiaat vastaajat pitdvat tuotteen tuotemerkkia merkittdvana
nakokohtana todennakdisemmin kuin seka nuoret ettd vanhemmat vastaajat (64—65 prosenttia vs.
58-59 prosenttia).

Ennen 16 vuoden ikda koulunsa paattdneet vastaajat eivat todennakoisesti vastaa korkeammin
koulutettuihin vastaaijiin verrattuna, etta hinta (88 % vs. 95-96 %) ja tuotteen laatu (88 % vs. 98 %)
ovat tarkeitd nakdkohtia heidan ostopaatoksissaan. Koulutusryhmien valilla ei ole merkittavia eroja
tuotteen ymparistovaikutuksissa tai tuotemerkissa.

Manuaalityontekijat vastaavat muita ammattiryhmia vahaisemmassa maarin, ettd tuotteen
ymparistovaikutukset (67 % vs. 72—-74 %) ja tuotteen laatu (91 % vs. 94-98 %) ovat tarkeita
tekijoitd tehtdessa paatoksia siitd, mitd tuotteita ostetaan. Vastaajat, jotka eivat tydskentele,
vastaavat jonkin verran todennakdisemmin, etta tuotteen hinta on "erittain" tai "melko tarkead" (96
% vs. 90-94 %), mutta he eivat todennakdisesti vastaa samaan tuotteen tuotemerkista (59 % vs.
64—65 %).

Lisaksi niiden vastaajien osuus, jotka pitavat tuotteen tuotemerkkia tarkedna nakdkohtana, on
suurempi suurissa kaupungeissa (64 prosenttia) ja pienissa ja keskisuurissa kaupungeissa (63
prosenttia) asuvien vastaajien keskuudessa kuin maaseudulla asuvien vastaajien keskuudessa (56
prosenttia).



Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

DX1 Kuinka tarkeitad seuraavat ndkdkohdat ovat paatettdessa, mita tuotteita (tavaroita tai
palveluja) ostaa? (% "Tarkeaad” yhteensa sosiodemografisten tietojen mukaan)

Tuotteen

Tuotteen laatu Tuotteen hinta  ymparistévaikutuks t Tuotteen .
ot uotemerkki

EU27 97 94 73 61
Miehet 96 94 69 64
Naiset 97 95 77 59
15-24 91 89 69 58
25-39 95 93 71 64
40-54 98 96 72 65
>=55 99 96 76 59
cnintaan 15 88 88 75 63
16-19 vuotta 98 96 72 61
yli 20 vuotta 98 95 74 62
Opiskelee 94 92 68 59
edelleen
Itsenainen
ammatinharjoi 94 91 73 64
ttaja
Tyontekija 97 94 72 64
xs;‘t”eﬁ!“e” 91 90 67 65
Ei toimi 98 96 74 59
Maaseutualue 96 93 71 56
Pieni/
keskikokoinen 96 95 73 63
kaupunki
Suuri
kaupunki / 98 95 74 64
kaupunki

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)
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1.2. Sellaisten tuotteiden ostaminen, joiden ymparistovaikutukset
ovat vahaisemmat

Noin kahdeksan kymmenesta vastaajasta oli samaa mielta siita, ettd ymparistovaikutuksiltaan
vahaisempien tuotteiden ostaminen vaikuttaa ymparistdén (33 prosenttia oli tdysin samaa mielta ja
48 prosenttia jokseenkin samaa mieltd). Pienempi osuus — mutta silti enemmisté — on samaa
mielta siita, ettd he ovat ostaneet tuotteita nimenomaan siksi, etta niiden ymparistévaikutukset ovat
vahaisemmat (18 prosenttia on tdysin samaa mielta ja 42 prosenttia jonkin verran samaa mielta).

DX2 Kuinka tarkeitéd seuraavat nakdkohdat ovat paatettdessa, mita tuotteita (tavaroita tai
palveluja) ostaa? (% EU27:sta)

—Taysin samaa miettéJokseenkin samaa miellékseenkin eri mielta Taysin eri mielta En osaa sanoa

Sellaisten tuotteiden ostaminen,
joiden ymparistévaikutukset ovat 33 48 11 4 3
vahaisemmat, tekee ymparistosta

erityisen tarkean
Olen ostanut tuotteita erityisesti
niiden pienemman 18 42 24 12 4
ymparistévaikutuksen vuoksi

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)
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Kaikissa jasenvaltioissa yhteensa yli seitseman kymmenesta vastaajasta oli samaa mielta siita,
ettd ymparistdvaikutuksiltaan vahaisempien tuotteiden ostaminen vaikuttaa ymparistédn. Eniten
sopimuksia tehtiin Maltassa (90 %) ja Portugalissa (92 %) ja vahiten Sloveniassa (72 %),
Ranskassa ja Tanskassa (molemmissa 74 %).

DX2_1 Kuinka tarkeita seuraavat nakdkohdat ovat paatettaessa, mita tuotteita (tavaroita
tai palveluja) ostaa? (% maittain)
Sellaisten tuotteiden ostaminen, joiden ymparistovaikutukset ovat vahaisemmat,
vaikuttaa ymparistoon

—Taysin samaa mielta Jokseenkin samaa mielta Jokseenkin eri mielta Taysin eri mielta

En osaa sanoa

2 3 3 2 1 2 3 2 4 3 5 4 3 3 4 5 3 4 5 6 5 4 3 7 5 5
! 2 2 3 2 3 3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 ., 5 g5 ¢

5 6 7 6 9
8 9 9 8 9 9 10 12 11 11 10 12 49 1> 13 13 14 15 14 15 14 14 18

36
43 32 36 5o
40 47 45 50 44 47 54 53 48 45 58 47 46 5y o

56 57
47
33 37 34 34
THUATHTAT
QD= wosc®eoowvoO0Ot+rapgpsegsoOOcw
PT MT CY PL SK HU EU27 LT Cz SE 1IE FI EE BE AT DE LV LU FR DK SI

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)
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23 jasenvaltiossa vahintaan puolet vastaajista on "taysin" tai "jokseenkin samaa mielta" siita, etta
he ovat ostaneet tuotteita nimenomaan niiden vahaisempien ymparistovaikutusten vuoksi.
Romaniassa (78 %) ja ltaliassa (74 %) noin kolme neljasosaa — tai enemman — vastaajista oli
samaa mielta tasta vaittdmasta. Sita vastoin alle puolet vastaajista oli samaa mielta Tanskassa (35
%), Virossa (41 %), Latviassa (46 %) ja Belgiassa (49 %).

DX2_2 Kuinka tarkeita seuraavat nakdkohdat ovat paatettaessa, mita tuotteita (tavaroita
tai palveluja) ostaa? (% maittain)

Olen ostanut tuotteita erityisesti niiden vahaisemman ymparistovaikutuksen
vuoksi

—Taysin samaa mieltad Jokseenkin samaa mielta Jokseenkin eri mielta Taysin eri mielta En osaa sanoa

5 2 6 4 3 5 4 5 6 3 3 4 8 4 9 2 2 4 5 6 7 6 3 3 4 7 7 8

7 e 9 89 8 10 9 oy 1l 14 g3 Tof 1t B Do 12 16 16 19 14 28 13 18 5 5 o
u 2 17 19
14 18 21 23 24 29 29
20 22 24 5y 25 27 30 2% 26 32 g 28 34 2o 3 3
51
50 46 47 49 o 27

45 41 42 a4
46 40 44 39 33 35 5¢ 41 41 36 39 37
38

25
20 19 20 16 19 8 17 16
I lllllmll lll
- - iR A e @ = - - - (A
. "T_O"'v "'\"&‘ -~'wv vv"- ‘v-"
T EL PT BG ES MT SE HR IE EU27 LT PL SI AT LU DE NL FI  FR HU BE LV EE DK

Sosiodemografiset nakokohdat

Naiset ovat jossain maarin miehia todennakdisemmin samaa mieltd siitd, etta
ymparistévaikutuksiltaan vahaisempien tuotteiden ostaminen vaikuttaa ymparistdon (84 prosenttia
vs. 79 prosenttia) ja ettd he ovat ostaneet tuotteita erityisesti vahaisempien ymparistovaikutustensa
vuoksi (61 prosenttia vs. 58 prosenttia).

Niiden vastaajien osuus, jotka olivat yhtd mieltd siita, ettd ymparistdvaikutuksiltaan vahaisempien
tuotteiden ostaminen vaikuttaa ymparistoon, oli hieman suurempi yli 40-vuotiaiden vastaajien
keskuudessa (82 prosenttia vs. 79—80 prosenttia), kun taas 25-54-vuotiaat vastaajat olivat hieman
useammin samaa mieltd siita, ettd he ovat ostaneet tuotteita erityisesti niiden vahaisemman
ymparistovaikutuksen vuoksi (61 prosenttia vs. 57-59 prosenttia).

Vahintddn 20-vuotiaat vastaajat ovat hieman todennakdisemmin samaa mieltd siita, ettd
ymparistévaikutuksiltaan vahaisempien tuotteiden ostaminen vaikuttaa ymparistoon (83 % vs. 80—
81 %). Lausunto "Olen ostanut tuotteita erityisesti niiden vahaisemman ymparistdvaikutuksen
vuoksi” on hieman vahaisempi 16—19-vuotiaiden vastaajien keskuudessa (57 prosenttia vs. 62
prosenttia).

Epatodennakodisimmin ruumiillisen tydn tekijat ovat yhta mielta siita, ettd ymparistovaikutuksiltaan
vahaisempien tuotteiden ostaminen vaikuttaa ymparistdon (75 prosenttia vs. 81-83 prosenttia
muissa ammattiryhmissa) ja ettd he ovat ostaneet tuotteita erityisesti vahaisempien
ymparistovaikutustensa vuoksi (55 prosenttia vs. 58—62 prosenttia).

Lisdksi maaseudulla asuvat vastaajat ovat harvemmin kuin kaupunkialueilla asuvat vastaajat yhta
mieltd siitd, ettd ymparistovaikutuksiltaan vahaisempien tuotteiden ostaminen vaikuttaa
ymparistoon (79 prosenttia vs. 83—82 prosenttia) ja ettd he ovat ostaneet tuotteita erityisesti niiden
vahaisemman ymparistovaikutuksen vuoksi (56 prosenttia vs. 60—62 prosenttia).
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DX2 Missa maarin olet samaa tai eri mieltad seuraavista vaittamista? (% "Agree” yhteensa
sosiodemografisten tietojen mukaan)

Sellaisten tuotteiden ostaminen, Olen ostanut tuotteita erityisesti
joiden ymparistévaikutukset ovat niiden vahaisemman
vahaisemmat, vaikuttaa ymparistéon ymparistovaikutuksen vuoksi
EU27 81 59
Miehet 79 58
Naiset 84 61
15-24 79 57
25-39 80 61
40-54 82 61
>=55 82 59
Enintdan 15 vuotta 80 62
16—19 vuotta 81 57
yli 20 vuotta 83 62
Opiskelee edelleen 81 59
Is::fnerrr:r;]\It?r(m-:‘r?arjoittaja 82 62
Tyontekija 81 61
Manuaalinen tydntekija 75 55
Ei toimi 83 58
Maaseutualue 79 56
ll:;eur;)lﬁ;eksiklkokmnen 82 60
B P . c

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)
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2 jakso. Tietoisuus EU-ymparistomerkista

2.1. Tietoisuus EU-ymparistomerkin logosta

| g——
[ &

Lcolabe

www.ecolabel.eu

Nz

Vastaajille naytettiin EU-ymparistomerkin logo, ja he Kysyivat,

* X ox olivatko he nahneet logon aiemmin. Tulokset osoittavat, etta
* 6‘ ’; suurempi osuus vastaajista eri puolilla EU:ta (48 %) ilmoitti, etta
N logoa ei ollut aiemmin nahty, verrattuna niihin, jotka ilmoittivat

nahneensa sen (38 %). Lisdksi noin joka seitsemas vastaaja
(14 %) vastasi, ettéd he eivat tieda, ovatko he ndhneet logon
aiemmin.

Ranska (61 %) on ainoa maa, jossa yli puolet vastaajista
iimoittaa nahneensa EU-ymparistdmerkin. Muissa
jasenvaltioissa kylla-vastaajien osuus vaihteli Irlannissa (20 %)
ja Unkarissa (21 %) noin viidenneksestd Belgiassa (48 %),
Tanskassa, Virossa ja ltaliassa (kaikki 49 %) lahes puoleen

\

vastaajista.

Q1 Katso tarkkaan alla olevaa logoa. Oletko nahnyt tata logoa aiemmin?

(% maittain)

—Kylla Ei En osaa sanoa
9 13 18 13 13 16 21 10 14 16 14 11 18 14 18 15 14 18 22 23 14 21 18 12 19 20 15 10
30 51 55 70
38 39 38 48 51 52 56 56 64
37 47 52 64
34 35 48 48 52 48 a7 5y 56 58 57
49 4
8 47 45
39 38 37
35 34 4
3 34 33 33 55 35 39 39
IIIII IIIIIII II ]
. o PN . A (B A ’ m - - g
ll— -
FR DK EE IT BE LU LT EL EU27 SI MT ES PL CY LV SE NL BG RO FI DE HR AT PT SK CZ HU IE

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)

EU-ymparistdmerkin saaneiden osuus on pienin 55-vuotiaista ja sitd vanhemmista vastaajista (33
prosenttia v. 39 prosenttia 40-54-vuotiaista ja 43—44 prosenttia 15-39-vuotiaista) ja tydelaman

ulkopuolella olevista vastaajista (33 prosenttia v. esimerkiksi

48 prosenttia itsenaisista

ammatinharjoittajista). Niistd vastaajista, jotka vastasivat, ettd tuotteen ymparistévaikutukset ovat
tarkeitd heidan ostopaatdksissaan, 43 prosenttia ilmoitti ndhneensa EU-ymparistémerkin logon;
Tama Iluku on 26 prosenttia niiden osalta, jotka eivat ole huolissaan ostamiensa tuotteiden

ymparistovaikutuksista.
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2.2. EU-ymparistomerkin yleinen tuntemus

Seuraavaksi vastaajille esitettiin nelja faktaa — ja yksi vaara lausunto — EU-ymparistomerkista, ja
heiltd kysyttiin, pitdvatkd ne paikkansa vai pitdvatkd ne paikkansa. Lausunnossa todetaan, ettd
"EU-ymparistdmerkin saamiseksi tuotteiden on taytettava tiukat ymparistokriteerit”, ja 69 prosenttia
vastaajista vastaa oikein ja vastaa, ettd lausunto on tosi. Vastaajista 5 prosenttia pitda tata
lausuntoa virheellisena ja 27 prosenttia myontaa, ettei tieda, onko lausunto tosi vai epatosi. Kuusi
kymmenesta vastaajasta (60 %) vastasi, ettd toteamus, jonka mukaan "EU-ymparistomerkki
myonnetaan tuotteille, joiden ymparistdvaikutukset ovat vahaisemmat kuin markkinoilla olevien
vastaavien tuotteiden”, pitda paikkansa. Vertailun vuoksi voidaan todeta, etta 8 prosenttia vastaa,
ettd tdma vaite on virheellinen, ja 32 prosenttia vastaajista on "en osaa sanoa”. Yli puolet
vastaajista (56 prosenttia) vahvistaa, ettd EU-ymparistdomerkki on Euroopan unionin
ymparistbosaamisen merkki, kun taas 7 prosenttia vastaa, ettd tama vaite on virheellinen ja 36
prosenttia ei tiedd. Joka toinen vastaaja vastaa, ettd toteamus “EU-ymparistdmerkki on
riippumattomasti todennettu merkki, jonka yritykset voivat paattaa esittaa tuotteissaan
osoittaakseen, ettd ne ovat ymparistoystavallisia” pitda paikkansa. 11 prosenttia vastaa, etta
lausunto on virheellinen ja 39 prosenttia ei tieda.

Noin neljda kymmenestd vastaajasta (41 %) vastasi, ettd toteamus “EU-ymparistomerkki
myodnnetaan luonnonmukaisille elintarvikkeille ja juomille” pitda paikkansa, vaikka tdma toteamus
on virheellinen, koska EU-ymparistomerkkijarjestelmassa ei talla hetkelld ole elintarvikkeiden tai
rehujen tuoteryhmaa. Noin joka seitsemas vastaaja (15 %) antaa oikean vastauksen ja vastaa, etta
lausunto on virheellinen. Yli nelja kymmenesta vastaajasta (44 %) ei tieda, onko lausunto tosi vai
vaara.

Q2 Esitetty logo on sama kuin EU-ymparistémerkin logo. Mitka seuraavista EU-
ymparistomerkkia koskevista vaittdmista ovat mielestasi totta tai vaaria? (% EU27:sta)

—Totta Vaara En osaa sanoa

Oikeat lausunnot

Saadakseen EU-ympéaristomerkin tuotteiden on _ 69 5 27
taytettava tiukat ymparistokriteerit.

EU-ymparistomerkki mydnnetaan tuotteille,

joiden ymparistévaikutukset ovat vahdisemmat 60 8 32

kuin markkinoilla olevien vastaavien tuotteiden.

EU-ymparistomerkki on Euroopan unionin _ 56 7 36
ymparistomerkki.

EU-ymparistomerkki on riippumattomasti
todennettu merkki, jonka yritykset voivat paattaa
esittda tuotteissaan osoittaakseen, ettd ne ovat
ymparistoystavallisia.

Ul
o

11 39

Virheellinen ilmoitus

EU-ymparistémerkki mydnnetaan
luomuelintarvikkeille ja -juomille

41 15 44

EU-ympéristémerkkijdrjestelmdsséa ei télléd hetkelld ole elintarvikkeiden tai rehujen tuoteryhméa.

Perus: kaikki vastaajat (n=26
635)
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Kaikissa jasenvaltioissa suurin osa vastaajista katsoo, ettd vaittamat "EU-ymparistomerkin
saamiseksi tuotteiden on taytettava tiukat ymparistdkriteerit” pitdvat paikkansa (Alankomaiden 53
prosentista Romanian 85 prosenttiin). Useimmissa maissa hieman pienempi osuus vastaa, etta
toteamus, jonka mukaan “EU-ymparistdmerkki myoénnetaan tuotteille, joilla on vahaisempi
ymparistovaikutus kuin markkinoilla olevilla samankaltaisilla tuotteilla”, pitda paikkansa (Saksassa
47 prosentista Kroatiassa 72 prosenttiin). Niiden vastaajien osuus, jotka vastasivat, ettd vaittama
"EU-ymparistdmerkki on Euroopan unionin ymparistbosaamisen merkki” pitaa paikkansa, on suurin
Kroatiassa (71 prosenttia), Tanskassa (69 prosenttia) ja Bulgariassa (68 prosenttia) ja pienin
Alankomaissa (37 prosenttia) ja TSekissa (39 prosenttia). Vastaavasti 38 prosenttia Unkarissa ja
63 prosenttia Romaniassa vastaajista katsoo, ettd toteamus “EU-ymparistdomerkki on
rippumattomasti todennettu merkki, jonka yritykset voivat paattaa esittda tuotteissaan
osoittaakseen, ettd ne ovat ymparistdystavallisia” pitda paikkansa.

Kaikissa maissa enintaan yksi viidesta vastaajasta tietda, ettd vaite, jonka mukaan EU-
ymparistdbmerkki myonnetdan luonnonmukaisille elintarvikkeille ja juomille, on virheellinen:
Liettuassa se on 6 prosenttia, Puolassa 7 prosenttia ja Bulgariassa ja Romaniassa 8 prosenttia,
Saksassa ja Maltassa 18 prosenttia, Tanskassa ja Ranskassa 19 prosenttia ja ltaliassa 20
prosenttia.
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Q2 Esitetty logo on sama kuin EU-ymparistomerkin logo. Mitk& seuraavista EU-ymparistomerkkia
koskevista vaittamista ovat mielestasi totta tai vaaria? (% oikeista vastauksista maittain)

Totta Vaara
EU- . EU-
ympéristdmerkki yrrlparlstomerkkl on
Saadakseen EU- myonnetaan t(gltlj%%l;rgt?at?nn;arlilt!i EU-
mparistomerkin tuotteille, joiden EU- jonka yritykset 7 mparistomerkki
y’[uF;)tteiden on ymparistovaikutuks ymparistomerkki on J\/oivaty égttéé Y nﬁ) onnetaan
taytettava tiukat etovat Euroopan unionin esittaa tugtteissaan Iuoml{elintarvikkeill
ylerava iuia -y shaisemmat kuin ympéristémerkki. . . o .
ymparistokriteerit. markkinoilla olevien osoittaakseen, etta e ja -juomille
vastaavien .. bet..ovit llisi
tuotteiden. ymparistoystavallisi
a.
EU27 69 60 56 50 15
BE 67 60 49 49 15
BG 71 61 68 57 8
Cz 63 56 39 47 10
DK 67 62 69 43 19
DE 61 47 55 40 18
EE 63 54 48 40 1
IE 61 55 54 49 1
EL 74 64 55 52 1
ES 70 63 64 54 13
FR 73 71 54 53 19
HR 79 72 71 53 10
IT 73 67 57 55 20
CY 79 60 54 51 1
LV 62 54 46 45 10
LT 71 70 59 39 6
LU 69 65 53 49 16
HU 66 61 57 38 16
MT 77 66 66 57 18
NL 53 51 37 43 15
AT 67 53 60 48 13
PL 70 59 57 53 7
PT 74 62 65 52 10
RO 85 68 62 63 8
Si 72 68 64 59 10
SK 64 55 51 47 9
Fl 64 60 59 57 9
SE 64 56 56 43 9

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)
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Sosiodemografiset nakokohdat

Erot niiden vastaajien osuudessa, jotka yksiloivat oikein EU-ymparistomerkkia koskevat nelja
faktaa, ovat yleensa vahaisia. Vastaajien osuus, jonka mukaan maininta "EU-ymparistomerkki
mydnnetdan luonnonmukaisille elintarvikkeille ja juomille”, on vaara, on suurempi nuoremmilla
vastaajilla (12 prosentista 55 vuotta tayttaneilld 20 prosenttin 15-24-vuctiailla), alemman
koulutuksen saaneilla vastaajilla (20 prosentista 14 prosenttiin 20 vuotta tayttaneilld) ja vastaajilla,
jotka ovat nahneet EU-ymparistomerkin (20 prosentista 12 prosenttiin niilla, jotka eivat ole nahneet
tunnusta).

Q2 Esitetty logo on sama kuin EU-ymparistdomerkin logo. Mitk& seuraavista EU-ymparistomerkkia
koskevista vaittamista ovat mielestasi totta tai vaaria? (oikeiden vastausten prosenttiosuus
sosiodemografisten tietojen mukaan)

Totta Vaara
EU- EU-
ympéristsmerkki ymparistdmerkki on
N et riippumattomasti
Saadakseen EU- myo.nneFa_a n todennettu merkki, EU-
ymparistémerkin totteille, joiden EU- jonka yritykset ymparistomerkki
. ympéristovaikutuks ympéaristémerkki on . AR " et
tuotteiden on et ovat Euroopan unionin voivat paattaa myonnetaan

taytettava tiukat esittda tuotteissaan luomuelintarvikkeill

vahaisemmat kuin  ymparistomerkki.

ympéristokriteerit. markkinoilla olevien osoittaakseen, etta e ja -juomille
. ne ovat
vastaavien mpéristoystavallisi
tuotteiden. ymp éy
EU27 69 60 56 50 15
Sukupuoli
Miehet 68 60 57 51 15
Naiset 70 60 56 49 14
Ika
15-24 67 58 56 50 20
25-39 68 61 57 51 17
40-54 70 63 57 52 15
>=55 69 59 55 48 12
Koulutus (ik&, kun se on suoritettu)
Enintaan 15 66 56 56 52 20
vuotta
16—19 vuotta 69 59 56 47 20
yli 20 vuotta 71 63 58 52 14
Opiskelee 68 59 55 52 18
edelleen
ltsenainen
ammatinharjoittaj 69 62 58 54 16
a
Tyontekija 69 62 58 52 16
Manuaalinen 68 58 58 49 16
tyontekija
Ei toimi 69 59 55 48 13
Kaupungistuminen
Maaseutualue 67 57 55 49 15
Pieni/
keskikokoinen 69 61 56 50 15
kaupunki
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Suuri kaupunki /

X 70 62 58 51 14
kaupunki
Tuotteen ymparistévaikutusten merkitys ostopaatoksissa
‘Tarkeaa® 74 65 61 54 14
yhteensa
‘Ei tarkea™ 56 49 44 39 17
yhteensa
Tutustu EU-ymparistomerkkiin aiemmin
Kylla 83 77 72 65 20
Ei 58 48 45 40 12

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)
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2.3. Luottamus EU-ymparistomerkkiin

Koko EU:ssa keskimaarin kolme neljasosaa vastaajista oli samaa mielta siita, ettd he luottavat
siihen, ettd EU-ymparistomerkilla varustetuilla® tuotteilla on todella vahaisempi ymparistévaikutus
kuin markkinoilla olevilla samankaltaisilla tuotteilla (28 prosenttia oli tdysin samaa mielta ja 46
prosenttia jonkin verran samaa mielta).

Romaniassa 88 prosenttia vastaajista oli "taysin" tai "jokseenkin samaa mieltd" siitd, etta he
luottavat siihen, ettd EU-ymparistomerkilla varustetuilla tuotteilla on todella vahaisempi
ymparistovaikutus kuin markkinoilla olevilla vastaavilla tuotteilla. Sopimustaso laskee noin kahteen
kolmasosaan vastaajista TSekissa (66 %), Virossa (67 %), Ranskassa (68 %) ja Latviassa (68 %).*
Taysin samaa mieltd olevien osuus vaihtelee Viron 14 prosentista Romanian 45 prosenttiin.

Kysymys 7_1 Missa maarin olet samaa tai eri mielta seuraavista vaittamista? (% maittain)

Luotan siihen, etta EU-ymparistomerkilla varustetuilla tuotteilla on
todella pienempi ymparistovaikutus kuin markkinoilla olevilla vastaavilla

tuofteifi“ra_a mielta Jokseenkin samaa mielta Jokseenkin eri mielta Téaysin eri mieltad En osaa sanoa
3 9 7 7 11 11 13 12 16 11 12 11 19 18 9 9 15 8 9 13 10 15 14 11 17 11 21 19
3 2 4
6 ° 8 6 & & 7 8 g9 10 13 4 13 13 1 4 5

43 5 5
11
45 50 51 51 54 45 43 37 a3 ?

41 41 44 54 49 52 47

45

41
30 30
- A
s @ @ ( < (

0
LV FR

il
.|_

FI

'Ifﬁ

A

36
iiizeill
0SS0 @wded

RO HU IT HR LT PL MT BG PT

m('b-
(%]
20-
2
30-
EU-
e
m"-
U"-
x"

CcYy SK

m

L SI

m
C
~

2

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)

EU-ymparistdmerkkiin luottavien sosiodemografisten ryhmien valilla on vain vahan eroja. Naiset
(77 %) ovat hieman miehid (73 %) todennakdisemmin samaa mieltd vaittdmasta, jonka mukaan
"luotan siihen, ettd EU-ymparistomerkin saaneilla tuotteilla on todella pienempi ymparistovaikutus
kuin markkinoilla olevilla vastaavilla tuotteilla”.

3 Kun vastaagjilta kysyttiin, ovatko he nahneet EU-ymparistémerkin ennen (Q1) ja mitkd vaittamat EU-
ymparistdmerkistd ovat oikeita tai vaaria (Q2), heille annettiin lyhyt selitys EU-ympéaristdmerkista.
Saatuaan nama tiedot vastaajilta kysyttiin erilaisia jatkokysymyksia, kuten sitd, luottavatko he siihen, etta
EU-ymparistdmerkilla varustetuilla tuotteilla on todella pienempi ymparistévaikutus.

4 Pyodristysten vuoksi kaavioissa esitetyt eri vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet eivat aina tasmalleen
tasmaa tekstissa mainittuihin kokonaismaariin.
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3 jakso. EU-ymparistomerkilla varustettujen
tuotteiden ostaminen

3.1. Ymparistomerkilla varustettujen tuotteiden ostotiheys

Yli kuusi kymmenesta vastaajasta vastasi ostavansa tuotteita, joissa on ymparistémerkki, joko
"usein” (16 %) tai "joskus” (47 %). Sita vastoin noin joka viides vastaaja (22 %) ostaa harvoin
tuotteita, joilla on ymparistdmerkki, ja viisi prosenttia ei koskaan osta tuotteita, joilla on
ymparistomerkki. Joka kymmenes vastaaja (10 %) on epavarma siitd, onko joillakin heidan
ostamillaan tuotteilla ymparistomerkki.

Vastaajilta kysyttiin myos, kuinka usein he ostavat tuotteita, joilla on EU-ymparistémerkki. Tahan
kysymykseen noin neljd kymmenesta vastaajasta vastasi, ettd he ostavat usein (8 %) tai joskus
(30 %) tuotteita, joilla on EU-ymparistdmerkki. Noin joka kuudes vastaaja (18 %) vastasi, etta he
ostavat harvoin tuotteita, joilla on EU-ymparistdmerkki, ja 10 prosenttia, ettd he eivat koskaan osta
tuotteita, joilla on EU-ymparistdmerkki. Niiden vastaajien suhteellisen suuren osuuden mukaisesti,
jotka eivat ole koskaan nahneet EU-ymparistomerkin logoa, 33 prosenttia vastaajista ei tieda,
ostavatko he EU-ymparistdmerkin saaneita tuotteita vai eivat.

Q3 Kuinka usein...? (% EU27:std)

—Usein Joskus Harvoin Ei koskaan En osaa sanoa
Osta tuotteita, joilla on ymparistémerkki . 16 47 22 5 10
Osta tuotteita, joilla on EU-ympéristIrlSki 30 18 10 33

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)

Vastaajista, jotka ilmoittivat nahneensa EU-ymparistdomerkin aiemmin, noin seitseman kymmenesta
vastasi ostavansa tuotteita, joissa on merkinta "usein” (17 %) tai "joskus” (52 %). Noin joka kuudes
vastaaja (18 %) vastasi, ettd he ostavat harvoin tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki, ja kolme
prosenttia, ettd he eivat koskaan osta tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki. Noin yksi
kymmenesta (9 %) ei tieda.
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Q3 Kuinka usein sina...? (% EU27:st3)

—Usein —Joskus Harvoin —Ei koskaan ——En osaa sanoa

Osta tuotteita, joilla on EU-ympéris_ 17- 52 18I 3 I 9

Perusta: vastaajat, jotka ilmoittivat ndhneensa EU-ymparistdmerkin
(n=9 482)
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Italiassa (28 %), Romaniassa (26 %) ja Kyproksella (23 %) noin neljannes — tai enemman —
vastaajista vastasi ostavansa usein ymparistomerkilld varustettuja tuotteita, kun taas Belgiassa,
TSekissa, Virossa, Latviassa ja Slovakiassa vastaava osuus oli 8 %. Niiden vastaajien osuus, jotka
vastasivat ostavansa joskus ymparistomerkilla varustettuja tuotteita, on yli 50 prosenttia Suomessa
(57 prosenttia), Kroatiassa, Portugalissa ja Ruotsissa (kaikki 55 prosenttia) ja Italiassa (51
prosenttia). Vertailun vuoksi voidaan todeta, ettd noin kolmannes (34 prosenttia) vastaa samaan
kysymykseen Unkarissa.

Q3_1 Kuinka usein...? (% maittain)

Osta tuotteita, joilla on ymparistomerkki

—Usein ——Joskus Harvoin ——Ei koskaan ——En osaa sanoa
3 6 7 4 8 10 6 6 10 12 10 10 15 14 14 9 11 11 14 7 9 11 16 13 15
IS ENSEEEETSEETEEE
— - - . 5 5
15 16 E — - 4 5 3 7 4 8
14 17 T T 20 5 HE mm > - e e -- 28 --
17 19 2 9 20 22 23 23 24 B 25 5 o4 28 - - -
26 25 31 3

46

14
e
&

ES

0-3_

I I I | I46 1 I 1
21 I I
T

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)
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Niiden vastaajien osuus, jotka "usein” ostavat EU-ymparistomerkilla varustettuja tuotteita, on suurin
Romaniassa (20 %) ja seuraavaksi suurin ltaliassa (14 %). Pienin osuus on TSekissa ja Latviassa
(molemmissa 3 %). Romaniassa (41 %), Italiassa (37 %), Ranskassa (37 %) ja Belgiassa (35 %)
yli kolmannes vastaajista “joskus” ostaa EU-ymparistdmerkilla varustettuja tuotteita, kun taas
T8ekissa (19 %), Unkarissa (20 %) ja Slovakiassa (20 %) vastaava osuus oli noin joka viides.®
Huomattava osa vastaajista kaikissa jasenvaltioissa ei tiennyt, kuinka usein he ostavat EU-
ymparistdmerkin saaneita tuotteita (Romanian 16 prosentista Suomen 49 prosenttiin).

Q3_2 Kuinka usein...? (% maittain)

Osta tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki

—Usein Joskus Harvoin Ei koskaan En osaa sanoa

16 25 22 37 28 42 38 33 37 36 36 31 35 39 37 37 37 46 30 36 42 49 42 45 47 40 42 44

11
10

15 16 18 19 20 21 22 24
37 14 13 17

32 35 30 32 30 28 30 29 31 31 28 28

20 20 19
20
i 9 9 9 8 9
[ 7 /7 6 5 7 7 4 6 5 6 6 6 5 5 4 4 4 3
.-------------—------i-———_
] - g -_ = > a - 2 - - m . a
"""v"‘v@"‘t_ "-\"&"‘v..ow.‘/{-vv"vv~
RO IT FR LU BE cYy AT EU27 EL MT PL LT HR DK ES EE DE PT SI BG 1IE FI Lv NL SE SK HU cz

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)

5 Romaniassa EU-ymparistdmerkin saaneiden osuus on pienempi kuin "usein" tai "joskus" ostettujen EU-
ymparistdmerkin saaneiden tuotteiden osuus. Myds muissa maissa pieni osa vastaajista, jotka eivat ole
koskaan nahneet EU-ymparistomerkkia, raportoi ostavansa EU-ymparistdmerkin saaneita tuotteita
"joskus". Saattaa olla, ettd vastaajat ovat olettaneet, ettd koska he ostavat tuotteita, joissa on
ymparistdomerkki, joillakin niistd on saattanut olla EU-ymparistomerkki. Toinen syy voi olla se, etta eri
ymparistomerkkien valilla on sekaannusta.
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Sosiodemografiset nakokohdat

Naiset (66 prosenttia) ilmoittavat miehia (61 prosenttia) todennakdisemmin, ettd he ostavat usein
tai joskus tuotteita, joissa on ymparistomerkki. EU-ymparistomerkilla varustettujen tuotteiden
ostotiheydessa ei kuitenkaan ole havaittu eroja.

Vastaavasti korkeasti koulutetut vastaajat ilmoittavat todenndkodisemmin, ettd he ostavat usein tai
joskus tuotteita, joissa on ymparistémerkki (59 prosenttia 15-vuotiaista tai sitd nuoremmista ja 66
prosenttia 20-vuotiaista tai sitd vanhemmista). Tata mallia ei kuitenkaan ole nahtavissa ostettaessa
tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki.

Vaikka niiden vastaajien osuus, jotka "usein” tai "joskus” ostavat ymparistomerkilla varustettuja
tuotteita, kasvaa jonkin verran ian myota (60 prosentista 15—24-vuotiailla 65 prosenttiin 55 vuotta
tayttaneilla), EU-ymparistomerkilla varustettuja tuotteita "usein” tai “joskus” ostavien osuus on
kuitenkin pienin 55 vuotta tayttaneilla (33 prosenttia vs. 40—42 prosenttia 15-54-vuotiailla).

Q3 Kuinka usein ostat tuotteita, joissa on ymparistomerkki? (% 'Usein' + 'Joskus'
sosiodemografisesti)

Tuotteet, joilla on ymparistdmerkki Tuotteet, joilla on EU-

ymparistomerkki
EU27 63 38
Miehet 61 39
Naiset 66 38
15-24 60 40
25-39 62 42
40-54 64 40
>=55 65 35
Enintdan 15 vuotta 59 40
16—19 vuotta 62 36
yli 20 vuotta 66 40
Opiskelee edelleen 63 38
gfner?lzlt?r?r?arjoittaja 68 ar
Tyontekija 65 42
Ei toimi 62 34
Maaseutualue 61 37
II:’:;?Jr;)ii]knek::i,kikokoinen 64 39
o0 5
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Tuotteen ymparistovaikutusten merkitys ostopaatoksissa

"Tarkead” yhteensa 76 47
"Ei merkitysta” 31 15
yhteensa

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)
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Manuaaliset tyontekijat ostavat "usein" tai "joskus" ymparistomerkilla varustettuja tuotteita muita
ammattiryhmia epatodennakéisemmin (58 % vs. 62 %—-68 %). yhdessa tydelaman ulkopuolella
olevien kanssa he ostavat myds epatodennakdisemmin tuotteita, joilla on EU-ymparistémerkki (38
prosenttia ruumiillisen tyontekijoista ja 34 prosenttia tydelaman ulkopuolella olevista, kun vastaava
osuus tyontekijoistd on 42 prosenttia ja itsenaisistd ammatinharjoittajista 47 prosenttia).

Vastaajat, jotka ilmoittavat, ettd tuotteen ymparistdvaikutukset ovat tarkeitd heidan
ostopaatdksissaan, ostavat 2—3 kertaa todennakdisemmin tuotteita, joissa on ymparistémerkki (76
prosenttia vs. 31 prosenttia niista, jotka eivat pidd ymparistdvaikutuksia tarkeind), ja tuotteita,
joissa on EU-ymparistomerkki (47 prosenttia vs. 18 prosenttia).

3.2. Yhteisesti ostetut EU-ymparistomerkin saaneet tuotteet

Selvittaakseen, mitd EU-ymparistomerkin tuoteluokkia ostetaan eniten, vastaajat saivat ensin
luettelon tuotteista ja kysyivat, mita tuotteita he ovat ostaneet viimeksi kuluneiden 12 kuukauden
aikana. Kuluneiden 12 kuukauden aikana ostamiensa tuotteiden osalta heilta kysyttiin, oliko jollakin
naista tuotteista EU-ymparistomerkki. On jalleen tarkedad huomata, ettd edellisessad jaksossa
kasiteltyjen tulosten mukaisesti noin joka toinen vastaaja eri puolilla EU:ta (48 %) vastasi, ettd he
eivat tieda, oliko jollakin heidan ostamistaan tuotteista EU-ymparistomerkki.

Seuraavan sivun kuvassa keskitytaan kunkin tuoteluokan osalta vastaaijiin, jotka ovat ostaneet
tuotteen kyseisesta tuoteluokasta viimeksi kuluneiden 12 kuukauden aikana. N&in ollen kaavio
osoittaa kunkin tuoteluokan osalta, kuinka suuri osuus ostajista on ilmoittanut ostaneensa ainakin
joitakin tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki.
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Kaiken kaikkiaan voidaan todeta, ettd niiden vastaajien osuus, jotka ostivat vahintaan joitakin
tuotteita, joilla on EU-ymparistémerkki, on edelleen enintdan neljannes kaikkien tuoteluokkien
osalta. Esimerkiksi noin  neljannes vastaajista (23 %), jotka ovat ostaneet
pesuaineita/puhdistusaineita viimeisten 12 kuukauden aikana, vastasi ostaneensa ainakin osan
niista EU-ymparistomerkilla. Niiden vastaajien osuus, jotka ovat ostaneet ainakin joitakin tuotteita,
joilla on EU-ymparistomerkki, on alhaisin — 11 prosenttia — majoituspalvelujen (hotellit’/kampukset)
osalta. Se nayttdad olevan suurin kasvualustojen/maanparannusaineiden ja lattiapaallysteiden/-
renkaiden osalta, mutta naiden lukujen tulkinnassa olisi noudatettava varovaisuutta, koska vain
pieni osa vastaajista oli ostanut naihin luokkiin kuuluvia tuotteita viimeksi kuluneiden 12 kuukauden
aikana.

Q4b Oletko ostanut EU-ymparistomerkilla seuraavia tuotteita viimeisten 12 kuukauden
aikana? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot. (% EU27:std)

Pesuaineet/puhdistusaineet 23% _

Tekstiilit, vaatteet/jalkineet

Paperituotteet (kuten pehmopaperi,
pehmopaperituotteet, kopiopaperi jne.)

Kosmetiikka/elaintenhoitotuotteet

Imukykyiset hygieniatuotteet 22% -

(vaipat/naarastyynyt/tamponit)

Matkailumajoituspalvelut (hotellit / 119% -
leirintaalueet)

Maalit/lakat
Huonekalut/vuodepatjat 16% -

Kasvualustat/maanparannusainee2 4% _

Lattianpaallysteet/-tiilet

Perustaso: n = 2 758 (lattiapaallysteet/-tiilet) — n = 21 141 (pesuaineet/puhdistusaineet) — Perustaso
vaihtelee tuotteittain keskittyen vastaajiin, jotka ilmoittivat ostaneensa tuoteluokan viimeisten 12
kuukauden aikana

Seuraavan sivun taulukossa esitetaan tulokset eri maissa keskittyen edelleen kunkin tuoteluokan
osalta vastaajiin, jotka ovat ostaneet kyseisen tuoteluokan viimeisten 12 kuukauden aikana.
Muistutettakoon, ettd tdma luku osoittaa kunkin tuoteluokan osalta, kuinka suuri osuus ostajista on
ilmoittanut ostaneensa ainakin joitakin tuotteita, joilla on EU-ymparistémerkki.

EU:n keskimaaraisten tulosten mukaisesti useimmissa maissa niiden vastaajien osuus, jotka
ostivat vahintaan joitakin EU-ymparistomerkilla varustettuja tuotteita, on edelleen enintdan
neljannes kaikkien tuoteluokkien osalta. Esimerkiksi Sloveniassa tadma osuus vaihtelee
majoituspalvelujen (hotellit/leirit) osalta 4 prosentista 22 prosenttiin
pesuaineiden/puhdistusaineiden osalta ja Espanjassa majoituspalvelujen (hotellit/leirit) osalta 8
prosentista 22 prosenttin  kosmeettisten tuotteiden/eldintenhoitotuotteiden osalta. Joissakin
harvoissa maissa (esim. Ranskassa, Italiassa ja Romaniassa) niiden vastaajien osuus, jotka
ostivat ainakin joitakin EU-ymparistomerkilla varustettuja tuotteita, on monissa tuoteluokissa yli
neljannes. Esimerkiksi Ranskassa tama osuus vaihtelee majoituspalvelujen (hotellit/leirit) 15
prosentista imukykyisten hygieniatuotteiden (vaipat/naarastyynyt/tamponit) 33 prosenttin —
vastaava luku on 44 prosenttia lattiapaallysteiden/-tiilien osalta, mutta tata lukua tulkittaessa on
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noudatettava varovaisuutta, koska vain harvat vastaajat ovat ostaneet tamantyyppisia tuotteita
viimeisten 12 kuukauden aikana.
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Q4b Oletko ostanut EU-ymparistomerkilla seuraavia tuotteita viimeisten 12 kuukauden aikana?

Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot. (% maittain)

EU27
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

* Varoitus: pienet
peruskoot maan
tasolla (<150)

Pohja: n =2 758

(Lattianpaallyste/-
tillet) —n =21 141
(Pesuaineet/puhd

istusaineet) —
Pohja vaihtelee

tuote, keskittyen
vastaajiin, jotka
ilmoittivat
ostaneensa
tuoteluokan
viimeisten 12
kuukauden
aikana

Paperituotteet Imukykyis
Pesua (esim.  Kosmetiikk et o I\/.Ia.tkailum
ineet/ Tekstiilit, pehmopaperi, hygieniatu ajoituspal
puhdi_ yaa.tteet/ pehmopaperitu elzintenhoi ottget velut .
stusai jalkineet otteet, (vaipat/  (hotellit/ka
neet kopiopaperi totuotteet naistyynyt/ mpukset)
jne.) tamponit)
23 14 23 21 22 11
26 12 20 18 16 12
19 12 22 19 17 6
16 7 15 16 14 6
21 12 15 13 12 10
19 13 21 17 17 10
23 8 18 18 16 6
17 10 16 12 14 8
29 13 25 24 20 10
19 13 21 22 20 8
29 19 29 28 33 15
18 11 18 18 12 4
30 17 32 24 24 15
25 12 25 20 16 10
19 5 17 12 1 6
30 11 20 20 20 9
28 12 25 17 15 7
17 9 18 11 13 8
24 10 20 16 18 9
16 10 14 12 11 8
20 11 17 19 17 8
21 12 21 22 20 9
21 10 19 19 15 10
42 33 39 39 40 18
22 10 21 15 16 4
15 10 16 15 11 7
13 7 12 10 12 6
18 12 13 13 16 1

33

Huonekalu
Maalit/ t/
lakat vuodepatja
t

19 16
17 18
13 11
12 9
10 13
21 14
11 10
11 15
18 21
20 11
26 24
9 8
22 20
26 13
10 11
17 13
11 6
9 8
14 11
10 13
17 14
16 15
13 11
30 33
13 15
13 13
13 11
18 12

Kasvualu

stat/

Lattianpa

maanpar allysteet/-
annusain tiilet*

eet®

24
31
20
1"
14
29
1
16
24
19
32
14
28
26
12
18
10
19
17
27
17
27
19
43
19
15
1"
14

26
24
15
16
20
22
10
14
22
22
44

28
12
17
17

10
10
22
16
23
10
40
13
15
27
26
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Sosiodemografiset nakokohdat

Yli 55-vuotiaat vastaajat ilmoittavat yleensa nuorempia vastaajia epatodennakoisemmin ostavansa
EU-ymparistdmerkilld varustettuja tuotteita eri tuoteluokissa. Esimerkiksi paperituotteita ostavista
vastaajista 18 prosenttia yli 54-vuotiaista ilmoitti ostavansa tuotteita EU-ymparistomerkilla. Luku
nousee 28 prosenttiin 15—24-vuotiailla ja 29 prosenttiin 25—-39-vuctiailla.

Itsendiset ammatinharjoittajat ilmoittavat kaiken kaikkiaan todennakoéisimmin ja tydelaman
ulkopuolella olevat vahiten todennakdisimmin ostavansa EU-ymparistdmerkilla varustettuja
tuotteita kussakin tuoteluokassa. Esimerkiksi pesuaineita/puhdistustuotteita ostavista vastaajista
31 prosenttia ilmoitti ostavansa ainakin osan naista tuotteista EU-ymparistomerkilla. TAma luku
laskee 19 prosenttiin niiden vastaajien osalta, jotka eivat ole tyéssa.

Sukupuolen ja koulutusryhmien valilld on myds joitakin eroja. Esimerkiksi kosmetiikkaa tai
elaintenhoitotuotteita ostavista vastaajista 23 prosenttia vahintdan 20-vuotiaista ilmoitti ostavansa
tamantyyppisia tuotteita EU-ymparistomerkilla, kun vastaava osuus 15-vuotiaista tai sita
nuoremmista vastaajista oli 15 prosenttia.

Q4b Oletko ostanut EU-ymparistomerkilla seuraavia tuotteita viimeisten 12 kuukauden aikana?
Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot. (% sosiodemografisten tietojen mukaan)

Paperituotteet Imukykyise
Pesuainee Tekstiilit (esim. . Kosmetii t — Matkailumaj Huonek Kasvual Lattian
, pehmopaperi, kka/ hygieniatu . . ustat/ 2 o
t/ M oituspalvelut Maalit/ alut/ paallys
. vaatteet pehmopaperit eldintenh otteet . maanpa

puhdistusa . . . . (hotellittkam lakat  vuodep eet/

! /jalkine uotteet, oitotuott (vaipat/naa . rannusa "

ineet . . pukset) atjat . «  laatat

et kopiopaperi  eet rastyynyt/t ineet
jne.) amponit)

EU27 23 14 23 21 22 11 19 16 24 26
Sukupuoli
Miehet 23 16 24 22 28 12 22 18 27 29
Naiset 23 13 22 20 18 9 16 14 20 22
15-24 26 20 28 24 26 15 27 22 38 35
25-39 28 19 29 25 26 15 25 21 35 32
40-54 25 14 23 22 20 10 17 13 20 22
>=55 19 10 18 16 17 7 16 12 13 16
Koulutus (ik&, kun se on suoritettu)
Enintdan 15 23 17 26 15 29 16 17 19 31 27
vuotta
16—19 vuotta 20 11 21 17 19 8 16 13 19 21
yli 20 vuotta 25 15 23 23 22 10 21 16 23 26
Opiskelee 26 17 27 23 23 17 21 19 31 32
edelleen
Itsendinen
ammatinharj 31 23 32 29 31 19 29 25 31 39
oittaja
Tyontekija 27 17 26 24 25 13 22 18 28 25
Manuaalinen 24 14 26 20 25 13 17 17 28 33
tyontekija
Ei toimi 19 10 18 16 16 6 15 11 16 19

Perustaso: n = 2 758 (lattiapaallysteet/-tiilet) — n = 21 141 (pesuaineet/puhdistusaineet) — Perustaso vaihtelee
tuotteittain keskittyen vastaajiin, jotka ilmoittivat ostaneensa tuoteluokan viimeisten 12 kuukauden aikana
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3.3. Lisaa tuotteita EU-ymparistomerkilla

Vastaajilta kysyttiin kunkin EU-ymparistomerkin tuoteluokan osalta, haluaisivatko he 16ytaa lisaa
tuotteita, jotka on merkitty EU-ymparistomerkilla. Kaikissa luokissa vastaajia, jotka haluaisivat
I6ytad enemman EU-ymparistomerkin saaneita tuotteita, on huomattavasti enemman kuin niita,
jotka sanovat painvastaista. Esimerkiksi 71 prosenttia vastaa, ettd he haluaisivat 10ytda enemman
EU-ymparistdmerkin saaneita tuotteita tekstiileista, vaatteista ja jaloista, kun taas 13 prosenttia ei
halua 16ytaa lisaa tuotteita, 4 prosenttia ilmoittaa, ettd he eivat osta tamantyyppisia tuotteita, ja 12
prosenttia ei tieda. Muiden tuoteryhmien osalta niiden osuus, jotka haluaisivat 16ytaa lisda EU-
ymparistdbmerkin saaneita tuotteita, vaihtelee 46 prosentista (lattiapaallysteet/-tiilet) 63 prosenttiin
(kosmetiikka/elaintenhoitotuotteet).

Kysymys 6 Haluatko 16ytaa lisaa tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki jossakin
seuraavista luokista? (% EU27:std)

—Kylla Ei —Ei sovelleta (en osta naita tuotteita/palveluja) En osaa sanoa

71 13.4 12
eldintenhoitotuotteet

Tekstiilit, vaatteet /jalkineet

Huonekalut/vuodepatjat _ 59 16 - 13 13
(vaipat/naarastyynyt/tamponit) 58 12 21 9
Majoituspalvelut _ 52 16 18 14
(hotellit/leirintaalueet)
Lattianpééllysteet/—tiil_ 46 16 - 26 12

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)
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Kaikissa maissa suurin osa vastaajista vastasi, ettd he haluaisivat I0ytaa enemman tuotteita, joilla
on EU-ymparistdmerkki, tekstiilien, vaatteiden ja jalkojen luokassa (TSekin 54 prosentista
Portugalin ja Romanian 83 prosenttin). Samanlainen kuva on kosmetiikan ja
elaintenhoitotuotteiden osalta, silla yli puolet vastaajista kaikissa maissa ilmaisi haluavansa I0ytaa
lisdda EU-ymparistomerkilla varustettuja tuotteita tasta luokasta (TSekin 51 prosentista Criatian 75
prosenttiin).

Niiden vastaajien osuus, jotka haluaisivat 10ytaa lisda EU-ymparistomerkin saaneita tuotteita
maalien/lakkojen luokasta, on suurin Bulgariassa (72 %), Kreikassa (71 %) ja Espanjassa (70 %) ja
alhaisin Suomessa (43 %), Latviassa (46 %), Virossa (47 %), T3ekissa ja Tanskassa (molemmissa
48 %).

20 jasenvaltiossa vahintaan puolet vastaajista ilmoitti haluavansa l6ytaa
huonekalujen/vuodepatjojen luokasta lisaa tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki. Vastaajien
osuus vaihteli Viron 43 prosentista Portugalin 73 prosenttiin.

Noin seitseman kymmenesta vastaajasta Kyproksessa (72 %), Portugalissa (71 %), Kreikassa (71
%), Bulgariassa (70 %), Espanjassa (70 %), ltaliassa (69 %) ja Romaniassa (68 %) vastasi
haluavansa |6ytaa lisdd EU-ymparistomerkin saaneita tuotteita imukykyisten hygieniatuotteiden
kategoriasta. Sita vastoin alle puolet vastaajista mainitsi saman Tanskassa (42 %), Virossa (44 %),
Saksassa (46 %), Alankomaissa (46 %) ja Belgiassa (49 %).

Yli kaksi kolmasosaa vastaajista Portugalissa (69 %), Espanjassa (68 %) ja Kyproksella (67 %)
ilmoitti  haluavansa |0ytda majoituspalveluluokasta enemman tuotteita, joilla on EU-
ymparistomerkki. TSekissa noin kolmannes vastaajista (35 %) vastasi samoin.

Bulgaria (61 %), Espanja (59 %), Italia (57 %), Portugali (54 %), Kreikka ja Romania (53 %) ovat
ainoat maat, joissa yli puolet vastaajista ilmoitti haluavansa 16ytda lisdd EU-ymparistdémerkin

saaneita tuotteita lattiapaallysteiden/tiilien luokasta. Vertailun vuoksi voidaan todeta, ettd alle
kolmannes vastaajista antoi saman vastauksen Tanskassa (28 %) ja Virossa (32 %).
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Kysymys 6 Haluatko 16ytaa lisaa tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki jossakin seuraavista
luokista? (% "Kylla” maittain)
Kosmetiikka Imukykyise

\le';‘i’tt;'e'ft '/ Maalit Huonekalu/  t  Matkailumajoitu L?;gf‘e”eﬁia'

falkineet elaintenhoit  lakat  vuodepatjat hygieniatuo spalvelut tiilet

J otuotteet tteet
EU27 71 63 60 59 58 52 46
BE 63 57 50 46 49 43 35
BG 78 71 72 67 70 62 61
Cz 54 51 48 45 50 35 33
DK 60 52 48 44 42 36 28
DE 65 57 53 52 46 42 37
EE 56 54 47 43 44 35 32
IE 72 66 61 59 59 58 47
EL 76 68 71 69 71 63 53
ES 76 69 70 70 70 68 59
FR 71 63 61 61 59 54 46
HR 79 75 68 65 64 52 46
IT 77 68 67 68 69 59 57
CYy 77 73 66 72 72 67 49
LV 58 56 46 49 51 37 38
LT 62 61 52 49 52 41 42
LU 70 60 54 51 54 47 36
HU 65 66 52 50 55 45 39
MT 78 71 66 61 66 61 46
NL 61 56 54 47 46 43 41
AT 68 66 51 53 56 47 37
PL 73 56 61 53 58 48 47
PT 83 73 68 73 71 69 54
RO 83 68 65 67 68 61 53
Sl 66 63 55 51 51 47 35
SK 67 62 58 51 57 44 36
Fl 66 60 43 51 46 47 33
SE 67 57 53 56 52 46 37

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)
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Sosiodemografiset nakokohdat

Naiset vastaavat miehia todennakdisemmin, ettd he haluaisivat |0ytdd enemman EU-
ymparistdbmerkin saaneita tuotteita tekstiilien, vaatteiden/jalkineiden (74 % vs. 67 %),
kosmetiikan/eldintenhoitotuotteiden (68 % vs. 57 %) ja imukykyisten hygieniatuotteiden (65 % vs.
51 %) luokista.

Vahintaan 55-vuotiaat vastaajat eivat todennakdisesti vastaa, ettd he haluaisivat 16ytaa lisaa EU-
ymparistomerkilla varustettuja tuotteita kosmetiikasta/elaintenhoitotuotteista (59 prosenttia vs. 65
prosenttia nuoremmissa ikaryhmissa), imukykyisistd hygieniatuotteista (51 prosenttia vs. 61-65
prosenttia) ja majoituspalveluista (48 prosenttia vs. 52-56 prosenttia). Sitéa vastoin 15-24-vuotiailla
vastaajilla on pienempi taipumus vastata, ettd he haluavat enemman EU-ymparistdmerkin saaneita
tuotteita luokkiin "maalit/lakat” (52 prosenttia vs. 64-59 prosenttia) ja "huonekalut/vuodepatjat” (54
prosenttia vs. 62—-59 prosenttia).

Korkea-asteen koulutuksen saaneet vastaajat vastaavat yleensa todennakéisemmin siihen, etta he
haluavat enemman tuotteita, jotka on merkitty EU-ymparistomerkilla. Tama koskee esimerkiksi
tekstiileja, vaatteita ja jalkoja, joiden osalta 74 prosenttia 20 vuotta tayttaneistd vastaajista haluaisi
I6ytdd enemman tuotteita EU-ymparistomerkilla, kun vastaava osuus 16—19-vuotiaista vastaajista
oli 71 prosenttia ja ennen 16 vuoden ikda koulutuksensa lopettaneista vastaajista 61 prosenttia.

Tybntekijat vastaavat muita ammattiryhmia enemman, ettd he haluaisivat 0ytaa lisda EU-
ymparistbmerkin saaneita tuotteita imukykyisten hygieniatuotteiden (63 % vs. 55-58 %),
maalien/lakkojen (63 % vs. 56-59 %) ja huonekalujen/vuodepatjojen (61 % vs. 53-58 %) luokista.

Kaupunkiseudulla asuminen korreloi yleensa voimakkaamman halun kanssa I0ytdaa enemman
tuotteita, jotka on merkitty EU-ymparistomerkilla. Esimerkiksi 74 prosenttia suurkaupungissa
asuvista vastaajista ilmoitti haluavansa 10ytada lisdd EU-ymparistomerkilld varustettuja tuotteita
tekstiilien, vaatteiden ja jalkojen luokasta, kun taas 70 prosenttia vastaajista asui
pienessa/keskisuuressa kaupungissa ja 69 prosenttia maaseudulla asuvista vastaajista.

Vastaajat, joiden mielesta ymparistovaikutukset ovat tarkeda osa tuotteen ostopaatosta, ja
vastaajat, jotka ovat nahneet EU-ymparistomerkin aiemmin, haluaisivat I6ytdada enemman EU-
ymparistomerkilla varustettuja tuotteita kaikista tuoteluokista.
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Kysymys 6 Haluatko 16ytaa lisaa tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki jossakin seuraavista
luokista? (% "Kylla” yhteensa sosiodemografisten tietojen mukaan)

.. Kosmetiikk Huonek  Imukykyiset , . .
Tekstiili, a/ Maalit/ alut/ hygieniatuotteet Matkallumaj !Tatt|anpa
vaatetus ... , . oituspalvelu allysteet/-
L elaintenhoi lakat vuodepa (vaipat/naarasty -
jalkineet : ; t tiilet
totuotteet tjat ynyt/tamponlt)

EU27

Sukupuoli

Miehet

Nalset

15 24

25-39 68 65 59 59 65 55 48

40-54 72 65 64 62 63 56 51

>=55

Koulutus (ika, kun se on suoritettu)

Enintaan 15 ¢4 53 50 52 52 44 37

vuotta

16—19 vuotta 71 61 60 59 56 49 45

yli 20 vuotta 74 66 64 62 62 57 50

Opiskelee 71 68 56 58 61 55 45

edelleen

Itsendinen

ammatinharjoi 65 63 59 58 58 54 51

ttaja

Tyontekija 72 66 63 61 63 57 50

Manuaalinen ¢, 56 56 53 55 48 43

tyontekija

Ei toimi

Kaupunglstumlnen

Maaseutualue 69

Pieni/
keskikokoinen 70 62 59 59 58 52 46
kaupunki
Suuri
kaupunki / 74 64 62 61 61 56 48
kaupunki
Tuotteen ymparistovaikutusten merkitys ostopaatdksissa
‘Tarkead” 80 70 67 67 66 60 53
yhteensa

Ei tarkes 47 42 40 36 39 31 27
yhteensa

Tutustu EU-ymparistdmerkkiin aiemmin
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Kylla 79 72 70 69 68
Ei 64 55 52 51 51
Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

3.4. EU-ymparistomerkin saaneiden tuotteiden ostaminen

Q5 Mista ostat useimmiten tuotteita, joilla on
EU-ymparistomerkki? (Voit valita useamman
kuin yhden vastauksen) (% EU27:sta)

supermarketeissa 66% | NGTGcTaazcNEE

Biokaupoissa
Verkossa
Muuta

En osaa sanoa

Perusta: vastaajat, jotka ovat ostaneet tuotteita, joilla
on EU-ymparistomerkki (n=14 194)

supermarketeista, biokaupoista ja verkosta

Vastaagjilta, jotka ovat ostaneet EU-ymparistomerkilla varustettuja tuotteita, kysyttiin, mista he
useimmiten ostavat naita tuotteita. Ylivoimaisesti suurin osa (66 %) vastaajista vastasi, ettd he
ostavat EU-ymparistomerkilla varustettuja tuotteita useimmiten supermarketeista. Noin neljasosa
vastaajista (24 %) vastasi, ettd he ostavat useimmiten EU-ymparistomerkin saaneita tuotteita
biokaupoista. Sama osuus (24 %) vastaa, ettd he ostavat EU-ymparistdmerkin saaneita tuotteita
useimmin verkosta.

Kaikissa jasenvaltioissa noin puolet — tai enemman — vastaajista vastaa, ettd he ostavat EU-
ymparistdmerkin saaneita tuotteita useimmiten supermarketeista (Ruotsin 47 prosentista Ranskan
80 prosenttiin). EU-ymparistdmerkin saaneita tuotteita ostavien osuus biokaupoista vaihtelee
Tanskan 12 prosentista Bulgarian 39 prosenttiin. Portugalissa 5 prosenttia vastaajista mainitsi
verkkokaupat ja Puolassa 37 prosenttia vastaajista.
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Q5 Mista ostat useimmiten tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki? (Hyvaksytaan useita
vastauksia) (% maittain)

Supermarketeis

sa Biokaupoissa Verkossa Muuta En osaa sanoa

EU27 66 24 24 4 11
BE 69 22 20 2 13
BG 56 39 21 6 12
Ccz 55 21 36 4 12
DK 67 12 18 3 18
DE 60 22 26 8 15
EE 64 19 15 3 17
IE 65 19 20 2 17
EL 67 29 20 1 9

ES 62 28 25 3 9

FR 80 24 19 3 7

HR 58 30 12 6 17
IT 64 28 27 3 10
CYy 73 27 14 1 11
LV 62 16 20 3 16
LT 69 17 21 3 12
LU 71 31 13 3 14
HU 56 22 22 7 14
MT 67 20 13 3 21
NL 62 18 22 8 17
AT 65 26 25 6 12
PL 64 25 37 5 11
PT 70 30 5 2 14
RO 79 23 25 5 5

Sl 62 19 19 4 17
SK 56 22 24 6 15
Fl 67 13 14 3 21
SE 47 22 33 7 16

Perusta: vastaajat, jotka ovat ostaneet tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki (n=14 194)
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Sosiodemografiset nakokohdat

Sosiodemografinen analyysi osoittaa, ettd miehet (26 prosenttia) ostavat jonkin verran naisia (23
prosenttia) todennakéisemmin EU-ymparistomerkilla varustettuja tuotteita verkosta. Lisaksi 25-39-
vuotiaat vastaajat (35 prosenttia) ostavat todennakdisimmin EU-ymparistdmerkin saaneita tuotteita
verkossa, kun taas 55-vuotiaat (16 prosenttia) ja sitd vanhemmat vastaajat ostavat sita
todennakdisimmin. Myds 25-39-vuotiaat vastaajat (31 %) ja 15-24-vuotiaat vastaajat (29 %)
mainitsevat todennakdisemmin biokaupat (23 % 40-54-vuotiaista ja 19 % yli 55-vuotiaista). EU-
ymparistdbmerkin saaneiden tuotteiden osuus supermarketeissa kasvaa ian myéta (58 prosentista
15—24-vuotiaista 69 prosenttiin yli 55-vuotiaista).

Suurin ero eri koulutusryhmien valilla on EU-ymparistdomerkin saaneiden tuotteiden osuudessa,
joka ostetaan useimmiten supermarketeista. Vaikka 56 prosenttia 15-vuotiaista tai sita
nuoremmista vastaajista valitsee “supermarketeissa”, tdma Iuku nousee 69 prosenttin 20-
vuotiaista tai sitd vanhemmista vastaajista.

Q5 Mista ostat useimmiten tuotteita, joilla on EU-ympéaristdmerkki? (% sosiodemografisten
tietojen mukaan)

Supermarketeissa  Biokaupoissa Verkossa Muuta En osaa sanoa
EU27 66 24 24 4 11
Miehet 67 24 26 4 11
Naiset 66 25 23 5 11
15-24 58 29 28 5 9
25-39 65 31 35 5 8
40-54 68 23 25 4 10
>=55 69 19 16 5 14
Enintdan 15 vuotta 56 25 23 8 12
16—19 vuotta 67 20 21 4 13
yli 20 vuotta 69 27 27 5 10
Opiskelee edelleen 64 29 25 3 7
gsrfrgea“t?r?r?arjoittaja 64 33 31 5 7
Tyontekija 66 29 29 5 9
Manuaalinen tydntekija 57 23 28 5 10
Ei toimi 69 18 18 4 13
Maaseutualue 65 22 23 4 11
E;ir;)lﬁ(neksiklkokomen 67 24 24 4 11
E:J’;Lﬁi?p“”k' / 66 27 26 6 11

Perus: kaikki vastaajat (n=14 194)

"Biokaupoissa” valitsevien vastaajien osuus on suurin itsendisten ammatinharjoittajien
keskuudessa (33 prosenttia vs. esimerkiksi 18 prosenttia tydeldaman ulkopuolella olevista
vastaaijista), kun taas "supermarketeissa” mainitsevien vastaajien osuus on pienin ruumiillisen tyén
tekijoiden keskuudessa (57 prosenttia vs. 69 prosenttia tydelaman ulkopuolella olevista
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vastaajista). Tyoelaman ulkopuolella olevat vastaajat mainitsevat harvemmin EU-ymparistomerkin
saaneiden tuotteiden ostamisen verkossa (18 prosenttia verrattuna 28-31 prosenttiin muissa
ammattiryhmissa).

EU-ymparistomerkilla varustettujen tuotteiden ostaminen biokaupoista on my6s hieman
yleisempaa suurissa kaupungeissa asuvien vastaajien keskuudessa (27 prosenttia) kuin
maaseudulla asuvien vastaajien keskuudessa (22—24 prosenttia).

3.5. Syyt olla ostamatta tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki

Vastaajilta, jotka eivat ole koskaan ostaneet EU-ymparistomerkin saaneita tuotteita, kysyttiin
heidan paatdksensa syitd. He voisivat valita ennalta maaritetystd perusteluluettelosta ja antaa
useita vastauksia.®

Syy, jonka vastaajat valitsivat useimmin, on "En etsi ymparistdbmerkkeja ostamistani tuotteista”
(valittu 40 prosentilla). Vastaajista 14 prosenttia valitsi vaihtoehdon "En ole huolissani
ymparistdasioista". Yhteensa 48 prosenttia vastaajista valitsi jommankumman tai molemmat edella
mainituista syista.

Kolme kymmenestd vastaajasta (30 %) vastasi, ettd he eivat I6yda EU-ymparistomerkilla
varustettuja tuotteita, joissa he tekisivat ostoksia. Sen jalkeen 23 prosenttia valitsi syyksi sen, etta
EU-ymparistomerkilld varustetut tuotteet ovat liian kalliita. Pienemmat luvut valitsivat syyksi sen,
ettd EU-ymparistomerkilla varustetut tuotteet eivat ole aidosti ymparistoystavallisia (9 prosenttia)
tai eivat ole laadukkaita (5 prosenttia).

Kysymys 8 Miksi et osta tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki?

(% EU27:sta)
En etsi ymparistdmerkkejé  40% _

ostamistani tuotteista

En 16yda tuotteita, joilla on EU-
ymparistomerkki.

EU-ymparistomerkilla varustetut tuotteet ovat liian’kalliita
En ole huolissani ymparistékysymyksista

Tuotteet, joilla on EU-ympéristémerkki, 99%, -
eivat ole aidosti ymparistoystavallisia

Tuotteet, joilla on EU- 5% .
ymparistomerkki, eivat ole

hyVéIaatMﬁ@ta

En osaa sanoa

Perusta: vastaajat, jotka eivat koskaan osta tuotteita, joilla on EU-
ymparistomerkki (n=2 882)

6 Peruskoko on liian pieni (n<150) tulosten esittamiseksi yksittaisten maiden tasolla.
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Sosiodemografiset nakokohdat

Kysyttaessa, miksi miehet eivat osta tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki, miehet vastaavat
naisia todennakdisemmin kysymykseen "En tunne olevani huolissani ymparistokysymyksista” (21
% vs. 8 %), "EU-ymparistomerkilla varustetut tuotteet eivat ole aidosti ymparistdystavallisia” (13 %
vs. 6 %) ja "EU-ymparistomerkilld varustetut tuotteet eivat ole laadukkaita” (6 % vs. 3 %). Myds
15—-24-vuotiaat vastaajat (9 prosenttia) mainitsevat jalkimmaisen todennakdisemmin kuin yli 40-
vuotiaat (3—4 prosenttia) eli sen, ettd "EU-ymparistomerkilla varustetut tuotteet eivat ole
laadukkaita”. Toinen ero esimerkiksi ikdryhmien valilld on se, ettd 15-24-vuotiaat vastaajat
ilmoittavat useammin, ettd he eivat I0yda EU-ymparistomerkilld varustettuja tuotteita, joissa he
ostavat (36 prosenttia vs. 27—30 prosenttia vanhemmissa ikdryhmissa).

Suurin ero koulutusryhmien valilld on niiden vastaajien osuudessa, jotka valitsivat vaihtoehdon
"tuotteet, joilla on EU-ymparistomerkki, eivat ole aidosti ymparistdystavallisia”. Ero on suurin niiden
vastaajien keskuudessa, jotka ovat lopettaneet koulutuksensa ennen 16 vuoden ikaa (18
prosenttia verrattuna 8-9 prosenttiin korkeasti koulutettujen vastaajien keskuudessa).

Kysymys 8 Miksi et osta tuotteita, joilla on EU-ymparistdmerkki? (% sosiodemografisten tietojen
mukaan)

Tuotteet, joilla on

En etsi En I6yda EU- EU- Tuotteet, joilla
R tuotteita, joilla ymparistdmerk En ole huolissani . n . on EU-
ymparistdmerkke EU & tetut A ristok ymparistdmerkki, Aristd
ja ostamistani on k.- illa varustetut ymparistokysymy eivat ole aidosti Y parstomer
] t . ymparistémer tuotteet ovat ksista o e KKi, eivat ole
uotteista . . - ympéristoystavallisi - -
kki. liian kalliita P hyvélaatuisia
EU27 40 30 23 14 9 5
Sukupuoli
Miehet 42 28 21 21 13 6
Naiset 38 32 25 8 6 3
15-24 40 36 24 14 10 9
25-39 41 28 24 16 12 6
40-54 34 27 23 16 8 4
>=55 43 30 23 11 8 3
Koulutus (ik&, kun se on suoritettu)
Enintaan 15 38 32 25 11 18 7
vuotta
16—19 vuotta 38 30 23 14 8 4
yli 20 vuotta 41 30 24 15 9 4
Opiskelee 45 37 26 1 6 6
edelleen
Itsenainen
ammatinharjoittaj 42 23 21 25 15 12
a
Tyontekija 38 27 24 15 11 6
Manuaalinen 45 29 27 21 15 8
tyoéntekija
Ei toimi 40 33 23 10 6 2
Kaupungistuminen
Maaseutualue 42 28 25 12 10 5
Pieni/ 39 29 24 16 9 5

keskikokoinen
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kaupunki

Suuri kaupunki /
kaupunki

Perus: kaikki vastaajat (n=2 882)

39 32 21 13
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Itsenaiset ammatinharjoittajat (25 prosenttia) ja ruumiillisen tyén tekijat (21 prosenttia) jattavat
todennakdisemmin kuin tydntekijat (15 prosenttia) ja ne, jotka eivat tydskentele (10 prosenttia),
ostamatta EU-ymparistomerkilla varustettuja tuotteita, koska he eivat tunne olevansa huolissaan
ymparistokysymyksistd. Samanlainen malli on nahtavissa "En etsi ymparistomerkkeja ostamistani
tuotteista” ja "EU-ymparistomerkilla varustetut tuotteet eivat ole aidosti ymparistoystavallisia”.
Manuaalityontekijat mainitsevat myos jonkin verran useammin, ettd EU-ymparistomerkilla
varustetut tuotteet ovat liian kalliita (27 prosenttia verrattuna esimerkiksi 21 prosenttiin itsenaisista
ammatinharjoittajista). Ne, jotka eivat tydskentele, sanovat todennakdéisemmin, ettd he eivat |6yda
tuotteita, joilla on EU-ymparistémerkki, jossa he tekevat ostoksia (33 prosenttia vs. esimerkiksi 23
prosenttia itsenaisistda ammatinharjoittajista).
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4 jakso. Ymparistomerkit ja -vaitteet

EU:ssa keskimaarin noin kahdeksan kymmenesta vastaajasta on samaa mielta siita, etta yritykset
esittdvat usein harhaanjohtavia ymparistévaittamia, mika saa asiakkaat uskomaan, ettd heidan
tuotteensa tai palvelunsa on ymparistoystavallinen (30 prosenttia on taysin samaa mielta ja 48
prosenttia jonkin verran samaa mieltd). Samaan aikaan lahes yhdeksan kymmenesta vastaajasta
oli samaa mielta siita, ettd ollakseen uskottava riippumattoman organisaation on todennettava
ymparistomerkki (56 prosenttia oli tdysin samaa mieltd ja 31 prosenttia jonkin verran samaa
mielta).

Kysymys 7 Missd maarin olet samaa tai eri mieltd seuraavista vaittamista? (%

E—U%ZS%tggmaa mieké-Jokseenkin samaa mieltiokseenkin eri mielta Taysin eri mielta En osaa sanoa

Jotta ymparistomerkki olisi
uskottava, riippumattoman _ 56 31 6 2 5
organisaation on todennettava se.
Yritykset esittavat usein
harhaanjohtavia ymparistovaittamia, 30 48 100 2 10
jotka saavat asiakkaat uskomaan, etta

heidan tuotteensa tai palvelunsa on
ymparistoystavallinen

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)

Kaikissa jasenvaltioissa vahintdan kaksi kolmasosaa vastaajista on "vahvasti" tai "jokseenkin
samaa mieltd" siita, ettad yritykset esittavat usein harhaanjohtavia ymparistévaittamia, mika saa
asiakkaat uskomaan, ettd heidan tuotteensa tai palvelunsa on ymparistdystavallinen. Sopimusten
maara vaihtelee TSekissd 68 prosentista Portugalissa noin 89 prosenttiin ja Kroatiassa 90
prosenttiin.
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Kysymys 7_3 Missa maarin olet samaa tai eri mieltéd seuraavista vaittamista? (% maittain)

Yritykset esittiavat usein harhaanjohtavia ymparistovaittamia, jotka saavat
asiakkaat uskomaan, etta heidan tuotteensa tai palvelunsa on

ympaq:z!yss:sgx aa mlalvallln?kseenkln samaa mielta

Jokseenkin eri mielta —Taysin eri mielta ——En osaa sanoa
6 6 5 6 7 6 9 8 6 8 9 10 10 10 13 13 12 12 12 15 11 10 18 17
,??,-?--?.--IIIII.......I l
— — i — 3 2
: I T +

T0 10 1L T 10 15 16??

3
|
. 2
6 —
5
52
I I 50
44 I I I I I I I
42 42
38 40 37 39
33 36
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Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)
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Kokonaisosuus, jonka mukaan riippumattoman organisaation on todennettava ymparistomerkki
uskottavaksi, on suurin Romaniassa (93 %), Luxemburgissa ja Portugalissa (molemmissa 92 %)
seka Kroatiassa, Bulgariassa, Kyproksella ja Maltalla (kaikissa 91 %).” Alhaisin — mutta silti erittain
korkea — yhteisymmarryksen taso on Tanskassa (81 %). Lisaksi valtaosassa jasenvaltioita suurin
osa vastaajista on taysin samaa mieltd siitd, ettd ollakseen uskottava riippumattoman
organisaation on todennettava ymparistémerkki (esimerkiksi Kyproksessa 73 prosenttia, Maltassa
69 prosenttia ja Portugalissa 68 prosenttia).

Kysymys 7_2 Missa maarin olet samaa tai eri mieltéd seuraavista vaittamista? (% maittain)

Jotta ymparistomerkki olisi uskottava, rijppumattoman organisaation on

todennettava se.

—T&ysin samaa mielta Jokseenkin samaa mielta Jokseenkin eri mielta Taysin eri mielta En osaa sanoa
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Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)

Sosiodemografiset nakokohdat

Niiden vastaajien osuus, jotka ovat yhta mieltd siitd, ettd ollakseen uskottavia riippumattoman
organisaation on todennettava ymparistomerkki, kasvaa ian myota: 15-24-vuotiaiden vastaajien
osuus on 78 prosenttia ja 55 vuotta tayttaneiden 91 prosenttia. Myds 16 vuotta tayttaneilla
vastaajilla (89—90 %) oli enemman yksimielisyytta tasta vaittamasta kuin 15 vuotta tayttaneilla (76
%). Heikommin koulutetut vastaajat ovat my®ds vahemman todenndkdisesti "vahvasti" tai
"jokseenkin samaa mieltd" siita, etta yritykset esittavat usein harhaanjohtavia ymparistovaittamia,
mika saa asiakkaat uskomaan, ettd heidan tuotteensa tai palvelunsa on ymparistoystavallinen (74
prosenttia vs. 78-80 prosenttia).

Vastaajat, jotka eivat tydskentele (89 prosenttia) ja tydntekijat (87 prosenttia), ovat
todennakdisemmin kuin itsenaiset ammatinharjoittajat (83 prosenttia) ja ruumiillisen tyon tekijat (80
prosenttia) yhta mielta siita, ettd riippumattoman organisaation on todennettava ymparistémerkki,
jotta se olisi uskottava. Lisaksi tydntekijat (76 %) ovat muita ammattiryhmia (71-74 %) enemman
samaa mieltd vaittdmasta ’Luotan, ettd EU-ymparistomerkilla varustetuilla tuotteilla on todella
pienempi ymparistdvaikutus kuin markkinoilla olevilla vastaavilla tuotteilla”.

7 Pyodristysten vuoksi kaavioissa esitetyt eri vastausvaihtoehtojen prosenttiosuudet eivat aina tasmalleen
tasmaa tekstissa mainittuihin kokonaismaariin.
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

Suurissa kaupungeissa asuvat vastaajat (89 prosenttia) ovat todennakéisemmin kuin maaseudulla
asuvat vastaajat (85-86 prosenttia) samaa mieltd siita, ettad ollakseen uskottavia riippumattoman
organisaation on todennettava ymparistdmerkki.

Vastaajat, jotka katsovat, ettd tuotteen ymparistdvaikutukset ovat tarked nakokohta tuotetta
ostettaessa, ovat todennakdisemmin samaa mieltd molemmista vaittdmista. Lisaksi vastaajat, jotka
ovat nahneet EU-ymparistomerkin aiemmin, ovat todenndkdisemmin samaa mielta vaittamista
“jotta ymparistomerkki olisi uskottava, riippumattoman organisaation on todennettava se” (90
prosenttia vs. 84 prosenttia) ja "luotan siihen, ettd EU-ymparistomerkilla varustetuilla tuotteilla on
todella pienempi ymparistdvaikutus kuin markkinoilla olevilla samankaltaisilla tuotteilla” (84
prosenttia vs. 67 prosenttia).

Kysymys 7 Missa maarin olet samaa tai eri mieltd seuraavista vaittamista? (% yhteensa "Sopimus
sosiodemografisesti”)

Yritykset esittdvat usein harhaanjohtavia
ymparistovaittamia, jotka saavat asiakkaat
uskomaan, etta heidan tuotteensa tai

Jotta ymparistomerkki olisi uskottava,
riippumattoman organisaation on todennettava

palvelunsa on ymparistoystavallinen se-
EU27 78 87
Miehet 79 87
Naiset 77 87
Ika
15-24 75 78
25-39 77 83
40-54 78 87
>=55 79 91
Enintdan 15 vuotta 74 76
16-19 vuotta 78 89
yli 20 vuotta 80 90
Opiskelee edelleen 76 82
gfnergzlt?:f?arjoittaja 79 83
Tyontekija 79 87
Manuaalinen tydntekija 76 80
Ei toimi 77 89
Maaseutualue 78 85
Eei‘ir;l/Jkneksikikokoinen 77 86
ki 79 89
Tuotteen ymparistdvaikutusten merkitys ostopaatoksissa
"Tarkeaa” yhteensa 79 90
"Ei tarked” yhteensa 76 80

Perus: kaikki vastaajat (n=26 635)
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Tekniset eritelmat

Ipsos European Public Affairs toteutti 5.—13. syyskuuta 2023 Flash-eurobarometrin 535 Euroopan
komission ymparistdasioiden padosaston pyynndstd. Kysely on yleinen julkinen kysely, jota
koordinoi viestinnan padosaston mediaseuranta- ja Eurobarometri-yksikkd. Flash-eurobarometri
535 kattaa EU:n kansalaiset, jotka asuvat jossakin 27 jadsenvaltiosta ja ovat vahintdan 15-vuotiaita.

Kaikki haastattelut suoritettiin tietokoneavusteisella verkkohaastattelulla (CAWI) kayttaen Ipsos-
verkkopaneeleja ja niiden kumppaniverkostoa. Vastaajat valittiin online-kayttépaneeleista, jotka
ovat ennakkoon rekrytoitujen henkildiden ryhmia, jotka ovat suostuneet osallistumaan
tutkimukseen. Otoskiintié vahvistettiin ian (15-24-vuotiaat, 18—24-vuotiaat, 25—-34-vuotiaat, 25—-44-
vuotiaat, 45-54-vuotiaat, 55—64-vuotiaat ja yli 65-vuotiaat), sukupuolen ja maantieteellisen alueen
(NUTS1, NUTS2 tai NUTS 3 maan koosta ja NUTS-alueiden lukumaarasta riippuen) perusteella.

Virhemarginaali

Tutkimustuloksiin sovelletaan otannan toleransseja. Virhemarginaali ilmaisee kvantitatiivisesti
kyselyn tulokseen liittyvan epavarmuuden (tai luottamuksen siihen). Mitd enemman haastatteluja
yleensa tehdaan (otoskoko), sitd pienempi on virhemarginaali. Otos 500 tuottaa virhemarginaalin,
joka on enintdan 4,4 prosenttiyksikkda, ja otos 1 000 tuottaa virhemarginaalin, joka on enintdan 3,1
prosenttiyksikk6a.

Otannassa sallituista poikkeamista johtuvat tilastolliset marginaalit
(95 prosentin luottamustasolla)

eri otoskoot ovat riveissa sarakkeissa on erilaisia havaittuja tuloksia

5,00 % 10,00 %  25,00%  50,00% 7500% 90,00% 95,00 %
n=50 6,0 +8,3 +12,0 +13,9 +12,0 +8,3 +6,0
n=100  +4,3 15,9 18,5 +9,8 18,5 5,9 14,3
n=200 3,0 4.2 16,0 +6,9 16,0 4.2 13,0
n=500 £1,9 12,6 +3,8 4.4 +3,8 2,6 1,9
n=1000 14 1,9 2,7 +3,1 12,7 1,9 1,4
n=1500 1,1 1,5 12,2 2,5 12,2 1,5 1,1
n=2000 1,0 1,3 1,9 $2,2 1,9 1,3 1,0
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Vakiluku 15+ Y115

Haastatteluj e (absoluuttine vuotlaat_

en masrs Kenttatyopaivat n (prosentt.eln

lukumaara) 8.EU27n

vaestosta)

EU27 26635 5.9.2023-13.9.2023 379815189 100,00 %
BE 1037 5.9.2023-11.9.2023 9685972 2,55 %
BG 1017 5.9.2023-11.9.2023 5845872 1,54 %
Cz 1010 5.9.2023-12.9.2023 8823299 2,32 %
DK 1096 5.9.2023-12.9.2023 4927589 1,30 %
DE 1049 5.9.2023-12.9.2023 71630189 18,86 %
EE 1045 5.9.2023-13.9.2023 1113997 0,29 %
IE 1044 5.9.2023-13.9.2023 4063488 1,07 %
EL 1078 5.9.2023-13.9.2023 9030796 2,38 %
ES 1001 5.9.2023-11.9.2023 40804956 10,74 %
FR 1034 5.9.2023-11.9.2023 55994788 14,74 %
HR 1018 5.9.2023-12.9.2023 3310094 0,87 %
IT 1049 5.9.2023-11.9.2023 51540338 13,57 %
CY 513 5.9.2023-12.9.2023 759421 0,20 %
LV 1022 5.9.2023-13.9.2023 1575765 0,41 %
LT 1066 5.9.2023-12.9.2023 2388299 0,63 %
LU 518 5.9.2023-12.9.2023 542724 0,14 %
HU 1017 5.9.2023-12.9.2023 8278842 2,18 %
MT 547 5.9.2023-13.9.2023 450987 0,12 %
NL 1034 5.9.2023-12.9.2023 14878211 3,92 %
AT 1078 5.9.2023-12.9.2023 7687340 2,02 %
PL 1052 5.9.2023-12.9.2023 31840803 8,38 %
PT 1037 5.9.2023-12.9.2023 9027159 2,38 %
RO 1051 5.9.2023-12.9.2023 15953432 4,20 %
Sl 1023 5.9.2023-12.9.2023 1789242 0,47 %
SK 1077 5.9.2023-12.9.2023 4561916 1,20 %
Fl 1070 5.9.2023-12.9.2023 4696447 1,24 %
SE 1052 5.9.2023-11.9.2023 8613223 2,27 %
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Kyselylomake

PYYTAA KAIKKIA

DX1 Kuinka tarkeita seuraavat nakokohdat ovat paatettaessa, mita tuotteita
(tavaroita tai palveluja) ostaa?

(Yksi vastaus PER LINE - RANDOMISE 1-4)
DX1_1 Tuotteen ymparistdvaikutukset
DX1_2 Tuotteen hinta

DX1_3 Tuotteen laatu
DX1_4 Tuotteen merkki

VASTAUS SCALE

Erittéin tarkea 1 R ather important 2 Rathe r no timportant 3 Not at a Il important 4 En osaa sanoa 998

PYYTAA KAIKKIA
DX2 Missa maarin olet samaa tai eri mielta seuraavista vaittamista?

(Yksi vastaus PER LINE - RANDOMISE 1-4)

DX2_1 Ymparistdvaikutuksiltaan vahaisempien tuotteiden ostaminen vaikuttaa ymparistoon
D X2_2 Minulla on boug ht -tuotteita erityisesti niiden pienemman ymparistévaikutuksen vuoksi
VASTAUS SCALE

Taysin samaa mieltd 1 Joten samaa mielta 2 Joten mew hattu eri mieltd 3 Taysin eri mieltd 4 En tieda
998

PYYTAA KAIKKIA

Q1 Katso tarkkaan alla olevaa logoa. Oletko niahnyt tita logoa aiemmin?

* %

€N
- L
b

cu NS

Ecolabe

www.ecolabel.eu

(Yhteinen vastaus)
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Kylla 1 Ei 2 Don’t kno w 998
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PYYTAA KAIKKIA

Q2 Esitetty logo on sama kuin EU-ymparistomerkin logo. Mitka seuraavista EU-
ymparistomerkkia koskevista vaittamista ovat mielestasi totta tai vaaria?

(Yksi vastaus viikkoon — RANDOMISE 1-5)

Q2_1 EU-ympaéristdmerkki myonnetaan tuotteille, joiden ymparistovaikutukset ovat vahdisemmat kuin
markkinoilla olevien vastaavien tuotteiden.

Q2_2 EU-ymparistomerkki on riippumattomasti todennettu merkki, jonka yritykset voivat paattaa esittaa
tuotteissaan osoittaakseen, ettd ne ovat ymparistoystavallisia

Q2_3 EU-ymparistomerkki mydnnetaan luonnonmukaisille elintarvikkeille ja juomille

Q2_4 EU-ympaéristdmerkki on Euroopan unionin ymparistomerkki

Q2_5 Saadakseen EU-ymparistdmerkin tuotteiden on taytettava tiukat ymparistokriteerit
VASTAUS SCALE

Totta 1 Vaara 2 En tieda 998

NAYTA KAIKKI

Markkinoilla on monia tuotteita, joilla on ymparistomerkit, mika tarkoittaa tuotteen ymparistdominaisuuksiin
liittyvia merkkeja.

EU-ymparistdbmerkki on Euroopan unionin virallinen vapaaehtoinen ymparistdmerkki, joka
myonnetaan tavaroille ja palveluille, joiden ymparistdvaikutukset ovat todistetusti
vahaisemmat kuin markkinoilla olevien vastaavien tuotteiden. Se toimii myds takuuna
korkeasta laadusta. Saadakseen EU-ymparistémerkin tuotteiden on taytettava tiukat
ymparisto- ja laatukriteerit. Riippumaton kolmas osapuoli todentaa kriteerien
noudattamisen.

PYYTAA KAIKKIA

Q3 Kuinka usein...

(Yksi vastaus PER LINE)

Q3_1 Osta tuotteita, joissa on ymparistomerkki
Q3_2 Osta tuotteita, joilla on EU-ympéristomerkki

VASTAUS SCALE

Usein 1 S ome kertaa 2 Ra luottaa 3 N ev er 4 Don't kno w 998
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PYYTAA KAIKKIA

Q4a Miti seuraavista tuotteista olet ostanut viimeisen 12 kuukauden aikana? Valitse kaikki soveltuvat

vaihtoehdot

(MULTIPLE ANSWERS ALLOWED — RANDOMISE 1-10)

Pesuaineet/puhdistusaineet 1 Paperituotteet (kuten pehmopaperi, pehmopaperi p ro ducts, kopiopaperi
jne.) 2 T extiles, clothing/footwear 3 F lo or co veringsftles 4 Cosmetics/a ni mal care products 5
Absorbent h ygiene products (diaper s/feminine p ads/tampons) 6 Maalit/lakat 7 Huonekalut/vuoteiden
patjat 8 Kasvavava media/maanparannusaineet 9 Matkailumajoituspalvelut (hotellit/leirit) 10
Mikaan naista 11 En tiedd 998

ASK JOS Q4a ne 11 tai 998

Q4b Oletko ostanut EU-ymparistomerkilla seuraavia tuotteita viimeisten 12
kuukauden aikana? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot.

(MULTIPLE ANSWERS ALLOWED — ITEMS SHOWN IN SAME ORDER AS IN Q4a)

Pesuaineet/puhdistusaineet 1 Paperituotteet (kuten pehmopaperi, pehmopaperi p ro ducts, kopiopaperi
jne.) 2 T extiles, clothing/footwear 3 F lo or co veringsftles 4 Cosmetics/a ni mal care products 5
Absorbent h ygiene products (diaper s/feminine p ads/tampons) 6 Maalit/lakat 7 Huonekalut/vuoteiden
patjat 8 Kasvavava media/maanparannusaineet 9 Matkailumajoituspalvelut (hotellit/leirit) 10
Mikaan naista 11 En tieda 998

SK J0SQ3_2=1,2,3
Q5 Mista ostat useimmiten tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki?

[MULTIPLE ANSWERS] (YLEISET VASTAUKSET)

Supermarketeissa 1 Biokaupoissa 2 Online 3 Muu 4 En tieda 998

58



Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

PYYTAA KAIKKIA

Kysymys 6 Haluatko I6ytia lisda tuotteita, joilla on EU-ympéristémerkki jossakin seuraavista luokista?
(Yksi vastaus PER LINE - RANDOMISE 1-7)

Q6_1 Tekstiilit, vaatteet / jalat

Q6_2 Lattianpaallysteet/-renkaat

Q6_3 Kosmetiikka/elaintenhoitotuotteet

Q6_4 Imukykyiset hygieniatuotteet (vaipat/naarastyynyt/tamponit)

Q6_5 Maalit/lakat

Q6_6 Huonekalujen/vuoteiden patjat

Q6_7 Matkailumajoituspalvelut (hotellit/leirit)

VASTAUS SCALE
Kylla 1
Ei 2 Ei sovelleta (en osta naita tuotteita/palveluja) 9 97 En tiedd 998

PYYTAA KAIKKIA

Kysymys 7 Missa maarin olet samaa tai eri mielta seuraavista vaittamista?
(ONE ANSWER PER LINE - RANDOMISE 1-3)

Q7_1 Luotan siihen, ettd EU-ymparistomerkilld varustetuilla tuotteilla on todella pienempi ymparistévaikutus kuin

markkinoilla olevilla vastaavilla tuotteilla.

Q7_2 Yritykset esittavat usein harhaanjohtavia ymparistovaittamia, jotka saavat asiakkaat uskomaan, etta
heidan tuotteensa tai palvelunsa on ymparistoystavallinen

Q7_3 Jotta ymparistdmerkki olisi uskottava, riippumattoman organisaation on todennettava se.

VASTAUS SCALE

Str ongly agree 1 Joten mewh samaa mieltd 2 Somew hat dis agree 3 Strong ly disagree 4 En tiedd 998

ASKJOS Q3_2=4
Kysymys 8 Miksi et osta tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki?

(MULTIPLE ANSWERS - RANDOMISE 1-6 mutta KEEP ITEMS 4-6 TOGETHER)

En etsi ymparistomerkkeja ostamistani tuotteista 1 En ole huolissani ymparistokysymyksista 2 En 16yda
EU-ymparistomerkilla varustettuja tuotteita, joissa ostan 3 EU-ymparistomerkilla varustettua tuotetta, jotka
eivat ole todella ymparistoystavallisia 4 EU-ymparistomerkilla varustetut tuotteet ovat liian kallita 5 EU-
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ymparistdmerkilla varustetut tuotteet eivat ole laadukkaita 6 Muut 7 En tieda 998
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Tietoliite
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DX1_1 Kuinka tarkeita seuraavat nakokohdat ovat paatettaessa, mita tuotteita
(tavaroita tai palveluja) ostaa? Tuotteen ymparistdvaikutukset

. Melko .
'f; M Melko tarked merkityksets E't 'a"’;'l?ek::” E;aﬂ(s):a
EU27 23 50 19 6 2
BE 13 50 26 9 3
BG 18 53 25 2 1
cz 15 47 28 8 3
DK 13 45 29 11 3
DE 20 50 20 8 2
EE 6 47 36 8 >
IE 24 46 20 8 2
EL 34 41 18 6 !
ES 30 46 19 5 !
FR 21 51 18 8 ;
HR 16 54 22 4 :
IT 33 51 13 3 1
cy 30 47 18 4 !
LV 9 45 35 0 2
LT 15 50 25 ! 2
LU 18 53 23 S 1
HU 16 53 25 4 2
MT 28 50 17 4 !
NL 13 48 25 " >
AT 22 50 20 6 2
PL 23 52 17 6 °
PT 32 53 13 2 0
RO 37 47 13 3 !
S| 20 55 20 4 1
SK 13 46 29 10 >
FI 11 49 31 8 2
SE 16 47 27 8 ?

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttaty6: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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DX1_2 Kuinka tarkeita seuraavat nakokohdat ovat paatettaessa, mita tuotteita
(tavaroita tai palveluja) ostaa? Tuotteen hinta

. Melko .
'f; M Melko tarked merkityksets E'tg’;:?ek;;” E;aﬂ(s):a
EU27 55 40 5 ! 0
BE 50 44 5 1 0
BG 48 45 7 0 0
cz 55 40 4 1 0
DK 44 48 7 1 0
DE 45 46 7 1 0
EE 41 52 5 1 0
IE 58 37 4 1 0
EL 76 20 4 1 0
ES 66 30 4 0 0
FR 54 40 4 1 0
HR 50 46 3 0 0
T 52 42 5 ! 0
cY 67 29 3 1 0
LV 51 44 4 1 0
LT 56 40 4 0 0
LU 36 49 13 2 0
HU 57 38 4 1 0
MT 57 39 3 1 0
NL 49 46 4 1 0
AT 53 41 6 ! 0
PL 63 34 2 ! 0
PT 66 33 1 ! 0
RO 68 29 2 0 0
S| 49 45 > 1 0
SK 58 38 4 1 0
Fi 44 49 6 ! 0
SE 43 49 6 2 °

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttaty6: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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DX1_3 Kuinka tarkeita seuraavat nakokohdat ovat paatettaessa, mita tuotteita
(tavaroita tai palveluja) ostaa? Tuotteen laatu

. Melko .
'f; M Melko tarked merkityksets E'tg’;:?ek;;” E;aﬂ(s):a
EU27 64 33 3 ! 0
BE 58 38 4 1 0
BG 68 30 1 0 0
cz 59 38 3 1 0
DK 47 48 5 0 0
DE 59 37 3 1 0
EE 44 52 3 1 0
IE 68 28 2 1 0
EL 75 23 1 1 0
ES 78 20 2 1 0
HR 48 49 2 1 0
T 70 28 2 0 0
cy 79 19 1 1 0
LV 57 39 3 1 0
LT 61 36 2 1 °
LU 66 32 3 0 °
HU 51 45 3 0 1
MT 75 24 1 0 0
NL 58 39 2 ! 0
AT 69 28 3 ! 0
PL 70 28 2 ! 0
PT 68 30 1 ! 0
RO g2 16 - 1 0
S| 57 39 3 0 0
SK 60 35 3 1 0
FI 49 46 3 1 0
SE 50 44 5 1 0

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttaty6: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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DX1_4 Kuinka tarkeita seuraavat nakokohdat ovat paatettaessa, mita tuotteita
(tavaroita tai palveluja) ostaa? Tuotteen tuotemerkki

. Melko .
'f; M Melko tarked merkityksets E't 'a"’;'l?ek::” E;aﬂ(s):a
EU27 16 46 30 8 0
BE 8 43 35 12 1
BG 17 47 33 3 0
c7 13 42 35 10 0
DK 6 36 38 17 3
DE 12 36 39 13 0
EE 5 34 49 1 1
IE 16 39 33 " 1
EL 20 41 30 X 0
ES 19 54 24 3 0
FR 13 48 29 10 0
HR 10 42 40 X 1
IT 23 50 23 3 0
cy 18 45 29 8 °
LV 5 38 47 10 !
LT 10 42 38 o 1
LU 7 43 37 12 °
HU 7 38 43 12 1
MT 18 43 28 " 0
NL 9 44 32 14 1
AT 11 36 40 12 !
PL 22 55 19 4 1
PT 15 a7 34 4 0
RO 27 56 13 X 0
S| 1 43 37 0 °
SK 1 39 41 0 °
FI 6 34 46 15 0
SE 11 44 34 10 1

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttaty6: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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DX2_1 Missa maarin olet samaa tai eri mielta seuraavista vaittamista? Sellaisten
tuotteiden ostaminen, joiden ymparistovaikutukset ovat vahaisemmat, vaikuttaa
ymparistoon

Taysin Jokseenkin

samaa samaa  Wokseenkin - Taysineri  Enosaa
mielta mielta eri mielta mielta sanoa
EU27 33 48 11 A 5
BE 27 50 13 5 5
BG 35 50 8 4 4
Cz 23 58 10 4 5
DK 26 48 14 5 7
DE 29 48 15 5 3
EE 22 56 13 4 6
IE 34 46 10 5 4
EL 47 40 8 3 >
ES 39 47 9 3 3
FR 22 53 14 6 5
HR 40 45 9 4 5
CY 57 32 7 2 3
LV 23 52 14 4 7
LT 37 45 11 4 4
LU 27 48 15 5 5
HU 28 53 12 3 3
MT 47 43 6 2 3
NL 40 44 9 4 3
AT 30 47 14 5 4
PL 36 47 9 3 5
PT 56 36 5 1 5
RO 53 36 6 3 >
Sl 23 49 18 6 4
SK 28 54 10 4 4
Fl 27 51 12 5 5
SE 34 47 12 4 3

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttaty6: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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DX2_2 Missa maarin olet samaa tai eri mielta seuraavista vaittamista? Olen
ostanut tuotteita erityisesti niiden vahaisemman ymparistévaikutuksen vuoksi

Taysin Jokseenkin

samaa camaa  Jokseenkin  Tdysineri  Enosaa
mielta mielta eri mielta mielta sanoa
EU27 18 42 o4 1 .
BE 12 37 29 18 4
BG 19 50 18 8 5
Cz 11 46 29 1 4
DK 8 27 27 29 8
DE 16 38 26 16 5
EE 6 36 36 15 7
IE 19 41 22 14 3
EL 24 47 17 8 4
ES 20 45 21 10 4
FR 15 36 28 18 3
HR 16 45 24 1 3
CcY 26 46 14 9 6
LV 8 38 32 16 7
LT 14 44 21 12 8
LU 17 38 30 12 4
HU 11 39 34 13 3
MT 25 40 23 9 5
NL 16 36 26 16 6
AT 16 39 29 14 5
PL 17 40 25 9 9
PT 20 49 19 9 3
RO 27 51 11 7 5
Sl 12 44 27 15 5
SK 10 41 32 10 7
Fl 11 41 29 14 6
SE 16 46 20 1 6

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttaty6: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Q1 Katso tarkkaan alla olevaa logoa. Oletko nahnyt tata logoa aiemmin?
Kylla

EU27
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
IT
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
Fl
SE

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttaty6: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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29
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34
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30
33
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48
38
52
57
38
56
34
70
51
55
30
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39
52
48
35
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64
51
56
56
48
64
48
47
58
47
52
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En osaa sanoa
14
13
18
20
13
14
18
10
10
11
9
21
13
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18
21
16
15
14
14
18
18
12
22
16
19
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

Q2_1 Esitetty logo on sama kuin EU-ymparistomerkin logo. Mitk& seuraavista EU-
ymparistomerkkia koskevista vaittamista ovat mielestasi totta tai vaaria? EU-ymparistomerkki
myonnetaan tuotteille, joilla on vahaisempi ymparistovaikutus kuin markkinoilla olevilla vastaavilla
tuotteilla (oikein).

Totta Vaara En osaa sanoa
EU27 60 8 32
BE 60 7 33
BG 61 7 32
Cz 56 7 38
DK 62 8 30
DE 47 12 42
EE 54 7 39
IE 55 7 38
EL 64 5 31
ES 63 7 30
FR 71 6 24
HR 72 5 23
IT 67 7 26
CYy 60 10 29
LV 54 7 40
LT 70 6 24
LU 65 7 28
HU 61 6 33
MT 66 10 25
NL 51 8 41
AT 53 10 37
PL 59 8 33
PT 62 6 33
RO 68 10 22
SI 68 7 25
SK 55 8 37
Fl 60 7 33
SE 56 10 34

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttaty6: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

Q2_2 Esitetty logo on sama kuin EU-ymparistomerkin logo. Mitk& seuraavista EU-
ymparistomerkkia koskevista vaittamista ovat mielestasi totta tai vaaria? EU-ymparistomerkki
on riippumattomasti todennettu merkki, jonka yritykset voivat paattaa esittaa tuotteissaan
osoittaakseen, etta ne ovat ymparistoystavallisia (oikein).

Totta Vaara En osaa sanoa
EU27 50 11 39
BE 49 9 42
BG 57 4 39
Ccz 47 9 44
DK 43 20 37
DE 40 13 47
EE 40 16 44
IE 49 8 44
EL 52 9 39
ES 54 7 39
FR 53 11 36
HR 53 13 35
IT 55 11 34
CYy 51 10 40
LV 45 8 47
LT 39 19 42
LU 49 11 40
HU 38 21 42
MT 57 11 32
NL 43 10 48
AT 48 13 39
PL 53 10 37
PT 52 10 38
RO 63 8 29
SI 59 10 32
SK 47 10 42
Fl 57 5 37
SE 43 15 42

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttaty6: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

Q2_3 Esitetty logo on sama kuin EU-ymparistomerkin logo. Mitké seuraavista EU-
ymparistomerkkia koskevista vaittamista ovat mielestasi totta tai vaaria? EU-
ymparistomerkki myoénnetdan luonnonmukaisille elintarvikkeille ja juomille (ei oikein)

Totta Vaara En osaa sanoa
EU27 41 15 44
BE 37 15 48
BG 48 8 45
Cz 39 10 52
DK 42 19 39
DE 33 18 49
EE 39 11 51
IE 37 11 53
EL 47 11 43
ES 41 13 47
FR 40 19 42
HR 46 10 44
IT 39 20 42
CYy 45 11 45
Lv 43 10 47
LT 64 6 30
LU 40 16 44
HU 31 16 52
MT 34 18 48
NL 30 15 54
AT 42 13 45
PL 60 7 34
PT 40 10 50
RO 67 8 25
Sl 54 10 36
SK 36 9 55
Fl 36 9 55
SE 48 9 44

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttaty6: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

Q2_4 Esitetty logo on sama kuin EU-ymparistomerkin logo. Mitk& seuraavista EU-
ymparistomerkkia koskevista vaittamista ovat mielestasi totta tai vaaria? EU-
ymparistomerkki on Euroopan unionin ymparistomerkki (oikea).

Totta Vaara En osaa sanoa
EU27 56 7 36
BE 49 10 41
BG 68 3 29
Cz 39 12 49
DK 69 6 25
DE 55 7 39
EE 48 4 48
IE 54 4 42
EL 55 6 39
ES 64 5 31
FR 54 11 36
HR 71 3 26
IT 57 8 35
CYy 54 6 39
Lv 46 8 46
LT 59 6 36
LU 53 9 38
HU 57 7 36
MT 66 4 31
NL 37 11 52
AT 60 5 35
PL 57 6 37
PT 65 3 32
RO 62 9 29
Sl 64 6 30
SK 51 9 41
Fl 59 5 36
SE 56 6 38

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttaty6: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

Q2_5 Esitetty logo on sama kuin EU-ymparistomerkin logo. Mitk& seuraavista EU-
ymparistomerkkia koskevista vaittamista ovat mielestasi totta tai vaaria? Saadakseen EU-
ymparistomerkin tuotteiden on taytettava tiukat ymparistokriteerit (oikeat)

Totta Vaara En osaa sanoa
EU27 69 5 27
BE 67 5 28
BG 71 3 26
Cz 63 5 32
DK 67 6 27
DE 61 5 34
EE 63 4 34
IE 61 5 34
EL 74 3 23
ES 70 5 25
FR 73 6 21
HR 79 2 19
IT 73 6 22
CYy 79 2 19
Lv 62 5 33
LT 71 4 25
LU 69 6 26
HU 66 5 29
MT 77 2 21
NL 53 7 40
AT 67 4 28
PL 70 4 26
PT 74 2 25
RO 85 2 13
Sl 72 5 24
SK 64 5 31
Fl 64 5 31
SE 64 6 31

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttaty6: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

Q3_1 Kuinka usein... Osta tuotteita, joissa on ymparistomerkit

Usein Joskus Harvoin Ei koskaan En osaa
sanoa
EU27 16 47 22 5 10
BE 8 42 26 8 15
BG 15 50 22 4 10
Cz 8 50 25 8 9
DK 19 46 19 5 12
DE 14 46 24 6 11
EE 8 46 28 5 13
IE 17 50 17 6 10
EL 21 48 21 5 6
ES 14 46 23 6 11
FR 15 46 23 7 9
HR 16 55 20 4 6
IT 28 51 15 3 3
CYy 23 49 16 4 8
Lv 8 43 25 5 20
LT 11 47 25 5 11
LU 21 41 20 5 14
HU 11 34 31 6 18
MT 15 47 19 4 15
NL 12 48 19 7 14
AT 14 47 22 3 14
PL 13 43 24 4 16
PT 17 55 16 2 10
RO 26 49 14 3 7
Si 13 46 28 6 7
SK 8 37 30 8 17
Fl 20 57 16 2 6
SE 20 55 17 4 4

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttaty6: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

Q3_2 Kuinka usein... Osta tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki

Usein Joskus Harvoin Ei koskaan En osaa
sanoa
EU27 8 30 18 10 33
BE 6 35 21 10 28
BG 6 25 18 15 36
Cz 3 19 15 20 44
DK 7 28 15 10 39
DE 6 27 22 8 37
EE 4 29 21 9 37
IE 6 23 14 15 42
EL 9 28 15 10 37
ES 7 28 16 13 37
FR 9 37 22 11 22
HR 5 31 20 9 35
IT 14 37 15 9 25
CYy 9 30 12 7 42
Lv 3 24 19 12 42
LT 6 31 24 10 31
LU 9 32 15 7 37
HU 4 20 17 17 42
MT 7 30 19 8 36
NL 5 22 14 14 45
AT 7 32 16 7 38
PL 7 29 17 11 36
PT 5 27 13 9 46
RO 20 41 18 4 16
Sl 6 27 24 14 30
SK 4 20 21 15 40
Fl 5 25 15 6 49
SE 4 23 13 13 47

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttaty6: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat

76



Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

Q4a Mita seuraavista tuotteista olet ostanut viimeisen 12 kuukauden aikana? Valitse kaikki soveltuvat vaihtoehdot. [MULTIPLE
ANSWERS] (YLEISET VASTAUKSET)

Paperitu
otteet Imukykyi
(kuten set Matkailu

Kosmetii Kasvualu

Pesuaine pehmppa Tekstiilit, Lattianpa  kkal hygieniat ' Huoneka stat/ majoitus S
et/ peri, A uotteet  Maalit/ lut/ palvelut Ei mitdan -
: vaatteet/j allysteet/ eldintenh : maanpar . . . Entieda
puhdistu pehmopa . - . (vaipat/n lakat vuodepat . (hotellittk  naista
. . alkineet  -tiilet oitotuotte . annusain
saineet perituotte ot aarastyy jat cet ampukse
et, nyt/tamp t)
kopiopap onit)
eri jne.)

EUZ 79 72 72 10 44 40 27 23 14 32 2 1
BE 73 75 7 8 40 34 24 18 7 31 3 2
BG 81 63 66 17 42 40 31 21 29 38 2 1
cz 81 84 73 10 43 42 34 23 33 33 1 1
DK 77 56 77 7 42 36 26 25 12 27 3 2
DE 81 78 7 10 50 31 25 25 8 35 2 1
EE 77 78 7 10 42 36 26 21 19 28 3 2
IE 77 79 76 14 51 43 39 26 24 46 2 1
EL 86 84 64 6 43 47 30 19 15 29 2 1
ES 82 59 78 8 36 48 25 26 17 41 2 1
FR 73 79 7 10 38 42 27 22 10 33 2 2
HR 87 85 77 1 66 46 37 26 18 26 1 1
IT 82 54 70 9 40 44 25 18 10 24 1 2
CY 84 79 63 7 45 47 28 16 15 35 3 2
Lv 79 68 63 10 43 38 23 19 28 22 3 1
LT 60 55 62 8 53 34 23 16 23 20 5 3
LU 82 83 78 8 40 38 24 23 8 28 3 1
HU 83 84 66 10 58 39 29 16 20 27 2 1
MT 84 85 73 12 47 46 34 24 26 36 1 2
NL 76 81 78 1 48 34 25 23 9 43 3 1
AT 82 78 75 9 61 34 21 25 11 32 2 1
PL 74 79 74 15 40 43 39 25 23 30 2 2
PT 89 77 73 6 44 54 24 16 8 34 1 1
RO 86 63 76 10 44 47 30 23 14 30 2 1
SI 78 72 70 1 52 35 25 23 16 36 4 1
SK 76 78 74 10 49 37 31 22 18 26 2 2
Fl 79 88 79 8 58 38 24 26 26 42 1 0
SE 81 60 75 8 43 34 24 28 30 31 2 1

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttaty6: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

Q4b Oletko ostanut EU-ymparistémerkilla seuraavia tuotteita viimeisten 12 kuukauden aikana? Valitse kaikki soveltuvat

vaihtoehdot. [MULTIPLE ANSWERS] (YLEISET VASTAUKSET)

Paperitu
otteet Imukykyi
(kuten set
Pesuainee pehmop Tekstillit Lattianpa Kosmetiik hygieniat
t/ aperi, ; P ka/ uotteet  Maalit/

vaatteet allysteet/-

puhdistusa pehmop . yine  iilet

ineet  aperituot

eldintenho (vaipat/n lakat
itotuotteet aarastyyn

teet, et yt/tampo
kopiopa nit)
peri jne.)
EUZ 19 17 1 3 9 9 6
BE 20 16 9 2 8 6 4
BG 15 14 8 3 8 7 4
cz 13 13 6 2 7 6 4
DK 17 9 10 2 6 5 3
DE 16 16 9 2 9 6 5
EE 18 15 6 1 8 6 3
IE 13 13 8 2 7 6 4
EL 26 21 8 2 11 10 6
ES 16 13 1 2 8 10 5
FR 22 24 14 4 11 14 8
HR 16 16 9 1 12 6 4
IT 25 18 12 3 10 1 6
CcY 22 21 8 1 10 8 8
LV 16 12 3 2 5 4 2
LT 19 12 7 2 12 7 4
LU 24 21 10 0 7 6 3
HU 14 15 6 1 7 5 3
MT 21 17 8 1 8 8 5
NL 13 12 8 2 6 4 3
AT 17 14 8 1 12 6 4
PL 16 17 9 4 9 9 7
PT 19 15 8 1 9 8 3
RO 37 25 26 4 18 19 9
Si 18 16 7 2 8 6 4
SK 1 13 8 2 8 4 4
Fl 10 1 5 2 6 5 3
SE 15 8 10 2 6 6 4

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttaty6: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Kasvualu
stat/
maanpar
annusain
eet

A W W W OO DN O DN WO B =2 DB PR OOWLLO W PEPBEDNODNDdDODN®

Matkailumajoit
uspalvelut
(hotellittkampu
kset)

A N NN O DA W W DA WODNDNMNDN-_2 AP PAOBEAEDNDDODNDN DSBS

14

14
16
19
19
16
16
15
15
10
17
13
12

20
21
13
15
16
14
13
10
13
12
18
14
16
13

48

49
52
53
51
51
51
56
43
54
37
54
41
53
51
40
52
55
53
60
56
53
57
28
49
58
61
57



Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

Q5 Mista ostat useimmiten tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki? [MULTIPLE
ANSWERS] (YLEISET VASTAUKSET)

Supgirsrgzrket Bloka:pmss Verkossa Muuta E:aﬁzza
EU27 66 24 24 4 11
BE 69 22 20 2 13
BG 56 39 21 6 12
Cz 55 21 36 4 12
DK 67 12 18 3 18
DE 60 22 26 8 15
EE 64 19 15 3 17
IE 65 19 20 2 17
EL 67 29 20 1 9
ES 62 28 25 3 9
FR 80 24 19 3 7
HR 58 30 12 6 17
IT 64 28 27 3 10
CYy 73 27 14 1 11
LV 62 16 20 3 16
LT 69 17 21 3 12
LU 71 31 13 3 14
HU 56 22 22 7 14
MT 67 20 13 3 21
NL 62 18 22 8 17
AT 65 26 25 6 12
PL 64 25 37 5 11
PT 70 30 5 2 14
RO 79 23 25 5 5
Si 62 19 19 4 17
SK 56 22 24 6 15
Fl 67 13 14 3 21
SE 47 22 33 7 16

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttatyd: 5/9-13/9/2023

(%) Perus: n=14 191 — Vastaajat, jotka ovat ostaneet tuotteita, joilla on EU-
ymparistomerkki

79



Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

Q6_1 Haluatko 16ytaa lisaa tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki jossakin seuraavista luokista?
Tekstiilit, vaatteet /jalkineet

Ei sovelleta (en osta

Kylla Ei naita En osaa sanoa
tuotteita/palveluja)
EU27 71 13 4 12
BE 63 19 5 13
BG 78 9 4 9
Ccz 54 19 7 19
DK 60 19 5 17
DE 65 15 4 17
EE 56 16 7 21
IE 72 14 4 9
EL 76 12 4 8
ES 76 9 5 9
FR 71 15 5 10
HR 79 10 3 8
IT 77 8 4 11
CYy 77 10 3 11
LV 58 13 8 22
LT 62 11 6 20
LU 70 15 3 12
HU 65 14 8 14
MT 78 9 3 10
NL 61 19 4 16
AT 68 16 3 13
PL 73 17 3 8
PT 83 5 2 10
RO 83 10 3 4
Sl 66 18 6 9
SK 67 13 4 16
Fl 66 13 6 15
SE 67 13 4 16

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttatyd: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat

80



Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

Q6_2 Haluatko 16ytaa lisaa tuotteita, joilla on EU-ymparistdmerkki jossakin
seuraavista luokista? Lattianpaallysteet/-tiilet

Ei sovelleta (en

Kylla Ei tuogz;(; ?paa:}\?eluj En osaa sanoa
a)
EU27 46 16 26 12
BE 35 22 30 13
BG 61 11 16 11
Cz 33 21 29 17
DK 28 19 35 18
DE 37 18 31 14
EE 32 15 33 20
IE 47 20 21 12
EL 53 14 23 10
ES 59 10 21 9
FR 46 17 27 10
HR 46 19 25 11
IT 57 8 25 11
CY 49 11 25 15
LV 38 14 26 22
LT 42 14 25 19
LU 36 15 31 18
HU 39 17 32 13
MT 46 9 31 14
NL 41 20 22 17
AT 37 19 28 17
PL 47 20 22 11
PT 54 7 27 12
RO 53 22 20 5
Sl 35 30 27 8
SK 36 20 28 16
Fl 33 13 40 14
SE 37 15 31 17

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttaty6: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

Q6_3 Haluatko 16ytaa lisaa tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki
jossakin seuraavista luokista? Kosmetiikka/eldintenhoitotuotteet

Ei sovelleta
N . (en__(_)§ta En osaa
Kylla Ei ne_uta sanoa
tuotteita/palv
eluja)
EU27 63 12 16 10
BE 57 15 18 10
BG 71 8 14 7
Cz 51 13 22 14
DK 52 16 19 14
DE 57 14 15 14
EE 54 12 20 14
IE 66 13 12 9
EL 68 10 16 6
ES 69 7 17 7
FR 63 13 17 7
HR 75 8 10 7
IT 68 8 16 8
CYy 73 6 12 9
LV 56 10 18 16
LT 61 13 11 15
LU 60 12 18 10
HU 66 11 12 11
MT 71 4 18 7
NL 56 16 15 13
AT 66 12 10 12
PL 56 17 20 7
PT 73 5 14 8
RO 68 15 13 4
Sl 63 16 14 7
SK 62 14 14 10
Fl 60 12 16 13
SE 57 12 19 12

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttatyd: 5/9-
13/9/2023

(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

Q6_4 Haluatko 16ytaa lisaa tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki jossakin seuraavista luokista?
Imukykyiset hygieniatuotteet (vaipat/naarastyynyt/tamponit)

Ei sovelleta (en osta

Kylla Ei naita En osaa sanoa
tuotteita/palveluja)
EU27 58 12 21 9
BE 49 16 26 10
BG 70 7 16 7
Cz 50 13 23 13
DK 42 16 30 12
DE 46 15 26 13
EE 44 12 30 14
IE 59 13 20 8
EL 71 8 14 7
ES 70 8 15 7
FR 59 13 21 7
HR 64 11 17 7
IT 69 7 17 8
CYy 72 7 12 9
LV 51 11 22 16
LT 52 13 21 14
LU 54 14 23 9
HU 55 13 23 10
MT 66 6 21 8
NL 46 17 26 12
AT 56 12 22 10
PL 58 18 18 6
PT 71 5 15 9
RO 68 14 14 4
Sl 51 18 22 9
SK 57 13 19 12
Fl 46 11 30 14
SE 52 12 25 12

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttatyd: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

Q6_5 Haluatko 16ytaa lisaa tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki jossakin seuraavista luokista?
Maalit/lakat

Ei sovelleta (en

Kylla Ei osta naita En osaa sanoa
tuotteita/palveluja)
EU27 60 13 17 10
BE 50 18 20 11
BG 72 9 11 9
Cz 48 17 21 14
DK 48 17 21 14
DE 53 14 21 12
EE 47 13 23 17
IE 61 15 14 10
EL 71 9 13 7
ES 70 9 13 8
FR 61 14 16 10
HR 68 12 13 7
IT 67 9 15 9
CY 66 8 15 10
LV 46 14 21 19
LT 52 12 19 16
LU 54 14 21 11
HU 52 12 24 12
MT 66 8 19 8
NL 54 17 17 13
AT 51 15 22 12
PL 61 19 13 8
PT 68 5 18 9
RO 65 17 13 5
Sl 55 20 18 8
SK 58 15 16 12
Fl 43 13 31 14
SE 53 13 21 13

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttatyd: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

Q6_6 Haluatko 16ytaa lisaa tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki jossakin seuraavista luokista?
Huonekalut/vuodepatjat

Ei sovelleta (en osta

Kylla Ei naita En osaa sanoa
tuotteita/palveluja)
EU27 59 16 13 13
BE 46 22 17 16
BG 67 10 12 11
Ccz 45 19 19 18
DK 44 19 17 20
DE 52 17 14 17
EE 43 17 21 20
IE 59 16 14 10
EL 69 12 11 9
ES 70 12 8 10
FR 61 16 11 12
HR 65 14 12 9
IT 68 10 12 11
CYy 72 9 10 10
LV 49 13 18 21
LT 49 15 17 19
LU 51 17 17 15
HU 50 15 22 13
MT 61 11 15 13
NL 47 22 14 17
AT 53 18 14 16
PL 53 22 15 10
PT 73 6 10 11
RO 67 18 10 5
Sl 51 22 16 11
SK 51 17 15 17
Fl 51 15 16 18
SE 56 15 11 18

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttatyd: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

Q6_7 Haluatko I6ytaa lisaa tuotteita, joilla on EU-ymparistdmerkki jossakin
seuraavista luokista? Matkailumajoituspalvelut (hotellit/kampukset)

Ei sovelleta (en

Kylla Ei tuot?:;(’; /npae:;[\?eluj En osaa sanoa
a)
EU27 52 16 18 14
BE 43 23 20 14
BG 62 10 15 13
Cz 35 21 25 20
DK 36 20 23 21
DE 42 20 20 18
EE 35 18 23 23
IE 58 19 10 13
EL 63 13 14 10
ES 68 10 12 10
FR 54 16 18 13
HR 52 16 22 10
IT 59 8 20 13
CcY 67 9 11 14
LV 37 16 25 22
LT 41 16 20 23
LU 47 18 22 14
HU 45 16 26 14
MT 61 9 20 10
NL 43 24 16 17
AT 47 18 17 18
PL 48 22 21 9
PT 69 6 14 11
RO 61 20 14 6
Sl 47 25 18 11
SK 44 18 23 16
Fl 47 15 20 18
SE 46 16 19 20

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttaty6: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

Kysymys 7_1 Missa maarin olet samaa tai eri mieltéd seuraavista vaittamista?
Luotan siihen, etta EU-ymparistomerkilla varustetuilla tuotteilla on todella
pienempi ymparistdvaikutus kuin markkinoilla olevilla vastaavilla tuotteilla.

Tossn LSO psoonin Tapsnen 0 osa
mielta mielta eri mielta mielta sanoa
EU27 28 46 10 5
BE 24 47 12 6
BG 36 43 7 5
Cz 18 47 11 5
DK 28 41 1 6
DE 25 44 13 7
EE 14 52 9 4
IE 28 46 7 5
EL 32 42 5 3
ES 35 43 8 3
FR 20 49 14 8
HR 30 51 8 4
IT 32 50 9 5
cY 41 33 5 2
LV 15 54 11 4
LT 30 51 6 3
LU 30 43 13 5
MT 35 45 6 5
NL 28 45 11 ;
AT 30 43 13 ;
PL 26 54 6 3
PT 41 37 5 1
Sl 24 50 13 4
SK 23 49 10 5
Fl 24 52 9 3
SE 28 41 11 4

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttaty6: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaavat ts
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Flash-eurobarometri 535 - EU-ymparistdmerkki

Kysymys 7_2 Missa maarin olet samaa tai eri mieltéd seuraavista vaittamista?
Yritykset esittavat usein harhaanjohtavia ymparistovaittamia, jotka saavat
asiakkaat uskomaan, etta heidan tuotteensa tai palvelunsa on
ymparistoystavallinen

Taysin Jokseenkin

samaa samaa  “okseenkin - Taysineri  Enosaa
mielta mielta eri mielta mielta sanoa
EU27 30 48 10 5 10
5E 28 48 10 2 12
BG 33 51 8 5 5
Ccz 23 53 10 1 13
DK 23 45 12 5 17
DE 36 45 9 5 8
EE 21 55 1 1 12
IE 44 44 6 2 5
EL 36 50 5 2 7
ES 32 47 10 2 9
FR 25 50 1 3 12
HR 38 52 6 1 3
IT 23 49 16 3 10
CcYy 39 43 7 1 1
LV 22 54 10 1 13
LT 23 49 15 2 1
LU 37 46 7 1 9
HU 30 48 10 2 10
MT 34 47 8 3 9
NL 42 41 7 2 8
AT 42 44 7 1 6
PL 23 49 9 1 18
PT 40 49 4 1 6
RO 35 50 7 2 5
SK 24 50 10 1 15
Fl 24 52 12 1 10
SE 27 50 10 2 10

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttaty6: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaavat ts
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Kysymys 7_3 Missa maarin olet samaa tai eri mieltéd seuraavista vaittamista?
Jotta ymparistomerkki olisi uskottava, riippumattoman organisaation on
todennettava se.

Taysin Jokseenkin

samaa camaa  Jokseenkin  Tdysineri  Enosaa
mielta mielta eri mielta mielta sanoa
EU27 56 31 6 5 5
BE 56 32 6 2 5
BG 67 24 5 0 4
Cz 40 44 5 2 10
DK 50 31 7 3 9
DE o7 29 6 3 6
EE 49 39 4 1 .
IE 60 27 5 3 6
EL 63 27 4 5 4
ES 56 30 7 3 5
FR 57 30 6 2 5
HR 64 28 5 1 3
IT 50 34 8 5 5
CY 73 18 3 2 4
LV 45 43 5 3 5
LT 53 32 6 3 7
LU 65 27 4 1 3
HU 59 28 5 2 6
MT 69 22 2 1 6
NL 67 22 6 2 3
AT 61 28 5 2 4
PL 48 40 4 2 6
PT 68 24 3 1 4
RO 65 29 4 1 3
Si 60 27 7 2 5
SK 49 36 5 5 8
Fl 57 29 7 2 6
SE 56 30 6 2 7

Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttaty6: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n=26 635 - Kaikki vastaajat
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Kysymys 8 Miksi et osta tuotteita, joilla on EU-ymparistdmerkki? [MULTIPLE ANSWERS]
(YLEISET VASTAUKSET)

Tuotteet,
Enldéydad Tuotteet, joilla on EU- joilla on
En etsi . . tuotteita, EU- ymparistéme EU-
R En ole huolissani " N . P . En
ymparistomerkke MoAristkysym joillaon  ymparistomerkki, rkilla ymparisto Muuta osaa
ja ostamistani ymp ksistéy ymy EU- eivat ole aidosti varustetut merkki, sanoa
tuotteista ymparistd ymparistdystavallisi tuotteet ovat eivat ole
merkKi. a liian kalliita hyvalaatuis
ia

EU27 40 14 30 9 23 5 7 10
BE 41 31 17 10 29 5 0 10
BG 33 7 44 10 20 9 4 11
Ccz 48 19 39 6 21 2 5 7
DK 45 19 17 13 11 7 12 16
DE 41 16 18 12 19 4 12 12
EE 51 19 44 12 31 4 2 3
IE 29 8 46 6 13 5 10 7
EL 40 10 40 14 32 6 1 9
ES 32 14 27 2 20 3 7 15
FR 46 12 21 15 39 5 2 8
HR 32 17 41 11 20 3 7 6
IT 32 11 36 4 14 5 6 14
CY 44 22 37 11 12 18 5 15
Lv 35 13 37 5 13 8 7 10
LT 43 7 38 7 20 5 5 9
LU 39 20 21 18 37 1 14 6
HU 42 4 51 6 16 2 7 10
MT 51 7 46 7 21 6 3 3
NL 37 22 23 6 25 5 11 8
AT 50 26 28 24 40 12 9 3
PL 48 11 43 11 23 3 5 4
PT 33 6 42 6 19 4 6 10
RO 34 14 16 25 43 14 12 3
Sl 38 4 35 12 19 3 7 15
SK 40 14 36 14 27 9 4 10
Fl 29 26 33 7 29 5 4 10
SE 39 27 30 9 11 5 8 12

Huomautus: Varovaisuus, pieni peruskoko (n<150) yksittdisten maiden tuloksille
Flash-eurobarometri 535 — EU-ymparistomerkki / kenttaty6: 5/9-13/9/2023
(%) Perus: n = 2 882 — Vastaajat, jotka eivat koskaan osta tuotteita, joilla on EU-ymparistomerkki
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