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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Bevezetés 
Az uniós ökocímke egy világhírű, önkéntes rendszer, amely 
szabványosított  eljárásokon  és  tudományos  bizonyítékokon 
alapuló,  olyan  árukat  és  szolgáltatásokat  népszerűsít, 
amelyek  egyértelműen  bizonyítják  a  környezetvédelmi 
kiválóságot.  1992-ben  indult  azzal  a  céllal,  hogy  segítse  a 
fogyasztókat,  a  kiskereskedőket  és  a  vállalkozásokat  a 
valóban  fenntartható  döntések  meghozatalában.  Ma  ez  az 
egyik  legnagyobb  és  legismertebb  rendszer  számos  uniós 
országban.  Legyen  szó  papírról,  tisztítószerekről, 
kozmetikumokról,  ruhákról,  barkácsoló  anyagokról  vagy 
szállodákról, egyre több zöld termékcsoport áll rendelkezésre, 
amelyek már tanúsításra is nyitva állnak.1 

30  évvel  az  uniós  ökocímke  bevezetése  után  az  Európai 
Bizottság  Környezetvédelmi  Főigazgatósága  Eurobarométer 
gyorsfelmérést  rendelt  meg,  hogy  felmérje  az  uniós  polgárok  uniós  ökocímkével  kapcsolatos 
tudatosságát, valamint általában a környezeti címkézéssel kapcsolatos hozzáállásukat. 

Az Ipsos European Public  Affairs az Európai Unió mind a 27 tagállamában 15 éves és annál 
idősebb polgárok reprezentatív mintáját kérdezte meg. 2023. szeptember 5. és 2023. szeptember 
13.  között  26  635  interjút  készítettek  számítógéppel  támogatott  internetes  interjúk  (CAWI) 
segítségével, az Ipsos online paneljei és partnerhálózatuk segítségével. 

Az ebben a jelentésben bemutatott  felmérési  adatok az ismert  populációs arányokhoz vannak 
súlyozva. Az EU-27 átlagát az egyes EU-tagállamok 15 év feletti népességének nagysága szerint 
súlyozzák. A százalékok nem feltétlenül adják össze a 100%-ot, mivel a legközelebbi százalékra 
kerekítik  őket.  A  kerekítés  miatt  előfordulhat,  hogy  a  diagramokon  látható  különálló 
válaszlehetőségek százalékos aránya nem pontosan adja össze a szövegben említett összegeket. 
A válasz százalékos aránya meghaladja  a  100%-ot,  ha  a  kérdés lehetővé tette a  válaszadók 
számára, hogy több választ válasszanak. Ebben a jelentésben az országokra hivatalos rövidítésük 
utal. A jelentésben használt rövidítések a következők: 

BE Belgium FR Franciaország NL Hollandia 

BG Bulgária HR Horvátország AT Ausztria 

CZ Csehország IT Olaszország PL Lengyelország 

DK Dánia CY Ciprus képviselője PT Portugália 

DE 
Németorszá
g 

LV Lettország RO Románia 

EE Észtország LT Litvánia SI Szlovénia 

IE Írország LU Luxemburg SK Szlovákia 

EL Görögország HU Magyarország FI Finnország 

ES 
Spanyolorsz
ág 

MT Málta SE Svédország 

1 Forrás:  https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/eu-ecolabel-home/about-eu-
ecolabel_en 
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Ciprus az EU 27 tagállamának egyike. A „közösségi vívmányokat” azonban felfüggesztették az 
országnak a Ciprusi Köztársaság kormánya által nem ellenőrzött részén. Gyakorlati okokból az 
interjúkra csak az országnak a Ciprusi Köztársaság kormánya által ellenőrzött részén kerül sor. 
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Legfontosabb megállapítások 

A környezetbarát fogyasztó 

■ A fogyasztók vásárlási döntéseinek két legfontosabb szempontja a termék minősége és ára: a 
válaszadók  97%-a  szerint  a  termék  minősége  „nagyon”  vagy  „meglehetősen  fontos” 
számukra, 94%-uk pedig ugyanezt válaszolja meg a termék áráról.Összehasonlításképpen, 
a válaszadók 73%-a „nagyon” vagy „meglehetősen fontosnak” tartja a termék környezetre 
gyakorolt hatását, amikor döntést hoz arról, hogy milyen termékeket vásároljon. A termék 
márkáját kevésbé fontosnak tartják, 61%-uk szerint "nagyon" vagy "meglehetősen fontos". 

■ Bár a válaszadók többsége valamennyi tagállamban azt válaszolja, hogy a termék környezeti 
hatása  "nagyon"  vagy  "meglehetősen  fontos"  a  vásárlási  döntéseikben,  e  többség 
nagymértékű eltérést mutat (az észtországi 53%-tól a portugáliai 85%-ig). 

■ Tíz válaszadóból összesen körülbelül nyolc egyetért azzal, hogy az alacsonyabb környezeti 
hatású  termékek  vásárlása  különbséget  jelent  a  környezet  szempontjából  (33% "erősen 
egyetért" és 48% "valamivel egyetért"). Kisebb részük – de még mindig többségük – egyetért 
azzal,  hogy  kifejezetten  az  alacsonyabb  környezeti  hatásuk  miatt  vásároltak  termékeket 
(18% „határozottan egyetért” és 42% „valamivel egyetért”). 

Az uniós ökocímke ismertsége 

■ A válaszadóknak megmutatták  az  uniós  ökocímke logóját,  és 
megkérdezték,  hogy látták-e  korábban a  logót.  Az  EU-ban a 
válaszadók  alacsonyabb  százaléka  (38%)  számolt  be  arról, 
hogy már látta a logót, mint azok, akik azt jelezték, hogy nem 
látták  (48%).  Körülbelül  minden hetedik  válaszadó (14%)  azt 
válaszolja, hogy nem tudja, látta-e már korábban a logót. 

■  Franciaország  (61%)  az  egyetlen  olyan  ország,  ahol  a 
válaszadók több mint  fele azt  válaszolja,  hogy látta  az uniós 
ökocímke  logóját.  A többi  tagállamban  az  „igen”  választ  adó 
válaszadók  aránya  20  %  (Írországban)  és  49  %  (Dánia, 
Észtország és Olaszország) között mozog. 

■ A válaszadóknak ezt követően négy tényt – és egy hamis állítást – mutattak be az uniós 
ökocímkével kapcsolatban, és megkérdezték tőlük, hogy ezek igazak vagy hamisak-e. 

■  „Az  uniós  ökocímke  megszerzéséhez  a  termékeknek  szigorú  környezetvédelmi 
kritériumoknak  kell  megfelelniük”  kijelentéssel  együtt  a  válaszadók  69%-a  helyes 
választ ad, és azt válaszolja, hogy a kijelentés igaz. 

■  60%-uk  azt  válaszolja,  hogy  igaz  az  a  kijelentés,  hogy  „az  uniós  ökocímkét  olyan 
termékeknek ítélik oda, amelyeknek kisebb a környezeti  hatása, mint a piacon lévő 
hasonló termékeknek”. 

■ A válaszadók több mint fele (56%) megerősíti, hogy az uniós ökocímke a környezetvédelmi 
kiválóság európai uniós címkéje. 

■ 50% azt válaszolja,  hogy igaz az a kijelentés, hogy „az uniós ökocímke egy független 
ellenőrzés alatt  álló  címke,  amelyet  a vállalatok úgy dönthetnek,  hogy termékeiken 
feltüntetnek annak bizonyítására, hogy környezetbarátak”. 
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■ 41%-uk azt válaszolja, hogy „az uniós ökocímkét ökológiai élelmiszer- és italtermékeknek 
ítélik oda” állítás igaz,  bár ez az állítás hamis, mivel az uniós ökocímkerendszeren 
belül jelenleg nincs élelmiszer- vagy takarmánytermék-csoport. 

Az uniós ökocímkébe vetett bizalom 

■ Unió-szerte átlagosan a válaszadók háromnegyede egyetért azzal, hogy bízik abban, hogy az 
uniós ökocímkével rendelkező termékek valóban kisebb környezeti hatással járnak, mint a 
piacon lévő hasonló termékek (28% "erősen egyetért", 46% "valamivel egyetért"). 

■ Az egyes országok szintjén a nyilatkozattal kapcsolatos egyetértés mértéke Csehországban 
66 %, Romániában pedig 88 % között mozog. 

Uniós ökocímkével rendelkező termékek vásárlása 

■ Tíz  válaszadóból  több mint  hat  azt  válaszolja,  hogy "gyakran"  (16%) vagy "néha"  (47%) 
környezeti címkével ellátott termékeket vásárol. Ezzel szemben tíz válaszadóból körülbelül 
négy azt  válaszolja,  hogy "gyakran"  (8%) vagy "néha"  (30%) vásárol  uniós ökocímkével 
rendelkező termékeket. 

■ Romániában a legmagasabb azoknak a válaszadóknak az aránya, akik "gyakran" vásárolnak 
uniós címkével ellátott termékeket (20%), ezt követi Olaszország (14%). Romániában (41%), 
Olaszországban (37%), Franciaországban (37%) és Belgiumban (35%), a válaszadók több 
mint egyharmada "néha" vásárol uniós ökocímkével ellátott termékeket. 

■ Azon válaszadók aránya,  akik legalább néhány terméket vásároltak uniós ökocímkével,  a 
felmérésben szereplő valamennyi  termékkategória esetében továbbra is  egynegyed vagy 
annál kevesebb.Például azon válaszadók mintegy negyede (23%) válaszolt, akik az elmúlt 
12 hónapban „mosó-/tisztítószereket” vásároltak, és legalább néhányat uniós ökocímkével 
vásároltak. Azon válaszadók aránya, akik legalább néhány, uniós ökocímkével rendelkező 
terméket  vásároltak,  a  legalacsonyabb  –  11  % –  a  turisztikai  szálláshely-szolgáltatások 
(szállodák/kampányok) esetében. 

■ A felmérésben szereplő valamennyi termékkategória esetében azok a válaszadók, akik több 
uniós  ökocímkével  rendelkező  terméket  szeretnének  találni,  jelentősen  meghaladják  az 
ellenkezőjét  mondó  válaszadók  számát.  Azok  aránya,  akik  több  uniós  ökocímkével 
rendelkező terméket szeretnének találni, 46 % (padlóburkolatok/csempék) és 71 % (textilek, 
ruházat/lábbelik) között mozog. 

■  Az uniós  ökocímkével  ellátott  termékeket  vásárló  válaszadók 66%-a azt  válaszolja,  hogy 
leggyakrabban szupermarketekben vásárol ilyen termékeket. A válaszadók mintegy negyede 
(24%)  vásárol  leggyakrabban  uniós  ökocímkével  ellátott  termékeket  bioboltokban; 
ugyanennyien  (24%)  vásárolnak  leggyakrabban  online  uniós  ökocímkével  rendelkező 
termékeket. 

■  Azokat  a  válaszadókat,  akik  soha nem vásároltak  uniós  ökocímkével  ellátott  termékeket, 
megkérdezték a döntésük mögött  meghúzódó okokról.  A leggyakrabban választott  ok az, 
hogy  „nem  keresek  környezetvédelmi  címkéket  a  megvásárolt  termékeken”  (40%).  A 
válaszadók 14%-a választotta ki, hogy „nem aggódom a környezetvédelmi kérdések miatt”. 
Tíz válaszadóból három (30%) azt válaszolja, hogy nem talál uniós ökocímkével rendelkező 
termékeket  ott,  ahol  vásárol;  ezt  követően 23 % választotta azt  az okot,  hogy az  uniós 
ökocímkével rendelkező termékek túl drágák. 
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Környezeti címkék és állítások 

■ Unió-szerte  átlagosan tíz  válaszadóból  körülbelül  nyolc  egyetért  azzal,  hogy  a  vállalatok 
gyakran  félrevezető  állításokat  tesznek  a  környezetbarát  jellegre  vonatkozóan,  ami  arra 
készteti az ügyfeleket, hogy terméküket vagy szolgáltatásukat környezetbarátnak higgyék (a 
megállapodás Csehországban 68 %, Horvátországban pedig 90 % között mozog). 

■ Ugyanakkor tíz válaszadóból közel kilenc egyetért azzal, hogy ahhoz, hogy hiteles legyen, a 
környezetvédelmi címkét független szervezetnek kell ellenőriznie (a megállapodás Dániában 
81 %, Romániában pedig 93 % között mozog). 
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1. szakasz A környezetbarát fogyasztó 

1.1. Az ár, a minőség és a márka fontossága vs. környezeti hatás 

A válaszadókat  először  arról  kérdezték,  hogy  milyen  jelentőséget  tulajdonítanak  egy  termék 
árának,  minőségének,  márkájának  és  környezeti  hatásának,  amikor  eldöntik,  hogy  milyen 
termékeket (árukat vagy szolgáltatásokat) vásárolnak. 

A fogyasztók vásárlási döntéseinek két legfontosabb szempontja a termék minősége és ára: a 
válaszadók  97%-a  azt  válaszolta,  hogy  a  termék  minősége  számukra  „nagyon”  vagy 
„meglehetősen  fontos”,  94%-uk  pedig  ugyanezt  válaszolta  a  termék  árával  kapcsolatban. 
Összehasonlításképpen, a válaszadók 73%-a "nagyon" vagy "meglehetősen fontosnak" tartja a 
termék  környezetre  gyakorolt  hatását,  amikor  döntést  hoz  arról,  hogy  milyen  termékeket 
vásároljon.  A  termék  márkáját  kevésbé  fontosnak  tartják,  61%-uk  szerint  "nagyon"  vagy 
"meglehetősen fontos".2 

2 A kerekítés  miatt  a  diagramokon  látható  külön  válaszlehetőségek  százalékos  arányai  nem  mindig 
adódnak össze pontosan a szövegben említett összegekkel. 
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Bár  a  válaszadók többsége valamennyi  tagállamban azt  válaszolja,  hogy a  termék környezeti 
hatása „nagyon” vagy „meglehetősen fontos” a vásárlási döntéseikben, e többség nagysága nagy 
eltéréseket  mutat.  A  termék  környezeti  hatását  a  vásárlási  döntésekben  „nagyon”  vagy 
„meglehetősen  fontosnak”  tartja  tíz  válaszadóból  több  mint  nyolc  Portugáliában  (85%), 
Olaszországban (84%) és Romániában (84%), de tíz válaszadóból legfeljebb öt Észtországban 
(53%) és Lettországban (54%). Továbbá, bár a válaszadók 41–55%-a valamennyi tagállamban azt 
válaszolja, hogy egy termék környezeti hatása „meglehetősen fontos” a vásárlási döntéseikben, az 
erre válaszoló „nagyon fontos” arány valamennyi tagállamban sokkal kisebb (Észtországban 6 % 
és Romániában 37 %). 

Az uniós átlageredményekkel összhangban valamennyi tagállamban a termék minősége és ára a 
két legfontosabb szempont a fogyasztók vásárlási döntéseiben (lásd a következő oldalon található 
táblázatot). Azon válaszadók teljes aránya, akik azt válaszolják, hogy a termék minősége fontos 
szempont annak eldöntésekor,  hogy milyen termékeket vásároljanak, a svédországi 94 %-tól a 
bulgáriai és máltai 99 %-ig terjed; a termék ára tekintetében ez az arány Luxemburgban 86%, 
Portugáliában pedig 98% között változik. 

Emellett  valamennyi  tagállamban – amint  az az uniós átlageredményekből  is kitűnik – azok a 
válaszadók, akik azt válaszolták, hogy a termék környezeti hatása „nagyon” vagy „meglehetősen 
fontos”  a  vásárlási  döntéseikben,  meghaladják  azokat,  akik  ugyanezt  válaszolják  a  termék 
márkájával  kapcsolatban.A  termék  márkáját  fontos  szempontnak  tekintik  Észtországban  és 
Finnországban a válaszadók 40%-a, Romániában pedig 83%-a. 
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A termék környezetre gyakorolt hatása (országonkénti %-ban) 
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Alap: valamennyi válaszadó (n=26635) 

DX1_1 Mennyire fontosak a következő szempontok, amikor döntést hozunk arról, hogy milyen 
termékeket (árukat vagy szolgáltatásokat) vásároljunk? 



sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

DX1 Mennyire fontosak a következő szempontok, amikor döntést hozunk arról, hogy milyen 
termékeket (árukat vagy szolgáltatásokat) vásároljunk? (% Összes „Fontos” országonként) 

A termék minősége A termék ára
A termék környezeti 

hatása
A termék márkája

EU-27 97 94 73 61

BE 96 95 63 51

BG 99 93 72 64

CZ 96 95 61 55

DK 95 92 57 42

DE 96 92 70 48

EE 96 94 53 40

IE 97 95 70 55

EL 98 96 75 61

ES 97 96 76 73

FR 95 94 72 61

HR 97 96 71 52

IT 98 94 84 74

CY 98 96 77 63

LV 96 94 54 43

LT 98 96 65 52

LU 97 86 71 51

HU 96 95 69 45

MT 99 96 78 61

NL 97 95 61 53

AT 97 93 72 47

PL 97 97 75 77

PT 98 98 85 62

RO 97 97 84 83

SI 97 94 74 54

SK 95 95 59 50

FI 95 93 60 40

SE 94 92 63 56

Alap: valamennyi válaszadó (n=26 635) 
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Szociodemográfiai megfontolások 

A nők  (77%)  a  férfiaknál  (69%)  nagyobb  valószínűséggel  válaszolnak  arra,  hogy  egy  termék 
környezetre gyakorolt hatása "nagyon" vagy "meglehetősen fontos", amikor döntést hoznak arról, 
hogy milyen termékeket vásároljanak. Ezzel szemben a férfiak (64%) nagyobb valószínűséggel 
tartják fontosnak a termék márkáját, mint a nők (59%). 

Az idősebb válaszadók a fiatalabbakhoz képest nagyobb valószínűséggel válaszolnak arra, hogy 
egy termék környezeti hatása „nagyon” vagy „meglehetősen fontos” a vásárlási döntéseikben (a 
15–24 évesek 69%-a és az 55 éves vagy annál idősebbek 76%-a között); Hasonló kép rajzolódik 
ki a termék minőségéről és áráról.A 25-54 éves válaszadók ezzel szemben mind a fiatalabb, mind 
az idősebb válaszadóknál nagyobb valószínűséggel tartják fontos szempontnak a termék márkáját 
(64%-65%, szemben az 58%-59%-kal). 

Azok a válaszadók, akik 16 éves koruk előtt  hagyták el  az iskolát,  kevésbé valószínű,  mint  a 
magasabban képzett válaszadók, hogy azt válaszolják, hogy az ár (88% vs 95%-96%) és a termék 
minősége (88% vs 98%) fontos szempontok a vásárlási döntéseikben. Az oktatási csoportok között 
nem figyelhetők meg jelentős különbségek a termék környezeti hatása vagy márkája tekintetében. 

A fizikai dolgozók más foglalkozási kategóriák válaszadóinál kisebb mértékben válaszolnak arra, 
hogy a termék környezetre gyakorolt hatása (67% vs. 72%-74%) és a termék minősége (91% vs. 
94%-98%) fontos szempontok a vásárlásra szánt termékek kiválasztásakor. Azok a válaszadók, 
akik  nem dolgoznak,  valamivel  nagyobb valószínűséggel  válaszolnak arra,  hogy a  termék ára 
"nagyon" vagy "meglehetősen fontos" (96% vs 90%-94%), de kevésbé valószínű, hogy ugyanezt 
válaszolják meg a termék márkájával kapcsolatban (59% vs 64%-65%). 

Végezetül azon válaszadók aránya, akik szerint a termék márkája fontos szempont, magasabb a 
nagyvárosokban (64%) és a kis- és középvárosokban (63%) élő válaszadók körében, mint a vidéki 
területeken élő válaszadók körében (56%). 
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

DX1 Mennyire fontosak a következő szempontok, amikor döntést hozunk arról, hogy milyen 
termékeket (árukat vagy szolgáltatásokat) vásároljunk? (% Összes „Fontos” szociodemográfiai 
bontásban) 

A termék minősége A termék ára
A termék környezeti 

hatása
A termék márkája

EU-27 97 94 73 61

Nem 

Férfiak 96 94 69 64

Nők 97 95 77 59

Életkor 

15-24 91 89 69 58

25-39 95 93 71 64

40-54 98 96 72 65

=55 99 96 76 59

Oktatás (életkor a befejezéskor) 

Legfeljebb 15 
év 

88 88 75 63

16–19 év 98 96 72 61

20+ év 98 95 74 62

Még mindig 
tanul 

94 92 68 59

Foglalkozás 

Önálló 
vállalkozó 

94 91 73 64

Munkavállaló 97 94 72 64

Kézimunka-
vállaló 

91 90 67 65

Nem működik 98 96 74 59

Urbanizáció 

Vidéki terület 96 93 71 56

Kis/közepes 
méretű város 

96 95 73 63

Nagyváros / 
város 

98 95 74 64

Alap: valamennyi válaszadó (n=26 635) 
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

1.2. Alacsonyabb környezeti hatású termékek vásárlása 

Tíz válaszadóból összesen körülbelül nyolc egyetért azzal, hogy az alacsonyabb környezeti hatású 
termékek  vásárlása  hatással  van  a  környezetre  (33%-uk  „erősen  egyetért”,  48%-uk  pedig 
„valamivel  egyetért”).  Kisebb  részük  –  de  még  mindig  többségük  –  egyetért  azzal,  hogy 
kifejezetten az alacsonyabb környezeti hatásuk miatt vásároltak termékeket (18% „határozottan 
egyetért” és 42% „valamivel egyetért”). 

11

Alap: valamennyi válaszadó (n=26 635)

Határozottan egyetértekNémileg egyetértek Némileg nem értek egyet Egyáltalán nem értek egyetNem tudom

33

18

48

42

11

24

4

12

3

4

DX2 Mennyire fontosak a következő szempontok, amikor döntést hozunk arról, hogy milyen 
termékeket (árukat vagy szolgáltatásokat) vásároljunk? (az EU-27 %-ában) 

Alacsonyabb környezeti hatású 
termékek vásárlása különbséget 

tesz a környezet számára

Kifejezetten az alacsonyabb 
környezeti hatásuk miatt 
vásároltam termékeket
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Minden tagállamban tíz válaszadóból több mint hét egyetért azzal, hogy az alacsonyabb környezeti 
hatású termékek vásárlása hatással van a környezetre. Az egyetértés aránya Máltán (90%) és 
Portugáliában  (92%)  a  legmagasabb,  míg  a  legalacsonyabb  Szlovéniában  (72%), 
Franciaországban és Dániában (mindkettő 74%). 
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Alap: valamennyi válaszadó (n=26 635)
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Határozottan egyetértek Némileg egyetértek Némileg nem értek egyet Egyáltalán nem értek egyet Nem tudom

DX2_1 Mennyire fontosak a következő szempontok, amikor döntést hozunk arról, hogy 
milyen termékeket (árukat vagy szolgáltatásokat) vásároljunk? (% országonként) 
Az alacsonyabb környezeti hatású termékek vásárlása változást jelent a környezet 
számára
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23  tagállamban  a  válaszadók  legalább  fele  „erősen”  vagy  „valamiben  egyetért”  azzal,  hogy 
kifejezetten az alacsonyabb környezeti hatásuk miatt vásárolt termékeket. Romániában (78%) és 
Olaszországban (74%) a válaszadók mintegy háromnegyede – vagy még többen – egyetért ezzel 
az  állítással;  ezzel  szemben  a  válaszadók  kevesebb  mint  fele  ért  egyet  Dániában  (35%), 
Észtországban (41%), Lettországban (46%) és Belgiumban (49%). 

Szociodemográfiai megfontolások 

A nők a férfiaknál valamivel nagyobb valószínűséggel értenek egyet abban, hogy az alacsonyabb 
környezeti  hatású  termékek  vásárlása  különbséget  jelent  a  környezet  szempontjából  (84%, 
szemben a 79%-kal),  és hogy kifejezetten az alacsonyabb környezeti  hatásuk miatt  vásároltak 
termékeket (61%, szemben az 58%-kal). 

Az az arány, amely egyetért azzal, hogy az alacsonyabb környezeti hatású termékek vásárlása 
különbséget  tesz  a  környezet  szempontjából,  valamivel  magasabb  a  40  év  feletti  válaszadók 
körében (82%, szemben a 79–80%-kal),  míg a  25–54 éves válaszadók valamivel  gyakrabban 
értenek  egyet  azzal,  hogy  kifejezetten  az  alacsonyabb  környezeti  hatásuk  miatt  vásároltak 
termékeket (61%, szemben az 57–59%-kal). 

Azok a válaszadók, akik 20 éves vagy annál idősebb korban fejezték be tanulmányaikat, valamivel 
nagyobb valószínűséggel értenek egyet azzal, hogy az alacsonyabb környezeti hatású termékek 
vásárlása  különbséget  jelent  a  környezet  szempontjából  (83%,  szemben  a  80%-81%-kal). 
„Kifejezetten az alacsonyabb környezeti hatásuk miatt vásároltam termékeket” kijelentéssel való 
egyetértés  valamivel  alacsonyabb  azon  válaszadók  körében,  akik  16–19  évesen  fejezték  be 
tanulmányaikat (57%, szemben a 62%-kal). 

A fizikai  dolgozók  a  legkevésbé  valószínű,  hogy  egyetértenek  abban,  hogy  az  alacsonyabb 
környezeti  hatású  termékek  vásárlása  különbséget  jelent  a  környezet  szempontjából  (75%, 
szemben  a  többi  foglalkozási  csoport  81–83%-ával),  és  hogy  kifejezetten  az  alacsonyabb 
környezeti hatásuk miatt vásároltak termékeket (55%, szemben az 58–62%-kal). 

Végezetül, a vidéki területeken élő válaszadók kisebb valószínűséggel értenek egyet abban, hogy 
az alacsonyabb környezeti hatású termékek vásárlása különbséget jelent a környezet számára 
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DX2_2 Mennyire fontosak a következő szempontok, amikor döntést hozunk arról, hogy 
milyen termékeket (árukat vagy szolgáltatásokat) vásároljunk? (% országonként) 
Kifejezetten az alacsonyabb környezeti hatásuk miatt vásároltam termékeket



sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

(79%, illetve 83–82%), és hogy kifejezetten az alacsonyabb környezeti hatásuk miatt vásároltak 
termékeket (56%, illetve 60%–62%). 
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DX2 Mennyire ért egyet az alábbi állításokkal? (az „Egyetértek” összesen szociodemográfiai 
bontásban, %-ban) 

Az alacsonyabb környezeti hatású 
termékek vásárlása változást jelent 

a környezet számára 

Kifejezetten az alacsonyabb 
környezeti hatásuk miatt vásároltam 

termékeket

EU-27 81 59

Nem 

Férfiak 79 58

Nők 84 61

Életkor 

15-24 79 57

25-39 80 61

40-54 82 61

=55 82 59

Oktatás (életkor a befejezéskor) 

Legfeljebb 15 év 80 62

16–19 év 81 57

20+ év 83 62

Még mindig tanul 81 59

Foglalkozás 

Önálló vállalkozó 82 62

Munkavállaló 81 61

Kézimunka-vállaló 75 55

Nem működik 83 58

Urbanizáció 

Vidéki terület 79 56

Kis/közepes méretű 
város 

82 60

Nagyváros / város 83 62

Alap: valamennyi válaszadó (n=26 635) 
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

2. szakasz. Az uniós ökocímke ismertsége 

2.1. Az uniós ökocímke logójának ismertsége 

A válaszadóknak megmutatták az uniós ökocímke logóját,  és 
megkérdezték, hogy látták-e korábban a logót. Az eredmények 
azt mutatják, hogy az EU-ban a válaszadók nagyobb százaléka 
(48%) számolt be arról, hogy korábban nem látta a logót, mint 
azok,  akik  azt  jelezték  (38%).  Emellett  hét  válaszadóból 
körülbelül egy (14%) azt válaszolja, hogy nem tudja, látta-e már 
korábban a logót. 

Franciaország  (61%)  az  egyetlen  olyan  ország,  ahol  a 
válaszadók több mint fele azt válaszolta, hogy látta az uniós 
ökocímke  logóját.  A többi  tagállamban az  „igen”  választ  adó 
válaszadók aránya az írországi (20 %) és magyarországi (21%) 
válaszadók körülbelül  egyötödétől  a  belgiumi  (48 %),  dániai, 
észtországi  és  olaszországi  (mind  a  49%)  válaszadók  közel 

feléig terjed. 

Azon válaszadók aránya, akik látták az uniós ökocímke logóját, az 55 év felettiek körében (33%, 
szemben  a  40–54  évesek  39%-ával  és  a  15–39  évesek  43–44%-ával)  és  a  nem  dolgozó 
válaszadók körében (33%, szemben az önálló vállalkozók 48%-ával) a legalacsonyabb. Azok közül 
a válaszadók közül, akik azt válaszolták, hogy egy termék környezeti hatása fontos a vásárlási 
döntéseikben, 43%-uk számolt be arról, hogy látta az uniós ökocímke logóját; ez a szám 26 % 
azok esetében, akik nem aggódnak az általuk vásárolt termékek környezeti hatása miatt. 

16

FR DK EE IT BE LU LT EL EU-27 SI MT ES PL CY LV SE NL BG RO FI DE HR AT PT SK CZ HU IE

61

49 49 49 48 47 45
39 38 37 35 34 34 34 33 33 30 30 30 30 29 29 27 24 23 23 21 20

30
38

34
39 38 37

35

51
48 47 51

55
48

52
48 52 56

52
48 47

56
51 56

64
58 57

64
70

9 13 18 13 13 16 21 10 14 16 14 11 18 14 18 15 14 18 22 23 14 21 18 12 19 20 15 10

Igen Nem Nem tudom

Alap: valamennyi válaszadó (n=26 
635) 
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(% országonként) 
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2.2. Az uniós ökocímke általános ismerete 

A válaszadóknak  ezt  követően  négy  tényt  –  és  egy  hamis  állítást  –  mutattak  be  az  uniós 
ökocímkével kapcsolatban, és megkérdezték tőlük, hogy ezek igazak vagy hamisak-e. Az „uniós 
ökocímke  megszerzéséhez  a  termékeknek  szigorú  környezetvédelmi  kritériumoknak  kell 
megfelelniük” állítással együtt a válaszadók 69%-a helyes választ ad és azt válaszolja, hogy az 
állítás igaz, szemben azzal az 5%-kal, akik szerint ez az állítás hamis, és 27%-uk elismeri, hogy 
nem tudja, hogy az állítás igaz vagy hamis. Tíz válaszadóból hat (60%) azt válaszolja, hogy igaz 
az a kijelentés, hogy „az uniós ökocímkét olyan termékeknek ítélik oda, amelyek környezeti hatása 
kisebb, mint a piacon lévő hasonló termékeké”. Összehasonlításképpen 8% azt válaszolja, hogy 
ez az állítás hamis, 32% pedig „nem tudom”. A válaszadók több mint fele (56%) megerősíti, hogy 
az uniós ökocímke a környezetvédelmi kiválóság európai uniós címkéje, míg 7%-uk szerint ez az 
állítás hamis, 36%-uk pedig „nem tudja”. Minden második válaszadó azt válaszolja, hogy igaz az a 
kijelentés, hogy „az uniós ökocímke egy független ellenőrzés alatt álló címke, amelyet a vállalatok 
úgy dönthetnek, hogy termékeiken feltüntetnek annak bizonyítására, hogy környezetbarátak”; 11%-
uk azt válaszolja, hogy az állítás hamis, 39%-uk pedig azt, hogy „nem tudom”. 

Tíz  válaszadóból  körülbelül  négy  (41%)  azt  válaszolja,  hogy  „az  uniós  ökocímkét  ökológiai 
élelmiszer-  és  italtermékeknek ítélik  oda”  állítás  igaz,  bár  ez  az  állítás  hamis,  mivel  az  uniós 
ökocímkerendszeren belül  jelenleg nincs  élelmiszer-  vagy takarmánytermék-csoport.  Körülbelül 
minden hetedik válaszadó (15%) helyes választ ad, és azt válaszolja, hogy az állítás hamis. Tíz 
válaszadóból több mint négy (44%) nem tudja, hogy az állítás igaz vagy hamis. 
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Igaz Hamis Nem tudom

Helyes állítások

Helytelen állítás

Az uniós ökocímkerendszeren belül jelenleg nincs élelmiszer- vagy takarmánytermék-csoport.

Q2 A feltüntetett logó az uniós ökocímke logója. Ön szerint az uniós ökocímkével kapcsolatos 
alábbi állítások közül melyek igazak vagy hamisak? (az EU-27 %-ában) 

Az uniós ökocímke megszerzéséhez a 
termékeknek szigorú környezetvédelmi 
kritériumoknak kell megfelelniük

Az uniós ökocímkét olyan termékek kapják, 
amelyeknek kisebb a környezeti hatása, mint a 
piacon lévő hasonló termékeknek

Az uniós ökocímke az Európai Unió 
környezetvédelmi kiválósági címkéje

Az uniós ökocímke egy független ellenőrzés alatt 
álló címke, amelyet a vállalatok úgy dönthetnek, 

hogy termékeiken feltüntetik annak bizonyítására, 
hogy környezetbarátak.

Az uniós ökocímkét bioélelmiszer- és 
italtermékeknek ítélik oda

Alap: valamennyi válaszadó 
(n=26 635) 
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A  válaszadók  többsége  valamennyi  tagállamban  úgy  véli,  hogy  „az  uniós  ökocímke 
megszerzéséhez a termékeknek szigorú környezetvédelmi kritériumoknak kell megfelelniük” állítás 
igaz (a hollandiai 53 %-ról a romániai 85 %-ra). A legtöbb országban valamivel alacsonyabb arány 
válaszolta azt, hogy igaz az az állítás, hogy „az uniós ökocímkét olyan termékeknek ítélik oda, 
amelyek  kisebb  környezeti  hatással  járnak,  mint  a  piacon  lévő  hasonló  termékek” 
(Németországban  47%  és  Horvátországban  72%  között).  Azon  válaszadók  aránya,  akik  azt 
válaszolták, hogy „az uniós ökocímke a környezeti kiválóság európai uniós címkéje” állítás igaz, 
Horvátországban (71%),  Dániában (69%) és  Bulgáriában (68%)  a legmagasabb,  Hollandiában 
(37%)  és  Csehországban  (39%)  pedig  a  legalacsonyabb.  Hasonlóképpen,  a  magyarországi 
válaszadók 38 %-a és a romániai válaszadók 63 %-a úgy véli, hogy igaz az a kijelentés, hogy „az 
uniós ökocímke egy független ellenőrzés alatt álló címke, amelyet a vállalatok úgy dönthetnek, 
hogy termékeiken feltüntetik annak bizonyítására, hogy azok környezetbarátak”. 

Minden országban legfeljebb minden ötödik válaszadó tudja, hogy hamis az a kijelentés, hogy „az 
uniós  ökocímkét  ökológiai  élelmiszer-  és  italtermékeknek  ítélik  oda”  –  a  litvániai  6%-ról,  a 
lengyelországi 7%-ról és a bulgáriai és romániai 8%-ról a németországi és máltai 18%-ra, a dániai 
és franciaországi 19%-ra és az olaszországi 20%-ra. 
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Q2 A feltüntetett logó az uniós ökocímke logója. Ön szerint az uniós ökocímkével kapcsolatos 
alábbi állítások közül melyek igazak vagy hamisak? (a helyes válaszok %-os aránya 
országonként)

Igaz Hamis

Az uniós ökocímke 
megszerzéséhez a 

termékeknek 
szigorú 

környezetvédelmi 
kritériumoknak kell 

megfelelniük 

Az uniós ökocímkét 
olyan termékek 

kapják, amelyeknek 
kisebb a környezeti 

hatása, mint a 
piacon lévő hasonló 

termékeknek 

Az uniós ökocímke 
az Európai Unió 

környezetvédelmi 
kiválósági címkéje 

Az uniós ökocímke 
egy független 

ellenőrzés alatt álló 
címke, amelyet a 

vállalatok úgy 
dönthetnek, hogy 

termékeiken 
feltüntetik annak 

bizonyítására, hogy 
környezetbarátak. 

Az uniós ökocímkét 
bioélelmiszer- és 
italtermékeknek 

ítélik oda 

EU-27 69 60 56 50 15

BE 67 60 49 49 15

BG 71 61 68 57 8

CZ 63 56 39 47 10

DK 67 62 69 43 19

DE 61 47 55 40 18

EE 63 54 48 40 11

IE 61 55 54 49 11

EL 74 64 55 52 11

ES 70 63 64 54 13

FR 73 71 54 53 19

HR 79 72 71 53 10

IT 73 67 57 55 20

CY 79 60 54 51 11

LV 62 54 46 45 10

LT 71 70 59 39 6

LU 69 65 53 49 16

HU 66 61 57 38 16

MT 77 66 66 57 18

NL 53 51 37 43 15

AT 67 53 60 48 13

PL 70 59 57 53 7

PT 74 62 65 52 10

RO 85 68 62 63 8

SI 72 68 64 59 10

SK 64 55 51 47 9

FI 64 60 59 57 9

SE 64 56 56 43 9

Alap: valamennyi válaszadó (n=26 635)
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Szociodemográfiai megfontolások 

Az  uniós  ökocímkével  kapcsolatos  négy  tényt  helyesen  azonosító  válaszadók  arányában 
mutatkozó  különbségek  többnyire  csekélyek.  Az  az  arány,  amely  szerint  „az  uniós  ökocímkét 
ökológiai élelmiszer- és italtermékeknek ítélik oda” állítás hamis, magasabb a fiatalabb válaszadók 
(12%-ról az 55 éves és annál idősebb válaszadók esetében 20%-ra a 15–24 évesek esetében), az 
alacsonyabb  iskolai  végzettségű  válaszadók  (20%-ról  14%-ra  a  20  éves  vagy  annál  idősebb 
végzettséggel rendelkezők esetében) és az uniós ökocímkét látott válaszadók (20%-ról 12%-ra 
azok esetében, akik nem látták a logót) esetében. 

Q2 A feltüntetett logó az uniós ökocímke logója. Ön szerint az uniós ökocímkével kapcsolatos 
alábbi állítások közül melyek igazak vagy hamisak? (társadalmi-demográfiai helyes válaszok %-os 
aránya)

Igaz Hamis

Az uniós ökocímke 
megszerzéséhez a 

termékeknek 
szigorú 

környezetvédelmi 
kritériumoknak kell 

megfelelniük 

Az uniós ökocímkét 
olyan termékek 

kapják, 
amelyeknek kisebb 

a környezeti 
hatása, mint a 

piacon lévő 
hasonló 

termékeknek 

Az uniós ökocímke 
az Európai Unió 

környezetvédelmi 
kiválósági címkéje 

Az uniós ökocímke 
egy független 

ellenőrzés alatt álló 
címke, amelyet a 

vállalatok úgy 
dönthetnek, hogy 

termékeiken 
feltüntetik annak 

bizonyítására, hogy 
környezetbarátak. 

Az uniós ökocímkét 
bioélelmiszer- és 
italtermékeknek 

ítélik oda 

EU-27 69 60 56 50 15

Nem 

Férfiak 68 60 57 51 15

Nők 70 60 56 49 14

Életkor 

15-24 67 58 56 50 20

25-39 68 61 57 51 17

40-54 70 63 57 52 15

=55 69 59 55 48 12

Oktatás (életkor a befejezéskor) 

Legfeljebb 15 év 66 56 56 52 20

16–19 év 69 59 56 47 20

20+ év 71 63 58 52 14

Még mindig tanul 68 59 55 52 18

Foglalkozás 

Önálló vállalkozó 69 62 58 54 16

Munkavállaló 69 62 58 52 16

Kézimunka-
vállaló 

68 58 58 49 16

Nem működik 69 59 55 48 13

Urbanizáció 

Vidéki terület 67 57 55 49 15

Kis/közepes 
méretű város 

69 61 56 50 15

Nagyváros / 
város 

70 62 58 51 14

A termék környezeti hatásának jelentősége a vásárlási döntésekben

„Fontos” 
összesen 

74 65 61 54 14
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„Nem fontos” 
összesen 

56 49 44 39 17

Lásd az uniós ökocímkét korábban

Ye s 83 77 72 65 20

Nem 58 48 45 40 12

Alap: valamennyi válaszadó (n=26 635) 
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2.3. Az uniós ökocímkébe vetett bizalom 

Unió-szerte átlagosan a válaszadók háromnegyede ért egyet azzal, hogy bízik abban, hogy az 
uniós ökocímkével rendelkező termékek valóban kisebb környezeti hatással járnak, mint a piacon 
lévő hasonló termékek (28% „erősen egyetért”, 46% pedig „valamivel egyetért”).3

Romániában  a  válaszadók  88%-a  „erősen”  vagy  „valamennyiben  egyetért”  azzal,  hogy  bízik 
abban, hogy az uniós ökocímkével ellátott termékek valóban kisebb környezeti hatással járnak, 
mint  a  piacon  lévő  hasonló  termékek.  Az  egyetértés  szintje  Csehországban  (66%)  és 
Észtországban (67%),  Franciaországban (68%) és Lettországban (68%) a válaszadók mintegy 
kétharmadára csökken.4 Az „erősen egyetértő” arány Észtországban 14 %, Romániában pedig 45 
% között mozog. 

Kevés  különbség  van  az  uniós  ökocímkébe  vetett  bizalommal  rendelkező  szociodemográfiai 
csoportok  között.  A  nők  (77%)  valamivel  nagyobb  valószínűséggel  (73%)  értenek  egyet  a 
következő kijelentéssel: „Bízom abban, hogy az uniós ökocímkével rendelkező termékek valóban 
kisebb környezeti hatással járnak, mint a piacon lévő hasonló termékek”. 

3 Miután megkérdezték a válaszadókat, hogy látták-e korábban az uniós ökocímkét (1. kérdés), és hogy 
az  uniós  ökocímkére  vonatkozó  állítások  közül  melyek  igazak  vagy  hamisak  (2.  kérdés),  rövid 
magyarázatot adtak az uniós ökocímkéről. Miután megkapták ezeket az információkat, a válaszadóknak 
különböző  nyomonkövetési  kérdéseket  tettek  fel,  például  azt,  hogy  bíznak-e  abban,  hogy  az  uniós 
ökocímkével rendelkező termékek valóban kisebb környezeti hatással járnak. 

4 A kerekítés  miatt  a  diagramokon  látható  külön  válaszlehetőségek  százalékos  arányai  nem  mindig 
adódnak össze pontosan a szövegben említett összegekkel. 
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Alap: valamennyi válaszadó (n=26 635) 

Q7_1 Mennyire ért egyet az alábbi állításokkal? (% országonként) 

Bízom abban, hogy az uniós ökocímkével rendelkező termékek valóban 
kisebb környezeti hatással járnak, mint a piacon lévő hasonló termékek 



sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

3. szakasz. Uniós ökocímkével rendelkező termékek 
vásárlása 

3.1.  A  környezetvédelmi  címkével  ellátott  termékek  vásárlási 
gyakorisága 

Tíz válaszadóból több mint hat azt válaszolja, hogy „gyakran” (16%) vagy „néha” (47%) környezeti 
címkével ellátott termékeket vásárol. Ezzel szemben körülbelül minden ötödik válaszadó (22%) 
ritkán  vásárol  környezetvédelmi  címkével  ellátott  termékeket,  5%  pedig  soha  nem  vásárol 
környezetvédelmi  címkével ellátott  termékeket.  Tízből egy válaszadó (10%) nem biztos abban, 
hogy az általa vásárolt termékek egy része rendelkezik-e környezetvédelmi címkével. 

A válaszadókat arról is megkérdezték, hogy milyen gyakran vásárolnak uniós ökocímkével ellátott 
termékeket. Erre a kérdésre tíz válaszadóból körülbelül négy azt válaszolja, hogy "gyakran" (8%) 
vagy "néha" (30%) vásárol uniós ökocímkével rendelkező termékeket. Körülbelül minden hatodik 
válaszadó (18%) azt válaszolja,  hogy ritkán vásárol uniós ökocímkével rendelkező termékeket, 
10% pedig azt, hogy soha nem vásárol uniós ökocímkével rendelkező termékeket. Összhangban 
azon  válaszadók  viszonylag  magas  arányával,  akik  még soha  nem látták  az  uniós  ökocímke 
logóját, a válaszadók 33%-a „nem tudja”, hogy vásárol-e uniós ökocímkével ellátott termékeket 
vagy sem. 

Azok közül a válaszadók közül, akik arról számoltak be, hogy már látták az uniós ökocímkét, tízből 
körülbelül  héten  azt  válaszolták,  hogy  „gyakran”  (17  %)  vagy  „néha”  (52%)  címkével  ellátott 
termékeket vásárolnak. E válaszadók közül körülbelül minden hatodik (18%) azt válaszolja, hogy 
ritkán vásárol uniós ökocímkével rendelkező termékeket, 3% pedig azt, hogy soha nem vásárol 
uniós ökocímkével rendelkező termékeket. Körülbelül minden tizedik (9%) "nem tudom". 
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Gyakran Néha Ritkán Soha Nem tudom
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Vásároljon környezetvédelmi címkével ellátott termékeket

Uniós ökocímkével rendelkező termékek vásárlása

Alap: valamennyi válaszadó (n=26 
635) 

Q3 Milyen gyakran...? (az EU-27 %-
ában) 
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negyedév Milyen gyakran...? (az EU-27 %-ában) 

Gyakran Néha Ritkán Soha Nem tudom

17 52 18 3 9Uniós ökocímkével rendelkező termékek vásárlása

Bázis: azok a válaszadók, akik arról számoltak be, hogy látták az 
uniós ökocímkét (n=9 482) 
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Olaszországban  (28%),  Romániában  (26%)  és  Cipruson  (23%),  a  válaszadók  körülbelül 
egynegyede – vagy még többen –  azt  válaszolja,  hogy „gyakran” vásárol  környezeti  címkével 
ellátott  termékeket,  szemben  a  válaszadók  8%-ával,  akik  ugyanezt  válaszolják  Belgiumban, 
Csehországban,  Észtországban,  Lettországban  és  Szlovákiában.  Finnországban  (57%), 
Horvátországban,  Portugáliában  és  Svédországban  (mind  az  55%),  valamint  Olaszországban 
(51%) több mint 50%-os azoknak a válaszadóknak az aránya, akik azt válaszolják, hogy „néha” 
környezeti  címkével  ellátott  termékeket  vásárolnak.  Összehasonlításképpen,  Magyarországon 
körülbelül egyharmaduk (34%) válaszolt ugyanerre a kérdésre. 
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Q3_1 Milyen gyakran...? (% országonként) 
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Az  uniós  címkével  ellátott  termékeket  „gyakran”  vásárló  válaszadók  aránya  Romániában  a 
legmagasabb (20%),  ezt  követi  Olaszország (14%),  míg  a  legalacsonyabb Csehországban és 
Lettországban  (mindkettő  3%).  Romániában  (41%),  Olaszországban  (37%),  Franciaországban 
(37%)  és  Belgiumban  (35%),  a  válaszadók  több  mint  egyharmada  „néha”  vásárol  uniós 
ökocímkével ellátott  termékeket,  szemben a Csehországban (19%), Magyarországon (20%) és 
Szlovákiában  (20%)  ugyanezt  válaszoló  válaszadók  körülbelül  egyötödével.5 Valamennyi 
tagállamban a válaszadók jelentős része azt válaszolja, hogy nem tudja, milyen gyakran vásárol 
uniós ökocímkével ellátott termékeket (a romániai 16 %-ról a finnországi 49 %-ra). 

5 Romániában az uniós ökocímke logóját viselők aránya alacsonyabb, mint az uniós ökocímkével ellátott 
termékeket „gyakran” vagy „néha” vásárlóké. Emellett a többi országban néhány olyan válaszadó, aki 
még soha nem látta  az  uniós  ökocímkét,  arról  számolt  be,  hogy  „néha”  uniós  ökocímkével  ellátott  
termékeket  vásárol.  Előfordulhat,  hogy  a  válaszadók  azt  feltételezték,  hogy  mivel  környezetvédelmi 
címkével ellátott termékeket vásárolnak, ezek némelyike rendelkezhetett uniós ökocímkével. Egy másik 
ok az lehet, hogy összekeverik a különböző környezetvédelmi címkéket.
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Q3_2 Milyen gyakran...? (% országonként) 
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Szociodemográfiai megfontolások 

A nők (66%) a férfiaknál (61%) nagyobb valószínűséggel számolnak be arról, hogy „gyakran” vagy 
„néha” környezeti címkével ellátott termékeket vásárolnak; azonban nem figyelhető meg különbség 
az uniós ökocímkével rendelkező termékek vásárlásának gyakorisága tekintetében. 

Hasonlóképpen, a magasabban képzett válaszadók nagyobb valószínűséggel számolnak be arról, 
hogy „gyakran” vagy „néha” környezeti címkével ellátott termékeket vásárolnak (a 15 éves vagy 
annál fiatalabb végzettségűek 59%-ától a 20 éves vagy annál idősebb végzettségűek 66%-áig); ez 
a minta azonban nem figyelhető meg az uniós ökocímkével rendelkező termékek vásárlásakor. 

Bár azon válaszadók aránya, akik „gyakran” vagy „néha” környezeti címkével ellátott termékeket 
vásárolnak, az életkor előrehaladtával valamelyest nő (a 15–24 évesek 60%-áról 65%-ra az 55 
éves vagy annál idősebbek körében), az uniós ökocímkével ellátott  termékeket „gyakran” vagy 
„néha”  vásárló  válaszadók  aránya  azonban  az  55  éves  vagy  annál  idősebbek  körében  a 
legalacsonyabb (33%, szemben a 15–54 évesek 40%–42%-ával). 

Q3 Milyen gyakran vásárol környezetvédelmi címkével ellátott termékeket? (% "Gyakran" + 
"Néha" szociodemográfia szerint) 

Környezetvédelmi címkével ellátott 
termékek

Uniós ökocímkével rendelkező 
termékek

EU-27 63 38

Nem 

Férfiak 61 39

Nők 66 38

Életkor 

15-24 60 40

25-39 62 42

40-54 64 40

=55 65 35

Oktatás (életkor a befejezéskor) 

Legfeljebb 15 év 59 40

16–19 év 62 36

20+ év 66 40

Még mindig tanul 63 38

Foglalkozás 

Önálló vállalkozó 68 47

Munkavállaló 65 42

Kézimunka-vállaló 58 38

Nem működik 62 34

Urbanizáció 

Vidéki terület 61 37

Kis/közepes méretű 
város 

64 39

Nagyváros / város 65 39

A termék környezeti hatásának jelentősége a vásárlási döntésekben 
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

„Fontos” összesen 76 47

„Nem fontos” 
összesen

31 15

Alap: valamennyi válaszadó (n=26 635) 
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

A fizikai dolgozók más foglalkozási csoportokban dolgozó társaikhoz képest kevésbé valószínű, 
hogy „gyakran” vagy „néha” környezeti címkével ellátott termékeket vásárolnak (58%, szemben a 
62–68%-kal);  a  nem dolgozókkal  együtt  kisebb valószínűséggel  vásárolnak uniós ökocímkével 
rendelkező  termékeket  (a  fizikai  dolgozók  38  %-a  és  a  nem  dolgozók  34  %-a,  szemben  az 
alkalmazottak 42 %-ával és az önálló vállalkozók 47 %-ával). 

Azok a válaszadók, akik arról számolnak be, hogy egy termék környezeti hatása fontos a vásárlási 
döntéseikben, kétszer-háromszor nagyobb valószínűséggel vásárolnak környezeti címkével ellátott 
termékeket  (76%,  szemben  a  környezeti  hatást  nem  fontosnak  tartók  31%-ával)  és  uniós 
ökocímkével rendelkező termékeket (47%, illetve 18%). 

3.2. Általánosan vásárolt uniós ökocímkével rendelkező termékek 

Annak  vizsgálata  érdekében,  hogy  az  uniós  ökocímkével  ellátott  termékek  mely  kategóriáit 
vásárolják  a  leggyakrabban,  a  válaszadók  először  megkapták  a  termékek  listáját,  és 
megkérdezték, hogy e termékek közül melyeket vásárolták meg az elmúlt 12 hónapban. Az elmúlt 
12  hónapban  vásárolt  termékek  esetében  megkérdezték  tőlük,  hogy  rendelkeznek-e  uniós 
ökocímkével.  Ismét  fontos  megjegyezni,  hogy  az  előző  szakaszban  tárgyalt  eredményekkel 
összhangban az EU-ban körülbelül minden második válaszadó (48%) azt válaszolja, hogy nem 
tudja, hogy az általuk vásárolt termékek valamelyike rendelkezett-e uniós ökocímkével. 

A következő oldalon található  ábrán minden termékkategória  esetében azokra  a  válaszadókra 
összpontosítunk,  akik  az  elmúlt  12  hónapban  az  adott  termékkategóriába  tartozó  terméket 
vásároltak.  Mint  ilyen,  az  ábra  minden  egyes  termékkategória  esetében  megmutatja,  hogy  a 
„vásárlók” milyen arányban vásároltak legalább néhány, uniós ökocímkével rendelkező terméket. 
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Összességében  megállapítható,  hogy  azon  válaszadók  aránya,  akik  legalább  néhány,  uniós 
ökocímkével rendelkező terméket vásároltak, valamennyi termékkategória esetében továbbra is 
egynegyed vagy az alatti.  Például  azon válaszadók mintegy negyede (23%) válaszolt,  akik  az 
elmúlt  12  hónapban  „mosó-  és  tisztítószereket”  vásároltak,  és  legalább  néhányat  uniós 
ökocímkével  vásároltak.  Azon  válaszadók  aránya,  akik  legalább  néhány,  uniós  ökocímkével 
rendelkező terméket vásároltak, a legalacsonyabb – 11 % – a turisztikai szálláshely-szolgáltatások 
(szállodák/kampányok)  esetében.  Úgy  tűnik,  hogy  ez  a  legmagasabb  a 
termesztőközegek/talajjavítók  és  padlóburkolatok/csempék  esetében,  de  e  számadatok 
értelmezésekor óvatosan kell eljárni, mivel az elmúlt 12 hónapban a válaszadóknak csak kis része 
vásárolt ilyen kategóriájú termékeket. 

A következő oldalon található táblázat az országok eredményeit mutatja be, továbbra is az egyes 
termékkategóriákra  összpontosítva  azokra  a  válaszadókra,  akik  az  elmúlt  12  hónapban 
megvásárolták az adott termékkategóriát. Emlékeztetőül, ez az ábra az egyes termékkategóriákra 
vonatkozóan megmutatja, hogy a „vásárlói” jelentések mekkora hányada vásárolt legalább néhány, 
uniós ökocímkével rendelkező terméket. 

Az uniós átlageredményekkel összhangban a legtöbb országban azon válaszadók aránya, akik 
legalább néhány, uniós ökocímkével rendelkező terméket vásároltak, valamennyi termékkategória 
esetében  továbbra  is  egynegyed  vagy  annál  kevesebb.  Ez  az  arány  például  Szlovéniában  a 
turisztikai  szálláshely-szolgáltatások  (szállodák/kampányok)  esetében  4  %  és  a  mosó-  és 
tisztítószerek/tisztítószerek  esetében  22  %,  Spanyolországban  pedig  a  turisztikai  szálláshely-
szolgáltatások  (szállodák/kampányok)  esetében  8  %  és  a  kozmetikai/állatápolási  termékek 
esetében  22  % között  mozog.  Néhány  országban  (pl.  Franciaországban,  Olaszországban  és 
Romániában)  számos  termékkategória  esetében  magasabb  azon  válaszadók  aránya,  akik 
legalább néhány, uniós ökocímkével rendelkező terméket vásároltak. Franciaországban például ez 
az  arány  a  turisztikai  szálláshely-szolgáltatások  (szállodák/kampányok)  esetében  15  %  és  a 
nedvszívó higiéniai termékek (pelenkák/női párnák/tamponok) esetében 33 % között mozog – a 
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23%Mosószerek/tisztítószerek

14%Textíliák, ruházati cikkek/lábbelik

23%

21%Kozmetikumok/állatápolási termékek

22%

11%

20%Festékek/lakkok

16%Bútor/ágybetétek

24%Növekvő közeg/talajjavító szerek

26%Padlóburkolatok/csempék

Alap: n=2 758 (padlóburkolat/csempék) és n=21 141 (mosószerek/tisztítószerek) között – Az alap 
termékenként változik, azokra a válaszadókra összpontosítva, akik jelezték, hogy az elmúlt 12 
hónapban vásárolták a termékkategóriát

kérdés: Az elmúlt 12 hónapban vásárolt alábbi termékek közül vásárolt-e Ön uniós 
ökocímkével ellátott terméket? Válassza ki az összes vonatkozót. (az EU-
27 %-ában) 

Papírtermékek (például tissue-papír, tissue-termékek, 
másolópapír stb.)

Nedvszívó higiéniai termékek (pelenkák/női 
párnák/tamponok)

Turistaszállás-szolgáltatások (szállodák / 
kempingek)



sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

padlóburkolatok/csempék esetében ez az arány 44 %, de némi óvatossággal kell értelmezni ezt a 
számot, mivel az elmúlt 12 hónapban kevés válaszadó vásárolt ilyen típusú terméket. 
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kérdés: Az elmúlt 12 hónapban vásárolt alábbi termékek közül vásárolt-e Ön uniós ökocímkével ellátott terméket? 

Válassza ki az összes vonatkozót. (% országonként)

Mosó
szere
k/
tisztít
ószer
ek 

Textíliák, 
ruházati 
cikkek/lá
bbelik 

Papírtermékek 
(pl. tissue-
papír, tissue-
termékek, 
másolópapír 
stb.) 

Kozmetiku
mok/
állatápolási 
termékek 

Nedvszívó 
higiéniai 
termékek 
(pelenkák/
női 
párnák/ta
mponok) 

Turistasz
állás-
szolgáltat
ások 
(szállodák
/kemping
ek) 

Festék
ek/
lakkok 

Bútor/
ágybetét 

Növekvő 
közegek/t
alajjavítók
* 

Padlóburk
olatok/
csempék*

EU-27 23 14 23 21 22 11 19 16 24 26

BE 26 12 20 18 16 12 17 18 31 24

BG 19 12 22 19 17 6 13 11 20 15

CZ 16 7 15 16 14 6 12 9 11 16

DK 21 12 15 13 12 10 10 13 14 20

DE 19 13 21 17 17 10 21 14 29 22

EE 23 8 18 18 16 6 11 10 11 10

IE 17 10 16 12 14 8 11 15 16 14

EL 29 13 25 24 20 10 18 21 24 22

ES 19 13 21 22 20 8 20 11 19 22

FR 29 19 29 28 33 15 26 24 32 44

HR 18 11 18 18 12 4 9 8 14 5

IT 30 17 32 24 24 15 22 20 28 28

CY 25 12 25 20 16 10 26 13 26 12

LV 19 5 17 12 11 6 10 11 12 17

LT 30 11 20 20 20 9 17 13 18 17

LU 28 12 25 17 15 7 11 6 10 0

HU 17 9 18 11 13 8 9 8 19 10

MT 24 10 20 16 18 9 14 11 17 10

NL 16 10 14 12 11 8 10 13 27 22

AT 20 11 17 19 17 8 17 14 17 16

PL 21 12 21 22 20 9 16 15 27 23

PT 21 10 19 19 15 10 13 11 19 10

RO 42 33 39 39 40 18 30 33 43 40

SI 22 10 21 15 16 4 13 15 19 13

SK 15 10 16 15 11 7 13 13 15 15

FI 13 7 12 10 12 6 13 11 11 27

SE 18 12 13 13 16 11 18 12 14 26

* Vigyázat: kis 
alapméretek 
országos szinten 
(<150) 

Alap: n=2 758 
(padlóburkolat/cs
empék) és n=21 
141 
(mosószerek/tiszt
ítószerek) között 
– az alap az 
alábbiak szerint 
változik: 

termék, azon 
válaszadókra 
összpontosítva, 
akik jelezték, 
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hogy az elmúlt 12 
hónapban 
vásárolták meg a 
termékkategóriát 
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Szociodemográfiai megfontolások 

Az  55  éves  és  idősebb  válaszadók  általában  kisebb  valószínűséggel  jelentenek  be  uniós 
ökocímkével rendelkező termékeket a különböző termékkategóriákban, mint fiatalabb társaik.  A 
papírtermékeket vásárló válaszadók körében például az 54 év felettiek 18%-a számolt be arról, 
hogy uniós ökocímkével ellátott termékeket vásárol, és ez a szám a 15–24 évesek esetében 28%-
ra, a 25–39 évesek esetében pedig 29%-ra emelkedik. 

Összességében  az  önfoglalkoztató  válaszadók  jelentik  a  legvalószínűbben,  a  nem  dolgozó 
válaszadók  pedig  a  legkevésbé,  hogy  az  egyes  termékkategóriákban  uniós  ökocímkével 
rendelkező termékeket vásárolnak. Például a mosó- és tisztítószereket vásárló válaszadók 31%-a 
számolt be arról, hogy e termékek közül legalább néhányat uniós ökocímkével vásárolt; ez a szám 
19%-ra csökken azon válaszadók esetében, akik nem dolgoznak. 

A nemek  és  az  oktatási  csoportok  között  is  vannak  különbségek.  Például  azon  válaszadók 
körében, akik kozmetikumokat/állatápolási termékeket vásárolnak, a 20 éves vagy annál idősebb, 
tanulmányaikat befejező válaszadók 23%-a számolt be arról, hogy ilyen típusú termékeket vásárol 
uniós ökocímkével, szemben a 15 éves vagy annál fiatalabb, tanulmányaikat befejező válaszadók 
15%-ával. 

kérdés: Az elmúlt 12 hónapban vásárolt alábbi termékek közül vásárolt-e Ön uniós ökocímkével 
ellátott terméket?
Válassza ki az összes vonatkozót. (társadalmi-demográfiai %-ban)

Mosószer
ek/
tisztítószer
ek 

Textíliák
, 
ruházati 
cikkek/l
ábbelik 

Papírterméke
k (pl. tissue-
papír, tissue-
termékek, 
másolópapír 
stb.) 

Kozmeti
kumok/
állatápol
ási 
terméke
k 

Nedvszívó 
higiéniai 
termékek 
(pelenkák/
női 
párnák/tam
ponok) 

Turistaszállá
s-
szolgáltatás
ok 
(szállodák/k
empingek) 

Festék
ek/
lakkok 

Bútor/
ágybeté
t 

Növekv
ő 
közegek
/talajjaví
tók* 

Padlób
urkolat
ok/
csemp
ék*

EU-27 23 14 23 21 22 11 19 16 24 26

Nem 

Férfiak 23 16 24 22 28 12 22 18 27 29

Nők 23 13 22 20 18 9 16 14 20 22

Életkor 

15-24 26 20 28 24 26 15 27 22 38 35

25-39 28 19 29 25 26 15 25 21 35 32

40-54 25 14 23 22 20 10 17 13 20 22

=55 19 10 18 16 17 7 16 12 13 16

Oktatás (életkor a befejezéskor)

Legfeljebb 15 
év 

23 17 26 15 29 16 17 19 31 27

16–19 év 20 11 21 17 19 8 16 13 19 21

20+ év 25 15 23 23 22 10 21 16 23 26

Még mindig 
tanul 

26 17 27 23 23 17 21 19 31 32

Foglalkozás 

Önálló 
vállalkozó 

31 23 32 29 31 19 29 25 31 39

Munkavállaló 27 17 26 24 25 13 22 18 28 25

Kézimunka-
vállaló 

24 14 26 20 25 13 17 17 28 33

Nem 
működik 

19 10 18 16 16 6 15 11 16 19
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Alap: n=2 758 (padlóburkolat/csempék) és n=21 141 (mosószerek/tisztítószerek) között – Az alap termékenként 
változik, azokra a válaszadókra összpontosítva, akik jelezték, hogy az elmúlt 12 hónapban vásárolták a 
termékkategóriát 
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3.3.  Az  uniós  ökocímkével  rendelkező  termékek  számának 
növelése 

Az uniós ökocímkével rendelkező termékek minden egyes kategóriája esetében megkérdezték a 
válaszadókat, hogy szeretnének-e további, uniós ökocímkével ellátott termékeket találni. Minden 
kategória  esetében  azok  a  válaszadók,  akik  több  uniós  ökocímkével  rendelkező  terméket 
szeretnének találni, jelentősen meghaladják az ellenkezőjét mondó válaszadók számát. Például 71 
% válaszolta azt, hogy több uniós ökocímkével rendelkező terméket szeretne találni a textíliákban, 
ruházati cikkekben/lábbelikben, szemben a 13 %-kal, akik nem akarnak több terméket találni, 4 %-
kal, akik azt állítják, hogy nem vásárolnak ilyen típusú termékeket, és 12 %-kal, akik "nem tudják". 
A  többi  kategória  esetében  azok  aránya,  akik  több  uniós  ökocímkével  rendelkező  terméket 
szeretnének  találni,  46  %  (padlóburkolatok/csempék)  és  63  %  (kozmetikumok/állatápolási 
termékek) között mozog. 
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Igen Nem Nem alkalmazható (nem vásárolom meg ezeket a termékeket/szolgáltatásokat)Nem tudom

71

63

60

59

58

52

46

13

12

13

16

12

16

16

4

16

17

13

21

18

26

12

10

10

13

9

14

12

Textíliák, ruházat / lábbelik

Festékek/lakkok

Bútor/ágybetétek

Padlóburkolatok/csempék

Alap: valamennyi válaszadó (n=26 
635) 

kérdés: Szeretne további, uniós ökocímkével rendelkező termékeket 
találni az alábbi kategóriák valamelyikében? (az EU-27 %-ában) 

Kozmetikumok/állatápolási 
termékek

Nedvszívó higiéniai termékek 
(pelenkák/női párnák/tamponok)

Turistaszállás-szolgáltatások 
(szállodák/kempingek)



sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

A válaszadók többsége minden országban azt válaszolja, hogy több uniós ökocímkével rendelkező 
terméket szeretne találni a textiltermékek, ruházati cikkek/lábbelik kategóriájában (a csehországi 
54 %-ról a portugáliai és romániai 83 %-ra). Hasonló kép figyelhető meg a kozmetikumok és az 
állatápolási termékek esetében is: a válaszadók több mint fele minden országban kifejezte azon 
szándékát,  hogy  e  kategórián  belül  több  uniós  ökocímkével  rendelkező  terméket  találjon  (a 
csehországi 51 %-ról a kriátriai 75 %-ra). 

Azon válaszadók aránya, akik több uniós ökocímkével rendelkező terméket szeretnének találni a 
festékek/lakkok kategóriájában, Bulgáriában (72%), Görögországban (71%) és Spanyolországban 
(70%)  a  legmagasabb,  Finnországban  (43%),  Lettországban  (46%),  Észtországban  (47%), 
Csehországban és Dániában (mindkettő 48%) pedig a legalacsonyabb. 

20 tagállamban a válaszadók legalább fele azt válaszolta, hogy a bútorok/ágybetétek kategóriáján 
belül több, uniós ökocímkével rendelkező terméket szeretne találni. Az erre válaszolók aránya az 
észtországi 43 % és a portugáliai 73 % között mozog. 

Tízből hét válaszadó Cipruson (72%), Portugáliában (71%), Görögországban (71%), Bulgáriában 
(70%),  Spanyolországban (70%), Olaszországban (69%) és Romániában (68%) azt válaszolja, 
hogy több uniós ökocímkével rendelkező terméket szeretne találni a nedvszívó higiéniai termékek 
kategóriájában.  Ezzel szemben a válaszadók kevesebb mint  fele említette ugyanezt  Dániában 
(42%), Észtországban (44%), Németországban (46%), Hollandiában (46%) és Belgiumban (49%). 

Portugáliában  (69%),  Spanyolországban  (68%)  és  Cipruson  (67%)  a  válaszadók  több  mint 
kétharmada említette,  hogy  a  turisztikai  szálláshely-szolgáltatás  kategóriáján  belül  több,  uniós 
ökocímkével  rendelkező  terméket  szeretne  találni.  Csehországban  a  válaszadók  mintegy 
egyharmada (35%) válaszolt ugyanerre a kérdésre. 

Bulgária  (61%),  Spanyolország  (59%),  Olaszország  (57%),  Portugália  (54%),  Görögország  és 
Románia (53%) az egyetlen olyan ország, ahol a válaszadók több mint fele azt válaszolja, hogy 
több  uniós  ökocímkével  rendelkező  terméket  szeretne  találni  a  padlóburkolatok/csempék 
kategóriájában. Összehasonlításképpen, Dániában (28%) és Észtországban (32%) a válaszadók 
kevesebb mint egyharmada adott ugyanilyen választ. 
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kérdés: Szeretne további, uniós ökocímkével rendelkező termékeket találni az alábbi kategóriák 
valamelyikében? (% "Igen" országonként) 

Textíliák, 
ruházat / 
lábbelik 

Kozmetiku
mok/

állatápolási 
termékek 

Festékek/
lakkok 

Bútor/
ágybetét 

Nedvszívó 
higiéniai 
termékek 

Turistaszállás-
szolgáltatások 

Padlóburko
latok/

csempék 

EU-27 71 63 60 59 58 52 46

BE 63 57 50 46 49 43 35

BG 78 71 72 67 70 62 61

CZ 54 51 48 45 50 35 33

DK 60 52 48 44 42 36 28

DE 65 57 53 52 46 42 37

EE 56 54 47 43 44 35 32

IE 72 66 61 59 59 58 47

EL 76 68 71 69 71 63 53

ES 76 69 70 70 70 68 59

FR 71 63 61 61 59 54 46

HR 79 75 68 65 64 52 46

IT 77 68 67 68 69 59 57

CY 77 73 66 72 72 67 49

LV 58 56 46 49 51 37 38

LT 62 61 52 49 52 41 42

LU 70 60 54 51 54 47 36

HU 65 66 52 50 55 45 39

MT 78 71 66 61 66 61 46

NL 61 56 54 47 46 43 41

AT 68 66 51 53 56 47 37

PL 73 56 61 53 58 48 47

PT 83 73 68 73 71 69 54

RO 83 68 65 67 68 61 53

SI 66 63 55 51 51 47 35

SK 67 62 58 51 57 44 36

FI 66 60 43 51 46 47 33

SE 67 57 53 56 52 46 37

Alap: valamennyi válaszadó (n=26 635) 
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Szociodemográfiai megfontolások 

A nők  a  férfiaknál  nagyobb  valószínűséggel  válaszolnak  arra,  hogy  több  uniós  ökocímkével 
rendelkező  terméket  szeretnének  találni  a  textíliák,  ruházati  cikkek/lábbelik  (74%  a  67%-kal 
szemben),  kozmetikai/állatápolási  termékek (68% az 57%-kal  szemben)  és nedvszívó higiéniai 
termékek (65% az 51%-kal szemben) kategóriáiban. 

Az 55 éves vagy annál idősebb válaszadók kisebb valószínűséggel válaszolnak arra, hogy több 
uniós  ökocímkével  rendelkező  terméket  szeretnének  találni  a  kozmetikumokban/állatápolási 
termékekben  (59%,  szemben  a  fiatalabb  korcsoportok  65%-ával),  a  nedvszívó  higiéniai 
termékekben (51%, szemben a 61–65%-kal) és a turisztikai szálláshely-szolgáltatásokban (48%, 
szemben az  52–56%-kal).  Ezzel  szemben a  15–24 éves válaszadók kevésbé hajlamosak azt 
válaszolni,  hogy  több  uniós  ökocímkével  rendelkező  terméket  szeretnének  a  „festékek/lakkok” 
(52%,  szemben  a  64–59%-kal)  és  a  „bútorok/ágybetétek”  (54%,  szemben  a  62–59%-kal) 
kategóriákban. 

A magasabb  iskolai  végzettséggel  rendelkező  válaszadók  általában  nagyobb  valószínűséggel 
válaszolnak arra, hogy több uniós ökocímkével ellátott terméket szeretnének. Ez a helyzet például 
a  textíliák,  ruházat/lábbelik  esetében,  amelyek  esetében  a  20  éves  vagy  annál  idősebb, 
tanulmányaikat befejező válaszadók 74 %-a szeretne több terméket találni az uniós ökocímkével, 
szemben a 16–19 éves, tanulmányaikat befejező válaszadók 71 %-ával és a 16 éves koruk előtt 
tanulmányaikat abbahagyó válaszadók 61 %-ával. 

A  munkavállalók  más  foglalkozási  csoportok  válaszadóihoz  képest  nagyobb  mértékben 
válaszolnak  arra,  hogy  több  uniós  ökocímkével  rendelkező  terméket  szeretnének  találni  a 
nedvszívó higiéniai termékek (63%, szemben az 55–58%-kal), a festékek/lakkok (63%, szemben 
az 56–59%-kal) és a bútorok/ágybetétek (61%, szemben az 53–58%-kal) kategóriájában. 

A városiasabb környezetben való élet általában összefügg azzal az erőteljesebb törekvéssel, hogy 
több, uniós ökocímkével ellátott terméket találjanak. Például a nagyvárosokban élő válaszadók 74 
%-a  azt  válaszolja,  hogy  több  uniós  ökocímkével  rendelkező  terméket  szeretne  találni  a 
textiltermékek, ruházati cikkek/lábbelik kategóriában, szemben a kis/közepes méretű városokban 
élő válaszadók 70 %-ával és a vidéki térségekben élő válaszadók 69 %-ával. 

Azok  a  válaszadók,  akik  úgy  vélik,  hogy  a  környezeti  hatás  fontos  szempont  a  termék 
megvásárlására vonatkozó döntésben, és azok a válaszadók, akik korábban már látták az uniós 
ökocímkét, minden termékkategóriában több uniós ökocímkével rendelkező terméket szeretnének 
találni. 
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kérdés: Szeretne további, uniós ökocímkével rendelkező termékeket találni az alábbi kategóriák 
valamelyikében? (Az összes „Igen” %-a szociodemográfiai bontásban) 

Textíliák, 
ruházati 
lábbelik 

Kozmetiku
mok/

állatápolási 
termékek 

Festékek/
lakkok 

Bútor/
ágybetét

ek 

Nedvszívó 
higiéniai 
termékek 

(pelenkák/női 
párnák/tampono

k) 

Turistaszáll
ás-

szolgáltatás
ok 

Padlóburk
olatok/

csempék

EU-27 71 63 60 59 58 52 46

Nem 

Férfiak 67 57 60 58 51 52 46

Nők 74 68 60 60 65 52 46

Életkor 

15-24 67 65 52 54 61 52 42

25-39 68 65 59 59 65 55 48

40-54 72 65 64 62 63 56 51

=55 73 59 61 59 51 48 43

Oktatás (életkor a befejezéskor) 

Legfeljebb 15 
év 

61 53 50 52 52 44 37

16–19 év 71 61 60 59 56 49 45

20+ év 74 66 64 62 62 57 50

Még mindig 
tanul 

71 68 56 58 61 55 45

Foglalkozás 

Önálló 
vállalkozó 

65 63 59 58 58 54 51

Munkavállaló 72 66 63 61 63 57 50

Kézimunka-
vállaló 

64 56 56 53 55 48 43

Nem működik 72 61 59 58 55 48 43

Urbanizáció 

Vidéki terület 69 61 59 56 56 48 43

Kis/közepes 
méretű város 

70 62 59 59 58 52 46

Nagyváros / 
város 

74 64 62 61 61 56 48

A termék környezeti hatásának jelentősége a vásárlási döntésekben

„Fontos” 
összesen 

80 70 67 67 66 60 53

„Nem fontos” 
összesen 

47 42 40 36 39 31 27

Lásd az uniós ökocímkét korábban
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Ye 79 72 70 69 68 62 56

Nem 64 55 52 51 51 45 40

Alap: valamennyi válaszadó (n=26 635) 
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3.4.  Uniós  ökocímkével  rendelkező  termékek  vásárlása 

szupermarketekben, bioboltokban és online 

Azok a válaszadók, akik uniós ökocímkével ellátott termékeket vásároltak, megkérdezték, hogy hol 
vásárolják  leggyakrabban  ezeket  a  termékeket,  messze  a  legnagyobb  arányban  (66%)  azt 
válaszolták,  hogy  leggyakrabban  szupermarketekben  vásárolnak  uniós  ökocímkével  ellátott 
termékeket.  A  válaszadók  mintegy  negyede  (24%)  azt  válaszolja,  hogy  leggyakrabban 
bioboltokban vásárol uniós ökocímkével ellátott termékeket; ugyanennyien (24%) válaszolnak arra, 
hogy leggyakrabban online vásárolnak uniós ökocímkével ellátott termékeket. 

Valamennyi  tagállamban  a  válaszadók  mintegy  fele  –  vagy  többen  –  azt  válaszolja,  hogy 
leggyakrabban  szupermarketekben  vásárol  uniós  ökocímkével  rendelkező  termékeket  (a 
svédországi  47  %-tól  a  franciaországi  80 %-ig).  Az  uniós  ökocímkével  rendelkező termékeket 
leggyakrabban bioboltokban vásárolók aránya 12 % (Dánia) és 39 % (Bulgária) között mozog. Az 
online boltokat Portugáliában a válaszadók 5%-a, Lengyelországban pedig 37%-a említette. 
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66%Szupermarketekben

24%A bioboltokban

24%Online

4%Egyéb

11%Nem tudom

kérdés: Hol vásárol leggyakrabban 
uniós ökocímkével rendelkező 
termékeket? (Több válasz is 
megadható) (az EU-27 %-ában) 

Alap: azok a válaszadók, akik uniós ökocímkével 
ellátott termékeket vásároltak (n=14 194) 
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kérdés: Hol vásárol leggyakrabban uniós ökocímkével rendelkező termékeket? (Több válasz is 
megadható) (országonkénti százalékos arány) 

Szupermarkete
kben 

A bioboltokban Online Egyéb Nem tudom

EU-27 66 24 24 4 11

BE 69 22 20 2 13

BG 56 39 21 6 12

CZ 55 21 36 4 12

DK 67 12 18 3 18

DE 60 22 26 8 15

EE 64 19 15 3 17

IE 65 19 20 2 17

EL 67 29 20 1 9

ES 62 28 25 3 9

FR 80 24 19 3 7

HR 58 30 12 6 17

IT 64 28 27 3 10

CY 73 27 14 1 11

LV 62 16 20 3 16

LT 69 17 21 3 12

LU 71 31 13 3 14

HU 56 22 22 7 14

MT 67 20 13 3 21

NL 62 18 22 8 17

AT 65 26 25 6 12

PL 64 25 37 5 11

PT 70 30 5 2 14

RO 79 23 25 5 5

SI 62 19 19 4 17

SK 56 22 24 6 15

FI 67 13 14 3 21

SE 47 22 33 7 16

Alap: azok a válaszadók, akik uniós ökocímkével ellátott termékeket vásároltak (n=14 194) 

43



sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Szociodemográfiai megfontolások 

A szociodemográfiai elemzés azt mutatja, hogy a férfiak (26%) valamivel nagyobb valószínűséggel 
vásárolnak  uniós  ökocímkével  ellátott  termékeket  online,  mint  a  nők  (23%).  Emellett 
összességében a 25–39 éves válaszadók (35%) vásárolnak leggyakrabban uniós ökocímkével 
ellátott termékeket online, míg az 55 éves (16 %) vagy annál idősebb válaszadók a legkevésbé. A 
25–39 éves válaszadók (31%) és a 15–24 évesek (29%) szintén nagyobb valószínűséggel említik 
a  bioboltokat  (szemben  a  40–54  évesek  23%-ával  és  az  55  év  felettiek  19%-ával).  A 
szupermarketekben az uniós ökocímkével ellátott termékeket leggyakrabban vásárló fogyasztók 
aránya az életkor előrehaladtával nő (a 15–24 évesek 58 %-áról az 55 év felettiek 69 %-ára). 

A legnagyobb különbség az oktatási  csoportok között az uniós ökocímkével ellátott termékeket 
leggyakrabban szupermarketekben vásárlók aránya tekintetében figyelhető meg. Míg a 15 éves 
vagy annál fiatalabb, tanulmányaikat befejező válaszadók 56%-a a "szupermarketekben" választ, 
ez a szám 69%-ra emelkedik azok esetében, akik 20 éves vagy annál idősebb korban fejezték be 
tanulmányaikat.

kérdés: Hol vásárol leggyakrabban uniós ökocímkével rendelkező termékeket? (társadalmi-
demográfiai %-ban) 

Szupermarketekb
en 

A bioboltokban Online Egyéb Nem tudom

EU-27 66 24 24 4 11

Nem 

Férfiak 67 24 26 4 11

Nők 66 25 23 5 11

Életkor 

15-24 58 29 28 5 9

25-39 65 31 35 5 8

40-54 68 23 25 4 10

=55 69 19 16 5 14

Oktatás (életkor a befejezéskor) 

Legfeljebb 15 év 56 25 23 8 12

16–19 év 67 20 21 4 13

20+ év 69 27 27 5 10

Még mindig tanul 64 29 25 3 7

Foglalkozás 

Önálló vállalkozó 64 33 31 5 7

Munkavállaló 66 29 29 5 9

Kézimunka-vállaló 57 23 28 5 10

Nem működik 69 18 18 4 13

Urbanizáció 

Vidéki terület 65 22 23 4 11

Kis/közepes méretű 
város 

67 24 24 4 11

Nagyváros / város 66 27 26 6 11

Alap: valamennyi válaszadó (n=14 194) 

A „bioboltokban” választó válaszadók aránya az önfoglalkoztatók körében a legmagasabb (33%, 
szemben  például  a  nem  dolgozó  válaszadók  18%-ával),  míg  a  „szupermarketekben”  említő 
válaszadók aránya a fizikai dolgozók körében a legalacsonyabb (57%, szemben a nem dolgozó 
válaszadók  69%-ával).  A  nem  dolgozó  válaszadók  kisebb  valószínűséggel  említik  az  uniós 
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ökocímkével rendelkező termékek online vásárlását (18%, szemben a többi foglalkozási csoport 
28–31%-os arányával). 

Az  uniós  ökocímkével  rendelkező  termékek  bioboltokban  történő  vásárlása  szintén  valamivel 
gyakoribb  a  nagyvárosokban  élő  válaszadók  körében  (27%),  mint  a  vidéki  területeken  élő 
válaszadók körében (22%–24%). 

3.5. Az uniós ökocímkével rendelkező termékek vásárlásától való 
tartózkodás okai 

Azokat  a  válaszadókat,  akik  soha  nem  vásároltak  uniós  ökocímkével  ellátott  termékeket, 
megkérdezték a döntésük mögött meghúzódó okokról. Választhattak az okok előre meghatározott 
listájából, és több választ is adhattak.6 

A válaszadók által leggyakrabban választott ok az, hogy „nem keresek környezetvédelmi címkéket 
a megvásárolt termékeken” (40%-kal kiválasztva). A válaszadók 14%-a választotta ki, hogy „nem 
aggódom a környezetvédelmi kérdések miatt”. Összességében a válaszadók 48%-a választja ki a 
fent említett okok egyikét vagy mindkettőt. 

Tíz  válaszadóból  három  (30%)  azt  válaszolja,  hogy  nem  talál  uniós  ökocímkével  rendelkező 
termékeket ott, ahol vásárol; az uniós ökocímkével rendelkező termékek túl drágák. Kisebb számú 
termék esetében az uniós ökocímkével rendelkező termékek nem igazán környezetbarátak (9%) 
vagy nem jó minőségűek (5%). 

6 Az alapméret túl kicsi (n<150) ahhoz, hogy az eredményeket az egyes országok szintjén mutassa be. 

45

40%

30%

23%Az uniós ökocímkével rendelkező termékek túl drágák

14%Nem érzem úgy, hogy aggódnék a környezetvédelmi kérdések miatt

9%

5%

7%Egyéb

10%

Alap: azok a válaszadók, akik soha nem vásárolnak uniós ökocímkével 
ellátott termékeket (n=2882) 

kérdés: Miért nem vásárol uniós ökocímkével rendelkező 
termékeket? (az EU-27 %-ában) 

Nem keresek környezetvédelmi 
címkéket a megvásárolt 

termékekenNem találok uniós ökocímkével 
rendelkező termékeket, ahol 

vásárolok

Az uniós ökocímkével rendelkező 
termékek nem igazán környezetbarátak

Az uniós ökocímkével 
rendelkező termékek nem jó 

minőségűek

Nem tudom



sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Szociodemográfiai megfontolások 

Arra a kérdésre, hogy miért nem vásárolnak uniós ökocímkével rendelkező termékeket, a férfiak a 
nőkhöz képest nagyobb valószínűséggel válaszolnak a következő szavakkal: „Nem érzem magam 
aggódva a környezetvédelmi kérdések miatt” (21%, illetve 8%), „az uniós ökocímkével rendelkező 
termékek  nem  igazán  környezetbarátak”  (13%,  illetve  6%),  valamint  „az  uniós  ökocímkével 
rendelkező termékek nem jó minőségűek” (6 %, illetve 3 %). A 15–24 év közötti válaszadók (9 %) 
szintén nagyobb valószínűséggel említik az utóbbit, mint a 40 év felettiek (3–4 %), azaz hogy „az 
uniós  ökocímkével  rendelkező  termékek  nem  jó  minőségűek”.  Egy  másik  különbség  a 
korcsoportok között például az, hogy a 15–24 év közötti válaszadók gyakrabban állítják, hogy nem 
találnak uniós ökocímkével rendelkező termékeket ott, ahol vásárolnak (36%, szemben az idősebb 
korcsoportok 27–30%-ával). 

Az oktatási csoportok közötti legnagyobb különbség az „uniós ökocímkével rendelkező termékek 
nem igazán  környezetbarátak”  lehetőséget  választó  válaszadók  aránya  tekintetében  figyelhető 
meg,  ami  a  legmagasabb  azon  válaszadók  körében,  akik  16  éves  koruk  előtt  abbahagyták 
tanulmányaikat (18%, szemben a magasabban képzett válaszadók 8–9%-os arányával). 

kérdés: Miért nem vásárol uniós ökocímkével rendelkező termékeket? (társadalmi-demográfiai %-
ban) 

Nem keresek 
környezetvédelmi 

címkéket a 
megvásárolt 
termékeken 

Nem találok 
uniós 

ökocímkével 
rendelkező 
termékeket, 

ahol 
vásárolok 

Az uniós 
ökocímkével 
rendelkező 

termékek túl 
drágák 

Nem érzem úgy, 
hogy aggódnék a 
környezetvédelmi 

kérdések miatt 

Az uniós 
ökocímkével 
rendelkező 

termékek nem 
igazán 

környezetbarátak 

Az uniós 
ökocímkével 
rendelkező 

termékek nem 
jó 

minőségűek

EU-27 40 30 23 14 9 5

Nem 

Férfiak 42 28 21 21 13 6

Nők 38 32 25 8 6 3

Életkor 

15-24 40 36 24 14 10 9

25-39 41 28 24 16 12 6

40-54 34 27 23 16 8 4

=55 43 30 23 11 8 3

Oktatás (életkor a befejezéskor) 

Legfeljebb 15 év 38 32 25 11 18 7

16–19 év 38 30 23 14 8 4

20+ év 41 30 24 15 9 4

Még mindig tanul 45 37 26 11 6 6

Foglalkozás 

Önálló vállalkozó 42 23 21 25 15 12

Munkavállaló 38 27 24 15 11 6

Kézimunka-
vállaló 

45 29 27 21 15 8

Nem működik 40 33 23 10 6 2

Urbanizáció 

Vidéki terület 42 28 25 12 10 5

Kis/közepes 
méretű város 

39 29 24 16 9 5

Nagyváros / 
város 

39 32 21 13 9 4
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Alap: valamennyi válaszadó (n=2 882) 
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Az önfoglalkoztató válaszadók (25%) és a fizikai dolgozók (21%) nagyobb valószínűséggel nem 
vásárolnak uniós ökocímkével ellátott termékeket, mint az alkalmazottak (15%) és azok, akik nem 
dolgoznak (10%), mert nem érzik úgy, hogy aggódnak a környezetvédelmi kérdések miatt; hasonló 
mintázat figyelhető meg a „Nem keresem a környezeti címkéket az általam vásárolt termékeken” 
és az „uniós ökocímkével rendelkező termékek nem igazán környezetbarátak”. A fizikai dolgozók 
valamivel gyakrabban hivatkoznak arra is,  hogy az uniós ökocímkével rendelkező termékek túl 
drágák  (27%,  szemben  például  az  önfoglalkoztató  válaszadók  21%-ával).  Azok,  akik  nem 
dolgoznak,  nagyobb  valószínűséggel  mondják  azt,  hogy  nem  találnak  uniós  ökocímkével 
rendelkező termékeket ott, ahol vásárolnak (33%, szemben például az önfoglalkoztató válaszadók 
23%-ával). 
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4. szakasz. Környezeti címkék és állítások 
Unió-szerte átlagosan tíz válaszadóból körülbelül nyolc egyetért azzal, hogy a vállalatok gyakran 
félrevezető  állításokat  tesznek  a  környezetbarát  jellegre  vonatkozóan,  ami  arra  készteti  a 
vásárlókat,  hogy  terméküket  vagy  szolgáltatásukat  környezetbarátnak  higgyék  (30%  „erősen 
egyetért”,  48% pedig  „valamivel  egyetért”).  Ugyanakkor  tíz  válaszadóból  közel  kilenc  egyetért 
azzal, hogy ahhoz, hogy hiteles legyen, a környezetvédelmi címkét független szervezetnek kell 
ellenőriznie (56 % „határozottan egyetért”, 31 % pedig „valamivel egyetért”). 

Valamennyi  tagállamban  a  válaszadók  legalább  kétharmada  „erősen”  vagy  „valamennyiben 
egyetért” azzal, hogy a vállalatok gyakran félrevezető állításokat tesznek a környezetbarát jellegre 
vonatkozóan,  ami  arra  készteti  a  vásárlókat,  hogy  terméküket  vagy  szolgáltatásukat 
környezetbarátnak higgyék. A megállapodás mértéke a csehországi 68 %-tól a portugáliai 89 %-ig 
és a horvátországi 90 %-ig terjed. 
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Alap: valamennyi válaszadó (n=26 635) 

kérdés: Mennyire ért egyet vagy nem ért egyet az alábbi állításokkal? (az EU-27 %-
ában)

Ahhoz, hogy hiteles legyen, a 
környezetvédelmi címkét független 
szervezetnek kell ellenőriznie.

A vállalatok gyakran félrevezető 
állításokat tesznek a környezetbarát 

jellegre vonatkozóan, ami arra készteti 
az ügyfeleket, hogy azt higgyék, hogy 

termékük vagy szolgáltatásuk 
környezetbarát
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Q7_3 Mennyire ért egyet az alábbi állításokkal? (% országonként) 

A vállalatok gyakran félrevezető állításokat tesznek a környezetbarát jellegre 
vonatkozóan, ami arra készteti az ügyfeleket, hogy azt higgyék, hogy 
termékük vagy szolgáltatásuk környezetbarát 
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Romániában  (93%),  Luxemburgban  és  Portugáliában  (mindkettő  92%),  Horvátországban, 
Bulgáriában, Cipruson és Máltán (mindkettő 91%) a legmagasabb a teljes arány, amely egyetért 
azzal, hogy a környezetvédelmi címkének hitelesnek kell lennie egy független szervezetnek.7 Az 
egyetértés legalacsonyabb – de még mindig nagyon magas – szintje Dániában figyelhető meg 
(81%).  Ezenkívül  a  tagállamok  túlnyomó  többségében  a  válaszadók  többsége  „határozottan 
egyetért”  azzal,  hogy  ahhoz,  hogy  hiteles  legyen,  a  környezetvédelmi  címkét  független 
szervezetnek kell ellenőriznie (pl. Cipruson 73 %, Máltán 69 % és Portugáliában 68 %). 

Szociodemográfiai megfontolások 

A teljes arány, amely egyetért azzal, hogy ahhoz, hogy hiteles legyen, a környezetvédelmi címkét 
független  szervezetnek  kell  ellenőriznie,  az  életkor  előrehaladtával  növekszik,  a  15–24  éves 
válaszadók 78%-áról  91%-ra az 55 éves és annál  idősebb válaszadók esetében.  Az ezzel  az 
állítással  való  egyetértés  a  16  éves  vagy  annál  idősebb  tanulmányaikat  befejező  válaszadók 
körében is magasabb (89%–90%), mint az iskolát 15 éves vagy annál fiatalabb korban elhagyó 
válaszadók  körében  (76%).  Az  alacsonyabb képzettségű  válaszadók  kevésbé  valószínű,  hogy 
"erősen"  vagy  "valamivel  egyetértenek"  abban,  hogy  a  vállalatok  gyakran  félrevezető 
környezetbarát  állításokat  tesznek,  ami  arra  készteti  az  ügyfeleket,  hogy  azt  higgyék,  hogy 
termékük vagy szolgáltatásuk környezetbarát (74%, illetve 78-80%). 

A nem dolgozó válaszadók (89%) és az alkalmazottak (87%) az önfoglalkoztató válaszadókhoz 
(83%) és a fizikai  dolgozókhoz (80%) képest nagyobb valószínűséggel értenek egyet „erősen” 
vagy „valamiben egyetértenek” abban, hogy ahhoz, hogy hitelesek legyenek, a környezetvédelmi 
címkét  független  szervezetnek  kell  ellenőriznie.  Ezenkívül  a  munkavállalók  (76%)  nagyobb 
mértékben  értenek  egyet  a  többi  foglalkozási  csoport  válaszadóinál  (71%–74%)  azzal  a 
kijelentéssel, hogy „Bízom abban, hogy az uniós ökocímkével rendelkező termékek valóban kisebb 
környezeti hatással járnak, mint a piacon lévő hasonló termékek”. 

7 A kerekítés  miatt  a  diagramokon  látható  külön  válaszlehetőségek  százalékos  arányai  nem  mindig 
adódnak össze pontosan a szövegben említett összegekkel. 
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Q7_2 Mennyire ért egyet az alábbi állításokkal? (% országonként) 

Ahhoz, hogy hiteles legyen, a környezetvédelmi címkét független 
szervezetnek kell ellenőriznie. 
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A nagyvárosokban  élő  válaszadók (89%)  nagyobb  valószínűséggel  értenek  egyet  azzal,  hogy 
ahhoz,  hogy  hitelesek  legyenek,  a  környezetvédelmi  címkét  független  szervezetnek  kell 
ellenőriznie, mint a több vidéki területen élő válaszadóknak (85%–86 %). 

Azok a válaszadók, akik úgy vélik, hogy a termék környezetre gyakorolt hatása fontos szempont a 
termék megvásárlásakor,  nagyobb valószínűséggel  értenek egyet  mindkét  állítással.  Végezetül 
azok  a  válaszadók,  akik  korábban  már  látták  az  uniós  ökocímkét,  nagyobb  valószínűséggel 
értenek egyet a következő állításokkal: „Ahhoz, hogy hiteles legyen, a környezetvédelmi címkét 
független szervezetnek kell ellenőriznie” (90%, szemben a 84%-kal) és „Bízom abban, hogy az 
uniós ökocímkével rendelkező termékek valóban kisebb környezeti hatással járnak, mint a piacon 
lévő hasonló termékek” (84%, szemben a 67%-kal). 

kérdés: Mennyire ért egyet vagy nem ért egyet az alábbi állításokkal? (% Összesen „Egyetértés 
szociodemográfiai bontásban) 

A vállalatok gyakran félrevezető állításokat 
tesznek a környezetbarát jellegre vonatkozóan, 

ami arra készteti az ügyfeleket, hogy azt 
higgyék, hogy termékük vagy szolgáltatásuk 

környezetbarát 

Ahhoz, hogy hiteles legyen, a 
környezetvédelmi címkét független 

szervezetnek kell ellenőriznie.

EU-27 78 87

Nem 

Férfiak 79 87

Nők 77 87

Életkor 

15-24 75 78

25-39 77 83

40-54 78 87

=55 79 91

Oktatás (életkor a befejezéskor) 

Legfeljebb 15 év 74 76

16–19 év 78 89

20+ év 80 90

Még mindig tanul 76 82

Foglalkozás 

Önálló vállalkozó 79 83

Munkavállaló 79 87

Kézimunka-vállaló 76 80

Nem működik 77 89

Urbanizáció 

Vidéki terület 78 85

Kis/közepes méretű 
város 

77 86

Nagyváros / város 79 89

A termék környezeti hatásának jelentősége a vásárlási döntésekben 

„Fontos” összesen 79 90

„Nem fontos” összesen 76 80

Alap: valamennyi válaszadó (n=26 635) 
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Műszaki adatok 
2023.  szeptember  5.  és  13.  között  az  Ipsos  European  Public  Affairs  elvégezte  az  535.  sz. 
Eurobarométer  gyorsfelmérést  az  Európai  Bizottság  Környezetvédelmi  Főigazgatóságának 
kérésére.  Ez  egy  általános  nyilvános  felmérés,  amelyet  a  Kommunikációs  Főigazgatóság 
„Médiafigyelés és Eurobarométer” egysége koordinál. Az 535. sz. Eurobarométer gyorsfelmérés az 
uniós  polgárok,  a  27  tagállam  valamelyikének  lakosai  és  a  15  éves  vagy  annál  idősebbek 
népességére terjed ki. 

Minden  interjút  számítógépes  webinterjúval  (CAWI)  készítettek  az  Ipsos  online  panelek  és 
partnerhálózatuk segítségével.  A válaszadókat online hozzáférési  panelekből,  előzetesen felvett 
személyek  csoportjaiból  választották  ki,  akik  beleegyeztek  a  kutatásban  való  részvételbe.  A 
mintavételi  kvótát életkor (15–24 évesek, 18–24 évesek, 25–34 évesek, 25–44 évesek, 45–54 
évesek, 55–64 évesek és 65 év felettiek), nem és földrajzi régió (NUTS1, NUTS2 vagy NUTS 3, az 
ország méretétől és a NUTS-régiók számától függően) alapján határozták meg. 

Hibahatár 
A  felmérési  eredményekre  mintavételi  tűréshatárok  vonatkoznak.  A  „hibahatár”  a  felmérés 
eredményével  kapcsolatos  bizonytalanságot  (vagy  megbízhatóságot)  számszerűsíti.  Általános 
szabályként minél több interjút végeznek (mintanagyság), annál kisebb a hibahatár. Egy 500-as 
minta  legfeljebb  4,4  százalékpontos  hibahatárt,  egy  1000-es  minta  pedig  legfeljebb  3,1 
százalékpontos hibahatárt eredményez. 

Statisztikai tűréshatárok a mintavételi tűréshatárok miatt 

(95%-os megbízhatósági szinten) 

különböző mintaméretek vannak sorokban
a különböző megfigyelt eredmények 

oszlopokban vannak feltüntetve

5,00 % 10,00 % 25,00 % 50,00 % 75,00 % 90,00 % 95,00 %

n=50 ±6,0 ±8,3 ±12,0 ±13,9 ±12,0 ±8,3 ±6,0

n=100 ±4,3 ±5,9 ±8,5 ±9,8 ±8,5 ±5,9 ±4,3

n=200 ±3,0 ±4,2 ±6,0 ±6,9 ±6,0 ±4,2 ±3,0

n=500 ±1,9 ±2,6 ±3,8 ±4,4 ±3,8 ±2,6 ±1,9

n=1000 ±1,4 ±1,9 ±2,7 ±3.1 ±2,7 ±1,9 ±1,4

n=1500 ±1,1 ±1,5 ± 2,2 ±2,5 ± 2,2 ±1,5 ±1,1

n=2000 ±1,0 ±1,3 ±1,9 ± 2,2 ±1,9 ±1,3 ±1,0
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Interjúk 
száma 

Terepmunka dátumai 

15+ 
népesség 
(abszolút 

szám) 

15 év feletti 
népesség 
(az EU-27 

népességén
ek %-ában)

EU-27 26635 5.9.2023-13.9.2023 379815189 100,00 %

BE 1037 5.9.2023-11.9.2023 9685972 2,55 %

BG 1017 5.9.2023-11.9.2023 5845872 1,54 %

CZ 1010 5.9.2023-12.9.2023 8823299 2,32 %

DK 1096 5.9.2023-12.9.2023 4927589 1,30 %

DE 1049 5.9.2023-12.9.2023 71630189 18,86 %

EE 1045 5.9.2023-13.9.2023 1113997 0,29 %

IE 1044 5.9.2023-13.9.2023 4063488 1,07 %

EL 1078 5.9.2023-13.9.2023 9030796 2,38 %

ES 1001 5.9.2023-11.9.2023 40804956 10,74 %

FR 1034 5.9.2023-11.9.2023 55994788 14,74 %

HR 1018 5.9.2023-12.9.2023 3310094 0,87 %

IT 1049 5.9.2023-11.9.2023 51540338 13,57 %

CY 513 5.9.2023-12.9.2023 759421 0,20 %

LV 1022 5.9.2023-13.9.2023 1575765 0,41 %

LT 1066 5.9.2023-12.9.2023 2388299 0,63 %

LU 518 5.9.2023-12.9.2023 542724 0,14 %

HU 1017 5.9.2023-12.9.2023 8278842 2,18 %

MT 547 5.9.2023-13.9.2023 450987 0,12 %

NL 1034 5.9.2023-12.9.2023 14878211 3,92 %

AT 1078 5.9.2023-12.9.2023 7687340 2,02 %

PL 1052 5.9.2023-12.9.2023 31840803 8,38 %

PT 1037 5.9.2023-12.9.2023 9027159 2,38 %

RO 1051 5.9.2023-12.9.2023 15953432 4,20 %

SI 1023 5.9.2023-12.9.2023 1789242 0,47 %

SK 1077 5.9.2023-12.9.2023 4561916 1,20 %

FI 1070 5.9.2023-12.9.2023 4696447 1,24 %

SE 1052 5.9.2023-11.9.2023 8613223 2,27 %
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Kérdőív 
MINDENKINEK KÉRJÜK 

DX1 Mennyire fontosak a következő szempontok, amikor döntést hozunk arról, hogy 
milyen termékeket (árukat vagy szolgáltatásokat) vásároljunk? 

(VONALONKÉNT EGY VÁLASZ - RANDOMISE 1-4) 

DX1_1 A termék környezetre gyakorolt hatása 

DX1_2 A termék ára 

DX1_3 A termék minősége 

DX1_4 A termék márkája 

VÁLASZVÁLASZTÁSI SCALE 

Nagyon fontos 1 R a ther fontos 2 Rathe r nem t fontos 3 Nem egy ll fontos 4 Nem tudom 998 

MINDENKINEK KÉRJÜK 

DX2 Mennyire ért egyet az alábbi állításokkal? 

(VONALONKÉNT EGY VÁLASZ - RANDOMISE 1-4) 

DX2_1 Az alacsonyabb környezeti hatású termékek vásárlása változást jelent a környezet számára 

D X2_2 Vannak boug ht termékeim, kifejezetten az alacsonyabb környezeti hatásuk miatt 

VÁLASZVÁLASZTÁSI SCALE 

Határozottan egyetértek 1 Tehát miben értek egyet 2 Tehát mew kalap nem értek egyet 3 Határozottan 
nem értek egyet 4 Nem tudom 998 

MINDENKINEK KÉRJÜK 

Q1 Kérjük, nézze meg alaposan az alábbi logót. Láttad már ezt a logót? 

(EGYSÉGES VÁLASZ) 
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 Igen 1 Nem 2 Ne kno w 998 
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MINDENKINEK KÉRJÜK 

Q2 A feltüntetett logó az uniós ökocímke logója. Ön szerint az uniós ökocímkével 
kapcsolatos alábbi állítások közül melyek igazak vagy hamisak? 

(VONALONKÉNT EGY VÁLASZ – RANDOMISE 1-5) 

Q2_1 Az uniós ökocímkét olyan termékek kapják, amelyeknek kisebb a környezeti hatása, mint a piacon 

lévő hasonló termékeknek 

Q2_2 Az uniós ökocímke egy független ellenőrzés alatt álló címke, amelyet a vállalatok úgy dönthetnek, 

hogy termékeiken feltüntetik annak bizonyítására, hogy környezetbarátak 

Q2_3 Az uniós ökocímkét bioélelmiszer- és italtermékeknek ítélik oda 

Q2_4 Az uniós ökocímke az Európai Unió környezetvédelmi kiválósági címkéje 

Q2_5 Az uniós ökocímke megszerzéséhez a termékeknek szigorú környezetvédelmi kritériumoknak kell 
megfelelniük 

VÁLASZVÁLASZTÁSI SCALE 

Igaz 1 Hamis 2 Nem tudom 998 

MINDENKINEK MEGJELENÍTÉSE 

Számos termék van a piacon környezetvédelmi címkével, azaz a termék környezetvédelmi jellemzőihez 

kapcsolódó címkékkel. 

Az uniós ökocímke a környezetvédelmi kiválóság hivatalos önkéntes európai uniós címkéje, 
amelyet olyan áruknak és szolgáltatásoknak ítélnek oda, amelyek bizonyítottan kisebb 
környezeti hatással járnak, mint a piacon lévő hasonló termékek. Ez egyben a kiváló 
minőség garanciája is. Az uniós ökocímke megszerzéséhez a termékeknek szigorú 
környezetvédelmi és minőségi kritériumoknak kell megfelelniük. A kritériumoknak való 
megfelelést független harmadik fél ellenőrzi. 

MINDENKINEK KÉRJÜK 

Q3 Milyen gyakran... 

(VONALONKÉNT EGY VÁLASZ) 

Q3_1 Környezetvédelmi címkével ellátott termékek vásárlása 

Q3_2 Uniós ökocímkével rendelkező termékek vásárlása 

VÁLASZVÁLASZTÁSI SCALE 

Gyakran 1 S ome times 2 Ra támaszkodni 3 N ev er 4 Ne kno w 998 
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MINDENKINEK KÉRJÜK 

Q4a Az alábbi termékek közül melyeket vásárolta az elmúlt 12 hónapban? Válassza ki az összes vonatkozó 

(MULTIPLE ANSWERS ALLOWED – RANDOMISE 1-10) 

Mosószerek/tisztítószerek 1  Papírtermékek (például selyempapír,  selyempapír, másolópapír stb.) 2 T 
extiles,  ruházat/lábbeli 3  F lo vagy co verings/tiles 4  Kozmetikumok/a ni mal ápolási  termékek 5 
Nedvszívó  hygiene  termékek (pelenka  s/női phirdetések/tamponok) 6  Festékek/lakkok  7 
Bútor/ágybetétek 8  Növekvő  közeg/talajjavítók 9  Turisztikai  szálláshely-szolgáltatások 
(szállodák/kampányok) 10 Ezek egyike sem 11 Nem tudom 998 

ASK IF Q4a ne 11 vagy 998 

kérdés: Az elmúlt 12 hónapban vásárolt alábbi termékek közül vásárolt-e Ön uniós 
ökocímkével ellátott terméket? Válassza ki az összes vonatkozót. 

(TÖBB VÁLASZ ENGEDÉLYEZETT – A Q4a. pontban foglaltakkal megegyező RENDELKEZÉSRE BOCSÁTOTT TÉTELEK) 

Mosószerek/tisztítószerek 1  Papírtermékek (például selyempapír,  selyempapír, másolópapír stb.) 2 T 
extiles,  ruházat/lábbeli 3  F lo vagy co verings/tiles 4  Kozmetikumok/a ni mal ápolási  termékek 5 
Nedvszívó  hygiene  termékek (pelenka  s/női phirdetések/tamponok) 6  Festékek/lakkok  7 
Bútor/ágybetétek 8  Növekvő  közeg/talajjavítók 9  Turisztikai  szálláshely-szolgáltatások 
(szállodák/kampányok) 10 Ezek egyike sem 11 Nem tudom 998 

KÉRJÜK HA Q3_2=1,2,3 

kérdés: Hol vásárol leggyakrabban uniós ökocímkével rendelkező termékeket? 

[TÖBB VÁLASZ] 

Szupermarketekben 1 Bioboltokban 2 Online 3 Egyéb 4 Nem tudom 998 
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MINDENKINEK KÉRJÜK 

kérdés: Szeretne további, uniós ökocímkével rendelkező termékeket találni az alábbi 
kategóriák valamelyikében? 

(VONALONKÉNT EGY VÁLASZ - RANDOMISE 1-7) 

Q6_1 Textíliák, ruházat / lábbelik 

Q6_2 Padlóburkolatok/csempék 

Q6_3 Kozmetikumok/állatápolási termékek 

Q6_4 Nedvszívó higiéniai termékek (pelenkák/női párnák/tamponok) 

Q6_5 Festékek/lakkok 

Q6_6 Bútor/ágybetétek 

Q6_7 Turistaszállás-szolgáltatások (szállodák/kempingek) 

VÁLASZVÁLASZTÁSI SCALE 

Igen 1 

Nem alkalmazható (nem vásárolom meg ezeket a termékeket/szolgáltatásokat) 9 97 Nem tudom 998 

MINDENKINEK KÉRJÜK 

kérdés: Mennyire ért egyet vagy nem ért egyet az alábbi állításokkal? 
(VONALONKÉNT EGY VÁLASZ - RANDOMISE 1-3) 

Q7_1 Bízom abban, hogy az uniós ökocímkével rendelkező termékek valóban kisebb környezeti hatással járnak, 

mint a piacon lévő hasonló termékek 

Q7_2 A vállalatok gyakran félrevezető állításokat tesznek a környezetbarát jellegre vonatkozóan, ami arra 

készteti az ügyfeleket, hogy azt higgyék, termékük vagy szolgáltatásuk környezetbarát

Q7_3 Ahhoz, hogy hiteles legyen, a környezetvédelmi címkét független szervezetnek kell ellenőriznie 

VÁLASZVÁLASZTÁSI SCALE 

Str ongly egyetért 1 Tehát mewh egyetért 2 Néhány kalap dis agree 3 Erős ly nem ért egyet 4 Nem tudom 
998 

KÉRJÜK HA Q3_2=4 

kérdés: Miért nem vásárol uniós ökocímkével rendelkező termékeket? 

(TÖBB VÁLASZ - RANDOMISE 1-6, DE KEEP ITEMS 4-6 EGYÜTT) 

Nem  keresek  környezetvédelmi  címkéket  a  megvásárolt termékeken 1  Nem  aggódom a 
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környezetvédelmi kérdések miatt 2 Nem találok az uniós ökocímkével rendelkező termékeket,  ahol 
vásárolok 3 Az uniós ökocímkével rendelkező termékek l nem igazán környezetbarátak 4 Az uniós 
ökocímkével rendelkező termékek túl drágák 5 Az uniós ökocímkével rendelkező termékek nem jó 
minőségűek 6 Egyéb 7 Nem tudom 998 
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Adatmelléklet 
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

DX1_1 Mennyire fontosak a következő szempontok, amikor döntést hozunk arról, 
hogy milyen termékeket (árukat vagy szolgáltatásokat) vásároljunk? A termék 
környezetre gyakorolt hatása 

Nagyon 
fontos 

Meglehetőse
n fontos 

Inkább nem 
fontos 

Egyáltalán 
nem fontos 

Nem tudom

EU-27 23 50 19 6 2

BE 13 50 26 9 3

BG 18 53 25 2 1

CZ 15 47 28 8 3

DK 13 45 29 11 3

DE 20 50 20 8 2

EE 6 47 36 8 3

IE 24 46 20 8 2

EL 34 41 18 6 1

ES 30 46 19 5 1

FR 21 51 18 8 3

HR 16 54 22 4 4

IT 33 51 13 3 1

CY 30 47 18 4 1

LV 9 45 35 9 2

LT 15 50 25 7 2

LU 18 53 23 5 1

HU 16 53 25 4 2

MT 28 50 17 4 1

NL 13 48 25 11 3

AT 22 50 20 6 2

PL 23 52 17 6 3

PT 32 53 13 2 0

RO 37 47 13 3 1

SI 20 55 20 4 1

SK 13 46 29 10 3

FI 11 49 31 8 2

SE 16 47 27 8 2

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-
13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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DX1_2 Mennyire fontosak a következő szempontok, amikor döntést hozunk arról, 
hogy milyen termékeket (árukat vagy szolgáltatásokat) vásároljunk? A termék ára 

Nagyon 
fontos 

Meglehetőse
n fontos 

Inkább nem 
fontos 

Egyáltalán 
nem fontos 

Nem tudom

EU-27 55 40 5 1 0

BE 50 44 5 1 0

BG 48 45 7 0 0

CZ 55 40 4 1 0

DK 44 48 7 1 0

DE 45 46 7 1 0

EE 41 52 5 1 0

IE 58 37 4 1 0

EL 76 20 4 1 0

ES 66 30 4 0 0

FR 54 40 4 1 0

HR 50 46 3 0 0

IT 52 42 5 1 0

CY 67 29 3 1 0

LV 51 44 4 1 0

LT 56 40 4 0 0

LU 36 49 13 2 0

HU 57 38 4 1 0

MT 57 39 3 1 0

NL 49 46 4 1 0

AT 53 41 6 1 0

PL 63 34 2 1 0

PT 66 33 1 1 0

RO 68 29 2 0 0

SI 49 45 5 1 0

SK 58 38 4 1 0

FI 44 49 6 1 0

SE 43 49 6 2 0

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-
13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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DX1_3 Mennyire fontosak a következő szempontok, amikor döntést hozunk arról, 
hogy milyen termékeket (árukat vagy szolgáltatásokat) vásároljunk? A termék 
minősége 

Nagyon 
fontos 

Meglehetőse
n fontos 

Inkább nem 
fontos 

Egyáltalán 
nem fontos 

Nem tudom

EU-27 64 33 3 1 0

BE 58 38 4 1 0

BG 68 30 1 0 0

CZ 59 38 3 1 0

DK 47 48 5 0 0

DE 59 37 3 1 0

EE 44 52 3 1 0

IE 68 28 2 1 0

EL 75 23 1 1 0

ES 78 20 2 1 0

FR 56 40 3 1 0

HR 48 49 2 1 0

IT 70 28 2 0 0

CY 79 19 1 1 0

LV 57 39 3 1 0

LT 61 36 2 1 0

LU 66 32 3 0 0

HU 51 45 3 0 1

MT 75 24 1 0 0

NL 58 39 2 1 0

AT 69 28 3 1 0

PL 70 28 2 1 0

PT 68 30 1 1 0

RO 82 16 2 1 0

SI 57 39 3 0 0

SK 60 35 3 1 0

FI 49 46 3 1 0

SE 50 44 5 1 0

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-
13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

DX1_4 Mennyire fontosak a következő szempontok, amikor döntést hozunk arról, 
hogy milyen termékeket (árukat vagy szolgáltatásokat) vásároljunk? A termék 
márkája 

Nagyon 
fontos 

Meglehetőse
n fontos 

Inkább nem 
fontos 

Egyáltalán 
nem fontos 

Nem tudom

EU-27 16 46 30 8 0

BE 8 43 35 12 1

BG 17 47 33 3 0

CZ 13 42 35 10 0

DK 6 36 38 17 3

DE 12 36 39 13 0

EE 5 34 49 11 1

IE 16 39 33 11 1

EL 20 41 30 9 0

ES 19 54 24 3 0

FR 13 48 29 10 0

HR 10 42 40 8 1

IT 23 50 23 3 0

CY 18 45 29 8 0

LV 5 38 47 10 1

LT 10 42 38 9 1

LU 7 43 37 12 0

HU 7 38 43 12 1

MT 18 43 28 11 0

NL 9 44 32 14 1

AT 11 36 40 12 1

PL 22 55 19 4 1

PT 15 47 34 4 0

RO 27 56 13 5 0

SI 11 43 37 9 0

SK 11 39 41 9 0

FI 6 34 46 15 0

SE 11 44 34 10 1

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-
13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

DX2_1 Mennyire ért egyet az alábbi állításokkal? Az alacsonyabb környezeti 
hatású termékek vásárlása változást jelent a környezet számára

Határozottan 
egyetértek 

Némileg 
egyetértek 

Némileg 
nem értek 

egyet 

Egyáltalán 
nem értek 

egyet 
Nem tudom

EU-27 33 48 11 4 3

BE 27 50 13 5 5

BG 35 50 8 4 4

CZ 23 58 10 4 5

DK 26 48 14 5 7

DE 29 48 15 5 3

EE 22 56 13 4 6

IE 34 46 10 5 4

EL 47 40 8 3 2

ES 39 47 9 3 3

FR 22 53 14 6 5

HR 40 45 9 4 2

IT 38 50 9 2 1

CY 57 32 7 2 3

LV 23 52 14 4 7

LT 37 45 11 4 4

LU 27 48 15 5 5

HU 28 53 12 3 3

MT 47 43 6 2 3

NL 40 44 9 4 3

AT 30 47 14 5 4

PL 36 47 9 3 5

PT 56 36 5 1 2

RO 53 36 6 3 2

SI 23 49 18 6 4

SK 28 54 10 4 4

FI 27 51 12 5 5

SE 34 47 12 4 3

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-
13/9/2023

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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DX2_2 Mennyire ért egyet az alábbi állításokkal? Kifejezetten az alacsonyabb 
környezeti hatásuk miatt vásároltam termékeket

Határozottan 
egyetértek 

Némileg 
egyetértek 

Némileg 
nem értek 

egyet 

Egyáltalán 
nem értek 

egyet 
Nem tudom

EU-27 18 42 24 12 4

BE 12 37 29 18 4

BG 19 50 18 8 5

CZ 11 46 29 11 4

DK 8 27 27 29 8

DE 16 38 26 16 5

EE 6 36 36 15 7

IE 19 41 22 14 3

EL 24 47 17 8 4

ES 20 45 21 10 4

FR 15 36 28 18 3

HR 16 45 24 11 3

IT 24 50 19 5 2

CY 26 46 14 9 6

LV 8 38 32 16 7

LT 14 44 21 12 8

LU 17 38 30 12 4

HU 11 39 34 13 3

MT 25 40 23 9 5

NL 16 36 26 16 6

AT 16 39 29 14 2

PL 17 40 25 9 9

PT 20 49 19 9 3

RO 27 51 11 7 5

SI 12 44 27 15 2

SK 10 41 32 10 7

FI 11 41 29 14 6

SE 16 46 20 11 6

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-
13/9/2023

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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Q1 Kérjük, nézze meg alaposan az alábbi logót. Láttad már ezt a logót?

Igen Nem Nem tudom

EU-27 38 48 14

BE 48 38 13

BG 30 52 18

CZ 23 57 20

DK 49 38 13

DE 29 56 14

EE 49 34 18

IE 20 70 10

EL 39 51 10

ES 34 55 11

FR 61 30 9

HR 29 51 21

IT 49 39 13

CY 34 52 14

LV 33 48 18

LT 45 35 21

LU 47 37 16

HU 21 64 15

MT 35 51 14

NL 30 56 14

AT 27 56 18

PL 34 48 18

PT 24 64 12

RO 30 48 22

SI 37 47 16

SK 23 58 19

FI 30 47 23

SE 33 52 15

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Q2_1 A feltüntetett logó az uniós ökocímke logója. Ön szerint az uniós ökocímkével kapcsolatos 
alábbi állítások közül melyek igazak vagy hamisak? Az uniós ökocímkét olyan termékeknek ítélik 
oda, amelyek környezeti hatása kisebb, mint a piacon lévő hasonló termékeké (helyes).

Igaz Hamis Nem tudom

EU-27 60 8 32

BE 60 7 33

BG 61 7 32

CZ 56 7 38

DK 62 8 30

DE 47 12 42

EE 54 7 39

IE 55 7 38

EL 64 5 31

ES 63 7 30

FR 71 6 24

HR 72 5 23

IT 67 7 26

CY 60 10 29

LV 54 7 40

LT 70 6 24

LU 65 7 28

HU 61 6 33

MT 66 10 25

NL 51 8 41

AT 53 10 37

PL 59 8 33

PT 62 6 33

RO 68 10 22

SI 68 7 25

SK 55 8 37

FI 60 7 33

SE 56 10 34

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Q2_2 A feltüntetett logó az uniós ökocímke logója. Ön szerint az uniós ökocímkével kapcsolatos 
alábbi állítások közül melyek igazak vagy hamisak? Az uniós ökocímke egy független 
ellenőrzés alatt álló címke, amelyet a vállalatok úgy dönthetnek, hogy termékeiken feltüntetik 
annak bizonyítására, hogy környezetbarátok (helyes).

Igaz Hamis Nem tudom

EU-27 50 11 39

BE 49 9 42

BG 57 4 39

CZ 47 9 44

DK 43 20 37

DE 40 13 47

EE 40 16 44

IE 49 8 44

EL 52 9 39

ES 54 7 39

FR 53 11 36

HR 53 13 35

IT 55 11 34

CY 51 10 40

LV 45 8 47

LT 39 19 42

LU 49 11 40

HU 38 21 42

MT 57 11 32

NL 43 10 48

AT 48 13 39

PL 53 10 37

PT 52 10 38

RO 63 8 29

SI 59 10 32

SK 47 10 42

FI 57 5 37

SE 43 15 42

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Q2_3 A feltüntetett logó az uniós ökocímke logója. Ön szerint az uniós ökocímkével 
kapcsolatos alábbi állítások közül melyek igazak vagy hamisak? Az uniós ökocímkét 
ökológiai élelmiszer- és italtermékeknek ítélik oda (nem megfelelő)

Igaz Hamis Nem tudom

EU-27 41 15 44

BE 37 15 48

BG 48 8 45

CZ 39 10 52

DK 42 19 39

DE 33 18 49

EE 39 11 51

IE 37 11 53

EL 47 11 43

ES 41 13 47

FR 40 19 42

HR 46 10 44

IT 39 20 42

CY 45 11 45

LV 43 10 47

LT 64 6 30

LU 40 16 44

HU 31 16 52

MT 34 18 48

NL 30 15 54

AT 42 13 45

PL 60 7 34

PT 40 10 50

RO 67 8 25

SI 54 10 36

SK 36 9 55

FI 36 9 55

SE 48 9 44

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Q2_4 A feltüntetett logó az uniós ökocímke logója. Ön szerint az uniós ökocímkével 
kapcsolatos alábbi állítások közül melyek igazak vagy hamisak? Az uniós ökocímke az 
Európai Unió környezetvédelmi kiválósági címkéje (helyes) 

Igaz Hamis Nem tudom

EU-27 56 7 36

BE 49 10 41

BG 68 3 29

CZ 39 12 49

DK 69 6 25

DE 55 7 39

EE 48 4 48

IE 54 4 42

EL 55 6 39

ES 64 5 31

FR 54 11 36

HR 71 3 26

IT 57 8 35

CY 54 6 39

LV 46 8 46

LT 59 6 36

LU 53 9 38

HU 57 7 36

MT 66 4 31

NL 37 11 52

AT 60 5 35

PL 57 6 37

PT 65 3 32

RO 62 9 29

SI 64 6 30

SK 51 9 41

FI 59 5 36

SE 56 6 38

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Q2_5 A feltüntetett logó az uniós ökocímke logója. Ön szerint az uniós ökocímkével kapcsolatos 
alábbi állítások közül melyek igazak vagy hamisak? Az uniós ökocímke megszerzéséhez a 
termékeknek szigorú környezetvédelmi kritériumoknak kell megfelelniük (helyes)

Igaz Hamis Nem tudom

EU-27 69 5 27

BE 67 5 28

BG 71 3 26

CZ 63 5 32

DK 67 6 27

DE 61 5 34

EE 63 4 34

IE 61 5 34

EL 74 3 23

ES 70 5 25

FR 73 6 21

HR 79 2 19

IT 73 6 22

CY 79 2 19

LV 62 5 33

LT 71 4 25

LU 69 6 26

HU 66 5 29

MT 77 2 21

NL 53 7 40

AT 67 4 28

PL 70 4 26

PT 74 2 25

RO 85 2 13

SI 72 5 24

SK 64 5 31

FI 64 5 31

SE 64 6 31

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Q3_1 Milyen gyakran...Vásároljon környezetvédelmi címkével ellátott termékeket 

Gyakran Néha Ritkán Soha Nem tudom

EU-27 16 47 22 5 10

BE 8 42 26 8 15

BG 15 50 22 4 10

CZ 8 50 25 8 9

DK 19 46 19 5 12

DE 14 46 24 6 11

EE 8 46 28 5 13

IE 17 50 17 6 10

EL 21 48 21 5 6

ES 14 46 23 6 11

FR 15 46 23 7 9

HR 16 55 20 4 6

IT 28 51 15 3 3

CY 23 49 16 4 8

LV 8 43 25 5 20

LT 11 47 25 5 11

LU 21 41 20 5 14

HU 11 34 31 6 18

MT 15 47 19 4 15

NL 12 48 19 7 14

AT 14 47 22 3 14

PL 13 43 24 4 16

PT 17 55 16 2 10

RO 26 49 14 3 7

SI 13 46 28 6 7

SK 8 37 30 8 17

FI 20 57 16 2 6

SE 20 55 17 4 4

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-
13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Q3_2 Milyen gyakran vásárol uniós ökocímkével rendelkező termékeket?

Gyakran Néha Ritkán Soha Nem tudom

EU-27 8 30 18 10 33

BE 6 35 21 10 28

BG 6 25 18 15 36

CZ 3 19 15 20 44

DK 7 28 15 10 39

DE 6 27 22 8 37

EE 4 29 21 9 37

IE 6 23 14 15 42

EL 9 28 15 10 37

ES 7 28 16 13 37

FR 9 37 22 11 22

HR 5 31 20 9 35

IT 14 37 15 9 25

CY 9 30 12 7 42

LV 3 24 19 12 42

LT 6 31 24 10 31

LU 9 32 15 7 37

HU 4 20 17 17 42

MT 7 30 19 8 36

NL 5 22 14 14 45

AT 7 32 16 7 38

PL 7 29 17 11 36

PT 5 27 13 9 46

RO 20 41 18 4 16

SI 6 27 24 14 30

SK 4 20 21 15 40

FI 5 25 15 6 49

SE 4 23 13 13 47

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-
13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Q4a Az alábbi termékek közül melyeket vásárolta az elmúlt 12 hónapban? Válassza ki az összes vonatkozót. [TÖBB VÁLASZ]

Mosósze
rek/

tisztítósz
erek

Papírter
mékek 

(például 
tissue-
papír, 
tissue-

termékek
, 

másolóp
apír stb.)

Textíliák, 
ruházati 
cikkek/lá

bbelik 

Padlóbur
kolatok/

csempék 

Kozmetik
umok/

állatápol
ási 

termékek

Nedvszív
ó 

higiéniai 
termékek 
(pelenká

k/női 
párnák/ta
mponok)

Festékek
/lakkok 

Bútor/
ágybetét

ek 

Növekvő 
közeg/tal
ajjavító 
szerek

Turistasz
állás-

szolgálta
tások 

(szállodá
k/kempin

gek) 

Ezek 
egyike 
sem 

Nem 
tudom

EU-
27

79 72 72 10 44 40 27 23 14 32 2 1

BE 73 75 71 8 40 34 24 18 7 31 3 2

BG 81 63 66 17 42 40 31 21 29 38 2 1

CZ 81 84 73 10 43 42 34 23 33 33 1 1

DK 77 56 77 7 42 36 26 25 12 27 3 2

DE 81 78 71 10 50 31 25 25 8 35 2 1

EE 77 78 71 10 42 36 26 21 19 28 3 2

IE 77 79 76 14 51 43 39 26 24 46 2 1

EL 86 84 64 6 43 47 30 19 15 29 2 1

ES 82 59 78 8 36 48 25 26 17 41 2 1

FR 73 79 71 10 38 42 27 22 10 33 2 2

HR 87 85 77 11 66 46 37 26 18 26 1 1

IT 82 54 70 9 40 44 25 18 10 24 1 2

CY 84 79 63 7 45 47 28 16 15 35 3 2

LV 79 68 63 10 43 38 23 19 28 22 3 1

LT 60 55 62 8 53 34 23 16 23 20 5 3

LU 82 83 78 8 40 38 24 23 8 28 3 1

HU 83 84 66 10 58 39 29 16 20 27 2 1

MT 84 85 73 12 47 46 34 24 26 36 1 2

NL 76 81 78 11 48 34 25 23 9 43 3 1

AT 82 78 75 9 61 34 21 25 11 32 2 1

PL 74 79 74 15 40 43 39 25 23 30 2 2

PT 89 77 73 6 44 54 24 16 8 34 1 1

RO 86 63 76 10 44 47 30 23 14 30 2 1

SI 78 72 70 11 52 35 25 23 16 36 4 1

SK 76 78 74 10 49 37 31 22 18 26 2 2

FI 79 88 79 8 58 38 24 26 26 42 1 0

SE 81 60 75 8 43 34 24 28 30 31 2 1

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

kérdés: Az elmúlt 12 hónapban vásárolt alábbi termékek közül vásárolt-e Ön uniós ökocímkével ellátott terméket? Válassza ki 
az összes vonatkozót. [TÖBB VÁLASZ]

Mosószere
k/

tisztítószer
ek

Papírter
mékek 

(például 
tissue-
papír, 
tissue-

terméke
k, 

másolóp
apír 
stb.)

Textíliák
, 

ruházati 
cikkek/l
ábbelik 

Padlóbur
kolatok/

csempék 

Kozmetiku
mok/

állatápolá
si 

termékek

Nedvszív
ó 

higiéniai 
termékek 
(pelenkák

/női 
párnák/ta
mponok)

Festékek
/lakkok 

Bútor/
ágybetéte

k 

Növekvő 
közeg/tal
ajjavító 
szerek

Turistaszállás-
szolgáltatások 
(szállodák/kem

pingek) 

Ezek 
egyik

e 
sem 

Nem 
tudo

m

EU-
27

19 17 11 3 9 9 6 4 3 4 14 48

BE 20 16 9 2 8 6 4 3 2 4 14 49

BG 15 14 8 3 8 7 4 2 6 2 16 52

CZ 13 13 6 2 7 6 4 2 4 2 19 53

DK 17 9 10 2 6 5 3 4 2 3 19 51

DE 16 16 9 2 9 6 5 4 3 4 16 51

EE 18 15 6 1 8 6 3 2 2 2 16 51

IE 13 13 8 2 7 6 4 4 4 4 15 56

EL 26 21 8 2 11 10 6 4 4 3 15 43

ES 16 13 11 2 8 10 5 3 3 4 10 54

FR 22 24 14 4 11 14 8 5 3 5 17 37

HR 16 16 9 1 12 6 4 2 3 1 13 54

IT 25 18 12 3 10 11 6 4 3 4 12 41

CY 22 21 8 1 10 8 8 2 4 4 8 53

LV 16 12 3 2 5 4 2 2 4 1 20 51

LT 19 12 7 2 12 7 4 2 4 2 21 40

LU 24 21 10 0 7 6 3 1 1 2 13 52

HU 14 15 6 1 7 5 3 1 4 2 15 55

MT 21 17 8 1 8 8 5 3 5 3 16 53

NL 13 12 8 2 6 4 3 3 3 4 14 60

AT 17 14 8 1 12 6 4 4 2 3 13 56

PL 16 17 9 4 9 9 7 4 6 3 10 53

PT 19 15 8 1 9 8 3 2 2 4 13 57

RO 37 25 26 4 18 19 9 8 6 6 12 28

SI 18 16 7 2 8 6 4 4 3 2 18 49

SK 11 13 8 2 8 4 4 3 3 2 14 58

FI 10 11 5 2 6 5 3 3 3 2 16 61

SE 15 8 10 2 6 6 4 4 4 4 13 57

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

kérdés: Hol vásárol leggyakrabban uniós ökocímkével rendelkező termékeket? 
[TÖBB VÁLASZ]

Szupermarke
tekben 

A 
bioboltokban 

Online Egyéb Nem tudom

EU-27 66 24 24 4 11

BE 69 22 20 2 13

BG 56 39 21 6 12

CZ 55 21 36 4 12

DK 67 12 18 3 18

DE 60 22 26 8 15

EE 64 19 15 3 17

IE 65 19 20 2 17

EL 67 29 20 1 9

ES 62 28 25 3 9

FR 80 24 19 3 7

HR 58 30 12 6 17

IT 64 28 27 3 10

CY 73 27 14 1 11

LV 62 16 20 3 16

LT 69 17 21 3 12

LU 71 31 13 3 14

HU 56 22 22 7 14

MT 67 20 13 3 21

NL 62 18 22 8 17

AT 65 26 25 6 12

PL 64 25 37 5 11

PT 70 30 5 2 14

RO 79 23 25 5 5

SI 62 19 19 4 17

SK 56 22 24 6 15

FI 67 13 14 3 21

SE 47 22 33 7 16

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-
13/9/2023 

(%) Bázis: n=14 191 – Azok a válaszadók, akik uniós ökocímkével ellátott 
termékeket vásároltak
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Q6_1 Szeretne további, uniós ökocímkével rendelkező termékeket találni az alábbi kategóriák 
valamelyikében? Textíliák, ruházat / lábbelik

Igen Nem 

Nem alkalmazható 
(nem vásárolom meg 

ezeket a 
termékeket/szolgáltatá

sokat) 

Nem tudom

EU-27 71 13 4 12

BE 63 19 5 13

BG 78 9 4 9

CZ 54 19 7 19

DK 60 19 5 17

DE 65 15 4 17

EE 56 16 7 21

IE 72 14 4 9

EL 76 12 4 8

ES 76 9 5 9

FR 71 15 5 10

HR 79 10 3 8

IT 77 8 4 11

CY 77 10 3 11

LV 58 13 8 22

LT 62 11 6 20

LU 70 15 3 12

HU 65 14 8 14

MT 78 9 3 10

NL 61 19 4 16

AT 68 16 3 13

PL 73 17 3 8

PT 83 5 2 10

RO 83 10 3 4

SI 66 18 6 9

SK 67 13 4 16

FI 66 13 6 15

SE 67 13 4 16

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Q6_2 Szeretne további, uniós ökocímkével rendelkező termékeket találni az alábbi 
kategóriák valamelyikében? Padlóburkolatok/csempék

Igen Nem 

Nem 
alkalmazható 

(nem vásárolom 
meg ezeket a 

termékeket/szolg
áltatásokat) 

Nem tudom

EU-27 46 16 26 12

BE 35 22 30 13

BG 61 11 16 11

CZ 33 21 29 17

DK 28 19 35 18

DE 37 18 31 14

EE 32 15 33 20

IE 47 20 21 12

EL 53 14 23 10

ES 59 10 21 9

FR 46 17 27 10

HR 46 19 25 11

IT 57 8 25 11

CY 49 11 25 15

LV 38 14 26 22

LT 42 14 25 19

LU 36 15 31 18

HU 39 17 32 13

MT 46 9 31 14

NL 41 20 22 17

AT 37 19 28 17

PL 47 20 22 11

PT 54 7 27 12

RO 53 22 20 5

SI 35 30 27 8

SK 36 20 28 16

FI 33 13 40 14

SE 37 15 31 17

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Q6_3 Szeretne további, uniós ökocímkével rendelkező termékeket 
találni az alábbi kategóriák valamelyikében? 
Kozmetikumok/állatápolási termékek

Igen Nem 

Nem 
alkalmazhat

ó (nem 
vásárolom 

meg ezeket 
a 

termékeket/s
zolgáltatáso

kat) 

Nem tudom

EU-27 63 12 16 10

BE 57 15 18 10

BG 71 8 14 7

CZ 51 13 22 14

DK 52 16 19 14

DE 57 14 15 14

EE 54 12 20 14

IE 66 13 12 9

EL 68 10 16 6

ES 69 7 17 7

FR 63 13 17 7

HR 75 8 10 7

IT 68 8 16 8

CY 73 6 12 9

LV 56 10 18 16

LT 61 13 11 15

LU 60 12 18 10

HU 66 11 12 11

MT 71 4 18 7

NL 56 16 15 13

AT 66 12 10 12

PL 56 17 20 7

PT 73 5 14 8

RO 68 15 13 4

SI 63 16 14 7

SK 62 14 14 10

FI 60 12 16 13

SE 57 12 19 12

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / 
terepmunka: 5/9-13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Q6_4 Szeretne további, uniós ökocímkével rendelkező termékeket találni az alábbi kategóriák 
valamelyikében? Nedvszívó higiéniai termékek (pelenkák/női párnák/tamponok)

Igen Nem 

Nem alkalmazható 
(nem vásárolom meg 

ezeket a 
termékeket/szolgáltatá

sokat) 

Nem tudom

EU-27 58 12 21 9

BE 49 16 26 10

BG 70 7 16 7

CZ 50 13 23 13

DK 42 16 30 12

DE 46 15 26 13

EE 44 12 30 14

IE 59 13 20 8

EL 71 8 14 7

ES 70 8 15 7

FR 59 13 21 7

HR 64 11 17 7

IT 69 7 17 8

CY 72 7 12 9

LV 51 11 22 16

LT 52 13 21 14

LU 54 14 23 9

HU 55 13 23 10

MT 66 6 21 8

NL 46 17 26 12

AT 56 12 22 10

PL 58 18 18 6

PT 71 5 15 9

RO 68 14 14 4

SI 51 18 22 9

SK 57 13 19 12

FI 46 11 30 14

SE 52 12 25 12

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Q6_5 Szeretne további, uniós ökocímkével rendelkező termékeket találni az alábbi kategóriák 
valamelyikében? Festékek/lakkok

Igen Nem 

Nem alkalmazható 
(nem vásárolom 

meg ezeket a 
termékeket/szolgált

atásokat) 

Nem tudom

EU-27 60 13 17 10

BE 50 18 20 11

BG 72 9 11 9

CZ 48 17 21 14

DK 48 17 21 14

DE 53 14 21 12

EE 47 13 23 17

IE 61 15 14 10

EL 71 9 13 7

ES 70 9 13 8

FR 61 14 16 10

HR 68 12 13 7

IT 67 9 15 9

CY 66 8 15 10

LV 46 14 21 19

LT 52 12 19 16

LU 54 14 21 11

HU 52 12 24 12

MT 66 8 19 8

NL 54 17 17 13

AT 51 15 22 12

PL 61 19 13 8

PT 68 5 18 9

RO 65 17 13 5

SI 55 20 18 8

SK 58 15 16 12

FI 43 13 31 14

SE 53 13 21 13

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Q6_6 Szeretne további, uniós ökocímkével rendelkező termékeket találni az alábbi kategóriák 
valamelyikében? Bútor/ágybetétek

Igen Nem 

Nem alkalmazható 
(nem vásárolom meg 

ezeket a 
termékeket/szolgáltat

ásokat) 

Nem tudom

EU-27 59 16 13 13

BE 46 22 17 16

BG 67 10 12 11

CZ 45 19 19 18

DK 44 19 17 20

DE 52 17 14 17

EE 43 17 21 20

IE 59 16 14 10

EL 69 12 11 9

ES 70 12 8 10

FR 61 16 11 12

HR 65 14 12 9

IT 68 10 12 11

CY 72 9 10 10

LV 49 13 18 21

LT 49 15 17 19

LU 51 17 17 15

HU 50 15 22 13

MT 61 11 15 13

NL 47 22 14 17

AT 53 18 14 16

PL 53 22 15 10

PT 73 6 10 11

RO 67 18 10 5

SI 51 22 16 11

SK 51 17 15 17

FI 51 15 16 18

SE 56 15 11 18

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Q6_7 Szeretne további, uniós ökocímkével rendelkező termékeket találni az alábbi 
kategóriák valamelyikében? Turistaszállás-szolgáltatások (szállodák/kempingek)

Igen Nem 

Nem 
alkalmazható 

(nem vásárolom 
meg ezeket a 

termékeket/szolg
áltatásokat) 

Nem tudom

EU-27 52 16 18 14

BE 43 23 20 14

BG 62 10 15 13

CZ 35 21 25 20

DK 36 20 23 21

DE 42 20 20 18

EE 35 18 23 23

IE 58 19 10 13

EL 63 13 14 10

ES 68 10 12 10

FR 54 16 18 13

HR 52 16 22 10

IT 59 8 20 13

CY 67 9 11 14

LV 37 16 25 22

LT 41 16 20 23

LU 47 18 22 14

HU 45 16 26 14

MT 61 9 20 10

NL 43 24 16 17

AT 47 18 17 18

PL 48 22 21 9

PT 69 6 14 11

RO 61 20 14 6

SI 47 25 18 11

SK 44 18 23 16

FI 47 15 20 18

SE 46 16 19 20

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Q7_1 Mennyire ért egyet az alábbi állításokkal? Bízom abban, hogy az uniós 
ökocímkével rendelkező termékek valóban kisebb környezeti hatással járnak, 
mint a piacon lévő hasonló termékek

Határozottan 
egyetértek 

Némileg 
egyetértek 

Némileg 
nem értek 
egyet 

Egyáltalán 
nem értek 
egyet 

Nem tudom

EU-27 28 46 10 5 11

BE 24 47 12 6 10

BG 36 43 7 2 12

CZ 18 47 11 5 19

DK 28 41 11 6 14

DE 25 44 13 7 11

EE 14 52 9 4 21

IE 28 46 7 5 15

EL 32 42 5 3 18

ES 35 43 8 3 11

FR 20 49 14 8 11

HR 30 51 8 4 7

IT 32 50 9 2 7

CY 41 33 5 2 19

LV 15 54 11 4 17

LT 30 51 6 3 11

LU 30 43 13 5 9

HU 37 45 6 3 9

MT 35 45 6 2 13

NL 28 45 11 7 9

AT 30 43 13 7 8

PL 26 54 6 3 11

PT 41 37 5 1 16

RO 45 43 6 3 3

SI 24 50 13 4 9

SK 23 49 10 5 13

FI 24 52 9 3 12

SE 28 41 11 4 15

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-
13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 - Összes válaszadó ts
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Q7_2 Mennyire ért egyet az alábbi állításokkal? A vállalatok gyakran félrevezető 
állításokat tesznek a környezetbarát jellegre vonatkozóan, ami arra készteti az 
ügyfeleket, hogy azt higgyék, hogy termékük vagy szolgáltatásuk környezetbarát

Határozottan 
egyetértek 

Némileg 
egyetértek 

Némileg 
nem értek 

egyet 

Egyáltalán 
nem értek 

egyet 
Nem tudom

EU-27 30 48 10 2 10

BE 28 48 10 2 12

BG 33 51 8 2 6

CZ 23 53 10 1 13

DK 23 45 12 2 17

DE 36 45 9 2 8

EE 21 55 11 1 12

IE 44 44 6 2 6

EL 36 50 5 2 7

ES 32 47 10 2 9

FR 25 50 11 3 12

HR 38 52 6 1 3

IT 23 49 16 3 10

CY 39 43 7 1 11

LV 22 54 10 1 13

LT 23 49 15 2 11

LU 37 46 7 1 9

HU 30 48 10 2 10

MT 34 47 8 3 9

NL 42 41 7 2 8

AT 42 44 7 1 6

PL 23 49 9 1 18

PT 40 49 4 1 6

RO 35 50 7 2 5

SI 33 50 9 3 6

SK 24 50 10 1 15

FI 24 52 12 1 10

SE 27 50 10 2 10

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-
13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 - Összes válaszadó ts
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

Q7_3 Mennyire ért egyet az alábbi állításokkal? Ahhoz, hogy hiteles legyen, a 
környezetvédelmi címkét független szervezetnek kell ellenőriznie.

Határozottan 
egyetértek 

Némileg 
egyetértek 

Némileg 
nem értek 

egyet 

Egyáltalán 
nem értek 

egyet 
Nem tudom

EU-27 56 31 6 2 5

BE 56 32 6 2 5

BG 67 24 5 0 4

CZ 40 44 5 2 10

DK 50 31 7 3 9

DE 57 29 6 3 6

EE 49 39 4 1 7

IE 60 27 5 3 6

EL 63 27 4 2 4

ES 56 30 7 3 5

FR 57 30 6 2 5

HR 64 28 5 1 3

IT 50 34 8 2 6

CY 73 18 3 2 4

LV 45 43 5 3 5

LT 53 32 6 3 7

LU 65 27 4 1 3

HU 59 28 5 2 6

MT 69 22 2 1 6

NL 67 22 6 2 3

AT 61 28 5 2 4

PL 48 40 4 2 6

PT 68 24 3 1 4

RO 65 29 4 1 3

SI 60 27 7 2 5

SK 49 36 5 2 8

FI 57 29 7 2 6

SE 56 30 6 2 7

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-
13/9/2023 

(%) Alap: n=26 635 – Összes válaszadó

90



sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 

kérdés: Miért nem vásárol uniós ökocímkével rendelkező termékeket? [TÖBB VÁLASZ]

Nem keresek 
környezetvédelmi 

címkéket a 
megvásárolt 
termékeken 

Nem érzem úgy, 
hogy aggódnék a 
környezetvédelmi 

kérdések miatt 

Nem 
találok 
uniós 

ökocímkév
el 

rendelkező 
termékeket

, ahol 
vásárolok 

Az uniós 
ökocímkével 
rendelkező 

termékek nem 
igazán 

környezetbarátak

Az uniós 
ökocímkével 
rendelkező 

termékek túl 
drágák 

Az uniós 
ökocímkév

el 
rendelkező 
termékek 

nem jó 
minőségűe

k 

Egyéb 
Nem 

tudom

EU-27 40 14 30 9 23 5 7 10

BE 41 31 17 10 29 5 0 10

BG 33 7 44 10 20 9 4 11

CZ 48 19 39 6 21 2 5 7

DK 45 19 17 13 11 7 12 16

DE 41 16 18 12 19 4 12 12

EE 51 19 44 12 31 4 2 3

IE 29 8 46 6 13 5 10 7

EL 40 10 40 14 32 6 1 9

ES 32 14 27 2 20 3 7 15

FR 46 12 21 15 39 5 2 8

HR 32 17 41 11 20 3 7 6

IT 32 11 36 4 14 5 6 14

CY 44 22 37 11 12 18 5 15

LV 35 13 37 5 13 8 7 10

LT 43 7 38 7 20 5 5 9

LU 39 20 21 18 37 11 14 6

HU 42 4 51 6 16 2 7 10

MT 51 7 46 7 21 6 3 3

NL 37 22 23 6 25 5 11 8

AT 50 26 28 24 40 12 9 3

PL 48 11 43 11 23 3 5 4

PT 33 6 42 6 19 4 6 10

RO 34 14 16 25 43 14 12 3

SI 38 4 35 12 19 3 7 15

SK 40 14 36 14 27 9 4 10

FI 29 26 33 7 29 5 4 10

SE 39 27 30 9 11 5 8 12

Megjegyzés: Vigyázat, kis alapméret (n<150) az egyes országok eredményeihez

sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke / terepmunka: 5/9-13/9/2023 

(%) Alap: n=2 882 – Azok a válaszadók, akik soha nem vásárolnak uniós ökocímkével rendelkező termékeket
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sz. Eurobarométer gyorsfelmérés – Az uniós ökocímke 
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