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Ievads 
ES ekomarķējums ir pasaulē pazīstama, brīvprātīga shēma, 
kas popularizē preces un pakalpojumus, kuri skaidri apliecina 
izcilību  vides  jomā,  pamatojoties  uz  standartizētiem 
procesiem  un  zinātniskiem  pierādījumiem.  Tā  tika  uzsākta 
1992. gadā, lai palīdzētu patērētājiem, mazumtirgotājiem un 
uzņēmumiem  izdarīt  patiesi  ilgtspējīgu  izvēli.  Pašlaik  tā  ir 
viena no lielākajām un pazīstamākajām shēmām daudzās ES 
valstīs.  Neatkarīgi  no  tā,  vai  runa  ir  par  papīru,  tīrīšanas 
līdzekļiem,  kosmētiku,  apģērbu,  pašdarinātiem  materiāliem 
vai viesnīcām, ir arvien vairāk zaļo produktu grupu, kas tagad 
ir atvērtas sertifikācijai.1 

30  gadus  pēc  ES  ekomarķējuma  ieviešanas  Eiropas 
Komisijas  Vides  ģenerāldirektorāts  pasūtīja  Eirobarometra 
zibensaptauju, lai novērtētu ES iedzīvotāju informētību par ES 
ekomarķējumu, kā arī viņu attieksmi pret vides marķējumu kopumā. 

Ipsos European Public Affairs intervēja reprezentatīvu 15 gadus vecu un vecāku iedzīvotāju izlasi 
katrā no 27 Eiropas Savienības dalībvalstīm. Laikposmā no 2023. gada 5. septembra līdz 2023. 
gada  13.  septembrim  tika  veiktas  26  635  intervijas,  izmantojot  datorizētas  tīmekļa  intervijas 
(CAWI), izmantojot Ipsos tiešsaistes paneļus un to partneru tīklu. 

Šajā  ziņojumā sniegtie  apsekojuma dati  ir  svērti  atbilstoši  zināmajām iedzīvotāju  proporcijām. 
ES27 vidējie rādītāji  tiek svērti atkarībā no 15+ iedzīvotāju skaita katrā ES dalībvalstī. Procenti 
nedrīkst sasniegt 100 %, jo tos noapaļo līdz tuvākajam procentam. Noapaļošanas dēļ var gadīties, 
ka atsevišķu atbilžu opciju procenti, kas parādīti diagrammās, precīzi nesakrīt ar tekstā minētajām 
kopsummām. Atbilžu īpatsvars pārsniedz 100%, ja jautājums ļāva respondentiem atlasīt vairākas 
atbildes.  Šajā  ziņojumā valstis  ir  minētas  ar  to  oficiālo  saīsinājumu.  Šajā  ziņojumā izmantotie 
saīsinājumi atbilst: 

BE Beļģija FR Francija NL Nīderlande 

BG Bulgārija HR Horvātija AT Austrija 

CZ Čehija IT Itālija PL Polija 

DK Dānija CY Kipras pārstāvis PT Portugāle 

DE Vācija LV Latvija RO Rumānija 

EE Igaunija LT Lietuva SI Slovēnija 

IE Īrija LU Luksemburga SK Slovākija 

EL Grieķija HU Ungārija FI Somija 

ES Spānija MT Malta SE Zviedrija 

*  Kipra kopumā ir  viena no 27 ES dalībvalstīm. Tomēr acquis  communautaire piemērošana ir 
apturēta tajā valsts  daļā,  kuru nekontrolē  Kipras Republikas valdība.  Praktisku apsvērumu dēļ 
intervijas tiek veiktas tikai tajā valsts daļā, kuru kontrolē Kipras Republikas valdība. 

1 Avots: https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/eu-ecolabel-home/about-eu-ecolabel_lv 
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Galvenie konstatējumi 

Videi draudzīgs patērētājs 

■Produkta kvalitāte un cena ir divi vissvarīgākie aspekti patērētāju lēmumos par pirkumu: 97 % 
respondentu atbildēja, ka produkta kvalitāte viņiem ir "ļoti" vai "diezgan svarīga", un 94 % 
atbildēja tāpat par produkta cenu. Salīdzinājumam — 73 % respondentu, pieņemot lēmumus 
par to, kādus produktus iegādāties, uzskata, ka produkta ietekme uz vidi ir "ļoti" vai "diezgan 
svarīga". Produkta zīmols tiek uzskatīts par mazāk svarīgu, un 61 % uzskata, ka tas ir "ļoti" 
vai "diezgan svarīgs". 

■ Lai gan visās dalībvalstīs lielākā daļa respondentu atbild, ka, pieņemot lēmumus par pirkumu, 
produkta ietekme uz vidi ir "ļoti" vai "drīzāk svarīga", šo balsu vairākuma lielums ievērojami 
atšķiras (no 53 % Igaunijā līdz 85 % Portugālē). 

■ Kopumā aptuveni astoņi no desmit respondentiem piekrīt, ka tādu produktu pirkšana, kuriem 
ir  mazāka ietekme uz vidi,  ietekmē vidi  (33 % "pilnībā piekrīt"  un 48 % "drīzāk piekrīt"). 
Mazāka daļa – bet joprojām lielākā daļa – piekrīt, ka viņi ir iegādājušies produktus tieši tāpēc, 
ka tiem ir mazāka ietekme uz vidi (18 % "pilnībā piekrīt" un 42 % "drīzāk piekrīt"). 

Informētība par ES ekomarķējumu 

■ Respondentiem tika parādīts ES ekomarķējuma logotips, un viņi 
jautāja,  vai  viņi  ir  redzējuši  logotipu  iepriekš.  Mazāks  to 
respondentu  īpatsvars  visā  ES  (38  %)  ziņo,  ka  logotipu  ir 
redzējuši  iepriekš,  salīdzinot  ar  tiem  respondentiem,  kuri 
norāda,  ka  logotipu  nav  redzējuši  (48  %).  Aptuveni  katrs 
septītais  respondents  (14  %)  atbild,  ka  nezina,  vai  logo  ir 
redzējis iepriekš. 

■  Francija  (61  %)  ir  vienīgā  valsts,  kurā  vairāk  nekā  puse 
respondentu atbild, ka ir redzējuši ES ekomarķējuma logotipu. 
Citās dalībvalstīs to respondentu īpatsvars, kuri atbildēja ar “jā”, 
svārstās no 20 % (Īrijā) līdz 49 % (Dānijā, Igaunijā un Itālijā). 

■ Pēc tam respondentiem tika iesniegti četri fakti — un viens nepatiess paziņojums — par ES 
ekomarķējumu, un viņiem tika jautāts, vai tie ir patiesi vai nepatiesi. 

■  Lai  saņemtu  ES  ekomarķējumu,  produktiem  jāatbilst  stingriem vides  kritērijiem,  69  % 
respondentu sniedz pareizu atbildi un atbild, ka apgalvojums ir patiess. 

■ 60 % atbild, ka apgalvojums, ka “ES ekomarķējumu piešķir produktiem ar mazāku ietekmi 
uz vidi nekā līdzīgiem tirgū esošiem produktiem”, ir patiess. 

■  Vairāk  nekā  puse  respondentu  (56  %)  apstiprina,  ka  ES  ekomarķējums  ir  Eiropas 
Savienības vides izcilības marķējums. 

■ 50 % atbild, ka apgalvojums “ES ekomarķējums ir neatkarīgi pārbaudīts marķējums, ko 
uzņēmumi  var  nolemt  izvietot  uz  saviem  produktiem,  lai  parādītu,  ka  tie  ir  videi 
draudzīgi” ir patiess. 

■ 41 % atbild,  ka apgalvojums “ES ekomarķējums tiek piešķirts bioloģiskiem pārtikas un 
dzērienu produktiem” ir  patiess, lai  gan šis apgalvojums ir  nepatiess, jo pašlaik ES 
ekomarķējuma sistēmā nav pārtikas vai barības produktu grupas. 
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Uzticēšanās ES ekomarķējumam 

■ Vidēji visā ES trīs ceturtdaļas respondentu kopumā piekrīt, ka viņi tic, ka produktiem ar ES 
ekomarķējumu patiešām ir mazāka ietekme uz vidi nekā līdzīgiem produktiem tirgū (28 % 
"pilnībā piekrīt" un 46 % "daļēji piekrīt"). 

■ Atsevišķu valstu līmenī vienošanās līmenis par šo paziņojumu svārstās no 66 % Čehijā līdz 88 
% Rumānijā. 

Produktu iegāde ar ES ekomarķējumu 

■ Vairāk nekā seši no desmit respondentiem atbild, ka viņi pērk produktus ar vides marķējumu 
vai  nu "bieži"  (16  %)  vai  "dažreiz"  (47  %).  Salīdzinājumam — aptuveni  četri  no  desmit 
respondentiem atbild, ka viņi "bieži" (8 %) vai "dažreiz" (30 %) iegādājas produktus ar ES 
ekomarķējumu. 

■ To respondentu īpatsvars, kuri "bieži" iegādājas produktus ar ES marķējumu, ir visaugstākais 
Rumānijā (20 %), kam seko Itālija (14 %). Rumānijā (41 %), Itālijā (37 %), Francijā (37 %) un 
Beļģijā  (35  %)  vairāk  nekā  trešdaļa  respondentu  “dažreiz”  iegādājas  produktus  ar  ES 
ekomarķējumu. 

■ To respondentu īpatsvars, kuri iegādājušies vismaz dažus produktus ar ES ekomarķējumu, 
joprojām ir ceturtdaļa vai mazāks par ceturtdaļu attiecībā uz visām apsekojumā ietvertajām 
produktu kategorijām. Piemēram, aptuveni ceturtā daļa respondentu (23 %), kuri pēdējos 12 
mēnešos ir iegādājušies “mazgāšanas/tīrīšanas produktus”, atbild, ka vismaz dažus no tiem 
ir iegādājušies ar ES ekomarķējumu. To respondentu īpatsvars, kuri ir iegādājušies vismaz 
dažus  produktus  ar  ES  ekomarķējumu,  tūristu  izmitināšanas  pakalpojumos 
(viesnīcās/kempingos) ir viszemākais — 11 %. 

■  Visās  aptaujā  aplūkotajās  produktu  kategorijās  to  respondentu  skaits,  kuri  vēlētos  atrast 
vairāk  produktu  ar  ES  ekomarķējumu,  ievērojami  pārsniedz  to  respondentu  skaitu,  kuri 
apgalvo pretējo. To cilvēku īpatsvars, kuri vēlas atrast vairāk produktu ar ES ekomarķējumu, 
svārstās  no  46  %  grīdas  segumiem/flīzēm  līdz  71  %  tekstilizstrādājumiem, 
apģērbiem/apaviem. 

■ 66 % respondentu,  kas  pērk  produktus  ar  ES ekomarķējumu,  atbild,  ka visbiežāk šādus 
produktus  iegādājas  lielveikalos.  Aptuveni  ceturtā  daļa  respondentu  (24  %)  bioveikalos 
visbiežāk  pērk  produktus  ar  ES  ekomarķējumu;  tikpat  daudz  (24  %)  produktu  ar  ES 
ekomarķējumu visbiežāk iepērk tiešsaistē. 

■ Respondentiem, kuri nekad nav iegādājušies produktus ar ES ekomarķējumu, tika jautāts par 
sava lēmuma iemesliem. Visbiežāk izvēlētais iemesls ir “Es nemeklēju vidiskuma marķējumu 
uz  produktiem,  ko  pērku”  (40  %).  "Es  nejūtos  noraizējies  par  vides  jautājumiem"  ir 
izvēlējušies  14 % respondentu.  Trīs  no desmit  respondentiem (30 %)  atbild,  ka neatrod 
produktus ar  ES ekomarķējumu vietā,  kur tie  iepērkas;  pēc tam 23 % izvēlējās iemeslu, 
kāpēc produkti ar ES ekomarķējumu ir pārāk dārgi. 

Vidiskuma marķējumi un norādes 

■ Vidēji visā ES kopumā aptuveni astoņi no desmit respondentiem piekrīt, ka uzņēmumi bieži 
sniedz  maldinošas  vidiskuma  norādes,  liekot  klientiem  domāt,  ka  viņu  produkts  vai 
pakalpojums ir videi draudzīgs (nolīgums svārstās no 68 % Čehijā līdz 90 % Horvātijā). 

■ Tajā pašā laikā gandrīz deviņi no desmit respondentiem piekrīt, ka, lai vides marķējums būtu 
ticams, tas ir jāpārbauda neatkarīgai organizācijai (nolīgums svārstās no 81 % Dānijā līdz 93 
% Rumānijā). 
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1. iedaļa. Videi draudzīgs patērētājs 

1.1. Cenas, kvalitātes un zīmola nozīme salīdzinājumā ar ietekmi uz 
vidi 

Respondentiem vispirms tika jautāts, cik lielu nozīmi viņi piešķir produkta cenai, kvalitātei, zīmolam 
un ietekmei uz vidi, lemjot par to, kādus produktus (preces vai pakalpojumus) iegādāties. 

Produkta kvalitāte un cena ir  divi  vissvarīgākie aspekti patērētāju lēmumos par pirkumu: 97 % 
respondentu atbildēja, ka produkta kvalitāte viņiem ir “ļoti” vai “diezgan svarīga”, un 94 % atbildēja 
tāpat par produkta cenu. Salīdzinājumam, 73% respondentu uzskata, ka produkta ietekme uz vidi 
ir  "ļoti"  vai "diezgan svarīga", pieņemot lēmumus par to,  kādus produktus iegādāties. Produkta 
zīmols tiek uzskatīts par mazāk svarīgu, un 61 % uzskata, ka tas ir "ļoti" vai "diezgan svarīgs".2 

2 Noapaļošanas dēļ atsevišķu atbilžu opciju procentuālās daļas, kas parādītas diagrammās, ne vienmēr 
precīzi sakrīt ar tekstā minētajām kopsummām. 
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Lai  gan visās dalībvalstīs lielākā daļa respondentu atbild,  ka,  pieņemot lēmumus par pirkumu, 
produkta ietekme uz vidi ir  "ļoti"  vai "drīzāk svarīga", šo vairākumu lielums ievērojami atšķiras. 
Vairāk nekā astoņi no desmit respondentiem Portugālē (85 %), Itālijā (84 %) un Rumānijā (84 %), 
bet ne daudz vairāk kā pieci no desmit respondentiem Igaunijā (53 %) un Latvijā (54 %) uzskata, 
ka produkta ietekme uz vidi, pieņemot lēmumus par pirkumu, ir "ļoti" vai "diezgan svarīgs" aspekts. 
Turklāt, lai gan 41–55 % respondentu visās dalībvalstīs atbild, ka, pieņemot lēmumus par pirkumu, 
produkta ietekme uz vidi ir “diezgan svarīga”, to īpatsvars, pieņemot lēmumus par pirkumu, ir “ļoti 
svarīgs”, visās dalībvalstīs ir daudz mazāks (no 6 % Igaunijā līdz 37 % Rumānijā). 

Saskaņā  ar  ES  vidējiem  rezultātiem  visās  dalībvalstīs  produkta  kvalitāte  un  cena  ir  divi 
vissvarīgākie aspekti patērētāju lēmumos par pirkumu (sk. tabulu nākamajā lappusē). Kopējais to 
respondentu īpatsvars, kuri atbildēja, ka produkta kvalitāte ir svarīgs aspekts, pieņemot lēmumus 
par  to,  kādus produktus iegādāties,  svārstās no 94 % Zviedrijā  līdz 99 % Bulgārijā  un Maltā; 
attiecībā uz produkta cenu šī proporcija svārstās no 86 % Luksemburgā līdz 98 % Portugālē. 

Turklāt  visās dalībvalstīs,  kā redzams arī  ES vidējos rezultātos,  respondenti,  kas atbildēja,  ka 
produkta ietekme uz vidi ir "ļoti" vai "diezgan svarīga", pieņemot lēmumus par pirkumu, pārspēj tos, 
kas atbildēja vienādi par produkta zīmolu. 40 % respondentu Igaunijā un Somijā un 83 % Rumānijā 
uzskata, ka produkta zīmols ir svarīgs aspekts. 
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Produkta ietekme uz vidi (% pa valstīm) 
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DX1_1 Cik svarīgi, pieņemot lēmumu par to, kādus produktus (preces vai pakalpojumus) 
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

DX1 Cik svarīgi ir turpmāk minētie aspekti, pieņemot lēmumu par to, kādus produktus (preces vai 
pakalpojumus) iegādāties? (% no kopsummas "Svarīgi" pa valstīm) 

Produkta kvalitāte Produkta cena
Produkta ietekme uz 

vidi
Produkta zīmols

ES-27 97 94 73 61

BE 96 95 63 51

BG 99 93 72 64

CZ 96 95 61 55

DK 95 92 57 42

DE 96 92 70 48

EE 96 94 53 40

IE 97 95 70 55

EL 98 96 75 61

ES 97 96 76 73

FR 95 94 72 61

HR 97 96 71 52

IT 98 94 84 74

CY 98 96 77 63

LV 96 94 54 43

LT 98 96 65 52

LU 97 86 71 51

HU 96 95 69 45

MT 99 96 78 61

NL 97 95 61 53

AT 97 93 72 47

PL 97 97 75 77

PT 98 98 85 62

RO 97 97 84 83

SI 97 94 74 54

SK 95 95 59 50

FI 95 93 60 40

SE 94 92 63 56

Bāze: visi respondenti (n=26 635) 
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Sociāldemogrāfiski apsvērumi 

Sievietes (77 %) biežāk nekā vīrieši (69 %) atbild, ka, pieņemot lēmumus par to, kādus produktus 
iegādāties, produkta ietekme uz vidi ir "ļoti" vai "drīzāk svarīga". Turpretī vīrieši (64 %) biežāk nekā 
sievietes (59 %) uzskata, ka produkta zīmols ir svarīgs. 

Vecāki respondenti biežāk nekā jaunāki respondenti atbild, ka, pieņemot lēmumus par pirkumu, 
produkta ietekme uz vidi ir "ļoti" vai "diezgan svarīga" (no 69 % 15–24 gadus veciem cilvēkiem līdz 
76 % 55 gadus veciem un vecākiem cilvēkiem);  Savukārt  respondenti  vecumā no 25 līdz 54 
gadiem biežāk nekā gados jaunāki un vecāki respondenti uzskata, ka produkta zīmols ir svarīgs 
aspekts (64–65 % salīdzinājumā ar 58–59 %). 

Respondenti, kuri pametuši skolu pirms 16 gadu vecuma, retāk nekā augstāk izglītoti respondenti 
atbild, ka cena (88 % pret 95 %–96 %) un produkta kvalitāte (88 % pret 98 %) ir svarīgi aspekti, 
pieņemot lēmumus par pirkumu. Izglītības grupās nav vērojamas būtiskas atšķirības attiecībā uz 
produkta ietekmi uz vidi vai zīmolu. 

Manuālie darbinieki mazāk nekā respondenti citās profesiju kategorijās atbild, ka produkta ietekme 
uz vidi (67 % pret 72 %–74 %) un produkta kvalitāte (91 % pret 94 %–98 %) ir svarīgi aspekti, 
pieņemot  lēmumus  par  to,  kādus  produktus  iegādāties.  Respondenti,  kuri  nestrādā,  nedaudz 
biežāk atbild, ka produkta cena ir "ļoti" vai "drīzāk svarīga" (96 % pret 90 %–94 %), taču viņiem ir  
mazāka iespēja atbildēt uz to pašu par produkta zīmolu (59 % pret 64 %–65 %). 

Visbeidzot, to respondentu īpatsvars, kuri uzskata, ka produkta zīmols ir svarīgs aspekts, ir lielāks 
to respondentu vidū, kuri dzīvo lielās pilsētās (64 %) un mazās un vidējās pilsētās (63 %), nekā to 
respondentu vidū, kuri dzīvo lauku apvidos (56 %). 
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

DX1 Cik svarīgi ir turpmāk minētie aspekti, pieņemot lēmumu par to, kādus produktus (preces vai 
pakalpojumus) iegādāties? (% kopā “Svarīgi” sadalījumā pa sociāldemogrāfijām) 

Produkta kvalitāte Produkta cena
Produkta ietekme 

uz vidi
Produkta zīmols

ES-27 97 94 73 61

Dzimums 

Vīrieši 96 94 69 64

Sievietes 97 95 77 59

Vecums 

15-24 91 89 69 58

25-39 95 93 71 64

40-54 98 96 72 65

>=55 99 96 76 59

Izglītība (vecums pēc pabeigšanas) 

Līdz 15 
gadiem 

88 88 75 63

16–19 gadi 98 96 72 61

20+ gadi 98 95 74 62

Joprojām 
mācās 

94 92 68 59

Nodarbošanās 

Pašnodarbināt
as personas 

94 91 73 64

Darbinieks 97 94 72 64

Manuālais 
strādnieks 

91 90 67 65

Nedarbojas 98 96 74 59

Urbanizācija 

Lauku apvidi 96 93 71 56

Maza/vidēja 
pilsēta 

96 95 73 63

Lielpilsēta/
pilsēta 

98 95 74 64

Bāze: visi respondenti (n=26 635) 
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

1.2. Tādu produktu iegāde, kuriem ir mazāka ietekme uz vidi 

Kopumā aptuveni astoņi no desmit respondentiem piekrīt,  ka tādu produktu pirkšana, kuriem ir 
mazāka ietekme uz vidi, ietekmē vidi (33 % "pilnībā piekrīt" un 48 % "drīzāk piekrīt"). Mazāka daļa 
– bet joprojām lielākā daļa – piekrīt, ka viņi ir iegādājušies produktus tieši tāpēc, ka tiem ir mazāka 
ietekme uz vidi (18 % "pilnībā piekrīt" un 42 % "drīzāk piekrīt"). 
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Bāze: visi respondenti (n=26 635)
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DX2 Cik svarīgi ir turpmāk minētie aspekti, pieņemot lēmumu par to, kādus produktus (preces 
vai pakalpojumus) iegādāties? (% no ES-27) 

Tādu produktu iegāde, kuriem ir 
mazāka ietekme uz vidi, rada 

atšķirību attiecībā uz vidi

Esmu iegādājies produktus tieši 
tāpēc, ka tiem ir mazāka ietekme 
uz vidi



Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Visās dalībvalstīs kopumā vairāk nekā septiņi no desmit respondentiem piekrīt, ka tādu produktu 
iegāde, kuriem ir mazāka ietekme uz vidi, ietekmē vidi. Vislielākais vienošanās īpatsvars ir Maltā 
(90 %) un Portugālē (92 %), savukārt viszemākais — Slovēnijā (72 %), Francijā un Dānijā (abās 74 
%). 
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Bāze: visi respondenti (n=26 635)
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iegādāties, ir šādi aspekti? (% pa valstīm) 
Tādu produktu iegāde, kuriem ir mazāka ietekme uz vidi, ietekmē vidi



Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

23  dalībvalstīs  vismaz  puse  respondentu  "pilnībā"  vai  "nedaudz  piekrīt",  ka  ir  iegādājušies 
produktus tieši tāpēc, ka tiem ir mazāka ietekme uz vidi. Rumānijā (78 %) un Itālijā (74 %) šim 
apgalvojumam piekrīt aptuveni trīs ceturtdaļas vai vairāk respondentu; savukārt mazāk nekā puse 
respondentu piekrīt Dānijā (35 %), Igaunijā (41 %), Latvijā (46 %) un Beļģijā (49 %). 

Sociāldemogrāfiski apsvērumi 

Sievietes nedaudz biežāk nekā vīrieši piekrīt, ka tādu produktu iegāde, kuriem ir mazāka ietekme 
uz vidi,  ietekmē vidi (84 % pret 79 %) un ka viņas ir iegādājušās produktus tieši tāpēc, ka to 
ietekme uz vidi ir mazāka (61 % pret 58 %). 

To respondentu īpatsvars, kuri piekrīt, ka tādu produktu pirkšana, kuriem ir mazāka ietekme uz vidi, 
ietekmē vidi,  40  gadu laikā  ir  nedaudz lielāks (82 % salīdzinājumā ar  79 %–80 %),  savukārt 
respondenti vecumā no 25 līdz 54 gadiem nedaudz biežāk piekrīt, ka viņi ir iegādājušies produktus 
tieši tāpēc, ka tiem ir mazāka ietekme uz vidi (61 % salīdzinājumā ar 57 %–59 %). 

Respondenti,  kuri  ir pabeiguši izglītību vecumā no 20 gadiem, nedaudz biežāk piekrīt,  ka tādu 
produktu iegāde, kuriem ir mazāka ietekme uz vidi, ietekmē vidi (83 % salīdzinājumā ar 80–81 %). 
Piekrišana apgalvojumam “Esmu iegādājies produktus tieši tāpēc, ka tiem ir mazāka ietekme uz 
vidi”  ir  nedaudz zemāka to respondentu vidū,  kuri  ir  pabeiguši izglītību vecumā no 16 līdz 19 
gadiem (57 % salīdzinājumā ar 62 %). 

Maz ticams, ka strādnieki  piekrīt,  ka tādu produktu iegāde,  kuriem ir  mazāka ietekme uz vidi, 
ietekmē  vidi  (75  %  salīdzinājumā  ar  81–83  %  citās  profesionālajās  grupās)  un  ka  viņi  ir 
iegādājušies produktus tieši tāpēc, ka tiem ir mazāka ietekme uz vidi (55 % salīdzinājumā ar 58–62 
%). 

Visbeidzot, respondenti, kas dzīvo lauku apvidos, retāk nekā respondenti, kas dzīvo vairāk pilsētu 
teritorijās, piekrīt, ka tādu produktu iegāde, kuriem ir mazāka ietekme uz vidi, ietekmē vidi (79 % 
pret 83 % pret 82 %) un ka viņi ir iegādājušies produktus tieši tāpēc, ka tiem ir mazāka ietekme uz  
vidi (56 % pret 60 % pret 62 %). 
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Esmu iegādājies produktus tieši tāpēc, ka tiem ir mazāka ietekme uz vidi



Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

DX2 Cik lielā mērā piekrītat vai nepiekrītat šādiem apgalvojumiem? (% kopā “Piekrītu” sadalījumā 
pa sociāldemogrāfijām) 

Tādu produktu iegāde, kuriem ir 
mazāka ietekme uz vidi, ietekmē vidi 

Esmu iegādājies produktus tieši 
tāpēc, ka tiem ir mazāka ietekme uz 

vidi

ES-27 81 59

Dzimums 

Vīrieši 79 58

Sievietes 84 61

Vecums 

15-24 79 57

25-39 80 61

40-54 82 61

>=55 82 59

Izglītība (vecums pēc pabeigšanas) 

Līdz 15 gadiem 80 62

16–19 gadi 81 57

20+ gadi 83 62

Joprojām mācās 81 59

Nodarbošanās 

Pašnodarbinātas 
personas 

82 62

Darbinieks 81 61

Manuālais strādnieks 75 55

Nedarbojas 83 58

Urbanizācija 

Lauku apvidi 79 56

Maza/vidēja pilsēta 82 60

Lielpilsēta/pilsēta 83 62

Bāze: visi respondenti (n=26 635) 
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

2. iedaļa. Informētība par ES ekomarķējumu 

2.1. Informētība par ES ekomarķējuma logotipu 

Respondentiem  tika  parādīts  ES  ekomarķējuma  logotips,  un 
viņi jautāja, vai viņi šo logotipu ir  redzējuši iepriekš. Rezultāti 
liecina, ka lielāks respondentu īpatsvars visā ES (48 %) ziņo, 
ka  logotips  iepriekš  nav  bijis  redzams,  salīdzinot  ar 
respondentiem, kuri norāda, ka logotips ir bijis redzams (38 %). 
Turklāt aptuveni katrs septītais respondents (14 %) atbild, ka 
nezina, vai logo ir redzējis iepriekš. 

Francija  (61  %)  ir  vienīgā  valsts,  kurā  vairāk  nekā  puse 
respondentu atbild, ka ir redzējuši ES ekomarķējuma logotipu. 
Citās dalībvalstīs to respondentu īpatsvars, kuri atbildēja ar “jā”, 
svārstās no aptuveni piektās daļas respondentu Īrijā (20 %) un 
Ungārijā (21 %), līdz gandrīz pusei respondentu Beļģijā (48 %), 
Dānijā, Igaunijā un Itālijā (visās 49 %). 

Viszemākais to respondentu īpatsvars, kuri redzējuši ES ekomarķējuma logotipu, ir 55 gadus vecu 
un vecāku respondentu vidū (33 % salīdzinājumā ar 39 % respondentu vecumā no 40 līdz 54 
gadiem un 43–44 % respondentu vecumā no 15 līdz 39 gadiem) un nestrādājošu respondentu vidū 
(33 % salīdzinājumā ar, piemēram, 48 % pašnodarbinātu respondentu). To respondentu vidū, kuri 
atbildēja,  ka  produkta  ietekme  uz  vidi  ir  svarīga,  pieņemot  lēmumus  par  pirkumu,  43  % 
respondentu norādīja, ka ir redzējuši ES ekomarķējuma logotipu; šis skaitlis ir 26 % tiem, kas nav 
nobažījušies par iegādāto produktu ietekmi uz vidi. 
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(% pa valstīm) 



Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

2.2. Vispārīgas zināšanas par ES ekomarķējumu 

Pēc tam respondenti tika iepazīstināti ar četriem faktiem — un vienu nepatiesu apgalvojumu — par 
ES ekomarķējumu, un viņiem tika jautāts, vai tie ir patiesi vai nepatiesi. Iesniegts paziņojums “Lai 
saņemtu ES ekomarķējumu, produktiem ir jāatbilst stingriem vides kritērijiem”, 69 % respondentu 
sniedz pareizu atbildi un atbild,  ka apgalvojums ir  patiess, salīdzinot ar 5 % respondentu, kuri 
uzskata, ka šis apgalvojums ir nepatiess, un 27 % respondentu atzīst, ka nezina, vai apgalvojums 
ir  patiess vai nepatiess. Seši no desmit respondentiem (60 %) atbild,  ka apgalvojums, ka “ES 
ekomarķējums tiek piešķirts produktiem ar mazāku ietekmi uz vidi nekā līdzīgiem tirgū pieejamiem 
produktiem”, ir patiess. Salīdzinājumam — 8 % atbild, ka šis apgalvojums ir nepatiess, un 32 % — 
“nezinu”.  Vairāk  nekā  puse  respondentu  (56  %)  apstiprina,  ka  ES  ekomarķējums  ir  Eiropas 
Savienības vides izcilības marķējums, savukārt 7 % atbild, ka šis apgalvojums ir nepatiess, un 36 
% — “nezinu”. Katrs otrais respondents atbild, ka apgalvojums “ES ekomarķējums ir neatkarīgi 
pārbaudīts marķējums, ko uzņēmumi var izvēlēties izvietot uz saviem produktiem, lai parādītu, ka 
tie ir videi draudzīgi” ir patiess; 11 % atbild, ka apgalvojums ir nepatiess, un 39 % — "nezinu". 

Aptuveni četri  no desmit respondentiem (41 %) atbild,  ka apgalvojums “ES ekomarķējums tiek 
piešķirts  bioloģiskiem  pārtikas  un  dzērienu  produktiem”  ir  patiess,  lai  gan  šis  apgalvojums  ir 
nepatiess,  jo  pašlaik  ES  ekomarķējuma  sistēmā  nav  pārtikas  vai  barības  produktu  grupas. 
Aptuveni katrs septītais respondents (15 %) sniedz pareizo atbildi un atbild, ka apgalvojums ir 
nepatiess. Vairāk nekā četri no desmit respondentiem (44 %) nezina, vai apgalvojums ir patiess vai 
nepatiess. 
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Patiess Viltus Nezinu

Pareizi paziņojumi

Nepareizs paziņojums

Pašlaik ES ekomarķējuma sistēmā nav pārtikas vai barības produktu grupas.

Q2 Parādītais logotips ir ES ekomarķējuma logotips. Kurš no šiem apgalvojumiem par ES 
ekomarķējumu, jūsuprāt, ir patiess vai nepatiess? (% no ES-27) 

Lai saņemtu ES ekomarķējumu, produktiem ir 
jāatbilst stingriem vides kritērijiem

ES ekomarķējumu piešķir produktiem ar 
mazāku ietekmi uz vidi nekā līdzīgiem 
produktiem tirgū

ES ekomarķējums ir Eiropas Savienības 
vides izcilības marķējums

ES ekomarķējums ir neatkarīgi pārbaudīts 
marķējums, ko uzņēmumi var izvēlēties izvietot uz 

saviem produktiem, lai parādītu, ka tie ir videi 
draudzīgi.

ES ekomarķējumu piešķir bioloģiskai 
pārtikai un dzērieniem

Bāze: visi respondenti (n=26 
635) 



Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Visās  dalībvalstīs  lielākā  daļa  respondentu  uzskata,  ka  apgalvojumi  “lai  saņemtu  ES 
ekomarķējumu, produktiem ir jāatbilst stingriem vides kritērijiem” ir patiesi (no 53 % Nīderlandē līdz 
85  % Rumānijā).  Lielākajā  daļā  valstu  nedaudz  mazāka  daļa  atbild,  ka  apgalvojums,  ka  “ES 
ekomarķējums tiek piešķirts produktiem ar mazāku ietekmi uz vidi nekā līdzīgiem produktiem tirgū”, 
ir  patiess  (no  47  % Vācijā  līdz  72  % Horvātijā).  To  respondentu  īpatsvars,  kuri  atbildēja,  ka 
apgalvojums “ES ekomarķējums ir  Eiropas Savienības vides izcilības marķējums” ir  patiess,  ir 
visaugstākais Horvātijā (71 %), Dānijā (69 %) un Bulgārijā (68 %), un zemākais Nīderlandē (37 %) 
un Čehijā (39 %). Tāpat 38 % respondentu Ungārijā un 63 % respondentu Rumānijā uzskata, ka 
apgalvojums “ES ekomarķējums ir  neatkarīgi  pārbaudīts  marķējums,  ko  uzņēmumi  var  nolemt 
izvietot uz saviem produktiem, lai parādītu, ka tie ir videi draudzīgi” ir patiess. 

Visās valstīs ne vairāk kā katrs piektais respondents zina, ka apgalvojums, ka “ES ekomarķējumu 
piešķir bioloģiskai pārtikai  un dzērieniem”, ir  nepatiess — no 6 % Lietuvā, 7 % Polijā un 8 % 
Bulgārijā un Rumānijā līdz 18 % Vācijā un Maltā, 19 % Dānijā un Francijā un 20 % Itālijā. 
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Q2 Parādītais logotips ir ES ekomarķējuma logotips. Kurš no šiem apgalvojumiem par ES 
ekomarķējumu, jūsuprāt, ir patiess vai nepatiess? (% pareizo atbilžu pa valstīm)

Patiess Viltus

Lai saņemtu ES 
ekomarķējumu, 
produktiem ir 

jāatbilst stingriem 
vides kritērijiem 

ES ekomarķējumu 
piešķir produktiem, 
kuru ietekme uz vidi 

ir mazāka nekā 
līdzīgiem tirgū 

pieejamiem 
produktiem. 

ES ekomarķējums 
ir Eiropas 

Savienības vides 
izcilības marķējums 

ES ekomarķējums 
ir neatkarīgi 
pārbaudīts 

marķējums, ko 
uzņēmumi var 

izvēlēties izvietot uz 
saviem produktiem, 
lai parādītu, ka tie ir 

videi draudzīgi. 

ES ekomarķējumu 
piešķir bioloģiskai 

pārtikai un 
dzērieniem 

ES-27 69 60 56 50 15

BE 67 60 49 49 15

BG 71 61 68 57 8

CZ 63 56 39 47 10

DK 67 62 69 43 19

DE 61 47 55 40 18

EE 63 54 48 40 11

IE 61 55 54 49 11

EL 74 64 55 52 11

ES 70 63 64 54 13

FR 73 71 54 53 19

HR 79 72 71 53 10

IT 73 67 57 55 20

CY 79 60 54 51 11

LV 62 54 46 45 10

LT 71 70 59 39 6

LU 69 65 53 49 16

HU 66 61 57 38 16

MT 77 66 66 57 18

NL 53 51 37 43 15

AT 67 53 60 48 13

PL 70 59 57 53 7

PT 74 62 65 52 10

RO 85 68 62 63 8

SI 72 68 64 59 10

SK 64 55 51 47 9

FI 64 60 59 57 9

SE 64 56 56 43 9

Bāze: visi respondenti (n=26 635)
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Sociāldemogrāfiski apsvērumi 

Atšķirības to respondentu proporcijās, kuri pareizi identificē četrus faktus par ES ekomarķējumu, 
parasti  ir  nelielas.  Proporcija,  kas  atbild,  ka  apgalvojums  “ES  ekomarķējums  tiek  piešķirts 
bioloģiskajiem  pārtikas  produktiem  un  dzērieniem”  ir  nepatiess,  ir  lielāka  gados  jaunākiem 
respondentiem (no 12 % respondentiem vecumā no 55 gadiem līdz 20 % respondentiem vecumā 
no  15  līdz  24  gadiem),  mazāk  izglītotiem  respondentiem  (20  %  salīdzinājumā  ar  14  % 
respondentu, kuri ir pabeiguši izglītību vecumā no 20 gadiem) un respondentiem, kuri ir redzējuši 
ES ekomarķējumu (20 % salīdzinājumā ar 12 % respondentu, kuri nav redzējuši logotipu). 

Q2 Parādītais logotips ir ES ekomarķējuma logotips. Kurš no šiem apgalvojumiem par ES 
ekomarķējumu, jūsuprāt, ir patiess vai nepatiess? (% pareizas atbildes sadalījumā pa 
sociāldemogrāfijām)

Patiess Viltus

Lai saņemtu ES 
ekomarķējumu, 
produktiem ir 

jāatbilst stingriem 
vides kritērijiem 

ES ekomarķējumu 
piešķir produktiem, 

kuru ietekme uz 
vidi ir mazāka nekā 

līdzīgiem tirgū 
pieejamiem 
produktiem. 

ES ekomarķējums 
ir Eiropas 

Savienības vides 
izcilības marķējums 

ES ekomarķējums 
ir neatkarīgi 
pārbaudīts 

marķējums, ko 
uzņēmumi var 

izvēlēties izvietot 
uz saviem 

produktiem, lai 
parādītu, ka tie ir 
videi draudzīgi. 

ES ekomarķējumu 
piešķir bioloģiskai 

pārtikai un 
dzērieniem 

ES-27 69 60 56 50 15

Dzimums 

Vīrieši 68 60 57 51 15

Sievietes 70 60 56 49 14

Vecums 

15-24 67 58 56 50 20

25-39 68 61 57 51 17

40-54 70 63 57 52 15

>=55 69 59 55 48 12

Izglītība (vecums pēc pabeigšanas) 

Līdz 15 gadiem 66 56 56 52 20

16–19 gadi 69 59 56 47 20

20+ gadi 71 63 58 52 14

Joprojām mācās 68 59 55 52 18

Nodarbošanās 

Pašnodarbinātas 
personas 

69 62 58 54 16

Darbinieks 69 62 58 52 16

Manuālais 
strādnieks 

68 58 58 49 16

Nedarbojas 69 59 55 48 13

Urbanizācija 

Lauku apvidi 67 57 55 49 15

Maza/vidēja 
pilsēta 

69 61 56 50 15

Lielpilsēta/pilsēta 70 62 58 51 14

Produkta ietekmes uz vidi nozīme lēmumu pieņemšanā par pirkumu

Kopā “Svarīgi” 74 65 61 54 14

18



Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Kopā “Nav 
svarīgi” 

56 49 44 39 17

Redzējis ES ekomarķējumu pirms

Jā 83 77 72 65 20

Nē 58 48 45 40 12

Bāze: visi respondenti (n=26 635) 
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2.3. Uzticēšanās ES ekomarķējumam 

Vidēji  visā  ES  trīs  ceturtdaļas  respondentu  kopumā piekrīt,  ka  viņi  tic,  ka  produktiem  ar  ES 
ekomarķējumu patiešām ir mazāka ietekme uz vidi nekā līdzīgiem produktiem tirgū (28 % "pilnībā 
piekrīt" un 46 % "daļēji piekrīt")3.

Rumānijā  88  %  respondentu  "pilnībā"  vai  "drīzāk  piekrīt",  ka  viņi  tic,  ka  produktiem  ar  ES 
ekomarķējumu patiešām ir mazāka ietekme uz vidi nekā līdzīgiem produktiem tirgū. Vienošanās 
līmenis samazinās līdz aptuveni divām trešdaļām respondentu Čehijā (66 %) un Igaunijā (67 %), 
Francijā (68 %) un Latvijā (68 %).4 "Stingri piekrītu" īpatsvars svārstās no 14 % Igaunijā līdz 45 % 
Rumānijā. 

Starp sociāldemogrāfiskajām grupām, kas uzticas ES ekomarķējumam, ir maz atšķirību. Sievietes 
(77 %) nedaudz biežāk nekā vīrieši (73 %) piekrīt apgalvojumam “Es ticu, ka produktiem ar ES 
ekomarķējumu patiešām ir mazāka ietekme uz vidi nekā līdzīgiem produktiem tirgū”. 

3 Pēc tam, kad respondentiem tika jautāts, vai viņi iepriekš ir redzējuši ES ekomarķējumu (1. cet.) un kuri 
apgalvojumi par ES ekomarķējumu ir patiesi vai nepatiesi (2. cet.), tika sniegts īss paskaidrojums par ES 
ekomarķējumu. Pēc šīs informācijas saņemšanas respondentiem tika uzdoti dažādi papildu jautājumi, 
piemēram, vai viņi tic, ka produktiem ar ES ekomarķējumu patiešām ir mazāka ietekme uz vidi. 

4 Noapaļošanas dēļ atsevišķu atbilžu opciju procentuālās daļas, kas parādītas diagrammās, ne vienmēr 
precīzi sakrīt ar tekstā minētajām kopsummām. 
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jautājums. Cik lielā mērā piekrītat vai nepiekrītat šādiem apgalvojumiem? (% pa valstīm) 

Es ticu, ka produktiem ar ES ekomarķējumu patiešām ir mazāka ietekme 
uz vidi nekā līdzīgiem produktiem tirgū 
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3. iedaļa. Produktu iegāde ar ES ekomarķējumu 

3.1. Produktu ar vidiskuma marķējumu iegādes biežums 

Vairāk nekā seši no desmit respondentiem atbild, ka viņi pērk produktus ar vides marķējumu vai nu 
"bieži" (16 %), vai "dažreiz" (47 %). Turpretī aptuveni katrs piektais respondents (22 %) reti pērk 
produktus ar  vidiskuma marķējumu un 5 % nekad nepērk produktus ar  vidiskuma marķējumu. 
Katrs desmitais respondents (10 %) nav pārliecināts, vai dažiem viņu iegādātajiem produktiem ir 
vidiskuma marķējums. 

Respondentiem tika arī  jautāts, cik bieži viņi  iegādājas produktus ar ES ekomarķējumu. Uz šo 
jautājumu aptuveni četri no desmit respondentiem atbild, ka viņi "bieži" (8 %) vai "dažreiz" (30 %) 
iegādājas produktus ar ES ekomarķējumu. Aptuveni katrs sestais respondents (18 %) atbild, ka reti 
pērk produktus ar  ES ekomarķējumu un 10 % nekad nepērk produktus ar  ES ekomarķējumu. 
Saskaņā ar salīdzinoši lielo to respondentu īpatsvaru, kuri nekad nav redzējuši ES ekomarķējuma 
logotipu, 33 % respondentu “nezina”, vai viņi pērk produktus ar ES ekomarķējumu. 

To respondentu vidū, kuri ziņoja, ka ES ekomarķējumu ir redzējuši iepriekš, aptuveni septiņi no 
desmit respondentiem atbildēja, ka viņi iegādājas produktus ar marķējumu vai nu "bieži" (17 %) vai 
"dažreiz"  (52  %).  Aptuveni  katrs  sestais  no  šiem  respondentiem  (18  %)  atbild,  ka  reti  pērk 
produktus ar ES ekomarķējumu un 3 % nekad nepērk produktus ar ES ekomarķējumu. Apmēram 
viens no desmit (9 %) "nezinu". 
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Bieži vien Dažreiz Reti Nekad Nezinu

16

8

47
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Iegādāties produktus ar vides marķējumu

Iegādāties produktus ar ES ekomarķējumu

Bāze: visi respondenti (n=26 635) 

Q3 Cik bieži jūs...? (% no ES-27) 

3. cet. Cik bieži jūs...? (% no ES-27) 

Bieži vien Dažreiz Reti Nekad Nezinu

17 52 18 3 9Iegādāties produktus ar ES ekomarķējumu

Bāze: respondenti, kuri ziņo, ka ir redzējuši ES ekomarķējumu (n=9 
482) 
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Itālijā  (28 %),  Rumānijā (26 %) un Kiprā (23 %) aptuveni ceturtā daļa vai vairāk respondentu 
atbildēja, ka viņi "bieži" iegādājas produktus ar vides marķējumu, savukārt Beļģijā, Čehijā, Igaunijā, 
Latvijā un Slovākijā to pašu atbildēja 8 % respondentu. Somijā (57 %), Horvātijā, Portugālē un 
Zviedrijā (visas 55 %) un Itālijā (51 %) to respondentu īpatsvars, kuri atbildēja, ka viņi “dažreiz” 
pērk produktus ar  vides marķējumu, pārsniedz 50 %. Salīdzinājumam — Ungārijā uz to atbild 
aptuveni trešdaļa (34 %). 
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To respondentu īpatsvars, kuri "bieži" pērk produktus ar ES marķējumu, ir visaugstākais Rumānijā 
(20 %), kam seko Itālija (14 %), savukārt viszemākais tas ir Čehijā un Latvijā (abās 3 %). Rumānijā 
(41  %),  Itālijā  (37  %),  Francijā  (37  %)  un  Beļģijā  (35  %),  vairāk  nekā  trešdaļa  respondentu 
"dažkārt"  pērk  produktus  ar  ES  ekomarķējumu,  savukārt  aptuveni  katrs  piektais  respondents 
atbildēja tāpat Čehijā (19 %), Ungārijā (20 %) un Slovākijā (20 %).5 Ievērojama daļa respondentu 
visās dalībvalstīs atbild, ka nezina, cik bieži viņi iegādājas produktus ar ES ekomarķējumu (no 16 
% Rumānijā līdz 49 % Somijā). 

5 Rumānijā ES ekomarķējuma logotipa īpatsvars ir mazāks nekā īpatsvars, kas "bieži" vai "dažreiz" pērk 
produktus ar ES ekomarķējumu. Arī citās valstīs neliels skaits respondentu, kuri nekad nav redzējuši ES 
ekomarķējumu, ziņo, ka "dažreiz" pērk produktus ar ES ekomarķējumu. Iespējams, ka respondenti ir 
izdarījuši pieņēmumu, ka, ņemot vērā to, ka viņi pērk produktus ar vides marķējumu, dažiem no tiem, 
iespējams,  ir  bijis  ES  ekomarķējums.  Vēl  viens  iemesls  var  būt  tas,  ka  pastāv  neskaidrības  starp 
dažādiem vidiskuma marķējumiem.
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Sociāldemogrāfiski apsvērumi 

Sievietes (66 %) biežāk nekā vīrieši (61 %) ziņo, ka tās "bieži" vai "dažreiz" pērk produktus ar 
vides marķējumu; tomēr nav novērotas atšķirības attiecībā uz to, cik bieži produkti tiek pirkti ar ES 
ekomarķējumu. 

Tāpat augstāk izglītoti respondenti biežāk ziņo, ka viņi "bieži" vai "dažreiz" iegādājas produktus ar 
vides marķējumu (no 59 % tiem, kas pabeiguši izglītību 15 gadu vecumā vai jaunāki, līdz 66 % 
tiem, kas pabeiguši izglītību 20 gadu vecumā vai vecāki); tomēr šāda tendence nav vērojama, 
iegādājoties produktus ar ES ekomarķējumu. 

Lai gan to respondentu īpatsvars, kuri "bieži" vai "dažreiz" pērk produktus ar vides marķējumu, 
nedaudz palielinās līdz ar vecumu (no 60 % 15–24 gadus veciem un 65 % 55 gadus veciem un 
vecākiem),  tomēr  to  respondentu  īpatsvars,  kuri  "bieži"  vai  "dažreiz"  pērk  produktus  ar  ES 
ekomarķējumu, ir viszemākais starp tiem, kuri ir 55 gadus veci un vecāki (33 % salīdzinājumā ar 
40–42 % 15–54 gadus veciem). 

Q3 Cik bieži jūs pērkat produktus ar vides marķējumu? (% "Bieži" + "Dažreiz" pēc 
sociāldemogrāfiskajiem rādītājiem) 

Produkti ar vides marķējumu Produkti ar ES ekomarķējumu

ES-27 63 38

Dzimums 

Vīrieši 61 39

Sievietes 66 38

Vecums 

15-24 60 40

25-39 62 42

40-54 64 40

>=55 65 35

Izglītība (vecums pēc pabeigšanas) 

Līdz 15 gadiem 59 40

16–19 gadi 62 36

20+ gadi 66 40

Joprojām mācās 63 38

Nodarbošanās 

Pašnodarbinātas 
personas 

68 47

Darbinieks 65 42

Manuālais strādnieks 58 38

Nedarbojas 62 34

Urbanizācija 

Lauku apvidi 61 37

Maza/vidēja pilsēta 64 39

Lielpilsēta/pilsēta 65 39

Produkta ietekmes uz vidi nozīme lēmumu pieņemšanā par pirkumu 

Kopā “Svarīgi” 76 47
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Kopā “Nav svarīgi” 31 15

Bāze: visi respondenti (n=26 635) 
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Manuālo  darbu  strādnieki  retāk  nekā  viņu  kolēģi  citās  profesiju  grupās  "bieži"  vai  "dažreiz" 
iegādājas produktus ar vides marķējumu (58 % salīdzinājumā ar 62 %–68 %); kopā ar tiem, kas 
nestrādā, ir arī mazāka iespēja, ka viņi iegādāsies produktus ar ES ekomarķējumu (38 % fiziska 
darba  strādniekiem  un  34  %  nestrādājošajiem,  salīdzinot  ar  42  %  darbinieku  un  47  % 
pašnodarbināto respondentu). 

Respondenti, kuri ziņo, ka, pieņemot lēmumus par pirkumu, produkta ietekme uz vidi ir svarīga, 
divas līdz trīs reizes biežāk iegādājas produktus ar vides marķējumu (76 % salīdzinājumā ar 31 % 
respondentu, kuri neuzskata, ka ietekme uz vidi ir svarīga) un produktus ar ES ekomarķējumu 
(attiecīgi 47 % salīdzinājumā ar 18 %). 

3.2. Parasti iegādāti produkti ar ES ekomarķējumu 

Lai  izpētītu,  kuras  produktu  kategorijas  ar  ES  ekomarķējumu  tiek  iegādātas  visbiežāk, 
respondentiem vispirms tika iesniegts produktu saraksts un tika jautāts, kurus no šiem produktiem 
viņi ir iegādājušies pēdējo 12 mēnešu laikā. Attiecībā uz produktiem, ko viņi ir iegādājušies pēdējo 
12 mēnešu laikā, viņiem tika jautāts, vai kādam no tiem ir ES ekomarķējums. Vēlreiz jāatzīmē, ka 
saskaņā ar iepriekšējā iedaļā apspriestajiem rezultātiem aptuveni katrs otrais respondents visā ES 
(48 %) atbild, ka nezina, vai kādam no viņu iegādātajiem produktiem ir ES ekomarķējums. 

Nākamajā lappusē redzamajā attēlā par katru produktu kategoriju galvenā uzmanība ir pievērsta 
respondentiem,  kuri  pēdējos  12  mēnešos  ir  iegādājušies  produktu  šajā  konkrētajā  produktu 
kategorijā. Attēlā par katru produktu kategoriju parādīts, cik liela daļa no "pircēju" ziņojumiem ir 
iegādājušies vismaz dažus produktus ar ES ekomarķējumu. 
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Kopumā var novērot, ka to respondentu īpatsvars, kuri iegādājās vismaz dažus produktus ar ES 
ekomarķējumu,  joprojām  ir  ceturtdaļa  vai  mazāks  par  ceturtdaļu  attiecībā  uz  visām  produktu 
kategorijām. Piemēram, aptuveni ceturtā daļa respondentu (23 %), kuri pēdējos 12 mēnešos ir 
iegādājušies “mazgāšanas/tīrīšanas līdzekļus”, atbild, ka vismaz dažus no tiem ir iegādājušies ar 
ES ekomarķējumu. To respondentu īpatsvars, kuri ir iegādājušies vismaz dažus produktus ar ES 
ekomarķējumu, tūristu izmitināšanas pakalpojumos (viesnīcās/kempingos) ir viszemākais — 11 %. 
Šķiet, ka tas ir visaugstākais augšanas substrātu / augsnes ielabotāju un grīdas segumu / flīžu 
gadījumā,  taču,  interpretējot  šos  skaitļus,  jāievēro  zināma  piesardzība,  jo  tikai  neliela  daļa 
respondentu pēdējos 12 mēnešos ir iegādājušies produktus šajās kategorijās. 

Nākamās  lapas  tabulā  ir  parādīti  rezultāti  dažādās  valstīs,  tomēr  attiecībā  uz  katru  produktu 
kategoriju  galvenā  uzmanība  ir  pievērsta  respondentiem,  kuri  pēdējo  12  mēnešu  laikā  ir 
iegādājušies  šo  konkrēto  produktu  kategoriju.  Atgādinām,  ka  šie  skaitļi  par  katru  produktu 
kategoriju parāda, cik liela daļa no "pircēju" ziņojumiem ir iegādājušies vismaz dažus produktus ar 
ES ekomarķējumu. 

Saskaņā ar ES vidējiem rezultātiem lielākajā daļā valstu to respondentu īpatsvars, kuri iegādājās 
vismaz dažus produktus ar ES ekomarķējumu, joprojām ir ceturtdaļa vai mazāks par ceturtdaļu 
attiecībā  uz  visām  produktu  kategorijām.  Piemēram,  šis  īpatsvars  svārstās  no  4  %  tūristu 
izmitināšanas pakalpojumiem (viesnīcām/kempingiem) līdz 22 % mazgāšanas līdzekļiem/tīrīšanas 
līdzekļiem Slovēnijā un no 8 % tūristu izmitināšanas pakalpojumiem (viesnīcām/kempingiem) līdz 
22  %  kosmētikas  līdzekļiem/dzīvnieku  kopšanas  līdzekļiem  Spānijā.  Nelielā  skaitā  valstu 
(piemēram, Francijā, Itālijā un Rumānijā) to respondentu īpatsvars, kuri iegādājās vismaz dažus 
produktus ar ES ekomarķējumu, daudzās produktu kategorijās pārsniedz ceturto daļu. Piemēram, 
Francijā  šis  īpatsvars  svārstās  no  15  %  tūristu  izmitināšanas  pakalpojumiem 
(viesnīcām/kempingiem) līdz 33 % absorbējošiem higiēnas produktiem (autiņbiksītēm/sievišķīgiem 
spilventiņiem/tamponiem) – attiecīgais rādītājs ir 44 % grīdas segumiem/flīzēm, taču, interpretējot 
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23%Mazgāšanas līdzekļi/tīrīšanas līdzekļi

14%Tekstilizstrādājumi, apģērbi/apavi

23%

21%Kosmētika/dzīvnieku kopšanas līdzekļi

22%

11%

20%Krāsas/lakas

16%Mēbeles/gultas matrači

24%Augsnes substrāti/augsnes ielabošanas līdzekļi

26%Grīdas segumi/flīzes

Bāze: no n=2 758 (grīdas segumi/flīzes) līdz n=21 141 (mazgāšanas līdzekļi/tīrīšanas līdzekļi) – 
Bāze atšķiras atkarībā no produkta, koncentrējoties uz respondentiem, kuri norādīja, ka pēdējo 12 
mēnešu laikā iegādājušies produktu kategoriju

Q4b Vai no turpmāk minētajiem produktiem, kas iegādāti pēdējo 12 mēnešu laikā, jūs 
iegādājāties produktus ar ES ekomarķējumu? Atlasiet visus atbilstošos variantus. (% no 
ES-27) 

Papīra izstrādājumi (piemēram, salvešpapīrs, 
salvešpapīrs, koppapīrs u. c.)

Absorbējoši higiēnas līdzekļi (autiņi/sieviešu 
spilventiņi/tamponi)

Tūristu izmitināšanas pakalpojumi 
(viesnīcas / kempingi)



Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

šo  skaitli,  jāievēro  zināma  piesardzība,  jo  pēdējos  12  mēnešos  šāda  veida  produktus  ir 
iegādājušies tikai daži respondenti. 
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Q4b Vai no turpmāk minētajiem produktiem, kas iegādāti pēdējo 12 mēnešu laikā, jūs iegādājāties produktus ar ES 
ekomarķējumu? 

Atlasiet visus atbilstošos variantus. (% pa valstīm)

Mazg
āšana
s 
līdzekļ
i/tīrīša
nas 
līdzekļ
i 

Tekstiliz
strādāju
mi, 
apģērbi/
apavi 

Papīra 
izstrādājumi 
(piemēram, 
salvešpapīrs, 
salvešpapīrs, 
koppapīrs u. 
c.) 

Kosmētika/
dzīvnieku 
kopšanas 
līdzekļi 

Absorbējo
ši higiēnas 
līdzekļi 
(autiņi/sie
viešu 
spilventiņi/
tamponi) 

Tūristu 
izmitināša
nas 
pakalpoju
mi 
(viesnīcas
/kempingi
) 

Krāsas
/lakas 

Mēbeles/
gultas 
matrači 

Augšanas 
substrāts/
augsnes 
ielabotāji* 

Grīdas 
segumi/flī
zes*

ES-27 23 14 23 21 22 11 19 16 24 26

BE 26 12 20 18 16 12 17 18 31 24

BG 19 12 22 19 17 6 13 11 20 15

CZ 16 7 15 16 14 6 12 9 11 16

DK 21 12 15 13 12 10 10 13 14 20

DE 19 13 21 17 17 10 21 14 29 22

EE 23 8 18 18 16 6 11 10 11 10

IE 17 10 16 12 14 8 11 15 16 14

EL 29 13 25 24 20 10 18 21 24 22

ES 19 13 21 22 20 8 20 11 19 22

FR 29 19 29 28 33 15 26 24 32 44

HR 18 11 18 18 12 4 9 8 14 5

IT 30 17 32 24 24 15 22 20 28 28

CY 25 12 25 20 16 10 26 13 26 12

LV 19 5 17 12 11 6 10 11 12 17

LT 30 11 20 20 20 9 17 13 18 17

LU 28 12 25 17 15 7 11 6 10 0

HU 17 9 18 11 13 8 9 8 19 10

MT 24 10 20 16 18 9 14 11 17 10

NL 16 10 14 12 11 8 10 13 27 22

AT 20 11 17 19 17 8 17 14 17 16

PL 21 12 21 22 20 9 16 15 27 23

PT 21 10 19 19 15 10 13 11 19 10

RO 42 33 39 39 40 18 30 33 43 40

SI 22 10 21 15 16 4 13 15 19 13

SK 15 10 16 15 11 7 13 13 15 15

FI 13 7 12 10 12 6 13 11 11 27

SE 18 12 13 13 16 11 18 12 14 26

* Uzmanību: mazi 
bāzes izmēri 
valsts līmenī 
(<150) 

Bāze: no n=2 758 
(grīdas 
segums/flīzes) 
līdz n=21 141 
(mazgāšanas 
līdzekļi/tīrīšanas 
līdzekļi) – bāze 
mainās atkarībā 
no 

produkts, 
koncentrējoties 
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uz 
respondentiem, 
kuri norādīja, ka 
pēdējo 12 
mēnešu laikā ir 
iegādājušies 
produktu 
kategoriju 
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Sociāldemogrāfiski apsvērumi 

Respondenti  vecumā  no  55  gadiem  parasti  retāk  nekā  viņu  jaunākie  kolēģi  ziņo  par  ES 
ekomarķējuma produktu iegādi dažādās produktu kategorijās. Piemēram, to respondentu vidū, kuri 
pērk papīra izstrādājumus, 18 % respondentu, kas vecāki par 54 gadiem, ziņo, ka pērk produktus 
ar ES ekomarķējumu, un šis skaitlis palielinās līdz 28 % 15–24 gadus veciem jauniešiem un līdz 29 
% 25–39 gadus veciem jauniešiem. 

Pašnodarbinātie respondenti kopumā, visticamāk, un nestrādājošie respondenti, visticamāk, ziņos, 
ka viņi pērk produktus ar ES ekomarķējumu katrā produktu kategorijā. Piemēram, to respondentu 
vidū, kuri pērk mazgāšanas līdzekļus/tīrīšanas produktus, 31 % pašnodarbināto respondentu ziņo, 
ka vismaz daži no šiem produktiem ir iegādāti ar ES ekomarķējumu; šis skaitlis samazinās līdz 19 
% respondentiem, kuri nestrādā. 

Pastāv arī dažas atšķirības pēc dzimuma un starp izglītības grupām. Piemēram, to respondentu 
vidū, kuri iegādājas kosmētikas/dzīvnieku kopšanas līdzekļus, 23 % respondentu, kuri ir pabeiguši 
izglītību 20 gadu vecumā vai vecāki, ziņo par šāda veida produktu iegādi ar ES ekomarķējumu, 
salīdzinot ar 15 % respondentu, kuri ir pabeiguši izglītību 15 gadu vecumā vai jaunāki. 

Q4b Vai no turpmāk minētajiem produktiem, kas iegādāti pēdējo 12 mēnešu laikā, jūs iegādājāties 
produktus ar ES ekomarķējumu?
Atlasiet visus atbilstošos variantus. (% pēc sociāldemogrāfiskajām grupām)

Mazgāšan
as 
līdzekļi/tīrī
šanas 
līdzekļi 

Tekstiliz
strādāju
mi, 
apģērbi/
apavi 

Papīra 
izstrādājumi 
(piemēram, 
salvešpapīrs, 
salvešpapīrs, 
koppapīrs u. 
c.) 

Kosmēti
ka/
dzīvniek
u 
kopšana
s līdzekļi 

Absorbējoš
i higiēnas 
līdzekļi 
(autiņi/sievi
ešu 
spilventiņi/t
amponi) 

Tūristu 
izmitināšana
s 
pakalpojumi 
(viesnīcas/k
empingi) 

Krāsas/
lakas 

Mēbeles
/gultas 
matrači 

Augšan
as 
substrāt
s/augsn
es 
ielabotāj
i* 

Grīdas 
segumi
/flīzes*

ES-27 23 14 23 21 22 11 19 16 24 26

Dzimums 

Vīrieši 23 16 24 22 28 12 22 18 27 29

Sievietes 23 13 22 20 18 9 16 14 20 22

Vecums 

15-24 26 20 28 24 26 15 27 22 38 35

25-39 28 19 29 25 26 15 25 21 35 32

40-54 25 14 23 22 20 10 17 13 20 22

>=55 19 10 18 16 17 7 16 12 13 16

Izglītība (vecums pēc pabeigšanas)

Līdz 15 
gadiem 

23 17 26 15 29 16 17 19 31 27

16–19 gadi 20 11 21 17 19 8 16 13 19 21

20+ gadi 25 15 23 23 22 10 21 16 23 26

Joprojām 
mācās 

26 17 27 23 23 17 21 19 31 32

Nodarbošanās 

Pašnodarbin
ātas 
personas 

31 23 32 29 31 19 29 25 31 39

Darbinieks 27 17 26 24 25 13 22 18 28 25

Manuālais 
strādnieks 

24 14 26 20 25 13 17 17 28 33

Nedarbojas 19 10 18 16 16 6 15 11 16 19

Bāze: no n=2 758 (grīdas segumi/flīzes) līdz n=21 141 (mazgāšanas līdzekļi/tīrīšanas līdzekļi) – Bāze atšķiras atkarībā 
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no produkta, koncentrējoties uz respondentiem, kuri norādīja, ka pēdējo 12 mēnešu laikā iegādājušies produktu 
kategoriju 
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

3.3. Vairāk produktu piedāvāšana ar ES ekomarķējumu 

Par katru ES ekomarķējuma produktu kategoriju respondentiem tika jautāts, vai viņi vēlētos atrast 
vairāk produktu, kas marķēti ar ES ekomarķējumu. Visās kategorijās to respondentu skaits, kuri 
vēlētos atrast vairāk produktu ar ES ekomarķējumu, ievērojami pārsniedz to respondentu skaitu, 
kuri apgalvo pretējo. Piemēram, 71 % respondentu atbildēja, ka vēlētos atrast vairāk produktu ar 
ES ekomarķējumu tekstilizstrādājumos,  apģērbā/apģērbā,  salīdzinot  ar  13 % respondentu,  kuri 
nevēlas atrast vairāk produktu, 4 % respondentu, kuri apgalvo, ka nepērk šāda veida produktus, un 
12 % respondentu, kuri "nezina". Citās kategorijās to cilvēku īpatsvars, kuri vēlas atrast vairāk 
produktu ar ES ekomarķējumu, svārstās no 46 % grīdas segumiem/flīzēm līdz 63 % kosmētikas 
līdzekļiem/dzīvnieku kopšanas līdzekļiem. 
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Jā Nē Neattiecas (nepērku šos produktus/pakalpojumus) Nezinu

71

63

60

59

58

52

46

13

12

13

16

12

16

16

4

16

17

13

21

18

26

12

10

10

13

9

14

12

Tekstilizstrādājumi, apģērbi/apavi

Krāsas/lakas

Mēbeles/gultas matrači

Grīdas segumi/flīzes

Bāze: visi respondenti (n=26 635) 

Vai vēlaties atrast vairāk produktu ar ES ekomarķējumu kādā no šīm 
kategorijām? (% no ES-27) 

Kosmētika/dzīvnieku kopšanas 
līdzekļi

Absorbējoši higiēnas līdzekļi 
(autiņi/sieviešu 

spilventiņi/tamponi)

Tūristu izmitināšanas pakalpojumi 
(viesnīcas/kempingi)



Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Visās  valstīs  lielākā  daļa  respondentu  atbild,  ka  vēlētos  atrast  vairāk  produktu  ar  ES 
ekomarķējumu tekstilizstrādājumu, apģērbu/apavu kategorijā (no 54 % Čehijā līdz 83 % Portugālē 
un Rumānijā). Līdzīga aina ir vērojama attiecībā uz kosmētikas un dzīvnieku kopšanas līdzekļiem, 
un  vairāk  nekā  puse  respondentu  visās  valstīs  pauž  vēlmi  atrast  vairāk  produktu  ar  ES 
ekomarķējumu šajā kategorijā (no 51 % Čehijā līdz 75 % Criatia). 

To  respondentu  īpatsvars,  kuri  krāsu/laku  kategorijā  vēlētos  atrast  vairāk  produktu  ar  ES 
ekomarķējumu, ir visaugstākais Bulgārijā (72 %), Grieķijā (71 %) un Spānijā (70 %), bet zemākais 
— Somijā (43 %), Latvijā (46 %), Igaunijā (47 %), Čehijā un Dānijā (abās 48 %). 

20  dalībvalstīs  vismaz  puse  respondentu  atbildēja,  ka  vēlas  atrast  vairāk  produktu  ar  ES 
ekomarķējumu mēbeļu/gultas matraču kategorijā. To respondentu īpatsvars, kuri atbildēja uz šo 
jautājumu, svārstās no 43 % Igaunijā līdz 73 % Portugālē. 

Aptuveni  septiņi  no  desmit  respondentiem  Kiprā  (72  %),  Portugālē  (71  %),  Grieķijā  (71  %), 
Bulgārijā (70 %), Spānijā (70 %), Itālijā (69 %) un Rumānijā (68 %) atbild, ka vēlētos atrast vairāk 
produktu ar  ES ekomarķējumu absorbējošu higiēnas produktu kategorijā.  Turpretī  mazāk nekā 
puse respondentu to pašu min Dānijā (42 %), Igaunijā (44 %), Vācijā (46 %), Nīderlandē (46 %) un 
Beļģijā (49 %). 

Vairāk nekā divas trešdaļas respondentu Portugālē (69 %), Spānijā (68 %) un Kiprā (67 %) norāda, 
ka  tūristu  izmitināšanas  pakalpojumu  kategorijā  vēlētos  atrast  vairāk  produktu  ar  ES 
ekomarķējumu. Čehijā to pašu atbild aptuveni trešdaļa respondentu (35 %). 

Bulgārija (61 %), Spānija (59 %), Itālija (57 %), Portugāle (54 %), Grieķija un Rumānija (53 %) ir  
vienīgās valstis, kurās vairāk nekā puse respondentu atbild, ka vēlas atrast vairāk produktu ar ES 
ekomarķējumu  grīdas  segumu/flīžu  kategorijā.  Salīdzinājumam  —  mazāk  nekā  trešdaļa 
respondentu sniedz tādu pašu atbildi Dānijā (28 %) un Igaunijā (32 %). 
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Vai vēlaties atrast vairāk produktu ar ES ekomarķējumu kādā no šīm kategorijām? (% "Jā" pa 
valstīm) 

Tekstilizstr
ādājumi, 

apģērbi/ap
avi 

Kosmētika/
dzīvnieku 
kopšanas 

līdzekļi 

Krāsas/
lakas 

Mēbeles/
gultas 

matrači 

Absorbējoš
i higiēnas 

līdzekļi 

Tūristu 
izmitināšanas 
pakalpojumi 

Grīdas 
segumi/flīz

es 

ES-27 71 63 60 59 58 52 46

BE 63 57 50 46 49 43 35

BG 78 71 72 67 70 62 61

CZ 54 51 48 45 50 35 33

DK 60 52 48 44 42 36 28

DE 65 57 53 52 46 42 37

EE 56 54 47 43 44 35 32

IE 72 66 61 59 59 58 47

EL 76 68 71 69 71 63 53

ES 76 69 70 70 70 68 59

FR 71 63 61 61 59 54 46

HR 79 75 68 65 64 52 46

IT 77 68 67 68 69 59 57

CY 77 73 66 72 72 67 49

LV 58 56 46 49 51 37 38

LT 62 61 52 49 52 41 42

LU 70 60 54 51 54 47 36

HU 65 66 52 50 55 45 39

MT 78 71 66 61 66 61 46

NL 61 56 54 47 46 43 41

AT 68 66 51 53 56 47 37

PL 73 56 61 53 58 48 47

PT 83 73 68 73 71 69 54

RO 83 68 65 67 68 61 53

SI 66 63 55 51 51 47 35

SK 67 62 58 51 57 44 36

FI 66 60 43 51 46 47 33

SE 67 57 53 56 52 46 37

Bāze: visi respondenti (n=26 635) 
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Sociāldemogrāfiski apsvērumi 

Sievietes biežāk nekā vīrieši atbild, ka vēlas atrast vairāk produktu ar ES ekomarķējumu tādās 
kategorijās kā tekstilizstrādājumi, apģērbs/apavi (74 % pret 67 %), kosmētika/dzīvnieku kopšanas 
līdzekļi (68 % pret 57 %) un absorbējoši higiēnas produkti (65 % pret 51 %). 

Respondenti  vecumā no 55 gadiem retāk  atbild,  ka  viņi  vēlētos  atrast  vairāk  produktu  ar  ES 
ekomarķējumu kosmētikas/dzīvnieku kopšanas līdzekļos (59 % salīdzinājumā ar 65 % jaunāka 
vecuma grupās), absorbējošos higiēnas līdzekļos (51 % salīdzinājumā ar 61 %–65 %) un tūristu 
izmitināšanas pakalpojumos (48 % salīdzinājumā ar 52 %–56 %). Turpretī respondentiem vecumā 
no  15  līdz  24  gadiem  ir  mazāka  tendence  atbildēt,  ka  viņi  vēlas  vairāk  produktu  ar  ES 
ekomarķējumu kategorijās “krāsas/lakas” (52 % pret 64 %–59 %) un “mēbeles/gultas matrači” (54 
% pret 62 %–59 %). 

Respondenti ar augstāku izglītības līmeni parasti biežāk atbild, ka vēlas vairāk produktu ar ES 
ekomarķējumu. Tas attiecas, piemēram, uz tekstilizstrādājumiem, apģērbiem/apaviem, attiecībā uz 
kuriem 74 % respondentu, kuri pabeidza izglītību 20 gadu vecumā vai vecāki, vēlētos atrast vairāk 
produktu ar ES ekomarķējumu, salīdzinot ar 71 % respondentu, kuri pabeidza izglītību 16–19 gadu 
vecumā, un 61 % respondentu, kuri pārtrauca izglītību pirms 16 gadu vecuma sasniegšanas. 

Darbinieki  vairāk  nekā  respondenti  citās  profesiju  grupās  atbild,  ka  viņi  vēlētos  atrast  vairāk 
produktu ar ES ekomarķējumu absorbējošu higiēnas produktu (63 % pret 55 %–58 %), krāsu/laku 
(63 % pret 56 %–59 %) un mēbeļu/gultas matraču (61 % pret 53 %–58 %) kategorijās. 

Dzīvošana pilsētās parasti  ir  saistīta ar lielāku vēlmi atrast vairāk produktu, kas marķēti ar ES 
ekomarķējumu.  Piemēram,  74 % respondentu,  kas dzīvo lielā  pilsētā,  atbild,  ka  vēlētos atrast 
vairāk produktu ar ES ekomarķējumu tekstilizstrādājumu, apģērbu/apavu kategorijā, pretstatā 70 % 
respondentu, kas dzīvo mazā/vidējā pilsētā, un 69 % respondentu, kas dzīvo lauku apvidos. 

Respondenti, kuri uzskata, ka ietekme uz vidi ir svarīgs aspekts lēmumā par produkta iegādi, un 
respondenti,  kuri  iepriekš  ir  redzējuši  ES  ekomarķējumu,  vēlas  atrast  vairāk  produktu  ar  ES 
ekomarķējumu visās produktu kategorijās. 
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Vai vēlaties atrast vairāk produktu ar ES ekomarķējumu kādā no šīm kategorijām? (% Kopējais 
“Jā” sadalījumā pa sociāldemogrāfijām) 

Tekstiliz
strādāju

mi, 
apģērbu 

apavi 

Kosmētika/
dzīvnieku 
kopšanas 

līdzekļi 

Krāsas/
lakas 

Mēbeles
/gultas 
matrači 

Absorbējoši 
higiēnas līdzekļi 
(autiņi/sieviešu 

spilventiņi/tampo
ni) 

Tūristu 
izmitināšan

as 
pakalpojumi 

Grīdas 
segumi/flī

zes

ES-27 71 63 60 59 58 52 46

Dzimums 

Vīrieši 67 57 60 58 51 52 46

Sievietes 74 68 60 60 65 52 46

Vecums 

15-24 67 65 52 54 61 52 42

25-39 68 65 59 59 65 55 48

40-54 72 65 64 62 63 56 51

>=55 73 59 61 59 51 48 43

Izglītība (vecums pēc pabeigšanas) 

Līdz 15 
gadiem 

61 53 50 52 52 44 37

16–19 gadi 71 61 60 59 56 49 45

20+ gadi 74 66 64 62 62 57 50

Joprojām 
mācās 

71 68 56 58 61 55 45

Nodarbošanās 

Pašnodarbināt
as personas 

65 63 59 58 58 54 51

Darbinieks 72 66 63 61 63 57 50

Manuālais 
strādnieks 

64 56 56 53 55 48 43

Nedarbojas 72 61 59 58 55 48 43

Urbanizācija 

Lauku apvidi 69 61 59 56 56 48 43

Maza/vidēja 
pilsēta 

70 62 59 59 58 52 46

Lielpilsēta/
pilsēta 

74 64 62 61 61 56 48

Produkta ietekmes uz vidi nozīme lēmumu pieņemšanā par pirkumu

Kopā “Svarīgi” 80 70 67 67 66 60 53

Kopā “Nav 
svarīgi” 

47 42 40 36 39 31 27

Redzējis ES ekomarķējumu pirms

Jā 79 72 70 69 68 62 56

Nē 64 55 52 51 51 45 40
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Bāze: visi respondenti (n=26 635) 
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3.4. ES ekomarķējuma produktu iegāde lielveikalos, bioveikalos un 

tiešsaistē 

Respondentiem, kuri ir iegādājušies produktus ar ES ekomarķējumu, tika jautāts, kur viņi visbiežāk 
iegādājas šos produktus. Līdz šim lielākā daļa (66%) atbildēja, ka viņi visbiežāk pērk produktus ar 
ES ekomarķējumu lielveikalos. Aptuveni ceturtā daļa respondentu (24 %) atbild, ka viņi bioveikalos 
visbiežāk  pērk  produktus  ar  ES  ekomarķējumu;  tikpat  daudz  respondentu  (24  %)  atbild,  ka 
visbiežāk tiešsaistē iegādājas produktus ar ES ekomarķējumu. 

Visās dalībvalstīs aptuveni puse vai vairāk respondentu atbild, ka viņi visbiežāk pērk produktus ar 
ES ekomarķējumu lielveikalos (no 47 % Zviedrijā līdz 80 % Francijā). ES ekomarķējuma produktu 
pirkšanas īpatsvars bioveikalos visbiežāk svārstās no 12 % Dānijā līdz 39 % Bulgārijā. Tiešsaistes 
veikalus min 5 % respondentu Portugālē un 37 % Polijā. 
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Q5 Kur jūs visbiežāk pērkat produktus ar ES 
ekomarķējumu? (Atļautas vairākas atbildes) (% 
no ES-27) 

Bāze: respondenti, kuri ir iegādājušies produktus ar ES 
ekomarķējumu (n=14 194) 
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Q5 Kur jūs visbiežāk pērkat produktus ar ES ekomarķējumu? (Atļautas vairākas atbildes) (% pa 
valstīm) 

Lielveikalos Bioveikalos Tiešsaistē citādi Nezinu

ES-27 66 24 24 4 11

BE 69 22 20 2 13

BG 56 39 21 6 12

CZ 55 21 36 4 12

DK 67 12 18 3 18

DE 60 22 26 8 15

EE 64 19 15 3 17

IE 65 19 20 2 17

EL 67 29 20 1 9

ES 62 28 25 3 9

FR 80 24 19 3 7

HR 58 30 12 6 17

IT 64 28 27 3 10

CY 73 27 14 1 11

LV 62 16 20 3 16

LT 69 17 21 3 12

LU 71 31 13 3 14

HU 56 22 22 7 14

MT 67 20 13 3 21

NL 62 18 22 8 17

AT 65 26 25 6 12

PL 64 25 37 5 11

PT 70 30 5 2 14

RO 79 23 25 5 5

SI 62 19 19 4 17

SK 56 22 24 6 15

FI 67 13 14 3 21

SE 47 22 33 7 16

Bāze: respondenti, kuri ir iegādājušies produktus ar ES ekomarķējumu (n=14 194) 
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Sociāldemogrāfiski apsvērumi 

Sociāldemogrāfiskā  analīze  liecina,  ka  vīriešiem  (26  %)  ir  nedaudz  lielāka  iespēja  tiešsaistē 
iegādāties produktus ar ES ekomarķējumu nekā sievietēm (23 %). Turklāt respondenti vecumā no 
25  līdz  39 gadiem (35 %)  kopumā visbiežāk pērk  produktus  ar  ES ekomarķējumu tiešsaistē, 
savukārt  respondenti  vecumā no 55 gadiem (16 %) un vecāki to dara vismazāk. Respondenti 
vecumā no 25 līdz 39 gadiem (31 %) kopā ar respondentiem vecumā no 15 līdz 24 gadiem (29 %) 
biežāk min arī bioveikalus (salīdzinājumā ar 23 % respondentu vecumā no 40 līdz 54 gadiem un 
19 % respondentu vecumā no 55 gadiem). Ar vecumu lielveikalos visbiežāk pērk produktus ar ES 
ekomarķējumu (no 58 % personām vecumā no 15 līdz 24 gadiem līdz 69 % personām vecumā no 
55 gadiem). 

Lielākā atšķirība starp izglītības grupām ir vērojama attiecībā uz to, cik bieži lielveikalos tiek pirkti 
produkti ar ES ekomarķējumu. Lai gan 56 % respondentu, kuri ir pabeiguši 15 gadus vecu vai 
jaunāku izglītību, izvēlas "lielveikalos", šis skaitlis palielinās līdz 69 % tiem, kuri ir pabeiguši 20 
gadus vecu vai vecāku izglītību.

Q5 Kur jūs visbiežāk pērkat produktus ar ES ekomarķējumu? (% pēc sociāldemogrāfiskajām 
grupām) 

Lielveikalos Bioveikalos Tiešsaistē citādi Nezinu

ES-27 66 24 24 4 11

Dzimums 

Vīrieši 67 24 26 4 11

Sievietes 66 25 23 5 11

Vecums 

15-24 58 29 28 5 9

25-39 65 31 35 5 8

40-54 68 23 25 4 10

>=55 69 19 16 5 14

Izglītība (vecums pēc pabeigšanas) 

Līdz 15 gadiem 56 25 23 8 12

16–19 gadi 67 20 21 4 13

20+ gadi 69 27 27 5 10

Joprojām mācās 64 29 25 3 7

Nodarbošanās 

Pašnodarbinātas 
personas 

64 33 31 5 7

Darbinieks 66 29 29 5 9

Manuālais strādnieks 57 23 28 5 10

Nedarbojas 69 18 18 4 13

Urbanizācija 

Lauku apvidi 65 22 23 4 11

Maza/vidēja pilsēta 67 24 24 4 11

Lielpilsēta/pilsēta 66 27 26 6 11

Bāze: visi respondenti (n=14 194) 

To respondentu īpatsvars,  kuri  izvēlas “bioloģiskajos veikalos”,  ir  visaugstākais pašnodarbināto 
vidū (33 % salīdzinājumā ar, piemēram, 18 % nestrādājošo respondentu), savukārt to respondentu 
īpatsvars,  kuri  min  “lielveikalos”,  ir  viszemākais  strādnieku vidū (57 % salīdzinājumā ar  69 % 
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nestrādājošo  respondentu).  Respondenti,  kas  nestrādā,  retāk  min  ES ekomarķējuma produktu 
iegādi tiešsaistē (18 % salīdzinājumā ar 28 %–31 % citās profesiju grupās). 

Produktu ar ES ekomarķējumu pirkšana bioveikalos ir nedaudz biežāka arī to respondentu vidū, 
kuri dzīvo lielās pilsētās (27 %), nekā to respondentu vidū, kuri dzīvo vairāk lauku apvidos (22–24 
%). 

3.5. Iemesli nepirkt produktus ar ES ekomarķējumu 

Respondentiem, kuri nekad nav iegādājušies produktus ar ES ekomarķējumu, tika jautāts par sava 
lēmuma iemesliem. Viņi varētu izvēlēties no iepriekš noteikta iemeslu saraksta un sniegt vairākas 
atbildes.6 

Šo respondentu visbiežāk izvēlētais iemesls ir “Es nemeklēju vidiskuma marķējumu produktiem, 
kurus pērku” (izvēlas 40 %). "Es nejūtos noraizējies par vides jautājumiem" ir izvēlējušies 14 % 
respondentu. Kopumā 48 % respondentu izvēlas vienu vai abus iepriekš minētos iemeslus. 

Trīs no desmit respondentiem (30 %) atbild, ka neatrod produktus ar ES ekomarķējumu vietā, kur 
tie iepērkas; Pēc tam 23 % respondentu kā iemeslu minēja to, ka produkti ar ES ekomarķējumu ir  
pārāk dārgi. Mazāks skaits respondentu kā iemeslu min to, ka produkti ar ES ekomarķējumu nav 
īsti videi draudzīgi (9 %) vai nav labas kvalitātes (5 %). 

6 Bāzes lielums ir pārāk mazs (n<150), lai uzrādītu rezultātus atsevišķu valstu līmenī. 
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23%Produkti ar ES ekomarķējumu ir pārāk dārgi

14%Nejūtos noraizējies par vides jautājumiem
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7%citādi

10%

Bāze: respondenti, kuri nekad nepērk produktus ar ES ekomarķējumu (n=2 
882)

8. jautājums. Kāpēc nepērkat produktus ar ES 
ekomarķējumu? (% no ES-27) 

Es nemeklēju vidiskuma 
marķējumu uz produktiem, 

kurus pērkuEs neatrodu produktus ar ES 
ekomarķējumu vietā, kur iepērkos

Produkti ar ES ekomarķējumu nav īsti 
videi draudzīgi

Produkti ar ES ekomarķējumu 
nav labas kvalitātes

Nezinu
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Sociāldemogrāfiski apsvērumi 

Atbildot  uz  jautājumu,  kāpēc  viņi  nepērk  produktus  ar  ES ekomarķējumu,  vīrieši  biežāk  nekā 
sievietes atbild uz jautājumu “Es nejūtos nobažījies par vides jautājumiem” (21 % salīdzinājumā ar 
8 %), “produkti ar ES ekomarķējumu nav patiesi videi draudzīgi” (13 % salīdzinājumā ar 6 %) un 
“produkti  ar ES ekomarķējumu nav labas kvalitātes” (6 % salīdzinājumā ar 3 %). Respondenti 
vecumā no 15 līdz 24 gadiem (9 %) arī biežāk nekā respondenti, kas vecāki par 40 gadiem (3–4 
%), min pēdējo, t. i., ka “produkti ar ES ekomarķējumu nav labas kvalitātes”. Vēl viena atšķirība 
starp  vecuma grupām, piemēram,  ir  tā,  ka respondenti  vecumā no 15 līdz  24 gadiem biežāk 
norāda, ka neatrod produktus ar ES ekomarķējumu tur, kur viņi iepērkas (36 % salīdzinājumā ar 27 
%–30 % vecākās vecuma grupās). 

Lielākā  atšķirība  starp  izglītības  grupām  ir  vērojama  to  respondentu  īpatsvaram,  kuri  atlasa 
“produktus  ar  ES  ekomarķējumu  nav  patiesi  videi  draudzīgi”,  kas  ir  augstākais  rādītājs  to 
respondentu vidū, kuri ir pārtraukuši izglītību pirms 16 gadu vecuma (18 % salīdzinājumā ar 8–9 % 
respondentiem ar augstāko izglītību). 

8. jautājums. Kāpēc nepērkat produktus ar ES ekomarķējumu? (% pēc sociāldemogrāfiskajām 
grupām) 

Es nemeklēju 
vidiskuma 

marķējumu uz 
produktiem, 
kurus pērku 

Es neatrodu 
produktus ar 

ES 
ekomarķējum

u vietā, kur 
iepērkos 

Produkti ar ES 
ekomarķējumu 
ir pārāk dārgi 

Nejūtos 
noraizējies par 

vides 
jautājumiem 

Produkti ar ES 
ekomarķējumu nav 
īsti videi draudzīgi 

Produkti ar 
ES 

ekomarķējum
u nav labas 
kvalitātes

ES-27 40 30 23 14 9 5

Dzimums 

Vīrieši 42 28 21 21 13 6

Sievietes 38 32 25 8 6 3

Vecums 

15-24 40 36 24 14 10 9

25-39 41 28 24 16 12 6

40-54 34 27 23 16 8 4

>=55 43 30 23 11 8 3

Izglītība (vecums pēc pabeigšanas) 

Līdz 15 gadiem 38 32 25 11 18 7

16–19 gadi 38 30 23 14 8 4

20+ gadi 41 30 24 15 9 4

Joprojām mācās 45 37 26 11 6 6

Nodarbošanās 

Pašnodarbinātas 
personas 

42 23 21 25 15 12

Darbinieks 38 27 24 15 11 6

Manuālais 
strādnieks 

45 29 27 21 15 8

Nedarbojas 40 33 23 10 6 2

Urbanizācija 

Lauku apvidi 42 28 25 12 10 5

Maza/vidēja 
pilsēta 

39 29 24 16 9 5

Lielpilsēta/pilsēta 39 32 21 13 9 4

Bāze: visi respondenti (n=2 882) 
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Pašnodarbinātie respondenti (25 %) un strādnieki (21 %) biežāk nekā darba ņēmēji (15 %) un tie, 
kas nestrādā (10 %), neiegādājas produktus ar ES ekomarķējumu, jo nejūtas nobažījušies par 
vides  jautājumiem;  līdzīgs  modelis  ir  vērojams  attiecībā  uz  “Es  nemeklēju  vides  marķējumu 
produktiem,  kurus  pērku”  un  “produkti  ar  ES  ekomarķējumu  nav  patiesi  videi  draudzīgi”.  Arī 
manuālie darbinieki nedaudz biežāk norāda, ka produkti ar ES ekomarķējumu ir pārāk dārgi (27 % 
salīdzinājumā  ar,  piemēram,  21  %  pašnodarbināto  respondentu).  Tie,  kas  nestrādā,  biežāk 
apgalvo, ka neatrod produktus ar ES ekomarķējumu tur, kur viņi iepērkas (33 % salīdzinājumā ar, 
piemēram, 23 % pašnodarbināto respondentu). 
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4. iedaļa. Vidiskuma marķējumi un norādes 
Vidēji visā ES kopumā aptuveni astoņi no desmit respondentiem piekrīt, ka uzņēmumi bieži sniedz 
maldinošas vidiskuma norādes, liekot klientiem uzskatīt, ka viņu produkts vai pakalpojums ir videi 
draudzīgs (30 % “pilnībā piekrīt” un 48 % “daļēji piekrīt”). Tajā pašā laikā gandrīz deviņi no desmit 
respondentiem piekrīt,  ka,  lai  vidiskuma marķējums būtu ticams,  tas  ir  jāpārbauda neatkarīgai 
organizācijai (56 % "pilnībā piekrīt" un 31 % "drīzāk piekrīt"). 

Visās dalībvalstīs vismaz divas trešdaļas respondentu "pilnībā" vai "drīzāk piekrīt", ka uzņēmumi 
bieži  sniedz  maldinošas  vidiskuma  norādes,  liekot  klientiem  uzskatīt,  ka  viņu  produkts  vai 
pakalpojums ir videi draudzīgs. Vienošanās līmenis svārstās no 68 % Čehijā līdz aptuveni 89 % 
Portugālē un 90 % Horvātijā. 
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Kopējā daļa, kas piekrīt, ka neatkarīgai organizācijai ir jāpārbauda vidiskuma marķējums, lai tas 
būtu ticams, ir visaugstākā Rumānijā (93 %), Luksemburgā un Portugālē (abās 92 %), Horvātijā,  
Bulgārijā, Kiprā un Maltā (visās 91 %).7 Zemākais, bet joprojām ļoti augstais vienošanās līmenis ir 
Dānijā (81 %). Turklāt lielākajā daļā dalībvalstu lielākā daļa respondentu "pilnībā piekrīt", ka, lai 
vides marķējums būtu ticams, tas ir jāpārbauda neatkarīgai organizācijai (piemēram, 73 % Kiprā, 
69 % Maltā un 68 % Portugālē). 

Sociāldemogrāfiski apsvērumi 

Kopējā daļa, kas piekrīt, ka, lai vidiskuma marķējums būtu ticams, neatkarīgai organizācijai tas ir 
jāpārbauda, pieaug līdz ar vecumu — no 78 % respondentiem vecumā no 15 līdz 24 gadiem līdz 
91  %  respondentiem  vecumā  no  55  gadiem.  Piekrišana  šim  apgalvojumam  ir  lielāka  arī  to 
respondentu vidū, kuri ir pabeiguši 16 gadus vecu vai vecāku izglītību (89 %–90 %), salīdzinot ar 
respondentiem,  kuri  ir  pametuši  skolu  15  gadu  vecumā  vai  jaunāki  (76  %).  Mazāk  izglītoti 
respondenti arī retāk "stingri" vai "drīzāk piekrīt", ka uzņēmumi bieži sniedz maldinošas vidiskuma 
norādes, liekot klientiem uzskatīt, ka viņu produkts vai pakalpojums ir videi draudzīgs (attiecīgi 74 
% pret 78 %–80 %). 

Respondenti, kuri nestrādā (89 %), un darbinieki (87 %) biežāk nekā pašnodarbinātie respondenti 
(83  %)  un fiziska darba strādnieki  (80 %)  piekrīt  "pilnībā"  vai  "nedaudz piekrīt",  ka,  lai  vides 
marķējums būtu ticams, tas ir jāpārbauda neatkarīgai organizācijai. Turklāt darbinieki (76 %) lielākā 
mērā nekā respondenti  citās profesiju  grupās (71 %–74 %) piekrīt  apgalvojumam “Es ticu,  ka 
produktiem ar ES ekomarķējumu patiešām ir mazāka ietekme uz vidi nekā līdzīgiem produktiem 
tirgū”. 

Respondenti, kas dzīvo lielās pilsētās (89 %), biežāk nekā respondenti, kas dzīvo vairāk lauku 
apvidos (85–86 %), piekrīt, ka, lai vidiskuma marķējums būtu ticams, tas ir jāpārbauda neatkarīgai 
organizācijai. 

7 Noapaļošanas dēļ atsevišķu atbilžu opciju procentuālās daļas, kas parādītas diagrammās, ne vienmēr 
precīzi sakrīt ar tekstā minētajām kopsummām. 
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Respondenti,  kuri  uzskata,  ka  produkta  ietekme  uz  vidi  ir  svarīgs  aspekts,  pērkot  produktu, 
visticamāk,  piekrīt  abiem apgalvojumiem.  Visbeidzot,  respondenti,  kuri  iepriekš  ir  redzējuši  ES 
ekomarķējumu, biežāk piekrīt apgalvojumiem “lai vides marķējums būtu ticams, tas ir jāpārbauda 
neatkarīgai  organizācijai”  (90  % pret  84 %)  un “Es  ticu,  ka  produktiem ar  ES ekomarķējumu 
patiešām ir mazāka ietekme uz vidi nekā līdzīgiem produktiem tirgū” (84 % pret 67 %). 

jautājums. Cik lielā mērā piekrītat vai nepiekrītat šādiem apgalvojumiem? (% Kopā “Piekrītu 
sadalījumā pa sociāldemogrāfijām”) 

Uzņēmumi bieži sniedz maldinošas vidiskuma 
norādes, liekot klientiem domāt, ka viņu 

produkts vai pakalpojums ir videi draudzīgs 

Lai vidiskuma marķējums būtu ticams, tas ir 
jāverificē neatkarīgai organizācijai.

ES-27 78 87

Dzimums 

Vīrieši 79 87

Sievietes 77 87

Vecums 

15-24 75 78

25-39 77 83

40-54 78 87

>=55 79 91

Izglītība (vecums pēc pabeigšanas) 

Līdz 15 gadiem 74 76

16–19 gadi 78 89

20+ gadi 80 90

Joprojām mācās 76 82

Nodarbošanās 

Pašnodarbinātas 
personas 

79 83

Darbinieks 79 87

Manuālais strādnieks 76 80

Nedarbojas 77 89

Urbanizācija 

Lauku apvidi 78 85

Maza/vidēja pilsēta 77 86

Lielpilsēta/pilsēta 79 89

Produkta ietekmes uz vidi nozīme lēmumu pieņemšanā par pirkumu 

Kopā “Svarīgi” 79 90

Kopā “Nav svarīgi” 76 80

Bāze: visi respondenti (n=26 635) 
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Tehniskās specifikācijas 
No 2023. gada 5. līdz 13. septembrim Ipsos European Public Affairs pēc Eiropas Komisijas Vides 
ģenerāldirektorāta  pieprasījuma  veica  Eirobarometra  zibensaptauju  Nr.  535.  Tā  ir  vispārēja 
sabiedrības  aptauja,  ko  koordinē  Komunikācijas  ģenerāldirektorāta  Mediju  uzraudzības  un 
Eirobarometra nodaļa. Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 aptver ES pilsoņus, kas dzīvo kādā no 
27 dalībvalstīm un ir vismaz 15 gadus veci. 

Visas intervijas tika veiktas datorizētā tīmekļa intervijā (CAWI), izmantojot Ipsos tiešsaistes paneļus 
un to partneru tīklu.  Respondenti  tika atlasīti  no tiešsaistes piekļuves paneļdiskusijām, iepriekš 
darbā pieņemtu personu grupām, kuras ir piekritušas piedalīties pētniecībā. Paraugu ņemšanas 
kvota tika noteikta, pamatojoties uz vecumu (15–24 gadus veci, 18–24 gadus veci, 25–34 gadus 
veci, 25–44 gadus veci, 45–54 gadus veci, 55–64 gadus veci un 65+ gadus veci), dzimumu un 
ģeogrāfisko reģionu (NUTS1, NUTS2 vai NUTS 3 atkarībā no valsts lieluma un NUTS reģionu 
skaita). 

Kļūdas robeža 
Uz apsekojuma rezultātiem attiecas paraugu ņemšanas pielaides. “Kļūdu robeža” izsaka skaitļos 
neskaidrību par apsekojuma rezultātu (vai tā ticamību). Parasti, jo vairāk interviju (izlases lielums), 
jo mazāka ir kļūdas robeža. 500 parauga kļūdu robeža nepārsniegs 4,4 procentpunktus, un 1000 
parauga kļūdu robeža nepārsniegs 3,1 procentpunktu. 

Statistiskās robežas, kas saistītas ar paraugu ņemšanas pielaidēm 

(ar 95 % ticamības līmeni) 

dažādi izlases lielumi ir rindās dažādi novērotie rezultāti ir kolonnās

5,00 % 10,00 % 25,00 % 50,00 % 75,00 % 90,00 % 95,00 %

n=50 ±6,0 ±8,3 ± 12,0 ±13,9 ± 12,0 ±8,3 ±6,0

n=100 ± 4,3 ±5,9 ±8,5 ± 9,8 ±8,5 ±5,9 ± 4,3

n=200 ± 3,0 ±4,2 ±6,0 ± 6,9 ±6,0 ±4,2 ± 3,0

n=500 ±1,9 ± 2,6 ± 3,8 ±4,4 ± 3,8 ± 2,6 ±1,9

n=1000 ± 1,4 ±1,9 ±2,7 ± 3,1 ±2,7 ±1,9 ± 1,4

n=1500 ± 1,1 ± 1,5 ± 2,2 ±2,5 ± 2,2 ± 1,5 ± 1,1

n=2000 ± 1,0 ± 1,3 ±1,9 ± 2,2 ±1,9 ± 1,3 ± 1,0
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Interviju 
skaits 

Lauka darba datumi 

Iedzīvotāju 
skaits 15+ 
(absolūtais 

skaits) 

Iedzīvotāju 
skaits 15+ 

(% no ES27 
iedzīvotāju 

skaita)

ES-27 26635 5.9.2023-13.9.2023 379815189 100,00 %

BE 1037 5.9.2023-11.9.2023 9685972 2,55 %

BG 1017 5.9.2023-11.9.2023 5845872 1,54 %

CZ 1010 5.9.2023-12.9.2023 8823299 2,32 %

DK 1096 5.9.2023-12.9.2023 4927589 1,30 %

DE 1049 5.9.2023-12.9.2023 71630189 18,86 %

EE 1045 5.9.2023-13.9.2023 1113997 0,29 %

IE 1044 5.9.2023-13.9.2023 4063488 1,07 %

EL 1078 5.9.2023-13.9.2023 9030796 2,38 %

ES 1001 5.9.2023-11.9.2023 40804956 10,74 %

FR 1034 5.9.2023-11.9.2023 55994788 14,74 %

HR 1018 5.9.2023-12.9.2023 3310094 0,87 %

IT 1049 5.9.2023-11.9.2023 51540338 13,57 %

CY 513 5.9.2023-12.9.2023 759421 0,20 %

LV 1022 5.9.2023-13.9.2023 1575765 0,41 %

LT 1066 5.9.2023-12.9.2023 2388299 0,63 %

LU 518 5.9.2023-12.9.2023 542724 0,14 %

HU 1017 5.9.2023-12.9.2023 8278842 2,18 %

MT 547 5.9.2023-13.9.2023 450987 0,12 %

NL 1034 5.9.2023-12.9.2023 14878211 3,92 %

AT 1078 5.9.2023-12.9.2023 7687340 2,02 %

PL 1052 5.9.2023-12.9.2023 31840803 8,38 %

PT 1037 5.9.2023-12.9.2023 9027159 2,38 %

RO 1051 5.9.2023-12.9.2023 15953432 4,20 %

SI 1023 5.9.2023-12.9.2023 1789242 0,47 %

SK 1077 5.9.2023-12.9.2023 4561916 1,20 %

FI 1070 5.9.2023-12.9.2023 4696447 1,24 %

SE 1052 5.9.2023-11.9.2023 8613223 2,27 %

51
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Anketa 
UZSKATĪT VISU 

DX1 Cik svarīgi ir turpmāk minētie aspekti, pieņemot lēmumu par to, kādus 
produktus (preces vai pakalpojumus) iegādāties? 

(VIENS ATBILDĪGS PAR LĪNIJU - RANDOMISE 1-4) 

DX1_1 Produkta ietekme uz vidi 

DX1_2 Produkta cena 

DX1_3 Produkta kvalitāte 

DX1_4 Produkta zīmols 

RESPONSE SCALE 

Ļoti svarīgi 1 R ather svarīgi 2 Rathe r no t svarīgi 3 Nav svarīgi 4 Nezinu 998 

UZSKATĪT VISU 

DX2 Cik lielā mērā piekrītat vai nepiekrītat šādiem apgalvojumiem? 

(VIENS ATBILDĪGS PAR LĪNIJU - RANDOMISE 1-4) 

DX2_1 Tādu produktu iegāde, kuriem ir mazāka ietekme uz vidi, ietekmē vidi 

D X2_2 Man ir boug ht produkti tieši tāpēc, ka to ietekme uz vidi ir mazāka 

RESPONSE SCALE 

Nepārprotami piekrītu 1 Nepārprotami piekrītu 2 Nepārprotami nepiekrītu  3 Nepārprotami  nepiekrītu 4 
Nezinu 998 

UZSKATĪT VISU 

Q1 Lūdzu, rūpīgi apskatiet zemāk redzamo logotipu. Vai esat redzējuši šo logotipu 
iepriekš? 
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(viens atbildētājs) 

 Jā 1 Nē 2 Don't kno w 998 
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

UZSKATĪT VISU 

Q2 Parādītais logotips ir ES ekomarķējuma logotips. Kurš no šiem apgalvojumiem par 
ES ekomarķējumu, jūsuprāt, ir patiess vai nepatiess? 

(VIENA ATBILDĪBA UZ LĪNIJU – RANDOMISE 1-5) 

Q2_1 ES ekomarķējumu piešķir produktiem ar mazāku ietekmi uz vidi nekā līdzīgiem tirgū pieejamiem 

produktiem 

Q2_2 ES ekomarķējums ir neatkarīgi pārbaudīts marķējums, ko uzņēmumi var izvēlēties izvietot uz 

saviem produktiem, lai parādītu, ka tie ir videi draudzīgi 

Q2_3 ES ekomarķējumu piešķir bioloģiskai pārtikai un dzērieniem 

Q2_4 ES ekomarķējums ir Eiropas Savienības vides izcilības marķējums 

Q2_5 Lai saņemtu ES ekomarķējumu, produktiem jāatbilst stingriem vides kritērijiem 

RESPONSE SCALE 

True 1 False 2 Nezinu 998 

RĀDĪT VISU 

Tirgū ir daudz produktu ar vidiskuma marķējumu, kas nozīmē marķējumus, kuri saistīti ar produkta 

vidiskajiem raksturlielumiem. 

ES ekomarķējums ir oficiālais brīvprātīgais Eiropas Savienības vides izcilības marķējums, ko 
piešķir precēm un pakalpojumiem ar pierādītu mazāku ietekmi uz vidi salīdzinājumā ar 
līdzīgiem tirgū pieejamiem produktiem. Tas darbojas arī kā augstas kvalitātes garantija. 
Lai saņemtu ES ekomarķējumu, produktiem ir jāatbilst stingriem vides un kvalitātes 
kritērijiem. Atbilstību kritērijiem pārbauda neatkarīga trešā persona. 

UZSKATĪT VISU 

Q3 Cik bieži jūs... 

(VIENS ATBILDĪGS PAR LĪNIJU) 

Q3_1 Iegādāties produktus ar vides marķējumu 

Q3_2 Iegādāties produktus ar ES ekomarķējumu 

RESPONSE SCALE 

Bieži 1 S ome reizes 2 Ra paļauties 3 N ev er 4 Don't kno w 998 
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

UZSKATĪT VISU 

Q4a Kuru no turpmāk minētajiem produktiem esat iegādājies pēdējo 12 mēnešu laikā? Atlasīt visus atbilstošos 

variantus 

(Atļauti vairāki pieprasījumi – 1.–10. RANDOMISE) 

Mazgāšanas  līdzekļi/tīrīšanas  līdzekļi 1  Papīra  izstrādājumi  (piemēram,  salvešpapīrs, salvešpapīrs, 
koppapīrs u. c.) 2 T ekstiles, apģērbs/apavi 3 F lo vai co verings/tiles 4 Kosmētika/a ni mal kopšanas 
līdzekļi 5 Absorbējoši higiēnas izstrādājumi (autiņbiksītes/sieviešu reklāmas/tamponi) 6  Krāsas/lakas 7 
Mēbeles/gultas  matrači  8 Augsnes  substrāti/augsnes  ielabotāji 9  Tūristu  izmitināšanas 
pakalpojumi (viesnīcas/kempingi) 10 Neviens no šiem 11 Nezinu 998 

ASK IF Q4a ne 11 vai 998 

Q4b Vai no turpmāk minētajiem produktiem, kas iegādāti pēdējo 12 mēnešu laikā, 
jūs iegādājāties produktus ar ES ekomarķējumu? Atlasiet visus atbilstošos 
variantus. 

(Atļauti vairāki pieprasījumi – PUNKTI, KAS RĀDĪTI TIEŠĀ PASŪTĪJUMĀ, KĀ MINĒTI 4.a) 

Mazgāšanas  līdzekļi/tīrīšanas  līdzekļi 1  Papīra  izstrādājumi  (piemēram,  salvešpapīrs, salvešpapīrs, 
koppapīrs u. c.) 2 T ekstiles, apģērbs/apavi 3 F lo vai co verings/tiles 4 Kosmētika/a ni mal kopšanas 
līdzekļi 5 Absorbējoši higiēnas izstrādājumi (autiņbiksītes/sieviešu reklāmas/tamponi) 6  Krāsas/lakas 7 
Mēbeles/gultas  matrači  8 Augsnes  substrāti/augsnes  ielabotāji 9  Tūristu  izmitināšanas 
pakalpojumi (viesnīcas/kempingi) 10 Neviens no šiem 11 Nezinu 998 

ASK IF Q3_2=1,2,3 

Q5 Kur jūs visbiežāk pērkat produktus ar ES ekomarķējumu? 

[Daudzveidīgas atbildes] 

Lielveikalos 1 Bioveikalos 2 Tiešsaistē 3 Citi 4 Nezinu 998 
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UZSKATĪT VISU 

Vai vēlaties atrast vairāk produktu ar ES ekomarķējumu kādā no šīm kategorijām? 

(VIENS ATBILDĪGS PAR LĪNIJU - RANDOMISE 1-7) 

Q6_1 Tekstilizstrādājumi, apģērbi/apavi 

Q6_2 Grīdas segumi/flīzes 

Q6_3 Kosmētika/dzīvnieku kopšanas līdzekļi 

Q6_4 Absorbējoši higiēnas līdzekļi (autiņi/sieviešu spilventiņi/tamponi) 

Q6_5 Krāsas/lakas 

Q6_6 Mēbeles/gultas matrači 

Q6_7 Tūristu izmitināšanas pakalpojumi (viesnīcas/kempingi) 

RESPONSE SCALE 

Jā 1 

Nr. 2 Nepiemēro (nepērku šos produktus/pakalpojumus) 9 97 Nezinu 998 

UZSKATĪT VISU 

jautājums. Cik lielā mērā piekrītat vai nepiekrītat šādiem apgalvojumiem? 
(ONE ANSWER PER LINE - RANDOMISE 1-3) 

Q7_1 Es ticu, ka produktiem ar ES ekomarķējumu patiešām ir mazāka ietekme uz vidi nekā līdzīgiem produktiem 

tirgū 

Q7_2 Uzņēmumi bieži sniedz maldinošas vidiskuma norādes, liekot klientiem uzskatīt, ka viņu produkts vai 

pakalpojums ir videi draudzīgs 

Q7_3 Lai vidiskuma marķējums būtu ticams, tas ir jāverificē neatkarīgai organizācijai 

RESPONSE SCALE 

Str ongly agree 1 So mewh at agree 2 Somew hat dis agree 3 Strong ly disagree 4 Don’t know 998 

ASK IF Q3_2=4 

8. jautājums. Kāpēc nepērkat produktus ar ES ekomarķējumu? 

(Daudzas atbildes - RANDOMISE 1-6 BET KEEP PUNKTI 4-6 KOPĀ) 

Es nemeklēju vides marķējumu produktiem, kurus pērku 1 Es nejūtos nobažījies par vides problēmām 2 
Es neatrodu pr produktus ar ES ekomarķējumu, kur es iepērkos 3 Produkti ar ES ekolabu l nav patiesi 
videi draudzīgi 4 Produkti ar ES ekomarķējumu ir pārāk dārgi 5 Produkti ar ES ekomarķējumu nav 
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labas kvalitātes 6 Citi 7 Nezinu 998 
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Datu pielikums 
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

DX1_1 Cik svarīgi, pieņemot lēmumu par to, kādus produktus (preces vai 
pakalpojumus) iegādāties, ir šādi aspekti? Produkta ietekme uz vidi 

Ļoti svarīgi 
Drīzāk 
svarīgi 

Drīzāk nav 
svarīgi 

Nepavisam 
nav svarīgi 

Nezinu

ES-27 23 50 19 6 2

BE 13 50 26 9 3

BG 18 53 25 2 1

CZ 15 47 28 8 3

DK 13 45 29 11 3

DE 20 50 20 8 2

EE 6 47 36 8 3

IE 24 46 20 8 2

EL 34 41 18 6 1

ES 30 46 19 5 1

FR 21 51 18 8 3

HR 16 54 22 4 4

IT 33 51 13 3 1

CY 30 47 18 4 1

LV 9 45 35 9 2

LT 15 50 25 7 2

LU 18 53 23 5 1

HU 16 53 25 4 2

MT 28 50 17 4 1

NL 13 48 25 11 3

AT 22 50 20 6 2

PL 23 52 17 6 3

PT 32 53 13 2 0

RO 37 47 13 3 1

SI 20 55 20 4 1

SK 13 46 29 10 3

FI 11 49 31 8 2

SE 16 47 27 8 2

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti
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DX1_2 Cik svarīgi, pieņemot lēmumu par to, kādus produktus (preces vai 
pakalpojumus) iegādāties, ir šādi aspekti? Produkta cena 

Ļoti svarīgi 
Drīzāk 
svarīgi 

Drīzāk nav 
svarīgi 

Nepavisam 
nav svarīgi 

Nezinu

ES-27 55 40 5 1 0

BE 50 44 5 1 0

BG 48 45 7 0 0

CZ 55 40 4 1 0

DK 44 48 7 1 0

DE 45 46 7 1 0

EE 41 52 5 1 0

IE 58 37 4 1 0

EL 76 20 4 1 0

ES 66 30 4 0 0

FR 54 40 4 1 0

HR 50 46 3 0 0

IT 52 42 5 1 0

CY 67 29 3 1 0

LV 51 44 4 1 0

LT 56 40 4 0 0

LU 36 49 13 2 0

HU 57 38 4 1 0

MT 57 39 3 1 0

NL 49 46 4 1 0

AT 53 41 6 1 0

PL 63 34 2 1 0

PT 66 33 1 1 0

RO 68 29 2 0 0

SI 49 45 5 1 0

SK 58 38 4 1 0

FI 44 49 6 1 0

SE 43 49 6 2 0

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti
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DX1_3 Cik svarīgi, pieņemot lēmumu par to, kādus produktus (preces vai 
pakalpojumus) iegādāties, ir šādi aspekti? Produkta kvalitāte 

Ļoti svarīgi 
Drīzāk 
svarīgi 

Drīzāk nav 
svarīgi 

Nepavisam 
nav svarīgi 

Nezinu

ES-27 64 33 3 1 0

BE 58 38 4 1 0

BG 68 30 1 0 0

CZ 59 38 3 1 0

DK 47 48 5 0 0

DE 59 37 3 1 0

EE 44 52 3 1 0

IE 68 28 2 1 0

EL 75 23 1 1 0

ES 78 20 2 1 0

FR 56 40 3 1 0

HR 48 49 2 1 0

IT 70 28 2 0 0

CY 79 19 1 1 0

LV 57 39 3 1 0

LT 61 36 2 1 0

LU 66 32 3 0 0

HU 51 45 3 0 1

MT 75 24 1 0 0

NL 58 39 2 1 0

AT 69 28 3 1 0

PL 70 28 2 1 0

PT 68 30 1 1 0

RO 82 16 2 1 0

SI 57 39 3 0 0

SK 60 35 3 1 0

FI 49 46 3 1 0

SE 50 44 5 1 0

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti
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DX1_4 Cik svarīgi, pieņemot lēmumu par to, kādus produktus (preces vai 
pakalpojumus) iegādāties, ir šādi aspekti? Produkta zīmols 

Ļoti svarīgi 
Drīzāk 
svarīgi 

Drīzāk nav 
svarīgi 

Nepavisam 
nav svarīgi 

Nezinu

ES-27 16 46 30 8 0

BE 8 43 35 12 1

BG 17 47 33 3 0

CZ 13 42 35 10 0

DK 6 36 38 17 3

DE 12 36 39 13 0

EE 5 34 49 11 1

IE 16 39 33 11 1

EL 20 41 30 9 0

ES 19 54 24 3 0

FR 13 48 29 10 0

HR 10 42 40 8 1

IT 23 50 23 3 0

CY 18 45 29 8 0

LV 5 38 47 10 1

LT 10 42 38 9 1

LU 7 43 37 12 0

HU 7 38 43 12 1

MT 18 43 28 11 0

NL 9 44 32 14 1

AT 11 36 40 12 1

PL 22 55 19 4 1

PT 15 47 34 4 0

RO 27 56 13 5 0

SI 11 43 37 9 0

SK 11 39 41 9 0

FI 6 34 46 15 0

SE 11 44 34 10 1

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti

62



Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

DX2_1 Cik lielā mērā piekrītat vai nepiekrītat šādiem apgalvojumiem? Tādu 
produktu iegāde, kuriem ir mazāka ietekme uz vidi, ietekmē vidi

pilnīgi 
piekrītu 

Drīzāk 
piekrītu 

Drīzāk 
nepiekrītu 

Nepārprota
mi nepiekrītu 

Nezinu

ES-27 33 48 11 4 3

BE 27 50 13 5 5

BG 35 50 8 4 4

CZ 23 58 10 4 5

DK 26 48 14 5 7

DE 29 48 15 5 3

EE 22 56 13 4 6

IE 34 46 10 5 4

EL 47 40 8 3 2

ES 39 47 9 3 3

FR 22 53 14 6 5

HR 40 45 9 4 2

IT 38 50 9 2 1

CY 57 32 7 2 3

LV 23 52 14 4 7

LT 37 45 11 4 4

LU 27 48 15 5 5

HU 28 53 12 3 3

MT 47 43 6 2 3

NL 40 44 9 4 3

AT 30 47 14 5 4

PL 36 47 9 3 5

PT 56 36 5 1 2

RO 53 36 6 3 2

SI 23 49 18 6 4

SK 28 54 10 4 4

FI 27 51 12 5 5

SE 34 47 12 4 3

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti
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DX2_2 Cik lielā mērā piekrītat vai nepiekrītat šādiem apgalvojumiem? Esmu 
iegādājies produktus tieši tāpēc, ka tiem ir mazāka ietekme uz vidi

pilnīgi 
piekrītu 

Drīzāk 
piekrītu 

Drīzāk 
nepiekrītu 

Nepārprota
mi nepiekrītu 

Nezinu

ES-27 18 42 24 12 4

BE 12 37 29 18 4

BG 19 50 18 8 5

CZ 11 46 29 11 4

DK 8 27 27 29 8

DE 16 38 26 16 5

EE 6 36 36 15 7

IE 19 41 22 14 3

EL 24 47 17 8 4

ES 20 45 21 10 4

FR 15 36 28 18 3

HR 16 45 24 11 3

IT 24 50 19 5 2

CY 26 46 14 9 6

LV 8 38 32 16 7

LT 14 44 21 12 8

LU 17 38 30 12 4

HU 11 39 34 13 3

MT 25 40 23 9 5

NL 16 36 26 16 6

AT 16 39 29 14 2

PL 17 40 25 9 9

PT 20 49 19 9 3

RO 27 51 11 7 5

SI 12 44 27 15 2

SK 10 41 32 10 7

FI 11 41 29 14 6

SE 16 46 20 11 6

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Q1 Lūdzu, rūpīgi apskatiet zemāk redzamo logotipu. Vai esat redzējuši šo logotipu iepriekš?

Jā Nē Nezinu

ES-27 38 48 14

BE 48 38 13

BG 30 52 18

CZ 23 57 20

DK 49 38 13

DE 29 56 14

EE 49 34 18

IE 20 70 10

EL 39 51 10

ES 34 55 11

FR 61 30 9

HR 29 51 21

IT 49 39 13

CY 34 52 14

LV 33 48 18

LT 45 35 21

LU 47 37 16

HU 21 64 15

MT 35 51 14

NL 30 56 14

AT 27 56 18

PL 34 48 18

PT 24 64 12

RO 30 48 22

SI 37 47 16

SK 23 58 19

FI 30 47 23

SE 33 52 15

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

66



Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Q2_1 Parādītais logotips ir ES ekomarķējuma logotips. Kurš no šiem apgalvojumiem par ES 
ekomarķējumu, jūsuprāt, ir patiess vai nepatiess? ES ekomarķējumu piešķir produktiem ar 
mazāku ietekmi uz vidi nekā līdzīgiem produktiem tirgū (pareizi)

Patiess Viltus Nezinu

ES-27 60 8 32

BE 60 7 33

BG 61 7 32

CZ 56 7 38

DK 62 8 30

DE 47 12 42

EE 54 7 39

IE 55 7 38

EL 64 5 31

ES 63 7 30

FR 71 6 24

HR 72 5 23

IT 67 7 26

CY 60 10 29

LV 54 7 40

LT 70 6 24

LU 65 7 28

HU 61 6 33

MT 66 10 25

NL 51 8 41

AT 53 10 37

PL 59 8 33

PT 62 6 33

RO 68 10 22

SI 68 7 25

SK 55 8 37

FI 60 7 33

SE 56 10 34

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Q2_2 Parādītais logotips ir ES ekomarķējuma logotips. Kurš no šiem apgalvojumiem par ES 
ekomarķējumu, jūsuprāt, ir patiess vai nepatiess? ES ekomarķējums ir neatkarīgi pārbaudīts 
marķējums, ko uzņēmumi var izvēlēties izvietot uz saviem produktiem, lai parādītu, ka tie ir 
videi draudzīgi (pareizi)

Patiess Viltus Nezinu

ES-27 50 11 39

BE 49 9 42

BG 57 4 39

CZ 47 9 44

DK 43 20 37

DE 40 13 47

EE 40 16 44

IE 49 8 44

EL 52 9 39

ES 54 7 39

FR 53 11 36

HR 53 13 35

IT 55 11 34

CY 51 10 40

LV 45 8 47

LT 39 19 42

LU 49 11 40

HU 38 21 42

MT 57 11 32

NL 43 10 48

AT 48 13 39

PL 53 10 37

PT 52 10 38

RO 63 8 29

SI 59 10 32

SK 47 10 42

FI 57 5 37

SE 43 15 42

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Q2_3 Parādītais logotips ir ES ekomarķējuma logotips. Kurš no šiem apgalvojumiem par ES 
ekomarķējumu, jūsuprāt, ir patiess vai nepatiess? ES ekomarķējumu piešķir bioloģiskajiem 
pārtikas produktiem un dzērieniem (nepareizi)

Patiess Viltus Nezinu

ES-27 41 15 44

BE 37 15 48

BG 48 8 45

CZ 39 10 52

DK 42 19 39

DE 33 18 49

EE 39 11 51

IE 37 11 53

EL 47 11 43

ES 41 13 47

FR 40 19 42

HR 46 10 44

IT 39 20 42

CY 45 11 45

LV 43 10 47

LT 64 6 30

LU 40 16 44

HU 31 16 52

MT 34 18 48

NL 30 15 54

AT 42 13 45

PL 60 7 34

PT 40 10 50

RO 67 8 25

SI 54 10 36

SK 36 9 55

FI 36 9 55

SE 48 9 44

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Q2_4 Parādītais logotips ir ES ekomarķējuma logotips. Kurš no šiem apgalvojumiem par 
ES ekomarķējumu, jūsuprāt, ir patiess vai nepatiess? ES ekomarķējums ir Eiropas 
Savienības vides izcilības marķējums (pareizs) 

Patiess Viltus Nezinu

ES-27 56 7 36

BE 49 10 41

BG 68 3 29

CZ 39 12 49

DK 69 6 25

DE 55 7 39

EE 48 4 48

IE 54 4 42

EL 55 6 39

ES 64 5 31

FR 54 11 36

HR 71 3 26

IT 57 8 35

CY 54 6 39

LV 46 8 46

LT 59 6 36

LU 53 9 38

HU 57 7 36

MT 66 4 31

NL 37 11 52

AT 60 5 35

PL 57 6 37

PT 65 3 32

RO 62 9 29

SI 64 6 30

SK 51 9 41

FI 59 5 36

SE 56 6 38

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Q2_5 Parādītais logotips ir ES ekomarķējuma logotips. Kurš no šiem apgalvojumiem par ES 
ekomarķējumu, jūsuprāt, ir patiess vai nepatiess? Lai saņemtu ES ekomarķējumu, produktiem ir 
jāatbilst stingriem vides kritērijiem (pareizi)

Patiess Viltus Nezinu

ES-27 69 5 27

BE 67 5 28

BG 71 3 26

CZ 63 5 32

DK 67 6 27

DE 61 5 34

EE 63 4 34

IE 61 5 34

EL 74 3 23

ES 70 5 25

FR 73 6 21

HR 79 2 19

IT 73 6 22

CY 79 2 19

LV 62 5 33

LT 71 4 25

LU 69 6 26

HU 66 5 29

MT 77 2 21

NL 53 7 40

AT 67 4 28

PL 70 4 26

PT 74 2 25

RO 85 2 13

SI 72 5 24

SK 64 5 31

FI 64 5 31

SE 64 6 31

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Q3_1 Cik bieži jūs... Pērciet produktus ar vides marķējumu 

Bieži vien Dažreiz Reti Nekad Nezinu

ES-27 16 47 22 5 10

BE 8 42 26 8 15

BG 15 50 22 4 10

CZ 8 50 25 8 9

DK 19 46 19 5 12

DE 14 46 24 6 11

EE 8 46 28 5 13

IE 17 50 17 6 10

EL 21 48 21 5 6

ES 14 46 23 6 11

FR 15 46 23 7 9

HR 16 55 20 4 6

IT 28 51 15 3 3

CY 23 49 16 4 8

LV 8 43 25 5 20

LT 11 47 25 5 11

LU 21 41 20 5 14

HU 11 34 31 6 18

MT 15 47 19 4 15

NL 12 48 19 7 14

AT 14 47 22 3 14

PL 13 43 24 4 16

PT 17 55 16 2 10

RO 26 49 14 3 7

SI 13 46 28 6 7

SK 8 37 30 8 17

FI 20 57 16 2 6

SE 20 55 17 4 4

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Q3_2 Cik bieži jūs... Pērciet produktus ar ES ekomarķējumu

Bieži vien Dažreiz Reti Nekad Nezinu

ES-27 8 30 18 10 33

BE 6 35 21 10 28

BG 6 25 18 15 36

CZ 3 19 15 20 44

DK 7 28 15 10 39

DE 6 27 22 8 37

EE 4 29 21 9 37

IE 6 23 14 15 42

EL 9 28 15 10 37

ES 7 28 16 13 37

FR 9 37 22 11 22

HR 5 31 20 9 35

IT 14 37 15 9 25

CY 9 30 12 7 42

LV 3 24 19 12 42

LT 6 31 24 10 31

LU 9 32 15 7 37

HU 4 20 17 17 42

MT 7 30 19 8 36

NL 5 22 14 14 45

AT 7 32 16 7 38

PL 7 29 17 11 36

PT 5 27 13 9 46

RO 20 41 18 4 16

SI 6 27 24 14 30

SK 4 20 21 15 40

FI 5 25 15 6 49

SE 4 23 13 13 47

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Q4a Kuru no turpmāk minētajiem produktiem esat iegādājies pēdējo 12 mēnešu laikā? Atlasiet visus atbilstošos variantus. 
[Daudzveidīgas atbildes]

Mazgāša
nas 

līdzekļi/tī
rīšanas 
līdzekļi

Papīra 
izstrādāj

umi 
(piemēra

m, 
salvešpa

pīrs, 
salvešpa

pīrs, 
koppapīr
s u. c.)

Tekstilizs
trādājumi

, 
apģērbi/a

pavi 

Grīdas 
segumi/fl

īzes 

Kosmētik
a/

dzīvniek
u 

kopšana
s līdzekļi

Absorbēj
oši 

higiēnas 
līdzekļi 

(autiņi/si
eviešu 

spilventiņ
i/tamponi

)

Krāsas/
lakas 

Mēbeles/
gultas 

matrači 

Augsnes 
substrāti/
augsnes 
ielaboša

nas 
līdzekļi

Tūristu 
izmitināš

anas 
pakalpoj

umi 
(viesnīca
s/kempin

gi) 

Neviena 
no šīm 

Nezinu

ES-
27

79 72 72 10 44 40 27 23 14 32 2 1

BE 73 75 71 8 40 34 24 18 7 31 3 2

BG 81 63 66 17 42 40 31 21 29 38 2 1

CZ 81 84 73 10 43 42 34 23 33 33 1 1

DK 77 56 77 7 42 36 26 25 12 27 3 2

DE 81 78 71 10 50 31 25 25 8 35 2 1

EE 77 78 71 10 42 36 26 21 19 28 3 2

IE 77 79 76 14 51 43 39 26 24 46 2 1

EL 86 84 64 6 43 47 30 19 15 29 2 1

ES 82 59 78 8 36 48 25 26 17 41 2 1

FR 73 79 71 10 38 42 27 22 10 33 2 2

HR 87 85 77 11 66 46 37 26 18 26 1 1

IT 82 54 70 9 40 44 25 18 10 24 1 2

CY 84 79 63 7 45 47 28 16 15 35 3 2

LV 79 68 63 10 43 38 23 19 28 22 3 1

LT 60 55 62 8 53 34 23 16 23 20 5 3

LU 82 83 78 8 40 38 24 23 8 28 3 1

HU 83 84 66 10 58 39 29 16 20 27 2 1

MT 84 85 73 12 47 46 34 24 26 36 1 2

NL 76 81 78 11 48 34 25 23 9 43 3 1

AT 82 78 75 9 61 34 21 25 11 32 2 1

PL 74 79 74 15 40 43 39 25 23 30 2 2

PT 89 77 73 6 44 54 24 16 8 34 1 1

RO 86 63 76 10 44 47 30 23 14 30 2 1

SI 78 72 70 11 52 35 25 23 16 36 4 1

SK 76 78 74 10 49 37 31 22 18 26 2 2

FI 79 88 79 8 58 38 24 26 26 42 1 0

SE 81 60 75 8 43 34 24 28 30 31 2 1

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti

74



Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Q4b Vai no turpmāk minētajiem produktiem, kas iegādāti pēdējo 12 mēnešu laikā, jūs iegādājāties produktus ar ES 
ekomarķējumu? Atlasiet visus atbilstošos variantus. [Daudzveidīgas atbildes]

Mazgāšan
as 

līdzekļi/tīrī
šanas 
līdzekļi

Papīra 
izstrādāj

umi 
(piemēr

am, 
salvešp
apīrs, 

salvešp
apīrs, 

koppapīr
s u. c.)

Tekstiliz
strādāju

mi, 
apģērbi/

apavi 

Grīdas 
segumi/flī

zes 

Kosmētika
/dzīvnieku 
kopšanas 

līdzekļi

Absorbēj
oši 

higiēnas 
līdzekļi 

(autiņi/sie
viešu 

spilventiņ
i/tamponi

)

Krāsas/
lakas 

Mēbeles/
gultas 

matrači 

Augsnes 
substrāti/
augsnes 
ielaboša

nas 
līdzekļi

Tūristu 
izmitināšanas 
pakalpojumi 

(viesnīcas/kem
pingi) 

Nevi
ena 
no 
šīm 

Nezi
nu

ES-
27

19 17 11 3 9 9 6 4 3 4 14 48

BE 20 16 9 2 8 6 4 3 2 4 14 49

BG 15 14 8 3 8 7 4 2 6 2 16 52

CZ 13 13 6 2 7 6 4 2 4 2 19 53

DK 17 9 10 2 6 5 3 4 2 3 19 51

DE 16 16 9 2 9 6 5 4 3 4 16 51

EE 18 15 6 1 8 6 3 2 2 2 16 51

IE 13 13 8 2 7 6 4 4 4 4 15 56

EL 26 21 8 2 11 10 6 4 4 3 15 43

ES 16 13 11 2 8 10 5 3 3 4 10 54

FR 22 24 14 4 11 14 8 5 3 5 17 37

HR 16 16 9 1 12 6 4 2 3 1 13 54

IT 25 18 12 3 10 11 6 4 3 4 12 41

CY 22 21 8 1 10 8 8 2 4 4 8 53

LV 16 12 3 2 5 4 2 2 4 1 20 51

LT 19 12 7 2 12 7 4 2 4 2 21 40

LU 24 21 10 0 7 6 3 1 1 2 13 52

HU 14 15 6 1 7 5 3 1 4 2 15 55

MT 21 17 8 1 8 8 5 3 5 3 16 53

NL 13 12 8 2 6 4 3 3 3 4 14 60

AT 17 14 8 1 12 6 4 4 2 3 13 56

PL 16 17 9 4 9 9 7 4 6 3 10 53

PT 19 15 8 1 9 8 3 2 2 4 13 57

RO 37 25 26 4 18 19 9 8 6 6 12 28

SI 18 16 7 2 8 6 4 4 3 2 18 49

SK 11 13 8 2 8 4 4 3 3 2 14 58

FI 10 11 5 2 6 5 3 3 3 2 16 61

SE 15 8 10 2 6 6 4 4 4 4 13 57

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Q5 Kur jūs visbiežāk pērkat produktus ar ES ekomarķējumu? [Daudzveidīgas 
atbildes]

Lielveikalos Bioveikalos Tiešsaistē citādi Nezinu

ES-27 66 24 24 4 11

BE 69 22 20 2 13

BG 56 39 21 6 12

CZ 55 21 36 4 12

DK 67 12 18 3 18

DE 60 22 26 8 15

EE 64 19 15 3 17

IE 65 19 20 2 17

EL 67 29 20 1 9

ES 62 28 25 3 9

FR 80 24 19 3 7

HR 58 30 12 6 17

IT 64 28 27 3 10

CY 73 27 14 1 11

LV 62 16 20 3 16

LT 69 17 21 3 12

LU 71 31 13 3 14

HU 56 22 22 7 14

MT 67 20 13 3 21

NL 62 18 22 8 17

AT 65 26 25 6 12

PL 64 25 37 5 11

PT 70 30 5 2 14

RO 79 23 25 5 5

SI 62 19 19 4 17

SK 56 22 24 6 15

FI 67 13 14 3 21

SE 47 22 33 7 16

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023 

(%) Bāze: n=14 191 – Respondenti, kuri ir iegādājušies produktus ar ES 
ekomarķējumu
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Q6_1 Vai vēlaties atrast vairāk produktu ar ES ekomarķējumu kādā no šīm kategorijām? 
Tekstilizstrādājumi, apģērbi/apavi

Jā Nē 

Neattiecas (nepērku 
šos 

produktus/pakalpojum
us) 

Nezinu

ES-27 71 13 4 12

BE 63 19 5 13

BG 78 9 4 9

CZ 54 19 7 19

DK 60 19 5 17

DE 65 15 4 17

EE 56 16 7 21

IE 72 14 4 9

EL 76 12 4 8

ES 76 9 5 9

FR 71 15 5 10

HR 79 10 3 8

IT 77 8 4 11

CY 77 10 3 11

LV 58 13 8 22

LT 62 11 6 20

LU 70 15 3 12

HU 65 14 8 14

MT 78 9 3 10

NL 61 19 4 16

AT 68 16 3 13

PL 73 17 3 8

PT 83 5 2 10

RO 83 10 3 4

SI 66 18 6 9

SK 67 13 4 16

FI 66 13 6 15

SE 67 13 4 16

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Q6_2 Vai vēlaties atrast vairāk produktu ar ES ekomarķējumu kādā no šīm 
kategorijām? Grīdas segumi/flīzes

Jā Nē 

Neattiecas 
(nepērku šos 

produktus/pakalp
ojumus) 

Nezinu

ES-27 46 16 26 12

BE 35 22 30 13

BG 61 11 16 11

CZ 33 21 29 17

DK 28 19 35 18

DE 37 18 31 14

EE 32 15 33 20

IE 47 20 21 12

EL 53 14 23 10

ES 59 10 21 9

FR 46 17 27 10

HR 46 19 25 11

IT 57 8 25 11

CY 49 11 25 15

LV 38 14 26 22

LT 42 14 25 19

LU 36 15 31 18

HU 39 17 32 13

MT 46 9 31 14

NL 41 20 22 17

AT 37 19 28 17

PL 47 20 22 11

PT 54 7 27 12

RO 53 22 20 5

SI 35 30 27 8

SK 36 20 28 16

FI 33 13 40 14

SE 37 15 31 17

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Q6_3 Vai vēlaties atrast vairāk produktu ar ES ekomarķējumu kādā 
no šīm kategorijām? Kosmētika/dzīvnieku kopšanas līdzekļi

Jā Nē 

Neattiecas 
(nepērku šos 
produktus/pa
kalpojumus) 

Nezinu

ES-27 63 12 16 10

BE 57 15 18 10

BG 71 8 14 7

CZ 51 13 22 14

DK 52 16 19 14

DE 57 14 15 14

EE 54 12 20 14

IE 66 13 12 9

EL 68 10 16 6

ES 69 7 17 7

FR 63 13 17 7

HR 75 8 10 7

IT 68 8 16 8

CY 73 6 12 9

LV 56 10 18 16

LT 61 13 11 15

LU 60 12 18 10

HU 66 11 12 11

MT 71 4 18 7

NL 56 16 15 13

AT 66 12 10 12

PL 56 17 20 7

PT 73 5 14 8

RO 68 15 13 4

SI 63 16 14 7

SK 62 14 14 10

FI 60 12 16 13

SE 57 12 19 12

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / 
praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Q6_4 Vai vēlaties atrast vairāk produktu ar ES ekomarķējumu kādā no šīm kategorijām? 
Absorbējoši higiēnas līdzekļi (autiņi/sieviešu spilventiņi/tamponi)

Jā Nē 

Neattiecas (nepērku 
šos 

produktus/pakalpojum
us) 

Nezinu

ES-27 58 12 21 9

BE 49 16 26 10

BG 70 7 16 7

CZ 50 13 23 13

DK 42 16 30 12

DE 46 15 26 13

EE 44 12 30 14

IE 59 13 20 8

EL 71 8 14 7

ES 70 8 15 7

FR 59 13 21 7

HR 64 11 17 7

IT 69 7 17 8

CY 72 7 12 9

LV 51 11 22 16

LT 52 13 21 14

LU 54 14 23 9

HU 55 13 23 10

MT 66 6 21 8

NL 46 17 26 12

AT 56 12 22 10

PL 58 18 18 6

PT 71 5 15 9

RO 68 14 14 4

SI 51 18 22 9

SK 57 13 19 12

FI 46 11 30 14

SE 52 12 25 12

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Q6_5 Vai vēlaties atrast vairāk produktu ar ES ekomarķējumu kādā no šīm kategorijām? 
Krāsas/lakas

Jā Nē 

Neattiecas (nepērku 
šos 

produktus/pakalpoju
mus) 

Nezinu

ES-27 60 13 17 10

BE 50 18 20 11

BG 72 9 11 9

CZ 48 17 21 14

DK 48 17 21 14

DE 53 14 21 12

EE 47 13 23 17

IE 61 15 14 10

EL 71 9 13 7

ES 70 9 13 8

FR 61 14 16 10

HR 68 12 13 7

IT 67 9 15 9

CY 66 8 15 10

LV 46 14 21 19

LT 52 12 19 16

LU 54 14 21 11

HU 52 12 24 12

MT 66 8 19 8

NL 54 17 17 13

AT 51 15 22 12

PL 61 19 13 8

PT 68 5 18 9

RO 65 17 13 5

SI 55 20 18 8

SK 58 15 16 12

FI 43 13 31 14

SE 53 13 21 13

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Q6_6 Vai vēlaties atrast vairāk produktu ar ES ekomarķējumu kādā no šīm kategorijām? 
Mēbeles/gultas matrači

Jā Nē 

Neattiecas (nepērku 
šos 

produktus/pakalpoju
mus) 

Nezinu

ES-27 59 16 13 13

BE 46 22 17 16

BG 67 10 12 11

CZ 45 19 19 18

DK 44 19 17 20

DE 52 17 14 17

EE 43 17 21 20

IE 59 16 14 10

EL 69 12 11 9

ES 70 12 8 10

FR 61 16 11 12

HR 65 14 12 9

IT 68 10 12 11

CY 72 9 10 10

LV 49 13 18 21

LT 49 15 17 19

LU 51 17 17 15

HU 50 15 22 13

MT 61 11 15 13

NL 47 22 14 17

AT 53 18 14 16

PL 53 22 15 10

PT 73 6 10 11

RO 67 18 10 5

SI 51 22 16 11

SK 51 17 15 17

FI 51 15 16 18

SE 56 15 11 18

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums” 

Q6_7 Vai vēlaties atrast vairāk produktu ar ES ekomarķējumu kādā no šīm 
kategorijām? Tūristu izmitināšanas pakalpojumi (viesnīcas/kempingi)

Jā Nē 

Neattiecas 
(nepērku šos 

produktus/pakalp
ojumus) 

Nezinu

ES-27 52 16 18 14

BE 43 23 20 14

BG 62 10 15 13

CZ 35 21 25 20

DK 36 20 23 21

DE 42 20 20 18

EE 35 18 23 23

IE 58 19 10 13

EL 63 13 14 10

ES 68 10 12 10

FR 54 16 18 13

HR 52 16 22 10

IT 59 8 20 13

CY 67 9 11 14

LV 37 16 25 22

LT 41 16 20 23

LU 47 18 22 14

HU 45 16 26 14

MT 61 9 20 10

NL 43 24 16 17

AT 47 18 17 18

PL 48 22 21 9

PT 69 6 14 11

RO 61 20 14 6

SI 47 25 18 11

SK 44 18 23 16

FI 47 15 20 18

SE 46 16 19 20

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti
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jautājums. Cik lielā mērā piekrītat vai nepiekrītat šādiem apgalvojumiem? Es ticu, 
ka produktiem ar ES ekomarķējumu patiešām ir mazāka ietekme uz vidi nekā 
līdzīgiem produktiem tirgū

pilnīgi 
piekrītu 

Drīzāk 
piekrītu 

Drīzāk 
nepiekrītu 

Nepārprota
mi nepiekrītu 

Nezinu

ES-27 28 46 10 5 11

BE 24 47 12 6 10

BG 36 43 7 2 12

CZ 18 47 11 5 19

DK 28 41 11 6 14

DE 25 44 13 7 11

EE 14 52 9 4 21

IE 28 46 7 5 15

EL 32 42 5 3 18

ES 35 43 8 3 11

FR 20 49 14 8 11

HR 30 51 8 4 7

IT 32 50 9 2 7

CY 41 33 5 2 19

LV 15 54 11 4 17

LT 30 51 6 3 11

LU 30 43 13 5 9

HU 37 45 6 3 9

MT 35 45 6 2 13

NL 28 45 11 7 9

AT 30 43 13 7 8

PL 26 54 6 3 11

PT 41 37 5 1 16

RO 45 43 6 3 3

SI 24 50 13 4 9

SK 23 49 10 5 13

FI 24 52 9 3 12

SE 28 41 11 4 15

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visas atbildes
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jautājums. Cik lielā mērā piekrītat vai nepiekrītat šādiem apgalvojumiem? 
Uzņēmumi bieži sniedz maldinošas vidiskuma norādes, liekot klientiem domāt, ka 
viņu produkts vai pakalpojums ir videi draudzīgs

pilnīgi 
piekrītu 

Drīzāk 
piekrītu 

Drīzāk 
nepiekrītu 

Nepārprota
mi nepiekrītu 

Nezinu

ES-27 30 48 10 2 10

BE 28 48 10 2 12

BG 33 51 8 2 6

CZ 23 53 10 1 13

DK 23 45 12 2 17

DE 36 45 9 2 8

EE 21 55 11 1 12

IE 44 44 6 2 6

EL 36 50 5 2 7

ES 32 47 10 2 9

FR 25 50 11 3 12

HR 38 52 6 1 3

IT 23 49 16 3 10

CY 39 43 7 1 11

LV 22 54 10 1 13

LT 23 49 15 2 11

LU 37 46 7 1 9

HU 30 48 10 2 10

MT 34 47 8 3 9

NL 42 41 7 2 8

AT 42 44 7 1 6

PL 23 49 9 1 18

PT 40 49 4 1 6

RO 35 50 7 2 5

SI 33 50 9 3 6

SK 24 50 10 1 15

FI 24 52 12 1 10

SE 27 50 10 2 10

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visas atbildes
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jautājums. Cik lielā mērā piekrītat vai nepiekrītat šādiem apgalvojumiem? Lai 
vidiskuma marķējums būtu ticams, tas ir jāverificē neatkarīgai organizācijai.

pilnīgi 
piekrītu 

Drīzāk 
piekrītu 

Drīzāk 
nepiekrītu 

Nepārprota
mi nepiekrītu 

Nezinu

ES-27 56 31 6 2 5

BE 56 32 6 2 5

BG 67 24 5 0 4

CZ 40 44 5 2 10

DK 50 31 7 3 9

DE 57 29 6 3 6

EE 49 39 4 1 7

IE 60 27 5 3 6

EL 63 27 4 2 4

ES 56 30 7 3 5

FR 57 30 6 2 5

HR 64 28 5 1 3

IT 50 34 8 2 6

CY 73 18 3 2 4

LV 45 43 5 3 5

LT 53 32 6 3 7

LU 65 27 4 1 3

HU 59 28 5 2 6

MT 69 22 2 1 6

NL 67 22 6 2 3

AT 61 28 5 2 4

PL 48 40 4 2 6

PT 68 24 3 1 4

RO 65 29 4 1 3

SI 60 27 7 2 5

SK 49 36 5 2 8

FI 57 29 7 2 6

SE 56 30 6 2 7

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023 

(%) Bāze: n=26 635 - Visi respondenti
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8. jautājums. Kāpēc nepērkat produktus ar ES ekomarķējumu? [Daudzveidīgas atbildes]

Es nemeklēju 
vidiskuma 

marķējumu uz 
produktiem, 
kurus pērku 

Nejūtos 
noraizējies par 

vides 
jautājumiem 

Es 
neatrodu 
produktus 

ar ES 
ekomarķēj
umu vietā, 

kur 
iepērkos 

Produkti ar ES 
ekomarķējumu nav 
īsti videi draudzīgi

Produkti ar 
ES 

ekomarķēju
mu ir pārāk 

dārgi 

Produkti ar 
ES 

ekomarķēj
umu nav 

labas 
kvalitātes 

citādi Nezinu

ES-27 40 14 30 9 23 5 7 10

BE 41 31 17 10 29 5 0 10

BG 33 7 44 10 20 9 4 11

CZ 48 19 39 6 21 2 5 7

DK 45 19 17 13 11 7 12 16

DE 41 16 18 12 19 4 12 12

EE 51 19 44 12 31 4 2 3

IE 29 8 46 6 13 5 10 7

EL 40 10 40 14 32 6 1 9

ES 32 14 27 2 20 3 7 15

FR 46 12 21 15 39 5 2 8

HR 32 17 41 11 20 3 7 6

IT 32 11 36 4 14 5 6 14

CY 44 22 37 11 12 18 5 15

LV 35 13 37 5 13 8 7 10

LT 43 7 38 7 20 5 5 9

LU 39 20 21 18 37 11 14 6

HU 42 4 51 6 16 2 7 10

MT 51 7 46 7 21 6 3 3

NL 37 22 23 6 25 5 11 8

AT 50 26 28 24 40 12 9 3

PL 48 11 43 11 23 3 5 4

PT 33 6 42 6 19 4 6 10

RO 34 14 16 25 43 14 12 3

SI 38 4 35 12 19 3 7 15

SK 40 14 36 14 27 9 4 10

FI 29 26 33 7 29 5 4 10

SE 39 27 30 9 11 5 8 12

Piezīme. Piesardzība, mazs bāzes izmērs (n<150) atsevišķu valstu rezultātiem

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarķējums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023 

(%) Bāze: n=2 882 – respondenti, kuri nekad nepērk produktus ar ES ekomarķējumu
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