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levads

ES ekomarkéjums ir pasaulé pazistama, brivpratiga shéma, %
kas popularizé preces un pakalpojumus, kuri skaidri apliecina ** *
izcillbu vides joma, pamatojoties uz standartizétiem
procesiem un zinatniskiem pieradijumiem. Ta tika uzsakta €
1992. gada, lai palidzétu patérétajiem, mazumtirgotajiem un

uznémumiem izdarit patiesi ilgtspéjigu izveli. Paslaik ta ir
viena no lielakajam un pazistamakajam shémam daudzas ES {
 _a

*

*

valstis. Neatkarigi no ta, vai runa ir par papiru, tiriSanas
lldzekliem, kosmétiku, apgérbu, pasdarinatiem materialiem

vai viesnicam, ir arvien vairak zalo produktu grupu, kas tagad

ir atvértas sertifikacijai.’ C U a e

30 gadus péc ES ekomarkéjuma ievieSanas Eiropas

Komisijas Vides ¢eneraldirektorats pasdtija Eirobarometra www.ecolabel.eu
zibensaptauiju, lai novértétu ES iedzivotaju informétibu par ES

ekomarkéjumu, ka art vinu attieksmi pret vides markéjumu kopuma.

Ipsos European Public Affairs intervéja reprezentativu 15 gadus vecu un vecaku iedzivotaju izlasi
katra no 27 Eiropas Savienibas dalibvalstim. Laikposma no 2023. gada 5. septembra Iidz 2023.
gada 13. septembrim tika veiktas 26 635 intervijas, izmantojot datorizétas timekla intervijas
(CAWI), izmantojot Ipsos tieSsaistes panelus un to partneru tiklu.

Saja zinojuma sniegtie apsekojuma dati ir sveérti atbilstoSi zindmajam iedzivotaju proporcijam.
ES27 vidgjie raditaji tiek sverti atkariba no 15+ iedzivotaju skaita katra ES dalibvalstl. Procenti
nedrikst sasniegt 100 %, jo tos noapalo I1dz tuvakajam procentam. NoapaloSanas dél var gadities,
ka atseviSku atbilzu opciju procenti, kas paraditi diagrammas, precizi nesakrit ar teksta minétajam
kopsummam Atbilzu Tpatsvars parsniedz 100%, ja jautajums lava respondentiem atlasit vairakas
atbildes. Saja zinojuma valstis ir minétas ar to oficialo salsindjumu. Saja zinojuma izmantotie
saisinajumi atbilst:

BE Belgija FR Francija NL Niderlande
BG Bulgarija HR  Horvatija AT  Austrija

Cz Cehija IT Italija PL Polija

DK Danija CY  Kipras parstavis PT Portugale
DE Vacija LV Latvija RO Rumanija
EE Igaunija LT Lietuva S| Slovénija
IE Trija LU  Luksemburga SK  Slovakija
EL Griekija HU  Ungarija FI ~ Somija

ES Spanija MT  Malta SE Zviedrija

* Kipra kopuma ir viena no 27 ES dalibvalstim. Tomér acquis communautaire pieméroSana ir
apturéta taja valsts dala, kuru nekontrolé Kipras Republikas valdiba. Praktisku apsvérumu dél
intervijas tiek veiktas tikai taja valsts dala, kuru kontrolé Kipras Republikas valdiba.

1 Avots: https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/eu-ecolabel-home/about-eu-ecolabel_Iv
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Galvenie konstatéjumi

Videi draudzigs patéréetajs

mProdukta kvalitate un cena ir divi vissvarigakie aspekti patérétaju lemumos par pirkumu: 97 %
respondentu atbildéja, ka produkta kvalitate viniem ir "loti" vai "diezgan svariga", un 94 %
atbildéja tapat par produkta cenu. Salidzindjumam — 73 % respondentu, pienemot Iémumus
par to, kadus produktus iegadaties, uzskata, ka produkta ietekme uz vidi ir "loti" vai "diezgan
svariga". Produkta zimols tiek uzskatits par mazak svarigu, un 61 % uzskata, ka tas ir "loti"
vai "diezgan svarigs".

m Lai gan visas dalibvalstis lielaka dala respondentu atbild, ka, pienemot Iemumus par pirkumu,
produkta ietekme uz vidi ir "loti" vai "drizak svariga", $o balsu vairakuma lielums ievérojami
atskiras (no 53 % lIgaunija lidz 85 % Portugalé).

m Kopuma aptuveni astoni no desmit respondentiem piekrit, ka tadu produktu pirkSana, kuriem
ir mazaka ietekme uz vidi, ietekmé vidi (33 % "pilntba piekrit" un 48 % "drizak piekrit").
Mazaka dala — bet joprojam lielaka dala — piekrit, ka vini ir iegadajusies produktus tiesi tapéc,
ka tiem ir mazaka ietekme uz vidi (18 % "pilntba piekrit" un 42 % "drizak piekrit").

Informétiba par ES ekomarkéjumu

m Respondentiem tika paradits ES ekomarké&juma logotips, un vini
jautaja, vai vini ir redzejusi logotipu ieprieks. Mazaks to * *
respondentu Tpatsvars visa ES (38 %) zino, ka logotipu ir = 5
redzejusi ieprieks, salidzinot ar tiem respondentiem, Kkuri * *
norada, ka logotipu nav redz€jusi (48 %). Aptuveni katrs
septitais respondents (14 %) atbild, ka nezina, vai logo ir EU \/:"
redzéjis ieprieks.

m Francija (61 %) ir vieniga valsts, kura vairak neka puse EC U ‘ a be
respondentu atbild, ka ir redzéjusi ES ekomarké&juma logotipu.
Citas dalibvalstis to respondentu Tpatsvars, kuri atbildgja ar “ja’, www.ecolabel.eu
svarstas no 20 % (Irija) lidz 49 % (Danija, Igaunija un Italija).

m Péc tam respondentiem tika iesniegti Cetri fakti — un viens nepatiess pazinojums — par ES
ekomark&jumu, un viniem tika jautats, vai tie ir patiesi vai nepatiesi.

m Lai sanemtu ES ekomarkéjumu, produktiem jaatbilst stingriem vides kritérijiem, 69 %
respondentu sniedz pareizu atbildi un atbild, ka apgalvojums ir patiess.

m 60 % atbild, ka apgalvojums, ka “ES ekomark&jumu pieskir produktiem ar mazaku ietekmi
uz vidi neka lidzigiem tirgu esoSiem produktiem”, ir patiess.

m Vairak neka puse respondentu (56 %) apstiprina, ka ES ekomarkéjums ir Eiropas
Savienibas vides izcilibas markéjums.

m 50 % atbild, ka apgalvojums “ES ekomarkéjums ir neatkarigi parbaudits markéjums, ko
uznémumi var nolemt izvietot uz saviem produktiem, lai paraditu, ka tie ir videi
draudzigi” ir patiess.

m 41 % atbild, ka apgalvojums “ES ekomarkéjums tiek pieskirts biologiskiem partikas un
dzérienu produktiem” ir patiess, lai gan Sis apgalvojums ir nepatiess, jo paslaik ES
ekomarkéjuma sistéma nav partikas vai baribas produktu grupas.
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UzticéSanas ES ekomarkéjumam

m Vidéji visa ES tris ceturtdalas respondentu kopuma piekrit, ka vini tic, ka produktiem ar ES
ekomarkéjumu patieS$am ir mazaka ietekme uz vidi neka lidzigiem produktiem tirgd (28 %
"pilniba piekrit" un 46 % "daléji piekrit").

m AtseviSku valstu [imenT vienoSanas [imenis par So pazinojumu svarstas no 66 % Cehija I\dz 88
% Rumanija.

Produktu iegade ar ES ekomarkéjumu

m Vairak neka seSi no desmit respondentiem atbild, ka vini pérk produktus ar vides mark&jumu
vai nu "biezi" (16 %) vai "dazreiz" (47 %). Salidzinajumam — aptuveni &etri no desmit

respondentiem atbild, ka vini "biezi" (8 %) vai "dazreiz" (30 %) iegadajas produktus ar ES
ekomarké&jumu.

m To respondentu Tpatsvars, kuri "biezi" iegadajas produktus ar ES marké&jumu, ir visaugstakais
Rumanija (20 %), kam seko Italija (14 %). Rumanija (41 %), Italija (37 %), Francija (37 %) un
Belgija (35 %) vairak neka treSdala respondentu “dazreiz” iegadajas produktus ar ES
ekomarké&jumu.

m To respondentu Tpatsvars, kuri iegadajuSies vismaz dazus produktus ar ES ekomarké&jumu,
joprojam ir ceturtdala vai mazaks par ceturtdalu attiecibad uz visam apsekojuma ietvertajam
produktu kategorijam. Pieméram, aptuveni ceturta dala respondentu (23 %), kuri pédé&jos 12
meénesSos ir iegadajusies “mazgasanas/tirisanas produktus”, atbild, ka vismaz dazus no tiem
ir iegadajusies ar ES ekomarkéjumu. To respondentu Tpatsvars, kuri ir iegadajusies vismaz
dazus produktus ar ES ekomarkéjumu, tdristu izmitindSanas pakalpojumos
(viesnicas/kempingos) ir viszemakais — 11 %.

m Visas aptauja aplikotajas produktu kategorijas to respondentu skaits, kuri vélétos atrast
vairak produktu ar ES ekomarkéjumu, ievérojami parsniedz to respondentu skaitu, kuri
apgalvo pretéjo. To cilvéku Tpatsvars, kuri vélas atrast vairak produktu ar ES ekomark&jumu,
svarstas no 46 % gridas segumiem/flizém hdz 71 % tekstilizstradajumiem,
apgérbiem/apaviem.

m 66 % respondentu, kas pérk produktus ar ES ekomarkéjumu, atbild, ka visbiezak Sadus
produktus iegadajas lielveikalos. Aptuveni ceturtd dala respondentu (24 %) bioveikalos
visbiezak pérk produktus ar ES ekomarkéjumu; tikpat daudz (24 %) produktu ar ES
ekomarkéjumu visbiezak iepérk tieSsaiste.

m Respondentiem, kuri nekad nav iegadajusies produktus ar ES ekomarkéjumu, tika jautats par
sava Iémuma iemesliem. Visbiezak izvélétais iemesls ir “Es nemekléju vidiskuma markéjumu
uz produktiem, ko pérku” (40 %). "Es nejutos noraizé€jies par vides jautajumiem" ir
izvélejusSies 14 % respondentu. Tris no desmit respondentiem (30 %) atbild, ka neatrod
produktus ar ES ekomarkéjumu vieta, kur tie iepérkas; péc tam 23 % izvélgjas iemeslu,
kapéc produkti ar ES ekomarkéjumu ir parak dargi.

Vidiskuma markéjumi un norades

m Vidéji visa ES kopuma aptuveni astoni no desmit respondentiem piekrit, ka uznémumi biezi
sniedz maldinoSas vidiskuma norades, liekot klientiem domat, ka vinu produkts vai
pakalpojums ir videi draudzigs (noligums svarstas no 68 % Cehija lidz 90 % Horvatija).

m Taja pasa laikd gandriz devini no desmit respondentiem piekrit, ka, lai vides markéjums batu
ticams, tas ir japarbauda neatkarigai organizacijai (noligums svarstas no 81 % Danija Iidz 93
% Rumanija).
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1. iedala. Videi draudzigs patéeretajs

1.1. Cenas, kvalitates un zimola nozime salidzinajuma ar ietekmi uz
vidi
Respondentiem vispirms tika jautats, cik lielu nozimi vini pieskir produkta cenai, kvalitatei, zimolam
un ietekmei uz vidi, lemjot par to, kadus produktus (preces vai pakalpojumus) iegadaties.

Produkta kvalitate un cena ir divi vissvarigakie aspekti patérétaju [Emumos par pirkumu: 97 %
respondentu atbild&ja, ka produkta kvalitate viniem ir “loti” vai “diezgan svariga”, un 94 % atbild&ja
tapat par produkta cenu. Salidzinajumam, 73% respondentu uzskata, ka produkta ietekme uz vidi
ir "loti" vai "diezgan svariga", pienemot lémumus par to, kadus produktus iegadaties. Produkta
Zimols tiek uzskatits par mazak svarigu, un 61 % uzskata, ka tas ir "loti" vai "diezgan svarigs".

DX1  Cik svarigi ir turpmak minétie aspekti, pienemot Iémumu par to, kadus produktus (preces
vai pakalpojumus) iegadaties? (% no ES-27)
—Loti svarigi Drizak svarigi Drizak nav svarigi Nepavisam nav svarigi—Nezinu

Produkta kvalitate 64 33 3|10

Produkta cena 55 40 511/0

Produkta ietekme uz

vidi 50 1908 6 | 2

N
w

Produkta zimols 16 46 30 8|0

Baze: visi respondenti
(n=26635)

2 Noapalosanas dé| atsevisku atbilzu opciju procentualas dalas, kas paraditas diagrammas, ne vienmér
precizi sakrit ar teksta minétajam kopsummam.
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Lai gan visas dalibvalstis lielaka dala respondentu atbild, ka, pienemot Iemumus par pirkumu,
produkta ietekme uz vidi ir "loti" vai "drizak svariga", So vairakumu lielums ievérojami atSkiras.
Vairak neka astoni no desmit respondentiem Portugalé (85 %), Italija (84 %) un Rumanija (84 %),
bet ne daudz vairak ka pieci no desmit respondentiem Igaunija (53 %) un Latvija (54 %) uzskata,
ka produkta ietekme uz vidi, pienemot Iémumus par pirkumu, ir "loti" vai "diezgan svarigs" aspekts.
Turklat, lai gan 41-55 % respondentu visas dalibvalstis atbild, ka, pienemot Iémumus par pirkumu,
produkta ietekme uz vidi ir “diezgan svariga”, to Tpatsvars, pienemot Iémumus par pirkumu, ir “loti
svarigs”, visas dalibvalstis ir daudz mazaks (no 6 % Igaunija ldz 37 % Rumanija).

DX1_1 Cik svarigi, pienemot [Emumu par to, kddus produktus (preces vai pakalpojumus)

iegadaties, ir Sadi aspekti?
Produkta ietekme uz vidi (% pa valstim)

—Loti svarigi Drizak svarigi Drizak nav svarigi
0 1 1 1 1 1 1 3 1 2 3 2 1 1 4 2 2 2 2 2
2 3 3 4 4 5 6 g 4 6 g8 6 2 5 4 8 8 4 7 8

13 13 13 47 1 25
1819 18 45 200 49 o0 20 232 30 0 25 25 7

S0 47 46 41 52 55 g

37
32 33 o 30 30 >
23 23 51 22 24
IIIIII Iillliileli16 1
- A g
VN - Eww@® (VS wocZT OO SP
PT IT RO MT CY ES EL PL SI ES-27 FR AT BG LU HR IE DE HU LT SE

Baze: visi respondenti (n=26635)

Nepavisam nav svarigi

3 2

11 8
31

25

48 49

Nezinu

3
10

29

3 2 3
11 9 8
29 35 36
a5 45 .

..
211 E
) B
a D

Saskana ar ES vidgjiem rezultatiem visas dalibvalstis produkta kvalitate un cena ir divi
vissvarigakie aspekti patérétaju IEmumos par pirkumu (sk. tabulu ndkamaja lappusé). Kopgjais to
respondentu Tpatsvars, kuri atbildéja, ka produkta kvalitate ir svarigs aspekts, pienemot [Emumus
par to, kddus produktus iegadaties, svarstas no 94 % Zviedrija Iidz 99 % Bulgarija un Malta;
attieciba uz produkta cenu 8T proporcija svarstas no 86 % Luksemburga [1dz 98 % Portugalé.

Turklat visas dalibvalstis, ka redzams art ES vidéjos rezultatos, respondenti, kas atbildeja, ka
produkta ietekme uz vidi ir "loti" vai "diezgan svariga", pienemot |émumus par pirkumu, parspé;j tos,
kas atbildéja vienadi par produkta zZimolu. 40 % respondentu Igaunija un Somija un 83 % Rumanija

uzskata, ka produkta zimols ir svarigs aspekts.
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DX1 Cik svarigi ir turpmak minétie aspekti, pienemot Iémumu par to, kadus produktus (preces vai
pakalpojumus) iegadaties? (% no kopsummas "Svarigi" pa valstim)
Produkta ietekme uz

Produkta kvalitate Produkta cena vidi Produkta zimols
ES-27 97 94 73 61
BE 96 95 63 51
BG 99 93 72 64
Ccz 96 95 61 55
DK 95 92 57 42
DE 96 92 70 48
EE 96 94 53 40
IE 97 95 70 55
EL 98 96 75 61
ES 97 96 76 73
FR 95 94 72 61
HR 97 96 71 52
IT 98 94 84 74
CY 98 96 77 63
Lv 96 94 54 43
LT 98 96 65 52
LU 97 86 71 51
HU 96 95 69 45
MT 99 96 78 61
NL 97 95 61 53
AT 97 93 72 47
PL 97 97 75 77
PT 98 98 85 62
RO 97 97 84 83
Sl 97 94 74 54
SK 95 95 59 50
Fl 95 93 60 40
SE 94 92 63 56

Baze: visi respondenti (n=26 635)
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Socialdemografiski apsvérumi

Sievietes (77 %) biezak neka virieSi (69 %) atbild, ka, pienemot [Emumus par to, kddus produktus
iegadaties, produkta ietekme uz vidi ir "|oti" vai "drizak svariga". Turpreti virieSi (64 %) biezak neka
sievietes (59 %) uzskata, ka produkta zimols ir svarigs.

Vecaki respondenti biezak neka jaunaki respondenti atbild, ka, pienemot |émumus par pirkumu,
produkta ietekme uz vidi ir "|oti" vai "diezgan svariga" (no 69 % 15-24 gadus veciem cilvékiem lidz
76 % 55 gadus veciem un vecakiem cilvékiem); Savukart respondenti vecuma no 25 Iidz 54
gadiem biezak neka gados jaunaki un vecaki respondenti uzskata, ka produkta zimols ir svarigs
aspekts (64—65 % salidzinajuma ar 58-59 %).

Respondenti, kuri pametusi skolu pirms 16 gadu vecuma, retak neka augstak izglttoti respondenti
atbild, ka cena (88 % pret 95 %—96 %) un produkta kvalitate (88 % pret 98 %) ir svarigi aspekti,
pienemot Iémumus par pirkumu. lzglitibas grupas nav vérojamas batiskas atSkiribas attieciba uz
produkta ietekmi uz vidi vai zZzimolu.

Manualie darbinieki mazak neka respondenti citas profesiju kategorijas atbild, ka produkta ietekme
uz vidi (67 % pret 72 %—74 %) un produkta kvalitate (91 % pret 94 %—-98 %) ir svarigi aspekti,
pienemot Iémumus par to, kadus produktus iegadaties. Respondenti, kuri nestrada, nedaudz
biezak atbild, ka produkta cena ir "loti" vai "drizak svariga" (96 % pret 90 %—-94 %), tacu viniem ir
mazaka iespéja atbildét uz to pasu par produkta zimolu (59 % pret 64 %—65 %).

Visbeidzot, to respondentu patsvars, kuri uzskata, ka produkta zimols ir svarigs aspekts, ir lielaks

to respondentu vida, kuri dzivo lielas pilsétas (64 %) un mazas un vidéjas pilsétas (63 %), neka to
respondentu vidd, kuri dzivo lauku apvidos (56 %).
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DX1 Cik svarigi ir turpmak minétie aspekti, pienemot Iémumu par to, kadus produktus (preces vai
pakalpojumus) iegadaties? (% kopa “Svarigi” sadalijuma pa socialdemografijam)
Produkta ietekme

Produkta kvalitate Produkta cena Uz vidi Produkta zimols

ES-27 97 94 73 61
VirieSi 96 94 69 64
Sievietes 97 95 77 59
15-24 91 89 69 58
25-39 95 93 71 64
40-54 98 96 72 65
>=55 99 96 76 59
Izgltiba (vecums péc pabeigSanas)

Lidz 15 88 88 75 63
gadiem

16—-19 gadi 98 96 72 61
20+ gadi 98 95 74 62
Joprojam 94 92 68 59
macas

NodarboSanas
Pasnodarbinat

94 91 73 64
as personas
Darbinieks 97 94 72 64
Manualais 91 90 67 65
stradnieks
Nedarbojas 98 96 74 59
Lauku apvidi 96 93 71 56
Mazal/vidéja 9% 95 73 63
pilséta
Lielpilséta/ 08 95 74 64
pilséta

Baze: visi respondenti (n=26 635)
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1.2. Tadu produktu iegade, kuriem ir mazaka ietekme uz vidi

Kopuma aptuveni astoni no desmit respondentiem piekrit, ka tadu produktu pirkSana, kuriem ir
mazaka ietekme uz vidi, ietekmé vidi (33 % "pilntba piekrit" un 48 % "drizak piekrit"). Mazaka dala
— bet joprojam lielaka dala — piekrit, ka vini ir iegadajusies produktus tiesi tapéc, ka tiem ir mazaka
ietekme uz vidi (18 % "pilnTba piekrit" un 42 % "drizak piekrit").

DX2 Cik svarigi ir turpmak minétie aspekti, pienemot [Emumu par to, kddus produktus (preces
vai pakalpojumus) iegadaties? (% no ES-27)

—pilnigi piekritu Drizak piekritu Drizak nepiekritu Neparprotami nepiekritiNezinu

Tadu produktu iegade, kuriem ir
mazaka ietekme uz vidi, rada - 33 48 11 4 3
atskiribu attieciba uz vidi
Esmu iegadajies produktus tiesi
tapéc, ka tiem ir mazaka ietekme - 18 42 24 12 4
uz vidi

Baze: visi respondenti (n=26 635)
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Visas dalibvalstis kopuma vairak neka septini no desmit respondentiem piekrit, ka tadu produktu
iegade, kuriem ir mazaka ietekme uz vidi, ietekmé vidi. Vislielakais vienoSanas 1patsvars ir Malta
(90 %) un Portugale (92 %), savukart viszemakais — Slovénija (72 %), Francija un Danija (abas 74
%).

DX2_1 Cik svarigi, pienemot Iémumu par to, kddus produktus (preces vai pakalpojumus)
iegadaties, ir Sadi aspekti? (% pa valstim)
Tadu produktu iegade, kuriem ir mazaka ietekme uz vidi, ietekmé vidi

—pilnigi piekritu Drizak piekritu Drizak nepiekritu Neparprotami nepiekritu Nezinu
2 3 3 2 1 2 3 2 4 3 5 4 3 3 4 5 3 4 5 6 5 4 3 7 5 5 7 4
1 2 2 3 2 3 3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 4 5 6 5

5 6 7 6 9
8 9 9 8 9 9 10 12 11 11 10 12 49 1> 13 13 14 15 14 15 14 14 18

36
43 32 36 5o
40 47 45 50 44 47 54 53 a8 45 58 47 46 5y o

56 57
47
i 33 37 34 34
HUTHR T
D= Tocwos®eowvO0O+rapgos eSO
PT MT CY HR BG NL PL SK HU ES-27 LT cz SE 1E FI EE BE AT DE Lv LU FR DK SI

Baze: visi respondenti (n=26 635)
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23 dalibvalstis vismaz puse respondentu "pilntba" vai "nedaudz piekrit", ka ir iegadajusies
produktus tiesSi tapéc, ka tiem ir mazaka ietekme uz vidi. Rumanija (78 %) un Italija (74 %) Sim
apgalvojumam piekrit aptuveni tris ceturtdalas vai vairak respondentu; savukart mazak neka puse
respondentu piekrit Danija (35 %), Igaunija (41 %), Latvija (46 %) un Belgija (49 %).

DX2_2 Cik svarigi, pienemot Iémumu par to, kddus produktus (preces vai pakalpojumus)
iegadaties, ir Sadi aspekti? (% pa valstim)
Esmu iegadajies produktus tiesi tapéc, ka tiem ir mazaka ietekme uz vidi

—pilnigi piekritu Drizak piekritu Drizak nepiekritu Neparprotami nepiekritu Nezinu
5 2 6 4 3 5 4 5 6 3 3 4 8 4 9 2 2 4 5 6 7 6 3 3 4 7 7 8

5 9 15 14 13
7 9 8 8 10 9 11 1114 12 1 11 9 12 16 16 19 14 18 18 16 15 29

11 14 17 19 18 57 23 24

20 29 29 30 32 34

27
21 25 26 26 29 28 29 32 36

36 41 41 36 39
37 g

25
I 200 19 20 16 16 19 18 14 15
11
IlI T llll 1 IT Y
l R
= - iR (R e @ = _|_ - - (A
. "T_O"'v "'\"&‘ -~-w- vv ‘ v"v-'
IT Cc E. PT BG ES MT SE HR IE ES27 LT Cz PL SI AT LU DE NL SK F FR HU BE LV EE DK

Socialdemografiski apsverumi

Sievietes nedaudz biezak neka virieSi piekrit, ka tadu produktu iegade, kuriem ir mazaka ietekme
uz vidi, ietekmé vidi (84 % pret 79 %) un ka vinas ir iegadajusas produktus tiesi tapéc, ka to
ietekme uz vidi ir mazaka (61 % pret 58 %).

To respondentu Tpatsvars, kuri piekrit, ka tadu produktu pirk§ana, kuriem ir mazaka ietekme uz vidi,
ietekmé vidi, 40 gadu laika ir nedaudz lielaks (82 % salidzinajuma ar 79 %-80 %), savukart
respondenti vecuma no 25 Iidz 54 gadiem nedaudz biezak piekrit, ka vini ir iegadajusies produktus
tieSi tapéc, ka tiem ir mazaka ietekme uz vidi (61 % salidzinajuma ar 57 %—-59 %).

Respondenti, kuri ir pabeigusi izglitibu vecuma no 20 gadiem, nedaudz biezak piekrit, ka tadu
produktu iegade, kuriem ir mazaka ietekme uz vidi, ietekmé vidi (83 % salidzinajuma ar 80-81 %).
PiekriSana apgalvojumam “Esmu iegadajies produktus tiesi tapéc, ka tiem ir mazaka ietekme uz
vidi” ir nedaudz zemaka to respondentu vidd, kuri ir pabeigusi izglitibu vecuma no 16 hdz 19
gadiem (57 % salidzinajuma ar 62 %).

Maz ticams, ka stradnieki piekrit, ka tadu produktu iegade, kuriem ir mazaka ietekme uz vidi,
ietekmé vidi (75 % salidzinajuma ar 81-83 % citds profesionalajas grupas) un ka vini ir
iegadajusies produktus tieSi tapéc, ka tiem ir mazaka ietekme uz vidi (55 % salidzinajuma ar 58—62
%).

Visbeidzot, respondenti, kas dzivo lauku apvidos, retak neka respondenti, kas dzivo vairak pilsétu
teritorijas, piekrit, ka tadu produktu iegade, kuriem ir mazaka ietekme uz vidi, ietekmé vidi (79 %
pret 83 % pret 82 %) un ka vini ir iegadajusies produktus tiesi tapéc, ka tiem ir mazaka ietekme uz
vidi (56 % pret 60 % pret 62 %).
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DX2 Cik liela méra piekritat vai nepiekritat S$adiem apgalvojumiem? (% kopa “Piekritu” sadalijuma
pa socialdemografijam)
Esmu iegadajies produktus tieSi

Tadu produktu iegade, kuriem ir tapéec, ka tiem ir mazaka ietekme uz

mazaka ietekme uz vidi, ietekmé vidi

vidi
ES-27 81 59
Viriesi 79 58
Sievietes 84 61
15-24 79 57
25-39 80 61
40-54 82 61
>=55 82 59
Izglitiba (vecums péc pabeigSanas)
Lidz 15 gadiem 80 62
16—19 gadi 81 57
20+ gadi 83 62
Joprojam macas 81 59
rI';’sI:ssrl)onc:f;rb|natas 82 62
Darbinieks 81 61
Manualais stradnieks 75 55
Nedarbojas 83 58
Lauku apvidi 79 56
Maza/vidéja pilséta 82 60
Lielpilséta/pilséta 83 62

Baze: visi respondenti (n=26 635)
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

2. iedala. Informétiba par ES ekomarkéjumu

2.1. Informétiba par ES ekomarkéjuma logotipu

1€
EU\‘ff

*

Lcolabe

www.ecolabel.eu

Respondentiem tika paradits ES ekomarkéjuma logotips, un
vini jautdja, vai vini So logotipu ir redzéjusi iepriekS. Rezultati
liecina, ka lielaks respondentu 1patsvars visd ES (48 %) zino,
ka logotips ieprieck§ nav bijis redzams, salidzinot ar
respondentiem, kuri norada, ka logotips ir bijis redzams (38 %).
Turklat aptuveni katrs septitais respondents (14 %) atbild, ka
nezina, vai logo ir redzgjis ieprieks.

Francija (61 %) ir vieniga valsts, kura vairak neka puse
respondentu atbild, ka ir redz&jusi ES ekomarké&juma logotipu.
Citas dalibvalstis to respondentu Tpatsvars, kuri atbildéja ar “ja”,
svarstas no aptuveni piektas dalas respondentu Irija (20 %) un
Ungarija (21 %), "dz gandriz pusei respondentu Belgija (48 %),

.

Danija, Igaunija un Italija (visas 49 %).

Q1 L0dzu, rlpigi apskatiet zemak redzamo logotipu. Vai esat redzé&jusi So logotipu

ieprieks?
(% pa valstim)
—Ja

9 13 18 13 13 16 21 10
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Baze: visi respondenti (n=26 635)

Viszemakais to respondentu Tpatsvars, kuri redz&jusi ES ekomarké&juma logotipu, ir 55 gadus vecu
un vecaku respondentu vidd (33 % salidzinajuma ar 39 % respondentu vecuma no 40 Iidz 54
gadiem un 43—-44 % respondentu vecuma no 15 Iidz 39 gadiem) un nestradajosSu respondentu vida
(33 % salidzinajuma ar, pieméram, 48 % pasnodarbinatu respondentu). To respondentu vida, kuri
atbildeja, ka produkta ietekme uz vidi ir svariga, pienemot Iémumus par pirkumu, 43 %
respondentu noradija, ka ir redz&jusi ES ekomark&juma logotipu; Sis skaitlis ir 26 % tiem, kas nav
nobazijuSies par iegadato produktu ietekmi uz vidi.
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

2.2, Visparigas zinaSanas par ES ekomarkéjumu

Péec tam respondenti tika iepazistinati ar Cetriem faktiem — un vienu nepatiesu apgalvojumu — par
ES ekomarkéjumu, un viniem tika jautats, vai tie ir patiesi vai nepatiesi. lesniegts pazinojums “Lai
sanemtu ES ekomarkéjumu, produktiem ir jaatbilst stingriem vides kritérijiem”, 69 % respondentu
sniedz pareizu atbildi un atbild, ka apgalvojums ir patiess, salidzinot ar 5 % respondentu, kuri
uzskata, ka Sis apgalvojums ir nepatiess, un 27 % respondentu atzist, ka nezina, vai apgalvojums
ir patiess vai nepatiess. SesSi no desmit respondentiem (60 %) atbild, ka apgalvojums, ka “ES
ekomarkéjums tiek pieskirts produktiem ar mazaku ietekmi uz vidi neka lidzigiem tirgl pieejamiem
produktiem”, ir patiess. Salidzinajumam — 8 % atbild, ka Sis apgalvojums ir nepatiess, un 32 % —
‘nezinu”. Vairdk nekad puse respondentu (56 %) apstiprina, ka ES ekomarkéjums ir Eiropas
Savienibas vides izcilibas markéjums, savukart 7 % atbild, ka Sis apgalvojums ir nepatiess, un 36
% — “nezinu”. Katrs otrais respondents atbild, ka apgalvojums “ES ekomarkéjums ir neatkarigi
parbaudits markéjums, ko uznémumi var izvéléties izvietot uz saviem produktiem, lai paraditu, ka
tie ir videi draudzigi” ir patiess; 11 % atbild, ka apgalvojums ir nepatiess, un 39 % — "nezinu".

Aptuveni Cetri no desmit respondentiem (41 %) atbild, ka apgalvojums “ES ekomarkéjums tiek
pieskirts biologiskiem partikas un dzérienu produktiem” ir patiess, lai gan Sis apgalvojums ir
nepatiess, jo paslaik ES ekomarkéjuma sisttma nav partikas vai baribas produktu grupas.
Aptuveni katrs septitais respondents (15 %) sniedz pareizo atbildi un atbild, ka apgalvojums ir
nepatiess. Vairak neka Cetri no desmit respondentiem (44 %) nezina, vai apgalvojums ir patiess vai
nepatiess.

Q2 Paraditais logotips ir ES ekomarkéjuma logotips. Kur§ no Siem apgalvojumiem par ES
ekomarkéjumu, jusuprat, ir patiess vai nepatiess? (% no ES-27)

—Patiess Viltus Nezinu

Pareizi pazinojumi

Lai sanemtu ES ekomark&jumu, produktiem ir _ 69 5 27
jaatbilst stingriem vides kritérijiem
ES ekomarké&jumu pieskir produktiem ar
mazaku ietekmi uz vidi neka lidzigiem 60 8 32
produktiem tirgd

ES ekomarkéjums ir Eiropas Savienibas _ 56 7 36
vides izcililbas mark&jums

ES ekomarké&jums ir neatkarigi parbaudits
marké&jums, ko uznémumi var izvéléties izvietot uz 50 11 39
saviem produktiem, lai paraditu, ka tie ir videi
draudzigi.
Nepareizs pazinojums
ES ekomarkéjumu pieskir biologiskai _ 41 15 44

partikai un dzérieniem

Paslaik ES ekomarkéjuma sistéema nav partikas vai baribas produktu grupas.

Baze: visi respondenti (n=26
635)
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

Visas dalibvalstis lielaka dala respondentu uzskata, ka apgalvojumi “lai sanemtu ES
ekomarkejumu, produktiem ir jaatbilst stingriem vides kritérijiem” ir patiesi (no 53 % Niderlandé lidz
85 % Rumanija). Lielakaja dala valstu nedaudz mazaka dala atbild, ka apgalvojums, ka “ES
ekomarkéjums tiek pieskirts produktiem ar mazaku ietekmi uz vidi neka Ilidzigiem produktiem tirgd”,
ir patiess (no 47 % Vacija hdz 72 % Horvatija). To respondentu Tpatsvars, kuri atbildéja, ka
apgalvojums “ES ekomarkéjums ir Eiropas Savienibas vides izcilibas mark&jums” ir patiess, ir
visaugstakais Horvatija (71 %), Danija (69 %) un Bulgarija (68 %), un zemakais Niderlandé (37 %)
un Cehija (39 %). Tapat 38 % respondentu Ungarija un 63 % respondentu Rumanija uzskata, ka
apgalvojums “ES ekomarkéjums ir neatkarigi parbaudits markéjums, ko uznémumi var nolemt
izvietot uz saviem produktiem, lai paraditu, ka tie ir videi draudzigi” ir patiess.

Visas valstis ne vairak ka katrs piektais respondents zina, ka apgalvojums, ka “ES ekomarke&jumu
pieskir biologiskai partikai un dzérieniem”, ir nepatiess — no 6 % Lietuva, 7 % Polija un 8 %
Bulgarija un Rumanija I1dz 18 % Vacija un Malta, 19 % Danija un Francija un 20 % lItalija.
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Q2 Paraditais logotips ir ES ekomarkéjuma logotips. Kur$ no Siem apgalvojumiem par ES
ekomarkéjumu, jasuprat, ir patiess vai nepatiess? (% pareizo atbilzu pa valstim)
Patiess Viltus

ES ekomarkéjums
ES ekomarké&jumu ir neatkarigi
Lai sanemtu ES  pieSkir produktiem, parbaudits

ekomarkejumu,  kuru ietekme uz vidi ES ekomarkgjums markéjums, ko

ir Eiropas

ES ekomarkéjumu
pieskir biologiskai

produktiem ir ir mazaka neka Savienibas vides uznémumi var Artikai un
jaatbilst stingriem [Tdzigiem tirga o . izvéléties izvietot uz partial
: R O izcillbas markgjums : - dzérieniem
vides kritérijiem pieejamiem ’ saviem produktiem,
produktiem. lai paradttu, ka tie ir
videi draudzigi.
ES-27 69 60 56 50 15
BE 67 60 49 49 15
BG 71 61 68 57 8
Ccz 63 56 39 47 10
DK 67 62 69 43 19
DE 61 47 55 40 18
EE 63 54 48 40 11
IE 61 55 54 49 11
EL 74 64 55 52 1
ES 70 63 64 54 13
FR 73 71 54 53 19
HR 79 72 71 53 10
IT 73 67 57 55 20
CcY 79 60 54 51 1
LV 62 54 46 45 10
LT 71 70 59 39 6
LU 69 65 53 49 16
HU 66 61 57 38 16
MT 77 66 66 57 18
NL 53 51 37 43 15
AT 67 53 60 48 13
PL 70 59 57 53 7
PT 74 62 65 52 10
RO 85 68 62 63 8
Sl 72 68 64 59 10
SK 64 55 51 47 9
Fl 64 60 59 57 9
SE 64 56 56 43 9

Baze: visi respondenti (n=26 635)
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Socialdemografiski apsverumi

Atskiribas to respondentu proporcijas, kuri pareizi identificé Cetrus faktus par ES ekomarkéjumu,
parasti ir nelielas. Proporcija, kas atbild, ka apgalvojums “ES ekomarkéjums tiek pieskirts
biologiskajiem partikas produktiem un dzérieniem” ir nepatiess, ir lielaka gados jaunakiem
respondentiem (no 12 % respondentiem vecuma no 55 gadiem Iidz 20 % respondentiem vecuma
no 15 lidz 24 gadiem), mazak izglitotiem respondentiem (20 % salidzinajuma ar 14 %
respondentu, kuri ir pabeigusi izglitibu vecuma no 20 gadiem) un respondentiem, kuri ir redzgjusi
ES ekomarkéjumu (20 % salidzinajuma ar 12 % respondentu, kuri nav redzéjusi logotipu).

Q2 Paraditais logotips ir ES ekomarkéjuma logotips. Kur$ no Siem apgalvojumiem par ES
ekomarkéjumu, jasuprat, ir patiess vai nepatiess? (% pareizas atbildes sadalijuma pa
socialdemografijam)

Patiess Viltus
ES ekomarké&jums
ES ekomarkéjumu r gf;;tz;'tg'
Lai sanemtu ES  pieskir produktiem, ES ek KGi P KGi k ES ek KGi
ekomarké&jumu kuru ietekme uz ekomarkejums - marxejums, ko > ekomarkejumu
roduktiem ir, vidi ir mazaka neka ir Eiropas uznémumi var pieskir biologiskai
'éaptbilst stingriem lidzigiem tirad Savienibas vides  izvéléties izvietot partikai un
Jvi des kritérigiem ieg'amierg izcilibas markejums uz saviem dzérieniem
I pro dJuktiem produktiem, lai
P ’ paraditu, ka tie ir
videi draudzigi.

ES-27 69 60 56 50 15
VirieSi 68 60 57 51 15
Sievietes 70 60 56 49 14
15-24 67 58 56 50 20
25-39 68 61 57 51 17
40-54 70 63 57 52 15
>=55 69 59 55 48 12
Izgltiba (vecums péc pabeigSanas)
Lidz 15 gadiem 66 56 56 52 20
16—19 gadi 69 59 56 47 20
20+ gadi 71 63 58 52 14
Joprojam macas 68 59 55 52 18
Pasnodarbinatas 69 62 58 54 16
personas
Darbinieks 69 62 58 52 16
Manualais 68 58 58 49 16
stradnieks
Nedarbojas 69 59 55 48 13
Lauku apvidi 67 57 55 49 15
Maza/vidzja 69 61 56 50 15
pilséta
Lielpilséta/pilséta 70 62 58 51 14

Produkta ietekmes uz vidi nozime Iémumu pienemsana par pirkumu
Kopa “Svarigi” 74 65 61 54 14
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Sfﬁ?g?y » 56 49 44 39 17
Ja 83 77 72 65 20
N& 58 48 45 40 12

Baze: visi respondenti (n=26 635)
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2.3. Uzticésanas ES ekomarkéjumam

Videji visd ES tris ceturtdalas respondentu kopuma piekrit, ka vini tic, ka produktiem ar ES
ekomarkéjumu patieSam ir mazaka ietekme uz vidi neka lidzigiem produktiem tirgd (28 % "pilntba
piekrit" un 46 % "dalgji piekrit")>.

Rumanija 88 % respondentu "pilntba" vai "drizak piekrit", ka vini tic, ka produktiem ar ES
ekomarkejumu patiesam ir mazaka ietekme uz vidi neka [1dzigiem produktlem tirgd. Vieno$anas
lTmenis samazinas [idz aptuveni divam treSdalam respondentu Cehija (66 %) un Igaunija (67 %),

Francija (68 %) un Latvija (68 %).* "Stingri plekrltu Tpatsvars svarstas no 14 % lgaunija Iidz 45 %
Rumanija.

jautajums. Cik liela méra piekritat vai nepiekritat Sadiem apgalvojumiem? (% pa valstim)

Es ticu, ka produktiem ar ES ekomarkéjumu patieSam ir mazaka ietekme
uz vidi neka lidzigiem produktiem tirgu
—pilnigi piekritu Drizak piekritu Drizak nepiekritu Neparprotami nepiekritu Nezinu
3 9 7 7 11 11 13 12 16 11 12 11 19 18 9 9 15 8 9 13 10 15 14 11 17 11 21 19
302 4 3 3 2 3 3 5 a7 A 6 7 8
6 9 8 6 6 5 7 8 o 10 13 qq 13 13
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Baze: visi respondenti (n=26 635)

Starp socialdemografiskajam grupam, kas uzticas ES ekomark&jumam, ir maz at3kiribu. Sievietes
(77 %) nedaudz biezak neka virieSi (73 %) piekrit apgalvojumam “Es ticu, ka produktiem ar ES

ekomarkéjumu patieSam ir mazaka ietekme uz vidi neka lidzigiem produktiem tirgd”.

3 Péc tam, kad respondentiem tika jautats, vai vini ieprieks ir redzejusi ES ekomarké&jumu (1. cet.) un kuri
apgalvojumi par ES ekomarkéjumu ir patiesi vai nepatiesi (2. cet.), tika sniegts Tss paskaidrojums par ES
ekomarkéjumu. Péc 8is informacijas sanemSanas respondentiem tika uzdoti dazadi papildu jautajumi,
pieméram, vai vini tic, ka produktiem ar ES ekomarkéjumu patieSam ir mazaka ietekme uz vidi.

4 Noapalosanas dé| atseviSku atbilzu opciju procentualas dalas, kas paraditas diagrammas, ne vienmeér
precizi sakrit ar teksta minétajam kopsummam.
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3. iedala. Produktu iegade ar ES ekomarkéjumu

3.1. Produktu ar vidiskuma markéjumu iegades biezums

Vairak neka sesi no desmit respondentiem atbild, ka vini pérk produktus ar vides mark&jumu vai nu
"biezi" (16 %), vai "daZreiz" (47 %). Turpretl aptuveni katrs piektais respondents (22 %) reti pérk
produktus ar vidiskuma markéjumu un 5 % nekad nepérk produktus ar vidiskuma marké&jumu.
Katrs desmitais respondents (10 %) nav parliecinats, vai daziem vinu iegadatajiem produktiem ir
vidiskuma markéjums.

Respondentiem tika arT jautats, cik biezi vini iegadajas produktus ar ES ekomarkéjumu. Uz So
jautajumu aptuveni Cetri no desmit respondentiem atbild, ka vini "biezi" (8 %) vai "dazreiz" (30 %)
iegadajas produktus ar ES ekomarkéjumu. Aptuveni katrs sestais respondents (18 %) atbild, ka reti
pérk produktus ar ES ekomark&jumu un 10 % nekad nepérk produktus ar ES ekomark&jumu.
Saskana ar salidzino$i lielo to respondentu Tpatsvaru, kuri nekad nav redzé&jusi ES ekomark&juma
logotipu, 33 % respondentu “nezina”, vai vini pérk produktus ar ES ekomarké&jumu.

Q3 Cik biezi jUs...? (% no ES-27)

—Biezi vien Dazreiz Reti Nekad Nezinu

Iegadaties produktus ar vides marlgéjumu. 16 47 22 5 10
Iegadaties produktus ar ES ekomar'ﬁ& 30 18 10 33

Baze: visi respondenti (n=26 635)

To respondentu vida, kuri zinoja, ka ES ekomarkéjumu ir redzejusi ieprieks, aptuveni septini no
desmit respondentiem atbildéja, ka vini iegadajas produktus ar mark&jumu vai nu "biezi" (17 %) vai
"dazreiz" (52 %). Aptuveni katrs sestais no Siem respondentiem (18 %) atbild, ka reti pérk
produktus ar ES ekomarkéjumu un 3 % nekad nepérk produktus ar ES ekomarké&jumu. Apméram
viens no desmit (9 %) "nezinu".

3. cetCik biezi jus...? (% no ES-27)

—Biezi vien Dazreiz Reti Nekad Nezinu

Iegadaties produktus ar ES ekomar. 17 52 181 3 9

Baze: respondenti, kuri zino, ka ir redzéjusi ES ekomark&jumu (n=9
482)
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ltalija (28 %), Rumanija (26 %) un Kipra (23 %) aptuveni ceturta dala vai vairak respondentu
atbildéja, ka vini "biezi" iegadajas produktus ar vides mark&jumu, savukart Belgija, Cehija, lgaunija,
Latvija un Slovakija to pasdu atbildéja 8 % respondentu. Somija (57 %), Horvatija, Portugalé un
Zviedrija (visas 55 %) un Italija (51 %) to respondentu ipatsvars, kuri atbildéja, ka vini “dazreiz”
pérk produktus ar vides markéjumu, parsniedz 50 %. Salidzindjumam — Ungarija uz to atbild
aptuveni treSdala (34 %).

Q3_1 Cik biezi jis...? (% pa valstim)

legadaties produktus ar vides markéjumu

—Biezi vien ——Dazreiz Reti —Nekad —Nezinu
3 6 7 4 8 10 6 6 10 1 10 10 15 14 14 9 11 11 14 7 9 11 16 13 15 20 18 17
| | |
g L LS TR R TR T LTV I
- s 2 6 4 7 6 6 8
_— - . [ 5 5
15 16 44 17 T2 TT 20 o, WM ?22___---‘28 -;-ﬁs 6 8
17 19 19 20 22 23 23 24 E5 25 25 34 28 W mm ? [ |
25 30

51
5749 55 45 55 g

48
50

46 50 47 47 a1 47 4 4

I I I I I I I 1
28 26 I I
23

20 20 17 16 o 19

JLLITLL l 11 I r

FOL-02=(" ® )= - o
(' ] " w T N — ' | - @
IT F RO SE CY PT HR EL IE DK BG ES-27 MT LU FR HU sk

Baze: visi respondenti (n=26 635)
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To respondentu Tpatsvars, kuri "biezi" pérk produktus ar ES markeéjumu, ir visaugstakais Rumanija
(20 %), kam seko ltalija (14 %), savukart viszemakais tas ir Cehija un Latvija (abas 3 %). Rumanija
(41 %), ltalija (37 %), Francija (37 %) un Belgija (35 %), vairak neka treSdala respondentu
"dazkart" pérk produktus ar ES ekomarkéjumu, savukart aptuveni katrs plektals respondents
atbildgja tapat Cehija (19 %), Ungarija (20 %) un Slovakija (20 %).° levérojama dala respondentu
visas dalibvalstis atbild, ka nezina, cik biezi vini iegadajas produktus ar ES ekomarlgejumu (no 16
% Rumanija "dz 49 % Somija).

Q3_2 Cik biezi jus...? (% pa valstim)

legadaties produktus ar ES ekomarkéjumu

—Biezi vien Dazreiz Reti Nekad Nezinu

16 25 22 37 28 42 38 33 37 36 36 31 35 39 37 37 37 46 30 36 42 49 42 45 47 40 42 44

10

14 13 17
32 35 30 32 30 28 30 29 31

20 20 19
20
149 9 9 8 9
6 7 7 7 6 5 7 7 4 6 5 6 6 6 5 5 4 4 4 3
.-------------—------i-———_
A . Wi ., - N P W = - . (B . e
FR LU BE CY AT ES27 L MT PL LT HR DK ES EE DE PT SI BG IE FI LV NL SE SK HU Cz

Baze: visi respondenti (n=26 635)

5 Rumanija ES ekomark&juma logotipa Tpatsvars ir mazaks neka Tpatsvars, kas "biezi" vai "dazreiz" pérk
produktus ar ES ekomark&jumu. ArT citas valstis neliels skaits respondentu, kuri nekad nav redzé&jusi ES
ekomarkéjumu, zino, ka "daZreiz" pérk produktus ar ES ekomark&jumu. lespé&jams, ka respondenti ir
izdartjusi pienémumu, ka, nemot véra to, ka vini pérk produktus ar vides mark&jumu, daziem no tiem,
iespéjams, ir bijis ES ekomark&jums. Vél viens iemesls var bdt tas, ka pastdv neskaidribas starp
dazadiem vidiskuma marké&jumiem.
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Socialdemografiski apsverumi

Sievietes (66 %) biezak neka virieSi (61 %) zino, ka tas "bieZi" vai "dazreiz" pérk produktus ar
vides markéjumu; tomér nav novérotas atSkiribas attieciba uz to, cik biezi produkti tiek pirkti ar ES
ekomarkéjumu.

Tapat augstak izglitoti respondenti biezak zino, ka vini "biezi" vai "dazreiz" iegadajas produktus ar
vides marké&jumu (no 59 % tiem, kas pabeigusi izglitibu 15 gadu vecuma vai jaunaki, lidz 66 %
tiem, kas pabeigusi izglitibu 20 gadu vecuma vai vecaki); tomér $ada tendence nav vérojama,
iegadajoties produktus ar ES ekomark&jumu.

Lai gan to respondentu ipatsvars, kuri "biezi" vai "dazreiz" pérk produktus ar vides mark&jumu,
nedaudz palielinas Iidz ar vecumu (no 60 % 15—-24 gadus veciem un 65 % 55 gadus veciem un
vecakiem), tomér to respondentu Tpatsvars, kuri "biezi" vai "dazreiz" pérk produktus ar ES
ekomarkéjumu, ir viszemakais starp tiem, kuri ir 55 gadus veci un vecaki (33 % salidzindjuma ar
40-42 % 15-54 gadus veciem).

Q3 Cik biezi jus pérkat produktus ar vides mark&jumu? (% "Biezi" + "Dazreiz" péc
socialdemografiskajiem raditajiem)

Produkti ar vides markg&jumu Produkti ar ES ekomarkéjumu
ES-27 63 38
VirieSi 61 39
Sievietes 66 38
15-24 60 40
25-39 62 42
40-54 64 40
>=55 65 35
Lidz 15 gadiem 59 40
16—-19 gadi 62 36
20+ gadi 66 40
Joprojam macas 63 38
rI;::lrssrl)cl)qdae;rb|natas 68 47
Darbinieks 65 42
Manualais stradnieks 58 38
Nedarbojas 62 34
Lauku apvidi 61 37
Maza/vidéja pilséta 64 39
Lielpilseta/pilséta 65 39

Produkta ietekmes uz vidi nozime lemumu pienemsana par pirkumu
Kopa “Svarigi” 76 47
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Kopa “Nav svarigi” 31 15
Baze: visi respondenti (n=26 635)
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Manualo darbu stradnieki retdk neka vinu kolégi citas profesiju grupas "biezi" vai "dazreiz"
iegadajas produktus ar vides markéjumu (58 % salidzindjuma ar 62 %—68 %); kopa ar tiem, kas
nestrada, ir ari mazaka iespéja, ka vini iegadasies produktus ar ES ekomarké&jumu (38 % fiziska
darba stradniekiem un 34 % nestradajoSajiem, salidzinot ar 42 % darbinieku un 47 %
pasnodarbinato respondentu).

Respondenti, kuri zino, ka, pienemot Iémumus par pirkumu, produkta ietekme uz vidi ir svariga,
divas I1dz tris reizes biezak iegadajas produktus ar vides markéjumu (76 % salidzinajuma ar 31 %
respondentu, kuri neuzskata, ka ietekme uz vidi ir svariga) un produktus ar ES ekomarké&jumu
(attiecigi 47 % salidzinajuma ar 18 %).

3.2. Parasti iegadati produkti ar ES ekomarkéjumu

Lai izpétitu, kuras produktu kategorijas ar ES ekomark&umu tiek iegadatas visbiezak,
respondentiem vispirms tika iesniegts produktu saraksts un tika jautats, kurus no Siem produktiem
vini ir iegadajusies pédéjo 12 ménesu laika. Attieciba uz produktiem, ko vini ir iegadajusies pédejo
12 ménesu laika, viniem tika jautats, vai kddam no tiem ir ES ekomark&jums. Veélreiz jaatzimé, ka

(48 %) atbild, ka nezina, vai kddam no vinu iegadatajiem produktiem ir ES ekomarké&jums.

Nakamaja lappusé redzamaja attéla par katru produktu kategoriju galvena uzmaniba ir pievérsta
respondentiem, kuri pédéjos 12 méneSos ir iegadajusies produktu Saja konkrétaja produktu
kategorija. Attéla par katru produktu kategoriju paradits, cik liela dala no "pircéju" zinojumiem ir
iegadajusies vismaz dazus produktus ar ES ekomarké&jumu.
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Kopuma var novérot, ka to respondentu Tpatsvars, kuri iegadajas vismaz dazus produktus ar ES
ekomarkéjumu, joprojam ir ceturtdala vai mazaks par ceturtdalu attiecibd uz visam produktu
kategorijam. Pieméram, aptuveni ceturta dala respondentu (23 %), kuri pédéjos 12 ménesos ir
iegadajusies “mazgasanas/tirisanas lidzeklus”, atbild, ka vismaz dazus no tiem ir iegadajusies ar
ES ekomarkéjumu. To respondentu ipatsvars, Kkuri ir iegadajusies vismaz dazus produktus ar ES
ekomarkéjumu, tlristu izmitindSanas pakalpojumos (viesnicas/kempingos) ir viszemakais — 11 %.
Skiet, ka tas ir visaugstakais aug$anas substratu / augsnes ielabotaju un gridas segumu / flizu
gadijuma, tacu, interpretéjot Sos skaitlus, jaievéro zindma piesardziba, jo tikai neliela dala
respondentu pédéjos 12 meénesos ir iegadajusies produktus Sajas kategorijas.

Q4b Vai no turpmak minétajiem produktiem, kas iegadati peédéjo 12 ménesu laika, jls
iegadajaties produktus ar ES ekomarké&jumu? Atlasiet visus atbilstoSos variantus. (% no

ES-27)
Mazgasanas lidzekli/tirisanas 1dz@3% _
Tekstilizstradajumi, apgérbi/apasi

Papira izstradajumi (pieméram, salvesSpapirs,
salveSpapirs, koppapirs u. c.)

Kosmétika/dzivnieku kopsanas lidzeKli

Absorb&joéi higiénas lidzekli (autini/sieviesu 220, -

spilventini/tamponi)
Taristu izmitinasanas pakalpojumi 11% -
(viesnicas / kempingi)

Krasas/lakas

Mébeles/gultas matradi 16% -
Augsnes substrati/augsnes ielabo2#h%s I_

Gridas segumi/flizes

Baze: no n=2 758 (gridas segumi/flizes) l1dz n=21 141 (mazgasanas Iidzekli/tiriSanas Iidzekli) —

Baze atSkiras atkariba no produkta, koncentrgjoties uz respondentiem, kuri noradija, ka pedéjo 12

meénesu laika iegadajusies produktu kategoriju
Nakamas lapas tabula ir paraditi rezultati dazadas valstis, tomér attieciba uz katru produktu
kategoriju galvend uzmaniba ir pievérsta respondentiem, kuri pédéjo 12 méneSu laika ir
iegadajusSies So konkréto produktu kategoriju. Atgadinam, ka Sie skaitli par katru produktu
kategoriju parada, cik liela dala no "pircéju" zinojumiem ir iegadajusies vismaz dazus produktus ar
ES ekomarkéjumu.

Saskana ar ES vidégjiem rezultatiem lielakaja dala valstu to respondentu Tpatsvars, kuri iegadajas
vismaz dazus produktus ar ES ekomark&jumu, joprojam ir ceturtdala vai mazaks par ceturtdalu
attieciba uz visam produktu kategorijam. Pieméram, Sis Tpatsvars svarstas no 4 % taristu
izmitindSanas pakalpojumiem (viesnicam/kempingiem) Iidz 22 % mazgasanas lidzekliem/tiriSanas
ltdzekliem Slovénija un no 8 % taristu izmitinaSanas pakalpojumiem (viesnicam/kempingiem) lidz
22 % kosmétikas I[idzekliem/dzivnieku kopSanas I[idzekliem Spanija. Neliela skaitd valstu
(pieméram, Francija, Italija un Rumanija) to respondentu 1patsvars, kuri iegadajas vismaz dazus
produktus ar ES ekomarkéjumu, daudzas produktu kategorijas parsniedz ceturto dalu. Pieméram,
Francija Sis 1patsvars svarstas no 15 % tdristu izmitinaSanas pakalpojumiem
(viesnicam/kempingiem) lidz 33 % absorbé&joSiem higiénas produktiem (autinbiksitém/sieviskigiem
spilventiniem/tamponiem) — attiecigais raditajs ir 44 % gridas segumiem/flizém, tacu, interpreté&jot
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So skaitli, jaievéro zinama piesardziba, jo pédeéjos 12 méneSos Sada veida produktus ir
iegadajusies tikai dazi respondenti.
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Q4b Vai no turpmak minétajiem produktiem, kas iegadati pédéjo 12 ménesu laika, jis iegadajaties produktus ar ES
ekomarké&jumu?

Atlasiet visus atbilstoSos variantus. (% pa valstim)

I}/Ivazg Papira Absorbéjo .Tari.s.tu_,
asana B i izmitinasa
Tekstiliz izstradajumi _... ., Si higiénas =
~ = L Kosmétika/ - : nas _ Aug8anas ~ -

- stradaju (pieméram, . lTdzekli . = Mébeles/ -, Gridas

lidzekl " . dzivnieku ini/si pakalpoju Krasas substrats/ il

iftirsa M, salve§pap1rs, kopSanas (au:ur,n sie /lakas gultasv_ augsnes segumi/fl

apgeérbi/ salveSpapirs, . viesSu N matraci . .. Zes*

nas . _ [Tdzekli : ... (viesnicas ielabotaji

- apavi koppapirs u. ’ spilventini/ S

lTdzekl v [kempingi

: ’ c.) tamponi) )
ES-27 23 14 23 21 22 11 19 16 24 26
BE 26 12 20 18 16 12 17 18 31 24
BG 19 12 22 19 17 6 13 11 20 15
cz 16 7 15 16 14 6 12 9 1 16
DK 21 12 15 13 12 10 10 13 14 20
DE 19 13 21 17 17 10 21 14 29 22
EE 23 8 18 18 16 6 11 10 1 10
IE 17 10 16 12 14 8 11 15 16 14
EL 29 13 25 24 20 10 18 21 24 22
ES 19 13 21 22 20 8 20 11 19 22
FR 29 19 29 28 33 15 26 24 32 44
HR 18 11 18 18 12 4 9 8 14 5
IT 30 17 32 24 24 15 22 20 28 28
CY 25 12 25 20 16 10 26 13 26 12
Lv 19 5 17 12 11 6 10 11 12 17
LT 30 11 20 20 20 9 17 13 18 17
LU 28 12 25 17 15 7 11 6 10 0
HU 17 9 18 11 13 8 9 8 19 10
MT 24 10 20 16 18 9 14 11 17 10
NL 16 10 14 12 11 8 10 13 27 22
AT 20 11 17 19 17 8 17 14 17 16
PL 21 12 21 22 20 9 16 15 27 23
PT 21 10 19 19 15 10 13 11 19 10
RO 42 33 39 39 40 18 30 33 43 40
Sl 22 10 21 15 16 4 13 15 19 13
SK 15 10 16 15 11 7 13 13 15 15
Fl 13 7 12 10 12 6 13 11 11 27
SE 18 12 13 13 16 1 18 12 14 26
* Uzmanibu: mazi
bazes izmeéri
valsts limenT
(<150)
Baze: no n=2 758
(gridas
segums/flizes)
lldz n=21 141
(mazgasanas

ltdzekli/tirSanas
[idzekli) — baze
mainas atkariba
no

produkts,
koncentrejoties
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Socialdemografiski apsverumi

Respondenti vecuma no 55 gadiem parasti retak neka vinu jaunakie kolégi zino par ES
ekomarkéjuma produktu iegadi dazadas produktu kategorijas. Pieméram, to respondentu vida, kuri
pérk papira izstradajumus, 18 % respondentu, kas vecaki par 54 gadiem, zino, ka pérk produktus
ar ES ekomarké&jumu, un Sis skaitlis palielinas [1dz 28 % 15—-24 gadus veciem jaunieSiem un [idz 29
% 25-39 gadus veciem jaunieSiem.

Pasnodarbinatie respondenti kopuma, visticamak, un nestradajosie respondenti, visticamak, zinos,
ka vini pérk produktus ar ES ekomark&jumu katra produktu kategorija. Pieméram, to respondentu
vida, kuri pérk mazgasanas Iidzek|us/tiriS8anas produktus, 31 % pasSnodarbinato respondentu zino,
ka vismaz dazi no Siem produktiem ir iegadati ar ES ekomarkéjumu; Sis skaitlis samazinas Iidz 19

% respondentiem, kuri nestrada.

Pastav ari dazas atSkirtbas péc dzimuma un starp izglitibas grupam. Pieméram, to respondentu
vida, kuri iegadajas kosmétikas/dzivnieku kopSanas lidzeklus, 23 % respondentu, kuri ir pabeigusi
izglttibu 20 gadu vecuma vai vecaki, zino par 8&da veida produktu iegadi ar ES ekomark&jumu,
salidzinot ar 15 % respondentu, kuri ir pabeigusi izglitibu 15 gadu vecuma vai jaunaki.

Q4b Vai no turpmak minétajiem produktiem, kas iegadati péd€jo 12 ménesu laika, jus iegadajaties
produktus ar ES ekomarkéjumu?
Atlasiet visus atbilstoSos variantus. (% péc socidldemografiskajam grupam)

Papira _.. Absorbgjos _ . AugsSan
== oo . Kosméti . .- Taristu
Mazgasan Tekstiliz izstradajumi i higienas .~ ... as
o ym: L ka/ - . izmitinaSana _ = -

as stradaju (pieméram, _— [Tdzekli = Meébeles substrat Gridas

_ e P dzivniek S Krasas/ .

[Tdzekli/tirT  mi, salveSpapirs, (autini/sievi A /gultas  s/augsn segumi

- ’ T - P pakalpojumi lakas " o

Sanas apgérbi/ salvespapirs, « esu L matradi es [flizes

_ . . _ kopSana . . ... (viesnicas/k ) =

[Tdzekli apavi  koppapirs u. - . spilventini/t L ielabotaj

’ s Iidzekli .7 empingi) o
c.) ' amponi) i

ES-27 23 14 23 21 22 11 19 16 24 26
Viriesi 23 16 24 22 28 12 22 18 27 29
Sievietes 23 13 22 20 18 9 16 14 20 22
15-24 26 20 28 24 26 15 27 22 38 35
25-39 28 19 29 25 26 15 25 21 35 32
40-54 25 14 23 22 20 10 17 13 20 22
>=55 19 10 18 16 17 7 16 12 13 16
Izghtiba (vecums péc pabeigSanas)
Lidz 15 23 17 26 15 29 16 17 19 31 27
gadiem
16-19 gadi 20 11 21 17 19 8 16 13 19 21
20+ gadi 25 15 23 23 22 10 21 16 23 26
Joprojam 2% 17 27 23 23 17 21 19 31 32
macas
Pasnodarbin
atas 31 23 32 29 31 19 29 25 31 39
personas
Darbinieks 27 17 26 24 25 13 22 18 28 25
Manualais 24 14 26 20 25 13 17 17 28 33
stradnieks
Nedarbojas 19 10 18 16 16 6 15 1 16 19

Baze: no n=2 758 (gridas segumi/flizes) ltdz n=21 141 (mazgasanas lidzekli/tiriSanas [Tdzekli) — Baze at3kiras atkariba
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no produkta, koncentréjoties uz respondentiem, kuri noradija, ka pédéjo 12 ménesu laika iegadajusies produktu
kategoriju
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3.3. Vairak produktu piedavasana ar ES ekomarké&jumu

Par katru ES ekomarkéjuma produktu kategoriju respondentiem tika jautats, vai vini vélétos atrast
vairak produktu, kas markéti ar ES ekomarkéjumu. Visas kategorijas to respondentu skaits, kuri
vélétos atrast vairak produktu ar ES ekomarkéjumu, ievérojami parsniedz to respondentu skaitu,
kuri apgalvo pretéjo. Pieméram, 71 % respondentu atbildéja, ka vélétos atrast vairak produktu ar
ES ekomarkéjumu tekstilizstradajumos, apgérba/apgérba, salidzinot ar 13 % respondentu, kuri
nevélas atrast vairak produktu, 4 % respondentu, kuri apgalvo, ka nepérk $ada veida produktus, un
12 % respondentu, kuri "nezina". Citas kategorijas to cilvéku Tpatsvars, kuri vélas atrast vairak
produktu ar ES ekomarkéjumu, svarstas no 46 % gridas segumiem/flizém lidz 63 % kosmétikas
[tdzekliem/dzivnieku kopSanas lidzekliem.

Vai velaties atrast vairak produktu ar ES ekomarkéjumu kada no Sim
kategorijam? (% no ES-27)

—Ja Né —Neattiecas (nepérku Sos produktus/pakalpojumus) Nezinu

Tekstilizstradajumi, apgérbi/_ 71 13 I 4 12
lidzek]i
60 13 - 17 10
[ <l -
1
2

Krasas/lakas

Mébeles/gultas matraci

Absorbéjosi higiénas lidzekli
(autini/sievieSu
spilventini/tamponi)

Taristu izmitinaSanas pakalpojumi 8 14

(viesnicas/kempingi)

52

Gridas segumi/flizes 6 12

16

Baze: visi respondenti (n=26 635)
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Visas valstis lielakd dala respondentu atbild, ka vélétos atrast vairdk produktu ar ES
ekomarkéjumu tekstilizstradajumu, apgérbu/apavu kategorija (no 54 % Cehija Iidz 83 % Portugalé
un Rumanija). Lidziga aina ir vérojama attieciba uz kosmeétikas un dzivnieku kopSanas lidzekliem,
un vairak nekd puse respondentu visas valstis pauz vélmi atrast vairak produktu ar ES
ekomarkéjumu Saja kategorija (no 51 % Cehija 'dz 75 % Criatia).

To respondentu Tpatsvars, kuri krasu/laku kategorija vélétos atrast vairdk produktu ar ES
ekomarkéjumu, ir visaugstakais Bulgarija (72 %), Griekija (71 %) un Spanija (70 %), bet zemakais
— Somija (43 %), Latvija (46 %), Igaunija (47 %), Cehija un Danija (abas 48 %).

20 dalbvalstis vismaz puse respondentu atbildéja, ka vélas atrast vairak produktu ar ES
ekomarkéjumu meébelu/gultas matraCu kategorija. To respondentu Tpatsvars, kuri atbildéja uz So
jautajumu, svarstas no 43 % lgaunija Iidz 73 % Portugale.

Aptuveni septini no desmit respondentiem Kipra (72 %), Portugaleé (71 %), Griekija (71 %),
Bulgarija (70 %), Spanija (70 %), Italija (69 %) un Rumanija (68 %) atbild, ka vélétos atrast vairak
produktu ar ES ekomarkéjumu absorbé&josu higiénas produktu kategorija. Turpreti mazak neka
puse respondentu to pasu min Danija (42 %), lgaunija (44 %), Vacija (46 %), Niderlandé (46 %) un
Belgija (49 %).

Vairak neka divas treSdalas respondentu Portugalé (69 %), Spanija (68 %) un Kipra (67 %) norada,
ka tdristu izmitinaSanas pakalpojumu kategorija vélétos atrast vairak produktu ar ES
ekomarkéjumu. Cehija to pasu atbild aptuveni treSdala respondentu (35 %).

Bulgarija (61 %), Spanija (59 %), Italija (57 %), Portugale (54 %), Griekija un Rumanija (53 %) ir
vienigas valstis, kuras vairak neka puse respondentu atbild, ka vélas atrast vairak produktu ar ES

ekomarkejumu gridas segumu/flizu kategorija. Salidzingjumam — mazak nekad tresdala
respondentu sniedz tadu pasu atbildi Danija (28 %) un Igaunija (32 %).
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Vai vélaties atrast vairak produktu ar ES ekomarké&jumu kada no Sim kategorijam? (% "Ja&" pa
valstim)

Tekstilizstr Kosmétika/

adaiumi.  dzvnieku  Krasas/ Mebeles/ Absorbgjos Taristu Gridas
a ‘éeri/a, KopSanas lakas gultas i higienas izmitinaSanas segumi/fliz

St Sl matradi  [idzekli  pakalpojumi es
ES-27 71 63 60 59 58 52 46
BE 63 57 50 46 49 43 35
BG 78 71 72 67 70 62 61
Cz 54 51 48 45 50 35 33
DK 60 52 48 44 42 36 28
DE 65 57 53 52 46 42 37
EE 56 54 47 43 44 35 32
IE 72 66 61 59 59 58 47
EL 76 68 71 69 71 63 53
ES 76 69 70 70 70 68 59
FR 71 63 61 61 59 54 46
HR 79 75 68 65 64 52 46
IT 77 68 67 68 69 59 57
CY 77 73 66 72 72 67 49
LV 58 56 46 49 51 37 38
LT 62 61 52 49 52 41 42
LU 70 60 54 51 54 47 36
HU 65 66 52 50 55 45 39
MT 78 71 66 61 66 61 46
NL 61 56 54 47 46 43 41
AT 68 66 51 53 56 47 37
PL 73 56 61 53 58 48 47
PT 83 73 68 73 71 69 54
RO 83 68 65 67 68 61 53
Sl 66 63 55 51 51 47 35
SK 67 62 58 51 57 44 36
Fl 66 60 43 51 46 47 33
SE 67 57 53 56 52 46 37

Baze: visi respondenti (n=26 635)
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Socialdemografiski apsverumi

Sievietes biezak neka virieSi atbild, ka vélas atrast vairak produktu ar ES ekomarkéjumu tadas
kategorijas ka tekstilizstradajumi, apgérbs/apavi (74 % pret 67 %), kosmétika/dzivnieku kopSanas
ltdzekli (68 % pret 57 %) un absorbéjosi higi€nas produkti (65 % pret 51 %).

Respondenti vecuma no 55 gadiem retak atbild, ka vini vélétos atrast vairdk produktu ar ES
ekomarkéjumu kosmétikas/dzivnieku kopSanas lidzeklos (59 % salidzindjuma ar 65 % jaunaka
vecuma grupas), absorbéjosos higiénas lidzeklos (51 % salidzinajuma ar 61 %—65 %) un tdristu
izmitinaSanas pakalpojumos (48 % salidzinajuma ar 52 %-56 %). Turpretl respondentiem vecuma
no 15 lidz 24 gadiem ir mazaka tendence atbildét, ka vini vélas vairak produktu ar ES
ekomarkéjumu kategorijas “krasas/lakas” (52 % pret 64 %—59 %) un “mébeles/gultas matraci” (54
% pret 62 %—59 %).

Respondenti ar augstaku izglitibas lTmeni parasti biezak atbild, ka vélas vairak produktu ar ES
ekomarké&jumu. Tas attiecas, pieméram, uz tekstilizstradajumiem, apgérbiem/apaviem, attieciba uz
kuriem 74 % respondentu, kuri pabeidza izglitibu 20 gadu vecuma vai vecaki, vélétos atrast vairak
produktu ar ES ekomarké&jumu, salidzinot ar 71 % respondentu, kuri pabeidza izglitibu 16—-19 gadu
vecuma, un 61 % respondentu, kuri partrauca izglitibu pirms 16 gadu vecuma sasniegSanas.

Darbinieki vairak neka respondenti citds profesiju grupas atbild, ka vini vélétos atrast vairak
produktu ar ES ekomarkéjumu absorbéjosu higiénas produktu (63 % pret 55 %—58 %), krasu/laku
(63 % pret 56 %—-59 %) un mébelu/gultas matracu (61 % pret 53 %—-58 %) kategorijas.

DzivoSana pilsétas parasti ir saistita ar lielaku veélmi atrast vairak produktu, kas markéti ar ES
ekomarkéjumu. Pieméram, 74 % respondentu, kas dzivo lield pilséta, atbild, ka vélétos atrast
vairak produktu ar ES ekomarkéjumu tekstilizstradajumu, apgérbu/apavu kategorija, pretstata 70 %
respondentu, kas dzivo maza/vidéja pilséta, un 69 % respondentu, kas dzivo lauku apvidos.

Respondenti, kuri uzskata, ka ietekme uz vidi ir svarigs aspekts IEmuma par produkta iegadi, un
respondenti, kuri iepriek$ ir redzeéjuSi ES ekomark&umu, vélas atrast vairak produktu ar ES
ekomarkéjumu visas produktu kategorijas.
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Vai vélaties atrast vairak produktu ar ES ekomarkéjumu kada no Sim kategorijam? (% Kopégjais

“Ja” sadalljuma pa socialdemografijam)
Tekstiliz Absorbgjosi

stradaju Kos_métlka/ = Meébeles higiénas lidzekl|i . T.G.”Sity Gridas
: dzivnieku Krasas/ Lo T 0 izmitinasan o
mi, . /gultas (autini/sievieSu segumi/fli
. kopSanas lakas P A as
apgérbu - . matraci spilventini/tampo L zes
: lTdzekli ; pakalpojumi

apavi ’ ni)
ES-27 71 63 60 59 58 52 46
Viriesi 67 57 60 58 51 52 46
Sievietes 74 68 60 60 65 52 46
15-24 67 65 52 54 61 52 42
25-39 68 65 59 59 65 55 48
40-54 72 65 64 62 63 56 51
>=55 73 59 61 59 51 48 43
Izgltiba (vecums péc pabeigSanas)
Lidz 15 61 53 50 52 52 44 37
gadiem
16—19 gadi 71 61 60 59 56 49 45
20+ gadi 74 66 64 62 62 57 50
Joprojam 71 68 56 58 61 55 45
macas

NodarboSanas
PasSnodarbinat

65 63 59 58 58 54 51
as personas
Darbinieks 72 66 63 61 63 57 50
Manualais 64 56 56 53 55 48 43
stradnieks
Nedarbojas 72 61 59 58 55 48 43
Lauku apvidi 69 61 59 56 56 48 43
Mazalvideja 44 62 59 59 58 52 46
pilséta
Lielpilsata/ 74 64 62 61 61 56 48
pilséta
Produkta ietekmes uz vidi nozime |lémumu pienemsana par pirkumu
Kopa “Svarigi” 80 70 67 67 66 60 53
Kopa “Nav 47 42 40 36 39 31 27
svarigi
Redzéjis ES ekomark&jumu pirms
Ja 79 72 70 69 68 62 56
Né 64 55 52 51 51 45 40
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Baze: visi respondenti (n=26 635)
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3.4. ES ekomarkéjuma produktu iegade lielveikalos, bioveikalos un

Q5 Kur jus visbiezak pérkat produktus ar ES
ekomarkéjumu? (Atlautas vairakas atbildes) (%

no ES-27)
Lielveikalos 66% _
Bioveikalos
TieSsaiste
citadi
Nezinu

Baze: respondenti, kuri ir iegadajusies produktus ar ES
ekomarkéjumu (n=14 194)

tieSsaiste

Respondentiem, kuri ir iegadajusies produktus ar ES ekomark&jumu, tika jautats, kur vini visbiezak
iegadajas Sos produktus. Lidz Sim lielaka dala (66%) atbildéja, ka vini visbiezak pérk produktus ar
ES ekomarkéjumu lielveikalos. Aptuveni ceturta dala respondentu (24 %) atbild, ka vini bioveikalos

visbiezak pérk produktus ar ES ekomarkéjumu; tikpat daudz respondentu (24 %) atbild, ka
visbiezak tieSsaisté iegadajas produktus ar ES ekomarké&jumu.

Visas dalibvalstis aptuveni puse vai vairdk respondentu atbild, ka vini visbiezak pérk produktus ar
ES ekomarkéjumu lielveikalos (no 47 % Zviedrija lidz 80 % Francija). ES ekomarké&juma produktu
pirk§anas Tpatsvars bioveikalos visbiezak svarstas no 12 % Danija Iidz 39 % Bulgarija. TieSsaistes
veikalus min 5 % respondentu Portugalé un 37 % Polija.
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Q5 Kur jas visbiezak pérkat produktus ar ES ekomarkéjumu? (Atlautas vairakas atbildes) (% pa
valstim)

Lielveikalos Bioveikalos TieSsaisté citadi Nezinu

ES-27 66 24 24 4 11
BE 69 22 20 2 13
BG 56 39 21 6 12
Ccz 55 21 36 4 12
DK 67 12 18 3 18
DE 60 22 26 8 15
EE 64 19 15 3 17
IE 65 19 20 2 17
EL 67 29 20 1 9

ES 62 28 25 3 9

FR 80 24 19 3 7

HR 58 30 12 6 17
IT 64 28 27 3 10
CcYy 73 27 14 1 11
LV 62 16 20 3 16
LT 69 17 21 3 12
LU 71 31 13 3 14
HU 56 22 22 7 14
MT 67 20 13 3 21
NL 62 18 22 8 17
AT 65 26 25 6 12
PL 64 25 37 5 11
PT 70 30 5 2 14
RO 79 23 25 5 5

Sl 62 19 19 4 17
SK 56 22 24 6 15
Fl 67 13 14 3 21
SE 47 22 33 7 16

Baze: respondenti, kuri ir iegadajusies produktus ar ES ekomarkéjumu (n=14 194)
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Socialdemografiski apsverumi

Socialdemografiska analize liecina, ka virieSiem (26 %) ir nedaudz lielaka iespé&ja tieSsaisté
iegadaties produktus ar ES ekomark&jumu neka sievietém (23 %). Turklat respondenti vecuma no
25 Iidz 39 gadiem (35 %) kopuma visbiezak pérk produktus ar ES ekomarkéjumu tieSsaiste,
savukart respondenti vecuma no 55 gadiem (16 %) un vecaki to dara vismazak. Respondenti
vecuma no 25 Iidz 39 gadiem (31 %) kopa ar respondentiem vecuma no 15 lidz 24 gadiem (29 %)
biezak min arT bioveikalus (salidzinajuma ar 23 % respondentu vecuma no 40 Iidz 54 gadiem un
19 % respondentu vecuma no 55 gadiem). Ar vecumu lielveikalos visbiezak pérk produktus ar ES
ekomarkéjumu (no 58 % personam vecuma no 15 lidz 24 gadiem [idz 69 % personam vecuma no
55 gadiem).

Lielaka atSkirtba starp izglitibas grupam ir vérojama attieciba uz to, cik biezi lielveikalos tiek pirkti
produkti ar ES ekomarkéjumu. Lai gan 56 % respondentu, kuri ir pabeigusi 15 gadus vecu vai
jaunaku izglttibu, izvélas "lielveikalos", Sis skaitlis palielinas Iidz 69 % tiem, kuri ir pabeigusi 20
gadus vecu vai vecaku izglitibu.

Q5 Kur jas visbiezak pérkat produktus ar ES ekomarkéjumu? (% péc socialdemografiskajam
grupam)

Lielveikalos Bioveikalos TieSsaisté citadi Nezinu
ES-27 66 24 24 4 11
Viriesi 67 24 26 4 11
Sievietes 66 25 23 5 11
15-24 58 29 28 5 9
25-39 65 31 35 5 8
40-54 68 23 25 4 10
>=55 69 19 16 5 14
L1dz 15 gadiem 56 25 23 8 12
16—19 gadi 67 20 21 4 13
20+ gadi 69 27 27 5 10
Joprojam macas 64 29 25 3 7
E:rssr:)on‘;asrb'”atas 64 33 31 5 7
Darbinieks 66 29 29 5 9
Manualais stradnieks 57 23 28 5 10
Nedarbojas 69 18 18 4 13
Lauku apvidi 65 22 23 4 11
Maza/vidéja pilséta 67 24 24 4 11
Lielpilséta/pilséta 66 27 26 6 1"

Baze: visi respondenti (n=14 194)

To respondentu Tpatsvars, kuri izvélas “biologiskajos veikalos”, ir visaugstakais pasnodarbinato
vida (33 % salidzinajuma ar, pieméram, 18 % nestradajoso respondentu), savukart to respondentu
Tpatsvars, kuri min “lielveikalos”, ir viszemakais stradnieku vidid (57 % salidzinajuma ar 69 %
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nestradajoSo respondentu). Respondenti, kas nestrada, retak min ES ekomarkéjuma produktu
iegadi tieSsaisté (18 % salidzinajuma ar 28 %—31 % citas profesiju grupas).

Produktu ar ES ekomarkéjumu pirk8ana bioveikalos ir nedaudz biezaka arT to respondentu vidd,
kuri dzivo lielas pilsétas (27 %), neka to respondentu vidd, kuri dzivo vairak lauku apvidos (22-24
%).

3.5. lemesli nepirkt produktus ar ES ekomarkéjumu

Respondentiem, kuri nekad nav iegadajusies produktus ar ES ekomarkéjumu, tika jautats par sava
léemuma iemesliem. Vini varétu izvéléties no iepriek$ noteikta iemeslu saraksta un sniegt vairakas
atbildes.®

So respondentu visbiezak izvélétais iemesls ir “Es nemeklgju vidiskuma mark&umu produktiem,
kurus pérku” (izvélas 40 %). "Es nejutos noraizéjies par vides jautajumiem" ir izvéléjusies 14 %
respondentu. Kopuma 48 % respondentu izvélas vienu vai abus iepriek§ minétos iemeslus.

Tris no desmit respondentiem (30 %) atbild, ka neatrod produktus ar ES ekomarkéjumu vieta, kur
tie iepérkas; Péc tam 23 % respondentu ka iemeslu miné&ja to, ka produkti ar ES ekomark&jumu ir
parak dargi. Mazaks skaits respondentu ka iemeslu min to, ka produkti ar ES ekomarkéjumu nav
1sti videi draudzigi (9 %) vai nav labas kvalitates (5 %).

8. jautajums. Kapéc nepérkat produktus ar ES
ekomarkéjumu? (% no ES-27)

Es nemeklgju vidiskuma 40% _

markéjumu uz produktiem,

Es neatrodu prodthéiR RENEY

ekomarké&jumu vieta, kur iepérkos

Produkti ar ES ekomarkéjumu ir parak dargi
Nejutos noraiz€jies par vides jautajumiem

Produkti ar ES ekomark&jumu nav Tsti 9%, -
videi draudzigi

Produkti ar ES ekomarké&jumu 5% .
nav labas kvalitates

citadi

Nezinu

Baze: respondenti, kuri nekad nepérk produktus ar ES ekomarké&jumu (n=2
882)

6 Bazes lielums ir parak mazs (n<150), lai uzraditu rezultatus atseviSku valstu liment.
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Socialdemografiski apsverumi

Atbildot uz jautdjumu, kapéc vini nepérk produktus ar ES ekomarké&jumu, virieSi biezak neka
sievietes atbild uz jautajumu “Es nejutos nobaZijies par vides jautajumiem” (21 % salidzinajuma ar
8 %), “produkti ar ES ekomarkéjumu nav patiesi videi draudzigi” (13 % salidzingjuma ar 6 %) un
“‘produkti ar ES ekomarkéjumu nav labas kvalitates” (6 % salidzinajuma ar 3 %). Respondenti
vecuma no 15 lidz 24 gadiem (9 %) arT biezak neka respondenti, kas vecaki par 40 gadiem (3—4
%), min pédégjo, t. i., ka “produkti ar ES ekomark&jumu nav labas kvalitates”. Vél viena atSkiriba
starp vecuma grupam, pieméram, ir ta, ka respondenti vecuma no 15 Ilidz 24 gadiem biezak
norada, ka neatrod produktus ar ES ekomarkéjumu tur, kur vini iepérkas (36 % salidzinajuma ar 27
%—-30 % vecakas vecuma grupas).

Lielaka atSkiriba starp izglitibas grupam ir vérojama to respondentu Tpatsvaram, kuri atlasa
“produktus ar ES ekomarkéjumu nav patiesi videi draudzigi”, kas ir augstakais raditajs to
respondentu vida, kuri ir partraukusi izglttibu pirms 16 gadu vecuma (18 % salidzinajuma ar 8-9 %
respondentiem ar augstako izglitibu).

8. jautajums. Kapéc nepérkat produktus ar ES ekomarkéjumu? (% péc socialdemografiskajam
grupam)
Es neatrodu

Es nemeklgju roduktus ar Neiiitos Produkti ar
vidiskuma P Produkti ar ES e Produkti ar ES ES
= ES e noraizéjies par . _.
mark&jumu uz ekomarkaium ekomarkejumu vides ekomarkéjumu nav ekomarkéjum
produktiem, narke, ir parak dargi e 1sti videi draudzigi  u nav labas
_ u vieta, kur jautajumiem o=
kurus pérku L kvalitates
iepérkos

ES-27 40 30 23 14 9 5
VirieSi 42 28 21 21 13 6
Sievietes 38 32 25 8 6 3
15-24 40 36 24 14 10 9
25-39 41 28 24 16 12 6
40-54 34 27 23 16 8 4
>=55 43 30 23 11 8 3
Izgltiba (vecums péc pabeigSanas)
Lidz 15 gadiem 38 32 25 11 18 7
16—19 gadi 38 30 23 14 8 4
20+ gadi 41 30 24 15 9 4
Joprojam macas 45 37 26 11 6 6
Pasnodarbinatas 42 23 21 25 15 12
personas
Darbinieks 38 27 24 15 11 6
Manualais 45 29 27 21 15 8
stradnieks
Nedarbojas 40 33 23 10 6 2
Lauku apvidi 42 28 25 12 10 5
Maza/videja 39 29 24 16 9 5
pilséta
Lielpilséta/pilséta 39 32 21 13 9 4

Baze: visi respondenti (n=2 882)
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Pasnodarbinatie respondenti (25 %) un stradnieki (21 %) biezak neka darba néméji (15 %) un tie,
kas nestrada (10 %), neiegadajas produktus ar ES ekomarkéjumu, jo nejutas nobazijuSies par
vides jautadjumiem; lidzigs modelis ir vérojams attieciba uz “Es nemekléju vides mark&jumu
produktiem, kurus pérku” un “produkti ar ES ekomarkéjumu nav patiesi videi draudzigi”. Ari
manualie darbinieki nedaudz biezak norada, ka produkti ar ES ekomark&jumu ir parak dargi (27 %
salidzinajuma ar, pieméram, 21 % pasnodarbindto respondentu). Tie, kas nestrada, biezak
apgalvo, ka neatrod produktus ar ES ekomarké&jumu tur, kur vini iepérkas (33 % salidzinajuma ar,
pieméram, 23 % pasnodarbinato respondentu).
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4. iedala. Vidiskuma markejumi un norades
Vidgji visa ES kopuma aptuveni astoni no desmit respondentiem piekrit, ka uznémumi biezi sniedz
maldinoSas vidiskuma norades, liekot klientiem uzskatit, ka vinu produkts vai pakalpojums ir videi
draudzigs (30 % “pilniba piekrit” un 48 % “daléji piekrit”). Taja pasa laika gandriz devini no desmit
respondentiem piekrit, ka, lai vidiskuma markéjums butu ticams, tas ir japarbauda neatkarigai
organizacijai (56 % "pilniba piekrit" un 31 % "drizak piekrit").

jautajums. Cik liela méra piekritat vai nepiekritat Sadiem apgalvojumiem? (% no ES-

2l)piInTgi piekritu Drizak piekritu Drizak nepiekritu Neparprotami nepiekrittNezinu
Lai vidiskuma marké&jums batu
ticams, tas ir javerificé neatkarigai

organizacijai.
Uznémumi bieZi sniedz maldinosas
vidiskuma norades, liekot klientiem 30 48 100 2 10
domat, ka vinu produkts vai

pakalpojums ir videi draudzigs

Baze: visi respondenti (n=26 635)

Visas dalibvalstis vismaz divas treSdalas respondentu "pilnibd" vai "drizak piekrit", ka uznémumi
biezi sniedz maldinoSas vidiskuma norades, liekot klientiem uzskatit, ka vinu produkts vai
pakalpojums ir videi draudzigs. Vieno$anas limenis svarstas no 68 % Cehija lidz aptuveni 89 %

Portugalée un 90 % Horvatija.

jautajums. Cik liela méra piekritat vai nepiekritat Sadiem apgalvojumiem? (% pa

valstim)
Uznemumi biezi sniedz maldinoSas vidiskuma norades, liekot klientiem

domat, ka vinu produkts vai pakalpojums ir videi draudzigs

—pilnigi piekritu Drizak piekritu Drizak nepiekritu Neparprotami nepiekritu Nezinu

3 6 6 5 6 7 6 9 8 6 11 8 9 10 9 10 10 10 13 13 12 12 12 15 11 10 18 17

T2 2 1 2 2 2 3
1 1 2 3 2 2 2 2 1 1 1 > 1 3 L 2 3

6
4 6 7 7 8 9 - -
5 7 7 7 % 8 10 10 10 10 12 30 15 19 11 11 5o 15 16
- 9 12
50 44 50 51 46 41 50
4345 47 43 47 48 50 52 54 53 48 55 50 50
49 49 49
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Baze: visi respondenti (n=26 635)
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Kopéja dala, kas piekrit, ka neatkarigai organizacijai ir japarbauda vidiskuma markéjums, lai tas
bdtu ticams, ir visaugstaka Rumanija (93 %), Luksemburga un Portugalé (abas 92 %), Horvatija,
Bulgarija, Kipra un Malta (visas 91 %).” Zemakais, bet joprojam loti augstais vieno$anas [imenis ir
Danija (81 %). Turklat lielakaja dala dalibvalstu lielaka dala respondentu "pilniba piekrit", ka, lai
vides markéjums batu ticams, tas ir japarbauda neatkarigai organizacijai (pieméram, 73 % Kipra,
69 % Malta un 68 % Portugalé).

jautajums. Cik liela méra piekritat vai nepiekritat Sadiem apgalvojumiem? (% pa

‘Lalsw&‘l)skuma markéjums butu ticams, tas ir javerificé neatkarigai i
organizacijai. 7

—vpilnigi piekritu Drizak piekritu Drizak nepiekritu Neparprotami nepiekritu Nezinu

3 3 4 3 6 4 4 4 3 4 7 6 5 6 5 5 5 5 6 6 7 6 8 5 7 6 10 9

1 1 1 1 1 2 0 2 2 2 1 2 3 2 2 2 2 2 3 3 2 2 > 3 3 2

2 3
4
4 3 5 2 3 5 4 6 5 4 5 5 5 6 6 7 6 5 6 6 7 5 7 & s -
29 27 24
28 22 18 24 27 22 28 39 40 43 28 30 32 27 31 27 29 30 29 36 30 32 34 44
31

65 65 O8 o4

I I I I i 1
RO LU PT HR MT CY BG EL PL HU FR  BE SI ES-27 IE DE SE FI DK

Baze: visi respondenti (n=26 635)

Socialdemografiski apsvérumi

Kopéja dala, kas piekrit, ka, lai vidiskuma marké&jums batu ticams, neatkarigai organizacijai tas ir
japarbauda, pieaug lildz ar vecumu — no 78 % respondentiem vecuma no 15 lidz 24 gadiem lidz
91 % respondentiem vecuma no 55 gadiem. PiekriSana Sim apgalvojumam ir lielaka arT to
respondentu vidd, kuri ir pabeigusi 16 gadus vecu vai vecaku izglitibu (89 %—90 %), salidzinot ar
respondentiem, kuri ir pametusi skolu 15 gadu vecuma vai jaunaki (76 %). Mazak izglitoti
respondenti arT retak "stingri" vai "drizak piekrit", ka uznémumi biezi sniedz maldinoSas vidiskuma
norades, liekot klientiem uzskatit, ka vinu produkts vai pakalpojums ir videi draudzigs (attiecigi 74
% pret 78 %—80 %).

Respondenti, kuri nestrada (89 %), un darbinieki (87 %) biezak neka pasSnodarbinatie respondenti
(83 %) un fiziska darba stradnieki (80 %) piekrit "pilniba" vai "nedaudz piekrit", ka, lai vides
markéjums batu ticams, tas ir japarbauda neatkarigai organizacijai. Turklat darbinieki (76 %) lielaka
méra neka respondenti citas profesiju grupas (71 %—74 %) piekrit apgalvojumam “Es ticu, ka
produktiem ar ES ekomark&jumu patieSam ir mazaka ietekme uz vidi neka [idzigiem produktiem
tirgd”.

Respondenti, kas dzivo lielas pilsétas (89 %), biezak neka respondenti, kas dzivo vairak lauku
apvidos (85—-86 %), piekrit, ka, lai vidiskuma mark&jums butu ticams, tas ir japarbauda neatkarigai
organizacijai.

7 NoapaloSanas dé| atseviSku atbilzu opciju procentuélas dalas, kas paraditas diagrammas, ne vienmeér
precizi sakrit ar teksta minétajam kopsummam.
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Respondenti, kuri uzskata, ka produkta ietekme uz vidi ir svarigs aspekts, pérkot produktu,
visticamak, piekrit abiem apgalvojumiem. Visbeidzot, respondenti, kuri iepriek$ ir redz&jusi ES
ekomarkéjumu, biezak piekrit apgalvojumiem “lai vides markéjums batu ticams, tas ir japarbauda
neatkarigai organizacijai” (90 % pret 84 %) un “Es ticu, ka produktiem ar ES ekomark&jumu
patieSam ir mazaka ietekme uz vidi neka Iidzigiem produktiem tirgid” (84 % pret 67 %).

jautajums. Cik liela méra piekritat vai nepiekritat Sadiem apgalvojumiem? (% Kopa “Piekritu
sadalijuma pa socialdemografijam”)
Uznémumi bieZi sniedz maldinoSas vidiskuma

norades, liekot klientiem domat, ka vinu
produkts vai pakalpojums ir videi draudzigs

Lai vidiskuma marké&jums batu ticams, tas ir
javerificé neatkarigai organizacijai.

ES-27 78 87
VirieSi 79 87
Sievietes 77 87
15-24 75 78
25-39 77 83
40-54 78 87
>=55 79 91
Izglitiba (vecums péc pabeigSanas)

Lidz 15 gadiem 74 76
16-19 gadi 78 89
20+ gadi 80 90
Joprojam macas 76 82
E:rssr:)%c;a;rbmatas 79 83
Darbinieks 79 87
Manualais stradnieks 76 80
Nedarbojas 77 89
Lauku apvidi 78 85
Maza/vid€ja pilséta 77 86
Lielpilséta/pilséta 79 89
Produkta ietekmes uz vidi nozime Iemumu pienemsana par pirkumu

Kopa “Svarigi” 79 90
Kopa “Nav svarigi” 76 80

Baze: visi respondenti (n=26 635)
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Tehniskas specifikacijas

No 2023. gada 5. Iidz 13. septembrim Ipsos European Public Affairs péc Eiropas Komisijas Vides
generaldirektorata pieprasijuma veica Eirobarometra zibensaptauju Nr. 535. Ta ir visparéja
sabiedribas aptauja, ko koordiné Komunikacijas generaldirektorata Mediju uzraudzibas un
Eirobarometra nodala. Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 aptver ES pilsonus, kas dzivo kada no
27 dalibvalstim un ir vismaz 15 gadus veci.

Visas intervijas tika veiktas datorizéta timekla intervija (CAWI), izmantojot Ipsos tieSsaistes panelus
un to partneru tiklu. Respondenti tika atlasiti no tieSsaistes piekluves paneldiskusijam, ieprieks
darba pienemtu personu grupam, kuras ir piekrituSas piedalities pétnieciba. Paraugu nems$anas
kvota tika noteikta, pamatojoties uz vecumu (15-24 gadus veci, 18-24 gadus veci, 25-34 gadus
veci, 25-44 gadus veci, 45-54 gadus veci, 55-64 gadus veci un 65+ gadus veci), dzimumu un
geografisko regionu (NUTS1, NUTS2 vai NUTS 3 atkariba no valsts lieluma un NUTS regionu
skaita).

Klidas robeza

Uz apsekojuma rezultatiem attiecas paraugu nemsanas pielaides. “Kladu robeza” izsaka skaitlos
neskaidribu par apsekojuma rezultatu (vai ta ticamibu). Parasti, jo vairak interviju (izlases lielums),
jo mazaka ir kludas robeza. 500 parauga klidu robeza neparsniegs 4,4 procentpunktus, un 1000
parauga kladu robeza neparsniegs 3,1 procentpunktu.

Statistiskas robezas, kas saistitas ar paraugu nemsanas pielaidém
(ar 95 % ticamibas Iimeni)

dazadi izlases lielumi ir rindas dazadi noveérotie rezultati ir kolonnas
5,00 % 10,00 % 25,00 % 50,00 % 75,00 % 90,00 % 95,00 %

n=50 16,0 18,3 +12,0 13,9 +12,0 18,3 16,0
n=100 +4.3 5,9 18,5 +9,8 18,5 15,9 +43
n=200 +3,0 4,2 16,0 +6,9 16,0 4,2 +3,0
n=500 1,9 +2,6 +3,8 4.4 +3,8 +2,6 +1,9
n=1000 =14 +1,9 12,7 + 3,1 12,7 +1,9 +1,4
n=1500 +1,1 +15 +2,2 12,5 272 +1,5 +1,1
n=2000 +1,0 +1,3 1,9 +22 +1,9 +1,3 +1,0
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ES-27
BE
BG
Cz
DK
DE
EE

EL
ES
FR
HR

cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
SI
SK
FI
SE

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

Interviju
skaits

26635

1037
1017
1010
1096
1049
1045
1044
1078
1001
1034
1018
1049
513

1022
1066
518

1017
547

1034
1078
1052
1037
1051
1023
1077
1070
1052

Lauka darba datumi

5.9.2023-13.9.2023
5.9.2023-11.9.2023
5.9.2023-11.9.2023
5.9.2023-12.9.2023
5.9.2023-12.9.2023
5.9.2023-12.9.2023
5.9.2023-13.9.2023
5.9.2023-13.9.2023
5.9.2023-13.9.2023
5.9.2023-11.9.2023
5.9.2023-11.9.2023
5.9.2023-12.9.2023
5.9.2023-11.9.2023
5.9.2023-12.9.2023
5.9.2023-13.9.2023
5.9.2023-12.9.2023
5.9.2023-12.9.2023
5.9.2023-12.9.2023
5.9.2023-13.9.2023
5.9.2023-12.9.2023
5.9.2023-12.9.2023
5.9.2023-12.9.2023
5.9.2023-12.9.2023
5.9.2023-12.9.2023
5.9.2023-12.9.2023
5.9.2023-12.9.2023
5.9.2023-12.9.2023
5.9.2023-11.9.2023
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ledzivotaju

skaits 15+

(absolttais
skaits)

379815189
9685972
5845872
8823299
4927589
71630189
1113997
4063488
9030796
40804956
55994788
3310094
51540338
759421
1575765
2388299
542724
8278842
450987
14878211
7687340
31840803
9027159
15953432
1789242
4561916
4696447
8613223

ledzivotaju
skaits 15+
(% no ES27
iedzivotaju
skaita)
100,00 %
2,55 %
1,54 %
2,32 %
1,30 %
18,86 %
0,29 %
1,07 %
2,38 %
10,74 %
14,74 %
0,87 %
13,57 %
0,20 %
0,41 %
0,63 %
0,14 %
2,18 %
0,12 %
3,92 %
2,02 %
8,38 %
2,38 %
4,20 %
0,47 %
1,20 %
1,24 %
2,27 %
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Anketa
UZSKATIT VISU

DX1 Cik svarigi ir turpmak minétie aspekti, pienemot lemumu par to, kadus
produktus (preces vai pakalpojumus) iegadaties?

(VIENS ATBILDIGS PAR LINIJU - RANDOMISE 1-4)
DX1_1 Produkta ietekme uz vidi
DX1_2 Produkta cena

DX1_3 Produkta kvalitate
DX1_4 Produkta zimols

RESPONSE SCALE

Loti svarigi 1 R ather svarigi 2 Rathe r no t svarigi 3 Nav svarigi 4 Nezinu 998

UZSKATIT VISU
DX2 Cik liela méra piekritat vai nepiekritat Sadiem apgalvojumiem?

(VIENS ATBILDIGS PAR LINIJU - RANDOMISE 1-4)

DX2_1 Tadu produktu iegade, kuriem ir mazaka ietekme uz vidi, ietekmé vidi
D X2_2 Man ir boug ht produkti tieSi tapéc, ka to ietekme uz vidi ir mazaka
RESPONSE SCALE

Neparprotami piekritu 1 Neparprotami piekritu 2 Neparprotami nepiekritu 3 Neparprotami nepiekritu 4
Nezinu 998

UZSKATIT VISU

Q1 Ludzu, rupigi apskatiet zemak redzamo logotipu. Vai esat redzéjusi So logotipu
ieprieks?
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cu NS

Ecolabe

www.ecolabel.eu

(viens atbildetajs)
Ja 1 Né2 Don't kno w 998
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UZSKATIT VISU

Q2 Paraditais logotips ir ES ekomarkéjuma logotips. Kurs no Siem apgalvojumiem par
ES ekomarkéjumu, jusuprat, ir patiess vai nepatiess?

(VIENAATBILDIBA UZ LINIJU — RANDOMISE 1-5)

Q2_1 ES ekomarké&jumu pieskir produktiem ar mazaku ietekmi uz vidi neka idzigiem tirgl pieejamiem
produktiem

Q2_2 ES ekomarkejums ir neatkarigi parbaudits markéjums, ko uznémumi var izvéléties izvietot uz
saviem produktiem, lai paraditu, ka tie ir videi draudzigi

Q2_3 ES ekomarké&jumu pieskir biologiskai partikai un dzérieniem
Q2_4 ES ekomarkéjums ir Eiropas Savienibas vides izcilibas mark&jums
Q2_5 Lai sanemtu ES ekomarkéjumu, produktiem jaatbilst stingriem vides kritérijiem

RESPONSE SCALE
True 1 False 2 Nezinu 998

RADIT VISU

TirgQ ir daudz produktu ar vidiskuma marké&jumu, kas nozimé mark&jumus, kuri saistiti ar produkta
vidiskajiem raksturlielumiem.

ES ekomarkejums ir oficialais brivpratigais Eiropas Savienibas vides izcilibas markéjums, ko
pieskir precém un pakalpojumiem ar pieraditu mazaku ietekmi uz vidi salidzindjuma ar
lTdzigiem tirgd pieejamiem produktiem. Tas darbojas arT ka augstas kvalitates garantija.
Lai sanemtu ES ekomarkéjumu, produktiem ir jaatbilst stingriem vides un kvalitates
kritérijiem. Atbilstibu kritérijiem parbauda neatkariga tresa persona.

UZSKATIT VISU

Q3 Cik biezi jus...

(VIENS ATBILDIGS PAR LINIJU)

Q3_1 legadaties produktus ar vides markéjumu
Q3_2 legadaties produktus ar ES ekomarkéjumu

RESPONSE SCALE

Biezi1 S ome reizes 2 Ra palauties 3 N ev er 4 Don'tkno w 998
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UZSKATIT VISU

Q4a Kuru no turpmak minétajiem produktiem esat iegadajies pédéjo 12 ménesu laika? Atlasit visus atbilstosos

variantus

(Atlauti vairaki pieprasijumi—1.—10. RANDOMISE)

—

MazgaSanas MidzekliffiriSanas lidzekli 1 Papira izstradajumi (pieméram, salveSpapirs, salveSpapirs,
koppapirs u. c.) 2 T ekstiles, apgérbs/apavi 3 F lo vai co veringsfties 4 Kosmétika/a ni mal kopSanas
lidzekli 5 Absorbégjosi higieénas izstradajumi (autinbiksites/sieviesu reklamas/tamponi) 6 Krasas/lakas 7
Mebeles/gultas matraCi 8 Augsnes substrati/augsnes ielabotaji 9 Tdaristu izmitinaSanas
pakalpojumi (viesnicas/kempingi) 10 Neviens no Siem 11 Nezinu 998

ASK IF Q4a ne 11 vai 998

Q4b Vai no turpmak minétajiem produktiem, kas iegadati pedéjo 12 ménesu laika,
jus iegadajaties produktus ar ES ekomarkéjumu? Atlasiet visus atbilstoSos
variantus.

(Atlauti vairaki pieprasijumi — PUNKTI, KAS RADITI TIESA PASUTIJUMA, KA MINETI 4.a)

— —v

Mazgasanas MidzeklifiriSanas lidzekli 1 Papira izstradajumi (pieméram, salveSpapirs, salveSpapirs,
koppapirs u. c.) 2 T ekstiles, apgérbs/apavi 3 F lo vai co verings/tles 4 Kosmétika/a ni mal kop$anas
lidzekli 5 AbsorbéjoSi higienas izstradajumi (autinbiksites/sievieSu reklamas/tamponi) 6 Krasas/lakas 7
Mebeles/gultas matraCi 8 Augsnes substrati/augsnes ielabotaji 9 Tdaristu izmitina8anas
pakalpojumi (viesnicas/kempingi) 10 Neviens no Siem 11 Nezinu 998

ASKIFQ3_2-=1,2,3
Q5 Kur jus visbiezak pérkat produktus ar ES ekomarkéjumu?

[Daudzveidigas atbildes]

Lielveikalos 1 Bioveikalos 2 TieSsaisté 3 Citi 4 Nezinu 998
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UZSKATIT VISU

Vai veélaties atrast vairak produktu ar ES ekomarkéjumu kada no $im kategorijam?
(VIENS ATBILDIGS PAR LINIJU - RANDOMISE 1-7)

Q6 _1 Tekstilizstradajumi, apgérbi/apavi

Q6_2 Gridas segumi/flizes

Q6_3 Kosmeétika/dzivnieku kopSanas lidzekli

Q6_4 Absorbégjosi higiénas lidzekli (autini/sievieSu spilventini/tamponi)
Q6_5 Krasas/lakas

Q6_6 Mébeles/gultas matraci

Q6_7 Taristu izmitinaSanas pakalpojumi (viesnicas/kempingi)
RESPONSE SCALE

Ja1

Nr. 2 Nepieméro (nepérku Sos produktus/pakalpojumus) 9 97 Nezinu 998

UZSKATIT VISU

jautajums. Cik liela méra piekritat vai nepiekritat Sadiem apgalvojumiem?
(ONE ANSWER PER LINE - RANDOMISE 1-3)

Q7_1 Es ticu, ka produktiem ar ES ekomarkéjumu patiesam ir mazaka ietekme uz vidi neka lidzigiem produktiem
tirgu

Q7_2 Uznémumi biezi sniedz maldinoSas vidiskuma norades, liekot klientiem uzskatit, ka vinu produkts vai
pakalpojums ir videi draudzigs

Q7_3 Lai vidiskuma marké&jums butu ticams, tas ir javerificé neatkarigai organizacijai

RESPONSE SCALE

Str ongly agree 1 So mewh at agree 2 Somew hat dis agree 3 Strong ly disagree 4 Don’t know 998

ASKIFQ3_2=4
8. jautajums. Kapéc nepérkat produktus ar ES ekomarkéjumu?

(Daudzas atbildes - RANDOMISE 1-6 BET KEEP PUNKTI 4-6 KOPA)

Es nemekléju vides mark&jumu produktiem, kurus pérku 1 Es nejitos nobazijies par vides problemam 2
Es neatrodu pr produktus ar ES ekomarkéjumu, kur es iepérkos 3 Produkti ar ES ekolabu | nav patiesi
videi draudzigi 4 Produkti ar ES ekomarkéjumu ir parak dargi 5 Produkti ar ES ekomark&jumu nav

56



Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

labas kvalitates 6 Citi 7 Nezinu 998
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Datu pielikums
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DX1_1 Cik svarigi, pienemot Iémumu par to, kddus produktus (preces vai
pakalpojumus) iegadaties, ir $adi aspekti? Produkta ietekme uz vidi

Loti svarigi Dﬁz? k Driza k_ nav Nepavisqrr_\ Nezinu
’ svarigi svarigi nav svarigi
ES-27 23 50 19 6 2
BE 13 50 26 9 3
BG 18 53 25 2 1
Ccz 15 47 28 8 3
DK 13 45 29 11 3
DE 20 50 20 8 2
EE 6 47 36 8 3
IE 24 46 20 8 2
EL 34 41 18 6 1
ES 30 46 19 5 1
FR 21 51 18 8 3
HR 16 54 22 4 4
IT 33 51 13 3 1
CY 30 47 18 4 1
LV 9 45 35 9 2
LT 15 50 25 7 2
LU 18 53 23 5 1
HU 16 53 25 4 2
MT 28 50 17 4 1
NL 13 48 25 11 3
AT 22 50 20 6 2
PL 23 52 17 6 3
PT 32 53 13 2 0
RO 37 47 13 3 1
Sl 20 55 20 4 1
SK 13 46 29 10 3
Fl 11 49 31 8 2
SE 16 47 27 8 2

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023

(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti
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DX1_2 Cik svarigi, pienemot Iémumu par to, kddus produktus (preces vai
pakalpojumus) iegadaties, ir Sadi aspekti? Produkta cena

Loti svarigi Dﬁz? k DrTzék_n_a v Nepavisa_m Nezinu
’ svarigi svarigi nav svarigi
ES-27 55 40 5 1 0
BE 50 44 5 1 0
BG 48 45 7 0 0
Cz 55 40 4 1 0
DK 44 48 7 1 0
DE 45 46 7 1 0
EE 41 52 5 1 0
IE 58 37 4 1 0
EL 76 20 4 1 0
ES 66 30 4 0 0
FR 54 40 4 1 0
HR 50 46 3 0 0
IT 52 42 5 1 0
CY 67 29 3 1 0
LV 51 44 4 1 0
LT 56 40 4 0 0
LU 36 49 13 2 0
HU 57 38 4 1 0
MT 57 39 3 1 0
NL 49 46 4 1 0
AT 53 41 6 1 0
PL 63 34 2 1 0
PT 66 33 1 1 0
RO 68 29 2 0 0
Sl 49 45 5 1 0
SK 58 38 4 1 0
Fl 44 49 6 1 0
SE 43 49 6 2 0

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023

(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti
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DX1_3 Cik svarigi, pienemot Iémumu par to, kddus produktus (preces vai
pakalpojumus) iegadaties, ir $adi aspekti? Produkta kvalitate

Loti svarigi Dﬁz? k DrTzék_n_a v Nepavisa_m Nezinu
’ svarigi svarigi nav svarigi
ES-27 64 33 3 1 0
BE 58 38 4 0
BG 68 30 1 0 0
Cz 59 38 3 1 0
DK 47 48 5 0 0
DE 59 37 3 1 0
EE 44 52 3 1 0
IE 68 28 2 1 0
EL 75 23 1 1 0
ES 78 20 2 1 0
FR 56 40 3 1 0
HR 48 49 2 1 0
IT 70 28 2 0 0
CY 79 19 1 1 0
LV 57 39 3 1 0
LT 61 36 2 1 0
LU 66 32 3 0 0
HU 51 45 3 0 1
MT 75 24 1 0 0
NL 58 39 2 1 0
AT 69 28 3 1 0
PL 70 28 2 1 0
PT 68 30 1 1 0
RO 82 16 2 1 0
Sl 57 39 3 0 0
SK 60 35 3 1 0
Fl 49 46 3 1 0
SE 50 44 5 1 0

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023

(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti
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DX1_4 Cik svarigi, pienemot Iémumu par to, kddus produktus (preces vai
pakalpojumus) iegadaties, ir Sadi aspekti? Produkta zimols

Loti svarigi Dﬁz? k Driza k_ nav Nepavisa_m Nezinu
’ svarigi svarigi nav svarigi
ES-27 16 46 30 8 0
BE 8 43 35 12 1
BG 17 47 33 3 0
Ccz 13 42 35 10 0
DK 6 36 38 17 3
DE 12 36 39 13 0
EE 5 34 49 11 1
IE 16 39 33 11 1
EL 20 41 30 9 0
ES 19 54 24 3 0
FR 13 48 29 10 0
HR 10 42 40 8 1
IT 23 50 23 3 0
CY 18 45 29 8 0
LV 5 38 47 10 1
LT 10 42 38 9 1
LU 7 43 37 12 0
HU 7 38 43 12 1
MT 18 43 28 11 0
NL 9 44 32 14 1
AT 11 36 40 12 1
PL 22 55 19 4 1
PT 15 47 34 4 0
RO 27 56 13 5 0
Sl 11 43 37 9 0
SK 11 39 41 9 0
Fl 6 34 46 15 0
SE 11 44 34 10 1

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023

(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti
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DX2_1 Cik liela meéra piekritat vai nepiekritat $adiem apgalvojumiem? Tadu
produktu iegade, kuriem ir mazaka ietekme uz vidi, ietekmé vidi

piInTgi II_)rTz?k Dr_Tzélf N_epér_prot_a Nezinu
piekritu piekrTtu nepiekritu  mi nepiekritu

ES-27 33 48 11 4 3
BE 27 50 13 5

BG 35 50 8 4 4
Cz 23 58 10 4 5
DK 26 48 14 5 7
DE 29 48 15 5 3
EE 22 56 13 4 6
IE 34 46 10 5 4
EL 47 40 8 3 2
ES 39 47 9 3 3
FR 22 53 14 6 5
HR 40 45 9 4 2
IT 38 50 9 2 1
CY 57 32 7 2 3
LV 23 52 14 4 7
LT 37 45 11 4 4
LU 27 48 15 5 5
HU 28 53 12 3 3
MT 47 43 6 2 3
NL 40 44 9 4 3
AT 30 47 14 5 4
PL 36 47 9 3 5
PT 56 36 5 1 2
RO 53 36 6 3 2
Sl 23 49 18 6 4
SK 28 54 10 4 4
Fl 27 51 12 5 5
SE 34 47 12 4 3

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023

(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti

63



Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

DX2_2 Cik liela méra piekritat vai nepiekritat S$adiem apgalvojumiem? Esmu
iegadajies produktus tiesi tapéc, ka tiem ir mazaka ietekme uz vidi

piInTgi II_)rTz?k Dr_Tzélf N_epér_prot_a Nezinu
piekritu piekrTtu nepiekritu  mi nepiekritu
ES-27 18 42 24 12 4
BE 12 37 29 18 4
BG 19 50 18 8 5
Ccz 11 46 29 11 4
DK 8 27 27 29 8
DE 16 38 26 16 5
EE 6 36 36 15 7
IE 19 41 22 14 3
EL 24 47 17 8 4
ES 20 45 21 10 4
FR 15 36 28 18 3
HR 16 45 24 11 3
IT 24 50 19 5 2
CY 26 46 14 9 6
LV 8 38 32 16 7
LT 14 44 21 12 8
LU 17 38 30 12 4
HU 11 39 34 13 3
MT 25 40 23 9 5
NL 16 36 26 16 6
AT 16 39 29 14 2
PL 17 40 25 9 9
PT 20 49 19 9 3
RO 27 51 11 7 5
Sl 12 44 27 15 2
SK 10 41 32 10 7
Fl 11 41 29 14 6
SE 16 46 20 11 6

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023

(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti
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Q1 Lddzu, ripigi apskatiet zemak redzamo logotipu. Vai esat redz€jusi So logotipu ieprieks?

Ja Né Nezinu
ES-27 38 48 14
BE 48 38 13
BG 30 52 18
Cz 23 57 20
DK 49 38 13
DE 29 56 14
EE 49 34 18
IE 20 70 10
EL 39 51 10
ES 34 55 11
FR 61 30 9
HR 29 51 21
IT 49 39 13
CYy 34 52 14
LV 33 48 18
LT 45 35 21
LU 47 37 16
HU 21 64 15
MT 35 51 14
NL 30 56 14
AT 27 56 18
PL 34 48 18
PT 24 64 12
RO 30 48 22
Sl 37 47 16
SK 23 58 19
Fl 30 47 23
SE 33 52 15

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarkéjums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023
(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

Q2_1 Paradttais logotips ir ES ekomark&juma logotips. Kur§ no Siem apgalvojumiem par ES
ekomarkéjumu, jasuprat, ir patiess vai nepatiess? ES ekomarkéjumu pieskir produktiem ar
mazaku ietekmi uz vidi neka ltdzigiem produktiem tirgl (pareizi)

Patiess Viltus Nezinu
ES-27 60 8 32
BE 60 7 33
BG 61 7 32
Ccz 56 7 38
DK 62 8 30
DE 47 12 42
EE 54 7 39
IE 55 7 38
EL 64 5 31
ES 63 7 30
FR 71 6 24
HR 72 5 23
IT 67 7 26
CYy 60 10 29
LV 54 7 40
LT 70 6 24
LU 65 7 28
HU 61 6 33
MT 66 10 25
NL 51 8 41
AT 53 10 37
PL 59 8 33
PT 62 6 33
RO 68 10 22
S 68 7 25
SK 55 8 37
Fl 60 7 33
SE 56 10 34

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarkéjums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023
(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

Q2_2 Paradttais logotips ir ES ekomark&juma logotips. Kur§ no Siem apgalvojumiem par ES
ekomarkéjumu, jasuprat, ir patiess vai nepatiess? ES ekomarkéjums ir neatkarigi parbaudits
markéjums, ko uznémumi var izvéléties izvietot uz saviem produktiem, lai paraditu, ka tie ir
videi draudzigi (pareizi)

Patiess Viltus Nezinu
ES-27 50 11 39
BE 49 9 42
BG 57 4 39
Ccz 47 9 44
DK 43 20 37
DE 40 13 47
EE 40 16 44
IE 49 8 44
EL 52 9 39
ES 54 7 39
FR 53 11 36
HR 53 13 35
IT 55 11 34
CYy 51 10 40
LV 45 8 47
LT 39 19 42
LU 49 11 40
HU 38 21 42
MT 57 11 32
NL 43 10 48
AT 48 13 39
PL 53 10 37
PT 52 10 38
RO 63 8 29
SI 59 10 32
SK 47 10 42
Fl 57 5 37
SE 43 15 42

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023
(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

Q2_3 Paradttais logotips ir ES ekomark&juma logotips. Kur§ no Siem apgalvojumiem par ES
ekomarké&jumu, jlsuprat, ir patiess vai nepatiess? ES ekomarké&jumu pieskir biologiskajiem
partikas produktiem un dzérieniem (nepareizi)

Patiess Viltus Nezinu
ES-27 41 15 44
BE 37 15 48
BG 48 8 45
Ccz 39 10 52
DK 42 19 39
DE 33 18 49
EE 39 11 51
IE 37 11 53
EL 47 11 43
ES 41 13 47
FR 40 19 42
HR 46 10 44
IT 39 20 42
CcYy 45 11 45
LV 43 10 47
LT 64 6 30
LU 40 16 44
HU 31 16 52
MT 34 18 48
NL 30 15 54
AT 42 13 45
PL 60 7 34
PT 40 10 50
RO 67 8 25
Sl 54 10 36
SK 36 9 55
Fl 36 9 55
SE 48 9 44

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarkéjums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023
(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

Q2_4 Paradttais logotips ir ES ekomark&juma logotips. Kur§ no Siem apgalvojumiem par
ES ekomarkéjumu, jusuprat, ir patiess vai nepatiess? ES ekomarkéjums ir Eiropas
Savienibas vides izcilibas markéjums (pareizs)

Patiess Viltus Nezinu
ES-27 56 7 36
BE 49 10 41
BG 68 3 29
Ccz 39 12 49
DK 69 6 25
DE 55 7 39
EE 48 4 48
IE 54 4 42
EL 55 6 39
ES 64 5 31
FR 54 11 36
HR 71 3 26
IT 57 8 35
CcYy 54 6 39
LV 46 8 46
LT 59 6 36
LU 53 9 38
HU 57 7 36
MT 66 4 31
NL 37 11 52
AT 60 5 35
PL 57 6 37
PT 65 3 32
RO 62 9 29
Sl 64 6 30
SK 51 9 41
Fl 59 5 36
SE 56 6 38

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarkéjums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023

(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

Q2_5 Paradttais logotips ir ES ekomark&juma logotips. Kur§ no Siem apgalvojumiem par ES
ekomarkéjumu, jasuprat, ir patiess vai nepatiess? Lai sanemtu ES ekomark&jumu, produktiem ir
jaatbilst stingriem vides kritérijiem (pareizi)

Patiess Viltus Nezinu
ES-27 69 5 27
BE 67 5 28
BG 71 3 26
Ccz 63 5 32
DK 67 6 27
DE 61 5 34
EE 63 4 34
IE 61 5 34
EL 74 3 23
ES 70 5 25
FR 73 6 21
HR 79 2 19
IT 73 6 22
CcYy 79 2 19
LV 62 5 33
LT 71 4 25
LU 69 6 26
HU 66 5 29
MT 77 2 21
NL 53 7 40
AT 67 4 28
PL 70 4 26
PT 74 2 25
RO 85 2 13
Sl 72 5 24
SK 64 5 31
Fl 64 5 31
SE 64 6 31

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarkéjums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023
(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

Q3_1 Cik biezi jus... Pérciet produktus ar vides mark&jumu

Biezi vien Dazreiz Reti Nekad Nezinu
ES-27 16 47 22 5 10
BE 8 42 26 8 15
BG 15 50 22 4 10
Ccz 8 50 25 8 9
DK 19 46 19 5 12
DE 14 46 24 6 11
EE 8 46 28 5 13
IE 17 50 17 6 10
EL 21 48 21 5 6
ES 14 46 23 6 11
FR 15 46 23 7 9
HR 16 55 20 4 6
IT 28 51 15 3 3
CcYy 23 49 16 4 8
Lv 8 43 25 5 20
LT 11 47 25 5 11
LU 21 41 20 5 14
HU 11 34 31 6 18
MT 15 47 19 4 15
NL 12 48 19 7 14
AT 14 47 22 3 14
PL 13 43 24 4 16
PT 17 55 16 2 10
RO 26 49 14 3 7
Sl 13 46 28 6 7
SK 8 37 30 8 17
Fl 20 57 16 2 6
SE 20 55 17 4 4

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023

(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

Q3_2 Cik biezi jus... Pérciet produktus ar ES ekomark&jumu

Biezi vien Dazreiz Reti Nekad Nezinu
ES-27 8 30 18 10 33
BE 6 35 21 10 28
BG 6 25 18 15 36
Ccz 3 19 15 20 44
DK 7 28 15 10 39
DE 6 27 22 8 37
EE 4 29 21 9 37
IE 6 23 14 15 42
EL 9 28 15 10 37
ES 7 28 16 13 37
FR 9 37 22 11 22
HR 5 31 20 9 35
IT 14 37 15 9 25
CY 9 30 12 7 42
Lv 3 24 19 12 42
LT 6 31 24 10 31
LU 9 32 15 7 37
HU 4 20 17 17 42
MT 7 30 19 8 36
NL 5 22 14 14 45
AT 7 32 16 7 38
PL 7 29 17 11 36
PT 5 27 13 9 46
RO 20 41 18 4 16
Sl 6 27 24 14 30
SK 4 20 21 15 40
Fl 5 25 15 6 49
SE 4 23 13 13 47

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023

(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

Q4a Kuru no turpmak minétajiem produktiem esat iegadajies pédéjo 12 ménesu laika? Atlasiet visus atbilstoSos variantus.
[Daudzveidigas atbildes]

Papira
|zstra_daj Abscirbej Taristu
umi Kosmatik . o' Augsnes izmitinas
Mazgasa (pieméra Tekstilizs higiénas =
s = - a/ - ; _ substrati/  anas
nas m, tradajumi  Gridas . [Tdzekli _ Mébeles/ . .
- e e ~g dzivniek .. Krasas/ augsnes pakalpoj Neviena .
[Tdzekli/tT salveSpa , segumi/fl (autini/si gultas . = ' e Nezinu
e i 2 s oy lakas .. ielabosa umi no 8§im
riSanas pirs, apgérbi/a izes = evieSu matraci L
ldzekli salveSpa  pavi kopsana spilventin nas ~ (viesnica
’ _ s lidzekli > lTdzekli s/kempin
pirs, " iftamponi ’ i
koppapir ) 9
su.c.)
ES-
57 79 72 72 10 44 40 27 23 14 32 2 1
BE 73 75 7 8 40 34 24 18 7 31 3 2
BG 81 63 66 17 42 40 31 21 29 38 2 1
cz 81 84 73 10 43 42 34 23 33 33 1 1
DK 77 56 77 7 42 36 26 25 12 27 3 2
DE 81 78 7 10 50 31 25 25 8 35 2 1
EE 77 78 7 10 42 36 26 21 19 28 3 2
IE 77 79 76 14 51 43 39 26 24 46 2 1
EL 86 84 64 6 43 47 30 19 15 29 2 1
ES 82 59 78 8 36 48 25 26 17 41 2 1
FR 73 79 7 10 38 42 27 22 10 33 2 2
HR 87 85 77 11 66 46 37 26 18 26 1 1
IT 82 54 70 9 40 44 25 18 10 24 1 2
CcY 84 79 63 7 45 47 28 16 15 35 3 2
LV 79 68 63 10 43 38 23 19 28 22 3 1
LT 60 55 62 8 53 34 23 16 23 20 5 3
LU 82 83 78 8 40 38 24 23 8 28 3 1
HU 83 84 66 10 58 39 29 16 20 27 2 1
MT 84 85 73 12 47 46 34 24 26 36 1 2
NL 76 81 78 1 48 34 25 23 9 43 3 1
AT 82 78 75 9 61 34 21 25 11 32 2 1
PL 74 79 74 15 40 43 39 25 23 30 2 2
PT 89 77 73 6 44 54 24 16 8 34 1 1
RO 86 63 76 10 44 47 30 23 14 30 2 1
SI 78 72 70 1 52 35 25 23 16 36 4 1
SK 76 78 74 10 49 37 31 22 18 26 2 2
Fl 79 88 79 8 58 38 24 26 26 42 1 0
SE 81 60 75 8 43 34 24 28 30 31 2 1

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023
(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

Q4b Vai no turpmak minétajiem produktiem, kas iegadati pédéjo 12 ménesSu laika, jis iegadajaties produktus ar ES
ekomarkéjumu? Atlasiet visus atbilstoSos variantus. [Daudzveidigas atbildes]

Papira
izstradaj Absorbégj
umi OSi Augsnes
Mazgasan (piemer Te‘fSt'_l!Z - Kosmeétika hlglenag _ substrati/ . T.u rls:tu Nevi
as am, stradaju Gridas o [Tdzekli - Mébeles/ izmitinaSanas .
- o o . - /dZIvnieku .. Krasas/ augsnes -~ ena Nezi
[[dzekli/tirm salveSp  mi, segumi/fli x (autini/sie gultas . = pakalpojumi
o _ L kopSanas oy lakas .. lelabosa , " nu
Sanas apirs, apgérbi/ zes _ ; vieSu matradi (viesnicas/kem ._
- . . - [Tdzekli . . nas - STm
ldzekli salveSp apavi * spilventin i . pingi)
’ i : " 1dzekli
apirs, iltamponi ’
koppapir )
S u.c.)
578 19 17 11 3 9 9 6 4 3 4 14 48
BE 20 16 9 2 8 6 4 3 2 4 14 49
BG 15 14 8 3 8 7 4 2 6 2 16 52
cz 13 13 6 2 7 6 4 2 4 2 19 53
DK 17 9 10 2 6 5 3 4 2 3 19 51
DE 16 16 9 2 9 6 5 4 3 4 16 51
EE 18 15 6 1 8 6 3 2 2 2 16 51
IE 13 13 8 2 7 6 4 4 4 4 15 56
EL 26 21 8 2 11 10 6 4 4 3 15 43
ES 16 13 11 2 8 10 5 3 3 4 10 54
FR 22 24 14 4 11 14 8 5 3 5 17 37
HR 16 16 9 1 12 6 4 2 3 1 13 54
IT 25 18 12 3 10 11 6 4 3 4 12 41
CY 22 21 8 1 10 8 8 2 4 4 8 53
Lv 16 12 3 2 5 4 2 2 4 1 20 51
LT 19 12 7 2 12 7 4 2 4 2 21 40
LU 24 21 10 0 7 6 3 1 1 2 13 52
HU 14 15 6 1 7 5 3 1 4 2 15 55
MT 21 17 8 1 8 8 5 3 5 3 16 53
NL 13 12 8 2 6 4 3 3 3 4 14 60
AT 17 14 8 1 12 6 4 4 2 3 13 56
PL 16 17 9 4 9 9 7 4 6 3 10 53
PT 19 15 8 1 9 8 3 2 2 4 13 57
RO 37 25 26 4 18 19 9 8 6 6 12 28
Sl 18 16 7 2 8 6 4 4 3 2 18 49
SK 11 13 8 2 8 4 4 3 3 2 14 58
Fl 10 11 5 2 6 5 3 3 3 2 16 61
SE 15 8 10 2 6 6 4 4 4 4 13 57

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023
(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti

75



Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

Q5 Kur jas visbiezak pérkat produktus ar ES ekomarkéjumu? [Daudzveidigas
atbildes]

Lielveikalos Bioveikalos TieSsaisté citadi Nezinu

ES-27 66 24 24 4 11
BE 69 22 20 2 13
BG 56 39 21 6 12
Ccz 55 21 36 4 12
DK 67 12 18 3 18
DE 60 22 26 8 15
EE 64 19 15 3 17
IE 65 19 20 2 17
EL 67 29 20 1 9

ES 62 28 25 3 9

FR 80 24 19 3 7

HR 58 30 12 6 17
IT 64 28 27 3 10
CcYy 73 27 14 1 11
LV 62 16 20 3 16
LT 69 17 21 3 12
LU 71 31 13 3 14
HU 56 22 22 7 14
MT 67 20 13 3 21
NL 62 18 22 8 17
AT 65 26 25 6 12
PL 64 25 37 5 11
PT 70 30 5 2 14
RO 79 23 25 5 5

Sl 62 19 19 4 17
SK 56 22 24 6 15
Fl 67 13 14 3 21
SE 47 22 33 7 16

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarkéjums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023

(%) Baze: n=14 191 — Respondenti, kuri ir iegadajusies produktus ar ES
ekomarkéjumu

76



Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

Q6_1 Vai velaties atrast vairak produktu ar ES ekomarkéjumu kada no Sim kategorijam?
Tekstilizstradajumi, apgérbi/apavi
Neattiecas (nepérku

Ja Ne produktuss/(r))Zkalpojum Nezinu
us)
ES-27 71 13 4 12
BE 63 19 5 13
BG 78 9 4 9
Cz 54 19 7 19
DK 60 19 5 17
DE 65 15 4 17
EE 56 16 7 21
IE 72 14 4 9
EL 76 12 4 8
ES 76 9 5 9
FR 71 15 5 10
HR 79 10 3 8
IT 77 8 4 11
CY 77 10 3 11
LV 58 13 8 22
LT 62 11 6 20
LU 70 15 3 12
HU 65 14 8 14
MT 78 9 3 10
NL 61 19 4 16
AT 68 16 3 13
PL 73 17 3 8
PT 83 5 2 10
RO 83 10 3 4
Sl 66 18 6 9
SK 67 13 4 16
Fl 66 13 6 15
SE 67 13 4 16

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarkéjums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023
(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti

77



Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

Q6_2 Vai velaties atrast vairak produktu ar ES ekomarkéjumu kada no Stim
kategorijam? Gridas segumi/flizes

Neattiecas
Ja Ne pr(()ré?;i?l:gp:;salp Nezinu
ojumus)
ES-27 46 16 26 12
BE 35 22 30 13
BG 61 11 16 11
Cz 33 21 29 17
DK 28 19 35 18
DE 37 18 31 14
EE 32 15 33 20
IE 47 20 21 12
EL 53 14 23 10
ES 59 10 21 9
FR 46 17 27 10
HR 46 19 25 11
IT 57 8 25 11
CYy 49 11 25 15
LV 38 14 26 22
LT 42 14 25 19
LU 36 15 31 18
HU 39 17 32 13
MT 46 9 31 14
NL 41 20 22 17
AT 37 19 28 17
PL 47 20 22 11
PT 54 7 27 12
RO 53 22 20 5
Si 35 30 27 8
SK 36 20 28 16
Fl 33 13 40 14
SE 37 15 31 17

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023

(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

Q6_3 Vai velaties atrast vairak produktu ar ES ekomarkéjumu kada
no 8im kategorijam? Kosmeétika/dzivnieku kopSanas lidzekli

Neattiecas
mNe et ey
kalpojumus)
ES-27 63 12 16 10
BE 57 15 18 10
BG 71 8 14 7
Cz 51 13 22 14
DK 52 16 19 14
DE 57 14 15 14
EE 54 12 20 14
IE 66 13 12 9
EL 68 10 16 6
ES 69 7 17 7
FR 63 13 17 7
HR 75 8 10 7
IT 68 8 16 8
CYy 73 6 12 9
LV 56 10 18 16
LT 61 13 11 15
LU 60 12 18 10
HU 66 11 12 11
MT 71 4 18 7
NL 56 16 15 13
AT 66 12 10 12
PL 56 17 20 7
PT 73 5 14 8
RO 68 15 13 4
Si 63 16 14 7
SK 62 14 14 10
Fl 60 12 16 13
SE 57 12 19 12

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums /
praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023

(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

Q6_4 Vai velaties atrast vairak produktu ar ES ekomarkéjumu kada no Sim kategorijam?
Absorbéjosi higiénas lidzekli (autini/sieviesu spilventini/tamponi)

ES-27
BE
BG
cz
DK
DE
EE
IE
EL
ES
FR
HR
T
cY
LV
LT
LU
HU
MT
NL
AT
PL
PT
RO
S|
SK
F
SE

Ja

58
49
70
50
42
46
44
59
71
70
59
64
69
72
51
52
54
55
66
46
56
58
71
68
51
57
46
52

Né

12
16
7
13
16
15
12
13
8
8
13
11
7
7
11
13
14
13
6
17
12
18
5
14
18
13
11
12

Neattiecas (nepérku
Sos
produktus/pakalpojum
us)
21
26
16
23
30
26
30
20
14
15
21
17
17
12
22
21
23
23
21
26
22
18
15
14
22
19
30
25

Nezinu

12
14
12

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarkéjums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023

(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

Q6_5 Vai velaties atrast vairak produktu ar ES ekomarkéjumu kada no Sim kategorijam?
Krasas/lakas

Neattiecas (nepérku

Ja Ne produktuss?r?akalpoju Nezinu
mus)
ES-27 60 13 17 10
BE 50 18 20 11
BG 72 9 11 9
Cz 48 17 21 14
DK 48 17 21 14
DE 53 14 21 12
EE 47 13 23 17
IE 61 15 14 10
EL 71 9 13 7
ES 70 9 13 8
FR 61 14 16 10
HR 68 12 13 7
IT 67 9 15 9
CY 66 8 15 10
LV 46 14 21 19
LT 52 12 19 16
LU 54 14 21 11
HU 52 12 24 12
MT 66 8 19 8
NL 54 17 17 13
AT 51 15 22 12
PL 61 19 13 8
PT 68 5 18 9
RO 65 17 13 5
Sl 55 20 18 8
SK 58 15 16 12
Fl 43 13 31 14
SE 53 13 21 13

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarkéjums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023
(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

Q6_6 Vai velaties atrast vairak produktu ar ES ekomarkéjumu kada no Sim kategorijam?
Mebeles/gultas matraci

Neattiecas (nepérku

Ja Ne produktuss(;r?akalpoju Nezinu
mus)
ES-27 59 16 13 13
BE 46 22 17 16
BG 67 10 12 11
Cz 45 19 19 18
DK 44 19 17 20
DE 52 17 14 17
EE 43 17 21 20
IE 59 16 14 10
EL 69 12 11 9
ES 70 12 8 10
FR 61 16 11 12
HR 65 14 12 9
IT 68 10 12 11
CY 72 9 10 10
LV 49 13 18 21
LT 49 15 17 19
LU 51 17 17 15
HU 50 15 22 13
MT 61 11 15 13
NL 47 22 14 17
AT 53 18 14 16
PL 53 22 15 10
PT 73 6 10 11
RO 67 18 10 5
Sl 51 22 16 11
SK 51 17 15 17
Fl 51 15 16 18
SE 56 15 11 18

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarkéjums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023
(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

Q6_7 Vai velaties atrast vairak produktu ar ES ekomarkéjumu kada no Stim
kategorijam? Taristu izmitinasanas pakalpojumi (viesnicas/kempingi)

Neattiecas
Ja Ne prg:jii?;zlljp:\?;lp Nezinu
ojumus)
ES-27 52 16 18 14
BE 43 23 20 14
BG 62 10 15 13
Cz 35 21 25 20
DK 36 20 23 21
DE 42 20 20 18
EE 35 18 23 23
IE 58 19 10 13
EL 63 13 14 10
ES 68 10 12 10
FR 54 16 18 13
HR 52 16 22 10
IT 59 8 20 13
CYy 67 9 11 14
LV 37 16 25 22
LT 41 16 20 23
LU 47 18 22 14
HU 45 16 26 14
MT 61 9 20 10
NL 43 24 16 17
AT 47 18 17 18
PL 48 22 21 9
PT 69 6 14 11
RO 61 20 14 6
Si 47 25 18 11
SK 44 18 23 16
Fl 47 15 20 18
SE 46 16 19 20

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023

(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

jautajums. Cik liela méra piekritat vai nepiekritat S$adiem apgalvojumiem? Es ticu,
ka produktiem ar ES ekomark&jumu patieSam ir mazaka ietekme uz vidi neka
[Tdzigiem produktiem tirgt

p?InTg_i D_rTze‘x_k DrTz_ék i N(_apérprotril Nezinu
piekritu piekritu nepiekritu  mi nepiekritu
ES-27 28 46 10 5 11
BE 24 47 12 6 10
BG 36 43 7 2 12
Ccz 18 47 11 5 19
DK 28 41 11 6 14
DE 25 44 13 7 11
EE 14 52 9 4 21
IE 28 46 7 5 15
EL 32 42 5 3 18
ES 35 43 8 3 11
FR 20 49 14 8 11
HR 30 51 8 4 7
IT 32 50 9 2 7
CYy 41 33 5 2 19
LV 15 54 11 4 17
LT 30 51 6 3 11
LU 30 43 13 5 9
HU 37 45 6 3 9
MT 35 45 6 2 13
NL 28 45 11 7 9
AT 30 43 13 7 8
PL 26 54 6 3 11
PT 41 37 5 1 16
RO 45 43 6 3 3
Sl 24 50 13 4 9
SK 23 49 10 5 13
Fl 24 52 9 3 12
SE 28 41 11 4 15

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023

(%) Baze: n=26 635 - Visas atbildes
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Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums”

jautajums. Cik liela méra piekritat vai nepiekritat $adiem apgalvojumiem?
Uznémumi biezi sniedz maldinosas vidiskuma norades, liekot klientiem domat, ka
vinu produkts vai pakalpojums ir videi draudzigs

piInTgi II_)rTz?k Dr_Tzélf N_epér_prot_a Nezinu
piekritu piekrTtu nepiekritu - mi nepiekritu
ES-27 30 48 10 2 10
BE 28 48 10 2 12
BG 33 51 8 2 6
Cz 23 53 10 1 13
DK 23 45 12 2 17
DE 36 45 9 2 8
EE 21 55 11 1 12
IE 44 44 6 2 6
EL 36 50 5 2 7
ES 32 47 10 2 9
FR 25 50 11 3 12
HR 38 52 6 1 3
IT 23 49 16 3 10
CY 39 43 7 1 11
LV 22 54 10 1 13
LT 23 49 15 2 11
LU 37 46 7 1 9
HU 30 48 10 2 10
MT 34 47 8 3 9
NL 42 41 7 2 8
AT 42 44 7 1 6
PL 23 49 9 1 18
PT 40 49 4 1 6
RO 35 50 7 2 5
Sl 33 50 9 3 6
SK 24 50 10 1 15
Fl 24 52 12 1 10
SE 27 50 10 2 10

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarké&jums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023

(%) Baze: n=26 635 - Visas atbildes
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jautajums. Cik liela méra piekritat vai nepiekritat Sadiem apgalvojumiem? Lai
vidiskuma markéjums butu ticams, tas ir javerificé neatkarigai organizacijai.
pilnigi Drizak Drizak Neparprota

piekritu piekritu nepiekritu  mi nepiekritu Nezinu
ES-27 56 31 6 > 5
BE 56 32 6 > 5
BG 67 24 5 0 4
cz 40 44 5 2 10
DK 50 31 7 3 9
DE 57 29 6 3 6
EE 49 39 4 1 7
IE 60 27 5 3 5
EL 63 27 4 2 4
ES 56 30 7 3 5
FR 57 30 6 2 5
HR 64 28 5 1 3
IT 50 34 8 > 5
CcYy 73 18 3 > 4
Lv 45 43 5 3 5
LT 53 32 6 3 7
LU 65 27 4 1 3
HU 59 28 5 2 6
MT 69 22 2 1 6
NL 67 22 6 2 3
AT 61 28 5 2 4
PL 48 40 4 2 6
PT 68 24 3 1 4
RO 65 29 4 1 3
Si 60 27 7 2 5
SK 49 36 5 2 3
Fl 57 29 7 2 6
SE 56 30 6 2 7

Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarkéjums / praktiskais darbs: 5/9-
13/9/2023

(%) Baze: n=26 635 - Visi respondenti
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8. jautajums. Kapéc nepérkat produktus ar ES ekomarkéjumu? [Daudzveidigas atbildes]

Es
_. neatrodu . Produkti ar
Eiig‘iasrzﬁrﬂgju Nejutos —  produkius b i ar ES Pmdizusl,(tI " Es
markéjumu uz noraizejies par arES _. ekomarkéjumu nav ekomarkéju ekomarkej citadi Nezinu
pro'duktiem, . \{l_des. e"om?‘”f?l Tsti videi draudzigi muir pérék umu nav
kurus pérku jautajumiem umt:(weta, dargi Iat'nrils
ur kvalitates
iepérkos

ES-27 40 14 30 9 23 5 7 10
BE 41 31 17 10 29 5 0 10
BG 33 7 44 10 20 9 4 11
Ccz 48 19 39 6 21 2 5 7
DK 45 19 17 13 11 7 12 16
DE 41 16 18 12 19 4 12 12
EE 51 19 44 12 31 4 2 3
IE 29 8 46 6 13 5 10 7
EL 40 10 40 14 32 6 1 9
ES 32 14 27 2 20 3 7 15
FR 46 12 21 15 39 5 2 8
HR 32 17 41 11 20 3 7 6
IT 32 11 36 4 14 5 6 14
CY 44 22 37 11 12 18 5 15
Lv 35 13 37 5 13 8 7 10
LT 43 7 38 7 20 5 5 9
LU 39 20 21 18 37 1 14 6
HU 42 4 51 6 16 2 7 10
MT 51 7 46 7 21 6 3 3
NL 37 22 23 6 25 5 11 8
AT 50 26 28 24 40 12 9 3
PL 48 11 43 11 23 3 5 4
PT 33 6 42 6 19 4 6 10
RO 34 14 16 25 43 14 12 3
Sl 38 4 35 12 19 3 7 15
SK 40 14 36 14 27 9 4 10
Fl 29 26 33 7 29 5 4 10
SE 39 27 30 9 11 5 8 12

Piezime. Piesardziba, mazs bazes izmérs (n<150) atseviSku valstu rezultatiem
Eirobarometra zibensaptauja Nr. 535 “ES ekomarkéjums / praktiskais darbs: 5/9-13/9/2023
(%) Baze: n=2 882 — respondenti, kuri nekad nepérk produktus ar ES ekomarké&jumu
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