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Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Úvod 
Environmentálna  značka  EÚ  je  celosvetovo  uznávaný 
dobrovoľný  systém propagujúci  tovar  a  služby,  ktoré  jasne 
preukazujú  environmentálnu  excelentnosť  na  základe 
štandardizovaných  procesov  a  vedeckých  dôkazov.  Bola 
spustená  v  roku  1992  s  cieľom  pomôcť  spotrebiteľom, 
maloobchodníkom  a  podnikom  robiť  skutočne  udržateľné 
rozhodnutia. Dnes je to jeden z najväčších a najznámejších 
systémov v mnohých krajinách EÚ. Či už ide o papier, čistiace 
prostriedky,  kozmetiku,  oblečenie,  materiály  pre  domácich 
majstrov  alebo  hotely,  existuje  rastúci  zoznam  skupín 
ekologických výrobkov, ktoré sú teraz otvorené certifikácii.1 

30  rokov  po  zavedení  environmentálnej  značky  EÚ  si 
Generálne  riaditeľstvo  Európskej  komisie  pre  životné 
prostredie objednalo rýchly prieskum Eurobarometra s cieľom 
posúdiť  informovanosť  občanov  EÚ  o  environmentálnej  značke  EÚ,  ako  aj  ich  postoj  k 
environmentálnemu označovaniu vo všeobecnosti. 

Spoločnosť  Ipsos  European  Public  Affairs  uskutočnila  rozhovory  s  reprezentatívnou  vzorkou 
občanov vo veku 15 rokov a viac v každom z 27 členských štátov Európskej únie. Od 5. septembra 
2023 do 13. septembra 2023 sa uskutočnilo 26 635 rozhovorov prostredníctvom počítačového 
webového rozhovoru (CAWI) s využitím online panelov Ipsos a ich partnerskej siete. 

Údaje z  prieskumov uvedené v tejto správe sú vážené podľa známych podielov obyvateľstva. 
Priemery EÚ27 sa vážia podľa počtu obyvateľov každého členského štátu EÚ vo veku nad 15 
rokov.  Percentuálne  podiely  sa  nesmú  sčítať  do  100  %,  keďže  sa  zaokrúhľujú  na  najbližšie 
percento. V dôsledku zaokrúhľovania sa môže stať, že percentuálne podiely jednotlivých možností 
odpovedí zobrazené v grafoch sa presne nerovnajú súčtom uvedeným v texte. Percentuálny podiel 
odpovedí presahuje 100 %, ak otázka umožnila respondentom vybrať si viacero odpovedí. V tejto 
správe sa na krajiny odkazuje ich oficiálnou skratkou. Skratky použité v tejto správe zodpovedajú: 

BE Belgicko FR Francúzsko NL Holandsko 

BG Bulharsko HR Chorvátsko AT Rakúsko 

CZ Česko IT Taliansko PL Poľsko 

DK Dánsko CY Cyperská republika PT Portugalsko 

DE Nemecko LV Lotyšsko RO Rumunsko 

EE Estónsko LT Litva SI Slovinsko 

IE Írsko LU Luxembursko SK Slovensko 

EL Grécko HU Maďarsko FI Fínsko 

ES Španielsko MT Malta SE Švédsko 

Cyprus  ako  celok  je  jedným  z  27  členských  štátov  EÚ.  „acquis  communautaire“  však  bolo 
pozastavené v časti krajiny, ktorá nie je pod kontrolou vlády Cyperskej republiky. Z praktických 
dôvodov sa pohovory uskutočňujú len v tej časti krajiny, ktorú kontroluje vláda Cyperskej republiky. 

1 Zdroj: https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/eu-ecolabel-home/about-eu-ecolabel_en 
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Kľúčové zistenia 

Ekologický spotrebiteľ 

■ Kvalita a cena výrobku sú dva najdôležitejšie aspekty pri rozhodovaní spotrebiteľov o kúpe, 
pričom 97 % respondentov odpovedalo, že kvalita výrobku je pre nich „veľmi“ alebo „skôr 
dôležitá“, a 94 % odpovedalo na to isté, pokiaľ ide o cenu výrobku. Na porovnanie, 73 % 
respondentov považuje vplyv výrobku na životné prostredie pri  rozhodovaní  o tom, ktoré 
výrobky  kúpiť,  za  „veľmi“  alebo  „skôr  dôležitý“.  Značka  výrobku  sa  považuje  za  menej 
dôležitú, pričom 61 % ju považuje za "veľmi" alebo "skôr dôležitú". 

■ Hoci väčšina respondentov vo všetkých členských štátoch odpovedá, že vplyv výrobku na 
životné prostredie je pri ich nákupných rozhodnutiach "veľmi" alebo "skôr dôležitý", veľkosť 
týchto väčšinových podielov sa výrazne líši (z 53 % v Estónsku na 85 % v Portugalsku). 

■ Približne osem z desiatich respondentov celkovo súhlasí s tým, že nákup výrobkov s nižším 
vplyvom na životné prostredie má vplyv na životné prostredie (33 % "rozhodne súhlasí" a 48 
% "trochu súhlasí").  Menší  podiel  – ale stále väčšina – súhlasí  s  tým,  že výrobky kúpili 
konkrétne z dôvodu ich nižšieho vplyvu na životné prostredie (18 % „rozhodne súhlasí“ a 42 
% „trochu súhlasí“). 

Informovanosť o environmentálnej značke EÚ 

■ Respondenti dostali logo environmentálnej značky EÚ a spýtali 
sa, či ho predtým videli. Nižší percentuálny podiel respondentov 
v celej EÚ (38 %) uvádza, že logo videli predtým, v porovnaní s 
tými,  ktorí  ho  nevideli  (48  %).  Približne  jeden  zo  siedmich 
respondentov (14 %) odpovedal, že nevie, či už predtým videl 
logo. 

■ Francúzsko (61 %) je jedinou krajinou, v ktorej viac ako polovica 
respondentov odpovedá, že videli logo environmentálnej značky 
EÚ. V ostatných členských štátoch sa podiel respondentov, ktorí 
odpovedali  „áno“,  pohybuje  od  20  %  (v  Írsku)  do  49  %  (v 
Dánsku, Estónsku a Taliansku). 

■ Respondentom boli  následne predložené štyri  fakty – a jedno nepravdivé vyhlásenie – o 
environmentálnej značke EÚ a bola im položená otázka, či sú pravdivé alebo nepravdivé. 

■  Spolu  s  vyhlásením  „na  získanie  environmentálnej  značky  EÚ musia  produkty  spĺňať 
prísne  environmentálne  kritériá“  69  %  respondentov  správne  odpovedalo  a 
odpovedalo, že tvrdenie je pravdivé. 

■ 60 % respondentov odpovedalo, že tvrdenie, že „environmentálna značka EÚ sa udeľuje 
produktom s menším vplyvom na životné prostredie ako podobné produkty na trhu“, je 
pravdivé. 

■ Viac ako polovica respondentov (56 %) potvrdzuje,  že environmentálna značka EÚ je 
značkou Európskej únie pre environmentálnu excelentnosť. 

■ 50 % respondentov odpovedalo,  že tvrdenie „environmentálna značka EÚ je nezávisle 
overená značka, ktorú sa spoločnosti môžu rozhodnúť uvádzať na svojich produktoch, 
aby preukázali, že sú šetrné k životnému prostrediu“, je pravdivé. 
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■  41  % respondentov  odpovedalo,  že  tvrdenie  „environmentálna  značka  EÚ sa  udeľuje 
ekologickým  potravinám  a  nápojom“  je  pravdivé,  hoci  toto  tvrdenie  je  nepravdivé, 
keďže v súčasnosti neexistuje žiadna skupina produktov pre potraviny alebo krmivá v 
rámci systému environmentálnej značky EÚ. 

Dôvera v environmentálnu značku EÚ 

■ V priemere v celej EÚ tri štvrtiny respondentov celkovo súhlasia s tým, že dôverujú tomu, že 
produkty s environmentálnou značkou EÚ majú skutočne nižší vplyv na životné prostredie 
ako podobné produkty na trhu (28 % "rozhodne súhlasí" a 46 % "trochu súhlasí"). 

■ Na úrovni jednotlivých krajín sa úroveň súhlasu s týmto vyhlásením pohybuje medzi 66 % v 
Česku a 88 % v Rumunsku. 

Nákup produktov s environmentálnou značkou EÚ 

■ Viac ako šesť z desiatich respondentov odpovedalo, že kupujú výrobky s environmentálnymi 
značkami  buď "často"  (16  %)  alebo "niekedy"  (47  %).  Na  porovnanie,  približne štyria  z 
desiatich respondentov odpovedajú, že „často“ (8 %) alebo „niekedy“ (30 %) kupujú výrobky 
s environmentálnou značkou EÚ. 

■ Podiel respondentov, ktorí "často" kupujú výrobky s označením EÚ, je najvyšší v Rumunsku 
(20 %),  za  ktorým nasleduje  Taliansko  (14 %).  V  Rumunsku (41  %),  Taliansku  (37 %), 
Francúzsku (37 %) a Belgicku (35 %) si  viac ako tretina respondentov "niekedy"  kupuje 
produkty s environmentálnou značkou EÚ. 

■ Podiel respondentov, ktorí si kúpili aspoň niektoré výrobky s environmentálnou značkou EÚ, 
zostáva v prípade všetkých kategórií výrobkov zahrnutých do prieskumu na úrovni štvrtiny 
alebo menej.  Napríklad približne štvrtina respondentov (23 %), ktorí  si  za posledných 12 
mesiacov  kúpili  „detergenty/čistiace  výrobky“,  odpovedala,  že  si  aspoň  niektoré  kúpili  s 
environmentálnou značkou EÚ. Podiel respondentov, ktorí si kúpili aspoň niektoré produkty s 
environmentálnou  značkou  EÚ,  je  najnižší  –  11  % –  v  prípade  turistických  ubytovacích 
služieb (hotelov/campsitov). 

■ Vo všetkých kategóriách produktov zahrnutých do prieskumu respondenti, ktorí by chceli nájsť 
viac produktov s environmentálnou značkou EÚ, výrazne prevyšujú tých, ktorí hovoria opak. 
Podiel tých, ktorí by chceli nájsť viac výrobkov s environmentálnou značkou EÚ, sa pohybuje 
od 46 % pre podlahové krytiny/dlaždice do 71 % pre textílie, odevy/obuv. 

■ Z respondentov, ktorí kupujú produkty s environmentálnou značkou EÚ, 66 % odpovedalo, že 
najčastejšie kupujú takéto produkty v supermarketoch. Približne štvrtina respondentov (24 
%) najčastejšie nakupuje výrobky s environmentálnou značkou EÚ v bioshopoch; rovnaký 
podiel (24 %) nakupuje produkty s environmentálnou značkou EÚ najčastejšie online. 

■  Respondentom,  ktorí  si  nikdy  nekúpili  produkty  s  environmentálnou  značkou  EÚ,  boli 
položené otázky o dôvodoch ich rozhodnutia. Najčastejšie vybraným dôvodom je „nehľadám 
environmentálne  značky  na  výrobkoch,  ktoré  kupujem“  (40  %).  "Necítim  obavy  z 
environmentálnych otázok" si vybralo 14 % respondentov. Traja z desiatich respondentov (30 
%) odpovedali,  že nenájdu produkty s environmentálnou značkou EÚ tam, kde nakupujú; 
následne 23 % respondentov vybralo ako dôvod, že produkty s environmentálnou značkou 
EÚ sú príliš drahé. 
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Environmentálne značky a tvrdenia 

■ V celej EÚ celkovo približne osem z desiatich respondentov súhlasí s tým, že spoločnosti 
často uvádzajú zavádzajúce tvrdenia týkajúce sa životného prostredia, čo vedie zákazníkov 
k presvedčeniu, že ich výrobok alebo služba je šetrná k životnému prostrediu (dohoda sa 
pohybuje od 68 % v Česku do 90 % v Chorvátsku). 

■  Zároveň  takmer  deväť  z  desiatich  respondentov  súhlasí  s  tým,  že  na  to,  aby  bola 
environmentálna  značka  dôveryhodná,  musí  ju  overiť  nezávislá  organizácia  (dohoda  sa 
pohybuje od 81 % v Dánsku do 93 % v Rumunsku). 
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Oddiel 1. Ekologický spotrebiteľ 

1.1.  Význam  ceny,  kvality  a  značky  v  porovnaní  s  vplyvom  na 
životné prostredie 

Respondenti boli najprv požiadaní o to, aký význam pripisujú cene, kvalite, značke a vplyvu na 
životné prostredie produktu pri rozhodovaní o tom, ktoré produkty (tovar alebo služby) kúpiť. 

Kvalita a cena výrobku sú dva najdôležitejšie aspekty pri rozhodovaní spotrebiteľov o kúpe, pričom 
97 % respondentov odpovedalo, že kvalita výrobku je pre nich „veľmi“ alebo „skôr dôležitá“, a 94 % 
odpovedalo rovnako, pokiaľ ide o cenu výrobku. Na porovnanie, 73 % respondentov považuje 
vplyv výrobku na životné prostredie za "veľmi" alebo "skôr dôležitý" pri rozhodovaní o tom, aké 
výrobky kúpiť. Značka výrobku sa považuje za menej dôležitú, pričom 61 % ju považuje za "veľmi" 
alebo "skôr dôležitú".2 

2 Z dôvodu zaokrúhľovania sa percentuálne podiely jednotlivých možností odpovedí uvedené v grafoch nie 
vždy presne pripočítajú k celkovým súčtom uvedeným v texte. 

5

DX1 

Veľmi dôležité Skôr dôležité Skôr nie je dôležité Vôbec nie dôležité Neviem

64

55

23

16

33

40

50

46

3

5

19

30

1

1

6

8

0

0

2

0

Kvalita výrobku

Ceny tovaru sú uvedené vrátane dane z pridanej hodnoty.

Značka produktu

Aké dôležité sú nasledujúce aspekty pri rozhodovaní o tom, aké výrobky (tovar alebo 
služby) kúpiť? (% EÚ27) 

Vplyv výrobku na 
životné prostredie

Základ: všetci respondenti 
(n=26635)



Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Hoci väčšina respondentov vo všetkých členských štátoch odpovedá, že vplyv výrobku na životné 
prostredie je pri ich nákupných rozhodnutiach „veľmi“ alebo „skôr dôležitý“, veľkosť týchto väčšiny 
sa výrazne líši.  Vplyv výrobku na životné prostredie považuje pri rozhodovaní o kúpe viac ako 
osem z desiatich respondentov v Portugalsku (85 %), Taliansku (84 %) a Rumunsku (84 %) za 
„veľmi“  alebo  „dôležitý“,  ale  nie  viac  ako  päť  z  desiatich  respondentov  v  Estónsku  (53  %)  a 
Lotyšsku (54 %). Okrem toho, hoci 41 % až 55 % respondentov vo všetkých členských štátoch 
odpovedalo, že vplyv výrobku na životné prostredie je „skôr dôležitý“ pri rozhodovaní o nákupe, 
podiel respondentov, ktorí odpovedali na túto otázku, je „veľmi dôležitý“ pri rozhodovaní o nákupe, 
je oveľa menší vo všetkých členských štátoch (od 6 % v Estónsku do 37 % v Rumunsku). 

V súlade s priemernými výsledkami EÚ sú kvalita a cena výrobku vo všetkých členských štátoch 
dvoma  najdôležitejšími  aspektmi  pri  rozhodovaní  spotrebiteľov  o  kúpe  (pozri  tabuľku  na 
nasledujúcej  strane).  Celkový  podiel  respondentov,  ktorí  odpovedali,  že  kvalita  výrobku  je 
dôležitým aspektom pri rozhodovaní o tom, ktoré výrobky kúpiť, sa pohybuje od 94 % vo Švédsku 
do 99 % v Bulharsku a na Malte; pokiaľ ide o cenu výrobku, tento podiel sa pohybuje od 86 % v 
Luxembursku do 98 % v Portugalsku. 

Okrem  toho  vo  všetkých  členských  štátoch,  ako  vyplýva  aj  z  priemerných  výsledkov  EÚ, 
respondenti, ktorí odpovedali, že vplyv výrobku na životné prostredie je vo svojich rozhodnutiach o 
nákupe „veľmi“ alebo „skôr dôležitý“, prevyšujú tých, ktorí odpovedali na rovnakú otázku týkajúcu 
sa značky výrobku. Značku výrobku považuje za dôležitý aspekt 40 % respondentov v Estónsku a 
Fínsku a 83 % v Rumunsku. 
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DX1 Aké dôležité sú nasledujúce aspekty pri rozhodovaní o tom, aké produkty (tovar alebo 
služby) kúpiť? (% „Dôležité“ spolu podľa krajiny) 

Kvalita výrobku

Ceny tovaru sú 
uvedené vrátane 
dane z pridanej 

hodnoty.

Vplyv výrobku na 
životné prostredie

Značka produktu

EÚ27 97 94 73 61

BE 96 95 63 51

BG 99 93 72 64

CZ 96 95 61 55

DK 95 92 57 42

DE 96 92 70 48

EE 96 94 53 40

IE 97 95 70 55

EL 98 96 75 61

ES 97 96 76 73

FR 95 94 72 61

HR 97 96 71 52

IT 98 94 84 74

CY 98 96 77 63

LV 96 94 54 43

LT 98 96 65 52

LU 97 86 71 51

HU 96 95 69 45

MT 99 96 78 61

NL 97 95 61 53

AT 97 93 72 47

PL 97 97 75 77

PT 98 98 85 62

RO 97 97 84 83

SI 97 94 74 54

SK 95 95 59 50

FI 95 93 60 40

SE 94 92 63 56

Základ: všetci respondenti (n = 26 635) 
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Sociálno-demografické aspekty 

Ženy (77 %) častejšie ako muži (69 %) odpovedajú, že vplyv výrobku na životné prostredie je 
„veľmi“ alebo „skôr dôležitý“ pri rozhodovaní o tom, ktoré výrobky kúpiť. Naopak, u mužov (64 %) 
je väčšia pravdepodobnosť ako u žien (59 %), že budú považovať značku výrobku za dôležitú. 

Starší  respondenti  častejšie  ako mladší  respondenti  odpovedajú,  že  vplyv  výrobku na životné 
prostredie je pri rozhodovaní o nákupe „veľmi“ alebo „skôr dôležitý“ (zo 69 % v prípade osôb vo 
veku 15 – 24 rokov na 76 % v prípade osôb vo veku 55 rokov a viac); Objavuje sa podobný obraz 
kvality a ceny výrobku. Respondenti vo veku 25 – 54 rokov naopak častejšie ako mladší aj starší 
respondenti považujú značku výrobku za dôležitý aspekt (64 % – 65 % v porovnaní s 58 % – 59 
%). 

Respondenti, ktorí odišli zo školy pred dosiahnutím veku 16 rokov, majú menšiu pravdepodobnosť 
ako vysoko vzdelaní respondenti odpovedať, že cena (88 % oproti 95 % – 96 %) a kvalita produktu 
(88 % oproti 98 %) sú dôležitými aspektmi pri rozhodovaní o nákupe. Nezistili sa žiadne významné 
rozdiely medzi vzdelávacími skupinami, pokiaľ ide o vplyv výrobku na životné prostredie alebo jeho 
značku. 

Manuálni pracovníci odpovedajú v menšej miere ako respondenti v iných profesijných kategóriách, 
že vplyv výrobku na životné prostredie (67 % oproti 72 % – 74 %) a kvalita výrobku (91 % oproti 94 
% – 98 %) sú dôležitými aspektmi pri rozhodovaní o tom, aké výrobky kúpiť. Respondenti, ktorí 
nepracujú,  s  väčšou  pravdepodobnosťou  odpovedajú,  že  cena  výrobku je  „veľmi“  alebo  „skôr 
dôležitá“  (96 % oproti  90 % – 94 %),  ale s menšou pravdepodobnosťou odpovedajú rovnako, 
pokiaľ ide o značku výrobku (59 % oproti 64 % – 65 %). 

Napokon podiel respondentov, ktorí sa domnievajú, že značka výrobku je dôležitým aspektom, je 
vyšší medzi respondentmi žijúcimi vo veľkých mestách (64 %) a v malých a stredných mestách (63 
%) ako medzi respondentmi žijúcimi vo vidieckych oblastiach (56 %). 

8



Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

DX1 Aké dôležité sú nasledujúce aspekty pri rozhodovaní o tom, aké produkty (tovar alebo 
služby) kúpiť? (% spolu „dôležité“ podľa sociálno-demografických údajov) 

Kvalita výrobku

Ceny tovaru sú 
uvedené vrátane 
dane z pridanej 

hodnoty.

Vplyv výrobku na 
životné prostredie

Značka produktu

EÚ27 97 94 73 61

Pohlavie 

Muži 96 94 69 64

Ženy 97 95 77 59

Vek 

15-24 91 89 69 58

25-39 95 93 71 64

40-54 98 96 72 65

>=55 99 96 76 59

Vzdelanie (vek po ukončení) 

Až 15 rokov 88 88 75 63

16 – 19 rokov 98 96 72 61

20+ rokov 98 95 74 62

Stále študuje 94 92 68 59

Zamestnanie 

Samostatne 
zárobkovo 
činná osoba 

94 91 73 64

Zamestnanec 97 94 72 64

Manuálny 
pracovník 

91 90 67 65

Nefungujúce 98 96 74 59

Urbanizácia 

Vidiecka 
oblasť 

96 93 71 56

Malé/stredné 
mesto 

96 95 73 63

Veľké 
mesto/mesto 

98 95 74 64

Základ: všetci respondenti (n = 26 635) 
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1.2. Nákup výrobkov s menším vplyvom na životné prostredie 

Celkovo osem z desiatich respondentov súhlasí s tým, že nákup výrobkov s nižším vplyvom na 
životné  prostredie  má  vplyv  na  životné  prostredie  (33  % „rozhodne  súhlasí“  a  48  % „trochu 
súhlasí“). Menší podiel – ale stále väčšina – súhlasí s tým, že výrobky kúpili konkrétne z dôvodu 
ich nižšieho vplyvu na životné prostredie (18 % „rozhodne súhlasí“ a 42 % „trochu súhlasí“). 
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Základ: všetci respondenti (n = 26 635)
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Nákup výrobkov s nižším vplyvom 
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Kúpil som si výrobky špecificky 
kvôli ich nižšiemu vplyvu na 
životné prostredie
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Celkovo viac ako sedem z desiatich respondentov vo všetkých členských štátoch súhlasí s tým, že 
nákup výrobkov s menším vplyvom na životné prostredie má vplyv na životné prostredie. Najvyššie 
podiely dohôd boli  zaznamenané na Malte (90 %) a v Portugalsku (92 %), zatiaľ  čo najnižšie 
podiely boli zaznamenané v Slovinsku (72 %), vo Francúzsku a v Dánsku (obe 74 %). 
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Základ: všetci respondenti (n = 26 635)
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V 23 členských štátoch aspoň polovica respondentov "rozhodne" alebo "do určitej miery súhlasí", 
že výrobky nakúpila konkrétne z dôvodu ich nižšieho vplyvu na životné prostredie. V Rumunsku 
(78 %) a Taliansku (74 %) s týmto tvrdením súhlasia približne tri štvrtiny alebo viac respondentov;  
Naopak, menej ako polovica respondentov súhlasí v Dánsku (35 %), Estónsku (41 %), Lotyšsku 
(46 %) a Belgicku (49 %). 

Sociálno-demografické aspekty 

U žien je o niečo pravdepodobnejšie ako u mužov, že súhlasia s tým, že nákup výrobkov s nižším 
vplyvom na životné prostredie má vplyv na životné prostredie (84 % oproti 79 %) a že výrobky 
kúpili konkrétne z dôvodu ich nižšieho vplyvu na životné prostredie (61 % oproti 58 %). 

Podiel respondentov vo veku nad 40 rokov (82 % oproti 79 % – 80 %), ktorí súhlasili s tým, že 
nákup výrobkov s nižším vplyvom na životné prostredie má vplyv na životné prostredie, je o niečo 
vyšší, zatiaľ čo respondenti vo veku 25 – 54 rokov o niečo častejšie súhlasia s tým, že výrobky 
kúpili konkrétne z dôvodu ich nižšieho vplyvu na životné prostredie (61 % oproti 57 % – 59 %). 

Respondenti, ktorí ukončili vzdelávanie vo veku 20 rokov alebo viac, s väčšou pravdepodobnosťou 
súhlasia s tým, že nákup výrobkov s nižším vplyvom na životné prostredie má vplyv na životné 
prostredie (83 % oproti 80 % – 81 %). Súhlas s tvrdením „Kúpil som výrobky konkrétne z dôvodu 
ich  nižšieho vplyvu na  životné prostredie“  je  o  niečo  nižší  medzi  respondentmi,  ktorí  ukončili 
vzdelávanie vo veku 16 – 19 rokov (57 % oproti 62 %). 

Manuálni pracovníci s najnižšou pravdepodobnosťou súhlasia s tým, že nákup výrobkov s nižším 
vplyvom na životné prostredie má vplyv na životné prostredie (75 % v porovnaní s 81 % – 83 % v 
ostatných profesijných skupinách) a že výrobky nakúpili konkrétne z dôvodu ich nižšieho vplyvu na 
životné prostredie (55 % v porovnaní s 58 % – 62 %). 

Napokon  respondenti  žijúci  vo  vidieckych  oblastiach  majú  menšiu  pravdepodobnosť  než 
respondenti  žijúci  vo viacerých mestských oblastiach, že súhlasia s tým, že nákup výrobkov s 
nižším vplyvom na životné prostredie má vplyv na životné prostredie (79 % oproti 83 % – 82 %) a 
že výrobky nakúpili konkrétne z dôvodu ich nižšieho vplyvu na životné prostredie (56 % oproti 60 
% – 62 %). 
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DX2 Do akej miery súhlasíte alebo nesúhlasíte s nasledujúcimi tvrdeniami? (% „Súhlas“ spolu 
podľa sociálno-demografických údajov) 

Nákup výrobkov s nižším vplyvom 
na životné prostredie je pre životné 

prostredie dôležitý 

Kúpil som si výrobky konkrétne z 
dôvodu ich nižšieho vplyvu na 

životné prostredie

EÚ27 81 59

Pohlavie 

Muži 79 58

Ženy 84 61

Vek 

15-24 79 57

25-39 80 61

40-54 82 61

>=55 82 59

Vzdelanie (vek po ukončení) 

Až 15 rokov 80 62

16 – 19 rokov 81 57

20+ rokov 83 62

Stále študuje 81 59

Zamestnanie 

Samostatne zárobkovo 
činná osoba 

82 62

Zamestnanec 81 61

Manuálny pracovník 75 55

Nefungujúce 83 58

Urbanizácia 

Vidiecka oblasť 79 56

Malé/stredné mesto 82 60

Veľké mesto/mesto 83 62

Základ: všetci respondenti (n = 26 635) 
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Oddiel 2. Informovanosť o environmentálnej značke 
EÚ 

2.1. Informovanosť o logu environmentálnej značky EÚ 

Respondenti dostali logo environmentálnej značky EÚ a pýtali 
sa,  či  ho  predtým  videli.  Z  výsledkov  vyplýva,  že  vyššie 
percento  respondentov  v  celej  EÚ  (48  %)  uviedlo,  že  logo 
predtým nevideli,  v  porovnaní  s  tými,  ktorí  ho  videli  (38  %). 
Okrem  toho  približne  každý  siedmy  respondent  (14  %) 
odpovedal, že nevie, či už predtým videl logo. 

Francúzsko  (61  %)  je  jedinou  krajinou,  v  ktorej  viac  ako 
polovica  respondentov  odpovedá,  že  videli  logo 
environmentálnej značky EÚ. V ostatných členských štátoch sa 
podiel  respondentov,  ktorí  odpovedali  „áno“,  pohybuje  od 
približne pätiny respondentov v Írsku (20 %) a Maďarsku (21 %) 
po takmer polovicu respondentov v Belgicku (48 %), Dánsku, 
Estónsku a Taliansku (všetkých 49 %). 

Podiel respondentov, ktorí videli logo environmentálnej značky EÚ, je najnižší medzi respondentmi 
vo veku 55 rokov a viac (33 % oproti 39 % respondentov vo veku 40 – 54 rokov a 43 % – 44 % 
respondentov vo veku 15 – 39 rokov) a medzi nepracujúcimi respondentmi (33 % oproti napr. 48 % 
samostatne zárobkovo činných respondentov). Spomedzi respondentov, ktorí odpovedali, že vplyv 
produktu na životné prostredie je dôležitý pri rozhodovaní o nákupe, 43 % uviedlo, že videlo logo 
environmentálnej značky EÚ; toto číslo je 26 % pre tých, ktorí sa nezaujímajú o vplyv výrobkov, 
ktoré kupujú, na životné prostredie. 
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2.2. Všeobecné znalosti o environmentálnej značke EÚ 

Respondentom  boli  následne  predložené  štyri  fakty  –  a  jedno  nepravdivé  vyhlásenie  –  o 
environmentálnej značke EÚ a bola im položená otázka, či sú pravdivé alebo nepravdivé. Spolu s 
vyhlásením  „na  získanie  environmentálnej  značky  EÚ  musia  produkty  spĺňať  prísne 
environmentálne kritériá“ 69 % respondentov uvádza správnu odpoveď a odpovedá, že tvrdenie je 
pravdivé, v porovnaní s 5 % respondentov, ktorí si myslia, že toto tvrdenie je nepravdivé, a 27 % 
respondentov,  ktorí  priznávajú,  že  nevedia,  či  je  tvrdenie  pravdivé  alebo  nepravdivé.  Šesť  z 
desiatich  respondentov  (60  %)  odpovedalo,  že  tvrdenie,  že  „environmentálna  značka  EÚ  sa 
udeľuje produktom s menším vplyvom na životné prostredie ako podobné produkty na trhu“, je 
pravdivé. Na porovnanie, 8 % respondentov odpovedalo, že toto tvrdenie je nepravdivé, a 32 % 
odpovedalo, že „neviem“. Viac ako polovica respondentov (56 %) potvrdzuje, že environmentálna 
značka  EÚ  je  značkou  Európskej  únie  pre  environmentálnu  excelentnosť,  zatiaľ  čo  7  % 
respondentov  odpovedalo,  že  toto  tvrdenie  je  nepravdivé  a  36  %  „neviem“.  Jeden  z  dvoch 
respondentov odpovedal, že tvrdenie „environmentálna značka EÚ je nezávisle overená značka, 
ktorú sa spoločnosti môžu rozhodnúť uvádzať na svojich výrobkoch, aby preukázali, že sú šetrné k 
životnému prostrediu“, je pravdivé; 11 % respondentov odpovedalo, že vyhlásenie je nepravdivé, a 
39 % odpovedalo, že „neviem“. 

Približne štyria z desiatich respondentov (41 %) odpovedali, že tvrdenie „environmentálna značka 
EÚ sa udeľuje ekologickým potravinám a nápojom“ je pravdivé, hoci toto tvrdenie je nepravdivé, 
keďže  v  súčasnosti  v  rámci  systému  environmentálnej  značky  EÚ  neexistuje  žiadna  skupina 
produktov pre potraviny alebo krmivá. Približne jeden zo siedmich respondentov (15 %) poskytne 
správnu odpoveď a odpovie, že tvrdenie je nepravdivé. Viac ako štyria z desiatich respondentov 
(44 %) nevedia, či je tvrdenie pravdivé alebo nepravdivé. 
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Q2 Zobrazené logo je logo environmentálnej značky EÚ. Ktoré z týchto tvrdení o 
environmentálnej značke EÚ považujete za pravdivé alebo nepravdivé? (% EÚ27) 

Na získanie environmentálnej značky EÚ musia 
produkty spĺňať prísne environmentálne 
kritériá

Environmentálna značka EÚ sa udeľuje 
produktom, ktoré majú menší vplyv na životné 
prostredie ako podobné produkty na trhu.

Environmentálna značka EÚ je značka 
Európskej únie pre environmentálnu 
excelentnosť

Environmentálna značka EÚ je nezávisle overená 
značka, ktorú sa spoločnosti môžu rozhodnúť 

zobrazovať na svojich produktoch, aby preukázali, 
že sú šetrné k životnému prostrediu.

Environmentálna značka EÚ sa udeľuje 
ekologickým potravinám a nápojom

Základ: všetci respondenti (n = 
26 635) 
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Väčšina  respondentov  vo  všetkých  členských  štátoch  sa  domnieva,  že  tvrdenia  „na  získanie 
environmentálnej značky EÚ musia výrobky spĺňať prísne environmentálne kritériá“ sú pravdivé (z 
53 % v Holandsku na 85 % v Rumunsku). Vo väčšine krajín o niečo nižší podiel odpovedal, že 
tvrdenie, že „environmentálna značka EÚ sa udeľuje produktom s menším vplyvom na životné 
prostredie  ako  podobné  produkty  na  trhu“,  je  pravdivé  (od  47  %  v  Nemecku  do  72  %  v 
Chorvátsku). Podiel respondentov, ktorí odpovedali, že tvrdenie „environmentálna značka EÚ je 
značkou Európskej únie pre environmentálnu excelentnosť“ je pravdivé, je najvyšší v Chorvátsku 
(71 %),  Dánsku (69 %) a Bulharsku (68 %) a najnižší  v  Holandsku (37 %) a Česku (39 %). 
Podobne  sa  38  %  respondentov  v  Maďarsku  a  63  %  v  Rumunsku  domnieva,  že  tvrdenie 
„environmentálna značka EÚ je nezávisle overená značka, ktorú sa spoločnosti môžu rozhodnúť 
uvádzať na svojich výrobkoch, aby preukázali, že sú šetrné k životnému prostrediu“ je pravdivé. 

Vo všetkých krajinách najviac jeden z piatich respondentov vie, že tvrdenie, že „environmentálna 
značka EÚ sa udeľuje ekologickým potravinám a nápojom“, je nepravdivé – zo 6 % v Litve, 7 % v 
Poľsku a 8 % v Bulharsku a Rumunsku na 18 % v Nemecku a na Malte,  19 % v Dánsku a 
Francúzsku a 20 % v Taliansku. 
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Q2 Zobrazené logo je logo environmentálnej značky EÚ. Ktoré z týchto tvrdení o environmentálnej 
značke EÚ považujete za pravdivé alebo nepravdivé? (% správnych odpovedí podľa krajiny)

Pravda Nepravdivé

Na získanie 
environmentálnej 
značky EÚ musia 
produkty spĺňať 

prísne 
environmentálne 

kritériá 

Environmentálna 
značka EÚ sa 

udeľuje produktom, 
ktoré majú menší 
vplyv na životné 
prostredie ako 

podobné produkty 
na trhu. 

Environmentálna 
značka EÚ je 

značka Európskej 
únie pre 

environmentálnu 
excelentnosť 

Environmentálna 
značka EÚ je 

nezávisle overená 
značka, ktorú sa 
spoločnosti môžu 

rozhodnúť 
zobrazovať na 

svojich produktoch, 
aby preukázali, že 

sú šetrné k 
životnému 
prostrediu. 

Environmentálna 
značka EÚ sa 

udeľuje 
ekologickým 
potravinám a 

nápojom 

EÚ27 69 60 56 50 15

BE 67 60 49 49 15

BG 71 61 68 57 8

CZ 63 56 39 47 10

DK 67 62 69 43 19

DE 61 47 55 40 18

EE 63 54 48 40 11

IE 61 55 54 49 11

EL 74 64 55 52 11

ES 70 63 64 54 13

FR 73 71 54 53 19

HR 79 72 71 53 10

IT 73 67 57 55 20

CY 79 60 54 51 11

LV 62 54 46 45 10

LT 71 70 59 39 6

LU 69 65 53 49 16

HU 66 61 57 38 16

MT 77 66 66 57 18

NL 53 51 37 43 15

AT 67 53 60 48 13

PL 70 59 57 53 7

PT 74 62 65 52 10

RO 85 68 62 63 8

SI 72 68 64 59 10

SK 64 55 51 47 9

FI 64 60 59 57 9

SE 64 56 56 43 9

Základ: všetci respondenti (n = 26 635)
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Sociálno-demografické aspekty 

Rozdiely v podieloch respondentov, ktorí správne identifikovali štyri skutočnosti o environmentálnej 
značke  EÚ,  bývajú  väčšinou  malé.  Podiel  respondentov,  ktorí  odpovedali,  že  tvrdenie 
„environmentálna značka EÚ sa udeľuje ekologickým potravinám a nápojom“, je nepravdivý, je 
vyšší v prípade mladších respondentov (z 12 % v prípade osôb vo veku 55 rokov a viac na 20 % v 
prípade osôb vo veku 15 – 24 rokov), respondentov s nižším vzdelaním (20 % v porovnaní so 14 
%  osôb,  ktoré  ukončili  vzdelávanie  vo  veku  20  rokov  a  viac)  a  respondentov,  ktorí  videli 
environmentálnu značku EÚ (20 % v porovnaní s 12 % osôb, ktoré nevideli logo). 

Q2 Zobrazené logo je logo environmentálnej značky EÚ. Ktoré z týchto tvrdení o environmentálnej 
značke EÚ považujete za pravdivé alebo nepravdivé? (% správnych odpovedí podľa sociálno-
demografických údajov)

Pravda Nepravdivé

Na získanie 
environmentálnej 
značky EÚ musia 
produkty spĺňať 

prísne 
environmentálne 

kritériá 

Environmentálna 
značka EÚ sa 

udeľuje produktom, 
ktoré majú menší 
vplyv na životné 
prostredie ako 

podobné produkty 
na trhu. 

Environmentálna 
značka EÚ je 

značka Európskej 
únie pre 

environmentálnu 
excelentnosť 

Environmentálna 
značka EÚ je 

nezávisle overená 
značka, ktorú sa 
spoločnosti môžu 

rozhodnúť 
zobrazovať na 

svojich produktoch, 
aby preukázali, že 

sú šetrné k 
životnému 
prostrediu. 

Environmentálna 
značka EÚ sa 

udeľuje 
ekologickým 
potravinám a 

nápojom 

EÚ27 69 60 56 50 15

Pohlavie 

Muži 68 60 57 51 15

Ženy 70 60 56 49 14

Vek 

15-24 67 58 56 50 20

25-39 68 61 57 51 17

40-54 70 63 57 52 15

>=55 69 59 55 48 12

Vzdelanie (vek po ukončení) 

Až 15 rokov 66 56 56 52 20

16 – 19 rokov 69 59 56 47 20

20+ rokov 71 63 58 52 14

Stále študuje 68 59 55 52 18

Zamestnanie 

Samostatne 
zárobkovo činná 
osoba 

69 62 58 54 16

Zamestnanec 69 62 58 52 16

Manuálny 
pracovník 

68 58 58 49 16

Nefungujúce 69 59 55 48 13

Urbanizácia 

Vidiecka oblasť 67 57 55 49 15

Malé/stredné 
mesto 

69 61 56 50 15

Veľké 70 62 58 51 14
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mesto/mesto 

Dôležitosť vplyvu výrobku na životné prostredie pri rozhodovaní o kúpe

„Dôležité“ spolu 74 65 61 54 14

„Nedôležité“ 
spolu 

56 49 44 39 17

Zobrazenie environmentálnej značky EÚ pred

Áno 83 77 72 65 20

Nie 58 48 45 40 12

Základ: všetci respondenti (n = 26 635) 
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2.3. Dôvera v environmentálnu značku EÚ 

Celkovo  tri  štvrtiny  respondentov  v  celej  EÚ  súhlasia  s  tým,  že  veria,  že  produkty  s 
environmentálnou  značkou  EÚ majú  skutočne  nižší  vplyv  na  životné  prostredie  ako  podobné 
produkty na trhu (28 % „rozhodne súhlasí“ a 46 % „trochu súhlasí“)3.

V  Rumunsku  88  %  respondentov  "dôrazne"  alebo  "trochu  súhlasí",  že  verí,  že  produkty  s 
environmentálnou  značkou  EÚ majú  skutočne  nižší  vplyv  na  životné  prostredie  ako  podobné 
produkty na trhu. Úroveň dohody sa znižuje na približne dve tretiny respondentov v Česku (66 %) 
a Estónsku (67 %),  vo Francúzsku (68 %) a v Lotyšsku (68 %).4 Podiel  „dôrazne súhlasí“  sa 
pohybuje od 14 % v Estónsku do 45 % v Rumunsku. 

Existuje  len  málo  rozdielov  medzi  sociálno-demografickými  skupinami,  ktoré  dôverujú 
environmentálnej značke EÚ. Ženy (77 %) s tvrdením „Verím, že produkty s environmentálnou 
značkou EÚ majú skutočne menší  vplyv na životné prostredie ako podobné produkty na trhu“ 
súhlasia o niečo častejšie ako muži (73 %). 

3 Po tom, ako sa respondentov opýtali, či už predtým videli environmentálnu značku EÚ (otázka č. 1) a 
ktoré  vyhlásenia  o  environmentálnej  značke EÚ sú pravdivé alebo nepravdivé (otázka č.  2),  dostali 
krátke  vysvetlenie  o  environmentálnej  značke  EÚ.  Po  získaní  týchto  informácií  boli  respondentom 
položené rôzne následné otázky, napríklad či dôverujú tomu, že produkty s environmentálnou značkou 
EÚ majú skutočne nižší vplyv na životné prostredie. 

4 Z dôvodu zaokrúhľovania sa percentuálne podiely jednotlivých možností odpovedí uvedené v grafoch nie 
vždy presne pripočítajú k celkovým súčtom uvedeným v texte. 
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rozhodne súhlasím Do určitej miery súhlasím Čiastočne nesúhlasím rozhodne nesúhlasím Neviem

Základ: všetci respondenti (n = 26 635) 

Q7_1 Do akej miery súhlasíte alebo nesúhlasíte s nasledujúcimi tvrdeniami? (% podľa 
krajiny) 

Verím, že produkty s environmentálnou značkou EÚ majú skutočne menší 
vplyv na životné prostredie ako podobné produkty na trhu. 
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Oddiel  3.  Nákup  produktov  s  environmentálnou 
značkou EÚ 

3.1. Frekvencia nákupov výrobkov s environmentálnymi značkami 

Viac  ako  šesť  z  desiatich  respondentov  odpovedalo,  že  kupujú  výrobky  s  environmentálnymi 
značkami  buď  "často"  (16  %),  alebo  "niekedy"  (47  %).  Naproti  tomu  približne  každý  piaty 
respondent (22 %) zriedka nakupuje výrobky s environmentálnymi značkami a 5 % nikdy nekupuje 
výrobky s environmentálnymi značkami. Jeden z desiatich respondentov (10 %) si nie je istý, či 
niektoré výrobky, ktoré kupujú, majú environmentálnu značku. 

Respondenti sa tiež pýtali, ako často nakupujú výrobky s environmentálnou značkou EÚ. Na túto 
otázku odpovedajú približne štyria z desiatich respondentov, že si „často“ (8 %) alebo „niekedy“ (30 
%) kupujú výrobky s environmentálnou značkou EÚ. Približne každý šiesty respondent (18 %) 
odpovedal,  že  len  zriedka  nakupuje  výrobky  s  environmentálnou  značkou  EÚ  a  10  %  nikdy 
nekupuje  výrobky  s  environmentálnou  značkou  EÚ.  V  súlade  s  pomerne  vysokým  podielom 
respondentov, ktorí nikdy nevideli logo environmentálnej značky EÚ, 33 % respondentov „nevie“, či 
kupujú produkty s environmentálnou značkou EÚ alebo nie. 

Spomedzi  respondentov,  ktorí  uviedli,  že  predtým videli  environmentálnu značku EÚ,  približne 
sedem z desiatich odpovedalo, že kupujú výrobky so značkou „často“ (17 %) alebo „niekedy“ (52 
%). Približne každý šiesty z týchto respondentov (18 %) odpovedal, že len zriedka kupujú výrobky 
s environmentálnou značkou EÚ a 3 % nikdy nekupujú výrobky s environmentálnou značkou EÚ. 
Asi jeden z desiatich (9%) "neviem". 
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Často Niekedy Zriedkavo Nikdy Neviem
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30
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18

5
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33

Nakupujte výrobky s environmentálnymi značkami

Kúpiť produkty s environmentálnou značkou EÚ

Základ: všetci respondenti (n = 26 
635) 

Q3 Ako často...? (% EÚ27) 
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štvrťrok Ako často...? (% EÚ27) 

Často Niekedy Zriedkavo Nikdy Neviem

17 52 18 3 9Kúpiť produkty s environmentálnou značkou EÚ

Základ: respondenti, ktorí uviedli, že videli environmentálnu značku 
EÚ (n = 9 482) 
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V  Taliansku  (28  %),  Rumunsku  (26  %)  a  na  Cypre  (23  %)  približne  štvrtina  –  alebo  viac  – 
respondentov odpovedala, že „často“ kupujú výrobky s environmentálnymi značkami, na rozdiel od 
8  %  respondentov,  ktorí  odpovedali  rovnako  v  Belgicku,  Česku,  Estónsku,  Lotyšsku  a  na 
Slovensku.  Podiel  respondentov,  ktorí  odpovedali,  že  "niekedy"  nakupujú  výrobky  s 
environmentálnymi značkami, je vyšší ako 50 % vo Fínsku (57 %), Chorvátsku, Portugalsku a 
Švédsku (všetkých 55 %) a Taliansku (51 %). Na porovnanie, približne tretina (34 %) odpovedala v 
Maďarsku rovnako. 
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Základ: všetci respondenti (n = 26 635) 

Q3_1 Ako často...? (% podľa krajiny) 
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Podiel respondentov, ktorí "často" kupujú výrobky so značkou EÚ, je najvyšší v Rumunsku (20 %), 
za ktorým nasleduje Taliansko (14 %), zatiaľ  čo najnižší  je v Česku a Lotyšsku (obe 3 %). V 
Rumunsku  (41  %),  Taliansku  (37  %),  Francúzsku  (37  %)  a  Belgicku (35 %)  viac  ako  tretina 
respondentov "niekedy" kupuje výrobky s environmentálnou značkou EÚ, na rozdiel od približne 
jedného z piatich respondentov, ktorý odpovedal rovnako v Česku (19 %), Maďarsku (20 %) a na 
Slovensku (20 %).5 Vo všetkých členských štátoch značný podiel  respondentov odpovedal,  že 
nevedia, ako často kupujú produkty s environmentálnou značkou EÚ (zo 16 % v Rumunsku na 49 
% vo Fínsku). 

5 V  Rumunsku  je  podiel  výrobkov  s  environmentálnou  značkou  EÚ  nižší  ako  podiel  výrobkov  s 
environmentálnou značkou EÚ, ktoré si „často“ alebo „niekedy“ kupujú. Aj v iných krajinách malý počet 
respondentov,  ktorí  nikdy  nevideli  environmentálnu  značku  EÚ,  uvádza  nákup  produktov  s 
environmentálnou značkou EÚ "niekedy". Je možné, že respondenti predpokladali, že vzhľadom na to, 
že kupujú výrobky s environmentálnymi značkami, niektorí z nich mohli mať environmentálnu značku EÚ. 
Ďalším dôvodom môže byť zmätok medzi rôznymi environmentálnymi značkami.
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RO IT FR LU BE CY AT EÚ27 EL MT PL LT HR DK ES EE DE PT SI BG IE FI LV NL SE SK HU CZ

20
14

9 9 6
9 7 8 9 7 7 6 5 7 7 4 6 5 6 6 6 5 3 5 4 4 4 3

41

37
37

32 35 30 32 30 28 30 29 31 31 28 28 29 27 27 27 25 23 25 24 22 23 20 20 19

18

15 22

15
21

12
16 18

15
19 17

24
20

15 16
21 22

13

24
18

14 15 19
14 13

21
17

15

4

9
11

7

10

7
7

10
10 8 11

10
9

10 13 9 8
9

14
15

15
6

12
14 13

15 17 20

16 25 22 37 28 42 38 33 37 36 36 31 35 39 37 37 37 46 30 36 42 49 42 45 47 40 42 44

Často Niekedy Zriedkavo Nikdy Neviem

Základ: všetci respondenti (n = 26 635) 

Q3_2 Ako často...? (% podľa krajiny) 
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Sociálno-demografické aspekty 

Ženy (66 %) častejšie ako muži (61 %) uvádzajú, že „často“ alebo „niekedy“ nakupujú výrobky s 
environmentálnymi značkami; Nezistil sa však žiadny rozdiel, pokiaľ ide o frekvenciu nakupovania 
produktov s environmentálnou značkou EÚ. 

Podobne respondenti s vyšším vzdelaním častejšie uvádzajú, že „často“ alebo „niekedy“ kupujú 
výrobky s environmentálnymi značkami (od 59 % v prípade osôb, ktoré ukončili vzdelávanie vo 
veku 15 rokov alebo menej, do 66 % v prípade osôb, ktoré ukončili vzdelávanie vo veku 20 rokov 
alebo viac); tento model sa však pri nákupe výrobkov s environmentálnou značkou EÚ nevidí. 

Hoci  podiel  respondentov,  ktorí  „často“  alebo „niekedy“ nakupujú výrobky s environmentálnymi 
značkami, sa s vekom mierne zvyšuje (zo 60 % pre osoby vo veku 15 – 24 rokov na 65 % pre 
osoby vo veku 55 rokov a viac), podiel respondentov, ktorí nakupujú výrobky s environmentálnou 
značkou EÚ „často“ alebo „niekedy“, je však najnižší medzi osobami vo veku 55 rokov a viac (33 % 
oproti 40 % – 42 % pre osoby vo veku 15 – 54 rokov). 

Q3 Ako často nakupujete výrobky s environmentálnymi značkami? (% „často“ + „niekedy“ podľa 
sociálno-demografických údajov) 

Výrobky s environmentálnymi 
značkami

Produkty s environmentálnou 
značkou EÚ

EÚ27 63 38

Pohlavie 

Muži 61 39

Ženy 66 38

Vek 

15-24 60 40

25-39 62 42

40-54 64 40

>=55 65 35

Vzdelanie (vek po ukončení) 

Až 15 rokov 59 40

16 – 19 rokov 62 36

20+ rokov 66 40

Stále študuje 63 38

Zamestnanie 

Samostatne 
zárobkovo činná 
osoba 

68 47

Zamestnanec 65 42

Manuálny pracovník 58 38

Nefungujúce 62 34

Urbanizácia 

Vidiecka oblasť 61 37

Malé/stredné mesto 64 39

Veľké mesto/mesto 65 39
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Dôležitosť vplyvu výrobku na životné prostredie pri rozhodovaní o kúpe 

„Dôležité“ spolu 76 47

Spolu „Nie je dôležité 31 15

Základ: všetci respondenti (n = 26 635) 
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Manuálni pracovníci si v porovnaní so svojimi náprotivkami v iných profesijných skupinách „často“ 
alebo „niekedy“ kupujú výrobky s environmentálnymi značkami (58 % oproti 62 % – 68 %). spolu s 
tými,  ktorí  nepracujú,  je  tiež  menej  pravdepodobné,  že  si  kúpia  výrobky  s  environmentálnou 
značkou EÚ (38 % manuálnych pracovníkov a 34 % nepracujúcich, oproti 42 % zamestnancov a 
47 % samostatne zárobkovo činných respondentov). 

Respondenti, ktorí uvádzajú, že vplyv produktu na životné prostredie je dôležitý pri rozhodovaní o 
nákupe, majú dvakrát až trikrát vyššiu pravdepodobnosť, že si kúpia produkty s environmentálnymi 
značkami (76 % oproti  31 % tých, ktorí  nepovažujú vplyv na životné prostredie za dôležitý)  a 
produkty s environmentálnou značkou EÚ (47 % oproti 18 %). 

3.2. Bežne nakupované produkty s environmentálnou značkou EÚ 

S cieľom preskúmať,  ktoré  kategórie  produktov  s  environmentálnou  značkou EÚ sa nakupujú 
najčastejšie, respondenti najprv dostali zoznam produktov a opýtali sa, ktoré z týchto produktov 
kúpili za posledných 12 mesiacov. V prípade produktov, ktoré kúpili za posledných 12 mesiacov, im 
bola  položená  otázka,  či  niektorý  z  nich  má  environmentálnu  značku  EÚ.  Opäť  je  dôležité 
poznamenať, že v súlade s výsledkami uvedenými v predchádzajúcom oddiele približne každý 
druhý respondent v celej EÚ (48 %) odpovedal, že nevie, či niektorý z produktov, ktoré kúpil, mal 
environmentálnu značku EÚ. 

Na  obrázku  na  nasledujúcej  strane  sa  pri  každej  kategórii  výrobkov  zameriavame  na 
respondentov,  ktorí  si  za  posledných  12  mesiacov  kúpili  výrobok  v  danej  konkrétnej  kategórii 
výrobkov.  Obrázok  ako  taký  ukazuje  pre  každú  kategóriu  produktov,  aký  podiel  "kupujúcich" 
uvádza, že kúpili aspoň niektoré produkty s environmentálnou značkou EÚ. 
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Celkovo možno konštatovať,  že  podiel  respondentov,  ktorí  si  kúpili  aspoň niektoré  produkty s 
environmentálnou značkou EÚ, zostáva v prípade všetkých kategórií produktov na úrovni štvrtiny 
alebo nižšej. Napríklad približne štvrtina respondentov (23 %), ktorí si za posledných 12 mesiacov 
kúpili „detergenty/čistiace výrobky“, odpovedala, že si aspoň niektoré kúpila s environmentálnou 
značkou  EÚ.  Podiel  respondentov,  ktorí  si  kúpili  aspoň  niektoré  produkty  s  environmentálnou 
značkou EÚ, je najnižší – 11 % – v prípade turistických ubytovacích služieb (hotelov/campsitov). 
Zdá sa, že je najvyššia v prípade pestovateľských substrátov/pôdnych meliorátorov a podlahových 
krytín/dlaždíc,  ale  pri  interpretácii  týchto  údajov  by  sa  mala  postupovať  opatrne,  keďže  za 
posledných 12 mesiacov nakúpila výrobky v týchto kategóriách len menšina respondentov. 

V tabuľke na nasledujúcej strane sú uvedené výsledky za jednotlivé krajiny, pričom sa v prípade 
každej  kategórie  výrobkov  stále  zameriava  na  respondentov,  ktorí  si  túto  konkrétnu  kategóriu 
výrobkov  kúpili  za  posledných  12  mesiacov.  Pripomíname,  že  tento  údaj  ukazuje  pre  každú 
kategóriu  produktov,  aký  podiel  "kupujúcich"  uvádza,  že  kúpili  aspoň  niektoré  produkty  s 
environmentálnou značkou EÚ. 

V súlade s priemernými výsledkami EÚ zostáva vo väčšine krajín podiel respondentov, ktorí si 
kúpili aspoň niektoré produkty s environmentálnou značkou EÚ, vo všetkých kategóriách produktov 
na úrovni štvrtiny alebo nižšej. Napríklad tento podiel sa pohybuje od 4 % v prípade turistických 
ubytovacích  služieb  (hotel/campsites)  do  22  %  v  prípade  detergentov/čistiacich  výrobkov  v 
Slovinsku a od 8 % v prípade turistických ubytovacích služieb (hotel/campsites) do 22 % v prípade 
kozmetických výrobkov/výrobkov na starostlivosť o zvieratá v Španielsku. V malom počte krajín 
(napr. Francúzsko, Taliansko a Rumunsko) je podiel respondentov, ktorí si kúpili aspoň niektoré 
produkty  s  environmentálnou  značkou  EÚ,  vyšší  ako  štvrtina  v  prípade  mnohých  kategórií 
produktov. Napríklad vo Francúzsku sa tento podiel pohybuje medzi 15 % v prípade turistických 
ubytovacích  služieb  (hotel/campsites)  a  33  %  v  prípade  absorpčných  hygienických  výrobkov 
(plienky/ženské  vankúšiky/tampóny)  –  zodpovedajúci  údaj  je  44  %  v  prípade  podlahových 
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23%Čistiace prostriedky/čistiace prostriedky

14%Textil, odevy/obuv

23%

21%Kozmetika/výrobky na starostlivosť o zvieratá

22%

11%

20%Náterové farby/laky

16%Nábytok/posteľové matrace

24%Pestovateľské substráty/pôdne meliorátory

26%Podlahové krytiny/dlaždice

Základ: od n=2 758 (podlahová krytina/dlaždice) do n=21 141 (detergenty/čistiace prostriedky) – 
základňa sa líši podľa výrobku, pričom sa zameriava na respondentov, ktorí uviedli, že kategóriu 
výrobku kúpili za posledných 12 mesiacov

Q4b Nakúpili ste niektorý z týchto produktov za posledných 12 mesiacov s 
environmentálnou značkou EÚ? Vyberte všetky, ktoré sa vzťahujú. (% EÚ27) 

Papierové výrobky (ako je hodvábny papier, výrobky z 
tissue papiera, kopírovací papier atď.)

Absorpčné hygienické výrobky (plienky/ženské 
vložky/ampóny)

Turistické ubytovacie služby (hotely / 
kempingy)
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krytín/dlaždíc,  ale  pri  výklade  tohto  údaja  by  sa  mala  postupovať  opatrne,  keďže  tento  druh 
výrobku za posledných 12 mesiacov kúpilo len málo respondentov. 
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Q4b Nakúpili ste niektorý z týchto produktov za posledných 12 mesiacov s environmentálnou značkou EÚ? 

Vyberte všetky, ktoré sa vzťahujú. (% podľa krajiny)

Čistia
ce 
prostri
edky/
čistiac
e 
prostri
edky 

Textil, 
odevy/o
buv 

Papierové 
výrobky (napr. 
tissue papier, 
výrobky z 
tissue papiera, 
kopírovací 
papier atď.) 

Kozmetika/
výrobky na 
starostlivos
ť o zvieratá 

Absorpčn
é 
hygienické 
výrobky 
(plienky/ž
enské 
vložky/am
póny) 

Turistické 
ubytovaci
e služby 
(hotely/ca
mpsites) 

Nátero
vé 
farby/l
aky 

Nábytok/
posteľové 
matrace 

Pestovate
ľské 
substráty/
zúrodňov
ače pôdy* 

Podlahov
é 
krytiny/dla
ždice*

EÚ27 23 14 23 21 22 11 19 16 24 26

BE 26 12 20 18 16 12 17 18 31 24

BG 19 12 22 19 17 6 13 11 20 15

CZ 16 7 15 16 14 6 12 9 11 16

DK 21 12 15 13 12 10 10 13 14 20

DE 19 13 21 17 17 10 21 14 29 22

EE 23 8 18 18 16 6 11 10 11 10

IE 17 10 16 12 14 8 11 15 16 14

EL 29 13 25 24 20 10 18 21 24 22

ES 19 13 21 22 20 8 20 11 19 22

FR 29 19 29 28 33 15 26 24 32 44

HR 18 11 18 18 12 4 9 8 14 5

IT 30 17 32 24 24 15 22 20 28 28

CY 25 12 25 20 16 10 26 13 26 12

LV 19 5 17 12 11 6 10 11 12 17

LT 30 11 20 20 20 9 17 13 18 17

LU 28 12 25 17 15 7 11 6 10 0

HU 17 9 18 11 13 8 9 8 19 10

MT 24 10 20 16 18 9 14 11 17 10

NL 16 10 14 12 11 8 10 13 27 22

AT 20 11 17 19 17 8 17 14 17 16

PL 21 12 21 22 20 9 16 15 27 23

PT 21 10 19 19 15 10 13 11 19 10

RO 42 33 39 39 40 18 30 33 43 40

SI 22 10 21 15 16 4 13 15 19 13

SK 15 10 16 15 11 7 13 13 15 15

FI 13 7 12 10 12 6 13 11 11 27

SE 18 12 13 13 16 11 18 12 14 26

* Upozornenie: 
malé základné 
veľkosti na úrovni 
krajiny (<150) 

Základ: od n=2 
758 (podlahová 
krytina/dlaždice) 
do n=21 141 
(detergenty/čistia
ce prostriedky) – 
základ sa mení 
podľa 

produkt so 
zameraním na 
respondentov, 
ktorí uviedli, že 
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kategóriu 
produktov kúpili 
za posledných 12 
mesiacov 
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Sociálno-demografické aspekty 

Respondenti  vo veku 55 rokov a viac majú zvyčajne menšiu pravdepodobnosť ako ich mladší 
kolegovia, že nahlásia nákup produktov s environmentálnou značkou EÚ v rôznych kategóriách 
produktov. Napríklad spomedzi respondentov, ktorí kupujú papierové výrobky, 18 % osôb starších 
ako 54 rokov uvádza, že kupujú výrobky s environmentálnou značkou EÚ, a toto číslo sa zvyšuje 
na 28 % v prípade osôb vo veku 15 – 24 rokov a na 29 % v prípade osôb vo veku 25 – 39 rokov. 

Respondenti  z  radov  samostatne  zárobkovo  činných  osôb  sú  celkovo  najpravdepodobnejší  a 
respondenti z radov nepracujúcich respondentov najmenej pravdepodobní, že uvedú, že kupujú 
produkty  s  environmentálnou  značkou  EÚ  v  každej  kategórii  produktov.  Napríklad  medzi 
respondentmi,  ktorí  kupujú  detergenty/čistiace  výrobky,  31  %  samostatne  zárobkovo  činných 
respondentov uvádza, že kupujú aspoň niektoré z týchto výrobkov s environmentálnou značkou 
EÚ; toto číslo sa znižuje na 19 % v prípade respondentov, ktorí nepracujú. 

Existujú  aj  určité  rozdiely  podľa  pohlavia  a  medzi  vzdelávacími  skupinami.  Napríklad  medzi 
respondentmi,  ktorí  kupujú  kozmetické  výrobky/výrobky  na  starostlivosť  o  zvieratá,  23  % 
respondentov, ktorí ukončili vzdelávanie vo veku 20 rokov alebo viac, uvádza nákup tohto typu 
výrobkov  s  environmentálnou  značkou  EÚ  v  porovnaní  s  15  %  respondentov,  ktorí  ukončili 
vzdelávanie vo veku 15 rokov alebo menej. 

Q4b Nakúpili ste niektorý z týchto produktov za posledných 12 mesiacov s environmentálnou 
značkou EÚ?
Vyberte všetky, ktoré sa vzťahujú. (% podľa sociálno-demografických údajov)

Čistiace 
prostriedk
y/čistiace 
prostriedk
y 

Textil, 
odevy/o
buv 

Papierové 
výrobky (napr. 
tissue papier, 
výrobky z 
tissue 
papiera, 
kopírovací 
papier atď.) 

Kozmeti
ka/
výrobky 
na 
starostliv
osť o 
zvieratá 

Absorpčné 
hygienické 
výrobky 
(plienky/že
nské 
vložky/amp
óny) 

Turistické 
ubytovacie 
služby 
(hotely/cam
psites) 

Nátero
vé 
farby/la
ky 

Nábytok
/
posteľo
vé 
matrace 

Pestova
teľské 
substrát
y/zúrod
ňovače 
pôdy* 

Podlah
ové 
krytiny/
dlaždic
e*

EÚ27 23 14 23 21 22 11 19 16 24 26

Pohlavie 

Muži 23 16 24 22 28 12 22 18 27 29

Ženy 23 13 22 20 18 9 16 14 20 22

Vek 

15-24 26 20 28 24 26 15 27 22 38 35

25-39 28 19 29 25 26 15 25 21 35 32

40-54 25 14 23 22 20 10 17 13 20 22

>=55 19 10 18 16 17 7 16 12 13 16

Vzdelanie (vek po ukončení)

Až 15 rokov 23 17 26 15 29 16 17 19 31 27

16 – 19 
rokov 

20 11 21 17 19 8 16 13 19 21

20+ rokov 25 15 23 23 22 10 21 16 23 26

Stále študuje 26 17 27 23 23 17 21 19 31 32

Zamestnanie 

Samostatne 
zárobkovo 
činná osoba 

31 23 32 29 31 19 29 25 31 39

Zamestnane
c 

27 17 26 24 25 13 22 18 28 25

Manuálny 24 14 26 20 25 13 17 17 28 33
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pracovník 

Nefungujúce 19 10 18 16 16 6 15 11 16 19

Základ: od n=2 758 (podlahová krytina/dlaždice) do n=21 141 (detergenty/čistiace prostriedky) – základňa sa líši podľa 
výrobku, pričom sa zameriava na respondentov, ktorí uviedli, že kategóriu výrobku kúpili za posledných 12 mesiacov 
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3.3.  Ponuka  väčšieho  počtu  produktov  s  environmentálnou 
značkou EÚ 

Respondenti sa v prípade každej kategórie produktov s environmentálnou značkou EÚ pýtali, či by 
chceli nájsť viac produktov označených environmentálnou značkou EÚ. Vo všetkých kategóriách 
respondentov,  ktorí  by  chceli  nájsť  viac  produktov  s  environmentálnou  značkou  EÚ,  výrazne 
prevyšuje tých, ktorí hovoria opak. Napríklad 71 % respondentov odpovedalo, že by chceli nájsť 
viac výrobkov s environmentálnou značkou EÚ v oblasti textilu, oblečenia/obuv, v porovnaní s 13 
%, ktorí nechcú nájsť viac výrobkov, 4 %, ktorí uvádzajú, že tento druh výrobkov nekupujú, a 12 %, 
ktorí „nevedia“. Pokiaľ ide o ostatné kategórie, podiel osôb, ktoré by chceli nájsť viac výrobkov s 
environmentálnou značkou EÚ, sa pohybuje od 46 % v prípade podlahových krytín/dlaždíc do 63 
% v prípade kozmetických výrobkov/výrobkov na starostlivosť o zvieratá. 
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Áno Nie Neuplatňuje sa (tieto produkty/služby nekupujem) Neviem

71

63

60

59

58

52

46

13

12

13

16

12

16

16

4

16

17

13

21

18

26

12

10

10

13

9

14

12

Textil, odevy/obuv

Náterové farby/laky

Nábytok/posteľové matrace

Podlahové krytiny/dlaždice

Základ: všetci respondenti (n = 26 
635) 

Q6 Chceli by ste nájsť viac produktov s environmentálnou značkou EÚ v niektorej z 
týchto kategórií? (% EÚ27) 

Kozmetika/výrobky na 
starostlivosť o zvieratá

Absorpčné hygienické výrobky 
(plienky/ženské vložky/ampóny)

Turistické ubytovacie služby 
(hotely/kempingy)
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Väčšina  respondentov  vo  všetkých  krajinách  odpovedá,  že  by  chceli  nájsť  viac  produktov  s 
environmentálnou  značkou  EÚ  v  kategórii  textil,  odevy/obuv  (z  54  %  v  Česku  na  83  %  v 
Portugalsku a Rumunsku). Podobný obraz možno pozorovať v prípade kozmetických výrobkov a 
výrobkov na starostlivosť o zvieratá, pričom viac ako polovica respondentov vo všetkých krajinách 
vyjadrila želanie nájsť v tejto kategórii viac výrobkov s environmentálnou značkou EÚ (z 51 % v 
Česku na 75 % v Criatii). 

Podiel  respondentov,  ktorí  by  chceli  nájsť  viac  produktov  s  environmentálnou  značkou  EÚ  v 
kategórii náterových farieb/lakov, je najvyšší v Bulharsku (72 %), Grécku (71 %) a Španielsku (70 
%) a najnižší vo Fínsku (43 %), Lotyšsku (46 %), Estónsku (47 %), Česku a Dánsku (obe krajiny 
48 %). 

V 20 členských štátoch aspoň polovica respondentov odpovedala, že by chceli nájsť viac výrobkov 
s environmentálnou značkou EÚ v kategórii nábytok/posteľové matrace. Podiel respondentov, ktorí 
odpovedali na túto otázku, sa pohybuje od 43 % v Estónsku do 73 % v Portugalsku. 

Približne sedem z desiatich respondentov na Cypre (72 %), v Portugalsku (71 %), Grécku (71 %),  
Bulharsku (70 %), Španielsku (70 %), Taliansku (69 %) a Rumunsku (68 %) odpovedalo, že by 
chceli nájsť viac produktov s environmentálnou značkou EÚ v kategórii absorpčných hygienických 
výrobkov. Naopak, menej ako polovica respondentov uvádza to isté v Dánsku (42 %), Estónsku 
(44 %), Nemecku (46 %), Holandsku (46 %) a Belgicku (49 %). 

Viac ako dve tretiny respondentov v Portugalsku (69 %), Španielsku (68 %) a na Cypre (67 %) 
uviedli,  že  by  chceli  nájsť  viac  produktov  s  environmentálnou  značkou  EÚ v  rámci  kategórie 
turistických ubytovacích služieb. V Česku približne tretina respondentov (35 %) odpovedá rovnako. 

Bulharsko (61 %), Španielsko (59 %), Taliansko (57 %), Portugalsko (54 %), Grécko a Rumunsko 
(53 %) sú jediné krajiny, v ktorých viac ako polovica respondentov odpovedá, že by chceli nájsť 
viac  produktov  s  environmentálnou  značkou  EÚ  v  kategórii  podlahových  krytín/dlaždíc.  Na 
porovnanie,  menej  ako  tretina  respondentov  uvádza  rovnakú  odpoveď  v  Dánsku  (28  %)  a 
Estónsku (32 %). 
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Q6 Chceli by ste nájsť viac produktov s environmentálnou značkou EÚ v niektorej z týchto 
kategórií? (% „Áno“ podľa krajiny) 

Textil, 
odevy/obu

v 

Kozmetika/
výrobky na 
starostlivosť 
o zvieratá 

Náterové 
farby/laky 

Nábytok/
posteľové 
matrace 

Absorpčné 
hygienické 

výrobky 

Služby 
turistického 
ubytovania 

Podlahové 
krytiny/dlaž

dice 

EÚ27 71 63 60 59 58 52 46

BE 63 57 50 46 49 43 35

BG 78 71 72 67 70 62 61

CZ 54 51 48 45 50 35 33

DK 60 52 48 44 42 36 28

DE 65 57 53 52 46 42 37

EE 56 54 47 43 44 35 32

IE 72 66 61 59 59 58 47

EL 76 68 71 69 71 63 53

ES 76 69 70 70 70 68 59

FR 71 63 61 61 59 54 46

HR 79 75 68 65 64 52 46

IT 77 68 67 68 69 59 57

CY 77 73 66 72 72 67 49

LV 58 56 46 49 51 37 38

LT 62 61 52 49 52 41 42

LU 70 60 54 51 54 47 36

HU 65 66 52 50 55 45 39

MT 78 71 66 61 66 61 46

NL 61 56 54 47 46 43 41

AT 68 66 51 53 56 47 37

PL 73 56 61 53 58 48 47

PT 83 73 68 73 71 69 54

RO 83 68 65 67 68 61 53

SI 66 63 55 51 51 47 35

SK 67 62 58 51 57 44 36

FI 66 60 43 51 46 47 33

SE 67 57 53 56 52 46 37

Základ: všetci respondenti (n = 26 635) 
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Sociálno-demografické aspekty 

Ženy  častejšie  ako  muži  odpovedajú,  že  by  chceli  nájsť  viac  produktov  s  environmentálnou 
značkou  EÚ  v  kategóriách  textil,  odevy/obuv  (74  %  oproti  67  %),  kozmetika/výrobky  na 
starostlivosť o zvieratá (68 % oproti 57 %) a absorpčné hygienické výrobky (65 % oproti 51 %). 

Respondenti vo veku 55 rokov a viac s menšou pravdepodobnosťou odpovedajú, že by chceli 
nájsť viac produktov s environmentálnou značkou EÚ v kozmetických výrobkoch/výrobkoch na 
starostlivosť  o  zvieratá  (59  %  oproti  65  %  v  mladších  vekových  skupinách),  absorpčných 
hygienických výrobkoch (51 % oproti 61 % – 65 %) a turistických ubytovacích službách (48 % 
oproti  52  %  –  56  %).  Naopak,  respondenti  vo  veku  15  –  24  rokov  majú  nižšiu  tendenciu 
odpovedať, že chcú viac produktov s environmentálnou značkou EÚ v kategóriách „farby/laky“ (52 
% oproti 64 % – 59 %) a „nábytok/posteľové matrace“ (54 % oproti 62 % – 59 %). 

Respondenti s vyšším vzdelaním vo všeobecnosti častejšie odpovedajú, že chcú viac produktov 
označených environmentálnou značkou EÚ. Týka sa to napríklad textilu, odevov/obuv, v prípade 
ktorých by 74 % respondentov, ktorí ukončili vzdelávanie vo veku 20 rokov alebo viac, chcelo nájsť 
viac výrobkov s environmentálnou značkou EÚ v porovnaní so 71 % respondentov, ktorí ukončili 
vzdelávanie  vo  veku  16  –  19  rokov,  a  61  %  respondentov,  ktorí  ukončili  vzdelávanie  pred 
dosiahnutím veku 16 rokov. 

Zamestnanci odpovedajú vo väčšej miere ako respondenti v iných profesijných skupinách, že by 
chceli  nájsť  viac  produktov  s  environmentálnou  značkou  EÚ  v  kategóriách  absorpčných 
hygienických výrobkov (63 % oproti 55 % – 58 %), farieb/lakov (63 % oproti 56 % – 59 %) a 
nábytku/posteľových matracov (61 % oproti 53 % – 58 %). 

Život  v  mestskejšej  oblasti  vo  všeobecnosti  súvisí  so  silnejšou  túžbou  nájsť  viac  produktov 
označených environmentálnou značkou EÚ. Napríklad 74 % respondentov žijúcich vo veľkomeste 
odpovedalo, že by chceli nájsť viac výrobkov s environmentálnou značkou EÚ v kategórii textil, 
odevy/obuv,  na  rozdiel  od  70  %  respondentov  žijúcich  v  malom/strednom  meste  a  69  % 
respondentov žijúcich vo vidieckej oblasti. 

Respondenti, ktorí si myslia, že vplyv na životné prostredie je dôležitým aspektom rozhodnutia o 
kúpe produktu, a respondenti, ktorí predtým videli environmentálnu značku EÚ, by chceli nájsť viac 
produktov s environmentálnou značkou EÚ vo všetkých kategóriách produktov. 
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Q6 Chceli by ste nájsť viac produktov s environmentálnou značkou EÚ v niektorej z týchto 
kategórií? (% „Áno“ spolu podľa sociálno-demografických údajov) 

Textil, 
odevná 

obuv 

Kozmetika/
výrobky na 
starostlivos
ť o zvieratá 

Náterové 
farby/laky 

Nábytok
/

posteľov
é 

matrace 

Absorpčné 
hygienické 

výrobky 
(plienky/ženské 
vložky/ampóny) 

Služby 
turistického 
ubytovania 

Podlahov
é 

krytiny/dla
ždice

EÚ27 71 63 60 59 58 52 46

Pohlavie 

Muži 67 57 60 58 51 52 46

Ženy 74 68 60 60 65 52 46

Vek 

15-24 67 65 52 54 61 52 42

25-39 68 65 59 59 65 55 48

40-54 72 65 64 62 63 56 51

>=55 73 59 61 59 51 48 43

Vzdelanie (vek po ukončení) 

Až 15 rokov 61 53 50 52 52 44 37

16 – 19 rokov 71 61 60 59 56 49 45

20+ rokov 74 66 64 62 62 57 50

Stále študuje 71 68 56 58 61 55 45

Zamestnanie 

Samostatne 
zárobkovo 
činná osoba 

65 63 59 58 58 54 51

Zamestnanec 72 66 63 61 63 57 50

Manuálny 
pracovník 

64 56 56 53 55 48 43

Nefungujúce 72 61 59 58 55 48 43

Urbanizácia 

Vidiecka 
oblasť 

69 61 59 56 56 48 43

Malé/stredné 
mesto 

70 62 59 59 58 52 46

Veľké 
mesto/mesto 

74 64 62 61 61 56 48

Dôležitosť vplyvu výrobku na životné prostredie pri rozhodovaní o kúpe

„Dôležité“ 
spolu 

80 70 67 67 66 60 53

„Nedôležité“ 
spolu 

47 42 40 36 39 31 27

Zobrazenie environmentálnej značky EÚ pred

Áno 79 72 70 69 68 62 56
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Nie 64 55 52 51 51 45 40

Základ: všetci respondenti (n = 26 635) 
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3.4.  Nákup  výrobkov  s  environmentálnou  značkou  EÚ  v 

supermarketoch, bioshopoch a online 

Respondentom, ktorí si kúpili výrobky s environmentálnou značkou EÚ, bola položená otázka, kde 
najčastejšie kupujú tieto výrobky. Zďaleka najväčší podiel (66 %) odpovedal, že najčastejšie kupujú 
výrobky s environmentálnou značkou EÚ v supermarketoch. Približne štvrtina respondentov (24 %) 
odpovedala,  že  najčastejšie  nakupujú  výrobky s environmentálnou značkou EÚ v bioshopoch; 
rovnaký podiel respondentov (24 %) odpovedal, že kupujú produkty s environmentálnou značkou 
EÚ najčastejšie online. 

Vo všetkých členských štátoch približne polovica – alebo viac – respondentov odpovedala,  že 
najčastejšie nakupujú výrobky s environmentálnou značkou EÚ v supermarketoch (zo 47 % vo 
Švédsku na 80 % vo Francúzsku). Podiel nakupujúcich výrobky s environmentálnou značkou EÚ 
najčastejšie v  bioshopoch sa pohybuje od 12 % v Dánsku do 39 % v Bulharsku.  Internetové 
obchody uvádza 5 % respondentov v Portugalsku a 37 % v Poľsku. 

41

66%V supermarketoch

24%V bio-shopoch

24%Online

4%Ostatné

11%Neviem

Otázka č. 5 Kde najčastejšie nakupujete 
produkty s environmentálnou značkou EÚ? 
(Povolené sú viaceré odpovede) (% EÚ27) 

Základ: respondenti, ktorí si kúpili produkty s 
environmentálnou značkou EÚ (n = 14 194) 
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Otázka č. 5 Kde najčastejšie nakupujete produkty s environmentálnou značkou EÚ? (Povolené sú 
viaceré odpovede) (% podľa krajiny) 

V 
supermarketoch 

V bio-shopoch Online Ostatné Neviem

EÚ27 66 24 24 4 11

BE 69 22 20 2 13

BG 56 39 21 6 12

CZ 55 21 36 4 12

DK 67 12 18 3 18

DE 60 22 26 8 15

EE 64 19 15 3 17

IE 65 19 20 2 17

EL 67 29 20 1 9

ES 62 28 25 3 9

FR 80 24 19 3 7

HR 58 30 12 6 17

IT 64 28 27 3 10

CY 73 27 14 1 11

LV 62 16 20 3 16

LT 69 17 21 3 12

LU 71 31 13 3 14

HU 56 22 22 7 14

MT 67 20 13 3 21

NL 62 18 22 8 17

AT 65 26 25 6 12

PL 64 25 37 5 11

PT 70 30 5 2 14

RO 79 23 25 5 5

SI 62 19 19 4 17

SK 56 22 24 6 15

FI 67 13 14 3 21

SE 47 22 33 7 16

Základ: respondenti, ktorí si kúpili produkty s environmentálnou značkou EÚ (n = 14 194) 

42



Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Sociálno-demografické aspekty 

Zo sociálno-demografickej analýzy vyplýva, že u mužov (26 %) je o niečo vyššia pravdepodobnosť 
nákupu  výrobkov  s  environmentálnou  značkou  EÚ  online  ako  u  žien  (23  %).  Okrem  toho 
respondenti vo veku 25 – 39 rokov (35 %) najčastejšie nakupujú produkty s environmentálnou 
značkou EÚ online, zatiaľ čo respondenti vo veku 55 rokov (16 %) a viac tak robia s najmenšou 
pravdepodobnosťou. Respondenti vo veku 25 – 39 rokov (31 %) spolu s osobami vo veku 15 – 24 
rokov (29 %) takisto častejšie uvádzajú bioshopy (v porovnaní s 23 % osôb vo veku 40 – 54 rokov 
a  19  %  osôb  vo  veku  nad  55  rokov).  Podiel  najčastejšie  nakupujúcich  výrobkov  s 
environmentálnou značkou EÚ v supermarketoch sa zvyšuje s vekom (z 58 % v prípade osôb vo 
veku 15 – 24 rokov na 69 % osôb vo veku nad 55 rokov). 

Najväčší rozdiel medzi jednotlivými vzdelávacími skupinami možno pozorovať v prípade podielu, 
ktorý najčastejšie nakupuje výrobky s environmentálnou značkou EÚ v supermarketoch. Zatiaľ čo 
56  %  respondentov,  ktorí  ukončili  vzdelávanie  vo  veku  15  rokov  alebo  menej,  si  vyberá  "v 
supermarketoch", toto číslo sa zvyšuje na 69 % v prípade tých, ktorí ukončili vzdelávanie vo veku 
20 rokov alebo viac.

Otázka č. 5 Kde najčastejšie nakupujete produkty s environmentálnou značkou EÚ? (% podľa 
sociálno-demografických údajov) 

V supermarketoch V bio-shopoch Online Ostatné Neviem

EÚ27 66 24 24 4 11

Pohlavie 

Muži 67 24 26 4 11

Ženy 66 25 23 5 11

Vek 

15-24 58 29 28 5 9

25-39 65 31 35 5 8

40-54 68 23 25 4 10

>=55 69 19 16 5 14

Vzdelanie (vek po ukončení) 

Až 15 rokov 56 25 23 8 12

16 – 19 rokov 67 20 21 4 13

20+ rokov 69 27 27 5 10

Stále študuje 64 29 25 3 7

Zamestnanie 

Samostatne zárobkovo 
činná osoba 

64 33 31 5 7

Zamestnanec 66 29 29 5 9

Manuálny pracovník 57 23 28 5 10

Nefungujúce 69 18 18 4 13

Urbanizácia 

Vidiecka oblasť 65 22 23 4 11

Malé/stredné mesto 67 24 24 4 11

Veľké mesto/mesto 66 27 26 6 11

Základ: všetci respondenti (n = 14 194) 

Podiel  respondentov,  ktorí  si  vybrali  „v  bioshopoch“,  je  najvyšší  medzi  samostatne  zárobkovo 
činnými osobami (33 % v porovnaní napr. s 18 % nepracujúcich respondentov), zatiaľ čo podiel 
respondentov, ktorí uviedli „v supermarketoch“, je najnižší medzi manuálnymi pracovníkmi (57 % v 
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porovnaní  so  69  %  nepracujúcich  respondentov).  Nepracujúci  respondenti  s  menšou 
pravdepodobnosťou uvádzajú  nákup produktov  s  environmentálnou značkou EÚ online  (18 % 
oproti 28 % – 31 % v ostatných profesijných skupinách). 

Nákup výrobkov s environmentálnou značkou EÚ v bioshopoch je takisto o niečo bežnejší medzi 
respondentmi žijúcimi vo veľkých mestách (27 %) ako medzi respondentmi žijúcimi vo vidieckych 
oblastiach (22 % – 24 %). 

3.5.  Dôvody,  prečo  nekupovať  produkty  s  environmentálnou 
značkou EÚ 

Respondentom, ktorí  si nikdy nekúpili  produkty s environmentálnou značkou EÚ, boli  položené 
otázky o dôvodoch ich rozhodnutia. Mohli by si vybrať z vopred definovaného zoznamu dôvodov a 
mohli by poskytnúť viacero odpovedí.6 

Dôvod, ktorý si títo respondenti najčastejšie vyberajú, je „nehľadám environmentálne značky na 
výrobkoch,  ktoré  kupujem“  (vybraných 40  %).  "Necítim obavy  z  environmentálnych  otázok"  si 
vybralo 14 % respondentov. Celkovo 48 % respondentov si vybralo jeden alebo oba z uvedených 
dôvodov. 

Traja  z  desiatich  respondentov  (30  %)  odpovedali,  že  nenájdu  produkty  s  environmentálnou 
značkou EÚ tam, kde nakupujú; Za dôvod, prečo výrobky s environmentálnou značkou EÚ nie sú 
skutočne šetrné k životnému prostrediu (9 %) alebo nie sú dobrej kvality (5 %), nasleduje 23 % 
respondentov, ktorí si vybrali, že výrobky s environmentálnou značkou EÚ sú príliš drahé. 

6 Základná veľkosť je príliš malá (n<150) na to, aby sa výsledky prezentovali na úrovni jednotlivých krajín. 
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40%

30%

23%Produkty s environmentálnou značkou EÚ sú príliš drahé

14%Nemám pocit, že by ma znepokojovali otázky životného prostredia.

9%

5%

7%Ostatné

10%

Základ: respondenti, ktorí nikdy nekupujú produkty s environmentálnou 
značkou EÚ (n = 2 882)

Otázka č. 8 Prečo nekupujete produkty s environmentálnou 
značkou EÚ? (% EÚ27) 

Nehľadám environmentálne 
značky na výrobkoch, ktoré 

kupujemProdukty s environmentálnou značkou 
EÚ nenájdem tam, kde nakupujem

Produkty s environmentálnou značkou 
EÚ nie sú skutočne šetrné k životnému 

prostrediuProdukty s environmentálnou 
značkou EÚ nemajú dobrú 

kvalitu

Neviem
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Sociálno-demografické aspekty 

Na otázku, prečo si nekupujú produkty s environmentálnou značkou EÚ, muži častejšie ako ženy 
odpovedajú slovami „necítim obavy z environmentálnych problémov“ (21 % oproti 8 %), „produkty 
s environmentálnou značkou EÚ nie sú skutočne šetrné k životnému prostrediu“ (13 % oproti 6 %) 
a „produkty s environmentálnou značkou EÚ nie sú dobrej kvality“ (6 % oproti 3 %). Respondenti 
vo veku 15 – 24 rokov (9 %) takisto častejšie ako respondenti vo veku nad 40 rokov (3 % – 4 %) 
uvádzajú druhú možnosť – t. j. že „produkty s environmentálnou značkou EÚ nie sú dobrej kvality“. 
Ďalším rozdielom medzi vekovými skupinami je napríklad to, že respondenti vo veku 15 – 24 rokov 
častejšie uvádzajú, že nenájdu produkty s environmentálnou značkou EÚ, na ktorých nakupujú (36 
% oproti 27 % – 30 % v starších vekových skupinách). 

Najväčší rozdiel medzi vzdelávacími skupinami možno pozorovať v prípade podielu respondentov, 
ktorí  si  vybrali  „výrobky s  environmentálnou značkou EÚ nie  sú  skutočne  šetrné k  životnému 
prostrediu“, čo je najväčší rozdiel medzi respondentmi, ktorí ukončili vzdelávanie pred dosiahnutím 
veku 16 rokov (18 % oproti 8 % – 9 % v prípade respondentov s vyšším vzdelaním). 

Otázka č. 8 Prečo nekupujete produkty s environmentálnou značkou EÚ? (% podľa sociálno-
demografických údajov) 

Nehľadám 
environmentálne 

značky na 
výrobkoch, ktoré 

kupujem 

Produkty s 
environmentá
lnou značkou 
EÚ nenájdem 

tam, kde 
nakupujem 

Produkty s 
environmentál
nou značkou 
EÚ sú príliš 

drahé 

Nemám pocit, že 
by ma 

znepokojovali 
otázky životného 

prostredia. 

Produkty s 
environmentálnou 
značkou EÚ nie sú 
skutočne šetrné k 

životnému 
prostrediu 

Produkty s 
environmentál
nou značkou 
EÚ nemajú 

dobrú kvalitu

EÚ27 40 30 23 14 9 5

Pohlavie 

Muži 42 28 21 21 13 6

Ženy 38 32 25 8 6 3

Vek 

15-24 40 36 24 14 10 9

25-39 41 28 24 16 12 6

40-54 34 27 23 16 8 4

>=55 43 30 23 11 8 3

Vzdelanie (vek po ukončení) 

Až 15 rokov 38 32 25 11 18 7

16 – 19 rokov 38 30 23 14 8 4

20+ rokov 41 30 24 15 9 4

Stále študuje 45 37 26 11 6 6

Zamestnanie 

Samostatne 
zárobkovo činná 
osoba 

42 23 21 25 15 12

Zamestnanec 38 27 24 15 11 6

Manuálny 
pracovník 

45 29 27 21 15 8

Nefungujúce 40 33 23 10 6 2

Urbanizácia 

Vidiecka oblasť 42 28 25 12 10 5

Malé/stredné 
mesto 

39 29 24 16 9 5

Veľké 
mesto/mesto 

39 32 21 13 9 4
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Základ: všetci respondenti (n = 2 882) 
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U samostatne zárobkovo činných respondentov (25 %) a manuálnych pracovníkov (21 %) je vyššia 
pravdepodobnosť ako u zamestnancov (15 %) a tých, ktorí nepracujú (10 %), že nekupujú výrobky 
s environmentálnou značkou EÚ, pretože sa necítia byť znepokojení environmentálnymi otázkami; 
podobný model sa pozoruje v prípade „nehľadám environmentálne značky na výrobkoch, ktoré 
kupujem“  a  „výrobky  s  environmentálnou  značkou  EÚ  nie  sú  skutočne  šetrné  k  životnému 
prostrediu“. Manuálni pracovníci takisto o niečo častejšie uvádzajú, že výrobky s environmentálnou 
značkou EÚ sú  príliš  drahé (27 % v  porovnaní  napr.  s  21 % samostatne  zárobkovo činných 
respondentov).  Tí,  ktorí nepracujú, s väčšou pravdepodobnosťou tvrdia, že nenájdu produkty s 
environmentálnou značkou EÚ tam, kde nakupujú (33 % v porovnaní napr. s 23 % samostatne 
zárobkovo činných respondentov). 
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Oddiel 4. Environmentálne značky a tvrdenia 
V priemere približne osem z desiatich respondentov v celej EÚ súhlasí s tým, že spoločnosti často 
uvádzajú  zavádzajúce  tvrdenia  týkajúce  sa  životného  prostredia,  čo  vedie  zákazníkov  k 
presvedčeniu,  že ich  výrobok alebo služba je  šetrná k životnému prostrediu (30 % „rozhodne 
súhlasí“ a 48 % „trochu súhlasí“). Zároveň takmer deväť z desiatich respondentov súhlasí s tým, 
že na to, aby bola environmentálna značka dôveryhodná, musí ju overiť nezávislá organizácia (56 
% „rozhodne súhlasí“ a 31 % „trochu súhlasí“). 

Vo všetkých členských štátoch najmenej dve tretiny respondentov „dôrazne“ alebo „trochu súhlasí“ 
s tým, že spoločnosti často uvádzajú zavádzajúce tvrdenia týkajúce sa životného prostredia, čo 
vedie zákazníkov k presvedčeniu, že ich výrobok alebo služba sú šetrné k životnému prostrediu. 
Úroveň  dohody  sa  pohybuje  od  68  % v  Česku  po  približne  89  % v  Portugalsku  a  90  % v  
Chorvátsku. 
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rozhodne súhlasím Do určitej miery súhlasímČiastočne nesúhlasím rozhodne nesúhlasím Neviem

Základ: všetci respondenti (n = 26 635) 

Otázka č. 7: Do akej miery súhlasíte alebo nesúhlasíte s nasledujúcimi tvrdeniami? 
(% EÚ27)

Na to, aby bola environmentálna 
značka dôveryhodná, musí ju 
overiť nezávislá organizácia.

Spoločnosti často uvádzajú zavádzajúce 
tvrdenia týkajúce sa životného 

prostredia, čo vedie zákazníkov k 
presvedčeniu, že ich produkt alebo 

služba sú šetrné k životnému prostrediu
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rozhodne súhlasím Do určitej miery súhlasím Čiastočne nesúhlasím rozhodne nesúhlasím Neviem

Základ: všetci respondenti (n = 26 
635) 

Q7_3 Do akej miery súhlasíte alebo nesúhlasíte s nasledujúcimi tvrdeniami? (% podľa krajiny) 

Spoločnosti často uvádzajú zavádzajúce tvrdenia týkajúce sa životného 
prostredia, čo vedie zákazníkov k presvedčeniu, že ich produkt alebo služba 
sú šetrné k životnému prostrediu 
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Celkový podiel, ktorý súhlasí s tým, že environmentálnu značku musí overiť nezávislá organizácia, 
aby bola dôveryhodná,  je najvyšší  v Rumunsku (93 %),  Luxembursku a Portugalsku (v oboch 
prípadoch 92 %), Chorvátsku, Bulharsku, na Cypre a Malte (všetkých 91 %).7 Najnižšia – ale stále 
veľmi vysoká – úroveň dohody bola zaznamenaná v Dánsku (81 %). Okrem toho vo veľkej väčšine 
členských štátov väčšina respondentov "dôrazne súhlasí",  že na to,  aby bola environmentálna 
značka dôveryhodná, musí ju overiť nezávislá organizácia (napr. 73 % na Cypre, 69 % na Malte a 
68 % v Portugalsku). 

Sociálno-demografické aspekty 

Celkový podiel, ktorý súhlasí s tým, že na to, aby bola environmentálna značka dôveryhodná, musí 
ju overovať nezávislá organizácia, sa s vekom zvyšuje, a to zo 78 % v prípade respondentov vo 
veku 15 – 24 rokov na 91 % v prípade respondentov vo veku 55 rokov a viac. Súhlas s týmto 
tvrdením je vyšší aj u respondentov, ktorí ukončili vzdelanie vo veku 16 rokov alebo viac (89 % – 
90 %), v porovnaní  s respondentmi,  ktorí  ukončili  školskú dochádzku vo veku 15 rokov alebo 
menej  (76 %).  Respondenti  s  nižším vzdelaním majú  tiež  menšiu  pravdepodobnosť,  že  budú 
"silne" alebo "trochu súhlasiť", že spoločnosti často uvádzajú zavádzajúce tvrdenia týkajúce sa 
životného prostredia, čo vedie zákazníkov k presvedčeniu, že ich produkt alebo služba sú šetrné k 
životnému prostrediu (74 % oproti 78 % – 80 %). 

Respondenti, ktorí nepracujú (89 %) a zamestnanci (87 %), častejšie ako samostatne zárobkovo 
činné  osoby  (83  %)  a  manuálni  pracovníci  (80  %)  súhlasia  s  tým,  že  na  to,  aby  bola 
environmentálna  značka  dôveryhodná,  musí  ju  overiť  nezávislá  organizácia.  Okrem  toho 
zamestnanci (76 %) súhlasia vo väčšej miere ako respondenti v iných profesijných skupinách (71 
% – 74 %) s tvrdením „Verím, že produkty s environmentálnou značkou EÚ majú skutočne nižší 
vplyv na životné prostredie ako podobné produkty na trhu“. 

7 Z dôvodu zaokrúhľovania sa percentuálne podiely jednotlivých možností odpovedí uvedené v grafoch nie 
vždy presne pripočítajú k celkovým súčtom uvedeným v texte. 
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Základ: všetci respondenti (n = 26 635) 

Q7_2 Do akej miery súhlasíte alebo nesúhlasíte s nasledujúcimi tvrdeniami? (% podľa krajiny) 

Na to, aby bola environmentálna značka dôveryhodná, musí ju overiť 
nezávislá organizácia. 
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Respondenti žijúci vo veľkých mestách (89 %) s väčšou pravdepodobnosťou ako respondenti žijúci 
vo vidieckych oblastiach (85 % – 86 %) súhlasia s tým, že na to, aby bola environmentálna značka 
dôveryhodná, musí ju overiť nezávislá organizácia. 

Respondenti, ktorí sa domnievajú, že vplyv výrobku na životné prostredie je dôležitým aspektom 
pri  nákupe  výrobku,  s  väčšou  pravdepodobnosťou  súhlasia  s  oboma  tvrdeniami.  Napokon, 
respondenti, ktorí už predtým videli  environmentálnu značku EÚ, s väčšou pravdepodobnosťou 
súhlasia s tvrdeniami „aby bola environmentálna značka dôveryhodná, musí ju overiť nezávislá 
organizácia“  (90 % oproti  84 %) a „verím, že produkty s  environmentálnou značkou EÚ majú 
skutočne nižší vplyv na životné prostredie ako podobné produkty na trhu“ (84 % oproti 67 %). 

Otázka č. 7: Do akej miery súhlasíte alebo nesúhlasíte s nasledujúcimi tvrdeniami? (% spolu 
„Súhlas podľa sociálno-demografických údajov“) 

Spoločnosti často uvádzajú zavádzajúce 
tvrdenia týkajúce sa životného prostredia, čo 

vedie zákazníkov k presvedčeniu, že ich 
produkt alebo služba sú šetrné k životnému 

prostrediu 

Na to, aby bola environmentálna značka 
dôveryhodná, musí ju overiť nezávislá 

organizácia.

EÚ27 78 87

Pohlavie 

Muži 79 87

Ženy 77 87

Vek 

15-24 75 78

25-39 77 83

40-54 78 87

>=55 79 91

Vzdelanie (vek po ukončení) 

Až 15 rokov 74 76

16 – 19 rokov 78 89

20+ rokov 80 90

Stále študuje 76 82

Zamestnanie 

Samostatne zárobkovo 
činná osoba 

79 83

Zamestnanec 79 87

Manuálny pracovník 76 80

Nefungujúce 77 89

Urbanizácia 

Vidiecka oblasť 78 85

Malé/stredné mesto 77 86

Veľké mesto/mesto 79 89

Dôležitosť vplyvu výrobku na životné prostredie pri rozhodovaní o kúpe 

„Dôležité“ spolu 79 90

„Nedôležité“ spolu 76 80

Základ: všetci respondenti (n = 26 635) 
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Technické špecifikácie 
V období od 5. do 13. septembra 2023 uskutočnila organizácia Ipsos European Public Affairs na 
žiadosť  Generálneho  riaditeľstva  Európskej  komisie  pre  životné  prostredie  rýchly  prieskum 
Eurobarometra  535.  Ide  o  prieskum  medzi  širokou  verejnosťou,  ktorý  koordinuje  Generálne 
riaditeľstvo pre komunikáciu, oddelenie monitorovania médií a Eurobarometra. Rýchly prieskum 
Eurobarometra 535 sa týka obyvateľstva občanov EÚ, osôb s pobytom v jednom z 27 členských 
štátov a osôb vo veku 15 rokov a viac. 

Všetky rozhovory boli vykonané vi a Computer-Assisted Web Interviewing (CAWI), pomocou Ipsos 
on-line panely a ich partnerskej siete. Respondenti boli  vybraní  z online prístupových panelov, 
skupín predbežne prijatých jednotlivcov,  ktorí  súhlasili  s  účasťou na výskume. Kvóta na odber 
vzoriek bola stanovená na základe veku (15 – 24 rokov, 18 – 24 rokov, 25 – 34 rokov, 25 – 44 
rokov, 45 – 54 rokov, 55 – 64 rokov a 65+ rokov), pohlavia a geografického regiónu (NUTS 1, 
NUTS 2 alebo NUTS 3 v závislosti od veľkosti krajiny a počtu regiónov NUTS). 

Miera chybovosti 
Výsledky  prieskumu  podliehajú  toleranciám  odberu  vzoriek.  „Rozpätie  chybovosti“  kvantifikuje 
neistotu týkajúcu sa výsledku prieskumu (alebo dôveru v tento výsledok). Vo všeobecnosti platí, že 
čím viac pohovorov sa uskutočnilo (veľkosť vzorky), tým menšia je miera chybovosti. Vzorka 500 
vytvorí chybovú maržu najviac 4,4 percentuálneho bodu a vzorka 1 000 vytvorí chybovú maržu 
najviac 3,1 percentuálneho bodu. 

Štatistické rozpätia v dôsledku tolerancií pri výbere vzoriek 

(pri 95 % úrovni spoľahlivosti) 

rôzne veľkosti vzoriek sú v riadkoch rôzne pozorované výsledky sú v stĺpcoch

5,00 % 10,00 % 25,00 % 50,00 % 75,00 % 90,00 % 95,00 %

n = 50 ±6,0 ±8,3 ±12,0 ±13,9 ±12,0 ±8,3 ±6,0

n = 100 ±4.3 ±5,9 ±8,5 ±9,8 ±8,5 ±5,9 ±4.3

n = 200 ±3,0 ±4.2 ±6,0 ±6,9 ±6,0 ±4.2 ±3,0

n = 500 ±1,9 ±2,6 ±3,8 ±4,4 ±3,8 ±2,6 ±1,9

n = 1 000 ±1,4 ±1,9 ±2,7 ±3.1 ±2,7 ±1,9 ±1,4

n = 1500 ± 1,1 ±1,5 ±2,2 ±2,5 ±2,2 ±1,5 ± 1,1

n = 2000 ±1,0 ±1,3 ±1,9 ±2,2 ±1,9 ±1,3 ±1,0
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Počet 
pohovorov 

Dátumy terénnej práce 

Populácia 
15+ 

(absolútne 
číslo) 

Obyvateľstv
o 15+ (ako 

% 
obyvateľstva 

EÚ27)

EÚ27 26635 5.9.2023-13.9.2023 379815189 100,00 %

BE 1037 5.9.2023-11.9.2023 9685972 2,55 %

BG 1017 5.9.2023-11.9.2023 5845872 1,54 %

CZ 1010 5.9.2023-12.9.2023 8823299 2,32 %

DK 1096 5.9.2023-12.9.2023 4927589 1,30 %

DE 1049 5.9.2023-12.9.2023 71630189 18,86 %

EE 1045 5.9.2023-13.9.2023 1113997 0,29 %

IE 1044 5.9.2023-13.9.2023 4063488 1,07 %

EL 1078 5.9.2023-13.9.2023 9030796 2,38 %

ES 1001 5.9.2023-11.9.2023 40804956 10,74 %

FR 1034 5.9.2023-11.9.2023 55994788 14,74 %

HR 1018 5.9.2023-12.9.2023 3310094 0,87 %

IT 1049 5.9.2023-11.9.2023 51540338 13,57 %

CY 513 5.9.2023-12.9.2023 759421 0,20 %

LV 1022 5.9.2023-13.9.2023 1575765 0,41 %

LT 1066 5.9.2023-12.9.2023 2388299 0,63 %

LU 518 5.9.2023-12.9.2023 542724 0,14 %

HU 1017 5.9.2023-12.9.2023 8278842 2,18 %

MT 547 5.9.2023-13.9.2023 450987 0,12 %

NL 1034 5.9.2023-12.9.2023 14878211 3,92 %

AT 1078 5.9.2023-12.9.2023 7687340 2,02 %

PL 1052 5.9.2023-12.9.2023 31840803 8,38 %

PT 1037 5.9.2023-12.9.2023 9027159 2,38 %

RO 1051 5.9.2023-12.9.2023 15953432 4,20 %

SI 1023 5.9.2023-12.9.2023 1789242 0,47 %

SK 1077 5.9.2023-12.9.2023 4561916 1,20 %

FI 1070 5.9.2023-12.9.2023 4696447 1,24 %

SE 1052 5.9.2023-11.9.2023 8613223 2,27 %
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Dotazník 
ŽIADAJTE VŠETKY 

DX1 Aké dôležité sú nasledujúce aspekty pri rozhodovaní o tom, aké produkty (tovar 
alebo služby) kúpiť? 

(ONE ANSWER PER LINE - RANDOMISE 1-4) 

DX1_1 Vplyv výrobku na životné prostredie 

DX1_2 Cena produktu 

DX1_3 Kvalita výrobku 

DX1_4 Značka produktu 

RESPONZOVÁ MASKA 

Veľmi dôležité 1 R ather dôležité 2 Rathe r no t dôležité 3 Nie je dôležité 4 Neviem 998 

ŽIADAJTE VŠETKY 

DX2 Do akej miery súhlasíte alebo nesúhlasíte s nasledujúcimi tvrdeniami? 

(ONE ANSWER PER LINE - RANDOMISE 1-4) 

DX2_1 Nákup výrobkov s nižším dopadom na životné prostredie je pre životné prostredie dôležitý 

D X2_2 Mám boug ht produkty špeciálne kvôli ich nižšiemu vplyvu na životné prostredie 

RESPONZOVÁ MASKA 

Rozhodne súhlasím 1 Takže čo súhlasím 2 Takže nesúhlasím sklobúkom 3 Rozhodne nesúhlasím 4 
Neviem 998 

ŽIADAJTE VŠETKY 

Q1 Pozrite sa pozorne na logo uvedené nižšie. Už ste niekedy videli toto logo? 

(JEDNODUCHÁ ODPOVEĎ) 
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 Áno 1 No 2 Don’t kno w 998 
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ŽIADAJTE VŠETKY 

Q2 Zobrazené logo je logo environmentálnej značky EÚ. Ktoré z týchto tvrdení o 
environmentálnej značke EÚ považujete za pravdivé alebo nepravdivé? 

(ONE ANSWER PER LINE – RANDOMISE 1-5) 

Q2_1 Environmentálna značka EÚ sa udeľuje produktom, ktoré majú menší vplyv na životné prostredie 

ako podobné produkty na trhu 

Q2_2 Environmentálna značka EÚ je nezávisle overená značka, ktorú sa spoločnosti môžu rozhodnúť 

zobrazovať na svojich produktoch, aby preukázali, že sú šetrné k životnému prostrediu 

Q2_3 Environmentálna značka EÚ sa udeľuje ekologickým potravinám a nápojom 

Q2_4 Environmentálna značka EÚ je značka Európskej únie pre environmentálnu excelentnosť 

Q2_5 Na získanie environmentálnej značky EÚ musia produkty spĺňať prísne environmentálne kritériá 

RESPONZOVÁ MASKA 

Pravda 1 False 2 Neviem 998 

ZOBRAZIŤ VŠETKO 

Na trhu je veľa výrobkov s environmentálnymi značkami, čo znamená značky súvisiace s 

environmentálnymi vlastnosťami výrobku. 

Environmentálna značka EÚ je oficiálna dobrovoľná značka Európskej únie pre 
environmentálnu excelentnosť, ktorá sa udeľuje tovarom a službám s preukázateľne nižším 
vplyvom na životné prostredie v porovnaní s podobnými výrobkami na trhu. Pôsobí tiež 
ako záruka vysokej kvality. Na získanie environmentálnej značky EÚ musia produkty 
spĺňať prísne environmentálne kritériá a kritériá kvality. Dodržiavanie kritérií overuje 
nezávislá tretia strana. 

ŽIADAJTE VŠETKY 

Q3 Ako často... 

(JEDNA ODPOVEĎ NA LÍNU) 

Q3_1 Kúpiť výrobky s environmentálnymi značkami 

Q3_2 Kúpiť produkty s environmentálnou značkou EÚ 

RESPONZOVÁ MASKA 

Často 1 S ome times 2 Ra spoliehať 3 N ev er 4 Don’t kno w 998 
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ŽIADAJTE VŠETKY 

Q4a Ktorý z nasledujúcich produktov ste si kúpili za posledných 12 mesiacov? Vybrať všetko, čo sa uplatňuje 

(MULTIPLE ANSWERS ALLOWED – RANDOMISE 1-10) 

Detergenty/čistiace prostriedky 1 Papierové výrobky (ako hodvábny papier, tissue p ro ducts, kopírovací 
papier atď.) 2 T extily, oblečenie/obuv 3 F lo alebo co verings/tiles 4 Kozmetika/a ni mal care products 5 
Absorpčné h  ygiene výrobky (plienky s/feminine p ads/tampons) 6  Farby/laky 7  Nábytok/postele 
matrace 8  Pestovateľské  médiá/zúrodňovače  pôdy 9  Turistické  ubytovacie  služby 
(hotely/kampsity) 10 Žiadny z týchto 11 Neviem 998 

ASK IF Q4a ne 11 alebo 998 

Q4b Nakúpili ste niektorý z týchto produktov za posledných 12 mesiacov s 
environmentálnou značkou EÚ? Vyberte všetky, ktoré sa vzťahujú. 

(MULTIPLE ANSWERS ALLOWED – POLOŽKY ZOBRAZENÉ V TOMTO OBJEDNÁVKE AKO V Q4a) 

Detergenty/čistiace prostriedky 1 Papierové výrobky (ako hodvábny papier, tissue p ro ducts, kopírovací 
papier atď.) 2 T extily, oblečenie/obuv 3 F lo alebo co verings/tiles 4 Kozmetika/a ni mal care products 5 
Absorpčné h  ygiene výrobky (plienky s/feminine p ads/tampons) 6  Farby/laky 7  Nábytok/postele 
matrace 8  Pestovateľské  médiá/zúrodňovače  pôdy 9  Turistické  ubytovacie  služby 
(hotely/kampsity) 10 Žiadny z týchto 11 Neviem 998 

ASK IF Q3_2=1,2,3 

Otázka č. 5 Kde najčastejšie nakupujete produkty s environmentálnou značkou EÚ? 

[Viacnásobné odpovede] 

V supermarketoch 1 V bio-obchodoch 2 Online 3 Iné 4 Neviem 998 

57



Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

ŽIADAJTE VŠETKY 

Q6 Chceli by ste nájsť viac produktov s environmentálnou značkou EÚ v niektorej z týchto kategórií? 

(ONE ANSWER PER LINE - RANDOMISE 1-7) 

Q6_1 Textil, odevy/obuv 

Q6_2 Podlahové krytiny/dlaždice 

Q6_3 Kozmetické výrobky/výrobky na starostlivosť o zvieratá 

Q6_4 Absorpčné hygienické výrobky (plienky/ženské vložky/ampóny) 

Q6_5 Náterové farby/laky 

Q6_6 Nábytok/posteľové matrace 

Q6_7 Turistické ubytovacie služby (hotely/campsites) 

RESPONZOVÁ MASKA 

Áno 1 

č. 2 Neuplatňuje sa (tieto výrobky/služby nekupujem) 9 97 Neviem 998 

ŽIADAJTE VŠETKY 

Do akej miery súhlasíte alebo nesúhlasíte s nasledujúcimi tvrdeniami? (JEDNO 
ODPOVEĎ NA LINE – RANDOMISE 1-3) 

Q7_1 Verím, že produkty s environmentálnou značkou EÚ majú skutočne nižší vplyv na životné prostredie ako 

podobné produkty na trhu 

Q7_2 Spoločnosti často uvádzajú zavádzajúce tvrdenia týkajúce sa životného prostredia, čo vedie 

zákazníkov k presvedčeniu, že ich produkt alebo služba je šetrná k životnému prostrediu 

O7_3 Na to, aby bola environmentálna značka dôveryhodná, musí ju overiť nezávislá organizácia 

RESPONZOVÁ MASKA 

Str ongly súhlasím 1 Takže mewh súhlasím 2 Somew hat dis súhlasím 3 Silne nesúhlasím 4 Neviem 998 

ASK IF Q3_2=4 

Otázka č. 8 Prečo nekupujete produkty s environmentálnou značkou EÚ? 

(MULTIPLE ODPOVEDE - RANDOMISE 1-6 ALE UCHOVÁVAJTE POLOŽKY 4-6 SPOLU) 

Nehľadám  environmentálne značky  na  produktoch,  ktoré  kupujem 1  Necítim sa znepokojený 
environmentálnymi otázkami 2 Nenájdem pr odukty s environmentálnou značkou EÚ, kde nakupujem 3 
Produkty s environmentálnou značkou EÚ nie sú skutočne šetrné k životnému prostrediu 4 Produkty 
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s environmentálnou značkou EÚ sú príliš drahé 5 Produkty s environmentálnou značkou EÚ nie sú 
dobrej kvality 6 Iné 7 Neviem 998 
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Príloha k údajom 
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DX1_1 Aké dôležité sú nasledujúce aspekty pri rozhodovaní o tom, aké produkty 
(tovar alebo služby) kúpiť? Vplyv výrobku na životné prostredie 

Veľmi 
dôležité 

Skôr dôležité 
Skôr nie je 

dôležité 
Vôbec nie 
dôležité 

Neviem

EÚ27 23 50 19 6 2

BE 13 50 26 9 3

BG 18 53 25 2 1

CZ 15 47 28 8 3

DK 13 45 29 11 3

DE 20 50 20 8 2

EE 6 47 36 8 3

IE 24 46 20 8 2

EL 34 41 18 6 1

ES 30 46 19 5 1

FR 21 51 18 8 3

HR 16 54 22 4 4

IT 33 51 13 3 1

CY 30 47 18 4 1

LV 9 45 35 9 2

LT 15 50 25 7 2

LU 18 53 23 5 1

HU 16 53 25 4 2

MT 28 50 17 4 1

NL 13 48 25 11 3

AT 22 50 20 6 2

PL 23 52 17 6 3

PT 32 53 13 2 0

RO 37 47 13 3 1

SI 20 55 20 4 1

SK 13 46 29 10 3

FI 11 49 31 8 2

SE 16 47 27 8 2

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v 
teréne: 5/9-13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všetci respondenti
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DX1_2 Aké dôležité sú nasledujúce aspekty pri rozhodovaní o tom, aké produkty 
(tovar alebo služby) kúpiť? Ceny tovaru sú uvedené vrátane dane z pridanej 
hodnoty. 

Veľmi 
dôležité 

Skôr dôležité 
Skôr nie je 

dôležité 
Vôbec nie 
dôležité 

Neviem

EÚ27 55 40 5 1 0

BE 50 44 5 1 0

BG 48 45 7 0 0

CZ 55 40 4 1 0

DK 44 48 7 1 0

DE 45 46 7 1 0

EE 41 52 5 1 0

IE 58 37 4 1 0

EL 76 20 4 1 0

ES 66 30 4 0 0

FR 54 40 4 1 0

HR 50 46 3 0 0

IT 52 42 5 1 0

CY 67 29 3 1 0

LV 51 44 4 1 0

LT 56 40 4 0 0

LU 36 49 13 2 0

HU 57 38 4 1 0

MT 57 39 3 1 0

NL 49 46 4 1 0

AT 53 41 6 1 0

PL 63 34 2 1 0

PT 66 33 1 1 0

RO 68 29 2 0 0

SI 49 45 5 1 0

SK 58 38 4 1 0

FI 44 49 6 1 0

SE 43 49 6 2 0

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v 
teréne: 5/9-13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všetci respondenti
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DX1_3 Aké dôležité sú nasledujúce aspekty pri rozhodovaní o tom, aké produkty 
(tovar alebo služby) kúpiť? Kvalita výrobku 

Veľmi 
dôležité 

Skôr dôležité 
Skôr nie je 

dôležité 
Vôbec nie 
dôležité 

Neviem

EÚ27 64 33 3 1 0

BE 58 38 4 1 0

BG 68 30 1 0 0

CZ 59 38 3 1 0

DK 47 48 5 0 0

DE 59 37 3 1 0

EE 44 52 3 1 0

IE 68 28 2 1 0

EL 75 23 1 1 0

ES 78 20 2 1 0

FR 56 40 3 1 0

HR 48 49 2 1 0

IT 70 28 2 0 0

CY 79 19 1 1 0

LV 57 39 3 1 0

LT 61 36 2 1 0

LU 66 32 3 0 0

HU 51 45 3 0 1

MT 75 24 1 0 0

NL 58 39 2 1 0

AT 69 28 3 1 0

PL 70 28 2 1 0

PT 68 30 1 1 0

RO 82 16 2 1 0

SI 57 39 3 0 0

SK 60 35 3 1 0

FI 49 46 3 1 0

SE 50 44 5 1 0

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v 
teréne: 5/9-13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všetci respondenti
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DX1_4 Aké dôležité sú nasledujúce aspekty pri rozhodovaní o tom, aké produkty 
(tovar alebo služby) kúpiť? Značka produktu 

Veľmi 
dôležité 

Skôr dôležité 
Skôr nie je 

dôležité 
Vôbec nie 
dôležité 

Neviem

EÚ27 16 46 30 8 0

BE 8 43 35 12 1

BG 17 47 33 3 0

CZ 13 42 35 10 0

DK 6 36 38 17 3

DE 12 36 39 13 0

EE 5 34 49 11 1

IE 16 39 33 11 1

EL 20 41 30 9 0

ES 19 54 24 3 0

FR 13 48 29 10 0

HR 10 42 40 8 1

IT 23 50 23 3 0

CY 18 45 29 8 0

LV 5 38 47 10 1

LT 10 42 38 9 1

LU 7 43 37 12 0

HU 7 38 43 12 1

MT 18 43 28 11 0

NL 9 44 32 14 1

AT 11 36 40 12 1

PL 22 55 19 4 1

PT 15 47 34 4 0

RO 27 56 13 5 0

SI 11 43 37 9 0

SK 11 39 41 9 0

FI 6 34 46 15 0

SE 11 44 34 10 1

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v 
teréne: 5/9-13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všetci respondenti
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DX2_1 Do akej miery súhlasíte alebo nesúhlasíte s nasledujúcimi tvrdeniami? 
Nákup výrobkov s nižším vplyvom na životné prostredie je pre životné prostredie 
dôležitý

rozhodne 
súhlasím 

Do určitej 
miery 

súhlasím 

Čiastočne 
nesúhlasím 

rozhodne 
nesúhlasím 

Neviem

EÚ27 33 48 11 4 3

BE 27 50 13 5 5

BG 35 50 8 4 4

CZ 23 58 10 4 5

DK 26 48 14 5 7

DE 29 48 15 5 3

EE 22 56 13 4 6

IE 34 46 10 5 4

EL 47 40 8 3 2

ES 39 47 9 3 3

FR 22 53 14 6 5

HR 40 45 9 4 2

IT 38 50 9 2 1

CY 57 32 7 2 3

LV 23 52 14 4 7

LT 37 45 11 4 4

LU 27 48 15 5 5

HU 28 53 12 3 3

MT 47 43 6 2 3

NL 40 44 9 4 3

AT 30 47 14 5 4

PL 36 47 9 3 5

PT 56 36 5 1 2

RO 53 36 6 3 2

SI 23 49 18 6 4

SK 28 54 10 4 4

FI 27 51 12 5 5

SE 34 47 12 4 3

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v 
teréne: 5/9-13/9/2023

(%) Základ: n=26 635 - Všetci respondenti
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DX2_2 Do akej miery súhlasíte alebo nesúhlasíte s nasledujúcimi tvrdeniami? 
Kúpil som si výrobky konkrétne z dôvodu ich nižšieho vplyvu na životné 
prostredie

rozhodne 
súhlasím 

Do určitej 
miery 

súhlasím 

Čiastočne 
nesúhlasím 

rozhodne 
nesúhlasím 

Neviem

EÚ27 18 42 24 12 4

BE 12 37 29 18 4

BG 19 50 18 8 5

CZ 11 46 29 11 4

DK 8 27 27 29 8

DE 16 38 26 16 5

EE 6 36 36 15 7

IE 19 41 22 14 3

EL 24 47 17 8 4

ES 20 45 21 10 4

FR 15 36 28 18 3

HR 16 45 24 11 3

IT 24 50 19 5 2

CY 26 46 14 9 6

LV 8 38 32 16 7

LT 14 44 21 12 8

LU 17 38 30 12 4

HU 11 39 34 13 3

MT 25 40 23 9 5

NL 16 36 26 16 6

AT 16 39 29 14 2

PL 17 40 25 9 9

PT 20 49 19 9 3

RO 27 51 11 7 5

SI 12 44 27 15 2

SK 10 41 32 10 7

FI 11 41 29 14 6

SE 16 46 20 11 6

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v 
teréne: 5/9-13/9/2023

(%) Základ: n=26 635 - Všetci respondenti
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Q1 Pozrite sa pozorne na logo uvedené nižšie. Už ste niekedy videli toto logo?

Áno Nie Neviem

EÚ27 38 48 14

BE 48 38 13

BG 30 52 18

CZ 23 57 20

DK 49 38 13

DE 29 56 14

EE 49 34 18

IE 20 70 10

EL 39 51 10

ES 34 55 11

FR 61 30 9

HR 29 51 21

IT 49 39 13

CY 34 52 14

LV 33 48 18

LT 45 35 21

LU 47 37 16

HU 21 64 15

MT 35 51 14

NL 30 56 14

AT 27 56 18

PL 34 48 18

PT 24 64 12

RO 30 48 22

SI 37 47 16

SK 23 58 19

FI 30 47 23

SE 33 52 15
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Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Q2_1 Zobrazené logo je logo environmentálnej značky EÚ. Ktoré z týchto tvrdení o 
environmentálnej značke EÚ považujete za pravdivé alebo nepravdivé? Environmentálna značka 
EÚ sa udeľuje produktom s menším vplyvom na životné prostredie ako podobné produkty na trhu 
(správna)

Pravda Nepravdivé Neviem

EÚ27 60 8 32

BE 60 7 33

BG 61 7 32

CZ 56 7 38

DK 62 8 30

DE 47 12 42

EE 54 7 39

IE 55 7 38

EL 64 5 31

ES 63 7 30

FR 71 6 24

HR 72 5 23

IT 67 7 26

CY 60 10 29

LV 54 7 40

LT 70 6 24

LU 65 7 28

HU 61 6 33

MT 66 10 25

NL 51 8 41

AT 53 10 37

PL 59 8 33

PT 62 6 33

RO 68 10 22

SI 68 7 25

SK 55 8 37

FI 60 7 33

SE 56 10 34

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v teréne: 5/9-13/9/2023 
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Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Q2_2 Zobrazené logo je logo environmentálnej značky EÚ. Ktoré z týchto tvrdení o 
environmentálnej značke EÚ považujete za pravdivé alebo nepravdivé? Environmentálna 
značka EÚ je nezávisle overená značka, ktorú sa spoločnosti môžu rozhodnúť uvádzať na 
svojich produktoch, aby preukázali, že sú šetrné k životnému prostrediu (správne).

Pravda Nepravdivé Neviem

EÚ27 50 11 39

BE 49 9 42

BG 57 4 39

CZ 47 9 44

DK 43 20 37

DE 40 13 47

EE 40 16 44

IE 49 8 44

EL 52 9 39

ES 54 7 39

FR 53 11 36

HR 53 13 35

IT 55 11 34

CY 51 10 40

LV 45 8 47

LT 39 19 42

LU 49 11 40

HU 38 21 42

MT 57 11 32

NL 43 10 48

AT 48 13 39

PL 53 10 37

PT 52 10 38

RO 63 8 29

SI 59 10 32

SK 47 10 42

FI 57 5 37

SE 43 15 42

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v teréne: 5/9-
13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všetci respondenti
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Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Q2_3 Zobrazené logo je logo environmentálnej značky EÚ. Ktoré z týchto tvrdení o 
environmentálnej značke EÚ považujete za pravdivé alebo nepravdivé? Environmentálna 
značka EÚ sa udeľuje ekologickým potravinám a nápojom (nesprávna)

Pravda Nepravdivé Neviem

EÚ27 41 15 44

BE 37 15 48

BG 48 8 45

CZ 39 10 52

DK 42 19 39

DE 33 18 49

EE 39 11 51

IE 37 11 53

EL 47 11 43

ES 41 13 47

FR 40 19 42

HR 46 10 44

IT 39 20 42

CY 45 11 45

LV 43 10 47

LT 64 6 30

LU 40 16 44

HU 31 16 52

MT 34 18 48

NL 30 15 54

AT 42 13 45

PL 60 7 34

PT 40 10 50

RO 67 8 25

SI 54 10 36

SK 36 9 55

FI 36 9 55

SE 48 9 44

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v teréne: 5/9-
13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všetci respondenti
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Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Q2_4 Zobrazené logo je logo environmentálnej značky EÚ. Ktoré z týchto tvrdení o 
environmentálnej značke EÚ považujete za pravdivé alebo nepravdivé? Environmentálna 
značka EÚ je značka Európskej únie pre environmentálnu excelentnosť (správna) 

Pravda Nepravdivé Neviem

EÚ27 56 7 36

BE 49 10 41

BG 68 3 29

CZ 39 12 49

DK 69 6 25

DE 55 7 39

EE 48 4 48

IE 54 4 42

EL 55 6 39

ES 64 5 31

FR 54 11 36

HR 71 3 26

IT 57 8 35

CY 54 6 39

LV 46 8 46

LT 59 6 36

LU 53 9 38

HU 57 7 36

MT 66 4 31

NL 37 11 52

AT 60 5 35

PL 57 6 37

PT 65 3 32

RO 62 9 29

SI 64 6 30

SK 51 9 41

FI 59 5 36

SE 56 6 38

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v teréne: 5/9-
13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všetci respondenti
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Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Q2_5 Zobrazené logo je logo environmentálnej značky EÚ. Ktoré z týchto tvrdení o 
environmentálnej značke EÚ považujete za pravdivé alebo nepravdivé? Na získanie 
environmentálnej značky EÚ musia produkty spĺňať prísne environmentálne kritériá (správne).

Pravda Nepravdivé Neviem

EÚ27 69 5 27

BE 67 5 28

BG 71 3 26

CZ 63 5 32

DK 67 6 27

DE 61 5 34

EE 63 4 34

IE 61 5 34

EL 74 3 23

ES 70 5 25

FR 73 6 21

HR 79 2 19

IT 73 6 22

CY 79 2 19

LV 62 5 33

LT 71 4 25

LU 69 6 26

HU 66 5 29

MT 77 2 21

NL 53 7 40

AT 67 4 28

PL 70 4 26

PT 74 2 25

RO 85 2 13

SI 72 5 24

SK 64 5 31

FI 64 5 31

SE 64 6 31

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v teréne: 5/9-13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všetci respondenti
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Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Q3_1 Ako často... Nakupujte výrobky s environmentálnymi značkami 

Často Niekedy Zriedkavo Nikdy Neviem

EÚ27 16 47 22 5 10

BE 8 42 26 8 15

BG 15 50 22 4 10

CZ 8 50 25 8 9

DK 19 46 19 5 12

DE 14 46 24 6 11

EE 8 46 28 5 13

IE 17 50 17 6 10

EL 21 48 21 5 6

ES 14 46 23 6 11

FR 15 46 23 7 9

HR 16 55 20 4 6

IT 28 51 15 3 3

CY 23 49 16 4 8

LV 8 43 25 5 20

LT 11 47 25 5 11

LU 21 41 20 5 14

HU 11 34 31 6 18

MT 15 47 19 4 15

NL 12 48 19 7 14

AT 14 47 22 3 14

PL 13 43 24 4 16

PT 17 55 16 2 10

RO 26 49 14 3 7

SI 13 46 28 6 7

SK 8 37 30 8 17

FI 20 57 16 2 6

SE 20 55 17 4 4

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v 
teréne: 5/9-13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všetci respondenti
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Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Q3_2 Ako často... Nakupujte produkty s environmentálnou značkou EÚ

Často Niekedy Zriedkavo Nikdy Neviem

EÚ27 8 30 18 10 33

BE 6 35 21 10 28

BG 6 25 18 15 36

CZ 3 19 15 20 44

DK 7 28 15 10 39

DE 6 27 22 8 37

EE 4 29 21 9 37

IE 6 23 14 15 42

EL 9 28 15 10 37

ES 7 28 16 13 37

FR 9 37 22 11 22

HR 5 31 20 9 35

IT 14 37 15 9 25

CY 9 30 12 7 42

LV 3 24 19 12 42

LT 6 31 24 10 31

LU 9 32 15 7 37

HU 4 20 17 17 42

MT 7 30 19 8 36

NL 5 22 14 14 45

AT 7 32 16 7 38

PL 7 29 17 11 36

PT 5 27 13 9 46

RO 20 41 18 4 16

SI 6 27 24 14 30

SK 4 20 21 15 40

FI 5 25 15 6 49

SE 4 23 13 13 47

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v 
teréne: 5/9-13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všetci respondenti
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Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Q4a Ktorý z nasledujúcich produktov ste si kúpili za posledných 12 mesiacov? Vyberte všetky, ktoré sa vzťahujú. [Viacnásobné 
odpovede]

Čistiace 
prostried
ky/čistiac

e 
prostried

ky

Papierov
é 

výrobky 
(ako je 

hodvábn
y papier, 
výrobky 
z tissue 
papiera, 
kopírova
cí papier 

atď.)

Textil, 
odevy/ob

uv 

Podlahov
é 

krytiny/dl
aždice 

Kozmetik
a/

výrobky 
na 

starostliv
osť o 

zvieratá

Absorpč
né 

hygienick
é 

výrobky 
(plienky/
ženské 
vložky/a
mpóny)

Náterové 
farby/lak

y 

Nábytok/
posteľov

é 
matrace 

Pestovat
eľské 

substráty
/pôdne 

melioráto
ry

Turistick
é 

ubytovac
ie služby 
(hotely/c
ampsites

) 

Žiadne z 
týchto 

Neviem

EÚ2
7

79 72 72 10 44 40 27 23 14 32 2 1

BE 73 75 71 8 40 34 24 18 7 31 3 2

BG 81 63 66 17 42 40 31 21 29 38 2 1

CZ 81 84 73 10 43 42 34 23 33 33 1 1

DK 77 56 77 7 42 36 26 25 12 27 3 2

DE 81 78 71 10 50 31 25 25 8 35 2 1

EE 77 78 71 10 42 36 26 21 19 28 3 2

IE 77 79 76 14 51 43 39 26 24 46 2 1

EL 86 84 64 6 43 47 30 19 15 29 2 1

ES 82 59 78 8 36 48 25 26 17 41 2 1

FR 73 79 71 10 38 42 27 22 10 33 2 2

HR 87 85 77 11 66 46 37 26 18 26 1 1

IT 82 54 70 9 40 44 25 18 10 24 1 2

CY 84 79 63 7 45 47 28 16 15 35 3 2

LV 79 68 63 10 43 38 23 19 28 22 3 1

LT 60 55 62 8 53 34 23 16 23 20 5 3

LU 82 83 78 8 40 38 24 23 8 28 3 1

HU 83 84 66 10 58 39 29 16 20 27 2 1

MT 84 85 73 12 47 46 34 24 26 36 1 2

NL 76 81 78 11 48 34 25 23 9 43 3 1

AT 82 78 75 9 61 34 21 25 11 32 2 1

PL 74 79 74 15 40 43 39 25 23 30 2 2

PT 89 77 73 6 44 54 24 16 8 34 1 1

RO 86 63 76 10 44 47 30 23 14 30 2 1

SI 78 72 70 11 52 35 25 23 16 36 4 1

SK 76 78 74 10 49 37 31 22 18 26 2 2

FI 79 88 79 8 58 38 24 26 26 42 1 0

SE 81 60 75 8 43 34 24 28 30 31 2 1
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Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Q4b Nakúpili ste niektorý z týchto produktov za posledných 12 mesiacov s environmentálnou značkou EÚ? Vyberte všetky, 
ktoré sa vzťahujú. [Viacnásobné odpovede]

Čistiace 
prostriedky

/čistiace 
prostriedky

Papiero
vé 

výrobky 
(ako je 

hodvábn
y papier, 
výrobky 
z tissue 
papiera, 
kopírova
cí papier 

atď.)

Textil, 
odevy/o

buv 

Podlahov
é 

krytiny/dl
aždice 

Kozmetika
/výrobky 

na 
starostlivo

sť o 
zvieratá

Absorpčn
é 

hygienick
é výrobky 
(plienky/ž

enské 
vložky/a
mpóny)

Náterové 
farby/lak

y 

Nábytok/
posteľové 
matrace 

Pestovat
eľské 

substráty
/pôdne 

melioráto
ry

Turistické 
ubytovacie 

služby 
(hotely/campsit

es) 

Žiad
ne z 
týcht

o 

Nevi
em

EÚ2
7

19 17 11 3 9 9 6 4 3 4 14 48

BE 20 16 9 2 8 6 4 3 2 4 14 49

BG 15 14 8 3 8 7 4 2 6 2 16 52

CZ 13 13 6 2 7 6 4 2 4 2 19 53

DK 17 9 10 2 6 5 3 4 2 3 19 51

DE 16 16 9 2 9 6 5 4 3 4 16 51

EE 18 15 6 1 8 6 3 2 2 2 16 51

IE 13 13 8 2 7 6 4 4 4 4 15 56

EL 26 21 8 2 11 10 6 4 4 3 15 43

ES 16 13 11 2 8 10 5 3 3 4 10 54

FR 22 24 14 4 11 14 8 5 3 5 17 37

HR 16 16 9 1 12 6 4 2 3 1 13 54

IT 25 18 12 3 10 11 6 4 3 4 12 41

CY 22 21 8 1 10 8 8 2 4 4 8 53

LV 16 12 3 2 5 4 2 2 4 1 20 51

LT 19 12 7 2 12 7 4 2 4 2 21 40

LU 24 21 10 0 7 6 3 1 1 2 13 52

HU 14 15 6 1 7 5 3 1 4 2 15 55

MT 21 17 8 1 8 8 5 3 5 3 16 53

NL 13 12 8 2 6 4 3 3 3 4 14 60

AT 17 14 8 1 12 6 4 4 2 3 13 56

PL 16 17 9 4 9 9 7 4 6 3 10 53

PT 19 15 8 1 9 8 3 2 2 4 13 57

RO 37 25 26 4 18 19 9 8 6 6 12 28

SI 18 16 7 2 8 6 4 4 3 2 18 49

SK 11 13 8 2 8 4 4 3 3 2 14 58

FI 10 11 5 2 6 5 3 3 3 2 16 61

SE 15 8 10 2 6 6 4 4 4 4 13 57
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Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Otázka č. 5 Kde najčastejšie nakupujete produkty s environmentálnou značkou 
EÚ? [Viacnásobné odpovede]

V 
supermarketo

ch 

V bio-
shopoch 

Online Ostatné Neviem

EÚ27 66 24 24 4 11

BE 69 22 20 2 13

BG 56 39 21 6 12

CZ 55 21 36 4 12

DK 67 12 18 3 18

DE 60 22 26 8 15

EE 64 19 15 3 17

IE 65 19 20 2 17

EL 67 29 20 1 9

ES 62 28 25 3 9

FR 80 24 19 3 7

HR 58 30 12 6 17

IT 64 28 27 3 10

CY 73 27 14 1 11

LV 62 16 20 3 16

LT 69 17 21 3 12

LU 71 31 13 3 14

HU 56 22 22 7 14

MT 67 20 13 3 21

NL 62 18 22 8 17

AT 65 26 25 6 12

PL 64 25 37 5 11

PT 70 30 5 2 14

RO 79 23 25 5 5

SI 62 19 19 4 17

SK 56 22 24 6 15

FI 67 13 14 3 21

SE 47 22 33 7 16

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v 
teréne: 5/9-13/9/2023 

(%) Základ: n = 14 191 – Respondenti, ktorí si kúpili produkty s environmentálnou 
značkou EÚ
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Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Q6_1 Chceli by ste nájsť viac produktov s environmentálnou značkou EÚ v niektorej z týchto 
kategórií? Textil, odevy/obuv

Áno Nie 
Neuplatňuje sa (tieto 

produkty/služby 
nekupujem) 

Neviem

EÚ27 71 13 4 12

BE 63 19 5 13

BG 78 9 4 9

CZ 54 19 7 19

DK 60 19 5 17

DE 65 15 4 17

EE 56 16 7 21

IE 72 14 4 9

EL 76 12 4 8

ES 76 9 5 9

FR 71 15 5 10

HR 79 10 3 8

IT 77 8 4 11

CY 77 10 3 11

LV 58 13 8 22

LT 62 11 6 20

LU 70 15 3 12

HU 65 14 8 14

MT 78 9 3 10

NL 61 19 4 16

AT 68 16 3 13

PL 73 17 3 8

PT 83 5 2 10

RO 83 10 3 4

SI 66 18 6 9

SK 67 13 4 16

FI 66 13 6 15

SE 67 13 4 16

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v teréne: 5/9-13/9/2023 
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Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Q6_2 Chceli by ste nájsť viac produktov s environmentálnou značkou EÚ v niektorej 
z týchto kategórií? Podlahové krytiny/dlaždice

Áno Nie 

Neuplatňuje sa 
(tieto 

produkty/služby 
nekupujem) 

Neviem

EÚ27 46 16 26 12

BE 35 22 30 13

BG 61 11 16 11

CZ 33 21 29 17

DK 28 19 35 18

DE 37 18 31 14

EE 32 15 33 20

IE 47 20 21 12

EL 53 14 23 10

ES 59 10 21 9

FR 46 17 27 10

HR 46 19 25 11

IT 57 8 25 11

CY 49 11 25 15

LV 38 14 26 22

LT 42 14 25 19

LU 36 15 31 18

HU 39 17 32 13

MT 46 9 31 14

NL 41 20 22 17

AT 37 19 28 17

PL 47 20 22 11

PT 54 7 27 12

RO 53 22 20 5

SI 35 30 27 8

SK 36 20 28 16

FI 33 13 40 14

SE 37 15 31 17

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v teréne: 
5/9-13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všetci respondenti
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Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Q6_3 Chceli by ste nájsť viac produktov s environmentálnou 
značkou EÚ v niektorej z týchto kategórií? Kozmetika/výrobky na 
starostlivosť o zvieratá

Áno Nie 

Neuplatňuje 
sa (tieto 

produkty/slu
žby 

nekupujem) 

Neviem

EÚ27 63 12 16 10

BE 57 15 18 10

BG 71 8 14 7

CZ 51 13 22 14

DK 52 16 19 14

DE 57 14 15 14

EE 54 12 20 14

IE 66 13 12 9

EL 68 10 16 6

ES 69 7 17 7

FR 63 13 17 7

HR 75 8 10 7

IT 68 8 16 8

CY 73 6 12 9

LV 56 10 18 16

LT 61 13 11 15

LU 60 12 18 10

HU 66 11 12 11

MT 71 4 18 7

NL 56 16 15 13

AT 66 12 10 12

PL 56 17 20 7

PT 73 5 14 8

RO 68 15 13 4

SI 63 16 14 7

SK 62 14 14 10

FI 60 12 16 13

SE 57 12 19 12

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka 
EÚ/práca v teréne: 5/9-13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všetci respondenti

83



Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Q6_4 Chceli by ste nájsť viac produktov s environmentálnou značkou EÚ v niektorej z týchto 
kategórií? Absorpčné hygienické výrobky (plienky/ženské vložky/ampóny)

Áno Nie 
Neuplatňuje sa (tieto 

produkty/služby 
nekupujem) 

Neviem

EÚ27 58 12 21 9

BE 49 16 26 10

BG 70 7 16 7

CZ 50 13 23 13

DK 42 16 30 12

DE 46 15 26 13

EE 44 12 30 14

IE 59 13 20 8

EL 71 8 14 7

ES 70 8 15 7

FR 59 13 21 7

HR 64 11 17 7

IT 69 7 17 8

CY 72 7 12 9

LV 51 11 22 16

LT 52 13 21 14

LU 54 14 23 9

HU 55 13 23 10

MT 66 6 21 8

NL 46 17 26 12

AT 56 12 22 10

PL 58 18 18 6

PT 71 5 15 9

RO 68 14 14 4

SI 51 18 22 9

SK 57 13 19 12

FI 46 11 30 14

SE 52 12 25 12

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v teréne: 5/9-13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všetci respondenti
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Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Q6_5 Chceli by ste nájsť viac produktov s environmentálnou značkou EÚ v niektorej z týchto 
kategórií? Náterové farby/laky

Áno Nie 

Neuplatňuje sa 
(tieto 

produkty/služby 
nekupujem) 

Neviem

EÚ27 60 13 17 10

BE 50 18 20 11

BG 72 9 11 9

CZ 48 17 21 14

DK 48 17 21 14

DE 53 14 21 12

EE 47 13 23 17

IE 61 15 14 10

EL 71 9 13 7

ES 70 9 13 8

FR 61 14 16 10

HR 68 12 13 7

IT 67 9 15 9

CY 66 8 15 10

LV 46 14 21 19

LT 52 12 19 16

LU 54 14 21 11

HU 52 12 24 12

MT 66 8 19 8

NL 54 17 17 13

AT 51 15 22 12

PL 61 19 13 8

PT 68 5 18 9

RO 65 17 13 5

SI 55 20 18 8

SK 58 15 16 12

FI 43 13 31 14

SE 53 13 21 13

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v teréne: 5/9-
13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všetci respondenti
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Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Q6_6 Chceli by ste nájsť viac produktov s environmentálnou značkou EÚ v niektorej z týchto 
kategórií? Nábytok/posteľové matrace

Áno Nie 
Neuplatňuje sa (tieto 

produkty/služby 
nekupujem) 

Neviem

EÚ27 59 16 13 13

BE 46 22 17 16

BG 67 10 12 11

CZ 45 19 19 18

DK 44 19 17 20

DE 52 17 14 17

EE 43 17 21 20

IE 59 16 14 10

EL 69 12 11 9

ES 70 12 8 10

FR 61 16 11 12

HR 65 14 12 9

IT 68 10 12 11

CY 72 9 10 10

LV 49 13 18 21

LT 49 15 17 19

LU 51 17 17 15

HU 50 15 22 13

MT 61 11 15 13

NL 47 22 14 17

AT 53 18 14 16

PL 53 22 15 10

PT 73 6 10 11

RO 67 18 10 5

SI 51 22 16 11

SK 51 17 15 17

FI 51 15 16 18

SE 56 15 11 18

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v teréne: 5/9-13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všetci respondenti
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Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Q6_7 Chceli by ste nájsť viac produktov s environmentálnou značkou EÚ v niektorej 
z týchto kategórií? Turistické ubytovacie služby (hotely/campsites)

Áno Nie 

Neuplatňuje sa 
(tieto 

produkty/služby 
nekupujem) 

Neviem

EÚ27 52 16 18 14

BE 43 23 20 14

BG 62 10 15 13

CZ 35 21 25 20

DK 36 20 23 21

DE 42 20 20 18

EE 35 18 23 23

IE 58 19 10 13

EL 63 13 14 10

ES 68 10 12 10

FR 54 16 18 13

HR 52 16 22 10

IT 59 8 20 13

CY 67 9 11 14

LV 37 16 25 22

LT 41 16 20 23

LU 47 18 22 14

HU 45 16 26 14

MT 61 9 20 10

NL 43 24 16 17

AT 47 18 17 18

PL 48 22 21 9

PT 69 6 14 11

RO 61 20 14 6

SI 47 25 18 11

SK 44 18 23 16

FI 47 15 20 18

SE 46 16 19 20

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v teréne: 
5/9-13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všetci respondenti
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Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Q7_1 Do akej miery súhlasíte alebo nesúhlasíte s nasledujúcimi tvrdeniami? 
Verím, že produkty s environmentálnou značkou EÚ majú skutočne menší vplyv 
na životné prostredie ako podobné produkty na trhu.

rozhodne 
súhlasím 

Do určitej 
miery 
súhlasím 

Čiastočne 
nesúhlasím 

rozhodne 
nesúhlasím 

Neviem

EÚ27 28 46 10 5 11

BE 24 47 12 6 10

BG 36 43 7 2 12

CZ 18 47 11 5 19

DK 28 41 11 6 14

DE 25 44 13 7 11

EE 14 52 9 4 21

IE 28 46 7 5 15

EL 32 42 5 3 18

ES 35 43 8 3 11

FR 20 49 14 8 11

HR 30 51 8 4 7

IT 32 50 9 2 7

CY 41 33 5 2 19

LV 15 54 11 4 17

LT 30 51 6 3 11

LU 30 43 13 5 9

HU 37 45 6 3 9

MT 35 45 6 2 13

NL 28 45 11 7 9

AT 30 43 13 7 8

PL 26 54 6 3 11

PT 41 37 5 1 16

RO 45 43 6 3 3

SI 24 50 13 4 9

SK 23 49 10 5 13

FI 24 52 9 3 12

SE 28 41 11 4 15

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v 
teréne: 5/9-13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všetky odpovedali ts

88



Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Q7_2 Do akej miery súhlasíte alebo nesúhlasíte s nasledujúcimi tvrdeniami? 
Spoločnosti často uvádzajú zavádzajúce tvrdenia týkajúce sa životného 
prostredia, čo vedie zákazníkov k presvedčeniu, že ich produkt alebo služba sú 
šetrné k životnému prostrediu

rozhodne 
súhlasím 

Do určitej 
miery 

súhlasím 

Čiastočne 
nesúhlasím 

rozhodne 
nesúhlasím 

Neviem

EÚ27 30 48 10 2 10

BE 28 48 10 2 12

BG 33 51 8 2 6

CZ 23 53 10 1 13

DK 23 45 12 2 17

DE 36 45 9 2 8

EE 21 55 11 1 12

IE 44 44 6 2 6

EL 36 50 5 2 7

ES 32 47 10 2 9

FR 25 50 11 3 12

HR 38 52 6 1 3

IT 23 49 16 3 10

CY 39 43 7 1 11

LV 22 54 10 1 13

LT 23 49 15 2 11

LU 37 46 7 1 9

HU 30 48 10 2 10

MT 34 47 8 3 9

NL 42 41 7 2 8

AT 42 44 7 1 6

PL 23 49 9 1 18

PT 40 49 4 1 6

RO 35 50 7 2 5

SI 33 50 9 3 6

SK 24 50 10 1 15

FI 24 52 12 1 10

SE 27 50 10 2 10

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v 
teréne: 5/9-13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všetky odpovedali ts
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Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Q7_3 Do akej miery súhlasíte alebo nesúhlasíte s nasledujúcimi tvrdeniami? Na 
to, aby bola environmentálna značka dôveryhodná, musí ju overiť nezávislá 
organizácia.

rozhodne 
súhlasím 

Do určitej 
miery 

súhlasím 

Čiastočne 
nesúhlasím 

rozhodne 
nesúhlasím 

Neviem

EÚ27 56 31 6 2 5

BE 56 32 6 2 5

BG 67 24 5 0 4

CZ 40 44 5 2 10

DK 50 31 7 3 9

DE 57 29 6 3 6

EE 49 39 4 1 7

IE 60 27 5 3 6

EL 63 27 4 2 4

ES 56 30 7 3 5

FR 57 30 6 2 5

HR 64 28 5 1 3

IT 50 34 8 2 6

CY 73 18 3 2 4

LV 45 43 5 3 5

LT 53 32 6 3 7

LU 65 27 4 1 3

HU 59 28 5 2 6

MT 69 22 2 1 6

NL 67 22 6 2 3

AT 61 28 5 2 4

PL 48 40 4 2 6

PT 68 24 3 1 4

RO 65 29 4 1 3

SI 60 27 7 2 5

SK 49 36 5 2 8

FI 57 29 7 2 6

SE 56 30 6 2 7

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v 
teréne: 5/9-13/9/2023 

(%) Základ: n=26 635 - Všetci respondenti
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Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 

Otázka č. 8 Prečo nekupujete produkty s environmentálnou značkou EÚ? [Viacnásobné 
odpovede]

Nehľadám 
environmentálne 

značky na 
výrobkoch, ktoré 

kupujem 

Nemám pocit, že 
by ma 

znepokojovali 
otázky životného 

prostredia. 

Produkty s 
environme

ntálnou 
značkou 

EÚ 
nenájdem 
tam, kde 

nakupujem 

Produkty s 
environmentálnou 
značkou EÚ nie sú 
skutočne šetrné k 

životnému 
prostrediu

Produkty s 
environment

álnou 
značkou EÚ 

sú príliš 
drahé 

Produkty s 
environme

ntálnou 
značkou 

EÚ nemajú 
dobrú 
kvalitu 

Ostatné Neviem

EÚ27 40 14 30 9 23 5 7 10

BE 41 31 17 10 29 5 0 10

BG 33 7 44 10 20 9 4 11

CZ 48 19 39 6 21 2 5 7

DK 45 19 17 13 11 7 12 16

DE 41 16 18 12 19 4 12 12

EE 51 19 44 12 31 4 2 3

IE 29 8 46 6 13 5 10 7

EL 40 10 40 14 32 6 1 9

ES 32 14 27 2 20 3 7 15

FR 46 12 21 15 39 5 2 8

HR 32 17 41 11 20 3 7 6

IT 32 11 36 4 14 5 6 14

CY 44 22 37 11 12 18 5 15

LV 35 13 37 5 13 8 7 10

LT 43 7 38 7 20 5 5 9

LU 39 20 21 18 37 11 14 6

HU 42 4 51 6 16 2 7 10

MT 51 7 46 7 21 6 3 3

NL 37 22 23 6 25 5 11 8

AT 50 26 28 24 40 12 9 3

PL 48 11 43 11 23 3 5 4

PT 33 6 42 6 19 4 6 10

RO 34 14 16 25 43 14 12 3

SI 38 4 35 12 19 3 7 15

SK 40 14 36 14 27 9 4 10

FI 29 26 33 7 29 5 4 10

SE 39 27 30 9 11 5 8 12

Poznámka: Opatrnosť, malá základná veľkosť (n<150) pre výsledky jednotlivých krajín

Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ/práca v teréne: 5/9-13/9/2023 

(%) Základ: n = 2 882 – Respondenti, ktorí nikdy nekupujú produkty s environmentálnou značkou EÚ
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Rýchly prieskum Eurobarometra 535 – Environmentálna značka EÚ 
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