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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

Inledning

EU:s miljomarke ar ett varldsberomt, frivilligt system som
o o A * *
framjar varor och tjanster som tydligt visar pa miljéomassig N

excellens, baserat pa standardiserade processer och
vetenskapliga ron. Det lanserades 1992 for att hjalpa o
konsumenter, aterférsadljare och foretag att géra verkligt *

hallbara val. | dag ar det ett av de storsta och mest kanda \
N3

systemen i manga EU-lander. Oavsett om det galler papper,
rengoringsprodukter, kosmetika, klader, gor-det-sjalv-material
eller hotell, finns det en vaxande lista o6ver grona

produktgrupper som nu ar 6ppna for certifiering.’

30 ar efter lanseringen av EU-miljomarket bestéllde CU a e
Europeiska kommissionens generaldirektorat for miljo en
Flash Eurobarometer-undersokning for att bedéma EU- www.ecolabel.eu
medborgarnas medvetenhet om EU-miljomarket och deras

installning till miljdmarkning i allmanhet.

Ipsos European Public Affairs intervjuade ett representativt urval av medborgare fran 15 ar och
uppat i var och en av EU:s 27 medlemsstater. Mellan den 5 september 2023 och den 13
september 2023 genomférdes 26 635 intervjuer via datorstédda webbintervjuer med hjalp av Ipsos
onlinepaneler och deras partnernatverk.

Undersokningsdata som presenteras i denna rapport viktas till kdnda befolkningsproportioner.
Genomsnitten for EU-27 viktas i enlighet med storleken pa befolkningen over 15 ar i varje EU-
medlemsstat. Procentandelarna far inte uppga till 100 %, eftersom de ar avrundade till narmaste
procent. P4 grund av avrundning kan det handa att procentsatserna for separata svarsalternativ
som visas i diagrammen inte exakt lagger till de summor som namns i texten. Svarsprocenten
overstiger 100 % om fragan gjorde det mdjligt for respondenterna att valja flera svar. | denna
rapport hanvisas det till Ianderna med deras officiella forkortning. De forkortningar som anvands i
denna rapport motsvarar foljande:

BE Belgien FR Frankrike NL Nederléanderna
BG Bulgarien HR  Kroatien AT  Osterrike

Ccz Tjeckien IT Italien PL Polen

DK Danmark CY  Republiken Cypern PT Portugal

DE Tyskland LV Lettland RO Rumanien

EE Estland LT Litauen S| Slovenien

IE Irland LU Luxemburg SK  Slovakien

EL Grekland HU  Ungern Fl Finland

ES Spanien MT  Malta SE Sverige

* Cypern som helhet ar en av EU:s 27 medlemsstater. Gemenskapens regelverk har dock
upphavts tillfalligt i den del av landet som inte kontrolleras av Republiken Cyperns regering. Av
praktiska skal genomfdrs intervjuer endast i den del av landet som kontrolleras av Republiken
Cyperns regering.

1 Kalla: https://environment.ec.europa.eu/topics/circular-economy/eu-ecolabel-home/about-eu-ecolabel_sv
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De viktigaste resultaten

Den miljovanliga konsumenten

mProduktens kvalitet och pris ar de tva viktigaste aspekterna i konsumenternas képbeslut. 97 %
av de svarande svarade att produktens kvalitet ar "mycket” eller "ganska viktig” fér dem och
94 % svarade samma sak om priset pa en produkt. Som jamforelse anser 73 % av de
svarande att produktens miljopaverkan ar "'mycket” eller "ganska viktig” nar de fattar beslut
om vilka produkter som ska képas. Produktens varumarke ses som mindre viktigt, med 61%
som anser att det ar "mycket" eller "ganska viktigt".

m Aven om en majoritet av de svarande i alla medlemsstater svarar att en produkts
miljopaverkan ar "mycket" eller "ganska viktig" i deras inkdpsbeslut finns det en stor variation
i storleken pa dessa majoriteter (fran 53 % i Estland till 85 % i Portugal).

m Omkring atta av tio svarande haller med om att ink&p av produkter med lagre miljdpaverkan
g6r skillnad for miljon (33 % instdmmer helt och 48 % instdmmer delvis). En mindre andel —
men fortfarande en majoritet — haller med om att de har kdpt produkter specifikt pa grund av
deras lagre miljopaverkan (18 % instammer helt och 42 % instdmmer delvis).

Medvetenhet om EU-miljomarket

m Deltagarna fick se EU-miljomarkets logotyp och fragade om de
hade sett logotypen tidigare. En lagre andel svarande i hela EU * *
(38 %) uppger att de har sett logotypen tidigare, jamfort med = 5
dem som anger att de inte har sett den (48 %). Ungefar en av * *
sju svarande (14 %) svarar att de inte vet om de har sett
logotypen tidigare. EU \/:"

m Frankrike (61 %) ar det enda land dar mer an halften av de
svarande svarar att de har sett EU-miljomarkets logotyp. | ECU‘abe
ovriga medlemsstater varierar andelen svarande som svarade
"ja” mellan 20 % (i Irland) och 49 % (i Danmark, Estland och) www.ecolabel.eu
Italien).

m Darefter presenterades fyra fakta — och ett falskt pastdende — om EU:s miljdomarke och
tillfragades om dessa ar sanna eller falska.

m For att fa EU:s miljomarke maste produkter uppfylla strikta miljokriterier svarar 69 % av de
svarande ratt och svarar att pastaendet ar sant.

m 60 % svarar att pastaendet att "EU-miljdmarket tilldelas produkter med lagre miljopaverkan
an liknande produkter pa marknaden” stammer.

m Mer an halften av de svarande (56 %) bekraftar att EU:s miljdmarke ar EU:s miljdomarke.

m 50 % svarar att pastdendet "EU-miljomarket ar en oberoende verifierad markning som
foretagen kan besluta att visa pa sina produkter for att visa att de ar miljovanliga” ar
sant.

m 41 % svarar att pastdendet "EU-miljomarket tilldelas ekologiska livsmedels- och
dryckesprodukter” ar sant, aven om detta pastaende ar felaktigt eftersom det for
narvarande inte finns nagon produktgrupp for livsmedels- eller foderprodukter inom
EU:s miljomarkesprogram.
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Fortroende for EU:s miljomarke

m | genomsnitt haller tre fijardedelar av de tillfragade i EU med om att de litar pa att produkter
med EU-miljdmarket verkligen har lagre miljépaverkan an liknande produkter pa marknaden
(28 % instammer helt och 46 % instdmmer delvis).

m P3 landsniva varierar graden av Overensstdammelse mellan 66 % i Tjeckien och 88 % i
Rumanien.

Kopa produkter med EU-miljomarket

m Mer an sex av tio svarande svarar att de képer produkter med miljdmarkning antingen "ofta"
(16 %) eller "ibland" (47 %). Som jamférelse svarar ungefar fyra av tio svarande att de “ofta”
(8 %) eller "ibland” (30 %) koéper produkter med EU-miljomarket.

m Andelen svarande som "ofta" kdper produkter med EU-markning ar hégst i Rumanien (20 %),
foljt av Italien (14 %). | Rumanien (41 %), Italien (37 %), Frankrike (37 %) och Belgien (35 %)
képer mer an en tredjedel av de svarande "ibland” EU-miljdmarkta produkter.

m Andelen svarande som kopte atminstone vissa produkter med EU-miljomarket ligger kvar pa
eller under en fjardedel for alla produktkategorier som omfattas av undersoékningen. Till
exempel har omkring en fjardedel av de svarande (23 %) som har Kkopt
“tvattmedel/rengoringsprodukter” under de senaste tolv manaderna svarat att de har kopt
atminstone en del med EU-miljomarket. Andelen svarande som har kdpt atminstone vissa
produkter med EU-miljomarket ar lagst — 11 % — nar det galler logitjanster for turister
(hotell/campingplatser).

m FOr alla produktkategorier som omfattas av undersokningen ar de svarande som vill hitta fler
EU-miljémarkta produkter betydligt fler &n de som sager motsatsen. Andelen som vill hitta
fler EU-miljdmarkta produkter varierar mellan 46 % for golvbelaggningar/plattor och 71 % for
textilier, klader/skor.

m Av de svarande som koper EU-miljdmarkta produkter svarar 66 % att de oftast kdper sadana
produkter i stormarknader. Omkring en fjardedel av de svarande (24 %) kdper oftast EU-
miljomarkta produkter i biobutiker. samma andel (24 %) koper oftast EU-miljomarkta
produkter pa natet.

m Uppgiftsldamnare som aldrig har kopt EU-miljomarkta produkter tillfragades om skalen till sitt
beslut. Det vanligaste skalet ar att jag inte letar efter miljomarkningar pa de produkter jag
koper (40 %). "Jag kanner mig inte bekymrad déver miljofragor” valjs ut av 14 % av de
svarande. Tre av tio svarande (30 %) svarar att de inte hittar produkter med EU-miljémarket
dar de handlar. foljt av 23 % som anger att produkter med EU-miljdmarket ar for dyra.

Miljomarkning och miljopastaenden

m | genomsnitt haller omkring atta av tio svarande i EU med om att foretag ofta gor vilseledande
miljopastaenden, vilket far kunderna att tro att deras produkt eller tjanst ar miljovanlig (avtalet
varierar mellan 68 % i Tjeckien och 90 % i Kroatien).

m Samtidigt haller nastan nio av tio svarande med om att en miljdomarkning maste kontrolleras
av en oberoende organisation for att vara trovardig (avtalet varierar mellan 81 % i Danmark
och 93 % i Rumanien).
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Avsnitt 1. Den miljovanliga konsumenten

1.1. Betydelsen av pris, kvalitet och varumarke kontra
miljopaverkan

Respondenterna tillfrdgades forst om den vikt de faster vid en produkts pris, kvalitet, varumarke
och miljopaverkan nar de beslutar om vilka produkter (varor eller tjanster) de ska kopa.

Produktens kvalitet och pris ar de tva viktigaste aspekterna i konsumenternas kdpbeslut. 97 % av
de svarande svarade att produktens kvalitet ar "mycket” eller “ganska viktig” for dem och 94 %
svarade samma sak om priset pa en produkt. Som jamférelse anser 73 % av de svarande att
produktens miljdpaverkan ar "mycket” eller "ganska viktig” nar de fattar beslut om vilka produkter
de ska kopa. Produktens varumarke ses som mindre viktigt, med 61% som anser att det ar
"mycket" eller "ganska viktigt".?

DX1  Hur viktiga ar foljande aspekter nar man fattar beslut om vilka produkter (varor eller
tjanster) man ska képa? (% av EU-27)
—Mycket viktigt Ganska viktigt Snarare inte viktigt Inte alls viktigt Vet inte

Produktens kvalitet 64 33, 3|1/0

Produktens pris 55 40 511/0

Produktens

miljépéverkan 50 19 6 2

N
w

Produktens varumarke 16 46 30 8|0

Bas: alla respondenter
(n=26635)

2 Pa grund av avrundning laggs procentsatserna for separata svarsalternativ som visas i diagrammen inte
alltid exakt till de summor som nadmns i texten.
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Aven om en majoritet av de svarande i alla medlemsstater svarar att en produkts miljépaverkan &r
"mycket” eller "ganska viktig” i deras inkdpsbeslut finns det en stor variation i storleken pa dessa
majoriteter. Produktens miljdpaverkan anses vara en "mycket” eller "ganska viktig” aspekt vid
kdpbeslut av 6ver atta av tio svarande i Portugal (85 %), Italien (84 %) och Rumanien (84 %), men
inte mycket mer &n fem av tio svarande i Estland (53 %) och Lettland (54 %). Aven om mellan 41
% och 55 % av de svarande i alla medlemsstater svarar att en produkts miljdpaverkan ar "ganska
viktig” i deras inkdpsbeslut, ar andelen som svarar att detta ar "mycket viktigt” i deras inkdpsbeslut
mycket mindre i alla medlemsstater (mellan 6 % i Estland och 37 % i Rumanien).

DX1_1 Hur viktiga ar foljande aspekter nar man fattar beslut om vilka produkter (varor eller
tjanster) man ska képa?

Produktens miljopaverkan (% per land)

—Mycket viktigt Ganska viktigt Snarare inte viktigt Inte alls viktigt Vet inte
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Bas: alla respondenter (n=26635)

I linje med EU:s genomsnittliga resultat ar produktens kvalitet och pris de tva viktigaste aspekterna
i konsumenternas kopbeslut i alla medlemsstater (se tabellen pa nasta sida). Den totala andelen
svarande som svarade att produktens kvalitet ar en viktig aspekt nar de fattar beslut om vilka
produkter som ska kodpas varierar fran 94 % i Sverige till 99 % i Bulgarien och Malta. For
produktens pris varierar denna andel mellan 86 % i Luxemburg och 98 % i Portugal.

Dessutom ar de svarande i alla medlemsstater, vilket ocksa framgar av EU:s genomsnittliga
resultat, som svarar att en produkts miljépaverkan ar "mycket” eller "ganska viktig” i deras
inkdpsbeslut fler an de som svarar detsamma om produktens varumarke. Produktens varumarke
anses vara en viktig aspekt av mellan 40 % av de svarande i Estland och Finland och 83 % i
Rumanien.
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DX1 Hur viktiga ar foljande aspekter nar man fattar beslut om vilka produkter (varor eller tjanster)
man ska kopa? (% Totalt "Viktigt” per land)

Produktens kvalitet ~ Produktens pris mlTI;gS;\lj;erE:n T,;?S;kﬁ;
EU-27 97 94 73 61
BE 96 95 63 51
BG 99 93 72 64
Cz 96 95 61 55
DK 95 92 57 42
DE 96 92 70 48
EE 96 94 53 40
IE 97 95 70 55
EL 98 96 75 61
ES 97 96 76 73
FR 95 94 72 61
HR 97 96 71 52
IT 98 94 84 74
CY 98 96 77 63
LV 96 94 54 43
LT 98 96 65 52
LU 97 86 71 51
HU 96 95 69 45
MT 99 96 78 61
NL 97 95 61 53
AT 97 93 72 47
PL 97 97 75 77
PT 98 98 85 62
RO 97 97 84 83
Sl 97 94 74 54
SK 95 95 59 50
Fl 95 93 60 40
SE 94 92 63 56

Bas: alla respondenter (n=26 635)
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Sociodemografiska évervaganden

Kvinnor (77 %) ar mer benagna an man (69 %) att svara att en produkts miljopaverkan ar "mycket’
eller "ganska viktig” nar de fattar beslut om vilka produkter som ska képas. Daremot ar man (64 %)
mer bendgna an kvinnor (59 %) att anse att produktens varumarke ar viktigt.

Aldre svarande svarar oftare dn yngre att en produkts miljdpaverkan &ar "mycket” eller "ganska
viktig” i deras ink&psbeslut (fran 69 % for personer i aldern 15-24 ar till 76 % for personer i aldern
55 ar och aldre). En liknande bild framtrader nar det galler produktens kvalitet och pris. Svarande i
aldern 25-54 ar anser daremot oftare an bade yngre och aldre att produktens varumarke ar en
viktig aspekt (64—65 % jamfort med 58-59 %).

Svarande som lamnade skolan fére 16 ars alder ar mindre benagna an hogre utbildade svarande
att svara att priset (88 % jamfort med 95-96 %) och produktens kvalitet (88 % jamfort med 98 %)
ar viktiga aspekter i deras inkdpsbeslut. Inga signifikanta skillnader ses mellan utbildningsgrupper
for produktens miljpaverkan eller varumarke.

Manuella arbetstagare svarar i lagre utstrackning an svarande i andra yrkeskategorier att en
produkts miljdpaverkan (67 % jamfort med 72 %—74 %) och produktkvalitet (91 % jamfort med 94—
98 %) ar viktiga aspekter nar beslut fattas om vilka produkter som ska képas. Svarande som inte
arbetar ar nagot mer benagna att svara att priset pa produkten ar "mycket" eller "ganska viktigt"
(96% mot 90% -94%), men de ar mindre benagna att svara detsamma om produktens varumarke
(59% mot 64% -65%).

Slutligen ar andelen svarande som anser att produktens varumarke ar en viktig aspekt hogre bland
svarande som bor i stora stader (64 %) och i sma och medelstora stéader (63 %) an bland svarande
som bor pa landsbygden (56 %).
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DX1 Hur viktiga ar féljande aspekter nar man fattar beslut om vilka produkter (varor eller tjanster)
man ska kopa? (% Totalt "Viktigt” per sociodemografi)

Produktens kvalitet  Produktens pris Ergdgktens Produk_’.cens
miljdpaverkan varumarke

EU-27 97 94 73 61
Kon
Man 96 94 69 64
Kvinnor 97 95 77 59
15-24 91 89 69 58
25-39 95 93 71 64
40-54 98 96 72 65
>=55 99 96 76 59
Utbildning (alder efter avslutad utbildning)
Upp till 15 ar 88 88 75 63
16-19 ar 98 96 72 61
20+ ar 98 95 74 62
Studerar
fortfarande 94 92 68 59
Egenforetagar 94 91 73 64
Anstalld 97 94 72 64
Manuell 91 90 67 65
Fungerar inte 98 96 74 59
Lancebygdso 96 93 71 56
Liten/
medelstor 96 95 73 63
stad
Storstad/stad 98 95 74 64

Bas: alla respondenter (n=26 635)
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1.2. K6épa produkter med lagre miljopaverkan

Omkring atta av tio svarande haller med om att inkdp av produkter med lagre miljopaverkan gor
skillnad fér miljén (33 % instdmmer helt och 48 % instdmmer delvis). En mindre andel — men
fortfarande en majoritet — haller med om att de har kdpt produkter specifikt pa grund av deras lagre
miljdpaverkan (18 % instammer helt och 42 % instammer delvis).

DX2 Hur viktiga ar féljande aspekter nar man fattar beslut om vilka produkter (varor eller
tjanster) man ska képa? (% av EU-27)

—Instammer helt Haller delvis med Instdmmer delvis inte Haller inte alls med Vet inte

Att kopa produkter med lagre
miljopaverkan gér skillnad for - 33 48 11 4 3
miljon
Jag har kopt produkter specifikt
p& grund av deras lagre - 18 42 24 12 4
miljopaverkan

Bas: alla respondenter (n=26 635)
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| alla medlemsstater haller mer an sju av tio svarande med om att inkdp av produkter med lagre
miljdpaverkan gor skillnad for miljon. De hdgsta andelarna av éverenskommelserna finns i Malta
(90 %) och Portugal (92 %), medan de lagsta andelarna finns i Slovenien (72 %), Frankrike och

Danmark (bada 74 %).

DX2_1 Hur viktiga ar féljande aspekter nar man fattar beslut om vilka produkter (varor

eller tjanster) man ska képa? (% per land)
Att kopa produkter med lagre miljopaverkan gor skillnad for miljon

—Instammer helt Haller delvis med Instammer delvis inte Haller inte alls med Vet inte

2 3 3 2 1 2 3 2 4 3 5 4 3 3 4 5 3 4 5 6 5 4 3 7 5 5 7 4

t 2 02 32 3 3 4 4 4 3 4 3 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 . 5 5 ¢

5 6 7 6 9
8 9 9 8 9 9 10 12 11 11 10 12 49 1> 13 13 14 15 14 15 14 14 18

36
43 32 36 5o
40 47 45 50 44 47 54 53 a8 45 58 47 46 5y o

56 57
47
36 33 27 34 34
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PT MT Y PL SK HU EU-27 LT Cz SE IE FI EE BE AT DE LV LU FR DK SI

Bas: alla respondenter (n=26 635)
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

| 23 medlemsstater ar minst halften av de svarande “starkt” eller "nagot dverens” om att de har
kopt produkter specifikt pa grund av deras lagre miljopaverkan. | Rumanien (78 %) och ltalien (74
%) instammer omkring tre fjardedelar — eller fler — av de svarande i detta pastaende. Daremot
instdmmer mindre an halften av de svarande i Danmark (35 %), Estland (41 %), Lettland (46 %)
och Belgien (49 %).

DX2_2 Hur viktiga ar foljande aspekter nar man fattar beslut om vilka produkter (varor
eller tjanster) man ska kdpa? (% per land)
Jag har kopt produkter specifikt pa grund av deras lagre miljopaverkan

—Instdmmer helt Haller delvis med Instdmmer delvis inte Haller inte alls med Vet inte
5 2 6 4 3 5 4 5 6 3 3 4 8 4 9 2 2 4 5 6 7 6 3 3 4 7 7 8

9 8 9 g 10 9 911 11 14 12 11 15 14 12 45 g 18 13 18

12 9 10 14 16 15 29

11 14 17 19 18 o1 23 24

20 29 29 30 32 34

27
21 25 26 26 29 28 29 32 36

45 41 42 44
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Sociodemografiska 6vervaganden

Kvinnor ar nagot mer benagna an man att halla med om att inkdp av produkter med lagre
miljopaverkan gor skillnad for miljon (84 % jamfort med 79 %) och att de har kdpt produkter
specifikt pa grund av deras lagre miljopaverkan (61 % jamfort med 58 %).

Andelen som haller med om att inkdp av produkter med lagre miljopaverkan goér skillnad for miljon
ar nagot hogre bland de svarande 6ver 40 ar (82 % jamfort med 79 %—80 %), medan de svarande
i aldern 25-54 ar nagot oftare haller med om att de har kdpt produkter specifikt pa grund av deras
lagre miljopaverkan (61 % jamfért med 57-59 %).

Svarande som har avslutat sin utbildning i aldern 20 ar eller aldre ar nagot mer benagna att halla
med om att inkdp av produkter med lagre miljdpaverkan gor skillnad for miljon (83 % jamfért med
80-81 %). Overensstammelse med pastaendet "Jag har kopt produkter sarskilt pa grund av deras
lagre miljdpaverkan” ar nagot lagre bland de svarande som fullféljde sin utbildning i aldern 16—19
ar (57 % jamfort med 62 %).

Manuella arbetstagare ar minst benagna att halla med om att inkdp av produkter med lagre
miljépaverkan gor skillnad for miljon (75 % jamfort med 81-83 % i andra yrkesgrupper) och att de
har kopt produkter specifikt pa grund av deras lagre miljopaverkan (55 % jamfért med 58-62 %).

Slutligen ar de svarande som bor pa landsbygden mindre benagna én de svarande som bor i fler
stadsomraden att halla med om att inkdp av produkter med lagre miljopaverkan gor skillnad for
miljon (79 % jamfort med 83—82 %) och att de har kdpt produkter specifikt pa grund av deras lagre
miljopaverkan (56 % jamfort med 60-62 %).
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

DX2 | vilken utstrackning haller du med om féljande pastaenden? (% Totalt "grader” efter
sociodemografi)

Att kdpa produkter med lagre Jag har kopt produkter specifikt pa
miljopaverkan gor skillnad for miljon grund av deras lagre miljpaverkan

EU-27 81 59
Koén

Man 79 58
Kvinnor 84 61
15-24 79 57
25-39 80 61
40-54 82 61
>=55 82 59
Utbildning (alder efter avslutad utbildning)

Upp till 15 ar 80 62
16-19 ar 81 57
20+ ar 83 62
Studerar fortfarande 81 59
Egenfoéretagare 82 62
Anstalld 81 61
Manuell arbetare 75 55
Fungerar inte 83 58
Landsbygdsomrade 79 56
Liten/medelstor stad 82 60
Storstad/stad 83 62

Bas: alla respondenter (n=26 635)
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

Avsnitt 2. Medvetenhet om EU-miljomarket

2.1. Medvetenhet om EU-miljomarkets logotyp
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De svarande fick se EU-miljémarkets logotyp och fragade om
de hade sett logotypen tidigare. Resultaten visar att en hogre
andel av de svarande i EU (48 %) uppger att de inte har sett
logotypen tidigare, jamfért med dem som anger att de har sett
den (38 %). Dessutom svarar ungefar en av sju (14 %) att de
inte vet om de har sett logotypen tidigare.

Frankrike (61 %) ar det enda land dar mer an halften av de
svarande svarar att de har sett EU-miljomarkets logotyp. |
Ovriga medlemsstater varierade andelen svarande som svarade
“ja” fran omkring en femtedel av de svarande i Irland (20 %)
och Ungern (21 %) till ndstan halften av de svarande i Belgien
(48 %), Danmark, Estland och lItalien (samtliga 49 %).

J

Q1 Ta en narmare titt pa logotypen som visas nedan. Har du sett den har logotypen
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Bas: alla respondenter (n=26 635)

Andelen svarande som har sett EU-miljomarkets logotyp ar lagst bland personer éver 55 ar (33 %
jamfort med 39 % i aldersgruppen 40-54 ar och 43-44 % i aldersgruppen 15-39 ar) och bland
icke-arbetande svarande (33 % jamfort med t.ex. 48 % av de svarande som &ar egenforetagare).
Bland de svarande som svarade att en produkts miljopaverkan ar viktig i deras inképsbeslut
uppgav 43 % att de hade sett EU-miljomarkets logotyp. Denna siffra ar 26 % fér dem som inte ar
oroade over miljopaverkan av de produkter de koper.
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

2.2. Allmanna kunskaper om EU-miljomarket

Darefter presenterades fyra fakta — och ett falskt pastdende — om EU-miljomarket och tillfragades
om dessa ar sanna eller falska. Med pastaendet "for att fa EU-miljomarket maste produkter
uppfylla strikta miljokriterier” ger 69 % av de svarande ratt svar och svarar att pastadendet ar sant,
jamfoért med 5 % som anser att detta pastaende ar falskt och 27 % som medger att de inte vet om
pastaendet ar sant eller falskt. Sex av tio svarande (60 %) svarar att pastaendet att "EU-
miljomarket tilldelas produkter med lagre miljopaverkan an liknande produkter pa marknaden”
stdmmer. Som jamforelse svarar 8 % att detta pastdaende ar falskt och 32 % ”vet inte”. Mer an
halften av de svarande (56 %) bekraftar att EU:s miljomarke ar EU:s miljdmarke for
spetskompetens pa miljbomradet, medan 7 % svarar att detta pastaende ar felaktigt och 36 % "vet
inte”. En av tva svarande svarar att pastaendet "EU-miljémarket ar en oberoende verifierad
markning som foretagen kan besluta att visa pa sina produkter for att visa att de ar miljévanliga”
stammer. 11 % svarar att pastaendet ar falskt och 39 % "vet inte".

Omkring fyra av tio svarande (41 %) svarar att pastdendet "EU-miljdmarket tilldelas ekologiska
livsmedels- och dryckesprodukter” ar sant, aven om detta pastaende ar felaktigt eftersom det for
narvarande inte finns nagon produkigrupp for livsmedels- eller foderprodukter inom EU:s
miljdmarkesprogram. Ungefar en av sju respondenter (15 %) ger ratt svar och svarar att
pastaendet ar falskt. Mer an fyra av tio svarande (44 %) vet inte om pastaendet ar sant eller falskt.

Q2 Logotypen som visas ar EU-miljdmarket. Vilka av féljande pastaenden om EU-miljomarket
anser du ar sanna eller falska? (% av EU-27)

—Sant Falskt Vet inte

Korrekta pastdenden

For att f& EU-miljomarket maste produkterna _ 69 5 27
uppfylla strikta miljokriterier.

EU-miljomarket tilldelas produkter med lagre

miljépaverkan &n liknande produkter pa 60 8 32

marknaden
EU:s miljémarke &r EU:s miljomarke for _ 56 7 36
spetskompetens pa miljdomradet

EU:s miljdmarke &@r en oberoende verifierad
maérkning som foretagen kan vélja att visa upp pa
sina produkter for att visa att de ar miljévanliga.

Ul
o

11 39

Felaktigt pastdende

EU:s miljémarke tilldelas ekologiska
livsmedels- och dryckesprodukter

41 15 44

Det finns fér ndrvarande ingen produktgrupp for livsmedels- eller foderprodukter inom EU:s miljémérkesprogram.

Bas: alla respondenter (n=26
635)
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| alla medlemsstater anser en majoritet av de svarande att pastdendena om att produkter maste
uppfylla strikta miljokriterier for att fa EU-miljomarket stdmmer (fran 53 % i Nederlanderna till 85 %
i Rumanien). | de flesta lander svarar en nagot lagre andel att pastdendet att "EU-miljdmarket
tilldelas produkter med lagre miljopaverkan an liknande produkter pa marknaden” stammer (mellan
47 % i Tyskland och 72 % i Kroatien). Andelen svarande som svarade att pastdendet "EU-
miljdomarket ar EU:s miljdomarke for spetskompetens pa miljdomradet” stammer ar hogst i Kroatien
(71 %), Danmark (69 %) och Bulgarien (68 %) och lagst i Nederlanderna (37 %) och Tjeckien (39
%). Pa samma satt anser mellan 38 % av de svarande i Ungern och 63 % i Rumanien att
pastaendet "EU-miljomarket ar en oberoende verifierad markning som féretagen kan besluta att
visa pa sina produkter for att visa att de ar miljovanliga” ar sant.

| alla lander vet inte mer an en av fem svarande att pastadendet att "EU-miljomarket tilldelas
ekologiska livsmedels- och dryckesprodukter” ar felaktigt — fran 6 % i Litauen, 7 % i Polen och 8 %
i Bulgarien och Rumanien till 18 % i Tyskland och Malta, 19 % i Danmark och Frankrike och 20 % i
Italien.
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

Q2 Logotypen som visas ar EU-miljomarket. Vilka av féljande pastdenden om EU-miljomarket
anser du ar sanna eller falska? (% ratt svar per land)

Sant Falskt
EU:s miljdmarke ar
. . EU-miljéomarket en oberoende
For att fa EU- . . i o . e
e . tilldelas produkter EU:s miljdmarke ar verifierad markning EU:s miljdmarke
miljdméarket maste A s milismarke & & K el koloaisk
rodukterna mr.necd lagre i} EU:s miljomarke ogr som ore’Fagen ana ti Qe as ekologiska
P . miljopaverkan an spetskompetens pa valja att visa upp pa livsmedels- och
uppfylla strikta . S . . .
A liknande produkter miljdomradet sina produkter fér  dryckesprodukter
miljOkriterier. . - -
pa marknaden att visa att de ar
miljévanliga.
EU-27 69 60 56 50 15
BE 67 60 49 49 15
BG 71 61 68 57 8
cz 63 56 39 47 10
DK 67 62 69 43 19
DE 61 47 55 40 18
EE 63 54 48 40 11
IE 61 55 54 49 11
EL 74 64 55 52 11
ES 70 63 64 54 13
FR 73 71 54 53 19
HR 79 72 71 53 10
IT 73 67 57 55 20
cY 79 60 54 51 11
LV 62 54 46 45 10
LT 71 70 59 39 6
LU 69 65 53 49 16
HU 66 61 57 38 16
MT 77 66 66 57 18
NL 53 51 37 43 15
AT 67 53 60 48 13
PL 70 59 57 53 7
PT 74 62 65 52 10
RO 85 68 62 63 8
Sl 72 68 64 59 10
SK 64 55 51 47 9
Fl 64 60 59 57 9
SE 64 56 56 43 9

Bas: alla respondenter (n=26 635)
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Sociodemografiska 6verviaganden

Skillnaderna i andelen svarande som korrekt identifierar de fyra fakta om EU-miljdmarket tenderar
att vara mestadels sma. Andelen som svarar att pastaendet "EU-miljomarket tilldelas ekologiska
livsmedels- och dryckesprodukter” ar felaktigt ar hogre for yngre svarande (fran 12 % for personer i
aldern 55 ar och aldre till 20 % for personer i aldern 15-24 ar), lagutbildade svarande (20 %
jamfoért med 14 % av dem som slutférde sin utbildning i aldern 20 &r eller aldre) och svarande som
har sett EU-miljomarket (20 % jamfért med 12 % av dem som inte har sett logotypen).

Q2 Logotypen som visas ar EU-miljomarket. Vilka av féljande pastdenden om EU-miljomarket
anser du ar sanna eller falska? (% korrekta svar per sociodemografi)

Sant Falskt
EU:s miljomarke ar
For att fa EU- EU-miljémarket en oberoende
miliéméarket maste tilldelas produkter EU:s miljomarke ar verifierad markning EU:s miljomarke

Jprodukterna med lagre EU:s miljdmarke fér som féretagen kan tilldelas ekologiska

uppfvlla strikta miljopaverkan an spetskompetens pa valja att visa upp livsmedels- och

gﬁ'gkriterier liknande produkter miljdomradet pa sina produkter  dryckesprodukter

! ) pa marknaden for att visa att de ar
miljovanliga.

EU-27 69 60 56 50 15
Kon
Man 68 60 57 51 15
Kvinnor 70 60 56 49 14
15-24 67 58 56 50 20
25-39 68 61 57 51 17
40-54 70 63 57 52 15
>=55 69 59 55 48 12
Utbildning (alder efter avslutad utbildning)
Upp till 15 ar 66 56 56 52 20
16-19 ar 69 59 56 47 20
20+ ar 71 63 58 52 14
Studerar
fortfarande 68 59 55 52 18
Egenforetagare 69 62 58 54 16
Anstalld 69 62 58 52 16
Manuell arbetare 68 58 58 49 16
Fungerar inte 69 59 55 48 13
'a:”dSbygd”mra 67 57 55 49 15
Liten/medelstor 69 61 56 50 15
stad
Storstad/stad 70 62 58 51 14
Betydelsen av en produkts miljopaverkan vid kopbeslut
Totalt "Viktigt” 74 65 61 54 14
Totalt "Inte viktigt” 56 49 44 39 17
Har sett EU:s miljomarke tidigare
Yes 83 77 72 65 20
Nej 58 48 45 40 12
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Bas: alla respondenter (n=26 635)
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2.3. Fortroende for EU:s miljomarke

| genomsnitt haller tre fjardedelar av de svarande i hela EU med om att de litar pa att produkter
med EU-miljdmarket verkligen har en lagre miljdpaverkan an liknande produkter pa marknaden (28
% instammer helt och 46 % instammer delvis).®

| Rumanien ar 88 % av de svarande “starkt” eller "nagot dverens” om att de litar pa att produkter
med EU-miljomarket verkligen har en lagre miljopaverkan an liknande produkter pa marknaden.
Overenskommelsen minskar till omkring tva tredjedelar av de svarande i Tjeckien (66 %) och
Estland (67 %), Frankrike (68 %) och Lettland (68 %).* Andelen som "haller helt med” varierar
mellan 14 % i Estland och 45 % i Rumanien.

Fraga 7_1 | vilken utstrackning haller du med om féljande pastaenden? (% per land)

Jag litar pa att produkter med EU-miljomarket verkligen har lagre
miljopaverkan an liknande produkter pa marknaden

—Instammer helt Haller delvis med Instdémmer delvis inte Haller inte alls med Vet inte
3 9 7 7 11 11 13 12 16 11 12 11 19 18 9 9 15 8 9 13 10 15 14 11 17 11 21 19
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Bas: alla respondenter (n=26 635)

Det finns fa skillnader mellan sociodemografiska grupper nar det galler fortroendet for EU:s
miljdmarke. Kvinnor (77 %) ar nagot mer benagna an man (73 %) att halla med om pastaendet
"Jag litar pa att produkter med EU-miljomarket verkligen har lagre miljopaverkan an liknande
produkter pa marknaden”.

3 Efter att de tillfragades om de har sett EU-miljomarket tidigare (férsta kvartalet) och vilka pastaenden om
EU-miljdmarket som &r sanna eller falska (andra kvartalet) fick de en kort forklaring om EU-miljdméarket.
Efter att ha fatt denna information stélldes olika féljdfragor till de svarande, till exempel om de litar pa att
produkter med EU-miljémarket verkligen har en lagre miljépaverkan.

4 Pa grund av avrundning l&ggs procentsatserna for separata svarsalternativ som visas i diagrammen inte
alltid exakt till de summor som nadmns i texten.
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Avsnitt 3. Kopa produkter med EU-miljomarket

3.1. Inkopsfrekvens for produkter med miljomarkning

Mer an sex av tio svarande svarar att de kdper produkter med miljdmarkning antingen "ofta” (16 %)
eller "ibland” (47 %). Daremot kdper ungefar var femte svarande (22 %) sallan produkter med
miljdmarkning och 5 % koper aldrig produkter med miljdmarkning. En av tio tillfragade (10 %) ar
osaker pa om nagra av de produkter de képer har en miljdmarkning.

De tillfragade tillfrdgades ocksa om hur ofta de képer produkter med EU-miljdmarket. P4 denna
fraga svarar ungefar fyra av tio svarande att de "ofta” (8 %) eller "ibland” (30 %) kdper produkter
med EU-miljdmarket. Omkring en av sex svarande (18 %) svarar att de sallan képer produkter med
EU-miljomarket och 10 % att de aldrig kdper produkter med EU-miljdmarket. | linje med den relativt
héga andelen svarande som aldrig har sett EU-miljoméarkets logotyp "vet” 33 % av de svarande
inte om de kdper EU-miljomarkta produkter eller inte.

Q3 Hur ofta gor du...? (% av EU-27)

—0Ofta Ibland Sallan Aldrig Vet inte
Kop produkter med miljomarkning . 16 47 22 5 10
Kop produkter med EU—mint’)mérketI 8 30 18 10 33

Bas: alla respondenter (n=26 635)

Av de svarande som uppger att de har sett EU-miljdomarket tidigare svarar omkring sju av tio att de
kdper produkter med etiketten antingen "ofta” (17 %) eller "ibland” (52 %). Omkring en av sex av
dessa (18 %) svarar att de séllan kdper produkter med EU-miljéméarket och 3 % att de aldrig kdper
produkter med EU-miljdmarket. Ungefar en pa tio (9%) vet inte.

Fjarddkvakegietdu...? (% av EU-27)

—0Ofta Ibland Sallan Aldrig Vet inte

Kép produkter med EU—mint’)market. 17 52 181 3 9

Bas: Uppgiftslamnare som uppger att de har sett EU-miljéméarket (n=9
482)
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| Italien (28 %), Rumanien (26 %) och Cypern (23 %) svarar ungefar en fjardedel — eller mer — av
de svarande att de "ofta” kdper produkter med miljdmarkning, jamfért med 8 % av de svarande
som svarar samma sak i Belgien, Tjeckien, Estland, Lettland och Slovakien. Andelen svarande
som svarar att de "ibland” képer produkter med miljdmarkning ar hégre an 50 % i Finland (57 %),
Kroatien, Portugal och Sverige (samtliga 55 %) och Italien (51 %). Som jamférelse kan namnas att
ungefar en tredjedel (34 %) svarar pa samma satt i Ungern.

Q3_1 Hur ofta gor du...? (% per land)

Kop produkter med miljomarkning

—Ofta —Ibland Sallan —Aldrig —Vet inte
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Bas: alla respondenter (n=26 635)
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Andelen svarande som "ofta” kdper produkter med EU-markning ar hégst i Rumanien (20 %), foljt
av ltalien (14 %), medan den ar lagst i Tjeckien och Lettland (bada 3 %). | Rumanien (41 %),
Italien (37 %), Frankrike (37 %) och Belgien (35 %) koper mer an en tredjedel av de svarande
“ibland” EU-miljdmarkta produkter, i motsats till omkring en av fem svarande som svarade samma
sak i Tjeckien (19 %), Ungern (20 %) och Slovakien (20 %).° | alla medlemsstater svarar en
betydande andel av de svarande utan att veta hur ofta de kdper EU-miljomarkta produkter (fran 16
% i Rumanien till 49 % i Finland).

Q3_2 Hur ofta gor du...? (% per land)

Kop produkter med EU-miljomarket
—Ofta Ibland Séllan Aldrig Vet inte

16 25 22 37 28 42 38 33 37 36 36 31 35 39 37 37 37 46 30 36 42 49 42 45 47 40 42 44

11
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Bas: alla respondenter (n=26 635)

5 | Rumanien ar andelen som har sett EU-miljomarkets logotyp lagre an andelen som “ofta” eller "ibland”
koper EU-miljomarkta produkter. | de andra landerna rapporterar ocksa ett litet antal svarande som aldrig
har sett EU-miljomarket att de kdper EU-miljomarkta produkter "ibland”. Det kan handa att de svarande
har antagit att vissa av dessa produkter kan ha haft EU-miljomarket, eftersom de kdper produkter med
miljdmarkning. Ett annat skal kan vara att det rader férvirring mellan olika miljdmarkningar.

22



Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

Sociodemografiska 6verviaganden

Kvinnor (66 %) ar mer bendgna an man (61 %) att rapportera att de "ofta” eller "ibland” koéper
produkter med miljomarkning. Det finns dock ingen skillnad nar det galler hur ofta produkter med
EU-miljdmarket kdps.

Pa samma satt ar det mer sannolikt att hogre utbildade svarande rapporterar att de "ofta” eller
“ibland” kdper produkter med miljomarkning (fran 59 % fér dem som slutférde sin utbildning i aldern
15 ar eller yngre till 66 % for dem som slutférde sin utbildning i aldern 20 ar eller aldre). Detta
monster syns dock inte for att kdpa produkter med EU-miljémarket.

Aven om andelen svarande som “ofta” eller "ibland” képer produkter med miljdmarkning dkar nagot
med aldern (fran 60 % for personer i aldern 15-24 ar till 65 % for personer i aldern 55 ar och
aldre), ar andelen som koper produkter med EU-miljémarket "ofta” eller “ibland” dock lagst bland
personer i aldern 55 ar och aldre (33 % jamfort med 40—42 % for personer i aldern 15-54 ar).

Q3 Hur ofta koper du produkter med miljomarkning? (% "Ofta” + "Ibland” efter sociodemografi)

Produkter med miljomarkning Produkter med EU-miljomarket

EU-27 63 38
Man 61 39
Kvinnor 66 38
15-24 60 40
25-39 62 42
40-54 64 40
>=55 65 35
Utbildning (alder efter avslutad utbildning)

Upp till 15 ar 59 40
16-19 ar 62 36
20+ ar 66 40
Studerar fortfarande 63 38
Egenféretagare 68 47
Anstalld 65 42
Manuell arbetare 58 38
Fungerar inte 62 34
Landsbygdsomrade 61 37
Liten/medelstor stad 64 39
Storstad/stad 65 39
Betydelsen av en produkts miljopaverkan vid képbeslut

Totalt "Viktigt” 76 47
Totalt "Inte viktigt 31 15

Bas: alla respondenter (n=26 635)
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Manuella arbetstagare ar mindre benagna an sina motsvarigheter i andra yrkesgrupper att "ofta”
eller "ibland” kdépa produkter med miljdmarkning (58 % jamfort med 62-68 %). Tillsammans med
dem som inte arbetar ar det ocksa mindre sannolikt att de kdper produkter med EU-miljomarket
(38 % for arbetare och 34 % av dem som inte arbetar, jamfort med 42 % av de anstéllda och 47 %
av de svarande som ar egenforetagare).

De svarande som rapporterar att en produkts miljopaverkan ar viktig i deras inképsbeslut ar tva fill
tre ganger mer benagna att kdpa produkter med miljomarkning (76 % jamfort med 31 % av dem
som inte anser att miljépaverkan ar viktig) och produkter med EU-miljomarket (47 % respektive 18
%).

3.2. Vanligt inkopta EU-miljomarkta produkter

For att undersdka vilka kategorier av EU-miljomarkta produkter som képs oftast fick de svarande
forst en forteckning 6ver produkter och fragade vilka av dessa produkter de har kdpt under de
senaste tolv manaderna. For de produkter som de har kdpt under de senaste 12 manaderna
fragades de om nagon av dessa hade EU-miljomarket. Viktigt att notera igen ar att ungefar en av
tva svarande i EU (48 %), i linje med de resultat som diskuterades i foregaende avsnitt, svarar att
de inte vet om nagon av de produkter de kopte hade EU-miljomarket.

| figuren pa nasta sida ligger fokus for varje produktkategori pa svarande som har kopt en produkt i
den specifika produktkategorin under de senaste 12 manaderna. Diagrammet visar for varje
produktkategori hur stor andel av "k6parna” som har kopt atminstone vissa produkter med EU-
miljdomarket.
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Sammantaget kan det konstateras att andelen svarande som kopte atminstone vissa produkter
med EU-miljomarket ligger kvar pa eller under en fjardedel for alla produktkategorier. Till exempel
svarar ungefar en fjardedel av de svarande (23 %) som har kopt tvatt- och rengéringsmedel under
de senaste tolv manaderna att de har képt atminstone en del med EU-miljémarket. Andelen
svarande som har kdpt atminstone vissa produkter med EU-miljomarket ar lagst — 11 % — nar det
galler logitjanster for turister (hotell/campingplatser). Det verkar vara den hogsta siffran for
odlingssubstrat/jordférbattringsmedel och golvbelaggningar/plattor, men viss forsiktighet bor iakttas
vid tolkningen av dessa siffror eftersom endast en minoritet av de svarande hade kdpt produkter i
dessa kategorier under de senaste tolv manaderna.

Fraga 4b Kopte du nagra av foéljande produkter med EU-miljdmarket under de senaste 12
manaderna? Valj allt som galler. (% av EU-27)

Rengoéringsmedel/rengéringsprod2 3% _

Textilier, klader och skodon

Pappersprodukter (t.ex. mjukpapper,
mjukpappersprodukter, kopieringspapper osv.)

Kosmetika/djurvardsprodukter

Absorberande hygienprodukter 22% -

(bléjor/femininkuddar/tamponger)

Turistlogitjanster (hotell/campingplatser) 11% -

Farger/lacker

Mé&bler/madrasser 16% -
Véaxtmedier/jordférbattringsmedel 4 % _

Golvbelaggningar/plattar

Bas: fran n=2 758 (golvbelaggning/plattor) till n=21 141 (tvattmedel/rengdringsprodukter) — Basen
varierar beroende pa produkt, med fokus pa de svarande som uppgav att de kopt produktkategorin
under de senaste 12 manaderna

Tabellen pa nasta sida visar resultaten i olika Iander och fokuserar fortfarande, for varje
produktkategori, pa svarande som har kopt den specifika produktkategorin under de senaste tolv
manaderna. Som en paminnelse visar denna siffra, for varje produktkategori, hur stor andel av
"kdparna” som har képt atminstone vissa produkter med EU-miljdmarket.

| linje med EU:s genomsnittliga resultat ligger andelen svarande som koOpte atminstone vissa
produkter med EU-miljomarket i de flesta lander kvar pa eller under en fjardedel for alla
produktkategorier. Denna andel varierar till exempel mellan 4 % for logitjanster for turister
(hotell/campingplatser) och 22 % for tvatt- och rengdringsmedel/rengdringsprodukter i Slovenien
och mellan 8 % for logitjanster for turister (hotell/campingplatser) och 22 % foér
kosmetika/djurvardsprodukter i Spanien. | ett litet antal lander (t.ex. Frankrike, Italien och
Rumanien) ar andelen svarande som kdpte atminstone vissa produkter med EU-miljomarket hogre
an en fjardedel fér manga produktkategorier. | Frankrike varierar till exempel denna andel mellan
15 % for logitjanster for turister (hotell/campingplatser) och 33 % for absorberande hygienprodukter
(bléjor/femininkuddar/tamponger) — motsvarande siffra ar 44 % foér golvbelaggning/plattor, men viss
forsiktighet bor iakttas vid tolkningen av denna siffra eftersom fa svarande har kdpt denna typ av
produkt under de senaste tolv manaderna.
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Fraga 4b Kopte du nagra av féljande produkter med EU-miljoméarket under de senaste 12 manaderna?

Valj allt som galler. (% per land)

Pappersproduk Absorbera

Tvatt- Textilier te_r (t.ex. . nde. Turistboe ) Odlingssu i

och .  mjukpapper,  Kosmetika/ hygienpro nde . Maobler/ bstrat/ Golvbelag

rengd Klader mjukpapperspr djurvardspr dukter (hotell/ca ;:{;E:; baddmadr jordférbat gningar/

rings odukter, odukter (bléjor/mu mpingplat asser tringsmed plattor®

medel skodon kopieringspapp nskydd/ta ser) el

er osv.) mponger)

EU-27 23 14 23 21 22 11 19 16 24 26
BE 26 12 20 18 16 12 17 18 31 24
BG 19 12 22 19 17 6 13 11 20 15
Ccz 16 7 15 16 14 6 12 9 1 16
DK 21 12 15 13 12 10 10 13 14 20
DE 19 13 21 17 17 10 21 14 29 22
EE 23 8 18 18 16 6 11 10 1 10
IE 17 10 16 12 14 8 11 15 16 14
EL 29 13 25 24 20 10 18 21 24 22
ES 19 13 21 22 20 8 20 11 19 22
FR 29 19 29 28 33 15 26 24 32 44
HR 18 11 18 18 12 4 9 8 14 5
IT 30 17 32 24 24 15 22 20 28 28
CcY 25 12 25 20 16 10 26 13 26 12
LV 19 5 17 12 11 6 10 11 12 17
LT 30 11 20 20 20 9 17 13 18 17
LU 28 12 25 17 15 7 11 6 10 0
HU 17 9 18 11 13 8 9 8 19 10
MT 24 10 20 16 18 9 14 11 17 10
NL 16 10 14 12 11 8 10 13 27 22
AT 20 11 17 19 17 8 17 14 17 16
PL 21 12 21 22 20 9 16 15 27 23
PT 21 10 19 19 15 10 13 11 19 10
RO 42 33 39 39 40 18 30 33 43 40
SI 22 10 21 15 16 4 13 15 19 13
SK 15 10 16 15 11 7 13 13 15 15
Fl 13 7 12 10 12 6 13 11 1 27
SE 18 12 13 13 16 1 18 12 14 26

* Varning: sméa
basstorlekar pa
landsniva (<150)

Bas: fran n=2 758
(golvbelaggning/p
lattor) till n=21
141
(rengdringsmedel
/rengdringsprodu
kter) — Basen
varierar med

produkt, med
fokus pa de
svarande som har
angett att de har
kopt
produktkategorin
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under de senaste
12 méanaderna
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Sociodemografiska 6verviaganden

Svarande som ar 55 ar eller aldre tenderar att vara mindre benagna an sina yngre motparter att
rapportera att de kdper produkter med EU-miljdmarket i de olika produktkategorierna. Bland de
svarande som koper pappersprodukter uppger till exempel 18 % av 54-aringarna att de koper
produkter med EU-miljomarket, och denna siffra okar till 28 % for 15—24-aringar och 29 % for 25—
39-aringar.

De svarande som ar egenféretagare ar generellt sett de mest sannolika, och de som inte arbetar ar
de minst sannolika, att rapportera att de kdper produkter med EU-miljdmarket i var och en av
produktkategorierna. Bland de svarande som kdper tvatt- och rengéringsmedel uppger 31 % av
egenforetagarna att de koper atminstone en del av dessa produkter med EU-miljomarket. Denna
siffra minskar till 19 % for svarande som inte arbetar.

Det finns ocksa vissa skillnader mellan kénen och mellan olika utbildningsgrupper. Bland de
svarande som koper kosmetika/djurvardsprodukter uppger till exempel 23 % av de svarande som
fullféljde sin utbildning i aldern 20 ar eller aldre att de koépte denna typ av produkter med EU-
miljdmarket, jamfért med 15 % av de svarande som fullféljde sin utbildning i aldern 15 ar eller

yngre.

Fraga 4b Kopte du nagra av foljande produkter med EU-miljémarket under de senaste 12
manaderna?
Valj allt som galler. (% av sociodemografi)

Pappersprodu Absorbera Odlinas
.. kter (t.ex. Kosmeti nde . 9
.. Textilier, . . Turistboend .. substrat Golvbe
Tvatt- och mjukpapper, ka/ hygienprod . Maébler/ - :
s klader . s Farger/ .. / laggnin
rengorings .- mjukpappersp djurvard ukter hotell/ lack baddma . dférb y
medel oc rodukter, sprodukt (bléjor/femi ( otell/camp lacker drasser 1Ordioro gar.
skodon S X ingplatser) attrings plattor*
kopieringspap er nindynor/ta medel*
per osv.) mponger)
EU-27 23 14 23 21 22 11 19 16 24 26
Kén
Man 23 16 24 22 28 12 22 18 27 29
Kvinnor 23 13 22 20 18 9 16 14 20 22
15-24 26 20 28 24 26 15 27 22 38 35
25-39 28 19 29 25 26 15 25 21 35 32
40-54 25 14 23 22 20 10 17 13 20 22
>=55 19 10 18 16 17 7 16 12 13 16
Utbildning (alder efter avslutad utbildning)
Upp till 15 ar 23 17 26 15 29 16 17 19 31 27
16—-19 ar 20 11 21 17 19 8 16 13 19 21
20+ ar 25 15 23 23 22 10 21 16 23 26
Studerar % 17 27 23 23 17 21 19 31 32
fortfarande
rEege”fmetaga 31 23 32 29 31 19 29 25 31 39
Anstalld 27 17 26 24 25 13 22 18 28 25
Manuell 24 14 26 20 25 13 17 17 28 33
arbetare
Fungerar inte 19 10 18 16 16 6 15 11 16 19

Bas: fran n=2 758 (golvbelaggning/plattor) till n=21 141 (tvattmedel/rengdringsprodukter) — Basen varierar beroende pa

29



Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

produkt, med fokus pa de svarande som uppgav att de kopt produktkategorin under de senaste 12 manaderna
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3.3. Fler produkter med EU-miljomarket

For varje kategori av EU-miljomarkta produkter tillfragades de svarande om de ville hitta fler
produkter markta med EU-miljomarket. For alla kategorier ar de svarande som vill hitta fler EU-
miljdmarkta produkter betydligt fler &n de som sager motsatsen. Till exempel svarar 71 % att de
skulle vilja hitta fler EU-miljomarkta produkter i textilier, klader/skor, jamfort med 13 % som inte vill
hitta fler produkter, 4 % som uppger att de inte kdper denna typ av produkter och 12 % som ”vet
inte”. For 6vriga kategorier varierar andelen som vill hitta fler EU-miljomarkta produkter mellan 46
% for golvbelaggningar/plattor och 63 % for kosmetika/djurvardsprodukter.

Q6 Vill du hitta fler produkter med EU-miljomarket i nagon av féljande kategorier?
(% av EU-27)

—Ja Nej —Ej tillampligt (jag koper inte dessa produkter/tjanster) Vet inte

Textilier, klader/skodon _ 71 13 I 4 12

Kosmetika/djurv%rdsprodukter _ 63 12 - 16 10

Farger/lacker _ 60 13 - 17 10

Mobler/madrasser _ 59 16 - 13 13
]

Absorberande hygienprodukter
(bldjor/feminindynor/tamponger)

(hotell/campingplatser)

Bas: alla respondenter (n=26 635)
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| alla I&nder svarar en majoritet av de svarande att de skulle vilja hitta fler produkter med EU-
miljomarket i kategorin textilier och klader/skor (fran 54 % i Tjeckien till 83 % i Portugal och
Rumanien). En liknande bild har observerats for kosmetika och djurvardsprodukter, dar mer an
halften av de svarande i alla lander uttryckte en dnskan om att hitta fler produkter med EU-
miljdmarket inom denna kategori (fran 51 % i Tjeckien till 75 % i Criatia).

Andelen svarande som vill hitta fler EU-miljomarkta produkter i kategorin farger/lacker ar hogst i
Bulgarien (72 %), Grekland (71 %) och Spanien (70 %) och lagst i Finland (43 %), Lettland (46 %),
Estland (47 %), Tjeckien och Danmark (bada 48 %).

| 20 medlemsstater svarar minst halften av de svarande att de skulle vilja hitta fler produkter med
EU-miljomarket inom kategorin mdbler/madrasser. Andelen svarande som svarade pa detta
varierar fran 43 % i Estland till 73 % i Portugal.

Omkring sju av tio svarande i Cypern (72 %), Portugal (71 %), Grekland (71 %), Bulgarien (70 %),
Spanien (70 %), Italien (69 %) och Rumanien (68 %) svarar att de skulle vilja hitta fler produkter
med EU-miljomarket i kategorin absorberande hygienprodukter. Daremot namner mindre an
halften av de svarande samma sak i Danmark (42 %), Estland (44 %), Tyskland (46 %),
Nederlanderna (46 %) och Belgien (49 %).

Mer an tva tredjedelar av de svarande i Portugal (69 %), Spanien (68 %) och Cypern (67 %)
uppger att de skulle vilja hitta fler produkter med EU-miljéméarket inom kategorin turistlogitjanster. |
Tjeckien svarar ungefar en tredjedel av de svarande (35 %) pa samma satt.

Bulgarien (61 %), Spanien (59 %), Italien (57 %), Portugal (54 %), Grekland och Rumanien (53 %)
ar de enda lander dar mer an halften av de svarande svarar att de skulle vilja hitta fler EU-
miljomarkta produkter i kategorin golvbelaggningar/kakel. Som jamférelse ger mindre an en
tredjedel av de svarande samma svar i Danmark (28 %) och Estland (32 %).
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Q6 Vill du hitta fler produkter med EU-miljomarket i nagon av féljande kategorier? (% ”Ja” per
land)

Absorberan

dratoro oy Fargert  MOSeL e Turstogijinsie O
don odukter acker sser hygienprod r kakel
ukter
EU-27 71 63 60 59 58 52 46
BE 63 57 50 46 49 43 35
BG 78 71 72 67 70 62 61
Ccz 54 51 48 45 50 35 33
DK 60 52 48 44 42 36 28
DE 65 57 53 52 46 42 37
EE 56 54 47 43 44 35 32
IE 72 66 61 59 59 58 47
EL 76 68 71 69 71 63 53
ES 76 69 70 70 70 68 59
FR 71 63 61 61 59 54 46
HR 79 75 68 65 64 52 46
IT 77 68 67 68 69 59 57
CcYy 77 73 66 72 72 67 49
Lv 58 56 46 49 51 37 38
LT 62 61 52 49 52 41 42
LU 70 60 54 51 54 47 36
HU 65 66 52 50 55 45 39
MT 78 71 66 61 66 61 46
NL 61 56 54 47 46 43 41
AT 68 66 51 53 56 47 37
PL 73 56 61 53 58 48 47
PT 83 73 68 73 71 69 54
RO 83 68 65 67 68 61 53
Sl 66 63 55 51 51 47 35
SK 67 62 58 51 57 44 36
Fl 66 60 43 51 46 47 33
SE 67 57 53 56 52 46 37

Bas: alla respondenter (n=26 635)
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Sociodemografiska 6verviaganden

Kvinnor &r mer benagna an man att svara att de skulle vilja hitta fler produkter med EU-miljomarket
i kategorierna textilier, klader/skor (74 % jamfoért med 67 %), kosmetika/djurvardsprodukter (68 %
jamfért med 57 %) och absorberande hygienprodukter (65 % jamfort med 51 %).

Svarande som ar 55 ar eller aldre svarar mindre sannolikt att de skulle vilja hitta fler produkter med
EU-miljdmarket i kosmetika/djurvardsprodukter (59 % jamfoért med 65 % i yngre aldersgrupper),
absorberande hygienprodukter (51 % jamfért med 61 %—65 %) och logitjanster for turister (48 %
jamfoért med 52 %-56 %). De svarande i aldern 15-24 ar har daremot en lagre tendens att svara
att de vill ha fler EU-miljdmarkta produkter i kategorierna “farger/lacker” (52 % jamfért med 64-59
%) och "mdbler/madrasser” (54 % jamfért med 62—-59 %).

Svarande med hdgre utbildning ar i allmanhet mer benégna att svara att de vill ha fler produkter
markta med EU-miljémarket. Detta galler till exempel textilier och kldder/skodon, dar 74 % av de
svarande som fullféljde sin utbildning i aldern 20 ar eller aldre skulle vilja hitta fler produkter med
EU-miljdmarket, jamfért med 71 % av de svarande som fullféljde sin utbildning i aldern 16—19 ar
och 61 % av de svarande som slutade utbildningen fére 16 ars alder.

Anstallda svarar i stérre utstrackning an svarande i andra yrkesgrupper att de skulle vilja hitta fler
produkter med EU-miljomarket i kategorierna absorberande hygienprodukter (63 % jamfort med
55-58 %), farger/lacker (63 % jamfort med 56-59 %) och mdbler/madrasser (61 % jamfort med
53-58 %).

Att bo i ett mer urbant omrade ar i allmanhet kopplat till en starkare 6nskan att hitta fler produkter
som ar markta med EU:s miljdmarke. Till exempel svarar 74 % av de svarande som bor i en
storstad att de skulle vilja hitta fler produkter med EU-miljémarket i kategorin textilier, klader/skor,
jamfért med 70 % av de svarande som bor i en liten/medelstor stad och 69 % av de svarande som
bor pa landsbygden.

Respondenter som anser att miljopaverkan ar en viktig aspekt av beslutet att kdpa en produkt och
respondenter som har sett EU-miljomarket tidigare skulle vilja hitta fler produkter med EU-
miljdomarket i alla produktkategorier.
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Q6 Vill du hitta fler produkter med EU-miljomarket i nagon av foljande kategorier? (% Totalt "Ja”
per sociodemografi)

Textilier Absorberande

Kosmetika/ .. Maobler/ . , ... Golvbelag
oc_h diurvardsor Farger/ madrass hygenprodu.kter Turistlogitja ninaar/

bekladn HUNVArasPr - cker (bldjor/feminindy nster gning

adsskor odukter nor/tamponger) plattor
EU-27 71 63 60 59 58 52 46
Man 67 57 60 58 51 52 46
Kvinnor 74 68 60 60 65 52 46
15-24 67 65 52 54 61 52 42
25-39 68 65 59 59 65 55 48
40-54 72 65 64 62 63 56 51
>=55 73 59 61 59 51 48 43
Utbildning (alder efter avslutad utbildning)
Upp till 15 ar 61 53 50 52 52 44 37
16-19 ar 71 61 60 59 56 49 45
20+ ar 74 66 64 62 62 57 50
Studerar
fortfarande 71 68 56 58 61 55 45
Ege”foretagar 65 63 59 58 58 54 51
Anstalld 72 66 63 61 63 57 50
Manuell 64 56 56 53 55 48 43
Fungerar inte 72 61 59 58 55 48 43
Lancebygdse g 61 59 56 56 48 43
Liten/
medelstor 70 62 59 59 58 52 46
stad
Storstad/stad 74 64 62 61 61 56 48
Betydelsen av en produkts miljopaverkan vid kopbeslut
Totalt "Viktigt” 80 70 67 67 66 60 53
Iﬁ(t;’gt,’,"”te 47 42 40 36 39 31 27
Har sett EU:s miljdmarke tidigare
Ye 79 72 70 69 68 62 56
Nej 64 55 52 51 51 45 40

Bas: alla respondenter (n=26 635)
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3.4. Kopa EU-miljomarkta produkter i stormarknader, biobutiker

Fraga 5 Var koper du oftast produkter med
EU-miljdmarket? (Flera svar tillatna) (% EU27)

tstormarknader 6% | NNEEEE

I biobutiker
Online
Ovrigt

Vet inte

Bas: svarande som har kopt produkter med EU-
miljdmarket (n=14 194)

och pa natet

De svarande som har kopt produkter med EU-miljomarket tillfragades var de oftast kdper dessa
produkter. Den 6verlagset stdrsta andelen (66 %) svarar att de oftast koper produkter med EU-
miljomarket i stormarknader. Omkring en fjdrdedel av de svarande (24 %) svarar att de oftast kdper
EU-miljdmarkta produkter i biobutiker. samma andel (24 %) svarar att de oftast koper EU-
miljdmarkta produkter pa natet.

| alla medlemsstater svarar ungefar halften — eller fler — av de svarande att de oftast koper EU-
miljomarkta produkter i stormarknader (fran 47 % i Sverige till 80 % i Frankrike). Andelen som
képer EU-miljdomarkta produkter oftast i biobutiker varierar mellan 12 % i Danmark och 39 % i
Bulgarien. Onlinebutiker ndmns av mellan 5 % av de svarande i Portugal och 37 % i Polen.
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Fraga 5 Var kdper du oftast produkter med EU-miljémarket? (Flera svar tillatna) (% per land)

| stormarknader | biobutiker Online Ovrigt Vet inte
EU-27 66 24 24 4 11
BE 69 22 20 2 13
BG 56 39 21 6 12
Cz 55 21 36 4 12
DK 67 12 18 3 18
DE 60 22 26 8 15
EE 64 19 15 3 17
IE 65 19 20 2 17
EL 67 29 20 1 9
ES 62 28 25 3 9
FR 80 24 19 3 7
HR 58 30 12 6 17
IT 64 28 27 3 10
CY 73 27 14 1 11
LV 62 16 20 3 16
LT 69 17 21 3 12
LU 71 31 13 3 14
HU 56 22 22 7 14
MT 67 20 13 3 21
NL 62 18 22 8 17
AT 65 26 25 6 12
PL 64 25 37 5 11
PT 70 30 5 2 14
RO 79 23 25 5 5
Sl 62 19 19 4 17
SK 56 22 24 6 15
Fl 67 13 14 3 21
SE 47 22 33 7 16

Bas: svarande som har kdpt produkter med EU-miljémarket (n=14 194)
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Sociodemografiska 6verviaganden

Den sociodemografiska analysen visar att man (26 %) ar nagot mer benagna an kvinnor (23 %) att
kdpa produkter med EU-miljdmarket pa natet. Dessutom ar de svarande i aldern 25-39 ar (35 %)
generellt sett de som oftast koper EU-miljomarkta produkter pa natet, medan de svarande i aldern
55 (16 %) och aldre ar de som ar minst benagna att géra det. Svarande i aldern 25-39 ar (31 %),
tillsammans med personer i aldern 15-24 ar (29 %), ar ocksa mer benagna att namna biobutiker
(jdmfort med 23 % av personer i aldern 40-54 ar och 19 % av personer 6ver 55 ar). Andelen som
oftast koper produkter med EU-miljomarket i stormarknader 6kar med aldern (fran 58 % for
personer i aldern 15-24 ar till 69 % for personer éver 55 ar).

Den storsta skillnaden mellan utbildningsgrupper ses fér andelen som kdper EU-miljomarkta
produkter oftast i stormarknader. Medan 56 % av de svarande som fullfoljde sin utbildning i aldern
15 ar eller yngre valjer ”i stormarknader”, 6kar denna siffra till 69 % fér dem som fullfljde sin
utbildning i aldern 20 ar eller aldre.

Fraga 5 Var koper du oftast produkter med EU-miljomarket? (% av sociodemografi)

| stormarknader | biobutiker Online Ovrigt Vet inte

EU-27 66 24 24 4 11
Kon

Man 67 24 26 4 11
Kvinnor 66 25 23 5 11
15-24 58 29 28 5 9
25-39 65 31 35 5 8
40-54 68 23 25 4 10
>=55 69 19 16 5 14
Utbildning (alder efter avslutad utbildning)

Upp till 15 ar 56 25 23 8 12
16-19 ar 67 20 21 4 13
20+ ar 69 27 27 5 10
Studerar fortfarande 64 29 25 3 7
Egenforetagare 64 33 31 5 7
Anstalld 66 29 29 5 9
Manuell arbetare 57 23 28 5 10
Fungerar inte 69 18 18 4 13
Landsbygdsomrade 65 22 23 4 11
Liten/medelstor stad 67 24 24 4 11
Storstad/stad 66 27 26 6 11

Bas: samtliga respondenter (n=14 194)

Andelen svarande som valjer ”i biobutiker” ar hégst bland egenféretagare (33 % jamfort med t.ex.
18 % av de svarande som inte arbetar), medan andelen svarande som namner ”i stormarknader”
ar lagst bland arbetare (57 % jamfort med 69 % av de svarande som inte arbetar). Det ar mindre
sannolikt att personer som inte arbetar namner att de kdper EU-miljémarkta produkter pa natet (18
% jamfort med 28-31 % i andra yrkesgrupper).

Att kbpa produkter med EU-miljomarket i biobutiker ar ocksa nagot vanligare bland svarande som
bor i stora stader (27 %) an bland svarande som bor i fler landsbygdsomraden (22-24 %).
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3.5. Skal att inte kopa produkter med EU-miljomarket

Uppgiftslamnare som aldrig har kdpt EU-miljémarkta produkter tillfragades om skalen till sitt beslut.
De kan valja fran en fordefinierad forteckning 6ver skal och ge flera svar.®

Det skal som oftast valdes av dessa svarande ar "Jag letar inte efter miljomarkningar pa de
produkter jag kdper” (som valdes med 40 %). "Jag kanner mig inte bekymrad éver miljéfragor” valjs
ut av 14 % av de svarande. Sammanlagt 48 % av de svarande valjer ett eller bada av de
ovannamnda skalen.

Tre av tio svarande (30 %) svarar att de inte hittar produkter med EU-miljomarket dar de handlar.
foljt av 23 % som anger att produkter med EU-miljémarket ar fér dyra. Mindre antal anger att
produkter med EU-miljdmarket inte ar verkligt miljovanliga (9 %) eller inte &r av god kvalitet (5 %).

Fraga 8 Varfor koper du inte produkter med EU-miljémarket? (%

av EU-27)
Jag letar inte efter  40% _

miljémarkningar pa de produkter

Jag hittar inga produkter ARt
miljomarket dar jag handlar

Produkter med EU-miljémarket ar for dyra
Jag kénner mig inte bekymrad éver miljéfrégor
Produkter med EU-miljémaérket &r inte 99, -
riktigt miljévanliga

Produkter med EU- 5%, .
miljémarket ar inte av god

kvaiielgt

Vet inte

Bas: svarande som aldrig kdper produkter med EU-miljdmarket (n=2 882)

6 Basstorleken ar for liten (n<150) for att resultaten ska kunna presenteras pa landsniva.
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Sociodemografiska 6verviaganden

Pa fragan varfor de inte kdper produkter med EU-miljomarket svarar man oftare an kvinnor med
"Jag kadnner mig inte bekymrad &éver miljéfragor” (21 % jamfért med 8 %), "produkter med EU-
miljdmarket ar inte riktigt miljévanliga” (13 % jamfort med 6 %) och "produkter med EU-miljdmarket
ar inte av god kvalitet” (6 % jamfort med 3 %). Svarande i aldern 15-24 ar (9 %) ar ocksa mer
benagna an svarande 6ver 40 ar (3—4 %) att namna det senare — dvs. att "produkter med EU-
miljdomarket inte ar av god kvalitet”. En annan skillnad mellan aldersgrupperna ar till exempel att
svarande i aldern 15-24 ar oftare uppger att de inte hittar produkter med EU-miljdomarket dar de
handlar (36 % jamfort med 27-30 % i de aldre aldersgrupperna).

Den storsta skillnaden mellan olika utbildningsgrupper ses nar det galler andelen svarande som
valjer "produkter med EU-miljdmarket ar inte riktigt miljdvanliga”, vilket ar den storsta skillnaden
bland de svarande som har slutat sin utbildning fére 16 ars alder (18 % jamfért med 8-9 % for
hoégre utbildade svarande).

Fraga 8 Varfor koper du inte produkter med EU-miljomarket? (% av sociodemografi)

Jag hittar
%29 Ieefi; e prolggiter Produéﬂa_r med Jag kanner mig Produkter med EU- Fr:g(cjjullz(t?-r
mjljémérkningar r.nf::d I?U- miljomérket &r "inte be:lf)_/murad rr.1ilj'6mér'k.<?t %ir i.nte m.iljémérket ar
pa Qe pr9dukter mlljgm_arket for dyra Over miljéfragor riktigt miljdvanliga inte av god
jag koper dar jag kvalitet
handlar
EU-27 40 30 23 14 9 5
Kon
Man 42 28 21 21 13 6
Kvinnor 38 32 25 8 6 3
15-24 40 36 24 14 10 9
25-39 41 28 24 16 12 6
40-54 34 27 23 16 8 4
>=55 43 30 23 11 8 3
Utbildning (alder efter avslutad utbildning)
Upp till 15 ar 38 32 25 11 18 7
16-19 ar 38 30 23 14 8 4
20+ ar 41 30 24 15 9 4
Studerar
fortfarande 45 37 26 1 6 6
Egenféretagare 42 23 21 25 15 12
Anstalld 38 27 24 15 1 6
Manuell arbetare 45 29 27 21 15 8
Fungerar inte 40 33 23 10 6 2
'a:“dSbygdwmra 42 28 25 12 10 5
Is_tlgedn/medelstor 39 29 o4 16 9 5
Storstad/stad 39 32 21 13 9 4

Bas: alla svarande (n=2 882)
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Egenforetagare (25 %) och arbetare (21 %) ar mer benagna an anstallda (15 %) och de som inte
arbetar (10 %) att inte kdpa produkter med EU-miljdmarket eftersom de inte kadnner sig bekymrade
over miljéfragor. Ett liknande moénster ses for "Jag letar inte efter miljdmarkning pa de produkter jag
koper” och "Produkter med EU-miljémarket ar inte riktigt miljovanliga”. Manuella arbetstagare
namner ocksa nagot oftare att produkter med EU-miljomarket ar for dyra (27 % jamfort med t.ex.
21 % av de svarande som ar egenféretagare). De som inte arbetar ar mer bendgna att sdga att de
inte hittar produkter med EU-miljomarket dar de handlar (33 % jamfoért med t.ex. 23 % av de
svarande som ar egenféretagare).
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Avsnitt 4. Miljomarkning och miljopastaenden

| genomsnitt héller omkring atta av tio svarande i EU med om att féretag ofta gor vilseledande
miljopastaenden, vilket far kunderna att tro att deras produkt eller tjanst ar miljévanlig (30 %
instammer helt och 48 % instammer delvis). Samtidigt haller nastan nio av tio svarande med om att
en miljdmarkning maste verifieras av en oberoende organisation for att vara trovardig (56 %

instammer helt och 31 % instdmmer delvis).

Fraga 7 | vilken utstrackning haller du med om féljande pastaenden? (% av EU-27)

—Instdmmer helt Haller delvis med

For att en miljémarkning ska vara
trovardig maste den verifieras av
en oberoende organisation.

Féretag gor ofta vilseledande
miljépdstdenden, vilket far kunderna att
tro att deras produkt eller tjanst ar
miljévanlig.

Instdammer delvis inte

30

56

Bas: alla respondenter (n=26 635)

| alla medlemsstater ar minst tva tredjedelar av de svarande "starkt” eller "nagot éverens” om att
foretag ofta gor vilseledande miljdpastéenden, vilket far kunderna att tro att deras produkt eller
tjanst ar miljovanlig. Nivan pa dverenskommelsen varierar fran 68 % i Tjeckien till omkring 89 % i

Portugal och 90 % i Kroatien.

Haller inte alls med

Vet inte

31 61 2 5

48 10§ 2 10

Fraga 7_3 | vilken utstrackning haller du med om féljande pastaenden? (% per land)

Foretag gor ofta vilseledande miljopastaenden, vilket far kunderna att tro

deras produkt eller tjanst ar miljévanlig.

—Instammer helt H&ller delvis med
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Den totala andel som haller med om att en miljdmarkning maste verifieras av en oberoende
organisation for att vara trovardig ar den hogsta i Rumanien (93 %), Luxemburg och Portugal
(bada 92 %) Kroatien, Bulgarien, Cypern och Malta (samtliga 91 %).” Den lagsta — men fortfarande
mycket hdéga — graden av enighet noterades i Danmark (81 %). | en stor majoritet av
medlemsstaterna instdmmer dessutom en majoritet av de svarande helt i att en miljdmarkning
maste verifieras av en oberoende organisation for att vara trovardig (t.ex. 73 % i Cypern, 69 % i
Malta och 68 % i Portugal).

Fraga 7_2 | vilken utstrackning haller du med om foljande pastaenden? (% per land)

For att en miljomarkning ska vara trovardig maste den verifieras av en

oberoende organisation.

—Instdmmer helt Haller delvis med Instammer delvis inte Haller inte alls med Vet inte

3 3 4 3 6 4 4 4 3 4 7 6 5 6 5 5 5 5 6 6 7 6 8 5 7 6 10

1 1 1 2 0 2 2 2 1 2 3 2 2 2 2 2 3 3 2 2 > 3 3 2
4
4 3 5 2 3 5 4 6 5 4 4 5 5 6 6 7 6 5 6 6 7 5 7 6 8
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Bas: alla respondenter (n=26 635)

Sociodemografiska 6vervdganden

Den totala andel som haller med om att en miljdmarkning maste verifieras av en oberoende
organisation for att vara trovardig 6kar med aldern, fran 78 % for uppgiftslamnare i aldern 15-24 ar
till 91 % for dem som &r 55 &r eller dldre. Overensstammelse med detta pastaende &r ocksa hogre
bland de svarande som fullféljde sin utbildning i aldern 16 ar eller aldre (89-90 %) jamfért med de
svarande som ldmnade skolan i aldern 15 ar eller yngre (76 %). Lagre utbildade respondenter ar
ocksd mindre benagna att "starkt" eller "ndgot overens" om att foretag ofta gor vilseledande
miljopastaenden, vilket leder till att kunderna tror att deras produkt eller tjanst ar miljovanlig (74 %
mot 78 % respektive 80 %).

Svarande som inte arbetar (89 %) och anstallda (87 %) ar mer benagna an egenféretagare (83 %)
och arbetare (80 %) att halla med om att en miljdmarkning maste verifieras av en oberoende
organisation for att vara trovardig. Dessutom haller anstéllda (76 %) i stdrre utstrackning an
svarande i andra yrkesgrupper (71-74 %) med om pastaendet "Jag litar pa att produkter med EU-
miljdmarket verkligen har lagre miljdpaverkan an liknande produkter pa marknaden”.

De svarande som bor i stora stader (89 %) ar mer benagna an de svarande som bor i fler
landsbygdsomraden (85-86 %) att halla med om att en miljdmarkning maste verifieras av en
oberoende organisation for att vara trovardig.

7 Pa grund av avrundning laggs procentsatserna for separata svarsalternativ som visas i diagrammen inte
alltid exakt till de summor som nadmns i texten.
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Svarande som anser att en produkts miljépaverkan ar en viktig aspekt nar de képer en produkt ar
mer benagna att halla med om bada pastaendena. Slutligen ar det mer sannolikt att svarande som
har sett EU-miljomarket tidigare haller med om péastdendena "for att vara trovardiga maste en
miljdmarkning verifieras av en oberoende organisation” (90 % jamfért med 84 %) och “jag litar pa
att produkter med EU-miljomarket verkligen har en lagre miljopaverkan an liknande produkter pa
marknaden” (84 % jamfort med 67 %).

Fraga 7 | vilken utstrackning haller du med om féljande pastaenden? (% Totalt "Agree by socio-
demographics” (grad efter sociodemografi)
Foretag gor ofta vilseledande miljopastdenden, For att en miljdmarkning ska vara trovardig

vilket far kunderna att tro att deras produkt maste den verifieras av en oberoende
eller tjanst ar miljévanlig. organisation.

EU-27 78 87
Kon
Man 79 87
Kvinnor 77 87
15-24 75 78
25-39 77 83
40-54 78 87
>=55 79 91
Utbildning (alder efter avslutad utbildning)
Upp till 15 ar 74 76
16-19 ar 78 89
20+ ar 80 90
Studerar fortfarande 76 82
Egenforetagare 79 83
Anstalld 79 87
Manuell arbetare 76 80
Fungerar inte 77 89
Landsbygdsomrade 78 85
Liten/medelstor stad 77 86
Storstad/stad 79 89
Betydelsen av en produkts miljopaverkan vid kopbeslut
Totalt "Viktigt” 79 90
Totalt "Inte viktigt” 76 80

Bas: alla respondenter (n=26 635)
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Tekniska specifikationer

Mellan den 5 och 13 september 2023 genomfdrde Ipsos European Public Affairs Flash
Eurobarometer 535 pa begaran av Europeiska kommissionens generaldirektorat for miljé. Det ar
en allman enkadt som samordnas av generaldirektoratet for kommunikation, enheten fér
mediedvervakning och Eurobarometer. Flash Eurobarometer 535 omfattar EU-medborgare som ar
bosatta i en av de 27 medlemsstaterna och som ar 15 ar eller aldre.

Alla intervjuer genomférdes i en datorstédd webbintervju (CAWI), med hjalp av Ipsos onlinepaneler
och deras partnernatverk. Respondenterna valdes ut fran online-atkomstpaneler, grupper av
forrekryterade individer som har gatt med pa att delta i forskning. Urvalskvoten faststalldes pa
grundval av alder (15-24 ar, 18-24 ar, 25-34 ar, 25-44 ar, 45-54 ar, 55-64 ar och 65+ ar), kén
och geografisk region (Nuts1, Nuts2 eller Nuts 3 beroende pa landets storlek och antalet Nuts-
regioner).

Felmarginal

Undersokningsresultaten omfattas av provtagningstoleranser. “Felmarginalen” kvantifierar
osakerheten om (eller fértroendet for) ett undersokningsresultat. Som en allman regel galler att ju
fler intervjuer som genomfors (urvalsstorlek), desto mindre ar felmarginalen. Ett urval pa 500 ger
en felmarginal pa hogst 4,4 procentenheter och ett urval pa 1 000 ger en felmarginal pa hogst 3,1
procentenheter.

Statistiska marginaler pa grund av provtagningstoleranser
(vid en konfidensniva pa 95 %)

olika provstorlekar ar i rader olika observerade resultat finns i kolumner

5,00 % 10,00 % 25,00 % 50,00 % 75,00 % 90,00 % 95,00 %
n=50 16,0 18,3 12,0 13,9 12,0 18,3 16,0
n=100 14,3 15,9 18,5 9,8 18,5 15,9 14,3
n=200 13,0 14,2 16,0 16,9 16,0 14,2 +3,0
n=500 1,9 12,6 13,8 14,4 13,8 12,6 1,9
n=1000 1,4 1,9 12,7 13,1 12,7 1,9 11,4
n=1500 1,1 1,5 12,2 2,5 12,2 1,5 1,1
n=2000 1,0 1,3 1,9 12,2 1,9 1,3 1,0
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Befolkning
Antal o Befolkning 6ver 15 ar (i
intervjuer Datum for faltarbete 15+ (absolut % av
antal) befolkningen

i EU-27)
EU-27 26635 5.9.2023-13.9.2023 379815189 100,00 %
BE 1037 5.9.2023-11.9.2023 9685972 2,55 %
BG 1017 5.9.2023-11.9.2023 5845872 1,54 %
Cz 1010 5.9.2023-12.9.2023 8823299 2,32 %
DK 1096 5.9.2023-12.9.2023 4927589 1,30 %
DE 1049 5.9.2023-12.9.2023 71630189 18,86 %
EE 1045 5.9.2023-13.9.2023 1113997 0,29 %
IE 1044 5.9.2023-13.9.2023 4063488 1,07 %
EL 1078 5.9.2023-13.9.2023 9030796 2,38 %
ES 1001 5.9.2023-11.9.2023 40804956 10,74 %
FR 1034 5.9.2023-11.9.2023 55994788 14,74 %
HR 1018 5.9.2023-12.9.2023 3310094 0,87 %
IT 1049 5.9.2023-11.9.2023 51540338 13,57 %
CYy 513 5.9.2023-12.9.2023 759421 0,20 %
LV 1022 5.9.2023-13.9.2023 1575765 0,41 %
LT 1066 5.9.2023-12.9.2023 2388299 0,63 %
LU 518 5.9.2023-12.9.2023 542724 0,14 %
HU 1017 5.9.2023-12.9.2023 8278842 2,18 %
MT 547 5.9.2023-13.9.2023 450987 0,12 %
NL 1034 5.9.2023-12.9.2023 14878211 3,92 %
AT 1078 5.9.2023-12.9.2023 7687340 2,02 %
PL 1052 5.9.2023-12.9.2023 31840803 8,38 %
PT 1037 5.9.2023-12.9.2023 9027159 2,38 %
RO 1051 5.9.2023-12.9.2023 15953432 4,20 %
Sl 1023 5.9.2023-12.9.2023 1789242 0,47 %
SK 1077 5.9.2023-12.9.2023 4561916 1,20 %
Fl 1070 5.9.2023-12.9.2023 4696447 1,24 %
SE 1052 5.9.2023-11.9.2023 8613223 2,27 %
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Frageformular
FRAGAALLA

DX1 Hur viktiga ar foljande aspekter nar man fattar beslut om vilka produkter (varor
eller tjanster) man ska képa?

(Ett svar per linje - RANDOMISE 1-4)
DX1_1 Produktens miljopaverkan
DX1_2 Produktens pris

DX1_3 Produktens kvalitet
DX1_4 Produktens varumarke

SAKERHETSSKALE
Mycket viktigt 1 R ather viktigt 2 Rathe r no t viktigt 3 Inte vid en Il viktigt 4 Vet inte 998

FRAGAALLA

DX2 | vilken utstrickning haller du med om féljande pastaenden?

(Ett svar per linje - RANDOMISE 1-4)

DX2_1 Att kdpa produkter med lagre milidpaverkan gor skillnad for miljon
D X2_2 Jag har boug ht produkter specifikt pa grund av deras lagre miljopaverkan
SAKERHETSSKALE

Haller helt med 1 Sa vad haller jag med om 2 S& mew hat haller inte med 3 Haller inte alls med 4 Vet
inte 998

FRAGAALLA

Q1 Ta en niarmare titt pa logotypen som visas nedan. Har du sett den hir logotypen
forut?
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cu NS

Ecolabe

www.ecolabel.eu

(enskilt svar)
Ja 1 Nej2 Don't kno w 998
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FRAGAALLA

Q2 Logotypen som visas ar EU-miljomarket. Vilka av foljande pastaenden om EU-
miljomarket anser du ar sanna eller falska?

(en svarsskrivelse per linje — rad 1-5)
Q2_1 EU-miljomarket tilldelas produkter med lagre miljdpaverkan an liknande produkter pa marknaden

Q2_2 EU-miljdmarket &r en oberoende verifierad markning som féretag kan valja att visa pa sina
produkter for att visa att de ar miljdvanliga

Q2_3 EU:s milidmarke tilldelas ekologiska livsmedels- och dryckesprodukter
Q2_4 EU:s miljomarke ar EU:s miljomarke for spetskompetens pa miljdomradet
Q2_5 For att fa EU-miljomarket maste produkterna uppfylla strikta miljokriterier
SAKERHETSSKALE

Sant 1 Falskt 2 Vet inte 998

Visa alla

Det finns manga produkter pa marknaden med miljomarkningar, dvs. markningar som ar relaterade fill
produktens miljdegenskaper.

EU:s miljomarke ar EU:s officiella frivilliga miljomarkning for varor och tjanster med bevisat lagre
miljépaverkan jamfort med liknande produkter pa marknaden. Det fungerar ocksa som en
garanti for hog kvalitet. For att fa EU-miljomarket maste produkterna uppfylla strikta miljo- och
kvalitetskriterier. Overensstammelse med kriterierna kontrolleras av en oberoende tredje part.

FRAGA ALLA

Q3 Hur ofta gor du...

(Ett svar per linje)

Q3_1 Kop produkter med miljdmarkning
Q3_2 Kop produkter med EU-miljomarket

SAKERHETSSKALE
Ofta 1 S ome ganger 2 Ra lita 3 N ev er 4 Don'tkno w 998
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FRAGA ALLA
Q4a Vilka av féljande produkter har du képt under de senaste 12 manaderna? Vilj alla som giller

(Multiple ANSWERS ALLOWED — RANDOMISE 1-10) (Flerfaldiga svar tilldtna— RANDOMISE 1-10)

Tvatt- och rengdringsmedel 1 Pappersprodukter (t.ex. mjukpapper, mjukpapper, kopieringspapper osv.) 2 T
extiler, klader/skodon 3 F lo eller co verings/kakel 4 Kosmetika/a ni mal care-produkter 5 Absorberande h-
ygienprodukter  (bléjor/feminin - pannonser/tamponger) 6 Farger/lacker 7 Mobler/baddmadrasser 8
Vaxtmedier/jordforbattringsmedel 9 Turistboenden (hotell/campingplatser) 10 Ingen av dessa 11
Vet inte 998

ASK IF Q4a ne 11 eller 998

Fraga 4b Kopte du nagra av foljande produkter med EU-miljomérket under de
senaste 12 manaderna? Valj allt som galler.

(Multiple ANSWERS ALLOWED —ITEMS SHOWN IN SAME ORDER AS IN Q4a) (Flera svar tilldtna — ITEMS SHOWN IN
SAME ORDER AS IN Q4a)

Tvatt- och rengdringsmedel 1 Pappersprodukter (t.ex. mjukpapper, mjukpapper, kopieringspapper osv.) 2 T
extiler, klader/skodon 3 F lo eller co verings/kakel 4 Kosmetika/a ni mal care-produkter 5 Absorberande h-
ygienprodukter  (bléjor/feminin - pannonser/tamponger) 6 Farger/lacker 7 Mobler/baddmadrasser 8
Vaxtmedier/jordférbattringsmedel 9 Turistboenden (hotell/campingplatser) 10 Ingen av dessa 11
Vet inte 998

ASKIFQ3_2-=1,2,3
Fraga 5 Var koper du oftast produkter med EU-miljomarket?

[Flera svar]

| stormarknader 1 | biobutiker 2 Online 3 Ovrigt 4 Vet inte 998
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FRAGA ALLA

Q6 Vill du hitta fler produkter med EU-miljomérket i nagon av féljande kategorier?
(Ett svar per linje - RANDOMISE 1-7)

Q6 _1 Textilier, klader och skodon

Q6_2 Golvbelaggningar/plattor

Q6_3 Kosmetika/djurvardsprodukter

Q6_4 Absorberande hygienprodukter (blojor/feminindynor/tamponger)

Q6_5 Farger/lacker

Q6_6 Mobler/madrasser

Q6_7 Logitjanster for turister (hotell/campingplatser)

SAKERHETSSKALE
Ja1
Nr 2 Ej tillampligt (jag koper inte dessa produkter/tjanster) 9 97 Vet inte 998

FRAGA ALLA

Fraga 7 | vilken utstrackning haller du med om féljande pastaenden? (EN SVAR
PER LINE - RANDOMISE 1-3)

Q7_1 Jag litar pa att produkter med EU-miljomarket verkligen har lagre miljopaverkan an liknande produkter pa

marknaden

Q7_2 Foretag gor ofta vilseledande miljopastaenden, vilket far kunder att tro att deras produkt eller tjanst ar
miljovanlig

Q7_3 For att vara trovardig maste en miliomarkning verifieras av en oberoende organisation
SAKERHETSSKALE

Haller helt med 1 Sa mewh haller med 2 Somew hatt haller inte med 3 Starkt oense 4 Vet inte 998

ASKIFQ3_2=4
Fraga 8 Varfor koper du inte produkter med EU-miljomarket?

(Flera svar - RANDOMISE 1-6 men KEEP ITEMS 4-6 tillsammans)

Jag letar inte efter miljomarkningar pa de produkter jag koper 1 Jag kanner mig inte bekymrad over
miljéfragor 2 Jag hittar inte produkter med EU-miljomarket dar jag handlar 3 Produkter med EU-
milidmarket | ar inte riktigt miljovanliga 4 Produkter med EU-miljomarket ar for dyra 5 Produkter
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

med EU-miljdmarket &r inte av god kvalitet 6 Ovrigt 7 Vet inte 998
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

Bilaga med uppgifter
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

DX1_1 Hur viktiga ar foljande aspekter nar man fattar beslut om vilka produkter
(varor eller tjanster) man ska képa? Produktens miljépaverkan

M_yc_ket ng_ska Snar_ar_e inte Int_e ._aIIs Vet inte
viktigt viktigt viktigt viktigt
EU-27 23 50 19 6 2
BE 13 50 26 9 3
BG 18 53 25 2 1
Cz 15 47 28 8 3
DK 13 45 29 11 3
DE 20 50 20 8 2
EE 6 47 36 8 3
IE 24 46 20 8 2
EL 34 41 18 6 1
ES 30 46 19 5 1
FR 21 51 18 8 3
HR 16 54 22 4 4
IT 33 51 13 3 1
CY 30 47 18 4 1
LV 9 45 35 9 2
LT 15 50 25 7 2
LU 18 53 23 5 1
HU 16 53 25 4 2
MT 28 50 17 4 1
NL 13 48 25 11 3
AT 22 50 20 6 2
PL 23 52 17 6 3
PT 32 53 13 2 0
RO 37 47 13 3 1
Sl 20 55 20 4 1
SK 13 46 29 10 3
Fl 11 49 31 8 2
SE 16 47 27 8 2

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

DX1_2 Hur viktiga ar foljande aspekter nar man fattar beslut om vilka produkter
(varor eller tjanster) man ska képa? Produktens pris

M_yc_ket ng_ska Snar_ar_e inte Int_e ._aIIs Vet inte
viktigt viktigt viktigt viktigt
EU-27 55 40 5 1 0
BE 50 44 5 1 0
BG 48 45 7 0 0
Cz 55 40 4 1 0
DK 44 48 7 1 0
DE 45 46 7 1 0
EE 41 52 5 1 0
IE 58 37 4 1 0
EL 76 20 4 1 0
ES 66 30 4 0 0
FR 54 40 4 1 0
HR 50 46 3 0 0
IT 52 42 5 1 0
CYy 67 29 3 1 0
LV 51 44 4 1 0
LT 56 40 4 0 0
LU 36 49 13 2 0
HU 57 38 4 1 0
MT 57 39 3 1 0
NL 49 46 4 1 0
AT 53 41 6 1 0
PL 63 34 2 1 0
PT 66 33 1 1 0
RO 68 29 2 0 0
Sl 49 45 5 1 0
SK 58 38 4 1 0
Fl 44 49 6 1 0
SE 43 49 6 2 0

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

DX1_3 Hur viktiga ar foljande aspekter nar man fattar beslut om vilka produkter
(varor eller tjanster) man ska képa? Produktens kvalitet

M_yc_ket ng_ska Snar_ar_e inte Int_e ._aIIs Vet inte
viktigt viktigt viktigt viktigt
EU-27 64 33 3 1 0
BE 58 38 4 0
BG 68 30 1 0 0
Ccz 59 38 3 1 0
DK 47 48 5 0 0
DE 59 37 3 1 0
EE 44 52 3 1 0
IE 68 28 2 1 0
EL 75 23 1 1 0
ES 78 20 2 1 0
FR 56 40 3 1 0
HR 48 49 2 1 0
IT 70 28 2 0 0
CYy 79 19 1 1 0
LV 57 39 3 1 0
LT 61 36 2 1 0
LU 66 32 3 0 0
HU 51 45 3 0 1
MT 75 24 1 0 0
NL 58 39 2 1 0
AT 69 28 3 1 0
PL 70 28 2 1 0
PT 68 30 1 1 0
RO 82 16 2 1 0
Sl 57 39 3 0 0
SK 60 35 3 1 0
Fl 49 46 3 1 0
SE 50 44 5 1 0

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

DX1_4 Hur viktiga ar foljande aspekter nar man fattar beslut om vilka produkter
(varor eller tjanster) man ska képa? Produktens varumarke

M_yc_ket ng_ska Snar_ar_e inte Int_e ._aIIs Vet inte
viktigt viktigt viktigt viktigt
EU-27 16 46 30 8 0
BE 8 43 35 12 1
BG 17 47 33 3 0
Cz 13 42 35 10 0
DK 6 36 38 17 3
DE 12 36 39 13 0
EE 5 34 49 11 1
IE 16 39 33 11 1
EL 20 41 30 9 0
ES 19 54 24 3 0
FR 13 48 29 10 0
HR 10 42 40 8 1
IT 23 50 23 3 0
CYy 18 45 29 8 0
LV 5 38 47 10 1
LT 10 42 38 9 1
LU 7 43 37 12 0
HU 7 38 43 12 1
MT 18 43 28 11 0
NL 9 44 32 14 1
AT 11 36 40 12 1
PL 22 55 19 4 1
PT 15 47 34 4 0
RO 27 56 13 5 0
Sl 11 43 37 9 0
SK 11 39 41 9 0
Fl 6 34 46 15 0
SE 11 44 34 10 1

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

DX2_1 | vilken utstrackning haller du med om féljande pastdenden? Att kbpa
produkter med lagre miljépaverkan gor skillnad fér miljon

Instammer Haller delvis Instammer  Haller inte

helt med delvis inte alls med Vetinte
EU-27 33 48 11 4 3
BE 27 50 13 5 5
BG 35 50 8 4 4
Ccz 23 58 10 4 5
DK 26 48 14 5 7
DE 29 48 15 5 3
EE 22 56 13 4 6
IE 34 46 10 5 4
EL 47 40 8 3 2
ES 39 47 9 3 3
FR 22 53 14 6 5
HR 40 45 9 4 2
IT 38 50 9 2 1
CcYy 57 32 7 2 3
LV 23 52 14 4 7
LT 37 45 11 4 4
LU 27 48 15 5 5
HU 28 53 12 3 3
MT 47 43 6 2 3
NL 40 44 9 4 3
AT 30 47 14 5 4
PL 36 47 9 3 5
PT 56 36 5 1 2
RO 53 36 6 3 2
Sl 23 49 18 6 4
SK 28 54 10 4 4
Fl 27 51 12 5 5
SE 34 47 12 4 3

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

DX2_2 | vilken utstrackning haller du med om féljande pastdenden? Jag har kopt
produkter specifikt pa grund av deras lagre miljépaverkan

Instammer Haller delvis Instammer  Haller inte

helt med delvis inte alls med Vetinte
EU-27 18 42 24 12 4
BE 12 37 29 18 4
BG 19 50 18 8 5
Cz 11 46 29 11 4
DK 8 27 27 29 8
DE 16 38 26 16 5
EE 6 36 36 15 7
IE 19 41 22 14 3
EL 24 47 17 8 4
ES 20 45 21 10 4
FR 15 36 28 18 3
HR 16 45 24 11 3
IT 24 50 19 5 2
CcYy 26 46 14 9 6
LV 8 38 32 16 7
LT 14 44 21 12 8
LU 17 38 30 12 4
HU 11 39 34 13 3
MT 25 40 23 9 5
NL 16 36 26 16 6
AT 16 39 29 14 2
PL 17 40 25 9 9
PT 20 49 19 9 3
RO 27 51 11 7 5
Sl 12 44 27 15 2
SK 10 41 32 10 7
Fl 1" 41 29 14 6
SE 16 46 20 11 6

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

Q1 Ta en narmare titt pa logotypen som visas nedan. Har du sett den har logotypen forut?

Ja Nej Vet inte
EU-27 38 48 14
BE 48 38 13
BG 30 52 18
Cz 23 57 20
DK 49 38 13
DE 29 56 14
EE 49 34 18
IE 20 70 10
EL 39 51 10
ES 34 55 11
FR 61 30 9
HR 29 51 21
IT 49 39 13
CY 34 52 14
LV 33 48 18
LT 45 35 21
LU 47 37 16
HU 21 64 15
MT 35 51 14
NL 30 56 14
AT 27 56 18
PL 34 48 18
PT 24 64 12
RO 30 48 22
Si 37 47 16
SK 23 58 19
Fl 30 47 23
SE 33 52 15

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande

EU‘
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

Q2_1 Logotypen som visas ar EU-miljomarket. Vilka av féljande pastaenden om EU-miljomarket
anser du ar sanna eller falska? EU-miljomarket tilldelas produkter med lagre miljépaverkan an
liknande produkter pa marknaden (korrekt)

Sant Falskt Vet inte
EU-27 60 8 32
BE 60 7 33
BG 61 7 32
Cz 56 7 38
DK 62 8 30
DE 47 12 42
EE 54 7 39
IE 55 7 38
EL 64 5 31
ES 63 7 30
FR 71 6 24
HR 72 5 23
IT 67 7 26
CY 60 10 29
Lv 54 7 40
LT 70 6 24
LU 65 7 28
HU 61 6 33
MT 66 10 25
NL 51 8 41
AT 53 10 37
PL 59 8 33
PT 62 6 33
RO 68 10 22
Sl 68 7 25
SK 55 8 37
Fl 60 7 33
SE 56 10 34

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

Q2_2 Logotypen som visas ar EU-miljdomarket. Vilka av féljande pastdenden om EU-
miljomarket anser du ar sanna eller falska? EU-miljémarket ar en oberoende verifierad
markning som féretagen kan besluta att visa pa sina produkter for att visa att de ar miljévanliga
(korrekt)

Sant Falskt Vet inte
EU-27 50 11 39
BE 49 9 42
BG 57 4 39
Cz 47 9 44
DK 43 20 37
DE 40 13 47
EE 40 16 44
IE 49 8 44
EL 52 9 39
ES 54 7 39
FR 53 11 36
HR 53 13 35
IT 55 11 34
CYy 51 10 40
LV 45 8 47
LT 39 19 42
LU 49 11 40
HU 38 21 42
MT 57 11 32
NL 43 10 48
AT 48 13 39
PL 53 10 37
PT 52 10 38
RO 63 8 29
Si 59 10 32
SK 47 10 42
Fl 57 5 37
SE 43 15 42

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

Q2_3 Logotypen som visas ar EU-miljomarket. Vilka av foéljande pastdenden om EU-
miljdomarket anser du ar sanna eller falska? EU-miljomarket tilldelas ekologiska livsmedels-
och dryckesprodukter (inte korrekt)

Sant Falskt Vet inte
EU-27 41 15 44
BE 37 15 48
BG 48 8 45
Cz 39 10 52
DK 42 19 39
DE 33 18 49
EE 39 11 51
IE 37 11 53
EL 47 11 43
ES 41 13 47
FR 40 19 42
HR 46 10 44
IT 39 20 42
CYy 45 11 45
Lv 43 10 47
LT 64 6 30
LU 40 16 44
HU 31 16 52
MT 34 18 48
NL 30 15 54
AT 42 13 45
PL 60 7 34
PT 40 10 50
RO 67 8 25
Sl 54 10 36
SK 36 9 55
Fl 36 9 55
SE 48 9 44

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

Q2_4 Logotypen som visas ar EU-miljdomarket. Vilka av foéljande pastdenden om EU-
miljomarket anser du ar sanna eller falska? EU:s miljomarke ar EU:s miljomarke for
spetskompetens pa miljdomradet (korrekt)

Sant Falskt Vet inte
EU-27 56 7 36
BE 49 10 41
BG 68 3 29
Cz 39 12 49
DK 69 6 25
DE 55 7 39
EE 48 4 48
IE 54 4 42
EL 55 6 39
ES 64 5 31
FR 54 11 36
HR 71 3 26
IT 57 8 35
CYy 54 6 39
Lv 46 8 46
LT 59 6 36
LU 53 9 38
HU 57 7 36
MT 66 4 31
NL 37 11 52
AT 60 5 35
PL 57 6 37
PT 65 3 32
RO 62 9 29
Sl 64 6 30
SK 51 9 41
Fl 59 5 36
SE 56 6 38

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

Q2_5 Logotypen som visas ar EU-miljomarket. Vilka av féljande pastaenden om EU-miljomarket
anser du ar sanna eller falska? For att f& EU-miljomarket maste produkterna uppfylla strikta
miljokriterier (korrekt)

Sant Falskt Vet inte
EU-27 69 5 27
BE 67 5 28
BG 71 3 26
Cz 63 5 32
DK 67 6 27
DE 61 5 34
EE 63 4 34
IE 61 5 34
EL 74 3 23
ES 70 5 25
FR 73 6 21
HR 79 2 19
IT 73 6 22
CYy 79 2 19
Lv 62 5 33
LT 71 4 25
LU 69 6 26
HU 66 5 29
MT 77 2 21
NL 53 7 40
AT 67 4 28
PL 70 4 26
PT 74 2 25
RO 85 2 13
Sl 72 5 24
SK 64 5 31
Fl 64 5 31
SE 64 6 31

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

Q3_1 Hur ofta... Kép produkter med miljdmarkning

Ofta Ibland Sallan Aldrig Vet inte
EU-27 16 47 22 5 10
BE 8 42 26 8 15
BG 15 50 22 4 10
Cz 8 50 25 8 9
DK 19 46 19 5 12
DE 14 46 24 6 11
EE 8 46 28 5 13
IE 17 50 17 6 10
EL 21 48 21 5 6
ES 14 46 23 6 1
FR 15 46 23 7 9
HR 16 55 20 4 6
IT 28 51 15 3 3
CY 23 49 16 4 8
LV 8 43 25 5 20
LT 11 47 25 5 1
LU 21 41 20 5 14
HU 11 34 31 6 18
MT 15 47 19 4 15
NL 12 48 19 7 14
AT 14 47 22 3 14
PL 13 43 24 4 16
PT 17 55 16 2 10
RO 26 49 14 3 7
SI 13 46 28 6 7
SK 8 37 30 8 17
Fl 20 57 16 2 6
SE 20 55 17 4 4

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

Q3_2 Hur ofta... Kép produkter med EU-miljomarket

Ofta Ibland Sallan Aldrig Vet inte
EU-27 8 30 18 10 33
BE 6 35 21 10 28
BG 6 25 18 15 36
Cz 3 19 15 20 44
DK 7 28 15 10 39
DE 6 27 22 8 37
EE 4 29 21 9 37
IE 6 23 14 15 42
EL 9 28 15 10 37
ES 7 28 16 13 37
FR 9 37 22 11 22
HR 5 31 20 9 35
IT 14 37 15 9 25
cY 9 30 12 7 42
LV 3 24 19 12 42
LT 6 31 24 10 31
LU 9 32 15 7 37
HU 4 20 17 17 42
MT 7 30 19 8 36
NL 5 22 14 14 45
AT 7 32 16 7 38
PL 7 29 17 11 36
PT 5 27 13 9 46
RO 20 41 18 4 16
Sl 6 27 24 14 30
SK 4 20 21 15 40
Fl 5 25 15 6 49
SE 4 23 13 13 47

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

Q4a Vilka av foljande produkter har du képt under de senaste 12 manaderna? Valj allt som galler. [Flera svar]

Pappers
produkte Absorber
r (t.ex. ande
Rengdrin mjukpap - Kosmetik . Vaxtmedi Turistboe
Textilier, - hygienpr .
gsmedel/  per, " Golvbela al . Maobler/ er/ nde
s . klader . C odukter Farger/ . s Inget av .
rengorin  mjukpap ggningar/ djurvards ... madrass jordférba (hotell/ca Vet inte
och (blojor/fe  lacker . . dessa
gsproduk persprod plattor produkte . - er ttringsme mpingpla
ter ukter, skodon minindyn del tser)
koDi Y or/tampo
opiering nger)
spapper 9
osVv.)
EU-
57 79 72 72 10 44 40 27 23 14 32 2 1
BE 73 75 7 8 40 34 24 18 7 31 3 2
BG 81 63 66 17 42 40 31 21 29 38 2 1
cz 81 84 73 10 43 42 34 23 33 33 1 1
DK 77 56 77 7 42 36 26 25 12 27 3 2
DE 81 78 71 10 50 31 25 25 8 35 2 1
EE 77 78 71 10 42 36 26 21 19 28 3 2
IE 77 79 76 14 51 43 39 26 24 46 2 1
EL 86 84 64 6 43 47 30 19 15 29 2 1
ES 82 59 78 8 36 48 25 26 17 41 2 1
FR 73 79 71 10 38 42 27 22 10 33 2 2
HR 87 85 77 11 66 46 37 26 18 26 1 1
IT 82 54 70 9 40 44 25 18 10 24 1 2
CY 84 79 63 7 45 47 28 16 15 35 3 2
Lv 79 68 63 10 43 38 23 19 28 22 3 1
LT 60 55 62 8 53 34 23 16 23 20 5 3
LU 82 83 78 8 40 38 24 23 8 28 3 1
HU 83 84 66 10 58 39 29 16 20 27 2 1
MT 84 85 73 12 47 46 34 24 26 36 1 2
NL 76 81 78 1 48 34 25 23 9 43 3 1
AT 82 78 75 9 61 34 21 25 11 32 2 1
PL 74 79 74 15 40 43 39 25 23 30 2 2
PT 89 77 73 6 44 54 24 16 8 34 1 1
RO 86 63 76 10 44 47 30 23 14 30 2 1
Sl 78 72 70 1 52 35 25 23 16 36 4 1
SK 76 78 74 10 49 37 31 22 18 26 2 2
Fl 79 88 79 8 58 38 24 26 26 42 1 0
SE 81 60 75 8 43 34 24 28 30 31 2 1

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljoméarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

Fraga 4b Kopte du nagra av foljande produkter med EU-miljomarket under de senaste 12 manaderna? Valj allt som galler.
[Flera svar]

Pappers
produkte Absorber
r (t.ex.
. . mjukpap o . ande Vaxtmedi
Rengoring ; Te).(.tlller, Golvbela Kosmetika hygienpr . Maobler/ er/ Turistboende Inget
smedel/ . klader . / odukter Farger/ . L -~ av Vet
o mjukpap ggningar/ . madrasse jordférba (hotell/campin .
rengdrings ch djurvardsp (blojor/fe lacker - dess inte
perspro plattor L r ttringsme gplatser)
produkter skodon rodukter minindyn
dukter, del
Kopieri or/tampo
opierin
nger)
gspappe
r osv.)
E;J 19 17 11 3 9 9 6 4 3 4 14 48
BE 20 16 9 2 8 6 4 3 2 4 14 49
BG 15 14 8 3 8 7 4 2 6 2 16 52
cz 13 13 6 2 7 6 4 2 4 2 19 53
DK 17 9 10 2 6 5 3 4 2 3 19 51
DE 16 16 9 2 9 6 5 4 3 4 16 51
EE 18 15 6 1 8 6 3 2 2 2 16 51
IE 13 13 8 2 7 6 4 4 4 4 15 56
EL 26 21 8 2 11 10 6 4 4 3 15 43
ES 16 13 11 2 8 10 5 3 3 4 10 54
FR 22 24 14 4 11 14 8 5 3 5 17 37
HR 16 16 9 1 12 6 4 2 3 1 13 54
IT 25 18 12 3 10 11 6 4 3 4 12 41
CY 22 21 8 1 10 8 8 2 4 4 8 53
Lv 16 12 3 2 5 4 2 2 4 1 20 51
LT 19 12 7 2 12 7 4 2 4 2 21 40
LU 24 21 10 0 7 6 3 1 1 2 13 52
HU 14 15 6 1 7 5 3 1 4 2 15 55
MT 21 17 8 1 8 8 5 3 5 3 16 53
NL 13 12 8 2 6 4 3 3 3 4 14 60
AT 17 14 8 1 12 6 4 4 2 3 13 56
PL 16 17 9 4 9 9 7 4 6 3 10 53
PT 19 15 8 1 9 8 3 2 2 4 13 57
RO 37 25 26 4 18 19 9 8 6 6 12 28
Sl 18 16 7 2 8 6 4 4 3 2 18 49
SK 11 13 8 2 8 4 4 3 3 2 14 58
Fl 10 11 5 2 6 5 3 3 3 2 16 61
SE 15 8 10 2 6 6 4 4 4 4 13 57

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljomarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

Fraga 5 Var képer du oftast produkter med EU-miljémarket? [Flera svar]
I

stormarknade | biobutiker Online Ovrigt Vet inte
r

EU-27 66 24 24 4 11
BE 69 22 20 2 13
BG 56 39 21 6 12
Cz 55 21 36 4 12
DK 67 12 18 3 18
DE 60 22 26 8 15
EE 64 19 15 3 17
IE 65 19 20 2 17
EL 67 29 20 1 9

ES 62 28 25 3 9

FR 80 24 19 3 7

HR 58 30 12 6 17
IT 64 28 27 3 10
CY 73 27 14 1 11
LV 62 16 20 3 16
LT 69 17 21 3 12
LU 71 31 13 3 14
HU 56 22 22 7 14
MT 67 20 13 3 21
NL 62 18 22 8 17
AT 65 26 25 6 12
PL 64 25 37 5 11
PT 70 30 5 2 14
RO 79 23 25 5 5

Sl 62 19 19 4 17
SK 56 22 24 6 15
Fl 67 13 14 3 21
SE 47 22 33 7 16

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023

(%) Bas: n=14 191 — Uppgiftslamnare som har kdpt produkter med EU-
miljomarket
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

Q6_1 Vill du hitta fler produkter med EU-miljdmarket i ndgon av féljande kategorier? Textilier,
klader/skodon

Ej tilldmpligt (jag kdper

Ja Nej inte dessa Vet inte
produkter/tjanster)
EU-27 71 13 4 12
BE 63 19 5 13
BG 78 9 4 9
Ccz 54 19 7 19
DK 60 19 5 17
DE 65 15 4 17
EE 56 16 7 21
IE 72 14 4 9
EL 76 12 4 8
ES 76 9 5 9
FR 71 15 5 10
HR 79 10 3 8
IT 77 8 4 11
CYy 77 10 3 11
LV 58 13 8 22
LT 62 11 6 20
LU 70 15 3 12
HU 65 14 8 14
MT 78 9 3 10
NL 61 19 4 16
AT 68 16 3 13
PL 73 17 3 8
PT 83 5 2 10
RO 83 10 3 4
Sl 66 18 6 9
SK 67 13 4 16
Fl 66 13 6 15
SE 67 13 4 16

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

Q6_2 Vill du hitta fler produkter med EU-miljdmarket i ndgon av foljande kategorier?
Golvbelaggningar/plattor

Ej tillampligt (jag
koper inte dessa

Ja Nej produkter/tjanste Vetinte
r)
EU-27 46 16 26 12
BE 35 22 30 13
BG 61 11 16 11
Cz 33 21 29 17
DK 28 19 35 18
DE 37 18 31 14
EE 32 15 33 20
IE 47 20 21 12
EL 53 14 23 10
ES 59 10 21 9
FR 46 17 27 10
HR 46 19 25 11
IT 57 8 25 11
CYy 49 11 25 15
LV 38 14 26 22
LT 42 14 25 19
LU 36 15 31 18
HU 39 17 32 13
MT 46 9 31 14
NL 41 20 22 17
AT 37 19 28 17
PL 47 20 22 11
PT 54 7 27 12
RO 53 22 20 5
Sl 35 30 27 8
SK 36 20 28 16
Fl 33 13 40 14
SE 37 15 31 17

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

Q6_3 Vill du hitta fler produkter med EU-miljdmarket i nagon av
féljande kategorier? Kosmetika/djurvardsprodukter

Ej tillampligt
(jag koper
Ja Nej inte dessa Vet inte
produkter/tja
nster)
EU-27 63 12 16 10
BE 57 15 18 10
BG 71 8 14 7
Cz 51 13 22 14
DK 52 16 19 14
DE 57 14 15 14
EE 54 12 20 14
IE 66 13 12 9
EL 68 10 16 6
ES 69 7 17 7
FR 63 13 17 7
HR 75 8 10 7
IT 68 8 16 8
CYy 73 6 12 9
LV 56 10 18 16
LT 61 13 11 15
LU 60 12 18 10
HU 66 11 12 11
MT 71 4 18 7
NL 56 16 15 13
AT 66 12 10 12
PL 56 17 20 7
PT 73 5 14 8
RO 68 15 13 4
Sl 63 16 14 7
SK 62 14 14 10
Fl 60 12 16 13
SE 57 12 19 12

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-
13/9/2023

(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

Q6_4 Vill du hitta fler produkter med EU-miljdmarket i ndgon av foljande kategorier?
Absorberande hygienprodukter (bléjor/feminindynor/tamponger)

Ej tillampligt (jag kdper

Ja Nej inte dessa Vet inte
produkter/tjanster)
EU-27 58 12 21 9
BE 49 16 26 10
BG 70 7 16 7
Cz 50 13 23 13
DK 42 16 30 12
DE 46 15 26 13
EE 44 12 30 14
IE 59 13 20 8
EL 71 8 14 7
ES 70 8 15 7
FR 59 13 21 7
HR 64 11 17 7
IT 69 7 17 8
CYy 72 7 12 9
LV 51 11 22 16
LT 52 13 21 14
LU 54 14 23 9
HU 55 13 23 10
MT 66 6 21 8
NL 46 17 26 12
AT 56 12 22 10
PL 58 18 18 6
PT 71 5 15 9
RO 68 14 14 4
Sl 51 18 22 9
SK 57 13 19 12
Fl 46 11 30 14
SE 52 12 25 12

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Q6_5 Vill du hitta fler produkter med EU-miljdmarket i ndgon av féljande kategorier?
Farger/lacker

Ej tillampligt (jag

Ja Nej koper inte dessa Vet inte
produkter/tjanster)
EU-27 60 13 17 10
BE 50 18 20 11
BG 72 9 11 9
Cz 48 17 21 14
DK 48 17 21 14
DE 53 14 21 12
EE 47 13 23 17
IE 61 15 14 10
EL 71 9 13 7
ES 70 9 13 8
FR 61 14 16 10
HR 68 12 13 7
IT 67 9 15 9
CY 66 8 15 10
LV 46 14 21 19
LT 52 12 19 16
LU 54 14 21 11
HU 52 12 24 12
MT 66 8 19 8
NL 54 17 17 13
AT 51 15 22 12
PL 61 19 13 8
PT 68 5 18 9
RO 65 17 13 5
Sl 55 20 18 8
SK 58 15 16 12
Fl 43 13 31 14
SE 53 13 21 13

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Q6_6 Vill du hitta fler produkter med EU-miljdmarket i ndgon av foljande kategorier?
Mdobler/madrasser

Ej tillampligt (jag

Ja Nej koper inte dessa Vet inte
produkter/tjanster)
EU-27 59 16 13 13
BE 46 22 17 16
BG 67 10 12 11
Ccz 45 19 19 18
DK 44 19 17 20
DE 52 17 14 17
EE 43 17 21 20
IE 59 16 14 10
EL 69 12 11 9
ES 70 12 8 10
FR 61 16 11 12
HR 65 14 12 9
IT 68 10 12 11
CYy 72 9 10 10
LV 49 13 18 21
LT 49 15 17 19
LU 51 17 17 15
HU 50 15 22 13
MT 61 11 15 13
NL 47 22 14 17
AT 53 18 14 16
PL 53 22 15 10
PT 73 6 10 11
RO 67 18 10 5
Sl 51 22 16 11
SK 51 17 15 17
Fl 51 15 16 18
SE 56 15 11 18

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Q6_7 Vill du hitta fler produkter med EU-miljdmarket i ndgon av féljande kategorier?
Turistboende (hotell/campingplatser)

Ej tillampligt (jag
koper inte dessa

Ja Nej produkter/tjanste Vetinte
r)
EU-27 52 16 18 14
BE 43 23 20 14
BG 62 10 15 13
Cz 35 21 25 20
DK 36 20 23 21
DE 42 20 20 18
EE 35 18 23 23
IE 58 19 10 13
EL 63 13 14 10
ES 68 10 12 10
FR 54 16 18 13
HR 52 16 22 10
IT 59 8 20 13
CY 67 9 11 14
LV 37 16 25 22
LT 41 16 20 23
LU 47 18 22 14
HU 45 16 26 14
MT 61 9 20 10
NL 43 24 16 17
AT 47 18 17 18
PL 48 22 21 9
PT 69 6 14 11
RO 61 20 14 6
Si 47 25 18 11
SK 44 18 23 16
Fl 47 15 20 18
SE 46 16 19 20

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Fraga 7_1 | vilken utstrackning haller du med om foljande pastaenden? Jag litar
pa att produkter med EU-miljomarket verkligen har lagre miljopaverkan an
liknande produkter pa marknaden

Instammer  Haller delvis Instammer Haller inte

helt med delvisinte  alls med Vetinte
EU-27 28 46 10 5 11
BE 24 47 12 6 10
BG 36 43 7 2 12
Cz 18 47 11 5 19
DK 28 41 11 6 14
DE 25 44 13 7 11
EE 14 52 9 4 21
IE 28 46 7 5 15
EL 32 42 5 3 18
ES 35 43 8 3 11
FR 20 49 14 8 11
HR 30 51 8 4 7
IT 32 50 9 2 7
CcYy 41 33 5 2 19
LV 15 54 11 4 17
LT 30 51 6 3 11
LU 30 43 13 5 9
HU 37 45 6 3 9
MT 35 45 6 2 13
NL 28 45 11 7 9
AT 30 43 13 7 8
PL 26 54 6 3 11
PT 41 37 5 1 16
RO 45 43 6 3 3
Sl 24 50 13 4 9
SK 23 49 10 5 13
Fl 24 52 9 3 12
SE 28 41 11 4 15

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarar ts
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Flash Eurobarometer 535 — EU:s miljémarke

Fraga 7_2 | vilken utstrackning haller du med om féljande pastaenden? Féretag
gor ofta vilseledande miljdpastaenden, vilket far kunderna att tro att deras produkt
eller tjanst ar miljovanlig.

Instdmmer Haller delvis Instammer  Haller inte

helt med delvis inte alls med Vetinte
EU-27 30 48 10 2 10
BE 28 48 10 2 12
BG 33 51 8 2 6
Ccz 23 53 10 1 13
DK 23 45 12 2 17
DE 36 45 9 2 8
EE 21 55 11 1 12
IE 44 44 6 2 6
EL 36 50 5 2 7
ES 32 47 10 2 9
FR 25 50 11 3 12
HR 38 52 6 1 3
IT 23 49 16 3 10
CYy 39 43 7 1 11
LV 22 54 10 1 13
LT 23 49 15 2 11
LU 37 46 7 1 9
HU 30 48 10 2 10
MT 34 47 8 3 9
NL 42 41 7 2 8
AT 42 44 7 1 6
PL 23 49 9 1 18
PT 40 49 4 1 6
RO 35 50 7 2 5
Sl 33 50 9 3 6
SK 24 50 10 1 15
Fl 24 52 12 1 10
SE 27 50 10 2 10

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarar ts
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Fraga 7_3 | vilken utstrackning haller du med om foljande pastaenden? For att en
miljdomarkning ska vara trovardig maste den verifieras av en oberoende
organisation.

Instammer Haller delvis Instammer  Haller inte

helt med delvis inte alls med Vetinte
EU-27 56 31 6 2 5
BE 56 32 6 2 5
BG 67 24 5 0 4
Cz 40 44 5 2 10
DK 50 31 7 3 9
DE 57 29 6 3 6
EE 49 39 4 1 7
IE 60 27 5 3 6
EL 63 27 4 2 4
ES 56 30 7 3 5
FR 57 30 6 2 5
HR 64 28 5 1 3
IT 50 34 8 2 6
CYy 73 18 3 2 4
LV 45 43 5 3 5
LT 53 32 6 3 7
LU 65 27 4 1 3
HU 59 28 5 2 6
MT 69 22 2 1 6
NL 67 22 6 2 3
AT 61 28 5 2 4
PL 48 40 4 2 6
PT 68 24 3 1 4
RO 65 29 4 1 3
Sl 60 27 7 2 5
SK 49 36 5 2 8
Fl 57 29 7 2 6
SE 56 30 6 2 7

Flash Eurobarometer 535 — EU-miljdmarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=26 635 - Alla svarande
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Fraga 8 Varfor koper du inte produkter med EU-miljomarket? [Flera svar]

Jag hittar
Jag letar inte i _ inga Produkter Produkter
efter Jag kénner mig  produkter Produkter med EU- med EU-
miljdméarkningar inte bekymrad med EU- miljdmarket &r inte rpgd I?U' miljpmérket Ovrigt Vet inte
pa de produkter Sver milifragor miljsmérke riktigt miljovénliga maOMarket s tve av
jag koper t dar jag ar for dyra god kvalitet
handlar
EU-27 40 14 30 9 23 5 7 10
BE 41 31 17 10 29 5 0 10
BG 33 7 44 10 20 9 4 11
Ccz 48 19 39 6 21 2 5 7
DK 45 19 17 13 11 7 12 16
DE 41 16 18 12 19 4 12 12
EE 51 19 44 12 31 4 2 3
IE 29 8 46 6 13 5 10 7
EL 40 10 40 14 32 6 1 9
ES 32 14 27 2 20 3 7 15
FR 46 12 21 15 39 5 2 8
HR 32 17 41 11 20 3 7 6
IT 32 11 36 4 14 5 6 14
CcY 44 22 37 11 12 18 5 15
Lv 35 13 37 5 13 8 7 10
LT 43 7 38 7 20 5 5 9
LU 39 20 21 18 37 11 14 6
HU 42 4 51 6 16 2 7 10
MT 51 7 46 7 21 6 3 3
NL 37 22 23 6 25 5 11 8
AT 50 26 28 24 40 12 9 3
PL 48 11 43 11 23 3 5 4
PT 33 6 42 6 19 4 6 10
RO 34 14 16 25 43 14 12 3
Sl 38 4 35 12 19 3 7 15
SK 40 14 36 14 27 9 4 10
Fl 29 26 33 7 29 5 4 10
SE 39 27 30 9 1 5 8 12

Anmarkning: Forsiktighet, liten basstorlek (n<150) for enskilda landers resultat
Flash Eurobarometer 535 — EU-miljomarket/faltarbete: 5/9-13/9/2023
(%) Bas: n=2 882 — Uppgiftslamnare som aldrig kdper produkter med EU-miljomarket
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