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E Esperanto

Dokument przygotowany przez Pierre Dieumegard dla Europe-Democracy-Esperanto

Celem tego ,tymczasowego” dokumentu jest umozliwienie wiekszej liczbie oséb w Unii Europejskiej
zapoznania sie z dokumentami sporzgdzonymi przez Unie Europejskg (i finansowanymi z ich podatkow).
Bez ttumaczen ludzie sg wykluczeni z debaty.

Ten dokument ,Eurobarometr” byt tylko w jezyku francuskim, niemieckim i angielskim, w pliku pdf. Z tego
wstepnego pliku wykonalismy plik odt, przygotowany przez oprogramowanie Libre Office, do ttumaczenia
maszynowego na inne jezyki. Wyniki sg obecnie_dostepne we wszystkich jezykach urzedowych.

Pozadane jest, aby administracja UE przejeta ttumaczenie waznych dokumentéw. ,Wazne
dokumenty” to nie tylko przepisy ustawowe i wykonawcze, ale takze wazne informacje potrzebne do
wspoblnego podejmowania swiadomych decyz;ji.

Aby wspdlnie omowi¢ naszg wspolng przysztosé i umozliwi¢ wiarygodne ttumaczenia, miedzynarodowy
jezyk esperanto bytby bardzo przydatny ze wzgledu na jego prostote, regularno$¢ i doktadnos$c.

Skontaktuj sie z nami:

Kontakto (europokune.eu)
https://e-d-e.org/-Kontakti-EDE



https://e-d-e.org/-Kontakti-EDE
http://europokune.eu/index.php?contact
https://europokune.eu/article27/ebst100-media
https://europokune.eu/article27/ebst100-media
https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3053
https://europa.eu/eurobarometer/surveys/detail/3053
https://e-d-e.org/
https://e-d-e.org/
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Standardowe badanie Eurobarometr 100. 2 (EB100) badanie z jesieni 2023 r. przeprowadzono w dniach 23
pazdziernika i 17 listopada 2023 r. w 37 krajach lub terytoriach: 27 panstw czionkowskich Unii Europejskiej
(UE), siedem krajow kandydujgcych (Albania, Bosnia i Hercegowina, Motdawia, Czarnogéra, Macedonia
Pdtnocna, Serbia i Turkiye), Wspdlnota Turkdéw cypryjskich w czesci kraju niekontrolowanego przez rzad
Republiki Cypryjskiej, a takze w'Kosowie i Zjednoczonym Krolestwie.

Petne sprawozdanie ze standardowego badania Eurobarometr 100 sklada sie z wielu toméw. W pierwszym
tomie przedstawiono wyniki ogélnych pytan o stan opinii publicznej w Unii Europejskiej. Cztery inne tomy
przedstawiajg opinie Europejczykéw na nastepujgce tematy: wykorzystanie mediow w Unii Europejskiej,
priorytety Unii Europejskiej, obywatelstwo europejskie oraz opinie dotyczgce rosyjskiej inwazji na Ukraine.

Obecny wolumen standardowego badania Eurobarometru z jesieni 2023 r. koncentruje sie na wykorzystaniu
mediéw w Unii Europejskiej. Tutaj analizujemy nastepujgce zagadnienia:

Korzystanie z mediéw i zaufanie do nich — stopien, w jakim rézne media sg najczesciej wykorzystywane
przez obywateli europejskich. W jakim stopniu Europejczycy majg zaufanie do medidw i
dostarczanych przez nich informac;ji?

Poziom informacji o sprawach europejskich — czy Europejczycy czujg sie dobrze poinformowani o sprawach
europejskich? Czy uwazajg, ze obywatele w ich kraju sg dobrze poinformowani o tych kwestiach?

Zrédta informaciji w sprawach politycznych i Unii Europejskiej — jakie sg gtéwne zrédta informacii
wykorzystywane przez Europejczykdéw do wiadomosci na temat europejskich spraw politycznych i
podczas wyszukiwania informacji o Unii Europejskiej?

Opinie na temat pluralizmu i niezaleznosci mediéw krajowych — czy obywatele europejscy uwazaja, ze
europejskie media zapewniajg pluralizm pogladdw i opinii? Czy te media sg pod presja polityczng i
handlowg?

Europejczycy i fatszywe wiadomosci — czy obywatele Unii Europejskiej czesto majg do czynienia z
fatszywymi wiadomosciami czy wiadomos$ciami, ktére wprowadzajg w btgd rzeczywisto$é? Czy sg w
stanie go zidentyfikowa¢? Czy uwazaja to za problem w swoim kraju i dla demokracji w ogoéle?

Sieci spotecznosciowe — czy internetowe sieci spotecznosciowe sg sposobem, aby by¢ na biezgco z
wiadomosciami politycznymi i mie¢ wptyw na sprawy polityczne? Czy obywatele moga zainteresowaé
sie sprawami politycznymi? Czy mozna ufa¢ informacjom politycznym w sieciach spotecznosciowych?

1 Uzycie tej nazwy pozostaje bez uszczerbku dla stanowisk w sprawie statusu Kosowa i jest zgodne z
rezolucjg RB ONZ 1244/99 oraz opinig Miedzynarodowego Trybunatu Sprawiedliwosci w sprawie
ogtoszenia niepodlegtosci Kosowa.
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Metodologia

Zastosowang metodykg jest metoda standardowego badania Eurobarometru przeprowadzonego przez
Dyrekcje Generalng ds. Komunikagiji (,Dziat Monitorowania Mediéw i Eurobarometru”)®. Do niniejszego
sprawozdania zatgczono note techniczng dotyczgcg wywiadéw przeprowadzonych przez instytuty
cztonkowskie sieci Kantar. Okresla rowniez przedzialy ufnosci.

Zgodnie z ogolnym rozporzgdzeniem o ochronie danych * (RODO) respondenci zostali zapytani, czy
zgodziliby sie na zadawanie pytan dotyczacych kwestii, ktére mozna uznac¢ za ,wrazliwe”.

Uwaga: W niniejszym sprawozdaniu paristwa UE sg okreslane przez ich oficjalny skrot. Skroty uzyte w
niniejszym sprawozdaniu odpowiadaja:

Belgia BADZ Litwa LT
Butgaria BG Luksemburg LU
Czechy Ccz Wegry HU
Dania DK Malta MT
Niemcy DE Niderlandy NL
Estonia EE Austria PRZY
Irlandia IE Polska PL
Grecja EL Portugalia PT
Hiszpania ES Rumunia RO
Francja FR Stowenia Sl
Chorwacja HR Stowacja SK
Wiochy IT Finlandia Fl
Republika Cypryjska Ccy* Szwecja SE
totwa Lv Macedonia Pétnocna MK
Spotecznos¢ Turkéw cypryjskich Cy (tcc) Serbia RS
Albania ALA Turcja TR
Bosnia i Hercegowina BA Zjednoczone Krélestwo UK
Motdawia MD

Czarnogora MNIE

Kosowo® XK

Unia Europejska — $rednia wazona dla 27

panstw cztonkowskich UE-27

Panstwa Unii Europejskiej

BE, FR, IT, LU, DE, AT, ES,PT, TJ. NL, FI,

EL, EE, SI, CY, MT, SK, LV, LT, HR Strefa euro

BG, Cz, DK, HU, PL, RO, SE Poza strefg
euro

Cypr jako catos¢ jest jednym z 27 panstw czionkowskich Unii Europejskiej. Jednakze ,dorobek wspdlnotowy”
zostat zawieszony w czesci kraju, ktdra nie jest kontrolowana przez rzad Republiki Cypryjskiej. Ze wzgledow
praktycznych do kategorii ,CY” i Sredniej dla UE-27 zalicza sie wytgcznie wywiady przeprowadzone w czesci
kraju kontrolowanego przez rzad Republiki Cypryjskie;.

2 https://www.europa.eu/eurobarometer
3 Tabele wynikow sg zatgczone. Nalezy zauwazy¢, ze tagczna wartosé procentowa wskazana w tabelach w

niniejszym sprawozdaniu moze przekroczy¢ 100 %, gdy respondent mogt wybra¢ kilka odpowiedzi na to
samo pytanie.

2016/679

Nazwa ta pozostaje bez uszczerbku dla stanowisk w sprawie statusu Kosowa i jest zgodna z rezolucjg
Rady Bezpieczenstwa ONZ 1244/99 oraz opinig Miedzynarodowego Trybunatu Sprawiedliwosci w
sprawie ogtoszenia niepodlegto$ci Kosowa.

[6, B¢ N


https://www.europa.eu/eurobarometer
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Pragniemy podziekowa¢ ludziom w catej Europie, ktorzy poswiecili czas na udziat w tym badaniu.

Bez ich aktywnego udziatu badanie to nie bytoby mozliwe.
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|. Korzystanie z mediow i zaufanie do mediéw
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1. Korzystanie z mediéw
Telewizja nadal jest najczesciej stosowang formg medidw.

Telewizja jest zdecydowanie najczesciej stosowang formg medidw, przy czym 93 % respondentow (bez
zmian od zimy 2022—-2023) oglada telewizje za posrednictwem telewizora lub Internetu co najmniej raz w
tygodniu i blisko o$miu na dziesieciu (79 %, -1 punkt procentowy) robi to codziennie lub prawie codziennie.

Prawie dziewigciu na dziesieciu (89 %) oglada telewizje w telewizorze co najmniej raz w tygodniu. Chociaz
odsetek ten pozostat niezmieniony od czasu ostatniego zadawania tego pytania zimg 2022-2023, jest on
nadal znacznie nizszy niz miedzy jesienig 2010 r. (EB74) a jesienig 2012 r. (EB78), kiedy 97 % z nich
zgtosito ogladanie telewizji w telewizorze co najmniej raz w tygodniu.

Odsetek respondentéw, ktorzy ogladajg telewizje przez Internet, stale rosnie, a 38 % twierdzi, ze oglada
telewizje w ten sposob co najmniej raz w tygodniu, co stanowi wzrost o dwa punkty procentowe od zimy
2022-2023 i 0 22 punkty procentowe od czasu pierwszego zadania tego pytania jesienig 2011 r. (EB76).

Siedem na dziesie¢ oséb stucha radia co najmniej raz w tygodniu. Odsetek ten wzrdst o jeden punkt
procentowy od zimy 2022-2023, hamujgc powolny, ale ciggly spadek obserwowany od jesieni 2019 r. (EB92)
(74 %). Niemniej jednak w dtuzszej perspektywie czasowej nadal wystepuje spadek wykorzystania radia (z
79 % jesienig 2010 r. do 70 % w biezgcym badaniu).

Po wzroscie o trzy procent punktow procentowych miedzy zimg 2021-2022 a zimg 2022-2023 odsetek
0so6b, ktére czytaty wiadomosci w internecie co najmniej raz w tygodniu, pozostat stabilny w biezgcym
badaniu, przy czym siedmiu na dziesieciu z nich zgtosito to.

Odsetek respondentéw korzystajgcych z internetowych sieci spotecznosciowych co najmniej raz w tygodniu
nieznacznie wzrost od zimy 2022—2023 (+1 p.p.) do 68 %. Odsetek ten powrdcit do poziomu osiggnietego
zimg 2020-2021 (EB94) po statym wzroscie regularnego korzystania z internetowych sieci
spotecznosciowych (z 33 % odnotowanych jesienig 2010 r.).

10
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QE3. Czy mozesz powiedzie¢, w jakim stopniu...?

Oﬁlﬁdai telewiz'ﬁ na telewizorze
. 7a |

(UE27) (%)

ST100 pazdziernik/listo
PR styczen/lut 2023
r.

ST100 pazdziernik/listo
P98 styczen/lut 2023
r.

ST100 pazdziernik/listo
B)PA styczen/lut 2023
r.

ST100 pazdziernik/listo
AP styczen/lut 2023
r.

Przeczytaj prase pisemn
ST100 pazdziernikllisto  IEREECRbLm.

2P styczen/lut 2023
r

ST100 pazdziernik/listo
P98 styczen/lut 2023
r.

ST100 pazdziernik/listo

2P styczen/lut 2023
r.
Kazdego Dwa lub trzy
dnia/prawie razy w

kazdego dnia tygodniu

Przeczytaj wiadomosci w Internecie
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Mniej niz potowa (46 %) czyta pisemng prase co najmniej raz w tygodniu. Stanowi to jednoprocentowy
wzrost tego odsetka respondentéw od zimy 2022—-2023, co oznacza zatrzymanie dlugoterminowego, niemal
ciggtego spadku od jesieni 2010 r. (73 %).

Ponadto prawie trzech na dziesieciu (28 %) stucha podcastéw co najmniej raz w tygodniu — wzrost o dwa
procent od zimy 2022—-2023 i szes$cioprocentowy wzrost od zimy 2021-2022°.

QE3 Czy mozesz powiedzie¢, w jakim stopniu...?
(% — UE — CO NAJMNIEJ RAZ W TYGODNIU)

100%

90v

609

50

40¢

98 97 97 97
o 95 96 94 94 95 94 g3 o

97 97 97 ]
95 94 95 93 94 92 30 91 o
79 9 g9 89
76 17 76 76 75
w“ 75 73 74 73 71
o 69 70

| . ‘
2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 20/21 21/22 22/23 2023

OGLADAJ TELEWIZJE NA
TELEWIZORZE + PRZEZ

INTERNET
OGLADAJ TELEWIZJE NA

TELEWIZORZE
POSLUCHAJ RADIA

KORZYSTANIE Z
INTERNETOWYCH SIECI
SPOLECZNOSCIOWYCH

PRZECZYTAJ PRASE

PISEMNA

OGLADAJ TELEWIZJE PRZEZ INTERNET

6 QE3. Czy mozesz powiedzie¢, w jakim stopniu...? 1) Oglada¢ telewizje na telewizorze; 2) Oglgdac
telewizje przez Internet; 3) Stuchaj radia; 4) Stuchaj podcastéw; 5) Przeczytaj prase pisemng; 6)
Przeczytaj wiadomosci w Internecie; 7) Korzystanie z internetowych sieci spoteczno$ciowych.

12



Standardowe badanie Eurobarometr 100 Jesien 2023 r. Media

W catej UE prawie trzy czwarte (74 %) oglada telewizje codziennie lub prawie codziennie. Respondenci w
Portugalii (91 %), Butgarii (88 %) i Rumunii (86 %) sg najbardziej sktonni do tego. Na przeciwlegtym koncu
skali 52 % w Szwecji, 55 % na totwie i 56 % na Malcie i Stowenii zgtasza oglgdanie telewizji w programie
telewizyjnym codziennie lub prawie codziennie.

Odsetek osdb, ktére od zimy 2022—-2023 ogladajg telewizje w telewizorze codziennie lub prawie codziennie,
spadt w 18 krajach, w szczegolnosci na Cyprze (65 %, -14 punktow procentowych), na Malcie (56 %, -13
p.p.) i na totwie (55 %, -9 p.p.). Z kolei odsetek respondentow wzrdst w siedmiu krajach, zwtaszcza we
Francji (73 %, +4 p.p.) i w Hiszpanii (76 %, +3 p.p.). Liczba ta utrzymata sie na statym poziomie w
Niemczech (68 %) i Estonii (62 %).

QE3.1 Czy mozesz powiedzie¢, w jakim stopniu...? —
, Ogladanie telewizji na telewizorze (%) .

bl LT BT L EELT T L[ oo
7
14
11 14
12
88
77 75
57
PT BG RO T HR EL PL AT ES IE  EU27 FR HU SK DE BE LT cz (ag FI EE L NL DK MT Sl v S

w0 T £SO O® 0OV - k=1 I

—
Kai&ego Dwz;lub . "

. Mniej Dwa lub . ; Brak Nie
\c/jv?claa/pra trzy razy wigcej trzy eR'deI )':l % dostepu wiem
kazdego W i raz w razy w ! do tego
dnia tygodniu tygodni  miesigc leku

u u (SPONTA
NEOUS)

13



Standardowe badanie Eurobarometr 100 Jesien 2023 r. Media

Analiza spoteczno-demograficzna pokazuje, ze ogladanie telewizji w telewizorze rézni sie w zaleznosci od
grupy wiekowej i poziomu wyksztatcenia. Im starsi respondenci, tym czesciej ogladajg telewizje w
telewizorze codziennie lub prawie codziennie. Na przyktad 88 % osdb w wieku 55 lat lub starszych robi to w
poréwnaniu z 45 % oséb w wieku 15-24 lat. Ponadto respondenci, ktorzy zakonczyli nauke w petnym
wymiarze godzin w wieku 15 lat lub mtodszych, sg bardziej sktonni niz ci, ktérzy ukonczyli 20 lat lub wiece;j,
bedg ogladac telewizje w telewizorze codziennie lub prawie codziennie (91 % vs 69 %).

Réznice mozna réwniez zaobserwowac w réznych kategoriach spoteczno-zawodowych, przy czym osoby
domowe (84 %) sg najbardziej narazone na codzienne/prawie codzienne ogladanie telewizji na telewizorze,
zwlaszcza w poréwnaniu z menedzerami (65 %). Respondenci, ktérzy uwazajg sie za nalezgcych do klasy
robotniczej (81 %) spoteczenstwa, sg rowniez najbardziej sktonni do oglgdania telewizji w telewizorze
codziennie lub prawie codziennie.

QE3.1 Czy mozesz powiedzie¢, w jakim stopniu...? Ogladanie telewizji na telewizorze (% — UE)

- Dwa lub Mniej Suma co
Codziennie/ o Dwa lub S
) trzy razy wiecej raz . . Brak dostepu do tego - najmniej
prawie w trzy razy w Rzadziej  Nigdy medium (SPONTANEOUS) Nie wiem raz w
codziennie . ) miesigcu )
tygodniu  tygodniu tygodniu
UE-27 74 1 4 2 3 6 0 0 89

Pte¢
Cztowiek 73 12

H
w

N
o
o
o

89

Kobieta 76 1 4 1 3 5 0 0 91
15-24 45 20 9 4 9 12 0 1 74
25-39 64 14 5 2 5 10 0 0 83
40-54 75 13 3 2 3 4 0 0 91
55 + 88 6 2 1 1 2 0 0 96
15— 91 6 1 0 1 1 0 0 98
16-19 81 9 3 1 2 4 0 0 93
20+ 69 13 5 2 4 7 0 0 87
Nadal studiuje 43 19 9 4 1 14 0 0 71
zawodowa

Samozatrudniony 72 14 5 1 3 5 0 0 91
Zarzadcy 65 16 4 3 5 7 0 0 85
Pozostate biate kotnierze 72 12 5 2 3 5 0 1 89
Pracownicy reczni 77 12 4 1 2 4 0 0 93
Osoby domowe 84 8 1 1 2 4 0 0 93
Bezrobotny 69 9 4 1 6 1 0 0 82
Emerytowany 90 5 1 1 1 2 0 0 96
Studenci 43 19 9 4 1 14 0 0 71
rachunkow

Przez wigkszo$¢ czasu 73 1 4 1 4 7 0 0 88
Od czasu do czasu 76 11 4 1 3 5 0 0 91
Prawie nigdy/Nigdy 74 11 4 2 3 6 0 0 89
Klasa robotnicza 81 8 3 1 2 5 0 0 92
Nizsza klasa $rednia 76 9 4 2 4 5 0 0 89
Klasa $rednia 73 13 4 2 3 5 0 0 90
Wyzsza klasa $rednia 62 15 7 3 6 7 0 0 84
Klasa wyzsza 71 15 1 4 1 7 0 1 87
Pozytywne 73 12 4 1 4 6 0 0 89
Neutralny 75 12 4 2 3 4 0 0 91
Negatywne 74 9 4 2 3 8 0 0 87
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Blisko co pigty (19 %, +1 punkt procentowy od zimy 2022—2023) oglada telewizje w Internecie codziennie lub
prawie codziennie. Odsetek respondentéw jest bardzo zréznicowany w 27 panstwach czionkowskich UE,
przy czym najwyzszy odsetek odnotowano w Danii (40 %), Szwecji (39 %) i na Cyprze (32 %), a najnizszy
odsetek odnotowano w Butgarii (7 %), Polsce (10 %) i Rumunii (11 %).

W 12 panstwach cztonkowskich UE respondenci cze$ciej mowia, ze ogladaja telewizje w Internecie
codziennie lub prawie codziennie niz w zimie 2022-2023. Najwiekszy wzrost tego odsetka mozna znalez¢ w
Portugalii (16 %, +5 punktéw procentowych), Estonii (20 %, +4 p.p.) i Hiszpanii (21 %, +4 p.p.). Liczba ta
spadta w kolejnych 12 krajach, zwtaszcza na Malcie (29 %, -13 p.p.), Luksemburgu (30 %, -7 p.p.), totwie
(30 %, -5 p.p.) i Rumunii (11 %, -5 p.p.). Nie odnotowano zadnych zmian w Danii (40 %), Finlandii (28 %) i
Czechach (14 %).

QE3.2. Czy mozesz powiedzie¢, w jakim stopniu...? —Ogladaj telewizje za
posrednictwem ,le Intemet” (96)
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Analiza spoteczno-demograficzna pokazuje, ze mtodsi respondenci i ci, ktérzy pozostali dtuzej w ksztatceniu
w pelnym wymiarze godzin, czesciej sg codziennymi lub prawie codziennymi obserwatorami telewizji w
Internecie. W szczegdlnosci 29 % osob w wieku 1524 lat oglada telewizje w Internecie codziennie lub
prawie codziennie, w poréwnaniu z 11 % 0s6b w wieku 55 lat lub starszych. Podobnie prawie jedna czwarta
(24 %) osoéb, ktoére zakonczyty nauke w petnym wymiarze godzin w wieku 20 lat lub starszych, oglada
telewizje w Internecie codziennie lub prawie codziennie, w poréwnaniu z mniej niz jedng na dziesie¢ (7 %)
0so6b, ktére zakonczyly nauke w wieku 15 lat lub mtodszych.

QE3.2 Czy mozesz powiedzie¢, w jakim stopniu...? Ogladanie telewizji przez Internet (% — UE)

Dwa lub Suma

Codziennie/ trz Mniej ~ Dwa lub Brak dostepu do tego o
. Y wiecej trzy razy Rzadzi . ep 9 Nie  najmnie
prawie razyw o w o Nigdy medium wiem  jrazw
codziennie  tygodni tygodniu miesiacu (SPONTANEOUS) tygodni

u
UE-27 19 12 7 4 10 45 2 1 38
Czlowiek 21 13 8 4 10 42 1 1 42
Kobieta 18 11 6 4 9 49 2 1 35
15-24 29 18 11 5 10 26 0 1 58
25-39 26 16 9 5 13 30 1 0 51
40-54 22 14 8 5 10 40 1 0 44
55 + 11 6 5 3 7 64 3 1 22

Edukacja (koniec)

15— 7 3 4 1 5 74 5 1 14
16-19 16 10 6 4 10 51 2 1 32
20+ 24 16 9 5 11 34 1 0 49
Nadal studiuje 18 12 5 11 21 0 1 62

Kategoria spoteczno-

zawodowa

Samozatrudniony 24 15 8 5 11 36 1 0 47
Zarzadcy 25 19 8 6 12 29 1 0 52
Pozostate biate kotnierze 22 15 9 6 12 35 1 0 46
Pracownicy reczni 20 12 8 4 9 45 2 0 40
Osoby domowe 14 8 5 3 7 60 2 1 27
Bezrobotny 21 9 6 3 10 49 1 1 36
Emerytowany 9 5 4 2 7 69 3 1 18
Studenci 32 18 12 5 11 21 0 1 62
rachunkow

Przez wiekszo$¢ czasu 16 8 6 3 10 53 2 2 30
Od czasu do czasu 19 12 8 4 9 46 1 39
Prawie nigdy/Nigdy 20 12 7 4 10 44 2 1 39
Klasa robotnicza 14 7 5 3 7 61 2 1 26
Nizsza klasa $rednia 18 10 7 4 11 48 1 1 35
Klasa $rednia 21 14 8 4 10 40 2 1 43
Wyzsza klasa $rednia 25 17 10 6 11 30 0 1 52
Klasa wyzsza 18 12 9 4 9 45 2 1 39
Pozytywne 22 14 8 5 9 40 1 1 44
Neutralny 17 1 7 4 10 48 2 1 35
Negatywne 18 9 7 2 10 51 2 1 34
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Od czasu standardowego badania Eurobarometru z zimy 2022-2023 regularne odstuchiwanie radiowe
utrzymuje sie zasadniczo na stabilnym poziomie. Siedmiu na dziesieciu respondentéw stucha radia co
najmniej raz w tygodniu (+1 punkt procentowy), w tym 41 % (bez zmian), ktdre robig to codziennie lub prawie
codziennie. Okofo jeden na sze$ciu twierdzi, ze nigdy nie stucha radia (17 %, -1 p.p.).

QE3.3 Czy mozesz powiedzie¢, w jakim
stopniu...?
Stuchaj radia (% — UE)
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Odsetek respondentow, ktérzy stuchajg radia codziennie lub prawie codziennie, wynosi od 58 % w
Niemczech i Stowenii i 57 % na Stowacji do mniej niz trzech na dziesigciu w Rumunii (19 %), Bulgarii (27 %)
i Grecji (29 %).

W 14 panstwach cztonkowskich UE odsetek respondentow, ktoérzy codziennie lub prawie codziennie

zgtaszajg stuchanie radia, zmniejszyt sie w poréwnaniu z zimg 2022-2023. Najwieksze spadki odnotowano

na Cyprze (38 %, -7 punktow procentowych), na totwie (43 %, -6 p.p.) i na Wegrzech (30 %, -6 p.p.). Liczba

stuchania radiowego wzrosta w osmiu krajach, zwtaszcza w Chorwaciji (54 %, +6 p.p.) i w Niemczech (58 %,

+4 p.p.) i utrzymata sie na statym poziomie w pieciu krajach: Stowenia (58 %), Stowacja (57 %), Austria
QE3.3. Czy mozesz powiedzie¢, w jakim stopniu...? Postuchaj radia

(51 %), Luksemburg (50 %) i Francja (43 %).
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Codzienne lub prawie codzienne stuchanie radia jest wyzsze wsrod mezczyzn (44 %) niz wsrod kobiet

(38 %). Odsetek ten wzrasta réwniez wraz ze wzrostem wieku respondentéw, przy czym blisko potowa

(48 %) wsrod osob w wieku 55 lat lub wiecej stuchajgcych radia codziennie lub prawie codziennie, w
poréwnaniu do dwdch na dziesieciu wsrdd osob w wieku 15-24 lat. Istniejg rowniez réznice pod wzgledem
poziomu wyksztatcenia, przy czym osoby, ktére ukohczyty ksztatcenie w petnym wymiarze godzin w wieku
16 lat lub starszych (44—45 %) sa bardziej prawdopodobne niz osoby, ktdre opuscity 15 lat lub mniej (37 %).
Wreszcie odsetek respondentdw, ktorzy stuchajg radia codziennie lub prawie codziennie, wynosi 45 % wsrod
respondentow, ktdrzy nigdy lub prawie nigdy nie majg trudnosci z ptaceniem rachunkéw, w poréwnaniu z 33-
36 % wsrod tych, ktérzy maja trudnosci co najmniej od czasu do czasu.

QE3.3 Czy mozesz powiedzieé, w jakim stopniu...? Stuchaj radia (% — UE)

Dwa lub . Suma
Codziennie/ trzy v'\\llllg('g t? ;Nar!;;b Rzadzi Brak dostepu do tego Nie na'(;:nie
pra_wie_ razyw 2 wj yw Y oj Nigdy medium wiem rJaz W
codziennie tygodni tvaodniu miesiacu (SPONTANEOUS) tvaodni
u ygo a 3¢
u

UE-27 41 19 10 4 8 17 1 0 70
Czlowiek 44 19 11 4 8 14 0 0 74
Kobieta 38 19 9 5 9 19 1 0 66
15-24 20 16 13 8 15 27 1 0 49
25-39 37 21 1 5 10 16 0 0 69
40-54 44 21 11 4 7 12 1 0 76
55 + 48 18 7 3 7 16 1 0 73
Edukacja (koniec)
15— 37 16 8 4 8 24 2 1 61
16-19 44 20 9 4 7 16 0 0 73
20+ 45 21 10 4 8 12 0 0 76
Nadal studiuje 20 15 15 8 17 24 0 1 50
zawodowa
Samozatrudniony 50 21 9 4 6 10 0 0 80
Zarzadcy 47 23 10 4 7 9 0 0 80
Pozostate biate kotnierze 41 22 1 5 9 12 0 0 74
Pracownicy reczni 41 20 10 4 7 17 1 0 71
Osoby domowe 31 16 10 6 10 25 2 0 57
Bezrobotny 29 15 10 5 14 26 1 0 54
Emerytowany 47 18 7 3 6 18 1 0 72
Studenci 20 15 15 8 17 24 0 1 50
rachunkow
Przez wiekszos¢ czasu 36 16 9 4 10 23 1 1 61
Od czasu do czasu 33 21 13 5 9 18 1 0 67
Prawie nigdy/Nigdy 45 19 8 4 8 15 1 0 72
Klasa robotnicza 36 18 9 4 8 24 1 0 63
Nizsza klasa $rednia 39 20 9 4 10 17 1 0 68
Klasa $rednia 43 20 10 4 8 14 1 0 73
Wyzsza klasa $rednia 46 18 1 5 9 11 0 0 75
Klasa wyzsza 38 31 10 5 3 10 2 1 79
Pozytywne 42 20 10 5 8 15 0 0 72
Neutralny 39 19 10 4 9 18 1 0 68
Negatywne 41 18 9 3 9 19 1 0 68
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Odsetek osb6b czytajgcych prase pisemng codziennie lub prawie codziennie utrzymuje sie zasadniczo na
statym poziomie od zimy 2022-2023 (+1 p.p.). Dlugoterminowa tendencja w zakresie dziennego spozycia
prasy jest jednak jednym ze statych spadkéw — z 38 % jesienig 2010 r. do 19 % w biezgcym badaniu.

Odsetek osob, ktdre nigdy nie czytajg prasy pisemnej, jest ponownie na najwyzszym poziomie odnotowanym
w standardowym badaniu Eurobarometru (31 %, brak zmian od zimy 2022-2023).

(13.5) Czy mozesz powiedzie¢, w jakim stopniu...? Przeczytaj
pisemna prase: (W % — UE)
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W panstwach czionkowskich UE wystepujg znaczne réznice w poziomie dziennego spozycia prasy w formie
pisemnej. Okoto czterech na dziesieciu respondentéw twierdzi, ze codziennie lub prawie codziennie czyta
prase pisemng w Finlandii (47 %), Holandii (42 %) i Austrii i Szwecji (zaréwno 39 %), podczas gdy odsetek
ten spada do jednego na dwadziescia lub mniej w Rumunii (3 %) oraz w Bulgarii, Grecji i na Malcie
(wszystkie 5 %).

Codzienna lub prawie codzienna lektura prasy pisemnej zmniejszyta sie w 14 panstwach czionkowskich UE
od zimy 2022-2023.

Szczegdlnie duzy spadek mozna zaobserwowac¢ na Malcie (5 %, — 21 punktéw procentowych), natomiast
spadek o pie¢ punktow procentowych odnotowano w Szwec;ji (39 %) i Belgii (23 %). Natomiast odsetek
respondentow wzrdst o trzy punkty procentowe lub mniej w osmiu krajach, w szczegolnosci w Danii (35 %,
+3 p.p.), Niemczech (31 %, +3 p.p.) i Portugalii (13 %, +3 p.p.). Liczba ta pozostata niezmieniona w Estonii
(18 %), na Stowacji (16 %) w Czechach (8 %), na Litwie (8 %) i w Grecji (5 %).

QE3.5. Czy mozesz powiedzie¢, w jakim stopniu...? —Czytaj pisemng

prase (%) 1 1 1 1 1 1 1 2 1
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Analiza spoteczno-demograficzna podkresla, ze starsi respondenci i ci, kiorzy pozostali dtuzej w petnym

wymiarze godzin, najczesciej czytajg pisemng prase codziennie lub prawie codziennie. W szczegolnosci
28 % osob w wieku 55 lat lub starszych (w poréwnaniu z 6 % osob w wieku od 15 do 24 lat) i 25 % oséb,
ktére ukonczyty ksztatcenie w petnym wymiarze godzin w wieku 20 lat lub starszych (w poréwnaniu z 17-
18 % o0sob, ktére odeszly wczesniej), twierdzi, ze to robi.

Osoby pracujgce na wiasny rachunek i menedzerowie (oba 23 %) sg najczes$ciej codziennymi lub prawie
codziennymi czytelnikami prasy pisemnej (w porownaniu z 11 % bezrobotnych), podobnie jak ci, ktérzy nigdy
lub prawie nigdy nie majg trudnosci z optaceniem rachunkéw (23 %, w poréwnaniu z 11 % osob, ktére
czesciej majg trudnosci). Podobnie, istnieje rowniez réznica w zaleznosci od klasy spotecznej, a ci, ktorzy
uwazajg sie za nalezacych do klasy wyzszej (33 %) lub wyzszej klasy sredniej (32 %) spoteczenstwa
czesciej czytajg pisemng prase codziennie lub prawie codziennie niz ci, ktérzy uwazaja sie za nalezgcych do
klasy robotniczej (12 %).

QE3.5 Czy mozesz powiedzieé, w jakim stopniu...? Przeczytaj prase pisemng (% — UE)

Mniej
Codzier.mie/ Dwa lub wiecejj Dwa lub Rzadz .. Brak dostepu do tego Nie i:ﬁig
prawie trzy razyw razw. trzy razyw i Nigdy medium wiem raz w
codziennie  tygodniu tygﬁdnl miesigcu (SPONTANEOUS) tygodniu

UE-27 19 14 13 8 14 31 1 0 46
Pec
Czlowiek 20 15 14 8 14 28 1 0 49
Kobieta 17 14 13 7 15 33 1 0 44
e
15-24 6 9 11 9 20 43 1 1 26
25-39 12 14 14 9 19 31 1 0 40
40-54 15 16 15 9 16 28 1 0 46
55 + 28 15 12 5 9 29 1 1 55
Eduacia (omec)
15— 18 12 12 6 10 39 2 1 42
16-19 17 16 14 7 13 32 1 0 47
20+ 25 15 13 8 15 24 0 0 53
Nadal studiuje 6 10 11 9 24 38 1 1 27
e
zawodowa

Samozatrudniony 23 15 16 7 14 25 0 0 54
Zarzadcy 23 17 15 8 15 22 0 0 55
Pozostate biate kotnierze 15 16 15 10 16 27 0 1 46
Pracownicy reczni 12 15 13 8 16 35 1 0 40
Osoby domowe 13 10 12 7 12 44 2 0 35
Bezrobotny 11 9 11 9 16 43 0 1 31
Emerytowany 31 14 1 5 9 28 1 1 56
Studenci 6 10 11 9 24 38 1 1 27
pe— |
rachunkow

Przez wiekszo$¢ czasu 11 15 12 7 15 38 1 1 38
Od czasu do czasu 11 14 15 8 17 33 1 1 40
Prawie nigdy/Nigdy 23 14 12 7 14 29 1 0 49
Zaiozmy ze nalezymydo . |
Klasa robotnicza 12 12 13 7 13 41 1 1 37
Nizsza klasa $rednia 15 14 13 9 15 33 1 0 42
Klasa srednia 21 15 14 7 15 27 1 0 50
Wyzsza klasa $rednia 32 16 1 7 14 20 0 0 59
Klasa wyzsza 33 18 8 12 13 14 1 1 59
WizeunekUE . |
Pozytywne 21 15 14 8 15 27 0 0 50
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Siedmiu na dziesieciu obywateli Europy (bez zmian od zimy 2022—-2023) czyta wiadomosci w Internecie co
najmniej raz w tygodniu, a 42 % (-2 punkty procentowe) twierdzi, ze robig to codziennie lub prawie
codziennie. Jeden na piec¢ (-1 pp) nigdy nie czytat wiadomosci w Internecie.

QE3.6. Czy mozesz powiedzie¢, w jakim stopniu...? Przeczytaj wiadomosci na stronie internetowej (EU27)(%)

Brak dostepu do tego medium
(SPONTANEOQOUS) 1

Nigdy 20

Codziennie/prawie codziennie
42

Rzadziej 5

Dwa lub trzy razy w i
miesiacu 3

Okoto raz w tygodniu 8

Dwa lub trzy razy w tygodniu 20
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Odsetek respondentéw, ktdrzy codziennie lub prawie codziennie czytajg wiadomosci w Internecie, rézni sie
znacznie w poszczegolnych panstwach cztonkowskich UE, od ponad dwéch trzecich w Szwec;ji (72 %),
Finlandii (69 %) i Danii (68 %) do mniej niz trzech na dziesieciu w Rumunii (19 %), Buigarii (27 %) i Portugalii
(28 %).

W dziewieciu krajach co najmniej jeden na pie¢ twierdzi, ze nigdy nie czytat wiadomosci w Internecie,
zwlaszcza w Portugalii (35 %), Rumunii (34 %) i Francji (26 %). W 16 panstwach respondenci sg mniej
skfonni niz zimg 2022-2023 do czytania wiadomosci w Internecie codziennie lub prawie codziennie, przy
czym najwiekszy spadek odnotowano w Rumunii (19 %, -12 punktéw procentowych), Butgarii (27 %, -8 p.p.),
Niderlandach (63 %, -7 p.p.), Lotwie (54 %, -7 p.p.) i Cyprze (39 %, -7 p.p.). Z kolei liczba ta wzrosta w
dziewieciu krajach, ale tylko na Stowaciji (48 %, +4 p.p.), Austrii (41 %, +4 p.p.) i Luksemburgu (65 %, +3
p.p.) udziat ten wzrést o co najmniej trzy punkty procentowe. Nie odnotowano zadnych zmian w Finlandii

(69 %) i Hiszpanii (46 %).

QE3.6. Czy mozesz powiedzie¢, w jakim stopniu...? Przeczytaj wiadomosci w
Internecie -
Codziennie/prawie codziennie (%)
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Mezczyzni (47 %) czesciej niz kobiety (37 %) mowia, ze codziennie lub prawie codziennie czytajg
wiadomosci w Internecie. W grupach wiekowych odsetek ten jest najnizszy wsrdd starszych respondentow w
wieku 55 lat lub starszych (30 %), w poréwnaniu z 47-52 % wsrdod miodszych respondentéw. Im dtuzej
respondenci pozostali w petnym wymiarze godzin, tym bardziej prawdopodobne jest, ze bedg czytac
wiadomosci w Internecie codziennie lub prawie codziennie, a 58 % o0sdb, ktére ukorniczyty 20 lat lub wiecej,
robi to w poréwnaniu z 16 % oséb, ktére opuscity 15 lat lub mnie;.

Menedzerowie (59 %) i osoby samozatrudnione (54 %) najczesciej czytajg wiadomosci w Internecie
codziennie lub prawie codziennie, szczegdlnie w poréwnaniu z osobami domowymi (30 %). Respondenci,
ktérzy nigdy lub prawie nigdy nie majg trudnosci z ptaceniem rachunkoéw, najczesciej czytajg codziennie lub
prawie codziennie wiadomosci w Internecie (45 % w poroéwnaniu z 35 % osdb, ktére czesciej maja
trudnosci), podobnie jak ci, ktérzy uwazajg sie za nalezgcych do wyzszej lub wyzszej klasy sredniej
spoteczenstwa (60-62 %, w porownaniu z 31 % oso6b, ktére uwazajg sie za nalezacych do klasy robotniczej).

QE3.6 Czy mozesz powiedzie¢, w jakim stopniu...? Przeczytaj wiadomosci w Internecie (% — UE)

- Dwa lub l\/'lniej' Suma co

Cod2|erl1n|e/ trzy razy  Viecei Dwa lub trzy Rzad .. Brak dostepu do o naimniei

y razy J )

prawie razw razy w Ziej Nigdy tego medium Nie wiem raz w

codziennie tygodniu tygﬁdnl miesigcu (SPONTANEOUS) tygodniu
UE-27 42 20 8 3 5 20 1 1 70
Pec
Czlowiek 47 19 8 3 5 17 1 0 74
Kobieta 37 20 9 3 5 24 1 1 66
S
15-24 47 23 13 4 5 7 0 1 83
25-39 52 23 9 3 5 8 0 0 84
40-54 49 22 9 3 5 12 0 0 80
55 + 30 15 6 3 6 37 2 1 51
Edukagia (oniee) | ]
15— 16 13 5 2 5 53 5 1 34
16-19 35 23 9 4 6 22 1 0 67
20+ 58 18 8 2 4 10 0 0 84
Nadal studiuje 51 24 1 4 5 5 0 0 86
e R

zawodowa
Samozatrudniony 54 21 7 3 5 10 0 0 82
Zarzadcy 59 20 8 3 4 6 0 0 87
Pozostate biate kotnierze 48 24 10 4 5 9 0 0 82
Pracownicy reczni 40 24 10 4 6 15 1 0 74
Osoby domowe 30 18 9 3 6 31 2 1 57
Bezrobotny 44 17 9 2 6 21 1 0 70
Emerytowany 25 13 6 2 5 45 3 1 44
Studenci 51 24 11 4 5 5 0 0 86
pe— |
rachunkow

Przez wiekszo$¢ czasu 35 17 7 3 6 29 2 1 59
Od czasu do czasu 35 23 10 4 5 21 1 1 68
Prawie nigdy/Nigdy 45 19 8 3 5 19 1 0 72
Zaiozmy, ze nalezymydo |
Klasa robotnicza 31 17 8 3 5 33 2 1 56
Nizsza klasa $rednia 37 21 9 3 5 24 1 0 67
Klasa srednia 44 21 9 3 6 16 1 0 74
Wyzsza klasa $rednia 60 16 9 3 4 8 0 0 85
Klasa wyzsza 62 19 7 2 2 6 0 2 88
WizeunekUE . |
Pozytywne 48 20 8 3 4 16 1 0 76
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35 20 9 4 6 24 1
40 19 8 2 5 24 1
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Regularne stuchanie podcastow rosnie, a odsetek ten osigga obecnie 28 % (+2 punkty procentowe od zimy
2022-2023 i +6 p.p. od zimy 2021-2022), w tym prawie co dziesigty (8 %, bez zmian od zimy 2022—-2023),
ktorzy stuchajg ich codziennie lub prawie codziennie. Jednak potowa respondentéw (50 %, -3 p.p.) nigdy nie

stucha podcastow.

QE3.4. Czy mozesz powiedzie¢, w jakim stopniu...? —Stuchaj podcaslow (UE27) (%)

Codziennie/prawie codziennie 8

Brak dostepu do tego medium
(SPONTANEOUS) 2

| r

Dwa lub trzy razy w
_~ tygodniu 10

~_ Okotorazw
tygodniu 10

Nigdy 50 -
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" Rzadziej 12

28



Standardowe badanie Eurobarometr 100 Jesien 2023 r. Media

WE wszystkich panstwach cztonkowskich UE mniej niz jeden na pie¢ podcastow stucha kazdego dnia lub
prawie kazdego dnia. Respondenci najczesciej to robig w Danii (18 %), Szwecji (17 %) i na Stowacji (14 %).
Na drugim koncu spektrum jeden na dwadziescia lub mniej stucha podcastéw codziennie lub prawie
codziennie w Grecji (1 %), na Wegrzech (4 %) oraz w Butgarii i Francji (zaréwno 5 %).

Co najmniej potowa respondentéw w o$smiu krajach nie stucha podcastéw, przy czym najwiekszy udziat
odnotowano we Francji (62 %), Grecji (61 %) i Hiszpanii (58 %).

Od zimy 2022—-2023 w 16 panstwach cztonkowskich UE odnotowano spadek liczby osoéb, ktére codziennie
lub prawie codziennie stuchajg podcastéw. Po raz kolejny najwiekszy spadek odnotowano na Malcie (9 %, -
16 punktéw procentowych), natomiast spadek o co najmniej pie¢ punktow procentowych odnotowano w
Irlandii (11 %, -6 p.p.) i na Wegrzech (4 %, -5 p.p.). Codzienne lub prawie codzienne stuchanie podcastéw
zwigkszylo sie w szesciu krajach, szczegdlnie w Hiszpanii (12 %, +5 p.p.). Liczba ta pozostata niezmieniona
w pieciu krajach: Szwecja (17 %), Luksemburg (10 %), Finlandia (9 %), Estonia (7 %) i Grecja (1 %).

QE3.4. Czy mozesz powiedziec w jakim stopniu ? —Siuchaj
podcagtowl(% ,

:=:= ‘===uﬂbv-'l- D.ﬂ@ﬂﬂ‘b‘v.ﬂ-r
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Istnieje wyrazna réznica wieku wsrdd respondentdw, kitdrzy stuchajg podcastow codziennie lub prawie
codziennie, a wigcej niz co dziesiaty (13-14 %) daje takg odpowiedz wsréd osob w wieku od 15 do 39 lat, w
poréwnaniu do mniej niz jednego na dwadziescia (3 %) wsrdd osdb w wieku 55 lat lub starszych. Odsetek
ten jest réwniez najwyzszy wsrdd osob, ktére kontynuowaty nauke w petnym wymiarze godzin do 20 roku
zycia lub wiecej (10 %), w poréwnaniu do oséb, ktére zakonczyty edukacje w wieku 15 lat lub mtodszych

(2 %).

Menedzerowie (12 %) najczesciej stuchajg podcastow kazdego dnia lub prawie kazdego dnia, szczegdlnie w
poroéwnaniu z osobami domowymi (3 %). Wreszcie, codzienne lub prawie codzienne stuchanie podcastow
jest wyzsze wsrod tych, ktérzy uwazajg sie za nalezgcych do wyzszej lub wyzszej klasy sredniej
spoteczenstwa (11-12 %) niz wsrdd tych, ktérzy uwazajg sie za nalezgcych do klasy robotniczej lub nizszej
klasy sredniej (zarowno 6 %).

QE3.4 Czy mozesz powiedzie¢, w jakim stopniu...? Postuchaj podcastéw (% — UE)

— Dwa lub Mniej Dwa lub Suma co
Cod2|er:m|e/ trzy wiecej trzy razy Rzadzi . Brak dostepu do Lo najmniej
prawie razyw oy w o Nigdy tego medium Nie wiem raz w
codziennie tygzdnl tygodniu miesiacu (SPONTANEOUS) tygodniu
UE-27 8 10 10 7 12 50 2 1 28
Czlowiek 9 1 10 7 13 47 2 1 30
Kobieta 7 10 10 6 11 53 2 1 27
15-24 14 18 15 9 13 29 1 1 47
25-39 13 16 14 9 14 33 1 0 43
40-54 7 10 12 8 14 46 2 1 29
55 + 3 5 5 4 9 69 3 2 13
Edukacja (koniec)
15— 2 3 3 1 5 79 5 2 8
16-19 6 8 9 6 11 57 2 1 23
20+ 10 14 12 9 16 38 1 0 36
Nadal studiuje 18 16 9 14 25 0 1 51

Kategoria spoteczno-

zawodowa

Samozatrudniony 9 14 13 8 14 41 1 0 36
Zarzadcy 12 16 14 11 16 30 1 0 42
Pozostate biate kotnierze 9 13 14 9 14 39 1 1 36
Pracownicy reczni 7 10 10 6 13 51 2 1 27
Osoby domowe 3 5 9 2 8 68 4 1 17
Bezrobotny 8 7 8 6 12 57 1 1 23
Emerytowany 2 4 4 2 7 75 4 2 10
Studenci 17 18 16 9 14 25 0 1 51
rachunkow

Przez wiekszo$¢ czasu 7 9 8 6 8 57 3 2 24
Od czasu do czasu 7 12 10 6 10 52 2 1 29
Prawie nigdy/Nigdy 8 10 10 7 13 49 2 1 28
Klasa robotnicza 6 6 6 4 8 66 2 2 18
Nizsza klasa $rednia 6 10 10 6 12 54 2 0 26
Klasa srednia 8 12 1 7 14 45 2 1 31
Wyzsza klasa $rednia 12 15 14 11 14 33 1 0 41
Klasa wyzsza 11 16 15 10 17 29 1 1 42
Pozytywne 9 12 12 8 13 44 1 1 33
Neutralny 6 8 9 6 12 55 3 1 23



Negatywne
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Codzienne korzystanie z internetowych sieci spotecznosciowych utrzymuje sie na stalym poziomie od zimy
2022-2023 (47 %, bez zmian). Odsetek ten odnotowat gwattowny spadek miedzy zimg 2020-2021 a zimag
2021-2022 (z 52 % do 44 %), a nastepnie ponownie wzrdst zimg 2022-2023 (47 %). Niemniej jednak model
diugoterminowy wskazuje na staty wzrost codziennego korzystania z internetowych sieci spotecznosciowych
od jesieni 2010 r. (18 %).

Odsetek respondentéw, kidrzy korzystajg z internetowych sieci spotecznosciowych co najmniej raz w
tygodniu, pozostat réwniez zasadniczo stabilny od zimy 2022—-2023 (+1 p.p.) i obecnie wynosi 68 %,
podczas gdy okoto jedna czwarta (24 %, -1 p.p.) twierdzi, ze nigdy z nich nie korzysta.

QE3.7 Czy mozesz powiedzie¢, w jakim stopniu...? Korzystanie z internetowych

sieci spotecznosciowych (% — UE)
60%
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W 19 krajach wiekszos$¢ korzysta z internetowych sieci spotecznosciowych kazdego dnia lub prawie kazdego
dnia. Dotyczy to przede wszystkim respondentow w Danii i na Malcie (72 %) i Szwec;ji (68 %). 33 % w
Niemczech, 40 % w Polsce i 44 % we Wioszech twierdzi, ze uzywa ich codziennie lub prawie codziennie.
Codzienne lub prawie codzienne korzystanie z internetowych sieci spotecznosciowych wzrosto w 15
panstwach cztonkowskich UE od zimy 2022—-2023.

Wzrost o co najmniej pie¢ punktéw procentowych odnotowano w Austrii (48 %, +6 p.p.), Finlandii (67 %, +5
p.p.) i Luksemburgu (57 %, +5 p.p.). Na drugim koncu skali odsetek ten spadt w 11 krajach, zwlaszcza na
Cyprze (53 %, -11 p.p.), na Wegrzech (48 %, -7 p.p.) i w Polsce (40 %, -7 p.p.). WE Wioszech nie
odnotowano zadnych zmian (44 %).

QE3.7. Czy mozesz powiedzie¢, w jakim stopniu...? —Uzyj internetowych sieci spotecznosciowych —
Codziennie/prawie codziennie (%)
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Dane spoteczno-demograficzne pokazuja, ze im mtodsi respondenci, tym czesciej korzystajg z internetowych
sieci spotecznosciowych codziennie lub prawie codziennie. Na przyktad osiem na dziesie¢ osdb w wieku od
15 do 24 lat robi to w poréwnaniu z jedng czwartg osob w wieku 55 lat lub starszych.

Im dtuzej respondenci pozostajg w edukaciji w petnym wymiarze godzin, tym bardziej prawdopodobne jest,
ze bedg codziennymi lub prawie codziennymi uzytkownikami internetowych sieci spotecznosciowych, przy
czym 53 % respondentow udziela tej odpowiedzi wsrdd osob, ktére zakonczyty nauke w petnym wymiarze
godzin w wieku 20 lat lub starszych, w poréwnaniu z 23 % osoéb, ktére opuscity 15 lat lub mnie;.

Osoby domowe (42 %) sg najmniej narazone na codzienne lub prawie codzienne korzystanie z
internetowych sieci spotecznosciowych, zwtaszcza w poréwnaniu z osobami bezrobotnymi (59 %). Jesli
chodzi o klasg spoteczna, respondenci, ktérzy uwazajg si¢ za nalezgcych do klasy robotniczej (41 %)
spoteczenstwa, sg najmniej sktonni powiedzie¢, ze korzystajg z internetowych portali spotecznosciowych
codziennie lub prawie codziennie, przy czym najbardziej prawdopodobne jest, Ze nalezg do wyzszej lub
wyzszej klasy $redniej (odpowiednio 52 % i 57 %).

QE3.7 Czy mozesz powiedzie¢, w jakim stopniu...? Korzystanie z internetowych sieci spotecznosciowych (% — UE)

Codzier)nie/ tl?z";'/ar:it;/ wie'\f:rgje:az Dwa lub o ) Brak dostepu do tego o i:jnr;ii(;?
prawie W w trzy razy w Rzadziej  Nigdy medium Nie wiem raz w
codziennie tygodniu  tygodniu miesigcu (SPONTANEOUS) tygodniu

UE-27 47 15 6 2 4 24 1 1 68
Pec
Cztowiek 46 15 8 2 5 23 1 0 69
Kobieta 48 14 5 2 4 24 2 1 67
we
15-24 80 11 3 1 1 3 0 1 94
25-39 65 16 7 2 4 0 0 88
40-54 52 19 8 3 3 14 1 0 79
55 + 25 12 6 2 6 45 3 1 43
Edagi fomier) ]
15— 23 8 4 2 4 52 6 1 35
16-19 43 17 8 2 4 24 1 1 68
20+ 53 15 7 2 5 17 1 0 75
Nadal studiuje 80 1 3 1 2 3 0 0 94
e
zawodowa

Samozatrudniony 54 18 7 2 4 15 0 0 79
Zarzadcy 54 18 7 2 5 13 1 0 79
Pozostate biate kotnierze 56 19 8 3 4 10 0 0 83
Pracownicy reczni 53 17 8 3 4 14 1 0 78
Osoby domowe 42 12 5 3 4 30 3 1 59
Bezrobotny 59 12 4 1 4 19 1 0 75
Emerytowany 19 10 5 2 5 54 4 1 34
Studenci 80 1 3 1 2 3 0 0 94
e~
rachunkow

Przez wiekszo$¢ czasu 51 11 4 2 2 27 2 1 66
Od czasu do czasu 47 16 8 2 4 21 1 1 71
Prawie nigdy/Nigdy 47 14 6 2 5 24 2 0 67
Zatozmy.zenalezymydo ]
Klasa robotnicza 41 12 4 2 3 35 2 1 57
Nizsza klasa $rednia 44 15 6 3 4 26 1 1 65
Klasa $rednia 49 16 7 2 5 19 1 1 72
Wyzsza klasa $rednia 57 14 7 3 5 14 0 0 78
Klasa wyzsza 52 20 7 3 2 14 1 1 79
WeenecvE ]
Pozytywne 52 15 6 2 4 20 1 0 73
Neutralny 44 14 7 3 4 26 2 0 65
Negatywne 43 15 6 2 4 27 2 1 64
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2. Zaufanie do mediow

Wiekszo$¢ ma sktonnos¢ do nie ufania mediom.
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Prawie czterech na dziesieciu (39 %) twierdzi, ze ma tendencje do zaufania do mediéw, co stanowi wzrost o
trzy punkty procentowe od czasu ostatniego zadania tego pytania wiosng 2023 r. (EB99). Jednak wiekszos¢
(57 %, -3 p.p.) twierdzi, ze nie ufa’im.

W 27 panstwach cztonkowskich UE istnieje znaczne zréznicowanie poziomu zaufania do mediéw. W szesciu
krajach wiekszosc¢ respondentow twierdzi, ze ma sklonno$¢ do zaufania do mediéw: Finlandia (72 %),

Portugalia (61 %), Szwecja (57 %), Austria (56 %) i Dania i Niderlandy (po 55 %). Na przeciwlegtym koncu

skali jedna pigta daje taka odpowiedz w Greciji, podobnie jak okoto jednej czwartej we Francji, na Malcie i w
Stowenii (wszystkie 26 %). Odsetek respondentow, ktdrzy zazwyczaj nie ufajg mediom, jest najwyzszy w
Grecji (79 %), Stowenii (73 %) i Francji (71 %).

Odsetek respondentéw, ktérzy majg tendencje do zaufania do mediéw, wzrdst w 14 panstwach
cztonkowskich UE w poréwnaniu z zimg 2022—-2023. Wzrost poziomu zaufania jest najbardziej zauwazalny w
Austrii (56 %, +9 punktéw procentowych), Niemczech (44 %, +8 p.p.) i we Wtoszech (38 %, +7 p.p.).
Natomiast liczba ta spadta w 11 krajach, zwtaszcza w Danii (55 %, -7 p.p.), Czechach (38 %, -6 p.p.) i Belgii
(43 %, -5 p.p.). Nie odnotowano zadnych zmian w Polsce (40 %) i na Litwie (39 %).

Zaufanie do mediéw jest obecnie pogladem wiekszosciowym w Austrii.

QAGB6.1 lle masz zaufanie do niektérych instytucji? Dla kazdej z
nastepujacych instytucji, czy masz tendencje do ufania mu, czy raczej nie
ufasz? Media (%)
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Z analizy spoteczno-demograficznej wynika, ze poziom zaufania do medioéw jest nieco wyzszy wsrod
najmtodszych respondentow w wieku 15-24 lat (43 %) niz wsrdd starszych respondentow (38-39 %).
Respondenci, ktorzy zakonczyli edukacje w petinym wymiarze godzin w wieku 20 lat lub starszych, réwniez
najbardziej ufajg mediom (43 %, w poréwnaniu z 35 % wsrdd osob, ktére zakonczyly edukacje wczesniej).

Odsetek osoéb, ktore ufajg mediom, jest najwyzszy wsrod kadry kierowniczej (44 %), zwlaszcza w
poréwnaniu z osobami bezrobotnymi (24 %). Poziom zaufania jest rowniez bardziej rozpowszechniony
wsrdd respondentow, ktorzy majg najmniej trudnosci finansowe. Doktadniej rzecz ujmujgc, 43 % osob, ktére
nigdy lub prawie nigdy nie majg trudnosci z optaceniem rachunkow, w poréwnaniu z 26 % osob, ktére maja
trudnosci przez wiekszos¢ czasu.

QAGB.1 lle masz zaufanie do niektérych instytucji? Dla kazdej z nastepujacych instytucji, czy masz tendencje do ufania mu, czy raczej
nie ufasz? Media (% — UE)

Skfonnos¢ do zaufania Skfonnos¢ do nieufnosci Nie wiem

UE-27 39 57 4
Czlowiek 39 58 3
Kobieta 40 56 4
15-24 43 54 3
25-39 38 58 4
40-54 38 58 4
55 + 39 57 4
Edukacja (koniec)

15— 35 60 5
16-19 35 61 4
20+ 43 54 3
Nadal studiuje 49 48 3
Samozatrudniony 41 55 4
Zarzadcy 44 53 3
Pozostate biate kotnierze 38 59 3
Pracownicy reczni 35 61 4
Osoby domowe 36 59 5
Bezrobotny 24 73 3
Emerytowany 40 56 4
Studenci 49 48 3
Przez wiekszo$¢ czasu 26 70 4
Od czasu do czasu 35 62 3
Prawie nigdy/Nigdy 43 53 4
Klasa robotnicza 31 65 4
Nizsza klasa $rednia 36 61 3
Klasa srednia 42 55 3
Wyzsza klasa $rednia 51 46 3
Klasa wyzsza 43 52 5
Pozytywne 55 42 3
Neutralny 32 63 5
Negatywne 17 81 2
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Wiekszos$¢ uwaza, ze krajowe media dostarczajg wiarygodnych informacji, mimo ze odsetek ten rézni sie
znacznie w poszczegolnych krajach.

Szesciu na dziesieciu respondentow (+1 punkt procentowy od zimy 2022-2023) uwaza, ze ich krajowe
media dostarczajg wiarygodnych informacji, ,zdecydowanie” (12 %, +1 p.p.) lub ,do pewnego stopnia” (48 %,
bez zmian). | odwrotnie, ponad jedna trzecia (35 %, -1 p.p.) méwi odwrotnie (,nie, nie tak naprawde” lub ,nie,
wcale”) a 4 % (bez zmian) twierdzi, ze nie wie®.

W 22 panstwach cztonkowskich UE (w porownaniu z 21 w zimie 2022—-2023) wiekszos¢ twierdzi, ze media w
ich kraju dostarczajg wiarygodnych informac;ji. Poglad ten jest szczegdlnie rozpowszechniony w Szwec;ji

(90 %), Finlandii (88 %) i Danii (82 %). W pozostatych pieciu panstwach cztonkowskich respondenci
najprawdopodobniej uwazajg, ze ich krajowe media nie dostarczajg wiarygodnych informacji: Grecja (62 %),
Malta (53 %), Stowenia (51 % ,nie” wobec 48 % ,tak”), Hiszpania (50 % vs 46 %) i Czechy (49 % vs 46 %).

W 12 panstwach cztonkowskich UE respondenci czes$ciej niz zimg 2022-2023 uwazajg, ze ich krajowe
media dostarczajg wiarygodnych informacji. Dotyczy to w szczegdlnosci Stowacji (54 %, +12 punktow
procentowych), Polski (61 %, +9 p.p.) i Francji (48 %, +6 p.p.). Odsetek ten zmniejszyt sie w kolejnych 12
krajach, przy czym najwiekszy spadek odnotowano na Malicie (43 %, -11 p.p.), na Cyprze (51 %, -9 p.p.) i na
totwie (49 %, -8 p.p.). Liczba ta pozostata niezmieniona w Irlandii (74 %), Luksemburgu (71 %) i na Litwie
(53 %).

W poréwnaniu z zimg 2022-2023 poglad, ze krajowe media dostarczajg wiarygodnych informaciji, zajmuje
obecnie wiekszos¢ we Francji, na Wegrzech i na Stowacji. Niemniej jednak stato sie to réwniez poglagdem
mniejszo$ciowym na Malcie i w Hiszpanii.

QE?7.1. W odniesieniu do kazdego z ponizszych stwierdzen prosze wskaza¢, w jakim stopniu odpowiadajg one
sytuacji mediow (NATIONALITY) lub nie zawierajg wiarygodnych informacji (%)
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8 QE7.W odniesieniu do kazdego z ponizszych stwierdzen prosze podac, w jakim stopniu odpowiadajg
one sytuacji mediéw (narodowosci). 1) (narodowos$¢) media dostarczajg wiarygodnych informagiji.
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Dane spoteczno-demograficzne pokazuja, ze wyniki sg spojne pod wzgledem pici i poszczegdlnych grup
wiekowych. Wieksze zréznicowanie mozna zaobserwowac w zaleznosci od poziomu wyksztatcenia, przy
czym respondenci, ktorzy ukonczyli nauke w petnym wymiarze godzin w wieku 20 lat lub wiecej (65 %), sg
bardziej sktonni do stwierdzenia, ze media w ich kraju dostarczajg wiarygodnych informaciji niz osoby, ktére
opuscity 15 lat lub mniej (55 %).

W kategoriach spoteczno-zawodowych menedzerowie (71 %) najczesciej twierdza, ze ich krajowe media
dostarczajg wiarygodnych informacji, zwtaszcza w poréwnaniu z osobami bezrobotnymi (45 %). Odsetek,
ktéry udziela tej odpowiedzi jest rowniez najwyzszy wsrdd tych, ktérzy nigdy lub prawie nigdy nie majg
trudnosci z optaceniem rachunkoéw (64 %, w poréwnaniu z 47 % osob, ktére maja trudnosci przez wiekszosé
czasu).

QE7.1 W odniesieniu do kazdego z ponizszych stwierdzen prosze podac¢, w jakim stopniu odpowiada ono sytuaciji
mediéw (narodowosci): (Narodowos¢) media dostarczajg wiarygodnych informaciji (% — UE)

Ogotem ,Tak” Ogotem ,Nie” Nie wiem
UE-27 60 35 4
Cztowiek 61 35 3
Kobieta 60 35 4
15-24 60 34 5
25-39 60 36 3
40-54 62 35 3
55 + 61 34 4
15— 55 37 7
16-19 58 38 3
20+ 65 32 2
Nadal studiuje 66 29 4
Samozatrudniony 62 34 3
Zarzadcy 7 27 1
Pozostate biate kotnierze 59 36 4
Pracownicy reczni 56 39 4
Osoby domowe 55 36 8
Bezrobotny 45 51 3
Emerytowany 61 34 4
Studenci 66 29 4
Przez wiekszos¢ czasu 47 48 4
Od czasu do czasu 57 38 4
Prawie nigdy/Nigdy 64 32 3
Klasa robotnicza 51 41 6
Nizsza klasa $rednia 57 39 3
Klasa $rednia 65 32 2
Wyzsza klasa $rednia 73 26 1
Klasa wyzsza 62 34 3
Pozytywne 73 23 3
Neutralny 57 37 5
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Negatywne 39 58
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Odsetek Europejczykdw, ktérzy czujg sie dobrze poinformowani o sprawach europejskich, jest najwyzszy.

Po wzroscie o 8 punktéw procentowych miedzy zimg 2021-2022 a zimg 2022-2023 odsetek respondentéw,
ktérzy czujg sie dobrze poinformowani o sprawach europejskich, wzrést o trzy punkty procentowe w
obecnym standardowym badaniu Eurobarometru (46 %), a obecnie jest na najwyzszym poziomie od
poczatku serii jesienig 2010°r.

Chociaz bezwzgledna wiekszos$¢ nadal nie czuje sie dobrze poinformowana (53 %, -3 p.p.), odsetek ten jest
obecnie na najnizszym poziomie kiedykolwiek odnotowanym.

QEZ2 | ogdlnie rzecz biorac, w jakim stopniu Panstwa zdaniem sg Panstwo dobrze poinformowani o sprawach
europejskich lub nie? (% — UE)

80%

70% 66 66 68

60%

’ OGOLEM ,NIEWLASCIWIE
S POINFORMOWANY”
OGOLEM ,DOBRZE.
POINFORMOWANA"

2 1 1 2 2 1 - 1 - - 1 1 1 1
e ® NIE WIEM

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 20/21 21/22 22/23 2023

9 QE2. Ogdlnie rzecz biorgc, jak dobrze Pan/Pani zdaniem jest Pan/Pani poinformowany o sprawach
europejskich?
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Ponad jedna trzecia uwaza, ze obywatele w ich kraju sg dobrze poinformowani o sprawach europejskich
(36 %), podczas gdy okoto szesciu na dziesieciu uwaza, ze jest odwrotnie (61 %), a 3 % twierdzi, ze nie
wie'.

Odsetek respondentéw, ktorzy wskazuja, ze ludzie w ich kraju sg dobrze poinformowani o sprawach
europejskich, jest na rekordowym poziomie, poniewaz pytanie to po raz pierwszy zadano jesienig 2010 r. (+1
punkt procentowy od zimy 2022—-2023; +7 p.p. od zimy 2021-2022). Natomiast odsetek, ktory uwaza, ze
ludzie nie sg dobrze poinformowani, jest na najnizszym poziomie (-2 p.p. od zimy 2022-2023, -8 p.p. od
zimy 2021-2022).

QE1 Ogolnie rzecz biorgc, w jakim stopniu uwazajg Panstwo, ze w naszym kraju ludzie sg dobrze
poinformowani o sprawach europejskich lub nie? (% — E U)

S0
809
73 73 75 73
709
60 OGOLEM ,NIEWLASCIWIE
POINFORMOWANY”
509
40 35 36 ,
n " A " OGOLEM ,DOBRZE
. 28 30 23 3 2 POINFORMOWANY”
SV 26 -
24 24 22 23

3
12 2 o NIEWEM

0 : : |

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 20/21 21/22 22/23 2023

10 QF1(* czy QE1? *). Jak dobrze poinformowani sg Pahstwo, ze ludzie w naszym kraju zajmujg sie
sprawami europejskimi?
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W 12 panstwach cztonkowskich UE (w poréwnaniu z dziewiecioma zimg 2022-2023) wiekszos¢
respondentéw uwaza, ze sg dobrze poinformowani o sprawach europejskich. Najwyzszy odsetek ten mozna
zaobserwowac w Polsce (71 %), Luksemburgu (69 %) i Danii (68 %). Na drugim koncu spektrum
respondenci najprawdopodobniej uwazaja, ze nie sg dobrze poinformowani w 15 krajach. Dotyczy to w
szczegolnosci respondentow w Portugalii (70 %), Francji (68 %) i Hiszpanii (66 %).

QE2. Ogolnie rzecz biorgc, w jakim stopniu uwazajg Panstwo, ze sg Panstwo dobrze poinformowani o
sprawach europejskich lub nie? (%)

._A:u.n-g P Y LV PR N P _."-;g"@

Ogotem ,dobrze #  Ogodtem ,Niewtasciwie ® Nie wiem
poinformowany” poinformowany”
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W 17 panstwach odsetek respondentéw, ktérzy czujg sie dobrze poinformowani o sprawach europejskich,
wzrost od zimy 2022-2023. Wzrost o ponad pie¢ punktéw procentowych odnotowano w Niemczech (53 %,
+7 p.p.), Szwec;ji (53 %, +6 p.p.) i Stowenii (49 %, +6 p.p.). Z kolei odsetek ten zmniejszyt sie w szesciu
krajach, w szczegdlnosci na Malcie (55 %, -12 p.p.), Portugalii (29 %, -7 p.p.) i na Cyprze (42 %, -4 p.p.) i
utrzymat sie na statym poziomie w czterech krajach: Irlandia (63 %), Litwa (54 %), Rumunia (49 %) i Buigaria
(39 %). W poréwnaniu z zimg 2022-2023, poczucie dobrej wiedzy to obecnie wiekszos¢ w Niemczech,
Holandii i Szwecji.

QE2 | ogolnie rzecz biorgc, w jakim stopniu Panstwa zdaniem sg Panstwo dobrze poinformowani o
sprawach europejskich lub nie? (%)

UE27 DE SI SE EE U"YPL DK FI FR HR SK D3 CZ EL ES NL LV BG IE LT RO IT LU HU CY PT MT

Pazdzie
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W siedmiu panstwach cztonkowskich UE (tak jak w zimie 2022-2023) wiekszos¢ uwaza, ze ludzie w ich
kraju sg dobrze poinformowani o sprawach europejskich, przy czym ponad szes$¢ na dziesie¢ wskazuje na to
w Luksemburgu i Polsce (zaréwno 66 %), Danii (63 %) i Irlandii (62 %).

W 19 panstwach cztonkowskich UE wiekszos$¢ respondentéw uwaza, ze ludzie w ich kraju nie sg dobrze
poinformowani o sprawach europejskich.

Najwieksze udziaty w tej odpowiedzi znajdujg sie we Francji (77 %), Portugalii (75 %) i Holandii (74 %).

Opinie sg podzielone w Austrii, gdzie rowne proporcje méwig, ze ludzie sg dobrze poinformowani i nie sg
QE1. Ogolnie rzecz biorac, w jakim stopniu uwazajg Panstwo, ze w naszym kraju ludzie sg dobrze
poinformowani o sprawach europejskich lub nie? (%)

dobrze poinformowani (zaréwno 47 %).
2 3 2 3 2 5 3 3 1 1 4 4 4 2 7 3 2 1 3 1 8 2 1 2 5
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W 15 panstwach cztonkowskich UE odsetek respondentow, ktérzy uwazajg, ze ludzie w ich kraju sg dobrze
poinformowani o sprawach europejskich, wzrdst od zimy 2022—2023. Dotyczy to w szczegdlnosci Danii

(63 %, +6 punktow procentowych), Stowenii (45 %, +6 p.p.) i Niemiec (40 %, +6 p.p.). W o$miu panstwach
respondenci sg mniej sktonni niz w zimie 2022—-2023 udzieli¢ tej odpowiedzi, a spadek o ponad dziesie¢
punktéw procentowych odnotowano na Malcie (37 %, — 21 p.p.) i na Cyprze (30 %, -12 p.p.). Liczba ta
pozostata stabilna w czterech krajach: Lotwa (49 %), Wegry (38 %), Belgia (36 %) i Portugalia (20 %).

W poréwnaniu z zimg 2022-2023 poglad, ze ludzie w ich kraju sg dobrze poinformowani o sprawach
europejskich, jest obecnie opinig wiekszosciowg na totwie. Stato sie to natomiast pogladem
mniejszosciowym na Malcie i w Rumunii, podczas gdy opinia zostata podzielona w Austrii.

QE1 Ogolnie rzecz biorgc, w jakim stopniu uwazajg Panstwo, ze w naszym kraju ludzie sg dobrze poinformowani o sprawach europejskich lub nie? (%)
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Z analizy spoteczno-demograficznej wynika, ze mezczyzni (50 %) czesciej niz kobiety (41 %) czujg sie
dobrze poinformowani o sprawach europejskich. Odsetek ten jest rowniez najwyzszy wsrdd respondentéw w
centralnej grupie wiekowej (48 % oséb w wieku 25-54 lat, w poréwnaniu z 43—44 % mtodszych i starszych)
oraz wsréd osob, ktére pozostawaty dtuzej w ksztatceniu w petnym wymiarze godzin (56 % os6b konczacych
edukacje w wieku 20 lat lub starszych, w poréwnaniu z 27 % oséb, ktére opuscity 15 lat lub mtodszych).

Poczucie bycia dobrze poinformowanym o sprawach europejskich jest najbardziej rozpowszechnione wsrod
kadry kierowniczej (59 %) niz wsrod oséb domowych (31 %) i bezrobotnych (33 %). Ponadto istniejg rowniez
réznice w zakresie trudnosci finansowych respondentéw i samooceny klasy spotecznej. W szczegdlnosci
okoto potowa (51 %) oséb, ktore nigdy lub prawie nigdy nie majg trudnosci z zaptaceniem rachunkéw,
uwaza, ze jest dobrze poinformowany, w poréwnaniu do okoto jednej czwartej (27 %) osob, ktére majg
trudnosci przez wiekszos¢ czasu. Podobnie respondenci, ktérzy uwazajg sie za nalezgcych do wyzszej

(75 %) lub wyzszej klasy sredniej (65 %) spoteczenstwa, czesciej udzielajg tej odpowiedzi niz ci, ktdrzy
uwazajg sie za nalezacych do klasy robotniczej (31 %).

Ponadto respondenci, ktérzy majg pozytywny wizerunek UE (60 %) sa bardziej sktonni sgdzi¢, ze sg dobrze
poinformowani o sprawach europejskich niz ci, ktérzy majg neutralny (37 %) lub negatywny wizerunek.

QE2 | ogdlnie rzecz bioragc, w jakim stopniu Panstwa zdaniem sg Panstwo dobrze poinformowani o sprawach europejskich lub nie? (% — UE)

Ogétem ,Dobrze Ogotem ,Niewtasciwie

poinformowany” poinformowany” Nie wiem

UE-27 46 53 1

e
Cztowiek 50 49 1

Kobieta 41 58 1
s
15-24 43 56 1

25-39 48 51 1

40-54 48 51 1

55 + 44 55 1

Edukacia (koviec) .
15— 27 72 1

16-19 44 55 1

20+ 56 43 1

Nadal studiuje 46 53 1
e
Samozatrudniony 54 45 1

Zarzadcy 59 40 1

Pozostate biate kotnierze 51 48 1

Pracownicy reczni 41 58 1

Osoby domowe 31 67 2

Bezrobotny 33 66 1

Emerytowany 42 56 2

Studenci 46 53 1

Tugnosei zplaceniemrachunkoy ||
Przez wigkszo$¢ czasu 27 72 1

Od czasu do czasu 39 60 1

Prawie nigdy/Nigdy 51 48 1

Zaimy zenalezymyco
Klasa robotnicza 31 68 1

Nizsza klasa $rednia 39 59 2

Klasa $rednia 51 48 1

Wyzsza klasa $rednia 65 35 0

Klasa wyzsza 75 25 0
WeennecVE ]
Pozytywne 60 40 0

Neutralny 37 62

Negatywne 31 67 2
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Wyniki spoteczno-demograficzne sg podobne, jesli chodzi o proporcje, ktére uwazajg, ze ludzie w ich kraju
sg dobrze poinformowani o sprawach europejskich, chociaz réznice te sg mniej wyrazne i nie ma wyraznych
réznic w zaleznosci od pici.

Najstarsi respondenci w wieku 55 lat lub wiecej (34 %) sg nieco mniej sktonni niz osoby w wieku 15-54 lat
(37-38 %) powiedziec, ze ludzie w ich kraju sg dobrze poinformowani. Wyrazniejszg roznice mozna
zaobserwowac pod wzgledem poziomu wyksztatcenia, przy czym blisko czterech na dziesieciu (39 %) wsrod
0so6b, ktére ukonczyty ksztatcenie w petnym wymiarze godzin w wieku 20 lat lub starszych, udziela tej
odpowiedzi, w poréwnaniu z okoto jedng czwartg (27 %) osob, ktdre opuscity 15 lat lub mniej.

Menedzerowie (42 %) sa najbardziej sktonni sgdzic, ze ludzie w ich kraju sa dobrze poinformowani,
zwlaszcza w poréwnaniu z osobami bezrobotnymi (25 %). Poczucie, ze ludzie w danym kraju sg dobrze
poinformowani o sprawach europejskich, jest najbardziej rozpowszechnione wsrad tych, ktdérzy maja
trudnosci z ptaceniem rachunkoéw nigdy/prawie nigdy lub od czasu do czasu (34-39 %, w porownaniu z 25 %
0s0b, ktdére przez wiekszos¢ czasu maja trudnosci) oraz wsrdd tych, ktérzy uwazaja sie za nalezgcych do
wyzszej klasy spotecznej (52 %, w porownaniu z 28 % tych, ktérzy uwazajg sie za nalezacych do klasy
robotniczej).

Ponadto osoby, ktére majg pozytywny wizerunek UE (47 %) sg bardziej narazone na to, ze obywatele ich
kraju sg dobrze poinformowani o sprawach europejskich niz ci, ktérzy maja neutralny (33 %) lub negatywny
wizerunek (19 %).

QE1 Ogdlnie rzecz biorgc, w jakim stopniu uwazajg Panstwo, ze w naszym kraju ludzie sg dobrze poinformowani o sprawach europejskich lub nie? (%
—UE)

Ogotem ,Dobrze Ogotem ,Niewtasciwie
poinformowany” poinformowany”

UE-27 36 61 3
Pte¢
Cztlowiek 37 61

Nie wiem

‘

Kobieta 36 61 3
15-24 38 59 3
25-39 38 60 2
40-54 37 61 2
55 + 34 63 3
15— 27 68 5
16-19 36 61 3
20+ 39 59 2
Nadal studiuje 39 58 3
Samozatrudniony 38 61 1
Zarzadcy 42 57 1
Pozostate biate kotnierze 41 57 2
Pracownicy reczni 36 62 2
Osoby domowe 32 63 5
Bezrobotny 25 72 3
Emerytowany 33 63 4
Studenci 39 58 3
Przez wiekszo$¢ czasu 25 71 4
Od czasu do czasu 34 64 2
Prawie nigdy/Nigdy 39 58 3
Klasa robotnicza 28 67 5
Nizsza klasa $rednia 35 62 3
Klasa $rednia 40 58 2
Wyzsza klasa $rednia 42 58 0
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Klasa wyzsza 52 46 2
Pozytywne a7 51 2
Neutralny 33 64

Negatywne 19 79 2
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1. Europejskie sprawy polityczne

Europejczycy nadal otrzymujg wiekszosc¢ informacji na temat europejskich kwestii politycznych z kanatow
generalistycznych i telewizyjnych.

Ogolnodostepne kanaly telewizyjne nadal sg preferowanym zrédtem informacii na temat europejskich kwestii
politycznych (57 %, -1 punktu procentowego od zimy 2022—-2023), a nastepnie telewizyjne kanaty
informacyjne (53 %, +2 p.p.)".

Ponad potowa korzysta z mediéw internetowych jako giéwnego zrédfa informacji na temat europejskich
kwestii politycznych (55 %, +1 p.p.).

Cztery na dziesie¢ (bez zmian) trafiajg na strony informacyjne, podczas gdy trzy na dziesie¢ (+1 p.p.)
otrzymujg informacje na temat europejskich kwestii politycznych z internetowych sieci spoteczno$ciowych.
Mniej niz jeden na dziesieciu polega na hostingu wideo (7 %, bez zmian), podcastach (7 %, +1 p.p.) lub
blogach (3 %, bez zmian).

Wsrdd tradycyjnych mediéw radio jest wymieniane przez okoto jedng trzecig respondentow (34 %, +1 p.p.),
podczas gdy prasa pisemna jest wskazywana przez okoto jedng czwartg (26 %, +1 p.p.).

Mniej niz jeden na dziesieciu (8 %, +1 p.p.) twierdzi, ze nie szuka informacji na temat europejskich kwestii
politycznych ™.

Ogodlnie rzecz bioragc, z wyjgtkiem niewielkiego wzrostu odsetka, ktéry wspomina o kanatach telewizyjnych
(+2 p.p.), dane te pozostaty zasadniczo stabilne od zimy 2022-2023.

11 Suma ,Internet” tgczy w sobie wyniki za przedmioty: Strony informacyjne (strony internetowe z gazet,
czasopism informacyjnych itp.), internetowe sieci spoteczno$ciowe, strony internetowe hostingu wideo,
podcasty i blogi.

12 QE4a. Skad czerpiesz wiekszos¢ informacji na temat europejskich spraw politycznych? Po pierwsze?
QE4b. A potem? (MOZLIWOSC KILKU ODPOWIEDZI)

53



Standardowe badanie Eurobarometr 100 Jesien 2023 r. Media

QEAT. Skad czerpiesz wigkszos¢ informacji na temat europejskich spraw politycznych? Po pierwsze? A
potem? (MOZLIWOSC WIELU ODPOWIEDZI) (UE27) (%)

Telewizja (kanaly ogéinodostepne) I -,
Ogotem ,Internet” 54
40
Strony informacyjne (strony internetowe _ 40

z gazet, czasopism informacyjnych itp.)

30
Internetowe sieci spotecznosciowe _zs

Strony internetowe hostingu wideo .;
Podcasty .57
Bogi |3

Telewizia (kanaly informacyjne) N =,
Racio [ 5,

Nie szukacie informacji na temat .
europejskich spraw politycznych

o —
C

Inne
® ST100 ® ST98
pazdziernik/listo styczen/Iut
2023 2023 .
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Ranking zrédet informaciji na temat europejskich kwestii politycznych jest podobny, jesli chodzi tylko o
pierwszg odpowiedz udzielong przez respondentéw. Ogolnodostepne kanaty telewizyjne (32 %, -1 punkt
procentowy od zimy 2022—-2023) ponownie stanowig preferowane zrédto, a nastepnie kanaty telewizyjne
(23 %, +1 p.p.).

Okoto trzech na dziesieciu (29 %, -1 p.p.) preferuje internetowe zrédio informacji na temat europejskich
kwestii politycznych™. W ramach tej kategorii 17 % (-1 p.p.) podaje strony informacyjne jako zrédto tego typu
tresci, podczas gdy co dziesiagty (bez zmian) wymienia internetowe portale spotecznosciowe.

Jesli chodzi o tradycyjne media, 6 % (+1 p.p.) wskazuje prase pisemng jako swoj pierwszy wybor, aby
otrzymywac wiadomosci na temat europejskich kwestii politycznych, a 5 % (-1 p.p.) powotuje sie na radio.

13 Suma ,Internet” tgczy w sobie wyniki za przedmioty: Strony internetowe informacyjne (strony internetowe
z gazet, czasopism informacyjnych itp.), internetowe sieci spotecznosciowe, strony internetowe hostingu
wideo, podcasty i blogi (nie byto respondentéw, ktérzy wymieniali blogi jako pierwsze zrédto informacii na
temat europejskich kwestii politycznych).
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QE4a. Skad czerpiesz wiekszos¢ informacji na temat europejskich spraw
politycznych? Po pierwsze?
(UE27) (%)
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Ogodlnodostepne kanaly telewizyjne sg pierwszym najczesciej wymienianym zrédtem informacji na temat
europejskich kwestii politycznych w siedmiu panstwach czionkowskich UE. Najwiekszy odsetek
respondentow powotujgcych sie na to medium mozna zaobserwowaé w Portugalii (83 %), Chorwaciji (72 %) i
Rumunii (70 %). Na przeciwlegtym koncu skali wskazuje to zrodto 21 % w Szwecji, 35 % w Danii i 37 % w
Holandii. Kanaty generalistyczne sg jednym z trzech najczes$ciej wymienianych zrédet w 18 krajach.

Internet™ jest jednym z trzech najczesciej wymienianych zrodet przez respondentow we wszystkich
panstwach cztonkowskich (z wyjatkiem respondentéw w Niemczech) i jest najczesciej wymienianym zrédiem
w 19 krajach, w tym na Malcie (76 %), Holandii (74 %) i na Lotwie (73 %). Internet jest najmniej wymieniony
w Rumunii (38 %), Portugalii (39 %) i Niemczech (48 %).

Telewizyjne kanaty informacyjne plasujg sie jako czotowe zrédto informacji na temat europejskich spraw
politycznych w Rumunii i jednym z trzech najwiekszych w 22 krajach. Respondenci w Portugalii (79 %),
Rumunii (75 %) i Danii (68 %) najczesciej przytoczg to zrodto, podczas gdy w Hiszpanii (39 %), Finlandii

(42 %) i na Cyprze (43 %) sa najmniej sktonni do tego. W 11 panstwach cztonkowskich strony internetowe sa
jednymi z trzech najczesciej uzywanych zrédet informacji na temat europejskich kwestii politycznych.
Najwyzsze proporcje dajgce te odpowiedz odnotowano na Malcie i w Finlandii (zaréwno 61 %), jak i w
Czechach i Holandii (zaréwno 59 %). Z kolei strony informacyjne sg najmniej wymienione w Rumunii (17 %),
Butgarii (26 %) i Portugalii (27 %).

Radio jest drugim lub trzecim najczesciej wymienianym zrédtem informaciji w trzech krajach. Co najmniej
potowa wskazuje na to w Niemczech (57 %), Szwecji (52 %) i na Stowacji (50 %), podczas gdy we Wioszech
i Rumunii 21 % i 22 % na Malcie.

Internetowe sieci spotecznosciowe sg drugim najczesciej wymienianym zrodtem na Cyprze (53 %) i trzecim
najczesciej wymienianym na Malcie (48 %). To zrodto jest rowniez cytowane przez prawie potowe
respondentow na totwie (48 %). Natomiast 20 % w Portugalii, 26 % w Niemczech i 27 % we Francji i
Holandii korzysta z internetowych sieci spotecznosciowych jako zrodta informaciji.

Prasa pisemna jest trzecim najczesciej wymienianym medium informacyjnym na temat europejskich spraw
politycznych w Luksemburgu (45 %) (wraz z kanatami telewizyjnymi). Respondenci najczesciej wymieniajg to
zrodto w Finlandii (47 %) i Austrii (46 %). Na przeciwlegtym koncu widma najnizsze udziaty dajgce te
odpowiedz znajdujg sie na Malcie (6 %), w Polsce (9 %) oraz na Cyprze, na Wegrzech i w Rumunii
(wszystkie 12 %).

W siedmiu panstwach czionkowskich UE ponad jedna dziesigta wymienia podcasty, w szczegdlnosci w Danii
i na Stowaciji (zaréwno 17 %), jak i w Szweciji (14 %). Strony internetowe hostingu wideo sg cytowane przez
okoto jedng piagtg na Stowacji (21 %) i przez co najmniej jedng na dziesie¢ w kolejnych siedmiu krajach,
zwlaszcza w Chorwaciji (16 %) i Czechach (14 %). Blogi sg wymieniane przez prawie jedng czwartg w Grecji
(23 %) i 0 ponad jedng dziesigtg na Cyprze (13 %).

Ponadto istniejg trzy kraje, w ktérych co najmniej jeden na dziesie¢ twierdzi, ze nie szuka informacji na temat
europejskich kwestii politycznych: Hiszpania (17 %) i Cypr i Wiochy (obie 10 %).

14 Suma ,Internet” tgczy w sobie wyniki za przedmioty: Strony informacyjne (strony internetowe z gazet,
czasopism informacyjnych itp.), internetowe sieci spotecznosciowe, strony internetowe hostingu wideo,
podcasty i blogi.
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W analizie spoteczno-demograficznej podkreslono, co nastepuje:

Mezczyzni sg bardziej sklonni niz kobiety otrzymywa¢ wiekszos¢ informacji na temat europejskich spraw
politycznych ze stron informacyjnych (44 % vs 36 %), radia (36 % vs 33 %) i prasy pisemnej (28 % vs
24 %). Kobiety czesciej niz mezczyzni korzystajg z ogélnodostepnych kanatéw telewizyjnych (60 % vs
55 %).

Im starszy respondent, tym wigeksze prawdopodobienstwo otrzymania europejskich wiadomosci politycznych
z kanatow generalistycznych lub telewizyjnych, prasy pisemnej lub radia, a tym mniejsze
prawdopodobiehstwo, ze otrzymajg je z Internetu, w tym ze stron informacyjnych, podcastow,
internetowych sieci spotecznosciowych, blogéw lub stron internetowych hostingu wideo. Na przyktad
61 % osob w wieku 15-24 lat otrzymuje tego typu wiadomosci z internetowych sieci
spotecznosciowych, w poréwnaniu z 13 % osob w wieku 55 lat lub starszych.

Im dtuzej respondenci nadal ksztatcg sie w petnym wymiarze godzin, tym bardziej prawdopodobne jest, ze
wymienig zrodta internetowe, w tym strony informacyjne, podcasty, internetowe sieci spotecznosciowe
i strony internetowe hostingu wideo, a tym mniej prawdopodobne jest, ze wspominajg o
ogolnodostepnych kanatach telewizyjnych. Na przyktad 52 % osdéb, ktére ukohczyty edukacje w wieku
20 lat lub starszych, korzysta ze stron informacyjnych, w poréwnaniu z 15 % oséb, ktére zakonczyty
nauke w wieku 15 lat lub mfodszych.

Menedzerowie najczesciej wymieniajg strony informacyjne (58 %), radio (40 %), prase pisemng (30 %) i
podcasty (12 %). Osoby zajmujgce sie domem najczesciej polegajg na uogolnionych (64 %) i
kanatach telewizyjnych (60 %), podczas gdy sg najmniej sktonne do cytowania zroédet internetowych
(38 %), stron informacyjnych (24 %), internetowych sieci spotecznosciowych (23 %), ustug hostingu
wideo (4 %), podcastow (3 %) i blogow (1 %).

Respondenci, ktdrzy nigdy lub prawie nigdy nie majg trudnosci z ptaceniem rachunkéw, czesciej otrzymuja
wiekszos¢ swoich europejskich wiadomosci politycznych ze stron informacyjnych (43 %, w
poréwnaniu z 33 % 0sob, ktore przez wigkszos¢ czasu majg trudnosci), radio (37 % w poréwnaniu z
28 %) lub prase pisemng (28 % w poréwnaniu z 19 %).

Internet jest bardziej prawdopodobny dla tych, ktérzy uwazajg sie za nalezgcych do klasy wyzszej (76 %) lub
wyzszej klasy sredniej (71 %) spoteczenstwa, w poréwnaniu do tych, ktérzy uwazajg sie za
nalezgcych do klasy robotniczej (43 %) lub nizszej klasy sredniej (50 %). Ten sam wzor dotyczy prasy
pisemnej (37 % w poréwnaniu z 19-24 %). Z kolei generalistyczne kanaty telewizyjne sg czesciej
wykorzystywane przez respondentdw, ktérzy uwazajg sie za nalezgcych do klasy robotniczej (61 %)
lub nizszej klasy sredniej (60 %) niz przez tych, ktérzy uwazajg sie za nalezgcych do klasy wyzszej lub
wyzszej klasy sredniej (zaréwno 45 %).
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QE4T Gdzie mozna uzyska¢ wigkszo$¢ informacji na temat europejskich kwestii politycznych? Po pierwsze? A potem? (MOZLIWOSC WIELU
ODPOWIEDZI) (% — UE)

Strony Nie
informacyjne szukacie Strony
TR ogoen TR Gy TS s MOTESemee
ogdlnodost ", informacyjn gazet, spoteczno P europejski Y hostingu 9 wiem
epne) e) czasopism Sciowe ch spraw wid eg
informacyjnyc polityczny
hitp.) ch

UE-27

—_—

Cztowiek

Kobieta

—_—

15-24 6 1 0

25-39 48 73 48 51 29 42 18 6 1 9 5 1 0

40-54 57 62 55 46 35 30 24 7 7 7 4 1 0

55 + 2 1 0
1 1 1

16-19 62 50 55 35 37 28 26 7 4 6 3 1 0

20+ 51 67 53 52 37 30 30 4 10 8 4 1 0

Nadal studiuje 33 82 35 57 17 59 1 10 18 16 7 1 0

Kategoria spoteczno-

zawodowa

Samozatrudniony 56 66 54 53 39 33 29 4 9 10 7 1 0

Zarzadcy 48 72 54 58 40 31 30 3 12 8 4 0 0

Pozostate biate 55 65 54 46 3 35 23 6 8 9 5 1 0

kotnierze

Pracownicy reczni 57 60 52 40 32 35 19 8 6 7 3 1 0

Osoby domowe 64 38 60 24 25 23 20 16 3 4 1 0 0

Bezrobotny 56 60 42 41 22 36 16 12 7 7 3 1 0

Emerytowany 72 26 60 21 43 9 39 8 2 2 1 1 1

Studenci 33 82 35 57 17 59 11 10 18 16 7 1 0

Trudnosci z

ptaceniem

rachunkéw

Przez wigkszos¢ 60 49 50 33 28 29 19 12 6 8 3 1 0

czasu

Od czasu do czasu 59 52 54 34 29 32 22 9 6 7 5 1 0

Prawie nigdy/Nigdy

56 57
Zatézmy, ze
nalezymy do

61 43

Klasa robotnicza 5 2 1
Nizsza klasa $rednia 60 50 53 33 33 30 24 8 5 7 3 1 0
Klasa $rednia 57 60 53 44 35 31 28 5 8 8 4 1 0
Wyzsza klasa

érednia 45 71 51 55 39 33 37 2 12 9 5 1 0
Klasa wyzsza 2 7 9

—_—
Pozytywne

Neutralny 59 50 52 34 34 28 24 9 6 6 3 0 0
Negatywne 53 53 47 36 31 30 22 10 7 8 4 1 1
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2. Aktywne wyszukiwanie informacji o Unii Europejskiej

Wiekszos$¢ respondentdw korzysta z tradycyjnych mediow (telewizja, radio, prasa pisemna) szukajgc
informacji o UE, jej polityce i jej instytucjach (52 %, brak zmian od zimy 2022-2023), podczas gdy blisko
potowa (48 %, +1 punkt procentowy) patrzy na Internet'®.

Dezagregujac pozycje wchodzgce w sktad potgczonej kategorii ,Internet”, okoto trzech na dziesie¢ (31 %, +1
p.p.) wymienia strony informacyjne, podczas gdy blisko dwie na dziesie¢ (19 %, +1 p.p.) trafiajg na
internetowe portale spotecznosciowe. Mniej niz jedna pigta (17 %, bez zmian) odwiedza instytucjonalng i

3 % (bez zmian) opiera sie na blogach.

Prawie trzech na dziesieciu (29 %, bez zmian) twierdzi, ze szukaja tego rodzaju informacji, prowadzac
rozmowy z przyjaciétmi, krewnymi lub wspotpracownikami. Inne zrédta sg wymienione przez jednego na
dwadziescia lub mniej: ksigzki, broszury i ulotki informacyjne (5 %, bez zmian), (online) konferencje,
rozmowy i spotkania (4 %, bez zmian) i telefon (1 %, bez zmian).

Wiecej niz jeden na dziesie¢ (13 %, +1 p.p.) spontanicznie twierdzi, Ze nigdy nie szuka takich informacji lub
nie jest zainteresowany informacjami o UE'®.

15 Suma ,Internet” tgczy w sobie wyniki za przedmioty: Strony internetowe informacyjne (strony internetowe
z gazet, czasopism informacyjnych, stron internetowych hostingu wideo itp.), internetowe sieci
spotecznosciowe, strony instytucjonalne i oficjalne (strony rzgdowe itp.) oraz blogi.

16 QES5. Kiedy szukajg Panstwo informacji o UE, jej polityce, jej instytucjach, z ktérych z ponizszych Zrédet
korzystajg Panstwo? (MOZLIWOSC KILKU ODPOWIEDZI)
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QES. Kiedy szukajg Panstwo informacji o UE, jej polityce, jej instytucjach, z ktdrych z
ponizszych zrodet korzystajg Panstwo? (MOZLIWOSC WIELU ODPOWIEDZI) (UE27)(%)
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W kazdym panstwie czionkowskim najczesciej wymienianym zrédtem informacji o UE jest Internet lub
tradycyjne media. Internet zajmuje najwyzsze miejsce w 16 krajach, podczas gdy tradycyjne media sg
najczesciej wymienianym zrodiem w dziesieciu krajach. W Luksemburgu te dwa zrédta zajmujg najwyzsze
miejsce.

Tradycyjne media (telewizja, radio, prasa pisemna) sg wymieniane przez prawie szes¢ na dziesiec lub wiecej
w Luksemburgu (63 %), Niemczech (60 %) oraz Danii i Wtoszech (zarowno 59 %). Wynosi to 36 % na
Malcie i w Estonii i 38 % w Czechach i na Lotwie, ktdre udzielity tej odpowiedzi. Tradycyjne media sg jednym
z trzech najczesciej wymienianych zrédet we wszystkich panstwach czionkowskich UE.

Internet'” jest najczesciej wymieniany w Holandii (76 %), Szwecji (74 %) i Finlandii (73 %). Na drugim koncu
skali 27 % w Rumunii i 31 % w Portugalii szuka informacji na temat UE w Internecie. Internet jest jednym z
trzech najczesciej wymienianych zrédet w kazdym kraju.

Strona informacyjna jest drugim lub trzecim pod wzgledem rankingu zrédtem informacji w 19 krajach.
Najczesciej wymienia sie je w Szwecji (53 %), Finlandii (48 %) i Holandii (45 %). Z kolei sg one najmniej
cytowane w Rumunii (12 %) oraz w Bulgarii i Portugalii (po 18 %).

Ponad czterech na dziesieciu w Rumunii (43 %), Grecji i Stowacji (42 %) i Niemczech (41 %) twierdzi, ze
prowadzi rozmowy z krewnymi, przyjaciotmi lub kolegami w poszukiwaniu informacji na temat UE. Na
przeciwlegtym koncu skali mniej niz jedna pigta wspomina o tym w Estonii, Franciji i Irlandii (wszystkie 18 %)
oraz w Hiszpanii (19 %). Jest to drugie lub trzecie najczesciej wymieniane Zrodto w siedmiu krajach.

Internetowe sieci spotecznosciowe sg wybierane wsréd preferowanych zrédet informacji o UE o ponad jedng
trzecig na Cyprze (37 %) oraz na totwie i na Malcie (po 34 %). Cytuje je natomiast 14 % w Stowenii i
Portugalii, a 16 % we Francji, na Wegrzech, w Polsce i Rumunii. Internetowe sieci spotecznosciowe sg
trzecim najcze$ciej wymienianym zrédtem na Cyprze i, wraz ze stronami informacyjnymi, w Estonii.

Strony instytucjonalne i oficjalne sg trzecim najczesciej wymienianym zrédtem przez respondentéw w
Holandii (50 %). Osoby z Finlandii i Szwecji (oba 43 %) sg rowniez jednymi z najbardziej sktonnych polegaé
na nich w celu uzyskania informacji na temat UE. Na drugim kohcu widma mniej niz jedna dziesigta
wymienia te strony internetowe w Portugalii (7 %) oraz w Butgarii, na Wegrzech i w Rumunii (wszystkie 8 %).

Co najmniej jedna dziesigta w Luksemburgu i Szweciji (11 %) oraz w Danii i Niemczech (po 10 %) twierdzi,
ze bedzie szuka¢ informacji na temat UE w ksigzkach, broszurach i ulotkach informacyjnych.

Tylko na Cyprze (10 %) co najmniej jedna na dziesie¢ uczestniczy w konferencjach, rozmowach lub
spotkaniach (online), podczas gdy 17 % w Greciji korzysta z blogéw, a mniej niz jeden na dwadziescia we
wszystkich krajach wymienia telefon.

Co najmniej jeden na dziesie¢ na 22 panstw czlonkowskich UE twierdzi, ze nigdy nie szuka takich informac;ji
lub nie jest zainteresowany, zwtaszcza w Estonii i Portugalii (zaréwno 27 %) oraz na Litwie i w Hiszpanii (po
22 %).

Analiza spoteczno-demograficzna pokazuje, ze mezczyzni czesciej niz kobiety korzystajg z Internetu w
poszukiwaniu informacji o UE (52 % vs 45 %), a w szczegdlnosci korzystajg ze stron internetowych
zawierajgcych informacje (34 % w poréwnaniu z 27 %) oraz stron instytucjonalnych i oficjalnych (18 % vs
15 %).

Im starsi respondenci, tym czesciej wspominajg tradycyjne media (telewizja, radio lub prasa pisemna) (65 %
0s6b w wieku 55 lat lub wiecej, w poréwnaniu z 32 % osob w wieku od 15 do 24 lat), natomiast odwrotne jest
w przypadku Internetu (68 % osob w wieku 15-24 lat, w poréwnaniu z 31 % os6b w wieku 55 lat lub

17 Suma ,Internet” tgczy w sobie wyniki za przedmioty: Strony internetowe informacyjne (strony internetowe
z gazet, czasopism informacyjnych, stron internetowych hostingu wideo itp.), internetowe sieci
spotecznosciowe, strony instytucjonalne i oficjalne (strony rzgdowe itp.) oraz blogi.
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starszych), a w szczegolnosci w przypadku internetowych sieci spotecznosciowych (39 % vs 9 %) oraz stron
internetowych instytucjonalnych i oficjalnych (23 % vs 11 %).

Im dtuzej respondent pozostaje w petnym wymiarze godzin, tym bardziej prawdopodobne jest, ze bedzie
szukat informacji o UE w Internecie (63 % 0sdb, ktdre ukonczyty 20 lat lub wiecej, w poréwnaniu z 18 %
0so6b, ktére zakonczyty 15 lat lub mniej). Jest to najbardziej widoczne, jesli chodzi o strony informacyjne, z
ktorych ponad cztery na dziesie¢ (43 %) oséb, ktére ukonczyty edukacje w wieku 20 lat lub starszych,
wspomina o tym, w poréwnaniu z okoto co dziesiatg (11 %) 0sdb, ktdre opuscity 15 lat lub mniej. Odwrotny
wzor dotyczy tradycyjnych mediow (telewizja, radio lub prasa pisemna) (62 % osob, ktére ukonczyty
edukacje w wieku 15 lat lub mtodszych, w poréwnaniu z 52 % osoéb, ktore skonczyty 20 lat lub wiecej).

Osoby samozatrudnione (55 %) i osoby domowe (54 %) najczesciej korzystajg z telewizji, radia lub prasy
pisemnej, zwtaszcza w odniesieniu do bezrobotnych (40 %). Menedzerowie najczesciej korzystajg z
Internetu (69 %), zwtaszcza stron informacyjnych (47 %) oraz instytucjonalnych i oficjalnych stron
internetowych (29 %), podczas gdy internetowe sieci spotecznosciowe sg najczesciej wykorzystywane wsréd
bezrobotnych (25 %). respondenci, ktérzy nigdy lub prawie nigdy nie majg trudnosci z ptaceniem rachunkoéw,
sg bardziej prawdopodobni niz ci, ktérzy przez wiekszo$é czasu majg trudnosci z poszukiwaniem informac;ji
o UE w obu tradycyjnych mediach (telewizja, radio, prasa pisemna) (53 % vs 46 %) oraz zrédfach
internetowych (51 % vs 41 %). Wsrod tych ostatnich luka jest najwieksza, jesli chodzi o strony internetowe
informacyjne (34 % w poréwnaniu z 23 %).

Respondenci, ktérzy uwazajg sie za nalezacych do wyzszej lub wyzszej klasy Sredniej spoteczenstwa, sg
bardziej sktonni niz ci, ktérzy uwazajg sie za nalezgcych do klasy robotniczej, korzystajg z Internetu przy
poszukiwaniu informacji o UE (69-71 % w poréwnaniu z 35 %). Réznice te sg najbardziej widoczne w
odniesieniu do stron internetowych zawierajgcych informacje (46—48 % w poréwnaniu z 22 %) oraz stron
instytucjonalnych i oficjalnych (29-34 % w poréwnaniu z 9 %).
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QES5 Kiedy szukaja Panstwo informacji na temat UE, jej polityki, jej instytucii, z ktérych z ponizszych zrédet korzystajg Panstwo? (MOZLIWOSC
WIELU ODPOWIEDZI) (% — UE)

Strony Nie
informacyjne szukacie Strony
TR ogoen TR Gy TS s MOTESemee
ogdlnodost ", informacyjn gazet, spoteczno P europejski Y hostingu 9 wiem
epne) e) czasopism Sciowe ch spraw wid eg
informacyjnyc polityczny
hitp.) ch

UE-27
—_—
Cztowiek
Kobieta
—_—
15-24 5 6 5 2 0 0
25-39 42 62 40 29 26 22 11 5 5 4 2 0 1
40-54 51 54 34 29 20 19 12 4 5 4 1 0 1
55 + 5 3 1 1 0 1

2 2 1 0 0 1
16-19 55 42 25 29 18 12 14 4 4 3 1 0 1
20+ 52 63 43 29 19 25 8 7 5 4 1 0 1
Nadal studiuje 32 71 43 30 38 28 12 7 7 5 3 0 0
Kategoria spoteczno-
zawodowa
Samozatrudniony 55 59 39 32 22 20 9 7 7 5 1 0 1
Zarzadcy 51 69 47 31 20 29 6 8 6 4 1 0 1
Pozostate biate 51 56 34 30 22 19 9 4 6 4 10 1
kotnierze
Pracownicy reczni 49 48 29 27 21 13 14 3 3 3 1 0 1
Osoby domowe 54 31 20 28 14 9 24 2 3 1 1 0 0
Bezrobotny 40 48 26 22 25 14 22 3 2 3 1 0 1
Emerytowany 67 26 17 27 6 9 15 6 2 1 1 0 1
Studenci 32 71 43 30 38 28 12 7 7 5 3 0 0
Trudnosci z
ptaceniem
rachunkéw
Przez wigkszosé 46 41 23 28 20 10 21 4 4 3 10 1
czasu
Od czasu do czasu 52 44 25 30 21 14 14 4 5 4 1 0 1

Prawie nigdy/Nigdy

53 51
Zatézmy, ze
nalezymy do

49 35

Klasa robotnicza 2 2 2 0
Nizsza klasa $rednia 52 43 24 29 20 12 14 5 4 3 1 0 1
Klasa $rednia 54 53 34 30 20 19 9 6 5 3 1 0 1
Wyzsza klasa

érednia 52 69 46 31 22 34 5 9 8 5 1 0 0
Klasa wyzsza 8 9 8 0 2

—_—
Pozytywne

Neutralny 50 43 26 27 17 14 16
Negatywne 47 44 26 26 20 14 17 4 4 3 1 0 1

N
IS
w
-
o
-
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IV. Opinie w sprawie pluralizmu i niezaleznosci mediéw
krajowych
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1. Pluralizm w mediach krajowych
Zdecydowana wiekszos¢ uwaza, ze ich krajowe media zapewniajg réznorodnos¢ poglgdow i opinii.

Blisko siedmiu na dziesieciu respondentow (69 %, -1 punkt procentowy od zimy 2021-2022) twierdzi, ze ich
krajowe media zapewniajg réznorodnos¢ poglagdow i opinii, przy czym prawie co piaty (19 %, -1 p.p.) uwaza,
ze jest to ,ostatecznie” przypadek. | odwrotnie, ponad jedna czwarta (27 %, +1 p.p.) daje negatywna
odpowiedz, w tym mniej niz jedng na dziesie¢ (8 %, bez zmian), ktéra mowi ,nie, nie w ogole”, a 3 % (bez
zmian) twierdzi, ze nie wie™.

Dane te utrzymujg sie na statym poziomie od czasu ostatniego zadawania tego pytania zimg 2021-2022
(EB96).

QE7. W odniesieniu do kazdego z ponizszych stwierdzen prosze podac¢, w jakim stopniu odpowiadajg one
sytuacji mediéw (narodowosci) (UE27) (%)
(Narodowos¢) media zapewniajg réznorodnos¢ pogladdw i opinii

ST100
pazdziernik/listo
2023

ST96 styczen/luty 2022 r. I
e i e ®
Tak, Nie, nie tak To zalezy (SPONTANEOUS)
zdecydowani naprawde . o
e Tak, w pewnym r,:lilg’ weale Nie wiem
stopniu

18 QE7. W odniesieniu do kazdego z ponizszych stwierdzen prosze podac, w jakim stopniu odpowiadajg
one sytuacji medidéw (narodowosci). 2) (narodowos¢) media zapewniajg réznorodnos¢ pogladéw i opinii.
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Bezwzgledna wiekszos$¢ we wszystkich panstwach cztonkowskich UE uwaza, ze ich krajowe media
zapewniajg réoznorodnos¢ pogladow i opinii. Odsetek ten waha sie od co najmniej o$miu na dziesieciu w
Finlandii (85 %), Szwecji (82 %) i Irlandii i Niderlandach (zaréwno 80 %), do szesciu na dziesieciu lub mnie;j
w Grecji (54 %), na totwie (58 %) i w Hiszpanii (60 %).

W 14 krajach respondenci sg bardziej sktonni niz w zimie 2021-2022 sadzi¢, ze ich krajowe media
prezentujg roznorodne poglady i opinie, zwtaszcza w Polsce (69 %, +8 punktow procentowych), Stowaciji
(73 %, +7 p.p.) i Stowenii (62 %, +7 p.p.). Odsetek respondentéw zmniejszyt sie w 12 krajach, przy czym
najwiekszy spadek odnotowano w Estonii (66 %, -13 p.p.), Czechach (61 %, -13 p.p.) i Niemczech (73 %, -7
p.p.). W Austrii nie odnotowano zadnych zmian (71 %).

QE7.2. W odniesieniu do kazdego z ponizszych stwierdzen prosze podac, w jakim stopniu odpowiadajg one
sytuaql mediéw (NATIONALITY) lub nie, zapewniajg réznorodnosc poglqdow i opinii (%

1
- - -- .
22 f 24
72 71
LV EL

: @‘v@."-ulb.vﬂ Dv‘i --6553"%

[ Ogélem # Ogotem ,Nie” To zalezy (SPONTANEOUS) @ Niewiem
»1ak”
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QE7.2 W odniesieniu do kazdego z ponizszych stwierdzen prosze poda¢, w jakim stopniu odpowiadajg one sytuacji mediéw (NATIONALITY) lub nie zapewniajg réznorodnos$ci
pogladéw i opinii (%)

BA Be FI PR FR IT LU HU PT CY NL DK RO DE CZ EE

UE-27 PL SI SK SE IE EL LV MT ES HR LT DZ 7y

Pazdziernik/ 19 17 16 17 28 19 12 12 16 13 17 16 12 20 33 29 16 15 13 17 15 21 20 28 27 21 17 14
Tak, listo 2023 r.
zdecydowan A
ie majlczerwiec Y1 A4 A3 A2 A4 V4 V2 A1 A3 V1 = = V1 V1 A3 A2 A1 V2 A3 = V5 A2 = = = V9 V4 VI3
2023 .
Pazdziemik/ 50 52 46 56 54 61 42 46 52 47 55 56 56 47 52 42 47 55 50 45 62 50 51 51 45 52 44 52
Tak, w listo 2023 r.
pewnym A
stopniu majlczerwiec = A4 A4 A5 A2 AO A5 A2 = A3 A2 A2 A2 A2 V2 V2 V2 A1 V4 V1 A4 V4 V2 V4 V5 A2 V9 =
2023 .
Ezdzz(')‘;g“:" 19 18 22 14 14 12 30 23 23 22 20 21 24 16 9 15 23 20 25 22 15 18 14 13 17 18 23 20
Nie, nie tak '
naprawde A X X
maj/czerwiec A1 V2 V2 V2 V1 V¥3 = ¥5 A1 V1 V2 = v1 = v3 v1 = A2 V1 = A2 = A3 = AG AG A2 A3
2023 .
Pazdziernik/ 8 9 14 8 3 3 1 9 6 15 5 5 6 12 2 9 9 8 4 13 1 7 4 5 5 5 11 9
. listo 2023 r.
Nie, wcale A
nie
majlczerwiec = Y5 V3 V3 V4 V3 V3 V3 V2 A1 V2 = = A2 V1= A1 A1 V3 A1 V1 A4 V2 A2 = V1 A6 A5
2023 .

Pazdziernik/
To zalezy listo 2023 .

(SPONTAN A
EOUS) maj/czerwiec = = = V1 Vli= = A2 V1i= A1 V1 V1 V1l A1 = = V1 A1 = V1= A1 = A1 A1 = =
2023 .
Pazdziemik/ 3 3 4 4 1 5 4 8§ 2 2 2 2 2 5 3 3 5 2 7 2 7 3 1 3 4 3 5 5
listo 2023 .
Nie wiem A
majlczerwiec = Y1 V2 V1 = A1 = A3 V1 V2 A1 V1 A1 V2 A2 A1 = V1 A4 = A1 V2 = A2 V2 A1 A5 A5
2023 .
:i:satzdzz(')ezg“:‘/ 69 69 62 73 82 80 54 58 68 60 72 72 68 67 85 71 63 70 63 62 77 71 8 79 72 73 61 66
Ogotem A '
,Tak’
majiczerwiec W1 A8 A7 A7 A6 A5 A3 A3 A3 A2 A2 A2 A1 A1 A1 = V1 V1 V1 V1 V1 V2 V2 V4 V5 V7 Vi3 V13
2023 .
Esatzdzz('gg“:‘/ 27 27 36 22 17 15 45 32 29 37 25 26 30 28 11 24 32 28 29 35 16 25 18 18 22 23 34 29
Ogotem A '
,Nie”
majiczerwiec A1 V7 ¥5 V5 ¥5 V6 W3 V8 V1 = V4 = V1 A2 V4 V1 A1 A3 V4 A1 A1 A4 A1 A2 A6 A5 A8 A8
2023 .
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Analiza spoteczno-demograficzna nie ujawnia zadnych istotnych réznic pod wzgledem ptci w proporcjach,
ktore uwazajg, ze ich krajowe media zapewniajg réznorodnos¢ pogladow i opinii. Niemniej jednak nadal
mozna zaobserwowac nastepujgce elementy:

Najstarsi respondenci w wieku 55 lat lub wiecej (71 %) sg najbardziej sktonni do zachowania tego pogladu,
zwlaszcza w poréwnaniu z osobami w wieku 15-39 lat (65 %).

Ci, ktérzy ukonczyli nauke w petnym wymiarze godzin w wieku 20 lat lub starszych (71 %) sg nieco bardziej
skionni niz ci, ktérzy odeszli w wieku 15 lat lub wczeéniej (67 %) uwazajg, ze ich krajowe media
zapewniajg réznorodno$¢ pogladdw i opinii.

Najbardziej prawdopodobne jest udzielenie tej odpowiedzi przez menedzerdéw (73 proc.), zwtaszcza w
poréwnaniu z osobami bezrobotnymi (55 %).

Im mniejsze trudnosci finansowe majg respondenci, tym bardziej prawdopodobne jest, ze ich krajowe media
prezentujg réznorodne poglady i opinie. Na przyktad 71 % tych, ktérzy nigdy lub prawie nigdy nie majg
trudnosci z zaptaceniem rachunkow, twierdzi to, w poréwnaniu z 60 % tych, ktérzy majg trudnosci z
tym przez wiekszos$¢ czasu.

QE7.2 W odniesieniu do kazdego z ponizszych stwierdzen prosze poda¢, w jakim stopniu odpowiada ono sytuacji mediow
(narodowosci): (Narodowos$¢) media zapewniajg réznorodnos$¢ pogladoéw i opinii (% — UE)

Ogodtem ,Tak” Ogotem ,Nie” Nie wiem

UE-27 69 27 3
Czlowiek 69 28 3
Kobieta 69 27 3
15-24 65 30 4
25-39 65 31 3
40-54 69 29 2
55 + 71 24 4
Edukacja (koniec)

15— 67 26 6
16-19 68 29 3
20+ 71 28 1
Nadal studiuje 68 27 4
Samozatrudniony 71 27 2
Zarzadcy 73 26 1
Pozostate biate kotnierze 67 29 3
Pracownicy reczni 68 29 3
Osoby domowe 68 25 7
Bezrobotny 55 40 3
Emerytowany 7 24 4
Studenci 68 27 4
Przez wiekszos$¢ czasu 60 35 4
Od czasu do czasu 67 30 3
Prawie nigdy/Nigdy 71 26 3
Klasa robotnicza 64 29 6
Nizsza klasa $rednia 67 30 3
Klasa srednia 71 26 2
Wyzsza klasa $rednia 75 24 1
Klasa wyzsza 69 28 2

Wizerunek UE
Pozytywne 78 20 2
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Neutralny 67 28
Negatywne 50 46 3

2. Niezaleznos¢ mediow narodowych

Wiekszos$¢ uwaza, ze ich krajowe media nie dostarczajg informaciji, ktére sg wolne od naciskéw handlowych
lub politycznych.

Ponad czterech na dziesieciu respondentow (45 %) twierdzi, ze ich krajowe media dostarczajg informacji
wolnych od naciskéw politycznych lub handlowych, w tym co dziesiaty, ktéry uwaza, ze jest to ,ostatecznie”
sprawa. Jednak nieco mniej niz potowa (49 %) uwaza, ze informacje dostarczane przez krajowe media nie
sg wolne od tego rodzaju pres;ji, a prawie co piaty (18 %) twierdzi, ze tak jest ,w ogdle”. Jeden na dwudziestu
twierdzi, ze nie wie'®.

W zwigzku z piecioprocentowym wzrostem liczby punktéw procentowych miedzy zimg 2021-2022 a zimg
20222023 odsetek respondentéw, ktdrzy uwazaja, ze ich krajowe media dostarczajg informacji wolnych od
presji politycznej lub handlowej, spadt w obecnym badaniu o trzy punkty procentowe. | odwrotnie, odsetek
tych, ktérzy uwazajg, ze jest odwrotnie, wzrdst o trzy punkty procentowe.

OE7. W odniesieniu do kazdego z ponizszych stwierdzen prosze podaé, w jakim stopniu odpowiadajg one sytuacji
mediéw (narodowosci) (UE27) (%)

(Narodowos$¢) media dostarczaja informacji wolnych od naciskéw politycznych lub
handlowych

oo I T

pazdziernik/listo 2023

ST98 styczen/lut 2023 H
r.

(Narodowos¢) media publiczne sg wolne od naciskéw politycznych

ST100
pazdziernik/listo 2023
STO8 styczen/lut 2023 - _ q
r.
[ ]

® o
Tak, Tak, w Nie, nie tak Nie, weale To zalezy (SPONTANEOUS)  Nie wiem
zdecydowanie PEWNYM naprawde nie

stopniu

19 QE7. W odniesieniu do kazdego z ponizszych stwierdzen prosze podac¢, w jakim stopniu odpowiadajg
one sytuacji medidéw (narodowosci). 3) (narodowos¢) media dostarczajg informacji wolnych od naciskow
politycznych lub handlowych.
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W 12 panstwach cztonkowskich UE wiekszos¢ respondentéw uwaza, ze media w ich kraju przekazuja
informacje wolne od naciskéw politycznych lub handlowych (w poréwnaniu z 14 w zimie 2022—-2023), w
szczegolnosci w Finlandii (77 %), Holandii (69 %) i Danii (68 %).

Jest to poglad mniejszosci w 14 krajach, przy czym respondenci w Grecji (16 %), Malcie (20 %) i Stowenii
(27 %) sa najmniej sktonni udzieli¢ pozytywnej odpowiedzi. Opinie sg podzielone w Luksemburgu (43 % ,tak”
wobec 43 % ,nie”).

Od zimy 2022—-2023 respondenci w 21 z 27 panstw czionkowskich UE sg obecnie mniej sklonni sadzic, ze
ich krajowe media dostarczajg informacji wolnych od naciskéw politycznych lub handlowych. Spadek o co
najmniej dziesie¢ punktow procentowych odnotowano na Malicie (20 %, -20 p.p.), Luksemburgu (43 %, -14
p.p.), na Cyprze (28 %, -12 p.p.), Belgii (50 %, -10 p.p.) i na totwie (36 %, -10 p.p.). Odsetek ten wzrdst o 12
punktoéw procentowych w Polsce (53 %) i o trzy punkty procentowe w Chorwacji (48 %) i na Stowaciji (37 %),
natomiast w Portugalii odnotowano niewielki wzrost (64 %, +1 p.p.). Liczba ta pozostata niezmieniona na
Wegrzech (45 %) i na Litwie (41 %).

Poglad, ze krajowe media dostarczajg informacji wolnych od naciskéw politycznych i handlowych, stat sie
obecnie pozycjg wiekszosciowa w Chorwacji i Polsce. Jest to natomiast poglad mniejszosciowy w Estonii,
Wtoszech i na totwie, podczas gdy opinia zostata podzielona w Luksemburgu.

QE7.3. W odniesieniu do kazdego z ponizszych stwierdzen prosze podac, w jakim stopniu odpowiadajg one
sytuacji mediéw (NATIONALITY) lub nie zawierajg informacji wolnych od naciskow politycznych lub

handlowych (%)
IPT SE IE E!T!!! FR

5 3 5 3
| -1 -

HR IT  EU27 HU
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QE?7.3 W odniesieniu do kazdego z ponizszych stwierdzen prosze poda¢, w jakim stopniu odpowiadajg one sytuacji mediow
(NATIONALITY) lub nie zawierajg informacji wolnych od naciskéw politycznych lub handlowych (%)

YE- pL HR SK PT LT HU BG DE FR RO CZ DK NL °R

BAD
97 v SE EE EL IT S FI IE ES 5

Lv. Ccy L wMT

Pazdzierni
k/listo 0 14 11 6 9 6 12 9 8 6 14 4 19 19 14 15 8 4 13 5 26 15 5 10 7 5 9 5

2023 .
Ogodtem ,Tak”

maj/czerw A1 A3 A2 = A1 = A1 A1 A3 A2 V1 V6 A1 A4 V5 A1 A1 A3 V1 V5 V3 V2 V2 V2 = = Y20

iec 2023 r.

Pazdzierni
k/listo 35 39 37 31 55 35 33 29 43 26 36 26 49 50 38 49 36 12 34 22 51 45 26 40 29 23 34 15
2023 r.

Ogodtem ,Nie”
maj/lczerw V4 A9 A1 A3
iec 2023 r.

Pazdzierni
kilisto 31 28 31 34 18 37 27 28 3
Tak, 2023 r.
zdecydowanie A
lmajé%zze;w A1 v8 Vi1 6A A5 A1 V1 A1 A2 A2 = V1 A2 A4 A3 A3 A4 V4 A1 A4 A2 A5
iec r.

Pazdzierni
kilisto 18 14 15 20 5 16 24 21 12 22 13 27 7 7 16 9 16 44 17 34 3 8 32 N 16 32 7 46
Tak, w pewnym 2023 r.
stopniu A
maj/czerw A2 V2 V4 V9 V1 V2 = V1 V1l A1 = A1 = = V1 V2 A1
iec 2023 r.
Pazdzierni
k/listo 1 111 0 o011 1 0 3 1 1 0 2 o001 1 1 1 0 2 1 2 1 2 1
Nie, nie tak 2023 .
naprawde A
maj/czerw = v2 = = VY1 = A1 V1
iec 2023 r.
Pazdzierni
k/listo 5 4 5 8 13 6 3 12 5 8 7 6 5 2 4 3 11 3 3 1 7 10 4 3 14 5 12 1
2023 r.

= V6 V2 V2 V4 V4 V2 A3 V4 V7 A2 V6 V6 V8 V4 V5 V7 V8 V8 V12 V14 =

=

38 27 36 19 22 26 24 29 36 32 37 12 22 31 35 32 34 36 32

A4 A1l A6

n
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o
n

A5 AS = A7 A3 A6 A8 A2 A13

L 2

Y1 A2 = A1 V1 A1

V1 A1

\Al

V1 A2 = A1l A1 A1 A1

Nie, wcale nie

maj/czerw = = A2 = V4 A1 = A2
iec 2023 r.

Pazdzierni
X k/listo 45 53 48 37 64 41 45 38 5
To zalezy 2023 .
(SPONTANEO
us)

]
<
n
>
w
]
[
[

= = A2 A1 A2 V1 V3 A3 A4 = A1 A3 V1 = =

ey

32 50 30 68 69 52 64 44 16 47 27 77 60 31 50 36 28 43 20

majlczerw ¥3  A12 A3 A3 A1 = = V1 V1 V1 V2 V3 V3 V3 V3 ¥3 ¥5 V5 V5 V5 V5 ¥8 ¥9 V10 V10 V12 V14 V20
iec 2023 .

Pazdzierni
k/listo 49 42 46 54 23 53 51 49 43 60 40 63 26 29 42 33 45 80 49 71 15 30 63 46 48 66 43 78
2023 r.

A
majlczerw A3 V10 V5 V3 A4 V1 V1 = A1 A3 = = A2 A4 A2 A1 A5 A2
iec 2023 r.

Nie wiem
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Dane spoteczno-demograficzne pokazuja, ze chociaz wyniki sg spojne ze wzgledu na ptec i grupy wiekowe,
istniejg wyrazne roéznice w zakresie edukacji. Respondenci, ktérzy ukonczyli nauke w petnym wymiarze
godzin w wieku 20 lat lub starszych (47 %) sg bardziej sktonni niz ci, ktérzy ukonczyli 15 lat lub mniej (40 %)
uwazajg, ze ich krajowe media dostarczajg informacji wolnych od naciskéw politycznych lub handlowych.

Wiekszo$¢ menedzerdw (52 %) twierdzi, ze krajowe media zapewniajg informacje wolne od naciskow
politycznych lub handlowych, podczas gdy okoto jedna trzecia (34 %) robi to wsrdd bezrobotnych.
Respondenci, ktdrzy przez wiekszosé czasu majg trudnosci z ptaceniem rachunkéw (37 %) sa mniej skionni
do udzielenia tej odpowiedzi niz ci, ktdérzy od czasu do czasu majg trudnosci lub rzadziej (45-47 %).
Podobnie ci, ktérzy uwazajg sie za nalezgcych do klasy robotniczej (37 %) sa mniej sktonni do tego niz ci,
ktérzy uwazaja sie za nalezgcych do klasy sredniej (49 %), wyzszej klasy sredniej (55 %) lub wyzszej klasy
(48 %).

QE7.3 W odniesieniu do kazdego z ponizszych stwierdzen prosze podac¢, w jakim stopniu odpowiada ono sytuaciji
mediéw (narodowosci): (Narodowos¢) media dostarczaja informacji wolnych od naciskéw politycznych lub handlowych
(% — UE)

Ogotem , Tak” Ogotem ,Nie” Nie wiem
UE-27 45 49 5
¢ .|
Cziowiek 46 49 4
Kobieta 45 48 6
wek |
15-24 46 44 8
25-39 46 48 5
40-54 46 49 4
55 + 44 49 6
Edukacja (oniec) .. |
15— 40 49 9
16-19 44 50 5
20+ 47 49 3
Nadal studiuje 49 42 7
Kategoria spoleczno-zawodowa |
Samozatrudniony 43 54 3
Zarzadcy 52 45 2
Pozostate biate kotnierze 46 49 4
Pracownicy reczni 46 48 5
Osoby domowe 44 46 9
Bezrobotny 34 58 7
Emerytowany 44 49 6
Studenci 49 42 7
Trudnosci z placeniem rachunkow . |
Przez wiekszos$¢ czasu 37 55 6
Od czasu do czasu 45 48 6
Prawie nigdy/Nigdy 47 47 5
zatozmy, ze nalezymydo . |
Klasa robotnicza 37 52 9
Nizsza klasa $rednia 43 51 5
Klasa srednia 49 47 3
Wyzsza klasa srednia 55 43 2
Klasa wyzsza 48 43 8
Wizerunek UE . |
Pozytywne 55 40 4
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Neutralny 43 49
Negatywne 29 66
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Wiekszos$¢ twierdzi, ze ich krajowe media publiczne nie sg wolne od naciskéw politycznych.

Ponad czterech na dziesieciu respondentow (43 %, +4 punkty procentowe od zimy 2021-2022) twierdzi, ze
ich krajowe media publiczne sg wolne od presji politycznej, przy czym okoto jeden na dziesieciu (11 %, +1
p.p.) uwaza, ze jest to ,ostatecznie” przypadek. Niemniej jednak wiekszos¢ (51 %, -4 p.p.) uwaza, ze jest
odwrotnie, w tym co piaty (-2 p.p.), ktéry twierdzi, ze krajowe media publiczne ,w ogodle” nie sg wolne od
naciskow politycznych. Jeden na dwadziescia (bez zmian) twierdzi, ze nie wie.

QE7. W odniesieniu do kazdego z ponizszych stwierdzen prosze podac¢, w jakim stopniu odpowiadajg one
sytuacji mediow (narodowosci) (UE27) (%)

(Narodowos$¢) media dostarczajg informacji wolnych od naciskéw
ST100

politycznych lub handlowych
pazdziernik/listo _ !
2023 r. '

2023
ST98 styczen/lut

(Narodowos¢) media publiczne sg wolne od naciskow
politycznych

= .. I D
pazdziernik/listo
2023
ST98 styczen/lut
2023 r.
° ° o
Tak, w Nie, nie tak . To zalezy Nie wiem
Tak, le, nie ta Nie, wcale
zdecydowanie PEWNYmM naprawde nie (SPONTANEOUS)
stopniu

20 QE7. W odniesieniu do kazdego z ponizszych stwierdzen prosze podac, w jakim stopniu odpowiadajg
one sytuacji medidéw (narodowosci). 4) (narodowos¢) media publiczne sg wolne od naciskow
politycznych.
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W dziesieciu krajach wiekszos¢ wskazuje, ze krajowe media publiczne sg wolne od naciskéw politycznych,
zwlaszcza w Szwecji (69 %), Finlandii (67 %) i Holandii (65 %). Mniejszo$¢ uwaza w ten sposéb mniejszo$¢
w pozostatych 17 panstwach czionkowskich UE, przy czym najnizszy odsetek zaobserwowano w Greciji

(16 %), na Malcie (20 %) i w Hiszpanii (26 %).

QE7.4. W odniesieniu do kazdego z ponizszych o$wiadczen prosze poda¢, w jakim stopniu odpowiadajg one
sytuacji mediéow (narodowosci):-(NATIONALITY) media publiczne sg wolne od naciskéw politycznych (%)
1 5 8 5 4 4 3 5
1 L1

100 é 8 2 i i 1. 11 ﬁ 5 14 é i 3 12 i 9
80 24
25
48
57
47 57
40
67
61
47
20 42 a0 -
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W 18 panstwach cztonkowskich UE odsetek respondentow, ktérzy uwazajg, ze ich krajowe media publiczne
sg wolne od presji politycznej, wzrést od zimy 2021-2022, przy czym najwiekszy wzrost odnotowano w
Polsce (49 %, +15 punktéw procentowych), Szweciji (69 %, +9 p.p.) i Butgarii (37 %, +9 p.p.). W o$miu
panstwach respondenci sg mniej sktonni do udzielenia tej odpowiedzi niz zimg 2021-2022. Dotyczy to w
szczegoblnosci respondentow w Estonii (42 %, -21 p.p.), a takze w Danii (59 %, -9 p.p.) i Luksemburgu (41 %,
-9 p.p.). Na Malcie nie byto zadnych zmian (20 %)

Poglad, ze krajowe media publiczne sg wolne od naciskoéw politycznych, jest obecnie pozycjg wiekszosciowg
w Chorwacji i Polsce. Z drugiej strony jest to poglad mniejszosciowy w Estonii i Luksemburgu.

QE7.4 W odniesieniu do kazdego z ponizszych stwierdzen prosze poda¢, w jakim stopniu
odpowiadajg one sytuacji mediéw publicznych (NATIONALITY) lub nie sg wolne od naciskéw
politycznych (%)

UE-27 AL BG SE HR CY LV LT FR NL "R Es EL T F B2

7y DZ DE IE HU MT AT SK SI RO CZ DK LU EE

Pazdziernik/ 1 15 9 29 12 6 7 5 4 23 13 4 3 10 22 11 10 13 10 5 8 9 8 14 16 16 9 9
A listo 2023 r.
Ogodtem
Tak"
majlczerwiec A1 A5 A4 A3 V2 A3 A2 = = = A2 = A1= A3 A3 V2 V2 A1 A1 V3 = = Vi= Vv2 A1 Vi3
2023 .
ﬁ;zdzz('fzg“r‘" 32 34 28 40 39 23 25 32 23 42 34 22 13 32 45 32 40 42 30 15 53 31 19 37 25 43 32 33
Ogotem '
,Nie”
majczerwiec A3 A10 A5 & A8 A3 A4 X A5 A4 A2 A3 A1 A2 V1 V2 A3 A3 = V1 A2 V1 V4 V4 V8 V7 V10 V8
2023 .
Pazdzierik/ 31 28 28 18 29 31 34 37 38 25 31 31 35 33 20 42 31 24 29 29 20 31 30 26 35 24 34 31
Tak, listo 2023 r.
zdecydowan A A a4
ie majjczeriec Y2 V1 V4 V3 V2 V4 V7 V5 V2 A3 V2 V3 V8 V3 V4 A4 V1 V3 = VI3 A2 & & A5 = A2 A3 A6
2023 .

Pazdziemik/ 55 43 22 10 14 35 21 20 26 8 17 37 46 21 4 11 13 9 28 47 5 20 41 12 19 9 9 16
Tak, w listo 2023 .

pewnym A

stopniu maj/czerwiec ¥2 V14 = V6 V4 = V6 = V4 V5 V3 A1 BA A3 V3 V6 = V2 V1 A13 V4 V5 = A1 A3 A2 V4 A4
2023 r.
Pazdziernik/
o listo 2023 1. 1 11 1 1 1 1 0 0 O 1 2 1 1 1 1 1 1 1 2 1.1 1 3 0 1 2 0
Nie, nie tak
naprawde X X
maj/czerwiec = = v1 = VY1 A1 A1 V1 = Y1 V1 A1 = = Al = = Al A1 = V1 V2 V2 A1 = A1l A2 =
2023 r.
Pazdziernik/ 5 412 2 5 4 12 6 9 2 4 4 2 3 8 3 5 1M 2 2 13 8 1 8 5 7 14 N
X listo 2023 r.
Nie, wcale
nie
maj/czerwiec = = V4 = A1 V3 A6 = A1 V1 A2 V2 = V2 A4 A1 = A3 V1 = A4 V1 V3 V2 A5 A4 A8 AN
2023 r.

Pazdziernik/

, ; 43 49 37 69 51 29 32 37 27 65 47 26 16 42 67 43 50 55 40 20 61 40 27 51 41 59 41 42
Tozalezy  listo 2023 r.

(SPONTAN A

EOUS) majczerwiec A4 A15 & & A A 46 A A5 A4 A4 A3 A2 A2 A2 AT AT AT AT = V1 V1 V4 V5 V8 VO VO V2
2023,
E’satidzz(i)ezrgi:d 51 46 50 28 43 66 55 57 64 33 48 68 81 54 24 53 44 33 57 76 25 51 71 38 54 33 43 47

Nie wiem A
maj/czerwiec V4 Y15 ¥4 V9 V6 V4 V13 V5 V6 V2 V5 V2 V2
2023 r.

V7 ¥2 V1 ¥5 V1 = V2 A4 A3 A4 V1 A10

©p
@ p
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Analiza spoteczno-demograficzna nie wykazuje znaczacej roznicy pod wzgledem ptci. W r6znych grupach
wiekowych najstarsi respondenci w wieku 55 lat lub wiecej (40 %) sa nieco mniej sktonni niz ich mtodsi
odpowiednicy (43-44 %) uwazajg, ze ich krajowe media publiczne sg wolne od naciskéw politycznych.

Nieco bardziej wyrazne sg réznice pod wzgledem poziomu wyksztatcenia, przy czym 44 % osob, ktdre
ukonczyly ksztatcenie w petnym wymiarze godzin w wieku 20 lat lub starszych, ktorzy twierdza, ze ich
krajowe media publiczne sg wolne od naciskéw politycznych, w poréwnaniu z 38 % oséb, ktére zakonczyty
studia w wieku 15 lat lub mtodszych.

Jesli chodzi o kategorie spoteczno-zawodowe, potowa menedzeréw uwaza, ze ich krajowe media publiczne
sg wolne od naciskéw politycznych, podczas gdy trzy na dziesie¢ oséb bezrobotnych. Respondenci, ktorzy
nigdy lub prawie nigdy nie mieli trudnosci z zaptaceniem rachunkow (44 %) sg najbardziej sktonni do
zachowania tego pogladu, zwlaszcza w poréwnaniu z tymi, ktdrzy przez wiekszos¢ czasu majg trudnosci
(34 %). Podobnie respondenci, ktorzy uwazajg sie za nalezacych do wyzszej klasy sredniej (53 %) lub
wyzszej (48 %) spoteczenstwa, najczesciej udzielajg tej odpowiedzi, zwlaszcza w poréwnaniu z tymi, ktérzy
uwazajg sie za nalezacych do klasy robotniczej (35 %).

QE7.4 W odniesieniu do kazdego z ponizszych stwierdzen prosze poda¢, w jakim stopniu odpowiada ono sytuacji mediow
(narodowosci): Media publiczne sg wolne od pres;ji politycznej (% — UE)

Ogotem ,Tak” Ogotem ,Nie” Nie wiem

UE-27 43 51 5

¢ .../ |
Czlowiek 42 53 4

Kobieta 43 50 6
S
15-24 44 48 7

25-39 44 51 4

40-54 43 52 4

55 + 40 53 6
Edukacja(oviec) ... [ |
15— 38 51 9

16-19 41 53 5

20+ 44 52 3

Nadal studiuje 46 46 7

Kategoria spofeczno-zawodowa . | |
Samozatrudniony 42 54 3

Zarzadcy 50 47 3

Pozostate biate kotnierze 42 53 4

Pracownicy reczni 42 52 5

Osoby domowe 42 47 9

Bezrobotny 30 63 6

Emerytowany 40 52 7

Studenci 46 46 7

Trudnosci z placeniem rachunkow . [ |
Przez wiekszo$¢ czasu 34 59 6

Od czasu do czasu 41 52 6

Prawie nigdy/Nigdy 44 50 5

Zalozmy, zenaloymydo
Klasa robotnicza 35 54 9

Nizsza klasa $rednia 39 55 5

Klasa srednia 45 50 4

Wyzsza klasa $rednia 53 44 2

Klasa wyzsza 48 44 7
Weernek UE
Pozytywne 52 43 4

Neutralny 39 53 7
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Negatywne 27 69 3

V. Europejczycy i falszywe wiadomosci
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Duza wiekszos¢ zgadza sie, ze wiadomosci lub informacje, ktére sg fatszywe lub btednie przedstawiajg
rzeczywisto$c, sg problemem w ich kraju i dla demokracji w ogole.

Respondenci zostali zapytani o to, w jakim stopniu zgodzili sie lub nie zgadzali sie z czterema
stwierdzeniami na temat wiadomosci lub informac;ji, ktére wprowadzajg w btad lub sg fatszywe?'. Ogodlnie
wyniki utrzymujg sie na statym poziomie od zimy 2022-2023.

Okoto o$miu na dziesieciu (81 %, brak zmian od zimy 2022-2023) zgadza sie, ze istnienie wiadomosci lub
informacji, ktére wprowadzajg w btad lub s3 fatszywe, jest problemem dla demokracji w ogodle, a okoto
czterech na dziesieciu ,catkowicie sie zgadza” (38 %, brak zmian). Wiecej niz jeden na dziesie¢ (13 %, -1
punkt procentowy) nie zgadza sie.

Ponad trzy czwarte (77 %, +1 p.p.) zgadza sie, ze istnienie wiadomosci lub informac;ji, ktére wprowadzajg w
btad lub sg fatszywe, jest problemem w ich kraju, w tym okoto trzech na dziesie¢ (31 %, -1 p.p.)
twierdzgcych, ze ,catkowicie sie zgadzajg”. Mniej niz jeden na pieciu (17 %, -1 p.p.) nie zgadza sie z tym
stwierdzeniem.

Ponad dwie trzecie (68 %, -1 p.p.) zgadza sie, ze czesto natrafiajg na wiadomosci lub informacje, ktére
uwazajg za fatszywe lub nawet fatszywe, w tym 21 % (-1 p.p.), ktorzy ,catkowicie zgadzajg sie” z tym
stwierdzeniem. Ponad jedna czwarta (27 %, +1 p.p.) sie nie zgadza.

Sze$¢ na dziesiec (-1 p.p.) zgadza sie, ze fatwo jest zidentyfikowaé wiadomosci lub informacije, ktére
uwazajg za fatszywe lub nawet fatszywe, przy czym 16 % (-2 p.p.) zgadza sie z tym stwierdzeniem. Ponad
jedna trzecia (35 %, +1 p.p.) sie nie zgadza.

21 QES8. Czy catkowicie sie zgadzasz, masz tendencje do wyrazania zgody, nie zgadzasz sie lub catkowicie
nie zgadzasz sie z kazdym z ponizszych stwierdzen? 1) Czesto spotykasz sie z wiadomosciami lub
informacjami, ktére uwazasz za fatszywe lub nawet fatszywe; 2) Latwo jest zidentyfikowa¢ wiadomosci
lub informacje, ktére uwazasz za fatszywe lub nawet fatszywe; 3) Istnienie wiadomosci lub informacji,
ktére wprowadzajg w btad lub sg falszywe, jest problemem w naszym kraju; 4) Istnienie wiadomosci lub
informacji, ktére btednie przedstawiajg rzeczywisto$¢ lub sg nawet falszywe, jest problemem dla
demokracji w ogole.

80



Standardowe badanie Eurobarometr 100 Jesien 2023 r. Media

QES8. Czy catkowicie sie zgadzasz, masz tendencje do wyrazania zgody, nie zgadzasz sie lub catkowicie nie
zgadzasz si¢ z kazdym z ponizszych stwierdzen? (UE27) (%))

Istnienie wiadomosci lub informaciji, ktére btednie przedstawiajg rzeczywistos¢, a nawet sg
fatszywe, jest problemem dla demokracji w ogdle.

ST100 pazdziernik/listo

%’?&8 styczen/lut 2023
r.

Istnienie wiadomosci lub informaciji, ktére btednie przedstawiajg rzeczywisto$¢ lub
sg nawet fatszywe, jest problemem w naszym kraju.

ST100 pazdziernik/listo
738 styczen/lut 2023 r.

Czesto spotykasz sie z wiadomosciami lub informacjami, ktére uwazasz za
falszywe lub nawet fatszywe.

ST100 pazdziernik/listo

788 styczen/lut 2023
r.

tatwo jest zidentyfikowa¢ wiadomosci lub informacje, ktére uwazasz za fatszywe
lub nawet fatszywe.

ST100 pazdziernik/listo

29735 styczen/iut 203 LI o 5|
r.
® Catkowicie @ Skionnos¢ @ Sktonnos¢ do ® Catkowicie sie @ Nie wiem
sie do niezgody nie zgadzam
zgadzam wyrazania
zgody
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Ponad sze$¢ na dziesie¢ panstw cztonkowskich UE zgadza sie, ze istnienie wiadomosci lub informacji, ktére
wprowadzajg w btad lub sg fatszywe, stanowi problem dla demokracji w ogéle. Najwyzszy poziom
porozumienia mozna zaobserwowac w Szwecji (94 %), na Cyprze (93 %) i na Malcie (92 %), natomiast
najnizszy w Portugalii (64 %), Rumunii (69 %) i Danii (70 %).

W pieciu krajach ponad potowa zgadza sie z tym stwierdzeniem: Szwecja (67 %), Grecja (60 %), Malta
(57 %), Cypr (56 %) i Niderlandy (51 %).

QEB.4. Czy catkowicie sie zgadzasz, masz tendencje do wyrazania zgody, nie zgadzasz sie lub catkowicie nie
zgadzasz sie z kazdym z ponizszych stwierdzen? Istnienie wiadomosci lub informaciji, ktére btednie
przedstaW|aja rzeczyW|stosc a nawet sg fa+szywe jest problemem dla demokraCJl w ogole (%

7 10

SK

:=~« 'EU‘ “00.. v@lbv'l-“b.‘ﬂ 09

B Ogodtem # Ogotem ,Disagree” ®  Nie wiem
,Zgadzam sie”

W 13 panstwach cztonkowskich UE od zimy 2022-2023 odnotowano spadek odsetka respondentéw, ktérzy
zgadzajg sie, ze istnienie wiadomosci lub informacji, ktére wprowadzajg w btad lub sg fatszywe, stanowi
problem dla demokracji w ogoéle. Dotyczy to zwtaszcza Butgarii (78 %, -5 punktéw procentowych) i Belgii
(73 %, -5 p.p.), Stowac;ji (80 %, -4 p.p.) i Irlandii (79 %, -4 p.p.). Poziom porozumienia wzrést w o$miu
panstwach, w szczegolnosci w Luksemburgu (85 %, +5 p.p.), Rumunii (69 %, +4 p.p.), Finlandii (78 %, +3
p.p.) i Portugalii (64 %, +3 p.p.). Liczba ta pozostata niezmieniona w szesciu krajach: Grecja (90 %),
Chorwacja (87 %), Stowenia (85 %), Wtochy (82 %), Polska (80 %) i Niemcy (77 %).
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W kazdym panstwie cztonkowskim UE, z wyjatkiem Finlandii, wiekszos¢ respondentéow zgadza sie, ze
istnienie wiadomosci lub informaciji, ktére wprowadzajg w biad lub sg fatszywe, stanowi problem w ich kraju.
Najwyzsze proporcje zgodne z tym stwierdzeniem odnotowano na Malcie (91 %) oraz na Cyprze i w Gregciji
(po 89 %). 45 % w Finlandii, 52 % w Estonii i 56 % w Danii zgadza sie z tym stwierdzeniem.

Co najmniej potowa w Gregcji (53 %) i na Cyprze (50 %) ,catkowicie zgadza sig”, Ze istnienie wiadomosci lub
informacji, ktére wprowadzajg w btad lub s3 fatszywe, stanowi problem w ich kraju, podobnie jak ponad
cztery na dziesie¢ w Szwecji (43 %) oraz w Hiszpanii i Francji (zaréwno 41 %).

QEB.3. Czy catkowicie sie zgadzasz, masz tendencje do wyrazania zgody, nie zgadzasz si¢ lub catkowicie nie
zgadzasz sie z kazdym z ponizszych stwierdzen? Istnienie wiadomosci lub informaciji, ktére btednie przedstawiaja
rzeczyW|stosc lub sg nawet faiszywe jest problemem w (naszym KRAJU) (%)

2
HU SE EU27 DE

030--0.--..@-&0--'@00:#

~

5

B Ogdtem # Ogotem ,Disagree” ® Nie wiem
,Zgadzam sie”
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W 14 panstwach od zimy 2022—-2023 odnotowano wzrost odsetka respondentéw, ktérzy zgadzajg sie, ze
istnienie wiadomosci lub informaciji, ktére wprowadzajg w biad lub sg fatszywe, stanowi problem dla ich kraju.
Najbardziej znaczacy wzrost odnotowano w Portugalii (67 %, +15 punktéw procentowych), a pozytywne
zmiany o co najmniej pie¢ punktéw procentowych odnotowano réwniez w Luksemburgu (70 %, +8 p.p.),
Hiszpanii (88 %, +5 p.p.) i Stowenii (82 %, +5 p.p.). Natomiast poziom porozumien spadt w 12 krajach,
zwlaszcza na Litwie (69 %, -8 p.p.), Butgarii (68 %, -8 p.p.) i na Stowac;ji (74 %, -6 p.p.). W Irlandii nie
odnotowano zadnych zmian (70 %).

QES8.3 Czy catkowicie sig¢ zgadzasz, masz tendencje do wyrazania zgody, nie zgadzasz si¢
lub catkowicie nie zgadzasz si¢ z kazdym z ponizszych stwierdzen. Istnienie wiadomosci lub
informaciji, ktére btednie przedstawiaja rzeczywistos$¢ lub sg nawet fatszywe, jest problemem
w naszym kraju (%)

37'5 PT LU ES SI DK FR NL FIl MT PL DE IT LV RO IE EL HR ;5 g'% CZ EE CY HU SE SK BG LT
Pazdzi
Calko ﬁ;?c""’ 31 11 20 41 39 19 41 38 14 38 25 32 25 26 25 22 53 27 25 16 27 18 50 33 43 26 31 23
wicie 2023 .
sie
zgadzaA "
m emniflgé Y1 A2 A8 V3 V4 V4 A1 V1 A2 V8 V2 A4 ¥3 = A4 A1 V4 V4 V5 V1 V3 V2 A3 = V3 V6 V2 V5
2023 .
Pazdzi
Sktonn ﬁg’t‘(')k/ 46 56 50 47 43 37 47 43 31 53 53 42 55 47 37 48 36 56 35 47 45 34 39 48 37 48 37 46
08¢ do 023+,
wyraza
nia "
zgody g‘njjlgz A2 A13 = Asg‘ A7 A2 A4 A1 A10 A4 V3 A4 A1 V3 V1 A3 A3 A3 V2= V1 V6 V3= = V6 V3
2023 .
Pazdzi
emik/ 14 22 20 6 13 30 6 16 35 6 14 15 13 12 26 16 7 13 24 28 16 27 7 14 14 18 17 20
Skionn listo
0éédo 2023 r.
niezgo A
dy majlcz _ _ _
erwiec v1 VO V6 V4 V2 V2 V2 = = v1 = VY1 V2 V2 V2 V1 = A4 A4 A4 A3 V1 A3 A3 A2 A7 A4 A4
2023 .
Pazdzi
ernik/
Catko e 3 2 3 1 3 9 1 213 1 2 3 2 3 4 4 2 1 9 6 5 6 1 3 4 2 4 2
wicie 2023 .
sig nie
zgadza "
m emniflgé= Yi A1 V1 VI Vi= V1V2V1I Vi= V¥Vi= Vi= = V2Vi= V1 A2 V1 A2= A1 A2 A1
2023 .
Pazdzi
ernik/
st 6 9 7 5 2 5 5 1 7 2 6 8 512 810 2 3 7 3 715 3 2 2 6 11 9
Nie 2023 r.
wiem A
g‘;ﬂ{gi = ¥5 V3= V2= V1V2Vi= V1= A2 A1 A2 A1 A1 V1 V1 V1 A1 A2 A1 V2 A1 V2 A2 A3
2023 .
Pazdzi
Ogote ﬁ;’t‘;k’ 77 67 70 88 82 56 88 81 45 91 78 74 80 73 62 70 89 83 60 63 72 52 89 81 80 74 68 69
m 2023
,Zgadz
am .
sig” g’s\flzi A1  A15 A8 A5 A5 A3 A3 A3 A3 A2 A2 A1 A1 A1 A1 = V1 V1 V2 V3 ¥3 V3 ¥3 V3 V3 V6 V8 V8
2023 .
Ogdte Pazdzi
"E)isagrﬁg?c""/ 17 24 23 7 16 39 7 18 48 7 16 18 15 15 30 20 9 14 33 34 21 33 8 17 18 20 21 22
ee” 2023 .
A Y1 V10 V5 ¥5 V3 V3 V2 V1 V2 V2 V1 V1 V3 V2 V3 V1= A2 A3 A4 A2 A1 A2 A5 A2 A8 A A5
maj/cz 6
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erwiec
2023r.
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WE wszystkich panstwach cztonkowskich UE wiekszo$¢ zgadza sie, ze czesto natrafiajg na wiadomosci lub
informacje, ktore uwazajg za fatszywe lub nawet fatszywe. Opinia ta wystepuje najczesciej na Malcie (91 %),
w Grecji (87 %) i we Francji (83 %). Natomiast respondenci w Butgarii (51 %), Finlandii (52 %) i Austrii i
Portugalii (po 53 %) sg najmniej sktonni zgodzi¢ sie z tym stwierdzeniem.

W pieciu krajach co najmniej trzy na dziesie¢ ,catkowicie zgadzajg sie”, ze czesto natrafiajg na wiadomosci
lub informacje, ktore uwazajg za fatszywe lub nawet fatszywe: Cypr (37 %), Hiszpania (36 %), Grecja i
Francja (34 %) i Stowenia (30 %).

QE8.1. Czy catkowicie sie zgadzasz, masz tendencje do wyrazania zgody, nie zgadzasz sig lub catkowicie
nie zgadzasz sig z kazdym z ponizszych stwierdzen? Czesto spotykasz sie z wiadomosciami lub
informacjami, ktére uwazasz za fatszywe lub nawet fatszywe (%)

-EUV --6-3viirﬂ'vbﬂﬂﬂi'.‘C3‘““@1—-

B Ogotem # Ogotem ,Disagree” ®  Nie wiem
+Zgadzam sie¢”
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Odsetek respondentéw, ktorzy twierdzg, ze czesto natrafiajg na wiadomosci lub informacje, ktére uwazajg za
fatszywe lub nawet fatszywe, spadt w 13 panstwach cztonkowskich UE od zimy 2022-2023. Najwieksze
spadki odnotowano w Irlandii (70 %, -10 punktéw procentowych), Butgarii (51 %, -8 p.p.), Stowaciji (72 %, -6
p.p.) i Belgii (65 %, -6 p.p.). Liczba ta wzrosta w 11 krajach i o co najmniej pie¢ punktéw procentowych w
Stowenii (76 %, +6 p.p.), Niderlandach (58 %, +5 p.p.) i Danii (55 %, +5 p.p.). Nie odnotowano zadnych
zmian we Francji (83 %), na Litwie (67 %) i w Finlandii (52 %).

QEB8.1 Czy catkowicie si¢ zgadzasz, masz tendencj¢ do wyrazania zgody, nie zgadzasz si¢ lub catkowicie nie zgadzasz sie z kazdym z ponizszych stwierdzen. Czgsto spotykasz
sie z wiadomosciami lub informacjami, ktére uwazasz za fatszywe lub nawet fatszywe (%)

UE-27 SI DK NL LU PT RO ES IT LV MT SE FR LT FI EL HU CZ EE CY ;s DE HR PL g’% SK BG [E

Pazdz
iernik/
listo 21 30 18 16 28 9 22 36 12 14 29 20 34 16 13 34 28 25 15 37 19 14 19 19 14 21 15 20
2023
Catkowicie I
sie A
zgadzam  maj/c
ZW A1 A1 A5 A1 A10 = A2 A2 A1 A4 AT2 A6 AT = A1 A1
2023
r.

A2

A1l

Al = A4 A2 A3 A5 A4

Pazdz
iernik/
listo 47 46 37 42 53 44 44 44 54 50 62 45 49 51 39 53 47 41 39 44 34 42 53 53 51 51 36 50

2023
Skionnos¢ .
do
wyrazania A X
zgody maj/c
ﬁ”“ = A7 = A4 A6 A3 A1 = A3 A5 A13 A5 A1 = A1 A1 A2 A5 A3 A2 A3 A3 A4 = A4 A3 A3 A6
2023
r.

Pazdz

iernik/

listo 22 18 30 36 14 36 23 13 21 23 7 25 1124 36 8 16 22 30 12 32 30 20 21 29 21 27 19

2023
Skionno$¢ I
do A
niezgody  maj/c

zerwi

ec

2023

r.

Pazdz
iernik/
listo 5 41 5 2 4 6 2 6 4 0 9 23 7 1 5 5 6 3 10 8 5 2 4 3 10 5
2023
Catkowicie I
sie nie A
zgadzam  maj/c
zerwi
ec -
2023
r.

A1 A3 A4 A2 A1 A1l A2 = A4 A1 A1 A2 A2 = = A1 A1 A3 A1 A5 A3 A2 A2 A4 A5 A7 A6 A7

Pazdz
iernik/
listo 5 2 4 1 3 7 5 5 7 9 2 1 46 5 4 4 7 10 4 5 6 3 5 2 4 12 8
2023
r.
Nie wiem A
majlc
é?w'= A2 A1 A1 A2 A3 A2 A1 A3 = = = A2 = A1 A3 = A2 A1 = A1 A1 A1 = A1 A1 A2 A1l
2023
r.
Pazdz
iernik/
listo 68 76 55 58 81 53 66 80 66 64 91 65 83 67 52 8 75 66 54 81 53 56 72 72 65 72 51 70
2023
Ogotem r.
,Zgadzam A
sig” majlc
3”“ A1  AG A5 A5 A4 A3 A3 A2 A2 A1 A1 A1 = = = A2 A2 A3 A3 A3 A3 A4 A4 A4 A6 AG A8 A10

2023
r.
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Pazdz
iernik/
listo 27 22 41 4 16 40 29 15 27 27 7 34 1327 43 9 21 27 36 15 42 38 25 23 33 24 37

2023

24

Ogodtem
,Disagree” .
maj/c
ZirW' A1l A4 AG A4 A2 = A1 A3 A5 A1 A1 A1 A2 = A1 A1 A2 A1 A2 A3 A2 A3 A5 A4 A5 A7 A10 A9
2023
r.
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Wiekszos$¢ we wszystkich panstwach czionkowskich UE zgadza sie, ze fatwo jest zidentyfikowac¢ wiadomosci
lub informacje, ktére wprowadzajg w btgd lub sg fatszywe. Co najmniej trzy czwarte zgadza sie z tym
stwierdzeniem w Finlandii i Szwecji (zarowno 77 %) oraz na Cyprze i w Polsce (po 75 %). Natomiast mniej
niz potowa zgadza sie w Portugalii (47 %) i Rumunii (49 %), podobnie jak 52 % w Butgarii.

Odsetek respondentow, ktdrzy w sumie zgadzajg sie z tym stwierdzeniem, jest najwyzszy na Cyprze (26 %),
na Wegrzech (25 %) i w Stowenii (24 %).

QE8.2. Czy catkowicie sie zgadzasz, masz tendencje do wyrazania zgody, nie zgadzasz si¢ lub catkowicie nie

zgadzasz sie z kazdym z ponizszych stwierdzen? tatwo jest zidentyfikowa¢ wiadomosci lub informacje, ktére uwazasz
za fatszywe lub nawet falszywe (%)
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Od zimy 2022-2023 odsetek respondentéw, ktérzy zgadzajg sie, ze tatwo jest zidentyfikowaé wiadomosci
lub informacje, ktére wprowadzajg w btad lub sg fatszywe, zmniejszyt sie w 16 panstwach. Szczegdlnie duzy
spadek tego odsetka odnotowano na Malcie (57 %, -24 punkty procentowe), a spadek o co najmniej pie¢
punktéw procentowych odnotowano réwniez w Butgarii (52 %, -6 p.p.), Belgii (59 %, -5 p.p.), Francji (53 %, -
5 p.p.) i Rumunii (49 %, -5 p.p.). W osmiu panstwach cztonkowskich UE poziom porozumienia z tym
stwierdzeniem wzrést, zwtaszcza w Portugalii (47 %, +9 p.p.), Polsce (75 %, +7 p.p.) oraz Estonii i Hiszpanii
(zaréwno 58 %, +3 p.p.). Liczba ta utrzymata sie na statym poziomie w Szwec;ji (77 %), Stowenii (68 %) i
Niderlandach (65 %).

Zgoda, ze tatwo jest zidentyfikowa¢ wiadomosci lub informacje, ktére wprowadzajg w btad lub sg nawet
fatszywe, jest obecnie pogladem wiekszosci w Portugalii.

QES8.2 Czy catkowicie si¢ zgadzasz, masz tendencje do wyrazania zgody, nie zgadzasz sig lub catkowicie nie zgadzasz si¢ z kazdym
z ponizszych stwierdzen. Latwo jest zidentyfikowa¢ wiadomosci lub informacje, ktére uwazasz za fatszywe lub nawet fatszywe (%)
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Analiza spoteczno-demograficzna podkresla nastepujgce wzorce:

Mezczyzni (64 %) sa bardziej sktonni niz kobiety (55 %) zgodzi¢ sie, ze tatwo jest im zidentyfikowac
wiadomosci lub informacje, ktére uwazajg za fatszywe lub nawet fatszywe. Réznice w zaleznosci od
ptci sg mniej wyrazne w przypadku innych stwierdzen.

Starsi respondenci w wieku co najmniej 55 lat sg najmniej sktonni zgodzi¢ sie, ze fatwo jest im
zidentyfikowa¢ wiadomoséci lub informacje, ktére uwazajg za fatszywe lub nawet fatszywe (53 % w
poréwnaniu z 63-67 % miodszych respondentdw), Ze czesto spotykajg sie z takimi wiadomosciami lub
informacjami (62 %, w poréwnaniu z 71-72 %) oraz ze istnienie takich wiadomosci lub informac;ji
stanowi problem w ich kraju (74 % w poréwnaniu z 79-80 %). Schematy sa mniej jasne, jesli chodzi o
stwierdzenie, ze ,istnienie wiadomosci lub informaciji, ktére fatszywie przedstawiajg rzeczywistosé, a
nawet jest fatszywe, jest problemem dla demokracji w ogole”.

Im dtuzej respondent pozostaje w petnym wymiarze godzin, tym bardziej prawdopodobne jest, ze zgodzi sie
z kazdym stwierdzeniem na temat wiadomosci lub informacji, ktére falszywie przedstawiajg
rzeczywisto$¢, a nawet sg fatszywe. Jest to najbardziej widoczne przy przestrzeganiu poziomu
porozumienia dla stwierdzenia, ze tatwo jest zidentyfikowaé wiadomosci lub informacje, ktére
uwazasz za fatszywe lub nawet fatszywe” (67 % wsrod oséb, ktore opuscity edukacje w wieku 20 lat
lub starszych, w poréwnaniu z 41 % oséb, ktére ukonczyty 15 lat lub mtodszych).

Osoby domowe sg najmniej sktonne zgodzi¢ sie z kazdym stwierdzeniem dotyczacym wiadomosci lub
informacji, ktére wprowadzajg w biad lub sg fatszywe. Na przyktad 47 % osob mieszkajacych w domu
zgadza sie, ze tatwo jest im zidentyfikowac¢ takie wiadomosci lub informacje, w poréwnaniu z 69 %
menedzerow.

Respondenci, ktdrzy nigdy lub prawie nigdy nie majg trudnosci z zaptaceniem rachunkdéw (61 %), sa bardziej
sktonni niz ci, ktérzy przez wiekszos¢ czasu majg trudnosci (52 %) powiedzieé, ze fatwo jest im
zidentyfikowa¢ wiadomosci lub informacje, ktdre uwazajg za fatszywe lub nawet fatszywe.

Im wyzsza klasa spoteczna, do ktérej respondenci uwazajg sie za nalezacych, tym bardziej prawdopodobne
jest, ze fatwo jest im zidentyfikowaé wiadomosci lub informacje, ktére uwazajg za fatszywe lub nawet
fatszywe (70-77 % tych, ktérzy uwazajg sie za nalezacych do wyzszej lub wyzszej klasy sredniej, w
poréwnaniu z 51 % tych, ktérzy uwazajg sie za nalezgcych do klasy robotniczej). Ci, ktérzy uwazajg
sie za nalezgcych do klasy robotniczej, sg rowniez najmniej skionni zgodzi¢ sie, ze istnienie takich
wiadomosci lub informac;ji jest problemem dla demokracji w ogdle (76 %, w poréwnaniu z 83-85 %
tych, ktérzy uwazajg sie za nalezgcych do klasy sredniej, wyzszej lub wyzszej). Rdznice sg mniej
znaczace w przypadku pozostatych dwéch stwierdzen.
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QE8.1 Czy catkowicie sig¢ zgadzasz, masz tendencje do wyrazania zgody, nie zgadzasz sie lub catkowicie nie zgadzasz
sie z kazdym z nastepujacych stwierdzen: Czesto spotykasz sie¢ z wiadomosciami lub informacjami, ktére uwazasz za
fatszywe lub nawet fatszywe (% — UE)

Ogotem ,Zgadzam sig” Ogotem ,Disagree” Nie wiem

UE-27 68 27 5
Cziowiek 70 26 4
Kobieta 66 28 6
15-24 71 24 5
25-39 72 24 4
40-54 72 24 4
55 + 62 31 7
Edukacja (koniec)

15— 56 31 13
16-19 69 26 5
20+ 72 26 2
Nadal studiuje 70 25 5
Samozatrudniony 73 25 2
Zarzadcy 72 26 2
Pozostate biate kotnierze 72 24 4
Pracownicy reczni 69 26 5
Osoby domowe 63 28 9
Bezrobotny 73 20 7
Emerytowany 60 32 8
Studenci 70 25 5
Przez wiekszo$¢ czasu 68 24 8
Od czasu do czasu 70 25 5
Prawie nigdy/Nigdy 67 28 5
Klasa robotnicza 66 24 10
Nizsza klasa srednia 67 28 5
Klasa $rednia 69 27 4
Wyzsza klasa $rednia 69 29 2
Klasa wyzsza 72 26 2
Pozytywne 67 30 3
Neutralny 67 27 6
Negatywne 74 20 6
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VI. Sieci spotecznosciowe
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1. Internetowe sieci spotecznosciowe i informacje polityczne

Wiekszos¢ obywateli europejskich uwaza, ze internetowe sieci spotecznosciowe umozliwiajg angazowanie
sie w sprawy polityczne, chociaz wiekszo$¢ uwaza, ze nie mozna ufa¢ informacjom o kwestiach politycznych
w mediach spotecznosciowych.

Respondenci zostali zapytani, czy zgodzili si¢ lub nie zgodzili sie z czterema stwierdzeniami dotyczgcymi
internetowych mediéw spotecznosciowych??. Ogolnie rzecz biorgc, wyniki pozostaty zasadniczo stabilne od
zimy 2022-2023, mimo ze nalezy zauwazy¢, ze proporcje w zgodzie z kazdym oswiadczeniem sg na
rekordowym poziomie.

QES6. Niezaleznie od tego, czy uczestniczysz w internetowych sieciach spotecznosciowych, czy nie (strony
spotecznosciowe, blogi. witryny hostingowe wideo), prosze powiedzie¢, czy catkowicie sie zgadzasz, czy zgadzasz
sie, nie zgadzasz sig lub catkowicie nie zgadzasz sie z kazdym z ponizszych stwierdzen (EU27) (%)

Internetowe sieci spotecznosciowe mogg zainteresowac sie politycznymi partnerami
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Nie mozna ufa¢ informacjom o sprawach politycznych z internetowych sieci
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22 QEB6. Niezaleznie od tego, czy uczestniczysz w internetowych sieciach spotecznosciowych, czy nie
(strony spotecznosciowe, blogi, witryny hostingowe wideo), powiedz, czy catkowicie sie zgadzasz, czy
zgadzasz sie, nie zgadzasz sie lub catkowicie nie zgadzasz sie z kazdym z ponizszych stwierdzen. 1)
Internetowe sieci spotecznosciowe sg nowoczesnym sposobem na Sledzenie spraw politycznych; 2) Nie
mozna ufaé informacjom o sprawach politycznych z internetowych sieci spotecznosciowych; 3)
Internetowe sieci spotecznosciowe mogg zainteresowac sie sprawami politycznymi; Sieci
spotecznosciowe online sg dobrym sposobem, aby wypowiedzie¢ sie w kwestiach politycznych.
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Okoto dwie trzecie zgadza sie, ze internetowe sieci spotecznosciowe sg nowoczesnym sposobem na
sledzenie spraw politycznych (67 %, +1 punkt procentowy od zimy 2022-2023), w tym jedng czwartg (+1
p.p.), ktérzy w sumie zgadzaja sie z oswiadczeniem. Mniej niz jedna czwarta (23 %, -1 p.p.) nie zgadza sie,
podczas gdy 10 % (bez zmian) twierdzi, ze nie wie. Chociaz dane te utrzymujg sie zasadniczo na stabilnym
poziomie od zimy 2022—-2023, dlugoterminowa tendencja jest jednym z rosngcych pozioméw zgodnosci z
tym stwierdzeniem od jesieni 2010 r. (+25 p.p.), wraz ze spadkiem odsetka osob, ktére odpowiadajg ,nie
wiem” (-24 p.p.).

QEB6.1 Niezaleznie od tego, czy uczestniczysz w internetowych sieciach spotecznosciowych, czy nie
(sieci spotecznos$ciowe, blogi, witryny hostingowe wideo), powiedz mi, czy catkowicie si¢ zgadzasz, czy
zgadzasz sie, nie zgadzasz sie lub catkowicie nie zgadzasz sie z kazdym z ponizszych stwierdzen.

;_Ijlnternetowe sieci spotecznosciowe to nowoczesny sposéb na sledzenie spraw politycznych (% —
UE)

OGOLEM
,ZGODA”

40

NIE WIEM

2010 20 2012 2013 2014 2015 2016 20 2018 23 2023
Okoto dwie trzecie zgadza sie, ze internetowe sieci spotecznosciowe mogg zainteresowac sie sprawami
politycznymi (67 %, +1 p.p. od zimy 2022-2023), przy czym catkowita zgoda wynosi 21 % (-1 p.p.). Nieco
ponad jeden na pigciu (22 %, bez zmian) nie zgadza sig, podczas gdy 11 % (-1 p.p.) twierdzi, ze nie wie. Po
raz kolejny analiza trendu dtugoterminowego pokazuje, ze poziom zgodnosci z tym stwierdzeniem stale
wzrastat od jesieni 2010 r. (+26 p.p.), natomiast odwrotnie jest w przypadku respondentow, ktdrzy twierdza,
ze nie wiedzg (-24 p.p.).
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QEG6.3 Niezaleznie od tego, czy uczestniczysz w internetowych sieciach spoteczno$ciowych, czy nie (sieci
spotfecznosciowe, blogi, witryny hostingowe wideo), powiedz mi, czy catkowicie sie zgadzasz, czy zgadzasz
sie, nie zgadzasz sie lub catkowicie nie zgadzasz sie z kazdym z ponizszych stwierdzen.

Internetowe sieci spotecznosciowe moga zainteresowac sie sprawami politycznymi (% — UE)
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Okoto szesciu na dziesieciu respondentéw zgadza sie, ze internetowe sieci spotecznosciowe sg dobrym
sposobem, aby wypowiedzie¢ sie w kwestiach politycznych (61 %, brak zmian od zimy 2022-2023), w tym
prawie co pigta osoba, ktéra ,catkowicie sie zgadza” (19 %, -1 p.p.). Mniegj niz trzy na dziesie¢ sie nie zgadza
(28 %, brak zmian), podczas gdy 11 % (bez zmian) twierdzi, ze nie wie. Od jesieni 2010 r. poziom zgodnosci
z tym oswiadczeniem wzrést o 20 punktéw procentowych.

QE6.4 Niezaleznie od tego, czy uczestniczysz w internetowych sieciach spotecznosciowych, czy nie (sieci
spotecznosciowe, blogi, witryny hostingowe wideo), prosze powiedz mi, czy catkowicie si¢ zgadzasz, czy
zgadzasz sie, nie zgadzasz sie lub catkowicie nie zgadzasz sie z kazdym z ponizszych stwierdzen.
Internetowe sieci spotecznosciowe sg dobrym sposobem, aby wypowiedzie¢ si¢ w kwestiach
politycznych (% — UE)

61 51 OGOLEM

/— ,ZGODA"
54 54 54

50 51 50 31
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4/
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Pomimo tych pozytywnych opinii na temat korzysci ptynacych z internetowych sieci spotecznosciowych
szes$¢ na dziesie¢ (bez zmian od zimy 2022 r. 2023 r.) rowniez zgadza sie, ze nie mozna ufa¢ informacjom
na temat spraw politycznych z internetowych sieci spotecznosciowych, przy czym 21 % (-1 p.p., ktérzy
.catkowicie sie zgadzajg”). Ponad jedna czwarta nie zgadza sie z tym stwierdzeniem (27 %, brak zmian),
podczas gdy 13 % (bez zmian) twierdzi, ze nie wie. Chociaz zgoda na to o$wiadczenie pozostaje
niezmieniona od zimy 2021-2022, w dtuzszej perspektywie odsetek oséb, ktére uwazaja, ze nie mozna ufaé
informacji na temat spraw politycznych z internetowych sieci spotecznosciowych, jest obecnie o 23 punkty
procentowe wyzszy niz jesienig 2010 r.
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QEG6.2 Niezaleznie od tego, czy uczestniczysz w internetowych sieciach spotecznosciowych, czy nie (sieci
spotecznosciowe, blogi, witryny hostingowe wideo), prosze powiedz mi, czy catkowicie si¢ zgadzasz, czy
zgadzasz sie, nie zgadzasz sie lub catkowicie nie zgadzasz sie z kazdym z ponizszych stwierdzen.

Nie mozna ufa¢ informacjom na temat spraw politycznych z internetowych sieci spotecznosciowych (% —
UE)
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Ponad potowa respondentéw w kazdym panstwie cztonkowskim UE zgadza sie, ze internetowe sieci
spotecznosciowe sg nowoczesnym sposobem na sledzenie spraw politycznych. Poziom umow jest
najwyzszy na Malcie i w Polsce (zaréwno 82 %) oraz w Chorwacji i na Wegrzech (79 %), natomiast
najnizszy w Portugalii (55 %), we Francji (58 %) i w Niemczech (59 %).

W 13 panstwach cztonkowskich UE odsetek respondentow, ktorzy zgadzajg sie, ze internetowe sieci
spotecznosciowe sg nowoczesnym sposobem na $ledzenie spraw politycznych, wzrést od zimy 2022—-2023.
Najwiekszy wzrost odnotowano w Luksemburgu (67 %, +7 punktow procentowych), Francji (58 %, +7 p.p.),
Stowenii (71 %, +5 p.p.), Austrii (68 %, +5 p.p.) i Rumunii (67 %, +5 p.p.). Natomiast poziom zgodnosci z tym
stwierdzeniem spadt w 12 krajach, zwtaszcza na Malcie (82 %, -9 p.p.), Danii (68 %, -7 p.p.) i na Cyprze

(76 %, -5 p.p.). Liczba ta utrzymata sie na statym poziomie w Hiszpanii (73 %) i Portugalii (55 %).

QEBG6.1. Niezaleznie od tego, czy uczestniczysz w internetowych sieciach spotecznosciowych, czy nie (spoteczne
strony internetowe, blogi, witryny hostingowe wideo). Prosze powiedzie¢, czy catkowicie sie zgadzasz. zazwyczaj
sie nie zgadzasz lub catkowicie nie zgadzasz sie z kazdym z nastepujgcych stwierdzen:- internetowe sieci
spotecznosciowe sg nowoczesnym sposobem na sledzenie spraw politycznych (%)

Dv Uﬁi'l-'E .ﬁ- :13:..‘005.0@

B Ogotem @ Ogodtem ,Disagree” ®  Nie wiem
.Zgadzam sie”
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Wiekszos¢ respondentéw we wszystkich panstwach cztonkowskich UE zgadza sie, ze internetowe sieci
spotecznosciowe mogg zainteresowacé sie sprawami politycznymi. Poglad ten jest najbardziej
rozpowszechniony w Szwecji (89 %), Holandii (85 %) i Finlandii (82 %). Natomiast respondenci w Portugalii
(53 %), Butgarii (55 %) i Francji (56 %) sa najmniej sktonni zgodzi¢ si¢ z tym stwierdzeniem.

W 13 krajach respondenci sg bardziej sktonni niz zimg 2022—-2023 zgodzi¢ sie, ze internetowe sieci
spotecznosciowe mogg zainteresowac sie sprawami politycznymi. Dotyczy to w szczegolnosci respondentow
w Austrii (70 %, +8 punktéw procentowych), Francji (56 %, +7 p.p.), Luksemburgu (65 %, +5 p.p.) i Rumunii
(62 %, +5 p.p.). Poziomy uméw spadty w dziesieciu krajach, w szczegolnosci na Malcie (76 %, -9 p.p.), na
Cyprze (61 %, -9 p.p.) i w Belgii (62 %, -6 p.p.). Nie odnotowano zadnych zmian w Polsce (77 %), na
Wegrzech (75 %), Hiszpanii (72 %) i na Litwie (69 %).

QE6.3. Niezaleznie od tego, czy uczestniczysz w internetowych sieciach spotecznosciowych (strony
spotecznosciowe, blogi, witryny hostingowe wideo), powiedz, czy catkowicie sie zgadzasz, czy zgadzasz sie, nie
zgadzasz sie lub catkowicie nie zgadzasz sie z kazdym z nastepujgcych stwierdzen: Internetowe sieci
spotecznosciowe moga zainteresowac sie sprawami politycznymi — ogétem ,Zgadzam sie” (%)
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WE wszystkich panstwach cztonkowskich, z wyjagtkiem Niderlandéw, wiekszo$¢ zgadza sie, ze internetowe
sieci spotecznosciowe sg dobrym sposobem, aby wypowiedzie¢ sie w kwestiach politycznych. Ponad
siedmiu na dziesieciu zgadza sie z tym stwierdzeniem w Polsce (77 %), na Wegrzech (76 %) i na Stowaciji
(71 %). Na przeciwlegtym koncu skali okoto czterech na dziesigciu podziela ten poglad w Niderlandach

(41 %), podobnie jak 53 % w Belgii i Danii. Zgoda co do tego, ze internetowe sieci spotecznosciowe sg
dobrym sposobem na wyrazenie opinii w kwestiach politycznych, wzrosta w 13 panstwach cztonkowskich UE
od zimy 2022—-2023, przy czym najwigekszy wzrost odnotowano w Portugalii (65 %, +14 punktow
procentowych), Austrii (65 %, +8 p.p.) i Rumunii (63 %, +8 p.p.). Spadki obserwowano w dziesieciu krajach,
przy czym najwieksze spadki odnotowano na Cyprze (64 %, -8 p.p.), na Malcie (68 %, — 7 p.p.) i we
Wioszech (63 %, -5 p.p.). Odsetek ten pozostat niezmieniony w czterech krajach: Wegry (76 %), Finlandia
(68 %), Litwa (66 %) i Niderlandy (41 %).

QEG6.4. Niezaleznie od tego, czy uczestniczysz w internetowych sieciach spotecznosciowych, czy nie (spoteczne strony
internetowe, blogi, witryny hostingowe wideo). Prosze powiedzie¢, czy catkowicie sie zgadzasz, czy zgadzasz sie, nie
zgadzasz sie lub catkowicie nie zgadzasz sie z kazdym z nastepujgcych stwierdzen:- internetowe sieci spotecznosciowe
sg dobrym sposobem aby wypOW|edZ|ec SIQ w kwestiach polltycznych (%)

'_@.a“ 'l- D@-- @»«-603050‘-0&.013:

B Ogotem @ Ogotem ,Disagree” ®  Nie wiem
,Zgadzam sie”
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QE6.3 Niezaleznie od tego, czy uczestniczysz w internetowych sieciach spotecznosciowych, czy nie (sieci spotecznosciowe, blogi, witryny hostingowe wideo), prosze powiedziec,

czy catkowicie sie zgadzasz, czy zgadzasz sie, nie zgadzasz sig lub catkowicie nie zgadzasz sie z kazdym z ponizszych stwierdzen Online sieci spoteczno$ciowe moga

zainteresowac sig sprawami politycznymi (%)
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czy catkowicie si¢ zgadzasz, czy zgadzasz sig, nie zgadzasz sie lub catkowicie nie zgadzasz si¢ z kazdym z ponizszych stwierdzen Online sieci spotecznosciowe sg nowoczesnym
sposobem na $ledzenie spraw politycznych (%)
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czy catkowicie sie zgadzasz, czy zgadzasz sie, nie zgadzasz sie lub catkowicie nie zgadzasz sig z kazdym z ponizszych stwierdzen.
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Respondenci, ktorzy twierdza, ze korzystajg z internetowych sieci spotecznosciowych co najmniej raz w
tygodniu, sg bardziej sktonni zgodzi¢ sie z czterema stwierdzeniami niz Europejczycy jako catosé:

Osmiu na dziesieciu respondentow, ktérzy korzystajg z internetowych sieci spotecznosciowych co najmniej
raz w tygodniu, zgadza sie, ze internetowe sieci spotecznosciowe sg nowoczesnym sposobem na
$ledzenie spraw politycznych, w poréwnaniu z 67 % wszystkich respondentéw — réznica wynosi 13
punktow procentowych.

Okoto osmiu na dziesieciu oséb korzystajgcych z internetowych sieci spoteczno$ciowych co najmniej raz w
tygodniu (78 %) twierdzi, ze internetowe sieci spotecznosciowe moga zainteresowac sie sprawami
politycznymi, w poréwnaniu z 67 % Europejczykéw w ogole, co stanowi 11-procentowa roznice.

Blisko trzy czwarte (74 %) os6b korzystajgcych z internetowych sieci spotecznosciowych co najmniej raz w
tygodniu uwaza, ze internetowe sieci spotecznosciowe sg dobrym sposobem, aby wypowiedzie¢ sie w
kwestiach politycznych, w poréwnaniu z 61 % wszystkich Europejczykéw — 13-procentowg réznica.

Wsréd respondentdw, ktérzy korzystajg z internetowych sieci spotecznosciowych co najmniej raz w tygodniu,
65 % zgadza sie, ze nie mozna ufaé informacjom na temat spraw politycznych z internetowych sieci
spotecznosciowych, w poréwnaniu z 60 % wszystkich respondentéw — réznica wynosi pie¢ punktow

procentowych.
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Analiza spoteczno-demograficzna pokazuje, ze starsi respondenci w wieku co najmniej 55 lat sg mniej
sktonni niz ich mtodsi partnerzy zgodzi¢ sie ze stwierdzeniami w internetowych sieciach spotecznosciowych.
Na przyktad 51 % oséb w wieku co najmniej 55 lat zgadza sie, ze internetowe sieci spotecznosciowe sg
nowoczesnym sposobem na $ledzenie spraw politycznych, w poréwnaniu z 85 % oséb w wieku 15-24 |at.
Jedynym wyjatkiem jest zgoda ze stwierdzeniem, ze ,nie mozna ufa¢ informacjom o sprawach politycznych z
internetowych sieci spotecznosciowych” — w tym przypadku respondenci w centralnych kohortach wiekowych
(25-54) (65-66 %) czesciej zgadzajg sie niz mtodsi (58 %) i starsi respondenci (56 %).

Réznice w zgodzie mozna réwniez zauwazy¢ w zaleznosci od poziomu wyksztatcenia, przy czym osoby,
ktére zakonczyly edukacje w petnym wymiarze godzin w wieku 16 lat lub starszych, czesciej zgadzaja sie z
kazdym oswiadczeniem niz osoby, ktére zakonczyly edukacje wczesniej. Na przyktad respondenci, ktérzy
ukonczyli edukacje w wieku 16 lat lub wiecej (66-73 %) sg bardziej sktonni zgodzi¢ sie, ze internetowe sieci
spotecznosciowe mogg zainteresowacé sie sprawami politycznymi niz ci, ktérzy zakonczyli edukacje w wieku
15 lat lub mtodszych (46 %).

Obserwujgc wyniki wedtug kategorii spoteczno-zawodowych, emerytowani respondenci sg najmniej sktonni
zgodzi¢ sie z kazdym stwierdzeniem dotyczgcym internetowych sieci spotecznosciowych. Dotyczy to w
szczegolnosci wyrazenia zgody na stwierdzenie, ze internetowe sieci spotecznosciowe mogg zainteresowac
sie sprawami politycznymi (48 % retierees, w poréwnaniu z 76 % menedzerdw i innych pracownikéw biatych
kotnierzykow).

Respondenci, ktérzy majg trudnosci z ptaceniem rachunkéw od czasu do czasu lub rzadziej, sg bardziej
sktonni niz ci, ktorzy przez wiekszos$¢ czasu majg trudnosci z uzgodnieniem, ze informaciji o sprawach
politycznych z internetowych sieci spotecznosciowych nie mozna ufa¢ (61 % w porownaniu z 55 %) oraz ze
internetowe sieci spotecznosciowe mogg zainteresowac sie sprawami politycznymi (67—68 % w poréwnaniu
z 59 %). Podobnie, im wyzsza klasa spoteczna, do ktérej respondenci uwazajg, ze nalezy, tym bardziej
prawdopodobne jest, ze nie mozna ufa¢ informacjom o sprawach politycznych z internetowych sieci
spotecznosciowych (65-72 % tych, ktorzy uwazajg sie za nalezacych do wyzszej klasy Sredniej lub wyzszej,
w poréwnaniu z 53 % o0sob, ktore uwazajg sie za nalezacych do klasy robotniczej), oraz ze internetowe sieci
spotecznosciowe moga zainteresowac sie sprawami politycznymi (76-80 % w poréwnaniu z 57 %).
Schematy trudnosci finansowych respondentéw i samopostrzezonej klasy spotecznej sg mniej wyrazne w
przypadku pozostatych dwéch twierdzen.
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QE6 Niezaleznie od tego, czy uczestniczysz w internetowych sieciach spotecznosciowych, czy nie (sieci spotecznosciowe, blogi,
witryny hostingowe wideo), prosze powiedzie¢, czy catkowicie sie zgadzasz, czy zgadzasz sie, nie zgadzasz sie lub catkowicie nie
zgadzasz sie z kazdym z ponizszych stwierdzen. (% — ,catkowita zgoda”)

Internetowe sieci Nie mozna ufa¢ . Internetowe sieci
spotecznosciowe to informacjom o spclir;t:zrzité?:‘iﬁvzi?ogq spotecznosciowe to
nowoczesny sposob na  sprawach politycznych f o dobry sposéb, aby
Sledzenie spraw z internetowych sieci zainteresowac sie wypowiedzie¢ sie w
politycznych spotecznosciowych sprawami politycznymi kwestiach politycznych
UE-27 67 60 67 61
Cziowiek 68 62 69 63
Kobieta 67 59 66 61
15-24 85 58 83 78
25-39 79 65 78 73
40-54 73 66 73 66
55 + 51 56 53 48
Edukacja (koniec)
15— 45 47 46 43
16-19 68 61 66 63
20+ 70 66 73 63
Nadal studiuje 86 59 85 77
Kategoria spoteczno-zawodowa
Samozatrudniony 76 66 75 67
Zarzadcy 72 67 76 66
Pozostate biate kotnierze 76 66 76 70
Pracownicy reczni 73 64 71 69
Osoby domowe 59 52 56 55
Bezrobotny 70 59 67 67
Emerytowany 45 52 48 42
Studenci 86 59 85 77
Trudnosci z ptaceniem rachunkéw
Przez wigkszo$¢ czasu 64 55 59 61
Od czasu do czasu 71 61 67 64
Prawie nigdy/Nigdy 66 61 68 61
Zatozmy, ze nalezymy do
Klasa robotnicza 60 53 57 55
Nizsza klasa $rednia 66 61 65 63
Klasa $rednia 71 63 72 65
Wyzsza klasa $rednia 68 65 76 61
Klasa wyzsza 71 72 80 69
Wizerunek UE
Pozytywne 72 64 73 66
Neutralny 65 58 64 59
Negatywne 60 57 60 57
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Internetowe sieci spotecznosciowe to dobry
sposob, aby wypowiedzie¢ sie w kwestiach

politycznych

Standardowe badanie Eurobarometr 100 Jesien 2023 r. Media

Komentarze
(Pierre Dieumegard)

Po raz kolejny dokument Eurobarometru nie zostat prawidtowo sprawdzony przed publikacja.
Czes$¢ VI (Sieci spoteczne) zawiera tylko jedng podsekcja, wbrew dobrej praktyce pisania we wszystkich
krajach i jezykach. Brakuje podsekc;ji?

Od 2010 roku prasa pisemna jest coraz mniej czytana, podczas gdy sieci spotecznosciowe sg
wykorzystywane coraz czesciej, bardziej niz prasa pisemna. Chociaz radio i telewizja nieznacznie spadaja,
sg one nadal wykorzystywane przez wiekszos¢ respondentow (pytanie QE3).

odsetek osob, ktére uwazaja, ze sieci spotecznosciowe nie sg dobrym sposobem na poznanie spraw
politycznych, pozostaje staty i wynosi okoto jednej czwartej respondentéw. Z drugiej strony, odsetek tych,
ktérzy uwazajg, ze jest to dobry sposéb, wzrasta, ze szkodg dla tych, ktérzy nie majg opinii (QES6).
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Internetowe sieci spotecznosciowe to nowoczesny
sposéb na sledzenie spraw politycznych

Wiek jest gtéwnym czynnikiem wyjasniajgcym opinie na temat uzytecznosci sieci spotecznosciowych w
polityce, ale opinie r6znig sie znacznie w zaleznoséci od kraju (pytanie QE6). Polacy jako cato$¢ zachowujg
sie tak samo jak osoby w wieku 15-24 lat jako catosc.
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